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y almacenamiento. La capacidad del vaso es de 250 gramos, el mismo tendrá un 

costo de Q 0.20 la unidad, es ligero y está diseñado para retener líquidos por lo 

que no será problema retener el yogur. El embalaje con que se protegerá para 

transportar el producto será una caja de cartón.  

Figura 2 
Municipios de El Chal, Dolores y San Benito, Departamento de Petén 

Proyecto: Producción de Yogur 
Presentación del Producto 

Año 2015 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2015. 

• Etiqueta

“La etiqueta es una parte importante del producto que debe estar visible en el 

empaque y/o adherida al producto y su finalidad es brindarle al cliente información 

útil que le permita identificar el producto mediante su marca, nombre y diseño; y 

conocer sus características como pueden ser: ingredientes, componentes, 

tamaño, entre otras. “1 Además debe identificar aspectos como son: nombre del 

fabricante, datos nutricionales, fecha de fabricación y vencimiento. Toda esta 

información se toma en cuenta para la elaboración de la etiqueta. 

1 Estanton W., Etzel M. y Walker B. 2007. Fundamentos de Marketing, Decimocuarta Edición. 

México.  McGraw-Hill, 289 p. 
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Figura 3 
Municipios de El Chal, Dolores y San Benito, Departamento de Petén 

Proyecto: Producción de Yogur 
Etiqueta del Producto 

Año 2015 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2015. 

La finalidad de la etiqueta anterior es que se identificada y valorizada por los 

clientes, incluye un código de barras que contiene información cifrada para la 

gestión automática en puntos de venta. 

• Precio 

Es el valor monetario que se cobra por el producto con el beneficio de utilizarlo, 

este es la única variable de la mezcla de mercadeo que genera un ingreso, 

además se identifica por ser flexible, por el contrario las demás variables generan 

un costo para la empresa. 

El precio del yogur será de Q 72.00 por caja y para el minorista (Q 6.00 la unidad), 

este se considera como un precio de penetración en la estrategia de precios, en 

virtud que es un producto nuevo y esto se hace con la finalidad que el consumidor 

final conozca los productos y den un valor superior, posterior a ello se aplicara la 

estrategia de empuje la cual permitirá posicionar el producto en el mercado meta. 
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Figura 4 
Municipios de El Chal, Dolores y San Benito, Departamento de Petén 

Proyecto: Producción de Yogur  
Mesa de degustación 

Año 2015 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre de 2015. 

La mesa servirá como punto de atención para los clientes y clientes potenciales 

con la finalidad de que estos puedan asociarse tanto con la marca como con el 

producto, con el fin de que puedan adquirirlo y aumentar las ventas. 

3.5  ESTUDIO TÉCNICO 

En el presente estudio se analizarán factores de gran importancia para la 

ejecución del proyecto como por ejemplo: que el equipo a utilizar sea el idóneo, 

que la materia prima para la elaboración sea de calidad aplicando los estándares 

esenciales como textura, sabor y color, además que las instalaciones sean las 

adecuadas para llevar a cabo el proyecto. 

Es importante analizar los costos de operación, inversión y capital de trabajo que 

se requiere para verificar si el proyecto es factible y pueda llevarse a cabo. 
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