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Estructura El productor vende 
consumidor final 

El productor vende directamente al 
mayorista,  

Eficiencia 

No existe eficiencia en el 
mercado, debido a la 
limitación de innovación y 
diversificación de este 
producto.   

Es eficiente en el mercado, porque 
siempre se mantiene una demanda 
constante que se logra cubrir. 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, segundo semestre 2015. 

La conducta del mercado para microfincas es de una competencia imperfecta, se 

destina 92% de la producción para el autoconsumo y 8% se comercializa. Mientras 

que en las fincas  subfamiliares  y  familiares,  se  comercializa el  90% con el 

mayorista. (ver gráfica 3). 

La eficiencia en el estrato microfinca no existe y en las fincas subfamiliares y 

familiares se mantiene pues se logra cubrir la demanda. 

2.4.3  Operaciones de comercialización 

Son todos aquellos pasos que determinan la ruta que debe seguir un bien, al 

trasladarse del productor al consumidor final.  

Se inicia con canales de comercialización, posteriormente se cuantifican los 

márgenes de comercialización donde se evalúa la participación   de   cada 

integrante. 

2.4.3.1  Canales de comercialización 

Son las diferentes etapas por las cuales deben pasar los productos en el proceso 

de transferencia desde el productor hasta el consumidor final.  

Permite señalar la importancia y el papel que desempeña cada participante en el 

movimiento de los bienes, cada etapa del canal señala ya sea un cambio de 

propiedad del producto en el proceso de comercialización. En la gráfica siguiente 

se muestran los canales de comercialización para la producción agrícola de Maíz 

municipio. 

Viene de pág ina anterior 
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