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INTRODUCCIÓN 

     El siguiente trabajo contiene el desarrollo de la campaña publicitaria para el proyecto 

comunitario social mejoramiento de calle, cantón San Pedrito el cual quiere ayudar a la 

población a mejorar la infraestructura vial, mediante la realización de un Comité que 

contribuya al desarrollo de la aldea. 

     El contenido del trabajo se puede resumir en dos partes principales; el brief y el 

desarrollo de la campaña publicitaria, ésta al mismo tiempo se puede dividir entre la 

propuesta de publicidad, los medios que utilizará para la difusión de la campaña. Utilizaran 

manta vinílica en cual se colocará en las instalaciones del Comité, diseño de volantes a 

entregar a los usuarios durante los meses que dure la campaña publicitaria, stickers que se 

utilizará en parte trasera del pick up que circulan en las calles de la aldea y mensaje a las 

autoridades, líderes y usuarios para brindar información del proyecto que se desea lanzar, 

seguido de cronograma, evaluación y seguimiento.  

     Por último se presenta el plan de acción, el cual sirve de guía para dar seguimiento al 

proyecto, actividades a realizar, metas propuestas, calendarización de las actividades y el 

presupuesto de la campaña. 
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BRIEF 

     El brief publicitario es un documento que sirve como referencia para empezar el proceso 

creativo de una campaña en donde se obtiene toda la información necesaria de todas las 

personas beneficiarias del proyecto “Mejoramiento de calle, cantón San Pedrito” a través 

de la investigación de campo se obtuvieron datos que permiten tener un enfoque sobre lo 

que se desea alcanzar en la campaña publicitaria. 

1.1       ANTECEDENTES Y SITUACIÓN ACTUAL 

     De acuerdo al estudio realizado en la Aldea no ha existido ninguna institución que ayude 

a mejorar las calles, debido a esta necesidad el COCODE elaboró una propuesta para el 

desarrollo de la misma, el cual tiene como objetivo mejorar la infraestructura vial: 

mejoramiento de calle, Cantón San Pedrito. La falta de la infraestructura vial afecta a todos 

los pobladores, dado que se exponen a sufrir algún accidente de tránsito, enfermedades 

respiratorias, pérdida en la comercialización de sus productos a causa de las calles que se 

encuentran en mal estado. 

1.2       SERVICIO 

     La campaña publicitaria es un amplio conjunto de estrategias que tienen como objetivo 

dar a conocer el servicio o producto que se desea ofrecer, el cual se logra a través de 

distintos anuncios que aparecen en los medios de comunicación. 

1.2.1    Características 

     Las características del servicio son: contribuir al desarrollo económico, seguridad al 

paso de los habitantes, distribución de las mercancías y reducción de accidentes y 

enfermedades. 

1.3   DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO 

     El proyecto se encuentra ubicado en la aldea Santa Clara, municipio La Reforma, 

departamento de San Marcos. Está representado por un Comité el cual es el enlace entre la 

municipalidad y la comunidad para desarrollar planes que contribuyan a mejorar la 

infraestructura vial. 
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1.4       OBJETIVOS DEL PROYECTO 

 Aumentar la conciencia y conocimiento del servicio que se da a través del Comité y los 

beneficios que recibe los usuarios.  

 Generar confianza y participación de los vecinos. 

 Captar la atención público objetivo. 

 

1.5       CONDICIONAMIENTO DE MEDIOS 

     Se utilizará una mezcla de medios con el objetivo de llegar a la mayoría de los 

pobladores. 

 

1.6       DESARROLLO DE MEDIOS 

      Se utilizará volantes, stickers para la parte trasera de los pick up y mantas vinílicas que 

se encontrarán en varios lugares de la aldea. 

 

2          CAMPAÑA PUBLICITARIA 

     “La combinación de anuncios con otros esfuerzos de marketing en un esfuerzo mayor 

y más integrado que gira alrededor de una idea o tema central” (Clow &Baack 2010). 

     Lo cual se puede mencionar que se realizará para el proyecto mejoramiento de calle, 

cantón San Pedrito lo que conlleva a difundir por medio de anuncios el servicio que se dará 

a los usuarios de la aldea durante un período específico.  

 

2.1        DEFINICIÓN DEL SERVICIO 

     Mejoramiento de calle, Cantón San Pedrito es un servicio que fue diseñado para mejorar 

la infraestructura vial de la aldea y contribuir al desarrollo económico e incentivar por 

medio de la campaña publicitaria a toda la población en general, con el fin de minimizar 

accidentes y enfermedades respiratorias.  

2.2       DEFINICIÓN DEL GRUPO OBJETIVO 

     La campaña publicitaria está dirigida a hombres y mujeres de cualquier edad no 

importando sus creencias religiosas, políticas, nivel educativo o posición económica, va 

dirigido a todos los pobladores de la Aldea o aledañas que y transitan en esa ruta.    
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2.2.1 Definición geográfica 

     La implementación de la campaña se espera llegar al grupo objetivo a toda la población 

en general de la aldea Santa Clara y aldeas aledañas.  

 

2.2.2 Definición demográfica 

     Por el tipo de proyecto, la campaña va dirigida a toda la población en general, se 

considera entre las edades de 5 en adelante y que sepan leer, ambos sexos, estado civil 

indistinto, debido a que ellos pueden captar la información que se quiere dar. 

 

2.2.3 Definición Psicográfica 

      A todos los padres de familia, agricultores, profesionales, estudiantes, líderes de 

organizaciones que les gusta ayudar a la población en el desarrollo económico de la aldea.    

 

2.3       ESTRATEGIA PUBLICITARIA 

     Se presenta la estrategia publicitaria idónea en función del público que va destinado, 

tomando en consideración lo expuesto por el Comité para conocer los medios más 

accesibles y adecuados a utilizar en la campaña publicitaria y los lugares donde más 

personas frecuentan y circulan, para colocar los anuncios 

 

2.3.1  Objetivos de mercadeo 

 Fomentar el desarrollo social de la Aldea.  

 Fomentar el desarrollo económico. 

 Mejorar la infraestructura vial. 

 Mejorar la calidad de vida de los habitantes. 

 

2.3.2 Objetivos publicitarios 

 Dar a conocer la importancia del mejoramiento de calle, cantón San Pedrito para el 

beneficio de la población. 

 Llegar a la mente de toda la población. 

 Presentar propuestas de nuevos proyectos.  

 Concientizar la necesidad de tener una estructura vial adecuada. 
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2.3.3 Técnica 

     El cual es conjunto de procedimientos o recursos que se usan, en una actividad 

determinada, en especial cuando se adquieren por medio de su práctica y requieren 

habilidad.  

 

2.3.3.1 Publicitaria 

     La técnica publicitaria será la de dar a conocer los beneficios que tendrá la población a 

través del mejoramiento de calle, Cantón San Pedrito. 

 

2.3.3.2 Medios 

     En la realización de la campaña publicitaria de acuerdo al proyecto, contará con mantas 

vinílicas, volantes, stickers. 

2.4       CONCEPTO PUBLICITARIO 

     Consiste en dar a conocer, informar y hacer recordar el servicio al público, así también 

persuadir y motivar el uso a través de una comunicación clara y sencilla.   

2.5       NIVELES DE APROBACIÓN 

     A continuación, se presentan las piezas creativas respectivas. 
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Diseño para volantes 

PRODUCTO: Mejoramiento de calle, cantón San 

Pedrito 

EMPRESA:   Comité Rural Clarense 

CAMPAÑA:        Tú eres parte del cambio 

MEDIO:                          Volante  

TAMAÑO:                      22 x 14 cm’’ 

OBSERVACIONES:       Full Color 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  

   

 

 

   

 

 

 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2018. 

Tu proyecto, Nuestro proyecto 

Luchemos por el desarrollo de la Aldea 

La voluntad 

transforma al 

mundo 

Por una mejor infraestructura vial 

Por más proyectos  

Infórmate y comparte la información  

 

Contacto: Comité Rural Clarense 

CRC 

 

Porque el futuro nos 

importa, ven y participa 

Tú eres parte del cambio 
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Diseño para manta vinílica   

PRODUCTO: Mejoramiento de calle, cantón San 

Pedrito.  

EMPRESA:   Comité Rural Clarense 

CAMPAÑA:        Tú eres parte del cambio 

MEDIO:                          Lona vinílica  

TAMAÑO:                      1.2 x 1.30 mts 

OBSERVACIONES:       Full Color 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2018. 

Proyecto   Mejoramiento de calle, Cantón San 

Pedrito 

CRC 
Comité Rural Clarense 

 

Ven e infórmate sobre los nuevos proyectos 

 Tú eres parte del cambio, luchemos por el 

desarrollo de nuestra Aldea 
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Diseño para stickers 

PRODUCTO: Mejoramiento de calle, cantón San 

Pedrito 

EMPRESA:   Comité Rural Clarense 

CAMPAÑA:        Tú eres parte del cambio 

MEDIO:                          stickers  

TAMAÑO:                      15 x 8 cms 

OBSERVACIONES:       Full Color 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2018. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

CRC 
Comité Rural Clarense 

 

 

Tú eres parte del cambio 

Luchemos por el desarrollo de la 

Aldea  

Ven e infórmate sobre los nuevos 

proyectos 
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2.6       PLAN DE MEDIOS  

     Consiste en seleccionar los mejores medios para hacer llegar un mensaje 

determinado al público objetivo, dependiendo de los gustos, los segmentos de 

público consumen medios de comunicación diferente y optimizar el presupuesto 

establecido.  

 

2.6.1 Objetivos de medios  

     Alcanzar 70% del mercado potencial dentro de los primeros dos meses de 

publicidad.  

  

2.6.2 Alcance y frecuencia 

      Alcanzar 80% del grupo objetivo, con una frecuencia promedio de dos impactos 

al día por persona, el tiempo que dure la campaña publicitaria.  

  

2.6.3 Razonamiento de medios 

     Es la forma a través de la cual se va a proporcionar el proyecto mejoramiento de 

calle, cantón San Pedrito. 

  

 Volantes  

     Es un papel impreso, que se distribuye directamente de mano en mano a las personas en 

las calles y en el cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar algo. El tamaño del volante 

será de (22 cm de largo x 14 cm de ancho), full color.  Se utilizará este tipo de medio en la 

aldea y aldeas aledañas, se repartirá en cada sector de la aldea y los que pasan por él lugar. 

 

 Manta vinílica 

     Es un método de impresión utilizado para divulgar anuncios de carácter comercial. Se 

utilizará este tipo de anuncio en la aldea, el cual será colocado en puntos geográficos 

fundamentales, en la entrada a la Aldea, en el camino crucero que conduce a San José Ixtal, 

en la Escuela Oficial Rural Mixta Aldea Santa Clara y demás lugares aledaños.  
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 Stickers 

     Es un soporte de texto o imágenes impresas o serigrafiadas sobre una lámina de vinilo 

en cuya parte posterior se ha dispuesto de una fina capa de adhesivo. Este tipo de medio se 

utilizará en la parte de atrás de los pick up en el cual llevará el slogan de la campaña. 

 

2.7     DURACIÓN DE LA CAMPAÑA  

      La campaña tendrá una duración de dos meses, iniciando en julio terminando en agosto 

año 2018.     

 

2.8     PRESUPUESTO PUBLICITARIO 

    El patrocinio de la campaña deberá ser gestionado por la Municipalidad y así llevar a 

cabo la propuesta publicitaria. A continuación, se presenta el presupuesto específico para 

la producción de las piezas creativas, correspondientes a cada medio.   

 

Presupuesto de la campaña  

Cantidad Descripción Precio Unitario Total Q. 

  100 Stickers   25.00 2,500.00 

1,000   Volantes   0.50   500.00 

    6                Mantas vinílicas 100.00 600.00 

Total 3,600.00 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2018. 

     De acuerdo al cuadro anterior se detalla el presupuesto de los medios publicitarios a 

utilizar durante la campaña a realizar por el Comité. 

  

2.9       EVALUACIÓN Y CONTROL DE LOS RESULTADOS  

      Para alcanzar las metas proyectadas se deben de medir los resultados de los medios 

publicitarios. Para evaluar la campaña se debe realizar una encuesta en donde se determine 

el medio por el cual se informo acerca de la campaña publicitaria de los beneficios que 

puede traer a la Aldea.   

     El seguimiento de la encuesta y la campaña lo realizará el Comité encargado, ya que el 

ellos tienen el contacto de los medios publicitarios y tienen el personal para la realización 

de la encuesta.  

https://es.wikipedia.org/wiki/Serigraf%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Grupo_vinilo
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3    PLAN DE ACCIÓN 

     A continuación, se detalla una guía de pasos que brinda la realización del proyecto. 

 

Plan de acción, charla informativa 

Fuente: investigación de campo Grupo EPS, primer semestre 2018. 

     De acuerdo al cuadro anterior se describe los gastos que se llevará a cabo en la 

realización del plan de acción acerca de la charla informativa del proyecto. 

 

 

No. Actividad Responsable Fecha Costo Q. 

1 Convocatoria a todos los 

pobladores para información 

acerca del proyecto. 

 

Presidente  

 

Junio 2018 

 

 

 

 

--------- 

2 Charla informativa acerca del 

proyecto. 

Presidente   

Junio 2018 

 

------------ 

 3 Distribución de volantes a 

todos los participantes.  

Vicepresidente, 

tesorero, 

secretario 

 

Junio 2018 

 

-------------- 

4 Capacitación de 

organizaciones acerca de la 

superación en el desarrollo 

económico y social de la 

aldea. 

Intecap, 

organizaciones 

privadas. 

 

Junio 2018 

 

 

 

 6,000.00 

Total 6,000.00 
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