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RESUMEN

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA- accedié a ser objeto de analisis para
la siguiente investigacion, la cual busca explicar la problematica comunicacional existente
en dicho centro académico a traveés de métodos, técnicas y procesos comunicacionales; los

cuales se enfocan en la integracion participativa del académico.

Para alcanzar nuestro objetivo es necesario resaltar que sin la puesta en practica de dicha
empresa, el siguiente solamente sera un intento de hacer comunicacion en el CEMA.
Puesto que al desvelar la escasez de una comunicacion participativa, aspirada no solamente
por los docentes, sino ademas por el estudiantado quien evidencié ser el principal actor, en
la necesidad de ser informado, de todas aquellas actividades en las cuales se ha visto

inmerso el CEMA diariamente.

La implementacion de estrategias, las cuales fueron ejecutadas de forma sistematica durante
los meses de marzo a octubre del afio 2011, sirvieron como base para evidenciar; Primero,
la escasez de medios que ayuden a fomentar una cultura de comunicacién interna y externa;
Segundo, el bajo y muchas veces nulo presupuesto utilizado por las autoridades
institucionales para actuar desde este sistema comunicacional; Tercero, el alcance que tiene
el seguimiento y puesta en practica de nuestra estrategia de comunicacion organizacional; y
por ultimo, y no menos importante, el establecimiento de un agente profesional encargado
de realizar la tarea de comunicacion en el CEMA. Es por ello que no debemos dar al traste,
con la necesidad de hacer uso de los diferentes medios de comunicacion propuestos en este

informe, el cual evidencié enorme y grata acogida por parte de nuestro grupo objetivo.

Entonces, el empefio puesto en dicho anélisis no solamente debera juzgarse en su caracter
informativo y/o documental, sino, por el contrario como el “manual de comunicacion del
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura”. El cual, debera darle importancia fundamental,

en su proceso comunicativo.
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1. INTRODUCCION:

Los IFEPS de comunicacion tiene el propdsito de dar a conocer el trabajo realizado por
los estudiantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion a través del Ejercicio
Profesional Supervisado (EPS), en donde el futuro profesional tiene la oportunidad de
efectuar un trabajo de campo, el cual sirve de retroalimentacion a los programas de
estudios.  Ademas de ser una oportunidad Unica para conocer la realidad

comunicacional de nuestro pais y asi aportar soluciones que beneficien al mismo.

El siguiente trabajo de investigacion fue realizado en los meses de marzo a septiembre
de 2011, con el objetivo de resolver la problematica comunicacional del Centro de
Estudios del Mar y Acuicultura (CEMA), de la Universidad de San Carlos de

Guatemala.

Dicho estudio se realizo en tres etapas:

Etapa 1: Propedéutico, busca la introduccion y orientacion del estudiante al campo de
la comunicacion a través de conferencias impartidas por profesionales en las areas de:
disefio, redaccion e investigacion. Con el fin de enriquecer el saber de los futuros
profesionales en comunicacién, y asi demostrar la importancia de hacer comunicacion
para el desarrollo en paises como el nuestro, que aun se encuentran en pleno

crecimiento.

Etapa 2: Trabajo de Campo, en esta etapa se hace uso de las técnicas de recoleccion de
datos con el fin de identificar el problema, para luego desarrollar una estrategia y
finalmente llevarla a cabo. Al mismo tiempo convivir social y culturalmente con los

miembros de la institucién y/o comunidad.

Etapa 3: Informe Final, esta es la Gltima etapa en la que el profesional debera proyectar

los resultados obtenidos en su investigacion.



2. JUSTIFICACION:

La comunicacion forma parte indispensable de nuestras vidas, como seres humanos
necesitamos estar constantemente en comunicacion, proceso que se puede llevar a cabo
con una 0 mas personas, donde se busca un lazo en comdn para compartir una relacion

de trabajo, amistad o incluso sentimental.

Actualmente en Guatemala las empresas privadas reconocen la importancia de la
comunicacion para lograr sus objetivos, invierten grandes cantidades de dinero en este
sentido, incluso algunas poseen departamentos encargados de generar comunicacion; a
diferencia de las organizaciones o instituciones no lucrativas que reciben donaciones

para su funcionamiento.

Con frecuencia se piensa que la comunicacion es algo natural y espontaneo que no
requiere de especial atencion, olvidando que dentro de una organizacion es una
herramienta importante de trabajo. Es por ello que los comunicadores enfrentamos
diversas dificultades, entre ellas hacer entender a las instituciones lo valiosa que puede

ser la comunicacion.

La comunicacion es ineficiente cuando caemos en el error de creer que la misma no
tiene importancia, en la entrevista realizada al M.Sc. Erick Roderico Villagran Colén
comenta “por ser un centro pequefio es facil comunicarnos, esto lo logramos a través de
correos, boletines, de la forma tradicional”. Sin embargo, uno de los problemas del
CEMA es el desconocimiento de la carrera, incluso dentro de la institucion los
estudiantes desconocen las actividades realizadas por el CEMA. Es por ello que el
proyecto busca disefiar e implementar un medio apto para lograr nuestro principal

objetivo “comunicar”.

Los datos recopilados a través de las técnicas de recoleccion, sirvieron para identificar
las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas de los procesos comunicacionales
en el CEMA, simultaneamente la forma en que se da la comunicacion, por ultimo, se
examino la manera para encontrar el medio correcto para divulgar la informacién.

Debemaos reconocer las oportunidades y descubrir los problemas, para buscar soluciones

que permanezcan registras, ya que a futuro nuestra carrera -la comunicacion- se



convertira en una de las méas buscadas, por los grandes beneficios que los

comunicadores pueden aportar a las instituciones o empresas.



3. DIAGNOSTICO:

3.1 Institucién

3.1.1 Nombre de la institucion:
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA-

3.1.2 Ubicacion Geografica:
Ciudad universitaria, Edificio T-14, zona 12.

3.1.3 Descripcién del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA-

En Guatemala las instituciones vinculadas directamente a la atencion de los recursos
hidrobioldgicos, son escasas. Actualmente, se cuenta con una instancia gubernamental
denominada Unidad de Pesca y Acuicultura -UNIPESCA-, que como dependencia del
Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacién -MAGA- se encarga de la gestion
institucional y legal de los recursos hidrobioldgicos utilizados en la produccion y
extraccion. Asimismo, existe la Comision Nacional de Areas Protegidas -CONAP- con

una oficina de hidrobioldgicos, siendo la Acuicultura parte de su que hacer.

En el &mbito privado, no existen instancias reguladoras del uso de los recursos
hidrobiol6gicos, aunque si existen empresas dedicadas a la explotacion de los mismos.
Dentro de ellas se pueden mencionar empresas camaroneras, piscicolas y ranicolas tanto
a nivel intensivo como extensivo. Estas empresas se dedican al cultivo de estas especies
para comercializar, sobre todo en el extranjero, abarcando mercados europeos Yy

norteamericanos.

A nivel no gubernamental (ONG’s) existen organizaciones que se dedican a la
conservacion de los recursos acuaticos como una forma de contribuir a conservar,
proteger o mejorar la calidad del ambiente, algunas de ellas se dedican también a
promover cultivos en cuerpos de agua o en estanques, pero como vision de ser cultivos

compatibles y no enfrentados a la degradacion del ambiente.



El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA- de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, es la Unica institucion de educacion superior relacionada al campo del
manejo sostenible de los recursos hidrobioldgicos; con énfasis en la acuicultura desde
una perspectiva nacional, convirtiéndolos en lideres nacionales y regionales en el
proceso de vinculacion Universidad - Sociedad en lo referente al uso y cuidado de estos

recursos.

La tendencia historica - social de la Universidad de San Carlos ha sido el tratamiento de
la problemaética nacional y regional desde una perspectiva social, en apoyo a las capas
sociales mas desprotegidas. La temética de la seguridad alimentaria y la produccién
sostenible de alimento de origen acudtico, asi como la utilizacion racional de los
recursos hidricos, enfocados a la busqueda de una productividad sostenible y
racionalidad, que responda a las politicas, mision y vision de la Universidad de San
Carlos.

En este sentido, es importante aprovechar la existencia del Programa de Centros
Regionales Universitarios para que, a través de convenios institucionales para formar un
sistema de investigaciones en recursos hidrobiolégicos de cada region del pais. La
finalidad de este programa serd que el CEMA logre tener una cobertura nacional en sus

programas de Docencia, Investigacion y Extension.

Existe alta diversidad bioldgica acuética en el pais, ademas, los recursos hidricos son
abundantes, aunque los mismos han estado descuidados y sobre explotados lo que ha
contribuido a su deterioro. La alta diversidad bioldgica permite la identificacion de
nichos productivos potenciales en la actividad acuicola, los cuales hasta este momento
no han sido estudiados, pero constituyen recursos con una alta demanda. La explotacion
racional, puede facilitar su comercio en el mercado nacional e internacional, lo anterior
esta respaldado si observamos la tendencia mundial a la utilizacion sostenida de los

recursos hidrobiolégicos.

La tendencia de la globalizacion a nivel mundial es abrir espacios de accion para el
Centro y mercados para productos (egresados, investigaciones, servicios, etc.). Esto
permitird desde una perspectiva de beneficio social, la posibilidad de acceder a

tecnologia importada y adaptarla a nuestro medio, pero de mayor importancia sera el

5



proceso de la produccion de tecnologia propia en base a las necesidades y posibilidades

del pais abriendo nuevas &reas de impacto, como la maricultura entre otras.

Una de las tendencias actuales de mayor impacto, la constituye la politica de
reforestacion nacional y la inclusion de mayor nimero de &reas protegidas. Esta politica
tiene un fuerte impacto positivo en la actividad acuicola del pais. Le corresponde a
CEMA, el aprovechar este espacio para promover investigacion tendiente al

mejoramiento de la actividad humana sobre los cuerpos de agua.

La firma de los Acuerdos de Paz también ha dado apoyo fundamental a la actividad
hidrobiolégica. Por medio de este proceso es posible acceder a recursos econémicos
para atender necesidades de investigacion y servicio en el campo acuicola del pais, lo
que se afianza por el hecho de que los Centros Regionales Universitarios fueron
mencionados en dichos acuerdos para impulsar actividades de desarrollo socio-

econdmico.

A la par de la oportunidad que le dan al CEMA los Acuerdos de Paz, existen a nivel
nacional espacios de importancia trascendental que pueden ser aprovechados para el
desarrollo de la actividad, desde una perspectiva cientifico-tecnolégica. Uno de ellos lo
constituye la Secretaria Nacional de Ciencia y Tecnologia de la Vicepresidencia de la
Republica -SENACYT-.

A nivel internacional la Universidad de San Carlos cuenta con una serie de convenios
interinstitucionales para la promocion de la actividad a través de becas, intercambios
académicos, investigaciones comunes, etc. Es necesario también mencionar la
acreditacion de programas académicos del Istmo Centroamericano que actualmente
realiza el CSUCA, a través de la cual se requerira calidad en los programas académicos,
necesitandose cambios inmediatos para buscar la acreditacion de CEMA, encontrandose

en la fase de mejoramiento, para luego iniciar la de acreditacion.

Actualmente, el MAGA a través de su oficina técnica UNIPESCA, ha implementado
nuevas politicas en donde pretende profesionalizar el servicio del Estado. Estas politicas
benefician a CEMA, pues puede iniciar su ingerencia en el gobierno a través de sus

egresados. Situacion similar se observa a nivel mundial, con la promulgacion de leyes

6



internacionales de pesca que buscan un ordenamiento del sector pesquero y una gestion

profesional en el uso de los recursos.

A nivel interno en la Universidad de San Carlos, CEMA cuenta con la oportunidad de
presentar proyectos a la Direccion General de Investigacion -DIGI-, con la finalidad de
obtener una asignacion presupuestaria extraordinaria. Asi mismo, el Director tiene la
oportunidad de aceptar donaciones hasta por Q. 200 mil, lo que provoca menores
tramites burocraticos y una mayor oportunidad para apoyar sus actividades de docencia,

investigacion y servicios.

Dentro de todo lo anterior, la oportunidad que tiene del CEMA para realizar una venta
de servicios a instituciones privadas, gubernamentales e internacionales posibilita su
inclusion dentro de esos cambios como un ente productivo social, que genera un

autofinanciamiento.

La tendencia nacional e internacional de los organismos financiantes de proyectos de
desarrollo socio-econémico es un componente que garantiza los resultados. CEMA
puede aprovechar el fortalecimiento de las organizaciones artesanales y populares para
vincularse en proyectos de impacto relacionados a la acuicultura promoviendo de esta

manera el desarrollo tecnologico de pequefios productores.

Finalmente, CEMA como unidad académica de la Universidad de San Carlos cuenta
con la oportunidad de promover iniciativas de ley a nivel nacional, y la enorme
posibilidad de incidir en espacios de discusion y decision acerca de las politicas y
tendencias que se aplican en la utilizacién de los recursos naturales, tiene la facultad
para proponer leyes, reglamentos o normativos que busquen un mejor desarrollo de la
acuicultura, de la pesca y de los recursos naturales en general. (Centro de Estudios del

Mar y Acuicultura, Documento Digital "Antecedentes™)



3.1.4 Resefa histdérica del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura

-CEMA-
El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura (CEMA) es una Unidad Académica de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, que pertenece al programa de Centros

Regionales Universitarios.

El 7 de julio de 1976, el Consejo Superior Universitario, segun acta No. 24-76, acordd
que a partir del afio 1977, funcionara el Centro Regional del Sur (CUNSUR), ofreciendo
entre sus carreras la de Técnico en Maricultura y Técnico en cultivo de Agua Dulce. En
junio de ese mismo afio, EI Consejo Superior Universitario aprobd la division del

Centro Universitario del Sur en dos unidades autbnomas:

a) Centro Universitario del sur, cuya sede estaria ubicada en la Ciudad de
Escuintla,

b) Centro de Estudios del Mar y Acuicultura con sede en la Aldea Monterrico,
Taxisco, Santa Rosa, en el que se desarrollarian las carreras de Técnico en

Maricultura y Técnico en Cultivo de Agua Dulce.

En el mes de junio de 1978 se unifican las carreras de Técnico en Maricultura y Cultivo
de Agua Dulce y se establece la carrera unica de Técnico en Acuicultura. CEMA se cre6
como parte de la politica general de la regionalizacion de la Universidad de San Carlos
de Guatemala y de acuerdo a los criterios de las vocaciones agroecoldgicas de las
diferentes regiones del pais. Se dictamina su ubicacion en la aldea Monterrico, ubicado
entre la costa del Océano Pacifico y el Canal de Chiquimulilla, area declarada como

zona de reserva.

En el afio 1980 egresa la primera y unica promocion de diez Técnicos en Acuicultura.
A partir de ese afio, CEMA funcion6 en la sede del Jardin Boténico en la ciudad capital,
sin desarrollar docencia, atendiendo Unicamente programas de investigacion en

Monterrico, Taxisco y de Extension en Zunil, Quetzaltenango.

En 1985, por Acuerdo de Rectoria, se integra una comision de reestructura de CEMA y

se reinicia la carrera de Técnico en Acuicultura en el afo 1986, utilizando como sede



algunas instalaciones de la Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia, donde
funciond hasta junio de 1998.

Con el objetivo de complementar la formacion de los técnicos a nivel de licenciatura el
Consejo Superior Universitaria, el 19 de abril de 1989, en el Punto Quinto, del Acta No.
21-89, aprueba el inicio de la carrera a nivel de Licenciatura en Acuicultura incluyendo

su pensum de estudios.

A partir de julio de 1998, el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, dispone de
infraestructura propia consistente en un edificio administrativo, un edificio de aulas y
uno de laboratorios, ubicados en el campus central de la Universidad de San Carlos de

Guatemala, donde funciona actualmente.

e Cronologia de los cambios curriculares:
A continuacién se presenta el comportamiento de la oferta curricular de CEMA a lo
largo de sus 26 afios de existencia, la cual se puede dividir en tres etapas que se
denominaran en funcion del Plan de Estudios que operd durante determinado tiempo

hasta el actual:

Plan de Estudios 1977:

En esta primera etapa, este plan funciona de los afios 1978 a 1985. ElI CEMA se
inaugurd a principios de 1978 y la docencia empez6 a funcionar en mayo del mismo
afio, con 20 estudiantes becados. EIl personal docente lo integraron profesionales
guatemaltecos y extranjeros, éstos ultimos en areas especificas como Biologia Marina,

Biologia Acuicola, Biologia Pesquera é Ictiopatologia.

Debido a la escasez de Profesionales en el area especifica para servir a docencia y falta
de atencion a los estudiantes en Monterrico, donde no se contaba con las condiciones
apropiadas, se decidi6 suspender temporalmente la docencia. EIl personal fue trasladado
a las instalaciones del Jardin Botanico en Ciudad de Guatemala. De los afios 1981 a
1985, el centro sigue funcionando con programas de investigacion en Monterrico y de

extension en Zunil, Quetzaltenango.



Plan de Estudios 1985:

La segunda etapa de CEMA, se inicia en febrero de 1985 con la integracion de una
comision de reestructura nombrada segun acuerdo de Rectoria No. 125-85. Esta
comision recomienda reabrir el programa docente en el afio 1986 y elabora una
propuesta para la carrera de Técnico en Acuicultura y la de Licenciado en Acuicultura.

En el afio 1986, se implemento un programa para capacitar a los docentes que se
contrataron para especializarse en el &rea especifica en la que se iban a desenvolver,
derivado de ello los docentes realizaron maestrias en Universidades de Estados Unidos,
Alemania, Espafia y Guatemala. Los maestros que no asistieron a maestrias, se
capacitaron recibiendo cursos cortos, que les permitieran brindar conocimientos
actualizados en los cursos que impartian, desarrollandose en Guatemala y en los paises

de México, Per(, Venezuela, Egipto, Israel, Japdn, Espafia, Panama.

En cuanto a instalaciones fisicas, no se contaba con las idoneas para el desarrollo de la
docencia, se trabajé inicialmente en el Jardin Botanico y luego en la Facultad de
Medicina Veterinaria y Zootecnia. Los laboratorios de Quimica, Biologia,
Microbiologia, Enfermedades Acuicolas y otros cursos, se realizaban especialmente en
los laboratorios de la Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia y de la Escuela de

Biologia de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia.

La préactica de los cursos se realizaba en la estacién Acuicola de Monterrico, propiedad
de CEMA y en Zunil, estacion manejada por CEMA pero que era propiedad de la
Municipalidad de Quetzaltenango. Ademas, se acudia a empresas privadas que

proporcionaban la oportunidad para que los estudiantes realizaran visitas de campo.

El nimero de graduados con este pensum fue de 37 Técnicos en Acuicultura, cabe
indicar que un gran porcentaje de los egresados tuvieron oportunidad de asistir a cursos

de entrenamiento a la Universidad de Auburn en Estados Unidos, patrocinados por
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Asociacion Internacional de Desarrollo (AID), y otros con programas de apoyo como
Fullbright-Laspau para continuar estudios de Bachelor.

Plan de Estudios 1989

La tercera y actual etapa de CEMA se inicia con la implementacion del Plan 89,
precisamente en el afio 1989, el cual estableci6 dos carreras en Acuicultura, una a nivel
de Técnico (con una duracion de 3 afos) y otra a nivel de Licenciatura (con una
duracion de 5 afios, 2 adicionales a la carrera de Técnico). El requisito para que un
estudiante pueda continuar con la Licenciatura, es haber egresado de Técnico en
Acuicultura. A la fecha se tienen 134 graduados como técnicos y 24 como licenciado.

(Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, Documento digital "Antecedentes™)

3.1.5 Estructura Organizacional

La estructura organizacional del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, esta definida
en el Reglamento General de Centros Universitarios, a continuacion se citan los
articulos relacionados: Titulo 11, Organizacion, Administrativo — Docente. Capitulo V,

Organos

Articulo 9:
Los drganos administrativo docentes de los Centros Regionales Universitarios son: El

Consejo Directivo, la Direccion y la Coordinacién Académica.

Capitulo VI
Organismos
Articulo 10: EI Consejo Directivo esta integrado por el Director que lo preside, el
Secretario Académico, dos profesores titulares electos por el Claustro de Profesores, dos
estudiantes electos por todos los estudiantes electores del Centro y un representante de
los egresados a nivel de grado, electo por los egresados colegiados activos. El

Secretario del Consejo sera electo por éste, de entre los dos representantes del claustro.

Articulo 11: El Consejo Directivo es el organismo administrativo-docente que

coordina a nivel local todas las actividades del Centro y le corresponde dictar los
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lineamientos, reglamentos y normas para la Direccion y Administracion, los cuales

seran aprobados por el Consejo Superior Universitario.

Articulo 15: Las funciones del Consejo Directivo son:

Administrar el Centro de estudios.

Velar por el cumplimiento de las leyes universitarias y reglamentos del Centro
Proponer a las autoridades superiores de la Universidad, las medidas y proyectos
que tiendan a la superacion del Centro.

Velar porque la metodologia y la técnica aplicada en el proceso de ensefianza
aprendizaje y de investigacion que se realicen en el Centro sean las adecuadas.
Evaluar el impacto de las actividades del Centro hacia la sociedad.

Aprobar las medidas necesarias para el buen desarrollo de los programas
académicos.

Velar por la correcta y permanente aplicacion del Reglamento de Evaluacion del

Rendimiento Estudiantil.

Articulo 21:
Dentro de las atribuciones del Director se pueden mencionar:

Ejecutar las decisiones del Consejo Directivo y del Consejo Superior
Universitario.

Velar por el buen cumplimiento de las actividades académicas y administrativas
del Centro e informar periddicamente al Consejo Directivo de la marcha de las
labores del Centro.

Proponer al Consejo Directivo el proyecto de presupuesto y plan de trabajo
anual.

Autorizar los gastos de funcionamiento del Centro que le competen.

Coordinar las actividades del personal administrativo del Centro velando por el
cumplimiento de sus funciones.

Ejecutar y controlar el presupuesto del Centro.

Supervisar la elaboracion y ejecucion de las nominas de sueldos del personal

docente y administrativo del Centro.
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Capitulo VIII

De la Coordinacion Académica

Articulo 23:

La Coordinacién Académica estard bajo la responsabilidad de un Coordinador
Académico, quien contard para el desempefio de sus funciones, con el personal de
especializacion, técnico, de oficina y de servicio que el Centro demande de acuerdo a
sus necesidades concretas, estara integrada por los Coordinadores de Carrera, Area y el

Coordinador Académico. Todos con derecho a voz y voto.

Articulo 24:
Dentro de las atribuciones de la Coordinacion Académica se pueden mencionar:
- Planificar, coordinar e impulsar las actividades de docencia, investigacion,
extension y servicio del Centro.
- Promover el estudio para el establecimiento de nuevas carreras y determinar los
requisitos académicos para su creacion.
- Impulsar la investigacion de los problemas regionales, en funcién del desarrollo
nacional.
- Elaborar y proponer los reglamentos relativos a asuntos académicos o docentes.

- Promover la constante superacién cientifica y pedagdgica de los profesores.

Articulo 25:
Dentro de las atribuciones del Coordinador Académico se pueden mencionar:

- Velar por el cumplimiento del Reglamento de Evaluacion del Rendimiento
Estudiantil de los Centros Regionales Universitarios.

- Promocionar la informacién relacionada con la seleccion de profesores y
estudiantes que deseen gozar de becas para estudios y enviarla a donde
corresponda.

- Velar porque la ensefianza en el Centro, se imparta con la mayor EFICIENCIA.

- Elaborar con los coordinadores de las distintas carreras y areas el plan general
de actividades docentes y someterlo a consideracion del Director y del Consejo
Directivo.

- Organizar cursos, cursillos, conferencias y demas actividades tendientes a la

superacion de la docencia y la investigacion
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Informar al director y al Consejo Directivo de las actividades académicas y
docentes del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura (CEMA) convocar y

presidir reuniones con coordinadores de carrera cuando lo considere necesario.

Capitulo 1X

De los Coordinadores de Carrera

Articulo 26:

Todas las carreras y las areas estaran bajo la responsabilidad de un coordinador.

Articulo 27

Los puestos de Coordinador de Carrera y Area seran designados por el Consejo

Directivo a propuesta en terna por el Director de entre los profesores titulares que

ostenten como minimo el puesto de profesor titular 111, desempefiaran el cargo durante

un tiempo que estara comprendido dentro del periodo que ejerza sus funciones el

Director que lo propuso, sin perjuicio de poder ser propuesto nuevamente en terna por

un nuevo Director.

Articulo 28

Dentro de las atribuciones del Coordinador de Carrera y Area se pueden mencionar:

Organizar, coordinar y supervisar la docencia de la carrera o area de la cual es
responsable.

Coordinar y revisar los programas correspondientes a las carreras y proponer al
coordinador académico, los cambios que estimen necesarios.

Programar y organizar los servicios de docencia, investigacion y extension y
servicio que le corresponda.

Realizar las investigaciones y las actividades académicas que le sean solicitadas
por el Consejo Directivo y demas autoridades del Centro.

Organizar periédicamente cursos, mesas redondas, seminarios Yy otras
actividades académicas que tiendan a elevar el nivel cientifico y pedagdgico del
personal docente que corresponda a su carrera y area.

(Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, Documento digital "Marco legal y

Administrativo™)
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3.1.6 Mision del CEMA

Ser una institucion lider a nivel nacional en la formacion de profesionales competitivos
y acreditados en la produccion y administracion sustentable de los recursos
hidrobiolégicos que participa en el analisis de una problematica, proponiendo
soluciones para coadyuvar en el desarrollo integral de la sociedad guatemalteca,
mediante la investigacion cientifica, la docencia, la asesoria y fomento de la produccion
y la conservacion de los recursos hidrobioldgicos mediante la divulgacion del

conocimiento. (Universidad de San Carlos de Guatemala, 2011)

3.1.7 Vision del CEMA

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA- de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, es la institucion de educacion superior que forma profesionales de pre-
grado y postgrado acreditados a nivel regional. Su Instituto de Investigaciones genera y
transfiere ciencia y tecnologia en las areas de produccidn, gestién y administracion de
los recursos hidrobioldgicos, haciéndolas extensivas a la poblacion guatemalteca.
(Universidad de San Carlos de Guatemala, 2011)

3.1.8 Objetivos del CEMA
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura a través de sus carreras tiene los siguientes

objetivos:

1. Objetivos Generales de las Carreras:
e Cumplir con los fines de la Universidad de San Carlos en Investigacion,
Docencia, Extension y Servicio, en el campo de los Recursos Hidrobiol6gicos,

que permitan mejorar el nivel y calidad de vida de los guatemaltecos.

En Investigacion
General:
- Incidir en la realidad nacional y regional en el &mbito de los Recursos
hidrobioldgicos, por medio de la investigacion basica y aplicada.
Especificos:
- Desarrollar tecnologias propias para la produccion, promoviendo el uso eficiente
de los recursos humanos, financieros y fisicos para implementar sistemas

integrales de produccion.
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Conocer el potencial hidrobiolégico del pais y regional, a nivel continental,
marino y estuario; procurando el uso racional de los recursos y promoviendo la
conservacion del ambiente.

Realizar estudios sobre adaptacion de especies acuicolas nativas a medios
artificiales de reproduccion y desarrollo.

Realizar estudios sobre las principales enfermedades infecciosas de peces
cultivados.

Realizar inventario de las principales especies icticas del pais con fines de su

manejo en condiciones artificiales.

En Docencia:

General:

Formar los recursos humanos segun las necesidades del pais y de la Universidad

para el desarrollo socio-econémico por medio de las ciencias acuaticas.

Especificos:

Contribuir a la diversificacion de la ensefianza superior con la formacién de
profesionales a nivel Técnico y Licenciado.

Formar profesionales capacitados en el conocimiento de las técnicas de cultivo
de organismos acuaticos para apoyo directo en areas relacionadas con la
acuicultura y mejorar asi el aprovechamiento y conservacion de la fauna

acuicola, asi como el de los recursos hidrobioldgicos existentes.

En Extension:

General:

Divulgar los conocimientos en el campo de las ciencias acuaticas, con el fin de
incentivar y promover la produccién de dicho campo, en especial a los pequefios

productores con énfasis en las labores de servicio a la comunidad.

Especificos:

Divulgar los conocimientos e informacion obtenidos; haciendo especial énfasis
en las investigaciones realizadas en el area de los recursos hidrobioldgicos.

A través del Ejercicio Profesional Supervisado dar servicio a la comunidad en lo
relacionado a la capacitacion y transferencia de tecnologia, como resultado de

las investigaciones realizadas.
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- Fomentar el cultivo acuicola en los pequefios productores ofreciendo semillas y
larvas mejoradas a precios accesibles.

- Contribuir con el desarrollo socio-economico del pais en el area de los Recursos

- Hidrobioldgicos, mediante la adaptacion de la tecnologia apropiada.
(Universidad de San Carlos de Guatemala, 2011)

3.1 Publico Objetivo

El presente informe busca la creacion de un medio de comunicacion que permita al
estudiante del Centro de Estudios de Mar y Acuicultura estar informado sobre las
actividades que se realizan dentro y fuera del Centro, por lo tanto, el documento se

centrara en los estudiantes del CEMA, publico objetivo de este estudio.

3.2 El problema comunicacional

Actualmente EI Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con una cartelara
donde se publica la informacién mas importante, sin embargo, es un medio poco
eficiente y los estudiantes pocas veces hacen de la misma. Es por ello, que es necesario
crear un medio de comunicacion que permita al estudiante consultar y obtener
informacion sobre su unidad académica, ademas de un espacio donde pueda expresarse

y compartir informacion de su interés.

3.3 Tecnicas de Recoleccion

El siguiente informe recaba informacion a través de las técnicas de recoleccion, las
cuales permiten identificar el problema, arrojando datos que serdn de ayuda para la
elaboracion del proyecto, entre las que podemos mencionar: Observacion,

documentacién, entrevistas a profundidad, grupos focales y encuestas.

3.3.1 Observacion

Es una técnica que consiste en observar atentamente el fendmeno, hecho o caso, tomar
informacién vy registrarla para su posterior analisis. La observacion es un elemento
fundamental de todo proceso investigativo; en ella se apoya el investigador para obtener
el mayor nimero de datos. Gran parte del acervo de conocimientos que constituye la

ciencia ha sido lograda mediante la observacion. (RRPP net, 2011)
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Con la técnica de observacion se logré detectar el problema del CEMA, cuando uno de
los miembros del proceso de comunicacion se encuentra desinformado debido a una
mala retroalimentacion, esto genera molestias e inconformidades; es por ello que el
estudiante del CEMA afirma estar excluido de las actividades del Centro, igualmente

reconoce que ellos son miembros importantes de dicha unidad académica.

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con un area llamada Coordinacion
de Extension que tiene entre sus objetivos promover el desarrollo integral de los
estudiantes, docentes y personal administrativo. Entre las lineas de accion de la
Coordinacion de Extension se contempla la comunicacién, esta debe mantener
informada a la comunidad estudiantil del CEMA, Universidad y los actores vinculados a
la acuicultura y pesca, acerca de las diferentes actividades que se realizan dentro del
Centro, ademas de tener un departamento de informacién y divulgacion de las
actividades de Docencia, Investigacion y Extension comprometido con la realidad del
que hacer del Centro. (Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, Area de Extension:

Definicion, Objetivos y Lineas de Accion, Enero del 2007).

Sin embargo las multiples actividades de extensién y la falta de personal capacitado,
permite que se envien mensajes erroneos o simplemente se omite cierta informacion,
igualmente la divulgacion de la carrera es muy escasa, incluso la poblacion

universitaria desconoce la carrera y su ubicacion.

Actualmente el Gnico medio con el que cuentan los estudiantes del CEMA son las
carteleras informativas, las cuales no cumplen con su objetivo, creando poca
participacion y motivacion entre los estudiantes. De manera que, esta unidad académica
necesita un espacio de informacion donde el estudiante del CEMA logre estar

informado con mensajes claros de forma rapida, econdémica y accesible.

3.3.2 Documentacion

Los documentos que se consultaron fueron: la pagina oficial de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, el informe de Coordinacion de Extension “Area de Extension:
Definicion, Objetivos y Lineas de Accion”. El archivo digital del Centro de Estudios del
Mar y Acuicultura “Antecedentes” y “Marco legal y administrativo” encontrados en la
biblioteca del CEMA.
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3.3.3 Entrevistas a profundidad

Se realizaron dos entrevistas a profundidad, una al M.Sc. Erick Roderico Villagran
Colén, Director del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura y la otra al Ing. Adolfo
Gustavo Elias, Coordinador de Extension; area encargada de dar a conocer interna y
externamente cada una de las actividades que se realizan en el CEMA, para mejorar la
comunicacion entre los diferentes actores existentes en el ambito de la acuicultura y
pesca. Ambos coinciden “no existe un medio de comunicacion que permita a los
estudiantes ingresar y obtener informacion acerca de su unidad académica, asimismo
necesitamos de un departamento de comunicacion con personal capacitado que lleve a

cabo la ejecucion de dichas actividades”.

Con respecto a la situacion del CEMA el Ing. Gustavo Elias indico “La comunicacion
es un vacio en nuestra unidad académica, pero dentro de la coordinacion hay un area
Ilamada comunicacion, la cual debe realizar una persona encargada, responsable de los
procesos de comunicacion, transmisién e informacion. Desafortunadamente las
multiples actividades que uno realiza no permite que se pueda dedicar tiempo a esta

accion, siendo esta una de las limitantes que hemos tenido en los Gltimos afios”

“Estan definidas las politicas, pero no las acciones concretas y las personas para
llevarlas a cabo, existe una buena disposicion de las autoridades, pero, en este momento
no se cuenta con el presupuesto y las pocas oportunidades que hemos tenido no sean
aprovechado” coment6 el M.Sc. Erick Villagran.

Ademas manifestd “Es lamentable la situacion, pero estamos viendo de que forma

creamos una pagina web, para contar con un vinculo entre los estudiantes”

Al concluir el Ing. Gustavo Elias explicO “deseamos que nos conozcan como una
institucién académica de alto nivel de excelencia, que puede contribuir al desarrollo de
los recursos hidrobiologicos a nivel nacional, que se compromete con sus estudiantes,
ofreciendo espacios de comunicacion donde ellos pueden aportar ideas y soluciones a

los problemas que atafian al CEMA”
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3.3.4 Grupos focales

Los grupos focales se llevaron a cabo a los estudiantes del 5to. Ciclo del Técnico en
Acuicultura y a los estudiantes del 9no. Ciclo de la Licenciatura en Acuicultura del
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, con el objetivo de conocer la importancia
que el estudiante da a la inexistencia de un medio de comunicacién y como esto afecta

la relacion con su unidad académica.

Los estudiantes comentan “Necesitamos un medio de comunicacién que nos permita
conocer acerca de los logros, avances, investigaciones y otros temas que afecten al
CEMA. Al mismo tiempo serd una herramienta indispensable para nosotros, donde
podremos estar actualizados, con informacion clara y directa que busque fomentar
nuestra participacion y estimulacion, de tal manera, resuelvan nuestras dudas,
permitiendo a todos los estudiantes involucrarnos en las actividades del CEMA”

¢Cuenta el CEMA con algun medio de comunicacion? al respecto los estudiantes
manifestaron “contamos con una pagina en Facebook, donde se encuentran todos los
estudiantes y algunos de los catedraticos, medio creado por nosotros, por el cual se da a
conocer actividades deportivas y algunas académicas. También se cuenta con otra
pagina en Facebook donde se promocionan eventos, por ejemplo: ventas de ceviche, en
su momento FENAMAR Yy otro tipo de eventos, es decir, no es una pagina oficial del
CEMA, sino una pagina hecha por estudiantes para informar a los estudiantes de

nuestras actividades”

3.3.5 Encuestas

Es la técnica mediante la cual se adquiere informacion de un grupo o parte de la
poblacién, a la que se le denomina muestra. Consiste en indagar o interrogar a
determinadas personas, a través de un cuestionario previamente preparado, calificado y
sometido a prueba. (Pilofia Ortiz, Gabriel Alfredo, 2004)

Las encuestas de este estudio se realizaron a estudiantes de los diferentes ciclos del
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura de las carreras de Técnico en Acuicultura y
Licenciatura en Acuicultura. Debido a que ellos forman parte de nuestro grupo objetivo.
A través de la pagina www.elosiodelosantos.com se pudo calcular el tamafio de la
muestra para la estimacion de un porcentaje de variables dicotomicas, (las variables

dicotémicas son aquellas que pueden tomar s6lo dos valores nominales, como “si” o
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“no” o como “Cierto” o “Falso”). EI total de la poblacion que forma parte de esta
unidad académica es de 80 estudiantes, tomando como muestra a 66 de ellos, con un
nivel de confianza de 95%. Por razones estadisticas es recomendable entrevistar al total
de la poblacion cuando es menor de 100 individuos; lamentablemente algunos
estudiantes del CEMA se encontraban realizando sus practicas profesionales, fuera de la
ciudad capital o en el extranjero, a eso se debe el tamafio de la muestra.

Las encuestas reflejan los siguientes resultados:

e Se preguntd el sexo, con el objeto de conocer si a ambos sexos les afecta la
situacion del CEMA.

e EI 62% de los estudiantes coincide en que si existe un medio de comunicacion,
siendo las carteleras. Pero, lo consideran ineficiente.

e Al preguntar a los estudiantes ¢como es la comunicacion del CEMA? el 28%
piensa que es mala, el 51% considera que es regular, el 18% dice que es buena 'y
un 3% la considera excelente.

e Siendo las carteleras el Unico medio de comunicacion, preguntamos a los
estudiantes ¢con qué frecuencia se detienen a leer las carteleras? el 1% nunca se
detiene, el 60% algunas veces, el 35% casi siempre y el 4% siempre. Reflejando
que el estudiante del CEMA no considera importante la informacion que se
coloca en las carteleras, evidenciando la inexistencia de retroalimentacion.

e En las siguientes preguntas se desea conocer los habitos de los estudiantes y con
qué regularidad ingresan a Internet, el 82% ingresa regularmente y el 18% lo
hace con menor frecuencia.

e Para crear una base de datos y enviar informacion de las actividades académicas,
deportivas y el boletin mensual, se indagd al estudiante para conocer su interés
en recibir informacién actualizada del CEMA, el 92% si tiene interes y el otro
8% no lo considera importante.

e Siendo nuestro grupo objetivo los estudiantes del CEMA, buscamos conocer la
importancia que el estudiante da a la creacion de un medio de comunicacion que
divulgue todas las actividades de esta unidad académica, el 98% de los
estudiantes consideran importante la creacion de este espacio, el cual, les

permitira conocer las actividades académicas
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El medio considerado accesible para los estudiantes del CEMA es, el 5% la

radio, el otro 3% la prensa y el 92% el Internet.

3.4 FODA

34.1

3.4.2

344

Fortalezas

El nimero de estudiantes es pequefio por lo cual la comunicacion puede ser
efectiva y dindmica.

El 99% de los estudiantes tiene acceso al Internet.

Se cuenta con presupuesto para la elaboracion de un cuadrifoliar y material de
apoyo (mantas, volantes y disefio de stand) para actividades donde el CEMA sea
invitado y de esta manera podra promocionar y posicionar su imagen.
Experiencia en el tema de acuicultura.

Se puede proyectar como una carrera diferente a las carreras tradicionales.
Interés de parte de las autoridades por la creacion de medios de comunicacion.

Las carteleras continuaran como un medio alterno, por ser de acceso libre.

Oportunidades

Actualmente las redes sociales permiten informar a sus usuarios sin invertir
grandes cantidades de dinero. Por lo tanto, se realizard la pagina oficial del
CEMA en Facebook y Twitter.

Creacion de un blog que contribuya a la divulgacion del CEMA.

Oportunidad de formarse en un area que esta en crecimiento.

Debilidades

Departamento de Comunicacion ineficiente.

Falta de personal capacitado en el tema de comunicacion.

Multiples actividades que limitan el tiempo para la comunicacion del CEMA.
Unidad joven, poco convencional.

Presupuesto limitado.

No se toma en cuenta al CEMA para actividades realizas por el MAGA.

Amenazas

No existe retroalimentacidn sobre los materiales impresos en las carteleras.
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La falta de comunicacion afecta directamente en la participacion de los
estudiantes.

Los medios utilizados no cumplen con todas sus funciones.

En los dltimos afos la actividad pesquera ha venido desminuyendo por el
cambio climético, creando poca disponibilidad de empleo para los egresados del
CEMA.

Desconocimiento del CEMA en los departamentos del pais.

3.5 Problema detectado
El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura carece de un medio de comunicacion que

permita al estudiante consultar y obtener informacion sobre su unidad académica.

3.6 Necesidades Identificadas

3.7

Elaboracién de material informativo interno y externo para posicionar la imagen
del CEMA.

Espacios donde los estudiantes puedan expresar dudas, sugerencias y
comentarios.

Mejorar el departamento de comunicacion.

Unidad en los disefios y material para que el resto de la poblacion estudiantil los

identifique.

Indicadores de Exito

Para la elaboracion del proyecto contamos con:

Una Computadora Dell, Intel Core Duo, con todos los paquetes de disefio, para
la elaboracion de material visual.

Impresora Canon iP1900

Fotocopiadora Canon

Linea telefonica

Carteleras, las cuales continuaran siendo un medio de apoyo por ser de acceso
libre.

Para la elaboracion de la pagina web se cuenta con el apoyo del Departamento
de Procesamientos de Datos de la USAC, el cual impartira una capacitacion para
el DUA al personal del CEMA.
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- Contamos con el apoyo de la Editorial Universitaria para el tiraje de 1000

ejemplares para la “Revista CEMA”

4. PROYECTO A DESARROLLAR

Estrategia de comunicacion para fomentar la integracion y participacion de el
estudiante del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura de la Universidad de San

Carlos de Guatemala a través de la creacion de medios de comunicacion.

4.1 Descripcion Técnica de la Estrategia del Proyecto

El diagnostico permitié que identificiramos la necesidad comunicacional del CEMA,
manifestando la necesidad de introducir una estrategia de comunicacién que busque

crear espacios de informacion donde el estudiante pueda acceder y estar actualizado.

Es importante destacar que actualmente uno de los inconvenientes que afecta al CEMA
es la falta de presupuesto, por ese motivo, haremos uso de la red social Facebook, la

cual no tiene costo, es efectiva y esta al alcance de todos los estudiantes.

La Fan Page del CEMA tendra informacion sobre la unidad académica como: ubicacién
geogréfica, fotografias, pemsun de estudios, actividades académicas, deportivas,
eventos, entre otras. La razon por la cual utilizaremos Facebook, es por ser una de las
redes sociales mas utilizadas actualmente por los guatemaltecos y satisface las
necesidades de: Actualidad, interconexidn, comunicacion y entretenimiento. Ademas de

tener la caracteristica de facil acceso.

Tomando en cuenta la importancia del internet en nuestros dias, se llevara a cabo la
elaboracion de un blog, que permitira al CEMA estar en contacto con sus estudiantes,
publicando informacion valiosa, recibiendo comentarios y opiniones de los estudiantes.
Otra herramienta que servira de enlace entre los presentes y futuros estudiantes sera la
creacion de una pagina web, permitiendo de esta manera acceder a las actividades
Ilevadas a cabo por el CEMA: horarios, cursos, ubicacion, instrucciones de inscripcion,

asignaciones, entre otras.
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Continuando con un boletin informativo que se publicard de forma mensual y tendra la
tarea de divulgar la informacion mas notable del mes. Y por ultimo, la realizacion de
una revista donde se informara sobre las investigaciones ejecutadas por los estudiantes y
catedraticos, con el fin de incentivar a los estudiantes y motivarlos a participar mas en

los proyectos de investigacion llevados a cabo por el CEMA.
4.2 Objetivo General

Disefiar e implementar medios de comunicacion que permitan a las autoridades del
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura de la Universidad de San Carlos, informar y
proyectarse ante los estudiantes del centro, incrementando asi la integracion y

participacién del estudiante.
4.3 Objetivos Especificos

1. Crear medios electronicos (Fan Page, Blog y Pagina Web) para publicar
informacion actualizada.

2. Informar sobre las actividades mas importantes y destacadas a través de un
boletin mensual.

3. Disefar una revista informativa

4. Elaborar material que servira de apoyo para proyectarse en diferentes
actividades donde el CEMA sea invitado, en especial INFOUSAC.

4.4 Actividades que Operativizan la Estrategia
Entre las actividades que se realizaran, podemos mencionar las siguientes:
Productos Impresos:

- Boletin: Se realizara un boletin mensual, que tendréa el objetivo de informar sobre
las actividades mas destacadas del mes.

- Volantes, mantas y disefio de stand: Herramientas de informacion que seran
utilizadas en INFOUSAC vy otras actividades donde sea invitado a participar el
CEMA, estas deben disefiarse con un mensaje claro y llamativo, se ubicaran en
lugares estratégicos para llamar la atencion y de este modo informar e interesar a

la poblacion estudiantil.
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- Cuadrifoliares: Con texto informativo y fotografias ilustrativas apropiadamente
seleccionadas, cumpliran con la meta de informar y promocionar la carrera.

- Revista: Elaboracion y circulacién de una revista informativa llamada “CEMA T-
14* que tendré el fin de divulgar y promocionar las carreras del Centro, ademas
servird de motivacion para los estudiantes, ya que se publicaran cada 6 meses y
en sus paginas interiores encontraremos 4 proyectos de investigacion, donde se
colocaran los beneficios del proyecto, nombres de los investigadores y
colaboradores. De esta manera se dara a conocer el trabajo de los estudiantes del
CEMA.

Productos Multimedia:

- Perfil y fan page de Facebook: Por su rapido acceso e interaccion resolvera de
manera inmediata las dudas de los estudiantes y creard un sentimiento de apego
hacia su casa de estudios, publicando todo tipo de informacion sobre todo aquella
mas jovial y dindmica (voluntariados, fiestas, deportes, etc.) sin dejar a lado su
principal funcion “informar”.

- P4gina Web: Es el medio de informacion méas moderno que permite una
comunicacion rapida y eficaz, de esta manera el CEMA tendra una constante
actualizacion de sus actividades, publicando informacion de interés para los
estudiantes. Incluso es el espacio mas importante debido a que las encuestas
evidencian que es el medio mas utilizado por los estudiantes para mantenerse
informados.

- Blog: su objetivo es informar ;Qué es el CEMA? ;Do6nde se encuentra
fisicamente? historia, mision, vision y pemsun de estudios. Un instrumento que
con el transcurso del tiempo servird para publicar informacion sobre los cursos y
trabajos, documentos de lectura en PDF disponible para todos los estudiantes.

- Correos electronicos: se creara una base de datos de estudiantes y egresados del
CEMA, a través de los correos se enviara informacion actualizada de las
actividades académicas, deportivas, sociales, como también el boletin mensual y
todo tipo de informacion relacionada con el sector hidrobiolégico, con el objetivo

de tener presencia.
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Relaciones Publicas:

Para lograr nuestro objetivo haremos recaudaciones de fondos, asistiremos a diferentes
instituciones relacionadas con el sector hidrobiologico para obtener posibles financistas.
Ademaés haremos contactos con algunos medios de comunicacion con el fin de buscar

un espacio para que se publiquen notas acerca del CEMA.

4.5 Financiamiento

La estrategia se llevara a cabo a traves del patrocinio de diferentes instituciones
relacionadas con el sector hidrobioldgico y la otra parte con el presupuesto que cuenta el
CEMA para la elaboracion del cuadrifoliar y materiales de apoyo, para proyectarse en

INFOUSAC vy otras actividades colectivas.

4.6 Presupuesto

100 BOIGtINES. ... uve ittt e Q.100.00
5,000 Cuadrifoliar. . .....c.ooniiii i e Q. 750.00
1000 Volantes. ......oouriiii e e e e e e Q. 500.00
L\ 1 1 Q. 500.00
L1000 REVISIA. ....ee it e e e Q. 7,857.00

Total: Q. 9, 707.00

4.7 Beneficiarios

Los 80 estudiantes de los diferentes ciclos del CEMA seran los principales beneficiarios
en la elaboracion de dicho proyecto, tendran acceso a mayor informacion y un espacio
donde realizar dudas, comentarios Yy sugerencias. lIgualmente existird mayor
informacién sobre el CEMA vy sus actividades, permitiendo de esta manera atraer la

atencion de futuros estudiantes.
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4.8 Recursos Humanos

Disefiador: Juan Carlos Pérez Géngora, publicista profesional. Personas encargadas de
realizar la comunicacion visual, con el objetivo de transmitir un mensaje al grupo
objetivo, responsable de desarrollar un concepto a través del manejo y conocimiento de
la tecnologia y la forma.

Administrador: Elvira Esther Ortiz Milian, epesista de licenciatura de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacion. El administrador de la fan page controla la suscripcion y
el contenido de la pagina. Puede mandar mensajes a miembros, nombrar otros

administradores y modificar la informacion y la configuracion de la fan page.

Comunicador: Elvira Esther Ortiz Milian, epesista de licenciatura de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacion. Planifica, realiza ideas creativas, convoca a los medios y

crea la estrategia de comunicacion

Editor: Juan Carlos Pérez Goéngora, publicista profesional. Persona que tiene

conocimientos de programas para crear y editar imagenes.
4.9 Areas Geogréficas de Accion

Edificio T-14, Ciudad Universitaria, zona 12, Guatemala.
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4.10 Cuadro Operativo de la Estrategia

Actividad o Producto L - Recurso Area Geogréfica de T Fecha de
o Obijetivo Especifico Presupuesto Beneficiarios . -
Comunicacional Humano Impacto Ejecucion
. |n;g:ircsjrasd%2re Disefiador - Estugiiantes y .
Boletin Mensual importantes y Q. 100.00 Comunicador Edifico T-14 Autoridades del 1 de abril
CEMA
destacadas
Crear medios
electrénicos para - Ciudad de Guatemala Estudiantes del
Blog de CEMA publicar informacion Administrador Edifico T-14 CEMA 16 de mayo
actualizada.
Crear medios
Perfil y fan page en electronicos para - Ciudad de Guatemala Estudiantes del
Facebook publicar informacion Administrador Edifico T-14 CEMA 16 de mayo
actualizada.
Crear medios
- electronicos para L Ciudad de Guatemala Estudiantes del .
Pagina Web publicar informacion Administrador Edifico T-14 CEMA 15 de septiembre
actualizada.
Material que serviran
Propuestas de stand para de apoyo para Disefiador Ciudad Universitaria, zona Autoridades del .
INFOUSAC proyectarse en Q- 1,750.00 Comunicador 12. CEMA 30 de septiembre
diferentes actividades.
Ciudad de Guatemala di
. Disefiar una revista Disefiador Instituciones o empresas Estu_ lantes y .
Revista CEMA : . Q. 7,857.00 . . Autoridades del 3 de Noviembre
informativa Comunicador relacionadas con la CEMA
acuicultura.
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5. INFORME DE EJECUCION

5.1 BOLETIN INFORMATIVO Tamafio carta, papel bond a color. (Ver anexo g.

Inciso 1.)
5.1.1 Objetivo

- Informar sobre las actividades mas recientes llevadas a cabo durante el mes.

- Promover la participacion del estudiante a través de invitaciones a diversas
actividades (deportivas, académicas o culturales).

- Dar a conocer los diferentes proyectos de investigacion que se puedan realizar en

esta unidad académica.
5.1.2 Publico Objetivo

- Estudiantes de todos los ciclos del CEMA.
- Egresados del CEMA.
- Personal docente y administrativo.

5.1.3 Medio utilizado

- Medio impreso

- Medio electronico (correo)
5.1.4 Areas Geograficas de impacto

- Instalaciones del CEMA: Ciudad Universitaria, Edificio T-14, zona 12.
5.1.5 Presupuesto invertido en esta acciéon

- Q.100.00
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5.2 CREACION DE UN BLOG INSTITUCIONAL http://cemausac.blogspot.com/

(Ver anexo g. Inciso 2.)
5.2.1 Objetivo

- Informar sobre las actividades mas importantes del CEMA.

- Comunicar al pablico en general sobre su ubicacion geografica, su historia,
mision, vision, objetivos y sobre las carreras que ofrece.

- Lograr ser un espacio donde el estudiante pueda obtener informacién sobre sus

cursos (notas, horarios y materiales de apoyo)
5.2.2 Publico Objetivo

- Estudiantes de todos los ciclos del CEMA
- Personas interesadas en conocer sobre el Centro de Estudios del Mar y

Acuicultura.
5.2.3 Medio utilizado
- Internet
5.2.4 Areas Geograficas de impacto

- Instalaciones del CEMA: Ciudad Universitaria, Edificio T-14, zona 12.

- Cualquier lugar donde tengan acceso al internet.
5.2.5 Presupuesto invertido en esta accion

- El blog se establecio en Blogger, un servicio creado por Pyra Labs para

introducir y publicar una bitacora en linea. El cual es completamente gratuito.
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5.3 PERFIL Y FAN PAGE EN FACEBOOK (Ver anexo g. Inciso 3.)
5.3.1 Objetivo

- Comunicar a los estudiantes sobre las actividades mas recientes del CEMA

- Construir una identidad de confianza y motivacion hacia sus estudiantes,
permitiéndoles expresarse ante sus autoridades.

- Hacer publicos los logros conseguidos por el Centro de Estudios del Mar y
Acuicultura.

- Crear una mayor interaccion entre estudiantes para que puedan compartir
informacién (fotografias, videos, documentos, invitaciones a eventos, etc.) sobre
acuicultura y pesca.

- Invitar a los estudiantes de diversificado a conocer el CEMA.

5.3.2 Publico Objetivo

- Estudiantes del CEMA.
- Egresados del CEMA.

- Estudiantes del ultimo afio de diversificado.
5.3.3 Medio utilizado

- Internet
5.3.4 Areas Geograficas de impacto

- Instalaciones del CEMA: Ciudad Universitaria, Edificio T-14, zona 12.
- Indeterminada, donde puedan ingresar y consultar su Facebook.

5.3.5 Presupuesto invertido en esta accion

- Sin costo, ya que es gratuito.
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5.4 PAGINA WEB (Ver anexo g. Inciso 4.)
5.4.1 Objetivo

- Crear presencia y visibilidad en la pagina oficial de la Universidad de San Carlos
de Guatemala.
- Divulgar informacion.

- Acceso rapido que permita al estudiante maximizar su tiempo.
5.4.2 Publico Objetivo

- Estudiantes de los diferentes ciclos del CEMA

- Personas interesadas en conocer sobre la unidad académica.
5.4.3 Medio utilizado

- Internet
5.4.4 Areas Geograficas de impacto

- Instalaciones del CEMA: Ciudad Universitaria, Edificio T-14, zona 12.

- Imprecisa, donde puedan ingresar y consultar el portal de la universidad.
5.4.5 Presupuesto invertido en esta accién

- Ninguno
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5.5 PROPUESTAS DE STAND PARA INFOUSAC mantas, afiches, volantes y
cuadrifoliar. (Ver anexo g. Inciso 5.)

5.5.1 Objetivo

- Persuadir a los estudiantes del dltimo afio de diversificado a formar parte de esta
unidad académica.

- Promover el blog y la fan page del Centro, como un espacio de informacion.

- Disefiar material publicitario con conceptos claros y especificos; donde el
estudiante pueda entender de manera facil los objetivos de la carrera.

- Exposicion de nuestra imagen.
5.5.2 Publico Objetivo

- Estudiantes del altimo afio de diversificado.
5.5.3 Medio utilizado

- Medio impreso.
5.5.4 Areas Geograficas de impacto

- Campus Central de la Universidad de San Carlos de Guatemala, zona 12.
Material realizado para INFOUSAC 2012.

- Instalaciones donde el CEMA sea invitado a participar.
5.5.5 Presupuesto invertido en esta accion

- Q. 1,750.00
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5.6 REVISTA (Ver anexo g. Inciso 6.)
5.6.1 Objetivo

- Informar sobre las actividades de Coordinacién de Extension.
- Promover la investigacion cientifica del Centro.

- Motivar a los estudiantes a participar en los proyectos
5.6.2 Pablico Objetivo

- Estudiantes del CEMA
- Egresados del CEMA
- Profesionales involucrados con el sector hidrobioldgico

5.6.3 Medio utilizado
- Medio impreso
5.6.4 Areas Geograficas de impacto

- Ciudad de Guatemala, se distribuira en todas las instituciones o empresas

relacionadas con la acuicultura.

5.6.5 Presupuesto invertido en esta accién

- Q.7,857.00
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5.7 Programacion y Calendarizacion

ACTIVIDADES

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Documentacién

Observacion

Elaboracion y reproduccion de Boletin Mensual

Definicion del Problema

Grupos Focales

Realizacion de material Publicitario “FENAMAR”

Aplicacion de la Encuesta

Procesamiento de Datos

Elaboracién de Graficas

Analisis de los Resultados

Creacion del Blog Institucional

Perfil y fan page en Facebook y Twitter

Notas informativas

Capacitacion DUA

Disefio de pagina web a través del DUA

Disefios y promocion “Aniversario CEMA”

Propuestas de stand para INFOUSAC

Propuesta de portada Revista CEMA

Elaboracion de conclusiones y recomendaciones
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6. ANALISIS DE RESULTADOS

La ejecucion de algunas actividades que se tenian contempladas en este proyecto no

fueron realizadas por falta de presupuesto, y otras por carecer de informacion.

Se realizé el disefio del boletin informativo del CEMA, donde se publicé informacion
acerca de la primera Feria Nacional del Mar y Acuicultura, ademas de la juramentacién
e investidura del M.Sc. Erick Villagran. Sin embargo la elaboracion del resto de los
boletines no fue posible por falta de informacion. Lo mismo sucedi6 con la revista
CEMA T14 para la cual no se contd a tiempo con los proyectos de investigacién. Pero,
para ambas actividades se realizaron propuestas, las cuales quedaran en manos de las

autoridades correspondientes.

La construccion del blog y la fan page en facebook fueron ejecutadas exitosamente,
siendo de estas el facebook la méas acogida por los estudiantes. Hasta el momento
contamos con 325 amigos y 61 personas que gustan de la fan page, la cual, tiene
constante interaccion, ya que se publica informacion del Centro y los estudiantes

comparten fotografias y documentos relacionados con la acuicultura.

La creacién de la pagina web fue solicitada al Departamento de Procesamiento de Datos
de la Universidad de San Carlos ya que seria completamente gratuita; lamentablemente
por la organizacion del CEMA, la cual no cuenta con programadores que tengan
conocimientos en web y HTML, no se podra obtener un portal propio. Sin embargo
asistieron al Centro para facilitar una capacitacion al DUA, a partir del 30 de agosto del
presente afio, el CEMA cuenta con un espacio en la pagina oficial de la USAC, cuyo

link es el siguiente: www.usac.edu.gt/cema.

La propuesta de stand sera utilizada en los dias que se realice INFOUSAC vy en otras

actividades a las cuales sea invitado el CEMA.

Para concluir quiero mencionar que durante los 6 meses que estuve en el CEMA, realicé
diversas actividades apoyando a la unidad académica, dentro de las cuales puedo
mencionar: materiales publicitarios para la Primeraa Feria Nacional del Mar y

Acuicultura “FENAMAR?”, disefio de mantas y bifoliar para el laboratorio de Sanidad
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Acuicola, mantas para Coordinacién de Extensidn, bocetos para el proyecto “Anidacion
y Marcaje de la Tortuga Parlama”, notas informativas sobre las actividades deportivas,
seminarios, conferencias, entre otros, llevados a cabo en el centro y por dltimo la
promocion del aniversario.
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7. CONCLUSIONES

A partir del siglo XXI el Internet se convirtié en un instrumento indispensable
para el desarrollo exitoso de una carrera universitaria, por su capacidad de
informar a distancia, promoviendo conocimientos, valores, costumbres y formas
de actuar. Ademas de ser un medio iddneo para dar a conocer una empresa o
institucion. Es por ello que se trabajo en la elaboracion de una pagina web, un
blog y las redes sociales (Facebook y Twitter) para involucrar e impulsar al
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA- en las nuevas tecnologias.
Gracias a la implementacion de la estrategia el estudiante del CEMA cuenta con
un espacio de informacion y divulgacion de sus ideas, comentarios y
sugerencias. Esto con el proposito de mejorar la comunicacion entre los
diferentes actores del Centro (estudiante-autoridades).

El Facebook es la herramienta mas eficiente para comunicarse con los
estudiantes, ya que permite tener contacto inmediato. Donde se puede observar
una interaccion constante y aprobacion de parte del estudiante por la creacion de
este nuevo medio de informacion.

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura en este momento cuenta con
material promocional, que permitird mejorar la presencia del Centro en las
diferentes actividades donde sea invitado, logrando de esta manera posicionarse
en la mente de aquellos estudiantes que alun se encuentren indecisos en que

carrera elegir.
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RECOMENDACIONES

e Promover la comunicacion en todas sus escalas.

e Implementar un departamento de comunicacién con personal capacitado, que
busque la divulgacion y promocién de la carrera o delegar una persona dentro
del Centro dedica Unicamente a la comunicacion. Asimismo continuar con la
estrategia de comunicacion para fomentar la participacion e integracion del
estudiante.

e Continuar con la red social Facebook, por ser un espacio digital como una
innovacion tecnologica que ha modificado el modo de relacién en la red, tanto
las relaciones entre personas en un uso personal y cotidiano como las de
empresas y clientes. Ademas de ser econdmica y de facil acceso para los
estudiantes.

e Actualizar la pagina web y el blog con informacion nueva y de interés para los
estudiantes del CEMA.

e Buscar espacios donde el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura pueda
promocionarse asistiendo a diferentes actividades donde sea invitado.

e Refrescar el logotipo y crear una imagen corporativa, con el fin de mejorar la
identidad del Centro.

e Utilizar el material promocional e informativo (afiches, mantas, volantes,
presentaciones, etc.). con el objetivo de seguir promoviendo la carrera y

posicionar su imagen.
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ANEXOS

a. Organigrama de la Institucién. Tomado de la pagina electronica oficial de la

Universidad de San Carlos de Guatemala http://www.usac.edu.gt/catalogo/cema.pdf

Consejo Superior Universitario

Rectoria

Cosejo Directivo CEMA

Direccion CEMA

Personal Administrativo

Coordinacion Académica

Coordinacion de Coordinacion de
Carrera Investigacion
Personal Docente Personal Docente
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b. Arbol del problema

Efecto

Desconfianza hacia
sus autoridades.
Realizan comentarios
negativos y cuestionan
el manejo de fondos

Debilita la comunicacion
Estudiante-catedratico
Carecen de un espacio
donde los estudiantes
puedan efectuar dudas,
comentario y sugerencias
sobre los cursos y
catedraticos

Escasa participacion
del estudiante en las
actividades del CEMA.
Debido a la falta de
medios de informacion
y divulgacion.

El Centro de Estudios del Mar y
Acuicultura carece de un medio de
Problema comunicaciéon que permita  al
estudiante  consultar 'y  obtener
informacion  sobre  su  unidad
académica.
Falta de Departamento de El Gnico medio
presupuesto comunicacion utilizado no
ineficiente y falta de cumple con todas
personal capacitado sus funciones
Causa
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Graficas estadisticas

Sexo

© Femenino

= Masculino
58%

. Cuenta el CEMA con algin medio de comunicacion, quele
permita conocer acerca de sus actividades?

2 Si
HNo

62%
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., Como calificariala comunicacion del CEMA hacia sus
estudiantes?

3%

Mala
“Regular
=Buena
mExcelente
54%
,Con quéfrecuencia se detiene a leer las carteleras del
CEMA?
1% 504
Siempre

= Casi siempre
m Algunas veces

H Nunca
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¢hace uso constante del internet para estar informado?

15%

=S
uNo
JLeinteresa que el CEMA envié informacion actualizada a su
correo personal?
9%
=S
= No
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¢Considera importante la creacion de un medio de
comunicacion que divulque todas las actividades de esta unidad
académica?

2%

St
= No
,Qué medio de comunicacion cree usted que es el mas
accesible, para mantenerse informado acerca del CEMA?
O
3% %
0%
Intenet

= Television

mPrensa

mRadio
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d. Fotografias.

Equipo de trabajo, Estacion Experimental
Amatitlan

. Alimentaria
©s Rurales ge*Gu

Colaboracion INFOUSAC 2011
Montando stand y proporcionando informacion a los
estudiantes de diversificado

Entrevista al Coordinador de Extension
Inn Gustavn Flias
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Entrevista al Director del CEMA
M.SC. Erick Villagran

Inauguracion de la primera Feria Nacional del Mar y Acuicultura
FENAMAR

Grupo focal: estudiantes del 5to. Ciclo del
Técnico en Acuicultura
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Seminario Taller: Situacion Actual y Perspectiva
de la Investigacion Agropecuaria, Forestal e
Hidrobioldgica en Guatemala

Mi area de trabajo en el CEMA
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f. Cronograma de Actividades

Ejecucion
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre

Actividades

Boletin Mensual

Creacion del Blog Institucional

Perfil y fan page en Facebook

Pagina Web

Propuestas de stand para INFOUSAC

Revista CEMA
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g. Materiales Ejecutados en el Proyecto

1. Boletin informativo

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
CENTRO DE ESTUOIOS DEL MAR Y ACUIEULTURA

L 10z nEey

IFmNndadeerymmn-FENm
Lugar; Edificio 4

Fecha: § de mayo de 2011
de 8:00 a 16:00 hrs

Guatemal;

‘sgnificat idrobiolégico. sin
. e 3 o8 A0 ol Yo e kel

Este ano los estudiantes del quinto cdo dal aurso

Yhendsl, vaioss para los estidiartes, como una
her ndizae en sus respectivos
cursos.

Debido @ la desacelerackn del crecmiento

€1 dia 3 de mayo, fue establecido como el Dia del
Acuicultor y por esta razon ia FENAMAR serd el 6
do mayo, Ia misma semana del Dia del Acuiautor
Se pretanda que & evento coadyuve a ganerar un

santimiento de adhesion

pertensncia o identidad

por pare de los estudiantes y egresados cel

CEMA. haci
gico.

2u casa de estudios y el sector

Objetivos del Evento

Ourarte este dia

Congregar a sector hidrobioldgico, para su
promocién y proyeccién dentro dal
nacional

ambin

Promover los productos o servidos de los
participantes en el evento

¥ por Gitimo, proyectar la relevanda del sector
hidrobioigico, en especial del CEMA y sus
sgresados

wa dversidad do

Juramentacién e investidura del M.Sc.
Erick Roderico Villagran Colén

El dia viemes 8 de abril se levd a cabo la

Ruano
Harvatu da a Facutind do Medicina Vetorinara
¥ Zootecnia de la Universidad de San Carios de

1 M.Ss. ik Wiagrin tmo posesidn de puesio
en julio del afo pasado, bido 8 los
problemas que enfrentd la Universided no fue
hasta este que se lied s cabo la
juramentadién e Investidura del nuevo director del
CEMA.

€l acto contd con la presencia de la mixima
autoridad de esta casa de estudios el Lic. Estuardo
Géivez, Rector Magnifico y con los honcrables.
miembros del Consejo Supenor Unversiario

© Rectr comento Es un scio iy especl
porque nidad  académica,  fene
Caratterisicas muy pariculares. S Vaia de un
centro académico que tiene mas de 25 afos de
existenaa y que esta vinatado con la capacitacion
a jovenes del pais en Wminos de investigacion y
conocimiento  de
aprovechamiento de 05 recursos naturales que

En dicho acho se le entregd un reconccimiento al
Ingoriero Agrénomo Pedro Juio Garcia Chacsn,
por la labor realizada durare ef periodo 2006-2010
or del Centro de Estudios del Mar y
Aculcultura, de perte del Lic. Estuardo Gélvez

El nuevo Director expresd el honor que representa
o recitila imvestdura como la misima autored
del Centro de Estudios del Mar y Acuicultira, la
iy y concencia de las
responsabiidades que ésia conlleva y ks
compromésos que debe cumplir, siendo consdients

dol papol cada vez mas importante quo o CEMA
esta llamado a desempenar.

; scondmich naconei, que inade o Expor (poscion da s 7 N
n ? o oo dd secir polesorsl y muj  aciidades rsicadss on la Comrdnockn & ’ “Hemos chesrvado deas hace muchos 8 U
. e A i N
: Sireamios 4 CEMA, Uohan ks dias scsiorms. e e & A e e Vabaio. acedimico sino en la_proywocitn socid
B T tar sus capacidades académicas y apitides  exposicion do las actividades docentes | ssewnndo &  vaias | municpelidades
Iaborates hacia dreas emergentes y potenciales e también,  promocion y venta de fos productos B ctiatke o ol ANdoc e e PPRAGHL
| iabajo, pira scceder ol o 03 patrocinadores dol evento y onda ae les Capacks en mal RN .o e Estudios del
) espacios de men Ante lo expussio, 85 productos alimenticios. Ademds, contaremos con la arinas y de gua dulce; todo esto on [N
% uno y necesario, el efectuar una actvidad  presencia de la maimba de conderto de la beneficio de 1a gente que mas lo necesta”. 4 Ciudad Ur
’ n .
como FENAMAR que a MA Munidpalidad de Palencia, quien amenizard el act | cema.usac@gmail.com
[ a sus egresados en e sector hidrobiolégico. y en  de inaugurGtn y para cond evento un ) "

v
el ambito nacional

conciarto de musica juvenil en las instalaciones del
CEMA

2. Blog institucional del CEMA

Archivo  Editar  Yer Historial Marcadores Herramientas — Ayuda

[E) centro de Estudios del Mar y Acuicultura ... % | + ‘ v

uiente blog

CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA

DE SAN MALA

30 de mayo de 2011

Reseiia Historica del
Centro de Estudios del
Mary Acuicultura

Perfil de Egreso

Perfil de Técnico en Acuicultura:

Es el profesional Universitario a nivel de pregrado, fundamentado en el conocimiento
cientfficotecnolégico de las ciencias acuticas, capacitado para participar en el
desarroll integral del campo acuicola, de acuerdo a las caracteristicas del pais y
garantizar la disponibilidad de alimento en esta actividad

Estacion Experimental,
Monterrico, Santa Rosa

&l finalizar |a carrera, el egresado estard en capacidad de:
Estacién Experimental,

Amatitlan 1. Supervisar programas de desarrollo acuicola

2. Asesorar y supervisar programas de extension acuicola

3. Participar en el disefio de granjas o estaciones para cultivo de las especies

http:f{cemausac.blogspot.com/

%) Centro de Estudi

Lae 2-arpesrerysn
<4 Inicio

Es &) 01:28pm.
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3. Pagina oficial de CEMA en Facebook

CEMA-USAC | # Editar la pagina |

Universidad ©  # Editar informacién

Administradores (1) Ver todos
Técnico en Acuicultura
Muro CEMA-USAC * Todos (Més recientes) T
Liosnckatsra an Aosionltre % Usar Facebook como "CEMA-LISAC
Compartir: [5) Estado [@) Foto ¢] Enlace '3# Video == Pregunta EJ Notificaciones '3 v

Escribe & Promocionar con un anuncio
B ver estadisticas
CEMA-USAC 24 Invitar amigos
e
SSSSSS 4 ___ - PRUEBAS ESPECIFICAS CEMA-USAC Td y CEMA-USAC

De: CEMA-USAC

a Muro Eléiisu

Publicaciones ocultas Dl &0, A 44 amigos les qusta esta pagina.

&) SANCARLISTAS DE CORAZON, YO QUIERO
UNA GUATE LIMPIA ¥ ECOLOG...,

B Informacién £ e gus

entar * Compartir * Hace una hora aproximad

S Generacion Verde
EDITAR CEMA-USAC
. setermino la semana!!!l YIERNES!! %
oy Consejos
60 (e 48 impresiones * 0 % de comentarios
B Glidta - Cortankar + Campart » DS 08 ilUsa los anuncios de Facebook para que més
les qusta esto 9 ¢
gente descubra tu pagina!
Me gusta Sy CEMA-USAC Anuncio de muestra: CEMA-USAC
Mafiana jugamos contra Deportes, a las 3:45 .M. en el Centro Deportivo los -3 £l texto de bu anuncio va
- SANCARLISTAS DE SRS rcos. iiiAnimo Equipo!!! 2% aqui.
% CORAZON 68 impresiones * 0 % de comentarios
Comentar * Compartir * 0 v 0 ¥ L Chat (sin conexién)

9 CEMA-USA ES &/a 07:02p.m.

ol () v Usac edu.gtisecundario_dus php?e =526 Faf=ca:

Free Textures - High-... Tuki Cuti - Jugar &l T...

Hi 2 wilb

MAPA DEL SITIO

-
ESTUDIANTIL DOCENTE ADMINISTRACION

Informacién General Carreras Cobertura  Guia de Inscripci

Centro de Estudios del Mar y Acuicultura .

Resefia Historica

oyt de Datos
- + Misién y visidn
Res: storica
0 S ESTIMADO
El Centra de Estudios del Mar v Acuicultura CEMA, &5 una Unidad Académica de la Universidad de San Carlos TRABAJADOR
de Guatemala, que pertenece &l programs de Certros Regionales Universitarios. = Carreras y jormadas UNIVERSITARIO:

EI 7 de julio de 1976, & Consejo Superior Universitario, segin acta Mo. 24-76, acordd que & partir del afio
1977, funcionard el Centro Regional del Sur (CUNSUR), ofreciendo erire sus carrerss |a de Técnico en
hsricLiburs y Técrico en cutivo de Agua Duice Recuerde actualizar

= Prugbas de Conecimiertos Basicos

= Catilage de Estudios

) ., su informacién
En junio de 1977, E| Consejo Superior Universilario sprobd I divisién del Centro Universitaria del Sur en dos
Unidades auténomas: &) Certro Universitario del sur, cuya sede estaria ukicada en |a Giudad de Escuintla, b) 7 R B personal en:
Certra de Estudlos del Mar y ACUICURLIS Con Sede en |8 Aldea Mortertico, T3XISCo, Sants Ross, n el dus 58
desarrollarian las carrerss de Técnico en Maricutura v Tcrico en Cultive de Agua Dulce o ERen ks q 4
Y

En el mes e junio ce 1978 se unifican |as carreras de Técnico en Maricultura v Cuttivo de Agus Dulce v ss = Visite Lagunita galvador
establzce la carrera dnica de Técrico en AuiculUrs

El CEMA =& cred como parte de la poliica general de |s regionalizacion de |a Universidad de San Carlos de -
Gualemala v te acuerdo & los criterios de las vocaciones sroecologicas de las diferentes regiones del pais ’
Se dictaming SU Ubicacien e I8 aldsa MoMterice, Uicadn entre s costa del Océana Paciice v & Canal de

Chicquimuills, dres declarada come zona de reservs
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5. Propuesta Cuadrifoliar

Técnico en Acuicultura

Ao 1 1er. Ciclo

codigo  Cumso
Matemitca t

Afto 2 3er. Ciclo

Cédigo  Curso
a Ecorogis Acuiti

on o A
elogia
Economis Ganers
Bloquimica

Prorrequisito
Hinguno

Nisguno

Prerrequisito
a0

rrequisito
22

25
e
ey

Prerrequisito
@

P
35426
35

Licenciatura en Acuicultura

Afio 4 7mo. Ciclo

Curso Prerrequisito
Métodos E:
Econ

Pensum
Cerrado
de la carrera
de Técnico en

‘Aesicultuea en Embatses Acuicultura

Afio 4 8vo. Ciclo
Codigo  Curso
70 Seatemas do A

Gestion Am
Loginbicion spicda

Afio 5 9no. Ciclo

Cédigo  Curso Prerrequisito
& 71476

4o o
ariars

Afio 5 10mo. Ciclo

Cédigo  Curso Prerrequisito
%0 W s

* Haber aprobado ol resto do las asignaturas del sexto ciclo

Haber aprobado las asignaturas hasta el octavé ciclo
Haber cerrado pensum
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Profesores Titulares
del CEMA

&

@

CENTRO DE ESTUDIOS DEL
MAR Y ACUICULTURA

4/‘-.._4

INFORMACION DEL
TECNICO:Y-LICENCIATURA EN

7:\¢] 0) (16 63 11 6) 1 V.

Ciudad Universitaria Zona 42, Edificio T-14
E-mail: cema.usac@gmall.com
eléfono: 2418 8381 Ext. 1681




7. Afiche FENAMAR

//..-.. -

Te invitamos a la

“Celebrando el dia del Acuicultor”

Exposiciones, Conferencias y Venta de
productos hidrobioldgicos

Entrada Gratuita

8. Diseiio afiche “Aniversario del CEMA”

INSCRIBETE

Ultimo dia de inscripcion: martes 27 de septiembre
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