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INTRODUCCION:

La necesidad de comunicarse es tan antigua como
1a humanidad misma. Pero & medida que &sta ha ido
desarrolldndose, el hombre ha corrido parejas con
gus avances en la bdsqueda interminable de mejorar
y ampliar 1os medios con que cuenta. No viene al ca-
so hablar aquf de cuéntos sistemas ha usado el hom-
bre desde su aparicién en la Tierra y cudntos obsté-
culos ha tenido que .vencer para hacerse entender; sin
embargo, quizd valga la pena mencionar que la lucha
por explicar sus propias ideas, adquirir o transmi-
tir conocimientos, ha sido poco menos que tenaz y dra-
mética. A tal extremo, qué adn en nuestros dias
—-mitad del siglo XX-- persisten notorias barreras
que tratan de oponerse a ese derecho natural de ex-
presar el pensamiento ¥y transmitirlo a las masas;
unas veces, porque los pueblos no han alcanzado su
plena madurez; otras por la represidn brutal y des-
almada por parte de ciertos sistemas de gobierno

imperantes y en menor grado por una serie de prejuicios
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y diferencias idiom&ticas. Pero indudablemente las
mds graves se concretan al crecido fndice de analfabe-
tismo y a la falta de recursos de grandes sectores de
poblacién y, del mismo Estado, que impiden el acceso
de las masas a los medios educativos.

Pese a ello, el hombre ha ido superandoc uno a uno
los obstdculos encontrados y las comunicaciones han ido
encontrando también paulatina pero seguramente el ca-
mino a seguir para su mayor utilidad, tal el caso de
la televisién, que hace s8lo treinta afios nadie creia
en ella.

En nuestros dfas las comunicaciones por medio de
la televisién han alcanzado éxitos inusitados y jamés
sofiados en términos de reduccidn de las distancias.

Hoy es posible ver y ofr hablar a un dignatario o ver

y ofr 1los pormenores de una competencia deportiva mun-
dial, a muchas millas de distancia y en otro continen-
te sin perder detalle gracias a la televisidn.

La necesidad inmediata de personal especializado
en este campo es cada vez mis urgente y los textos apro-
bados para su estudio, si son suficientes, no estén
al alcance de todos. Por eso me he querido sumar al

esfuerzo de quienes desean penetrar en el estudio de




esta nueva técnica de las comunicaciones, la Televi-
sién, que como instrumento de informacién, entreteni-
miento y educacién al servicio plblico, precisa de ele-
mento humano debidamente preparado para llenar las va-
cantes del improvisadb, gque nunca podri de esa manera,
aspirar a servir en esta delicada profesién, tan Inti-
mamente ligada a pdblicos masivos.

No pretendo que este modesto trabajo llene a ca-
balidad las pretenciones de un texto para el aprendi-
zaje de las técnicas de produccién, pero pucdo asegu-
rar sin alardes que el iniciado encontrard en sus pa-
ginas, el producto de mis experiencias en los afios de
trabajo activo y préctico en Televisidn, mds la con-
tribucidn de estudios posteriores y las lecturas de
cuanto material ha llegado a mis manos procedente de
la gente mds capacitada en el medio de la Televisidn,
dentro y fuera del pafs, todo lo cual pongo hoy, con
la mejor intencidn, al servicio de quienes ya estén
en ella y especialmente de cuantos quieran dedicarse
a esta profesidn, cuyos alcances son ilimitados y que
promete un futuro de satisfacciones insospechadas; en
fin a los colegas periodistas que cada vez mis y en

nmero mayor est4n engrosando las filas de los técnicos
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en Televisibn, llevando nuevos conocimientos, ideas

y novedosos programas de gran atractivo, que de una

u otra manera estdn contribuyendo a la educacibn, la
informacidn y el sano entretenimiento masivos en bene-~
ficio de grandes ndcleos sociales. Espero con entu-
siasmo que mi pequefia contribucién llene la finalidad
que me propuse al escribir este trabajo, cual es la de
contribuir en la medida de mis posibilidades al desa-
rrollo de las comunicaciones y estimular su interés

piblico.

El Autor
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CAPITULO I

QUE ES LA TELEVISION

En realidad mucho es lo que se ha dicho y escri-
to acerca de la Televisién y como primera respuesta a
quienes preguntan qué es y qué representa, no sélo en
América sino en el mundo entero, aceptamos como bueno
el criterio en que las més diversas opiniones convie-
nen en este momento: la Televisidn es --a no dudarlo--
uno de los m&s audaces inventos del presente siglo y
mds aln con el gran impulso de las cuestiones espacia-
les, donde su contribucidn a los trabajos de investi-
gacidén cientffica, han sido determinantes. Tanto asf,
que un experimentado hombre de la Televisién afirmd
recientemente que: (1) si los documentos y los Gltimos
vestigios de la Televisién fuesen destruidos, el pré-
ximo invento serfa la Televisidn.

Hemos de agregar que en la actualidad la Televi-
sifn es tomada en cuenta para toda una gama de servi-
cios en favor del péblico mds heterogéneo, y asf en-

contramos que las lentes de las cdmaras aprovechan

(1) Jones Robert Edmond. "La Televisidén en los Estados
Unidos". Cap. lo., USIS. Washington, D.C. 1963,
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cualquier clase de eventos que sucedan en el mundo
para transmitirlos a los péblicos Avidos de informa-
cidn o deseosos de ver su programa favorito. Hoy es
t+an comn ver un programa educativo sobre matemdticas
desde un aula, como la ceremonia de la toma de pose-
sidn del nuevo presidente de una nacién. Por supues-
to, la Televisién tampoco fue inventada tratando de
arrasar con otros medios de informacién tan antiguos
como los periédicos; al respecto, como profesional del
periodismo, tengo plena conciencia de que ello no es
asf. Siempre habrd una segunda parte de éste o aquel
acontecimiento que estard vedado o pasard a segundo
plano, para que la Televisiédn pueda registrarlo en su
totalidad; * digamos hechos tan simples como el mucha-
cho que ha salido lesionado en un encuentro de fGtbol
objeto de una transmisidn a control remoto, en el que
el aficionado tiene que recurrir a los diarios del dfa
siguiente o esperar los noticieros filmados, para en-
contrar el resto de la historia, porque las cdmaras de
Televisidn, no pudieron llegar hasta el hospital donde
fue operado o atendido. Pero volviendo a su gran po-
der y sus innegables alcances actuales, vemos ya en

nuestros dfas hechos tan patéticos como la violenta

% También por razones del vocabulario empleado en uno
y otro medio.




muerte del supuesto asesino del Presidente John F.
Kennedy a manos de un sujeto que dispar6 su arma a
quemarropa, en momentos en que aquél era conducido por
i1a policfa; escenas que fueron vistas por millares de
televidentes que segufan absortos en Sus televisores,
los detalles posteriores a 1a muerte del Presidente

de los Estados Unidos, mientras se realizaba una trans-
misidn por Televisifnj; escenas también con las que el
centenar de estaciones que cubrian la informacidn, se
anotaban el mds sonado triunfo de los medios de comu-
nicacidn simultdnea y masiva del afio 1963.

Pero comc adn no nos hemos respondido totalmente
qué es en la actualidad la Televisibén, veremos en Se-
guida, en forma general y mds o menos cronoldgica, una
visidn que nos ponga frente a los hechos mis destaca-
dos de esta rama de las comunicaciones y sus avances,
para lo cual he reunido en este pequefio volumen, las
experiencias vividas en mi trabajo como coordinador
y productor de Televisidn educativa e informativa en
el Servicio Informativo y Cultural de los Estados Uni-
dos (USIS) y las opiniones de criticos, productores,

ejecutivos, directores y en general de gente acusiosa

que en una u otra forma, ha intervenido en el desarrollo




g T

de la Televisidn especialmente de los Estados Unidos
y en vasta proporcidén en cuanto a la variedad de pro-
gramas al alcance de la audiencia latinoamericana.
Para nuestro objetivo propongo que revisemos jun-
tos este trabajo que, aunque no abarca la totalidad
de los varios caminos que hay que cruzar para decir
que se ha aprendido lo suficiente, por lo menos con-
tiene en sus piginas algunos elementos de primera mano
que son indispensables para desenvolverse con facili-
dad en el trabajo de produccibn y direccién., Vamos
pues, a revisar el material con que contamos: insisto
en que los temas no estdn agotados aqui en manera al-
guna; esto especialmente porque en Televisidn cada dfa
que pasa aparecen cosas nuevas y, por otra parte, por-
que es ésta una profesidn de inventiva, de mucha ini-
ciativa propia y por encima de todo, una profesién de
creacidn constante que exige de quien se mete en ella
un miximo de esfuerzo y una gran imaginacién. Pién-
sese que entre las peculiaridades del auditorio -esté,
entre otras- la de ser exigente con los programas que
son de su predileccidn y que en todo momento estaré
esperando accién, novedad, agilidad, recreacién o sim-

ple entretenimiento, etcétera. Agréguese la intimidad
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que es principio b8sico de este invento, como que

las imdgenes por ella producidas, pueden estar sien-
do vistas en la sala de la casa, Y Hablando de inti-
midad en t&rminos de la Televisién, hoy es posible
ver, oir y gozar un programa de 8pera, ballet o un
concierto sinfdnico sin vestirse de etiqueta o tener
que comprar los boletos con anticipacién y sumarse a
una larga cola para ingresar en un teatro, vistiendo
simplemente pijama en el dormitoric; y hasta en la
cocina con la llegada del receptor portdtil., Sume a
todo &sto y a los factores adversos con gque tropieza
el productor de Televisidn, el hecho de que su audo-
torio tiene en la mano un pequefio pero terrible ins-
trumento que dard al traste con todo su esfuerzo, en
el momento en que ese auditorio se sienta insatisfe-
cho con lo que estd viendo en la pantalla...iEl botén
de encendido y apagado de su receptor! el cual basta
con hacerlo girar para terminar con un tedioso pro-
grama. He allf por qué el moderno productor tiene
que valerse de todos sus recursos para lograr intere-
sar a su pfblico y dar a la Televisién su absoluto va-
lor de servicio piblico.

LOS PRIMEROS INTENTOS

Segdn datos recopilados por Arthur Hugenfor (1),

(1) Hugenford Arthur. Director del Centro de produc-
cidn de Televisidn de la Universidad de Nueva
York. La Televisidn en los Estados Unidos. Cap.Z20.
USIA Washington 1963.




-5

la Televisidn en los Estados Unidos es sumamente jo=-
ven como que los intentos iniciales para establecer
la primera estacién datan de la década de 1920, afios
finales, Péro no es sino hasta el afio 1931 cuando
desde Nueva York empezaron a transmitir con més o me-
nos firmeza las dos estaciones pioneras: la National
Broadcasting Company (NBC) y la Columbia Broadcasting
System (CBS). En 1932 la Radio Corporation of Ameri-
ca (RCA), puso a trabajar con buen €xito el primer
sistema completamente electrdnico de precisidn Sptica
de 120 lineas. ’La alta precisién aparece con 343 1i-
neas hacia 1936. Para 1939, en los dfas de la Feria
Mundial de Nueva York, la NBC y la CBS inauguraron
sus servicios regulares. A fines de 1936 también su-
cedid uno de los m&s grandes hechos de la Televisién
al establecerse la comunicacidn entre las ciudades de
Philadelphia y Nueva York, por medio del cable
coaccial de la Bell Telephone usado en la presenta-
cién del Presidente Franklin D. Roosevelt, en la inau-
guracién de la Feria Mundial,

Por los datos que noa ha proporcionado el sefior
Hugenford -de por si histéricos-, quien ha sido direc-
tor del Centro de produccidn de Televisién de la Uni-

versidad de Nueva York, nos damos cuenta del lento
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pero seguro progreso de la Televisidén en sus primeros
diez afios. Como todo proceso nuevo también la Televi-
sidn hubo de salvar innumerables obstéculos para Su
desarrollo antes de que pudiera contar con una acep-
tacién undnime para su propia existencia. Todavia en
1o0s afios 38=39 nadie se interesaba en 1os Estados Uni-
dos por entrar en 14 Televisidn comercials quizd los
Gnicos acontecimientos que pudieron haber interesado
como asunto comercial con anterioridad a 1a segunda
guerra muncial, fueron 1as convenciones politiras del
afio 1940. Sin embargo, para 1946 ya habia en los Es-
+tados Unidos unas 35 o més televisoras comerciales.
Tal vez a partir de 1949 sea la fecha del gran auge

de 1la Televisidénj; en ese afio, por ejemplo, fue trans-
mitida desde el Capitolio de Wwashington, la toma de
posesién del presidente Harry S. Truman. E1l afo si-
guiente la Comisidn Federal de Comunicaciones Se€ vio
obligada a la ampliacién de los canales, al agotarse
1os hasta entonces existentes y en medio de la gran
demanda, hacia 1952 el problema de los nuevos canales
estaba resuelto vy esperando el nacimiento de la Tele-
visién en color. En ese mMismo afio se efectuaron las
reservaciones para la Televisidn Educativa, gque comen=

zaba a despertar el interés de prominentes educadores

S



-8

que la encontraban eficazj en ese caso los canales
reservados se sujetaban a no ser comerciales y sin

duda para esas fechas la Televisidn Educativa comenza-
ba a triunfar. En la actualidad, s8lo para programas
educativos hay mds de 60 estaciones en los Estados
Unidos; trabajan conjuntamente con una cadena que trans-

mite a base de Video Tape y la Televisién Educativa

Nacional, institucién coordinadora del trabajo educa-
tivo., MAs de 20 importantes ciudades de ese pais go-
zan‘del plan,

Si hemoé de replantear la pregunta que nos formu-
lamos al principio, diremos que el progreso es real-
mente inusitado; del 70% de los hogares norteamerica-
nos que vefan una o dos estaciones en 1948-49, 1las ci-
fras de audiencia sobrepasan de los 52 millones subien-
do a m8s del 85% el niimero de familias que poseen uno
o mis televisores. Igual proporcién ha acontecido con
1as estaciones: de 31 en 1956 a mis de 500 en 1960 y
actualmente a unas 600 o mds aproximadamente., En otras
partes del mundo su avance es también maravilloso;
baste mencionar al Japén que en la ciudad de Tokio
tiene una estacidn de Televisidn a colores que cuenta

con 10 millones de socios que la sostienen a base de




contribuciones anuales, socios que pertenecen a todas
las esferas sociales de ese pafs, para su propio en-

tretenimiento y educacidn.
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CAPITULO II

COMO FUNCIONA LA TELEVISION

En Guatemala como en el resto de los pafses de
habla hispana, y al igual que en los Estados Unidos,
la Televisidn opera bajo control de leyes estatales
y la supervisién de organismos auténcmos que se encar-
gan de la aplicacién de las mismas; asf, por ejemplo,
en Guatemala existe una ley de radiodifusién aproba-
da por el Congreso y una direccidn General de Radio-
difusidn; una Ley de emisién del pensamiento que for-
ma parte de la Constitucién de la Repblica; también
aprobada por el Congreso, mis un organismo adicional
llamado Departamento de control y censura de especté-
culos,

En el caso de los Estados Unidos, rige la Comi-
sién Federal de Coémunicaciones establecida por el
Congreso de aquel pafs. En Guatemala, como en los
Estados Unidos y en la mayorfa de otros pafses, la Te-
levisién se maneja sin mayores limitaciones, impues-
tos u otros recargos para el pitiblico; la @nica con-
dicién, sin duda la principal, es que &sta de desa-

rrollo como un servicio de "interds pGblico" y en
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cuanto a la observancia de las leyes estatales, es
norma evitar los atentados a la moral, procurar la
escogencia de programas de buen gusto y el uso sin
excesos de anuncios comerciales. En Guatemala este
asunto es todavia motivo de discusién, tal vez a cau-
sa de los pocos canales que funcionan; asimismo, la
calidad de los anuncios deja mucho que desear, a pe-
sar de que las agencias publicitarias empiezan a preo-
cuparse por producir su propio material a base de
cortos filmicos. En pafses més avanzados, como los
Estados Unidos, para controlar este aspecto, funciona
un cuerpo de inspectores especifico que vigila las
programaciones en casi todos los estados de la Unidn
y cualquier abuso es denunciado ante la Comisidn Fe-
deral de Comunicaciones,

En cuanto a transmisiones, para la meta que me
he trasado en este trabajo, la fuente mds cercana son
los Estados Unidés como patrén de la moderna Televi-
sién. En opinidn de Gilbert Seldes (1), quien actual-
mente es director de la Escuela de comunicaciones de
Anemberg de la Universidad de Pensilvania, el sistema
de redes empleado por las estaciones mds importantes
de los Estados Unidos, es indudablemente el més ven-
tajoso y de mayores alcances puesto en préctica hasta
(1) Seldes Gilbert. La Televisién en los Estados Uni-

dos. Cap. 3 Pags. 1 a 4., USIA Washington, D. C.
1963,

R
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hoy. De acuerdo con Seldes, la fuerza principal de
la American Broadcasting Company, la Columbia Broad-
casting System y la National Broadcasting Company,

la constituye el grupo de estaciciones que estas tres
entidades poseen en los grandes centros de produccidn:
Los Angeles, Nueva York y Chicago. Estas redes con-
sisten en una especie de centrales a las cuales estén
afiliaéas las estaciones emisoras diseminadas en todo
el territorio de los Estados Unidos; estas redes pue-
den también, manejar sus propias estaciones pero en
ningdn caso se les permite un nidmero mayor de cinco.
Las tres a que hemos hecho referencia agrupan en su
8eno a unas ciento cincuenta o mis estaciones afilia-
das.

Istas redes aceptan incluir en sus programacio-
nes la produccién de sus afiliadas, por lo menos duran-
te unas tres o cuatro horas en los tiempos principales
~tiempo "A" y tiempo "doble A- que ordinariamente abar-
ca de las seis de la tarde a 1la media noche, o sea
cuando la mayor parte de la audiencia puede ver la
Televisién. Por estos servicios las redes pagan a sus
estaciones afiliadas el uso de ese tiempo a base de

uno de los mds avanzados sistemas, o sea, de acuerdo




-13-

con la magnitud del pdblico local, pdblico que no

es diffcil estimar después de las grandes campafias de
promocidén por medio de encuestas ~-sSurveys-~ que cons-
tanteménte se efectfian y que en estos momentos son
casi una exigencia de las agencias publicitarias pa-
trocinadeoras. Entre las ventajas que sefiala Gilbert
Seldes, estd la de que las empresas locales no cuentan
con los medios apropiados para la produccién masiva

y problemdtica de los programas que constituyen la
fuente principal de la Televisidn, tal el caso de 1las
documentales, especialmente por el cardcter popular
de dichos programas; entre las pequefias desventajas
que conlleva el sistema, se dice que estas estaciones
a pesar de atraer a sus propios péiblicos a veces se
ven afectadas econémicamente, porque si aparece un
buen cliente para el tiempo que estd contratado con
la red, la estacidn tiene que desecharlo a costa de
sus propios intereses; y por otro lado, el péblico
tiene que aceptar que, en los tiempos disponibles, 1le
metan, como en nuestro medio, una pelfcula antigua.
Sin embargo, la lucha de estas estaciones lleva como
estandarte "el servicio plblico". Creo que con los

aportados en este capitulo queda algo de lo que més
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interesa para saber cdmo funciona la Televisién, tan-

to en los Estados Unidos como en los pafses de la Amé-

rica Latina,
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CAPITULO III

LOS TIPOS DE PROGRAMAS

Puede decirse que existen tres clases de progra-
mas de Televisidn (1) Programas vivos que de ordi-
nacio suceden en los estudios; 2., Programas vivos que
se realizan en un lugar lejos del estudio -control
remoto- y 3. Programas que se originan en los estudios
a base de peliculas -programas filmados. Puede agre-
garse un cuarto programa que en la actualidad ha al-
canzado muchos progresos y que se ha convertido en un
tipo de programa de gran uso, la documental grabada
en cinta "Video Tape" por medio de un proceso electrd-
nico, asi como Kinescopio, del que luego nos ocuparemos.

Cada uno de estos programas acapara las mis va-
riadas audiencias. Sin embargo, entre los de cardcter
vivo que atrae mayor interés de los televidentes, es
el originado a control remoto; en primer lugar por la
autenticidad del hecho ¢ su dramdtismo, v porque al
pliblico agrada ver las cosas tal cual suceden y en el
propio lugar y preciso momento de desarrollarse; un in-

cendio por ejemplo, o cualquier otro acontecimiento
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de trascendencia.

Las diferencias que pueden existir entre el ci-
ne y la Televisién estdn bien establecidas, sin em-
bargo, hay algunas clases de programas donde el cine
y la Televisién se asemejan mucho mds; digamos en las
obras dramf&ticas especialmente, porque es necesario
procesarlas en pelficula con anterioridad )film- cono-
cido en el campo de la Televisidn como "Telecine",
pero este tema lo trataremos mds ampliamente en el
capftulo correspondiente a la documental. De todas
maneras el televidente no advierte esas diferencias
o similitudes que para el productor en este punto, tal
vez sea la clase de términos empleados en ambos campos;
un Lons Shot, un Medium Close Up, un Close Up, o cuan-
do se estd creando una cuestién ilusoria que podria
suceder tanto adentro del estudio como fuera de €l y
a varias millas de distancia.

Por supuesto que hay una gran variedad de pro-
gramas de los cuales el televidente sabe que estén
sucediendo adentro de un estudio, el caso de la entre-
vista, por ejemplo, y naturalmente que al televidente
le gusta ver cosas que dan impresidn de cercania. Pe-
ro de todos modos muchas de las técnicas del cine son

gufa para la Televisidn a pesar de las diferencias
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que, hemos advertido, existen. En todo caso satisfa-
cer la curiosidad de la audiencia depende del produc-
tor y director, en una situacién dada a ﬁrocurar esa
sensacién de proximidad que tanto gusta al pdblico.
Hablando del cuarto programa, la Televisidn cuen-

ta actualmente con un nuevo invento, el Video Tape

o cinta grabada, que consiste en una midquina electré-

nica grabadora de la imagen y el sonido en forma si-
multidnea, sin precisar el largo proceso de revelado;
se puede, ademds, borrar escenas y repetirlas o bien
editarla cortando las escenas que no van a utilizar-
se, ya porque sobran o porque se repitieron y &orri-
gieron. Con este nuevo invento se ha venido despla-
zando el uso del Kinescopio, que era el {inico capaz
de grabar anteriormente programas vivos de los cuales
1uego‘se hacfian tantas copias como fueran necesarias,
de un negativo a positivo, proceso largo y tedioso
como hemos éicho antes., En Guatemala la seccidén de
Televisién Educativa del Servicio Informativo y Cul-
tural de los Estados Unidos lo usd con buenos resul-

tados, pero se hizo sentir la necesidad del Video Tape

por su rdpido proceso. Algo mis que agregar sobre los

programas de Video Tape , es que logran mejor calidad
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de imagen y sonido, dando una verdadera sensacién de

programa vivo.

(1) Bretz Rudy. Director de Televisién Educativa de
la Universidad de Los Angeles, California. "Techniques
of Television Production 2a. edicién 1962. McGraw-Hill

Book Company, New York.
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CAPITULO IV

d TELEVISION INFORMATIVA

Aunque la Televisidn sigue siendo lo m&s nuevo
en el campo informativo y el elemento noticioso, su des-
emvolvimiento en la vida cotidiana es cada vez més am-
plio y de mayor utilidad asf como de alcances inusita-
dos.

De la entrevista -que fue la primera fase infor
mativa que 1llegd a la Televisidn- que a pesar de su
complejidad es menos exigente, porque deja suficiente
margen para su preparacién, la informacién por Televi-
sidén ha dado pasos jamds sofiados antes de nuestros
dfas. Actualmente los noticieros por Televisidn ocu-
pan la mayor paffe del tiempo en las transmisiones, Vy
los pblicos que los ven y los escuchan se suman por
millones. Nada escapa en estos momentos a los infor-
madores televisados y cada dfa que pasa sus producto-
res encuentran mds y mis motivos para hacerlos entre-
tenidos e interesantes.

Los disefiadores de las estaciones de Televisidn,

los luminotécnicos y hasta los decoradores que seé
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encargan de la preparaéién de los "sets" en los estu-
dios, han tenido que usar de todo su ingenio y agudi-
zar su sentido creador para incrustar en su justa me-
dida y con un m&ximo de aprovechamiento, la cada vez
m&s novedosa variedad de los materiales visuales que
vienen empleando para dar mayor movilidad a los progra-
mas noticiosos y romper la monotonfa en la cual es muy
f4cil caer en este tipo de programa, y luego, que esos
materiales sean balanceados de tal modo, que tampoco
distraigan la atencidn del televidente porque tan malo
€S ver a un sujeto leyendo noticias sin otro elemento
que sus papeles y su figura, como saturar un programa
de objetos visuales que también desquiciarfan la aten-
cién de la audiencia al extremo que al final del pro-
grama, &sta no sabrfa decir de qué tema estaba hablan-
do el anunciador.

Estos aspectos, sin embargo, son suceptibles de
Superarse para llenar mejor el objetivo, gracias a que
la prensa hablada estd llevando a cabo su labor con un
mé&ximo de convencimiento de que la exactitud en las no-
ticias debe tener prioridad sobre cualquier otra cosa.

Para ello es necesario adoptar un irrestricto rea-
lismo con el propésito de sacar las mayores ventajas

a dos aspectos concernientes a la Televisidn en s{: 1a
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innegable intimidad o proximidad de gue ya hemos ha-
blado y los acontecimientos mismos gue se ofrecen al
piblico televidente. Hay que pensar en que lo que se
estd presentando es una situacidn verdadera por enci-
ma de todo; esto es, que en cuanto a las noticias no
basta la seleccidn del material que es preciso hacer,
sino que en la mayorfa de los casos, es necesario sacri-
ficar lo espectacular de &sta o aquella situacidn para
dar paso al detalle que nos ofrece esa intimidad o pro-
ximidad de que hablamos. (1) "Lo que se ve puede ser
un fragmento, pero tiende a ser un fragmento anténtico".
Ls decir que, ademis, la autenticidad es de suma im-
portancia, tanto como los dos aspectos anteriores. Y
no hay lugar a dudas de que 1la prensa hablada llevada
a la pantalla chica estd siguiendo paso por paso con
marcado respeto los lineamientos tradicionales de la
prensa escrita acerca de cdnones invariables para la
perfecta estructuracidn de 1la noticia, c&nones que va-
le la pena sean revisados por el moderno productor,
tales como: rareza, importancia, interés humano, clari-
dad, sintesis, originalidad, significacidén, unidad, ac-
tualidad, etcétera, pensando, como es lfgico, que el

piblico encontrard cosas que le serdn familiares y que

(1) Rosemheim Edward, La Televisidn en los Esiados Uni-~-
dos. Cap.5, USIA . Washington 1963,

PROPIEDAD DE L& UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GD4TLMiLi
Biblioteca Central |
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estd en su derecho reclamarlas como tales y que le
permiten la formacidn de su propio juicio.

Naturalmente qﬁe hay otro tipo de noticias, que
aunque es preciso incluirles esos ingredientes menéio-
nados partiendo de 1la autenticidad, dejan un margen que
permite a los productores mis tiempo para su confeccidn
y que siempre dejan en el pensamiento del televidente
campo para la formacién de juicio., Para el caso men-
cionemos los resiimenes noticiosos semanales, los comen-
tarios y opiniones editoriales, las entrevistas o las
mesas redondas o aquellas cuestiones que sin ser noti-
cias estrictamente frescas o del momento, no han per-
dido alguna actualidad. Me gustarfa citarp aquf un ejem-
plo de estas dltimas: fue el dfa 14 de febrero de 1967,
La empresa Radio-Televisién Guatemala Canal 3, movili-
z6 a su personal y se las agencid para llevar a sus
estudios al coronel piloto aviador Alfredo Castafeda
Duarte y al capitdn Carlos Samayoa Paz, quienes tripu-
lando un avién de una compafifa guatemalteca de trans-
portes aéreos, denunciaron haber visto un OVNI -objeto
no identificado- en el espacio mientras realizaban un
vuelo hacia México. La entrevista se efectud en horas
de la noche y la teleaudiencia se enterd en detalle

del suceso., El1 hecho es que, aunque la prensa y la
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radio dio lugar a la noticia en primer plano del mis-
mo dfa, Canal 3 logré mantener pendiente a la audien-
cia de la presentacién de los aviadores que suponfan
haber visto el objeto volador; de esa suerte, el plbli-
co oyd la versién de propios labios de los protagonis-
tas, pudo conocerles en persona y abund§ en detalles
fidedignos por las preguntas que se les formularon.
Este puede ser un vivo ejemplo de los alcances de la
Televisidn informativa. Si se observa con cuidado las
circunstancias que rodearon la noticia, se encontrari
con que ésta cuenta con todos los elementos que le dan
cuerpo, pero ademds se dio el pdblico televidente la

oportunidad de formarse un mejor juicio al escuchar el

relato de viva voz y ver proyectado en las pantallas
otros objetos relacionados con la aviacidn que por se-
guro muchos desconocfan, cuando se presentaron por me-
dio de dibujos, aparatos empleados en la aeroniutica y
que aunque hubo la posibilidad de publicarlos en los
diarios, &éstos no contaban con el espacio ni tiempo su-
ficientés, Y en tanto la noticia no perdfa actualidad,
la Televisidén tenfa los recursos con los cuales se dio
al piiblico una visién mis completa del acontecimiento.

Pero la Televisién informativa estd yendo cada
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vez mds lejos. Como productor y coordinador de pro-
gramas de la Seccidn de Televisidén Educativa del Ser-
vicio Informativo y Cultural de los Estados Unidos en
Guatemala, tocd al autor cubrir el Décimo congreso mé-
dico, el Décimo tercer congreso de tisiologfa y el Ter-
cer congreso de odontologia que patrocinaron los respec-
tivos colegios de la Universidad de San Carlos en la
capital de Guatemala. En' todos ellos fue empleado por
primera vez un circuito cerrado de Televisidén., Mi par-
ticipacidén en ellos quiz& no tenga ninguna importanciaj;
pero el caso es que los profesionales de este pais die-
ron un paso bien seguro hacia un nuevo campo de expe-
rimentacién: el empleo de la Televisidn como recurso

de informacién masiva. Los anteriores congresos a és-
tos se reducfan a pl&ticas, conferencias, mesas redon-
das y demostraciones médicas pero indudablemente para
grupos muy reducidos. El empleo de un circuito cerrado
de Televisidn puso en antecedentes de cdmo se conduée
una operacidn quirdrgica a cientos de perscnas que ja-
mds imaginaron tal cosa. Pongamos un simple ejemplo:
el de quidnes se encargan de esterilizar el equipo mé-
dico y la ropa que usan los profesionales para una ope~-
racién. Es seguro que estas perscnas son las primeras

en saber que va a operarse a alguien, a qué hora y en

T
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qué sala, y quién es el médico; pero jaméds habian te-
nido oportunidad de presenciar una operacidén porque
estaba fuera de su alcance hacerlo, no asf cuando la
Televisidn se instald en el propio hospital. Pero este
es un caso aislado, pensemos en los cientos de estudian-
tes, enfermeras y otros profesionales que si estédn in-
timamente ligados a estos asuntos y que no s8lo se bene-
ficiaron con las explicaciones de los facultativos que
conducfan la operacidn, sino que pudieron ver con sus
propios ojos uno a uno los detalles de la misma.

Y si hemos dicho que la Televisidn informativa
va cada dfa mds lejos, demos un pequefio vistazo a los
avances de la investigacidn cientifica en el espacio,
en cuya rama la Televisidn estd jugando un gran papel
histérico. Hoy es posible poner a salvo a la poblacidn
de una comunidad X de una tormenta gracias a los moder-
nos satélites meteoroldgicos, que lo mismo registran
la proximidad de un huracén, que las condiciones del
tiempo para el dfa siguiente. Un comunicado de prensa
expedido por la Administracidn Nacional de Aerondutica
y del Espacio (NASA) de los Estados Unidos el 28 de
diciembre de 1965, dice (2) "las fotograffas y los da-

tos ambientales enviados desde Marte, a 134 millones

T
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de millas de distancia por el satélite Marinero-4, po-
siblemente representaron la mds destacada hazafia inter-
planetaria de la era espacial". Agrega a continuacidn:
que los "Rangers" 7-8 y 9 produjeron mids de 17 mil fo-
tografias cercanas de la superficie de la Luna. Que
hay actualmente en Orbita 336 puestos de observacidn
mediante satélites. Que la instalacidn en el espacio
del "P&jaro Madrugador" abrid un nuevo campo en las
comunicaciones y que mediante su gran variedad de te-
letipo y Televisidn, se surte de informacién a un con-
sorcio de 46 naciones. Agrega que en este momento hay
en los laboratorios de los Estados Unidos, medio milldn
de fotografias a disposicidn de los servicios meteoro-
16gicos de todos los pafses del mundo. Todo ello ha
sido posible mediante las cdmaras de Televisién insta-
ladas en los satélites cuyas fotografias son recogidas
luego en las computadoras en la Tierra, a través de im-
pulsos electrfnicos, y puestas a disposicién de los
cientfficos e investigadores del espacio sideral y que
luego van al pdblico en general para dar a conocer los

avances en este campo de la ciencia.

(2) E1 comunicadc de prensa fue puesto en circulacién
por The United States Information Agency (USIA)
Washington, D. C., el 28 de diciembre de 1965,
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CAPITULO V

LAS NOTICIAS POR TELEVISION

Aunque la Televisidn s8lo en muy pocas oportuni-
dades ha logrado competir en rapidez con la radio (%)
en lo relacionado a la transmisidén de las noticias, es
de suponetse el gran atractivo de la pantalla gris pa-
ra la transmisién de cosas novedosas. Ademds de los
programas regulares que la gente ve a diario, poco a
poco se ha venido acostumbrando a la espera de algo
sensacional filmado por los camardgrafos noticiosos.

En nuestro medio ya hay buenas experiencias. Recorde-
mos al popular programa noticioso "Cuestién de Minutos™
que ha sido de gran impacto en los hogares guatemalte-
cos, para darnos cuenta de la enorme cantidad de per-
sonas que estd pendiente de lo que traen sus noticias
cada dfa. Con ello quiero destacar el sitio preponde-
rante que actualmente mantiene la Televisidn en mate-
ria noticiosa aunque -como en otros pafses- siempre ird
arriba del rating la radio debido al crecido nimero

de estaciones y a que gran parte de ellas se dedican

exclusivamente a la informacién noticiosa; es mds, en

(%) Ahora se da el caso de las noticias rel&mpago vy
se interrumpe cualquier tipo de programa.
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1os Estados Unidos esas estaciones cuentan con 1os
extraordinarios servicios de cadenas enteras de agen-
cias noticiosas distribuidas en todo el mundo, de mane-
ra que cuando los noticieros filmados van al aire, tal
vez no sea demasiado tarde pero no todo son noticias

de Gltima hora. Sin embargo, siempre hay alguien sen-
tado en la sala esperando lo que viene a través de la
Televisidn. Pero como vamos a concretarnos a hablar
sobre el trabajo de la gente que toma parte en la ela-
boracidn de los programas noticiosos, pasaremos inme-
diatamente a detallar cédmo se hacen éstos y en qué con-
ciste su importancia, habida cuenta de que sus detalles
no estin al alcance de todas las personas y que, por

c1 contrario, se desconocen los muchos vericuetos que
hay que atravesar antes de presentar a la audiencila

los acontecimientos recogidos por las c8maras y las
fotografias fijas que fueron servidas por las agencias,
slides u otros materiales. La gran importancia que
acarrea consigo la noticia por Televisién es a propd-
sito de los medios con que cuenta para llevar una més
clara descripecién de los hechos hasta la sala del es-
pectador; mientras que 1a radio cuenta s8lo con el au-
dio, la Televisibén tiene en su favor el video, que ade-

més de la informacidn trae la imagen viva de los
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acontecimientos, a veces desde el mismo sitio donde
éstos acontecen, digamos por medio de un control remo-
to que a estas alturas no es nada extrafno en las gran-
des urbes donde funcionan los mds modernos equipos.

Con todo, en el medio nuestro los informadores
son bastante eficaces, pues s8lo unas cuantas horas
después de este o aquel hecho, los televidentes pueden
ver las Ultimas escenas cdmodamente en casa. Claro
gue aldn persiste el anticuado sistema del narrador en
cabina, trabajo que es uno de los mds diffciles de
realizar por diversas causas, como veremos mis adelan-
te; pero como quiera que sea, la Televisién, especial-
mente para nuestro medio, ha entrado =zn abierta compe-
tencia cor la prensa escrita y la radio. En los pe-
quenios pafses no es posible aln la filmacidén simulté-
nea con sonido, pero la experiencia de los productores
les hace valerse de todos los medios a su alcance, asi
por ejemplo: vistas fijas -slides- mapas, fotografias,
dibujos, esquemas, etc. Todo depende de la buena dis-
posicidn para completar la informacién.

El noticiero a que aludimos antes, Cuestidn de

Minutos, puede citarse como al pionero de éste tipo de
informadores en Guatemala; lleva més de diez afios fun-

cionando y ha realizado verdaderas proezas para llevar
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adelante su informacidn. Actualmente este informador
es uno de los més completos, cuenta con servicios in-
ternacionales que le llegan a trav8s de una subagencia
con el mismo nombre en la ciudad de M&xico, manejado
por otro de los miembros de la familia fundadora; su
equipo de camardgrafos no es muy crecido, pero si lo
suficientemente capacitado para desenvolverse. Sus
directores realizan constantes viajes al exterior para
enriquecer sus archivos y poder ofrecer otros dngulos
a su auditorio. La duracién del programa es de apenas
diez minutos, pero en este tiempo es dable presentar
unos 360 pies de pelficula con un promedio de 20 notas,
aparte de los cortes comerciales que son el sostén del
programa. Sus laboratorios son modestos, pero todo se
hace en casa como quien dice. Y ésto le da indiscuti-
bles méritos a sus productores; pocas personas imagi-
nan que sus trabajadores no sabian nada de Televisibn
al abrirse el programa, con excepcibén de sus directo-
res, pero sus editores, redactores y camardgrafos se
formaron frente a la necesidad de lanzar el programa
al aire, cosa que ha permitido integfar un equipo con
clara conciencia de su responsabilidad. Si hemos hecho
mencidn de estas cosas, es para ir hilvanando los pro-

cedimientos y ver poco a poco la similitud de las
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técnicas empleadas en otras partes.

VIDEO TAPE

La Televisidn estd creciendo répidamente. Hoy
funciona con éxito un nuevo elemento electrénico que

antes mencionamos, el Video Tape, y que estd desempe-

flando un buen papel en el campo noticioso. Como su
nombre lo indica, cinta de imagen, es una copia fiel de
la cinta magnetofénica usada en radio y permite foto-
grafiar los acontecimientos y enviarlos a la sala de
controles para su transmisién en un tiempo relativamen-
te corto, gracias a que por medio de €1 se ha eliminado
el largo proceso de revelado. Luego produce una ima-
gen mds viva que la proporcionada por otros elementos,
puede repetirse varias veces, editarse a gusto tal y
como ce hace con la cinta magnetofdénica de radio y pue-

de conservarse indefinidamente. E1 Video Tape estd

abriendo grandes posibilidades para la filmacidn de
reportajes. Hoy es posible situar una camara de Tele-
visidn a gran distancia frente a un hecho cualquiera
mientras dos o tres técnicos adicionales hacen funcio-

nar el aparato de Video Tape y s8lo unos cuantos minu-

tos después la cinta pasa en los estudios con la misma

fidelidad.
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LAS PELICULAS INFORMATIVAS

Existen dos clases de pelfcula informativa que
por el momento continfian a la cabeza de cualquier otro
sistema. Estas son las pelfculas sin sonido -silencio

sas- y las pelfculas con sonido. Estas se clasifican

técnicamente como: (SIL-) y (SOF-) Silence y Sound On

Film, respectivamente. Sin embargo, en las silenciosas
es dable, a veces, colocar en ciertos tramos de la pe-
1fcula efectos de sonido, especialmente en las de caric-
ter dramdtico. Lo mismo puede hacerse con las sonoras
SOF, o sea, convertirlas en silenciosas cuando las cir-
cunstanéias asf lo requieren, operacién por demis sen-
cilla, que consiste en ordenar al ingeniero de audio
en el estudio que "bote"‘ia banda de sonido. Asi por
ejemplo: si va a correrse una cinta donde quedd filmado
un alto personaje que ha muerto y se guiere hacer una
pequefia biograffa de su vida por cuenta del_canal cuyo
locutor la leerd en cabina, la pelfcula se deja en silen-
cio por el sencillo procedimiento de no dar paso al au-
dio.

La pelfcula que ordinariamente es usada es la de
16 mm., no s8lo por su bajo costo y la facilidad que

ofrece a la hora del revelado, sino porque, ademds, to-

dos los aparatos de proyeccidén son regularmente de 16
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mm. De todas maneras, con la de 16 mm. todo se hace
més rdpido. La pelfcula de 35 mm. solamente es emplea-
da por los corresponsales a larga distancia de las cen-
trales de Televisidn, entre otras razones porque é&stos
siempre cuentan con mds tiempo para su trabajo; luego,
la imagen es mucho mds fiel y de ese modo la conversién
a 16 mm. resulta muy buena para la transmisién., La de
8 mm, no se usa en ninguna parte para Televisidn.
Después de la filmacién de un reportaje y mientras
llega su presentacidn, nos encontramos con la prepara-
cidn, para la cual se requiere un laboratorista, que
ha de ser de tanta confianza como la que se deposita
en el camardgrafo. E1 procedimiento més corriente para
los noticieros de Televisién es el revelado en negativo,
para los cuales s8lo es necesario invertir la polaridad
del proyector en el estudio. Esto naturalmente es un
procedimiento empleado por los noticieros que no tienen
el tiempo suficiente para hacer copia positiva de sus
pelfculas. De todas maneras la pelicula sale al aire
en positivo sin que el espectador se dé cuenta del tru-
co. Sin embargo, los noticieros que cuentan con tiempo
suficiente entre la preparacién y la presentacién, pre-
fieren hacer sus peliculas en positivo y conservar sus

negativos virgenes en los archivos, porque una vez que
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han sido rodados en los proyectores, &stos sufren mar-
cado deterioro. Otro sistema que ha venido a acortar
tiempo es el empleo de pelfcula reversible que da una
pelicula en positivo directo, buena para transmitirse
por Televisidn, pero que tiene la desventaja de que para
obtener mis copias, es necesario procesar un negativo
del positivo, lo cual ya no da la misma calidad. En
todo caso, la pelfcula en negativo sélo es recomendable
en funcidén de rapidez, pero adolece de algunos defectos,
por ejemplo: no se recomienda para las pelfculas con
sonido, porque &ste resulta de muy baja calidad; pero
ello depende, claro estd, del tiempo en que ha de ser
presentado el noticiero., Sin embargo, los productores
saBen que el piblico prefiere mala imagen a cambio de
buen sonido. De allf por qué otros prefieren las pe=-
lfculas en positivo. En huestro medio, ‘el empleo de
locutor en cabina, narrando el sSuceso, es lo mis corrien-
te y por eso los noticieros usan en su mayorfa la pelf-
cula en negativo. Por otro lado, este procedimiento
ofrece muchas ventajas para ellos porque, en la edicidn
final, el encargado de ese trabajo no tiene que preocu~
parse de los detalles que requiere dejar el sonido en
Su exacto lugar. En pafses como los Estados Unidos, 1a

deficiencia que acarrea consigo el proceso de revelado,
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en cuanto al sonido acoplado, -Optico- se ha superado
mediante un nuevo procedimiento que consiste en sobre-
ponerse el sonido a la pelfcula despuéds de procesada.
Este se llama sonido magnético; sin embargo, ademis de
ser muy costoso, obliga a las empresas televisoras a
gastos extras, pues para su empleo es necesario colo-
car cabezas magnéticas a los proyectores.

EL REPORTERQO DE TV

Lo que hemos visto en los capitulos anteriores nos
pone frente a la grave responsabilidad que debe asumir
el reportero de Télevisién. Es com@n en este campo que
los reporteros han de saber tanto de tomar sus propias
peliculas, como de escribir sus notas, entrar al cuarto
de revelado y finalmente hacer la edicién. Esto resul-
ta de gran beneficio para las empresas, porque nadie
mejor que ese hombre sabe qué tom8, cémo y en qué con-
diciones de tiempo o intensidad de luz; distancias, lu-
ces y secuencias de las escenas. De tal manera que re-
sulta ideal el que haga todo el trabajo de un solo
"tirén"; y aunque se piense que es demasiado, estas
personas sdlo trabajan por turnos, durante unas cuantas
horas, en tanto adquieren una gran experiencia. Claro
que lo normal es que este reportero tenga a su lado un

editor especializado, porque 8ste descubriri

————
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inmediatamente cualquier falla que el reportero no ad-
vertirfa.

El procedimiento m&s usual es sentarse ambos fren-
te a un proyector y una pantalla y ver la pelfeula an-
tes de enviarla a la estacién. Entonces el trabajo se
divide en observacién noticiosa que corresponde al repor-
tero y para ver la importancia de lo que filmé y técni-
ca que corresponde al editor. Luego comparan ambos las
notas con las tomas para estar seguros y entrar al cor-
te final. Este corte, naturalmente, lo hacen el repor-
tero y el editor crondmetro en mano, midiendo la dura-
cibén, escena por escena, a la vez que toman notas adicio-
nales para armar el "script" o apunte final; es recomen-
dable que hacia el final quede un poco de pelicula li-
bre para el cierre de manera que no quede el narrador
hablando y la pantalla en blanco. Esto es muy convenien-
te, como hemos sefialado antes, pues el reportero sabe
lo que ha tomado y ello le facilitard su trabajo de
edicién.

También durante la proyeccidn de prueba se anota-
rédn los diferentes tipos de tomas, asf por ejemplo:

(TL) tiro de toma larga igual a (LS) long shoot. (TM)

tiro medio o toma media, igual a (MLS) mediun long shoot.

(AM) acercamiento medio o tiro medio, igual a (MCU)
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medium close up y3; (A) acercamiento o lo que es igual

a (CU) close up. Hay algunos casos en que se sefiala un

tiro con (AMM) tomado como acercamiento mdximo igual a

(GCU) grand close up; se llama tiro cerrado también o

tight shoot. Los cuatro primeros son los de mayor uso.

Ya hemos dicho al respecto que estas son normas ya esta-
blecidas. Al iniciarse una toma, el camarSgrafo se en-
cargard de hacer un tiro largo para dar una impresién
general, 1o mismo de un incendio que en las tomas ini-
ciales de un drama cualquiera para cine o Televisibng

esta accidn se llama Stablishing Shoot o tiro de esta-

blecimiento de primera escena.

VOCABULARIO
PARA EL OYENTE

El estilo de escribir para el oyente es una de

las cuestiones m3s nuevas en el campo noticioso de la
radio y la Televisidén. Es innegable que la (gran) pro-
fusién de noticias durante la segunda guerra mundial,
obligd a los empresarios de las grandes estaciones ra-
diales y luego a las cadenas de Televisién, cuando ésta
se comercializd en 1946, a pensar seriamente en la me-
jor forma de atraer la atencidén de audiencias acostum-
bradas al relato detallado de la prensa escrita, en la

cual por mis que el tiempo y el espacio sean apretados,
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siempre son mis que en la radio vy la Televisidn.

De aquf arranca el estilo tan propio de la Radio
y la Televisién y que es necesario usar, porque asi 1lo
exige el medio; los productores se dieron cuenta (1)
"del valor de la oracidn breve, la palabra concreta y
sencilla y de hacer hincapié en el final de la oracidn".
Vamos a revisar enseguida algunos de los principales
objetivos del vocabulario para el oyente que debe em-
plearse en las noticias para Televisidn.,

En primer término, el redactor de noticieros tiene
que hacer el mayor uso de nombres, en vez de adjetivos,
y el menor empleo de pronombres por el de nombres pro-
pios. En el medio nuestro son bien conocidas las expre-
siones tales como los gentilicios de costarricense, sal-
vadorefio, guatemalteco, quezalteco, y otros. Lo acon-
sejable en estos casos para la Radio y la Televisién
es decir: de Costa Rica, de El Salvador, de Guatemala,
de Quezaltenango, etc.

Malo: El delegado guatemalteco dijo....
Bueno: El1 delegado de Guatemala, dijo...

Los tiempos verbales més pecomendables para usarse
de acuérdo a las exigencias de actualidad en las noti-
cias para Radio y Televisidn son (2) "el presente, el

antepresente y el presente progresivO... en los
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noticieros es comin el uso de "el presidente dice", "el
diputado afirma", "la Sociedad reclama"; cuando se re-
quiere usar del antepresente porque ha pasado algdn
tiempo =horas- habrd de decirse: "el Congreso ha apro-
bado una nueva ley fiscal"; si solamente ha transcurri-
do una media hora antes de la transmisién debe emplear-
se una oracidn asf: "El Congreso acaba de aprobar una
nueva lay fiscal".

"Ademiés de las formas de tiempo presente, los ver-
bos que se usan en los noticieros de la Radio y la Te-
levisidn deberdn estar, normalmente, en la voz activa,
pues ésta es la més enfética y mis fécil de oir".

Débil: E1 ministro fue aclamado por los miembros
del Congreso.,.

Enfitico: Los miembros del Congreso aclamaron al
ministro.

Veamos ahora una serie de palabras que los exper-
tos aconsejan para enlazar las oraciones y que son de
gran utilidad para que el oyente advierta la necesidad
de pasar a otro pirrafo y continuar el hilo de la narra-
cién, al tratar de enfatizar otro antecedente de la in-

formacibn; estas expresiones son: Sin embargo, mientras

tanto, entretanto; a pesar de eso, y por otra parte.

Naturalmente su uso estd condicionado a que se empleen

para pasar a una segunda parte de la misma noticia y
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nunca para mezclar otra; excepto cuando esa noticia
sea de la misma fndole.

Ahondando mis en el problema de la colocacién de las
oraciones, se recomienda que 8stas tengan el estilo de
la conversacién comfin y corriente, porque a ello estéd
naturalmente acostumbrado el oyente; esto es, que la
conformacidn de las oraciones periodisticas serén siem-
pre diferentes a las que se usan en los noticieros. Un
diario puede informar, por ejemplo que:

La calle Martf deberd ser una calle de una
sola via, seglin expresd el Alcalde capitali-
NOeess

En la Radio y la Televisidn deberd darse prioridad

a la procedencia, dejando para el final la afirmacién:

El Alcalde capitalino expresd que la calle
Martf, debe ser de una sola via.

EL LEAD
Para precisar aln mds sobre la importancia que tie-

nen las oraciones de impacto directo en el oyente, va-

mos ahora a ver lo relativo al lead o entrada de la no-
ticia, el cual debe resumirse, a lo sumo, en dos o tres
P
parrafos,
La entrada de la noticia para el perfodico estd su-
jeta a condiciones especiales en cuanto a dar al lector

una explicacidn del acontecimiento que va a tratarse

g T
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en el menor nimero de palabras; la noticia para Radio

y Televisidn es todavia mds exigente en este aspecto.
Existen (3) tres clases de entrada: a) de exposi-

cidn concreta; b) de exposicidn general y c¢) de expo-

sicién cronolégica. E1 trabajo de penetrar con firmeza

para que la noticia sea de impacto directo desde sus

primeras frases, es harto diffcil pues, aunque en ella
se siga la tradicional pirdmide que se usa en la pren-
sa escrita, en la Radio y la Televisidn apenas si es
posible emplear la técnica de la pirdmide en dos o tres
de sus diversas formas; casi podrfa afirmarse que el
recurso de uso mds comln es la pirdmide invertida que
va de los dltimos acontecimientos al resto de la crdni-
ca, para destacar en primer término todo aquello que
causard interés en el oyente y seguir el hilo de la no-
ticia hasta el final.

Todo lo que hemos visto alrededor de la presenta-
cidn de las noticias para Radio y Televisidn, estd su-
jeto a un factor muy importante al que nos hemos refe-
rido en todo el trabajo, pero que no hemos enfatizado:
el tiempo. Las noticias se miden por segundos y minutos
y el productor no puede entregar un "script" que co-
mience antes o que termine después de la hora fijada

para un programa; ya hemos hablado del "pietaje" de

e

SR TIN P



-l D

pelicula y ahora hablaremos sobre el cupo de palabras
que caben en determinado tiempo, 0 sea el pietaje figu-
rado de la narracién.

En la mayorfa de las redacciones se usan miquinas
de escribir del tipo "pica", que corresponde en térmi-
nos de imprenta o periodfsticos a los 8 puntos. En una
miquina éomo €sta se pueden escribir 150 palabras en
15 lineas y de diez a once palabras por 1lfnea, lo que
dard un minuto hablando a una velocidad natural; esto
para la cuartilla de papel inicial. En la siguiente,
en la que ya se comienza a escribir més arriba que en
la primera, pueden caber hasta veinte 1lfneas que sdlo
durardn unos 17 ¢ 18 segundos mds, o sea un minuto 18
segundo por cuartilla de papel.

A continuacién veremos algunos ejemplos de los
tres tipos de éntrada a saber: concreto, general y cro-
noldgico.,

Exposicién concreta:

La policfa tomard medidas drésticas para controlar
robos en la aduana, anuncid hoy.

De exposicidn general:

Dos facultades entraron en huelga. Tres de los
miembros directivos cambiaron golpes con policias.
Cuando los agentes quisieron abrirse paso golpea-
ron a un espectador y los estudiantes se lanzaron
en su defensa entablindose la rifa.
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Seguidamente, el texto de un reportaje enviado
por el autor como corresponsal de la Voz de los Estados
Unidos de América (VOA), como ejemplo de la nota crono-
18gica. N&tese que el pdrrafo inicial es bastante lar-
go —siete_lfneas-. Este es un tipo muy espe&ial, natu-
ralmente, porque fue enviado para ser reproducido por
1a VOA hacia toda América en sus transmisiones en es-
pafiol y mucha gente que 1lo escucy8 no conoce Guatemala
y mucho menos el puerto de que se habla en el reporta-
je; por tanto era necesario comenzarlo con una descrip-
cidn cronolégica para situar al oyente en el lugar. Los
datos complementarios estén preparados para mantener
la atencién del oyente hablindole de programas de desa-
rrollo que afectan a este pais pero que interesan al
pGblico en general.

"E1l puerto Matfas de G4lvez, finalizado a mediados
de 1959, a s8lo 300 kildmetros aproximadamente de la
capital de Guatemala, en la rica zona norte del pafis,
sobre el Océano Atléntico, se ha convertido en pocos
afios en el mis importante puerto marftimo y sus activi-
dades de servicio portuario se han ensanchado de tal
manera, que rdpidamente duplicé el nlimero de toneladas

para el cual fue disefiado.




ENTYTIN

La creciente demanda de sus servicios lo hace in-
suficiente y el actual gobierno dispuso iniciar una
ampliacidn y reacondicionamiento de las instalaciones
de ese puerto, trabajos en los que se invertird una
suma de mds de seis millones de quetzales -igual en
délares- aprovechando las favorables condiciones de un
préstamo reciente hecho al gobierno de Guatemala por el
EXIMBANK,

DATOS COMPLEMENTARIOS:

La inauguracién se hizo con una ceremonia especial
a la que asistid el Presidente de la REplblica, pronun-
ciando un discurso en el que destacd un ambicioso pro-
grama que afecta importantes zonas de este pais. Entre
otras cosas menciond la decisidn de su gobierno para
impulsar la construccién de nuevas carreteras, hacien-
do hincapié en la que uniri al rico e histérico depar-
tamento de E1 Petén -que aln sigue sin explotar sus
riquezas~ con la ciudad de Guatemala y que Pepresenta
un fuerte eslabdn en la economia guatemalteca; por otra
parte (frase de enlace), se refirié a un plan de 30
mil viviendas para ayudar a gente de escasos recursos

econdmicos que ya se encuentra en plena marcha..."

(1-2-3) Committé on Modern Journallism. "Periodismo Moder-
no", editorial Letras, S. A., M&xico, D.F. 1965
Pigs. 187-189,
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CAPITULO VI

LA ENTREVISTA POR TELEVISION

Fue Edward R. Murrow, notable periodista y escri-
tor y exdirector de The United States Information Agen-
cy, pridcticamente el padre de 1la entrevista por Tele-
visién. Bajo su direccidn y sus buenas conexiones como
periodista, Murrow logrd que la entrevista no fuese
un simple trasplante de la entrevista por radio a la
entrevista frente a las cdmaras. Su famoso programa
"De persona a persona'" se puso inmediatamente en ven-
taja gracias a su delicada produccién; la entrevista
por Televisién exige mayor acopio de imaginacién e in-
ventiva y el sefior Murrow posefa ambas.

"La entrevista por Televisidn (1) es vista y ofda
en cualquier tipo de casa, en la que siempre habréd
nifios y adultos de todas las edades; diversas razas y
1os mis variados credos religiosos; asf como las més
diversas culturas. Por eso es necesario tener en men-
te la gran responsabilidad de 1la Televisidn tomando
en cuenta que el productor estd frente a un auditorio

familiar o casero y en consecuencia debe considerar la

(1) Field Stanley. Televisidn and Radio Writing 1958
Doughton Mifflin Company. Boston The Riverside
Press Cambridge. 1958. pdgs. 106 a 110.
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amistad que es sfmbolo de la Televisidn como la cosa
mds natural entre huéspedes y anfitridn".

Las entrevistas se producen en muchas formas y
en los mds diversos tipos; desde llevar ante las c&-
maras a famosas personalidades para que las conozca nu-
meroso pilblico, hasta las de orden polftico con gente
del gobierno —funcionafios- y las de campafias de cari-
dad. La Televisién ha sacado a muchos detrds de sus
escritorios,

Lo que interesa para el escritor productor, en
primer plano, es hablar de la conveniencia de hacer
un "script" para la entrevista porque le facilitard
su trabajo. Por ejemplo, el 1fder de una comunidad X
es invitado a participar en una de ellas para la promo-
cidn de una campafia contra el cdncer. Para el caso,
ha de considerar que el 1fder esté poco familiarizado
con los detalles de 1la campafia y menos aln, como es
16gico, con las técnicas de Televisidn. Entonces se
hace imperativo un "seript". Veamos ahora cufles se-
rfan los detalles que el escritor-productor deberi im-
ponerse realizar para sacar con &xito su entrevista,

LA ENTREVISTA
ES CONVERSACION

La entrevista es m&s que todo una conversacidn
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(2) v esta condicidn debe mantenerse en la Televisidén.
Muchas de ellas fracasan porque son una larga lista
de palabras rebuscadas; fraseologfia estiliZada, larga
prosa y oraciones prefabricadas; es obvio que de esta
manera siempre pareceri que el entrevistador esti le-
yendo la entrevista, cuando en ella debe privar la es-
pontaneidad. Haga entonces de su entrevista una con-
versacidn, pero estudie sus preguntas a conciencia.
CLISES

Se recomienda también, hacer partfcipe de la en-
trevista al auditorio y con ello es casi seguro que el
triunfo estard de su parte como productor. Por ejem-
plo: use en el cierre clisés como este: "Estamos se-~
guros de que nuestro auditorio ha gozado ténto este
programa como nosostros". 0 bien: "Estamos seguros
de que el amable teleauditorio ha sacado las mejores
conclusiones del tema de hoy y se siente tan satisfe-
cho como nosotros".

QUIEN Y PORQUE
DE LA ENTREVISTA

Diga inmediatamente que est€ en aire, quién es
Su entrevistado y procure dar a conocer todo lo que
sepa de €1, para imponer su autoridad en la materia,

Luego, explique por qué le ha escogido para ser

(2) Field Stanley. Ob. Cit.
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entrevistado. E1 orden del quién y el por qué dé la
personalidad de su huésped. Si por eﬁemplo se trata

de una luminaria del cine, el nombre de €1 o ella, como
uno de los aspectos migicos de su fama serd suficien-
te para mantener al auditorio interesado. Sin embargo,
para la gran mayorfa de los entrevistados es pertinen-
te dar a conocer parte de su biograffa, pero procure
dar a conocer lo m&s destacado y tan rdpidamente como
le sea posible, recuerde que su audiencia quiere ofr
hablar a su invitado, no quiere s8lo ofr hablar de é&1.

EL ENTREVISTADOR EN ST

La mayor parte de las entrevistas, para armarse,
resulta las mis de las veces un trabajo triple y as{
tiene que ser para la Televisién. Regularmente el en-
trevistador es la vez: escritor, productor vy director.
E1l debe hacer los arreglos para invitar a sus huéspe-
des. E1 mismo deberi preparar las preguntas para dis-
cutir el tema que abordari. EI debe visitar a sus
huéspedes y convencerlos y de todos estos factores
vendrd su verdadera funcidn de entrevistador; s8lo asf
conocerd mejor todos los &ngulos de su programa. Vea-
mos enseguida cufl seria el punto de partida de esas
funciones resumidas en cinco puntos bidsicos de 1la

entrevista,
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a) Investigue todo 1lo que pueda de su visitante
y cuando abra el programa dele a 1a audiencia inmedia-
tamente todos los antecedentes de la personalidad que
va a presentar. Inflrmele quiés es.

b) Desarrolle el tema a discutirse, ordenando ra-
cionalmente el material -sus preguntas-.

c) Haga que sus transiciones sean légicas.

d) Exija o d€ el mejor lugar para obtener res-
puestas concretas,

e) Tenga muy en cuenta el tiempo de duracidén.

Aparte de estas sugestiones es costumbre que el
anunciador o maestro de ceremonias entretenga al pabli-
co contando un buen chiste o alguna anécdota que rela-
cione el tema, pero también es funcidn del entrevista-
dor. Por eso el entrevistador puede obsequiar a su
audiencia esas notas de buen humor que servirin para
mantener la atencidn. Luego, introduzca el pPrograma
poniendo en primer lugar una nota de interds humano,
Por ejemplo, si se estd entrevistando a una celebridad
mundial, al pdblico le agradard escuchar que ese sefior
€8s padre de tres nifios y que su esposa tiene en casa
los mismos problemas de todas las madres del mundo,

La tarea serd mucho mis f4cil si se va a presentar a
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un personaje popular, porque éste atraeri inmediata-
mente la atencidn del pdblico. Estas recomendaciones
son de suma importancia para conducir una entrevista
con naturalidad, porque no sdlo contribuirdn a relajar
los nervios del entrevistado, sino que suavizarin el
clima. No es raro que las famosas estrellas o polfiti-
cos de experiencia, sientan algln temor al verse fren-
te a un micréfono y frente a las cdmaras y los técnicos
haciendo sefias que s8lo ellos entienden; entonces una
buena intervencidn con los elementos que acabamos de
ver no sélo bajard la tensidn preliminar, sino que

agradard doblemente al pdblico,




CLASIFICACION DE LA DOCUMENTAL




CAPITULO VII

CLASIFICACION DE LA DOCUMENTAL

"La materia prima de la pelfcula documental de
la Televisibn es la realidad". (1) Acorde con este
principio la documental debe ser considerada como una
de las principales preocupaciones de la produccidn de
programas en serie y como tal, es una de las principa-~
les fuentes sobre la que descansa el prestigio de la
Televisién moderna.

Veamos a continuacién una clasificacidn hecha por
Irving J. Glitin (la),que recoge en cuatro puntos y
en forma sustancial, las caracteristicas que hacen de
la documental el programa de mayor arrastre y populari-
dad.

Estas cuatro formas son: a) documental de repor-
taje; b) documental de hechos; c) documental histdri-
ca y3; d) documental de aspectos humanos.

DOCUMENTAL DE
REPORTAJE

En primer lugar veamos cudles son sus principa-
les clementos: mayor preocupacidn por las noticias que

por la forma de presentar el material, actualidad

(1) Gitlin J.Irving. Productor ejecutivo de proyectos
creativos de la NBC y exdirector de RR.PP, de 1la
CBS. "La Televisidn en los Estados Unidos". Cap 8
pdgs. 1 a 15 The United Information Agency, USIA,
Washington D.C. 1963. (1a) Ob.cit.

s
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extrema v un minucioso anflisis de los antecedentes.
Algo hemos dicho ya acerca de ella en el capitulo co-
rrespondiente a "Las noticias por Televisidén", En este
caso se ajusta mls a los resfimenes semanales en los
cuales se podria presentar un debate en el Congreso
que 1llevdé una semana de discusiones para armar un re-
portaje.

Posiblemente la influencia de los primeros perio-
distas que arribaron a la Televisidn dio a la documen-
tal de reportaje ese viso de "mayor preocupacién por
las noticias", sacrificando la forma de presentar el
material, a la vez que insistfan en la minuciosidad y
el extremo anflisis; de ahf que los expertos hayan
experimentado, al principio, un cierto distanciamiento
de la realidad que, como hemos visto, se conceptda como
el elemento esencial de ese tipo de programa. Franca-
mente en nuestro medio casi no se da el reportaje sino
con muy raras excepciones; y por eso se prefiere dejar
las coasa como estdn., Porque, asi en el periodismo
como en la Televisién, sigue manteniéndose la tradi-
cién, tomando en cuenta que el reportaje se presta a
las mfs diversas opiniones, sea cual fuere el tema,
siempre que constituya actualidad e interés general,

Baste con haber citado sus principales elementos.




-53~

DOCUMENTAL DE HECHOS

En este tipo de documental ge considera que los
elementos mds importantes para llenar su objetivo son:
informar vy educar; a ellos se agregan, en segundo lu-
gar, otros de bastante importancia, tales como investi-
gar y acumular la mayor cantidad de antecedentes acerca
del sujeto que va a tratarse; esto es asf porque la pri-

mera intencidn de 1la documental de hechos es hacer re-

accionar al televidente y despertar su capacidad de
aprendizaje. Productores de larga experiencia convie-
nen en que su meta es llevar "informacidn fundamental",(*)
En nuestro medio, la técnica ha sido aplicada con
mds o menos éxito, aunque con algunos altibajos en la
produccidn, bastante pobre por cierto. Quizi el estu-
siasmo no fue suficiente cuando faltaron elementos ne-
cesarios, puede ser que esto sea una de las principa-
les razones para 1la produccién de pelfculas en serie v
que su actividad se haya visto restringida a programas
vivos, si no improvisados, al menos muy descuindada su
produccidn; pero de todas maneras es justo reconocer
el aprovechamiento de la 1f{nea de conducta que es me-
nester en el montaje de este tipo de programas vy que

de una u otra forma llevan el sello de 1la documental

(*) Gitlin J. Irving., Ob, Cit.
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de hechos., Me gustarfa mencionar aquf, como ejemplo,
un programa producido en Guatemala titulado (2) "Ante
la Prensa". Yo dirfa que este programa fue escuela de
la documental de hechos v luego "Id y Ensefiad a Todos",
programa de la Universidad de San Carlos de Guatemaila.
Este programa, "Ante 1la Prensa", que comenzd siendo una
serie de simples comentarios de acontecimientos de 1la
vida comfin de este pafs, poco a poco se fue transfor-
mando en un programa de la mis variada informacién, que
llevaba al p@iblico temas de interés general o colecti-
Vo, a la vez gque suministraba entretenimiento y conoci-
mientos, en forma sencilla y clara, que no siempre estin
al alcance de todos. Luego, sus productores se preocu-
paron por llevar la discusidn frente a las c8maras y
se abordaban temas de arte, ciencia, polftica, econo-
mia, medicina, suscitando & veces interesantes polémi-
ctas, en las cuales participaban destacados elementos de
la vida nacional, entre ellos, profesionales, industria-
les, hombres de negocios, economistas, agricultores, po-
liticos, en fin todas aquellas personas que de una u
otra forma son parte activa de 1la vida en determinado
pafs, para el caso el de Guatemala.

El autor (3) condujo durante algin tiempo como
productor y moderador, bajo la direccidn de George N,
(2) Ante la Prensa. Produccidn y direccidn del periodis-

ta y licenciado Roberto Girdn Lemus. Presentado por
Canal 3. Radio-Televisidn Guatemala, S. A.
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Butler, un programa de este tipo titulado "Los perio-
distas opinan". Aunque aparentemente podrfa clasifi-
carse déntro del género de 1a entrevista, por la forma
de su presentacidn a base de preguntas, en realidad

mantuvo una peculiaridad propia de la documental de he-

chos.
En primer-lugar, porque lo comflin y corriente es
qué sean los periodistas quienes entrevistan; en este
€aso eran ellos los entrevistados y se invitd a perio-
distas profesionales de renombre para abordar temas, cuya
intencién directa era llevar conocimiento al piblico vy
educarles sobre 1a naturaleza y alcance de temas que
afectaban la vida social de este pafs. Entre los perio-
distas invitados se contd§ al licenciado David Vela, di-
rector de El1 Imparcial; al licenciado y periodista Sal-
vador Bdcaro Salaverrfa, exredactor del diario La Hora
y luego director del Diario de Centro América, decano
de la prensa istmefia; Ramén Blanco, gerente y columnis-
ta de E1 Imparcial; Alvaro Contreras V€lez, gerente de
relaciones pdblicas y columnista de Prensa Libre; Mario
Ribas Montes, editorialista de E1 Imparcialy Isidoro
Zarco, subdirector y columnista de Prensa Libre; Fede-
rico Zelaya Bockler, jefe de informacidn de Diario de
Centro América y exsecretario de la Federacidn
(3) "Los Periodistas Opinan" producido y moderado por el
autor en los estudios de USIS en kinescopio, exclu-
S51Vo para Canal 3 Radio Televisidn Guatemala, S. A,

Adjunto a esta tesis una copia en 16 mm. blanco y
negro. Duracidn 23 minutos.
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Centroamericana de Periodismo; y otros, Con los nom-
bres citados es suficiente para demostrar que este pro-
grama llenaba a cabalidad las caracterfsticas de la do-
cumental de hechos. Las preguntas formuladas a mis en-
trevistados eran objeto de cuidadoso estudio y creo que
1lend su funcién ante gente tan calificada como los con-
ductores de 1a opinidn pdblica que tomaron parte en &1,
Por supuesto que hoy en dfa en los mismos Estados
Unidos, donde 1la documental de hechos ha sido conside-
rada de tal manera que todas las documentales parecian
ser documentales de hechos, las cosas han cambiado radi-
calmente, Esto eg que la produccidn de esta clase de
informacién, ya no se atiene exclusivamente a la pro-
duccidén de pelfculas; 1las exigencias han sido determinan-
tes en la obtencidn de equipo mds moderno y con el adve-
nimiento de instrumentos portitiles de 1a Televisién,
una documental de hechos puede ser llevada a 1a panta-
1la chica en toda su dramitica realidad, sirviendo al
pGblico los acontecimientos de Primera mano sin escapar
al mids minimo detalle. Una explosién de una f&brica
de productos qufmicos puede convertirse en una documen-

tal de hechos, s8lo una hora mds tarde después de que

el pidblico vio €scenas al natural en el Propio edifiecio
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del desastre, Esto en nuestros pafises no es lo mis co-
min, pero tampoco se ha desperdiciado oportunidad de
poderlo realizar.

En general en los Estados Unidos y especialmente
para los grandes productores de la documental de hechos
Su trascendencia estriba en 1a necesidad de informarse
mejor de parte del pblico y de parte de ellos, en la
necesidad de intensificar el esfuerzo por llevar hechos
concretos sobre el tema a tratar, factores que permi-
tieron movilizar el interds de los m&s diversos ndcleos.
Un ejemplo patético de este aspecto es citado por Gitlin
(4), al referirse a una documental en la que se llevd
a la pantalla de Televisidn un accidente de aviacién,
el cual dio por resultado que se revisaran y discutie-
ran los reglamentos para vuelos visuales y por instru-
mentos de parte de las autoridades,

DOCUMENTAL
HISTORICA

Es opinién generalizada que de todas las documen-
tales de Televisidn, la de tipo hist8rico es 1a que aca-
para mayor audiencia. Estas documentales se tipifican
técnicamente por su accidn y movimiento; porque refle-
jan "la forma en que realmente sucedid", relatan hechos

histéricos, llevan en su mis vivida semblanza "la

(4) Gitlin J. Irving. "La Televisidn en los Hv tados
Unidos", Cap, cit.
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mortalidad e inmortalidad del hombre"., En la actuali-

dad la técnica de produccidn viene empleando una nueva

férmula que consiste en dar preeminencia a las personas
y acontecimientos que la rodean.

La forma peculiar de su presentacidn estd fundada
especialmente en hechos de gran trascendencia histéri-
ca, que han sido llevados a 1la pantalla con escenas na-
turales provenientes de los archivos y de los cuales
se da al pUblico cuadros verdaderamente reveladores de
la tragedia humana. Casi siempre, durante la exhibi-
cidén de .una de estas documentales, no es raro ver a fa-
milias enteras en el mis profundo silencio abstrafdos
por la nostalgia que produce el pasado, el sentimiento
Yy a veces hasta el p&bulo de pensar en cuantos sufrimien-
tos se ha visto envuelto el mundo de nuestros dfas para
subsistir,

Asf, por ejemplo, después de 1a segunda guerra mun-
dial, los pdblicos de todo el continente americano vie-
ron en toda su magnitud, los terribles dfas de aquella
hecatombe, vivieron en sus propios hogares escenas casi
indescriptibles; vy uno de los hechos mis significativos
de la técnica fue que los recursos de audio -sonido-
relegaron la narracidn a segundo término, mientras se

dio mayor importancia a los efectos de sonido que,
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acompafiados de escenas de guerra, hablaron dramitica-
mente por si solos. Quizg entre las mejores documen-—
tales de ese estilo Yy se recuerda mucho, sea "Siglo XX";
luego vino la biograffa de Sir Winston Churchil y Glti-
mamente "Combate", y a mediados de 1967, "La Cafda de

Berlin". La téenica tan avanzada ha logrado sorprenden-

de las peliculas, empleando 1la fotografia fija y 1las
ilustraciones por medio de dibujos animados, asf como
escenas vivas en los estudios a base de cuidadosos y
atrevidos montajes, ademds de unas cuantas tomas libres
en la propia calle.

DOCUMENTAL DE
ASPECTOS HUMANOS

Sin lugar a dudas, la documental de aspectos huma-

nos vino a revolucionarp en forma total todos los otros
tipos de documental anteriores a suy aparecimiento, Y
tenfa que ser ast porque en ella la Televisidn logrd
realizar a plenitud dos aspectos que sélo a ella perte-
neécen: la intimidad y 1a proximidad, y se agregan en

su justo Sitio, el ser recibida 13 imagen en el hogar,
el hecho mismo del tamafio de 1a pantalla, el poder de
revelar el caricter y el estado anfmico de los actuan-

tes. Y es por ello que se llama de aspectos humanos(5),

(5) Gitlin J. Irving, Ob.Cit.




-b60=

Por otra parte, el propio esfuerzo realizado por los
productores 1os obligd a estudiar con minuciosidad las
caracteristicas de los otros tipos de documentales, de

tal manera que en la de aspectos humanos, han podido

reunir, o resumir, mejor dicho, la casi totalidad de
los elementos que componen a las otras. Dicho en otras
palabras, los productores han procuradofincar su pensa-
miento en su solo factor: seleccionar el tema de 1las
obras antes que cualquier otra cosa. Resumiendo, po-
drfamos enumerar sus caracteristicas o elementos prin-
cipales de 1la siguiente manera: elegir temas de interds
universal, tomar experiencias humanas, significacidn N
atractivo en cualquier é&poca ¥Y» finalmente, considerar-
la como un tema de sociologia humana cuyo lema seri
identificar al plblico con el personaje; esto es, llevar
la imaginacidn del televidente tan cereca del problema
como sea posible, hasta convertirlo en participante

del drama y pProvocar en no remotos casos, hasta el
auto-descubrimiento de sf mismo,

Sin embargo, esto no €s tarea fdcil. Para los
productores el principal problema ha sido el conseguir
la actuacidn frente a las cdmaras de 1la gente comdn y
corriente -no artistas- que es necesario incluir en

estos programas; de todas formas el escollo ha sido
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salvado mediante el ingenio aplicado por los producto-
res que se han valido de los variados trucos para sa-
tisfacer al pGblico. As? por ejemplo, se han celebrado
centenares de entrevistas que luego han sido pasadas
mientras se muestra una serie de fotografias del entre-
vistado, que de otra manera no hubiese querido aparecer
ante las cdmaras y su voz pudo sobreponerse a 1a del
narrador y lograr el dramatismo deseado. Algo asi he-
MOs encontrado cuando hablamos de la entrevista por
Televisién, en la cual recomendamos tocar aspectos hu-
Manos que pongan al televidente en tal situacidn, que
sienta al entrevistado tan ser humano como &1 mismo;
digamos cuando el entrevistado es una celebridad de 13
ciencia, la literatura, el arte atc., y es que no hay
nada mis apasionante para el pliblico que saber que ese
sefior sabio, tiene en la vida comin y corriente, proble-
mas que &€l tiene como padre de cinco nifios. Finalmen-

te otro éxito de 1a documental de aspectos humanos ha

sido llevar ante las camaras a actores de gran renom-
bre; recordemos la serie "Estrellas de Hollywood" donde
aparecid Charles Laughton, Charles Boyer, Gary Cooper,
Mickie Roney, Betty Davis y otros,

También en este campo el autor tuvo oportunidad de
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llevar a la prdctica una serie de siete programas fil-
mados en Kinescopio (7) Y presentados exclusivamente
por Televicentro Canal 7 en la ciudad de Guatemals que
produje en compafifa del profesor Adridn Ramfrez Flores
como asesor, bajo el patrocinio de la Asociacién de Pe-
riodistas de Guatemala A.P.G., bajo el tftulo de "Hom-
bres Tlustres"., La serie consistid en la presentacidn
de un grupo de connotados hombres de letras de Guatema-
la, encargédndose como moderados del programa al licen-
ciado David Vela, escritor y literato guatemalteco y
director del diario E1l Imparcial. Cada programa con
duracién de 13 minutos recogid parte de 1la produccidn
literaria de cada uno de los personajes ivitados a par-
ticipar ya fuese leyendo o declamando fragmentos de sus
escritos previa presentacidén y juicio erftico hechos
por el moderador licenciado Vela, para dejar grabadas
Sus voces y sus imdgenes, en un ensayo documental de

aspectos humanos sin precedentes en la Televisidn lo-

cal antes de esa fecha, 1964,

En esta serie tomaron parte: el periodista y 1i-
berato José Humberto Herndndez Cobos (QEPD), el escri-
tor y poeta, Alberto Velésquez; el escritor y poeta,

Rafael Arévalo Martfnez; el escritor y ooeta, licendiado
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Flavio Herrera; 1a escritora y poetiza, Angelina Acufia
de Castafieda que fue Mujer de 1las Américas, el escritor
Yy poeta, Miguel Marsicovéterpe y Durdn y finalmente un
séptimo programa con pasajes de la vida de Abraham
Lincoln a base de narracidn y dibujo fijo, Desafortu-
nadamente el programa hubo de suspenderse POYr razones
ajegas y ya no fue posible invitar a otras personalida-
des literarias de este pais y del resto de Centroaméri-
ca como se habfa planeado para completario., Pero lo
poco realizado queda como ejemplo de nuestro intento

en la materia que ocupa el presente capftulo.

mala.
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CAPITULO VIII

EL MEDIO DE LA TELEVISION

Como es de suponer un artesano debe estar familia-
rizado con sus herramientas (1). Asf se supone también
del productor de Televisidn quien deberi tener un am-
plio conocimiento de Su medio y se considera lo mds na-
tural que obtenga esos conocimientos de mGltiples mane-
ras. Puede obtenerlos por medio de 1lg investigacidn
Yy estudiar los textos a Su alcance, pero jamds por en-
tretenimiento, sino para aprender y poder opinar, debe-
rd leer muchos libros y otros materiales por el estilo
que describen con abundancia el complejo proceso por
medio del cual se hace posible la transmisidn de los
programas. En los Estados Unidos vy especialmente en
varias universidades, es corriente celebrar algunas cla-
Ses del curso en el Propio campo -~las estaciones- asf
COmo organizar sesiones de trabajo consistentes en dar
oportunidad a 1los estudiantes de operar cémaras, micrd-
fonos y otros instrumentos para familiarizarse con el
trabajo de transmisidn, En otras partes hay los 11a-
mados circuitos cerrados de Televisidn para llevar ade-

lante estas tareas,

(1) Field Stanlev, 0Ob, Cit,
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PERSEVERANCTIA

Una de las primeras cosas de las que debe compe-
netrarse el futuro productor de Televisién es la de
que su trabajo exige, desde sus inicios, una firme per-
severancia. Al menos ha de estar seguro de que &1 for-
mard parte del bPequefio grupo afortunado que logra lle-
gar a esta rama de las comunicaciones y probablemente
encontrari algunos opositores., Muchos literatos y gen-
te preparada tratan de escribir, o lo han intentado,
para la Televisién, pero muy pocos lo han logrado. Al
menos es comln decir de los editores, quienes se quejan
de la escasez de escritores guionistas;dicen éstos que
prédcticamente se ven bombardeados con "scripts" pero en
realidad su preocupacidn es 1a calidad, no la cantidad;
se necesita que sean realmente buenos. También es co-
rriente que muchas pérsonas, después de dos afios de
trabajo, segfin ellos intenso, topan de repente con al-
guien verdaderamente experto y todas sus ilusiones se
vienen al suelo; por ello, el nuevo productor debe pen-
S4r que aunque crea haber conquistado ese mundo, siempre
estard necesitado de hacer mayor acopio de sus ideas
para triunfar de verdad. Eso €8: estar siempre alerta

y recibir de buena gana cualquier critica, esta clase
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de trabajo es demasiado Susceptible de criticas. De-
be consultarse pPor medida doble siempre y no tomar las
Gltimas decisiones sin compartir el conocimiento de
los otros; ha de recordarse que un "seript" gque nos ha
sido devuelto -POor malo- debe recibirse y darlo por
bienvenido, algo asf como un 1ibro abierto de consulta,
La lucha en esta clase de trabajo debe ensefiarnos, pri-
mero que todo, a sufrir la critica, a veces cruda; es
claro que 1la habilidad para juzgarse a sf mismo resul-
ta diffecil. Un buen ejercicio y, ejercicio viejo por
cierto, es el establecer constantes didlogos con 1la
pégina que se ha escrito, y entonces uno encuentra que
no todas sus frases suenan a genio y cuando se descu-
bren esos eérrores, lo mejor es dejar el trabajo hasta
encontrar lo apropiado -1la palabra justa- déjelo para
el préximo dfa, siempre es mejor.

Claro que no hay que descuidar que el productor
© escritor de la Televisidn es considerado creador y
Preciso en sus juicios, y que debe escribir todos los
dfas. Sin embargo, encontrari que a veces no podri es-
cribir por dfas y difas, semanas © meses, esto es na-
tural; pero eventualmente sentird el impulso de anotar

unas cuantas palabras en el papel, entonces siga sin




parar. De todas formas esto estd muy relacionado con
la perseverancia y su grado de persistencia es parale-
lo al grado de precisidén y esto pone al descubierto
"la diferencia entre el productor perezoso vy el escri-
tor-productor activo y constante".

PARA QUIEN
SE ESCRIBE

La respuesta para todos casi siempre esti a flor

de labio cuando alguien pregunta a un escritor-produc

tor de Televisidn para quién cree €1 que va a escribir.

El concepto general que encierra la respuesta para_ to-
dos, es el vasto auditorio para el cual trabaja una
estacidn en determinado lugar; es seguro que no impor-
ta el tiempo, la hora o la clase de programa porque
siempre habri una audiencia dispuesta a gozar del mis-
mo (2). Segilin un reporte de la Comisién Federal de
Comunicaciones de los Estados Unidos en 1956 indicd
que por esa fecha habfia aproximadamente unas 500 esta-
ciones comerciales de Televisidn. M4s de 20 de Tele-
visibén educativa, casi 3 mil repetidoras de amplitud
modulada (AM)j; unas 500 de frecuencia modulada (FM); vy
unas 150 estaciones de radio (FM) educativas en el

aire. La CFC estimd que mds del 90% de la poblacidn

(2) Field Stanley. Ob, Cit.




cfan encendidos durante e] dfa, mis de 39 millones de
aparatos receptores de Televisidn. cCon los datos apun-
tados, Pues, se da respuesta a nuestra Pregunta bara
quién va a escribirse, dato Por demds interesante para

el nuevo productor respecto a la estimacidn de su tra-

AUDIENCTIAS

"El més grande esfuerzo actual en la vida en Amé-
rica es 1la Televisién", Prpe untemos ahora cuinto de
g

la vida en América es 13 Televisidn. En el afio 1956

durante 6 horas diarias. Esto €S comenzando por la ma-
Aana con algunos programas y luego Por la tarde duran-
te otras 3 horas, cifras que aumentan durante el fin
de semana. En aquella fecha, 1a audiencia se calculaba
en esa base en 35 millones cien mil televidentes, hoy
€sas cifras se han duplicado.

En Guatemala como en el resto de Centro América,

la cosa cambia - no hay punto de comparacidn, esto es,

(3) Field Stanley., 0Ob, Cit.
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que nuestras cifras deben ser nuestras cifras y no
podemos aspirar a mads. Se calcula que en Guatemala

hay actualmente 65 mil aparatos receptores de Televi-
sidn en toda la Repdblica, concentrando el mayor ndme-
ro en la ciudad capital con un 80% de cllos. La au-
diencia estimada -segln la Agencia McCann Erickson
Centroamericana®*, con sede en Guatemala-, es aproxi-
madamente de 250 a 250,000 televidentes durante el
tiempo comprendido de las 11 de la mafiana, cuando abre
Canal 3, a las 23 horas por 1la noche, cuando cierra;
esto seria en nimeros redondos un millén y medio de
televidentes en todo el Istmo centroamericano, estiman-
do cinco personas por aparato y delimitando el mayor
desarrollo que hay en pafses como El1 Salvador y Panami,
pues este Gltimo cuenta con cuatro canales y El Salva-
dor con tres, y en relacidn a Guatemala que s8lo tiene
dos canales,®*pero cuya poblacidn es dos veces mayor que
la de cualquiera de los otros paises citados.

La preferencia de los programas depende de las
costumbres de la familia, de si hay nifios y qué edades
tienen é€stos. En nuestro medio los padres son muy cui-
dadosos con los h&bitos de los hijos. Actualmente la

Televisidn trata de interesar a un mayor ndmero de

Lo

* Encuesta llevada en Guatemala en 1966 finales, por
McCann Erickson Centroamericana, S. A. Guatemala.
% Al concluir este trabajo aparece Canal 11.
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audiencias y por eso hay ahora programas por la mafa-
na, al mediodfa y por la noche. En los primeros dias
de la Televisidn dnicamente por la tarde habfa transmi-
siones, especialmente por razones econdmicas a causa

de los altos costos. Esto ha cambiado mucho, los pro-
ductores estén pendientes de las mejores formas para
acaparar mis audiencia. Sin embargo, existen otros
factores que afin llevan a preguntarse: Quién querri ver
Televisidn mientras toma café apuradamente en el desa-
yuno antes de salir para el trabajo -con algunas excep -
ciones la Televisidn educativa- o si la preocupada ama
de casa tiene tiempo suficiente para segulr un progra-
ma mientras realiza sus quehaceres. Hablando del escri
tor-productor a propdsito de estos factores no serfa
posible que é&ste escribiera programas para la mafiana,
la tarde y la noche; hasta la fecha no se ha llevado

a cabo una encuesta sobre estos problemas. De manera
que considerando que el ama de casa no podria estar
corriendo de la cocina a la sala para ver qué sigue en
el programa, los modernos productores estdn adaptando
ciertas técnicas de la radio, de suerte que si la sefio-
ra empezd viendo tal programa, pueda seguir el rol es-

cuchando desde un cuarto vecino, esto se hace a base
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de las transiciones durante las cuales se redondea el
cCurso que va a seguir, se repite la‘éscéna anterior;
aunque convinimos en que es muy dificil convencer al
piblico para que abandone la imagen que estd en la pan-
talla una vez comenzéva'verla.

PRINCIPIOS FUNDAMENTALES
DE LA PRODUCCION DE TV.

¢Cudnto de conocimientos técnicos debe tener un
escritor-productor de Televisién? ¢Qué es lo que €1 de-
berd saber acerca del manejo de cdmaras, escenograffa,
diseflos, decorados, visuales, tiros, micréfonos, efectos
de sonido, etcétera? (1)

Esta es una cuestidn cuya respuesta dependerd de
su situacidn en la estacidn local si €1 trabaja en ella.
Y la cantidad de sus conocimientos variard de acuerdo
a su conexidn con la misma. Si es empleado en ella es
seguro que tendri que ser ambas cosas: escritor-produc
tor y director, de esa manera es evidente que sus cono-
cimientos técnicos deberdn ser mucho mis amplios que
los de cualquier otro en su ramo. Aquf entra en juego
la capacidad creativa, el sentido inventivo y la imagi-
nacidén a que nos referimos en capfitulo anterior.

Sus ventajas estriban en que este productor tendri

mucha mds oportunidad de ver cémo actfia un camardgrafo,

(1) Field Stanley. Ob. Cit. A5 2= HON
»

2
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veri cémo se opera una disolvencia, un desvanecimien-
to, cortes, cierres etcétera. Sabrd cémo un talento

se mueve en un "set" sencillo y cémo se puede pasar de
un "set" a otro. Seguro de que el personal que traba-
je con &1 se moverd con mds rapidez y se ajustari mejor
al medio dentro de los aspectos técnicos. Pero z3%
como hemos determinado la importancia que tiene conocer
ciertos aspectos técnicos, de ninguna manera gquiere de-
cir que esté forzado a dominarlos; muchos productores-
escritores ni siquiera aparecen por los estudios, de
todas maneras el medio les obliga a familiarizarse

con &1, Y ademis &stos no se sienten menos que
aquel que trabaja adentro de la estacidnj; estos conoci-
mientos se hacen mis necesarios cuando se es productor
v guionista a la vez; esto es cuando por trabajar allf
tiene que ser ambas cosas. A continuacién voy a pre-
sentar algunos términos dtiles para el guionista, sin
perjuicio de ver al final una lista completa del voca-
bulario técnico de Televisidn en cuanto a términos que
se usan con una definicidn mis exacta.

Stablishing Shoot Panning

Disolv Close Up

Fade In Medium Shoot
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Fade Out Long Shoot
Superimposure Intercut
PLANEAMIENTO

Y PRODUCCION

Lo 'm&s importante para los expertos es que cada
programa sea lo mejor planeado -y en eso estamos ple
namente de acuerdo-, la planificacién consume la mayor
parte del tiempo del que ha de emplearse en la esctru-
turacidén o en la transmisién de un programa, a tal ex-
tremo que para un simple programa de quince minutos es
posible que su preparacién lleva hasta 15 o mds dfas.
Lo i1ndicado para el planeamiento es 1la integracidn de
un comité o consejo de planificacidn, el cual determi-
naréd la polftica a seguir para el desarrollo del pro-
grama; a su vez puede formarse un subcomité, pero al
final el consejo seri el responsable. En el medio nues-
tro, con menos pretenciones y escaso personal, este
planeamiento puede organizarse con 1la gente que esti
bajo el mando del productor y quienes van a tomar par-
te directa en la presentacién, tales como camardgrafos,
ingenieros de sonido, el Floor man -coordinador- etc.

La actual produccién de series por Televisidn, es
resultado de la mutua cooperacidn de un grupo de indi-

viduos incluyendo gerentes, directores, huéspedes,




et e i At e 7

profesores, personal técnico y muchos otrés que TomTn
parte activae. El tipo de programa que se esté prera-
rande determinari el nidmero de personas ¢ue serén nece-
sarias. De todos modos muchos serén empleados,

LA PRODUCCION EN SI

El personal que tomari parte en la ¢’ oracidn de
un programa debe ser previamente calificado como el
mejor t€cnicamente hablando. Esta misma ragla deberd
aplicarse al hulsped que participard cono "el talento"
del mismo, Esta persona deberd conocer perfectamente
el Srea que tratarf, pues de lo centrario resultari un
mal programa y, por otro lado, demestrar inten8s por
desarrollar el tema que se le ha encomendado. Por otra
parte, ese talento debe disgponer del tiempo sin 1limites
para llevar adelante el programa, pues como ya hemos
indicado no es raro que el productor emplee 20 a 30
horas, incluyendo los ensayos finales, antes de 1la
tranemisién de un programa de sélo 13 o 28 mirutos; en
cuanto a la clasificacidn no hay que d "=» olvidada la
habilidad que debe tener "el talento" para "proyvectar",
que viene a ser tanto como la tarjeta de precentacidén
que no debe ser rechazada, factor al cual se debe que

no s6lo las caras bellas triunfen en Televisidn; en
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otras palabras, en la pantalla gris sobresalen los me-
jores y los mds inteligentes, Para lograrlo existen
unos cuantos secretos que el productor debe ensefiar a
su huésped, veamos:

Que el "talento" actlle con serenidad ante las ci-
maras. Oue sepa imprimir entusiasmo a ciertas partes
del programa; que tcnga suficiente capacidad para pen-
sar répidamente, lo mismo que un amplio conocimiento
del idioma en que actda; seguro que estas caracterfsti-
cas le har&n lucir y con més seguridad frente a las c&-
maras. Pero agreguemos aquf algunos datos m&s que con-
viene recomendar al "talento": debe consultar antes del
programa con el coordinador de estudio -Floor man- para
ponerse de acuerdo acerca de los avisos -cues- u otras
sefiales que van a usarse durante el programa, entre
ellos, direccidn y tiempo, uso de visuales y que sepa
interpretarlos.

Hay que decirle que espere ser avisado por el coor-
dinador de estudio antes de empezar con su disertacidn.
El le hard una sefial indicidndole cudndo esti en el aire,
que el estudio y todo lo demds estd listo para comenzar.

Que no haga ninguna sefial de asentimiento cuando
el coordinador de estudio le haga a su vez alguna indi-

cacién, tal como la del tiempo que va corrido, pues
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estos gestos son claramente vistos por la audiencia en
la pantalla.

OQue durante su disertacidén se dirija directamente
hacia el drea de los lentes de la cAmara que tenga en-
cendica la luz roja. Este es un pequefio secreto para
hacer sentir al auditorio que se habla para €1; natural-
mente que hay otros programas en los que ello no es ne-
cesario porque el actuante puede dirigirse sin problema
a las otras personas que estln participando con 1. De
todas maneras el productor y director deben hablar de
esto al "talento" v decirle qué sensacién causa en el
pliblico ese pequefio detalle.

Debe advertirse al "talento" que se mantenga quieto
ante las cdmaras hasta que reciba una sefial de que todo
ha terminado y que su imagen ya no estd en aire. Esto
es muy importante porque aln después de que el anuncia-
dor ha despedido el programa, se corre el peligro de
queé por una u otra causa la cdmara esté adn encendida
y en el aire y es verdaderamente decepcionante para el
piblico ver en la pantalla figuras o gestos ridiculos.

Higale ver la importancia de hablar en el tono mis
natural; que evite hablar con demasiada rapidez para no

unir palabras y que al final no le entienden. No es
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necesario tener una gran diceidn, perc es importante
que hable claro y con naturalidad.

Adviértasele mantener las manos alejadas del micrd-
fono, cuando éste sea colgante, cualquier pequefio golpe
con ellas causard enorme ruido; en caso de que se egté
usandec un "Mike Boom", micrdfono de pie, no debe levan-
tarse la vista para cerciorarse de que el micrdfono es-
td encima de €1, en todo caso el operador a cargo del
Boom es una persona responsable de su trabajo.

En el caso del micréfono colgante al cuello o en
la mano, el productor debe planear con el coordinador
los movimientos en el "set", para evitar que el "talento"
trate de disimular que tiene allf un cable; el pdblico
prefiere tal vez que se maneje ese cable con cuidado
-adecuadamente- a que se trata de ocultarlo.

El "talento" puede tener a mano sus notas de con-
sulta pero que no trate de leer o que lo haga lo menos
posible. Por lo menos una buena té&cnica para consultar
las notas, es valerse de 1las puntuaciones levantando
la vista para recoger de nuevo a 1la audiencia. No leer
le dard 2l "talento" una imagen de seguridad que el pi-
blico aplaude.

Que evite presentar el material visual con demasia-

da rapidez, esto es necesario pensando en que su
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auditorio desea tomar algunas notas y que cuando use
un pizarrdn escriba con claridad.

Que sentado o de pie en el "set"” procure mantener-
se fijo, esto es, no hacer excesivos movimientos porque
se saldrd de la pantalla y pondrd en aprietos al cama-
régrafo que cargard con la culpa.

Que si comete algiln error debe corregirlo con na-
turalidad y no tratar de dar explicaciones que agrava-
rdn mds el problema; que no trate de excusar su falta
porque aunque parezca descortés es lo mds aconsejable.

Esta dosis de formas de conducirse para el "talento",
es muy recomendable que el productor las mantenga siem-
pre en mente antes de cada programa y si posible que
vuelva a hacer un repaso de ellas con su huésped.

PERSONAL
DE ESTUDIO

La extensién y la calidad de los programas determi-
nard qué cantidad de personal tomard parte como ya indi-
camos, aunque también existe una relacién entre el nid-
mero del personal y las facilidades con que cuenta éste
o0 aquel estudio. Veamos a continuacidn una lista del
personal indispensable:

El productor, que debe ayudar a preparar el plan

del programa, los scripts, seleccionar los visuales y
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el orden de los ensayos, tiene completamente a su cargo
los elementos y el personal para el programa. Por supues-
to, arriba de todos habrd un director y é1 nombrari a

sus asistentes.

E1l Tloor Man -coordinador de estudio- es un asis-
tente del director en el estudio que tiene a su cargo:
a) llevar el tiempo, b) avisos y sefiales para el "talen-
to'y ¢) control y colocacidén de los visuales; d) contro-
lar que cada quien cumpla con su deber durante el pro-
prama; vigilar la ubicacién de micréfonos y colocarlos
a las personas si son de colgar.

PERSONAL TECNICO: un ingeniero de video estaréd a
cargo de la calidad de imagen, su resolucidn, etc. que
estd en el aire. Un ingeniero de audio se encargard
del sonido que se estd transmitiendo y de su calidad,

1o mismo que de las grabaciones gque posiblemente se in-
tercalan y de los micrdfonos; el encargado de proyeccio-

nes también se ocupard del manejo del videc-tape, los

slides, telecines y sus similares. Un ingeniero gra-
bador de pelfculas se encargard de operar el Kinescopic

y controlar el equipo de video-tape para los cortes y

edicidn si el programa estd siendo grabado para rapro-

ducirse después. Los camardgrafos que deben maniobrar
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sus cdmaras para lograr los mejores tiros, cambiar sus
lentes y mantenerlos a foco; *todo esto bajo la supervi-
sién del director de continuidad en controles.

El locutor tiene a su cargo la apertura y clerre
del programa de acuerdo con el script; otros miembros
del personal de producecidn son los encargados de la dis-
coteca, el personal de arte y decorados, el personal
que confecciona los "sets" o escenarios, los luminoté&c-
nicos y el personal de maquillaje. Y el coordinador
de programacién.

ENSAYOS Y PREPARATIVOS
FINALES

El nimero y el caridcter -formales o informales-
de los ensayos depende de varios factores: el tipo de
programa que se esté produciendo indicard el ndmero de
ensayos; algunos programas como las mesas redondas o pa-
neles, a veces algunas entrevistas, por ejemplo, no
requieren mds ensayos que los de entrada y salida del
programa, por supuesto esto depende del grado de expe-
riencia que tengan los participantes y el moderador.
En cuantc a los programas educativos, éstos son objeto
de muchos ensavyos.

Para todo esto es muy importante que el coordina-

dor de estudio trabaje muy estrechamente con el director
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y el productor en la fase de planamiento. Como es casi
seguro, las personas que tomardn parte en un programa

% nc estdn familiarizadas con ciertos problemas de pro-
duccidn y estudios v es importante que consulten con

el personal técnico desde los inicios y planificacidn
para prevenir cambios de 4dltima hora. Por ese descono-
cimiento es pecomendable celebrar unas dos sesiones y
si posible darles por escrito un instructivo de que
debe ¢ no hacerse frente a las cAdmaras en base resumi-
da de las instrucciones que hemos visto y con detalles
tan simples como exigirles presentarse a los es+udios con
suficiente tiempo de anticipacién al programa.

MATERTIAL VISUAL

Las ayudas audiovisuales son inmensamente variadas
por su naturaleza y siendo la imagen lo primero en la
Televisidn, deben considerarse de suma importancia.

Los visuales poseen un gran valor especialmente porque
fueron introducidos para atraer una mayor atencidén del
piblico acerca del tdépico que se trate; sirven para in-
crementar una idea, hacen del programa una cosa mis com-
prensible y por supuesto mé&s entretenida. Sin embargo,
los visuales no resuelven todos los problemas de pro-

duccidn. Los puntos siguientes encierran algunos de
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los factores que deben considerarse para el uso de los
visuales en Televisidn

1) E1 material visual ilustra mejor las principa-
les ideas en la presentacidn y contribuyen directamen-
te a hacer més interesante el programa.

2) En la Televisidn en blanco y negro, todos los
colores se convierten en gris sombreado, esto sirve al
productor para lograr mejores contrastes.

3) Los objetos a mostrarse deben ser sélidos, fa-
ciles de transportar y sobre todc susceptibles de exhi-
bir.

4) La superficie de los visuales es objeto de cier-
tos cuidados, por ejemplo, debe ser opaca -mate- sin
brillo, a efecto de evitar posibles reflejos produci-
dos por las lémparas de iluminacidén del estudio, esto
es de suma importancia porque los reflejos son dafiinocs
a los lentes de las cdmaras y molestos para la audien-
cia.

5) Debe contemplarse la dimensidén de los visuales
si se trata de fotografias, carteles u cotros por el
estilo. Para ello existe una regla que consiste en la
proporcidén llamada "Tres por Cuatro”. Esta proporcidn
se consigue fécilmente si se cuida de dar tres unida-

des verticales y cuatro horizontales, ejemplo: una
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fotograffa debe ser de 9 x 12" o bien de 11 x 14" y
con por lo menos tres pulgadas en los margenes.

6) Ha de procurarse presentar los visuales en la
pantalla tcdo el tiempo que se crea necesaric para que
éstos puedan ser vistos y comprendidos, especialmente
cuando se trata de carteles explicativos de los cuales
el pdblicc supone tomar notas. 15 o 20 segundos es un
buen tiempo, pero puede alargarse un DpOCO més.

7) Las fotografias, de preferencia, deben montarse
en cartdn para facilitar su presentaciédn.

8) Siempre serd bueno y facilitard mds el trabajo
en la presentacidén del programa, el hecho de que el pro-
ductor reélice sus Ultimos ensayos con todo el material
visual que va a emplearse.

EL SCRIPT

He aqufi algunas sugestiones al productor para la
elaboracién del "script", aunque en la confeccidn de
ellos existe la mds amplia libertad.

1) Arréglese el desarrollo del programa en hojas
de papel tamafio carta, mejor si se hace en forma hori-
zontal dividiendo el papel en tres partes:

TIEMPO VIDEO AUDIO

En nuestro medio y en espafiol se acostumbra
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invertido, esto es, colocando primero el audio y luego
video; en la mayoria de los casos se omite el tiempo.

2) Indiquese el orden en que el participante habla-
rd o cuando va a ser introducido en el programa -esto
para grupos-. Algunos directores exigen un sumario es-
crito del programa -guidén- acerca de lo que tocard decir
a cada uno de los participantes. Otros directores, di-
gamos, mds prdcticos sdlo exigen llamadas O parrafos
iniciales donde va a suceder el cambio.

3) Debe indicarse los tramos donde serdn usados
los visuales -si los hay- y marcar con lineas el aviso
—cue lines- que especifican que éstos estdn por ser usa-
dos.

4) Siempre hablando de grupos es aconsejable indi-
car el tiempoc exacto para cuando mds de dos personas
entran en discusidn y cudnto durard cada uno en turno.

5) Si los materiales visuales que van a emplearse
se originan en otra parte del estudio, debe estarse aler-
ta para el cambio, es bien cierto que esto sucede a me-
nudo con 1a inclusidn de "telecines” o vistas fijas
-glides- que se oneran desde el cuarto de controles.

6) Para las anotacicnes en el '"script" es necesa-
rio censiderar las dimensiones del estudio y sus faci-

lidades. Si se van a presentar dos o mids personas



siempre habrd mds problemas que de ordinario con una
sola.

7) Si parte de la audiencia va a tomar parte en un
programa habri de planearse en el "secript" el uso de
micrdfonos extras para recoger el rumor O los aplausos,
luces, etc,, aunque tenga personal aparte para ello.

8) Debe considerarse en un buen "script" la posi-
bilidad de tiempo extra, es decir que socbre tiemno, para
el casc es bueno tener a mano unos cuantos visuales ex-
tras para llenar ese tiempo.

9) E1 productor no deberd incluir llamadas al di-
rector acerca de cdmo hacer tiros de cémaras; es bueno
recordar que sélo €1 es el responsable del programa
mientras se estd en aire.

A continuacidn vamos a revisar un modelo de "script"
de los mds simples usado por el autor en Televisidn
Educativa, para un programa de 26 minutos y aungue se
hacen otros diferentes, segin el tipo de programa, este
es el mds comdn en casi todas partes. Es posible que
el modelo que vamos a ver quizd sea llamado simplemente
un -Shoct List- y efectivamente el nombre se le ajusta
bastante -lista de tiros-, perc no deja de ser una for-
ma prdctica de armar un "script” f4cil de conducir y

entender. La cosa es que el productor sea lo bastante
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uidadoso para llenar hasta el minimo detalle -sefias

y puiones- es el dnico lenguaje entre producecidn y téc-
nicos de controles. Porque cuando el director cometa

un error la culpa serd siempre de produccién; también
porque uno como productor ha armado el "script" dispo-
niendo la posicidén de los tiros aunque Estos siempre que-
darin a discrecidén del director para cambios si €1 en-
cuenta algo mejor -para el caso esta clase de danza en

1a que se usd nuestro "script” modelo- €1 tiene la Glti-
ma palabra, pero insisto en que siendo el productor qulen

arm& el programa y la gufa, se debe ser extremadamente

cuidadosc y ahora examinemos nuestro "seript" modelo.
USIS - TELEVISION.

Programa: "Llementos de la danza Producido por
USIS. Guatemala

Profesor: Delfy de Vasnaugh. Kinescopio No.
Direccidn:
Duracidn: 26 minutos. G. N. Butler.
Produccidén ARF
Visuales: Slides-dibujos. Coordinador JRM.
AUDIO VIDEO

TEMA MUSICAL:

Sube, baja y se establece. Cam,1. LS todo el
estudio. Ta-
lento ex.dere-
cho en posicién.
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AUDIO

TEMA MUSICAL:
Baja y afuera.

DESARROLLO DE LA CLASE.

Trnlento se pone de pie

Primer movimiento
Entra mdsica.

Misica afuera.
Talento hablando

Segundo movimiento
Entra midsica

Mdsica afuera.
Talento hablandoc.
Tercer movimiento.

Entra misica

Misica afuera

y habla.

VIDEO

Cam.Moviéndose hacia
el centro

Cém,1l. Dcllyng
(super-créditos)

Cém.2 CU visual Alianza

Cém. 1.MCU al talento
hincada en el piso.
luego IN en CU.

Super 1.Delfy Vasnaugh

Super 2.Elemento poético

Cam.?2 DollyBack y LS

Cém. 2 Dollyng y CU

Cém. 2 Back y LS.

Super. 3 Liviano

Talentc bailando

Cam. 2 Dollyng

Super: 4.Lo majestuoso

Cdm. 1. LS.
Talento bailando.

C&m. 2 IN y MCU
Super;5.Lo indeciso
CAm. 1. LS Talento

bailando.
Cdm. 2 MCU.

Super 6. Lo Lirico.
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AUDIO

Cuarto movimiento
Entra misica

Misica afuera.

Entra mdsica.

Mdsica afuera

Talento hablando
Entra midsica
Sexto movimiento
MGsica afuera
Talento hablando

Entra misica. Séptimo
movmiento

Misica afuera.
Talento hablando

Entra musica
Octavo movimiento

Midsica afuera
Talento hablando...

Entra misica
Neveno movimiento

Misica afuera.

VIDEO

Cim. 1. LS Talento
bailando

Cém.?2 al Talento.
Cam. 1. Inercut

Cam. 2 Intercut y a
dibujo No.l.

Cim. 1. CU a las manos
del Talento.

Cim. 2 Dibujo 2.brazos

Cam. 1.CU a brazos mo-
.
viéndose

C4m. 2 a dibujo 3
el torzo.

C4m. 1 MLS talento mo-
viendo el dorzo.

C4m. 2 dibujo . los
pies. tilt Down
y back

C4m. 1 CU pies del ta-
lento
Cém. 2 dibujo 5.

C4m.1. LS piernas del
talento moviéndose

Cém.2. dibujo 6 la
cabeza.
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AUDIO
Talento hablando

Entra musica
Décimo movimiento

Mdsica afuera
Talento hablando

Entra mdsica

Mdsica afuera y
Entra TEMA MUSICAL.
Fade Acut Tema

Cierre.

VIDEO

Cén.l1 CU talento mo-
viendeo la cabeza.

Cam. 2. MCU.

Cam.l. LS. talento
bailando seleccidn
completa.

Mover cdmaras a discre-

cién del director, has-

ta cierre.

Disolver.

Fade Black.
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CAPITULO IX

ESTUDIO Y CONTROLES

Los estudios se acomodan a las circunstancias, ca-
pacidad y poblacién (1). Esto es que una estacidn en
una ciudad pequefia no necesita las mismas exigencias
de una estacidén en Nueva York. Asi por ejemplo en esta
4ltima, una estacidén cadena de Televisidn como la Natio-
nal Broadcasting Company, que tuve ocasién de ver, con-
tard con docenas de estudios, unas cincuenta cémaras y
quizd mds, ademds de tres o cuatro unidades méviles pa-
ra controles remotos. No asi en ciudades como las de
Centro América, al menos por el momento, con dos o tres
estaciones cada una y con 60 o 70 mil aparatos recepto-
res, no precisan mayores cosas.

Los estudios de cine no se parecen en nada a los
de Televisién principalmente porque en cine la mayoria
de los elementos para servir de un set casi siempre an-
dan por el suelo y luego porque las diferentes escenas
por rodarse se filman a base de tomas separadas. No
asf en la Televisidn que tiene que trabajarse de corri-
do una vez ha empezado un programa sin chance de parar
para cambios o porque éstos son muy insignificantes;

excepto cuando se estd grabando en video tape o

(1) Bretz Rudy. Techniques of Televisidn Production 2a.
edicidén. McGraw-Hill Book Company Inc. 1962
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kinescopio en circuito cerrado. (2). Lo mismo pasa con
1a iluminacidén, ésta generalmente tiene que quedar lis-
ta desde el principio y no podrd sufrir transformacio-
nes. Pero quizd la mayor diferencia estd en que los
estudios de Televisidn son para fotograffa; '"se dice que
nadie que no haya pasado a través de los lentes de una
cémara podrd ser visto por el plblico y que las escenas
son cuestidén de Aangulos".

También el estudio de Televisién se diferencia del
estudio de radio aunque en menor grado, como que al final
éste es una adaptacidn del segundo; al menos esta es la
primera impresidén que uno se lleva al entrar por prime-
ra vez a un estudio de Televisidn, especialmente en la
sala de controles. Por ejemplo, en el estudio de radio
siempre ha habido un enorme ventanal desde el cual el
productor y el director pueden ver a los actores y que
ha sido usado para el envio de sefiales que son necesa-
rias durante el desarrollo de un programa; €n Televi-
sién erfa imposible trabajar con ese ventanal, en pri-
mer lugar las sefiales varian brandemente y en segundo,
debido a 1a iluminacidn que se emplea en los estudios
de Televisidn nadie podrfa ver una sefial dada desde la

sala de controles a causa de los reflejos, sin embargo,

(2) Bretz Rudy. Ob. Cit.
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hay algunas que 1lo usan pero no precisamente para las
sefiales. Para suplir este factor existen los aparatos
de recepcién llamados "monitores" y los audifonos para
intercomunicacidn, de los cuales nos ocuparemos ense-
guida.

Siempre hemos de insistir en que los estudios son
de acuerdo a las necesidades del lugar donde estd la
estacidn. Por ejemplo, Canal 3 de la ciudad de Guate-
mala -aunque muy diferente a los estudios de la NBC de
Nueva York- ya son lo suficientemente espaciosos para
que un disefiador arme un set en el centro del estudio
y que las cdmaras puedan tomar 1los mds diversos dngu-
los. Pero ¢qué diferencia a un estudio como el que te
nfa cuando fue la Gnica estacidén que existfa en Guate-
mala? en una antigua casa de familia que luego ocupd
un diario y después se transformé en estudios de Tele-
visién; no medfa mds de 2% de los 40 pies de altura que
se requieren y las camaras tenfan que moverse en una
drea no mayor de 15 X 8 metros, haciendo verdaderos mi-
lagros para sus programas vivos. Sin embargo, llend
sus funciones limitadas al medio, gracias a la previ-

sidn de sus directores.

Sala de controles se llema al anexo de los estudios
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donde estdn los equipos de video, audio, proyeccidn;
a veces ésta estd en cuarto separado. Lo mismo que el
equipo de filmacién y grabacidn.

Actualmente todo es mds fécil en el salén de con-
troles. Allf por ejemplo, hay un monitor que situado
frente al director de cdmaras indica la sefial que estd
en el aire llamadoc "monitor de aire". Ademds de éste
al frente de las mesas de "swicheo" hay otras pantallas
"monitores" que estdn mostrando la cémara en el aire y
el prdximo tiro de la siguiente cdmara o tantas cédmaras
como sé& estén empleando; lo mismo acontece con los
slides -vistas fijas- u otros visuales ihtegrados al
programa, los cuales estdn siendo controlados por otro
monitor.

En la sala de controles lo mds normal es ver sen-
tados al director junto al ingeniero de video, el direc-
ot de audio pegado a la mesa de audio -consolas- para
micréfonos o €fectos de sonido.

Durante los ensayos los directores prefieren no
usar los monitores y Se les ve sentados en el piso de
los estudios para ver los movimientos de cdmara y del
“talento". Esto, es pues, lo normal en las estaciones
comunes, existen en las mds grandes hasta cuatro salas

de controles que se manejan por intercomunicadores.
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CAPITULO X

EL MAQUILLAJE

Digamos que el maquillaje fue ideado como comple-
mento para la belleza de la mujer y que su uso viene
practicdndose desde tiempos muy lejanos a nuestros dias;
También es cierto que a pesar de sus avances, muchas,
pero muchas mujeres han prescindido de €1, pero que al
final es utilizado por una mayoria abrumadora.

Con el tiempo las exigencias sociales y el imperio
de las modas le han convertido en un aditamento del to-
cador femenino casi ineludible. Y de esa suerte grandes
empresas industriales se dedican en la actualidad a 1la
confeccidén de los mds variados articulos de belleza,
con lo cual se ha dado otro indiscutible paso en los cam-
pos del arte hasta convertir el maquillaje en una ver-
dadera profesién y, como tal, en una novedosa técnica
del buen gusto. En el cine, por ejemplo, fue de gran
impacto -ustedes recordardn los ojos de Mona Maris-
productc del maquillaje y sigue empledndose en la actua-
lidad, consiguiendo los maquilladores profesionales,
verdaderas revelaciones en el delicado trabajo de mode-

lar en el rostro de los actores y darles ese toque




-95-

mégico que los hace tan populares.

Pero no vamos a ahondar en cosas del cine porque
ese no es nuestro campo, pese a que de €1 hemos de co-
legir su empleo en la Televisidén. Diremos en princi-
pio que al maquillaje en Televisidn, no se le conside-
ra indispensable. Los avances de la Televisidén han
convencido a los téenicos de que el maquillaje, siendo
dsta una rama cuestidn de luces y sombras, se deja en
segundo término y no va mds alld del buen gusto y ade-
cuada aplicacidn.

(1) Esto indudablemente es resultante de que du-
rante los primeros afios de la Televisidn, las precarias
condiciones técnicas de iluminacidén y los instrumentos
adn no perfeccionados cuyos progresos fueron sumamente
lentos, obligaban a un exagerado uso del maquillaje,
no asi en la actualidad cuando todos esos defectos han
logrado superarse notablemente. De alli que en estos
dfas se use mds sdlo para determinada clase de progra-
mas; por ejemplo, en la produccién de programas de tipo
dramdtico v no para todos los actores, pues los produc-
tores han descubierto que algunos efectos son mejores
logros tratdndolos al natural. Tanto asi que en un

principio fue necesario la confeccién de algunos tipos

(1) Bretz Rudy. Ob. Cit.
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especificos de maquillaje que actualmente ya no se
usan. En cambio han entrado a la Televisidn materiales
de uso corriente mediante una clasificacidén sin grandes
exigencias.

Diriamos entonces que el maquillaje en Televisién
no es ya imprescindible, mis bien es una necesidad suje-
ta al tipo de programa que va a producirse; a tales
extremos que en algunos de ellos, los participantes ape-
nas si necesitan una pequefia porcién de polvos de talco
para cubrir en el rostro de los participantes una lige-
ra sombra de la barba y en el caso de las mujeres, a
veces es suficiente el maquillaje casero usado por ellas
con algin ligero arreglo. No estamos descartando, por
supuesto, su necesario uso porque la buena presentacién
asi lo exige; al decir que ya casi no es necesario me
estoy refiriendo a las mdscaras de maquillaje de los
primeros dias de la Televisidén, que hoy, se reducen Uni-
camente a corregir pronunciados defectos en la confor-
macién de la cara de los cuales los productores se preo-
cupan bastante; un pdrpado muy cafdo, las comunes pafas
de gallo hacia afuera de los ojos, una barbilla muy
pronunciada, pdmulos sobresaltados, etc., tratando de

entregar al pidblico televidente una figura aceptable y
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nada més.

En la Televisidn educativa nuestros conceptos an-
teriores tienen mayor peso, pues en este campo donde
priva la sobriedad y la sencillez del actuante, el ma-
quillaje ha pasado a segundo grado, no se crea, que
porque no es necesario estrictamente su empleo; la cosa
es mds bien; cudndo y cémo debe emplearse. Para deli-

mitar los conceptos de cudndo y cdémo usarlo dividamos

la cuestidn en dos puntos: refiriéndose a la sobriedad
y sencillez de una maestra frente a sus alumnos, no se
concebiria una profesora con pestafias postizas, bafiada
en coloretes encima de una mascarilla de cosméticos,
cejas extremadas y sombras en los ojos; papel propio de
una bailarina o una cantante de &pera.

Por el contrario esa profesora tiene que actuar
con estricta naturalidad y esa sencillez y sobriedad
serdn siempre parte de ella. Luego la politica del pro-
grama juega papel muy importante porque ésta es parte
del tema a tratarse, como que resultaria ridiculo pre-
sentar a una maestra hablando de moral y ética o dictan-
do una clase sobre métodos de proyeccidn, etc., durante
la cual nadie prestaria la debida atencién a cambio de

admirarle el maquillaje. Segundo: desde el punto de




-98-

vista técnico del desarrollo de un programa educativo,
los movimientos del profesor actuante estdn, no digamos
restringidos, pero si limitados a ciertas &reas del es-
tudio que han sido determinadas durante los ensayos y

de acuerdo a la distribucidén del material visual por
usarse, de tal suerte que la iluminacién ha sido estudia-
da también para no sufrir cambios, lo que permite al pro-
ductor, saber qué contrastes se producirian en este o
aquel tiro de cémara y qué efectos con la luz y las
sombras sucederédn.

Lo normal en la Televisién educativa es que los
maestros del sexo femenino usen el maquillaje casero a
que estdn acostumbrados, exigiéndose nada mds tonos més
fuertes para los labios, lo que permitird mejor contras-
te en todo caso y el tratémiento de algunos defectos
muy pronunciados como los referidos antes, arrugas, etc.
En los hombres es suficiente con aplicar un poco de pol-
vos de talco para disimular la barba, especialmente en
aquellos que aunque se presentan bien afeitados a los
pocos minutos empieza a aparecerles de nuevo.

En el medio latinoamericano, la préctica ha demos-
trado que el color moreno de la tez de los habitantes

de estas regiones no presenta ningin problema para
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proyectar en Telévisién; por el contrario resulta suma-

mente favorable hablando de maquillajes.

A continuacidén voy a dar una pequefia lista de los

materiales m&s comunes que pueden ser adquiridos en los

mercados locales y que en la actualidad son recomenda-

dos para el tratamiento de la Televisidn.

Pancake de Max Factor
IN-1NN Luz Egipcia,

o Egipecio obscuro.
Polvos:
Transparentes,
Esponijas.

Polvos de talco, cualquiera.

Pan Stik 1N-1NN
Crayén de labios:

Max Factor Tono Medio
Rojo y Café. - .

Rouge: Panchro No.7
Lépices para los ojos

en cualquier tono.




LO QUE HAY DETRAS DE LAS CAMARAS




CAPITULO XI

LO QUE HAY DETRAS DE LAS CAMARAS

"El trabajo de los camardgrafos podriamos situar-
lo para interés del productor como una parte de la Te-
levisién que descansa sobre un solo elemento: el buen
gusto; dependiendo de €1 dos factores importantes: sen-
tido dé ‘la composicién y un absoluto control y coordi-
nacién de los movimientos de las cdmaras.

Segin los expertos estiman, €ste como el trabajo
de operar un '"Mike Boom", aparatos de proyeccidén, con-
sola de sonido, grabacidén, etc., no son considerados tra-
bajos técnicos y que para casi todos ellos no necesitan
los operadores mds conocimientos que los de la mecdnica
en el manejo de sus instrumentos. Hablando del camaré-
grafo vamos a convenir en que su trabajo no es técnico
porque no necesita saber cémo armar o desarmar una ca-
mara, pero en su caso particular esto no quere decir
que el camarégrafo no tenga responsabilidad y que de un
modo u otro se le reclame habilidad y aptitud.

En primer lugar el sentido de la composicién ha
de venir como un derivado de la familiaridad que debe

existir entre el camardgrafo y su cdmara. No podria
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ser de otra forma si se toma en cuenta que la Televif
sidn es un medio que se realiza a base de cdmaras; esto
es, que un camardgrafo tiene que estar forzosamente
bien enterado de su trabajo y de su cdmara como objeto
principal de este medio de las comunicaciones. (1_ De
allf que un camardgrafo de estudio, o un reportero gra-
fico siempre darian el mejor resultado como camardgra-
fos de Televisidén por tratarse de personas fogueadas

y de mayor decisién en cuanto al problema del verdadero
sentido de la composicién. Aqui podemos incluir las
condiciones de control y coordinacién en los movimien-
tos de cdmara, porque a diferencia de las cdmaras de
cine, las de Televisién son mds sensibles y aperitan
manejarse con sumo cuidado; manejo que da la experien-
cia, la aptitud y habilidad de 1los camardgrafos.

Por supuesto que en Televisién no hay tiempo para
colocarse y el camardgrafo tiene que ser muy hdbil para
descubrir en cosa de segundos, que puede obtener algo
mejor para su préximo tiro, a menos que el director le
indique quedarse donde estd; quien no pueda hacer esto
tan rdpidamente como se requiere, jamds serd un buen
camarégrafo. Podriamos resumir lo anterior diciendo:

que la mayor responsabilidad de un buen camardgrafo,

(1) Bretz Rudy. Ob. Cit.




-102-

descansa en su disposicién para hacer el tiro oportuno
en el momento preciso.

En muchas partes, especialmente durante los ensa-
yos finales, es costumbre que el camardgrafo haga varios
tiros por su cuenta para ilustrar a su director. Pero
lo ma&s comdn es que solamente se coloque en buena posi-
cién durante el programa y que todas las instrucciones
emanen del director y espere el aviso de, si su tiro
estd bien, o si es necesario cambiarlo; de todas maneras
este hecho da méds libertad al camardégrafo aunque menor
responsabilidad entre tiro y tiro. Claro que siempre
sucederdn cambios imprevistos, especialmente cuando el
programa se lleva a base de un riguroso "script", por-
que muchas veces pasa que el o los "talentos" hacen mo-
vimientos que no estaban contemplados, o muy diferen-
tes a los efectuados durante el dltimo ensayo, lo que
hard variar considerablemente el tiro dispuesto; sin
duda aqufi es el sitio perfecto para dascubirse a s{i
mismo como camarégrafo h&bil, apto y de decisiones rapi-

das, sin abandonar el buen gusto que es el principio

de todos estos elementos citados y para volver al axio-
ma de que la Televisidén es, creacidn.

Dejamos aqui esta breve resefia de "lo que hay detris

[P
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de las cémaras", porque este capitulo no es una lec-
cidén para camardgrafos; es, y nada mds que eso, un re-
sumen de sus principales elementos y el concepto que

el productor de Televisidén debe tener del oficio del
camarégrafo, como que el trabajo de éste es el comple-
mento para poner en marcha el programa y dar vida a las
imigenes, el trabajo de produccién y las ideas que en

€l se reflejan.
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CAPITULO XII

TERMINOS PRINCIPALES DE TELEVISION

STABLISHING SHOOT PANNING

DISSOLV CLOSE UP
FADE IN MEDIUM SHOOT
FADE OUT LONG SHOOT
SUPERIMPOSURE INTERCUT

Los términos citados son sélo la entrada de un
casi misterioso vocabulario por el que se comunican los
técnicos de la Televisidn y que sélo se habla tras las
paredes de los estudios. (1) Para todo buen principio
de un pfograma, cualquiera que este sea, deberd iniciar-
se con una motivacién que sea capaz de captar el interés
del auditorio; esto es lo que corresponde en términos

de tiros con las cé&maras a un stablishing shoot lo que

se interpreta por un tiro directo y quieto a un objeti-
vo determinado: por ejemplo, la escena se abre en la
oficina del sefior Pérez y el primer acto sucede en ella.
El guionista y director ordenardn un tiro directo a la
oficina indiéando a continuacién un fade in, o sea un
tiro quieto inicial con un panorama general de la ofi-

cina, para luego dar la ilusién de ir entrando poco a

(1) Field Stanley. Ob. cit.
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poco, despaciosamente a ella. Digamos hasta llegar
frente al escritorio donde se encuentra el sefior Pérez
leyendo o haciendo otra cosa pero fijo, sin moverse.

Ese tiro, el fade in serd entonces como quien viene
de la primera escena y entra en la préxima poco a poco
o sea cuando la cdmara toma en foco al sefior Pérez le-
yendo y éste levanta la cabeza y habla o hace el gesto
que le corresponde.

El1 Fade Out, es lo inverso. Pasar de una escena
viva a pantalla negra o lo que se interpreta como la
cortina para el cierre de un programa, esta accién es
una accidn suave, la escena va desapareciendo gradual-
mente; cosa parecida se hace en radio, solamente que
aqui lo que desaparecerd gradualmente serd el tema mu-
sical, la voz o alguno de los "puentes™ misicales que
se estén usando en la acecidén. En otras palabras el
fade out serd la cortina para poner punto final al pro-
grama. Pero también es empleado para dar la sensacidn
de tiempo entre una y otra escena. Una escena, por
ejemplo, puede finalizar en un cuadro colocado en la
supuesta pared de una sala armada en el estudio y al
empezar de nuevo la accién, la cdmara estard colocada
en el mismo cuadro, tal vez fuera de foco y despacio-

samente se ird aclarando igual que al final de la escena
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anterior mientras un narrador explica que la escena si-
guiente sucede una semana o un mes después.
Respecto al dissolv, no hay que confundir la con-

d

s

cidén de éste con un fade out o un fade in, estos dos
indican cuestidén de tiempo o son cosa de tiempo mejor
dicho, en tanto que el dissolv es la accidén inmediata
de una escena a otra, efectuada por medio de las cémaras.
Ambas escenas aparecen o desaparecen simultdneamente por
una cortisima fraccién de tiempo, mientras desaparece
totalmente la anterior de la pantalla. También ocurre
un dissolv de las cdmaras a la sala de proyeccién si va
a entrar un telecine o un slide por ejemplo.

En otras ocasiones sucede que el guionista o produe-
tor desea sobreimponer una &scena sobre otra. A esto

se refiere el tiro llamado Superimposure -sobreimponer.

Este es un tiro eminentemente técnico en el cual son
empleadas dos cdmaras en foco. Supongamos que la escena
recoge a un joven que estd escribiendo una carta a un
amigo suyo que se encuenta a gran distancia, en otro
pais, por ejemplo. En ese momento una cdmara estard con
€l en actitud pensativa, como si tratara de adivinar

la reaccidn de su amigo cuando la reciba. Entonces la

otra cdmara mostrard al amigo viendo una foto donde
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aparecen juntos, se dejard escuchar la voz y se verdn
sus movimientos como quien estd recordando a alguien
-su amigo- en este caso. Cosas como estas son corrien-
tes en la Televisidén comercial cuando en una escena tal
aparece sobrepuesto el nombre de algiln producto que se
anuncia con paisajes u otros motivos.

El Panning Shoot es mds que todo un tiro panordmi-

co, el cual es abreviado diciendo Pann shoot. En rea-
lidad es todo un tiro largo LS porque de la oportunidad
de mostrar a la audiencia el todo de una escena; quizé
la diferencia estd solamente en que a través de este
tiro se va mostrando la escena en forma horizontal de
allf su nombre. Asi por ejemplo se ordena un panning
shoot dentro de un aula de clases de izquierda a dere-
cha o viceversa indicando el director que se haga mover
la cémara a través de todo el saldn. Aprovecharemos
aqui para hablar de otro tiro similar el Tilt que es

un tiro vertical, el cual se emplea para dar la sensa-
cién de altura y se usa de arriba para abajo o vicever-

sa, y se dice: tilt down o tilt up. Por ejemplo si se

quiere mostrar un gran edificio, seguro que podrid re-
tratarse completo pero siempre causard mejor impresidn

en la audiencia si el director ordena un Tilt Up o sea
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una toma de abajo para arriba.

El Close Up abreviadamente CU es empleado para
llevar la cdmara hasta un tiro cerrado frente al sujeto
‘llenando la pantalla con el mismo, digamos la cara de
una persona, sin embargo existe un tiro realmente ce-

rrado que se llama Big Close Up o Grand Close Up, usado

para mostrar solamente parte de la cara en grande por
ejemplo, unos ojos, se le llama también y esta es su
mejor designacién -Tight Shoot-; estos tiros se usan
especialmente en las escenas que demandan gran emocidén
o dramatismo., También se hacen con objetos muy peque-~
flos sobre los cuales el director desea llamar la aten-
cibdn.

El Long Shoot. Se realiza llevando la cdmara ha-

cia atrds y a regular distancia. E1 tiro largo, que
asf{ se llama en espafiol, es ordinariamente usado para
dar la sensacidén o visidn mis amplia de la escena don-
de va a desarrollarse el tema.

El Medium Shoot. Este es siempre.un tiro libre

que puede usarse a discreécidn del director de cimaras
en cualquiep programa. Para encontrarle el sitio ade-
cuado digamos que se ha mandado a abrir como es costum-

bre con un long shoot y la primera escena -demos por

i




-109~

€as80 en un programa educativo- recoge a dos profesores
que van a hablar por turnos sobre escuelas primarias ex-
perimentales. Durante el primer tiro, el profesor Gar-
cfa dice lés primeras palabras de presentacién y luego
introduce a la profesora Rossi a quien deja la conti-
nuacién expositiva; entonces el siguiente tiro seri un

Medium Shoot para hacer mds fntima la participacidh de

la profesora Rossi que aparece en la pantalla de medio
cuierpo y de paso atraerad inmediatamente 1a atencidn,

El Intercut es de suma importancia por la preci-
sién con que debe operarse, Consiste en un cambio brus-
co e instantineo de la cdmara que estd tomando una foto-
graffa a otra fotograffa en 1la siguiente cdmara. Este
tipo de accién de clmaras se usa para ob+*ener reaccio-
nes inmediatas, o bien de personas durante un programa
vivo en el que se quiere dar la ilusidn de que &stas
hablan por teléfono, yendo de una a otra de las perso-
nas.

Resumiendo, encontramos en las pdginas anteriores,
un mfnimun del voecabulario qu€ es necesario para armar
un "Script" y conducir en buena forma un programa de
Televisibén. Pero como futuro productor no se crea que

con ellos ha logrado impresionar al director de cémaras;

oo
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piénsese m&s bien que solamente se le han hecho las
cosas mis claras porque de todas maneras &1 serd quien
decide los tiros finales basado en la gufa. Es casi
Seguro que no estd contento con nuestros long shoots,
etc. De todas maneras el director pondrd algo de su

parte para satisfacernos.
VOCABULARIO DE TELEVISION

ANIMATION: Proceso por el cual se crean ilusiones de
movimiento por medio de dibujos en secuencia tomando
cuadro por cuadro.

AUDIO: La porcién de sonido utilizada en Televisidén
o radio,

BACKGROUND: (BG) Referente a una persona literalmente
trata de su pasado, biograffa, datos personales, En
Televisién puede ser mésica en el fondo u objetos ha-
cia el fondo del estudio., La parte del fondo del estu-
dio.

BALOP: Abreviatura de Baloptieén o proyector de fotos
fijas.

CAMARA ANGLE: Situacidn especial de la cdmara, &ngulo
mostrado con la cémara.

CLOSE CIRCUIT: Canal de Televisidn privado, no para el
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piblico. Circuito cerrado.

CLOSE UP: Tiro individual moviendo la cZmara muy pega-
da al sujeto y llenando la pantalla con &1. (CU)

BIG CLOSE UP: (B.CU.) Abreviatura para el tiro en el
cual se toma, por ejemplo, sélo los ojos y parte de la
cara de una persona, O para objetos muy pequefios.
GOLD: Se usa para una apertura sin introduccidn alguna,
quizd sblo para créditos.

CREDITS: Los nombres de los productores u otras perso-
nas que intervienen en el programa, la orquesta, etc.
CUE: (Aviso) Una 1fnea en el guidn o en un diflogo por
medio de la cual se pone sobreaviso al director o al
encargado del audio,

DISSOLV: Pasar de una cdmara a otra viéndose momen-
tineamente 1la primera fotograffa que sé estaba mostran-
do, cosa que no constituye error.

CUT: Impulsar el switch instantfneamente de una cémara
a otra o cortar el programa,

DOLLY: Movimiento de las ciamaras ya sea acercidndose
-Dollyng- o alejdndose (Dolly Back) o bien en otra di-
reccidn adentro del set,

FADE: Desvanecimiento gradual de un objeto, la voz o

el tema musical. Derivados: Fade In y Fade Out.
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FRAME: Un cuatro de pelicula filmada.

HITCH HIKE: Esto es incluir otro producto del mismo

patrocinador en un mismo anuncio comercial

iNTERCUT: Certe simulténeo de una clmara a otra,

LONG SHOOT: (LS) Tiro largo de toda la escena.

MEDIUM CLOSE UP: (MCU) Tiro medio, de medio cuerpo.
PAN: Abreviatura de Panning. Movimiento horizontal de
las cémaras.

RESOLUTION: Resolucién de la imagen.

SEGUE: Se usa para indicar que una seleccidn musical
sigue a otra sin interrupcién.

SPLIT SCREEN: Una toma simultdnea de dos o m&s cémaras.
TAG LINE: La (1ltima frase de un Script.

TILT: MOvimiento vertical de las cdmaras, para abajo
(Tilt Down) para arriba (Tilt Up).

TWO HSOOT: Tiro de cdmara para dos personas., Abrevia-
do (2).

SOUND ON FIL (SOF) Sonido en el film.

SIL (Sin sonido) Silencioso
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CAPITULQO XTIT

Apéndice

TELEVISION EDUCATIVA EN GUATEMALA

En manera alguna deben tomarse las siguientes no-
tas como el historial de la Televisidn Educativa en Gua-
temala. No es sino el apéndice del trabajo que hemos
dejado en las p&ginas que anteceden; m&s bien la inten-
cién de las mismas es un reconocimiento a quienes la
impulsaron y le dieron vida y un resumen personal de las
experiencias del autor después de algunos afios dedica-
dos a ella, Y no podrfia ser de otra manera ya que la
Televisidén Educativa es demasiado joven adln y recoger
su historia es objeto de un trabajo mis extenso, de ma-
yores andlisis y para otras personas, para lo cual hay
buen trecho por recorrer adn. Sin embargo, cabe a Gua-
temala el honor de ser el pafs pionero de América Lati-
na en materia de Televisidn Educativa y por ello no pue-
do resistirme a consignarlo aquf.

Podrfa decirse que la Televisidn nos acaba de lle-
gar. No hace sino apenas unos trece afios que entrd a
funcionar. Por el afio 1954 fue instalada la primera
estacidén local con caricter experimental bajo los aus-

picios del gobierno del Coronel Carlos Castillo Armas.




-114-

Esta estacidn fue colocada en uno de los torreones del
Palacio Nacional para uso exclusivo de la informacidn
del gobierno a la cual se agregaban élgunos programas
vivos con la participacién de artistas nacionales, can-
tantes, pianistas, conjuntos musicales, etc.

Mds o menos un afio después, un grupo de entusias-
tas hombres de la iniciativa privada adquirid un equipo
y naci8 la primera estacidn comercial con las siglas
TG-Bol Canal 3, que mds tarde adoptd el nombre de TGV-
TV Radic-Televisidn Guatemala, S. A., Canal 3, nombre
con el cual sigue funcionando. En 1956 el gobierno de-
cididé ampliar sus actividades y la estacidn experimen-
tal que funcionaba en el Palacio Nacional del Gobierno,
se trasladé a un amplio local con el nombre de Canal 8.
Sus primeros afios fueron de grandes progresos y el pi-
blico se entusiasm&., Pronto empezaron a venderse apa-
ratos receptores de Televisidn, pero las cifras no au-
mentaron rdpicamente a causa de los precios prohibitivos
del mercado., Sin duda en los primeros afios no se ven=
dieron més de diez mil aparatos. Canal 8 debido quiz#
a los cambios polfticos -y asf pasa con los medios in
formativos oficiales- vino a menos y fue decayendo poco

a poco hasta desaparecer en lastimeras condiciones,
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Como Unico superviviente de los intentos de hacer
Televisién quedd la empresa Canal 3 que ha venido 1lu-
chande por superarse incansablemente. Sur primeros afios
fueron dentro de un lento desarrollo defendiéndose casi
sblo a base de pelficulas y documentales filmados. Para
colmo, un incendio en 1961 destruyd los estudios y gran
parte del equipo obligindoles a un receso largo. Poco
tiempo despuds volvia al aire sin ningdn programa vivo.
A estas alturas su recuperacidn ha sido notable y los
nuevos estudios con que cuenta le colocan entre las pri-
meras estaciones de América Latina. Canal 3 tiene entre
sus mejores haberes éu franca y decidida cooperacién
a la Televisién Educativa desde el nacimiento de ésta.

La Televisién Educativa tomd importancia en 1961
Yy su introductor fue George N. Butler, asignado a este
pais como Agregado de Asuntos Plblicos a la Embajada
de los Estados Unidos de América; por el gobierno de
aquel pafs. Unos afios antes, mds o menos a principios
de 1959, el director del Servicio Cooperativo Interame-
ricano de Educacidn (SCIDE), una entidad binacional edu-
cativa entrd en arreglos con el Gobierno americano y el
guatemalteco para instalar la Televisidn Educativa.

Raymond Rignall, director de SCIDE, no podo llegar muy

ek e
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lejos; logré ia importacién de un técnico y en dos o
tres meses que éste permanecid en Guatemala no pudo ha-
cer nada. Prdcticamente el intento nacid muerto y la
idea fue olvidada.

George Butler, hombre de vastos conocimientos y
gran experiencia en la materia, se propuso desde su lle-
gada a promover la educacidn por Televisidn. Prdctica-
mente movié cielo y tierra pues no escasearon los obs-
tdculos vy ia desconfianza, y ante todo, un gran escep-
ticismo; casi podrfa decirse que nadie crefa en la po-
sibilidad de llevar la educacién por Televisidn. La la-
bor de convencimiento fue una obra tit&nica, pero Butler
siguid en "sus cuatro”. Nada que se pusiera frente a
la idea le importaba; me consta que estuvo al borde de
perder su importante posicidn en su empefio de dotar a
Guatemala de un nuevo medio de comunicarse y educar, que
no pasard mucho tiempo sin que merezca el calificativo
que se€ merece, como el hecho de mayor trascendencia en
1la educacidn guatemalteca de la segunda mitad del Siglo
XX.

A través de las pldticas iniciales se integrd una
comisién del Ministerio de Educacié, cuya direccidn re-

cary8 en el profesor Adridn Ramfrez Flores, parte del
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Comité ejecutivo formado por el mismo Butler y el 1li-
cenciado Ricardo Pefia Pinto, por USIS y SCIDE, respec-
tivamente., Ramirez Flores era a la sazén, miembro del
Consejo Técnico de educacién y posteriormente viceminis-
tro de Educacién. Su misién era principalmente selec-
cionar a los maestros que tomarian parte en los progra-
mas .

Para principios de 1962 el Servicio Informativo y
Cultural de los Estados Unidos bajo la jefatura de
Butler, édquirié un pequefio equipo de circuito cerrado
con el cual se dio comienzo al entrenamiento de los Pro-
fesores, El1 autor, fue llamado entonces para integrar
el equipo de produccidn bajo la direccién de George N.
Butler,

Unos meses después, unos seis quizd, el primer con-
tingente estaba listoc para entrar en accidn. Y el 2 de
febrero Canal 3 abrid su transmisidn matutina a las once
de la mafiana para dar paso al primer programa de Tele-
visién educativa que se tituld "TeleAula". Los Gltimos
minutos, antes del programa, nos sorprendieron entrega-
dos a dar los toques finales en el set en compafa del
mismo Butler, Mickie Newill, una asesora norteamerica-

na traida exprofeso de la Universidad de Florida, hoy
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la Doctora Mickie Newill dirige Canal 5 de la Universi-
dad citada., Al equipo técnico de Canal 3 y a los ase-
Sores educativos Ramirez Flores y Pefia Pinto y a Luis
Rivera, gerente de produccidn de Canal 3, que habfa to-
mado a su cargo la dirececidn por encargo de la misma em-
presa.

A partir de entonces Canal 3 cedid su tiempo y su
personal técnico gratuitamente para la presentacidn de
los programas durante tres afios consecutivos hasta 1964,
y m8s de cien catedrdticos especializados de segunda
enseflanza desfilaron ante sus cdmaras. En tanto USIS
continuaba dando su mds amplia colaboracién en la pro-
duccién y el alistamiento de personal.

UN PASO MAS FIRME

Sf, un paso més en firme dio 11 Televisién Educati-
va al hacerse posible, por parte de USIS, la adquisicidn
de uno de los mds modernos equipos de Televisidn donados
por Accién Civica del Ejército de los Estados Unidos,
en colaboracidn con la entidad local de esa rama del
Gobierno de Guatemala, bajo los auspicios de la Alianza
para el Progreso del Presidente Kennedy.

Dicho equipo estuvo funcionando en circuito cerrado

para la produccidn de kinescopios de 26 mintus de

-
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duracién. El equipo constaba de dos cdmaras, consola de
audio, proyeccién y procesadoras de pelfculas., Todo fue
instalado en el propio edificio donde funciona USIS. Se
presentaron m&s de 400 programas en sdlo tres afios y las
ventajas de la ensefianza por Televisién dejaron muy buena
experiencia, Bajo la filosoffa de Butler de: el esfuer-
zo de los menos para beneficio de los muchos, la idea
original tomd cuerpo y hoy pertenece a la historia de

la Televisidén educativa en Guatemala.

Los tres principales programas con que se inaugurd
la Televisién educativa en Guatemala, son "TeleAula'",
"Teleemos", un programa de alfabetizacid, y "TeleU",

El primero de ellos fue un programa dedicado a los
estudiantes del segundo y tercer afio vocacional y su
primer objetivo era "ensefiar cémo ensefiar" vy sus funcio-
nes se encaminaron a enriquecer el curriculum tanto Ce
los estudiantes como de los mismos profesores de aula
en los institutos normales. TeleAula fue un programa
diario de 45 minutos que luego al ser filmado en kines-
copio fue de 26 minutos. Cada dfa se presentd un cate-
drdtico diferente vy un tema diferente, abarcando todas
las materias del programa oficial del Ministerio de

educacién.
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El segundo fue Teleemos, creado para abrir una nue-
va campafia de alfabetizacién masiva. E1 éxito de este
programa fue que su audiencia pertenecfa en su mayor par-
te al drea rural. Finalmente TeleU, fue un programa a
nivel universitario y para pilblico de cultura avanzada,
Este programa cumplid su primer objetivo y por &1 pasa-
ron destacados elementos de la Universidad de San Carlos
y la Catélica Rafael Landfvar. La ayuda del Gobierno
de los Estados Unidos fue de gran valor. Ademds de per-
sonal té&cnico bien preparado, el mismo USIS dond apéra-
tos receptores que fueron instalados en los centros nor-
males y en esa forma despertd el interés de la inicia-
tiva privada que se unid a 1la campafia para la adquisi-
cidén de m&s aparatos receptores. El gobierno local por
Su parte emitid un acuerdo exonerando de impuestos la
entrada al pafs de aparatos destinados a las escuelas y
centros de alfabetizacidn,

Adem8s de los programas citados USIS produjo otros
de carfcter social e informativo, entre ellos "Los pe-
riodistas opinan", que produjo el autor y del que habla-~
mos en cépftulo aparte; se filmd una serie titulada
"Desarrollo de la comunidad" para el 4rea rural. Se

fund® la Fundacidn Guatemalteco-Americana de Televisidn
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en la que participaron destacados hombres de la banca,
el comercio, la industria, 1la agricultura, etc., para
impulsar la Televisidn Educativa. Razones ajenas obli-
garon a cancelar el programa y no queda sino esperar
qué pasard en el futuro.

No podria pasar inadvertida 1la magnifica coopera-
cién del Centro Audiovisual del Ministerio de educacidn
a cargo del profesor J. Arturo Matute.

Tuve oportunidad de mencionar en otra parte de este
trabajo que la Televisidn Educativa en Guatemala lleva
un sello muy particular y ese sello es que nacid sin_
un centavo; nadie, excepto quienes trabajamos para USIS
cobraba un real por su trabajo, y hago esta mencidn co-
mo un homenaje de reconocimiento a los educadores de
Guatemala, a todos ellos que sintieron el fragor de las
inclementes l&mparas de los estudios y que adem&s han
dado su sabidurfa y su tiempo sin hablar de Precios o
condiciones,

Pero hay mis, la empresa Canal 3 jam&s cobré por
su tiempo y el personal téecnico empleado en las transmi-
siones: Luis Rivera, gerente de produccidén se acomoda-
ba tranquilamente por dos, tres o mds horas mientras

realizdbamos el adiestramiento del personal educativo
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y volvia feliz a su trabajo pensando en que algo bueno

estébamos produciendo. Por ello ¢reo profundamente en

el valor de 1a voluntad y 1lo que puede el esfuerzo ncn-

junto, cuando 1la meta es el mejoramiento de la humani-

dad,

&
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CONCLUSIONES:

Su empleo ha alcanzado un grado tal, que hoy la
Televisién no sélo es un vehfculo de entretenimiento,
sino que es utilizada en la investigacidn cientffica en
todas sus ramas, pero especialmente en las cuestiones
espaciales y en general en la educacién masiva,

Cap. lo. Pdg, 1. Y Caf. 4o. Plg.24.

La Televisién como servicio pliblico es conceptuada
el instrumento de alcance masivo de m&s r&pido avance.
Del 70 % que vefan dos estaciones en los Estados Unidos
en 1948, esa cifra se ha modificado en 52 millones con
85% de familias que poseen uno o m&s aparatos recepto-
res y unas 600 estaciones de Televisién, incluyendo edu-
cativas.

Cape. lo. Pdg. 8

Como fuente de trabajo la Televisién da ocupacién
a miles de personas, especialmente por su campo de accidn
en el campo informativo; pues los noticieros y programas
a control remoto que son de gran atractivo para el pdbli-~
co, ocupan la mayor parte del tiempo que las estaciones
estfn en el aire. .
Cap. II1, P3g,15 y Cap. IV P4g,., 19 y siguientes,

Los noticiercs y controles remotos informativos son
los programas de mayor "intimidad y proximidad" con el
piblico. Esto es porque se presenta en ellos "situacio-
nes verdaderas" sacrificando lo espectacular por lo au-
téntico, cosa que el plblico aprecia y que le hace sen-
tirse satisfecho, llenandc dos aspectos esenciales de la
Televisién "intimidad y proximidad" relacionados con los
principios de la noticia.

Cap. Iv, P4g. 21

También la Televisidn informativa estd prestando
grandes servicios pdblicos. Hoy es posible poner a salvo
a una poblacién de posibles desgracias, pues gran nfmero
de satélites meteorolégicos que viajan por el espacio,
estén equipados con cémaras de Televisidn que pueden re-
gistrar cualquier fendmeno con anticipacidn.

Cap. Iv P4g. 25

-
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La Televigifn eomo medin motieciocss ha impulsado una
gran variedad de nuevas ocupacicnes y especializaciones,
tales como ocamar8grafos, editores, guionistas, producto-
res, procesadores de pelfculas, decoradores, reporteros
y redactores y hasta penetrado en un vocabulario espe-
cial "para el oyente",

Cap., V. Pdg. 20 a 42,

Siempre en el campo noticioso, la entrevista por Te-
levisifn obligé a los periodistas a revisar sus sistemas
y de hecho ha creado una nueva técnica; en el diario sélo
se ve al entrevistado por una fotograffa estitica. En
la radio s8lo es escuchada la voz; la Televisidn fue ca-
paz de 1llevar la voz y la imagen con todo v las reaccio-
nes del entrevistado y sus posibles reacciones no cono-
cidas hasta el momento de presentarlo en un programa.

La Televisién ha sacado a muchas personas de detrds de
sus escritorios,
Cap. VI. P&g, 47 y siguientes.

Como objeto educativo y de entretenimiento, la Tele-
visién por medio de las documentales es de gran "interés
humano"”, aspecto que acapara la atencién en t&rminos ma-
sivos jam&s obtenidos por otro medio de comunicacidn.
Cap., VIII Pigs. 51 a 63,

La comunicaecidn de masas no serf una ciencia pero
la Televisifn es un trabajo que amerita gran responsabi-
lidad y disciplina. Por ello el personal que atiende esta
rama ha de ser previamente calificado t€enicamente hablan-
do, Como el artesano cada quien debe conocer su herra-
mienta.
Cap., VIII Pigs. 65 a 76.

RECOMENDACIONES:

Per 1o visto en el apéndice: Televisidn educativa
en Guatemala, recomendarfamos que el gobierno y las au-
toridades educativas se preocupen por su inclusién, como
medio comnlementario de la educacidn moderna., Su alcan-
ce comc instrumento de comunicacidn masiva, esté proba-
do.




Por supuesto, jamés debers pensarse en la sustitu-
cién del maestro de aula por un aparato de Televisidn,
nadie puede pensar en tal desatino, Pero se insiste en
queé es un magnifico auxiliapr utilizade en Pequefias frag-
ciones de 1la jornada educativa, Tiene suficientes pro-
piedades para aplicarse efectivamente, Piénsese que
siempre habré muchas cosas a las que el estudiante no
tiene acceso y a donde s{ podrén ir las cémaras de Tele-
visidn: una fébrica, un laboratorio cientffico, etc,
Agréguese la enorme variedad de cursos que son suscepti-
bles de cubrir, desde matemdticas, danza, teatro clésico

hasta una funcidn de t{teres,

En cifras redondas, su alcance educativo masivamen-~
te hablando no tiene paralelo, Supdngase a un conferen-
cista X hablando sobre 1la Independencia nacional para
una citedra de estudios sociales, cuya pl&tica durarfa
45 minutos -dedicada a estudiantes de nive] secundario-,
Este necesitarfa para visitar los 60 institutos plblicos

Por Televisidn con igual niimero de aparatos -60-
emplearfa los mismos 45 minutos hablando para los 12 mil
estudiantes por una sola vez sin salir nads mds que a 1la
estacidn televisora, Se dir§ que se privarfa a los alum-

e€sto es cierto en cuanto al conferencista, pero es supli-
do por un sistema de intercambio con el maestro en el
aula a quien se capacitard para tal trabajo,

Asimismo 1a Universidad debe pensar desde ya en lag
grandes ventajas que le reportarfa un servicio de Tele-
visién de "Circuito ¢errade". Examfnese por ejemplo 1la
superpoblacién estudianti] de estudios generales de 1la
Universidad, y luego sus DPropiedades en los grados su-
periores. )L&age referencia en 13 pigina 24, capftulo
IV Televisidn informativa) sobre los congresos médicos
que cubrié el autor, .
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Los costos son realmente bajos comparados con los
beneficios masivos, Un circuito cerrado para la Uni-
versidad nec costarfa arriba de cinco o diez mil quetza-
les y lcs aparatos receptores se pueden obtener sin im-
puestos -ya hay un antecedente- a s8lo 180 quetzales de
21 pulgadas, tamafio recomendable para tal servicio.

En casi todas las universidades del mundo se estd
usando la Televisién y Guatemala ha tenido ya una buena
experiencia scbre 1la utilidad de ella.

* f % &
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