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1. RESUMEN:

El presente trabajo se inici6 durante la préctica del progra-
ma de Ejercicio Profesional Supervisado de Agronomfa (E.P.S.A.}
la cual constituye un requisito parcial para optar el titulo
de Ingeniero Agrbénomo. Esta se llevd a cabo en el parcelamien
to Arizona, jurisdiccidn municipal del Puerto de San Jos€, Es
cuintla. Los agricultores se dedican casi en su totalidad a
la'agricultura por el &rea reducida de sus parcelas, la que -

oscila de 4.5 Ha. a 7.0 Ha. (6.43 Mz. a 10 Mz respectivamente)

Los agricultores venden sus papayas a intermediarios transpor
tistas, quienes les pagan precios bajos y los trasladan al -~
mercado la Terminal de la ciudad capital en donde continGan -
el proceso de comercializacibn por medio de dos canales: el
canal 1 (transportista-mayorista-detallista alejado de la Ter
minal) y el canal 2 (transportista-detallista en la Terminal)
siendo en &ste (iltimo en donde se vende la papaya a menor pre

cio por haber menos intermediarios.

La hipbtesis que se planted fue la siguiente: "En el proceso
de produccidn-comercializacién de la papaya, los intermedia -
rios son quienes obtienen los mejores beneficios econémicos".
Dicha hipdtesis resultd vélida pues los intermediarios a excep
cidén de los detallistas.en la Terminal, son quienes tienen -
los més altos ingresos econbmicos con respecto a los agricul-
tores, pues los mayoristas tienen un ingreso mensual de -
Q.1128.83, seguido del detallista alejado de la Terminal con
0.424.67, el agricultor que usa el método tecnificado de cul-
tivo con Q.224.44, el transportista Q.175.46, el agricultor -

que usa el método tradicional de cultivo con Q.97.16 y por Gl
timo el detallista en la Terminal con Q.55.42. En la descrip
cibdn anterior, los agricultores tradicionalistas deben ser -
considerados con mayor importancia que los tecnificados por -

constituir la mayoria del total de agricultores.




Las conclusiones que se obtuvieron del trabajo son las siguien

tes:

- Al existir mayor nGmero de intermediarios en el canal de co-
mercializacibn, las clasificaciones de los frutos aumentan -

lo mismo que sus precios.

- Todos los intermediarios tienen una rotacidn de capital por
semana la cual es recuperada durante la misma semana y obtie

nen diferentes ganancias.

- Los ingresos mensuales de los intermediarios en general es -

tan por encima de los ingresos de los agricultores.

- Las rentabilidades de los intermediarios son superiores en -

cada caso particular a las de los agricultores,
Finalmente se recomendd lo siguiente:

- La eliminacidn de los intermediarios para que los agriculto-
res comercialicen la papaya. Se sugiere una forma de organi
zacidén para lograr lo anterior, la cual consiste en una coo-

perativa de produccidn-comercializacibn.

- Que los agricultores clasifiquen sus papayas cuando las ven-

dan a los intermediarios transportistas.




INTRODUCCION

La comercializacidn de los productos agricolas es de suma im
portancia en un determinado sistema de produccibn, pues tie-
ne repercucibdn tanto en los precios de venta del productor,

como en los precios de compra del consumidor. Ello trae co-
mo consecuencia que los productos se alejen de las posibili-
dades de adquisicidn de los consumidores al ser complicados

los canales de comercializacibn, es decir al haber participa
citn de varios intermediarios y al mismo tiempo sucede que -
los productores son explotados por los intermediarios quie -

nes compran sus productos a precios bajos.

El problema de canales complicados en la comercializaci6bn de
productos agricolas es muy generalizado en el agro guatemal-
teco, encontrédndose dicho problema en el proceso de la COmég
cializacidn de la papaya en el parcelamiento Ariéona, juris-
diccidn municipal del Puerto de San José, departamento de Es

cuintla.

Son grandes las ganancias que perciben los intermediarios -
que participan en la comercializacidn de la papaya al compa-
rarlas con los ingresos que obtienen los agricultores.

En el presente trabajo de investigacidn se reunid la informa
cidn necesaria para determinar los submirgenes de comerciali
zacidn de cada intermediario, asi como la rotacidn de capita
les y las rentabilidades de cada uno de ellos, mediante lo -
cual se dan a conocer las ganancias que &stos adquieren, las
gue son muy superiores a las que perciben los propios agri -
cultores al comercializar la papaya por medio de estos inﬁe;

mediarios.



I.1] Antecedentes

El parcelamientc Arizona fue constituido como tal en el
afio de 1953, habiéndose concedido los titulos de propie
dad en 1961. '

La Universidad de San Carlos de Guatémala por medio del
Programa de Ejercicio Profesional Supervisado de Agrono
mia (E.P.S.A.), tuvo participacién en el parcelamiento
a partir de 1979. Con ello, se efectuaron los primeros
estudios de la comunidad figurando entre ellos el traba
jo de investigacidn inferencial titulado "Situacibn ac-
tual del Cultivo de la papaya en ¢l parcelamiento Arizo
na", fealizado por Rolando Lemus Alarcén. En el traba-
jo anterior, sé detectaron varios problemas por los gque
atraviezan los agricultores que cultivan papaya. De és
tos merece atencidn para su investigacidn: la comercia

lizacidn de la papaya.

Planteamiento del problema:

¢Porque motivo la comercializacidn de la papaya merece

atencidn para su investigacidn? De la interrogante an-
terior, se puede de cir que los agricultores son objeto
de explotacidn por parte de los intermediarios transpor
tistas debido a que é&stos compran a los primeros sus pa
payas a precios bajos, especialmente durante los meses

en que existe la mayor produccidén de la regidn. La par
ticipacién de los intermediarios tiene una justificacién
negativa en la comercializacidn, pues con ella los pre-
cios de los productos sufren de un incremento como con-
secuencia de las ganancias gue perciben los intermedia-

rios.




I.

De hecho, el problema de la comercializacibn de la papa
ya si no se soluciona, entonces los agricultores segui-

ran siendo objeto de explotécién'por parte de los inter

mediarios transportistas en este caso particular; afin

teniendo altos rendimientos en el cultivo y asi mismo
el precio de la papaya se mantendr8 elevado para los -

consumidores.

Justificacidn:

Los agricultores son quienes perciben menos ganancias
en el canal de comercializacibn de la papaya, siendo e-
llos quienes deben esperar de 8 a 9 meses para empezar
a producir y ademés corren el riesgo de que su produc -
cidn sea afectada por las adversidades del tiempo.

Con la realizacidn del presente trabajo se pretende ha-
cer una comparacidn entre los agricultores y los inter-
mediarios para conocer las gananc¢ias de uno y otros, lo
cual puede motivar la organizacidn de los agricultores

en la forma que mas les convenga, con el fin de que per

ciban mejores ingresos econfmicos.
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II

HIPOTESIS:

En el proceso de produccifn-comercializacifn de la
papaya, los intermediarios son quienes obtienen los

mejores beneficios econdmicos.
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OBJETIVOS

III.1 General:

Establecer mediante anflisis cientifico que
personas obtienen los mejores beneficios econbmicos

en el procesoc de comercializacidn de la papaya.
III.2 Especificos:

Conocer los margenes de comercializacidédn -

con que operan los intermediarios.

Conocer la rentabilidad del agricultor y de

los intermediarios

Aportar informacidn para la motivacidn de
los agricultores a efecto de que se organicen de la
forma en que mas les convenga para darle solucibn al

problema por el cual atraviezan actualmente.

Demostrar que la participacidn de muchos in
termediarios provoca una alza en el precio del pro -
ducto.




Iv. VARIABLES A INVESTIGAR
Iv.1 Produccibdn:

- Cultivo de la papaya en la zona
- Epoca de cosecha

Rendimiento

Costo de produccidn

Iv.2 Comercializacidn

Precios de veénta del agricultor
- Canales de comercializacibn

- Clasificacidn para la venta

- Pérdidas post cosecha

- Margenes de comercializacién

- Rotacidn de capitales

- Rentabilidad del productor e intermediarios




V.

MARCO CONCEPTUAL.

V.l La regidn y su proceso productivo agricola.

El parcelamiento Arizona se encuentra ubicado en juris-
diccidn municipal del Puerto de San José&, del departa -
mento de Escuintla? a una distancia de 105 kilémetros -
de la ciudad capital.

Se encuentra dentro de la Zona subtropical {(calida), -
bosque hfmedo (2). o

El parcelamiento se encuentra dividido en 126 parcelas

las cuales tienen una drea individual que oscila entre

4,5 Ha. a 7.0 Ha. y en conjunto &stas parcelas forman -
el area total que son 648 Ha. 89 A. 12 Ca. que equiva -
len a 15 Ca. 11 Mz. 4626.48 varas cuadradas (6).

Las parcelas son explotadas por los agricultores con va
rios cultivos como: el maliz (2Zea mays), el plétano (Mu

sa paradisiaca), la papaya (Carica papaya), el banano -

(Musa_sapientum), el ajonjoli (Sesamun indicum), la yu-

ca (Manihot sculenta), frutales como: citricos, coco,
,mango, etc., teﬂiendo la mayorla de agricultores esta -
forma de agricultura mixta. Pocos agricultores tienen
su parcela con un solo cultivo como el platano, o bien
solo con una clase de frutales como los citricos. Tam-
bien existen parcelas que tienen toda su &rea con pasto,

pero son pocas.
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I.a comercializacifn:

-Diferentes definiciones: Muchos autores en la materia
definen la comercializacidn como "las actividades econd
micas que lleva consigo el curso de bienes y servicios

desde la produccidn al consumo”". (1)

Brown Lyndon citado por Rold&n, A. la define como el -
proceso integro de hacer llegar las mercaderias y los -
servicios desde el productor f&brica o establecimiento

hasta el consumidor para su uso final.

Por Gltimo se incluye la siguiente definicidn "Comercia
lizacién en t&rminos generales son los procesos necesa-
rios para mover los bienes, en el espacio y en el tiem-

po, del productor al consumidor™ (12).

-Etapas: La comercializacidn involucra las etapas por
las que pasa un producto desde gue es producido o elabo
rado, hasta el momento en que llega a manos del consumi
dor final, Antes de que el producto llegue al consumi-
dor final, pasa por lgs tres etapas importantes de co -

mercializacibn y que son las siguientes:

-El acopio o concentracidn de los productos.

-La preparacidén de los productos para el consu
midor.

-La distribucibén o dispersidn de los productos
(1).

El acopio: consiste en la reunidn de los productos en
un lugar determinado, de preferencia que cuente con ins

talaciones fisicas para que alli se reunan todos los -

productores de la regidn con sus productos.




-La preparacién de los productos pard el consumidor: es
necesario hacer una preéparacidn de los productos antes -
de que sean transportados a los distintos lugares de ven-
ta. Con esta preparacién, el productor puede clasificar
sus productos con lo cual obtendrd mejores precios, pues
por un producto cuidadosamente clasificado siempre se pa

gard un precio mas elevado que por uno no clasificado.

Al manejar cuidadosamente un producto, se obtienen las -

siguientes ventajas:

a. Probablemente el consumidor valore més alto el pro -
ducto, obteniendo asi mas beneficio econfmico tanto

el productor como el comerciante.
b. Un producto cuidadosamente almacenado puede esperar
la ocasibdn de un mercado favorable, en tanto que un

producto descuidado no puede hacerlo.

¢c. Las diversas funciones pueden desempenarse sobre una

base de maygr continuidad.
d. El mercado se expande. (1)

Los productos gue se venden empaquetados facilitan su -

transporte, almacenamiento o su venta.

Deben considerarse algunos aspectos importantes como:

el almacenamiento, los riesgos, la venta, etc.

Almacenamiento: en el caso de productos agricolas no pe

recederos, estos se pueden almacenar por un largo tiempo

y sacarlos al mercado cuandoc las necesidades lo requieran.
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Para los productos agricolas pérecederos, se les debe -
guardar en lugares especiales. En Guatemala no existen
esta clase de almacenes especiales pues implican gran -
inversién de dineroc, y sobre todo porque Guatemala cuen

ta con diversas zonas de produccién.

Los intermediarios mayoristas suelen almacenar produc -
tos agricolas no perecederos como los granos, durante -
la época en que hay produccidén y los precios son bajos.

Riesgos: todos los productos sufren distintos riesgos
al encontrarse en almacenamiento ya gue pueden ser ata-
cados por plagas y si no se les controla en el inicio,
pueden causar graves danos al producto:almacenado. Tam
bién puede correrse el riesgo de que se deterioren con
el tiempo. En el caso de productos que no pueden ser -
almacenados, estos corren el riesgo de que sus precios
puedan bajar.

Venta: esta puede realizarse en:
Mercados Locales: en los cuales se establece contacto
entre productores y compradores en cuyo caso el produc-
tor se encarga de vender directamente al consumidor.
Mercados distantes: para operar en &stos, es necesario
obtener informacién sobre la adaptacién de un producto
para fines diversos y sobre su precio en otros posibles

mercados.

-La distribucidn o dispersidn de los productos: se re-
fiere a la forma en que son transportados los productos
hasta los distintos mercados o lugares de venta.

La mayor parte de los productos son transportados a megx
cados y la minoria a supermercados, tiendas detallistas

o bien f&bricas de conservas. Para el caso particular
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del presente trabajo, las papayas son transportadas en
su mayoria por intermediarios transportistas hasta el -

mercado La Terminal de la ciudad capital.

~Canales y mé&rgenes de comercializacibn:

Se entiende por canal de comercializacibn el trayecto -
gue sigue un producto desde que es vendido por el pro -
ductor hasta que .1lega al consumidor final.

En la mayoria de las veces, el producto pasa por varios
intermediarios. Cada uno de ellos obtiene una ganancia
del mismo producto lo gue repercute en su encarecimien-
to.

El margen de comercializacién se refiere a la diferencia
entre el precio pagado por el primer vendedor y el que

paga el Gltimo comprador.

Cuando un canal de comercializacidn es simple, o sea =
con poca © ninguna participacidfn de intermediarios, en-
tonces los precios del producto tienen poco incremento,
desde el productor hasta el consumiddr, ocurriendo lo -
contrario en el caso de canales de comercializacién com
plicados es decir que los precios iniciales de los pro-
ductos suben considerablemente al ser adquiridos por el

consumidor.

PROPIEDAG DE tA URIVERSEDAD DE SAN CARLOS ©F GUATEMALA
Bibliotecs Central
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Vvi. MATERIALES Y METODOS.

VI.

1

Para la obtencibn de la informacibén: fue necesario ha-~
cer uso de:

-Revisidn bibliogr&fica: se consultaron los libros que
figuran en la parte de 1la bibliografia.

-Observaciones realizadas tanto en el campo como en los

lugares de venta.

-Encuestas cerradas: se realizaron dos de é&stas. Una

se pasd con caricter de censo general en todo el parce-
lamiento al universo de parcelas que son 126 y la otra

encuesta se pasd a los intermediarios transportistas -
con caracter de encuesta. Para el primer caso, se uti-
1iz®6 la boleta a la cual nos referiremos por A y para -
el segundo caso se pasd la boleta B (ver anexo).

Para calcular el marco de muestra de los intermediarios
transportistas que operan en el parcelamiento, se cons-
truyd una lista de ellos con la colaboracifn de los agri
cultores y algunos transportistas. A continuacibn se -
utilizd la fb6rmula para determinar el tamafio de muestra
para muestreo simple aleatorio cualitativo y que es 1la

siguiente, estimando un 90% de confiabilidad:

n=
N d2 + 1

n= tamaho de muestra

N= tamano de la poblacién

d= precisibn
Aplicando esta férmula:

20
20 (0.1)2+ 1
n= 17
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VI.3
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Por filtimo se usd la tabla de nlmeros aleatorios para

escoger a los 17 transportistas que serian encuestados.

-Encuestas abiertas: se efectuaron principalmente con
los distintos intermediarios en el mercado La Terminal,

ventas de frutas y supermercados.

-Entrevistas a los agricultores e intermediarios tanto

en el parcelamiento como en los mercados de venta.

-Realizacidn del trabajo de gabinete para representar

y analizar toda la informacidén que contiene el trabajo.

Para la sistematizacibn de la informacién: se hizo uso
de las siguientes representaciones estadisticas:
-Cuadros

-Gréaficas

-Curvas

En estas representaciones se encuentra comprimida la -
informacidn que se reunid tanto de las boletas, asi co
mo de encuestas abiertas, entrevistas, observaciones y

revisidn bibliografica.

Para el andlisis de la informacidn: se realizd un an§

lisis de cada variable sujeta a investigacidn.




VII. RESULTADOS Y SU ANALISIS:

Los resultados que se obtuvieron de las variables sometidas a

investigacibn, son las siguientes:

VII.1l Produccibdn

-Cultivo de la papaya en la zona:

la papaya es cultiva

- da en un 69% de las 126 parcelas y gque corresponde a un

nGmero de 87 (Ver gr&fica No. 1).

Este cultivo ano con

ano se ha ido incrementando debido a los precios altos

gue ha alcanzado. En el cuadro No.

1 puede verse la

forma en que tales precios han ido subiendo en el merca

do.

Cuadro No. 1

PRECIOS PROMEDIOS MENSUALES AL POR MAYOR DE PAPAYA MEDIANA

MERCADO LA TERMINAL

UNIDAD - PREC1O
DE PROMEDIO
MEDIDA  ARO ENE. FEB. MAR. ABR, MAY. JUN. JuL. AGO. SEP. oCT. ROV. [+ (o ANUAL
- = N
DOCENA 1976 2.55 2.12 2.20 2.1 1.89 1.87 2.24 2.3% 3.41 3.56 3.10 2.1 2.48
DOCENA 1977 2.51 2.50 2,54 2.54 2.58 1,72 .20 9.01 8.17 B8.67 71.72 7.63 5.08
DOCENA 1979 1.68 4.39 4.07 3. 67 3.93 4.34 3.99 4.99 8.02 7.06 7.3} 10.6) 5.51
DOCENA 15980 8.27 7.67 8.37 8.5%6 -~ 8.18 8.83 8.20 8.10 8.9) 9.07 6.71 8.17 8.26

FUENTE: Seccidn de Noticias del mercado INDECA.

En el parcelamiento los agricultores practican los méto-

dos de cultivo: tecnificado y tradicional respectivamen

te, siendo un total de 11 parcelas en las que se usa

el

método teonificado y 76 en las que se usa el método tra-

dicional.

Para cada método se tienen diferentes costos de produc -

cidn e ingresos los que implican rentabilidades desigua-

les (Ver cuadro No. 5)
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Gr&afica No. 1

DIFERENTES CULTIVQS EN EL PARCELAMIENTC ARIZONA
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FUENTE: Boleta "A" del Censo General
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-Epocas de cosecha: los meses en que se inicia la cose-
cha de la papaya son a partir de enero a abril inclusive
pues los agricultores realizan la siembra del cultivo al

inicio del inverno en los meses de mayo y junio.

_Rendimiento: este depende del m&todo de cultivo que -
practica el agricultor. Su c8lculo se realizd por mes -
debido a que no se tiene una produccidn uniforme en todo
el ano, lo cual puede verificarse en el cuadro No. 2. '

Cuadro No, 2

RENDIMIENTO DE DOCENAS DE PAPAYA POR MANZANA POR SEMANA, DU-
RANTE EL ARO DE COSECHA, UTILIZANDO LOS DOS METODOS DE CULTIVO

Mé&todo tecnificado Mé&todo tradicional
M E S # docenas/semana # docenas/semana
Enero_ 104 50
Febrero 124 60
Marzo 124 62
Abril 124 62
Mayo 50 . 24
Junio ‘28 12
Julio 24 10
Agosto 22 10
Septiembre 22 10
Octubre 20 8
Noviembre 20
biciembre 18
Promedio. 56.66 26.83

FUENTE: Investigacidn del autor.
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Puede observarse en el cuadro anterior que el rendimien
to mas alto de la papaya se obtiene en los primeros cua
tro meses del ano. A medida que pasan los meses la pro
duccidn baja hasta llegar al Gltimo mes del ano en que
. la produccibn es escasa por lo que se elimina la planta

cidn.

Los agricultores que utilizan el mé&todo tecnificado de
cultivo tienen un rendimiento mayor de 29.83 docenas se
manales (1.551.16 docenas al aho) que gquienes usan el -~
método tradicional de cultivo. De todos los agriculto-
res que cultivan papaya, tan solo el 12% de ellos y que
representan a un nfimero de 11 agricultores practican el
método tecnificado de cultivo, mientras que el 88% que
representan a 76 agricultores, practican el m&todo tra-
dicional. Realmente la diferencia en 1lo que respecta a
rendimientos entre uno y otro mé&todos de cultivo, es -
bastante significativa debido a la existencia de barre-

ras de tipo social con las que choca la tecnologia.

-Costos de Produccibn: se encuentran detallados en los
cuadros Nos. 3 y 4 que corresponden a los métodos de -
cultivo tecnificado y tradicional respectivamente. En
el cuadro No. 6 se encuentran la rentabilidad y la rela
¢idn beneficio/costo de la papaya usando ambos mé&todos

de cultivo.

El método tecnificado tiene un 284.20% de rentabilidad,
en tanto que el tradicional es 221.59%, existiendc una

diferencia del 62.61% a favor del tecnificado.
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Asi mismo los ingresos brutos del método tecnifi-
cado son mayores que los del tradicional por obtener ma
yores rendimientos, percibiendo Q.140.04 por semana co-
mo puede observarse en el cuadro No. 5, representando -
Q.7282.08 de ingresos totales durante la cosecha del -
cultivo. Con el método tradicional ocurre diferente, -
pues la produccidn es menor siendo un promedio de Q65.08
de ganancia por semana que representan Q.3,384.16 duran
te la cosecha. Existe una diferencia de ingresos de Q.

3,897.92 entre ambos métodos de cultivo, cantidad que -
sobrepasa los ingresos obtenidos con el uso del mé&todo

tradicional durante la cosecha. Ello es producto del -
aprovechamiento de la tecnologia en el cultivo, lo cual
tiene implicacicnes directas en una mejor forma de vida

de los agricultores que utilizan el método tecnolbgico.



CUADRO No. 3

COSTO DE PRODUCCION PARA SEMBRAR UNA MANZANA DE PAPAYA, UTILIZANDO DISTANCIAS DE
SIEMBRA DE 3.1/2 VARAS AL CUADRO UTILIZANDO EL METODO TECNIFICADO EN EL PARCELA-
MIENTO ARIZONA, PUERTO DE SAN JQSE, ESCUINTLA

No. DE VALOR POR MONTO
DESCRIUPCTI ON UNIDAD UNIDAD UNIDAD (Q) -{Q) TOTAL (Q)
I. COSTOS FIJOS 428.95
I.A Renta de la tierra Afio 2 90.00 180.00
I.B Preparacidn del terreno Manzana 1 36.00 36.00
I.C Equipo
-Bomba para riego Depreciacidn 10% de
su valor 35.00
~Tuberia de P.V.C. Metro Depreciacidn 10% de su valor 10.00
-Bomba de aspersidn Depreciacidn 10% de su valor 10.00
I.D Administracidn 10% de los costos ' 157.95
IT COSTOS VARIABLES
II.A Insumos . 1466.46
~Semilla Docena 6 2.50 15.00
I1.B Fertilizantes '
-Urea ‘ Quintal 9 18.00 162.00
-Triple quince Quintal 6 17.75 106.50
II.C Pesticidas '
-Metasistox Litro 6 11.25 67.50
-Antracol Libra 70 0.96 1 67.20 ‘
-~-Bayfolan

Litro 11 3.00 33.00




No. DE VALOR POR MONTO

DESCRIPCTION UNIDAD UNIDAD UNIDAD (Q) (o) TOTAL (Q)
-Agallol Gramo 360 0.01 3.60
II.D Bolsas ' 891 0.02 17.82
II.E Mano de Obra
-Hechura del semillero Jornal 2 2.50 5.00
-~LLenado de bolsas Jornal 3 2.50 7.50
-Siembra Jornal 2 2.50 5.00
-Resiembra Jornal 1 2.50 2.50
-Riego en semillero Jbrnal 15 0.50 7.50
-Fumigaciones Jornal 5 2.50 12.50
-Escardas ‘ Jornal 2 1.25 2.50
-Ahoyado y siembra Jornal 12 2.50 30.00
-Trazo y estanguillado Jornal 3 2.50 7.50
-Fertilizacidn Jornal 18 2.50 45.00
-Riego en campo definitive Jornal 27 0.50 13.50
-Fumigacicnes ‘ Jornal i38 1.00 138.00
-Limpias Jornal 108 3.00 324.00
-Cosecha Jornal 86 2.50 215.00
II.F Imprevistos 10% de los costos 157.95
II.G I.G.S8.5 2.5% sobre mano de obra 20.39

Costo total = Costos fijos + Costos variables

Costo Total= 1895.41

===mmams
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Cuadro No. 4

COSTO DE PRODUCCION PARA SEMBRAR UNA MANZANA DE PAPAYA, UTILIZANDO DISTANCIAS DE
SIEMBRA DE 3 VARAS AL CUADRO, UTILIZANDO EL METODO TRADICIONAL EN EL PARCELAMIEN
TO ARIZONA, PUERTO DE SAN JOSE, ESCUINTLA,

No. DE VALOR POR MONTO

DESCRIPCION UNIDAD UNIDAD UNIDAD (Q) (Q) TOTAL (Q)
I. COSTOS F1J0OS =222522==
I.A Renta de la tierra Ano 2 90.00 180.00
I.B Preparacidn del terreno 1 36.00 36.00
I.C Administracidn - 10% de los costos 87.69 .
II COSTOS VARIABLES _748.63__
IT.A Insumos '
-Semilla Docena 6 2.50 15.00
-Bolsas 1214 0.02 24,28
II.B Mano de Obra
-Hechura del semillero Jornal 2 2.50 5.00
-Llenado de bolsas Jornal 3 2.50 7.50
-Siembra Jornal 2 2.50 5.00
-Resiembra Jornal 1 2.50 2.50
-Riego del semillero Jornal 15 0.50 7.50
~Escardas Jornal 2 1.25 2.50
-Ahoyado y siembra Jornal 12 2.50 30.00




No. DE VALOR POR MONTO
DESCRIPCION UNIDAD UNIDAD UNIDAD (Q) (Q) TOTAL Q)

-Trazo y estanquillado Jornal 3 2.50 7.50
~Limpias Jornal 108 3.00 324.00
-Cosecha Jornal 86 2.50 215.00
II.C Imprevistos 10% de los ceostos 87.69
II.D I.G.S.S. 2.5% sobre mano de obra 15.16

Costo toal = Costos fijos ¢ Costos variables

costo Total 1052.32
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Cuadro No. 5

INGRESOS POR SEMANA DE LA COSECHA DE PAPAYA UTILIZANDO
LOS METODOS DE CULTIVO TECNIFICADO Y TRADICIONAL RESPECTIVAMENTE
DURANTE EL ANO DE PRODUCCION

METODO ‘“TECNIFICADO METODO TRADICIONAL
PRODUCCION PRECIO INGRESO POR PRODUCCION PRECIO INGRESO POR
M E 8§ (# doc/semana) (Q) SEMANA {Q) (# doc/semana) (Q) SEMANA (Q)
Enero 104 2.00 208.00 50 2.00 100.00
Febrero 124 2.00 248.00 60 2.00 120.00
Marzo 124 1.75 217.00 62 1.75 108.50
Abril 124 1.75 217.00 62 1.75 108.50
Mayo ' 50 3.75 187.50 24 3.75 90.00
Junio ' 28 4.00 112.00 12 ' 4.00 48.00
Julio 24 4.50 108.00 10 4.50 45.00
Agosto 22 4.50 99.00 10 4.50 45.00
Septiembre 22 4.50 99.00 10 4.50 45.00°
Octubre 20 3.00 80.00 8 3.00 32.00
Noviembre 20 2.50 60.00 8 2.50 24.00
“Diciembre 18 ~2.50 45.00 6 2.50 15.00
| Promedio anual 140.04 65.08

FUENTE: Investigaciones del autor

S
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Cuadro No. 6

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE LA PAPAYA CUANDO ESTA ES

VENDIDA POR LOS AGRICULTORES A LOS INTERMEDIARIOS TRANSPORTISTAS EN
EL PARCELAMIENTO "ARIZONA"

MARGEN DE
GANANCIA O RELACION BENE
METODO INGRESO BRUTO (Q)* COSTO (Q) INGRESO NETO (Q) . RENTABILIDAD (%) FICIO/COSTO
Tecnificado 7282.08 1895.41 5386.67 284.20 384.20
Tradicional 3384.16 1052.32 2331.84 221.59 321.59 °
FUENTE: Boleta "A" pasada por el autor.

(*)

El ingreso bruto es un promedio anual y se calculd multiplicando la produccidn mensual por

el precio de venta del mes. (Ver cuadro No. 5)

El costo de produccidn, se calculd para 2 afios ya que es el tiempo que absorbe el cultivo;

en tanto que para el.ingreso bruto se tomd 1 ano por ser este el tiempo que tarda la plan-

tacidn en produccidn
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Comercializacibn:

-Precios de venta del agricultor: estos precios son va
riables en el parcelamiento. Dicha variabilidad se de-
be a que la produccidn no es constante durante todo el
ano. En los meses en que los precios son los més bajos
es cuando la producciéﬁ se encuentra en su apogeo Y en
los meses en los cuales los precios son altos, la produc
cidn es poca y de baja calidad por la presencia de plé-
gas y enfermedades como consecuencia de las lluvias.

En el cuadro No. 5 pueden observarse los diferentes pre

cios de venta en el transcurso de 1980.

Canales de Comercializacidn:

Diagrama No. 1

CANALES DE COMERCIALIZACION DE LA PAPAYA

Pro??ctor] Referencias:
1t = Canal 1
E;anspgfgi?faé] ==~~-- = Canal 2
. N, Theel, | meeme- = Canal 3
Dggyoristaéf N Treell
Detallistas en Tl
la Terminal lantas procésa-
Detallistas ale / doras de alimen-
jados de la Ter / tos: KERN's
minal ’
/
\/,
[Consumidor]

FUENTE: Investigacidn del autor
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En el diagrama No. 1 aparecen 3 canales de comercializa
cidén en los que hay partiéipacién de diferentes interme
diarios, de los cuales se'dan las siguientes descripcio

nes:

Canal 1:

Transportista: compra a los agricultores en el parcela
miento a los precios reportados en el cuadro No, 5y so
lo maneja en este canal el 43% de su volumen total, o -

sean 31.82 docenas por semana.

Mayorista: persona que coqpra a los transportistas y -
tiene su puesto de venta en las afueras del mercado. El
precio de compra al transportista en el mes de marzo de

1981 fue de Q.4.10 la docena de papayas.

Detallista alejado de la Terminal: persona que compra
a los mayoristas a un precio de Q.6.00 la docena de pa-
payas y las vende en su local el cual se encuentra ale-
jado de la Terminal. Este detallista vendio al consumi-
dor a un precio de Q.8.40 la docena, en el mes de marzo
de 1981.

Canal 2:

Transportista: es.el mismo transportista, vendiendo en
este canal el 57% de su volumen total o sean 42.18 doce
nas de papayas por semana.

Detallista en La Terminal: es la persona gue compra al
transportista a un precio de Q.5.75 la docena de papaya
y la vende al consumidor a Q.7.20 la docena. Tiene pe-
quefios puestos dentrp del mercado y en sus alrededores.

Los precios de compra y el de venta corresponden al mes
de marzo de 1981.
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Canal 3:

Transportista: &ste opera solo dos #eces por anoc para
llevar las papayas a procesadoras industriales de ali-
mentos, como la Kern's en donde vende a Q.3.25 la doce
na y maneja un volumen aproximado de 600 docenas por -
afio. El precio de venta sefialado, corresponde a abril
de 1981.

Los transportistas efectfian la compra de las papayas -
directamente en el parcelamiento a diferentes precios
los cuales oscilan en los meses del ano. (ver cuadro -
No. 5)

-Clasificacibn para la venta: 1los agricultores venden
sus papayas sin tomar en cuenta ninglin criterio de cla
sificacidén. De esta forma los transportistas compran

los frutos de diversos tamanos y grados de madurez.

En las curvas Nos. 1 y 2 se observa gue cada interme -
diario efecta una clasificacidn a las papayas para -
venderlas, acompanando a dicha clasificacibn un incre-
mento en el precio del producto; cosa gue no sucede -
con los productores porque ellos venden diferentes ca-
lidades de los frutos a un mismo precio encontréndose

asi en desventaja con respecto a los intermediarios.




No. de

Clasificaciones
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Clasificaciones

2

- 28 -

Curva No. 1

CLASIFICACION DE PAPAYAS EN EL CANAL DE
COMERCIALIZACION No. 1

-1
B Referencias:

P= productor
T= transportista
M= mayorista

D~-1= detallista alejado
de la Terminal

L !

|
!

A

2 3 410 5 6

Precio/docena. Marzo 1981

Curva No. 2

CLASIFICACION DE PAPAYAS EN EL CANAL DE N
Comercializacidn No. 2

p-1

Referencias:

P= productor
T= transportista

D-2= detallistaen la
terminal.

L i i l‘ 1 1t

1 T2 3 4 5 6

Precio/docena. Marzo 1981

FUENTE: Investigacidn del autor
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-Pérdidas post cosecha. Debido al grado de madurez y
al mal manejo que se les da a los frutos, es que ocu-
rren pérdidas después de la cosecha, siendo los inter
mediarios transportistas y los mayoristas quienes las
presentan en mayor nfimero. Las pérdidas de los trans
portistas suceden sobre todo cuando se hace el viaje

al mercado y también durante el tiempo en gue se ven-

den los frutos.

El promedio de p&rdidas durante el transporte que re-
sult® de la boleta B de encuesta fue de 2.4% y duran-
te la venta fue de 5.1% que en total hacen 5.5% que -
equivale a 4.07 docenas con respecto a las 74 docenas

promedio que transporta un vehiculo por semana.

-Margenes de comercializacidn: los margenes de comer
cializacidn de cada canal con sus respectivos sub mar
genes, se encuentran’ representadas en el cuadro No. 7
en el cual figuran los té&rminos: absoluto y relativo

de los que debe darse una explicacién:

A) Sub mirgenes de comercializacidn por intermedia -

rio:

A.1) Absoluto: se refiere a la diferencia real
expresada en quetzales entre los precios de
compra y venta que paga cada unc de los in-
termediarios que se encuentran inmediatos -

en el canal.

A.2) Relativo: es la distribucidén del margen de
comercializacidn que percibe cada uno de -

los intermediarios expresado en porcentaje.




B)
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Ma&rgenes de comercializacidn:

B.1l) Absoluto: es la diferencia real en guetzales
entre el precio de venta del productor y el -
precic que paga el consumidor.

‘B.2) Relativo: es la diferencia del margen absolu

to expresada en por ciento en relacién con el
precio recibido por el productor.

En'el canal 1 (transPortista-mayorista—detallista -
alejado La Terminal) del cuadro No. 7, se observa.-
que el consumidor comprd la docena de papavas a un

precio de Q.8.40 en las tiendas detallistas alejadas
de la Terminal, gquienes compraron de los mayoristas
a un precio de Q.6.00 la docena, existiendo una ga-
nancia de Q.2.40 por cada docena a favor de las -
tiendas detallistas alejadas de la Terminal, lo que
representa el 36.09% del sub margen de comercializa

¢ibn absoluto.

El mayorista compr® la docena de papayas al trans -
portista a un precio de Q.4.10 habiéndola vendido

al detallista alejado de la Terminal a un precio de
Q.6.00 teniendo una ganancia de Q.1.90 que represen
ta el 28.57% del margen de comercializacién absolu-

to. hd

El precio inicial de compra hacia el productor por

parte del transportista fue de Q.1.75 habiéndola -
vendido al mayorista a Q0.4.10 por docena en cuya o-
peracidn obtuvo una ganancia de Q.2.35 por docena -
gue representan el 35.34% del margen de comerciali-

zacidn absoluto.

El margen de comercializaqién absoluto fue de (Q6.65
por docena el que fue percibido por todos los inter

mediarios y gue en términos relativos representa el
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380% lo que indica que el precio del productor se incre
mentd 3.8 veces cuando la docena de papayas fue adgquiri

da por el consumidor.

Haciendo elranélisis del canal de comercializacién No.2
(transportista-detallista en la terminal), se 4& el ca-
so de que el consumidor paga eﬁ las tiendas detallistas
en la Terminal, precio de Q.7.20 por la docena de papa-

yas.

A su vez estas tiendas detallistas han comprado a los
transportistas a un precio de Q.5.75 quienes a su vez -
las han comprado de los agricultores a Q.1.75 cada doce
na habiendo ganado ©.4.00 gue representan el 73.39% del

margen de comercializacidén absoluto.

El margen de comercializacidn absoluto fue de Q.5.45 -
por docena que fue percibido entre todos los intermedia
rios y que en términos relativos fue de 311.43% que im~
plica un incremento en el precio del agricultor de 3.1

veces cuando las papayas fueron adquiridas por el consu

midor.

La causa determinante de que el margen de comercializa-
cibdbn haya sido menor en el canal 2 (Productor transpor-
tista-detallista en la Terminal-consumidor) se debid a
que en este canal hubo menor nfimerc de intermediarios,

lo cual tuvo como efecto un precio menor para el consu-

midor.

PROPIEDAD DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CAR1SS DE GUATEMALA [
Biblioteca Central
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Cuadro No.

7

SUB MARGENES Y MARGENES DE COMERCIALIZACION DE PAPAYA POR LOS
INTERMEDIARIOS, DURANTE EL MES DE MARZO DE 1,981

CANAL 1
Intermediario Precio por Submargen Comercializac. Margen de Comercializacidn
Comprador docena (Q) Absoluto Relativo Consumidor-Productor Absoluto Relativo

_ 8.40 1.75 6.65 380 %
Detallista 1 6.00 2.40 36.09 %
Mayorista 4.10 1.90 28.57 %
Transportista 1.75 2.35 35.34 %

CANAL?2

Margen de Comercializacidn

NOTA:

Intermediario Precio por- Submargen Comercializac.

Comprador docena (Q) Absoluto Relativo Consumidor-Productor Absoluto Relativo
7.20 1.75 5.45 311.43 %

Detallista 2 5.75 1.45 26.61 % '

Transportista 1.75 4.00 73.39 %

FUENTE: Investigaciones del autor.

El canal 3 comercializacidn no fue analizado debido a gque el destino de la papaya es para

una procesadora de alimentos en donde sufre un proceso de elaboracifn previo a que sea ad-

guirida por el consumidor.

Caso diferente ocurre en los canales 1 y 2,

en los cuales la

papaya es adquirida por el consumidor en su estado natural.

El productor vendid a Q.1.75 la docena de papayas al transportista en los diferentes casos.




rios por cuanto que ellos no solo comercializan papaya del
_ parcélamiento'Arizona;‘sino tambien de otros lugares de pro
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-Rotacién de capitales: se calculd para los intermediarios
tomando como base una semana; pues se conocen los vdlumenes
que ellos manejan en esta unidad de tiempo. La rotacibn de
capital antefior, es decir por semana, se proyectd para un
aho por serléste el tiempo eﬁ que tarda el cultivo en pro. -
duccidn y posteriormente poder hacer una comparacién con -
los agricultores. Adem&s debe considerarse que la proyec -
cién referida tiene validez con respecto a los intermedia -

duccibn.

En el cuadro No. 8, aparece el capital rotado por semana -
que opera cada intermediario. El capital rotado no es mas
que los costos totales, los que estén formados por la suma

de los costos indirectos y de los costos directos. Los cos
tos indirectos son los gastos que hace cada intermediario -
debido a pagos que debe efectuar por diversas circunstancias
encontréndose detallados dichos costos en el anexo del pre-
sente trabajo. Los costos directos se refieren a las inver
siones que hacen los intermediarios para-adquirir el volu -

men de papayas qgue comercializan.

Puede observarse en el cuadro No. 8 que el detallista aleja
do de la Terminal tiene un capital rotado por semana de Q.
280.00, los cuales son recuperados por &€l en la misma sema-
na y obtiene una ganancia de Q.98.00 que hacen un indgreso -
mensual de Q.424.67 y un ingreso anual de Q.5,096.00.

El detallista en la Terminal tiene una rotacibn de capital

de Q.167.20 semanales, los que recupera y aln obtiene una -

ganancia de 0.12.80 por semana que equivalen a Q.55.42 por

mes y Q.665.00 por ano.
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Con respecto al mayorista, éste es quien tiene la mayor -
rotacidén de capital pues rota 0.639.50 semanéles de los
cualesradquiere una ganancia de Q.250.50 que equivalen a
Q.1,128.83 mensuales y Q.13,546.00 por afo. :

Por filtimo, e} transportista tiene una rotacidn de capital
de Q.372.99 semanales y consigue una ganancia por semana
de Q.40.49% gue hacen Q.175.46 mensuales y Q.2,105.48 anua
les. Siempre haciendo referencia a los transportistas -
puede observarse que en la columna de ingresos por semana
del mismo cuadro, aparecen dos volGmenes y precios de ven
ta diferentes debido a gue ei transportista opera en 2 ca
ﬁales de comercializacifn: canal No. 1 (transportista-ma
yorista-detallista alejado de la Tgrminal) y en el canal

No. 2 (productor-transpdrtista—detallista en la Terminal).

Los agricultores deben esperar 1 afio pafa empezar a tener
ingresos y durante el afio que tarda el cultivo en produc-
cidn, ellos ademds de rotar su capital que en el casc del
método de cultivo tecnificado son Q.1,895.41 y para el mé
todo de cultivo tradicional Q.1,052.32, llegan a obtener
ganancias de Q.5,386.67 y Q.2,331.84 para cada método de
cultivo en particular, las cuales se obtienen a los 2 a-
nos (ver cuadro No. 9) y Jue representan ingresos mensua-
les de Q.224.44 y Q.97.16 en cada método de cultivo.

Es grande la diferencia de ingresos mensuales que tienen
los intermediarios con respecto a los agricultores, figu-
rando el mayorista con Q.1,128.83 gue son los mayores in-

gresos entre agricultores e intermediarios.

En orden decreciente le siguen: el detallista alejado de

la Terminal con $.424.67; el agricultor que usa el método

-
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tecnificado de cultivo con Q.224.44; el transportista con
0.175.46, el agricultor que utiliza el método de cultivo

tradicional con Q.97.16 y por Gltimo el detallista en la
Terminal con Q.55.42. Del andlisis anterior se observa -
la graﬁ diferencia de ingresos mensuales entre los inter-
 mediarios mayoristas y los agricultores gue usan el méto-
do de cultivo tradicional, la cual asciende a Q.1,031.67

mensuales. En lo que respecta al detallista alejado de -
la Terminal y al transportista, &stos tienen ingresos ma-
yores de Q.327.51 y Q.78.30 en cada caso particular, res-
pecto a los mismos agricultores que usan el método de cul
tivo tradicional, de donde se comprueba la validez de la

hipdtesis planteada en el punto II del presente trabajo.

En las comparaciones gue se hicieron anteriormente, se -
trabaj® solo con los agricultores que practican el método
tradicional de cultivo porque &stos constituyen el 88%
de la totalidad de parcelas.
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Cuadrc No. 8,

ROTACION DE CAPITAL Y GANANCIAS DE LOCS INTER&EDIARIOS

Rotacibn de

_ . Capital o - .
Intermediario Costos indirectos Costos directos/semana Costos totales Ingresos/semana Ganancia :
por semana "Vol. x preclo compra por semana. Vol. » precioventa gemanal mensual anual
' i (Q Q) (Q) (Q) (0} Q) (™
-Detallista alejado T .

de la Terminal 10.00 45 x 6.00 = 230.00 280.00 45 x 8.40 378.00 98.00 424.67 5096.00
-Detallista en la : ‘ _

Terminal 23.45 25 x 5.75 = 143.73 167.20 25 x 7.20 180.00 12.80 55.42 665.00
~tlayorista 24.50 150 x 4,10 = 615.00 639,50 150 % G6.00 900.00 260.56 1128.83 131546.00
-Transportista 203.00 74 x 1.75 = 129.5¢0 332.50 31.82 x 4.10 130.46 40.49 175.46 2105.48

‘ 42.18 x 5.75 242.53

FUENTE: Investigacifn del autor
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Cuadro No. 9

INGRESOS MENSUALES DE LOS AGRICULTORES

Margen de ganancia Margen de ganancia
M&todo © ingreso neto por © ingreso neto men

2 anos. (Q) ‘sual (Q)
Tecnificado 5386.67 224.44
Tradicional 2331.84 97.16

FUENTE: Investigacidn del autor




. -Rentabilidad del productor e intermediarios:

. La rentabilidad del agricultor se encuentra en el cuadro
No. 6 en el cual aparecen los dos métpdos de cultivo, = -
siendo rentabilidades diferentes para cada uno de ellos.

Para él.método'de'cultivo tecnificado se tiene una renta
bilidad de 284.20%, en tanto que al m&todo de cultivo -
tradicional le corresponde una rentabilidad de 221.59% -
que es menor en 62.61% a la primera.

En lo que respecta a los intermediarios, estos tienen u-
na rentabilidad por semana y otra por afio, porque cada -
uno de ellos: hace una roEaci6n~de capital por semana la
cual es;recﬁpefada'en la misma y cada intermediaric ob -
tiene difefentes_ganancias. La ganancia sémanal se pro-
yecta a un mes y a un ano por-lo que se tienen entonces

ganancias semanales, menéuales y anuales. El costo to-
tal por semana es el mismo para una semana Como para un
afic porque en la misma semana se logrd recuperar el mon-
to del costo, es decir que con un costo inicial que se -
’hace en una semana se consiguen ganancias en la misma,

razdn por la que se tiene el mismo costo para un aho.

Analizando el cuadro No. 10, se observa que son los mayo
ristas guienes obtienen la mayor rentabilidad de todos -
los intermediarics, correspondiéndoles una rentabilidad

‘semanal de 40.73% y 2118.32% anual.

Le sigue en orden decreciente al mayorista, el detallis-
ta alejado de la Terminal quien tiene una rentabilidad

del 35% semanal y 1820% anual. A continuacidén en el mis
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mo orden decreciente sigue el transportista con una ren-
tabilidad de 12,18% semanal y 633.23% anual. Por filtimo
se encuentra el detallista en la Terminal con una renta-
bilidad de 7.66% semanal y 398;09% anual,

Haciendo una comparacidn con la rentabilidad de los agri
cultores, é&sta es menor en cada método de cultivo con -
respecto a las rentabilidades anuales de cada intermedia
rio, pues para el método tecnificado de cultivo corres -
ponde una rentabilidad de 284.20% y para el método tradi
cional de cultivo 221.59%.
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Cuadro No. 10

RENTABILIDAD DE LOS INTERMEDIARIOS

Margen de ganancia Costo total
Intermediario Ingreso neto (Q) por semana Rentabilidad (%)
Semanal Anual (Q) Semanal Anual
~Detallista alejado 98.00 5096.00 280.00 ‘ 35.00 1820.00
de la Terminal )
-Detallista en la 12.80 - 665.60 167.20 _ 7.66 398.09
Terminal :
fMayorista 260.50 13546.00 639.50 40.73 2118.22
-Transportista 40.49 2105.48 332.50 12.18 £633.33

o o o o e i i e T e e ke e e e e ke e e e e B e T T o R i T T o o e e = T v ey e e R e it oy AR o e e e =i Sl i T T o o e i o T e e T o Y ey et Tl PR i e M SR e it i e

FUENTE: Investigacidn del autor
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

-CONCLUSIONES: del presente trabajo de investigacidn, se

concluye lo siguiente:

1.

El mayor rendimiento del cultivo se obtiene en los pri
meros cuatro meses de produccidn, notandose despues u-
na disminucidn creciente lo cual tiene influencia direc
ta sobre el comportamiento de los precios, pues estos

actfian de acuerdo a ley de la oferta y la demanda.

En el proceso productivo de la papaya, el método de -
cultivo que se utiliza juega un papel significante en
1o que respecta a ingresos y a costos, lo que repercu-
te en que existan diferentes rentabilidades para cada

método de cultivo.

La rentabilidad para el método tecnificado de cultivo
fue de 284.20%, en tanto que para el método tradicio -
nal de cultivo fue de 221.59% que es menor en 62.61% -

al primer método.

Al haber mayor nfimero de intermediarios en un canal de
comercializacidn, aumentan el nGmero de clasificaciones

de los frutos y consecuentemente los precios.

En el canal de comercializacidén No. 1 (transportista -
mayorista-detallista alejado de la Terminal), el pre -
cio de venta al consumidor fue de Q.8.40 por docena de

papayas, existiendo en dicho canal 3 intermediarios.

Para el caso del canal de comercializacién No. 2 (trans

portista-detallista en la Terminal), el precic de com-




- la .comercializacién de la papaya, rotan un capital en

ventas y ademds obtienen diferentes ganancias.

capital rotado por semana a quien le correspondieron

- mayores rentabilidades anuales al compararlas con las

al intermediario mayorista una rentabilidad deil - i

iy, el detallista en la Terminal con el 398.09% de ren
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pra del consumidor fue de Q.7.20 por docena de papayas

en donde hubo participacidén de solo 2 intermediarios.

Todos los intermediarios que tienen participacifn en

particular en una semana, el cual es recuperado en su

totalidad durante la misma semana en gue efectfian sus

El intermediario mayorista fue quien obtuvo el mayor

0.639.50 el cual fue recuperado en ese mismo tiempo y
adquiriendo una ganancia tambien por semana de Q260.50
gue hacen un total de Q.1128.83 mensuales, en tanto -
que los ingresos mensuales de los agricultores son de
Q.224.44-y 0.97.16 para los métodos de cultivo tecni-

ficado y tradicional respectivamente.

Los intermediarios en general son quienes tienen las
rentabilidades de los agricultores, correspondi&ndole

2,118.22%, siguié&ndole el detallista alejado de la - 3
Terminal con el 1820%, el transportista con el 633.33%

tabilidad, siendo mayores dichas rentabilidades que -
las obtenidas por los agricultores las cuales son de
284.20% y 221.59% para los mé&todos de cultivo tecnifi

cado y tradicional respectivamente.
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~-RECOMENDACIONES :

1.

Se recomienda que los agricultores operen por su propia
cuenta en la comercializacibdn de la papaya, sin la in-
tervencibn de los intermediarios. Con ello los agricul
tores podrén obtener mayores beneficios econfmicos y al
mismo tiempo, las papayas tendr&n un menor costo para
el consumidor. '

Una forma gque se sugiére para lograr la anterior reco -
mendacidn es que los agricultores se organicen en una

Cooperativa de produccibn-comercializacién.

Que el Sector Pfiblico Agricola proporcione asesoria Té&c
nica a los agricultores de la regibn para que con &sta
se logre tecnificar a la gran mayoria de agricultores

que practican el método tradicional de cultivo.

Que los agricultores que utilizan el mé&todo tecnificado
de cultivo, aprovechen en mejor forma los recursos con

que cuentan para asi obtener el periodo de mayor cose-

~cha en la é&poca en que se pagan los mejores precios pa-

ra que obtengan mayores ingresos econdmicos.

Que los agricultores al vender sus papayas a los inter-
mediarios transportistas, efectfien una clasificacidn de
sus frutos para que con ello perciban mejores ingresos

econfmicos.

Se recomienda la continuidad de investigaciones sobre
comercializacibn de productos agricolas, para plantear
alternativas que tiendan a solucionar esta clase de pro
blemas que afectan tanto al productor como al consumi-~

dor.




IX.

- 44 -

BIBLIOGRAFIA:

ABBOTT, J. Los problemas de la comercializacibn y me-
didas para mejorarla. Barcelona, Comercial y Artes
Gr&aficas, 1969. 290 p.

CRUZ, J.R. DE IA. Clasificacidn de zonas de vida de
Guatemala basada en el sistema Holdridge. Guatema-
la, Instituto Nacional Forestal, 1976. p.p. 11-13

ENRIQUEZ, H. El cultivo de la papaya. Guatemala, Mi-
nisterio de Agricultura, Direccidn General de Inves

tigacidn y Extensidn Agricola,; s.f. 8 p.

HOWARD, J. La direccibn de mercados. Barcelona, His-
pano europea, 1966. 560 p.

IBARRA, M. Diagnéstico de la produccidn y comerciali-
zacibn de hortalizas en el municipio de Patz@n, de-
partamento de Chimaltenango. Tesis Ing. Agr. Guate
mala, Universidad de San Carlos, Facultad de Agrono
mia, 1980. 110 p.

LEMUS, R. Diagndstico general del parcelamiento ARizo
na, Puerto de San José&, Escuintla. Monografia E.P.
S.A. Guatemala, Universidad de San Carlos, Facultad
de Agronomfa, 1980. 63 p.

Situacidn actual del cultivo de la papaya en
el parcelamiento Arizona, Puerto de San José&, Escuin

tla. Investigacidn Inferencial E.P.S.A., Guatemala,

Universidad de San Carlos, Facultad de Agronomia, -
1980. pp. 27-35




10.

11.

12

- 45 -

MAC CARTHY, E. Comercializacidn. Buenos Aires, El
Ateneo, 19%68. pp. 1l4-16.

QORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS PARA LA AGRICULTQ
RA ¥ LA ALIMENTACION. lLa comercializaciébn de frutas
y hortalizas, Roma, 1958. 238 p.

OROZCO, 0. El mercadeo de la papa en las cooperati-
vas agricolas de Guatemala; problemas y proyecto
base para mejorarlo. Tesis Lic. Economia. Guate
mala, Universidad de San Carlos, Facultad de Eco-
nomia, 1977. 116 p.

ROLDAN, A, La comercializacién de productos agrico-
las en Guatemala y una politica tendiente a desa-
rrollarla. Tesis Lic. Economia. Guatemala, Uni-
versidad de San Carlos, Facultad de Economia,
1970. 51 p.

SELDON, A. y PENNANCE, F. Diccionario de Economia.
Barcelona, Oikos-tau, 1968. p. 124




X. ANEXO




COSTOS INDIRECTOS

Detallista alejado de la Terminal= Q.10.00 por semana los
cuales se calcularon aproximadamente, habiendo tomado en
consideracidn los siguientes factores: alquiler de local
gasto de luz, depreciacidn de estanterias y salarioc. Es-
tas tiendas detallistas manején gran variedad de produc -
tos, por lo cual el costo es un dato aproximado come Ya

se habfa dicho.

Detallista en la Terminal = Q.23.45 por semana, los que

se encuentran distribuidos asi:

Salario minimo de 1 persona por semana Q. 21.00
Pago que hacen a la Administracidn del

mercado por una semana Q. 2.45

Q. 23.45

Mayorista = Q.24.50 por semana, distribuidos asi:

Salario minimo de 1 persona por semana Q. 21.00
Pago que hacen a la Administracidn del
mercado por una semana Q. 3.50

Q. 24.50

Transportista = Q.203.00 por semana, distribuidos asi:

Costo del arrendamiento del vehiculo

por semana Q. 105.00
Gasto de combustible y lubricantes

por semana Q. 30.00
Salario del chofer por semana Q. 35.00
Salario del ayudante por semana Q. 21.00

Pago que efectfian a la Administracidn

del mercado. en una- semana Q. 12.00

Q. 203.00




BOLETA "A" DE CENSO PARA PRODUCTORES DE PAPAYA

DATOS GENERALES:

Parcelamiento:’

Nombre del parcelario:

NGmero de parcela:

Es propietario de la parcela? gi: No:

Si es arrendatario, costo por Mz, ano:

I.) DESCRIPCION DE LA PARCELA:

(A) Nombre (B) Extensidn ) Epoca (D) Edad del _
del cultivo en cuerdasA de siembra cultivo en meses
1.
2.
3.
4.
II. CULTIVO DE LA PAPAYA:
A. Semillero: Si: No:
- Costo del ciento de bolsas:
- Siembra semilla seleccionada? 8i; No:

- Costo de papayas por docéna para semilla:

- NGmero de papayas gue compra para semilla:

- Costo del llenado de bolsas/100: de la siembra/100:
y del riego/100:
- Desinfesta el suelo para hacer el semillero? Si: No:

- Que productos usa para desinfestar la tierra del semillero?

Producto: Dosis: Costo:




B. Preparacidn del terreno:

- Costo/mz. de mecanizacidn del terreno:

C. Trasplante: Si: No:

- Dias de trasplante:

-  Nfmero de plantas usadas por postura:

- Distancias de siembra: entre plantas

- Practica el deshije? = Si: No:

- Costo del ahoyado y siembra en conjunto por cuerda:-

D. Fertilizacibn:

- Tipo de fertilizante:

- Epoca de‘aplicacién:

- Forma de aplicacibn:

- Cantidad por cuerda:

- © Costo por cuerda:

- NGmero de aplicaciones al aho:

~E. Nombre de la variedad que siembra:

F. Limpias:

- Nimerc de limpias por ano:

- Forma:

- Costo/cuerda:

III PLAGAS Y ENFERMEDADES:

A. ‘Insectos que dafian al cultivo: Parte que danan y epocé de mayor in-
' ' cidencia:
2.
B. Control: Si: No:
Producto: Dosis: Costo:
1.
2.




v

B.
C.

]

0w » <

‘NGmero de papayas cosechadas por planta:

Enfermedades que danan al cultivo Parte que danan: y &poca de mayor

incidencia:
Control: ' Si: No:
Producto : Dosis Costo
Recibe asesoria para controlar plagas y enferemedades? Si: NO:

Quien la presta:

Cosecha:

Meses de cosecha:

Costo de jornal por dia de corte: y # de jornales empleados

NGmero de cortes que hacer por semana: durante cuantos meses:

NGmero de papayas cosechadas por corte:

Cantidad total de docenas de papayas, cosechadas en la primera cosecha:

, en la segunda cosecha:

Rendimiento docenas/cuerda.

Comercializacibn:

Unidad de venta:

Precio m&ximo: Minimo:

Comprador:

Camionero nacional camionero extranjero
Mercado local Mercado terminal
Fibrica de conservas: Otros:

Cuantas veces a la semana efectfia sus ventas?




VI Transporte:

i. Camidn { ) 2. Camioneta ( } 3. Otro:

VII Costo del Transporte:

-Unidad del trangporte:

~Costo:

. VIII Manejo:
1. Clasificacidn: Si: No:

2. Factores para clasificar: -

IX Costo del cultivo:

-Cantidad de dinero por cuerda:

X. Otros:

1. # de meses de la plantacibn en produccidn:

2. A los cuintos. meses empieia la produccidén luego de efectuar el tras-

plante:

3. NGmerc de plantas/cuerda afectadas por el dano de taltuzas:

' 4. Que parte de su plantacidn estd afectada por el acolochamiento (virus)

de las hojas?




BOLETA "B" DE ENCUESTA PARA TRANSPORTISTAS

Datos Generales:
1.1 Nombre:
1.2 Lugar‘de residencia:

1.3 Vehiculo que utiliza: _
1.3.1 Pick-up 1.3.2 Camidn - 1.3.3 Otro

, : espec.
1.4 E1 vehiculo es: 1.4.1 Propio' 1.4.2 Arrendado
El acopio o concentracién‘de los productos:

2,1'Nﬁmero de parcelas en que compra las papayas

2.2 Nfmero-de docenas que compra por viaje

2.3 Costopor dbcena de papayas

2.4 Dias de la semana en que efectfia las compras

2.5 Compra papayas sin ninguna clasificacién? si no

2.5.1 Si compra las papayas clasificadas, indique los facto
res: 2.5.1.1 Tamano 2.5.1.2 Grado de madurez 2.5.1.3

Color 2.5.1.4 Forma 2.5.1.5 0Otro

especifique
Preparacibén de las papayas para el consumo:
3.1 Hace alguna clasificacidén de las papayas? Si No

3.1.1 Si clasifica las papayas, indique los factores que -
toma en cuenta: 3.1.1 Tamano 3.1.1.2 Grado de madurez
3.1.1.3 Color 3.1.1.4 Forma 3.1.1.5 Otro

. especifique
3.2.1.2 Indique el costo del empaque por docena

- Transporte:

4.1 Indique la forma en que transporta las apapayas al mercado

&.2 Clase y cantidad de los productos que transporta:
4.2,1 Clase:
4.2.1.1 Papayas__ 4.2.1.2 Platanos___ 4.2.1.3 Bananos
_4.2.1.4 Cocos_____ 4.2.1.5 Otros

especifique




4,2.,2.1 Platanos: Unidad de venta cantidad

4.2.2.3 Bananos : Unidad de Venta cantidad

4.2.2.4 Cocos: Unidad de venta cantidad

4.2.2.5 Otros .
- especifique

4.3 Indique el costo del transporte hasta el lugar de venta:

4,4 Pérdidas:
4.4.1 sSufre pérdidas durante el transporte? 8i  No__
4.4,.1.1 % de papayas que se pierden en un viaje
4.4.1.2 Causas

Almacenamiento:

5.1 Cantidad de docenas de papayas que almacena

5.2 Forma del almacenamiento: 5.2.1 En bodegas 5.2.2
En cuartos refrigerados 5.2.3 Otro

especifique

5.3 Costo del almacenamiento

5.4 Pérdidas: 5.4.1 % de papayas gue Se pierden

5.4.2 Causas

La venta:
6.1 Lugares de venta:
6.1.1 Escuintla
6.1.1.1 Mercado Central  6.1.1.2 Mercado Terminal
6.1.1.3 Tiendas detallistas_ __ 6.1.1.4 Consumidor
6.1.1.5 Otros

especifique
6.1.2 Palin
6.1.2.1 Mercado central _ 6.1.2.2 Tiendas detallistas _
6.1.2.3 Consumidor__ 6.1.2.4 Otros

especifique
6.1.3 Guatemala




h.l.4

6.1.3.1 Mercado Terminal Z.4 6.1.3.2 Supermercados

6.1.3.3 Mercado cantonal 6.1.3.4 Tiendas detallistas

6.1.3.5 Consumidor 6.1.3.6 Otros L
especifique
Dtro

especifique

6.2 Clases de venta y precios en el mercado:

6.2.1
6.2.2

6.2.3

6.3
6.3.1

6.3.2

6.3.3

6.4
6.4.1

A mayoristas

6.2.1.1 Porcentaje de papayas que vende al por mayor

6.2.1.2 Precio por docena

A minoristas

6.2.2.1 Porcentaje de papayas que vende al por menor

6.2.2.2 Precio por docena

Al consumidor

6.2.3.1 Porcentaje de papayas que vende al consumidor

6.2.3.2 Precio por docena

6.2.3.3 Precio por unidad

Forma de venta:
Vende sus papayas exhibiéndolas en la carroceria del vehicu
lo? Si No

Vende sus papayas en algin puesto del mercado? si

no 6.3.2.1 Indique el costo del puesto por mes

Otra forma de hacer sus ventas

especifique
Pérdidas:
Sufre pérdidas durante el tiempo en que hace las ventas?

si no

6.4.1.1 Indique el porcentaje de papayas que se pierden

6.4.1.2 Indique las causas de las pérdidas




Financiamiento: .
7.1 Recibe financiamiento para comercializar? si

7.1.1 Indique quien le presta el financiamiento

no

7.1.2 Qué porcentaje de interés paga?

Mes de marzo de 1981

Encuestador:
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