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RESUMEN

. La produccion agricola esta condicionada por diversos factores, siendo los

climaticos, sociales y economicos, los que la determinan.

Producidas las cosechas, el mercado es la siguiente actividad, que requie-
re de una organizacion eficiente para incidir en utilidades positivas para los

participantes en el procesc de transferencia.

En el presente trabajo se pretendid conocer las caracteristicas del proce-
so de produccion, asi como los canales de comercializacidn, margenes, rentabili

dades, aspectos socioeconomicos de los productores de ajo.

La investigacion se realizd en el municipio de Aguacatdn, del departamento
de Huehuetenango, el cual dista de éste a 25 Km. Esta localizado a una altitud
de 1668 m.s.n.m. existiendo una pp. de 1027 mm. anuales, y una temperatura me-
dia anual de 17.7°%.

Para dar respuesta a los objetivos de la presente investigacion, se utili-
z0 dos boletas de encuesta, una dirigida a productores y otra a intermediarios.
En la zona de produccién hubo encuesta a productores e intermediarios, no asi
en el mercado La Terminal, de la capital. Hubo investigacién de precios con la

colaboracion de la Seccidn de Noticias de Mercado de INDECA.

Para conocer el tamafio de muestra de agricultores, fue necesaria la selec-

cion de 3 aldeas mas productoras de ajo, de las cuales se conocid el tamafio de
la poblacion agricola. Mediante la formula del método de muestreo simple alea-
torio, utilizando un nivel de precisidn del 15% se determiné el tamafio de mues—

tra, elcual fue de 41 agricultores.

Los resultados indican que el proceso productivo actual se lleva -acabo si
guiendo practicas tradicionales las cuales desembocan en altos costos de produc
cion, pérdida en la calidad, mal manejo de cosecha, por lo cual hay deterioro

de calidad del ajo.

La situacidén socioecondmica de los agricultores se caracteriza por existir
un minifundismo acelerado, acompafiado de una baja cultura capaz de limitar el
avance tecnolégico. En el proceso de comercializacidn, los intermediarios son

quienes manejan los altos volumenes de produccidn, lo cual genera utilidades va

riables a los productores. Existen los mayoristas, los cuales operan con volu-
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menes mayores de 200 qq por cada viaje a la zona de produccidn.

Los intermediarios tienen acceso en el mercado de exportacidn, con lo cual
el ingreso es mayor. Pese a las condiciones actuales, la produccion de ajo re-
porto utilidades positivas durante los diferentes meses (en la zona productora),
mientras que hubo bajas al operar en los meses de marzo y abril (para el produc

tor).

La rentabilidad promedio fue de 757 lo que equivale a Q 0.75 por cada Q1.00
invertido. Los productores venden en mayor grado en los meses de febrero a ju-
lio, lo cual coincide con los mayores volumenes disponibles, mayor necesidad eco
nomica de los agricultores, y demanda en el extranjero. El comercializar en los
meses de marzo y abril, le representa al agricultor un riesgo que puede producir

pérdidas econdmicas.

La comercializacion en los meses de julio a noviembre representa mayores uti
lidades por cuanto la oferta del producto ha mermado y la demanda se mantiene vi

gente en Centro América.

La mayor utilidad para el productor la representa la comercializacidn del -
ajo por quintal. Caso similar sucede para el intermediario que opera por cuerda
y vende por quintal. La mayor ganancia neta, la obtuvo el intermediario en el

mes de marzo, siendo de Q 23.51/qq comercializado.

Existen datos poco confiables de precios al mayoreo, aportados por INDECA,

y mayoristas lo cual dificulta la obtencién de mejores resultados.

Es necesario afirmar que la mayor relacidn productor-intermediario se da en
Aguacatan, mientras que en la capital hay mayor afluencia de intermediarios y --

transportistas centroamericanos.

La produccién de ajo representa buenas perspectivas econdmicas, para lo cual
habrd de dirseles énfasis al mejoramiento de calidad, mediante pricticas cultura
les adecuadas a la zona de produccidn, adaptacidn de semilla mejorada de calidad

exportable. '

Con ello podria asegurarse un mercado estable y rentable como lo es la ex-

portacidn a E.E.D.U. y palses europeos.




INTRODUCCION

La produccion agricola en todo lugar esta regida por diversos factores,
siendo éstos los climdticos, edificos, econémicos y sociales.

El fruto generado de la actividad agficola ingresa a un nuevo ‘sistema
que es el de la comercializacidén. El sistema de comercializacion esta inte
grado por los canales que hacen incidir grandemente en los precios del mer-
cado.

El cultivo del ajo se realiza en Guatemala, en diferentes departamen-
tos que reunen las condiciones ecoldgicas requeridas por el mismo.

En el departamento de Huehuetenango, se localiza el municipio de Agua-
catan el cual se encuentra al pied de los Montes Cuchumatanes, a una altura
de 1568 metros sobre el nivel del mar. Dicho municipio aporta el 70%7 del -
ajo producido a nivel nacional, con lo cual se logra satisfacer el mercado
interno y se logra su exportacion principalmente a paises centroamericanos
que lo demandan.

El promedio de produccidén anual en dicho municipio es de 70,815.33 qq,
los cuales se logran de febrero a abril de cada afio, segﬁn datos aportados
por la municipalidad de Aguacatan, Huehuetenango.

Actualmente la produccion de ajo se realiza siguiendo practicas agricg
las poco eficientes, no asi el proceso de comercializacion, el cual se en-—
cuentra dominado por intermediarios que tienen mayor acceso al mercado mayo
rista y a la exportacion, Los precios en su mayor parte son determinados
por los intermediarios lo cual puede afectar a los_proauctores.

El mercado del ajo no representa una garantia ya que no es estable su
demanda, y el precio manifiesta altibajos que puéden perjudicar directamen-
te al productor.

Actualmente no se reunen la condiciones fitosanitarias para la exporta
cion a paises potenciales, por 1o que hay gran dependencia de las decisio-
nes de compra de los paises centroamericanos.

A fin de conocer la realidad de dicho cqltivo, se hizo necesario deter
minar las tres aldeas mas productoras del municipio de las cuales se obtuvo
una muestra de 41 agricultores, mediante el método del muestreo simple alea
torio. Los agricultores se encuestaron mediante una guia o boleta previa-
mente elaborada a fin de obtener informacién sobre las caracteristicas del

proceso de produccion y comercializacion, canales y margenes, rentabilidad




de la produccion de ajo.

El presente trabajo pretende servir como fundamento del aspecto real
que prevalece en el sistema de produccidén del ajo, lo cual podrd servir pa
ra planificar el fu;uro y soluciones précticas para mejoramiento de cali-
dad del ajo, sistemas de mercado y de la situacidn socioeconcmica de los

productores.
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II. OBJETIVOS

II.] Objetivo General

- Conocer las caracteristicas de produccidn y comercializacidn del

’ ajo (Allim sativum) en Aguacatén,.Huéhuetenango.

11.2 Objetivo Especifico

11.2.1 Establecer la situacidén sociocecondmica de los productores de

a2jo.
11.2.2 Conocer los actuales canales de comercializacidn.

I1.2.3 Determinar la rentabilidad promedio que representa la produc

.’ 0
cion de ajo.

11.2.4 Conocer los margenes de comercializacidn.




III. REVISION DE LITERATURA

I11.]

I1I.2

Descripcion del Cultivo

£l ajo (Allium sativum) es originario de la regidn de Kirgiz, en

Siberia y Bungaris, region desértica de China Occidental difundiendo-
se mds tarde al lejano Oriente y luego Europa. En el continente ame-
ricano se introdujo por los colonos franceses de la region de New Or-
leans. '

El ajo pertenece a la familia de las liliaceas. Tiene bulbo sub
terraneo que esta formado por 5 a 5 Bulbitos llamados cominmente dien
tes, los cuales estan cubiertos por una membrana qué puede ser blanca,
morada © rosada y unidos por su base alrededor del tallo (7},

El tallo alcanza una altura de 40 a2 60 cm. y termina er una inflo
rescencia unbeliforme, con flores hermafroditas que salen de dos brac-
teas, péetalos y estambres con un numero de seis, con un solo pistilo y
un solo estilo. El ovario es supero con tres cavidades y placentacion
axial. Fructifica en capsula loculicida. Muchas flores abortan y se
transforman en cépalos o bulbitos que son de una sola pieza; el ajo no
florece casi nunca en climas templados por lo que su prpduccién por se
millas es casi nula y Unicamente los genetistas se valen de este méto-
do para investigar y crear nuevas variedades (8)}.

Factores de Produccion
111.2.1, Adaptabilidad
El ajo se desarrolla en climas templados y frios, en altu
ras.comprendidas entre 1,500 y 3,000 m.s.n.m. con temperaturas‘
entre 19y 25°¢C y precipitacion pluvial moderada, pues es sucep
tible a los excesos de humedad (3).
Dicho cultivo requiere suelos franco—arenosos o arenosos-—
arcillosos; profundos, sueltos, ricos en materia organica con
pH entre 6 y 8 .

111.2.2 Zonas Productoras

El cultivo de ajo en Guatemala se ha desarrollado tradicio
nalmente en los departamentos de Huehuetenango, El Quiché y So-
lola en menor escala; siendo los municipios de Aguacatan y Chian
tla del departamento de Huehuetenango, los que aportan alrede-

dor del 80% de la produccidn nacional (3).
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I11.2.3 Rendimiento

La variedad floricta, tiene un ciclo de 5 meses mientras
el criollo es de 4 meses. El rendimiento de floricta es de -
7.78-10.38 Ton/ha mientras el criollo es de 6.48-7.78 Ton/ha (3).

Ensayos realizados por ICTA, en Aguacatan demuestran un ren
dimiento de 9.66 Ton/ha de ajo criollo y de 7.64 Ton/ha para flo
ricta (seco con tallo y raiz).

El ajo criollo reportd un 41.7% de calidad exportable, mien

tras floriéta un 59.97%.

II1.3 Usos del ajo

1I1.3.1

I11.3.2

Uso Actual

El ajo se utiliza generalmente como condimento aromatico -
en las comidas y tambien como mediéamentb. Por ello, es un cul
tivo de gran importancia econdmica para varios paises americanos
y europeos que lo producen, tales como México, Peru, Argentina,
Italia y Espafia (3). -

Industrializacion

Entre las técnicas mds usadas para la industrializacidn en
el ajo, se destaca la deshidratacién de éste, mediante proceso
de secamiento.

Este procedimiento facilita la preservacidn, disponibilidad
permanente y mayor facilidad péra su comercializacién.

La demanda de éste producto es mayor en paises desarrolla-
dos en donde la industria de alimentos, que es 8U Mayor consu-
midora, se encuentra muy desarrolléda (3).-

" El1 ajo bien curado, con una humedad felativa de 65-70Z y a
0% puede ser almacenado por 6-7 meses, no asi el ajo que ha si
do deshidratado, cuya duracion en buenas condiciones ambienta-
les, es por tiempo indefinido (1).

La deshidratacidn del éjo consigue‘evitar el dafio de micro
organismos por consiguiente se prolonga el tiempo de vida del
producto, se logra la regulacidn de los precios recibidos por
el agricultor en los periodos de cosecha, se tiene una mayor -

disponibilidad del producto durante todo el afio y se logra un

ahorro al no transportar agua (3).




I11.3.3 Uso Potencial
Los paises industrializados demandan el ajo en forma de
harina, la cual es consumida en tal forma (3).
111.4 Aspectos Econdmicos
I11.4.1 Costos de Produccion
Los costos de produccidn por hectarea varian dependiendo
del lugar, precio de ‘los insumos, grado de tecnologia y otros,
sin-embargo para fines de cdlculo, segin la Direccidn de Servi
cios Agricolas (1976) para la Sub-region I-1, el cual es de —-
Q 1,495.08/ha.
El rendimiento promedio que obtienen los agricultores aten
didos con asistencia téenica proporcionada por la Direccion Ge
neral de Servicios Agricolas a traves de sus promotores de la

Sub-region I-1, es de 5 Ton/ha.

-Costo Total G 1,495.08

-Rendimiento Promedio 5 Ton/ha

-Precio Promedio Venta Q 0.48/kg

~Ingreso Bruto Q 2,400.00

-Utilidad por Ha ' Q 904.02
, -Rentabilidad 617

111.4.2 Comercializacion
I11.4.2.] Canales de Comercializacidm

Un canal se define como las etapas por las cua-—
les deben pasar los bienes en el proceso de transfe-
rencia entre productor y consumidor final.

Harrison et. al. (1976) citado por Mendoza (13},
define el canal de distribucidn como "Una serie de -
Instituciones u Organismo$ que manejan un determinado
producto o un grupo de producto desde la produccion
hasta el consumo final".

Los agentes de mercadeo pueden ser el productor,
Acopiador Rural (Primer enlace entre productor y el
resto de intermediarios), mayoristas (Concentra la -

produccién y hacer lotes uniformes para luego ejercer

la funcidn formadora del precio), Detallistas, Empre-




sas Transformadoras, Exportadores o Agencias Guberna-
mentales, Asociaciones de Productores y de Consumido-
res, (comprende tanto las Agremiaciones y Cooperativas
de Agricultores para fines de regulacidn, politicas y
actuacion en produccidn y en mercadeo, como las Coope-
rativas de consumidores concebibles con el propdsito -
de reemplazar intermediarios e incidir sobre los mérgg
nes de comercializacidn).
111.4.2.2 Costo y Margenes de Comercializacidn

El margen de comercializacidn se define como la -
diferencia que existe entre el ﬁrecio que paga el con— -
sumidor por un producto y el precio recibido por el --
productor.

Se le conoce como margen de precios, margén bruto
de mercadeo, margen bruto de comercializacidn, ya que
se calcula con mas frecuencia como margen bruto (inclui
dos los costos y los beneficios) que como margen neto
(13).

El margen bruto de comercializacién (MBC} se calcu
la siempre en relacidn con el precio final o precio pa
gado por el ultimo consumidor y se expresa en porcentaje.

MBC = PRECIO DEL CONS.-PRECIO DEL AGR. X 100
PRECIO DEL CONSUMIDOR

Si el MBC de un producto horticola fuera del 33%

ello significa que por cada Q 1.00 pagado por los consu
midores, Q 0.33 corresponden a la intermediacidn y -
Q 0.67 van al productor. :

El margen bruto del mercadeo son costos de merca-
deo (transporte, almacenaje, empaques). El margen neto
de comercializacion (MNC) sera:

MNC = MARGEN BRUTO-COST. DE MERCADEO
PRECIO PAGADO POR CONS.

El margen neto de comercializacidn, es el procenta
je sobre el precio final que percibe la intermediacidn
como el beneficio neto, al deducir los costos de merca-

deo (%7 de ganancia del intermediario).

PAEBEN LD §§Lii Te o e LUATEMALA
Biblizt- Ceatral
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I111.4.3 Mercado
111.4.3.1

111.4.3.2

-8 -

El margen de comercializacidn tiene como objeti-
vo evidente el de sufragar los costos y riesgos del -
mercadeo y genmerar una retribucidn o beneficio neto -
a los participantes en el proceso de distribucidnm.

Cuando hay varios participantes en el mercadeo
el calculo se hace por diferencias de precios entre
los distintos niveles del mercado y en todos los ca-
sos relacionandolos con el precio final pagado por el
consumidor, que es la base o denominador comin (!3).
Submargen de Comercializacion ’
I11.4.2.3.1 Absoluto '

Se define como "La diferencia real ex-
presada en quetzales entre los precios de -
, compra y venta que paga cada uno de los in-
termediarios que se encuentran inmediates- -
en el canal" (17).
I11.4.2.3.2 Relativo
Se define como "La distribucién del mar
gen de comercializacion que percibe cada uno

de los intermediarios expresado en porcenta-
je" (17).

Oferta

"Es la relacidn que muestran diferentes cantidades
de una mercancia que los vendedores estarian dispuestos
y, podrian pomer a la venta a precios alternativos posi
bles durante un periodo dado de tiempo permaneciendo --
constante todas las demas cosas" (17).

Demanda ‘

"Es la relacidén que muestran distintas cantidades
de una mercancia que los compradores desearian y serian
capaces de adquirif a pFecios alternativos posibles du-
rante un periodo dado de tiempo suponiendo que todas las
demas cosas permanecen constanted' (17).

II1.4.3.2.1 Demanda Interna de Ajo

No es posible conocer cuantitativamente
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la demanda interna de ajo, debido a que se ca
rece de tales datos en los organismos estata
les (INDECA, Estadistica).

Para fines del presente solamente se --
cuenta con datos sobre exportaciones {(deman-
da externa).

Demanda Externa de Ajo

Los paises que absorben los mayores volﬁ
menes de ajo producido en Guatemala son los -
centroamericanos (90Z). Asi mismo los Estados
Unidos, Nicaragua y Belice (15).

El mercado que ofrece la oportunidad de
ampliar las exportaciones es el estadounidense,
pero en la actualidad no hay disponibilidad
de ajo en la calidad requerida.

El ajo californiano que constituye casi
la totalidad de ajo fresco consumido en EEUU
es accesible en el mercado, de junio a enero.
Sin embargo la produccion doméstica no cubre
el mercado existente. Los mejores precios se
alcanzan de enero a abril, fechas que coinciden
con la cosecha guatemalteca (15).

La mayor cantidad de ajo importado por -
EEUU proviene de México (69-84%). Los precios
de venta en el mercado norteamericano depende
de los volumenes y calidad disponible (15).

En los EEUU la produccidn y la cantidad
de la misma que se destina a la exportaciodn,
determinan la necesidad de importacidn.

El productor extranjero al vender su cose
cha en los EEUU estaria compitiendo directamen
te con los mayores exportadores de ajo a este
pais, tales como México, Argentina, Chile y Pe
Td, y también con sus precios (15).

La calidad, condicién y tamafio del ajo son

los factores primordiales que influyen en la de
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manda del producto y por consiguiente en su co
tizacidn.

Los comerciantes mayoristas norteamerica-
nos reconocen 8 calidades de ajo, en base al
diametro del bulbo {15).

El Cuadro No. | presenta esta informaciodn.

' CUADRO No. |
CLASIFICACION DE AJO FRESCO EN EEUD

CALIDAD DIAMETRO (PULGADAS)
-EXTRA-JUMBO 2 5" o méds
- JUMBO 2 %" a 2%
-EXTRA GIANT 2 1/8" a 2 &
~GLANT 2" a 2 1/8"
-EXTRA FLOR 1 7/8" a 2
~LARGE TUBE | 3/4" a 1 7/8"
-MEDIUM TUBE ! 5/8" a 1 3/4"
-SMALL TUBE I 3/8" a | 5/8"

Fuente: United States, Department of Agricultu
res, United States Standards, for Gra-
de of Galic. Agricultural Marketing
Service 1944.

Los Estados Unidos recibe ajo que tenga
como minimo | 7/8" de diametro, no interesando
se por el mas pequefio, ain cuando sea barato.
Los ajos de mayor demanda en EEUU son los Extra
Flor hasta mayores de dicho tamafio {153).

También los paises europeos son grandes
consumidores de ajo, siendo Italia, Hungria, Es
pafia, Egipto, Argentina y México, los paises
que proveen de ajo a dichos paises.

Los principales paises europeos que impbi
tan ajo son Francia y Alemania. La magnitud de
las importaciones tanto de Francia y Alemania

ofrece la posibilidad de colocar ajo natural en
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el primero y procesado en el segundo (3}.

El Cuadro No. 2 presenta las cantidades ex
portadas a los diferentes paises, asi como los
precios pagados durante el.periodo 1981-1986.

En el afio 1985, las exportaciones de ajo
tuvieron un aumento considerable, debido a la
fuerte importacidn por parte de EEUU ademds de

los paises centroamericanos (segin cuadro No.2)

Segun este cuadro Nicaragua, se considerd
como gran importador de ajo fresco aunque a --

partir de 1983 decayd como comprador.

En 1986 los paises centroamericanos mantu
vieron la demanda tradicional de ajo, con excep

cion de Nicaragua.

Costa Rica y Panama se caracterizaron co-

mo los mayores demandantes del producto.

El Reino Unido, Puerto Rico, EEUU y pai-
ses bajos se vislumbran como importadores po-

tenciales.

A continuaciodn se encuentra el Cuadro No.2
presentando las cantidades exportadas a los di-

ferentes paises, asi como los precios pagados

durante el periodo 1981-1986.




CUADRO No.
EXPORTACIONES DE AJO REALIZADAS DURANTE LOS ARNoS

2

1981-1986, DADO EN VALQRES FOB Q.

A
DESTINO 1981 1982 1983 1984 1985 1986

PB 4,358 173,887 3,867 80 162,465 40,940
EEUU

v 1,627.00 128,976.00 1,872.00 35.00 115,034 .00 22,017.00

PB 381,700 522,876 551,946 554,082 1055,336 524,174
COSTA RICA

v 238,550.00 528,511.00 290,810.00 338,925.00 692,870.00 435,658.00

PB 427,84 599,697 739,295 752,891 624,583 115,127
EL SALVADOR

v 383,712.00 580,018.00 534,843.00 326,360.00 331,670.00 70,695.00

PB 66,551 76,464 130,297 77,733 41,631 92,555
HONDURAS ,

' 45,719.00 26,304 .00 46,417.00 38,953.00 14,820.00 28,650.00

: PB 353,693 66,06 52,170 - - ~ - - -

NICARAGUA ‘ o

v 330,977.00 53,503.00 126,542.00 - - -

PB 302,535 256,085 386,034 38, 100 44,800 310,530
PANAMA

' 138,640.00 113,170.00 134,403.00 10,300.00 23,804.00 228,925.00

PB 18,403 68 64,794
PUERTO RICO

v 11,200.00 220.00 22,400.00

-zl




CONTINUACION CUADRO No. 2

A 0
DESTINO 1981 1982 1983 1984 1985 1986
L PB - - 90 - - - - - - - -
BELICE )
v - - 219.00 - - - - - - - -
PB - - - - - - - - - - 28, 147
MEXICO
v - - - - - - - - - - 23,929.00
PB - - - - - - - - 18, 143 - -
JAMAICA
v - - - - - - - 10,060.00 - -
PB - - 5,255 - - - - - - 3,636
PAISES BAJOS
- v - - 7,500.00 - - - - - - 3,600.00
PB - - - - - - - - 7,588
REINO tiNIDO
' - - - - - - - - 6,740.00
PR - - - - - - - - - - 17,000
PAISES NO
ESPECIFIC.
v - - - - - - - - - - 18,000.00

Fuente: Banco de Guatemala. Depto. de Cambios.
PB = Peso Bruto .(Kg)

v = Valor en Quetzales

1981-1986

"Valor FOB = Es el valor de la mercanci{a puesta en puerto del lugar de exportacidn.

-t
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En el Cuadro No. 3 puede verse cuales son
las epocas de mayor mercado (exportacion e im
portacion) en EEUU.
CUADRO No. 3
EPOCAS DE EXPORTACION E IMPORTACION DE AJO FRESCO EN EEUU

Ene TFeb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

EXPORTADO
DE USA (o71) 00 fos] 00 00 o0 00 00 00 (v]s) 00 00
IMPORTADO
DE
MEXICO XX XX 00 00 00 00 o0 00 X XX XX XX

ARGENTINA 00 (o) 00
ESPARA 00 00 00 00 00

PERU ' 00 00 00

Fuente: Produce Marketing Association, U.S. Department of Agricultufe, 1985.

Referencia: oo = SI xx = NO

Segln el cuadro anterior EEUU exportd ajo
durante todo el afio 1985.

Las importaciones provienen principalmen-
te de México, Perd, Argentina'y Espafia.

Puede verse claramente que Espafia y Peru
no abastecen el mercado de EEUU, durante los
meses de enero y mayo, lo cual coincide con
los mayores volumenes de produccidn en Guatema
la.

CUADRO No. 4
CANTIDADES Y VALORES DE AJO EXPORTADO E IMPORTADO BOR EEUU 1983-1984

EXPORTADO IMPORTADO
Afio ™ VALOR § VALOR $/qq ™ VALOR $ VALOR $/qq
1983 5000 4'660,000 46.6 13,000 10'427,000 40.10
1984 3000 2'968,000 49.46 17,000 9%727,000 28.60

Fuente: Produce Marketing Association, U.S. .Department of Agriculture, 1985.




Segun el cuadro anterior, en 1983 EEUU ex
portd 5000 TM, mientras que importd 13,000 TM,
lo cual significa que para el mercado EEDU que
d6 una cantidad de 8,000 T™. El precio de com
pra fue de $§ 40.10/qq y el de venta $ 46.60/qq.

En 1984, EEUU exporto 3000 TM, mientras
importé 17,000 TM, quedando en el mercado in-
terno 14,000 TM. E1 precio dg compra fue de
$ 28.60/qg y el de venta 5 49.46/qq.

En la siguiente grafica puede notarse que
los paises que mejores precios han pagado a
Guatemala por el ajo son: Costa Rica y Nicara-
gua, existiendo datos poco confiables, sobre

los precios pagados por EEUU.
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IV. METODOLOGIA

V.l Descripcidn del Area de Estudio

w.1.1
w.l1.2
. 1.3

Ubicacion

Aguacatan es municipio del departamento de Huehuetenango, situa
do a 1,668 metros sobre el nivel del mar, segun el banco establecido
por la Direccion General de Caminos en la cabecera municipal (3).

La latitud es de 15°20'35" y longitud 91°18'0" (3).

Aguacatan esta atravezado por la ruta 7-W que de San Cristobal,
Alta Verapaz conduce hacia Cuilco, Huehuetenango.

De Aguacatan hacia Huehuetenango hay una distancia de 25 Km, de
los cuales 4 Km son asfaltados a partir de Chiantla (12).

Clima

Existe en la zona una precipitacion promedio anual de 1,027 mm,
los cuales estan distribuidos en los meses de mayo (140 mm), junio
(190 mm) y septiembre (223 mm).

El promedio de dias llovidos es de 136 al afio (12).

La temperatura media anual es de 17.7°C siendo la médxima en el
mes de abril (28.45°C) y la minima registrada en el mes de enero
(5.92°C).

Holdridge, citado por Alvarado (2) clasifica la regidén como zo
na ecoldgica de Bosque Montano Seco.

En los meses de diciembre y enero se dan bajas temperaturas
(7.0% v 5.92% respectivamente) no afectando significativamente las
plantacidnes de ajo.

En dicho ﬁeriodo ocurren lloviznas, que han ocasionado ligeros
dafios en el cultivo,

Suelos

Segln Simmons (16), los suelos del valle de Aguacatan:pertene-
cen a la division fisiografica de la altiplanicie central.

Las series de suelos dominantes son: Sacapulas y Chixoy.

La serie de suelos Sacapulas se caracteriza pdr Ser poco pro-
fundos o superficiales, bien drenados, desarrcllados sobre granitos
suaves y en un clima de seco a himedo seco, apreciacion textural 1i
viana.

Estos suelos parecen haberse desarrollado donde la ceniza vol-

cénica no cubrié la superficie antigua de terreno, en su superficie
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existe una capa de materia organica de 2.5 cm de espesor, parcial-

mente descompuesta.

La reaccion es ligeramente acida, pH entre 6-6.5.

El suelo superficial tiene una profundidad aproximada de 5 cm
es franco arenoso suelto de color café grisdceo obscuro.

Los suelos Chixoy se caracterizan por ser poco profundos, exce
sivamente drenados, desarrollados sobre caliza fragmentado en clima
humedo son de textura franco arcilloso.

V. 1.4 Poblacidn |

El municipio tiene una poblacion de 32,960 habitantes, de la
cual 32.60% radica en el valle del mismo.

Dicha poblacion se dedica directa e indirectamente a la produc
cidén de ajo, del mes de septiembre a marzo (12).

IV.2 Cuestionario

El cuestionario es un eficaz auxiliar en la observacidn cientifica,
uniformiza la técnica de la observacidn permitiendo que diversos investi-
gadores fijen su atencién en ciertos aspectos y se sujetan a determinadas
condiciones. El cuestionario contiene los aspectos del fendmeno que se
consideran esenciales, permite ademas, aislar cierto problema que nos in
teresan principalmente, reduce ia realidad a cierto nimerc de datos esen-
ciales y precisa el objeto de estudio.

Para la obtencion de datos de la presente, se utilizd una boleta di-
rigida a productores y otras a intermediarios.

La boleta se sonded entre un pequefio grupo dé agricultores, antes de
disefiarse definitivamente. Con la ayuda de la informacidén proporcionada
por los mismos agricultores la boleta fue reajustada, y posteriormente sir
vié de base para obtener la presente informacidén. Lo mismo sucedid con
la boleta dirigida a intermediarios.

IV.3 Muestreo

Para poder establecer una investigacidn amplia enlla zona, primeramen
te se procedidé a conocer el area cultivada con ajo, en la cual se observd
homogeneidad en la tecnologia utilizada como aspectos socioeconomicos y de
mercadeo del producto (ajo).

Se seleccionaron las tres aldeas mas productoras, siendo aldea La Ba-

L4 L4 L
rranca, Canton Aguacatan y Rio San Juan.

Seglin datos obtenidos en la Direccidn General de Estadistica, la pobla
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cion total de dichas comunidades es de 514 habitantes.
Con ayuda del meétodo del muestreo simple aleatorio utilizando un ni-

vel de confianza del 85% dado a lo homogeneo de la poblacion, se procedid

a calcular el tamafio de muestra.

La formula utilizada es la siguiente:

n = N
Nd2 + 1
Donde:
n = Tamafio de la muestra
N = Tamafic de la poblacidn
‘ d = Nivel de precision (15%)
' I = Constante
Sustituyendo:

n = 514
514 (0.15)2 + 1

n = 4! agricultores

Los agricultores se seleccionaron al azar dentro de las 3 aldeas, sien
do en total 41.

La informacidén sobre el paquete tecnoldgico utilizado en la produccion
del ajo, se obtuve por medio de la boleta, no asi la informacidn socioeco-.
nomica.

Los precios de venta mensuales, fueron obtenidos mediante la entrevis
ta, observacidn directa, como la encuesta, también se obtuvo mediante la

colaboracion del Instituto Nacional de Comercializacidn Agricola, que pro-

porciono datos de precios en el mercado La Terminal, de la ciudad capital.
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V. RESULTADOS Y SU DISCUSION
V.l Aspecto Socioecondmico
V.1.] Tenencia de la Tierra
La propiedad de la tierra en Aguacatan tiene las siguientes carac
teristicas. 7
CUADRO No. 5
CARACTERISTICAS DE LA TENENCIA DE LA TIERRA DE
PRODUCTORES DE AJO, 1986

NIVEL DE TENENCIA EXTENSION % AGRICULTORES
Propietarios 1-5 Cuerdas 43.87
Propietarios 6-10 Cuerdas 26.80
Propietarios L1-15 Cuerdas 12.16
Propietarios 16-20 Cuerdas 4.97
Arrendantes _ 2-4 (Cuerdas i2.19

Fuente: Investigacidn de Campo.
La unidad de area utilizada es la cuerda de 25 x 25 varas, lo cual
es igual a 437.5 metros cuadrados.
El mayor porcentaje de agricultores (43.87) posee menos de 5 cuer-
das de terreno.
El valor de arrendamiento alcanza niveles de @ 75.00/cuerda, per
un tiempo de 4 meses. '
V.}.2 Asistencia Técnica y Crediticia
Los productores de ajo no reciben ningin tipo de asistencia técni
ca en el proceso de produccion.
El tipo de asistencia recibida por los productores de ajo es de
tipo crediticio,‘siendo el Banco Nacional de Desarrollo Agricola el
que asiste al 75% de los agricultores.
También hay préstamos otorgados por Cooperativas de Ahorro y Cré-
dito, a asociados que se dedican a la produccion del ajo. 1
El 84% de los agricultores realiza préstamos antes de iniciar el '1
proceso de produccidn, siendo el 757 de los mismos que es asistido por

el Banco Nacional de Desarrollo Agricola (BANDESA).
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CUADRO No. b
PROCEDENCIA DEL CAPITAL INVERTIDO EN LA PRODUCCION
DEL AJO, 1986

PROCEDERCIA Z AGRICULTORES
- BANDESA : 75 %
- Cooperativas 517
- Particulares 4 7
- Propio 16 7

Fuente: Investigacidén de Campo.
V.1.3 Escolaridad
Entre los productores de ajo hay un 43.94% que son analfabetos.
Los que son alfabetos tienen los siguientes niveles de educacion escolar.
CUADRO No. 7 |
NIVELES DE ESCOLARIDAD DE LOS PRODUCTORES DE AJO

NIVEL ESCOLAR 4 AGRI¢ULTORES
- Primaria
lo. 7.30
20. ' 7.30
3o. 14.30
do. 9.75
50. - -
6o. 17.07
- Ninguno 43.90

Fuente: Investigacidén de Campo.

La educacion escolar de los productores de ajo como puede verse en
el cuadro anterior, no sobrepasa el nivel primario siendo por lo tanto
considérado como de baja escolaridad.

V.2 Aspectos Tecnolégicos
V.2.1 Preparacion de la Tierra
. Esta actividad se inicia en el mes de septiembre, la cual consiste
en picar los rastrojos del maiez provenientes de la cosecha. Estos se

entierran manualmente para asegurar su descomposicidn. Aproximadamente

j;:..-w..é Lk} t:::.‘;- YOESAR L us PE RDAE 4
Bibllotoza Central
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al mes se procede a remover el suelo por medio de arado, lo cual hace
posible el recogimiento de residuos los cuales son descompuestos en el
suelo. Posteriormente se procede al riego por inundacion, lo que favo
rece al dia siguiente a la formacion de los tablones o camas de siembra.

El tamafioc de los tablones de siembra es de 1.60 m de ancho, 0.25 m
de alto por el largo del terreno.

Siembra

Esta se lleva en forma directa sobre los tablones elaborados. Se
utilizan dientes provenientes de bulbos grandes en su mayofia ya que al
gunos agricultores no seleccionan su semilla, Quienes seleccionan los
bulbos se aseguran que estos posean tallo macizo, con lo cual obtienen
un adecuado nimero de dientes utilizables como semilla. La distancia
de siembra es de 0.13 m al cuadro y a una profundidad de 0.05 m.

El tipo de semilla utilizada es la criolla, la cual segun los agri
cultores, es unica para la zona, ya.que quienes han probado otras varie
dades, no han logrado éxitos. Entonces las razomes por las cuales no
se utilizan variedades mejoradas son:

- Desconocimiento general por los agricultores.

- Altos costos por obtencion de semillas.

- El ciclo de cultivo de variedades mejoradas es de 5 a 6 meses; lo cual
interfiere con la siembra de maiz en los meses de invierno.

- Bajo poder de almacenamiento de cosechas.

La cantidad de semilla utilizada por cuerda esta en funcidn de la

calidad del bulbo, tamafioc como peso de los mismos.
CUADRO No. 8
CANTIDADES DE SEMILLA DE AJQ UTILIZADAS
EN AGUACATAN, HUFEHUETENANGO

Kg/CUERDA Z DE AGRICULTORES
72.72 - 34.09 50.00
34.5% - 38.63 33.33
39.09 - 45.45 16.66

Fuente: Investigacion de Campo.
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del Cultivo
Riegos

Estos se efectuan luego de la germinacién del ajo, hasta fi
nalizar el desarrollo del bulbo lo cual se logra durante los tres
primeros meses del cultivo.

La frecuencia de riegos lo determinan el tipo de suelo, esta
do de desarrollo del cultivo, como basicamente el estado del tieg
po. Durante los meses del cultivo, (octubre, noviembre, diciem—
bre, enero) suceden lluvias ocasionales, asi como bajas temperatu
ras, las cuales causan dafios a las plantaciones tales como enfer-
medades, quemaduras del area foliar, muerte por asfixia (inunda-
ciones).

Cuando se dan las necesidades del riego, estos se llevan en
forma manual utilizando guacales con los cuales se humedece el
suelo. También se utiliza el riego por capilaridad. Generalmen
te los intervalos de riego son de 5 dias, observandose sobresatu
racién del suelo.

Fertilizacion

Los agricultores realizan dos fertilizantes en el cultivo,
lo cual lo hacen de una forma empirica.

La primera aplicacién la realizan 15 dias después de la siem
bra para lo cual utilizan 22.73 Kg/cuerda del fertilizante quimi
co existente en el mercado, siendo el 15-15-15 el que afirman les
ha dado mejores resultados.

La segunda aplicacion la realizan 45 dias después de la siem
bra utilizando nuevamente 22.73 Kg/cuerda.

CUADRO NO. 9
FERTILIZANTES UTILIZADOS EN LA PRODUCCION DE
AJO EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO

PRODUCTO %# DE AGRICULTORES
16-20~-0 16.66
15-15-15 33.33
Ambos 50.18

Fuente: Investigaci6n de Campo.
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Control de Malezas

El cultivo del ajo segin pudo observarse, es afectado en ma
yor grado por la chichafuerte (Oxalis sp)}, giiisquilete {Amaran-
thus sp) y otras.

De no controlarse las malezas, reducen el rendimiento del
cultivo. El 997 de los agricultores realizan el control de male
zas en forma manual, utilizando azadines mientras que el 17 uti-
lizan herbicidas en postemergencia {cuando la maleza ha alcanza-
do aproximadamente 10 ¢m de altura). El producte utilizado es el
Tribunil a razdn de 1.5 medidas Bayer por bomba de 4 galones/cda.

La mayor parte de agricultores desconocen del uso de herbi-
cidas, manifestando haber tenido quemaduras y pérdidas en el ajo,
cuando los han utilizado.

Cuando se realiza el control manual el nimero de limpias es
generalmente de tres.

Control de Plagas

Las plagas que han afectado al cultivo del ajo son: Los --
Trips (Trips sp), gusano cogollero {Spodoptera frugiperda) y la
gallina ciega (Pyllophaga sp).

Dichas plagas son controladas en forma parcial, por descono

cérse las mejores técnicas, como los productos recomendables ¥
sus respectivas dosis de control.

La gallina ciega (Pyllophaga sp) causa grandes estragos en
las plantulas como consecuencia de que no se realizan desinfec-
ciones del suelo.

CUADRO No. 10
PRODUCTOS UTILIZADOS PARA EL CONTROL DE PLAGAS DEL AJO
EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO

PRODUCTO DOS1S FRECUENCIA

Endosul fan 25-37.5 cc/4 Gal/cuerda C/15 dias
Metadimofos 25-37.5 cc/4 Gal/cuerda Cc/15 dias

Malathion 25 cc/4  Gal/cuerda c/15 dias

Fuente: Investigacidn de Campo.

Pudo observarse también que los agricultores al realizar
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las aspersiones de pesticidas no hacen calibraciones de sus imple
mentos, dandose por ello una sobresaturacidn del follaje.

Tampoco efectuan medidas de prevencidn de dafios a la salud
humana, ya que no usan implementos protectores en el momento de
las aplicaciones.

V.2.3.5 Enfermedades

El ajo es afectado por enfermedades del follaje, reporténdg

se como la mas dafiona la denominada por los agricultores "Arjedio",

la cual es provocada por Alternaria porri.

De no efectuarse las medidas de control, esta enfermedad es
capaz de impedir el desarrollo del bulbo, ante lo cual la cosecha
se pierde.

Las causas de esta enfermedad son:

El clima, basicamente las lluvias ocasionales durante la época

del cultivo.

Falta de desinfeccidon del suelo y semillas.

- Uso de productos quimicos inadecuadamente.

Suceptibilidad de los ajos criollos a dichas enfermedades.
‘CUADRO No. 11
PRODUCTOS UTILIZADOS PARA EL CONTROL DE Alternaria porri
EN AGUACATAN, HUEHUETENARGO

PRODUCTO DOS1S FRECUENCIA % AGRICULTOQRES

Antracol  3-4 MB/4 Gal/cuerda C/6 dias 32.32
10 MB/4 Gal/cuerda C/6 dias 33.33

15-20 MB/4 Gal/cuerda C/6 dias 17.69

Cupresan 5 MB/4 Gal/cuerda C/6 dias 16.66

Fuente: Investigacion de Campo.

Como puede verse el cuadro anterior el 83.34Z% de los agri-
éultores utilizan el antracol, el cual lo emplean sin seguir las
dosificaciones adecuadas. '

Los agricultores después de cada riego, asperjan pesticidas

en el follaje del cultivo para impedir enfermedades.

V.2.4 Cosecha

El 2jo es cosechado én los meses de febrero, marzo y abril siendo
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febrero cuando se cosecha el mayor porcentaje.

La cosecha se realiza cuando el follaje tiende de un color amari-
1lo a café y el bulbo esta bien formado es decir, cuando los dientes
ya son desprendibles.

Al arrancar los bulbos, se tienden sobre los tablones, logrando
que el follaje cubra a los mismos. A los 8 dias se voltea, a fin de
permitir un secado uniforme. Durénte el secamiento se evita que los
rayos del sol caigan directamente sobre los bulbos, a fin de evitar da
fios o quemaduras.

El tiempo total de secamiento por lo regular es de 15 dias., Para
los meses de cosecha, el principal problema es la escasa mano de obra,
ya que se absorbe la totalidad de mano familiar (hombres, mujeres y ni
fios) ante lo cual hay inmigracidn de agricultores de aldeas no produc-
toras de ajo tales como: Tuixcox, El Suj, Cantzela y Rancho.

Logrado el secado total del ajo, los agricultores lo sacuden para
luego formar manojos o mazos (60 unidades o bulbos), los cuales trans-
portan en sacos, -hacia los lugares de almacenamiento que generalmente
es en galeras rusticas, donde merma la calidad de los bulbos. Como
consecuencia de una visible falta de condiciones de temperatura y hume
dad de secamiento.

V.3 Aspecto Econémico
V.3.1 Costos de Produccidn

Estos varian en funcidn del tipo de insumbs cantidades utilizadas,
como el manejo cultural del culctivo.

Los costos fueron estimados en promedio por cuerda de 25 x 25 Vr
(437.5 mz) y por hectarea.

Para fines de andlisis los costos abarcan desde la preparacidn de
la tierra hasta la cosecha. En otro rengldén se analizan los costos de
comercializacidn.

Vv.3.1.1 Costos Directos

-Mano de Obra Q/cuerda Q/ha
Preparacion del suelo

~Picado y enterrado de basura 4.37 99.88

-Arado del terreno 8.00 182.85

| -Rayado y junta de basura 2.50 57.14

-Fabricacion de tablones de siembra 1750 400,00
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-Manejo del Cultivo Q/cuerda Q/ha
- Fertilizacidn . 1.50 34.28
- Control de 'malezas 38.00 868.57
- Riegos 19.00 434,28
- Control de plagas y enfermedades 12.50 285.71
- Cosecha 20.00 457,14

-Materiales o Insumos '

- Semilla 90.00 25057, 14
-Fertilizante 34.00 ' 777. 14
- Insecticida 10.00 228,57
- Fungicida 15.00 342.86
- Adherente 6.00 137. 14
TOTAL COSTOS DIRECTOS é;gé;; éﬂéggali
V.3.1.2 Costos Indirectos Q/cuerda Q/ha i

~-Administracion (10% S.C.D.) 27.83 636. 11

-Intereses (82 $.C.D.) 22.26 509.00

-Renta de la Tierra 67.50 1,542.86

-Imprevistos (5% S$.C.D.) 13.91 317.94

-Depreciacion Equipo (5% S.C.D.) 13.91 317.94

TOTAL COSTOS INDIRECTOS 145.41 3,323.66

COSTO TOTAL £23.78 5,686.40

V.3.1.3 Distribucidn de los Costos Directos.

~Mano de Obra Z Del Costo
- Preparacion del suelo 11.62%

- Manejo del cultivo 32.697%
- Materiales o insumos 55.68%

El uso de insumos absorbe el 55.68% de los costoé de produc
cion, siendo en la semilla, donde se invierte la mayor parte.

En el manejo del cultivo se absorbe el 32.69%, siendo el con
trol de malezas donde se invierte en mayor grado.

En preparacion del suelo se consume el 11.62% de los costos.

El total que se destina a mano de obra es el 44.31% de los
costos, lo cual pone de manifiesto la importancia del cultivo,

como generador de fuente de trabajo.

____—__




V.3.2 Comercializacidn
V.3.2.1 Lugares y Epocas de Venta

El ajo es un producto que puede ser almacenado en condicio-
nes naturales durante un tiempo de 8 meses, debido a ello los pro
ductores venden su'producto en diferentes épocas del afio, depen-
diendo bdsicamente del precio en el mercado, asi como del aspecto
socioeconémico de los mismos.

La mayor parte de agricultores venden en la zona de produc-
cidn y algunos pocos lo hacen también en el mercado mayorista ubi
cado en la 28 calle "B" 8-47, zona B de la ciudad capital, donde
se llevan a cabo transacciones comerciales de ajo, entre diferen-
tes tipos de comerciantes.

En Aguacatan, se da la mayor afluencia de ajo hacia la eiu-
dad capital, siendo todos los meses del afioc cuando se da el proce
80 de mercadeo.

CUADRO No. 12
CANTIDAD DE AJO EXTRAIDO DE AGUACATAN, HUERUETENANGO
DURANTE L0S MESES DE ENERO-NOVIEMBRE/ 1986

MES CANTIDAD qq/MES
Enero 5,011.67
Febrero 10,223.00
Marzo 11,473.00
Abril 6,667.00
Mayo 10,666.00
Junio 10,641.00
Julio 9,921.00
Agosto 5,714.33
Septiembre 6,000.00
Octubre 4,000.00
Noviembre 2,000.00
TOTAL 82,317.00

Fuente: Datos obtenidos en la Municipalidad de Aguacatan.
Segiun el cuadro anterior puede notarse que los mayores vold

‘menes de comercializacidon fueron de febrero a julio.
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V.3.2.2 Formas de Venta

En Aguacatan existen dos formas de venta (unidades) del ajo,
por trato (cuerda) y por quintal.

El productor vende por trato, dependiendo del requerimiento
del comprador, o por quintal. Cuando vende por ambas unidadeé,
el ajo puede ser clasificado y no clasificado.

El ajo proveniente de suelos arcillosos, por lo regular es
mas grande y pesado por lo cual al productor le trae mayor bene-
ficio venderlo por quintal. '

v.3.2.3 Clasificacion

El ajo es clasificado actualmente en 5 clases, lo cual se
efectua para asegurar su venta, como mejores precios en el mercado.

Esta clasificacidn se efectia desde 1984, habiendo existido
9 clases, lo cual imposibilitaba al agricultor, el colocar aquel
ajo de tamafios. inferiores, o deformes en el mercado mayorista.

Actualmente las ventas se realizan para ajo revuelto, siendo
algunos paises compradores que prefieren aquel ajo de tamafios ma-
yores (la. y 2a. clase).

CUADRO No. i3
CLASIFICACION DEL AJO EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO
EN BASE AL DIAMETRO DEL BOULBO

CLASE DIAMETRO EN mm
1 Mayor de 60
2 Mayor de 40
3 Mayor de 35
4 Mencr de 35
5 Ajo deforme (incluye

todos tamafios)

Fuente: Investigacidén de Campo.

El ajo que es mayor pagado es el de la 2a. clase. Los pai-
ses centroamericanos absorben ajo de todo tamafio, segin pudo ver
se en el mercado mayorista de la .capital.

La clasificacidn del ajo incluye limpiadé y desprendimiento

de la primera capa que recubre el bulbo, para luego formar mazos
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{60 bulbos) con bulbos de tamafio uniforme.
V.3.2.4 Canales de Comercializacién

En cuanto a los participantes en la comercializacion del ajo
se puede decir que la actividad se inicia desde la produccién has
ta su consumo. Para fines del presente se conocid los participan
tes en cuanto a la mayor actividad comercial (mayoreo).

DIAGRAMA No. |
CANALES DE COMERCIALIZACION DEL AJO PROCEDENTE DE
AGUACATAN, HUEHUETENANGO

PRODUCTOR [EEUU

ACOPfiDOR RURAL PANAMA
iCOMI?IONISTAl COSTA RICA
,| MAYORISTA | EXPORTADOR | »
 MINORISTA | [EL SALVADOR
{ DETALLISTA| HONDURAS

[ CONSUMIDOQ 7 [PAISES BAJOS

Fuente: Investigacion de Campo.
Generalmente el productor tiene varias opciones de venta,

. L4 - -
siendo ésta, el acopiador rural, que generalmente es un agricul
tor, el comisionista en la terminal el mayorista y el minorista.
Los agricultores venden en la mayoria de los casos en la zona de

produccion, a los acopiadores rurales, lo cual les representa un
bajo costo vy bajo riesgo en la definicion de precios.

Los acopiadores rurales trasladan ajo a la terminal, donde
lo venden a los comisionistas y a los mayoristas nacionales y ex
tranjeros.

El mayorista nacional tiene sus enlaces con importadores em

el extranjero, siendo los principales mercados los centroamerica

nos y EEUU.




Vv.3.2.5

- 3] -

Los mayoristas operan en base a pedidos en el extranjero,
donde tienen establecido sus compradores directos. Cuando no
existen los volumenes necesarios en el mercadﬁ mayorista, y exis
ten pedidos en el extranjero, los comisionistas viajan a Aguaca
tan, donde establecen las compras ante productores y acopiadores.
Costos de Comercializacidn

Los costos de comercializacidn se inician luego de que el
producto es cosechado hasta su disponibilidad en el mercado.

Debido a que los lugares de mayores intercambios de ajo son
Aguacatan y la ciudad gapital, se calculan los costos relativos
a cada lugar.

Los costos de ajo que se comercializa en Aguacatan (no-clﬁ

sificado) son los siguientes:

ACTIVIDAD _ COSTO Q/CUERDA

- Secamiento en el campo 0.50
- Amarrado de ajo 4.00
- Transporte a almacén 3.75
- Volteado en almacén 2.50
- Ewmpacado 4.00
- Transporte al centro de venta _2.00

TOTAL 16.75

El ajo que se clasifica para la venta (en Aguacatan), in-

crementa los costos de comercializaciodn, de la siguiente manera.

ACTIVIDAD COSTO Q/CUERDA
- IDEM anterior 16.75
- Clasificacion 20.00
T 0 T A L 36.75

El costo de comercializacion estd en funcidén del lugar y
forma de venta.

Los agricultores o comerciantes que trasladan ajo al merca
do mayorista ubicado en la Terminal (capital) realizan los si-

guientes costos:

ACTIVIDAD Q/CUERDA
- Arbitrio municipal 2.50
- Transporte y descarga 28.00
- Viaticos (3 dias) 37.50

T 0 T A L 68.00
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Por lo anterior, los costos de comercializacion para las
diferentes localidades es como puede observarse a continuacidn.
CUADRO No. 14
COSTOS DE COMERCIALIZACION DEL AJC EN DOS LOCALIDADES

LUGAR CLASIFiCADO SIN CLASIFICAR
Aguacatan Q .36.75/cuerda Q 16.75/cuerda
Guatemala Q 104.75/cuerda Q 84.75/cuerda

Fuente: Investigacién de Campo.

Tomando como rendimiento promedio 12 qgq/cuerda y el costo
de produccién Q 423.78/cuerda, se puede concluir en el costo
real del quintal de ajo producido en Aguacatdn.

CUADRC No. 15
COSTO REAL DEL QUINTAL DE AJO PUESTO EN DOS LOCALIDADES, 1986

AGUACATAN GUATEMALA
00SI0 Q CLASIFICADO SIN (IASTFICAR CLASIFICADO SIN CLASIFICAR
Por euerda 460.53 440,53 528.53 508.53
Por quintal 38,37 36.71 44.00 42.37

Fuente: Investigacidn de Campo.

Los costos anteriores son a nivel de productor, por lo cual
se deduce que el precio minimo al que debe vender el agricultor
en Aguacatan es de Q 36.71/qq (sin clasificar), mientras que en

la ciodad capital Q 42.37/qq (sin clasificar).
Vv.3.2.6 Indice de Precios

Para tener una mayor vision sobre el comportamiento de los
precios en las diferentes épocas, el indice expresa claramente

das fluetuaciones ocurridas en el mercado mayorista.
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CUADRO No. 16
INDICE DE PRECIOS DEL AJO COMERCIALIZADO EN LA CIUDAD CAPITAL

1981 - 1986
MES PRECIO PRCMEDIO VALOR THDICE

Enero 51.26 113.56
Febrero 45.17 101.39
Marzo 34.22 79.81
Abril 34.01 75.34
Mayo 38.22 84.67
Junio 41.75 92.49
Julio 45.34 100.44
Agosto 42.58 94.33
Septiembre 48.95 108.44
Octubre 50.71 112.34
Noviembre 57.76 127.96
Diciembre 51.09 113.18

Fuente: Segun datos INDECA 1986.

Las épocas en que el ajo, supera los mejores precios son enero,

septiembre, octubre, noviembre y diciembre, lo cual coincide con
el inicio de la siembra (escasez), que es cuando la oferta del
ajo es baja.

El mas alto indice de precios supera en el 13.56% al valor
medio lo cual se logra en el mes de enero. En los meses de mar
zo, abril y mayo los indices son 20.19%, 24.66% y 15.33% (res-
pectivamente) menores que el precio promedio.

Ocasionalmente en los meses posteriores a la cosecha (agos
to) los indices decrecen lo cual puede atribuirse a la falta de

‘organizacidn del mercado por los agricultores.
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V.3.2.7 Comportamiento de Precios

Debido a que en la ciudad capital se dan los mayores volﬁmg
nes de comercializacién del ajo, los precios que se describen a
continuacion obedecen a precios promedios por quintal, durante
los diferentes meses del afio, éegdn datos aportados por la sec-
cion de noticias de mercado de INDECA (1986)

CUADRO No. 17
PRECIOS MAXIMOS, MINIMOS Y PROMEDIO DEL AJO EN EL
MERCADO LA TERMINAL, 1986 (Q/qq)

MES MAXIMO Q/qq  MINIMO Q/qq PROMEDIO Q/qq
Febrero 75.00 70.00 72.50
Marzo 75.00 30.00 52.50
Abril 65.00 28.00 46.50
Mayo 70.00 45.00 57.50
Junio 65.00 63.34 , 64.17
Julio 70.00 65.00 67.50
Agosto 65.00 65.00 65.00
Septiembre 68.00 65.00 66.50
Octubre 68.00 62.00 65.00
Noviembre 125.00 60.00 92.50
PROMED10 74..60 55.33 64.97

Fuente: INDECA, Seccidn noticias de mercado 1986.

Los precios mas bajos en el mercado mayorista "La Terminal
de la zona 4 (Guatemala) se reporta en los meses de marzo y abril,
como consecuencia del incremento en la oferta que coincide con la
época de cosecha en Aguacatan, que es la zona productora por exce
lencia.

Los precios maximos se atribuyen al ajo de mejor calidad, es
decir que poseen un tamafio de mayor de 5 cm de diametro, miencras
que los precios minimos obedecen a aquel ajo de menor calidad co-
mercial {pequefio).

Dichos precios son pagados por comerciantes que en su mayor
parte son originarios de paises como El Salvador, Costa Rica y Pa

L4
nama.
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Para fines de analisis se describiran los precios de venta,
y las formas en que se comercializa en la zona de produccion
(Aguacatan, Huehuetenangoj.
CUADRC No. 18
PRECIOS DEL AJO EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO BAJO
DIFERENTES FORMAS DE VENTA, 1986

CLASTFICADO SIN CLASIFICAR
MES POR CUFRDA POR QUINTAL. FOR.CUERDA POR QUINTAL PROMEDIO
Q/c Q/qq Q/c Q/qq Q/qq
Febrero 800.00 65.00 725.00 60.00 63.02
Marzo 500.00 50.00 875.00 41.15 51.43
Abril - - - - 583.00 55.00 51.79
Mayo - - - - - - 66.00 66.00
Junio 800.00 - - 600.00 - - 58.33
Julio 800.00 80.00 600.00 ° - - 65.55
Agosto 1,000.00 75.00 1,000.00 - - 80.55
Septiembre 1,000.00 76.00 1,000.00 88.00 82.66
Octubre 700.00  95.00 800.00 - - 73.33
Noviembre - - 110.00 - = - - 110.00
PROMED IO 800.00 78.71 772.87 62.03 67.95

Fuente: Investigacion de Campo.

Es de hacer notar que una cuerda de 437.5 m2 rinde en prome-
die de 12 qq por lo cual para analisis de precios mensuales, se
tomaron dichos valores como representativos de la cuerda.

Puede verse que el agricultor vende en la mayoria de los ca-
sos por cuerda, lo cual permite mayor agilidad en la comercializs
cidn.

Los mayores precios se lograron en los meses de agosto, sep~
tiembre, octubre y noviembre.

El precio promedio anual fue de Q 67.95 por quintal, ven-
diéndose en la zona de produccion. El agricultor manifiesta te-

ner poco interés en colocar su ajo en el mercado de la capital,

por el riesgo en la fluctuacion del precio.
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CUADRO No. 19
PRECIO DE VENTA DEL AJO EN LA CIUDAD CAPITAL A NIVEL

- PRODUCTOR Q/qq
) MES CLASIFICADO MO CLASIFICADO  PROMEDIO Q/qq
Q/qg Q/qq

Febrero - - -
Marzo - 30.00 30.00
Abril - : - -
Mayo 50.00 - 50.00
Junio - - -
Julio - - -
Agosto 90.00 - 90.00
Septiembre - - -
Octubre 110.00 -~ 110.00

Noviembre - - -

Fuente: Investigacion de Campo.

Segin puede analizarse los datos anteriores, los precios pa
gados al productor en la ciudad capital, no coinciden con los re
portados por INDECA sobre precios maximos y_minimos en el merca-
do La Terminal.

Los agricultores que venden en la capital son relativamente
pocos, tomando en cuenta que por la intervencion en dicho merca-
do, hay gran riesgo por los precios y el incremento en el costo
de operacién. Al haber incrementado la oferta, el precio dismi-

- nuye siendo en mayor grado por la intervencidon de mayoristas que
establecen los precios a los agricultores.
V.3.2.8 Margenes de Comercializacidn

Estos se calculan en base a precios de venta al consumidor,
pero la presente investigacién se realizd a base de precios al
mayoreo (entre productor-intermediario).

Los productores como también comisionistas venden a los ma-
yoristas y son éstos quienes tienen establecido el canal de co-
mercializacidén con extranjeros {panamefios, salvadorefios, costa-

rricenses, etc.).

e —.
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Generalmente los compradores extranjeros son quienes en ba—
se a la demanda en sus paises, establecen los precios con mayoris
tas nacionales.

Los siguientes sub-margenes se establecen para el intermedia
rio que vende en la Terminal (capital).

CUADRO No. 20
SUB-MARGEN DE COMERCIALIZACION DEL AJO CLASIFICADO
GUATEMALA 1986

AGUACATAN COSTO EN
MES PRECIO COMPRA GUATEMATA PRECIO VENTA ABSOLITO
Qqq Q/qq Yaq Q/qq

Febrero 65.83 71.49 75.00 3.51
Marzo 45,83 51.49 75.00 23.51
Abril - - - -
Mayo - - - -
Junio 66.66 72.32 65.00 7.32
Julio 73.33 78.99 70.00 -8.89
Agosto 79.16 84.82 65.00 -19.82
Septiembre 79.66 85.32 68.00 -17.32
Octubre 76.66 82.32 68.00 -14.32
Noviembre 110.00 115.66 125.00 9.34

Fuente: Investigacion de Campo.

Del cuadro anterior, los precios de compra fueron determina
dos en promedio, ya que los intermediarios realizan las compras
en Aguacatdn operando como unidad de compra la cuerda y el quin-
tal. Por lo anterior se toma como rendimiento por cuerda 12
quintales, a fin de que el analisis sea mas objetivo.

Los costos en la capital, se incrementan en Q 5.66/qq, como
consecuencia del transporte, impuestos y otros.

Los intermediarios obtienen ganancias operando al por mayor,
siendo los meses de febrero, marzo y noviembre cuando se repor-
tan mejores ganacias.

El intermediario obtiene una ganancia de Q 23.5! por cada

quintal comercializado en Aguacatan a la ciudad capital durante
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el mes de marzo, que es cuando el precio de compra es menor que
en los demas meses.

Para los meses de junio a octubre la utilidad se manifiesta
negativamente, lo cual puede aducirse a la falta de confiabili-
dad de los datos aportados por los mayoristas. Para el mes de
noviembre, la ganancia para el intemediario que opera en Aguaca-
tan a la capital es de 9.34 pbr quintal comercializado.

Los intermediarios operan con cantidades superiores a los
500 quintales durante los meses de mayor oferta (febrero-julio).

El 80% de la produccidn de ajo, es vendida a intermediarios
en la zona de produccion.

Los intermediarios también compran ajo sin clasificar (re-
vuelto), el cual clasifican para asegurar su venta y utilidad.

CUADRO No. 21

SUB-MARGEN DE COMERCIALIZACION DEL AJO REVUELTC COMERCIALIZADO

A NIVEL PRODUCTOR-INTERMEDIARIQ. 1986

AGUACATAN GUATEMATA " SUBMARGEN

MES PRECIO COMPRA COSTO  PRECIO VENTA  ABSULUTO
Uqq Q/qq L Q/qq
Febrero 60.20 65.86 70.00 4. 14
Marzo 57.03 62.69 30.00 -32.69
Abril 51.80 57.46 28.00 -29.46
Mayo 66.00 71.66 45.00 -26.66
Junio 50.00 55.66 63.34 7.68
Julio 50.00 55.66 65.00 9.34
Agosto 83.33 88.99 65.00 -23.99
Septiembre 85.66 91.32 65.00 -26.32
Octubre 66.66 72.32 62.00 -10.32
Noviembre - - - -

Fuente: Investigacion de Campo. -

Los precios de venta, son segin datos aportados por INDECA y

los intermediarios.

Los datos anteriores reportan ganancias para el intermedia-

rio, en los meses de febrero, junio y julio.
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Para los dem2s meses no se reportan ganacias positivas lo
cual puede aducirse a la falta de datos veraces sobre precios de

operacion mayorista.

riores, a los costos tomades como promedio. El intermediario ase
gura sus ganancias para los diferentes meses, comprando ajo pér
trato (cuerda) lo cual vende por quintal.
V.3.3 Rentabilidad de la Produccidn de Ajo que se Comercializa en Aguacatan y
en la Capital '
La rentabilidad de la produccion es variable para el agricultor, lo
cual se debe a la época de venta, calidad, lugar vy forma de venta.
CUADRO No. 22
ANALISIS DE RENTABILIDAD (%) DEL AJO CLASIFICADO QUE SE

En los meses de produccion, los costos por quintal son infe
I
\ COMERCIALIZA EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO. 1986

MES POR TRATO POR QUINTAL
ST Q/c 1.B. Q/c L.N. Q/c R (%) 0GOSO Q/qq 1.B. Q/qq I.N. Q/qq R (T)

Feb 460.53 800.00 339.47 4 38.37 65.00 26.7 69
Mar 460.53 500.00 39.47 9 38.37 50.00 11.6 30
Abr - - - - - - - -

May - - - - - - - -

Jun  460.53 800.00 338.47 74 - - - -

Jul  460.53 800.00 339.47 % 38.37 80.00 41.63 108
Ago  460.53 1000.00 539.47 117 38.37 75.00 36.63 95
Sep 460.53 1000.00 539.47 117 38.37 76.00 37.63 98
Oct 460.53  700.00 239.47 52 38.37 95.00 56.63 148
Nov - - - - 38.37 110.00 71.63 187
PROM 74 105

Fuente: .Investigacién de Campo.
Q = Quetzales
é = cuerda (437.5 m2)
I.N.
1.8B. Ingreso Bruto
R = Rentabilidad (%)

Ingreso Neto

La mayor rentabilidad se reportd al comercializar por quintal, sien
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do los meses de julio a noviembre cuando se logran los mejores precios
en el mercado de Aguacatan.

Existe una baja rentabilidad al comercializar por trato, maxime en
los meses de marzo y abril,

El andlisis de rentabilidad para el mes de marzo, indica que por
cada Q 1.00 invertido en la produccidn de ajo, el agricultor obtiene
una utilidad de Q 0.09 (por trato).

Segin puede apreciarse en la grafica No. 3, para el mes de agosto
y septiembre, el agricultor obtuvo mayor rentabilidad vendiendo por tra
to.

En los meses de marzo y abril, los comerciantes compran ajo en Agua
catan, el cual almacenan y clasifican para colocarlo en el mercado en
los meses de mejores precios (julio a noviembre).

Generalmente los agricultores obtienen mayores ganancias al operér
por quintal mientras que los intermediarios obtienen mayores ingresos

al comprar por trato y luego vendiendo por quintal.

La rentabilidad promedio obtenida por el agricultor que vendid por
trato es de 747 lo cual significa que por cada Q 1.00 invertido obtuvo

una utilidad de Q 0.74.
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El agricultor que vendio por quintal, obtuvo una rentabilidad pro

medio de 105%, que equivale a una utilidad de Q 1.05 por cada Q 1.00 in

s vertido.
1.25 +
1.00 1
TILIDAD

Q/Q 1.00 INVERTIDO 0.75 |

0.50 |
QUINTAL TRATO
FORMA [E VENTA
GRAFICA MNo. &

UTILIDAD PERCIBIDA POR EL AGRICULTOR QUE VENDE SU COSECHA
EN LA ZONA DE PRODUCCION (AJO CLASIFICADO}. 1986

CUADRO No. 23

RENTABILIDAD DEL AJO QUE SE VENDE EN AGUACATAN, HUEHUETENANGO
REVUELTO (SIN CLASIFICAR). 1986

P OR TRATO POR_ QUINTAL
MES COSTO I. B. I. N. QOSTO I. B. I. N.
Q/c Q/c Q/c RZ Q/qq Q/qq’ Q/qq RZ
Feb 440.53 725.00  284.5 65 36.71 60.00 23.30 76
Mar 440.53 875.00 434.5 99 36.71 41.15 A 12
Abr 440.53 583.30 142.77 32 36.71 55.00 18.30 50
. May - - - - 36.71  66.00 29.30 80
Jun 440.53 600.00 159.5 36 - - - -
Jul  440.53  600.00 159.5 3§ - - - -
Ago 440.53 1,000.00 559.5 122 - - - -
Sep  440.53 1,000.00 559.5 {27  36.71 88.00 51.30 140
Oct 440.53 800.00  359.5 82 36.71 - - -
Now _ - - - o _ _ - -
PROM 76 72

Fuente: Investigacion de Campo.

I. B. = Ingreso Bruto
I. N. = Ingreso Neto
R = Rentabilidad
El agricultor al vender su cosecha por trato (revuelto) obtiene una rentabilidad promedio de
76% durante el periodo estudiado, lo cuzl indica que por cada Q 1.00 invertido obtiene Q 0.76 de
utilidad. Al vender por quintal,la utilidad obtenida es de Q 0.72 por cada Q 1.00 que se invierte.
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Al venderse por trato, el mes que reporté mayor utilidad para el
agficultor es agosto y septiembre.

La utilidad mas bja se logrd al comercializar en el mes de abril,
ya que por cada Q 1.00 invertido se logro Q 0.32.

Al venderse por quintal, el mes que report$ mayor utilidad es sep
tiembre, lograndose Q 1.40 por cada Q 1.00 invertido.

La menor utilidad se obtuvo en el mes de marzo, obteniéndose Q 0.12
por Q 1.00 invertido en las producciones. En todos los casos la utili-
dad fue positiva.

CUADRO No. 24
RENTABILIDAD DEL AJO COMERCIALIZADO EN LA CIUDAD CAPITAL
POR EL PRODUCTOR DE AGUACATAN, HUEHUETENANGO

CLASTITFTICADO SIN CLA S IF ICAR

MES COSTO  PRECIO VENTA I.B. R%Y COST0 PRECIO VENTA I. N. RL
QUqq Q/qg Q/qq Q/qq Q/qq Q/qq

Feb 44 .00 - - - - - - -
Mar - - = - 42.37 30.00 -12.37 -30
Abr - - - - - - - -
May 44,00 50.00 6.0 14 - - - -
Jun - - - - - - - -
Jul - - - - - - - -
Agos 44 .00 90.00  44.0 100 - - - -
Sept - - - - - - - -
Oct 44.00 100.00  66.0 150 - - - -
Nov - - - - - - - -
PROM. 28

Fuente: Investigacion de Campo.

El agricultor tiene poca accesibilidad al mercado de la capital,
come consecuencia del incremento de los costos de mercadeo, y la merma
en las utilidades (por alta participacidn de intermediarios).

La merma en las utilidades se debe bdsicamente a que en el mercado
mayorista hay gran afluencia de mayoristas; los cuales manejan los pre-
cios. El agricultor tiene poca participacidén en la fijacion del precio,

mixime si la oferta en dicho mercado supera a la demanda, {febrero, mar
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zo y abril).

Al vender ajo clasificado en la capital, la rentabilidad promedio
es de 88%, lo cual indica que el agricultor obtiene Q 0.88 de utilidad
por cada Q 1.00 que invierte.

Puede observarse que para el mes de marzo, el agricultor tuvo péE
didas econdmicas al vender en la ciudad capital.

Los agricultores viajan a vender a la capital en los meses de agos
to a octubre que es cuando se logran mejores precios.

CUADRC No. 25
RENTABILIDAD PROMEDIO DE LA PRODUCCION DE AJO A NIVEL
DEL' PRODUCTOR. 1986

R E N T A B I L I D A D

LUGAR POR TRATO POR QUINTAL X GRAL.
Aguacatan 75 Z 89 7%
Guatemala - 59 7
PROMEDI0 75 % 7% % 75 %

x

Fuente: Investigacion de Campo.
La mayor rentabilidad en Aguacatan se obtiene al vender por quintal.
La rentabilidad promedio de la produccion de ajo es de 75Z lo que

equivale a Q 0.75 de utilidad por cada Q@ 1.00 invertido.



VI. DISCUSION DE RESULTADOS

Los productores de ajo se caracterizan por un nivel socioeconomico bajo,
lo cual repercute en una conducta poco innovadora, capaz de limitar el desarro
1lo tecnoldgico en el cultivo. Actualmente el aspecto productivo se realiza
siguiendo practicas tradicionales de manejo agrondmico, lo cual provoca los al
tos costos de produccién del cultivo, mermas en la calidad, heterogeneidad en
las cosechas, pérdidas pre y post-cosecha.

Existen varios factores que si bien es cierto no son determinantes en el
rendimiento, si son representativos de una problematica, éstos son:

- Que el nivel cultural de los productores de ajo es bajo, como gonsecuencia
del aspecto socioecondmico el cual se caracteriza por inasistencia técnica,
analfabetismo, nivel de tenencia de la tierra muy bajo.

- Ecoldgicamente las condiciones de la zona dependen de los cambios que se su
ceden en los Montes Cuchumatanes, por lo cual se .presentan situaciones adver
sas durante la produccion, tales como precipitaciones y bajas temperaturas
que ocasionan dafios al cultivo.

La. produccidn estd muy influenciada por estos aspectos que repercuten en
el nivel de ingreso economico. El aspecto de comercializacion se puede afir-
mar que como consecuencia del mismo nivel socioeconomico de los productores,
se nota: Falta de organizacién de la produccidn, desconocimiento casi total
de las condiciones del mercado externo, demanda, calidad, épocas de mejores
precios, compradores potenciales.

La produccion de ajo representa una rentabilidad alta para los producto-
res (752), la cual podria incrementarse si existieran mejoras en la calidad
del mismo y una mayor participacion del productor en aspectos de comercializa
cién.

Actualmente los productores no cuentan con un centro de acopio lo cual
les perjudica grandemente en la determinacidn de los precios ya que en su ma-
yoria son definidos por los intermediarios que operan tanto en la zona de pro
duccidn como en la ciudad capital.

Para los intermediarios, el ajo representa una buena inversidn, ya que
poseen mayor eficiencia y control del mercado externo con lo cual superan a
los agricultores.

Los actuales canales de comercializacidn pese a que fueron dinamicos no

son la alternativa para los productores, por cuanto los intermediarios al ope

rar en los meses de produccidén y con altos volimenes provocan que los precios
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disminuyen en cierto grado afectando esto a la incipiente y dependiente econo

mia de los agricultores.

La alta dependencia del crédito para la produccidn, provoca que los pro-
ductores tengan que vender sus cosechas en los meses de mayor actividad de
los intermediarios, a fin de amortizar deudas contraidas y dedicarse a la pro

duccion del maiz en el invierno.
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VI1. CONCLUSIONES

La produccidén de ajo en Aguacatan, Huehuetenango se lleva a cabo siguien
do practicas agrondmicas locales, que se caracteriza en mal aprovechamien
to de insumos y recursos, por lo cual los costos de produccidn son muy
elevados.

El mercado del ajo, se lleva a cabo bajo un esquema que es poco efec
tivo para el productor, existiendo exportaciones a paises centroamerica-
nos por parte de intermediarios.

No hay acceso a mercados potenciales, como lo son el estadounidense
y europeo, por las condiciones de calidad y sanidad del ajo producido ac-

tualmente.

* . ¥ » Id »
Los productores de ajo se caracterizan por un nivel socioeconomico y cul

tural bajo, lo cual repercute negativamente en el sistema.

La produccidon del ajo fluye en mayor grado a los intermediarios los cua-

les manejan el mercado y sus precios.

La produccidn del ajo pese a sus caracteristicas, yepresentd buenas uti-

lidades para el productor.

Los margenes de comercializacion indica que los intermediarios obtienen
utilidades positivas por su participacidon en el mercado.’
Las mayores utilidades las obtiene el intermediario que opera en

los meses de cosecha.
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VIII. RECOMENDACIONES

. Mejorar el nivel tecnoldgico en la produccién mediante:

Demostraciones sobre desinfeccidn de suelos, utilizando aquellos produc
tos que manifiestan mejores resultados al menor costo.

Realizar seleccidn de semillas que manifiestan diametro del bulbo mayor
de 4.76 cm y que sean de tallo consistente, con lo cual se asegura una
mejor calidad del bulbo (conformacion) y mayor nimero de dientes de tama
fio comercializable.

Realizar pruebas de evapotranspiracidn, a fin de determinar el nivel cri
tico de riego en el cultivo. Ello con el proposito de utilizar de mejor
manera el sistema suelo—agua-planta.

Evaluar la calidad de agua para riego.

Hacer un estudio de la fertilidad de los suelos del valle, a fin de pro-
bar diferentes tipos y cantidades de fertilizantes en base a los requeri
mientos del suelo y las plantas.

Evaluar las causas de la produccidn de ajo abortado o deforme (molinillo).
Agrondmicamente se recomienda determinar el periodo critico de interfe-
rencia ajo-malezas, a fin de efectuar el control quimico de malezas en la
etapa necesaria. Socialmente no se recomienda, debido a que en el control
de malezas manualmente, se genera empleo a agricultores de aldeas circun-
vecinas al valle productor de ajo. . '

Evaluar pesticidas para el buen control de plagas y enfermedades.
Adiestrar a los agricultores sobre el uso y manejo de insumos agricolas,
como de implementos de campo.

Evaluar sistemas de secamiento utilizando energia solar.

Mejorar el nivel socioeconomico mediante:

Alfabetizacidén de adultos, a fin de que los agricultores puedan aceptar

. . ..
innovaciones en el proceso de produccion como de mercadeo.

Lograr la organizacidn de los agricultores a fin de que se tenga mayor par

N - . . - Id -
ticipacidn en los precios para percibir mayores 1ngresos economicos, me-

diante la siguiente organizacion del mercadeo.
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4. Formar un centro de acopio en la zona de produccion a fin de manejar la

oferta del ajo durante los diferentes meses del afio.
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NORMA PARA LA CLASIFICACION DE AJO, ESTADOS UNIDOS
Efectivo Septiembre 4-1944

. . Clasificacidn

- A. Clase No. |: Esta clase debera estar constituida por ajos de caracteristi-
cas similares,’ maduros y bien curados, compactos, con dientes bien formadoes,
libres de mohos, sin indicios de pudricidén o de dafios causados por golpes,
suciedad o manchas, quemaduras de sol, requemado, cortaduras, magulladuras,
picadas'de insectos, cabezas, raices, enfermedades, insectos o dafios mecéni
cos u ocasionados por otros medios. Cada bulbo de ajo debera estar perfec-
tamente envuelto dentro de su cubierta externa. A menos que se especifique
lo contrario, el didmetor minimo de cada bulbo sera de 3.8 cm.

Tolerancias: Con el propdsito de permitir variaciones eventuales propias

del manejo y clasificacion del ajo, se establecen las siguientes tolerancias

en peso.

a. Para defectos: Se permitira hasta un diez por ciento del éjo de cual-
quier lote el cual no reina los requesitos de esta clase, incluyendo no
mas del dos por ciento de ajo con indices de descomposiciédn.

b. Para tamafio se permitira hasta un 5 por ciento del ajo de cualquier lote
que no reuna los requerimientos de tamafio que se especifican.

B. Ajo Clasificado: Se designara de este modo al ajo que no clasifique de acuer

do a los requerimientos de la clase # 1.

2. Aplicacién de Tolerancias

Los contenidos en cajas individuales, basados en inspeccidén de muestreo,
estan sujetos a las siguientes limitaciones.

a. Para una tolerancia de 10%Z o mas, las cajas individuales en cualquier lo
te pueden contener no mas de 1.5 veces la tolerancia especificada, excep
to que cuando la caja contiene 15 especimenes o menos, las cajas indivi-
duales pueden contener no mas del doble de la tolerancia especificada,
bajo el entendido que el promedic para el lote entero esta dentro de la
tolerancia especificada para la clase.

b. Para una tolerancia menos del 10%, las cajas individuales en cualquier
lote no pueden contener mas del doble de la tolerancia especificada, ba-
jo el entendido que solamente un esprcimen defectuoso y uno fuera de ta-
mafio pueden permitirles en cualquier caja, siempre y cuando el promedio

para el lote entero esta dentro de la tolerancia especificada para la

clase.




3. Definiciones:

A.

C.

E.

F.

G.

Caracteristicas similares: Significa que el ajo en cualquier recipiente o

caja debera ser del mismo color. Ajo blanco y rojo no debera aparecer en

un mismo recipiente.

Ajo maduro y bien curado: Es el ajo que ha alcanzado el estado de desarro

1lo en el cual es firme y suficientemente seco, y por lo mismo no es blan-
do ni esponjoso.

Compacto: Significa que los dientes no esten separados sino estrechamente
unidos en toda su extensiodn.

Con dientes bien formados: Significa que cada diente contiene una semilla

bien desarrollada libre de arrugas.

Dafo: Es, para los efectos de esta norma, cualquier defecto especifico des

crito o una variacidn igualmente objecionable de alguno de éstos y otros de

fectos, los cuales afecten notablemente la apariencia o la calidad comesti-

ble o de mercadeo del ajo. Los siguientes defectos especificos seran consi

siderados como dafios:

{. "Sucio o manchado" cualquier lote de ajo que esté sucio y ostensiblemen
te manchado sera considerado dafiado.
Como guia, un lote de ajo se considerard dafiado por suciedad o manchado
si la apariencia es afectada por estas causas en una proporcidén mayor
que el 15% de bulbos manchados ligeramente, mas 5% de bulbos manchados
notablemente. El nimero de bulbos manchados permitidos antes que el lo-
te sea considerado dafiado, dependera del grado de manchas sobre los bul-
bos individuales. $i el lote tiene 15% de bulbos moderadamente manchados
y 5% que estan notablemente manchados, y el resto muestra manchas en me-
nor grado pero tiende a moderadamente manchado, entonces el lote se con-
sidera dafiado por manchas. No se considera dafiado por manchas a un lote
que no contiene ajos notablemente manchados y no mas de 25Z moderadamen-
te manchados. El ajo con tierra u otra materia extrafia adherida a éste
que afecte marcadamente su apariencia en la misma extensidn que las man-
chas, se clasificara en combinacidn con ajo manchado que pueda estar pre

sente en el lote.

Quemaduras de Sol: Significa decoloracidn debida a la exposicion del sol

cuando no hay dafic en los tejidos.

Requemado: Significa ablandamiento del tejido por exposicién a los rayos

solares.




Cabezas: Al considerar este factor, la apariencia de todo el lote de ajo

deb2ra ser anaslizado. No habra ningin requisito de la longitud de la cabe
za para ajo trenzado. El ajo suelto deberd ser cortado para que el largo
de la cabeza sea menor de 5.08 cm.

Cualquier lote de ajos que tenga un 20%7 o mas de los bulbos con cabezas de
una longitud mayor de 5.08 cm sera considerado dafiado. Este valor del por
centaje se da unicamente como una guia'y puede ser reducido si las cabezas
son muy largas. Por ejemplo, no mas del 10% de bulbos con cabezas mas lar

gas de 12.5 cm sera permitido.

Diametro: Es la dimensidn mayor tomada en direccién perpendicular a la 1i

nea que va del tallo a la raiz.

H.

I.
FUENTE:
I. Defi

Agricultural Marketing Service.

(Traduccion libre).

Tomado de "Situacidn de la Oferta Interna y Perspectivas para la Exportacidn
de Ajo a los Paises de la Comunidad Econdmica Europea". Mayo-71, Banco de

Guatemala.

NORMA DE CONTROL DE CALIDAD Y COMERCIOQ DE AJO EN LOS
PAISES DE LA COMUNIDAD ECONOMICA EUROPEA

nicion del Producto

La preseate norma se aplica a las variedades de ajos pertenecientes a la espe-

cie Allium sativum L., que se suministran en estado frescol/, semiseco2/, 6 se

co3/ al consumidor con exclusidén de los ajos que se destinan a la elaboracidn.

1/ Por

ne 1

2/ Por

teri

3/ Por
piel

FUENTE:

"ajo fresco" se entiende el producto cuyo tallo es verde y cuyo bulbo tie-

. . -+
a piel exterior todavia fresca.

"ajo semiseco" se entiende el producto cuyo tallo y bulboe (en su parte ex

or) no estan completamente secos.

"ajo seco” se entiende el producto cuyo tallo, piel exterior del bulbo y

que recubre cada diente estan completamente secos.

Naciones Unidas/CEPE: GRI/WP.!/UR/STA. 28 Ginebra.



T11. Requisitos en Materia de Calidad

A.

Generalidades

La presente norma tiene por objeto definir los requisitos exigibles con res
pecto a la calidad de los ajos listos para la expediciSn.

Requisitos Minimos:

Los bulbos habran de ser:

-Sanos,

-Consistentes,

-Limpios y, en particular, exentos de tiera y de todo vestigio visible de
abono ¢ cualquier otro producto quimico,

-Exentos de dafios causados por las heladas o el sol,

-Exentos de vestigios de hongos,

-Sin brotes visibles desde el exterior,

~Exentos de olor o sabor anormal.

El producto habra de hallarse en un estado que le permita resistir el trans

porte y la manipulacién y llenar los requisitos comerciales exigibles en el

lugar de destino.

. Clasificacidn:

i Clase Extra: Los ajos de la clse "extra" han de ser de calidad superior
y han de tener el color tipico de la variedad comercial.
Los bulbos han de ser:
-Completos
-De forma regular
-Adecuadamente limpios
-Exentos de manchas
-~Los dientes han .de ser compactos
-Las raices de los ajos secos se han de cortar de ras en ras con el bul
bo.
ii Clase I: Los ajos de la clase "I" han de ser de buena cali-
dad.
Los bulbos han de ser:

-Completos

-De forma suficientemente regular, aunque podran tener ligeras turgencias
-De color tipico de la variedad comercial a la que pertenezcan. Podran

. tener pequefias rajaduras en la piel exterior del bulbo.

-Los dientes han de ser razonablemente compactos.




iii

Clase I1: Los ajos de la clase I1I han de ser de calidad comercial.

Habran de llenar los requisitos minimos, pero podran tener los defec-
tos siguientes: ‘
-Rajaduras en la piel exterior del bulbo \

-Cortes de origen mecdnico caracterizados y ligeras magulladuras que
no menoscaben las posibilidades de conservacién, a condicidn de que
estén dafiados como maximo dos dientes por bulbo. '

Los bulbos podran ser ademis:
-De forma irregular y

-Haber perdido tres dientes como maximo.

I111. Determinacion del tamafio .

El tamafio se determina teniendo en cuenta el maximo del dizmetro de la sec-

cion mediana.

i El didmetro minimo sera de 45 mm en el caso de los ajos de clase "extra"

y de 30 mm en el caso de los ajos de las clases I y 11.

ii En el caso de los ajos que se comercializan sueltos (com tallos corta-

dos) o en ristras, la diferencia en diametro entre el bulbo mas pequefio

y el mas grande de una empaquetadura cualquiera no sera superior: 15

mm si el bulbo mas pequefio tiene un didmetro inferior a 40 mm.

IV. Tolerancias

En materia de calidad y de tamafio, se consentiran tolerancias con respecto

a un producto que no llene los requisitos fijados para su clase.

A. Tolerancias en Materia de Calidad

i

1i

Clase "Extra"

Un 5% del -peso de los bulbos contenidos en una empaquetadura cual-
quiera podra no llenar los requisitos fijados para la clase "extra",

pero llenara los fijados por 1la Clase "I".

Clase 1

Un 10Z del peso de los bulbos contenidos en una empaquetadura cual-
quiera podra no llenar los requisitos fijados para la'CIaée "1", pe
ro llenara los fijados para la Clase "II".

Con arreglo a esta tolerancia, un 1Z como maximo del peso de los bul

bos contenidos en una empaquetadura cualquiera podra temer brotes vi

sibles desde el exterior.

Clase 11

Un 5% como maximo del peso de los bulbos contenidos en una empaqueta



dura cualquiera podra tener brotes visibles desde el exterior; esta
tolerancia no se tomara en consideracidn en el cémputo de las tole-
ran¢ias acumulativas.

Un 10%Z del peso de los bulbos contenidos en una empaquetadura cual-
quiera podra no llenar los requisitos fijados para la Clase "II" pe 5
ro sera apropiado para el consumo. En particular, se excluyen los

ajos dafiados por heladas o por el sol.

B. Tolerancias en Materia de Tamaiio

Un 10% del peso de los bulbos contenidos en una empaquetadura cualquiera
podra ser de un tamafio mayor o menor que el indicado en la rotulacidn;
de tal cantidad un 3% como ‘maximo de los bulbos podra tenmer un diametro

menor que el minimo prescrito, pero superior a 25 mm.

Tolerancias Acumulativas

En ningin caso podran las tolerancias en materia de calidad y tamafio so-
brepasar conjuntamente las proporciones de: Un 10% en el caso de la cla
se extra; un 157 en el caso de las clases 1 y II.

V. Empaquetadura y Presentacion

A. Uniformidad
La empaquetadura, medios de transporte o comportamiénto de un medio de trans
porte ha de conteﬁer ajos del mismo tipo comercial, clase de calidad y tama-
fio, en caso de exigirse este Ultimo requisito.

B. Modos de Presentaeidn

Se acepzan los tres modos siguientes de presentacidén de los ajos:

i Sueltos, con los tallos cortados; la longitud del tallo no podra ser su
perior ar 10 cm en el caso de los ajos frescos y semisecos; 3 cm en el
caso de los ajos secos.

ii En atados son:
Seis bulbos como minimo, en el caso de los ajos frescos o semisecos; la
longitud del tallo no podra ser superior a 25 cm, doce bulbos como miqi
mo en el caso de los ajos secos.
Para liar los atados se habra de utilizar cordel, rafia o cualquier otro
material adecuado. Los tallos se habran de cortar niveladamente por en-
cima del dltimo nudo.

iii En ristras de 24 bulbos como minimo en el caso de los ajos secos o semi-

secos lUnicamente.

Los ajos en ristras habran dependér de los tallos de las plantas y se ha




bran de atar con cordel, rafia o cualquier otro material adecuado.

Sea cual fuere el modo de presentacion los tallos se han de cortar net amen
te, y lo mismo se aplica a las raices en el caso de los ajos secos de la

clase "extra".

C. Preparacién

Los zjos se han de empaquetar, salvo los ajos secos en ristras, que se pue-
den expedir a granel {(cargados directamente en el medio de transporte). El
papel u otro material que se utilice en la empaquetadura, medio de transpor
te o comportamiento del medio de transporte, habrd de ser nuevo, inocuo para
un alimento de consumo humano. En caso de utilizarse en material impreso,
la inscripcidn habra de figurar en la faz externa unicamente de modo que no
entre en contacto con el producto.

Una vez empequetado, el producto estara libre de todo cuerpo extraiio.

V1. Rotulacion

1.

Si el producto se expide empaquetado, cada una de las empaquetaduras ha de
llevar las indicacionés §iguientes inscritas legible e indeleblemente en
el exterior:
A. Identificacion:
Empaquet ador Nombres y sefias o marca cifrada
Expedidor
B. Naturaleza del Producto
Ajos frescos, semisecos o secos (si el contenido de la empaquetadura
no es visible desde el exterior). Variedad o tipo comercial (ajos
blancos y ajos rosados, etc.).
C. Origen del Producto
Con marca de origen © denominacién comercial nacional, regional o local.
D. Especificaciones Comerciales
-Clase
-Tamafio (si se exige ese requisito) con indicacidén de los diametros qi
nimo. y mdximo de los bulbos.
E. Marca del control oficial (facultativa)
-Si los ajos en ristras se expiden a granel (cargados directamente en
un medio de transporte), se hara asi constar en el documento de acom

pafiamiento.




DIRECCIONES DE IMPORTADORES DE AJO EN EEUU

. AMERICAN VEGETABLE CORPORATION

P.0. Box 877

San Joaquin, CA 93660 .

Teléfono (209) 693-4392

Exporta a: Islas Filipinas, Australia, Taiwan, Panami, Bahrain.
Importa a: Mexico, Argentina.

. MAURICE A. AUERBACH, INC.

94-03 104th Street

Ozone Park, N.Y. 11416

Contacto: Irwin M. Auerbach {or Jeff Schwartz)
Telefono: (718) 849-8310

Cable: AUERPAK MAVEUI

Telex: 42-3990 MAVEUI

. CF5 INTERNATIONAL

100 S. Wacker Drive, Suite 212

Chicago, I1 60606

Contacto: C. Norquist

Teléfono: (312) 368-7239

Telex: 821824 CFSCGO

Exporta a: Singapore, Taiwan, Malasia.

Importa a: Chile, Espafia, Brasil, Honduras, México, Costa Rica.

. JOSEPH CIMICO FOODS INC.

95 Phelan Avonue, Unit No. |

San José C.A. 95112

Contacto: Josepht Cimino 1V

Teléfono: (408) 275-9553

Cable: CIMINO SNJ

Telex: 176563

Exporta a: Canadd, Australia, Singapore, Taiwan, U.A.E., Japén, Francia.
Importa a: México, Filipinas, Argentina, Brasil, Taiwan.

IMPERIAL INTERNATIONAL INC.

P.O. Box 3938

Cherry Hill, New Jersey 08034

Contacto: Manny Gomez Sr.

Teléfono: 609-424-6125, 424-6089

Importa a: Chile, Brasil, Ecuador, Costa Rica, Republica Dominicana.

. WILLIAM H. KOPKE, JR., INC.

P.0. Box 7009

New Hyde Park N.Y. 11042

Contacto: William Kopke

Telafono: (516) 328-6800

Telex: 971672 KIPKE LAKS; 221744 KOPKE

Exporta a: Canada, Alemania, Estado de Kindom.

Importa a: Chile, Australia, Italia, Francia, Ecuador, Grecia.




F,.—

10.

. MARCOM U.5.A. IRC.

P.0., Box 1934

Woodland, CA. 95695

Contacto: %.A. Villasefior I1I

Teléfono: (916) 666-3300

Telex: 755 311 MARCOM WDLD UD

Exporta a: Francia, Alemania, Inglaterra, Japén, Hong Kong.
Importa a: Chile, México, Venezuela, Argentina, Brasil.

. MEXICAN PRODUCE COMPANY

P.0. Box 1593

Lareso, TX 78040
Contacto: Jorge de Llano
Telefono: (512) 723-6223
Cable: MEXPROCO

Telex: 76-3448

. SPICE WORL INC.

8101 President Drive

Orlando, F1 32809

Contacto: Louis J. Hymel II
Teléfono: (305( 851-9432

Telex: 703473

Exporta a: Sur América, Caribe.
Importa a: Argentina, Mexico.

»

SQUILLANTE & SIMMERMAN

2185 Lemoine Avenue

Fort Lee, NJ 07024

Contacto: Ed Simmmerman

Teléfono: (201) 592-1000

Cable: SIMFRECO

Telex: 7:0-991-9792

Exporta a: Francia, Inglaterra, Canada, Colombia, Holanda, Alemania, Chile,
Francia, Mexico, Brasil, Guatemala, Republica Dominicana.

Importa a: Chile, Argentina, México, Brasil.

. SUN WORLD INTERNATTIONAL, INC.

83-203 Indic Blvd No. 42

Contacto: Gregg Mewhorter; Robert Nies

Teléfono: 619-347-6087, 398-6181

Telex: 289749 WORLD UR, 287604 SUNW UR

Exporta a: Japon, Hong Kong, Malasia, Australia, Europa, Singapore, Nueva
Zelandia.

Importa a: Chile, Nueva Zelandia, Guatemala, Ecuador, Honduras.

. DUKE WILSON COMPANY

P.0. Box 1148

Indio, CA 92202

Contacto: Duke Wilson

Teléfono: (619) 347-3624

Exporta a: Japdn, Hong Kong, Sur América, Europa.
Importa a: México.




Lugar o Aldea

BOLETA A PRODUCTORES

1. ASPECTO SOCIOECONOMICO PRODUCTORES

1)
2)

3)

4)

5)

6)
7)

8)

9)
10)

Sabe leer y escribir. a) b)

Grado de escolaridad

PRIMARTIA SECUNDARIA OTROS
lo.| 20.| 30.{ 40.] 50.} 6o, lo.| 20.| 30.

Tenencia de la tierra. a) Propia b) Arrendada

Si es propia, cudntas cuerdas posee cuerdas
~Para ajo
-Forestal y
-Otros

Si arrenda, cudnto paga por la produccidn de ajo

Cuerdas valor/cuerda _
Hace préstamos para la produccidn de ajo. a) SI b) NO

Si hace préstamos a quien los hace:

a) BANDESA

b) COOPERATIVAS
c¢) PARTICULAR
d) OTROS

En qué actividad durante la produccién de ajo, necesita mis mano de obra

2

De donde procede la mano de obra

Recibe ayuda técnica. a) SI b) NO

IT. ASPECTO AGRICOLA

1
12)

13)
14)
15)

16)
17)
18)
19)

20)

Cuantos quintales obtuvo/cuerda

Cuantas clases de ajo produjo:

a) Clase |
b) Clase 2 .
c) Clase 3 -
d) Clase 4
e} Clase 5

Ha probado otra variedad de ajo. a) SI b) NO

Porqué

En base a qué selecciona su semilla

Pica rastrojos antes de la siembra. a) SI b) NO

Cuanto para cada cuerda en ésta actividad

Con qué prepara su tierra. a) Arado b) Choqueado

Costo por preparar su tierra

En el rayado y junta de basura, cuédnto paga por cuerda




21)
22)
23)
24)
25)
26}
27)
28)
29)
30)
31
32)
33)
34)
35)
36)
31
38}
39}
40}
41)
42)
43)
44}
45)
46)
47)
48)
49)

Cudnto gasta por regar antes de la siembra

Cudnto paga por el derecho de agua de riego

Desinfecta el suelo antes de la siembra. a) SI

Qué productos utiliza

Cantidad que usa por cuerda

Cantidad que utiliza de semilla/cuerda

Valor de la semilla

Fertilizantes que utiliza

Cantidad que utiliza y las épocas

Costo por aplicacién

Forma de controlar las malas hierbas. a) Manual

Si el control es manual, costos por cuerda

Si utiliza herbicidas que tipo

Cantidad usada/cuerda y costo

Costos por aplicacion

Cdmo controla enfermedades, {productos y dosis)

Frecuencia de aspersiones

Productos usados en el control de plagas

Cantidades utilizadas y frecuencias

Usa adherentes. a) SI b} NO

Clases y désis por bomba de 4 galones

Valor por la cosecha/cuerda

Costo por el volteado en el campo

Costo por el amarrado en el campo

Costo de volteado en el almacén

Costo por clasificacién/cuerda

ITI. COMERCIALIZACION

50)
51)
52)
53)
54)
55)

Si vendié en dicha forma porqué lo hizo

Cual es el valor en que vendid/cuerda

Cuintas cuerdas.vendié en dicha forma

A quién le vendid asi

b) NO

Costo por armar los tablones y siembra en los mismos

b) Quimico
Costo pagado por el transporte del ajo al almaccén
Costo por transporte al lugar de venta en Aguacatan
Vendid ajo en plantilla (antes de la cosecha. a) SI b) NO
Cudl es la unidad de venta al vender ajo ya cosechado:

a) Trato ;

b} Quintal vy




56) Distribucion de la venta en el presente afio.

MES COMPRADOR | LUGAR CLASTFICADO SIN CLASIFICAR
CANTTDAD VALOR Q CANTIDAD VALCR Q

57) Porqué vendid a tal precio

58) Quién le paga mejores precios del ajo y el mes que se logra

59) Cudl es la exigencia del comprador de ajo, en cuanto a calidad

60) Ha tenido problemas en cuanto a la falta de venta de su ajo. a} S1

b) NO porqué

61) Ha exportado ajo. a) SI b) NO porqué

62) Cuales son los problemas que tiene en cuanto a la comercializacidn de

ajo

63) Tuvo usted, el ajo buscado por 1 o compradores. a) SI b) NO

porqué




N
2}
3)
4)
5)

6)

7)
8)
9}
i0)
)
12)
13)

Lugar

BOLETA A INTERMEDIARIOS

Cuales son las calidades de ajo que compra

Cuanto compra por viaje y al mes

Donde compra su ajo

Dénde lo vende

A i?mo comprd el quintal. CANTIDAD MES
Precio de venta. MES CANTIDAD

A quién le vendio

VALOR Q/qq

VALOR Q/qq

Cuidl es el mes en que incrementa sus operaciones

Porqué

Quién opera como mayor consumidor o comprador

Quién le paga mejores precios

Causas de las variaciones de los precios

Costos de comercializacion del ajo, describirlos
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