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En atencidén al nombramiento recibidc de esa PRecanatura,
le informo gue he asesorado y revisado el trabajo de tesis
titulado: "Diagndstico de la Comercializacidn del Brdcoli
(Brassica oleracea vr. Italica) en el Municipio de Magdalena
Milpas Altas, Sacatepéquez y Primeras Acciones para Mejorar-
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Marroquin.
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aporte sobre la comercializacidn de productos horticolas.

Atentamente,

ID Y ENSERAD A TODOS"™

Estrada




Guatemala, Agosto de 1987

Hononable Junta Dinectiva
Hononable Tribunal Examinadon
Facultad de Agronomia

Hononables Seriches:

De conpormidad con Las nonmas establecidas poxn La Univensdidad de
San Canlos de Guatemala, Lengo el honor de someter a vuesifra con-
s{denacibn el thabajo de Tesis Litulado:

" DIAGNOSTICO DE LA COMERCTALIZACION DEL BROCOLI
[BRASSTCA oferacea var. ITALTICA} EN EL MUNTCI-
P10 DE MAGDALENA MILPAS ALTAS, SACATEPEQUEZ, VY
PRIMERAS ACCTONES PARA MEJORARLA "

Como requisito bneuéo para optarn el Titulo Profesdional de Ingenierno
Agronomo  ef el grado Academico de Licenciado en Ciencias Agricofas.

Esperando que ef mismo merezea vuestra aprobacién me Aubcrhibo,

Atentamente,

T Py
Bibiig lece

ARE Autos U5 68atr
Centreg

5




ACTO QUE DEDICO

. DI0S SER SUPREMO

: MIS PADRES:

Lic. Oscan Thejo Esquivel
Ana Mania M. de Trefo

: MI ESPOSA

Ing. Venonica Vega V. de Diaz

: MI HIJA

VYeronica Diaz Vega

1 MIS HERMANAS

Claudia
Deddinee
Ana Marnia
y Marniana

: MIS SOBRINOS
Carnirosamente




TESIS QUE DEDICO

MI PATRIA GUATEMALA

LA FACULTAD DE AGRONOMIA

LA UNTVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

TODOS LOS HORTICULTORES RELACTONADOS CON EL CULTIVQ DEL BROCOLI

el

L )
N u T

! T

",;,i;!'n-n

s e g aw ]
S ,p,,;rgﬂ;n}

S vt~

i1




AGRADECIMIENT?O

A Los Ingenieros Agronomos MYNOR E, ESTRADA y MIKE R,
ESTRADA, M{ mds profundo agradecimiento pohr su valio-
sa onientacibn y nevisién en fa formubacibn ded pre-
sente Trabajo, asdl como Las muestras de amistad Y
apoyo brindadas en ftodo el desarnoflo del estudio.




-

CONTENTIDO

RESUMEN

1.  INTRODUCCION

1. JUSTIFICACI&L

111. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
IV.. (BJETIV0S

V. REVISION BIBLTOGRAFICA

VI.  METODOLOGIA

VIT. RESULTADOS
VITT.CONCLUSTONES

IX.  RECOMENDACIONES

X. BIBLTOGRAFTA

XI.  ANEXO

PAGINA

C A, AL

&

26

28

54

56

5%

60




RESUMEN

EL brdecoli es una hortaliza que ultimamente ha adguindido gran L{mportancdia
dentno de Los agnicultones de Magdafena Mifpas Altas, Sacatepequez, bdsi-
camente pon sen un cultive de ciclo vegetativo corto, gran demanda a nivel
de mencado, costos de produccibn aceptables y ponr sobre todo, La gran de-
manda que ha aleanzado en ef mercado internacional; ya que e ha consZilu-
ido como una hortaliza que ocupa Los primeros Lugares en Los productos
horticolas expontados.

La comencializacifn es una elapa dentro delf proceso econc™ico que Ae
cons tituye como wna Eimitante para Los agriculfones de La hegidn, ya que
en fa mayoria de Los casos, Los precios aleanzades por Los productos de
expontacibn no son Los mds adecuados s4 se comparan con £os dividendos
que obtienen otnas pensonas que se encargan de La comencializacidn hacda
Los mencados extranjeros.

En el proceso de comercializacin se ha determinade que el mayor porcentaje
sobre el precio 4inal de un determinade productc agricofa, Lo neciben

Los intenmedianics, mientras que el agriculton necibe un porceniafe muy
Anferion sobre el preeio final, sdiendo esfos ultdimos Los que Llenen que
asumin riesgos sobre el cultivo del producto, desde La preparacion def
suelo hasta que ef producto £Lega af consumidor ginal.

Con el presente trabajo se determino que el 571.78% de fa produccibn de
brfeoli ena canalizada hacia La planta Procesadona INEXA; S.A. un 37.14%
de La phroduceibn £a absorvia La cooperativa Magdalena Miipaé Altas, estfoh
dos gandes acopladonres a su vez exportan su producto hacla el mencado
Nonfeamericano ¢y un 16.08% era comercializade hacia el mercado mayorisia
de La tenrminal, donde a su vez se canaliza en su onden ef minonisia.
Luege al detaflista y por wltimo al consunidon final. La varniedad mds
utilizada es el Shogin para el 69.01% de Los productores, green Valliant
para el 16.90% y Green Duche para el 14.08% de Los productores. ELZ
mangen de comencializacibn es de 56.79% cuando el producto es vendido
por el producton al (nteamediaric aun en el pais; y aumenta a un §5%
cuando el pnoducto es adquirdido por el consumddor 4inal en el mercado
amenicano |




AL analizarn el comportamiento def valon generado en el prccesc de
comercializacidn, basandose en Los canales y midrgenes encontrados

basandonos en el precio oniginal pagado al agricultor de ¢ 15,00 por
quintal de brdcoll, esta situacidn se traduce en que cuande ef produc-
1o Lo adquieren Loa intenmedianios ef agriculton fLe conresponden ya s0Lo
Q 6.55 del precio original 6 sea 43.66 Libras del quinial vendide, y
cuando 4e vende el producte al mercado americano, def precio original
el producton necibe @ 2.25 que corresponde a 15 Libras del quintal

vendido iniciafmente en ef proceso.

Por Zodo Lo anterionmente expuesifo se recomienda un meyor apoyo estaial

en chedifos, asistencia téendica, asistencia téenica en comenclalizacldn.
para despentanr en Los honticultores del pais, una -mentalidad empresa-
nial que es y send desdciva para el desarollo aghricola ded pais.




T INTRODUCCION

EL brnbcold es una horntafiza que ulitimamente ha adquinido gran {mportancia
dentho de Los agricultonds del municipio de Magdalena Milpas Altas, Saca-
tepbquez, ubicado en £a regibn central del pals; bdsicamente por sen un
cubtivo de ciclo vegetativo conto, ghan demanda a nivel de mercado, cositos
de produccién acepiables, y por sobre todo, La gran demanda que ha afean-
zado en ef mencado internacional, ya que de¢ ha constituldo como una horta-
Liza que ocupa Los primenos Lugares en Los productos horticolas exportados.

EL brbeold es una hortaliza de alte valon alimenticio, pere su consumo a
nivel interno es bastante bafo. Esto puede denivarse que La afluencia del
producto a Los menrcados cantonales es ineipiente, a4 se compora con otras
hortolizas tradicionales, como también al desconocimiento de fa poblacién
consumidona de Las propledades alimenticias del brbeoldl. EL INCAP secomd-
enda un condumo minimo de dos onzas de hontalizas pon dia. La composicibn
quimica del badcoli, famada a partin de 100 gns. de porcidn comesiible et fa
siguiente 1./; Humedad 87.3%, vroteinas 4.5%, grasa 0.6%, hichatos de car-
bono totales 6.4%, fibra 1.6% ceniza 1.2%, caleio 116, fosforo §1, Hierro 1.3
vitamina "A" 560 Mg., tlamina 0.12 Mg., niboflamina 0.18 Mg., niacina 1.1 Mg.,
acido abscorbico 1.18. §f. '

la comercializacidn es u;m etapa dentrs del proceso econbmico que se cons-

Lltuye como una Limitante para Los agnicultones de fa negibn, ya que en La
mayornia de Los casos, Los precios alcanzados pon Los productonres de expon-

tacdidn, no son Los mds adecuados, 4L se comparan con L0 dévidendos que ob-
tienen othas personas que se encargan de La comerciofizacibn hacia Los men-
caods externos. '

La mayoria de habitanies de Magdalena Milpas Altas, se dedican a fa agri-
cultura como actividad princdpal, y de effos un allo porcentaje, a £a pho-
duceldn honticola, La cucl ha venido desplazande paulatinamente a Los cul-
Zivos tﬁadicionaﬁeb que han defado de sen econémicamente nentables, para el
productorn. EL agricultor de La hegibn esld conciente que _r:a;m aleanzan un
buen precio de su apoducto, Liene que obtener un buen grado de caldidad, fo-
gnéndose esfo con una oportuna y efectiva asistencia téenica y credditicia.
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En el presente trabajo se pretende deferminan fa situacibn general de La
comercializacén def brbcoki en el municipio de Magdafena Milpas ALtas, s4-
tudndose en aspectos de_p&aducciéﬁ, componrtamiento de La oferta y demanda,
andlisis de precdios, canalfes y mirgenes de comencializacibn, almacenamiento,
acopio y thansponte, empague, costos de produccidn, rentabilidad, Epocas de
sdembra y cosecha y Los beneficios afeanzados pon La comercializacibn del
phoducto en fLas condiciones actuales.

JUSTIFTICACION:

Siendo Guatemala un pals prionitaniamente aghicofa, donde £a aghiculturna es
£a actividad que genera mago&éb ingresos en divisas al pais, que proporcelona
una gran cantidad de fuentes de trabajo y eaJéﬂ principal medio de subsisten-
cla para un ghan porcentaje de La poblaeién econdmicamente activa, e justifi- -
cable La necesidad de tomar medidas con candeter prionitanio para mejforar
cdentos procesos que {inmensos dentno del proceso econdmico, actian de tal
forma que condicionan Los beneflcios que pueda generar fa agrniculiuna, como
una actividad econbmica. |

4£ analizan el proceso de comercdalizacibn, se deteaming que ésfa es una
fuenza dindmica dentro del proteso productivo. En Los paises de Centro Amé-
riea, cuya economia depende dinectamente de La agrnlculfura, se denota.un
athaso en Las actividades relacionadas con el proceso de comencialdzacdon.
A nivel gubesnamental de un perfodo de tiemoe a La fecha, Los planes 4 pro-
gramas de desarnollo, estén enfocados bdsicamente a fa fase de produceitn,
nelegando a La fase de comercializacién a un sequndo plano, &in Lomar en
cuenta £a i{mportancia que reviste fa bisqueda, seleccibn y participacibn en
el mencado que estd directamente nelaclonddo con 2a produccibn.

“Dentro de Los problemas que afectan af correcto desenvofuimiento def proceho

de comerncializacibn en el pals se mencionan: fa falta de atencién para el
cnbdito, asistencia téenica y a La capacitacibn para’fa comerclalizacibng
hacen que esta (8tima se encuentre a niveles mds bajos con respeclo « otros
palses que son dependientes de su agricultura como sector primario; £o‘que
hace necesaric que a nuestro honticulton, se Le debe educan; motivar, asistin
¢ incluso es situnciones extremah, proporcionarle algdn tipo de subsidio, para
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promover Las innovaciones necesarias para dinemizar las actividades de comer-

clalizacdbn g como consecuencia dinecta, acelferan el desarrnollo agrnicola del
pals. ' . B

En el proceso de comercializacin se ha determinado que ot mayon pohcentaje

sobne el precio final de wn detenminado producto aghicola, Lo reciben Los
intenmedianios. mientras que ef agriculton, necibe un porcentafe muy Lnferlon
sobre ef precio final, quienes a su vez tienen que asumin hiesgos sobre el
cultive def producto, desde £a prepanacion del suelo, hasta que Llega af con-
sumidon ginak, ) -

En nuestro pais no se ha detenminado atin que porcentafe sobre el precio de un
producto aghicofa obtiene fanto el intenmedianio, como el npoducton. En el
presente thabajo se pretende deferminan esos poncentajes, para asd dilucddar
Las causas prnincipales de dicho problema y ef planteamiento de posibles s0-
Luciones viables a fa situacién de La comerclalizacibn delf brdeofd en Magda-
Lena Milpas Altas, Sacatepéquez. '

PLANTEAMTENTO- DEL PROBLEMA: -

Loa agriculiones de Magdalena MiLpas Aﬂin@,lée dedican a La produceibn honti-

" cola en fonma Antensa, a.nafz de Las-mejones perspectivas econmicas que uf-

Limamente han oétec&do dichos cuﬁt&uo& por sen La mayoria de efLos polen-
clalmente exponzabﬂaé y con gnan demanda en £os mencados internacionales.
Desde el punto dg vista de La pnoducc¢6n, nesultan una sernie de problemas que
van en detnimento def agricultor como falia o degiciente asistencia téenica,
asdistencia creditiedia y asistencia téenica en comerclalizaciin.

Dentro de Lo que es La fase de comerclalizacibn, Los aghicultones adofecen

de una senie de insuficiencias que condicionan-Los mayones resuliados obie-
nidod en fa uenxa de sus productos honxxcoﬁaa dentno de eflos se pueden men-

cdonan:

Adecuacidén de £as épocas de siembra y cosecha

i

Informacién de preclos nacionales e {nteanacionalfes .

]

Canales mds adecuados de comerciallzacidn

Proyecclones de producedlin
Comportamiento de La oferta y demanda
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Todo Lo anterior aunado a La creciente imposicidn de precios al producto

por medio de Los intermediarios que hacen que el producto Elegue al consu-
midor §inal a un precio muy superion con hespecto al precio pagado onlginal-
mente al producton, £ogk&ndo Los intemedianios por medio de su {ntervencidn
en ¢f mencado, La oblencdién de Los mejores <ngresos monetarios como efecto
directo de Las deficiencias en el proceso de comerciallzacifn. Suwrge
también ef probelma de La falta de fa intervéncibn estatal en La §ifaclén y
hegubacidn de precios de productos honticofas que ultimamente han generado
el ingreso de divisas fan necesario para £a economia del pals.

"OBJETIVOS:

" GENERAL:

- Detenminan a nivel de diagnostico, el proceso de comencdalizacién del
brécold, detectande fos principales obstaculos y el planteamients de
poﬁibﬂeé alternativas de sofucién a Los mismos.

" 'ESPECIFICOS: y

- Analizan Los canales de comercializacibn que existen en el cultivo del
brbeold, en Magdalena MiLpas Altas. |

- Deternminan fLa participacibn estatol y su funclonalidad en el proceso
de comencializacitn.

- Detenminan Los margenes y sub-mangenes de £a comercializacitn del brd-
cold en La rhegibn.

- Anabizan el comportamiento def valor generado pon el producton hasta
Llegan al consumidon ginal.

REVISTON BIBLIOGRAFICA:

EL proceso de comerncializacifn se nefiere, al conjunto de procesos ¢
etapas que deben superarn Los productores en el flujo del trastado desde
el producton hasta el consumidor final. Se habla de consumidon final pa-
na diferencianlo de compradores que adquieren Los productos en ef merca-
do para venderlos y no para consuminfos, en este casp La comerclalizacibn
no ha terminado; finaliza con ef consumo de Los productos comercializa-
dos.
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Los sistemas de ca:nM-Wzaué;t, evolucionan a thavés de tnes elapas Ln-
Lernelacionadas de desarroflo: Las economias agricolas tradicionales; Las
economias agricolas de transicifn y economias agnlicofas dinigidas al mercado.
En cada etfapa hay fuerzas exbgenas que Lnciden en su evoluciln.

Los factones politicos y econdmicos condicionan su comreclo desenvolvimiento
enthe elfos se encuenthan Lay politicas gubernamentales, el grado general de
Lecnofogia y en Los niveles de distribucibn del ingreso, Dentrno de Los gac~
Lores que {nfluyen mds directamente Aob;ﬁ.e Los sistemas de comercializacidn,
se dmcluyen Los Lipos y cantidades de anticulos disponibles en ef mencado, La
ofenta y demanda y Lo preferencia de Los consumidones.

Cada etapa de desaurollo, presenta problemas caracteristicos nelacionados con
La comercializacibn y que a La vez inciden directamente en elfos. AL mismo
Liempo, en cada una de esas etapas se realizan funciones de comercialdlzacibn
tafes como: compra-venta, transporte, almacenamiento, acoplo, enpaque, cfa-
s4ficacibn, elaboraciln y asuncibn del riesgo, tambifn hay cambios cualitati-
vos Yy cuantitatives en fas actividades de comercializacidn; pon ejemplo a
medida que se desarrollan Los sistemas de comercializacibn, més caniidad de
productos perecederos se pueden mover hacla el mencado y mayor nlmere de tran-
sacelones de venta a thavés de intercambios personales. En cada etapa de de-
sannolle, puede necesitarse de {nvestigacidn y asdistencdia, en nelaciln a Las
nuevas politicas en Los servicios de comercializacibn, -

En La identificacibn de Los problemas de comercializacifn se debe fener-en

cuentia Lo siguiente: }

1, EL estado de desarrollo de La economia y £os obstdeulos que Limpiden La evo-
Rucibn ordenada del sistema de comercializacidn.

2. los enbaces necesanios entre un problema particulan de comercializacibn y
Los demds elemenfos del sistema que Lo afectan,

EL desempeiio de un sistema de comercializacidn puede evidenciarse en Los precios
de mérgenes utilizados para medin Los cosios de comercinlizacifn, en el 844-
tema de precios o fa eﬁicianoia'econﬁmim y La eficlencia téenica y operacional,
Este desempeiio puede medinse también en funcifn de fa magnitud de Las pérdidas
de productos en Los canafes de comeﬂm‘.a(;ézad&n, en tal sentide un proghama de
iwestigaciln y asistencia técnica en este campo podila dar nesultados muy
notornlos a conto plazo en Los paises en vias de desarviollo.

X
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Es necesarnio estudian a fondo Los problLemas relacionados con La efecuciln de
hefonmas en Los sistemas de comerclalizaciln, destinada a aumentan su efdicien-
cla {en cuanto se refiere a objetivos) y su eflciencia {en Lo relacionado con
Los cnitenios L{nsuwmo-productol}, en tal sentdido se hace necesarnio esfudiarn £os
problonas de nesistencda al cambio, ornigenes a tal oposiciln y Las posibles es~
Ihategias pa!ui vencerla, Las Onplicaciones de Las refounas en La comercdaliza-
u&n s0bre el empleo, Los problemas pana el otongamiento del crédito adecuado
para operaciones y de un capdital apropiado para mejornr el sistema de comer~
cializaciln, el monto y composiciln del capital requerdido, Los problLemas hre-
ﬂacx’.onado& con La capacidad humana e L{nstitucional afectan fambifn Las rnefor~
mas en £La comencializacibn ¢ pen Lo tante, ocupan un fugan prilonditario en Los
esfuenzos de asistencia Léendica.

La asistencia téenica y La {nvestigaciin pueden sumindsirai nuevos eLementos
de fuicio y estimulan, no s0Lo el desarnollo agnicbza, 44no también La vin-
culacibn de Los Logros obtenidos en fa agricultura, sing Zambién La vineula-
cibn de Los Logros obtendidos en La agriculfura con 04104 sectones de fa eco-
noméa. "la comercinlizaciln no e un apbndice pasivo en La produceiln, 84ino
una-ﬁuaua matniz en el proceso de desawiollfo". Dentro de Las gunciones de La
asistencia téenica, se encuentran {dentificadrs Los problemas de fa comercia-
Lizacidn y analizan posibles alternativas de solfucibn, aumentando La capacs-
dad del personal y de &u instituciones para fa toma de decislones y La adminds-
thacibn de Los proyectos cn proghamas, Los campos que necesitan sen sufelos
de {nvestigacibn son Los sistemas de comercializacibn y cstuctura de mercados;
sobne fa mecdnica y eficiencia téenica de La comercializacibn sobre el desa-
wollo y desempeiio del menrcado.

Ef tiumino comercializacibn de alimentos, incluye Los aspectos fisicos de La
movilizacibn de alimentos desde el productor, hasta el conswnidon; Los aspectos
ccondmicos de La compra y venta, f£as Lnstituciones que desempeian funciones

de comercializacifn y Los acuendos institucionales que enlazan en 41 a Los
distintos segmentos de un sistema de comercdializacibn. Tambin se consideran
Las politicas de fas agencias gubernamentales y fas empresas privadas y Los me-
canismos que utilizan para neafizarn Las neformas en fa cemercdaldzacidn.

En La comercializacifn, también se comprenden todas Las actlvidades de inter-
cambio en La compra y venta, todas Las actividades §isicas desiinadas a

panr ‘ i ey M petim g ]
P £{7 - 1 B L AT L L A 1 4 uﬂi’:"f'ﬁ%&ﬂ
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aumentan £a utilidad de tiempo, -de espacio y de fowma de articulo consdidenado,
asl como ftodas fas actividades auu,aaftu, tales como financiamiento, asun-
eibn de niesgos y dévubgacibn de infonmacibn a Los participantes en el proce-
s0 de comeicializacifn, ~EL objetive puede ser mejoran La distaibucibn del
ingreso en ef drea wunal, |

-

Se dice que el proceso de eomercializacdln es efdiciente, cuando ef movimien-
‘to de Las mercancias de Los productones a £os consunidones finales, se efec-
tha ak costo mhs bajo posible, compatible en ef suministro de Los servicios
que desean fos consumidores. |

Para que el proceso de comencializaciin sc Lleve a cabo es necesanio que se
cumplan fas siguientes funciones:

A. FUNCTONES: B. FUNCiONES AUXTLIARES:
Thansporte ' I. TInfomumaciin de Precdos y de
. Almacenamiento Mercados !

. 7. Funcdlonamiento
. Efaboracitn ¢ ¢

3. Aceplacdin de R{esgos

!

Z

3

4. Clasificacidn
5. Empaque

6

« Compra-Venta

tn esta onganizaciln 4e REALLngueu Las Adiguigntes etapas o niveles:
acopiadones, thansportistas, mayorisias y minorisas.

la comercializacifn para que sea un proceso eficiente, debe planificar

2a presentacibn de mercancias adecuadas, ‘en el Lugan,.en el tiempo, en fa
calidad, en La cantidad y al precio coﬁuem‘ente. Las é{i’im,éonu def proceso
de comencinlizacidn son: ”

1. TRANSPORTE:

Uno de Los factones més Limportantes para el desarvrtoflo de La comerciali-
, zaciln es el thansporte. En general Los mefores silios o Luganes de pro-
- ducedldn se encuentran a ciertas distancias de Los centnos de consumo, y
s4n un sistema adecuade de transporte se desarnoflard poco ¢ ningln comer-
edo dentro de Lo que es en &4 ef transponte de La producedldn agnicola,
existe cientas caractenisticas que requieren cierta atenciln especial:

-
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Lo perecedenc de pnoduf:,to en 84, por Lo que nequiere un acondicionamiento
. especial,
La estacionalidad de La producciin, para Loghat una buena utilizacién de La
capacidad del mediv de transponie. |
La dispersifn de La produceiln, o sea Lo alejade de cada unddad productiva

dentno de una zona muy amplia.

Para un planeamiento de un sistema de Lransporte a sen utilizado, se tiene
que analizan primenc, Las uenia}aé, desventajas o caracteristicas que Lienen
Los diferentes medios conocidos para el transponte en general, se deben con-
sidenan Los sdguientes aspectos:

Capacidad
FLex(bilidad
Regularidad
Rapidéz y Alcance
Acondicionamiento

d
e
§. Infraestructura
g

Costos de Tranmsponte

La capacidad es de vital importancia aparte de consideran fa capaudad
- nequerdda de mam;aome hay que considerar La capacidad ftequ%(.da en
un determinado perfodo. Debido a La estacionalidad de Los productod
aghicolas dificubta frecuentemente fa utifizacibn econdmica de fos me-

dios de transporie. |

la §Lexibilidad en cuanto a su utilizaciln o sea que en nuesiro medféo el
wso de pick-up o camiones, .es el més flexible, siempre y cuando exista una
buena infraestructura de caninos, rjambién estd en funcidn de La cfase

de productos que se pueden cangar; cajas, bultos, Aacoa,.e,tc.

Regularnidad en funcibn de su disponibilidad cuando su uso Lo requiere.

Rapidéz y aleance es un factorn Amportante en productos perecedencs, ef
mayon o menok aleance del medic de transponte es Lmpreitanie cuando hay
necesidad de abain nuevos mercados.
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Infraestructuna; se considena ef medic pon el cual se mouviliza el-
vehlfculo, aqul se contemplan ademds de La ned vial estaciones de'gaéo-
Lina, tollenes de reparacién y todos Los demds aspectos sin Los cuales
el thansponte no_pod&ia opeaan econfmicamente, Se puede medin La Ln-
fraestructuna en téaminos de Longitud de carneteras. Los caminos vecd-
nakes {vias de penetracién} son un prerequisito principal para una pho~
duceibn agricola a escala comercial, sobre esas canreteras se movili-

za un volumen comparativamente bajo por Lo que su coslo es nelativamenie

bajo,

ALMACENAMTENTO:

EL afmacenamiento como funcibn dentro de fa comercializaciin nepresenta
una utilidad de tlempo, Porn medio def almacenamniento se puede adaplar
el perfodo de produceidn, al perfodo de consumo. Para el caso parti-
culan del estudio, esta funcibn se rnealiza en perfodos swnamente contos,
debide a La perecibilidad de Los productos honticofas, en este caso del

bnbeoli.

ELABORACTON:

Dentrno de fodas Las funciones de La comencializacibn, La elaboracitn ha
ganado {mportancia en Los Gltimos aiios. Se puede decin que en Los il-
2amos lempos, que hoy en dia, mds de La mitad de Los productores aghi-
colas pasan en una u otha forma, en La elabonacibn. Su Lmpontancia ha
LLegado a tal punto, que La elabonacifin ya se consdidena en muchos casos
como una produccibn iﬁduéi&iaﬂ que crea mis wiilidad de fowna que fa
oniginal produccibn agrfcola, Los checientes mérgenes de comercializa-
eiLdn, son en parte indicadon de La creciente mpoatancia de La elabora-
cibn, La elabdnacibn de productos agricofas Liene varios objetivos, En
priimen Lugan se Liene que mencionar el efecto de La conversacdidin del
producto, con Lo cual se quiere disminuin el niesgo.de pérdidas y faci-
Litan el almacenamiento a conto, Largo y mediano plazo. Asi La elabo-
racldn ayuda panra que La oferta pueda adaptanse mejorn a La demanda.
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CLASTFICACION:

Entre Las funciones de comencializaciln que contriibuyen a La wtildidad
de fonma def producte, esta La clasificaciln. Para ofrecer un producto
al consumidon, hay que consideran dos aspectos fundamentales que son:
Ofrecer tanto calidades come cantidades apropiadas., La calidad deseada
se puede Lograr en parte por La funedibn de clasificacifn, La calidad
s¢ define como La suma de caracteristicas de un producto que {ngluye en
La decisibn del consumidon de compnar el producto, La calidad hay que
defininta tanbibn en funcidn de Las caracteristicas del producto, es
decin en La mondologia y composicifn de eéste como exdste. DVentro de fa
clasdficaciln tenemos:

- Eudltan ghandes pérdidas, fa exislencia de producto podrido o Lnfec-
tado de alguna pfaga o enfeumedad puede contaminan ef Lote completo.

- Amplion o satispacer una demanda, se debe presentar un producte de
buena calidad homogénea, Esto es muy Omportante dado que Los pho-
ductos agricofas en general, son bastante heterogneos.

- Facilitan Las transacciones comerciales, sin una clasdficacién el
compradon £lene que {nspeccionan siempre todo el producto para estan
sequro de que paga un precio justo de acuerdo a su calidad.

En La clasificacifn se toman en cuenta Los daios §isicos, quimicos y bio-
Légicos que Les suceden a cualgquier producto aghicofa.

5.

EMPAQUE : o
EL empaque se consddera como una funcibn de comercializacibn que aiade
utilidad de forma al producte, casi La totalidad de productos aghico-
Las, deben sen empacados antes de su consumo. Son muy pocos L£0s casos
en que Ae LLeva un producto o granel hasta el consumidon final, Aunque
Los costos en Lo que es el proceso de comercializacidn, el empaque no
ocupa un Lugar primordial, su Limportancia es considerable, IJunio con
el transponte es La funcibn por La cual tienen que pasar todes Los pro-
ductos, mientras que La efaboracilin, el almacenawniento o fa clasifica-
cibn en muchos casos no se nealiza.

Une de Los objetivos del empaque, es proteger al producto, dicha pro-
teceiln se nefiere a {nfluencias mecdnicas (gofpes o vibraclones) a
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influencias mlcrobioflgicas de temperatuna, ofon y humedad. De esta
maner 5& pueden evitar en gran parte, Las pérdidas por concepto de
pudnicidn, desecacidn, ete. Un objetivo del empague, es facllitar La
mandipubacitn del producto dentro de su comercializacibn, ~Especialmente
en produclos perecedercs, sofamente fLas g&audeb.unidadeblae-empaque,
perumiten un radpide y efiedz movimiento. La decisddn sobre cudlf tipo
de empaque s¢ debe empléan depende de Las condiciones especificas que
nequiene un producto deteruminado, - 7

L

COMPRA-VENTA:
Esta es-La funcldn central dentro del proceso de comercdlalizacdidn.
Su utilidad se basa en el cambio del derecho de propiedades., Usia
5unc,i5n es esencial para £a neallzaciln de La comercializacién de un
producto, mientras que £as otnas funciones pueden faltan en pante en
muchas fhansacelones,

En La historia de La compra-venta, fue La funciln ondginal del mejtcado
porque Los pfwmy‘wé intercambios comenciales entre dos personas, Ae,
realizaron. sin Ma:upomte a,ﬁmacenmmmto, clasipicacion nl elabora-
eion del producto. '

La compra venta se reakiza intercanbiando £a propiedad de un bien (pro-

ducte) contra otro bien (dineno] en un sitio y en un tiempo determinado,
por una ned de costumbre o Leyes que establLecen fa fowna de valorlzar y

- entregan Los blenes, Aqui ya se mencionan dos aspectos Omportantes que

componen cualquien acto de compra-venta: La valorlzacidn y La entrega.
Las dos pantes de La funcibn no se healizan necesarn  -mente en el mismo
momento. En general La valorizacibn se renliza antes de La entrega,
puede sen que entre La valornizacdién y La enfrega existan perfodos Largos
{contrato de compra-vental. '

En un mencado £ibre, La funcifn de compra venta csta refacionada con un
alto niesgo ponque ni el compradon, ni el vendedon saben de antemano, &4
al fin se va a obfenen un resultado satisfjactondio; La adopeidn del rndiesgo
debe sen nemunerada, con fa aceptacibn del niesgo, Ae justifica La utili-
dad de compra-venta de productos agrlcolas incluye un gran nfimero  de
niesgos pon diferentes nazones, un gran rlesgo resulta por efemplo:
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el alto pmem&to de productos agricolas, otro se debe a La {nregu-
Lanidad de fa produceifn y sobre todo debide a La .ingfuencia de facto-
hes naturales que afectan en forma cualitativa y distorcionan el abas-
teedmiento continuo, = 8/

B. FUNCIONES AUXILTARES:

Tamb{én se fLes LLama funciones de facilitacibn, dado a que sus objetivos
son de contaibuin a fa efecucidn de £as funciones fisdicas y de Las funcio-
nes de intercambio y se cumplen en todos Los niveles del proceso de comer~
clalizacibn. (§)

8.1

INFORMACTION DE PRECIOS ¥ DE MERCADOS:

Esla funcibn se nefaciona con La presentacifn de un servicio de reco-
Lecedidn de datos, su procesamiento, ankfisis y difusidn, a fin de in-
forman a Los participantes y darn transparencia de mercade. La adecua-
da informacidn de precios, constituye uno de Los factones que baindan
La transpanencia de mercados, facilitar a Los ofjerentes y demandantes,
a acclonar en ef momento conveniente y con Las mejores posibifidades
de negociacifn. |(8)

la infonmacifn de ptecios y mercados, se neflere a datos respecto a La

sLtuacibn de ofenta y demanda, precios, tendencias. y perspectivas de uno

0 mds productos, en unc o mls mercados y tiene como principal objetivo

suministran informacibn actual que perumila a Los particdpantes conocer

£o que sucede en distintos mercados, En consecuencia, La {nformacién
proporcionada, cumple ef phopbaito de: ;

a. A conte plazo, encausar ef flujo negulado de productos a Los merncados
newthalizando filtrhaclones antificiales o especulativas de particd-
pantes inééa&upuﬂvoé.

‘b, A mediano y Large plazo, ordentarn La producedibn, dirnigibndola a Los
nubros mis Ampontantes y rentables, con Lo cual se¢ neducen Los des-
equilibrios en La ofenta, disminuyge niesgos y aumenta La coordinacdfn.
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La informacién adecuada de Los precios y de mercados, ofrece considerables
ventafas a Los diversos agentes que intervienen en ef proceso de comerciali~

zaclln, asi:

a, AL Agniculton: A corto plazo fes penmite conocer:

. e g B

Cuando venden sus productos

En qué menrcado vender

Cudnto vender en cada mercado
Forma de presentan sus productos
EL preclo probable que recibind

En un plazo mds prolongado, Las infowmaciones indicardn:

1.

3.

4'

Cudl ha sido fa evolucidn de Los difenentes productos en cada mer-
cado |

Donde es mds convenlente vender cada producto

A que precio se comencializan Los productos y por ende, que preciod
4e Le pueden pagar al producton

Cudles son Las calidades demandadas. (8)

b, A Las Tndustrias Procesadonas: las onienta en:

o T T )
-

Volumen de fa produceddn y La evolucidn estacional de cada producto
EL comportamiento de precios de cada producto en el mercado

Las calidades menos deseadas en ef mencado de productos )
La fecha apropiada para el inicio y §inalizaclén del procesamiento
de cada producto, (%) -

e. A Los Comenciantes: Minonistas: Les favonece en:

1,
2-
3.

Les proporciona Los precios vigentes en diferentes mercados
Volumenes comercializados en cada mercado- :

Evolucifn que presenta eada producto g sus perspectivas en un futuro
cencano

~d, AL Secton Piablico:- Les favorece para:

1.

Z,

Conocer La realidad y evolucifn de Los diversos productos en el
meseado
Encontrar Los factornes que estdn causando este compontamiento
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3. Dan el diseiio parna politicas de abastecimiento y precios
4, Dan indicaciones sobue posibles déficits o excesos en La producediln

FINANCIAMTENTO:

EL financiamiento hace posible ef cumplimiento de varias de fas fases del
proceso de comercializacifn., Este tipo de j{inanciamiento para {a conercia-
Lizacibn, no parece tenen un ghan desarrollo en Los palses Latinpamericanocs
y del Canibe, Los tipos de crnéditos mds comunes son Los crhbditos comercia-
Les que conceden Los bancos a intermedianios y empresas de comercializacifn,
para La compra y venta de productos. Los sistemas de crédito mds avanzados
en La comencializacién aghicola, son "bonos de prenda” y Los créditos de
"pre financiamiento de exportacdiones”,

ACEPTACION DE RTESGOS:

Esta es una funcidn de Las mds impontantes en La comerclalizaciln y es de
Las menos tangibles aparnentemente. En el proceso de comercializacddn,
existen dos clases de aiesgos:

1. Péndida Fisica

2. Financienos

Los praimencs, son Los adesgos que La mercancia sufra daios i deferlonros en
el proceso de comercializacibn., Estos niesgos, son elevados y dependen de
Los sistemas de manejo de Los productos que empiecen en cada hegddn., Quien
no conozea de antemano estas pérdidas, no podnd participar con €xito en ef
mercadeo de estos productos agricolas.

Los intermedianios que permanecen en fa comerciafizacibn, conocen bien Los
riesgos pon pérdidas fisicas y de calidad en Los productos y operan con mér-
genes de utilidad bruta Lo suficientemente altos, de manesa que fes peunita
un mingen neto de beneflcio. Los costos pon Las pérdidas "nommales™ en el
phoceso de comercializacitn, son thasladados pon Los intewnedionios a Los
productores y a Los 'camwnédonu, a £os productos mediante el pago de precios
bajos y a Los consumidores con precics altos,
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MARGENES DE COMERCTALTZACTON:

Se entiende pon mdngen, q La diferencia entre ef precio que paga el primen
compradon y el que paga ef @Ltimo compradon., En el ménn~n estdn comprendi-
dos genenalmente todos Los costos L{nvolucrados en el proceso de comercialli-
zacibn, Las pérdidas sufridas pon el producto y fLas utilidades de Los di-
versos elementos parnticipantes. (&) |

Se Le conoce también como .mdrgen de precio”, "mdngen bruto de comercialli-
zacifn" o "mdrgen bruto de mencadeo”, ya que se caleula con mfs frecuencia
como méngen bruto ({ncluldo Los costos y Los benefdicios) que como margen
neto. EL mdrgen brute de comercializacion (MBC) se caleula siempre con el
P)LQC/('.O. §inal o precio pagado por GLLimo conmsumidon, expresado en procentaje
(5):

MBC = Precio Consumidon ~ Precio Agaiculton 100

Precio Consumdidon

Para el caso de Los agricultones del Municipio de Magdalena Milpas Alfas,
Los mirgenes de comercializacidn son Los siguientes, basdndonos en ef canal
de comercdializacidn deserito, Cuande el producton entrhega su producto ak
exportadon, ya sea La Planta Procesadona o La Coope_,na,tiud, a &L Le pagan
Q15.00/quintal, pero al determinan ef precio del producto Luego de habense
exportado [/, el méngen es el sigulente:

34,32 -'15
34,37

* J00 = 56.79%

Esto indica que por cada Quetzal pagade pon ¢l producto el 56.29%, conresponde
al intenmedianio y. un 43,71% al producton, pero esta situacifn es aln dentho
del pais, Cuando el producto es exporfado, ef mdngen de comerclalizacibn
aumenta proporcionalmente de La forma que se descrnibe a continuacibn:

MBC = _Mt 100 = §5%

100
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Para este casc, por cada Quetzal pagado pen el producto, ef Lnxeﬁmedianio
reeibe 85% ¢ el productor un 15%, Lo cual es indicativo de Lo rentable que
nesubta La expordtacitn de productos CB Tradicionales hacia Los mercados £n-
tennacibnaﬂe&, onincdipafmente Los Estados Unidos, Loa datos en refaciin al
precio del producto, se obtuvieron del Bolelin de Precios de Tatas y Vege-
- tales, obtenido en f£a Gremial de Expontadones de productos no tradieiona-
Les, Cabe seiialan que esios precios presentan dos sltuaciones Importantes;
La primera que son precios para ef mes de mayo en cunso y estan ya caleu-
Ladod su costo, seguro y fLele {CIF), y en segundo Lugarn que Los mismos Aon
del Mencado de New Yonk., Estas sdifuaciones condicionan el porqué de un mér-
gen tan alfo en La comercializaciln, ya que hay que considerarn fodo el pro-
ceéamiénio post-cosecha del producto, su empaque, transporte, aranceles, efc,

Los mingenes de comercdalizacidn, se ampliandn mds cuando La Lemporada de
codecha es mayor y hay mds afluencia de producto al mencade. -

‘Canales de Comencializacioin:

Se define como Las efapas por fas cuales deben pasan Los bienes en el proce-
40 de thansferencia entre productor y consumidon final. Se habla de con-
sumidon final, para diferencianfo de Los compradones intermedianios y de Lob
consumidones infenmediarios [industirias transfonmadas por ejemplo), A 2os
canales, se Les conoce también como cincuitos, canal de distribucibn y ca~
dena de {ntemmedianios. (5) %

Cuando un canal cs simple, 0 sea con poca o ninguna parlicipacidn de Lnter-
medianios, entonces Los precios del producto Lienen poco Lincremento, desde
el producton hasta ef consumidon, ocwwrlendo Lo contrario en el caso de ca-
nates de comercializacidn complicados; es decin que Los precios ({niciales

de 204 productos suben considerablemeénte al sen adquirni ‘os por el conswnidon,
ésto se debe a que al haber mayon nimero de intewmedianios en el canal, au-
menta el nlmerno de clasdficaciones y consecuentemente Los preclos de Los pro-
ductos. {9)
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En el canal de comencializacién de budcoli en el Municiplo de Magdalena M{E-
pas Altas, se puede determinan claramente ef camino que s{gue el producto,
hasta que LLega al consumidon gfinal. E3 impontante sefalar, que particuldr-
mente en el canaf descrnito, se observa que ef producto es canaldlzadoe hacia
dos ghandes centros de comercializacifn: Uno Lo comstifuye el mercado pana
exportacidn, que es captado en un 51.78% poa La Planta Procesadora Inexa, S.A.
y el 32,14% que 20 capta La Coobmtéua Magdalena Milpas Altas, cuyo destino
son Los mercadod extennos, prnincipalmente Los Estados Unides, el otro centro
de comercializacifn, Lo constituye el mencado interno, comstitulido prdneipal-
mente pon el mencado la Tenminal, Zona 4, que se¢ conforwna como ef mercado ma-
yonista que absorbe el 16,07% de La produccibn de Magdalena Milpas Altas.

En este mercado ma-yomta, a su vez se comencializa una pante def producto
que no es posible cuantificar, dado a Lo disperso y dindrico del proceso en
esta fase, al mercado minoilsta, quienes a su vez, comercdalizan otfra parie
del producto, al detallista que se ubica fisicamente en Los mercados perifé-
hicos de La capital y a vendedores Lnd,éu,cdu&ﬁe/s que venden Au producto en co-
Lonias, cannicenias, ete., de La capital, hastia que el producto LLega al
consumidor final,




"CUADRO No, 1

COMERCTALTIZACION DEL BROCOLT A MERCADOS INTERNACTONALES
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VOLUMEN qq TOTAL EXPORT, VALOR EN "Q" 0/qq
1983 E.E.U.U. 33,374,532 33,374,53 1.267,032,60 37.96
1984 ELELUUL 18,457.81 654,217.00 38,87
INGLATERRA 16.73 18,504.54 402.00 24,03
1985 EL SALVADOR 7,674.112 57,350.00 7.47
PANAMA 32.04 354,65 11.07
E.E.U. U, 54,684.03 62,390.19 1,020,867,70 34,32
1985 AFRICA DEL SUR 743,87 14,664.90 19,71
EL SALVADOR 18,553.13 305,760,00 16.48
E.E.U.U, 105,626.99 2.176,087.26 20.60
HOLANDA 4,887.59 100,375.00 20.54
JAPON ' 0.99 30.00 30,30
PANAMA 59.83 129,872.40 1,159.14 19,37
FUENTE: Bofetin de Comencio Internaclonal de Productos A nicoiaAcy Dendvados
e

Dineccubn Servieios Téendicos. Seceibn de Tnvesligacifn
Afics 1983 a 1986, o

Mercados y Estadisticas INDECA
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EL canal de comercdalizaciin propuesto, se dendva de fas diferentes siluaciones
de £a venta del brbeoli, tal y como se observa en el canal anterion; sdlempre
se divide al canal en dos grandes mercados, aunque en magnitud de voldmen co-
mencializable el mercado internacdonal absorve mds del 75% de £a produccliin
Local, EL producton vendend sus productos dineetamente a fa Cooperativa pana
que €sta Le venda dinectamente al mercado {nternacional; esta siliuacibn se
neviste de aspectos muy Lmportantes. En primer Lugar, £a cooperativa debe
Lomon una politica de agresdividad en cuanto a precios, siemphe y cuando fas
ventajas Las de el mencado internacional, ya que de esta fowma, Lograria
absorver un magon voldmen de produccibn, no s6Lo del municipio de Magdalena
Milpas Altas, sino también de Los municipios afedaiios, quienes su producelln
La canalizan hacia La Planta Procesadona Inexa, S. A., ésto pe)uﬁLt(Aia a La
coopenativa crecer en proporcifin geoméinica, en cuanfo a asocdados, volimenes
de producto comercializable por ende, en beneficios sociales a Los asocdia-
dos de La misma, La {dea de que fa cooperativa crezes, y sea en altima Lns~
tancia La magon acopiadona del products, se debe a que pon ef mésmo espiritu
del cooperativismo , Los beneficios sendn para Lodos Los soclos, Lenibndose
una sendie de benefdicios colaterales como’ el meforamients de vias de acceso,
senviedlos comunitarnios, ete., Dado a que el brabcoldl es wi producto altanente

- perecedero, fa coopentiva deberd seguin en La nuta que actualmente se ha tha-
zado, como Lo es ef establecimiento de una planta de procesamiente del producto
hacia el mencado exteano, esto Le da una mayorn capacidad de parnticipacidn di-
necta en el mercado de Las exportaciones, y ayudarie a diversificacidn de
productos con potencial de expontacidn, tales como: Cof de Bruselas [BRASSICA
Mg); CoLiflon (BRASSICA 4p.)

Pana el caso del mercado interno, La propuesta del canal es sencilla, sablendo
que. el precio final def producto es muy diferente al pagado al productok,
bstos se ven L6glcamente L{ncrementados en Los mirgenes de comercializacién
que 4e dan pana el presente caso. La propuesta se basa en obvian hasta donde
sea posible de Los intenmedinnios en el proceso de comerclalizacifn, Thatando
de que al poner frente a frente al producton del conswnidon, el 50% def mér-
gen de comencializacifn, servinia para aunentaon el ingheso econdmico del pro-
ducton y el nrestante 50%, senia economizade pon el conswnidor. Esto podrila
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Amplementarse apoyando desde el punto de vista del Gobieano, el establecd-
miento de actividades de apoyo a La comercializacidén de lortalizas, donde bajo
Adltuaciones de control, se pondila grente a grente al producton y al consu-
midor en un espacio fisico definide; esta actividad no necesita de invers.idn
econdmica pon parnte del Goblerno, ya que por meddio de una ecflclente asistei-
ein téenica en aspectos de comercializacifn, se Le educaria, moiivaria y asis~
Linda al productor en aspectos de mercades, y con una v-netrante compaifa de
publicidad se motivaria al consumidon, Inicialmente esto se podilan desarro-
Llar -en centros urbanos de alta concentracidn de poblacién, que presenie con-
diclones de acceso, seguridad, transponte wpiblico, servicios, ete, para fa
comodidad del productor y def consunidor. Se fendrd un contrnol de Los pro-
ductores, Lnstaldndose sus datos genenales, productos y volitmencs a vender,
preclos sugeridos y hokarios estipulados y §Lj0s de venta, esto para evitfar
La infiltraciln de intenmedianios que entoapecerdn el proceso, Todo este com-
plejo de comercializaciln, estaria sujeto en £o adninistrativo pen parte de
Lo Municipalidad Capitalina, o Departamental, segtin el caso por hepresentantes
de Los productones y pon nepresentantes def Sector Piblico Agrlcofa, para que
coordinadamente cada quien vele por Lo que a su gaupo fe correspondiera desa-
mollan. Estas actividades de apoyo, tambifn se pueden expandir hacla fLos
departamentos del intenion del pals, donde pon condiciones agho-climdticas no
24 posdible La producelfn de hortalizas, -

"'—""-——.-__
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CUADRO NO. 2

-

GUATEMALA: DEMANDA TNTERNA ESTIMADA.DE HORTALTZIAS DURANTE EL PERIODO

1979 - 1985,
POBLACION, . DEMANDA
ANO - ESTIMADA 1 ESTIMADA 2
1979 7.045,916 | 3.214,699.2
1980 7.262.419 3,3713,478,1
1981 7.477.427 3,411,576.1
1982 7.698.800 [ 3.512,577.5
1983 - 7.926,718  3,616.569.6
1984 §.161,403 3,723,640.1
1985 §.403,025 3.833,680.2

1/ FUENTE:  Direccibn General de Esfadistica
Mindstenio de Egonamza

2/ FUENTE: Demanda estimada en base a La dieta adecuada de costo minimo
para Guatemala (drea urbana y nurall detewninada pon el Ina-
tituto de Nutniciln de Centro Aménica y Panamf, INCAP; Lo cual
necomienda ? onzas de hortaliza porn dir.
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PARTICIPACTION ESTATAL EN EL PROCESO DE COMERCIALIZACION YV SU FUNCTONALIDAD

la participacién del Estado en el proceso de comercializacifn de brbcoldi en
Magdalena Mifpas Altas, para un mefor enfoque sobre cada aspecto en particu-
Lan, es como se descnibe a continuacidn:

- ASISTENCIA TECNICA: o,

Esta es de vital .mportancia, yé que de ella se deriva que ef producton
}pnga un buen nivel tecnolégico en aspectos de producediln; para obtenenr
un producto de buena calidad y con costos de phoducéidu aceptables. EL
§7.50% de Los agricubtones que cultivan bafcoli en el frea de estudio
son sujetos de asistencia téenica, pero de este porcentaje 8680 el 12,5%
La reciben pon parte del Goblerno, a trhavés de una agencia de extensidn
agricola, de La Direcedbn General de Servicios Agrnicolas -DIGESA-, esta-
blecida en el Municipio de Santa Lucia Milpas Altas, Lo redutido del
porcentaje de cobertunn se debe al nimero de comundidades que tiene como
drea de influencia dicha agencia de extensdén, ya qu cuenia con un Pro-
moton de CLubs 4-5 y un Extensionista Agaizoﬂa, para atender cuatro mwil-
eipios, Actualmente estd cobertura se estd ampliando con el programa de
Los Representates Agropecuarios def Secton Pdblico Agrlcola, quieﬁéb son
en esencia agricultohes, Lideres de sus comunidades, quienes actdan como
eLemento mubtiplicadon de Los diferentes aspectos agrondinicos Y ﬁecuaniaé
de su comunidad, que han aprendido en cwrsos de capacitaciin, esio con-
ibuind a tener una mayon cobertura de sujetos de asdislencia Zécnica en
La negibn, en Magdalena Mifpas Altas, exislen CuaIﬂOA&QpﬁeéeﬂiaIEA agro-
pecuanios, A nivel gubernamental &L existe apoyo en asistencia técndlea,
aunque La misma, por n&meﬁbzde aghicultones, Lo disperso de fas unidades
de produccitn, dificuttad de Locomocibn y Eimitacifn de pensonal téenico
no Llega a-éea £o que verndaderamente necesita el paoduciok para meforan
sus cultivos horticolas en general,

- "ASISTENCTIA CREDITICIA: - E

La atencifn al crhédito aghlcola, es un probfema dentro de La mayonia de
agnicultones entrevistados, La mayonia de ellos prefiene trabajar por
- su cuenta, mencionaba que ef trdmite def crédito y £os requisitos para
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hacer que el agnicuﬁxan opite por no solicitanfo a La “anca def Gobierno.
EZ procedimiento mds comunmmente utifizado ponr Los productones, ¢s que

La empresa o cooperativa que serd £a que adquicra su producto en La co-
secha, Les proporciona Los indumos necesarnios para Los Laborales cul-
funales del cultivo, tales como: semilla para semiflenss, fungicddas,
peéti:c,édaé‘ y fentilizantes, Los cuales segin el preclo fdjado porn el con-
thatista del producto, Le son deducddos del page que al final de fa en-
thega dekl producto, hace ef productor, ya sea £a empresa o cooperativa,
Un problema que se Loghd Ldentifican en nelacifn al chédito, es que Los
costos de produccibn de Bandesa, no estdn actualizados en nelacibn al Ln-
cnemento constante del precio de Linsumos en ef mencado, Lo que hace que el
techo de criédito gifjado porn el banco, no cubre en total fa unidad de drea
para La cual fue destinado.

‘ASISTENCTA TECNICA EN COMERCIALTZACION .

La fase de comercializacifn e@ La que menos afencifn ocupa a Las acti-
vidades de mercadeo para Los productores de badcold y de hontalizas en
general por parte def Gobieano. EL Instituto Naclonal de Comercializa-
eibn Agnicola -INDECA-, es fa instituciln estatal encargada de promover
La comencializacibn agricola del pals; pero haclendo un breve andfisis de
La intervencidn de INDECA, en fa comercializacibn agrlcola, se defewnina
que su participaciln se reduce a £a compra-venta de granos bdsicos, en
La prestacibn, de servicios de secade, Limpieza, almacenamiento y conser-
vacidn de granos y La misma capacidad instolfada de INDECA, es especifdica
para granos bdsdcos,

De Lo anterion se concluye que el INDECA como faf, Ziene una intervenciln
muy Limitada en fLa comeredlafizacibn agricola del pals. Complementaiiamenie
a Lo anfterfon, dicha {nstitucién deberfa contar con un equipo téenico y
neglonalizado para dan asistencia téenica en ef manefo posi-cosecha, no 46L0
de granos bésicos, sino también de hontalizas y grutas, capacitar af produc-
tfor en aspectos de empaque, embalafe, acopio, trnansporte, efc. E58 Lmpor-
tante sefialan que ef INDECA cuenta con una Secedbn de Noticias de Mercado,
en donde e necopllan a dianio Los precios de una gran senie de productos
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aghopecuarios, contdndose con senies histinicas de precios que muy bien
sevindn para onientan al producton, al conswnidon y al expontador. Lo
que es mds impontante adn, es que este servicio de {nforumacidn de precios
deberia mejoranse .y amplian su manco de divulgacion, dinigido hacia:

- Meforan La infonmacién nelacionada con La necesidad del mercado na~
clonal centroamericano e internacional de producfos no trhadiclionales.

= Amplian La informacién sobre precios, incluybndose Los vigentes a
difenentes niveles dentro del proceso de comereializacidn,

- Onientan a Los agniculitonres y comerclantes mayoristas sobre fLa ne-
cesidad especifica de algunos grandes centros de comercdo (supermern~
cados, Andustrias, hoteles, hospitales, etfc.}, mediante fa difusifn
de bofetines, Listados, etc. )

EL INDECA, deberfa cumplin un papel mds dgilf dentro del proceso dé co-
merncializacibn, pon efemplo, sernia fa fuente paincipal de Lnﬂonmad{ﬁn
sobre vollimenes, variedades, Epocas de cosecha, precios nacionales ¢
internacionales, etfe, de Los productes agrnopecuanios con potencial de
exportacifn, para estar en contacto directe en el mencado externo y £os
productores naclonales, a gin de ser mis guncional su papel en Lo que P
a comercializacidn de hontalizas ¢ frutas se refdlene.

" ASTISTENCIA TECNICA EN-COOPERATTVAS

Dado que una pante muy {mpontante del proceso de comercializacifn del bad-
coli, en el drea de estudio, se efectla pon medio de La cocperativa Mag-
dalena Milpas Altas, R. 1, La intervencifn estatal en esta fdrea especi-
fica, se cincunscribe a prestarn asistencda téenica-foral adninistrativa,
a La cooperativa en raApactdé econdmicos, téendlcos, Legales y gfinancienocs,
para que Las actividades de La cooperativa se enmanquen dentrho de
£ab£ineam£en£o¢lqua nigen al movimiento cooperativo, Se Les exige {a
celebracifn de sus asambleas anuales, son sujetos de auditonlas y capa-
cltacifn en diversos aspectos, Lanto a Los cuadros directivos como a Lo
genenal. En este aspecto cooperative, La 'pmtéc/_ipac,éﬁn estatal es Lan-
gible y cuantificable, en cuanto a sus efectos dinectos, La cocperativa
comg tal, se encuentra vigenta desde el 3 de septiembre de 1981,
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VI METODOLOGIA:

La metodofogia que se utilizé para ef desarrollo del presente thabajo, se
dividio en vanias fases 6 etapas, pretendiendose partir de Lo general a Lo
particular, necopilando informacidn bdsica, que fue muy {mportante para fa
obtencibn de Los nresultados. Las fases son:

-

1. DETERMINACTON DEL AREA BAJOQ ESTUDIOS:

Para tener un conocimeinto amplio y clano del anea sujeta de esfudio, prime-
ho de enmanrco geograficamente al munielplo, para Lenen asd, una mejor vdsua-
Lizacién de Los aspecitos generafes de mismo.

EL municipio de Magdalena Mifpas Altas, esta considerado como una municipali-
dad de 4a. categornia, abarca un area apreximada de § kmZ, su nombre geogrd-
§ico oficial es Magdalena M{lpas Altas. Colinda al nonte con Santa Maria

de Jesds, al oeste con Antigua Guatemala, de fLa Antigua Guatemala, rumbo
este-noreste sobre La nuta naclonal 10, dista a 11 Km. de municipio. Su
altitud nespecto al nivel del man, es de 1045 mts. esta a 14°327458" de
Latitud y 90°40'30" de Longitud, esta compremdido dentro del segundo dis-
thito electoral. Cuenta con una oficina postal de 4a. categoria, de acu-
endo con La direceidn de correos y teleghafos, cuenta con un puesto de salud,
adserito al Ministernio de Salud Publica y Asistencia Soeial. Tiene una escue-
£a Naelonal Unbana Mixta, contando ademfs con dos escuelas Runafes Mixtas,

en Las aldeas de San Mi{guef Mifpas Altas y Buena V.ista.

EZ municipio cuenta con una cabecera que es un pueblo, posee un caserio y dos
‘aldeas .*4/ _ ’

La poblacidén del municipic, de acuendo af ultimo censo de poblacién [1976)
ena:

TOTAL URBANA RURAL
3,680 2,685 1,175
1,951 1,338 613 HOMBRES

1,909 : 1,347 : 567 MUJERES
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EL ghupo etnico que predomina es:

TOTAL HOMBRES
INDIGENAS 1,785 300

NG INDIGENAS® 2,075 1,051

2. DETERMINACION DE ENCUESTADOS:

Parntiendo de La informacibn que e obtuvo de Las aulonidades municipales e
Instituciones Estatales que se encuentran en el area bajo estudio, se defen-
mine el nfimero de agricultored que e dedicaban al culilvo del bnbcoll; dado
a que el nimeno nesultaba sen bastante grande, se p&ocedco a utilizan el
"Esquema de muesineo simple aleatorio cuantitative"; dadas £as canacteristi-
cas de homogeneidad que guardaban Agro-socioeconomicamente, Los agriculfores
de Za regidn, La fornmGla wtilizada fue:

N __ Donde: n = tfamaiio de £a muesitra
NdZ + 1 N = Universo
d = Nivel de confianza def 95%

De donde se obtuvo que ef ndmeno de muestra es de setenta y seis (76) Agricultones

La determinacién tomada para fa utibizacin del método de muesineo, se bast
no sofamente en fas caracternisiiecas propias def trabajo investigativo, sino
ademds de Las Limitaciones en cuanto a recurnsod fisicos y humanos que Aon
indispensables para La recopilacion de La informacibn.

3. REALTZACION DE LA ENCUESTA:

la recopilacidn de La {informacibn necesaria para el desarroflo del trabajo,
s¢ efectas, mediante fa utilizacibn de una boleta, previamente eleborada y
probada, La cual §ué pasada a cada uno de Los agnicultones que cultivan bag-
coll, dentrno del municipio y de Las aldeas que Lo conforman, fa cual puede
versde en £os anexos.

La bofeta utilizada para La necopilacibn de Ra informacibn, esta conformada
por una serie de preguntas directas hrelacionadas con el proceso de comenclia-
Lizacibn, detallandose en elfa aspectos de produccién y comerclalizacién
que condicionan ef desenvolvimiento de tal actividad agricola.

Los nesultados obtenidos fueron cuantificados para presentarnlos en gadficas,
cuadros ¢ en foama descriptiva.
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VIT RESULTADOS ¥ DISCUSTON

47.52 mz.
422 cuerdas de 40 varas por Lado

1] AREA TOTAL DE STEMBRA

L1}

7) EPVCAS DE STEMBRA:

_ Pon Las condiciones agropecuarins del Municipio de Magdafena Miﬁﬁdb ALas
Las Epocas de siembra se circunseriben al négimen nownal de LRuvias, ya
que. en Los ados de produccidn carecen en su fotalidad de di&ponibiﬁidad
de riego, Lo que Limita que La produccifn del municdipio, no se mantenga
en forma sostenida. Existen algunas comunidades en donde existfen dreas
cuyos suelos, granco areillosos, pernmiten clerta conservaciln de fLa hu-
medad, que peamiten expandeise un poco mds de £o nonmal, de Las Epocas
acostumbradas de slembra.

" GRAFICA No, 1

EPOCAS DE STEMBRA DE BROCOLT
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Como s¢ aprecda en el cuadro anterndior, en Los meses de mayo - juldo, se

concentra el §4.95% de La Epoca de siembra, en funciln de La dispondihi-

Lidad de agua, aunque ef efecto de que exisia une concentracifn de sdiem-
bras en esta fpoca, Lncide en fomma directa, en el volimen ofertable de

La fLocalidad, tenlendo Llgicamente su injluencia en ¢l precio puesio al

producton, '

EL 15.05% nestante se distnibuye en Los meses de agosto - octubre, en
donde existe una ostensible baja en el drea sembrada, ya que muchos de
Los agricultones deciden cambian su cultive de bafcoll, nelevdndolo ponr
La awenja ching, (Pisum S.P.) el cual estd principiando incdpentemente
en esta Localidad a desplazan a otros cultivos, principelmente pon Lo
atnactivo de su phrecio. :

VARTEDAD DE SEMILLA UTILIZADA:

Por £as condlciones aghocolfigicas del munlciple, este fiene La panti-
cubanidad de que pueden adapfarse a el Las tres variedades comercdal-
mente mis importantes en ef pals, como Lo son Green Ducke, Green Valdi-
ecurlt y Shogun, cada una de effas guardan caracterlsticas especiales,
que Las hacen que sean Las mAs utilizadas y solicitadas pon fas dife~
rentes empresas que se¢ dedican a La comencializacibn del brfcoli, EL
Municipio de Magdalena Mifpas Altas, La distribucién porcentual de Las
thes varledades de brabeold mis wtilizadas es:




) "GRAFICA No, 2

" VARTEDAD DE SEMILLA MAS UTTLIZADA

GREEN DUCKE
14.08 %

GREEN VALTANT
16.90 %

SHOGUN

69.01 %

FUENTE: Tnvestigacifn de Campo del Auton, Aifo 1986.
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4) -RAZON DE UTILIZAR LA VARTEDAD &SHOGUN:

Se determind que £a variedad de semilla mds utilizada pon el fotal de
agrnicullones es La varndiedad Shogun, La cual es wtilizada pon un 69.01%
de Los aghicultones entrevisiados, 6iguiéndo£e en su onden de vardiedad
Green Valiant con un 16,90% y La variedad Green Ducke con un 14.08%.

Se siguienon cientod pardmetros para evaluar £as nazones por Las cuales
se utiliza La vaniedad Shogun en un porcentafe mis alto que Las oiras
dos variedades, Los nesultados obtenidos son:

GRAFICA No. 3

" MOTIVO DE UTILIZACTON DE SEMTLLA DE
" YARIEDAD DETERMINADA

. Mayor pesc 1.51%
2. Catidad Superion 1.51

3. Resdstente a Plagas
y Enfermedades 10.605%

4. Lla Cia. La Pide 4.54%

5. Mayon Rendimienio
§1.81%

FUENTE: Tnvestigaciin de Campo def Autor, 1956.
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-Como se puede apreciwr en el cuadno anterion, el §1.81% de Los agricubtones
entrevistados, utilizan fa variedad Shogun por su mayor rendimiento pon

undidad de drea, EL . 4.54% Lo utiliza porque fLa empresa a quien vende

su producto, £a sofdicita. EL 10.60% La utiliza ponrque presenta carac-
tenlsticds de nesistencia a plagas y enfermedades. EL 1.57% La utifiza
porque es de calidad supernion y el 1.51% La utiliza porque se obiiene
mayor peso por flon, aumentando asf su gavefa pon unidad de peso- de pro-
ducedidn,

PROCEDENCIA DE LA SEMTLLA: .

La semilla como uno de Los principales insumos en el cultivo def brbcold
es de mucha {mportancia dentro del proceso del cultivo, ya que £a misma
esld intimamente Ligada con Lo que sendn Los nesuliados fanto cualifa-
tiva como cuantitativamente, Pon Lo general, para fa obtenciln de La
semilla, el aghicultor La consigue cuando £a compra directamente en el
mercado, que su precdo es dlto, La compra en fomma <indirecia con

Lo empresa que va a trabajan, deduciéndofe def pago §inal, el costo del
Ansumo, En general, La obiencifn de semifla por parte de Los agrnicul-
Lones, es de La sdigulente forma:

EL 42,85% de fos agnicubtores, fa obtiene de afcosa, ef 26.78% La ob-
tiene de Inexa, ef 16.07% La obtiene de La Cooperativa Magdalena, R,C.,
y el 14,03% La obtiene de othas formas, como Lo Aon personas particula-
hes, el propio comerclo, elc.

RENDIMIENTO EN qq POR UNIDAD DE AREA:

EL nrendimiento por unidad de drea, depende de varnios factones, entre

Los mds importantes estdn:

Epoca del cultivo, manejo agrondmico que se Le de al cultivo, (prepa-
naelbn del suelo, fentilizaciones, aplicaciones y controf de plagas y
enfermedades, ete.}. EL rendim{ento promedio obtenido por Los agricul-
Zones de Magdalena Milpas Altas, es de 30qq por cuenda {40 varas por Lado )
ef cual se considera como bueno, ya que &ste es (ndicativo del buen ni-
vel Zecnoldgico al cual someten su cultive, hacifndose notornia fa asis-
Zenedln Léenica que neciben de Las empresas exportadoras a quiened entregan
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su producto, como de parte de La cooperativa, que asiste a sub asociados
en el manefo agrondmico del cultivo, para aseguwuvuse de La oblencifn de
producto de.buena calidad, Grdficamente el rendimiento por unidad de
drea, heferido al poncentafe de agnicultores que Lo alcanzan, ¢4 el
siguientes:

| ' ‘GRAFICA No, 4

- RENDIMIENTO POR UNTDAD DE AREA

100 %

75 %

50 %

25 §
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Rendimiento por Unidad de Anea en qq pon cuenda,
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7} - COSTO DE PRODUCCION POR UNIDAD DE AREA:

Los costos de produceidn de un cullivo en particulan, pueden ser muy
variables, ya que éatdn Intimamente Ligades al grade de tecnologia

que emplee el agniculton, Lo cual nos darnd La pauta de cuan eficliente
24 el agriculton, EL manejo tecnolfgico al cual estf sometido el
euliivo, Liene como consecuencia el mayonr o menon desembolso que haga
el agnicullon en La compra de insumos, tales como: fentilizantes, Lnsec-
Lieidas, fungididas, maguinarnia, equipo, efce,.; que f£e servindn para ob-
“Xenen un rendimiento deteminado por unidad de drea. Cn el municdpdo
de Magdalena Milpas Altas, Los costos de produccibn pon cuerda de

1,600 vn?, van desde Q125,00 hasta 0300.00, Lo cual da una .idea

de Los diferentes tipos de aghicultores que se dedican al culitivo en
Lo que a eficlencia se neflere.

De acuendo a Los costos utilizados por unidad de drea, el porcentaje
de aghicultones que fienen esos costos, son Los siguientes: b

COSTOS DE PRODUCCION MODALES POR ¢ DE AGRICULTORES
Y UNTDAD DE SUPERFICIE

| COSTO MODAL EN 0 5 DF PRODUCTORES | COSTO POR | COSTO POR HECTA
POR CUERDA 17608 Un.Z | QUE LO USAN MANZANA "Q" | REA EM "Q

j 125,00 | 7.15 781,25 1,115,771

[ 150,00 51,75 937.50 | - 1,339.28

T 200,00 73.71 1,250.00 7,785.71

f 250,00 17. 86 1,562.00 2,231.42

FUENTE: Tnvestigacion de campo del autox.
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CUADRQ No.

3

COSTO) DE PRODUCCION 1 Ha, PERIODO UEEE}ATIUO 95 -120 DIAS

VALOR
CONCEPTO UNTDAD DE NUMERO DE UNTTARTO SUB-TOTAL TOTAL
MEDIDA UNTDADES o
1. COSTOS
. 1: COSTOS DIRECTOS
"I 1.7 PREPARACION
! SEMILLERO
| @, TABLONEADO JORNAL 4 3,00 12.00
.bs DESINFEST, |
C o SUELO JORNAL 5 3.00 15,00
¢, LIMPIA/RIEGO JORNAL 10 3,00 30,00
“d. APLIC, PESTICID. JORNAL 6 3,00 1§.00
1.2 PREP. DE SUELO ,
- a; ARADURA - JORNAL 45 3,00 135.00
1.3 STEMBRA
@, STEMBRA/TRASP, JORNAL 77 3,00 §1.00
b, RESTEMBRA JORNAL 6 3,00 15,00
1.4 PRAC.
" CULTURALES
a. la LIMPIA V
FERTIL JORNAL 1§ 3,00 54,00
b, ?a LIMPIA V
| FERTIL JORNAL 18 3.00 54,00
c. APLIC.
PESTICIDAS . JORNAL 60 3,00 180,00
1.5 COSECHA
‘a, CORTE, CLASIF,
¥ ACARREQ JORNAL 90 3,00 270.00
-1.6 INSUMOS
a. SEMILLA LTBRA 1.25 300,00 375,00
. b. FERTILIZAN. " QUINTAL 18 19.00 . 342,00
AN QUINTAL 9 20,00 180.00
“e. INSECTICIDAS LITRO 4.5 21,40 96, 30
2dy FUNGICIDAS LITRO 9 12,00 108,00
S 1,968.30
2. :C0STOS
- |* " INDIRECTOS
ADMINISTRATIVOS 5% 98,41
TMPREVISTOS 5% 98,41 :
INTERESES/ SMES. 10% §7.88 278,70
CT + C1 2,247,00
11. INGRESO BRUTO QUINTALES 260 15,00 3,900.00
111 INGRESO NETO 1,653.00/

FUFNTE:  Sn. Tuan Acajabdn, ALDPFA EL TARLON, HACPAITNA NTITAS ALTAS.
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CUADROQ- ¥ 3.1

COSTOS DE PRODUCCION 1 Ha. PERIODO VEGETATIVO 95-120 Dias
agnicultones con menon costo de produccion modal

CONCEPTO | uNTDAD DE NUMERQ DE VALOR UNTTA- [SUB-TOTAL TOTAL
MEDIDA UNTDADES RID EN "Q"
1. COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
1.1 PREPARACION
SEMILLERD .
a. TABLONES JORNAL 3 3.00 9.00
b. DEFINICION :
SUELQ JORNAL 3 3.00 9.00
LIMPIAS/RIEGO JORNAL 5 3,00 15.00
d APLIC. PESTICID JORNAL 2. 3.00 b o6.00
1.2 PREP. DE SUELQ
* a. ARADURA JORNAL 27 3.00 66.00
1.3 STEMBRA - '
a. STEMBRA/TRASP. JORNAL 19 ' 3,00 57.00
b.RESTEMBRA JORNAL 6 1 3.00 18.00
1.4 PRAC. -
CULTURALES
L. la. LIMPIA Y ]
FERTIL JORNAL 10 3.00 30.00
b, Za.LIMPIA ¥
FERTIL JORANL § | 3.00 74.00
¢. 3a. APLIC.
PESTICIDAS JORNAL 30 3.00 90.00
1.5 COSECHA
a. CORTE CLASIF.
¥ ACARREQ JORNAL 40 3.00 120.00
1.6 INSUMOS
a. SEMILLAS LTBRA 0.75 300,00 225.00
b. FERTILTZAN. QUINTAL 0.70 19.00 133.00
FERTILTZAN. QUINTAL 5 20.00 100.00
c. INSECTICIDAS CLITRO 2.5 21,40 53,20
d, FUNGICIDAS LITRO 4 17.00 45.00
1,130.20
7. COSTOS . °
- TRDIRECTOS
" ADMINISTRATIVOS 55 . 56.51
IMPREVISTOS 5% | 56.51
17. INGRESQ BRUTO 1,116.42
111 INGRESQ NETO OUINTALES - 180 15,00 7,700 1,536.58

FUENTE: Sn. Josf L. Garcia, Magdalena Milpas Allas .




COSTO EN Q PORCENTAJE DE AGRICULTORES %
0 125.00 , 7.15 %

150.00 . 51,78

200.00 23,71

250.00 10.72

300.00 7.14

99.98 & 100 %

En funcidn del tipo de fenencia de fa Lierra por parte de Los ag.m.éc'u&aigu
de fa Localidad, Los costos estdn referidos a La extensiln que tomumente
se utiliza que es de una cuenda de 1,600 vil; af hacer La nelacibn nefi-
niéndose a una manzana, el costo de produccidn, segin el costo modal, es de
0.937.50, o sea, wtilizando el costo de Q.150.00 por cuerda; para el segundo
de Los casos en frecuencda, es de 0.1,250.00 por manzana.

COMERCIALTZACION:

1. COMO TRANSPORTA EL PRODUCTC AL LUGAR DE VENTA:

Uno de Los factores mds importantes para el desarrollo del proceso de

comeneializacidn, es ef transponte, En general, Los mejones sitios

0 fuganes de produceidn, se encuenthan a clenta distancia de Los centros

de comercializacidn y consumo, Y sin un sdstema adecuado de transporte

se desarnnolland pdco o ningdn tipo de comercio, Las caracteristicas del

thansporte que merecen atencibn especiaf, fenemos c.. e ellas:

a- Lo Opéiteecedmo del pfwduc,to, se nequiere de un acondicionamiento eb-
pe .

b- La estacioralidad de La produccibn, para Loghan una utilizacibn de
La capacidad del medio de transporte. :

c- la despersifn de La produccifn, o sea Lo alejado de cada unidad pho-
ductiva dentro de una zona muy amplfia.

En ef municipio de Magdalena Milpas AlLtas, Los medios de Transponte, mds

comwunente wtilizados pon Los agricultones, para thanspontan su producto

def Lugan de producedldn hasta el Lugarn de comercializacifn, es el sigudlente:

. " ._ o Sda . .
. EVRET -
F E.uiim‘:ﬁ R L LS.

A,

™ "D Er'-"ﬂf}ﬂ vy oy
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" 'TIPO DE TRANSPORTE " PORCENTAJE
- Lo transponta un Pick-up o 44,64%
- Lo transporta un Camién : 30.35
- Lo transponta por Esfuerzo Humano 19.64
- Lo transponta Conreln 3.50
- Lo transponta Camionela 1.87

Del fotak de Los entrevistados, &e detenmind que refiniéndose a Los
Zipos de transporte Pick-ups y Camiones, en el primero de Los casos,

el 23,77% de Los agriculiones son phopletarios del iransponte, y para
os que no son propietwrios aleanza un costo promedio de 9.30.00 POR
fLete. Para el caso de camifn, el 7.14% de Los usunrios de este ser-
vicio, son propietanios, alcanzando un costo promedic de Q.0,30 por
bulto en el caso de gque el servicio Aea prestado a othos agricullones.
Los buses extraunbanos que prestan dicho servicdio cobran un promedio de
0.0.40 por bulio, para el tramsporte. Se determind asi mismo, que fa
cooperativa presta el sewdlclo de thansporte a Los asocindus, cuando el
producto es entregade por La cooperativa a fa empresa que transporta
y comencializa en Los mencados extennss, Resulta obvio que Los oirnos
tipos de transponte, no temgan costo afguno, pon Las caracteristicas
fnadicionales de Los mismos,
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" GRAFICA No., 5

" FORMA DE TRANSPORTE DEL PRODUCTO HASTA EL LUGAR DE VEMTA

o

Bus  1.47

4

¢
i

Es fuenzo
Humano ?9.63

n

Pick-Up
44.64 %

30.35%

Camion

FUENTL: INVESTIGACION DE CAMPO DEL AUTOR, 1986.

7) CLASIFICACION DEL PRODUCTO: {PRODUCTOR)

la elasifincin del products, como una de Las actividades mds medmfan-
tes dentro def proceso de comencializaciln, es de vital .importancia, ya
que La misma se paoporciona al producto, una utilidad de fomma; ya que
al ofnecer un producto al -consumidon, &ste debe considerar aspeciod tanto
de calidad como cantidad apropiadas, La calidad esid definida como La
suma de caracteristicas de un producto que hace que influya en fa deci-
si6n del consumidon de adquinin el producto.

Para el caso de Los agricubtones -de Magdalena Milpas Altas, el 94.42%
clasifica su producte, £o que hace referin que el mismo debend sen en-
tregado a plantes procesadoras, empne&aa que tienen pardmetros cspeci-
fLcos para esle aspecto; el 5.58% &abtan{e no someten su producto a non-

gin proceso de clasdficacidn.
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La clasificaciin def producto por pante del agriculior, La hace tomando
en consideracifn, aspectos que para € significan de {mportancia pera

que su producto sea adquirido por el compraden; Los pandmethos de calidad
-que se tomaron en cuenta y ef porcentaje de aghicultones que £ob aplica,

Aon:
© PARAMETROS " PORCENTAJES %
TAMANO, PESO 30,35
TAMANO, SANIDAD, PLSO 21.42
TAMAND 16,07
TAMANO, PESO, COLOR 10.71
: TAMANO, COLOR : §.92
CARACTERISTICAS ESPECIALES 12,50

{DIAMETRO CABEZA, LARGO TALLO, ETC)

LOMO V CUANTQ PAGA POR CLASIFICARLO:

EL coslo y La forma de pago de £a ctdéiﬁicacidn def brdecold, La efec-

than Los agriculiones de fa sdigulente fonma:

- EL 785.57% de fLos agricultones Lo efectian peson..mente, debido
principalmente al:aspecto de cosios, ya que Les resulta mds econd-

mico hacenlo ellos mismos,

- EL 17.5% Lo clasifica La cooperativa Magdafena R.C. Vale fa pena
mencionan' que esta clasificacifn viene s{endo una segunda clasifica-
eiln, ya que La primera La efectlian elfos, previo a la entrega ol
compradon. Por Lo que este porcenfafe de agricullores e puede Ln-
clutn en el grupo Lndedal,

- EL 5.35% de -Los agricultoncs paga 0.0.10 pox canasiv de aproximada-
mente 40 Libras de producto, en Lo que a clasdficacidn se refiene.

- Ef 3.57% paga 0.0.05 por canasto de 40 Libras aproximadamente.

En general el §.92% de Los agricultones, incuwre en algin coslo en La
clasificaciin debl producte, el nesto de agnicultores, Lo efectia perso-
nalmente. '
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TIPQ DE EMPAQUE PARA-LA VENTA:

Pon Las condiciones econémicas de Los agrniculilones, auna&o a fa galia
de asistencia téenica en este campo, £a fonma de empacan ef producto
para Lo venta, sé viene haciendo ent una forma tradd “onal, 44 se toma
en cuenta ef tipo de empaque wtilizade, 0Ue Los difenentes Upos de
empaques wtilizados, ol 41,07% de Los entrevistados, utildiza el canasto
de caiia, con capacidad de hasta 50 Libras de producto, el cual Liene
un costo promedio de Q.2.00 por canasto. EL 32.14% de Los agricullo-
hes utiliza cajas plésticas, de fomma nectangubar, Las cuales tienen
fas caractenfaiicas de maleabilidad y duracifn, que no tienen Lo ca-
nastos de caiia; estas cajas generafmente son propiedad de fa emprcsa a
fa cual fe venden su producto Los aghicultones., [R 14.78% utildiza ca-
nastos plisticos, con capacidad méxima de 40 £ibras, Lienen una du-
nacifn superion al canasto de cafia, pero su manefabilidad es muy Ln-
fenion a La caja pldstica, su costo aproximado es de 4.7.25 por canasto.
EL 12.5% nestante utiliza nredes de Lazo, fas cuales acondicionan con
hojas de maicena [musa SP,} para darfe cierta proteccifn a fa {nfluen-
cia, Las cuales son Las que tienen mis bajo costo, que es de Q.1.50
por ned apnoximadamente; Estos Lienen La desventaja que el producto
puede sufrin dafios sevenos, al manipufarfo, ya que ese Lipo de empaque
no tiene una fowma §ija que pernita seavin de base para el acomodo del
producto, '

CLASIFICA EL PRODUCTO EL COMPRADOR:

La cfasificacibn del producto pon parte del comprador, se efectba en
el 100% de Los casos, fo éua da una idea de que el producto send en-
viado a mercados que exigen cientas nonmas de calddad, dentro de fas
cuales el pnddﬁcto deberd enmarcarse y asf sen sujeto de compnay; - Las
diferentes empresas que se dedican a £a comercializaciln de bn&céﬂi
pana expontacién, toman en cuenta pardmetrnos de calidad, tales como:
Sanidad, o sea que el producto estd Libre de cualquier ciclo biofdgico
de cualquien insecto. EL color def producto es Lmpoatante, ya que ek
mismo deberd vense neferido a La ealidad que se estf cntregando. EL
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tamaiio, La inflorecwricia del brlcoll, debera estan sujeta a cientas
dimensiones especificadas, como difimetro de cabeza, Lango del faflo,
didmetno del tallo, efc; que son evaluados puntualmente pon fLas emphe-
' sas que se dedican a fa actividad de compra,- ]




NORMAS DE CALIDAD DE BROCOLI, SEGUN EMPRESAS EXPORTADORAS A MERCADOS INTERNACTONALES

T EMPRESA

DORA DE ALTMENTOQS

2.5 PULGADAS

RECOMIENDA DAR UN

DIAMETRO
 EXPORTADURA CABEZA LARGO DE TALLO ESTADO FITOSANITARIO DE LAS PLANTAS
"VERDURAS ¥ FRUTAS - TALLO SIN HOJAS
PARA EXPORTACTON" . - CABEZAS COMPACTAS, APRETADAS
"YERDUFREX" 3 PULGADAS | 6 PULGADAS - - NO DEBEN ESTAR PASADAS DE SU MADUREZ O AMARILLAS
| Km. 29,5 CARRETERA . - NO DEBE PRESENTAR DEFICIT DE BORO TALLO HUECO
SN LUCAS SACATEP, - LIBRES DE CUALQUIER CICLO DE VIDA DE PLAGAS
) Y ENFERMEDADES | o
LOS BOTONES COMPLETAMENTE CERRADOS
INDUSTRTA EXPORTA- 6 PULGADAS CABEZA COMPACTA

COLOR VERDE TIERNO, NO COLOR CAFE O AMARILLENTO

S. A, "INEXA" MINTHO CORTE DE 6 1/2 a 6 1/4 | - NO DEBEN HABER HOJAS QUE PASEN DE 1" DE LA
PLANTA:  STO TOMAS : PORQUE SE ELIMINA EL CABEZA, SE DESCUENTA EN PESO
S.A., SACATEPEQUEZ CORTE DE CAMPO - NO DEBE EXTSTIR NINGUN TIPO DE INSECTOS

| 7 GUSANOS EN 27LBS, 4 GUSANOS EN 44 LBS.

2 PULGONES EN 22 LBS, 4 PULGONES EN 44 LBS.

COOPERATIVA MAG- _ COLOR VERDE AZULADO, CARACTERISTICO DE LA UARISDAD
DALENA MILPAS ' - NO DEBE PRESENTAR DEFICIT DE BORO O TALLO HUEC
ALTAS R.L. 3 PULGADAS | & PULGADAS - CABEZAS COMPACTAS
SACATEPEQUE? - L1BRES DE PLAGAS v ENFERMEDADES
ALTMENTOS CON- - CABEZAS APRETADAS, COMPACTAS
GELADOS, S. A. - NO DEBEN ESTAR PASADAS DE MADUREZ
"SIONTE BELLO" - LIBRES DE CUALOUTER CICLO DE PLAGAS Y ENFERMEDADES
APTO. POSTAL 31-C 3 PULGADAS | 6 PULGADAS _ NO DEBEN PRESENTAR TALLO HUECO, ODEFICTENCIA -
GUATEMALA DE BORO

Km. 18.5 SN JOSE
PINULA

.

FUENTE: CONTRATOS DE COMPRA DE EMPRESAS EXPORTADORES

NORMAS DE CALTDAD

- &7 -
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LUGAR DE VENTA DEL PRODUCTO:

La comerelatizacidn del babeoli, por parte del agrniculfon en el Muni-
eipio de Magdalena Mifpas Altas, finaliza cuando €ste vende su produc-
to a una pensona, empresa, cooperativa, ete., de fa cual obiiene el

" pago del producto vendido, EL 51.78% de Los agricultones, entrega

su producto con La empresa procesadona INEXA, S. A., el 32.14% Lo en-
trega a La Cooperative Magdalena Milpas Altas y el 16.07% Lo vende af
mercado Local, o sea por Lo general se trae a venderfo directamente al
mercado La Teminal, en fa ciudad capital, 8stos son Los agricullonres
a Los cuales se Les Llama Lﬁdependienieé, ya que no trabajan con ninguna
emphesa, ni estan asocdiados a ninguna cooperativa especifica. La nre-
presentaciln grdfica de esta situaciln os:

" 'GRAFICA No. 6

"~ LUGAR DE VENTA DEL PRODUCTO

16.07 %

Menrcado
Mayonista

51.7¢ §
INEXA

FUENTE: Tnvestigaciln de Campo def Auton, 1956
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Se puede observar que £a empresa INEXA, S. A., absorve més del 50% de

La producedbn def Munieipio, exactamente ef 51.78% de La produccifn,
Generatfmente ol agnicyﬂton vende fa totalidad de su cosecha a Los compha~
dones ya mencionados, Sabiéndose que el §0% de La produccifn es adqui-

. nida pon La empresa de acuerdo a sus nomwnas de calidad, {gual caso en

La cooperdtiva, el 20% que no clasifica, Lo owmerclalizan hacia Los mer-
cados cencancs, tal es el caso del mencado de Antigua Guatemalsa y el mer~
cado Mayonista de La Tewninal,

OBTIENE ALGUNA INFORMACION DE PRECIOS: -

La £fnfornmacidn de precios de cualquier producto aghicola, es muy Lmpoh-
fante para el agnicuﬁton, ya que tenlendo conocdimiento sobre el compor-
tamiento del precio de un determinado producto agrilfeola, en una Epoca
def ailo; ef podrd toman La decisifin de sembran o no el cultive de su
intends. La adecuada informacién de preclos constituye unos de Los
factores que baindan una mejon visualizacién de Las ‘perspectivas de mer-
cado, condiciona para que Los oferentes, en este caso Los agriculiones

y Los demandanifes, empresas procesadoras, cooperativa, ete,, puedan ac-
clonan en el momento conveniente y con fas mejonres posibifidades de hacen
cualquien negocdaciln,. AL producton agizcoﬁa, La infommacin de precdes
Le permite conocen: Cudnto puede vender de sus productos, cudnto Le
puede vender a cada mercado, La forma en que deberd preparan el producto
para La venta y el precio probable que necibind. A un plazo mediato, fa
{nformacidn Je precios, Le servind al agricullon para poden deteminar
donde £e es mds convenlente vender sus productos; Los precdios a Los
cuales se comercializa el producto y sobre cuales son Las caldidades de-
mandadas .

En el munielpio-de Magdalfena Milpas Altas, el §9.28% de Los agnicullones
obtiene informacifn de precios, mientras que el 10.71% no recibe ningin
tipo de informacibn, esto nos da La {dea que ef aghiculion sabe positi-
vamente cual es La mejor alternativa que se Le presenta para comeirciald-
zan Su pnaddcto. Las fuentes de {nfoamaciin que el agiiculton Licne a
La mano dentro de su comunidad son Las sigudlentesd:
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= La infomnacifn La obtiene con La gente del pueblo, el 5§.97% de Los
entrevistados. .

= De La Planta Procesadora Inexa, La obtiene el 19, 64%.

- Pon pante de La cooperativa Magdafena Milpas Allas, obtieucn La infon-

. © macdon e 7.14% de agricultores.

- En el mencado de Terminal, cuando afgunos agrdcubtones traen su producto
a esle centno de mercadeo, obiienen Anformacidn el 3.57% de agricel-
Lones, _

- Existe un porcentase de agriculfones que son el 10.73%, que no rect-
ben ninguna {nfoumacibn sobre precios. Potcentaje que es bajo, compa-
rativamente con el total de personas que s& recdben dicha Lnfoumaciin.

§) QUTEN DETERMINA EL PRECIQ DE VENTA:

La determinacidn del precio de producto, es un aspecto muy {mporfante

en Lo que a La comencializaciin del babeold se refiene, ya que el nivel
de precios que se manifieste en £a negidn, senvind p&na que el agricul-
Zon elija La meforn opelbn que se Le presente, y de acuerdo a su decdsifn
poden establecer el contrato de compra-venta que genenalmente s suscii-
be entre el producton y La empresa o cooperativa, con fa cual deeldind
hacern dicho contrato. Se deteaminl que segin Los agrnicultores en el
67.85% de Los agrnicullones entrevistados, ef precio es jijado por La
Planta Procesadona, entifndase INEXA, S. A. Para el 21.42% el precio
fdjado pon La cooperativa Magdafena R.C. Para ef 7.14% de Los casos,

el preclo es fLjado por el mercade Mayornista de La Termdinal y el 3.57%

{gnohraba tal situaciln,

9] CUANDO OBTIENE MEJORES PRECIOS:

Para el caso de Los agnicultones del Municipio de Magdalena Mifpas Altas,
Los niveles de precios, en cuanto al cultivo del babeoll, se mantiene
condtante, ya que La mayon parnte de ellos, el §3.92%, entrega su produc-
1o a fa planta procesadora INEXA, S. A. (el 51.78%), y a La Cooperativa
Magdalena Milpas Altas (32.14%), donde Los precdos de compra permanecen
constanies para una Ltemporada de siembras especifdicas.
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Los agrnicultones que actdan independlentemente de estas empresas, que
se dedican a comerclalizan su producto para el mercado Local, el 16.08%
obtiene mejones precios en Los meses de aero, gebrero, manze, abrdl,

0 sea en Los meses cuando ya no estdn sufetos al pernlodo nommal de
Leuvias, sembrando en dreas que gdandan elenta humedad, o wtilizando
en algunos casos, mbtodos. nudimentarios de rlego.

Actuafmente se determind que ef nivel de precios en esa zona produc-

- Xdva, estaba dentro de Los rangos de Q15,00 y Q16,00/quintal de

onbeoli,

PAGA ALGUN ARBITRIQ O IMPUESTOS PUR LA VENTA DEL PRODUCTO:

EL pago de anbitnios municipales a otrno de {mpuestos que ef producton
paga para comerelalizar su producio, eb un aspecto que se ha tomado

en comsdderacibn, bajo el punto de vista de poder determinar cuales

son en total Los cosfos que el agriculton tiene que Lnewwiir para poden
vender su producto., EL §9.25% de Los agricultones paga arbitrio o im-
puesto municipal, mientras que ef 10.71% no paga ningdn tipo de {mpuesto,
Este anbitnio o impuesto es pagade a fa mundicipalidad, previo cobro por
La cantidad de Q0.}0 por quintal producido; <incluyéndose ademds que ef
32.14% de agnicultones que entregan su producto a £a cooperativa, tienen
que pagar un 7% del total de La venta de su producto.

En ef caso de un agriculion que cultive una cuerda de brdcold, obfiene
un nendimiento promedio de 25 quintales, s< se vendiese esa cantdidad a
La cooperativa, ¢ La pagara al precio de venta establecido, estaria ob-
Leniendo un {ngreso bruto de 0400.00, a esto se Le deduce el 7% para
gastos de administracibn y operacibn de La cooperativa, por Lo que Len-
drid que pagan'QZS.OO de "cuota” a fa cooperativa, Lo que traerd como
efecto dirnecto que el <ingheso neto de La siembra de una cuenda de brbecold
sea de Q372.00. '

CUALES SON LOS PROBLEMAS QUE AFRONTA AL VENDER:

Para tener una mejon visualizacin de Los diferentes problemas que agronta
el agricultor para venden sus productos, se definleron una sende de va-
riables que de una u oftra fomma condiclonan el nownal desenvolvindento
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de 2as actividades de venta en el municipio., Tales variables estdn
refendidas a situaciones que de una foama directa o indirecta tienen egecto
en £a comencializaciln delf brbeoli, abarcando aspectos tante de comercia~
Lizacibn, como factores climiticos, mano de obra, etc. En onden de {mpon-
tancia, L0s probfemas que afronta ef agriculton para vender su producto
son:

-

Forma de pago y nowmas de calidad; Tanto fa Planta Procesadora como
La Cooperativa, tienen nommas de calidad espeelficas, dentro de Las
cuales, debe concontanse el producto para sen sujeto de compra, ellos
§ifan un precio de Q.76.00 por Quintal, pero LLenando nomwmas de cali-

dad especificas, Lo que hace que ef agricultor neciba del precio ord-

ginal un pago que promedia 9.12.00 por quintal con Los descuentos res-
pectivos, Lo cual tnae como consecuencia que el agalculiton se vea
frustrado y se sientfa desanimado al no necibin el pago que supuesta-
mente deberia necibin; esto fue en el 32.74% de Los entrevistados.

Precios no athactivos: Para el 25% de Los aghicultonres, Los precios
no son atractivos, como consecuencia de Los descuentos que se epec-

tdan a La entrega del producto, debido a que se ofrece originalmente
un precdo que podiia sen atractive, pero que en fa realdldad deja de

senko.

Epoca de Cosecha: Para ef 17.85% de Los entrevdistados, La €poca de
cosecha es un facton que incide en fa comercializacifn del brbeold,

ya que se pudo detectan que debido a La gran influencia que ha tenido
el cultivo en La zona, ha desplazado paulatinamente a otros culitivos
honticolas thadicionales, ocasionando a que exisia una saturacibn de
producto, haciendo que La mano de obra no sea sugiciente en esta etfapa
de produceibn,

Thansporte: EL problema del trarsponrte Lo aeportan el 3,57% de agri-
cultones, ya que en esfos casos sus Luganes de producediln estidn ale-
fadds de Los centros de mercadeo, Lo que ccasiona qﬁe no Ae comercda-
Lice efdcientemente el producto, al no disponer de medios adecuados
de transponte,
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Condiclones del CLima: Las condiciones climatofbgicas del Mundicdi~
pio de Magdalena Milpas Altas, son adecuadas para el cultivo del
brbcoli, en Lo neferente a precipitacitn, humedad ' elativa, humedad,
gotoperiodo, e{c.,'paho bajo condiciones nownales, Los agricultones
mencionaton esta sltuacion, nefinilndose a cambios cLimdiicos de
gonma {mprevisia que ocasionan probfemas en su campe de produccibn,
como un temporal, una helada, sequia, ete. Esto es para el 16.16%
de Los aghicullones,

. La falta de mano de obra: Refernida principafmente al nidmero de

jornales necesarnios para el perifodo de conrte, sabiendo que La fre-
cuencia de corte es escalonada, se necesita de suficiente mano de
obra para efectuar dicha actividad, repontade segtin el 5.28% de fos
aghicultores,

GRAFICA No. 7

PROBLEMAS PRINCIPALES QUE AFRONTA EL AGRICULTUR

AL VENDER SU PRODUCTO

%ﬁ
g%;r Fonma de Pago

{ Condiciones 3 Y
de C&ima T Noamas de Cali-
16.16 % dad 3214 %

Epoca Cosecha
17.585 %
Precios no
Athactivos
25 %

FUENTE: Tnvestigacifn.de Campo del Autor, Afo 19§6.
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17} RECIBEN ASISTENCIA TECNICA:

13

la asistencdia tlenica dividida, es uno de Los principales factores que

- condicdlonan La obteﬁcién de un buen xendimiento por undidad de drea,

buena calidad def producto y hand més eficdlente al agriculton, al hacen
un uso racional de Los hecursos disponibles, EL 87.50% de Los agricul-
tones que cubtivan brbeoldl en el municipio, reeiben asdistencda téenica
pana mejonar ef manejo agrdnomo def cultive; fa misma es thansgernida al
agriculton pon medio de tbenicos de campo que tanto La planta procesa-
Hona, como La cooperativa, Le prestan a sus wsuarios de servicdo, se de-
termind que el Gobieano, pon medio de una agencia de Extensibn Aghicola,
ubicada en un municedpio aledaino, proporciona asistencia tééhica a Lok
agniculiones pon estan dentro de La zona de influencia de dicha agencia
de extensiln, indicandose que La frecuencia de visitas pon-panta de Lo
téenicos del Ministernio de Aghiculiurna es Limitada, debido al nimero de
agricultones que atienden. Las tres {mstituciones o empresas que presian
el senvicio de asistencia téenica a Los aghicultores que cultivan brbeoll
son:  la cooperativa, Planta Procesadorna, atiende ef 55.35% de Los agri-
cubltones; La Cooperativa Inexa, asdiste al 32.14% de agricultores, y
DIGESA, por parte del Gobieano atienden af 12.5% de Los agnicultores.

¥

ORGANTZACION DE AGRICULTORES:

Se pudo determinan que en el municipio bajo estudio, Los agriculfones
que se dedican al cubtivo del babeoli, tienen un excelente nivel de or-
ganizacibn, ya que el 67.85% de agrlcultores estdn onganizados en fa
Cooperativa Magdalena Milpas Altas, Lo cuak Les ha tratdo ventajas que
pana afgunos son buenas y sobre todo Les ha sido de phoveche, en cuanto
a poden adquinin Lnsumos, Y asistencia téonica para ser agrhicullones

més eficientes. Tambifn se pudo deteminan que existe un ndmero bastan-
Ze notornio de agricullones que prefieren trabajan solos, o sca de foluna
Andependiente, Y anxnegan'éu producto donde Lo crean mds convendiente,
encontadndose que en el 30% de fLos casos, entnégan'éu producto a La Planta
Procesadora Inexa.
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PROBLEMAS CON EL CULTIVO:

Para poder determinan Los probfemas que agndnta el agrniculton dinecta-
mente en el campo, y.que ienden definitivamente a ser condicionantes
en La calidad y cantidad de producto que el agriculton obtiene por uni-
dad de drea y como efecto final tendrnd ingenencia directa con Lo que es
La comencializacifn def producto. Los problemas son:

Plagas y enfermedades: EL 39,.28% de agricullores Lindican que este
es du painedpal problema, ya que Las mismas Tlenden a afectar cua-
Litativa como cuantilativamente el producto.

Falta de {nsumos: EL 37.5% indicl que La falta de L{nsumos s su
prinedipal problema, EL factor princdipal es su Linctremento en precdo
que practicamente se¢ ha triplicado en el mercado, por Lo que su
disponibilidad es Limitada.

Malezas: Para el 7.14% de aghicultores, el problema de malezas £n-
clde en su produccedibn, téenlcamentfe hablande, se sabe que fienen
nazén, ya que effos compiten por agua, Luz, espaclo y nutrientes con
el cultivo de intents. Se determiné que el controf mecdnico es el -
puinedipal control utilizado y Les da buenos resultados, ya que pon
situaciln de costos el control quimico, incrementard sus ya elevados
costos de produceifn. Pudibndose dar como alternativa, fa accibn
combinada de estos dos Lipos de control.

Condiciones del CLima: EL 10.71% de agrnicultonres, se manifestaron
en ¢l sentido de que el clima muchas veces es un problema para Aub
cultivos, ya que el efecto de exceso de Lluvda, Bu falta extrema
{sequias} La aceibn del viento, Las heladas, ete., afectan La pro-
duccifn del cultivo.

EL 5.36% de Los agrnicultores, Andicd que no tenlan ningdn problema

en el cultivo.
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RELACTON BENEFICIQ/COSTO:

luego de haberse determinado el costo promedio por wridad de drea,
La nelacibn beneficio/costo es necesaria para deteminan ol benefi-
elo econdmico del agriculfor pon manzana cullivada asi:

| PRODUCTO INGRESO COSTO UTTLIDAD | RENTABI- B/C
TOTAL TOTAL | 0 LTDAD
0 0
BROCOLT 7.805.°°| 937.50 1,867.50 1.99 1 1-1.99

COMPORTAMIENTO DEL VALOR GENERADO EN [A COMERCTALTZACTON:

AL analizan Los canales y Los margenes de comercializacién que se de-
teaminaron en el proceso de comerncializacién del brbcold, analizando
Los preclos pagados por Las empresas que actudn como <inteamedianios
dentro del proceso, previo su envio hacla ef mercado nonteamenicanc,
y el establecimiento def precio de venta def brdeold, en el mercado
norteamericany; se déncta claramente que el proceso se divide en tres
fases:

a) Primena fase: Cuando af producton Le pagan un precio de Q 15.00/4q
' de brdcoli entregado al intermedianio | Planta proce-
sadora, cooperativa )

b) Segunda fase: Cuando el intemedianio vende su producto hacla ef
mencado exterion, pero ain el producto esia en Guate-
" makla, aqui el producton def ‘precio pagado oniginalmente
de 0 15.00; a el Le comrnesponde 0 6,55, 0 sea en Ler-
minos de producto a 43.66 £{bras def quintal orniginal-
mente vendido.

I U IA G NGED BS S L03 B8 GEATERALE
Pisiioteega nasirsl

fq.}
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¢) Tercena fase: Cuando el producto es ya adquinido en el mencado

Amenicane, el producton participa de Q@ 2.25 del
preclc orniginal, o sea en fewminos de producto a

el fe connesponde 15 Libras del quintal que o2rl-

ginalmente vendis af intewmediarnio Local.

PRODUCTOR

la FASE
INTERMEDTIARTO

?2a. FASE
MERCADO AMERICANO

3a. FASE.

7 CONSUMIDOR
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CONCLUSTONES

Las épocas de mayon produceibn se circunscrniben a Los meses de jullo
y octubre, nespectivamente

Las éEpocas de siembra mds impontantes, scn en mayo y juldo, concen-
thindose ef 84.95% del cultivo.

La variedad mis wtilizada es shogin, para ef 69.01%, Luego Green
valiant el 16.90% y Green Ducke para el 14.08% de Los agricultones.

EL rendimiento promedio por unidad de drea, es de 30 quintales pon
cuenda de 40 varas pon Lado, conrrespondiente a 187 quintales por manzana.

EL costo de produceibn promedio por cuerda, es de Q 15.00; equivalente
a @ 937.50 porn manzana.

EL canal de fa comercializacibn del brbcoli, es 51.78%, venden a INEXA,
S.A., el 32,14%, a {fa Cooperativa Magdafena R.L., y el 16.07% al
Mercade Mayorisia La Terminal.

PRODUCTOR

PLANTA P

{ 51.78% ) { 32.14% ) A [ 16.08% )

OCESADORA | COOP. MAGDALENA R. L] MAYORTSTA

Jp—

MINORISTA

DETALLISTA

MERCADO INTERNACTONAL 'CONSUMTDOR

EL mrgen de comenciafizacibn, segln of canal, es de 56.29%, cumndo el
producto se vende en el pais, y se incrementa un 58%, cuando el producto
es comencializado en el mercado amerlcanoc.
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CONCLUSTONES

Las épocas de mayon producedidn se cincunscriben a Los meses de juldo
y octubnre, nespectivamente

2. Las €pocas de siembra mds impontantes, scn en mayo y julio, concen-
thindose el §4.95% delf cubftivo.

3. Lla variedad mds utilizada es shoglin, para el 69.01%, Luego Green
valiant ef 16.90% y Green Ducke para el 14.08% de Los agriculfones.

4. ER nendimiento promedio pon unidad de drea, es de 30 quintales pox
cuenda de 40 varnas por Lado, conrespondiente a 187 quintafes por manzana.

5. EL costo de produccidén promedio por cuerda, es de Q 1%.00; equivalente
a @ 337.50 por manzana.

6. EL canal de fa comercializacibn del brdcoli, es 51.78%, venden a INEXA,
S.A., el 32.74%, a fa Cooperativa Magdalena R.L., y el 16.07% af
Mercado Mayonisita La Tewminal.

PRODUCTOR
A hesy ] COOP. MAGDALENA R. L] MAYORISTA
! { 32.14% ) { 16.08% )
MINORISTA
DETALLISTA |
MERCADO INTERNACIOA{AL _CONSUMIDOR_
7. EL mingen de comercializacidn, segln el canal, et de 56.29%, cuando el

producte se vende en el pals, y se Lncrementa un 58%, cuando el producto
es comercializado en el mencado amernicano.
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CONCLUSTONES

tas épocas de mayor producedldn se cincunsceniben a Los meses de juldlo
y octubnre, nespectivamente

2,  Llas €pocas de siembra mds impontantes, son en mayo y fullo, concen-
- trdndose el 84.95% del cultivo.
3.  la varniedad mds utilizada es shogin, para ef 69.01%, Luego Green
valiant el 16.90% y Green Ducke para el 14.08% de Los agnicultores.
"4, EL nendimiento phromedio pon unidad de drea, es de 30 quintales pon
cuenda de 40 varas por Lado, correspondiente a 187 quintales porn manzand.
5. EL costo de produceidn promedio pon cuenda, es de Q 15.00; equivalente
a Q 337.50 por manzana.
6. EL canal de La comercializacién del brbcold, es 51.78%, venden a IN_EXA,
S.A., el 32.14%, a fa Cooperativa Magdalena R.L., y ef 16.07% al
Mercade Mayornista La Terminal.
PRODUCTOR
”"Smff’f;;”?gﬁ’m@m . COOP. MAGDALENA R.L MAYORTSTA
T ( 32.14% ) ' [ 16.08% )
MINORISTA
' DETALLISTA |
MERCADO INTERNACTONAL _CONSUMIDOR
7. EL mérgen de comercializacifn, segin el canal, es de 56.29%, cuando el

producto se vende en el pals, y se incrementa un 58%, cuando ef producto

es comercdializado en el mencado americano.




10.

- Por-cada quetzal generado de La comencializasitndel brbcoli, aqui en

ol pals, al agriculton Le connesponden Q 0.43, y al comercializarfo ak
meacado norteamericano fe éonnaaponde Q 0.15.

AL analizan el compontamiento del valor generado en el proceso de
comerolakizacibn, basado en Los canales y mirgenes de comencailizacifn,
se determing que del precio oniginal del Q 15.00 por quintal, pagado al
agriculton, cuando el producto Lo adquiere ef intermedianic para su venta
postenion, de este preelo al agrnicultorn fe connesponden Q 6.55 & sea 43.66
Libras def quintal oniginal y cuando el producto es exportado y vendido
en el mercado nonteamericano, ef producton recibe @ 2.25 sobre su precio
oniginal, que corresponde a 15 Libras de producto, del quintal orniginal-
mente vendide af inteamediarioc.

»

Los principales problemas que afrontan Los productores al comerclalizar

sus productos son: ’

- Las normas de calidad y forma de paga para ef 32.14% de Los productores

- Lo phrecdios no atractivos para ef 25%

- fa saturaciin def mencado en €poca de cosecha que causa déficot de
mano de obra para el 17.85%

- las condiciones cﬂiméioﬂﬁgicaé forntuitos para en 16-07%

- EL transponte del producto para el Lugar de venta para el 3.75%

- la falta de mano de obra, que es complementario a £a €poca de
cosecha, pana el 1.78%

11. Los principales probfemas que ofrontan Los agricullones en el proceso
" del cubtivo son:

- Plagas y enfernmedades para el 39.28% de Los agrniculfores
- Falta de {insumos para el 37.5%

- las mafezas parna el 7.14%

- Las condiciones de clima pana el 10£71%

- YV el 5.36% indicé que no tenla ningin problema.
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"RECOMENDACTONES:

Motivan e incentivan a fLos productones de brleoll de Magdalena Milpas

Altas, a que se Lnlegrnen a La Cooperativa del municipio, ya que de esla
forma Los beneficios que genere La comerciafizaciln y producelbn del
producto sea dindgido hacia La comunidad y ademds .que La cooperativa
s4ga extendiéndose en cuanto a que podafa integhar a sus miembros a Los
productores de Los municdpios vecdinos donde se cuftiva brbeold, a escala
comeheinl,

Habibndose determirado que Los princdpales canales de comercializacibn
del brbeoll para el mercado externo Lo constituyen La Cooperativa Mag-

- dalena Milpas Altas e INEXA, S. A., sernle muy dmpontante el neplicarn

este modelo de comercializacifn a thavés de coopenativas principalmente
a othas negdlones del a.&t{pﬂano'de,ﬁ pals, que tilenen caracternisiticas
similanes a La del dnea del estudio, ya que Los beneficios que obtienen,
son genenados y aprovechados en sus mismas comunidades, clevando conse-
cuentemente, ef nivel de vida de Los productoncs,

Se recomienda que Las aetfividades de asistencia téenica, y crediticia
se vean hefonrzadas en planes y programas . dindmicos que vayan en bene-
ficic de Los wsuanios de Los senvicios de Las Lnstituciones gubernamen-

‘tales. Senla de mucha Ampontancia que el INDECA, apoye a £os productores

en actividades nelacionadas a todo el manejo posi-cosecha del producto,
para mejoran cualitativa y cuantitativamente La efleiencia del producton.
AsL mismo servin come un centro de informacifn-de doble via, productor

- empredarnio, sobre (informacién de precios, calidades, mencades potenciales,

Se recomienda que para La comercializacidn a nivel de mercados interncs,
se tenga wuy en cuenta que af ponet al producton grente al consumidon
en una drea fisica deteaminada, con sus mecanismos definidos de verdfi-
cacibn y control ete; Los mérgenes de comercializacibn se verdn redu-
cidos substancialmente. EL producton observand un Lnchemento en sud Lin-
ghesos y el consumidon verd: una economfa en su presupuesto de gastos
familianes. ’
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5. A nivel gubernamental se deberdn toman muy en cuenta el impuldo ¢ conse-
cuente apoyo Léonico y ginanclens para £a formulacdldin e inplementaciin
de proyectos de agroindustiias con Enfasis en La expontacibn de productos
no tradicionales, Apoymdo Las freas con niego para una producedln cons-
tante y sostendida, y dotarlos de La infraestrwctura necesarndin para La ela-
boracibn, thansfommacibn del moduc,to para su conswmo en fresco, en £os
mencados internacionales.
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ANEXDO




S
X1 ANEXD

BOLETA DE ENCUESTA {AGRICULTORES)

I DATOS GENERALES .
1.1 Depto. Municipio : Aldea
) II - INFORMACTION AGRONOMICA
& 2.1 Extensién de ticrra cultivada: Manzanas 3 Cucrdas {quc me:
dida Tarea (Brazadas)
2.2 Epoca de Siembra: Invierno (meses) Verano___
Cént-inl‘ia o
' 2.3 Qué varie&ad utiliza .
[ Por que razén: Rendidora /7 Resistentc a plagas y cnfermedades /7
1a Compafifa la pide [__] Major mercado /7J Mejor precio g Otros:
2.4 Procedencia de la Semilla: Compra // De la Compafifa /_/ Olros:
2.5 (ué rendimiento obtiene en guintales: Por manzanas
Por Cuerda ~ Por Tarca
2.6 Costos de Produccidn por Manzana .
III COMERCIALIZ§CION
3.1 ¢émo transporta el producto al lﬁgar de venta: Carreta /7 Es -
fuerzo Humano / /7 Pick-Up /7 Camién /=7 Otros:
) 3.2 Cudl es el c:05‘to del transporte:
3.3 Clasifica su producto: §i /7 No /7 En base a: Color/ /7 Tama-
fo /7 sanidad /7 Peso /7 Caracteristbas Especiales /7
Ctros: )
« 3.4 i oy cudint o Py g o apeanaeidn
-

3.5 Qué tipo de empague utiliva para la venta: Sacos /7 Bolsas [/ 7/

canastos /7 Cajas /7 Otros:

3.6 Cudnto le cuesta el empaque del producto:

3.7 Clasifica el producto el comprador: §i /7 No /7 En base a:

) - Color /7 Pamafio /7 Peso-/ 7 Sanidad /7 Otros:




3.8

3.10

3.11

3.13

3,17

3.18
3.19

3.20

cia /7 Transporte // Otros:

67 -

En qué lugar vende su producto: Lugar de Produccién /7 Mercado

Local /7 Mercado Terminal /77 Plantas Procesadoras /7 COtros:

A quién vende su producto: Comprador Local /7 Cualonero [/ Ma-

yorista /7 Cooperativa // Planta Procesadora /7 Otros:

Qué cantidad vende a cada uno:

Obtiene alguna informacifn de precios: §i /7 No /7 de donde:
Radio /7 Peribdico /7 Fébrica Procesadora /7 Gente del Pucblo /7

Otros:

Quien determina el precio: Productor /7 Camionero / /7 Cooperati-

va /77 Planta Procesadoxa /7 Otros:

En-que mes /es/ obticne precio mis alto:

més bajo:

cudl es el precio agtual: - -

Paga algiin impuesto o arbitrio municipal por la venta del produc

-

to: si /7 ©No /7 Cuanto:

Cuéles son los principales problemas gue afronta para vender su

.

produclo: T iempo /77 Precios No AtracleOv [/ dormas de Cali-

dad /7 Epocas de Cosecha // Forma de Pago /7 Transporte /77

OLros:

Recibe asistencia técnica: §i /77 No /7 Por parte de:
Porlenece a alyuna asociacibn de ayricultores:

si /77 No /7 Cual:

Estd interesado en pertenecer a unas

si /7 No /7 Por qué:

Ha tenido problemas con el cultivo del bréceli, cuales plagas y

enfermédades /77 Malezas /7 Heladas /7 Granizos [/ Falta de

+

Insumos /7 Falta de Asistencia Técnica [:7 Asistencia Crediti-
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