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DIAGNOSTICO DK LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DEL CULTIVO DEL
CAFE (Coffea arabica ) EN KL MUNICIPIO DK ESQUIPULAS, DEPARTA-
MENTO DK CHIQUIMULA.

DIAGNOSTIC OF THE CO K (Coffea arabica )~ PRODUCTION AND
COMERCIALIZATION IN ESQUIPULAS, CHIQUIMULA.

RESUMEN :
Kl presente trabajo lleva consigo la finalidad de conocer la

situacidén actual sobre la produccidn y comercializacién del cultivo
del café en el municipio de Esquipulas, departamento de Chiquimula,
con el objetive primordial de proponer algunas opciones de solucidn
a los posibles problemas presentados, beneficiando asi a los
productores de café de dicho municipio.

Los objetivos perseguidos en la elaboracién del estudio
consistieron bdsicamente en explicar el proceso de produccidén del
cultivo, enfatizando en el nivel tecnolégico utilizado, asi como el
hacer un andlisis del proceso econdémico del mismo, para lo cual se
trabajé a partir de fuentes primarias de informacién, utilizando
dos boletas de encuesta, una dedicada a los productores y la otra
dedicada a los intermediarios del proceso de comercializacidén del
producto, haciendo uso del muestreo simple aleatorio para los
rroductores y un censo a los intermediarios que operan en la
regién. El andlisis de la informacién obtenida se basé en el uso
de estadistica descriptiva prinoipalmente.

Los resultados obtenidos del estudio fueron los siguientes:
-E1 cultivo del café se realiza en 15 de las 22 aldeas gque
confor man el municipio en tierra propia como forma de tenencia de
la misma.

-En el drea de estudio se cuenta con una inadecuada asistencia
técnica y crediticia ya que solamente la asociacidén nacional del

café brinda la asistencia técnica y el Banco Nacional de Desarrollo
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Agricola la asistencisa crediticia.

-El1 destino de la produccidén es exclusivamente para la venta,
obteniéndose un precio de venta promedio para el productor de @ 295
por guintal pergamino, ddndose un mercado simple con dos canales de
comerclalizacién para el producto.

-kl costo de produccién para el productor por el establecimiento de
una hectdrea de café durante los primeros sels afios es de @ 9,516.6
Obteniendo uns rentabilidad del 464.17% Y una relacidén beneficio-
costo de @ 5.64, Utilizando para dicho establecimiento mano de obra
familiar y mano de obra contratada a una proporcion de 4 Jjornales
familiares por 2 Jjornales contratados.

Con base en los resultados obtenidos, se plantearon recomendacio-
nes, estando entre las mds importantes:

-Promover la capacitacidén de los productores de café de la regidn
por parte de las Iinstituciones gubernamentales y/0 privadas, en
cuanto a aspectos de tecnificacidén del cultivo, asi como en
aspectos de comercializacion. Organizdndolos y buscdndoles otros
canales para que sean ellos los gque comercialicen su producto al
exterior, mejorando asi los ingresos obtenidos y, por ende, su

nivel de vida.



INTRODUCCION -

A par i en el mnicipio de Ksguipulas,
departamenito e omila, ef cultivo del café ha cobrado
mayor importancia econémica dentro de la poblacidn, a tal
punto que actualmente se estima gque un 75 ¥ de .lios
agricultores se dedican a la siembra de este cultivo y muchos
de ellos por primera vez.

Los agricultores que lo han venido explotando desde hace
varios afios, han aumentado sus dreas de cultivo, reemplazando
casi en su teotalidad a cultivos tradicionales tales como el
tabaco, hortalizas, maiz y frijol los cuales habian sido la
fuente principal de ingresos dentro de la comunidad.

En el municipic. la produccién del café se realiza
siguiendo prdcti~as agricolas poco eficientes ya que la escasa
asistencia técnica y crediticia no llega a toda la poblacién
prroductora a través de las instituciones que pueden brindarla.

Asimismo, el proeceso de comercializacién del producto se
encuentra dominade por los intermediarios, gt snes e 0 meior
parte determinan los precios, haciendo que los resultados
econémicos de los productores sean inferiores a los que
poténcialmente pueden darse.

+

A fin de ccmooef la realidad de este cultivo y tomando e

b

cuenta que ia scroaldad e exlste informacion G e

local, el traba o preroads o plicar oo . oo stividad

el aspecto real que prevaléoe en el proceso de produccién .
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Esquipulas, y con ello aportar elementos de base para
prlanificar acciones que meJjoren la produccidn y

comercializacidén de dicho cultivo.
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2.1.1.1

2. MARCO TEORICO:

.1 MARCO CONCEPTUAL:

RESERNA HISTORICA:
POSIBLE ETIMOLOGIA DE LA PALABRA CAFE:

La palabra 'café' es tan antigua como el orig::
mismo de dicha planta. Hay diversas opiniones al
respecto y una de ellas, seguramente la mas acertada, es
la de Carnaillac, G. citade por Lépez de Ledn (17), que
dice "Tiempo antes de cultivarse en forma comercial, el
café, fué la bebida con gque los creyentes mahometanos
quisieron resarcirse de la abstinencia de las bebidas
alcohélicas. Este es el origen mas probable de la
ralabra CAFE, porque los drabes designaban a los licores
alcohélicos con el nombre de Kahoveh, que los turcos
pronunciaron Kahveh y debieron aplicar al café, el nombre
de las bebidas que se les permitirsd privarse. Muchos
escritores hacen venir la palabra que nos ccupa de rRafa,

'ocalidad en que se cosecha café'.

ORIGKEN DE LA PLANTA DE CAFE-
Hay muchas versiones sobre el origen de la planta

del cSafé, pero todas concuerdan en que este es originari..

de EKtiopia, la especie es indigena de la regidn
que circunda el lago Tana. De FRtiopia el café fus
1levado a Arabia, luego a Europa, al Lejano Oriente. «

Las A tillas y a1 América Central ( 5 ).

FROMEDAD A Ls uMIVTRMBAU B SAN CANMS
ibliotrce Restegt




2.1.1.3

INTRODUCCION DEL CAFE A GUATEMALA:

Segiin Manuel Rubio Sdnchez en su trabajo "Historia
del Cultivo del Café en Guatemala"”, citado por
Castellanos ( 9 ), los padres Jesuitas reciben el
crédito de haber introducido el cafeto en Guatemala por
el afio de 1760, no en forma de cultivo, sino como planta
ornamental para sus jardines en Antigua Guatemala, que
gozaban de fama por ser los mds completos en la
republica.

El padre de don José Maria Navarro dice: "Por una
tradicién oral de hombres respetables, se sabe que el
primer café gque se sembré en este antiguo reino de
Guatemala y hoy Centro América, fue traido del mismo Moka
por los RR.PP. de la compaifiia de Jesius y cultivado en su
casa de estudios de la Antigua Guatemala"” ( &5 ).

En 1773, a causa de los terremotos llamados de Santa
Maria, la capital del reino de Guatemala fue trasladada
a otro lugar; esto permitié gque nuevos vdstagos de café
se propagaran en el pais. En 1798, el Bachiller
Telcamabila, cita ent-re los productos agricolas del reino
de Guatemala al café ( 9 ).

El primer registro del cafeto en plantacién data de
1800, como un cultivo en las orillas de la ciudad de
Guatemala, poco después el Padre Juarros se refiere al
cafeto como "Un cult.i;fv de la provincia de la Verapaz'.

En noviembre 15 de 1803, por Real Orden, se impulsa el

YRS A A S

e
OO e s A T3 Y
etert ORI

Ak, 1,



5
cultivo del cafeto al otorgar exoneracidn de Alcabala,
diezmos y cualguier impuesto durante 10 aflos al cacao,
café, azicar y algodén. "El fruto del cafeto queda
exonerado del pago de los diezmos y de todo derecho o
impuesto”, en 1826 se reglamenté esta medida gquedando
incluido el cafeto como cultivo (9).

A partir de 1860, surgen las fincas grandes
dedicadas al cultivo del cafeto, en los departamentos de
Alta Verapaz, Jutiapa y Quezaltenango. Kn 1871, el
cultivo del cafeto era ya un negocio lucrativo gque se
constituys en el renglén principal de la economia de la
nacion y pasé a ocupar el primer lugar entre los
articulos de exportacién a consecuencia de los problemas
que tuvo la grana o cochinilla por el desplazamiento en
la comercializacion del tinte natural por los tintes

artificiales durante la colonia ( 9 ).

La siguiente figura muestra las rutas probable y

supuesta que siguid el café en Centro América y lLas

Antillas (17).
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FIGURA 1. Rutas probable y supuesta que siguild el café en Centro
América y Las Antillas.



LOS FACTORES DE LA PRODUCCION DE CAFE:

En Guatemala, el paso de la Sociedad
precapitalista heredada del perfodo colonial espaficl, a
la sociedad predominante capitalista de nuestros dias,
fue un proceso de mds de cien afios de duracién, dificil
¥ descontinuado, no siempre ascendente. Analizando la
documentacién histérica y las circunstancias bajo las
cuales surge y se expande la caficultura en el rais, se
ha llegado a la conclusién de que la incipiente
burguesia agraria guatemalteca de la primera mitad del
siglo XIX supo aprovechar el arribo de los empresarios
extranjeros interesados en invertir capital e introducir
tecnologia moderna en la agricultura comercial.

Asi, con la ayuda del Estado modelado de acuerdo a sus
intereses, la\ clase dominante desarrollé una prujante
economia de _élantacién basada fundamentalmente en el
cultivo del cafs.

Esto cred condiciones objetivas para que en el Estado de
Guatemala comenzaran a desarrollarse los rasgos tipicos
de la produccidn y cohercializacién moderna de productos
agrarios, asi oomg’para que surgiera en el escenario
econémico y_polftib& dei pais, el germen de la burguecsia
guatemalteca, como un desprendimiento de la vieja A%
caduca oligarguia colonial. EIl cultivo de la cochinilla,
primero y la caficult;ra después, pusieron en actividad

el capital comercial, usurero y financiero, en cantidades
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no conocidas  hasta entonces nuestro  pais.
Comerciantes e inversionistas extranjeros establecieron
empresas agrarias de cardcter capitalista que le
servirian de modelo a la clase dominante de origen
colonial para obtener aguellas ganancias que necesiteba

para convertirse en burguesia agraria ( 9 ).

SURGIMIENTO DE LA CAFICULTURA COMERCIAL:
LOS INICIOS DEL CULTIVO COMERCIAL DEL CAFE:
La segunda mitad del siglo XIX tiene una

gran importancia para la economia de plantacidn de
Guatemala, porque durante este periodo surge y 8¢
desarrolla el cultivo del café como parte del proceso de
expansién de la divisidn internacional del trabajo., que
llegé a convertir a los paises europeos desarrollados,
como Inglaterra, Francia, Alemania y a los Estados
Unidos, en grandes fabricantes y comerciantes de
productos industriales, e.e\apecialmente de mdquinas; y &
los paises de América Latina y del resto del mundo, en
proveedores de materias primas y de alimentos. Estos
alimentos eran conocidos ya desde el siglq XVI como
"productos colo\niales“, por provenir de regiones ocupadas
por los colonialistas europeos, dedicados todos a su
comercializacién. El café fue considerado siempre un
“producto colonial”, y su cultivo en Guatemala vino a

darle un acento estabilizador a la produccién agraris
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para la exportacion, después de los altibajos comerciales
del cultivo de la cochinilla que fue de cardcter
regional, llegando a eliminarse el aislamiento en gque la
produccioén agraria para los mercados extranjeros se habia
mantenido hasta entonces (9).

A partir de 1835 el cultivo comercial del café fue
promovido para que se beneficiaran del mismo, tanto
grandes como pegquefios productores. Por ser un cultivo
nuevo en el pais no se pasd, unicamente de los primeros
ensayos hechos en Escuintla y las cercanfas de la Capital
de Guatemala. S1in embargo, las pocas cosechas obtenidas
hasta mediados del siglo XIX permitieron reunir semillas
para ulteriores almdcigos, habiendo sido ya exportada una
pequefia cantidad de café en 1852. En 1853, a raiz del
gran temporal, se promovid nuevamente el cultivo del
café, ofreciendo el gobierno un promedio de 25 pesos a
cada caficultor que llegara a poseer mil cafetos en
estado de cosecha, y dos pesos por cada quintal de café
que se exportara (9).

El 1lamado al fon;ento de la caficultura que hicieron
los comerciantes agroexportadores a través de la Sociedad
Econdémica, el Consulado \de Comercio, y por medioc e
medidas y disposiciones gubernamentales, fue atendido por
los corregidores, a pesar de que algunos de ellos vivian
en reglones en dondfe las condiciones ecolégicas v

topogrdaficas no permitian el buen desarrollc de las
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plantaciones de café. La llegada al pais de algunos
conocedores del cultivo, especialmente costarricenses, y
los ensayos hechos por empresarios extranjeros en
haciendas de su propiedad, contribuyeron a resolver
paulatinamente estos problemas iniciales (9).

Los primeros intentos del gobierno por
democratizar la produccién comercial del café mediante la
entrega de terrenos baldios a los hombres sin tierras, ¥y
el estimulo al cultivo en las ;,‘omunidades indigenas,
fueron bien reciblidos por estos pegquefios productores.
Respondiendo al fomento de la caficultura, muchas
comunidades se dedicaron a sembrar café y a hacer
medianas plantaciones, conscientes de que por este medio
lograrian una mayor solvencia econdmica y mds
posibilidades de no caer victimas del trabajo forzado

promovido por los propietarios de grandes fincas de café

( 9 ).

CAFICULTURA EN EL ORIENTE DE GUATEMALA:

Aqui, la caficultura dio inicio un poco mds tarde
g&e en las regi(ones del Sur, Centro y Occidente, asi como
en las verapaces. 'El interés por el cultivo del café
11levd a cientos de campesinos pobres a descombrar' las
montafias y zonas altas del departamento de Chiguimula y
a solicitarlos en prop:iedad por ser terrenos baldios. Ya

en 1870, una comisién del consulado de comercio reconocia
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que en esa region existia una creciente produccidn de
café, en los terrenos de las comunidades de Jocotédn,

Quezaltepeque y San Judn La Ermita ( 9 ).

IMPORTANCIA PARA EL PAIS:
EFECTOS POSITIVOS DK LA CAFICULTURA:

Con la caficultura, extensas regiones guatemaltecas
gque habfian s8ido marginadas por los colonialistas
espafioles se incorporaron definitivamente a la vida
econémica del pais, y permitieron gue se llegaran a
formar mejores condiciones para el desarrollo de nuestra
economia nacional. Todo lo anterior puede considerarse
obra positiva de la caficultura. También nos parece
signo de progreso el gque la caficultura haya promovido
grandes movimientos de colonizacién que contribuyeron al
desmonte, ocupacién e I1ncorporacién a la produccidn
agropecuaria territorios anteriormente virgenes o 8in
cultivar. £En todas estas regiones donde se desarrolléd la
caficultura muy pronto llegaron a aglomerarse fuertes
contingentes de pob-lacio’n. Se establecieron nuevos
poblgdos, algunos de los cuales crecieron bastante y
junté oo’n otros'y;a exlistentes llégaron a convertirse en
verdaderas ciudades (9).

La caficultura hizo necesaria la creacidén y la
organizacién de tod:av una infraestructura capaz de

prromover la comercializacion y de acelerar el transporte
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¥y embarque rdpido del café y el de otros productos gque
llegaron a exportarse en menores cantidades: se abrieron
bancos, se construyeron nuevos puertos, se tendieron
lineas de ferrocarril en ambas costas, se vincularon
ambos océanos e importantes zonas productoras de café con
los puertos de embargue y se navegé a vapor por rios del
interior. Miles de personas fueron empleadas en nuevos
oficios relacionados con el mantenimiento y la ampliacién
Yy mayor desarrollo del antes débil mercado interno, al
elevarse la capacidad de compra de la poblacién. Las
casas de comercio establecidas en la capital abrieron
sucursales y agencias en las ciudades del interior, y en
algunas de éstas llegaron a establecerse nuevas firmas
comerciales como centros de distribucién de manufacturas,
estrechamente vinculadas a las fincas de café que
surgieron en las distintas regiones en lugar de las
antiguas haciendas coloniales o como nuevas unidades de
produccidén agraria (9).

En el afio de 1888 el café de Guatemala obtiene en la
exposicion de Parjs-, el primer lugar, superando en
calidad a los demds que se producian en todo el mundo

( 16 ).



&y

N}
bS]

13
EFECTOS NEGATIVOS DE LA CAFICULIURA:

El problema de la tenencia de la tierra y los
intentos de redistribucidn de la propiedad agraria de las
comunidades entre las personas interesadas en 1la
caficultura estaban estrechamente vinculados al problema
de conseguir la fuerza de trabajo necesaria para efectuar
las tareas de desmonte, siembra y transplante de los
almécigos de café, atencidén de los jévenes cafetos hasta
el momento de las primeras cosechas del fruto,
recoleccién del café, beneficio, transporte, etc. Kl
problema en si no era nada nuevo, desde la primera mitad
del siglo XVI, los colonialistas espafioles &€
distribuyeron tierras y hombres para cultivarlas., a suU
antojo. Sus descendientes, los criollos y mestizos no
vacilaron en hacer lo mismo en cuanto estuvo a su alcance
el Poder estatal. Si ya en 1830 se legalizé el trabajo
forzado para los pobres y los hijos de los pueblos, &
partir de la dictadura conservadora se volvié norma la
formacidén de "ouadrillas" en las comunidades campesinas
para realizar trabajo's supuestamente temporales en las
haciendas de los ricos. Al iniciarse la caficultura. :as
autoridades estét;ales les ordenaron a los corregidores
departamentales gue, por medio de '"mandamientos', los
pueblos 1indigenas pusieran & disposicién de los
caficultores mds cerc;anos la cantidad de hombres qu=

solicitaran para llevar a cabo los trabajos que requerian
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las plantaciones en formacidn (9).

Aquellos empresarios gque adquirieron tierras por
compra directa a altos funcionarios del gobierno o a
censo enfitéutico, de las comunidades campesinas,
buscaron establecer sus fincas en zonas con bastante
poblacién campesina, con el fin de incorporarla
raulatinamente al trabajo de las plantaciones, segin
fueran en aumento sus necesidades de operarios (9).

Los fingueros, siguiendo 1la tradicién de los
antiguos hacendados de asentar hombres sin tierra dentro
de sus propiedades, procuraron con la ayuda de las
autoridades locales, atraer a campesinos pobres,
ofreciéndoles un jornal diario un poco superior al que se
pragaba en la misma época, como complemento del jornal se
les otorgaba a los campesinos un lote de terreno para que
hicieran sus cultivos de maiz, frijol y de otros
productos alimenticios, y pudieran vivir con sus familiacs
bajo un techo propio. El peonaje no estaba generalizado
en Guatemala, se consideraba a los campesinos " hombres

libres ", toda vez nb estuvieran endeudados con algin
propietario (9).

Las éutoridades locales tenfian instrucciones de sus
superiores de proporcionarles trabajadores a 1los
hacendados, en calidad de Jjornaleros, como una

"econtribuecién al desarrollo econdémico del pais' (9).

En la plantacidén, ademds de los malos tratos que
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recihinn. el finguero solia imponerles multas en dinero
cuando c(irijaban de trabajar un dia, obligdndoseles a
trabajar en dias festivos. La Jornada laboral duraba
todo el «fa hasta las ocho de la noche, las multas
Impuestas s los trabajadores por el finquero asi como el
fraude en las ventas de las tiendas existentes en las
fincas contribuian a que los trabajadores estuvieran en
"deuda"” permenente con el propietario de la finca (9).

Ls escaséz de trabajadores no movié a los
proplietarins rde plantaciones a pagar s8alarios mds altos
Yy a mejorar las condiciones de trabajo, sino simplemente
a hacer "adelantos"” mds espléndidos en un intento de
acaparar y nonopolizar la fuerza de trabajo en el campo.

Era 1n hecho que el sistema de '"enganches' de
trabajadores por medio de habilitaciones conducia tarde
o tempran a& su permanencia obligatoria en las fincas y
a su velada esclavitud. Cada vez que surgfan conflictos
entre trabajadores y propietarios, las autoridades
liberales protegian los intereses de los finqueros,
haciéndoles sentir a'los campesinos que el sistema de
habilitaciones tenia la unica finalidad de enriquecer al
sector propietario dé plantaciones (9).

La maniobra de atar a los campesinos a las
plantaciones por medio del sistema de habilitaciones,
contaba con el apoyo d'e las autoridades. Los campesinos

recibfan muy a menudo. vales en vez de dinero en
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ﬁs*;l}. “



16
efectivo., con los cuales podian adquirir articulos de
consumo a altos precios en las tiendas de los fingueros,
tratando siempre los finqueros de mantener endeudados a

los trabajadores mds laboriosocs ( 9 ).

2.1.3 PRODUCCION:
2.1.3.1 El1 Proceso Econdémico:

"En términos generales, el proceso econdmico es el
camino que recorre el hombre para satisfacer sus
necesidades: Un bien no puede ser consumido si no ha sido
producido previamente, y no tiene caso producir un bien
81 no va a ser consumido. En el proceso econdmico es tan
importante la produccidn como el consumo.

Entre la produccidén y el consumo encontramos otro
fendmeno no menos importante: la distribucidén o
circulacién, que influye en forma determinante en el

proceso econdmico ( 7 ).

A Produccién:

Actividad diriéida a la elaboracidén de
satisfactores ( 7 ).

La produccién implica todas aquellas operaciones en
la empresa agricola relacionadas con la siembra, cuidados
¥ cosecha de un cultivo. Igualmente la produccidén es la
funcién primordial pa;a poner los productos comestibles
en las manos de los consumidores ( 14 ).

e .
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Distribucién:
Actividad que pone al alcance de los consumidores,
en la cantidad y tiempo preciso, los bienes

producidos ( 7 ).

Consumo:
El consumo es la utilizacidén y aprovechamiento de

los bienes producidos ( 7 ).

.1.3.2 Factores de la Produccion:

Con la evolucién de la humanidad, los factores
o elementos que han hecho posible la produccioén y, en
consecuencia la satisfaccién de las necesidades del

hombre, han variado en importancia. En la época

prehistorica, la tierra o© recursos naturales eran
suficientes para que el hombre viviera. Al paso del
tiempo, se hizo necesario la intervencién de otro factor
para la satisfaccidén de las necesidades: el trabajo. El
hombre se encontré con que los frutos maduros caidos
de los drboles, ya baéian Bidq recogidos por otros y
que para comer y vestir necesitaba hacer uﬁ esfuerzo,
pues los satisfactores brindados espontaneamente por
la naturaleza empezaban a escasear (7).

En los tiempos actuales, aunque todavia es posible
producir bienes y 3er;icjos con la tierra y el trabajo,

existen otros factores gracias a 1os cuales s multiplica
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la produccién y se pueden satisfacer con menor esfuerzo
las miltiples necesidades de una inmensa y creciente
poblacidn: capital y empresa (7).

Tradicionalmente, se han considerado tres factores
de la produccién: tierra, capital y trabajo. FEn la
actualidad, casi todos los economistas han aceptado como
necesario en el proceso productivo, un cuarto factor,

que unos llaman empresa y otros organizacién (7).

Tierra:
Comprende los recursos naturales: bosques, minerales,
fauna, y materias primas que contribuyen a la produccién

(7).

Trabajo:

Es el esfuerzo humano aplicado en el proceso
productivo. El1 esfuerzo puede ser tanto fisico como
mental. Muchos autores sitian al factor empresa y al
empresario dentro del factor trabajo, y consideran al

empresario como un trabajador intelectual (7).

Capital:
Son los medios o instrumentos elaborados por

el hombre, a través de los cuales se logra una mayor o

mejor produccién: maquinaria y herramienta ( 7 ).
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Empresa:
La empresa es la unidad econémica que coordina y
organiza los factores tierra. capital y trabajo, con el

objeto de hacer posible la produccién (7).

COMERCIALIZACION:

Muchos autores definen la comercializacién como Las
actividades econémicas que llevan consigo el curso de
bienes y servicios desde la produccién hasta el consumo
(¢ 1 ).

La Comercializacién es el proceso de planear la
presentacién de las mercancias adecuadas, en el lugar,
en el tiempo, en la calidad, en la cantidad y al precio
conveniente. La comercializacién bien desarrollada
significa mayor cantidad de dinero por concepto de
utilidades. La comercializacién es un proceso Qque
acontece. sucede, s8e lleva a cabo en el escenario
socioceconémico de los negocios, su naturaleza
dindmica y por lo tanto sujeta a cambios. Es un proceso
de planeamiento, és decir de prevencién de los
acontecimientos de fijacién adelantada de lo que va &
ocurrir y en frase hecha: pléneaf es prever, prever s

controlar el futurc ( 7 ).
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Funciones de la Comercializacién:

Para el estudio bajo el enfoque funcional, se
pone particular énfasis en el estudio de la funcién
o proceso de comercializacién. Se observa como se
realiza la comercializacidén, sin considerar la

persona o entidad que la realiza (18).

Funciones de Intercambio

Son las funciones relacionadas con la
transferencia de derechos de propiedad de los
bienes; se vinculan con la utilidad de posesidn.
Las fbncionés de intercambio son la compra-venta y

la determinacién de los precios (18).

Compra y Venta:

Los participantes en los procesos de mercadeo
(productores, intermediarios v consumidores)
compran y/o venden los bienes. Se conocen tres
métodos de compra y venta de los productos
agropecuarios: 1:) compra-venta por inspeccidn; 2.)
compra-venta por muestra y 3.) compra-venta por

descripcidn; (18).



21
Determinacidn de an Precios:

La determinacién de los precios puede 3ser
libre o puede estar regida por normas oficiales
(18).

SQ puede mencionar la importancia de dos
sistemas de determinacién de precios en condiciones
de concurrencia: precio con regateo y subasta
publica (18).

En 1la formacién del precio con regateo 8se
guiere destacar el desarrollo de una serie de
actitudes entre compradores y vendedores, en
conversacién verbal o escrita y con la presencla
fisica o no del producto; se expresan las
consideraciones de unos y otros hasts que en tiempo
corto se llega a un acuerdo sobre las condiciones

de la negociacidn (18).

Funciones Fisicas:

Las funciones fisicas son aguellas que se
relacionan con la transferencia fisica y con
modificaciones fisicas e incluso fisiolégicas (por
ojemklo: grado de madurez) de' los productos

agropecuarios (18).
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Acoplio

En mercadeo, se entiende por acoplo la funcidén
fisica de reunir 1la produccién procedente de
distintas unidades, haciendo lotes homogéneos, para
facilitar el transporte y otras funciones de
comercializacién (18).

K1 agente de mercadeo que realiza el acoplo se
le 1lama habitualmente acopiador; tiene también
otros nombres, tales como acoplador rural,
intermediario rural, comprador rural y acopiador
camionero (18).

E1 centro de acopio es un lugar donde se reine
la produccién y tiene como objetivo concentrar y
regular la oferta y buscar economias de escala en
el transporte y en las demds actividades de
preparacidén del producto. En zonas de peguefios
productores el acopio organizado contribuye a gque
los cultivadores participen en las primeras etapas
de la comercializacién Yy agreguen mayor valor a la

produccién (18).

Almacenamiento

El almacenamiento tiene la funcidn de mantener
el producto de depdésito por un tiempo, con el
propdsito de aj_z;star la oferta a los requerimientos

de la demanda (18).
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E1 almacenaje proporciona "utilidad de
tiempo'" a los productos, aunque en algunos
casns también afade "utilidad de forma' como
por ejemplo: vinos y quesos (18).

La necesidad de almacenamiento se origina
en el hecho de gue la produccién agricola es
estacional y, en cambio, el consumo es constante a
través de todo el affo, con algunas excepciones
(fiestas religiosas, celebraciones especiales)
(18).

Existen dos tipos de almacenamiento; uno es el
estacional. que tiene por objetivo conservar los
excedentes de cosechas y ajustarlos a la demanda a
través del tiempo. El otro es temporal, que ocurre
a menudo en los distintos niveles del mercadeo
tales como el acopiador rural por pocas horas o
dias en espera del transporte y la preparacién de
los productos; el que realizan los mayoristas en

los mercados. los detallistas y otros (18).

Transformacion

La transformacién es la funcién fisica que
consiste en modificar la forma del producto para
preservarlo y hacerlo asequi ble al consumidor, de
manera gque la funcién proporciona "utilidad de

forma’™ (18).
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Clasificacién y Normalizacidn
De acuerdo a Abbott citado por Mendoza (18),
“la clasificacién -por valor comercial consiste en
la seleccién de los productos y su reparticién en
diferentes lotes donde cada uno posee uniformemente
clertas caracteristicas de calidad. Estas
caracteristicas pueden ser la dimensidén, la forma,
el sabor, el grado de madurez, la longitud de la
fibra o todo atributo mesurable que afecte el valor
comercial del producto. El1 objetivo de la
clasificacidén es ayudar a los compradores a escoger
los productos mds aproximados a los usos para los
cuales los requieren lo gque permite obtener de las
mercancias un precio mds elevado que si la

clasificacién no se hubiera efectuado” (18).

Empaque

La funcidén de empaque cumple con los objetivos
de preservar el producto, preparar lotes homogéneos
para su manipulécién y fraccionarlo con el fin de
facilitar su distribucion (18).
1 %ﬂ empacado se realiza en diversas etapas del
proceso general de mercadeo, a saber: 1.) en la
finca, para la recoleccién y acopio; 2.) en el

transporte hasta los centros de acopio y de éstos a

los centros mayoristas; 3.) en la clasificacidn,
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para separar calidad segin mercados de destino;
4.) en la distribucidn al detalle y venta al

consumidor (18).

Transporte

La funcidén de transporte agrega 'utilidad de
lugar" a los productos mediante su traslado desde
las zonas de produccién en donde los excedentes no
tienen oportunidad de satisfacer las necesidades,
hasta los centros urbanos, haciéndolos accesibles a
los consumidores; esta simple transferencia de

lugar sflade valor & la produccidn (18).

Funciones Auxiliares:

También son denominadas funciones de facilitacidn,
dado que su objetivo es contribuir a la ejecucidén de las
funciones fisicas y de las funciones de intercambio y se

cumplen en todos los niveles de mercadeo (18).

Informacién de precios y de mercado

Esta funcién se relaciona con la prestacidén de un
servicio de recoﬁecciéﬁ de datos, su ,pracesamiento,
andlisis y difusién, a fin de informar a los
participantes y dar transparencia al mercado (18).

Fletschner 1977 citado por Mendoza (18), indica "la

adecuada informacién de precios, constituyve uno de los
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factores que brindan transparencia al mercado, permiten
a los oferentes y demandantes accionar en el momento
conveniente y con las mejores posibilidades de

negocliacién’.

Financiamiento

Kl financiamiento del mercado de los productos
agropecuarios hace posible el cumplimiento de las demids
funciones de comercializacién no obatante el
financiamiento no parece tener un gran desarollo en la
mayoria de los paises de América y del Caribe. Los tipos
de crédito mds comunes son los créditos comerciales gque
conceden los bancos a intermediarios y a empresas de
comercializacién para la compra y venta de mercancias

(18).

Aceptacién de Riesgos

Esta funcién es una de las mds importantes en
mercadeo y es la menos tangible en apariencia. En
mercadeo agricola hay: dos clases de riesgos: de pérdida
Yy financieros (18).

Los riesgos fisicos son los derivados de los dafios
¥ deterioros a que estdn expuestos los productos
agricolas en el proceso de mercadeo. Estos riesgos pueden

ser elevados; dependiendo de la perecibilidad y del
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ambiente en el cudl se desarrolla la comercializacidén de
un producto (18).

Los intermediarios que permanecen en la
comercializacidén conocen bien los riesgos por pérdidas
fisicas y de calidad en los productos y operan con
margenes de utilidad bruta lo suficientemente altos, gque
les permitan un margen neto de beneficio. Los costos
por las pérdidas normales en el proceso de mercadeo son
trasladados por los intermediarios a los productores y a
los consumidores; a los productores mediante precios

bajos y a los consumidores con precios mds altos (18).

Promocién de mercados

Es la funcidén responsable de la busqueda de
oportunidades de mercado para 1la produccién; es
denominada también inteligencia de mercados (17).

Un producto puede recibir utilidades de lugar,
tiempo, forma y posesicn y sin embargo, puede resultar un
fracaso al final del proceso si no encuentra mercado.
Cada dia es méds evidénte que los mayores problemas del
proceso econdémico son generados por las limitaciones de
la demanda y éor los excedentes sin mercado, en
comparacién con las limitaciones de la oferta, que son
menores dado el amplio desarrollo de la tecnologia y las

innovaciones (18).
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De ese modo, 1la promocién de mercados busca

encontrar la cuota de mercado interno o externo para la

produccién. Existen slstemas de promocién innovadoras ¥

agresivas que buscan lograr acceso ¥ mantener la

prermanencia de un mercado (18).

2.1.4.2

Intermediarios:
Ser intermediario es una relacidén comercial

independiente que opera como enlace entre

productores y consumidores finales o usuarios
Industriales. Los intermediarios prestan sus
servicios respecto a la compra o venta de

productos trasladdndolos de los productores a los
consumidores. Los agentes intermediarios, o bien
adguieren la propiedad de la mercancia mientras
circula del productor al consumidor o participan
en forma activa en la transferencia de dicha
propiedad (21).

A menudo se clasifica a los intermediarios
tomando en cueﬁta 81 poseen o no la propiedad de
los productos involucrados. Los comerciantes
intermediarios poseen, de hecho los articulos
objeto de la venta; Los agentes intermediarios
nunca poseen en realidad los articulos, pero

actuan en forma activa en la transferencia de la

propiedad (21).
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Agentes de Mercadeo:

Agrupando a los distintos tipos de
intermediarios segiin sus funciones especializadas
que los institucionalizan, asi como la de los
organismos y entidades publicas y privadas de
comercializacidn, se tiene la siguiente
tipificacién de los entes o agentes participantes
en el mercadeo agropecuario y que podrdn ser los
eslabones en una cadena completa o canal de

comercializacién (18).

Productor: Es el primer participante en el proceso,
desde el momento mismo de tomar una decisidn sobre

su produccidén (18).

Acopiador Rural: Se le conoce también como camionero

o intermediario-camionero. Es el primer enlace
entre el productor y el resto de intermediarios.
Retine o acopia la produccién rural dispersa y hace

lotes unifbrmeé (18).

Mayorista: Tienen la funcidn de reconcentrar la
produccién y hacer lotes grandes y uniformes que
permitan la funcién formadora del precio y

faciliten operaciones masivas y especialidades de

almacenamiento, transportes y en general de
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preparacién para la etapa siguiente de
distribucién. Bn cada pais, el concepto de
mayorista en cuanto al volumen manejado es muy
distinto. BEn algunos, el mayorista puede ser el
que maneja y comercia con unidades iguales o
superiores al quintal; en otros como donde la
unidad minima es la formulada, mayorista puede ser
el que maneja decenas y hasta clentos de
toneladas. Es mas claro reconocer al mayorista
como el agente de mercadeo que adquiere los
productos de los acopiadores (a veces del productor

directamente) y los vende a los detallistas (18).

Detallistas: Son intermediarios que tienen por
funcidon bdsica el fraccionamiento o divisién del

producto y el suministro al consumidor (18).

Empresas Transformadoras: Las empresas
transformadoras gque usan como materia prima los
productos agz'ope.cuari 08, 8on parte del canal de
comercializacidén. BEntre las empresas
transformadoras o procesadoras se encuentran los

molinos, los mataderos, las enlatadoras (18).
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Exportadores e Importadores: Son los comerciantes,
generalmente constituidos como empresas, que se
especializan en la exportacién e Iimportacidn de
productos agropecuarios con mayor o menor grado de

procesamlento (18).

Entidades o Agencias Gubernamentales: Agrupan todos
los organilsmos estatales o para-estatales
encargados de la doble funcién de garantizar
precios minimos al productor y el abastecimiento

regular a precios controlados al consumidor (18).

Asociaciones de Productores y Consumidores:
Comprende tanto las agremiaciones y cooperativas de
agricultores para fines de regulacidén, politicas y
actuacién en produccién y en mercadeo, como las
cooperativas de consumidores concebidas con el
propésito de reemplazar intermediarios e incidir

sobre los mdrgenes de comercializacién (18).

Corredores: Son agentes comisionistas de los demds
participantes. Actian a todos los niveles del
proceso de distribucién y perciben una comisidn

fija o porcentual de acuerdo & su gestién (18).
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J Consumidor: Es el iiltimo eslabén en el canal de

mercadeo (18).

Puede ocurrir que haya combinacicn de funciones y que 1la
anterior tipologfa no se dé también definida en algunos
paises. Las mds comunes son las combinaciones de

acopiadores - mayoristas " (comerciantes que hacen acopio y
venden tambien a detallistas); las de “mayoristas -
detallistas"” (son mayoristas que también venden al

consumidor); las de mayoristas - exportadores"” etc. ( 18 ).

2.1.4. 4 Clasificacién de los Mercados:
De acuerdo con Hasg y Soto (15), los mercados
bueden clasificarse segun su tipo, atendiendo lo

menos seis conceptos diferentes. Estos son:

A Grupo de Productos Involucrados:

Atendiendo a la costumbre, ciertos productos
se venden en el mismo lugar Y por los mismos
vendedores. Co.naecuentemente hay un mercado de
granos y cereales, un mercado de frutas y
hortaliéas, un mercado de éroduétoe lécteée, ’etc.
Cada tipo de mercado, &egin el tipo de productos

ofrecidos, tiene un enfoque diferente conforme a

las caracteristicas del grupo (15).
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Area Cubierta:

Segiin el territorio cubierto, los mercados
pueden clasificarse en locales,. regionales,
nacionales y mundiales. Hay ciertos articulos que
se producen y consumen en un reducido numero de
localidades y por lo tanto tienen un mercado de
cardcter local. Un mercado regional esta ubicado
usualmente en un centro urbano ¥y sirve casi
tinicamente al territorio gue rodea a esa ciudad
(15).

Gran parte de los productos agricolas de una
reglén tienen un mercado nacional porque casi todas
las dreas agricolas envian al menos una porcién de
sus cosechas a la capital de la republica. La
geografia de precios de varios productos se forma
por varios anillos trazados alrededor de agquella
ciudad. Clertos productos 8e venden en los
mercados mundiales. Los precios de productos
agricolas tales como el café, algodén y cacao
dependen mucho de las condiciones comerciales en el
resto del mundo (15).

\
Tiempo:

La magnitud del tiempo involucrado en el

mercado varia deédb un instante hasta muchos affos y

aun siglos. Usualmente, un solo precio dura
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tnicamente el ‘ m;amento de una operacién de
compraventa. Para describir un mercado que
prevalecié a través de un perfodo comparativamente
grande, es necesario presentar una gama de
acontecimientos, o tal vez un promedio, de ser
posible, de las condiciones que existieron.

A menudo, se presenta la situacidén tipica que
predomina. El tiempo del mercado es un factor

esencial en las cotizaclones de precios (15).

Nivel de Operacilones:

Este concepto pertenece a las divisiones
conforme a tamafio y tipo de venta en la serie de
operaciones comerclales que tienen lugar entre el
campesino y el ama de casa. Los niveles son:
menudeo, medio mayoreo, mayoreo y local o de
acopliacién. Un mercado de medio mayoreo es un
mercado no completamente especializado porque
incluye ventas a ambos niveles, mayoreo y menudeo.
Un mercado loce.zl o de acopiacién es aquel que
maneja los productos de las unidades productivas

(15).
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Grado de Competenclia:

El grado de competenclia puede variar desde
competencia 1limitada hasta monopolio completo
conforme al nimero de los compradores y vendedores
participantes. Usualmente, los mercados de
productos agropecuarios se consideran’ como mercados
competitivos. Seguramente, el mnmimero de los
vendedores es alto, pero a menudo el nimero de
compradores estd limitado. En algunos casos el
&g&oblerno de un pafs propicia un monopolio mediante
la designacién de una agencia para controlar el

comercio de clertos productos (15).

Tipo de Intercambio:

Aunque la comercializacién depende de un
sistema monetario de intercamblo, segiin el cual un
vendedor recibe dinero a camblo de su producto
existen todavia mercados en los que puede obsrvarse
el sistema de truegue. Tales mercados, sin embargo.
ejercen poca inleuencia en el mercadeo de productos

agropecuarios (15).
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Canales de Distribucién o comercializaciédn:

Un canal de distribucién de un producto es la
ruta gue toma la propiedad del producto segun
avanza de un productor al consumidor final o
usuario industrial. El canal incluye siempre al
productor y al consumidor final del producto, asi
como a todos los intermediarios involucrados en la
transferencia de la propiedad; ain cuando el
agente intermediario no posea en realidad la
propiedad de los articulos, se incluyen como parte
del canal de distribucién y se considera en esta
forma debido a su activa representacién en la
transferencia de la propiedad ( 18 ).

Un canal de comercializacién comprende etapas
por las cuales deben pasar los bienes en el proceso
de transferencia entre productores y consumidor
final (18).

Se habla de consumidor final para
diferenciarlo de los compradores intermediarios y
de los conaumidc;rea intermediarios. A los canales
se les conoce también como 'circuitos" o 'canales
de mercadeo", “‘canal de distribucién"”, 'cadena de
intermediarios"” (18).

Kl canal de comercializacion permite sefialar
la importancia .y el papel que desempefia cada

participante en el movimiento de bienes y
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servicios. Cada etapa del canal seflala un cambio
de propiedad del producto o un tipo de servicio gque
se presta dentro del proceso de comercialilzacién

(18).

MARGEN DE COMERCIALIZACION:

Se refiere a la diferencia que existe entre el

precio gque paga el consumidor por un producto y el
precio recibido por el cultivador. Se le conoce también
como "margen de precio”, "margen bruto de
comercializacidén” o "margen bruto de mercadeo", ya que se
calcula con mas frecuencia como margen bruto (incluidos
los costos y beneficios) que como margen neto (18).
El margen de comercializacién absoluto se refiere a la
diferencia real en quetzales entre el precio de venta
del productor y el precio que paga el consumidor.
Mientras el margen de comercializacion relativo se
refiere a la diferencia del mdrgen absoluto expresado en
porciento en relacién con el precio recibido por el
productor o por el co;-zsumidor (18).

Los sub-margenes de comercializacidn: e/l Absoluto,
se béfiei‘e a la diferencia' r;eal expresada en quetzales
entre los precios de compra y venta gque paga cada uno de
los intermediarios que se encuentran inmediatamente en
el canal. Kl sub-marge;n de comercializacién relativo no

es mds que la distribucidn del mérgen de
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comercializacisén que percibe cada uno de los

intermediarios expresado en porcentaje (18).

COSTOS DE COMERCIALIZACION:

Los costos de comercializacién constituyen los
gastos en que se lincurre en el movimiento de los bienes
y servicios del productor al consumidor final. (14)

Los costos de comercializacidén tienen lugar cuando
se trata de productores que llevan su producto al
mercado, comprende: los gastos por concepto de la
preparacién previa del producto para la venta como
lavado, clasificado y empaque, luego transporte,
vidticos de la persona encargada de realizar el negocio;
contribuciones municipales, comisiones, impuestos
aduanales, segiin sea vendido el producto en el exterior

y demds gastos en que se incurre es este aspecto (14).

INSTITUCIONES QUK PARTICIPAN EN LA PRODUCCION Y

COMERCIALIZACION DEL CULTIVO DEL CAFE:
La organizacién del café en Guatemala, se rige por
una entidad pr;vada, la Asociacidén Nacional del
Café (ANACAFE); a la que estdn integradas varias
asociaciones de caficultores de las distintas
regiones, asi como varias cooperativas de pequefios
y medianos proc;uctoz‘es de café, siendo la mds

importante de ellas la Federacién de Cooperativas
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Cafetaleras de Guatemala (FEDECOCAGUA), asi también
como la participacién de asociaciones de
compradores y exportadores de café tal como la
Asociacién de Exportadores de Café (ADEC) ( 4 ).

La asociacién Nacional del Café tiene por
objeto cooperar con el estado en la proteccidn de la
economfia nacional y en lo relativo a la produccién y
comercializacién del café y defender los Iintereses
gremiales de los productores de dicho grano, poniendo
empefio por lograr ayuda efectiva para resolver los
problemas de los caficultores en pequefia escala en cuanto
a financiamiento, cultivo, beneficlo y, especialmente,
comercializacién de sus productos a precios Justos y
razonables ( 4 ).

La Asociacion es la unica autoridad para
extender los permisos de exportacidén y embarcaje
cuando se hayan satisfecho todos los regquisitos y
disposiciones vigentes, en caso de existir cucotas de
conformidad con los convenios internacionales, que
limiten la exportacibn de café, las distribuye entre los
productorgs y ' autorizard las exportaciones
correspondientes. Asimismo, fija los precios minimos
para la venta al exterior de los diferentes tipos de café
de acuerdo con los compromisos internacionales del pais
en materia de suaten;acién de precios, o de acuerdo con

los intereses del pais ( 4 ).

/

o
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MERCADO INTERNO Y EXTERNO DEL CAFE
MERCADO INTERNO:

El mercado interno consume principalmente café oro
de segunda, café oro de tercera y una proporcién bastante
pequefia, café de primera calidad. Las industrias de
torrefaccién y leofilizacién, se alimentan en los
beneficios secos o0, adquieren la materia prima en
depésitos de granos de los mismos mercados nacilonales,
tales como el mercado de la terminal zona 4, o bien en
los depésitos de granos de la 21 calle de la zona 1, en
la ciudad capital, mismos que a su vez han comprado el
producto con anterioridad a los beneficiadores de café
Dentro del mercado interno, el café en oro que se orienta
a las industrias nacionales sufre dos procesos de
transformacién, las tostadurfias produciendo café tostado
Yy molido destinado a las tiendas y supermercados del pais
¥y, por el otro lado, la industria de la leofilizacién
produciendo café soluble destinado hacia Centro América,

Estados Unidos y supermércados del pais (11).

MERCADO EgTERNO:

Por otro lado, existe el mercado externo de café oro
Yy que a su vez es parte de la dltima fase del sistema de
comercializacién al exterior. El café oro es proveido

por algunos productores a las empresas exportadoras,

existiendo otro grupo de productores que a su vez son
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exportadores. FEn la mayorfa de los casos, las empresas
ge exportacidén compran café en estado de pergamino para
procesarlo previo a la comercializacién (11).

El1 mercado internacional se vio conformado por un
sistema de comercializacién denomidado "SISTEMA DE
CUOTAS", el cual estaba constituido por 50 paises
productores y 25 paises consumidores, los que conformaban
la "ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL CAFE" (0.I.C.). Kl
establecimiento de cuotas obedecié a la necesidad que
surglé de estabillizar los precios como consecuencia de
las drdsticas variaciones observadas en éstos, durante
las épocas de libre mercado (6).

Existiendo ademds los mercados nuevos, los cuales
consumen parte de los excedentes no comercializados a los
paises miembros de la organizacidén ( 11 ).

Actualmete, el mercado externo del café se rige por
la libre oferta y demanda, en el que se dejé la libertad
de exportar el grano hacia cualquier pais en condiciones
de obtenerlo y en la cantidad deseada, incluyendo a los
paises del blogue so;riétioo, los que estaban al margen
como paises consumidores en el Convenio Internacional del
Carfé (C.I.C.)

La determinacién de los paises productores y
consumidores de no renovar o prorrogar el convenio que
hasta el 3 de julio de' 1,989 reguld las exportaciones de

café, se debe a la objecidén presentada contra el método

PRRPEMS 8 4 150040 1 S0 razgs
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utilizado para la asignacidn de cuotas, el cual afecté
severamente la economia de varias naciones productoras y,
sobre todo, para los paises integrantes de la
clasificacién ‘otros suaves' en el que se¢ encuentra

incluida Guatemala ( 6 ).

IMPORTANCIA DEL CAFE EN LA ECONOMIA NACIONAL:

A nivel nacional, tradicionalmente, los ingresos de
divieas gque obtiene el pais anualmente, tienen un
componente de aquéllas quée provienen de las exportaciones
de café, que oscila entre un 32 a un 40 % anual. En
otras palabras, las exportaciones del café guatemaltego,
suministran los medios para pagar cerca de una tercera
parte de las importaciones de bienes y servicios que
efectiia el pais cada afio. Estas importaciones varian
desde equipo, vehiculos, materias primas para la
industria, hasta combustibles, fertilizantes y muchos
otros articulos de importancia para el pais ( 3 ).
Igualmente por concepto de impuestos de exportacién de
café, ha recibido el -f.isco cuantiosas sumas que cacdyuvan
a financiar obras de infraestructura ¥y de beneficio
social, 'tales comd." la ’c\cvnst;rucci'dn v mantenimiento de
hospitales y escuelas.

Independientemente de lo anterior, la actividad

cafetalera directamente provee beneficios sociales,

especialmente a través de la mano de obra que ocupa, la

i
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cnal segun 1a informacién mids reciente que se tiene,
representa una ocupacién de 287,000 trabajadores, lo que
constituve una cifra de mids del 11% de la poblacién
econdémicamente activa del pais. aumentando asi los
niveles de ingreso personal y contribuyendo a mejorar la
distribucién del ingreso rural, llegando a beneficiar a
un total de 11435,000 guatemaltecos ( 3 ).

La produccién cafetalera nacional genera anualmente
no menos de 193 millones de quetzales en salarios

directos a trabajadores del campo (‘3 ).

IMPORTANCIA DE LA PRODUCCION DE LA ZONA!DE ESTUDIO
RESPECTO LA PRODUCCION DEPARTAMENTAL.

Segiin informacién recabada en el Departamento de
Comercializacién de la Asociacidén Nacional del Café
(ANACAFE). de la produccién comprendida en el afio 88,/89.
el departamento de Chigquimula arrojé un total de
31.8907.55 gquintales de café oro, de lo cual el municipio
de Esguipulas aporté la cantidad de 16,248.75 quintales
de café oro. lo que corresponde a un 49.08% de la
produccién departamental. por lo que se considera una

buena razdén para un estudio de esta naturaleza.



44
2.2 MARCO REFERENCIAL:
2.2.1. DESCRIPCION GENERAL DE KL AREA DE ESTUDIO:

El municipio de Esquipulas pertenece politicamente
al departamento de Chiquimula. Estd ubicado a una
latitud Norte de 14° 38° 20" y a una longitud Oeste de
89° 14° 27" a una altitud de 950 msnm. (En el anexo 1
se presenta la ubicacién de el municipio).

Se encuentra limitado al Norte por el municipio de
Csmotdn. al Este por la Repiubica de Honduras. al sur por
las Repiblicas de Honduras, El1 Salvador y por el
municipio de Concepcién Las Minas y al Oeste por los
municipios de Concepcién Las Minas, Quezaltepeque, Olopa,
Jocotdn y Camotdn (22).

Los terrenos correspondientes a esta zona son de
relieve ondulado a accidentado y escarpado, la elevacién
varia de 650 hasta 1700 msnm.

Segiin Simmons ( 24 ), los suelos de la region
rertenecen a la serie de suelos aluviales
diferenciados. Estos suelos son una clase de terreno en
la cual estdn agrupédos suelos aluviales Jjévenes de
caracteristicas diferentes. En muchos lugares éstos
estdn bien drenados, son arenosos, de reaccidén neutra a
alcalina y son sélo moderadamente obscuros, pero en otros
estdn pobremente drenados, son pesados y son obscuros.
En muchos lugares son'buenos,para la agricultura. aungu¢

estdn mejor adaptados para el manejo de bosques.
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De acuerdo con De la Cruz (13), esta zona de vida
pertenece al Bosque Himedo Subtropical Templado, en
donde el periodo en que las lluvias son mds frecuentes
corresponden a los meses de mayo a noviembre, variando
en intensidades segin la situacién orogrdfica que ocupan
las dreas de esta zona.
La precipitacién oscila entre 1,100 a 1,349 mm como
promedio total anual.
La biotemperatura media anual para esta zona de
vida varia entre los 20 y 26 grados centigrados, el clima
de esta regién se clasifica como cdlido, con invierno

benigno.
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3. OBJETIVOS:
Explicar el proceso productivo actual del cultivo del café,
con énfasis en la tecnologia utilizada, en los costos y

beneficlos econémicos.

Analizar el proceso de comercializacidén, enfatizando en los
distintos canales establecidos, los agentes participantes en

el proceso y la funcién que realizan.

Calcular los margenes de comercializacidn y analizar los

precios en los distintos niveles.
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4. METODOLOGIA:
UNIVERSO DE TRABAJO:

Para el éfecto y con base al niumero de caficultores
inscritos ante la Asociacién Nacional del Café (ANACAFE) de la
cabecera municipal de Esquipulas, se elaboré un listado del
nimero de agricultores gue se dedican al cultivo del café en
el municipio, arrojando un total de 422 productores de café,
repartido en 15 de las 22 aldeas que componen el municipio.

En el anexo 2 se puede apreciar la distribucidén politica
del municipio de Esguipulas y el drea de estudio indicada en

ashurado.

METODOS GENERALES UTILIZADOS:
Los métodos generales empleados para recabar la
informacién necesaria consistieron bdsicamente en:
a) Revisidén bibliogrdfica

La que consistié en recabar toda la
informacién necesaria como base tedrica para
la estructuracidén del estudio.

b) Recorridaos y observaciones directas

En este aspecto se considerd toda aguella
informacién que no pudo obtenerse en la
yovision bibliogrdfica y que fuera de
importancia en la ejecucién del estudio para
tomar en cuenta los factores mds relevantes en
que se desarrolla la caficultura de la regidn.

c) Entrevistas abiertas con algunos
agricultores

Este aspecto se desarrollé como complemento
del inciso anterior.
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d) Encuestas por medio de boletas, la cual fue
la principal forma de obtener la informacién.
necesaria para la ejecucién del estudio.

ELABORACION DE LAS BOLKETAS:
Para el estudio se elabord una boleta dedicada a los
productores de café, la que comprendié los sigientes
aspectos:

a) Informacidn general
La que comprende aspectos de localizaclén
geogrdfica y tenenclia de la tlerra.

b) Informacidn agrondémica
Que comprende aspectos de superficie dedicada
al cultivo del café, topografia del terreno y
variedades cultivadas, asi como aspectos de
tecnologia utllizada y sus respectivos costos
de produccién.

¢) Informacidn Socio-econdémica
Comprendiendo aspectos de produccidn,
econémicos y de mercadeo.

d) Fuerza de trabaJjo #
La que comprendié aspectos relacionados con
las diferentes actividades de fuerza de
trabajo

e) Ingresos por brocesos productivos
Aspectos relacloados con log ingresos por
familia sobre las diferentes labores por ellos
realizadas.

f) Otras informaciones:
Comprendiendo aspectos sobre la organizacidén
de los productores del drea de estudio.

Cada aspecto contempla la informacién requerida con

las varlables sujetas a investigacidn. La boleta &€

presenta en el anexo 3.
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Asimismo, se elaboré otra boleta dedicada a los

intermediarios-transportistas del café, para evaluar la
comercializacién del producto. EKsta boleta comprendid
los siguientes aspectos y variables investigadas:

a) Datos generales del intermediario

b) Compra y acopio del producto

c¢) Transporte del producto

d) Almacenamiento

e) Venta del producto

f) Clase de venta y precios en el mercado

g) Formas de venta

h) Financiamiento

1) Otras informaciones

Esta boleta se presenta en el anexo 4.

4.4 TAMARO DE LA MUESTRA PARA LA ENCUESTA A LOS
PRODUCTORKES :
4.4.1 Premuestreo a Productores:

Una primera fase de la investigacién
consistié en realizar un premuestreo simple
aleatorio al 5% de los productores de café, cuyo
objetivo principal fue determinar el grado de
variabilidad de la informacién obtenida, asi como
evaluar la fz.mcionalidad de la boleta. Se
entrevisté un total de 21 agricultores al azar en
toda el drea. También se efectuaron entrevistas
abiertas y observaciones directas en el 4drea de
estudio.

Después de obtenida 1la informacién, se

procedié al andlisis estadistico.
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Se optd por la utilizacion de este tipo de muestreo ya

que en el drea de estudio. segun observaciones del autor, se

considera que la poblacién se comporta homogéneamente en

cuanto a la tecnologia utilizada y extensiones cultivadas

hasta el momento.

4.4.5

MUESTREO A PRODUCTORKS:

La segunda fase de campo en la investigacion
consistido en el muestreo definitivo de la poblacién en
estudio. En esta etapa se procedid a pasar la boleta de
encuesta, con ciertas modificaciones a los 29
caficultores restantes para completar asi los 50
productores gque constituyeron la muestra poblacional,
los restantes productores se eligieron al azar, de tal
manera que cada uno de los elementos del universo tuvo
la misma probabllidad de ser escogido.

Durante ese lapso de también se hizo uso de la
observacidén directa asi como de entrevistas personales

con algunos agricultores.

ENTREVISTA A LOS INTERMEDIARIOS:

Para el efecto y por medio de entrevistas con .
agricultores de la zona., se pudo establecer que sor !
los intermediarios que operan en el municipio de
Esquipulas, por lo que se procedié a pasar la boleta

dedicada a los mismos a manera de censo.
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4.4.7 ANALISIS DK LA INFORMACION:

El analisis de la informacidén recabada se basé en
el uso de estadistica descriptiva. Se procedio al
ordenamiento y tabulacidén de datos de la informacidn
obtenida. Para las variables cuantitativas, los
estimadores utilizados fueron las medidas de tendencia
central.

Las variables cualitativas se analizaron
porcentajes para reportarse en valores relativos.

Los Canales de Comercializaciéon se analizaron de
acuerdo a cada uno de los circuitos por los gque el
producto pasa, logrando asi determinar el numero exacto
de vias seguidas por el producto, asi como el volumen del
producto que en cada uno se maneja. Con respecto a los
agentes que participan en la Comercializacién del
producto, éstos se clasificaron de acuerdo con la funcidn
o papel que realizan dentro del Proceso Econdémico.

Los Margenes de Comercializaciéon se calcularon con
base a las siguientes férmulas:

Para el Margen de Comercializacién Absoluto’

M.A = PC - PC

Para el Margen de Comercializacién Relativo:
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En donde:
PC = PRECIO AL CONSUMIDOR

PP= PRECIO AL PRODUCTOR.

El andlisis de los precios se basé en un modelo simple de
regresién lineal, los cuales se estimaron para una serie de 13
afios, con un indice de precios al consumidor base 1983 =100,
utilizando cuadrados minimos ordinarios en el paguete de

Lotus 123. Siendo el modelo:
P oo + It + F

DONDE :

P = PRECIO EN QUETZALES/qq FERGAMINO
x o= CONSTANTE DE REGRESION
1= COEFICIENTE DE REGRESION
= TIEMPO EN AROS
= FERROR
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5.RESULTADOS Y DISCUSION:

ASPECTOS DE LA PRODUCCION:

1.

N

1 Tenencia de la Tierra:

En el drea de estudio, se pudo establecer gque
el 100% de la muestra estudiada posee tierra
propia para el cultivo del café, esto obedece a
que dicho cultivo es permanente, por lo que los
agricultores no se arriesgan a sembrarlo en
tierras arrendadas o en alguna otra forma de
tenencia de la misma.

Por el momento, el drea promedio sembrada de

café por agricultor es de 4.5 manzanas (3.14 Ha).

Topografia del Terreno:

En la regién estudiada, la topografia del terreno es
de tendencia ondulada a guebrada. ya que de la muestra
estudiada, un 41% posee terrenos quebrados, el 31%
terrenos muy quebrados, el 22% terrenos ondulados y sélo
un 6% posee terrenos planos para el cultivo del café.

Esto obedece a que el drea de estudio se encuentra
ubicada en la zona montafiosa correspondiente a uno de los
ramales de la Sierra del Espiritu Santo, lo que hace muy
dificil las labores culturales.

En cuanto al cultivo del café, éste no exige

terrenos pl anos, rues Prospera bien en terrenos

4-»
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ondulados y quebrados, con fuertes pendientes. terrenos

que resultan marginales para otros cultivos.

Propagacion del Café-

En cuanto a este aspecto, se pudo constatar que un
100% de la muestra estudiada propaga el café por medio
de semillas, las cuales son obtenidas de los mismos
cafetos en produccién, reportdndose un 57% de la
poblacién estudiada la cual no hace una seleccién de
semilla para la elaboracién de sus semilleros, sino de la
misma semilla gue benefician para la venta, de ésa toman
la cantidad necesaria para las actividades de semilleroc
del siguiente afo. Kl restante 43% de la poblacidén si
selecciona la semilla para la hechura de semilleros. Las
semillas son seleccionadas y tratadas de la siguiente
manera: primero se escoge una planta que tenga buen
rendimiento, que sea joven y libre de enfermedades para
luego seleccionar los granos de café de las bandolas
centrales del cafeto, los gue luego son despulpados a
mano, lavdndolos y secados de preferencia a la sombra,
guarddndolos con un porcentagje de humedad de mds o menos
el 25% con la finalidad de que éstos no se reseguen y
pierdan su poder germinativo. Cuando se define que es el
momento de elaborar los almdcigos, las semillas se ponen
a germinar en semilleros previamente elaborados, los que

varian en sus dimensiones dependiendo de la cantidad de
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semilla a sembrar, aunqgue por lo general éstos son de
1.0 a 1.5 metros de ancho por 1.5 a 2.0 metros de largo,
con una profundidad de 15 a 20 cm aproximadamente, los
cuales son tratados con productos fungicidas como PCNB
(Penta Cloro Nitro Benceno) en dosis de 1 libra en 50
galones de agua.

La semilla tiene un alto poder germinativd, en
condiciones favorables, éstas germinan entre los 45 a 50
dias después de sembradas, pasdndose la planta del
semillero a bolsas de polietileno de 7%10 pulgadas con
tierra abonada cuando las plantitas se encuentran en la
etapa conocida como '"soldadito" (cuando la pldntula
tiene atin sus hojas cotiledonares dentro del pergamino).
el transplante al terreno definitivo lo efectiian cuando
las plantas alcanzan a formar de 3 a 4 cruces o bien
cuando tienen un promedio de altura aproximada de 25 a
30 cm.

Es de hacer notar que para esta prdctica los
caficultores no obtienen semilla certificada por alguna
casa comercial que se dedique a ello, ni por la
Asociacién Nacional del Café, sino gque de los mismos
cafetos en produccién obtienen su semilla para
posieriores almdcigos, no ddndole ningiun tratamiento de
preservacién a las mismas. Asimismo, ellos no realizan
ningin otro tipo de propagacién tal como la técnica del

injerto. la que podria darles muy buenos resultados en
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cuanto al control de nemdtodos en el drea, ya que se pudo
observar el inadecuado tratamiento a la tierra utilizada
para el semillero y almdcigo de café, debido a que
unicamente utilizan productos fungicidas; no tomando en
cuenta otros agentes que pudieran afectar la buena
germinacién y desarrollo de la pldntula.

Para el establecimiento de la plantacidén en el
campo definitivo, se traza primeramente un estaquillado,
luego se realiza el ahoyado a un distanciamiento de
siembra de 2.00 m. entre surco o melga, por 1.00 m.
entre plantas, teniendo wuna densidad de siembra
aproximada de 5005 plantas por hectdrea (3500 plantas,/mz)

Ksta técnica la utilizan los agricultores ya que
segun éllos con la asesoria del técnico de la Asociacidn
Nacional del Café, es la que tiene mejor resultado en
cuanto a las variedades de café sembradas en el drea de
estudio, obteniendo una buena densidad de siembra, no
realizando para ello ninguna prdctica de conservacién de
suelos ni realizado asimismo ninguna prdctica de
reduccidén del distanciamiento entre plantas o bien del
nimero de posturas por hoyo. con lo que verdaderamente
obtendrian una mayor densidad de plantas por unidad de

drea y por ende una mayor produccidn.
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5.1.4 Variedades Utilizadas:

Las variedades de café utilizadas en el area son
basicamente pertenecientes a la especie entre
las que sobresalen la variedad typica, conocida en la
regién como YV variedades mejoradas como
caturra, catuai y pache.

El siguiente cuadro detalla el numerc aproximado
de plantas de caté existentes en el municipio por
variedad.

CUADRO 1 numero de plantas de café por variedad en el
municipio de Esquipulas, Chiquimula.

VARIEDAD No. plantas ¥ del total
typica 63,505 13.37
caturra 183,016 38.53
catuai 130,013 27.37
pache 98,509 20.74
TOTAL 475,043 100

FUENTE: Investigacidn ¥y cdlculos del autor.

Como puede observarse en el cuadre anterior, el cultivo del
café de las variedades mejoradas caturra, catuai y pache ocupan el
87% de la plantacién total de el municipio, lo cual demuestra que
dichas variedades se encuentran mds difundidas debido a la mayor
aceptacidén por parte del agricul tor, ya que han demostrado un
mejor rendimiento en cuanto a produccién, asi como tolerancia a
enfermedades y a que la no utilizacién de altas densidades de
sombra, lo que les permite incrementar la densidad de si embra para

el cultivo.
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E.?tas plantas pueden considerarse como recién establecidas.,

no asi la variedad typica o criolla que es la mds antigua en la
region, la cual estd siendo rdpidamente reemplazada por las

variedades mejoradas mencionadas anteriormente.

5.1.5 Limpias:
La primera limpia por lo general la realizan
manualmente con machete y azaddén en los meses de mayo o
Junio, luego realizan un promedio de 3 limpias en forma
quimica utilizando productos herbicidas como Paraquat,
a razén de 1.5 litros/ha. (1.0 1t/ mz), con intervalos de
2 a3 meses por aplicacioén.

La utilizacidén de este producto quimico como medio de
eliminar las malezas obedece a gque en el mercado dicho producto es
el que se encuentra a menor costo y brinda buenos resultados para
la finalidad del productor, no midiendo las repercusiones técnicas
que pudiera arrastrar el uso indebido de dichos quimicos tales como
que por ser hebicida no selectivo, pueda afectar severamente a la
planta de café en sus primeros estadios, debido a que su modo de
accién es por contacto, sin movilizarse a las raices de la maleza
y éstas generalmente rebrotan rdpida y vigorosamente y , tomando en
cuenta que es un producto altamente téxico capaz de matar con
pegueﬁa.% dosis a animales de sangre caliente. lo que redunda tanto

en la flora como en la fauna del ecosistema.
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Manejo de Tejidos o Podas:

Este tipo de labor cultural unicamente se ha
practicado en los cafetales viejos ya establecidos y que
por diferentes causas han mermado su produccién. Los
arbustos son completamente cortados desde su base a una
altura del suelo aproximadamente de 35 centimetros a
manera de que haya nuevo rebrote de la planta
aprovechando las caracteristicas especiales del
crecimiento del cafeto con el objeto de mantener la
cantidad mds adecuada de tejldo productivo, no
realizando ningin otro tipo de poda que pudiera sustituir
al anteriormente mencionado y hacerles ganar tiempo en
cuanto a la espera a que el nuevo tejido surgido por la
poda practicada por ellos emitiera brotes que
fisioldégicamente estuvieran aptos para emitir 1la
floracién y fructificacién en los cafetales ya
establecidos.

En plantaciones nuevas, esta operacién se limita
unicamente a eliminar ramas enfermas o quebradas, no
realizando, asimismo, ningun tipo de mejora en cuanto a
plantaciones que por diferentes causas se encuentran

resentidos por algin factor negativo.
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Control de Plagas:

En cuanto a las plagas que afectan el desarrolilo
normal del café, un 88% de los entrevistados reporta que
el cultivo se ve afectado por plagas como grillo del
café ( ) v un 5% manifiesta tener
problemas con la broca del fruto (

. Por medio de observaciones directas, se pudo
establecer la presencia de plagas como el minador de la
hoja ( ) y escamas verdes del cafeto

, las cuales se presentan en un bajo
porcentaje, pero que pueden ser significantes
prosteriorments.

Estas plagas atacan todo el tiempo, aunque
dicho ataque disminuye o se intensifica dependiendo de
la época del ano.

El 85%de los productores afectados controla
estas plagas con productos quimicos como el Paration
Metilico , un 7% manifesté no tener problemas de plagas
en sus plantaciones y un 8% no las controla ya que los
dafios segin ellos, no son significativos.

Los agricultores que contrclan estas plagas
realizan 2 aplicaciones por afio del producto
quimico, a razén de 1.5 litros del producto por hectdrea

(1.0 1t/ mz).
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Este tipo de control se considera un tanto adecuado en la

region, ya que las plagas no se presentan de manera intensa por lo

que las mismas son controladas casi al momento de su aparicidn,

mas no asi la utilizacidn de un mismo producto para su control, ya

que esto posteriormente les creard problemas de resistencia por

parte de los insectos a dicho producto quimico.

5.1.8

Control de Enfermedades
Las enfermedades que mds atacan al cultivo del
café, segin un 85% de la muestra estudiada son causadas

por hongos de diferentes géneros como la mancha de

hierro » ojo de gallo (
s roya del cafeto (
antracnosis ( » mal del talluelo
»Phytium las cuales

se intensifican durante los meses de noviembre a enero.

El 47% de la poblacién controla estas enfermedades
con productos fungicidas como Oxicloruro de cobre en sus
diferentes presentaciones, El 18% de la muestra no
controla las enfermedades ya que éstas no presentan una
incidencia marcada en sus plantaciones, el restante 35%
reporté no tener por el momento ningin tire de
enfermedades en sus plantaciones las cuales son
plantaciones recién establecidas.

Por medio de observaciones en el campo con algunos
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de los agricultores, se pudo constatar que también son

afectados por enfermedades de la raiz como la pudricidén

negra de la raiz ocasionada por Ilos hongos del género

8p.. asi como también se ven afectados por

enfermaedades del tipo fisioldgico como el ahorcamiento
fisioldégico del tallo.

Cabe mencionar que algunas de estas enfermedades
son debidas al descuido por parte de los agricultores en
cuanto a factores puramente de manejo cultural, tal como
es el caso de altas densidades de sombra dentro del
cafetal, desombrados repentinos de almdcigos y
semilleros, utilizacion indebida de 1los productos
fitosanitarios tales como la aplicacién de un fungicida

preventivo a una plantacidén con la enfermedad ya

establecida, en lugar de utilizar un  producto
erradicativo de la misma, asi como también los
agricul tores que no controlan las enfermedades
enumeradas con anterioridad, las cuales vienen a

convertirse en focos de Iinfeccidén para las plantaciones

en pgeneral de café.

Fertilizacion:

Como norma general, el 100% de la muestra realiza
la primera aplicacién de fertilizante de los 20 a los 25
dias después de sembrado el café en el campo definitivo,

aplicande un promedio de 3 qq de fertilizante por
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manzana (193 Kgs/ha. ), utilizando para ello fertilizantes
granulados  formula nitrogenada como urea, 16-20-0 y
sulfato de amonio en su fdrmula individual o bien
haciendo una mezcla de un quintal de 16-20-0 por un
guintal de sulfato de amonio, aplicando aproximadamente
de 2 a 3 onzas de fertilizante por planta, enterrdndolo
separado del tallo aproximadamente a 25 cm alrededor de
la planta a una profundidad de 5 a 10 centimetros.

Las aplicaciones subsecuentes las realizan con un
intervalo promedio de 3 meses, realizando la siguiente
fertilizacién en los meses de mayo a Junio, luego
realizan otra entre los meses de agosto y septiembre y
la dltima entre los meses de octubre y noviembre, antes
de gque termine la estacién lluviosa.

La mano de obra utilizada en un 78% resulté ser
familiar, mientras que el 22% restante utiliza un
promedio de 3 jornales por manzana para esta operacidn,

a razén de @ 7.00 diarios por Jjornal.

Solamente un 3% de la muestra estudiada ha realizado un andlisis de
suelo en su unidad productiva, mas ninguno ha realizado un andlisis
foliar de las mismas, no teniendo la gran mayoria una base técnica

para la aplicacidn del adecuado fertilizante en la plantacidn.
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Riego:

El 58% de la muestra en estudio utiliza riego
durante la época seca, con un intervalo de 15 dias a un
mes aproximadamente. Esta situacidén se da debido a gque
durante esta temporada se nota un marcado déficit de
agua en la regién, teniéndo los agricultores problemas
de abastecimiento de agua para riego.

El mecanismo utilizado para regar sus plantaciones
de café consiste bdsicamente en retener el agua de las
diferentes quebradas que existen en la aldea donde se
encuentra la plantacién y luego drenarlas por medio de
poliductos hacia los aspersores moviles colocados
previamente en la misma.

E] restante 42% de la muestra no utiliza riego
debido a factores comoe el gque sus plantaciones se
encuentran ubicadas donde es casi imposible llevar el
agua a través de poliductos como se explico
anteriormente. no regdndolas sino hasta que se establece
nuevamente la temporada lluviosa en la region.
Asimismo. en otras dreas de la aldea, los suelos son de
textura franco-arcillosa. reteniendo dichos suelos por
mayor tiempo la humedad, por lo que la planta se
aprovecha de este fendmeno para abastecerse de agua
durante algtin tiempo.

Los agricultores de la regién no cuentan con la

asesoria necesaria en cuanteo a este aspecto se refiere,
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ya que en la misma no se ha realizado ningin tipo de
estudio en cuanto al mejor sistema de riego aplicable
para dicho cultivo, no teniendo conocimiento los mismos
acerca de la frecuencia de riego mas apropiada para el
café, sino gque empiricamente utilizan el sistema antes
descrito, teniendo un desperdicio considerable de agua
cuando se aplica esta prdctica. Por lo que se deja la
inquietud para realizar un estudio referente a este

aspecto.

Cosecha:

La cosecha del café en esta regién se realiza en
forma manual, recolectando los frutos que presen;:an una
madurez uniforme directamente de la bandola o bien
recolectando los frutos caidos al suelo, operacidn
conocida en el drea como ''pepena''.

Esta cosecha se lleva a cabo durante los meses de
noviembre a febrero. La cantidad cosechada estd en
funcidén de la edad, extensidén y manejo de la plantacion.

En la regidén, un alto porcentaje de plantaciones no
estan produciendo a nivel comercial, ya que es de hacer
notar gque un 49% de la poblacidn se dedica, por primera
vez, a la siembra del cultive del café, los cuales
poseen plantaciones con edades promedio de 1.5 afios, por

lo gue atin no han tenido produccién: o si bien algunas
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plantaciones la han tenido es en muy baja cantidad.
conocida en la regién como "ensayo'.

El restante 51% de la muestra y que corresponde a
productores con plantaciones de 4 afos de edad promedio,
reporté haber obtenido un total de 2886 qq (129870 Kg)
de café pergamino durante la temporada de la cosecha del
afio 1989, con un promedio de 38.5 qq (1732.5 Kg) de café
pergamino por productor.

La mano de obra utilizada para este concepto es éen
un 65% familiar, el restante 35%, que utiliza mano de
obra contratada, absorbe de 3 a 5 jornales por manzana,
a razén de @ 8.00 diarios, o bien sea pagando un valor
de @ 0.75 por la unidad de medida de una lata de 5
galones llena de café en cereza. lo gue equivale
aproximadamente a 8 libras de café pergamino, la mano
de obra contratada proviene de habitantes de las aldeas
vecinas. Cabe mencionar que un guintal de café pergamino

equivale a un promedio de 13 latas de café en cereza.

Destino de la Produccidn:

Kl uso que le dan al producto del café es casi
exclusivamente para la venta, apartando de 2 a 3
guintales de café pergamino para consumo familiar y de

3 a b libras como semilla para el siguiente afio.
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5.1.13 Uso del Subproducto:

E1 sub-producto del café o sea la pulpa del mismo.
la utiliza un 27% de la poblacion como abono orgdnico,
dejdndola podrirse durante algin tiempo e incorpordndola
posteriormente a los terrenos destinados para el cultivo
del mismo, el restante 73% de la poblacidén no le da
ninguna utilidad.

La no utilizacidén de aboneras orgdnicas utilizando los
subproductos de las diferentes labores culturales pone de
manifiesto una vez mds. la escasa asistencia técnica por parte de
las instituciones estatales yv privadas., desperdiciandose dicha
fuente de abono, con la cual se podria reducir considerablemente la
utilizacién de abonos quimicos, teniendo un mejoramiento del suelo

asi como también una economia en cuanto a la compra de dichos

insumos.
5.2 Informacién EBconomica y de Mercadeo:
5.2.1 Precios de Venta:

El precio de venta para el productor varia de
acuerde al precio que el intermediario fije, el cual a
su vez estd sujeto a variaciones dependiendo del tipo de
cambio, calidad del producto, fecha de embarque,
distancia al puerte, etc.

Para el presente afo, el precio del quintal de café
prergamino fluctud entre @ 290 y @ 300, de acuerdo con

le mencionado antericrmente. con un promedic de @ 295
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por quintal, segin lo manifestado por el 91% de los
agricultores encuestados.

Los resultados de la estimacién de los modelos

para el andlisis de los precios son los siguientes:

PARA EL PRECIO NOMINAL:

R = -35418.1 + 17.9256 x ¢

En el modelo estimado se observa que el
coeficiente de regresién tiene signo positivo., lo
que indica que el precio ha ido incrementdndose a
través del tiempo en un 17.93% . al evaluar el
coeficiente con la prueba de "t" se determina gque
éste es significativamente diferente de cero a un
nivel de 1% de probabilidad de cometer un error de
tipo 1 (hay 1% de probabilidad de decir que el
valor del coeficiente es diferente de cero cuando
en realidad es cero).

EZn cuanto al coeficiente de determinacién
(R2), éste indica que la variabilidad del precio
nominal estd siendo explicada por la relacién

lineal con el tiempo en un 84.5%

El cuadro 2 contiene un resumen de los resultados obtenidos

del andlisis de regresién lineal que muestra la estimacidén de los
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pardmetros del modelo planteado. Asimismo, la siguiente figura
muestra la tendencia del precio nominal del café durante la serie
de 13 afios con un indice de precios al consumidor base 1983=100

CUADRO 2 Resumen del andlisis de precios segun el modelo de
regresion lineal simple para una serie de 13 afios.

AROS PRECIO NOMINAL INDICE DE PRE- PRECIO REAL
(Q)* CIOS AL CONS.
1978 76.8 68. 00 1.126470
1979 83. 69 74.69 1.120498
1980 65.96 83. 69 0.7588146
1981 81.87 92.06 0.889311
1982 79.31 92.53 0.857127
1983 94. 56 100.00 0.94560
1984 94.03 108. 10 0.869842
1985 189.95 128. 90 1.473622
1986 1895.97 176.80 1.108427
1987 221.05 198. 60 1.113041
1988 222. 30 220. 10 1.009086
1989 205.78 245.10 0.839575
19390 290.00 346. 10 0.837908

REGRESION LINEAL
PRECIO NOMINAL

CONSTANTE DE COEFICIENTE DE ERROR
REGRESION REGRESION
~-35418. 10 0.845058 17.9256 31.22152
PRECTIO REAL
CONSTANTE DE R=2 COEFICIENTE DE ERROR
REGRESION REGRESION
1985. 281 0.004 ~-1.28339 4.059709

* 1 quetzal = 0.1999 $ americano
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FIGURA 2 Tendencia del Precio Nominal del café en Esgquipulas,
Chigquimula.
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PARA EL PRECIO REAL:

El modelo estimado para el Precio Real es

B = 6.9985 + (-1.28339 % t)

El andlisis de este modelo se hizo deflactado por
el indice de precios al consumidor (se le quité ef
efecto de la inflacién). con lo que se puede
observar que la tendencia del precio real del café

es a permanecer constante a través del tiempo.

Esta tendencia se reafirma al examinar el
valor del coeficiente de determinacién (R2) el que
indica que no hay explicacidn de la variacién del

precio a través del tiempo.

La siguiente figura muestra en forma grafica 1la
tendencia que ha tenido el precio real del café para una
serie de 13 afos, con un indice de precios al consumidor

base 1983=100
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FIGURA 3 Tendencia del Precio Real del Café en Esquipulas,
Chigquimula.
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Preparacion del Producto para la Venta:

La preparacién del producto para la venta lIla
realizan los productores primeramente con la cosecha
del fruto en forma manual. fréhsporténdolo a sus
respectivas viviendas. donde es sometido a la etapa de
despulpado_por'medip de despulpadores manuales. Luego es
lavado con la finalidad de eliminar el muscilago de la
cereza para posteriormente ser secado al s0l en
instalaciones hechas de cemento. conocidas como patios
o asoleaderos. Finalmente, lo empacan en costales de
material sintético, almacendndolo durante algun tiempo
en sus viviendas para luego ser trasladado hacia el lugar
de venta, el cual para el 35% de los caficultores se
realiza en la Cooperativa Agricola Integral "Adelante
Chanmagua', localizada en la aldea del mismo nombre y
para un segundo grupo de los mismos que corresponde al
restante 65% . el intermediario llega hacia las aldeas
productoras a recoger el producto directamente a las
viviendas de los productores

Como puede apreciarse, la mayvoria prefiere venderle
al intermediario transportista. va que es éste gquien
llega por el producto a la vivienda del productor,
cancelando en efectivo la cantidad de producto comprada,
situacién que ocurre con los asociados a la
cooperativa antes mencionada. la cual tiene gue colocar

primeramente el producto en la casa exportadora y luego

w.“’ ) v» -
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de cancelado dicho producto, es remunerado al productor
al cabo de cierto tiempo, después de haberse hecho la

transaccién entre la cooperativa y la casa exportadora.

Pérdidas:

Como en cualquier cultivo, este producto se ve
afectade por diferentes causas que redundan en alguna
pérdida. Entre las principales pérdidas que se reportan
estan por el fruto no cosechado ya sea el caido o bien
el dejado en los cafetos, asi como por el fruto daAado
por las diferentes plagas y enfermedades que atacan al
cafeto.

Un 25% de la muestra reporté haber tenido pérdidas
debido a las fuertes lluvias ocurridas durante la
aestacidn lluviosa, en la cual se erosiono
considerablemente, parte de las extensiones dedicadas a
este cultivo, ya gque como se mencioné anteriormente, un
buen nimerce de la poblaciéon que se dedica a este cultivo,
no realiza prdcticas de conservacion de suelos en sus

unidades productivas.

Asistencia Técnica y Crediticia:

En el drea estudiada, los agricultores de la regicn
Unicamente reciben asistencia técnica para el cultivo
del café por parte de la Asociacién Nacional del Café

(ANACAFE) . brinddandoselas el técnico de dicha
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institucion peporddica. 1nica v exclusivamente a los=
rroductores asocisdos a la misma. no teniendo asi acceso
s ésta los caficultores que por diferentes causas no han
ingresado como asociados de la institucion, adquiriendo
fstos dicha asistencia a través de caficultores con
alguna experiencia prédctica en el cultivo.

Fin cusnto a la asistencia crediticia, iunicamente un
11% de la muestra reportéd haber obtenido alguna vez
¢ rédito a través del Banco Nacional de Desarrcllo
Aericola (BANDESA). manifestando su insatisfaccidn
debido’a Jos inconvenientes del banco. Principalmente
por que existen altos intereses v los créditos recibidos
matdn en proporcidn al valor-de la propiedad en garantia
(mal valuadas segin loe propietarios).

Debido @ lo anterior. los caficultores de la regidn
prefieren trabajar con capital propic o bien bhuscando
préstamns a intereses mds bajios con personas de mayor

solvencia econdmica en la regidn.

Fuerza de Trabajo:

En el municiprio de FEsquipulas se determindé que la
mano de obra utilizada para las diferentes actividades
que conlleva la produccidén del cultivo del café. se
divide en mano de obra familiar y manc de obra
contratada, a una proporcién de 2 jornales contratados

por 4 Jjornales famillares.
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La mano de obra contratada es en promedio pagada

a & 7.00 por dia de trabhajo o ,Jornal. siendo las
actividades siguientes las qure absorben dicha mano de
obra.

a Habilitacicdn de tierras

b Estaguillado., ahoyado y siembra

Limpias

d Cosecha

El numero de jornales promedio es de 3 por manzana.,
aunque esto depende directamente del darea de trabajio v

de 1la actividad a realizar en dicha drea.

b.2.6 Contos de Produccion:

En el municipio de Esquipulas se tiene un costo de
produccidn promedic de @ 9516.60/por hectdrea de caflé,
durante los primeros sels aflos de establecimiento de la
plantacicen. Este es un costo de produccion uniforme en
toda el drea de estudio, ya que todos los productores
analizados se encuentran bajo la direccidn técnica de la
Asociacién Nacional del Café., la cual tiene lineamientos
generales para toda el drea.

En el anexo se presentan los cuadros que incluyen
la Informacicén econdémica correspondiente.

En el cuadro 3 se resumen los principales indicadores

econdmicos del proceso productive del café.
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CUADRO 3 Resumen de los costos. ingresos v relacidn
beneficio-costn para el establecimiento de una hectdrea
de café durante los primeros 6 afios en Esquipulas.
Chiquimula.

FPRODUCCION 1 N(:I?E‘SO

ANO qq PERG. VAL\UNID VAL/TOTL. COSTOS/Ha. IN. NETO R.BA

(Ha.) (e)*> (Q).7Ha.** (Q)** (Q@)**

1  —mmmmm emmemmee e 2,306.88 -2,306.88

et 798.84 - 798.84
3 28 295 7,375 1,616.58 5,758.4Z2 -4 56
4 39 295 11,505 1,.430.10 10,074.90 8.04
5 53 295 15,635 1.646.892 13,988.18 @9.49
6 65 295 18,1756 1.717.38 17,457.62 11.17
TOTAL 53. 690 9.516.60 5. 64

FUENTF’ Boleta de encuesta v c*almﬂm del auvtor.

5.2.7 Analisis de Rentabilidad:

La rentabilidad representa el beneficio monetario
liquido «que percibe el agricultor. expresado en
porcenta,je.

Siendo la rentabilidad para el cultive del café durante los
primeros seis afios

Ingreso Brute
Rentabilidad — ———=cmmmemee. 1 x 100

Rentabilidad = — —e———-- ¥ 100
Fentabilidad - 464.17 %

¥¥ 1 quetzal — 0.18099 $ americano.
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El resultado de la rentabilidad del 464.17% indica que en el

cultivo del café por cada @ 100.00 invertidons, retorna un capital

de @ 464.17 en calidad de ganancisa durante los selis afos de

establecimiento de la plantacién.

FEsts rentabilidad podria ser superior si el productor se

organizara para poder comercializar su producto, obteniendo asi un

mejor precio de compra para el mismo.

5.3

5.

™

3.

S

A\

1

FUNCIONES DE COMERCIALIZACION:

Acopio de la Produccion:

En el municipin no existe centro de acopio eéen
ninguna de las aldeas. sino que cada agricultor obtiene
su cosecha. reuniéndola en  sus viviendas donde
prosteriormente. es receogida por el intermediario
transportista. guien a su ves hace lotes mAs uniformes
del producte. almacendndnlo en sus viviendas en lugares
improvisados sin ninguna instalacidén adecuada. mientras
dste es transportado hacia la ciudad capital a 1la casa
expartadora, la qgue =si cuenta con instalaciones

apropiadas para el almacenaje de dicho producto.

Transporte del Producto:

Los agricultores trasladan el café de donde 1o
cultivan hasta sus viviendas en costales de kenaff, vute
0 cualgquier material sintético, para lo cual utilizan

bestias de carga o bien cargdndolos ellos mismos. esto
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se da debido a lo inaccesible, en parte, a las unidades
de traba,jo.

El 35% de los productores vende el café a la
cooperativa antes mencionada v. para el efecto, el medio
de transporte utilizade es el camidén o el pick-up.
dependiendo de la cantidad de producto. Dicho
transporte es pagado por 1a cooperativa Aa razén de
@ 1.5 por quintal de café pergamino, el cual es
descontade al agricultor al momento de cancelarle su
producto. Kl restante 65% de la muestra manifestd vender
sy  productno a 1ns intermediarios—transportjstas que
operan en la regién, gquienes recogen el producto
directamente en las viviendas de los agricultores para
Juego transportarlo haclia la ciudad Capital a la empresa
exportadora, con un costo por transporte de @ 3.5 por
quintal de café pergamino, utilizando para ello camion o
trailers dependiendo de la cantidad de producto a
transportar.

E] pago de dicho transporte lo absorbe el
intermediario quién, a su vez, lo ha cargado al productor

con anterioridad.

Segun se aprecia, la deficiencia de este tipe de
funcién de comercializacidn repercute directamente en el
productor, ya que es é1 quien directa o indirectamente

absorhe los costos ncasionados por el transporte que para
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este caso, en particular, asciende a @ 5.00 el monto por
quintal que dicho productor deja de percibir por este
concepto, cocagiondndnle ademds riesgos y deterioros del

producto asf{ como también en las oportunidades de venta.

5.3.3 Distribucion:
5.3.3.1 Canales de Comercializacién:
En el municipio, los canales de
comercializacidn que utilizan los
agricultores para comercializar su producto

se manifiesta de la siguiente manera:

Fara el primer canal de comercializacion
el 35% de los sanrricultores vende su producto
a la Cooperativa Agricola Integral "Adelante
Chanmagua', quien luego lo vende a la empresa
agroexportadora USICAFE DE C.A., para venderlo
prosteriormente a empresas transformadoras del
prroducto en los paises de Estados Unidos y
Japon, llegando finalmente al consumidor.

Cabe mencionar, gque segin informacidn
recabada, las empresas transformadoras a

donde 1llega el producto en los paises antes

mencionsdos con la FOLDGERS v COFINCO.
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Para el segqundo canal de comercializacidén

v que corresponde al restante 65% de la
muestra estudiada, los agricultores venden su
producto al intermediario-transportista que
opera en la regidén, quien posteriormente lo
vende a la misma empresa agroexportadora

mencionada en »] ranal anterior, para luego

seguir la misma ruta hasta el consumidor
final.
En ambos canales de comercializacidn. las

pérdidas que se reportan son insignificantes
v muy ocasionales. por 1lo que no representa
una pérdida considerable la

comercializacion del producto.

La figura 4 muestra los dos canales de
comercializacion Adel producto del cultiveo del
cafe’  en Esquipulas. Chiquimula.
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MARGENFES DE COMERCIALIZACION:
Los margenes de comercializacién que se dan para el
cultivo del cafe en el municipio ‘de Esquipulas se

encnuentran representadns en o] siguiente cuadro.

CUADRO 4 Margenes v snbmargenes de reomeprcializacicn  del café
segqin el canal de  comercializacion en Fsquirulas.
Chiquimula.

INTERMEDIARIO FRECIQ qq SUBMARGEN DE

MARGEN DE
COMPRADOR FPERGAMINQ COMERCICQALIZACION COMERCIAL.
('Q) L2 £
ABSOL. RELAT. PRECIO ABS. REL
(Q)rr¥ ¥ PROD. (Q)*%% (Q)*¥¥ %
CANAL 1
—TDoooEIoTs 300. 00
PRODUCTOR
300. 00
COOFPERATIVA
325. 00 25.00 7.46 35.14 10.49
USICAFE C.A
335, 14 10.14 3.03
EMPRESA TRANS
FORMADORA EX-
TERIOR
CANAL 2
—ooTooooooz 290. 00
PRODUCTOR
290.00
INT-TRANSP.
325. 00 36,00 10.00 45.14 18.0
USICAFE C.A.
335. 14 10.14 3.03

EMPRESA TRANS-
FORMATORA EXT.

w¥% | agquetzal — Q.1999 & americano.
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Del cuadro anterior se puede apreciar que para el canal 1 de
comercializacién (FPRODUCTOR-COOPERATIVA-USISCAFE-EMP. INTEKNAC)
la Cooperativa Agricola Integral "Adelante Chanmagua'. compré el
quintal de café pergamino al producter a un,brecio de @ 300.00 y lo
vendlé a la empresa USISCAFE DE C.A. a razdn de @ 325.00, teniendo
la cooperativa un submargen de comercializacidn absolulto de
Q@ 25.00 y un submargen relativo del 7.46%. Asimismo, la empresa
transformadora del exterior comprd el quintal de café pergamino al
mayorista exportador USICAFE DE C.A. a razdn de Q@ 3356.14.
teniéndo. esta ultima un submarsnn de comercializacidén absoluto de
@ 10.14 por quintal y un submargen 1elativo del 3.03%. Dandose
para este canal un margen absoluto de @ 35.14 y un margen relativo
del 10.49%.

Para el segundo canal de comercializacién (PRODUCTOR-
INTERMEDIARIC TRANSPORTISTA-USICAFE DE C.A.-EMPRESA INTERNAC.),
el intermediario-transportista, pagd al productor la cantidad de
K@ 290.00 por quintal de café pergamino y lo vendié a la empresa
USICAFE DE C.A. a razdn de @ 325.00, obteniendo un submargen de
comercializaciéon absoluteo de & 35.00 v un submargen relativo del
10.44%; USICAFE DE C.A. vendié a la empresa transformadora
internacional por un precic de @ 335.14. obteniéndo un submargen de
comercializacién absoluto de ¢ 10.14 y» un submargen relativo del
3.03%, ddndose para este canal un margen de comercializacion

absoluto de @ 45.14 v un margen relativo del 19.0%.
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De lo anterior se deduce que si el productor comercializara el
producto, obtendria las utilidades que son aprovechadas por los
intermediarios, lo que representa una pérdida de @ 35.14 ror
quintal de café producido para el primer canal de comercializacidn,
¥ para el segunde se tiene una pérdida de @ 45.14 por efecto de la

intermediacion.
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6. CONCLUSIOMES:

El cultive del café constituve la principal fuente de
ingresos para los agricultores del municipio de Esquipulas,
siendo la actividad que mavor mimero de trabajadores mantiene

ocupardos durante todeo el afin.

Fn cuanteo a la tenencia de la tierra. se pudo establecer
que un 100% de los productores poseen tierra propia para

la prdctica de este cultivo.

Respecto a la topeografia del terreno, la mayor parte de
los agricultores siembran en terrenos con pendientes fuertes
y medianas, teniendo el inconveniente de la inaccesibilidad
a las unidades productivas, afectdndoles mis esta situacidn
en la época de cosecha, por lo que utilizan como unicos

medios de transporte del producto la fuerza humana v animal.

Las variedades de café que se cultivan en el drea son
principalmente las variedades mejoradas caturra. catuaf y
pache, ocupando un 87% de la plantacién total del municipio.

las cuales son plantaciones recién establecidas.

En la region, el 49% de las plantaciones no estdn
produciendo a nivel comercial ya que son plantaciones con
edades promedioc de 1.5 afios. el restante 51% que pertenece a

plantaciones con edades promedin de 4 ARos. reportdé una
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produccion de 128.870 kg (2.886 qq) de cafe” pergamino durante
la cosecha del afio 1988. con un promedio de 1732.5 kg (38.5

qq/Mz) por productor.

En el municipio de Esguipulas, se d& un mercado simple
con dns canales de comercializacidn ya que el producto es
comercializado al exterior, siendo los agentes de
intermediacién pra el canal 1 la Cooperativa Agricola
integral "Adelante Chanmagua'. USICAFE DE C.A., v para el
canal 2. unicamente dns intermediarios-transportistas vy

USICAFE DE (. A.

El costo de produccion para el establecimiento de una
hectdrea de café durante los primeros seis afios resulté ser de
Q@ 19,175 con una rentabilidad de @ 464.17% y una relacidn

beneficio-costo de @ 5.64

La mano de obra utilizada en la produccidén de café se
divide en mano de obra familiar y mano de obra contratada, a
una proporcién de 4 Jornales familliares por 2 Jjornales
contratados pagados estrs ultimrs a razdén de @ 7.00 por dia

trahaiado.

El precio del café para el presente afio (1980) fluctud
entre los @ 290 yv & 300, con un precio promedio para el

productor de & 295 por quintal Jde café pergamino.



~
s

89
7. RECOMENDACIONES:

Qué a través de programas de extension agricola se den
lineamientos apropiados v se creen proyectos de accidén en
cuanto a asesoria técnica para el cultivo del café
principalmente, a manera de incrementar la produccién del
cultivo con un nivel tecnoldgico adecuado donde se obtenga

mayores rendimientos a bajos costns.

Promover la capacitacion a los productores de café de 1a
regién en cuanto a aspectos de comerciallizacidén a través de
las instituciones mds indicades. para buscar en lo mdximo
las posibilidades que grupns corganizados de productores sean
los encargados de realizar le comercializacicn del producto
hacia el exterior de la repiiblica. mejorando de esta manera

los ingresna  obtenidos.

wné las instituciones competentes del Sector Publico
Agricola de la administracidn estatal traten de encontrar
otros canales de comercializacidén principalmente hacia el
exterior del pais. a efecto de obtener mejores precios para

el producto, asi como mds divisas para Guatemala.

Debido a que el cultivo del café ha sido uno de los
principales productos de exportacién en el pais, es necesario
que el Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacidn,

realice investigscinnes para originar programas o proyectos
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tendientes a tecnificar eate cultivo en el municipio de

Esquipulas, asi como elaborar proyectos de apoyo econémico al

mediano v pequefio productor.
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16.

HOLETA DE ENCUIESTA SOBKE 1A SITUACTION ACTUAL DEI. CAFE
(Coffea ardbical) EN ESQUIPIILAS.,  CHIQUIMULA.

I. INFORMACTON GENEKAT

Localizacicon: Depto. Municipio -
Aldea__ Finca ... laserio___ e
Tenencia de la Tierra: Propia_ _ Arrendada . . __
Municipal Comunal Otra o

Nombre del Propietario: _ .
II. INFOEMACION AGRONOMI A

Area total dedicada al cultive del café:

Terreno: Flano_ __ . . Ondulado . Quebrado.
Muy Quebrado —

Nimero de Plantas en Produccidn:

edad __ _ _ __ R

Numero de Plantas en Crecimiento: __ e

Edad __ _ __ e -

Variedades de Café Cultivadas:

forma de Propagacioén: Semilla Injerto
otra forma — —_—

Cémo obtiene la semilla: la compra ___

se la obsequian .. _.. de la cosecha anterior
si la compra en donde?

Cudnto le cuesta la libra? _ _
Forma de preparacicon del suelo:

el gquintal?

Utiliza Jornales para esta prdctica: si _ no
Cudntos utiliza _ _ Valer del jornal

Costo por preparacicn del suelo: —_

realiza semillero? si_ . no L

Lo desinfesta? si ___ no._ .. producto ___
Utiliza jornales para esta prdctica: si no____
Cudntos utiliza_ Valor del jornal

Costo aproximado:
Epoca de Transplante:
Forma de transplante: __ _ o
Utiliza ,jJjornales para esta prdctica: si no
Numero de ,jornales que utiliza:
Costo aproximado por esta prdctica .
En el momento del transplante aplica: Materia Orgdnica
— . Fertilizante No aplica
utiliza jornales para esta practica si_ no
numero de ,jornales
costo aproximade _ e
Sistema v Distancia Jde Siembra:

precio del jornal
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Realiza podas: si1 _____ no __ que tipo
utiliza .jornales si ___ _ no nimero
precio del ,jornal . _ costo aproximado
Limpias:

Numereo de limpias por afo . . _ forma: ____
Utiliza Jjornales: si no _____ Valor
Costo aproximade por total de limpias:

Utiliza Riego: s1 _ . no Frecusencia
utiliza jornales si . no___._ valor del jornal
cogto aproximado par esta practica

Fertiliza: si no

tipo de fertilizante __ S
época de aplicacion: __ _ _ . e e
cantidad que aplica: por Manzana por cuerda

producte que utiliza:

Utiliza Jornales =si __ _ no _____ Valor Jornal
Costo aproximadoe por feprtilizacidn: —
Insectos que daflan su cultivoe:

parte de la planta que dafian: e

controla estos insectos: &i o no . o
forma de controlarlos: manual - _ quimico e
rroducto dosis frecuencia

utiliza Jornales para esta prdctica si __ no ____ _

numero de Jjornales _ __ valor ,jornal ___
costo aproximade por control por cosecha
Enfermedades que daflan su cultivo:

rarte de la planta que dafian _ _ _
épocas de mayvor incidencia o

controla estas enfermedades: si _ ____ noe _.___ . _
forma de control: manual quimica __
producto dosis frecuencia
utiliza Jornales para esta prdctica ai._ no
numerco de Jjornales _ o vhalor jornal

costo aproximado por control de enfermedades por
cosecha _ _ _ _ __ __ — —
meses de cosecha:r

Utiliza jornales para la cosecha: si no
nimero de Jornales precio del Jjornal .

formas de cosechar: . L _
Costo aproximado por cosecha. A

INFORMACION SOCIOECONOMICA

Cudnto cosecha de café anualmeni~s en gquintales
pergamino:
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Costo total anual aproximado para la obtencidn de la
cosecha: _ R
Cuanto vende e e Cuanto consume
cuanto pierde por no cosechar

Precio de venta por quintal: _ __ ____
Clasifica el producto para la venta si no

tipo o forma de clasificarlio

Exigen calldad en la compra
De que tipo: — S
Prepara el producto para la venfa s1i no

En que consiste esta preparacion del producto _
Precino dP venta en ]os anos anteriores:

Lugar de venta del café:

En la aldea 5 intermediarios:

nombre del intermediario _ ___ . ;

Mercado de Fsauipulas: _. otros
tipo de transporte vtilizado
costo del transporte del productn:

Recibe asistencia Técnica: si I ¢ (e
quién se la brinda: __ _ . et e
Recibe asistencia PIEdlflPla si no

quién se Ja brinda: . T
Desde cuando se dedica al cultzvo dPl café: _

Considera que el café le dein meiores ingresos
erondémicos que los otrns cultivos que se practican en la
zona: 8i no - por qué

IV. FUERZA DE TRABA.JO

1. Compra mano de obra: si no

valor del Jjornal: ——
Ademds de la agricultura a que otras actlvidadps se
dedica:

V. INGRESOS POR PROCESOS PRODUCTIVOS

1. Por actividades de cultivos agricolas:

Cultivo Cantidad Venta consumo Precio de Venta/qq

Po;>venta Eew?be;éa dé”ZPabaj;”fhmjliar:

3. Por venta de animales o sus derivados:
Especie Cantidad Venta Consumo Preciounidad

4 Por aprrendamiento e feorrvepos:



OT'RAS INFORMACIONES
Existe alguna organizacidn de productores de café:
51 no tipo:

Existe alguna organizacicon para la comercializacion
81 : ne Lipo:
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ANEXO No. 4

BOLETA DE ENCUESTA FARA THANSPORTISTAS FE INTERMEDIARIOS
PRODUCTO DEL CULTIVO DEL CAFE FN ESWUIPULAS. CHIQUIMULA.

II1.

IV.

I. DATOS GENERALES

DEL

1. Nombre: __
2. Residencia: __
3. Vehicule que utiliza: e
4. FEl1 vehiculo es propio:__ .. arrendado
otro: __ e

ITI. COMFRA Y ACOFPIO DE LOS PRODUCTOS

Otro lugar: si ______ no . cual

Nimero de agricultores a quzen compra el café:
Numero de gquintales gue compra por viaje: __
Precio al que compra o1 quintal de café:

DO A B~

Como 1o clasifica: __ _

Clasifica el café para la venta: si no _____
Cémo lo clasifica: _ . _—
8. Fmpaca el producteo para la venta si no

N

10. En que consiste este empaque

TRANSFPORTE

1. Coste del transporte por quintal al lugar de venta:
—j’;ene—;;rd.zdas del producto durante el trans;omr_;:e'
8i no ¥ de perdida

causa — —

2N

ALMACENAMIENTO

1 Almacena el producteo durante algin tiempo:si

2. cuanto tiempo: _ B I S

3 tiene perdidas durante el ti lempo de almacenamiento:
=81 no porcentaje

no

cansa e - - — e e e

4. si no 10 almacena por qué - N

LA VENTA DEL PRODUCTO

1. En la regidén de Esquipulas
- A otro intermesdiario: si no lugar
- Bn el mercado: si  _ _ no .  lugares _ _
- A los consumidores: si no . lugares ____

- Otros: - . . SR L —

FEl producto lo compra en la aldea: si no o

Clasifira el café para comprarlo: si e no _______



VI.

VIiIl.

VIII.

IX.
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N

fn Guatemaln
~ A otro intermediario =i ne _ Lugar
- Mercado la Terminal: si _ . no
- Otros mercados: . . - e
A alguna empresa proces adnra. s1 _____ no _______.
cual e I L
3. Qtros departampntoq' si . no cuales

4. En el exterior: si no . paices

CLASES DE VENTA Y PRECIOS EN EL MERCADO
1. A mayoristas si ___ ___ no
porcentaje de qg de café que vende al por mayor:@  __ _. .
precio por quintal:
2. A minoristas: s1 no
rorcentaje de gqq que vende al por menor:
precio por quintal:

FORMAS DE VENTA

1 Entrega en algun puesto: si _. no
2. Paga algin local: si _____ no _____ costo
3. Tiene pérdidas durante la venta: si no _______
prorcentaje de pérdidas _ .. causa _
FINANCIAMIENTO
1. Trabaja con capital propio: si _  __ __ no
2. Recibe financiamiento o crédite para eomerczalJzar.
s1 . neo _ . ouién se lo proporciona __
. _ porcentaie de interes __ —
OTROS
1. Se tiene alguna organizacidn de intermediarios de café?
si no tipo e
e AR SR e

T4t Ak Y N H

- Ao R b L I



ANEXO 5.
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COSTOS FARA EL ESTABLECIMIENTO DFE IINA HECTAREA DE CAFE DURANTE 6

ARNQOS EN EL MUNICIPIO DE ESQUIPULAS.

COSTOS VARIABLES:

ACTIVIDAD UNIDAD

1. SEMILLEEQ:

a. Mano de Obra
prep. suelo Jlils
cuidados cul-

turales

siembra, rie-
gos, cohert, dls

TOTAL

b. Insumos:.
PCNEB 1bs
TOTAL

!

2. ALMACIGQ
ra

Prep.de la
Tierra.

llenado de la

bolsa y acond. holsa

transps/ante Jls
fertilizac. Jls

control fi-
tosanitario Jls

PRIMER ARC

UNITD

5005

8

10

l?

CHIQUIMULA.

VAL -UNID

)

0,07
7.00

7.00

/.00

350.
42.

70.

SUBTOTAL
(e)

.00

.00

.00

35
00

o

.00

T et st e e o

POOPIEBAS OF 44 RAIVECMUAD oF SAR CARLES BF

Ridbltotrcs

Cealrs:!

pa—

TOTAL
(@)

7000

25.00

t

- A



lahores cul-
tnrales v rie
[0

TOTAL

b, Insumos:.
bolsa 710"

fertilizan-
te 16-20-0

oxicloruro
de cobre

folidol

TOTAL

3. PREFPAKRA.

CION DEL_TE
RRENO Y. S1EM
BRA. NIT.

Jls

millar

qq

kilo

1t

a. Mano _de Obra.

limpias

trazo para
ahnyvado

ahoyado
siembra

fertiliza-
cidén

TOTAL

J1s

Jla
hoyo

Jls

Jls

20

5005

19

10

7

700

&

e

~

N QO

L0

.00

.00

ele

.00

.00

.10

.00

.00

140.

56.
500.

133.

70.

.00

.00

2. 00

.00

.00

00

00

oo

00

104

546. 35

n
)

0.00

o4

899. 50



RESUMEN DEL PRIMER ARO
COSTOS VARIABLES

MANO DE OBRA & 1515.85
INSUMOS o 315.00
SUBTOTAL o 1830.85
COSTOS FIJOS

IMPREVISTOS (10%) SORRE

COSTOS  VARIABLES o 183. 085
INTERESES (16%) & 292.94
SUB - TOTAL 4 476.025

GKAN TOTAL

SEGUNIX) ARO
COSTOS VARIABLES
ACTIVIDAD UNIDAD No UNID VALNUNID SUBTOTAL

a. Mano_de QObra

limpias (2) Jlis 4 7.00 28. 00
fertilizac. Jl1s 4 7.00 28.00
resiembra hayos 100 .10 10.00
resiembra Jls 3 7.00 21.00
cont. fitos. Jls 3] 7.00 42.00
TOTAL

b. Insumos

fertilizante Jq 4 VO 00 280. 00
oxiclor wro de

cobre Akileo = 28,00 56.00
folidol 1t 3 35,00 105. 00
gramoxone 1t 2 32.00 4. 00
TOTAL

105

2.306.88

T0TAL

128900

505. 00



COSTOS VARIAB
MANO DE OBRA
INSUMOS

SUB TOTAL

COSTVS FIJOS
IMPREVISTOS (10%)
INTERESES (16%)
SUBTOTAL

FRAN TOTAL

COSTAS VARIABLEYS

ACTIVIDAD {INTDAD

a. Mano_de Obra:

RESUMREN PARA KI, SEGUNDO ARO

@ 129.00

& 505.00

& AR34.00

oo 6440
Q 101.44
Q@ 164.84

TENXCER AFO

limpias (2) s 4
fertilizac.(3) jls g
cont. fitos. Jls 6
cosecha Jl1ls 10
TOTAL

fertilizante qq 8
oxicl. de Cu. kilo 4
gramoxone 1t 2
folidol 1€ ]
TOTAL

Nev DONTD

UOINDINT T

700
7.00
7.00

8.00

2. 00

@

SUBTOTAT

28.00
63.00
42.00
80.00

576.00
112.00
64.00

105.00

106

793,84

TOTAT,

213.00

1070.00



CORTOS VARIABLES
MANO DE OBRA
INSUMOS

SUBTOTAL

COSTOS FIJOS

IMPREVISTOS (10%)
INTERESES (16%)
SUBTOTAL

GRAN TOTAL

COSTOS VARIARBLES:
ACTIVIDAD
a. Mano d  bra:

limpias (3) Ji1s

fertilizac.(3) Jjls

cont. fitos. Jls
cosecha Jls
TOTAL

fertilizante qq

oxicl. de Cu. kilo
folidol 1t

gramoxone it

TOTAL

UNIDAD

KESUMEN TERCER ARO

(A 213.00

& 1070.00

& 178300

CUARTO ARO

No UNID VAINUNID
a 7.00
b2 7.00
a 7.00
12 8.00
8 72.00
4 35.00
3 as. 00
2 32.00

SUBTOTAL

63.
63.
56.
96.

107

@ 1616.58

oo
00
00

o0

.00

.00

.00

.00

TOTAL

278.00

857.00



MANO DE OBRA
INSUMOS

SUBTOTAL

COSTOG _FI1JOS:
IMPREVISTOS (10%)
INTERESES (16%)

SUBTOTAL

GRAN TOTAL

COSTOS VARIABLES

ACTIVIDAD UNIDAD No  UNID VAINUNID
a. Mano de Obra
limpias (3) Jd o O
fertiliz. (3) jls 9 7.00
control fites. |[Jls 8 7.00
cosecha Jls 15 a.00
TOTAL

n3ames.s.
fertilizante qq 10 700
oxicl. de Cu. kilo 3 28.00
gramoxone 1t 3 32.00
folidol 1t 3 35.00
TOTAL

RESUMEN PARA EI, CUARTO ARO

QUINTO ARO

o

SUBTOTAL

63. 00
63.00
56. 00

120. 00

720.00
84. 00
a8. 0o

105.00

108

1430. 10

TOTAL

302.00

1005.00
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RESUMEN PARA EL QUINTO ARO

COSTOS VARIABLES:

MANO DE OBRA @ 302.00
INSUMOS @ 1005.00
SUBTOTAL Z):—;EN;;—(:)(:?

COSTOS. FIJOS:.

IMPREVISTOS (1 0.?»’,) A 130,70

INTERESES (16%) A 209.12

SUBTOTAIL (&) A39.82

GRAN TOTAL & 1646.82
SHEXTO ANO

COSTOS VARIABLES:

ACTIVIDAD UNIDAD No. UNID VAL\UNID  SUBTOTAL TOTAL
ra..

limpias (3) Jls 12 7.00 84.00

fertiliz. (3) Jjls 12 7.00 84.00

control fites. Jjls 10 7.00 70. 00

cosec ha Jls 15 a.00 120. 00

1

TOTAL 358.00



b._Ilnsumos:.

fertilizantes g9 10 72,00
oxiel. de Cu. kilo 3 800
gramoxone 1t 3 32.00
folidonl 1t £ S5, 00
TOTAL
RESUMEN PARA EIL, SEXTO ARO
S VARIABLES:

MANO DE OBRA (A} J358. 00
INSUMOS @ 1005.00
SUBTOTAL @ 1363.00

COSTOS_F1JOS:.

IMPREVISTOS (10%) @ 13630
INTERESES (16%) R "18.00

GRAN TOTAL

720.00

84.00

86.00

10500

e

110

1005.00

1717.38
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RESUMEN TOTAL DEL ESTABLECIMIENTO DE IUNA HECTAREA DE CAFE PARA 6
AROS EN EL MUNICIPIO DE ESQUIPULAS, DEPARTAMENTO DE CHIQUIMULA.

PRODUCCION INGRESO

ARO qq PERG. VAL\UNID VAL /TOTL. EGRESOS REL B/ C
(Q) (Q) (?)
et 2,306. 88
2 mmemeee e 798.84 e
3 2 295 7,375 1,616.58 4.56
4 39 295 11,505 1,430.10 8.04
5 53 2895 15,635 1,646.82 9.49
6 &5 295 18,175 1,717.38 11.17
TOTAL 53. 680 9,516.60 5.64
53, 690
RENTARILIDAD - -~ - - =1 % 100 = 464.17 %
9516.60
53,600
RELACION B\C - - = bH.64
QL1H RO
g, o od e R
ry = : £
- e ..
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FACTOR DE A CTUATEJ SACT (EW

VALOR VALOR

FACTOR FPRESENTE PRESENTE
AROS  COSTOS BENEFICIOS DESCUENTO CO5TOS (13%) BENEF(13%)
1 2306.88  .......... 0.884 2039.28 ..........
2 798.84 . ......... 0.783 A25.49 ..
3 18616.58 7375 Q.693 112030 5110.88
4 1430.10 115058 0.613 A76.65 7052. 57
5 1646.82 15635 0.5b42 892.60 8474.17
6 1717.38 19175 0. 480 824.34 8204 . 00
TOTAL £378. 686 29841.62
29841, K2
FENTARBILDAD - —- - -———— *1QQ0 - 367.84 %
R378. HA
29841.62
RELACION B\C = —————m——e—m - =T 4.68
G378, 6AR
; ; l; _:s « 1 VP :
R . ':. . . %
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