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ESTUDIO DE EL SISTEMA DE COMERCIALIZACION DEL JOCOTE DE
CORONA (Spondias purpurea L. ), PRODUCIDO EN AMATITLAN, GUATEMALA.

MARKETING SYSTEM ANALYSIS FOR JOCOTE DE CORONA (Spondias purpurea L. )
PRODUCED IN AMATITLAN COUNTRY GUATEMALA

RESUMEN
El Jocote De Corona es una fruta que tiene gran importancia para los agricultores del
municipio de Amatitlan, debido a que su produccién y comercializacién les representa ingresos
acondmicos significativos.

El estudio se realizd, en las alkdeas mas productoras de dicha fruta, las cuales son: Liano
De Animas, Las Trojes, y Loma Larga, y tiene la finalidad de conocer: ta forma de cuitivo, el
proceso de mercadeo, estadisticas de precios de temporada, margenes de comercializacién a
distintos niveles de mercado, costos promedio de establecimiento, relacién beneficio-costo, valor
actual neto, tasa interna de retorno, costos de mercadeo en los que incurre el productor,
astimacion del ingreso del agente transportista-mayorista, caracteristicas generales de aceptacién
bor pare del consumidor, identificar problemas y proponer posibles soluciones en beneficio de la
actividad productiva y comercial del producto.

La piimera parte del trabajo hace una descripcidon del proceso de produccion y en la
segunda se describen aspectos econémicos y de mercado, presentando ademas informacion de
- precios de Jocote de primera calidad. Para el estudio del sistema se utilizé e! anélisis de enfoque
por sistemas mixtos, siendo una combinacién de analisis por funciones de comercializacion y
andlisis por producto.

Para lograr los objetivos del estudio, se utilizaron tres boletas, dirigidas a productores,
intermaeadiarnios y consumidores finales.
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En las zonas de produccion y en el mercado de Amatitlan, se realizaron encuestas a
productores, intermediarios y consumidores.

Se realizo un censo para productores e intermediarios mayoristas del mercado de Amatitian
y un sondeo para intermediarios detallistas y consumidores finales.

En la seccién de noticias de mercado del Instituto Nacional de Comercializacidn Agricola,
se obtuvieron registros de precios de afios anteriores, que se utilizaron para predecir por medio de
técnicas de econometria la tendencia del precio del jocote de corona.

Los resultados indican que el proceso productivo actual se realiza de forma tradicionai. los
fruticultores presentan limitantes como: Falta de asesoria técnica en aspectos agrondmicos y de
comercializacién, falta de asistencia crediticia y falta de organizacion.

El 76.76% de los productores venden a intermediarios mayoristas en el mercado de
Amatitlan, el 17.91% vende el producto al acopiador rural y el 5.22% vende directamente al
consumidor final.

Se identificaron tres canales de comercializacion, siendo el canal unc el mas representativo
de todo el proceso, aqui se transfiere la mayor cantidad de producto y se cbserva el predominic
del agente mayorista.

La estadistica de precios de temporada, nos muestra qua al inicio de la produccian (agosto)
ol jocote se vende a un precio alto, siendo los produciores de la aldea LLano de Animas los que
inician el proceso de mercadeo, seguidamente se observa una relativa estabilizacién de precios,
debido a que la oferta se incrementa con la produccién de las aldeas Las Trojes y Loma Larga.

Uno de los problemas que afrontan los fruticultores, considerado de mucha importancia es
la enfermedad conocida comunmente con el nombre de argefio, la cual les ha causado perdidas
econbémicas significativas, el andlisis de laboratoric determiné la presencia de (Botryodiplodia sp).
que 83 un hongo asociado a muertes descendentes.



Al realizar el censo a los agentes transportistas-mayoristas se astablecié que el 71.42%
vende el producto en el mercado de Amatitlan, el 14.28% lo trasiadan al mercado 1 y 2 de
Escuintia, el 14.28% a los mercados de La Terminal y Villa Nueva.

Debe de establecerse una organizacidon de fruticultores dentro de las comunidades
productoras, para gestionar asesoria en produccién y comercializacion, asi proponer estrategias
de mercado que ayuden a los productores y consumidores a obtener los mejores beneficios.

De acuerdo al sondeo practicado a los consumidores del mercado de Amatitlan el  64%
prefieren el jocote de corona a las demas variedades de jocote.

La totalidad de los productores muestra interés por que se fomente el cultivo del jocote de
corona y se les brinde asesoria en aspectos tecnicos y de comercializacién, ya que la produccion
de esta fruta representa una relacion beneficiocosto de 1:4.44, un valor actual neto de
2.32,830.235 y una tasa interna de retorno de 78.39%.
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1. INTRODUCCION

En nuestro pals, la fruticultura ofrece un nuevo campo de explotacion para las comunidades
rurales, lugares en los que se viene realizando agricultura de subsistencia. Guatemala cuenta con
las condiciones necesarias para implementar la diversificacian de cultivos por poseer una amplia
variabilidad de zonas ecol6gicas, que pueden ser aprovechadas para la introduccion y explotacion
de nuevos cultivos que ofrezcan al agricultor una mayor rentabilidad.

En el municipio de Amatitldn del departamento de Guatemala, la explotacion del jocote de
corona (Spondias purpurea L.), @s una actividad que constituye una alternativa para mejorar los
ingresos econdmicos de los agricultores. Ef cultivo muestra ser una actividad promisoria si se
toma en cuenta la creciente demanda y el relativo bajo riesgo de produccidn asociado con el
cuitivo, en el sentidb de plagas y enfermedades.

El presente estudio se realizé en la época de cosecha (agosto-noviembre), y determina la
situacion general de la comercializacion de esta fruta, en este municipio, en el entendido que el
mercadeo agropecuario es la segunda fase del procesc productivo de los bienes agricolas (6).




2. JUSTIFICACION

La mayoria de programas de desarrolio a nivel estatal o de instituciones no
gubernamentales, se encuentran orientados hacia la asistencia técnica sobre aspectos
agronémicos de produccién, dejando en segundo plano la fase de comercializacion, de vital
importancia dentro del proceso productivo, convirtiendose en una limitante mas para que nuestra
agricultura crezca y sea competitiva.

Los estudios de mercado deben ser la base fundamental en la toma de decisiones de la
polltica agricola, y de las inversiones en el sector agropecuario, tanto a nivel gubernamental como
a nive! da los productores. (1)

El problema del sector agropecuario es qué vender, a quién vender y como vender mas que
la produccion en si misma. (1)

En Guatemala, como en muchos paises de latinoamérica, la actividad predominante es la
agricultura, generadora de empleo y divisas. Ei mercadeo de los productos agricolas se encuentra
ausente de investigacién y apoyo, manifestandose un seric retraso con respecto a otras
actividades del proceso productivo.

Reaslizar estudios sobre este aspecto, ofrece a la poblacidn rural incentivos para permanecer
en el campo, no abandonar sus actividades, contribuyendo a ampliar paulatinamente el area de
agricultura, haciendo posible la exportacién de productos no tradicionales como lo es esta fruta,
que ademas ofrece la gran ventaja de diversificar sus cultivos.

La produccion de jocote de corona, es una actividad econdmica que representa ingresos a
los agricultores de ias aldeas, LLano de Animas, Las Trojes, y Loma Larga (Ver Figura 8 "A”),
comunidades que fueron identificadas como los lugares de origen de la produccién, ingresos que
aun no han sido cuantificados, ademas no se conoce con precision el precio final de venta, calidad
del producto, normas de clasificacion y la presencia de intermediarios.



Al conocer el sistema, permitid analizar los componentes econdmicos y fisicos inmersos
dentro del mismo, asi como los factores externos que limitan o potencializan la actividad comercial
de esta fruta.
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3. DEFINICION DEL PROBLEMA

Para la realizacién de programas de desarrollo agricola pecuario de cualquier regién, es
basico contar con la informacién necesaria sobre los procesos de produccién y comercializacion de
productos, porque solo a partir de un conocimiento basico de los indicadores de eficiencia en la
produccién y comefcializacién, se podran definir sus limitantes y posibles soluciones.

La regidén de Amatitlan, por su cercania a la ciudad capital, ha comenzado a convertirse en
una regidn donde el valor de la tierra comienza a tener relevancia y por ende el uso que se le dé a
ia misma. Cada vez mas se necesita tener sobre la tierra de dicha regién, cultivos o actividades
que capten en mejor forma esa ventaja comparativa del municipio.

Actualmente, se carece de indicadores técnicos, agricolas, y econdmicos que permitan
conocer como se realiza la transferencia del producto al consumidor final, los beneficios que recibe
el productor por la venta del producto.

La intervencién del estado en cuanto a asesoria en comercializacién es nula, no cuenta con
un mercado preestablecido, el problema crece puesto que el productor se encuentra en
determinado momento con una cantidad de producto bastante perecedero, razén por la que lo
pierde o vende a precios sumamente bajos.



4, MARCO TEORICO

4.1 MARCO CONCEPTUAL

4.1.1. DISTRIBUCION GEOGRAFICA DEL JOCOTE DE CORONA

Es una planta que se encuentra distribuida en zonas desde el nivel del mar hasta menos de
1,700 m.s.n.m., en los departamentos de Petén, Alta Verapaz, Baja Verapaz, El Progreso, lzabal,
Zacapa, Chiquimula, Jalapa, Santa Rosa, Escuintla, Guatemala, Sacatepéquez, Quiché,
Huehuetenango, Suchitepequez, Retalhuleu y San Marcos. (10)

4.1.2. ETIMOLOGIA

El nombre de Jocote de Corona es derivado de el Nahuatl “xocotl”, termino genérico de
frutos agrios, en contradiccidn de "zapotl”, que se refiere a frutos dulces. (10)

4.1.3. GEONIMIA

En el diccionario Geografico de Guatemala se identifica con éste nombre a barrancas,
quebradas, cerros, lagunetas, rics, municipios, aldeas, caserios y barrios; un total de 55

reportados que hacen referencia al nombre del jocote. Los Jocotes, El Jocote, Jocotan, Jocotales,
Jocotenango, El Jocotilio, etc. (5)

4.1.4 ASPECTOS CULTURALES E HISTORICOS

En 1,680 el capitdin Don Francisco Antonio de Fuentes y Guzman, escribié acerca de

Jocotenango, que el pueblo era muy fresco por razén de los "tacuazales” (cercados) de jocotes
que es cierta especie de ciruela. (5)

Por su lado el Irtandés Tomas Gage llegé a Guatemala en septiembre de 1,695 procedente
de México y a su paso por Jocotenango lo describié de la siguiente manera: "Este pueblo se llama
Xocotenango, de un fruta llamada xocote, que abunda aqui y por toda la comarca. Es fresca y
refrescante, amarilla cuando esta madura y de dos clases, algunas dulces otras acidas, de cuyas
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pepitas los indios hacen fuego. Hay tantas en el camino cayendo de los arboles por que no las
cosachan ni las utilizan, que los espafioles han comenzado la costumbre de comprar cerdos con el
objeto de que anden por el camino, encontrando que engordan tan pronto y tan bien con éstas
ciruelas como nuestros cerdos en la Inglaterra con las hayas”. {5)

“Esta fruta @s muy del agrado de la poblacion, el mesocarpio se licta durante la maduracién
y la epidermis se raja; muchos jocotes son puestos en venta en esta condiciones”. (4)

En Guatemala se conoce con el nombre comin de jocote de corona por las caracteristicas
que tienen los frutos de poseer una corona de prominencias apicales, formando un pentagono, en
inglés su nombre es hog plum y su nombres mayas en Yucatan son: abal y chiabal (10}

4.1.5. CONDICIONES PARA SU DESARROLLO

Este arbol frutal es muy exacto en sus exigencias climaticas y aun cuando se encuentra
hasta una elevacién de 1,700 m.s.n.m., escasamente se producen algunos frutos arriba de los
1,300 m.s.n.m., a menos que sea plantado cerca de una gran masa de agua tal como el lago de
Amatitian. (4)

El jocote es uno de los arboles menos exigentes en |o referente a su adaptacién a diversos
tipos de suelo. Se desarrolla hasta alcanzar un gran tamafio en un suelo profundo y bien drenado,
pero existen miles de arboles sobre suelos extremadamente superficiales y pedregosos, con
subsuelos muy duros. (5)

4.1.6. COMERCIALIZACION

Segln Barrera, D.; Echalita, L.; {2), "La comercializacién o Mercadeo es todo el proceso que
sigue la produccion agropecuaria, desde &l sitio de produccion de parcelas y ranchos, hasta llegar
a mancs de los consumidores finales'.

Segun Mendoza (6). "La comercializacién o mercadeo, es un concepto que engloba
actividades fisicas y econdémicas, bejo un marco legal & institucional en el proceso de trasladar los

bienes y servicios desde la produccidn hasta el consumo final".



4.1.7. ENFOQUES PARA EL ANALISIS DEL MERCADEO AGROPECUARIO
4.1.7.1. ANALISIS POR FUNCIONES DE COMERCIALIZACION

Se le denomina también analisis funcional. En el mercadeo hay una serie de procesos que
implican movimientos que tienen secuencia iégica y coordinacion péra la transferencia ordenada
de los producios.

Segdn Harrison, citado por Mendoza (6). una funcién de mercadeo puede definirse como
una actividad especializada que se ejecuta mediante los procesos de concentracion, igualacién y
dispersién. Las actividades de mercadeo se interrelacionan y constituyen un sistema. Todas y
tada una de las actividades de mercadeo estan funcionalmente ligadas entre si para contribuir al
objetivo general del sistema, que es el satisfacer nacesidades.

Con frecuencia se estudia el mercadeo a través del analisis por funciones. Se sigue una
secuencia logica en las funciones que comienzan por las que ocurren a nivel de cuitivo, tales como
el acopio rural, la preclasificacion y continua con la compra del intermediario, el transporte, otros,
hasta terminar con la venta al consumidor final. El estudio asi realizado, en el orden secuencial de

las funciones, parece seguir los procesos y facilitar la comprensién del eslabonamiento entre unos _

y otros. (6)

4.1.7.2. CLASIFICACION DE FUNCIONES DE COMERCIALIZACION

Funciones de intercambio: Compra, venta, determinacién de precios.

Funciones fisicas: Acopio, almacenamiento, transformacion,
clasificacion y normalizacion. empacado transporte.

Funciones auxiliares o de facilitacion: informacion de precios y mercados, financiamiento,
asuncién de riesgos, promocién de mercados. (6)




4.1.7.3. ANALISIS INSTITUCIONAL DEL MERCADEO

Ei enfoque institucional procura conocer los entes o participantes en las actividades de
mercadeo que, por su caracter de permanencia, permiten una categorizacién Institucional; estudia
asi mismo, el papel que desempefian esos participantes. (6)

Son instituciones de comercializacion las empresas publicas y privadas que intervienen en
las compras, ventas o regulacion del mercadeo, a agroindustrias que compran materias primas

para procesarlas, los exportadores e importadores y, por ultima, el subsector de la intermediacion.

(6)

En el enfoque funcional se estudia el producto en sus etapas de acopio, mayoreo, detalle,
otros; en el enfoque institucional son estudiadas las acciones de los acopiadores, de los
mayoristas, de los detallistas y el valor que agregan al producto en e flujo de la comercializacion.

(6)

4.1.7.4. ANALISIS POR PRODUCTOS

En los métodos antes expuestos el estudio de mercadeo enfoca habitualmente el conjunto
de productos, el andlisis se singulariza en un producto o grupo de productios. El enfoque por
producto es, en cierta medida, un analisis micro, es mas especifico y detecta las diferencias y
caracteristicas propias de cada producto o agrupacién de productos. (6)

No se alcanza e mismo grado de precision cuando se estudian las funciones de
comercializacion (tales como el acopio rural, la funcion mayorista, la detallista) para todo el
proceso de mercadeo en general, que cuando el enfoque se dirige a producios agrupados con
caracteristicas similares; desde luego es mayor ia precision del andlisis, en el enfoque por
producto, si se considera las condiciones particulares de cada uno. (6)

El analisis por producto procura, por lo tanto, conocer lo que ocurre con el bien desde el
momento en que éste deja el sector de la produccion. Son estudiados todos i0s procesos que se
efectian hasta que el producto llega manos del consumidor finel, y la forma grado de eficiencia con



que esos procesos son ejecutados. Si bien el enfoque por producto es mas especializado, simple
y brinda una rapida vision de lo que ocurre en todo el canal de comercializacion, presenta el riesgo
de que puede desligarse un tanto de la visién del sistema de comercializacion como un todo. (6)

El analisis por producto no se desliga del andlisis por funciones ni del Institucional, es, en
cierta forma, la aplicacién de uno de los enfoques anteriores (el funcional o el Institucional) a un
producto en particular. (6}

4.1.7.5. ENFOQUE POR SISTEMAS MIXTOS

Estos enfoques consisten en andlisis del mercadec agricola por métodos que implican una
combinacion antes descritos.

Es muy frecuente la combinacion de la investigacion por productos con las funciones de
comercializacién, pues el enfoque por funciones es mas global y, en cambio, el analisis por

producto es mas espacifico; de la conjugacién de ambos métodos resulta un andlisis de mercadeo
a niveles macro y micro. (6)

4.1.8. INTERDEPENDENCIA DE LA PRODUCCION Y LA COMERCIALIZACION

Los primeros pasos en la comercializacion de frutas y hortalizas los da el productor, ya que
es éste quien, por ko general, acopia el producto y, con frecuencia, |0 empaqueta an unidades
idéneas para sacarlo de la granja. El procedimiento de venta directa en virtud ael cual el productor
estableca contacto con el consumidor puede presentar algunos inconvenientes, pero tiene la
ventaja indudable de que el primero ve por si mismo la recompensa qué una mejora en calidad
significa, al reflejarse en los precios més altos que el consumidor esta dispuesto a pagar. El
interés del productor por tener en cuenta el empleo final del producto, disminuye a medida que
aumenta la distancia que media entre &l y el consumidor. Esta falta de oontaéto directo plantea
una dificultad que no debe ser tomada a la ligera y en paises en los que se adopta a menudo
medidas de aicance mas bien amplio para contrarrestarla con uha organizacion idénea como pof

ejemplo: el establecimiento de cooperativas, juntas de comercializacién y servicios de inspeccion.

3
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4.1.9. FACTORES QUE INTERVIENEN EN UNA SATISFACTORIA PRODUCCION Y
PREPARACION DEL MERCADO.

El tipo de producto cultivado dependera, en gran medida del mercado al que ha de servirse.
Si una parte considerable de la preduccién va a parar a un mercado local en el que los
consumidores dispon_en de poco dinero para gastar y no se muestran muy exigentes, el productor
solo podria permitirse el lujo de invertir tiempo y dinero en conseguir mejores niveles de calidad
para aquella parte de su produccién que pueda ser adquirida para los clientes que exigen
productos de calidad y que estan dispuestos a pagar por ellos precios mas elevados. En casos de
este tipo, puede resultar dificit para los productores locales suministrar productos a otro mercado
an el que imperen normas distintas. Cuando la produccion se destina a mercados mas selectivos,
a la exportacion a otros paises o almacenamiento y aprovechamiento industrial, resulta con
frecuencia necesario introducir nuevas variedades del producto, prestar una atencién mucho
mayor a cuestiones tales como la lucha contra enfermedades, los abonos, el grado de madurez det
producio en el momento de la recoleccién Y operaciones de manipulacién, clasificacién,
empaquetado y transporte. (3)

4.1.10. CANALES DE COMERCIALIZACION

Un canal de comercializacion comprende etapas por las cuales deben pasar los bienes en
el proceso de transferencia entre el productor y consumidor final. (6)

Harrison et al, citado por Mendoza (6) define al canal de distribucién- "una serie de
instituciones u organismos que manejan determinado producto o un grupo de productos desde la
produccién hasta el consumidor final.

4.1.11. AGENTES DE MERCADED

Segun Mendoza (6) ; la siguiente tipificacion de los entes o agentes participantes en el
mercado agropecuaric podran ser los eslabones en una cadena completa o canal de
comercializacion.
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Productor

Es el primer participante en el proceso, desde el momento mismo de tomar una decision
sobre su produccién.

Acopiador rural

Se le conoce también como camionero o intermediaric camionero. Es el primer enlace entre
el productor y el resto de intermediarios. Reune o acopia 1a produccion rural dispersa y la
ordena en lotes.

Mayorista

Tiene la funcidn de concentrar la produccién y ordenarla en lotes grandes y uniformes que
permitan la funcién formadora de precio y facilitan 'operaciones masivas y especializadas de
almacenamiento, transporte y en general, de preparacién para la etapa siguiente de
distribucion.

Detallista

Son intermediarios que tienen por funcién basica el fraccionamiento o division del producto y
el suministro al consumidor.

Empresas transformadoras

Las empresas transformadoras que utilizan como materias primas los productos agricolas,
son parte del canal de comercializacion. Entre las empresas transformadoras o
procesadoras se encuentran los molinos, los mataderos, las enlatadoras.

Exportadores e importadores

Son los comerciantes, generalmente constituidos como empresas, que se especializan en la
exportacion e importacion de productos agropecuarios con mayor 0 menor grado de
procesamiento.
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Entidades o agencias gubernamentales

Agrupan todos los organismos estatales o paraestatales encargados de la doble funcién de
garantizar precios minimos al productor y €] abastecimiento regular, a precios controlados.

Asociaciones de productores y consumidores

Comprende tanto las agremiaciones y cooperativas de agricultores para fines de regulacién,
politicas y actuacion de produccién de mercadeo, comao las cooperativas de consumidores
concebidas con el propdsito de reemplazar intermediarios e incidir sobre las margenes de
comercializacion.

Corredores

Son agentes comisionistas de los demas participantes; actian a todos los niveles del
proceso de distribucién y perciben una comisién fija conceptual de acuerdo a su gestion.

Consumidor

Es el Gltimo eslabdn en el canal de mercadeo.

4.1.12. MARGENES DE COMERCIALIZACION

El Margen de Comercializacion es la diferencia entre el precio que paga el consumidor por

un producto y el precio recibido por el cultivador. Se le conoce también como margen de precio,
margen bruto de comercializacién o margen bruto de mercadeo, ya que se calcula con mas

frecuencia como margen bruto. {incluidos los costos y ios beneficios) que como margen neto. (6)

Precio del consumidor - Precio del Agriculior

Mérgen Bruto de Comerclalizacién MBC = c X 100

Precio del consumidor
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4.1.13. MERCADO

Segln Cochran y Willard citados por Spencer (8), lo define como: un espacio donde las
fuerzas de la oferta y la demanda trabajan para modificar el precio y donde la posesién de un bien
o servicio es transferido en forma fisica e Institucional. Este mercado no necesariamente esta
confinado en un lugar geografico en particular.

En la concepcion moderna, la nocién de mercado se desvincula del lugar fisico y enfatiza la

relacién entre participantes (compradores y vendedores). Mercado es un grupo de compradores y

vendedores que estd estrechamente relacionado (8)

4.1.14, OFERTA-

Es la relacion que muestran diferentes cantidades de una mercancia que los vendedores
estarian dispuestos a, y podrian, poner a la venta a precios alternativos posibles durante un
periodo de tiempo, permaneciendo todas las demas cosas constantes. {10)

4.1.15. DEMANDA

La demandase define como: una relacidn que muestran distintas cantidades de una
mercancia que los compradores desearian y serian capaces de adquirir a precios alternativos
posibles durante un periodo dado de tiempo suponiendo que todas las demés cosas permanecen
constantes. (9)

4.1.16. UTILIDAD

El término utilidad se refiere a la satisfaccidon que recibe un consumidor de los bienes y
servicios que consumae. (7)

l. Utilidad total

Se refiere a la cantidad total de satisfaccién que obtiene un consumidor al consumir
diferentes cantidades de un articulo. (7)

w4 it e et - C e e e mmmim o s i e awe e - - -
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Utilidad marginal

Es el cambio en {a utilidad total de un consumidor que resulta del cambio de una unidad en
el nivel de consumo de un articulo. (7}

Utilidades econdmicas

Es indudable que la comercializacidn afiade valor a la produccion en su funcion de adecuar
la produccién al consumo, funcion que pusde ser clasificada bajo cuatro conceptos que
también se denominan utilidades. (6)

l. Utilidad de lugar

Se genera cuando, productores ¢ intermediarios transfieren los productos de lugar
para hacerlos accesible a los consumidores o compradores, ésia transferencia de la
capacidad de satisfacer necesidades donde lo necssita el consumidor. (6)

1L Utilidad de forma

Se crea utilidad de forma cuandc cambian la fisonomia del producto para facilitar su
consumo y dar mayor satisfaccion. Hay consumidores que demandan las frutas y hortalizas
en el mismo estado en que se cosechan; otros las exigen lavadas, empacadas o
refrigeradas. (6)

.  Utilidad de tiempo

Es la utilidad que se agrega a un bien por conservarlo a través del tiempo. Esta
utilidad se vincula directamente con el tiempo; se agrega valor a un producto por el hacho
de conservarlo y por las acciones que se realizan para su conservacion y aimacenamiento
(aireacion, refrigeracion, tratamiento contra las infestaciones). (6)

IV. Utilidad de posesion

Se agrega valor a un producto por poseerio con la intencion de transferiric a quien lo
nacesita; con ello se contribuye a satisfacer una necesidad. La posesion es un principio
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fundamental de la economia de mercado, gracias a la diferencia de valoracion subjetiva que
comprador y vendedor hacen del producto, es posible llevar a cabo una transaccion

lucrativa para ambas partes. (6)

4.1.17. LOS PRECIOS

Los precios desempeifan un papel de gran importancia en nuestro sistema eccndémico.
Cuando no existen imperfecciones y las fuerzas del mercado actian libremente, los precios
funcionan como reguladores entre la produccion y el consumo. (1)

Los precios también sirven para regular los movimientos de la produccién en el espacio y
el tiempo. En !,as‘regiones en donde se demanda de un producto. Las ciudades, los precios son
maés elavados y se genera un flujo del articulo desde los lugares de produccion a los de consumo.
Ademas en la época de cosecha los precios descienden y existen incentivos para almacenar los
productos y llevarios al mercado en la época de escasez. (1) '

Los precios orientan a los agricultores sobre fos productos que tienen la demanda y sobre
las cantidades que deben ser producidas. Otras funciones de los precios son las siguientes:
transmiten a los productores ilos deseos de los consumidores en relacion a la forma de
presentaciion, empaque o clasificacion de calidades por articuios: le indican al empresario agricola
cual es la variedad de un productc que prefieren los consumidores. Y orientan en suma, para
quien se producen los articulos agropecuarios. (1)

l Tendencias de los precios

Las tendencias de los precios en la agricultura esta asociada con periodos mayores a
un afo, asi como a fenémenos de inflacion y deflacion en la economia de los paises y a
factores especificos de productos agricolas que incluyen gustos y preferencias de los
consumidores, crecimiento de la poblacion y en los niveles de ingresos disponibles asi como
a cambios tecnolégicos en la produccion. {12)
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4.1.18. TECNICAS PARA ANALIZAR EL COMPORTAMIENTO DE LOS PRECIOS EN EL
TIEMPO.

I. Modelo econométrico

El modelo econométrico se fundamenta en el uso de Analisis de Regresion Lineal. Ef
Andlisis de Regresién es Otil para averiguar 1a forma probable de la relacién de otras
variables y, cuando se utiliza éste método de andlisis, el objetivo final es por lo

general predecir o estimar el vaior de una variable que corresponde a un valor
determinado de otra variable. (11)
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4.2 MARCO REFERENCIAL
4.2.1. DESCRIPCION DEL AREA DE ESTUDIO

Amatitlan, municipio del departamento de Guatemala; con municipalidad de segunda
categoria. El Instituto Nacional de Estadistica ha indicado que la extension aproximada del
municipio es de 204 Km? : conforme a estimaciones del Instituto Geografico Nacional, tiene 114
Km?. Nombre Geografico Oficial: Amatitlan. (5)

Limita al Norte con Villa Nueva, Petapa y Villa Canales, al Este con Villa Canales; al Sur con
Villa Canales, Palin y San Vicente de Pacaya; al Oeste con Santa Maria de Jesus y Magdalena
Milpas Altas.

El monumento de elevacion {(BM) del IGN en el parque de Amatitlan se encuentra a 1,185

m.s.n.m., con Latitud Norte 14° 28' 42", Longitud Oeste 90° 37' 08",

El municipio tiene una ciudad, 14 aldeas y 16 caserios. La cabecera, con categoria de
ciudad, cuenta con los barrios: El rosario, Hospital, Ingenio, La Cruz, San Antonio, San Juan y San

Lorenzo. (5)

4.2.2. CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS ZONAS PRODUCTORAS
4.2.2.1 UBICACION GEOGRAFICA
Aldea LLano de Animas:

Al sureste de la cabecera municipal y a 4 Km. de distancia. . -

Latitud Norte: 14° 27 45"
Longitud QOeste: 90° 35’ 55"
Altitud: 1,400 msnm.

Area aproximada: 3,600 ha.
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Aldea Loma Larga:

Al sureste de la cabecera municipal y @ 5 Km. de distancia.

{.atitud Norte: 14° 26’ 35°
Longitud Oeste: 90° 36' 40"
Altitud: 1,360 msnm.
Area aproximada: 44.8 ha.
Aldea Las Trojes:
Al Noroesta de la cabecera municipal y a 3 Km. de distancia.
Latitud Norte: ' 14° 29’ 50
Longitud Oeste: 90° 38’ 40"
Altitud: 1,410 msnm.
Area aproximada: 268.8 ha.
4.2.2.2. SUELO

Los suelos de estas tres aldeas pertenecen a la serie Moran, son de origen volcanico,

pomacea, con relieve fuertemente ondulado o inclinado con drenaje interno bueno.

Estos suelos estdn desarroliados sobre cenizas volcanicas a elevaciones medias.
superficialmente cafés, de textura franco arcillosa, ligeramente acidos y un espesor de 25-50 cm.
Los subsuelos son de textura franco arcillosa, ligeramente é;:ido. de color rojizo, que llegan hasta

un metro de profundidad. (8)

Clase agrologica

Los suelos de la aldea LLano de Animas pertenecen a la clase lll, presenta limitaciones
para mecanizarlos y pendientes moderadas. Los suelos de 1as aldeas Las Trojes y Loma
Larga, son suelos poco profundos, topografia ondulada, pendiente muy fuerte, no
mecanizables, pertenecen a la clase agrologica V. (8)
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Relieve:

Fuertemente ondulade a inclinado. Se encuentran ubicadas en la microcuenca Amatitlan
de la sub-cuenca Amatitldn. La cuenca forma la cuenca del Rio Maria Linda. La
microcuenca posee un cause no definido. (5)

4.2.2.3. CLIMA

. Temperatura

Temperatura media anual 21.6°C; Maxima anual 27°C y una minima anual de 14°C.
Jerarquia de temperatura: Calido.

Il. Precipitacién pluvial

La zona tiens precipitacion pluvial de 900 milimetros anuales, siendo los meses mas

lluviosos de septiembre y octubre.

4.2.2.4. ZONA DE VIDA

Ubicadas dentro de la zona de vida Bosque Humedo Sub-Tropical. No poseen estacion

fria definida. Humedad relativa promedic 80%. Se registra de 907 a 1,670 horas de insclacion

durante el aio. (2)
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4.2.3. CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTORES

El tipo de tenencia de la tierra se caracteriza por pequeiias extensiones que van de 0.3 a
1.4 ha. La actividad productiva se realiza de forma tradicional e individual. Los agricultores no
reciben asistencia técnica y se dedican principalmente a la siembra de café, jocote de corona,
maiz, frijol, y tomate. Comercializan sus productos a través de intermediarios, principalmente en el

mercado de Amatitlan y La Terminal.

En de septiembre y octubre la cosecha de jocote de corona se constituye en una de las

actividades mas i'rnporlantes, utilizando la mayoria mano de obra familiar®

' Fuente: Informacion de la encuesta dirigida a productores
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL
Describir el sistema de mercadeo del jocote de corona (Spondias purpurea L. }, producido

enel municipio de Amatitian.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Caracterizar la produccién de jocote de corona en el drea de estudio.

b) Estudiar las funciones de comercializacién que se realizan en el proceso.

c) ldentificarlos canales y agentes participantes en la comercializacion.

d) Establecer las causas mas frecuentes de pérdidas en la comercializacion del producto.
@) Calcular los margenes brutos de comerciatizacion.

f) Calcular la tendencia de los precios del jocote de corona.
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6. METODOLOGIA

6.1. RECONOCIMIENTO PRELIMINAR DEL AREA DE ESTUDIO
a) Auxilio de mapas

Se utilizaron mapas del municipio de Amatitldn, para saber la ubicacién de las fuentes de
abastecimiento del mercado seguidamente se realizé un recorrido para visualizar y tener un
mejor conocimiento del area de estudio.

6.2. IDENTIFICACION DEL AREA DE ESTUDIO

Para establecer el origen (localizacion) y destino {mercado), de la produccidn, se realizaron
visitas a los lugares donde se reporta produccion de jocote de corona, en el municipio de
Amatitlan.

Se definieron los puntos de destino y origen de abastecimiento para dicho mercado, con la
finalidad de determinar como se transfiere el producio hasta &l consumidor final.

Definide el origen y destino de la produccion, se procedié a delimitar el area de estudio
enmarcandola geograficamente.

Se elabord un listado de los agricultores que producen Jocote de Corona para formar un
marco lista, abocandose a las alcaldias auxiliares, colaboradores agricolas, técnicos de campo del
MAGA, con la finalidad de obtener informacién.

6.3. DISENO DE BOLETAS

Con base en las recomendaciones de Mendoza (Q), se tomaron en cuenta las siguientes
variables para el disefio de la boleta.
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a} Andlisis de produccidn

¢ Origen de la produccion
» Volumen y épocas de produccion
» Costos de produccion

b) Andlisis de mercadeo

» Destino de la produccion
¢ Canales de comercializacion
» Precios actuales a distintos niveles de mercado

cy Situacion actual de cultivo

Variables enfocadas a aspectos agrondmicos de produccion.

Se elaboraron tres boletas: a) dirigida a los productores (Ver Cuadro 12 “A”); b) para los
intermediarios (Ver Cuadro 13 “A”) y ¢c) para consumidores (Ver Cuadro 14 “A”).

6.4. CONSTRUCCION DEL CANAL DE COMERCIALIZACION.

Las investigaciones en cada etapa, permitieron conocer el agente proveedor del producto, el
agente comprador, funciones fisicas realizadas (iransporte, clasificacion, empacado,
almacenamiento) y otras funciones como financiamiento & informacién de precios.

Obtenidas las respuestas basicas a las preguntas a guién compré y a quién vendio, se

descubrid al préximo agente del canal de mercadeo.

L Pasos para la construccién del canal de mercadeo

a. Se realizo una observacidn sisiematica de todas las etapas del procesc de
mercadeo, asi se dio la identificacién de los agentes participantes en el mercado.
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El mercado de Amatitian se definid como el mercado de referencia que identifica el
canal.

Las aldeas: LLano de Animas, Las Trojes y Loma Larga fueron identificadas como

fuentes de abastecimiento.

Siguiendo la direccion productor - consumidor final, fueron identificados los
siguientes agentes de mercadeo:

+ Productores

¢ Acopiador

. Maiyorista - transportista
+ Detallista

» Consumidores finales

Definidos y clasificados los participantes fueron realizados muestreos con encuestas
a distintos niveles de! proceso de mercadeo, se obtuvieron precios de compra y venta
para determinar margenes de comercializacion.

Entrevistas a consumidores: se disefio una boleta (Ver Cuadro 14 *A"), la cual fue
pasada a los consumidores en los principales mercados donde consumen jocote de
corona (mercados de Amatitlan, Palin, no. 1 y 2 de Escuintla, La Terminal y EI
Guarda). Se utilizé la técnica del sondeo. Se pasaron boletas durante dos semanas y
las variables a investigar fusron:

» Porcentaje de ingreso destinado a la compra de frutas en general.

» Gustos y preferencias y preferencias con respecto a distintas variedades de
jocote.

P
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6.5. MARGEN DE COMERCIALIZACION

Se utilizd la siguiente férmula para establecer el Margen Bruto de Comercializacion (MBC).

(8)

Precio del consumidor - Precio del Agricultor
MBC = X 100
Precio del consumidor

Para los diferentes participantes en el mercado, el célculo se hizo por diferencia de precios
entre los distintos niveles de mercado, relacionandolos en todos los casos con el precio final
pagado por &l consumidor.

6.6. PERDIDAS POSTCOSECHA

Las pérdidas de! producto en el proceso de comercializacidén, se evaluaron en base a la
siguiente clasificacion: (8)

. Pérdidas directas:

Causadas por el agentes no humanos, tales como insectos, roedores, pajaros, hongos,
bacterias. etc.

» Pérdidas indirectas:

Debidas al deterioro en la calidad o aceptabilidad del productc hasta el punto de ser
rechazada para el consumo, como cambios en la apariencia, el color y otros causados por
efectos climaticos, mal manejo.

El enfoque de pérdidas postcosecha esta vinculado con el andlisis por funciones de
comercializacion dado que estudia las etapas sucesivas en la transferencia de los bienes del
productor al consumidor final, se tomS en cuenta la precosecha con el objetivo de conocer las
perdidas fisicas y econdmicas que se manifiestan en la fruta a partir de la recoleccién.
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6.7. ANALISIS DE PRECIOS

6.7.1. TENDENCIA DE PRECIOS

Se obtuve informacidn en la seccidn de noticias de mercado del Instituto de
Comercializacién Agricola, {INDECA ,sobre los precios de jocote de corona (Ver Cuadro 15 "A").
Por medio del Programa SAS (Statical Analisys System), se elaboré una grafica, con un diagrama
de dispersion que asocia ia variable precio que aparece en el eje de las ordenadas con la variable
tiempo (afos) que aparece en el eje de las abscisas. Ademas se probaron los modelos de
regresion, lineal, logaritmica y geométrico. (12)

Se escogio el modelc en base a los siguientes criterics:

a) La prueba 'da F (estadistico de prueba de Fischer)
b) La prueba de T (estadistico de T de student)

c) Coeficiente de determinacion R? mas alto.

d) El cuadrado medio del error mas bajo

@) Los parametros estimados sean significativos.

Al determinar el modsio que mejor se ajusta, se procedid a realizar la ecuacidén de
tendencia, seguidamente, calcular los valores de tendencia para cada afio.

s Analisis grafico
Se graficaron los datos de precios promedio obtenidos {variable dependiente) contra el

tiempo {variable independiante). Esto permiti visualizar una variacion de precios en el

producto, asi como la tendencia de los mismos.
6.8. CENSO
Una lista de todos los productores (134) sirvid como marco para realizar las encuestas, en

donde se elimind el error por muestreo al proceder a realizar un censo y asi obtener informacion
mas confiable y representativa. '
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6.9. ORGANIZACION DE LA INFORMACION

Para facilitar el manejo de la informacion, se procedié de la siguiente manera:

A) Se eliminaron los datos erroneos e informacion viciada (sesgo del productor, imprecision,
eic.) obtenidas de las boletas encuestas.

B) Se edificd la informacion perteneciente a cada tema de los objetivos a investigar de cada
una de las variables bajo estudio.

6.10. ANALISIS DE LA INFORMACION

El andlisis de la informacidn se realizd bajo la metodologia siguiente:

A) Utilizacion de programas de computacién SAS, LOTUS, HARVARD GRAFICS, para
almaqenar registros y procesar informacion asi como para realizar representaciones
estadisticas como gréficas, cuadros, etc.
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7. PRESENTACION Y DISCUSION DE RESULTADOS

7.1. CARACTERISTICAS DEL AREA DE PRODUCCION
7.1.1. TENENCIA DE LA TIERRA

El 100% de los productores son propietarios de las unidades productivas. La produccién de
jocote de corona no puede realizarse en tierra arrendada debido a qua es un cultivo perenne.

Las unidades productivas son de diferentes extensiones: El 60.34% de los productores
poseen de 0.3 a 1.4 ha. El 17.24% posee de 1.4 a 2.8 ha,, el 12.06% posee de 28 a4.2 ha. y el
10.34% posee de 4.2 a 5.6 ha. (Figura 1)

7.1.2 SITUACION ACTUAL DEL CULTIVO

El 10.33% de los agricultores, posee plantaciones establecidas (monocultivo) en
extensiones que van de 0.35 a 0.7 ha.

El 37.97% produce Jocote de Corona, en asocio de Maiz y Frijol en extensiones que van de
0.35a 5.6 ha.

Et 51.70% produce Jocote de Corona en asocio con Café en extensiones que van de 0.35 a
2.8 ha. (Figura 2)
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MaPLAZMOD0T

0.3-14ha. 1428ha. 2842ha 4256ha
EXTENSION EN HECTAREAS

FIGURA 1. Extansign de unidades poductivas cultivadas por los productores de jocote de
corona.

2 fuents: Informacién de ta encuesta dirigida a productores.
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0.35-0.7 ha. 0.35-56 ha. 0.35-2.8 ha.
Monocultivo Asocio Asocio
Jocote-maiz-frijol Jocote-café

EXTENSION EN HECTAREAS

FIGURA 2. Situacion Actual Del Cultivo®

3 Fuente: Informacion de la encuesta dirigida a productores.
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7.1.3. ASISTENCIA TECNICA

En el érea estudiada, la producciéon de Jocote de Corona se realiza de manera tradicional,
sin ninguna orientacidn técnica.

El 35.82% de la poblacion, que corresponde a los agricultores de la aldea Liano de Animas,
manifestaron contar con asesoria técnica de la Direccién General de Servicios Agricolas, DIGESA,
de manera esporadica y deficients.

El resto de la poblacion el 64.18% que corresponde a los agricultores de las aldeas Las
Trojes y Loma Larga no reciban ningdn tipo de asesoria técnica.

La totalidad de los agricultores demostré interés por recibir asesoria y capacitacién en
aspectos agronémicos y de comercializacién, ademéas expresaron la necesidad de contar con
personal capacitado para que los orienten de forma permanente.

7.1.4. ASISTENCIA CREDITICIA:

El 100% de los productores no recibe ningln tipo de financiamiento, producen con sus
propios mediocs econémicos.

7.1.5. NUMERO DE PLANTAS EN PRODUCCION

Para plantaciones establecidas (monocultivo), el distanciamiento usado es de 5 x 5 m. Se
calcula una densidad de' siembra de 400 plantas por ha., con un 60% en produccion y el 40%
restante en crecimiento, para un area total de cultivo de 9.8 ha.

Los agricultores que producen con el asocio maiz-jocote-frijol, utilizan un distanciamiento de
7 x 7 m. estiméndose una densidad de siembra de 204 plantas por hectarea con un 65% en
produccion y el 35% restante en crecimiento para un &rea total de cultivo de 77 ha.

Para el asocio jocote - café el distanciamiento es de 8 x 8 m. Se estima una densidad de
siembra de 156 plantas por ha. con un 85% en produccién y el 35% restante en crecimiento, para
un area total de cultivo de 143.5 ha.
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7.1.6. ASPECTOS AGRONOMICOS

A continuacion se describen los principales aspectos agronémicos que inciden de manera
directa en la oferta de Jocote de Corona:

7.1.6.1. PROPAGACION:

El 91.04% realiza la propagacitn de forma vegetativa, por madio de estacas de 1 a 1.5 m.
de largo con un didmetro de 3 a 6 pulgadas, obtenidos de su propia plantacion, la seleccion
vegetativé la realiza el propic productor que toma en cuenta los siguientes criterios: debe provenir
de arboles sanos y maduros, con un buen didmetro de copa y de fuste (frondoso). Esta nueva
planta astara dande sus primeros frutos al segundo o tercer afio de edad.

La siembra de estacas debe realizarse en forma inclinada, esto se realiza para facilitar la
cosecha, ya que el arbol presentara una altura menor.

El otro 8.9% también ia realiza en forma vegetativa con el uso de ramas con flor, con el
uso de ramas se obtiene una produccion més temprana, que puede ser el mismo afio en que se
sembro, esta practica es poco usada debidc a que el porcentaje de pegue es bajo, influye mucho
el viento que bota las ramas recién sembradas.

7.1.6.2. EPOCA DE PLANTACION

El 69.40% de los productores realiza la siembra en abril y la primera quincena de mayo, el
30.59% a partir de la segunda quincena de mayo a la primera de junio.

7.1.6.3. PREPARACION DEL TERRENO

Para establecer la plantacion consiste en las préacticas siguientes:

1) Limpia: Que consiste en efiminar en forma manual, vegetacién no deseada.
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2) Tmazo y estaquillado: el distanciamiento a criterio del agricultor, dependiendo del
culiivo con ol cual se va asociar 0 si 85 monoculivo, para este caso es un
distanciamiento menor. El distanciamiento mas usado es: 8 x 8 m.

3) Ahoyado: de 35 a 75 cm. de profundidad con un didmetro de 20-40 cm. Los hoyos
son rellenados con una mezcia de tierra, arena y broza.

7.1.6.4. PRACTICAS CULTURALES

Lunpias

Esta practica es realizado por e} 100% de los productores, dos veces al afio. De mayo a junio y
la segunda en sepliembre y octubre.

Manecjo de tejidos (podas)

El 48.30% de los produciores no realiza ningin tipo de poda, el 51.70% que commesponde
asocio jocote-café, realizan poda, 1a cual consiste en eliminacion de ramas viejas, quebradas,
enfermas y con plagas.

Fertilizaciéon

El 51.70% de los agricultores fertilizan de manera indirecta al jocote de corona, al realizar la
fertilizacion del café, los fertilizantes mas usados son: Triple 15, Urea, Sulfato de Amonio.
Utikzando una libra en la segunda quincena del mes de mayo y los primeros dias del mes de
junio, la segunda aplicacion en la misma cantidad a principios del mes de octubre.

El 10.44% utiliza gallinaza, aplicandola al inicio de las lluvias.

El 38% no realiza ningin tipo de fertilizacion por el alto costo de estos y no saber que
fertilizante aplicar.
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La mayoria de los agricultores desean saber cual es el fertilizante mas adecuado, muestran
interés porque se les analice el suelo, para seguir un programa de fertilizacién acorde, que les
asegure buenos resultados.

7.4.6.5. ASPECTOS FITOSANITARIOS

La enfermedad de gran importancia por las pérdidas econémicas que causa a los
fruticultores y que hace peligrar en gran medida la produccién de jocote de corona es la que se
conoce con 8l nombre comun de argeiio, el Departamento de vigilancia y diagnodstico fitosanitario
del Ministerio de Agricultura determind la presencia de (Botryodiplodia sp.), que es un hongo
asociado a muertes descendentes, de hecho varios agricultores han abandonado la actividad
debido a los efectos nocivos de ésta enfermedad (Ver Cuadro 16 “A”).

Sintomatologla presentada:

« Frutos en forma de racimos de uvas (amontonados), no alcanzan un desarrolio normal. Este es
considerado el sintoma clasico.

¢ Se presenta al principio en algunas ramas del arbol, al término de uno 0 dos afios esta
completamente enfermo.

+ Se observa principalmente en arboles jévenes

* Se presenta una exudacion color gris en el tronco de algunos arboles.

El control que realiza el 80.44% de la muestra, consiste en eliminar ramas enfermas y botar
el arbol cuando se encuentra totalmente infactado. En ninglin casc se usa control quimico.

En lo que respecta a plagas, el Jocote de Corona es propenso al ataque de pajaros,
murciélagos, la mosca de la fruta (anastrepha oblicua Co.), éstos se alimentan de los frutos
deteriorando su calidad.

Se determind la prasencia de un barrenador det orden Coledptero y familia Tenebrionidae.

El 100% de los agricultores no toman medidas para el control de plagas, ya que se
consideran que los gastos del control son mayores que las pérdidas causadas por estos.
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7.2, EL PROCESO DE COMERCIALIZACION
7.2.1. FUNCIONES FISICAS DE COMERCIALIZACION

7.21.1. ACOPIO

Existe un centro de acopio en el 4drea de estudio, concentra la produccion del 17.91% de los
productores. Aqui se forman lotes grandes de producto, que son vendidos al transportista
mayorista en el mercado de Amatitlan.

1.2.1.2. EMPACADO DEL PRODUCTO

El 100% de los productores prepara el producto para el transporte, previa clasificacion. La
unidad de presaniack’:n es ol canasto, con una capacidad de 1,000 a 1,200 Jocotes, el cual se
prapara colocando papel periddico en et fondo y a los lados esto se realiza con la finalidad de
preservar el producto, evitando que la fruta se lastime, y se vea afectada la calidad.

7.2.1.3. TRANSPORTE

Para e! traslado de producto desde las zonas de produccion hasta el centro urbano, ios
productores utilizan: buses extraurbanos, pickups, cabalios. Pagando de Q1.00 a Q3.00 por
canasto, el transporte propio es utilizado principalmente por el intermediario mayorista.

El 100% de los productores manifesté insuficiencia en el transporte.  Esto provoca un

efecto negativo para los productores, debido al tismpo perdido, que incide en el riesgo de que se
deteriore al producto y en las oportunidades de venta.

7.2.1.4. CLASIFICACION

El 100% de los productores clasifica la fruta. El fruticultor sabe que si aspira a obtener un
mejor precio tiene que obtener un buen grado de calidad.
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Los factores mas importantes a tomar en cuenta son tamafo (grande y pequeino), grado de

madurez (verde y maduro) y color {verde a oscuro)

Categorias:

» Jocote de primera calidad:

Dimensiones: De 3.0 - 4.0 cm. de largo
De 2.0 - 3.5 cm. de diametro.

Color: Verde ocbscuro - morado

Madurez: Préximo a madurar ¢ maduro.

» Jocote de segunda calidad:

Dimensiones: De 2.0 - 3.0 cm. de largo
De 1.5 - 2.0 cm. de diametro.

Color: . Vearde obscurg - morado

Madurez: Proxime a madurar o maduro.

» Jocotes de tercera:

Jocotes con diferentes tamanos, predominantemente pequefios, sobremaduros, lastimados
con manchas.

7.3 ANALISIS POR PRODUCTO

7.3.1 ORIGEN DE LA PRODUCCION

Se establecid que las aldeas LLano de Animas, Las Trojes y Loma Larga son las mas
productoras de Jocote de corona, en el municipio de Amatitian, y los productores de éstas tres
comunidades son los que tienen mayor presencia en el mercado.




71.3.2. RENDIMIENTO DEL CULTIVO

El rendimiento depende de Ia edad de la plantacién y ia tecnologia empleada. Peso se
calcula que se obtiena de 200 a 300 jocotes por arbol por corte. Tomando como referancia que un
millar de Jocote se oorta en cuatro o cinco arboles.

7.3.3. CRITERIOS PARA EL CORTE DEL FRUTO
= Fnso grande
+ Verde
» De consistencia fuerte
* S manchas

7.3.4. FRECUENCIA DEL CORTE

Se realiza como minimo un corte por semana y como Maximo dos, esto ociume de manera
sventual. Se estima de 10 a 12 corles durante la época de cosacha.

7.3.5. VOLUMEN DE PRODUCCION

1 Para una plantacion de Jocote de Corona como monocultivo, con el 60% de arboles en
produccién durante la época de cosecha, para un area de una hectirea se obtiene un
estimado de 480,000 jocoles por ha.

r A Paamaﬂanhdéndaasodohoot&café.mnelﬁb%deérbdesenuo&niﬁn.dxmbh
époﬁdeoosamaseobﬁeneunesﬁmadodew!!ﬁ?ﬂomt&eporha

3. Pmmaplamadéndeasodojnm-mah-ﬁdmndﬁo%deﬁbohsenmm
durante la época de cosacha se obtiene un estimado de 242,857 jocotes por ha.

Se toma el 60% de érboles en produccion debido a la totalidad de la poblacién manifesid
tener entre el 35 y el 40% de plantas en crecimiento.
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4. Se estima 42,177. 72 millares de jocote como volumen total de produccion

Se toma el 60% de arboles en produccién debido a la totalidad de la poblacidn manifesté
tener entre el 35 y el 40% de plantas en crecimiento.

7.3.6. DESTINO DE LA PRODUCCION
7.3.6.1. MERCADO INTERNO

Se determind que el 76.86% de los broductores, vende {a fruta al intermediario - mayorista
que recogen el producto en las comunidades y en el mercado de Amatittan (Ver Cuadro 1). La
venta se realiza eti lugares improvisados: en las calles periféricas del mercado, donde éstos
agentes de comercializacion estacionan sus vehiculos. El 17.91% vende el producto al acopiador
rural, el 5.22% vende directamenta al consumidor final.

En el censo a los agentes de comercializacién transportistas-mayoristas se establecid, que
el 71.42% venden el producto en el mercado de Amatitlan, el 14.26% lo trasladan al mercado no.
1 y 2 de Escuintla, el 14.28% a los mercados de La Terminal y Villa Nueva.

El fransportista - mayorista, vende el preducto a los detallistas, estos son los encargados de
dividir el producto y ponerk a disposicion del consumidor final.

7.3.6.2. MERCADO EXTERNO

Segln el programa de Exportacién de productos agricolas de comercio internacional, para
el 31 de julio de 1990 se reporta exportaciones a los Estados Unidos de 21,254 kg. por un valor de
Q.114,080.75, para Alemania de 0.90 kg. por un valor de Q.25.00 y para el Salvador de 103.426
kg. por un monto de Q62,845.00.

Para el 31 de julic de 1981 se reporta exportaciones hacia los Estados Unidos de 3,897 kg.
a un costo de Q.2,469.60 y hacia el Salvador de 2,432 kg. a un costo de Q.3,144.60 (Ver Cuadro
17 “A").




CUADRO 1

DESTINO DE LA PRODUCCION DE JOCOTE DE CORONA A PARTIR DE LOS AGENTES
TRANSPORTISTAS MAYORISTAS EN EL MERCADO DE AMATITLAN
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7.3.7. CANALES DE COMERCIALIZACION

A través de la observacion sistematica del proceso de mercadeo se identificaron, tres
canalas de comercializacidn, que muestran las elapas por las cuales pasa el jocote de corona,
desde que se produce hasta que llega al consumidor final.

Canatl 1.

Este es el canal mas representativo de todo sl proceso de mercadeo, el mayhr volumen de
produccitn se transfiere por aqui. Consta de los siguiéntes agentes y etapas de mercadeo:

Productor- transportista-mayorista-detallista- consumidor final

El 76.86% de los productores vende a los transportistas - mayoristas, en el mercado de
Amatitidn. Esta fruta es comprada por el intermediario detallista, que es el que finalmente
coloca la fruta donde es demandada por el consumidor final.

Canal 2.

En el canal 2, se moviliza menor volumen de fruta, solo el 17.91% de los productoras vende
el producto al acopiador rural, este a su vez lo distribuye a mayoristas y detallistas en el mercado
de Amatitlan. Consta de las siguientes agentes y etapas de mercadeo:

Productor-acopiador-rural-mayorista-detallista-consumidor final.
Canal 3.

El volumen de produccién que se moviliza por este canal es minimo. Solo el 5.22% de los
productores vende directamente al consumidor final.

Productor-consumidor final

Del 100% de la Produccion el 5.22% fue comercializado directaments por el productor hasta
el consumidor final.
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El acopiador rural compra al productor el 17.91%, el transportista mayorista compra al
productor el 76.86%, mas un 10% que compra al acopiador rural, para reunir el 86.86%, el
detallista compra al mayorista el 86.86% mas el 7.91% que compra al acopiador rurai para reunir el
94.77% (Figura 3).

La concentracién de la produccién se da en el subsector mayorista, ya que retine 86 de
cada 100 jocotes.

Seguidamente se inicia la distribucion detallista. Se determiné que a éste subsector llega el
94.77% de la produccién, quiénes distribuyen el producto en mercados cantonales, pargues,
tiendas de barrio, puestos callejeros de frutas, vendedores ambulantes, stc.



REFERENCIAS
— % CANAL1 E esquemamuestra como se fanshiere el producio desde que
—— - CANAL 2 es producido hasta que Rega al consumidor final.
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7.3.8. ESTADISTICA DE PRECIOS

Los precios a los que se vende el jocote de corona, estan determinados: por las fuerzas
vivas del mercado, la oferta y la demanda y por el sector mayorista dada la capacidad de
concentracién de la produccién. (Ver Cuadro 18 *A”).

Los productores de la aldea LLano de Animas, son los que a mejores precios venden la
fruta, debido a que la produccion se da antes que las otras dos aldeas (agosto).

Para los productores de las aideas Las Trojes y Loma Larga logran un incremento de
precios a finales de octubre.

En la Figura 4 se puede observar la variacion de precios por miliar, durante la epoca de
produccidn a distintos niveles de mercado.

Se puede apreciar al inicio de la comercializacién (agosto) un precio allo, seguidamente se

observa una relativa estabilizacion de precios y finalmente se muestra un incremento.

En septiembre-octubre, los precios son mas bajos, es cuando la produccidn se encuentra en
su apogeo, por consiguiente es cuando mayor oferta del producto hay en el mercado, an agosto y
noviembre los precios tienden a subir, la produccion es baja.

Muestra que los precios de venta obtenidos por el productor, pagados por el acopiador rural
en la zona de produccién, son menores que los que obtienen al vender al mayorista, en el mercado
de Amatitlan, el mayorista compra a un precio mayor al acopiador rural que los pagados cuando
compra al productor. El detallista compra al mayorista para ponerlo a disposicién del consumidor
final.

La Figura 5 muestra el comportamiento de los precios por ciento, pagados por el
consumidor final al intermediario detallista, al inicio de la produccién se observa un precio aito
seguldamente una relativa estabilizacion y finaimente un incremento.

La Figura 6, muestra el comportamiento de los precios por mano, pagados por el
consumidor final al intermediario detallista, al inicic de la produccion un precio alto seguidamente
se observa una relativa estabilizacién y finalmente un incremento.
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Figurad.  precigs promedio de compra y venta obtenidos por los distintos
agentes de comercializacion a distintos niveles de mercado.
Jocote de primera calidad.
Fuente: Investigaciones del Autor
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Figura 5. Precios promedio semanales de venta obtenidos por el intermediario detallista,
pagados por el consumidor final (mercado de Amatitlan). Jocote de primera
calidad.
Fuente: investigaciones del Autor
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detallista, pagados por el consumidor final. Jocote de primera calidad

(mano equivalente a 5 unidades)

Fuente: Investigaciones del Autor.
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7.3.9. MARGENES DE COMERCIALIZACION

CUADRO 2

MARGENES DE COMERCIALIZACION DEL JOCOTE DE CORONA PARA EL CANAL 1 A
DISTINTOS NIVELES DE MERCADO

Productor asioo | Q940
Transportista mayorista Q138.00 Q13.80
Detallista-consumidor finai Q173.66 Q24.90

A) MBC de toda la intermediacion=

B) MBC del transportista mayorista=

C) MBC del detallista =

24,680 -9.40 +=24.90 X 100 =62.24%
13.80-940 +2490X100=1767%

24 60 - 13.80 + 24.90 x 100 = 44.57%

D) Total de la suma de la intermediacion = 62.24%

E) Participacion del productor=

Refarencia:

100% - 62.24% = 37.76%.

MBC = Margen Bruto de Comercializacion

Esto significa que por cada quetzal (1.00) pagado por el consurnidor

final 0.62 corresponde a la intermediacion y 0.37 va para el

productor.



CUADRO 3
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MARGENES DE COMERCIALIZACION DEL JOCOTE DE CORONA PARA EL. CANAL 2 A

DISTINTOS NIVELES DE MERCADO

AGENTE COMERCIAL - { ----PRECIO DE VENTA PRECIO DE VENTA

o oo | UMILLAR CIENTO
Productor Q 79.00 Q7.90
Acopiador rural Q107.66 Q10.76
Transportista mayorisia Q138.00 Q13.80
Detallista-consurmidor final Q173.66 324,90

A) MBC De toda la intermediacion = 24.90-7.90 +24.90 X 100 =.68.27%

B) MBC Del acopiador.rural = 10.76 - 7.90 +24.90 X 100 = 11.48%

C) MBC Del transportista mayorista= ~ 13.80- 10.70 = 24.90 X 100 = 12.44%

D) MBC del detallista-consumidor final = 24.90 - 13.80 + 24.80 X 100 = 44.57%

E) Total suma de la intermediacién =

F) Participacion del productor =

Referencia:

68.27%

100% - 68.27% = 31.73%.

MBC = Margen Bruto de Comercializacion

Significa que por cada guetzal {(1.00) pagado por el consumidor

final 0.68 corresponde a la intermediacidn y 0.31 va para el

productor.



74. FUNCIONES DE INTERCAMBIO

implicitas dentro de todo el proceso. La compra y venta se da por inspeccion, es necesano
Ia presencia de todo el producto para Bevar a cabo la negociacion.

Elsistmmdedetaniradﬁndelp:edo,esmnmgateo,enduﬂeseemmlas
consideraciones del comprador y vendedor hasta que se llega a un acuerdo, se observa el dominio
que ejerce ol mayorisia.

7.5. PERDIDAS POST COSECHA
7.5.1. PERDIDAS DIRECTAS

Afectan en forma directa al productor, el 85% de los fruficultores manifiestan tener un 10 a
15%, el 15% restante de un 8 a 12%, esias son causadas principalmente por: vientos fuertes,
Buvias de granizo, pajaros, roedones, que dadian la calidad de la fruta.

7.5.2 PERDIDAS INDIRECTAS

Causadas principalmente por daiio mecanico, el transporte por mal manejo, el 100% de los
uodtmesesﬁmdemaas%.estapédﬂaammIaMpahmtewaM
jocote maduro.
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Ademas pérdidas causadas por el dsterioro fisiologico, especialmente por sobre maduracion
que se calcula del 2 al 5%.

Para los siguientes agentes de mercadeo. E transportista mayorista, el 70% manifiesta
tener el 2 al 5% de pérdida causadas también por dafics mecanicos en el transporte, el 30%
restante del 4 al 6%.

En el sondeo practicado a los agentes detallistas, en el mercado de Amatitlan vy en
diferentes calles_de la ciudad en donde expenden la fruta, manifestaron tener del 3 al 8% de
peérdidas causadas principalmente por sobremaduracion y transporle.

Se estima las pérdidas desde la precosecha, hasta que llega al consumidor final en un 22%
COmMOo minimo.



S—— -

CUADRO 4

COSTO DE ESTABLECIMIENTO ¥ PRODUCCION DE JOCOTE DE CORONA POR HECTAREA

[ACTIVIDAD ANGT ] ANOZ [ ANG3 | ANGA | AROS | ANGE | ANGT | ARGT | ANGS T ANS 0T TOTAL
1. Cosios variables Q. Q. Q. "Q . [} . Q. Q. Q. (+)
1.1 Establecimientc de la ptantacien
- Chapeo y limpia 90.00 80.00
- Trazo y estaquiliado 150.00 150.00
- Ahoyado 180.00 180.00
- Siembra 150.00 150.00
- Material vegetativo 200.00 200.00
- Segunda limpia 80.00 90.00
- Fedilizante 350.00 380.00
- Fertilizacion 150.00 150.00
1.2 Limpias 150.00 150.00 | 15000 150.00 150.00 | 150.00 150.00 150.00 15000 1 1.350.00
1.3 Materiai vegetativo 40.00 40.00 40.00 120 00
1.4 resiembra 150.00 150.00 150.00 45000
1.5 Farilizante 360.00 360.00 | 328000] 360.00 36000 360001 36000 360.00 36000 | 3.240.00
1.6 Fertilizacion 150.00 150.00 15000 | 150.00 15000 15000] 150.00 150 00 15000 | 1,350.00
1.7 Manejo de tejidos (podas) 120.00 120001  120.00 120007 12000 120.00 120.00 120.00 960.00
Sub-Total 1,370.00 850.00 970.00 S70.00  780.00 780.00  780.00  780.00 780.00 780.00  8,840.00
2. Costos Fijos
Arrendamiento 575.00 575.00 975.00| &75.00| 57500 57600 575001 57500 575.00 575,00 | 5,750.00
Herramiantas
- Machetes (20% de depreciacion) $0.00 S0.60 50.00 50.00 50.00 50.00 20.00 50.00 50.00 50.00 500.00
- Azadones (20% de depreciacion) 75.00 _75.00 75.00 75.00 15.00 75.00 75.00 75.00 7500 75.00 750.00
Sub-Total 700.00 700.00 700.00 70060  700.00 70000  700.00 700.00 700.00 700.00  7,000.00
Administragién (10% s.c.v) 137.00 85.00 87.00 87.00 78.00 7a.00 78.00 78.00 78.00 78.00 884.00
imprevistos (5% s.c.f) 35.00 35.00 35.00 35.00 35.00 35.80 35.60 35.00 35.00 35.00 350.00
Interés (20% s.c.f) 140.00 140.00 140.00 140.00 140.00 140.00 140.00 140.00 140.00 14000 | 1,40000
Sub-Total 312.00 260.00 272.00 7200 7E3.00 253.00 253.00 253.00 253.00 253.00 2,634.00
TOVAL ] . . . ,

FUENTE: Invesligaciones del Awvlor. tnlormacién promedio obtenida al entrevistar a 5 praductores

s



CUADRO 5

COSTO DE MERCADEO EN LOS QUE INCURRE EL PRODUCTOR

. Clasificacién Y Jomai
empaque : 30.b0 : 25 Q. 750.00
. Material para | Bolsas de papel o papel
empadque t peri6dico 075, ol Q. 14250
Canastos -
|20% de depreciacion 7.00 12f Q. 84.00
3. Transporte Flete 3.00 143 Q. 42900

Q. 1,405.50
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8244 00

15,473.00

16,359.92

17,246 .43

1813275

W e ~N O AW -

19,018.50

ary
1~

20,496.20

CUADRO 7

RELACION BENEFICIO-COSTO

"1 | 238200 0.870 207234

2 | 181000 o 0.756 1.368.36 0

3 | 1.942.00 0 0658 127763 0

4 | 184200 | 8.244.00 0572 1,05362 471556

5 | 173300 | 15473.00 0.497 86130 7.690.08

8 | 173300 | 1635992 0.432 748.65 7.067.48

7 | 1.73300 | 17.24643 0376 651.60 6.484 65

8 | 1.733.00 | 1813275 0327 566.69 5.929 40

9 | 1.733.00 | 1901850 0284 45217 5.40125

10 | 1.733.00 | 20.496.20 0.247 428.05 5,062.56
9,520.61 42,350.98




Tasa de interés 15% tasa anual activa promedio en el sistema bancario

Factor de actualizacion 1+ (1 + 0.15)

relacion beneficio/costo =

4.44

CUADRO 8

Valor Actual Neto (VAN)

ingreso actualizado + costos actualizado

uetzales

1 -2,382.00 0.870 -2,072.34
2 -1,810.00 0.756 -1,368.36
3 -1,842.00 0.658 -1,277.83
4 6,402.00 0.572 3,661.94
5 13,740.00 0.497 0.94
6 14,626.92 0.432 6,318.82
7 15,513.43 0.376 5,833.04
8 16,399.75 0.327 5362.71
9 17,285.50 0.284 4,909.08
10 18,763.20 0.247 4,634.51

Valor Actual Neto 32,830.35

55
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CUADRO 9
TASA INTERNA DE RETORNO (TIR}
“tor. ' 1 Valor
| actual neto
R 72,382.00 " 0.57 1357.74 | 085 1 131010
2 -1,810.00 0.33 -597.30 0.30 -543.00
3 -1,842.00 0.18 -349.56 0.17 -330.14
4 8,402.00 0.11 704.22 0.09 576.18
5 13,740.00 0.07 961.80 0.05 687.00
6 14,626.92 0.04 585.07 0.02 292.53
7 15,513.43 0.01 155.13 0.01 155.13
8 16,389.75 0.01 163.99 0.009 147.58
9 17,285.50 0.006 103.71 0.005 86.42
10 18,763.20 0.003 56.28 0.002 37.52
425.60 -200.73

TIR = Tasa Menor +

TIR=

TIR=

(VAN Tasa Menor) ( Diferencia de Tasas)

75 +

Suma de Valores Absolutos de los VAN

(425.60) {80-75)

78.39%

425.60 +200.73



CUADRO 10
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ESTIMACION DEL INGRESO QUE PUEDE OBTENER UN INTERMEDIARIO
TRANSPORTISTA-MAYORISTA AL COMERCIALIZAR UNA PICOPADA DE JOCOTE DE
CORONA DESDE LA ALDEA LOMA LARGA AL MERCADQ DE AMATITLAN

Cantidad transportada por pickup lleno 25 canastos x 1,200.

30,000 jocotes

Pérdidas por almacenamiento y transporte 2%.
600 jocotes
Precio promedio por millar. Obtenido por el productor Q 5400
Precio total recibido por el productor Q 2,820.00
Precio total recibido por el mayorista por millar Q 138.00
Ingreso Bruto Q 4,057.20
Costo de transporte Q 100.00
Gasto-impuesto-otros Q 2000
ingreso Neto Q1,067.20

RENTABILIDAD: [N +CT x 100
=Q.1,117.20 + Q.2,940.00 x 100
= 38%

FUENTE: Los datos fueron obtenidos por el autor, al permitir este agente comercial, acompafharlo

en una jomada de compra y venta de jocote de corona.



76. CARACTERISTICAS GENERALES DE LA ACEPTACION POR PARTE DEL
CONSUMEDOR:-

A)
B)

C)

Deben ser frulos de buen tamano. En t&nminos generalles un fruo grande.

Deben ses de un color brilante (rojo), sin borde color manmon, un nulo no kasimado.
Los consumidores prefieren un fiuo consistents, SN aMugas Nl manchas.

Frmes pero deben ceder a una suave presion

No sobremaduro

Limpio

Texhwa suave, jugoso, fresco, de un sabor dulos muy agradable.

De acuerdo con el sondeo practicado a 50 consumdores an e mencado de Amalbiltian,

el 64% manidesto tener preferencia por el joocoke de corona, el 16% d jooote tronador, 12%
jocote de pascua, 8% e jocole maraiion.

El 70°% de los entrevistados manifesité comprar jocole en seplimire y octubre, e

10% en agosto, 20% ociubre y noviembre

El presupuesio mensual destinado a la compra de fruias se encuentra en un rango de

Q5.00 a Q150.00 mensuales para e 70% de s entrevistados, el 28% destna de Q150.00 a

Q250.00 y el 2%, no sabe que cantidad destina a la compra de fruta.
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7.7.  ANALISIS ESTADISTICO Y ECONOMICO DEL COMPORTAMIENTO DE LOS PRECIOS
DE JOCOTE DE CORONA A NIVEL DE CONSUMIDOR FINAL

Se utilizd el Modelo Geométrico, Y = AB* (Figura 7) para saber la forma probable de relacion

entre dos variables, y analizar el comportamiento del precio en funcién del tiempo, para una serie
de 20 afios.

Q300.00
2 Q250.00 | - e
C
a Q200.00
E at s
N Q150.00
Q
u
E Q100.00
T
Z
f Q50.00
E
5

Q-

ANO

FIGURA 7. Diagrama de dispersién. Estimacion de la grafica de tendencia de los precios de
jocote de corona por millar. '

Muestra la trayectoria de los precios en un periodo largo en donde pueden darse
cambios diversos, aumentos y descensos pero la tendencia general persiste.



ANALISIS DE VARIANZA
MODELO GEOMETRICO

Analisis de Varianza

60

Suma de Medio

Fuente Grados de Cuadrados Cuadrado Valor F Prob>¥F

libertad
Modelo 1 11.58510 11.58510 223 386 U Goo
Error 18 0 93351 0C5188
C Totai 19 12.51861
Cuadrado medio del error 0.22773 R-cuadrado 0 9254
Precio medio 461862 R-cuadrado ajustado 08213
Coeficiente de Variacién 4.93071

Parametros Estimados
Parametro Standard t para HO

Variabie Grados de Estimado Error Parametro=0 Prob>t

libertad
INTERCEPTO 1 3.232736 0.10578825 30.559 0.0001
ANO . 1 0.131989 0.00883103 14.946 0 0001

Formuta matematica modelo geométrico

Y = Ab® Y = bg by*

Donde:

Y = Valor estimado de |a variable dependiente
A = Constanie o intercepto

B = Coeficiente de regresidn

X = Variable tiempo

Ecuacién de Tendencia Obtenida
Y = 3.23 x 0.13" antilogaritmo Y

2527 X 1.44"
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CUADRO 11

PRECIO Y VALORES DE TENDENCIA PARA EL JOCOTE DE CORONA POR MiLL AR

1 214 “28.80

2 27.00 3284

3 33.00 3743

4 52 50 262
5 55.00 4867 s.
6 55.50 5546 ]
7 56.50 6323

) 65.30 7208 E
9 110.00 8217

10 141.00 9368 @
1 114.10 106.79 |
12 167.30 121.74

13 16720 13879

14 172.70 158 22

15 160.00 180.67

16 130.00 20562

17 263.10 234 41

18 300.00 267 23

19 300.00 304 64

20 270.00 34729

Puede verse en el cuadro 11 algunos valores de tendencia son mayores que los precos
respectivos mientras que olros estéan abajo de ellos. Con e célculo de tendencia se eliminan las
fluciuaciones temporales y se muestra la direccion general de los precios en un periodo de muchos
ahos. La tendencia nos muestra el crecimiento ascendente de los precios de jocole de corona en
la serie de iempo estudiada.
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CONCLUSIONES

La produccion de jocote de corona se encuentra concentrada en tres aldeas del municipio de
Amatitlan; siendo éstas, LLano de Animas, Las Trojes y Loma Larga, los agricultores trabajan
en forma individual, la falta de organizacién se convierte en una limitante, para gesuonar
asistencia técnica en cuanto a produccién y mercadeo. El proceso productivo, se desarrolla de
manera tradicional, con escasa asistencia técnica y crediticia, esto tiene como resultadc. a no
aplicacion de fertilizantes o aplicacion equivocada de los mismos, debido a la carencia ue
programas de fertilizacion, asi como la ausencia de planes de control de plagas vy

enfermedades, ademas el desconocimiento de técnicas como el manejo de tejidos (podas).

La enfermedad conocida como argefio, estd causando peérdidas economicas bastar'e
considerables a los agricultores, de hecho personas que se dedicaban a la produccién de ésta
fruta han dejado de hacerlo, debido a los efectos nocivos de esta enfermedad, que se convierte

&n uno de los principales problemas gue afronta el fruticultor.

Las funciones fisicas que se realizan dentro del proceso se inician con el acopio, reuniendo la
produccion de distintos productores continuando con la funcién de empadque, cuya finalidad es
preservar el producto y facilitar su manejo. La funcion de clasificacion que permite reunir el
producto en lotes homogéneos para facilitar su comercializacion, la funcion de transporte,
trasladando el producto haciéndolo accesible a los consumidores y las funciones de
intercambic al realizarse la compra - venta y la determinacidn de precios. En el proceso de
Mercadeo se identificaron tres canales formados por los agentes comerciales siguientes:

Canal I: Productor-mayorista- detallista- consumidor final

Canal I): Productor-acopiador-rural-mayorista-detallista-consumidor final.

Canali l: Productor- consumidor final

Ei canal | es el mas representativo en el proceso de mercadeo se observa el predominia de los

transportistas-mayoristas.

El agente detallista es el que mas absorbe dentro de todo el prpcesoc de mercadeo, en los
canales 1y 2.
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5. Las perdidas sufridas por los distintos agentes de comercializacién, son debidas principalmente
al mal manejo que se le da al producto durants el transporte y a la sobremaduracion.

6. La produccion de ésta fruta, es de vital importancia para los agricultores. ya gue representa una
rentabilidad alta y la mayoria de los consumidores prefiere el Jocote de Corona que a las
demas variedades de Jocote, las preferencias juegan un papel imporlante y en algunos casos
resulta determinante de la oferta de productos agropecuarios.

7. Latendencia nos muestra el crecimiento ascendente de los precios del jocote de corona.



RECOMENDACIONES

. Organizacién de la produccion. Que debe realizarse mediante la agrupacion de productores,

para poder tener acceso a nuevos mercados y mayor injerencia en la formacion de precio.

. Implementar programas de capacitacion y asesoria técnica por parte de instituciones privada o

del Sector Publico Agricola, que ofrezcan a los fruticultores conocimientos técnicos que ayuden
a mejorar la produccion y la comercializacion de la fruta.

. Exploracién de mercados enfocados a que los productores encuentren nueva oportunidades de

venta, lo cual ayudara a identificar mercados potenciales.

Se debe realizar un estudio especifico por parte del Ministerio de Agricultura y la Facuitad de
Agronomia de la Universidad de San Carlos, de la enfermedad conocida con el nombre coman
argefio, debido a que asta causando severas perdidas a los fruticultores.

La produccion de jocote de corona, en términos generales representa ingresos econdmicos
importantes a los agricultores, aun siendo producido de manera tradicional, al tecnificario y
asistir a los productores en aspectos de mercadeo, ofrece un gran potencial econdmico, que
podria convertir en una actividad generadora de empleo y divisas.

. Se debe de producir fruta de acuerdo a las preferencias del consumidor, preparando al

productor para que le de un manejo eficiente, que deberia iniciarse por el método de
recoieccion, seguidamente proceder a la clasificacién y empacado en el mismo terreno de
produccion desde aqui el producto deberia salir; clasificado, empacado y rotulado segin ias
normas de calidad requeridas por los mayoristas.

4 s e e = -
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Cuadro 12 “A" Bolela dirigida a productores

ESTUDIO DE EL SISTEMA DE COMERCIALIZACION DEL JOCOTE DE CORONA
(Spondias purpurea L.), PRODUCIDO EN £L MUNICIPIO DE

AMATITLAN

BOLETA DIRIGIDA A PRODUCTORES

No.

Fecha:

INFORMACION GENERAL

. TENENCIA DE LA TIERRA: PROPIA: ARRENDADA COSTO/MZ.

S| ES PROPIA CUANTAS CUERDAS POSEE PARA EL CULTIVO DE:
JOCOTE CAFE MAIZ FRIJOL,

ESPECIES FORESTALES

HACE PRESTAMOS PARA LA PRODUCCION DE JOCOTE. Si NO

A QUE INSTITUCION

RECIBE ASITENCIA TECNICA: Sl NO

ESTATAL:

COOPERATIVA:

PARTICULAR: OTRO:




Cuadro 12 “A” continuacién
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ASPECTOS AGRONOMICOS
AREA OCUPADA DE JOCOTE

NUMERO DE PLANTAS EN PRODUCCION

NUMERO DE PLANTAS EN CRECIMIENTO

FORMA DE PROPAGACION EPOCA DE PLANTACION
DISTANCIAMIENTO DE SIEMBRA

EPOCA DE COSECHA . COSTO

FORMA PRODUCCION/CORTE

REALIZA PODAS: Si NO NUMERO COSTO
TRAZO Y ESTAQUILLADO COSTO

AHOYADO: COSTO SEMILLA. CANTIDAD/MZ.
COSTO |

PLAGAS Y ENFERMEDADES EN ORDEN DE IMPORTANCIA

FERTILIZA: Si NO

TIPO DE FERTILIZANTE EPOCA DE APLICACION
CANTIDAD APLICADA

PRODUCTO UTILIZADO COSTO

CONTROL DE PLAGAS: SI____ NO MANUAL
QUIMICO PRODUCTO

DOSIS FRECUENCIA COSTO
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Cuadro 12 “A” continuacién

CONTROL DE ENFERMEDADES Si NO MANUAL
QUIMICO PRODUCTO DOSIS
INFORMACION

CLASIFICA EL JOCOTE PARA LAVENTA: SI NO

FACTORES QUE TOMA EN CUENTA PARA LA CLASIFICACION

A QUIEN LE VENDE SU PRODUCTO: INTERMEDIARIO:

CONSUMIDOR FINAL OTRO

PRECIO

ALMACENA LA FRUTA: Sl NO FORMAS

EMPAQUE: TIPO DE MATERIAL COSTO

PERDIDAS PRE Y POST/COSECHA Sl NO % APROXIMADO
CAUSAS '

COMO TRASLADA SU PRODUCTO PARA LA VENTA

EPOCA DE MAYOR OFERTA DE JOCOTE

EXIGENCIAS DEL COMPRADOR EN CUANTO A CALIDAD




Cuadro 12 *A” continuacién

72

iV. OTRAS INFORMACIONES

CUAL ES EL PRINCIPAL PROBLEMA QUE AFRONTA,

CREE QUE DEBERIA FOMENTARSE EL CULTIVO DEL JOCOTE DE CORONA
Sl NO POR QUE

OBSERVACIONES:
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Cuadro 13 “A” Boleta de ancuesta para transportistas o intermediarios del jocote de
corona. Amatitlan.

I Datos Generales.

1. Nombre:

2. Lugar de Residencia:

3. Vehiculo que utiliza.  Pick-up Camién Camioneta Otro

4. El vehiculo es: Propio ' Arrendado Otro

il Acopio de los productores:

1. A quién compra Precio
2. A quién vende Pracio
3. No.de productores a los que le compra

4. No. de unidades que compra por viaje

5. Costo

6. Compra Jocote clasificado:  Si No.

Si compra clasificado indique los factores que toma en cuenta

Tamaﬁo Color Grado de madurez

Otros

e s Tt = % ——— i mt 4 < n e s m———— =
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Iv.

Transporte:

1. Formas en que transporta al lugar de venta

2. Costo del transporte hasta el lugar de venta

3. Sufre pérdidas durante el transporte

Tipo de pérdidas
Causas % por viaje
Almacenamiento:
1. Almacena e! Jocota: Si No Cuanto tiempo
% de pérdidas que causa ei almacenamiento
No almacena por qué
Lugares de Venta:
1. En Amatitlan:
A otro Intermediario;:  Si No Lugares
Precio Otros Precio
2. Enia Capital:
A otfro intermediario:  Si__ No Mercado
S No Precio
3. Otros Departamentos: Si No Cuales
Precio Supermercado Si No

Precio
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vi.

Vi

Vil

4. En el exterior  Si No Pais.
Precic
Nivel de Venta:
1. A Mayorista Cantidad Vendida Precio
2. A Minorista Cantidad Vendida Precio
3. A Consumidor Cantidad Vendida Precio
Forma en que Qa vende ¢l Jocote:
1. Desde &! vehiculo: Si No
2. En el pussto de mercado Si No
3. Paga algun local Si No Costo
4. Otra forma de hacer las ventas,
5. Pérdidas durante las ventas: Si No
Causas
Financiamiento:
1. Trabaja con capital propic Si No
2. Recibe financiamiento o crédito para comercializar: Sik No

Quién le da el financiamienta

3. Que porcentaje de interes paga
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ESTUDIO DE COMERCIALIZACION DEL JOCOTE DE CORONA
(Spondias purpurea L.), PRODUCIDO EN EL MUNICIPIO
DE AMATITLAN.

Porcentaje de ingreso destinado a la compra de fruta:

1. Qué cantidad de dinero de su Presupuesto destina a la compra de frutas

2. Con que frecuancia consume frutas

3. Principales épocas de compra

Gustos y Preferencias:
1. Jocote que prefisre:

Jocote Tronador

Jocote De Pascua

Jocote de Corona

Jocote Marafion

2. Al comprar Jocote de Corona como le gustaria que fuera:




Cuadro 15 "A” Estadistica de precios del departamento del mercadeo INDECA

1,875

1,976 27.00

1,977 33.00

1,978 52.50

1,979 55.00

1980 56.50

1,881 56.50

d 1,882 65.30
' 1,983 110.00
1,884 141.00

1,985 114.10

1,986 187.30

1,987 167.20

1,988 17270

1,889 160.00

1,990 130.00

1,991 263.10

1,992 300.00

1,803 300.00

1,694 270.00

FUENTE: SECCION DE NOTICIAS DE MERCADO INDECA
PRECIOS DE JOCOTE DE CORONA/MILLAR AL CONSUMIDOR FINAL




Cuadro 16 "A"™ Resultado de laboratorio de fitopatologia.

MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERTIA ¥ ALIMENTACIOHN
DIRECCION GENERAIL DR SERVICIOS AGRICOLAS
DIRECCION TECNICA DE SANIDAD VEGETAL
DEPARTAMENTCO DE VIGILANCIA Y DIAGHOSTICO FITOSANITARIO
GUATEMALA C.A.
Ta. Av. 3-67 zona 13, Tel.: 4720432 DVDF No. »lile?
RESULTADOS DE LABORATORIO

FECHA: GUATEMALA, 23 DE JUNIC DE 1997

USUARIO: ERICK RODRIGUEZ

ESTRA ANALIZADA: Jocote de Corona
PROCEDENCIA _hlatitlén

ONGOS: XX  INSECTOS: _ WEMATSDOS: _ OTROS:

ESULTADOS: En  la muestra analizada se detarmind 1o siquiente!
arillamientc de las ramitas y frutos. Se determind 1:

resencia de Botryodiplodla sp., que es un nongo asociado 4
uertes descendentes. -Tambilédn se determind 1la presencia de uf

R del Orden Coleoptera y Familia Tenebrionidae.

COMENDACIONES PARA UN MANEJO INTEGRADC DE LA PLAGA:

LTURAL: En los iultimos afios en las areas donde Ese producd
ocote de corona, especlalmente, el Area central v oriente se har

tecta sintomas parecidbs a un MICOPLASMA, (ARGERO); pero nd
a causa primaria del problema. Mientras no sq

enga un diagnéstico definltivo es arriesgado recomendar métodoq

e control.

IDLOGICG:
TIMICO:

NOMBRE GENERICO NOMBRE COMERCIAL OBSERVACIONES
Sulfato de ' Agrymicin 17 Inyectado en el
estreptomicina tronco.

BSERVACIQN* Sanear las partes afectadas, cuidando de desinfectat

-herramientas com alcohol y fuego.

e
S odaw

IR MG EDIL RODRIGUEZ
VorBa. ASESOR

. \
\ : 4

£-C. Archivo. ‘e

"
WL # - “
by, Mgy R o
¥ TR

\_'_/
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Cuadro 17 “A"

exportacion e

internacional.
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Reporte de exportacion de jocote de corona. segun el programa de

importacion de productos agricolas de comercio

REPORTE ACUMULADQ AL 31/7/90

- cosToQ

FRUTAS

JOCOTE DE CORONA |Terminal Aérea Estados Unidos 21,254.00| 114,060.75
Terminal Aérea Alemania .90 25.00
San Cristobal Frontera | El Salvador 1,380.00 300.00
Valle Nuevo El Salvador 102,046.00| 62,545.00

REPORTE ACUMULADO AL 31/12/91

jotzales

2 46960

Jocote de corona Terminal aérea Estados Unidos 3,897.00
San Cristobal, frontera |El Salvador 1,512.00 400.00
Valle Nuevo El Salvador 920.00 2,744 60

FUENTE:

Centro de documentacion de DIGESA.

DEPTO. EVALUACION Y ESTADISTICA



Cuadro 18 "A" Estadistica de precios de temporada

PRECIOS POR MILLAR Pracics por clentn Precios por mance
Fachas | Productor-Acopistior | Produstor-Mayorista r Rural-Mayorista -Detafiista JOwtalista-Consumidor Finsl | Detaltsts-Consumidor Final | Dataiista-Consumidor Finad
20de Age. | Q 160.0C | & 180.00 | Q 200001 Q 25000 Q 280.00 | @ 3200 [ Q 1.90
27 de Ago. | Q 130.00| Q 145,00 | Q 180.00 | @ 2400001 Q 27000 | Q 200 1.80
Jde Sep. | O 120.00 | G 13600 | Q 160.00 | @ 20000]Q 25000 | Q 30.00 { Q 2.00
10de Sep | & 80.00; Q 100,00} Q 12000 | Q 14500 Q 17500 ] Q 27001 Q 1.76
17 de Sep. | Q 70.00 1 Q 85.00 | Q 100.00 | Q 135.00 | @ 17000 1 Q 26003 Q 1.75
24de Sep.| Q 7000 | G 85.00 | Q 100.00 | Q 135,001 Q 17000 | G 2600 Q 1.756
1deOct. | Q 80.001 G 75.00 | Q 80.00 | @ 105.00 | Q 140.00 | & 1950 | Q@ 1.25
8deOct | Q 55001 Q 65.00 | @ 75.00 1 Q 105001 Q 14000 | & 18501 Q 1.25
16de Ot | Q 5000 [ Q 65.00 | @ 70.00 ; Q 105001 Q 140.00 | Q 18501 Q 1.2%
2deOct | O 80001 Q 74001 Q 80.00 1 Q 100001 Q 135.00 | Q@ 18.00 | C 1.25
29deOct. | 80.00 | &+ 74.00 | Q 80.00 | @ 10000 | © 135.00 | Q 21001 @ 1.50
SdeNov. | Q 65.00 [ Q 78.00 | Q 8500 | Q 105.001 Q 140.00 | 25001 Q 1.50
12deNov.| Q 7000 [ Q B0.00 | Q 5000 | Q 110001 Q 180.00 1 Q 25001 Q 1.50
19 de Nav. | Q 70001 Q B5.00 | @ 8000 Q 11000 Q 150.00 | Q 2780 | Q 1.85
26 de Nov] Q 75004 Q 8500 Q 9500 | Q 125.00 | Q 160.00 | Q 27501 Q 1.85
FUENTE: Investigaciones del Autor

o8



Cuadre 18 "A” Salidas de computadora. Modelo lineal
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Anallsis de Varlanza
Suma de Medio
Fuente Grados de Cuadrados Cuadrado Valor F Prob>F
libertad

Modeilo 1 140478.23171 1404786.23171 132 247 0.6001

Error 18 12120.37629 1082.24313

C Total 19 155598,60800

Cuadrado medio dei error 32,58207 R-cuadrado 0.8802

Precio medio 133.14000 R-cuadrado austzzc  0.8735

Cafeciente de Variacion 24.47955

Parametros Estimados
. .Parametro Standar t para HO
Variable Grados de Estimado Ermror Parametro=0 Prab>t
libertad

INYERCEPTO 1 -18.470000 15.14004245 -1.286 0.2147

"Afo 1 14.534286 1.26386632 11.500 0.0001
Cuadro 20 “A” Salidas de computadaora. Madeio logaritmico
Analisis de Varanza
Suma de Medio
Fuente Grados de Cuadrados Cuadrado Valor F Prob>F
libertad
Modeio 1 11.31880 11.31880 169.809 0.0001
Error 18 1.19981 0.6€88
C Talal 19 12.51861
Cuadrado medio del error ~.25818 R-cuadrado 0.9042
P'recio medio < 618682 R-cuadrado gustz~z  0.8988
Coleciente de variacion T 5898
Farametros Estimadas
Parametro Siandar t para HO !

Variabie GL Estimado Error Parametro=0 Prob>t
INTERCEPTO 1 -.608316 0.16471812 15.835 6.0001
Aho 1 0.949700 0.7287858 13.021 0.0001

o ——— et am e m i m e
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