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Y, INTRODUCCION

La creacidn de un Mercado de Artesanlas, es una ideaque ha
ido ereciendo en la mente de los estudiosos y personas especializa-
das, quienes se han dado cuenta que en Guatemala se handesestimado
los valores que encierran las artes populares, las cuales ademés se
han ido apartando de los patrones tradicionales.

Las artes populares corren en la actualidad el riesgo de desapa
recer como tales y convertirse en simples curiosidades Guatemalte-
cas, debido a su explotacién y estandarizaciones modernas,

Los problemas de los artesanos y 1as artes populares, parecen
ger similares en toda Hispanoamérica, habiéndose efectuado el Pri~
mer seminaric Latinoamericano de Artesanias y Artes Populares, ce
lebrado en México en 1965 en el cual se han formulado una serie de -
recomendaciones tendientes a la defensa de los valores tradicionales
de las Artes Populares; encontrandose entre las primeras recomen-
daciones la creacitn de Mercados de Artes Populares que respalden
tanto al artesano como a su produccién,

A continuacién transcribimos la parte dedicada a la creaci6n de
mercados:

"Considerando que, por diversas razones el artesano enmuchos
de los pafses latinoamericanos ha perdido el contacto directo con el
comprador; esto motiva una dependencia econdmicamente desventajo
ga pordque supedita al artesano a intereses comerciales que le dictan
formas, disefios, técnicas de elaboracidn y le imponen precios queno
estinde acuerdo con la libre expresiénque debe ejercer el artesano en
la produccién de objetosde elaboracién manual; unaforma efectiva, rgé
pida y practica de mejorar su condici6n econ6mica y obtener ventajas di
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rectas y permanentes es el contacto continuo entre artesanos, pro-
duetos y el pablico consumidor™,

"Recomienda gque, los gobiernos, organismos oficiales y priva-
dos estimulen y alienten el contacto directo entre artesano productor
y el comprador, en todos los mercados; las autoridades e institucio-
nes que se dedican a la proteccién de las artesanfas y el arte popular,
fomenten: los mercados, los dias de plaza, las feriastradicionales y
propicien el establecimiento de centros donde los artesanos producto-
res puedan vender directamente sus productos a mayoristas y pabli
c¢o consumidor, "

"Considerando que, el artesano por lo general esti incapacita-
do para establecer y desarrollar la exportacién de sus productos'.

"Se recomienda, que los gobiernos de los pafses latinoamerica~-
nos estudien y tomen las medidas adecuadas para facilitar la exporta-
¢ién de sus productos."

"Considerando que, el desarrollo de las comunicaciones nacio-
nales e internacionales facilitan y estimulan el turismo; el visitante
0 turista es un comprador excelente aunque casi siempre imprepara-
do para reconocer el arte popular tradicional y las artesanfas que le
interesa adquirir; que los productos artesanales genuinos, tradicio-
nales y de buena calidad y acabado mantienen la reputacién del artesa
no y le dan prestigio al pals que los produce.™

'"Se recomienda que, los gobiernos latinoamericanos organicen
y sostengan museos, exposiciones, muestrarios y otros medios de di
vulgacién para que el visitante pueda percatarse de la riqueza, varie~
dad y genuinidad del arte popular tradiclonal y las artesanfas de cada
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En Guatemala es urgente la erecci6én de un mercado de Artes -
Populares que tenga la capacidad de absorver la gran produccién de
artesanfas; luego de considerar que aproximadamente 90,000 perso-
nas viven de la artesania o complementan con ella sus bajos ingre-
sos, y considerando a la vez que toda esta gente es en la actualidad -
explotada por el intermediario a quien el mercado vendrfa a eliminar
en gran parte,

El Mercado de Artesanias, estf entre los primeros pasos que
el INGUAT ha contemplado en stis programas de desarrollo del turis~
mo y fomento de los principales atractivos del Pafs,

1.1 Objetivos

El estudio que se ha efectuado tiene como finalidad principal la
de dar a conocer los problemas de dificultades de mercadeo por los
que atraviezan las artes populares y los artesanos productores, debi
do a la falta de un Mercado de Artesanias,

Se expone: adem#s un panorama de la gran variedad de produc-
cién artesanal asf como su gran valor tradicional y folkl6rico.

Para la formacién de la directiva del futuro mercado de Artes
Populares se deberd tomar el elemento humano que en la actualidad -
trabaja en las entidades dedicadas a la promocién de las artesanfas,

1/  Primer Seminario Latinoamericano de Artesanfas y Artes Popu
lares, 24 - 31 octubre de 1965.
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por lo que se ha incluido en el presente ¢studio una mencidén de cada
uno de esos organismos.

Se incluyen los escasos datog sobre produccién de artesanfas, -
asi como los valores de las ventas y exportacliones para mostrar la
gran importancia econ6mica que la venta de articulos de arte popu-
lar tendrfa en la economfia del Pals si la produccién fuera promovida
y desarroliada,
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2. LAS ARTES POPULARES

Las artes populares comprenden un campo especializado el cual
se ha ido ampliando y estudiando cada dfa mé4s, con el objetode su
promocién, estudio y desarrollo, ya que en la mayoria de los pafses
el Arte Popular es considerado como un renglén econémico deimpor-
tancia, asf como una fuente més de atraccitn turistica.

2.1 Conceptos

Actualmente se utilizan una serie de términos que tratan de bug
car en las artes populares ciertas calidades que las diferencien unas
de otras, pero hasta el momento no existen definiciones claras y pre
cisas de cada uno de estos, 10 que ha motivado la confusitn entre los
mismos.

En el Primer Seminario Latinoamericano de Artesanfas y Artes
Populares fue este uno de los primeros temas tratados, siendo la re
solucibn de este aspecto la siguiente: "Se recomiendsa definir de ma-
nera internacional los términos: a) Artesano, b) Arte Popular, ¥
c) Artesanfas; para que los pafses y los gobiernos tengan bases mas
precisas para establecer programas y emitir disposiciones legales -
que beneficien concretamente al artesano americano., " 1/

En el presente trabajo se tratars, si no de definir cada térmi|-
no, por lo menos de dar una idea aproximada de su significado y lue-
g0 la relaci6n que existe entre ellos,

1/ Primer Seminario Latinoamericano de Artesanfas y Artes Popu
lares, secei6n 1, 1965,
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Se enumeran vocablos usados en la actualidad y que trataremos -
a continuacién:

2.1.1, ¥olklore

2,1.2, Artes Populares
2,1.3. Artesanfas Populares
2.1.4, Industrias Populares

Se ha incluido el término Folklore porque no solo comprende a
los demés sino que entendiendo su significado se esclarecen los otros
conceptos,

2.1.1. . Folklore

El vocablo Folk-Lore fue concebido por el inglés Williams J, -
Thoms, en el afio de 1846, quien dedicé gran parte de su vida al estu-
dio de antigliedades. EI término Folk-Lore comprendia todas las tra
diciones, costumbres y supersticiones de las clases incultas de las
nactones civilizadas.,

Con el correr del tiempo esta definici6n se fue ampliando, tle-
gando a incluir aspectos que el autor habfa excluldo deliberadamente,
como lo son las artes y artesanfas populares y la cultura intelectual
del campesino.

2.1.1.1 Estudio del Eolklore

El interés en las tradiciones, mitos, historia y supersticiones-
de las clases comunes existfa ya, antes de crearse el vocablo Folklo



ol

re; varios sutores de los siglos XVII ¥ XVIII se dedicaron a compilar
costumbres y tradiciones como por ejemplo John Brand, que en 1777
publicé su obra intitulada "Observaciones de las Antigtiedades Popula
res de las Islas Britdnicas™, 2/

Los estudlosos notaron en el material folkl6rico dos fen6menos
a través de las grandes colecciones que se formaban por la facilidad
cada vez mayor del intercambio internacional,

El primer fenémeno se refiere a que fue chservado que gran
cantidad de cuentos, costumbres, asf como creenciag populares eran
comunes y parecidas en toda Europa,.

Este fenémeno tomé luego caricter internacional, al observar-
se que las tradiciones populares y leyendas de distintas partes de la
tlerra tenfan caracteristicas sumamente parecidas. La teorfa co-
munmente aceptada y generalizada en la actualidad para explicar este
fenémeno es la de Taylor, la cual dice:

'"Las reacciones normales de la mente humana en etapas simi-
lares de su desarrollo frente a condiciones similares de ambiente, -
produciran en cualquier parte del mundo resultados similares." 3/

El segundo fen6meno consistié en que se observs que las carac
teristicas principales del material folkl6rico podfan ser luego encon-
tradas en los records de la historia clasica antigua; este fenémeno
ha quedado esclarecido al observarse y demostrarse que las expresio
nes clisicas y cultas, pueden pasar a formar parte con el tiempo de
la tradicidén y el folklore de las clases incultas.

2/  Enciclopedia Britdnica Vol. 9,pp. 439,
3/  Enciclopedia Britfnica Loc. cit, =
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2.1.1.2 Situacién Actual

En nuestros dias se lleva a cabo una gran recopilacion de datos
sobre folklore., Las oportunidades para la formacién de colecclones..
son cada dfa mayores y la valorizaci6n del arte popular va cada dfa
en aumento,

La tendencia moderna es Ia de reconocer que la sobrevivencia
¢ persistencia del material folklérico no es toda de igual antigiiedad y
que las ensefianzas de una generaci6n tienen la forma de convertirge
en el folklore de otra generacién,

Muchas de las ideas generales que encuentran su expresién en
costumbres populares y supersticiones, son sin lugar a dudas el pro-
ducto de simples reacciones psicolégicas al medio ambiente, las cua-
les son comunes a la naturaleza humana en cualguier parte de la tie-
rra. Revelando generalmente un examen detallado de 1as formag a
través de las cuales esta reaccién ha expresado, algunas diferencias
substanciales.

La cultura de un conglomerado es generalmente influfda por con
tactos extranjeros, ya sea a través de guerras, intercambios comer-
ciales, ete.

Por dltimo diremos repitiendo que mucho de lo que es rebajado
y vulgarizado por la tradicién oral y que toma formas incultas y dis-
torsionadas tienen su origen en Ia literatura,

Es asl como el andlisis satisfactorio del material folklérico de~
manda el uso de log instrumentos histéricos, literarios, filol6gicos y
de la dnalogfa compsarida,
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Concluyendo, el folklore abarca toda expresitn tradicional de -
un pueblo {anto en el aspecto material como en el espiritual.

2.1,2 Las Artes Populares

Mientras que 2l hablar de folklore nos referimos a todamanifes
taci6n de sabidurfa popular, las artes populares comprenden todos a-
quellos objetos materiales producidos por esa sabidurfa popular,

En otras palabras dejamos a un lado 1as leyendas, mitos y su-
persticiones para ocuparnos de la producci6n material como lo es la
cerfimica, los textiles, la pintura,ete,

Los raggos mis sobregalientes de todo arte popular son: Tra-
dicional, Tendencia Imitativa, Funcional, Anénimo y Popular,

Las artes populares son tradicionales porque las técnicas que
se emplean se transmiten directamente de generacién en generaciény
sus modelos se repiten, siendo los cambios que sufren apenas percep
tibles. Se prescinde ademés del auxilio de gufa o de un patrén deter-
minado, de allf que sea diffcil hallar objetos idénticos a pesar de su
notable similitud.

La tendencia imitativa es otra caracteristica del arte popular -
en donde se parte de conceptos pre-existentes asf como modelos idea
les tradicionales que el artesano no necesita tener a la vista. Esta
caracteristica ha incidido en la perduracién de formas y estilos anti-

guos,

El Arte Popular es ereado por otra parte para el usoy servi-
cio de 1a colectlvidad sin darle una calidad estética deliberada por lo
que es claramente un arte funcional.
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El Arte Popular es también an6nimo ya que el artista o artesa-
no ignora la trascendencia de la obra que confecciona como una sim
ple forma actual de subsistencia.

Por tltimo esta producci6n tiene un alto caricter popular ya -
que es elaborada en base a técnicas que son aprendidas por simple -
observacién en el hogar, aportando Iuego el artesano o artista su ima
ginaci6n e iniciativa individual, existiendo ademés una completa liber
tad de disefio y una constante manuabilidad, 5/

Resumiendo el arte popular se refiere a todas aquellas manifes
taciones materiales del folklore,

2.1.3 Artesanias Populares

Cuando las artes populares son producidas en pequefios talleres
o en el mismo hogar, como sucede en la mayoria de los casos, se
les denomina artesanias populare s.

Log artesanos han evolucionado muy poco desde la época preco
lombina, y estin todavia muy lejos de poderse convertir en eslabones
de una industria. Siendo este uno de los motivos por los cuales en -
Guatemala las artesanfas populares no son consideradas como un ren
glén econémico que deba promoverse y ayudarse por medio de crédi-
tos v fondos gubernamentales,

Sin embargo segtin el censo de 1864, cerca de 90,000 personas
viven del arte popular o complementan con el sus bajos ingresos. 55_/

5/  Roberte Dlaz Castillo, Folklore y Artes Populares pp. 40.

6/  Direccibn general de estadfstica. Censo de 1964,
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Es asi como en Guatemala tas artes populares son artesanfas -
populares, pudiendo usar cualquiera de los términos indiferentemen-
te.

Més adelante ampliaremos més este tema ya que ahora nos in-
teresa solamente el concepto,

2.1.4 Industrias Populares

Cuando las Artes Populares son producidas en centros de ma-
yor produccidén son denominadas Industrias Populares.

Como ejemplo tenemos la Industria del vidrio soplado, en Méxi
co, donde comenzd como artesanfa popular de origen hispénico, y en
la actualidad gracias a la ayuda y atencitn por parte del gobierno es
una industria de gran importancia econdmica para el pals.

Teniendo ya claros los conceptos entraremos de lleno a lag ar-
tes populares en general,

Como complemento de los varios términos tratados en este ca-
pftulo se expone la siguiente relacién grifica:
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B —M&sica
Literatura Lt
Manifestacion
Espiritual 4 Leyendas o
Mitos
FOLKLORE < Supersticiones -
| artesanfas
populares
Manifestacién Artes Popu-
Material lares
_ industrias
populares

2.2 Historia de las Artesanfas en Mesoamériea

El indigena mesoamericano producla una gran variedad de arte-
sanfas, las cuales usaba para satisfacer sus necesidades personales,

asf como para cambiarlas por otros productos en los mereados o pa-
ra pagar sus tributos.

El comercio entre los indfgenas tomé gran auge. Las artesa-
nlas populares, asi como los materiales indigpensables pars su ela-
boracién eran intercambiados en mercados distantes.

Durante 1la época colonial ge realiza un proceso de interculturi-
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de comerclo, la cual ya no dependi6 de los gustos del propio indigena
sino de las demandas y gustos de 1a nueva poblacioén consumidora a -
que servia y es en esta forma como el arte popular indfgena liga sus
destinos a los de la artesanfa espaiiola de América, la cuzl tomo -
gran auge ante la creciente demanda de los propios espafioles quienes
necesitaron nuevas ropas,de estilo y confeciién tradicional hispéinica.

7/

2.3 Situacitn Actual

En la actualidad la producecitn de arte popular guardaesa duali-
dad de tradiciones: la indigena y la hispénica, las euales son un tan-
to diffeil de diferenciar dado que el producto es una consecuentia de
la integracién de ambas y la costumbre que se tiene de apreciar la ar
tesanfa en su totalidad.

Con respecto a la continuacién de los conceptos tradicionales -
existen dos tendencias, TUna predica la continuacién en el uso de las
técnicas v disefios tradicionales mientras que ta otra se dirije hacia
Ia tecnificacién de estas con 1a finalidad de lograr una mayor produc-
cién y con ello la baja de los precios.

Los fradicionalistas entre los tejedores convienen en que las la
bores de las telas se conserven en su forma primitiva, es decir ge
ugen log telares tradicionales lentos en su produccién, y las telas tf-
picas se sigan hatiendo con los mismos fondos de manta y combina-
ciones de colores no perfectas.

Lo anterior da a las telas la autenticidad que gusta al turista y

7/  Rubin- de la Borbolla, Dantel F. Las Artes Populares de Amé
riea, Supervivencia y Fomento pp 5 -42,
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es la que le da el zlto valor a los tejidos indfgenas ya que gerd diffcil
poder encontrar dos plezas idénticas.,

Mientras,que los que podriamos denominar, los progresistas, -
sostienen que tanto las técnicas como los materiales deberfin ser me
joradaes para poder producir en serie y abastecer las grandes deman-
das del mercado internacional, A continuacién tenemos la opini6n de
un artesano progresista, que nos dice:

""Log partidarios del progreso opinamos gue nuestros telares de
falserfa y trabajos de artesanfa en general deben adaptarse a los mé-
todos de la técnica moderna para producir artfculos méas perfectos y
més baratos, pudiendo asl competir en calidad y cantidad con la ma-
nufactura extranjera, esto desde luego sin que nuestros tejidos indige
nas pierdan sus caracteristicas de originalidad en concepcién, segtn
la modalidad de dibujos y colores preferidos por la tradicion". 8/

Lo anterior da idea de las dos tendencias en la produccitn de -
las artes populares: el tradiciomalismo y el progresismo,

La anterior problemética seri uno m4s de los aspectos de es-
tudio que el futuro mercado de artesanias deberi tomar en cuénta ya
que est4 directamente relacionada con la calidad y autenticidad de la
artesania en general, que ha ido bajando principalmente por la intro-
duccién de nuevos materiales y tintes sintéticos asf como por la gran
demanda de artfculos folkldricos lo que muchas veces obliga al artesa
no a complacer los grandes pedidos del extranjero sin tomar en cuen-
ta la calidad de lgs piezas.

8/ Mendez Cifuentes, Arturo, Nociones de Tejidos Indfgenas de -
Guatemala,pp. 189,
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Por otra lado, la produccién de artesanfas cobra cada difa ma-~
yor importancia, siendo enorme la cantidad de gente dedicada 2 su
produccbfn;

La produccidon de Artesanlas deberd ser considerada ya como -
un renglén econdmico de importancia para el pafs, la cual tendri que
gozar de créditos y mayor atenci6én por parte del Estado,

En México por ejemplo, segin las estadisticas del movimiento
turistico, en Toluea, donde funciona uno de tos més importantes mer
cados de artesanias, pasan no menos de 2, 500 personas el viernes y
no menos de 15,000 turistas nacionales asisten el dia domingo,que es
el segundo dfa de mercado. 8.1/

Este pais ha hecho bastante con respecto a las artesanfas popu-
lares, se ha fomentado la ereccion de varios mercados deartesanias,
museos y exposiciones, En la actualidad recibe México el beneficio
de este esfuerzo, ya que se ha logrado el meforamiento social y eco-
némico del indigena, una mayor atraceion del turismo y por  dltimo
un reconocimiento y revalorizacién de sus valores tradicionales.

En Guatemala todos los programas encaminados a la conserva-
cién, mejoramiento y proteccibén de las artes populares hantropezado
slempre con la ausencia de estudios serios y profundos, datos esta-
disticos y descripciones completas de la produccién de artesanfas po
pulares.

8.1/ Rubin de la Borbolla, Las artes populares en el estado de Mé-
xico. pp. 5-11,

12
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Resumen de los Factores que han Incidido en la Transformacifénde
las Artes y Artegsanfas Populares Tradicionales.

1. La incidencia de la conquista espafiola y con ella la introduccitn
de nuevos conceptos, digefios, estilos asl como nuevas técnicas, ma-

teriales, procedimientos y herramientas; que abrieron nuevas posibi

lidades artisticas y nuevos métodos de produccién artesanal,

2. La aparicién de nuevas demandas, asl como nuevos y abundan-
tes compradores externos aila vida cotidiana de los pueblos, duienes
hacen que el arte popular se vea m#s valorado v conocido fuera del
mercado regional.

3. La situaci6n de cambio; de las artesanias populares debida en
parte a la penetraci6n del 'turista" quien demanda fuertes cantidades
de piezas dejando por un lado la calidad y tradicionalismo de esta,

Por otro lado tos programas de gobierno encaminados a promo
ver las artes populares son'por lo general llevados a cabo por geute
incapacitada por 1o que los resultados han gido siempre en contra de
lag artesanfas.

Existe ademés otro factor como lo son los programas de ayuda
que vienen del exterior ya que a través de ellog el indfgena recibe -
una influeneia extranjera que a veces llega hasta querer cambiar los
disefios ¥y formas de trabajo ' indigena,asl como sugerir nuevas di-
mensiones en las piezas de tela, por ejemplo, para que estas estén -
de acuerdo con log'standardg'de fdbricas extranjeras dedicadas ala
produccién de ropa.

2.4 Organismos de Promocién y Degarrotlo

Las artes populares son parte de la cultura y modo de vivir del

13
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pueblo adem#s de expresar su sensibilidad artfstica, siendoestas ar-
tes el eslabdn més directo y auténtico con el pasado y la cultura del
indfgena., La cerémica por ejemplo ha llegado hasta nosotros y con
ella una imfgen de las costumbres y tradiciones indigenas.

A pesar de lo anterior, son pocas las instituciones que en Amé
rica Latina se dedican al estudio de la vida y cultura indfgenas asl co
mo a la promocidén y desarrollo de 1as artesanfias,

En Guatemala funcionan los siguientes organismos de promo-
ci6n y desarrollo de la artesania en general,

2.4.1. El Instituto Indigenista Nacional

2.4,2. EIS.F.E.I.

2.4.3. Artesanfas de Guatemala

2.4.4. E! Museo de Artese Industiizis Fopulares

2.4.5, Varias instituciones del sector privado extranjero.

2.4.1. E! Instituto Indigenista Nacional

El Instituto Indigenista Nacional fue creado en 1945 con el ohje-
to de proteger los valoras positivos de la cultura indigena actual. 9_/

El Instituto lleva a cabo una gran cantidad de estudios sobre el
aspecto social del indigena, encaminados al posterior desarrollo de
las comunidades indigenas participando ademis activamente en la -

9/  Acuerdo de Gobierno del 28 de Agosto 1945,
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ereacién de una Infraestructura regional como lo es la realizacién de
nuevas carreteras, puentes, e Introducciones de agua.

2.4.2El8,F.E.I.

Esta entidad fué fundada en el afio de 1952, como una seccibn -
del INFOP, para lograr un fomento agricola y artesanal en Guatema-
la.

El 12 de Junio de 1958 fué transformado en servicio afiliado al
INFOP donde se le dié directiva propia convirtiéndolo en el servicio
de fomento de la economfa indigena,

En el afio de 1961 pasd al Ministerio de Agricultura con catego-
ria de divisién, y actualmente ha funcionado como Departamento de
Fomento de 1a Economfa Indigena (D.F.E,I,), adjunto a la Direccién
General de Investigacién y Extensién Agricola del Ministerio de Agri
cultura,

Durante su funcionamiento se han obtenido buenos resultados en
el campo agricola como lo es la irrigacién de nuevas dreas,la intro-
duccién de nuevas téenicas v semillas y con ello el aumento de la pro
duccibn,

En el caso de las artesanfas los resultados no han sido del todo
satisfactorios,ya que no se ha contado con el agesoramiente de perso
nas entendidas en la materia,

El D.F.E.1I, dejé de formar parte del Ministerio de Agricultura
por acuerdo de goblerno del 7 de Enero de 1970 y ha pasado a formar
parte del Programsa de Incremento del Departamento de Artesanfas de
Guatemala el cual cuenta con gente especializada que en la actualidad
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llevan a cabo una gran labor én defensa y promocion de las artesanfas,

2.4.3, Artesanias de Guatemala

Como artesanfas de Guatemala se conoce al departamento de -
promocién de artesanfas y pequefias industrias, que forma parte det
programa Nacional de desarrollo de la comunidad, de la Presidencia
de la Repfiblica.

Este departamento fue establecido para proeurar la comerciali-
zaci6n y financiamientos a los artesanos y pequefios industriales.

En la actualidad estos objetivos han sido ampliados, llevindose
a cabo amplias investigaciones, estadisticasydefensa de los artesa-
nos, promoviendo la creacién de asociaciones y cooperativas, y la -
bisqueda de nuevoe mercados para la produccién artesanal,

Para dar una idea de los amplios objetivos de este departamen-
to se exponen los que fueron presentados en €l plan de trabajo para -
1970:

a) Desarrollar la produccitn artesanal en sus diferentes ramas
sin descuidar su gran valor cultural, y el aprovechamiento méiximo
de los recursos humanos y naturales de cada comunidad artesanal.

b) Investigar y tener estudlos actuales del potencial humano mate~
riag primas, produccién por mes y costos, asl como de los produc~
tos elaborados por todos los artesanos del pafs.

c) Investigar, planificar, analizar y ejecutar 1a comercializacion
de las artesanfas, dentro y fuera del pals, para incrementar y promo
veT nuevos mercados, con el fin de alcanzar un mayor volumen de -
ventas de la artesanfa Guatemalteca,
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d)  Promover, fomentar y facilitar 1a asistencia crediticia a los ar
tesanos, no solo para estimular el mejoramiento y cambios en todo
sentido, stno para hacer de la artesanfa una fuente constante de ingre
sos y el aprovechamiento de 1a mano de obra que se pierde actualmen
te,

€) Promover, fomentar y facilitar la asistencia técnica, no sélo
para conservar y mejorar los productos actuales, sino para proteger,
conservar'y fomentar la artesanfa, que por presiones tanto Internas
como externag se han degenerado, - olvid4ndoge por completo no so-
lo de sus caracteristicas que la identifican como artesania netamente
guatemalteca, sino que también de su alto valor cultural,

f) Motivar, organizar, promover y mantener activos los grupos
tales como: Gremios, asociaciones, pre—cooperativas, cooperativas,
confederaciones o cualquier grupo artesanal que se crea necesario pa
ra acelerar el mejoramlento de la actividad artesanal.

g) Después de la investigacifn, andlisis y estudios, se preparan -
anteproyectos para el establecimiento de disposiciones relativas ala
legislacién del ‘artesano y la actividad artesanal.

h) Estimular y fomantar el mejoramiento del nivel de vida del es-
trato artesanal y aumentar el ingreso de divisas del pafs. 2/

2.4.4. El Museo de Artes-e/Indusirtas Populares

El Museo de Artes e.Industrias Populares mantiene una exposi-

g_/ Plan de trabajo del departamento de artesanfas y pequefia indus
tria del programa nacional de desarrollo de 1a comunidad, de
la presidencia de la reptblica. 1870,
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cién permanente de Arte Popular. Funciona adjunto at Instituto de
Antropologla e Historia del Ministerio de Educaci6n Pdblica, suprin-
clpal labor es la de mantener una exposicién permanente para que el
vigitante pueda percatarsedela riquezay variedad del arte popular gua
temalteco.

2.4.5, Instituciones del Sector Privado

En Guatemala funcionan varias cooperativas organizadas y diri
gidas por la iniciativa privada., Entre las principales tenemos:

a) La orden religiosa de los Maryknol {(Huehuetenango} dedicados
especialmente a los trabajos de escultura en madera.

b) La orden religiosa de los Carmelitas (Chichicastenango y el Qui
ché) estdn dedicados a la produccién de textiles, cerlmica y ar
tfculos de palma; en Totonicapdn dirigen una fibrica de swea~
ters de lana y algodén.

c) Orden religiosa de Oklahoma (Sahtiago Atitl4dn) dedicados espe-
cialmente a 1la maniifactura de textiles tipicos bordados.

d) Cuerpo de Paz (Santa Cruz, departamento de Chimaltenango) es

ta cooperativa estd dedicada a la elaboraci6n de alfombras, teji
dos tipicos y productos elaborados con piel de conejo.

18
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3. CLASIFICACION DE LAS ARTES POPULARES

Hasta nuestros dfas no se cuenta con una clasificacién general
de las artesanfas ya que estas varfan gegln el lugar y la clasificacion
difiere con cada investigador, La clasificacién mas completa es la -
de Carvalho-Neto 1/, pero que a la vez es exageradamente extensa; -
su clasificacién comprende la formaci6én de grupos segtn el uso de -
las artesanias, asf:

a) De subsistencia

b)  Decorativa y/o utilitaria
c) Ludica

d)  Ritual,

En el presente estudio daremos un listado de las principales ar
tesanfas populares existentes en Guatemala,

Cerimica

Textiles

Cesteria

Trabajos en plata
Trabajos en madera
Jarcia

J{caras v Guacales
Instrumentos musicales
Trabajos en cuero
Sitopléstica (figuras comestibles)
Pifiatas y adornes de papel

. . L]
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Carvallw<Nétg, Paulo de. "El Arte Popular del Ecuador pp 8-10
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12. Metales forjados a mano
13, Pinturas
Alfombras

En la era precolombina existieron varias artesanfas que en la -
actualidad han desaparecido, siendo elias:

de plumas
14, Mosaicos

de piedras semipreciosas

15. Sellos y pintaderas
16, Astillados de pedernal y obsidiana

Existen otras artesanias que estdn en via de extinci6n y las cua
les deberan ser promovidas:

17, Trabajos en cera
18, Trabhajos en chicle,

Por el caridcter del trabajo se hard una investigacién amplia de
las dos artesanfas més importantes como lo son la cerfmica y los te

jidos para hacer luego una breve resefia de las deméfs artesanfas.

3.1. La Ceramica

La cerdmica es el vinculo més directo que se tiene hacia la cul
tura, costumbres y formas de vida indigena prehispéniecas.

Entre las principales técnicas de origen indigena usadas en su
produccién tenemos:

a) El modelado sobre un block de areilla, ddandole luego la forma
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deseada, vaciando su interior y luego adelgazando las paredes
del mismo. '

b) Estructuracién por medio de listones de arecilla, los cuales son
preparados como largas tiras colocandolos luego en  espiral -
formando asl interminables anillos los cuales se comprimen en
una sola pieza para ser por (ltimo modelado a mano. I/

c) El sistema de moldes es también ugado cpnando se hace necesa-—
ria la produecién de gran cantidad de objetos iguales,

Casi nunca se hace uso del horno sino que las plezas son quema
das al aire libre junto con gran cantidad de lefia o sacate,

Entre las principales formas de productos elaborados en barro
que han llegado hasta nosotros de tiempos antiguog, se encuentran ja-
rros, ollas, figuritas, urnas funerarias, platos, incensarios, reci-

~pientes - tetrapodos, vasos antropomorfos, zoomorfosy filomor-

fos, seglin su decoracitn sea de humanos, animales 6 plantas,

La aportacidn hispénica a la cerfimica indigena fué principal-
mente el torno de alfarero asf como el vidriado 6 acabado metflico ~
de 1a cerdmica y el uso de los hornos.

La produccitn de cerimica es bastante grande ya que se sigue
ueando en la vida cotidiana de log pueblos y atin de los centros urba-
nos.

En las formas de produccioén actual se notan tanto el origen pre
colombino como el higpénico, tradiciones distintas de produccién tas

I/  Von Hagen. El Mundo de los Mayas,pp. 96.
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cugles. se han congregado en zonas. Asf por ejemplo la cerdmica de
Chinautla, Guatemala es bisicamente de origen indfgena ya que no se
usa el horno para guemar la ceramica, ni el torno del alfarero. La
mayor parte de los disefios y técnicas de elaboracién sonde origen -
prehispanico existiendo slempre cierta influencia espafiola en algunas
de sus figuras. Los colores usados son el natural del barro con el
color ocre en sus adornos. Sucede lo mismo con la cerimica de San
Luis Jilotepeque, Jalapa,donde se producen las famosas vasijas en -
forma de pato 6 tecomate, de color ocre, rojizo y adornos de color
negro. i/ :

Por otro lado la cerimica producida en Antigua Guatemala y To -
tonicapin es de origen claramente hispinico; en ella se hace uso del.
horno para las dos quemas de la cerfimica: una para cocer el barro
y la segunda para obtener el vidriado el cual es a base de plomo y no
de estafio por su poca comercializacién en Guatemala, '

Se usa también el torno de alfarero para modelar  sus piezas;
sus formas y decoraciones gon igualmente de origen higpénico,

Los colores tradicionales para la cerAmica de Antigua Guatema
la son: el verde, el amarillo narahja con fondos blancos y 1ineas ne
gras., La cerimica de Totonicapin es de menos variedad y sus colo
res caracteristicos son: el ocre, el verde y el azul celeste sobre -~
fondos blancos y lineas negras.,

La cerimica de la cabecera departamental de Jalapa es también
de rasgos hispénicos, predomina en ella el color amaritlo,

!_3_/ Lujén, Luis. Folleto preparado en ocasién de ta V Exposicién
de Artesanfas Populares en 1948,
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Los colores provienén de varizdas fuentes:

El color azul es extraldo del dxido de cobalto, el negro del 6xi-
do ferroso, el verde del 6xido de cobre, el naranja del minio, y el
amarillo del antimonio, el cual en Jalapa es obtenido del material de
los acumuladores usados.

Por Gltimo, un resumen de las principales zonas de produccién
clasificadas segln su origen sea Indigena 6 espafiol,

Cerfimica de Tradici6én Indigena

Técnicas

Engobe (acabado fino de las piezas)
Elaboracién a mano (diversas técnicas)
Quemado al aire libre

Zonas de produccién més importantes

Chinautla (Guatemala)

Rahinal (Baja Verapaz)

San Luis Jilotepeque (Jalapa)
Santa Apolonia (Chinaltenango)
Santa Marla Ixhuatdn (Santa Rosa)

Cerfimica de Tradicién Hispénica

Técnicas
Acabado metélico (vidriado)
Uso del torno de alfarero
Quemsado en horno (dos quemas)
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Zonas de produccién més importantes

Antigua Guatemala (Sacatepéquez)
Totonicapén (Totonicapin)
Jalapa (Jalapa)

3.2 Textlles

La tarea de tejer fué generalmente efectuada entre los indige-
nas por mujeres quienes recoglan su propio algodén el cual luego hi~
laban, tefifan y por Gliimo tejlan. El tefiido siempre se efectu6 enlos
hilos antes de tejer,

El algodén fué ampliamente conocido, cultivindose algod6n de
varias especles que luego fueron llevados a Europa por los espafioles
en donde desplazé a los algodones europeos.

Los indfgenas convertfan el algod6n en hilo usando una especie
de huso el cual consistfa en una varilla de madera dura con punta en
un extremo y un anillo de barro en el otro extremo, el cual servia de
contrapeso al huso, mientras éste se hacla girar con losg dedos de la
mano derecha sobre una calabaza; el algoddn sin hilar era mantenido
en la otra mano 6 en el hombro izquierdo.

El sistema tradicional indigena de {ejer fué y es el de palitos 6
de mano, Este sistema bfisico en laelaboraci6nde tejidos casi no ha
variado desde 1a época indigena pudiéndose describir de la siguiente
manera:

"Se atan dos varas de una madera fuerte y ligera a cada uno de

los extremos de la Urdimbre para mantener el algodén estirado al an
cho que se desea; la vara inferior (Xunche) se amarra a la espalda -
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de la hilandera por medio de una cuerda gruesa de henequén (yamal},
que permite estirar la urdimbre a voluntad con solo reclinarse hacia
atrds, La vara superior se sujeta a un 4rbol 6 a un poste, La tira
de tela puede tener hasta 2,50 Mts. de largo y a medida que se alar-
ga se enrolla en la vara de arriba. La mujer, con la lanzadera en la
mano izquierda, se sienta lo m4s lejos posible del poste 6 del 4rbol
para sostener el telar horizontalmente, a la tensidn que se necesita.
La tela se teje en una sola pieza hasta el largo que se desee; los te-
lares no tienen mfs de 75 centimetros a 1 metro de ancho, y cuando -
se necesita una tela m4s ancha se cosen dos tiras juntas," 4/

Los colores tenian un significado especial para los indigenas,

El negro, representaba la guerra; este es el color de la punta
de flecha de obsidiana usadas por los Mayas.

El amarillo fue el simbolo de los alimentos, es el color del -
malz.

El rojo, representaba a la sangre.

El azul, tenfa relaci6n con los sacrifictas, .

El verde, fué el color de la realeza, probablemente por mer.este
ek color de las plumas del Quetzal, las que fueron muy preciadas y

usadas por la clase directiva. 5/

Como colorantes son usados productos naturalesasf como vegets-

4/  Morley, Sylvanus G. "La Civilizacién Maya" pp. 446447

5/  Von Hagen, "El Mundo de los Mayas' pp. 85-89,
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les minerales y animales: la cochinilla (el rojo), el palo amarillo -
(el amarillo), el palo de campeche (el azul y el negro con la ayuda del
cobre), el molusco Murex Purpurea (color pGrpura).

Como fijadores se usaron cenizas y varias maderas,

La técnica del Jaspe 6 Tkat se usa bastante y consiste en hacer
ciertos nudos en los hilos antes de teflirlos, conservindose asf, en es
tas partes el color original del hilo. Luego al tejer se forman las fi-
guras usando lasg partes decoloradas del hilo.

La produccitn Textil tradicional consistié en glilpiles, capas
para los sacerdotes y cortinas para las puertas de las casas y tem-
plos; ademés las telas fueron usadas como intercambio comercial y
como page de tributos.

Debido a la gran cantidad de conquistadores quenecesitaban una
reposicidn continua de ropas se hizo traer varios telares de Espaiia,
Hamados telares de pedales cuya técnica fué introducida entre los te-
jedores indigenas quienes la adoptaron.

Ademis fué introducido el empleo de las afiilinas como coloran
tes, asf como la lana gue luego fué usada por los indifgenas como fon-
do de sus tejidos.

Fueron bastantes las técnicas aportadas por los espafioles y asi
miladas por los indigenas: el bordado, el uso de la aguja de acero, -
los ponchos y varias técnicas textiles.

Los tejidos actuales son elaborados en la forma tradicional, -

usindose en muchos casos el telar de pedales con &l cual selogra una
mayor produccitn,
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Las técnicas precolombinas se han conservado utilizdndose en
la actualidad el telar de palitos como actividad indfgena femenina.

Ademis de la forma tradicional de tejer, otras supervivencias
indigenas son el gran colorido de las telas, la técnica del jaspe asf
como el uso de muchos colorantes vegetales, minerales y animales
y varias prendas como los guipiles, el refajo y el tocoyal.

Es de esta forma como los textiles representan la subsistencia
de la mayor cantidad de técnicas indigenas que han sobrevivido la in-
fluencia de la colonia.

Es adem4s el rubro que m#s rapidamente esti perdiendo su ori
ginalidad, ya que se estin adoptando nuevas técnicas las cuales van
desde modificaciones a los telares hasta el uso de nuevos colorantes,
fijadores quimicos, el uso de hilos industriales y la asimilacién de di
sefics ¥y motivos no tradicionales.

La gran demanda extranjera de textiles indigenas se satisface a
costa de una degradaci6n de la calidad y el valor folklérico de las te-
las. 6/

A pesar de lo anteriormente expuesto se mantiene una produg+
ci6én de piezas de gran colorido,

Para tener una idea de la gran produccién de telas tipicas tene-
mos el siguiente dato obtenido de una encuesta realizada por el SFEI
en los tejedores adiestrados y controlados por ellos,los cuales cons-
tituyen aproximadamente el 26% del total de tejedores; este grupo

6/ Jongh Osborne, Lilly de 'Indian Crafts of Guatemals & el Salvador;
pp. 231-234,
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elabord durante el afio de 1968 telas tIpicas por un valor de Q750,729,00
siendo la utitidad para el artesano calculada en aproximadamente un
3% debido a la amplia participacién de los intermediarios,

Por Gltimo, un resumen de las principales zonas de produccion
clasificadas segtn sus textiles usen técnicas Indfgenas 6 hispénicas:

Tejidos de Tradicién Indigena

Técnicas usadas en su elaboracién

Telares de cintura

Colorantes vegetales, animales y minerales
Técnica del jaspe

Uso del algoddn y las fibras del maguey

Zonas principales de Produccién

Momostenango (Totonicapén)
Huehuetenango (Huehuetenango)

San Antonio Aguas Calientes (Sacatepéquez)
Santa Catarina Barahouna (Sacatepéquez)

Tejidos de Tradieién Hispéinica

Técnicas usadas en su elaboracitn
Uso del telar de pedales

Uso de 1a lana
Nuevos colorantes sintéticos.,
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Principales zonas de produccién

Salcaja (Quezaitenango)

Santiago Atitlan (Solol4)
Quezaltenango (Quezaltenango)
Totonicapin (Totonicapén)
Antigua Guatemala (Sacatepéquez)

3.3 Cesterfa

Es toda de origen indigena, habiendo sido una artesania impor-
tante en la &poca precolombina ya que los materiales usados: beju-
cos, fibras y palmeras se encontraban en gran abundancia, 7/

El arte de la cesterfa se desarrollé ampliamente ¥ aunque no se
conservan muestras, existen evidencias a través de las pinturas mu-
rales asi como en la alfareria y escultura precolombinas, Se fabrica
ron gran variedad de cestas, las cuales eran luego pintadas, Se pro-
ducian adem4is petates de junco trensado los que eran usados parador
mir sobre ellos, asf como para servir en ellos los alimentos. 8/

En la actualidad la produccién de cesterfa es abundante yva des
de los tradicionales petates hasta una gran variedad de canastos.

Los materiales usados en la actualidad en la cesteria son: La
cafia silvestre, la palma y el mimbre,

1/ Morley, Sylvanus 'La civilizacién Maya, pp. 449-451

8/ Von Hagen, Victor "El mundo de los mayas, pp. 93 - 94,
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Con la cafia silvestre se elabora una gran variedad de cestos
hondos con asas, las cuales son usados por la mujer ladina siendo el
uso de las asas en las cestas una tradicion hispanica.

Con el mimbre se fabrican cestas abiertas y planas, usadas ge-
neralmente por los indigenas para exhibir sus mercancfas y como -
medida para la venta.

Se trabaja adem#s la palma de corozo y la palma corriente.

De la palma de corozo se fabrican los suyacales, que son usa-
dos por los indigenas para protegerse de la lluvia, y de la palma co-
rriente se fabrican los petates.

En la elaboracién de petates se usa ademfig de la palma el tul ¥
la paja alpina. El petate es de ugo generalizado ehtre los indigenas
sirviendo como alfombra y como cama para dormir tanto en el rancho
como en la vereda, 9/

Zonas Principales de Produccidn

Artfculos elaborados en cafia silvestre

Aguacatin (Huehuetenango)
Santa Catarina Ixtahuacfn (Solol4)
Santa Clara (Solol4)

2_/ Mac. Bride, Félix, Geograffa Cultural e Historia del Suroceste

de Guatemala. pp. 174 - 202,
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Artfeulos elaborados en Mimbre

Baja Verapaz
Sacatepéquez
San Marcos

Elaboracidn de Sombreros

San Francisco el Alto (El Quiché)

Elaboracion de Petates_

San Andrés Sajcabaji (El Quiché)
Rabinal (Baja Verapaz)

3.4 Trabajos en Plata

Esta artesanfa tiene un origen dual, indfgena e hispénico; en
la era precolombina se trabajaron ampliamente el cobre, la plata y el
jade, usindose técnicas de laminacién y enchapado del oro sobre al=-
ma de cobre. 10/

Hasta nosotros han llegado collares, brazaletes, mfiscaras etc,
Los trabajos elaborados en oro, por lo general no fueron elaborados
por los mayas sino mfis bien trafdos de otras zonas de mesoamériea.

La herencia Higpdnica es relativamente grande va que los indi-
genas adoptaron los disefios, nuevas aleaciones asf como las nuevas
y revolucionarias técenicas Hispanicas.

En la actualidad se fabrica una gran variedad de artfculos como

10/ Morley, Sylvanus, ''La civilizacién Maya" pp 475 - 477.
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anillos, pulgeras, monedas antiguas de plata llamadas cominmente -
'Chachaley Ete, Se emplean diversas técnicas como lo son la filigra-
na, el repujado y el fundido. 11/

El principal centro comercial de platerfa popular es Cobfin, en
donde se venden los articulos elaborados en los municipios cercanos
tales como: San Pedro Carchfi, Tactic, y Sacapulas.

Los problemas que en la actualidad obsgtaculizan esta produc-

cién en la zona son la limitada adquisicién de materia prima por la
falta de equipo téecnico,

3,5 Trabajos en Madera

El trabajo de la madera estd bastante generalizado siendo el 4r
bol més usado el Pino Suave el cual abunda en las zonas del altiplano,
Se usan adem#g maderas finas como la Caoba y el Chichique para la
elaboracitn de mueblerfa fina y piezas artisticas.

Los trabajos en madera pueden dividirse enitres grupos:
a) Trabajos de Tallado
b) Trabajos en Torno

c) Mueblerfa, ristica o fina

a) Trabajos de tallado

Este trahajo - es generalmente efectuado tanto por los in-

11/ Lujan Luis, Folleto preparado para la V exposicién de artesa-
nfas populares en 1968,
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digenas como por los ladinos, quienes efectdan la talla directa, seme ;
jante a la técnica escultorica colonial empleada en la elaboraci6n de

imfgenes religiosas. Con el tallado se producen las médscaras ri-

tuales y las decoritieas,

Entre los principales productores de artfculos en madera talla-
da estf la cooperativa Malin de Barillas (Huehuetenango), Solold y la
ciudad Capital.

b) Trabajos en Torno

Estos trabajos son efectuados en torno elé&ctrico- y la produc-
cién va desde las populares frutas de madera hasta muebles y jugue-

tes- E\'
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r
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Los principales lugares de produccidén son Antigua Guatemala y
la Ciudad Capital.
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c) Mueblerfa

La mueblerfa indfgena es elaborada principalmente en Totonica
pdn y Quezaltenango para luego ser distribuida en casi foda la repfi-
blica. ILa madera usada es principalmente el Pino suave y laproduc-
¢i6n consiste principalmente en sillas, mesas, cofres y gran varie-
dad de juguetes rudimentarios.

14114317

Los cofres son pintados de rojo y a veces de negro para luego
decorarlos a base de inciciones. La venta de cofres es grande dado
que son usados ampliamente por los indigenas para guardar sus ro-
pas, 12/

12/ Me. Bride "Geograffa Cultural e Historia del Suroeste de Gua-
temala, pp. 206
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La mueblerfa fina es elaborada principalmente en Antigus Gua-
temals y en la Ciudad Capital, usfndose tanto maderas finas como el
pino,

La produceién congiste principalmente en amueblados de estilo
colonial, gue también se ofrecen desarmados para su ficil exporta-
cifn. Exiate ademés una variada produccién de muebles con aplica-
ciones de jarcia y de mimbre los que tienen una amplia acéptacién en
el mercado nacional y centroamericano.

En Antigna Guatemala se produce ademés toda clase de adita-
mentos arquitéctonicos como puertas, dinteles, ventanas, ete,

En general la produccién de artfculos de madera es muy gran-
de; en ella es diffcil diferenciar razgos indigenas o espafioles; el tor
no es netamente de origen hispénico asi como la costumbre del talla~-
do de méscaras al estilo colonial; los muebles rudimentarfos ast co-
mo los juguetes rdsticos pueden ser de origen indigena.

3.6 Jarcia

Este rubro comprende a todos aquellos objetos en los que para
su elaboracién se usa la fibra proveniente de’la hoja del Maguey. La
voz jarcla, es una voz marina que se refiere a los implementos de
pezca siendo posible que su adaptacién sea a causa de los lazos y re-
des usados ampliamente en esta tarea,

La produccidn es bastante variada consistiendo en lazos, sacos,
canastos, redes, mecapales, amacas, morrales etc, Esta artesa-
nia es de origen claramente prehispinico. La técnica bdsica es la de
cortar las hojas del Maguey, luego secarlas al sol o mantenerlas en
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remojo para que ge pudran y asf poder quitar ia parte carnosa y de-
jar al descubierto las fibras, que por filtimo son entrelazadas una con
otra para formar hilos de distintos gruesos, segfin sea la finalidad,

Los principales lugares de produceidn de fibra son el éfrea de
Cobén y los alrededores del lago de Atitlin; siendo los principales -
centros de produccién o elaboraci6n los siguientes: Alta Verapaz, So
lol4, Santa Rosa, Jutiapa y El Quiché, 10/

3.7 Jfcaras y Guacales

Esta artesanfa es de origen Indigena, habiéndose encontrado ya
varios restos de ella en las zonas arqueolégicas de Mesoamérica.

La materia prima lo constituyen las frutas redondas y dediver-
sos tamaifios del irbol denominado Jifearo o Morro, siendo la princi-
pal técnica la de dejar a secar al sol las frutas, luego l1a  superficie
de la fruta ya seca es pulida para agregarle luego una substancia ne-
gra extralida del insecto llamado Nij o Nije y pulirla de nuevo. La de
coraci6n se efectlia con incisiones, 128 que van dejando al descubier-
to el color blanco de la fruta seca,

Se usa adem#s la técnica denominada Negativa v 1a cual consis-
te en aplicar los disefios en cera, antes de colorear la pieza, de ma-
nerz que luego de pintada se elimina la cera y quedan los disefios -
marcados en el fondo blanco natural.

Los indigenas usaron ampliamente las jicaras, principalmente

10/ Encuesta del Instituto Indigenista,
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para beber el chocolate,

En la actualidad su uso consiste en Guacales, maracasg, asl co-
mo gran variedad de aleancfas y juguetes.

La principal zona de produceién es Rabinal,

3.8 Insftrumentos Musicales

El instrumento musical es mayormente de origen hispénicoo ex
tranjero ya que en la época precolombina se usaron solamente instru
mentos de percucién como el tun, y las trompetas,

Con 1a conquista espafiola se introdujo una gran variedad de ing
trumentos musicales que fueron luego adoptados por los indigenas, co
mo por ejempio: la guitarra, el arpa, el violin, la marimba ete,

La marimba fue trafda por los esclavos negros del Afriea, pro-
bablemente a fines del siglo XVII siendo luego difundida en todo hispa
noamérica y habiendo tenido principal arraigo en Guatemala y Colom
bia.

Los mayores centros de produccién de instrumentos musicales

como la Marimba, guitarras, tambores y violines lo constituyen la -
ciudad Capital y Huehuetenango.

3.9 Trabajos en CGuero

El trabajo en cuero estd ampliamente difundido, uséndose en su
mayoria el cuero del ganado vacuno.
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El cuero curtido se usa en la elaboracién de una gran variedad
de articulos, tales como cinchos, vainas para machetes, articulos pa
ra arrieros, y principalmente caites,

Los caites de cuero estén siendo reemplazados por aquellos con
feccionados de llantas desechadas de automévil, pero esie caite es
bastante mfs caliente por lo que es usado casi s6lo en el altiplano y
no en fas costas,

La piel de conejo esté slendo usada para la produccién en se-
rie de mufiecos o animalitos, en Chimaltenango.

Los principales centros de produccién de artfculos de cuero en

general son: Totonicapfn, Chichicastenango, Quetzaltenango, Jutia-
pa, Zacapa y la Ciudad Capital, 11/

3.10 Sitoplistica (figuras comestibles - dulces )

Esta artesanfa es de origen prehispfinico y consiste en figuras
elaboradas generalmente de azficar.

La produccitn es bastante pequefia y estf concentrada en tres
lugares: Amatitlan, donde se producen las conocidas figurillas de -
aztcar, las cuales son elaboradas usando moldes. Esgsquipulas, don-
de se venden con el nombre de dulces de colacidn y 1a aldea denomi-
nada Rincén del Espino, en Concepcién Las Minas,

11/ Mec. Bryde, Félix, 'Geograffa Cultural e Historia del Surceste
de Guatemsala, Tomo 1,
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4, ZONAS DE PRODUCCION ARTESANAL

La produccién de Arte Popular est4 distribuida en toda la RepQ
blica, slendo los departamentos de mayor Produccitn Artesanal los
de Solold, Guatemala y Totonicapén.

Se ha elaborado en este trabajo un listado de la produccién de
lag distintas Artesanias, por departamento,

1. Departamento de Chimaltenanfo

Textiles

Cesterfa

Mufiecos de Piel de Conejo
Cerimica

2, Departamento de Escuintla

Textiles
Instrumentos Musicales
Tatabarterfa

3. Departamento de Husghuetenango

Textiles

Sombreros

Cerfimica

Forja de Metales (existen dos cooperativas)
Trabajos en madera (Cooperativa Malin)
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Departamento de Jalapa

Cerfimica
Jarcia
Sombreros

Departamento de Jutiapa

Jarcia
Talabarterta

Departamento del Petén

Jarcia

Departamento de Quezaltenango

Textiles
Mimbre
Muebles

Departamento de El Quiché

Textiles
Sombreros

Departamento de Retalhuleu

Textiles
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10.

11,

12,

13,

14,

Departamento de El Progreso

Cerfmica
Petates
Sombreros

Departamento de Alta Verapaz

Textiles
Jarcia
Cesteria
Petates
Plateria

Departamento de Baja Verapaz

Petates
Textiles

Departamento de Chiquimula

Sombreros
Cerfimica
Cesterfa
Jarcia

Departamento de Sacatepéquez

Textiles

Jarcia

Cesterla

Trabajos en Madera
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15. Departamento de San Marcogs

Textiles
Cesterfa
Jarcia

16. Departamento de Zacapa

Talabarteria
Cerfmica

17, Departamento de Totonicapén

Textiles

Cerfimica
Talabarterta
Trabajos en Madera

18, Departamento de Suchitepéquez

Textiles

19, Departamento de Solol4

Textiles
Peotates
Jarcia
Cesteria
MAascaras
Pinturas
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20. Departamento de Santa Rosa

Cerémica
Jarcia

21. Departamento de Guatemala

Textiles

Cerfmica

Cesteria

Pifiatas y Flores de papel
Trabajos en Madera
Forja de Metales
Platerta

Jugueteria

Trabajos en cuero

22, Departamento de Izabal

Cesteria

Para mayor informacién sobre la produccién de artesania se -
pueden consultar las encuestas llevadas a cabo por el Instituto Indige
nista Nacional y Artesanfas de Guatemala, donde se encuentra la pro
ducei6n artesanal por municipio y de donde fué sacado el listado ante
rior, asf como el breve resumen por artfculo que se presenta a con-
tinuaci6n;:

TEJIDOS: Totonicapfin

Salcajé (Quezaltenango)
-San Pedro Sacatepéquez (Guatemala)
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CERAMICA: Totonicapsan
' Chinautal (Guatemala)
CARPINTERIA: Chiantla {Huehuetenango)
Totonicapén
FORJA DE METALES: Chiantla (Huehuetenango)
PLATERIA: Cobén (Alta Verapaz)
TALABARTERIA: Chiantla {Huehuetenango)
Totonicapén

4.1 Formas de Venta

El indigena produce para consumo propio y para la venta, la - '
cual efectia en los mercados regionales, a revendedores 6 intermedia
rios los que venden en la capithl y mercados internacionales.

EconOémicamente los artesanos han progresado muy poco desde
la époea precolombina, y si lo han hecho ha sido tan pocoque en la
actualidad no se considera a la artesanfa como un renglén que real-
mente participe en la actividad econémica del pafls.

Este estancamiento es debido entre otras cosas a la gran dise-
minacién que sufre la produccién artesanal, siendo relativamente po
cas las cooperativas de mercadeo existentes siendo estas de reciente
creacion,

El artesanc no cuenta con una instruccién administrativa que lo
impulse al progreso y aumento de su producelén, suméndose a esto
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el desconocimiento comercial y de recursos econémicos, factor nece
sario en la utilizacién de materias primas de mejor calidad y de me-
hor precio.

El artesano ademés no tiene acceso a'tas fuentes de crédito por
lo que queda sujeto a 1a explotacién del prestamista y de los interme~
diarios.

El indigena no valora el tiempo empleado en sus trabajos y cal-
cula el precib de la pieza sobre la base de los gastos efectuados, ob-
teniendo sobre éste lo que considera ganancia, lo que le implica una
entrada muy baja y el aprovechamiento por parte de los intermedia~ -
rios.

En el aspecto de las exportaciones los mayores consumidores
de lag artesanfas han sido los pafses centroamericanos aunque recien
temente lo ha sido Estados Unidos y otros paises Europeos.

En el primer semestre del afio de 1968 el monto de la exporta-
cién de artlfculos artesanales ascendi a la cantidad de Q84,901,51,1/

En una investigacién llevada a cabo por Artesanfas de Guatema-
1a se obtuvo un monto de Q.427,547, 85 en ventas locales en e! perfo-
do de Enero a Septiembre de 1968,

En investigaciones llevadas a cabo por el SFEI la venta de pro-
ductos artesanales alcanz6 en 1968 la cifra de Q. 2, 500,000,00, dis-
tribuidos de la siguiente forma;:

Ventas en la ciudad.......... Q. 430,000, 00

l/ Dato proporecionado por Artesanfas de Guatemala,



Ventas en el resto del pafs...... Q. 1,885,000,00

Exportacibn,,........ cersesse, Q.  185.000,00

Se han elaborado programas que tienden a incrementar la cifra
anterior en un 70% en un perfodo de 4 afios, aprovechando un présta-
mo del Banco Interamericano de Desarrollo (BID),
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5. EL MERCADO DE ARTES POPULARES

El Mercado de Artes Populares tendri como principal funeién
la de promover las artes populares en general funcionando por medlo
de un cuerpo técnico formado por antrop6logos, economistas y técni-
cos de las artes populares.

El cuerpo tratari de fomentar la produceién de Arte Popular po
niendo especial &nfasis en el aumento de su calidad, lo que se harfa
en base a investigaciones llevadas a cabo por el cuerpo técnico, estu
diando las técnicas, los materiales y las materias primas tradiciona
les asf como su lugar de origen y su probable promocién y explota-
cién,

Por otra parte se tratari de convencer al artesano de que le -
conviene mas producir una artesania mfs acabada aunque esto le lle-
ve méis tlempo pero a cambio de lo cual el mercado le pagari un pre-
cio mucho mayor del que en la actualidad obtiene.

El mereado de artesanias eliminarfa en gran parte al interme-
diario ya que el productor podri vender directamente al mercado don
de se contar& con bodegas suficientemente amplias paratener ademis
una existencia grande y variada y poder asf cumplir con las  grandes
demandas extranjeras del mercado internacional,

Por ¢l carfcter de estudio y promocitn el mercado deberi te -
ner relaciones estrechas con el Instituto de Antropologia & Historia y
todos aquellos organismos que en la actualidad se ocupan del indigena
y su mejoramiento gocial y econémico.

El mercado ademés tratarf de colectar toda clase y forma de
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expresién artesanal para luego estudiar su posible fomento. A los
productores se les tratarf de inculcar los principios de organizacién
de cooperativas asf como una sstandarizaci6n de los precios evitando
1ag intitiles competencias,

Por otro lado se presentari al turismo una imfgen clara y am-
plia de la produccién de arte popular del pats. Ademé4s se proporcio
narf un lugar especial para que alternadamente y de acuerdo con un

programa, las distintas cofradfas indfgenas expongan sus costumbres,
misica, arte, etc,
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6. LOCALIZACION

Para escoger la ubicacitn més adecuada tomaremos en cuenta -
los giguientes factores:

a) Localizaci6n de las principales zonas de produecién

b) Destino de egta producci6n

c) Localizacién de posibles consumidores

d) Facilidades de arribo para el producto y el consumidor

a) Principales Zonas de Producci6n

Estas zonas fueron ya tratadas anteriormente siendo las princi
pales zonas de produccién artesanal las siguientes: Chinautla, Rabi-
nal, San Luis Jilotepeque, Antigua Guatemala, Totonicapin, la Ciu-
dad de Guatemala, Chimaltenango, Huehuetenango vy Alta Verapaz.

Notamos que la mayor concentracitn de industria artesanal se
localiza en el altiplano; una de las razones para esto podrfa ser el -
tiempo de desocupacitn forzada por las caracterfsticas de la regién,
las cuales no permiten una labor acelerada en la rotacién de cultivos
dentro de un ciclo agricola.

b) Destino de la Produccién Artesanal

El destino principal de 1a produccién artesanal son los merca-
dos regionales y la Ciudad Capital en donde venden todos los interme-
diarios.
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c) Localizacién de Posibles Consumidores

Los principales consumidores de artesanfas lo constituye el tu
rismo el cual casi en su totalidad se localiza temporalmente en la ciu
dad capital, de donde sale hrevemente a conocer otros lugares de in-
terés,

Es adem4s el turista el que paga loe mejores precios por las
artes populares,

De los lugares anteriores los posibles lugares de localizacifn -
de un mercado de artesanfas, tomando en cuenta la produccién su ~
firea de distribuci6n, los medios de comunicacién y la importancia tu
rigstica del lugar serfan:

Antigna Guatemala, Totonicapfin, San Lucas y la Ciudad Capi-
tal. La Antigua Guatemala es un lugar ideal para ta localizaci6n de
un mercado de artesanias, ya que no solo cuenta con una grany va-
riada produccién de artesanfa sino que es un foco importante a donde
llegan artesanias de toda la regién.,

Ahora bien, Antigua Guatemala funciona en la actualidad como
un mercado de artesanias en su totalidad, donde el turista ademés de
comprar disfruta del ambiente colonial.

Totonicapén es un centro de gran produccién artesanal y cuenta
con magnfficas carreteras pero un mercado de artesanfas tendrfa el
inconveniente de estar a gran distancia de la Ciudad Capital-a donde
llega el principal flujo turistico internacional; ademés el mercado de
artesanias deberfa adaptarse a los dias de mercados tradicionales.

San Lucas cuenta con una localizacién estratégica ya que es pun
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to de paso obligado para el turismo pero tendrfa el problema de los
dfds de mercado tradicionales.

En la Ciudad Capital se eliminan los problemas anteriores y -
nos encontramos con varias véntajas como las sigulentes:

a) La Cludad capital y las 4reas aledafias a ella cuentan con una
de lag mayores producciones de artesanfas del pafs,

b) Actualmente es el principal foco de venta y atraccién de 1as ar-
tes populares producidas en el resto del pais.

c) La ciudad capital recibe el flujo del turismo internacional y ade
m#és cuenta con uno de los aeropuertos més modernos de Latino
américa lo que ingide en el futuro aumento del trdfico aéreo y

con ello el aumento del turismo,

d) La Ciudad Capital ests conectada por una red de carreteras mo
dernas con todo el resto de la repdblica lo que facilita el trans-
porie de toda clase de artesanias,

Habiendo visto que el lugar m#s favorable para la localiza-
cién del mercado de artesanfas lo constituye la ciudad capital, entra-
remos a buscar la localizaci6n més adecuada; esta localizacién debe
ri estar comprendida en el 4rea normal de movimiento del turista -
quien como hemos visto ser4 el principal y m4s importante compra-
dor; ademés €l predio deber4 ser estatal 6 municipal para evitar asf
el gasto de compra. El lugar adem#s debera ser lo suficientemente
amplio para permitir las debidas facilidades de circulacién y parqueo.

El movimiento del turista en la capital 1o constituye el 4rea que
contenga los principales hoteles, bancos y principales dreas comer-
ciales.

50



Lds predioe estatales y municipales localizados en esta zona
son los sigulentes:

El Parque Gémez Carrillo

El Parque Centenario

El Parque Central

El Parque Col6n

El Predio que ocupa el Mercado Central

Considerando que los parques constituyen espacios libres nece-
sarios deberfin de dejarse como tales y si es posible crear nuevas
plazas y espacios libres aledafios al nuevo mercade de artesanfas,

El Mercado Central constituye un grave problema urbanfstico en
el propio centro de la ciudad capital; se ha congiderado ya en 1a Mu-
nicipalidad su demolici6n y traslado a un lugar menos céntrico ya que
en la actualidad es causa de los graves problemas de tréficoy par-
queo, ya Que llegan a él mercaderias de todos los confines de la repa
blica,

La Municipalidad ha elaborado ya varios proyectos en busea de
una golucién siendo uno de ellos el de levantar en el tugar un edificio
destinado Gnicamente al parqueo de automéviles, otro proyecto con-
templa la ereaci6n de un nuevo mercado central con estacionamiento
subterrineo.

El 4rea que ocupa actualmente el mercado central es ideal para
la localizacién de un mercado de artesanfas y esto coincide con la opi
nién de especialistas y de varios organismos, que habfan solicitado
ya2 la transformacién del mercado central en un mercado de artesa-
nlas.
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Entre las ventajas de este predio tenemos su gran extensi6n, -
ademés se aprovecharf este proyecto para realzar la fachada poste-
rior de la Catedral Metropolitana la cual en 1a actualidad no se apre-
cia y en cambio funciona un basurero que la esconde y arruina,

Se propone ademf#is aprovechar el presente proyecto para solu-
cionar el grave problema de trénsito & interrupcién de vias ocasiona
do por las ventas navidefias y el Corpus Cristi, actividades que po-
drén ser llevadas a cabo en las plazas del mercado de artesanfas, lo
que ademés daré otro togue de interés turfstico y folklérico.

El Mercado Central es ya un lugar de venta de artesanfas, una
investigacidén llevada a cabo por el autor de esta tesis mostré que el
50% del 4drea de ventas de dicho mercado esti dedicado al mercadeo
de artes populares, Han Burgido ademis én las zonas aledafias al
mercado céntral varias tiendas exclusivas dedicadas Gnicamente a la
venta de artesanfas.
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Vista de los cajones de la plaza mayor de la nueva Guatemala
hacia mediados del sigle XIX



7. HISTORIA DEL AREA SELECCIONADA

El 4rea que ocupa en la actualidad el Mercado Centrat de la ciu
dad capital de la repGblica, ha sido escogido por nosotros para levan
tar en ella el futuro Mercado de artesanfas con sus correspondientes
plazas, facilidades de parqueo a nivel y un amplio parqueo subterri-
neo.

Esta 4rea tiene una historia que se remonta a la épocadela -~
traslaci6n de 1a ciudad del Valle de Almolonga al Valle de Ia Ermita,
cuando fué adjudicado a la Santa Iglesia Metropolitana, en el plano le
vantado por el Arquitecto Don Marcos Thafiez y que fuera aprobado -
por el Rey Carlos III {1700 - 1788) el 6 de Julio de 1776.

La Iglesia estableci en la parte central de este predio un cam
po Santo; se levantd ademés un sagrario provisional de madera en
tanto ge terminaba de construir la iglesia de Santa Rosa, que fué ter-
minada en el afio de 1787. La plaza fué asi conocida como plaza del
sagrario,

Posteriormente se levantaron en dicho predio, una cochera pa-
ra los furgones ceremoniales del arzobispado, en la parte norponien-
te y una serie de tiendas sobre'la actual octava avenida y parte de la
octava calle, 1/

Las autoridades gubernamentales reconatieron hasta el afio de
1821 a la iglesia c6mo propietaria de dicha plazuela para exigirle gue

}_/ Aycinena, Dr, Juan José de. ‘Demostracitn del derecho de -
propiedad que en la plazuela [lamada del SAGRARIO tiene 1a San
ta Iglesia de Guatemala, Imprenta de’la Paz. 1865,



costeara el empedrado de las calles que rodeaban la plazuela.

En el afio de 1824, 1a Municipalidad pretendi6 trasladar definit]
vamente los cajones del mercado que funcionaba en la plaza mayor -
del Sagrario, oponiéndose a esto la iglesia. FEn el afio de 1831 el pre
sidente Galvez mand6 prohibir los enterramientos en el campo Santo
del Sagrario, ya que esto daba un aspecto fanehre y era un ambiente
insano en el centro mismo de la ciudad.

El 12 de Marzo de 1857 fueron exhumados los cadiveres vy lle-
vadog en forma procesional al nuevo cementerio de San Juan de Dios,
localizado en la parte posterior del actual Hospltal General, siendo -
demolidas luego todas las edificaciones y dejando asf un predio plano
y sin ningn uso definido. 2/

Con el transcurso del tiempo esta plaza fué llenindose de carre
tag, las que llegaban a descargar mercaderfa, lo que di6 lugar a que
se le denominara Plaza de las Carretas, llegando a ser usada como
terminal de vehiculos que acarreahan comestibles y verduras de las
distintas zonas agricolas.

Cuando se realizaban festejos oficiales de importancia en ta -
plaza mayor y para lo cual se necesitaban una plaza limpia y libre de
ventas, se mandaba trasladar los cajones y ventas a la plaza de las
carretas, donde segufa funcionando el mercado, o sea que poco a po-
co se fue creando la idea y costumbres de un mercado en la plaza de
las carretas y una plaza mayor libre y limpia,

En el afio de 1869 fué presentado al gobierno una propuesta por

2/  Taracena, Arturo. Temas sencillos Que sabe Ud. del Merca
do, El Imparcial,... 1942,
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la iniciativa privada, en la cual se hacla ver la necesidad de un nuevo
mercado y ademés las formas en que este se podia financiar. Q/

El gobierno del mariscal Cerna dié su pi‘onta aprobacién a la -
propuesta y se iniciaron los trimites y elaboracién de los correspon-
dientes planos,

La iglesia se opuso nuevamente a la ereccién de un mercado en
diche predio pero hubieron dos factores que dleron prioridada los pla
nos del gobierno, primero la ereccién del nuevo mercado era una ne
cesidad sentida por la ciudad y segundo, la iglesia tenfa edificado en
€l un campanario y para cuya construccion la iglesia pidi6é unpermiso
a la munieipalidad, hecho que el corregidor us6 como argumento, ma
nifestando que nadie pide permiso para construir en lo propio. (Vi-
lido para aquella época).

La opini6n pablica favorece la erecci6n del nuevo mercado y -
con ello la abolicién de los cajones y ventas que funcionaban en la pla
za mayor desde la época del traslado de la ciudad, asf como un me-
jor control de sanidad sobre los comestibles.

El proyecto

Los planos contemplaron la creacién de dos plazas, unasur cu-
bierta y una norte mis pequefia y descubierta; estas dos Areas esta-
rfan conectadas por dos amplios saguanes y separadas por una Bserie
de tiendas interiores,

El érea sur albergarfa 328 puestos de 4 varas cada uno y distri
buidos en 14 hileras dejando un paso libre de 4 varas entre cada hile~

3/  Diario La Hora 1960, "Capftulo de las Efemérides '1869".
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ra. Estos puestos vendrfan a suplir las llamadas 'sombras' que eran
espacios ocupados solo duraate el dfa én la plaza mayor. En el cen-
tro se proyecté una fuente octogonal para el abastecimiento de agua.

El 4rea norte fue concebida como un espacio libre para dar ca-
bida v acceso a carretas y bestias de carga. En el centrodel 4rea
estarfa localizado un ndcleo de sanitarios asl como depésitos de basu
ra.

El techo de esta parte fue levantada en el afio de 1889 para evi-
tar el contfnuo deterioro causado por la interperie asf como la acumu
laci6n de gran cantidad de sacos de sal por los distribuidores. 4%/

El 4rea perimental contemplé la ereccidn de una serie de tien~
das exteriores e interiores mas pequefias propuestas para la venta de
comestibles y localizacién de comedores. Los accesos o portadas se
rfan de orden Toscano, 5/

El proyecto fue realizado por don Julidn Rivera y la construc-
cion llevada a cabo por el mismo Rivera y Andrés Pedretti.

El mercado llevé primeramente el nombre de Cerna, siendoter
minado el 24 de octubre de 1869, pero entra en servicio hasta el 30 -
de Junio de 1871, cuando se sirvié un almuerzo a las tropas de la re-
volucién del 71, que derrotaron al gobierno de Cerna.

4/  Reglamento del Mercado Central 1871, Tipograffa Sinchezy de
Guise 1871,

5/  Sociedad Econ6mica, Tomo I, 6a. entrega, Guatemala,866, -
pp. 122"1270
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El mercado sufri6 varios afios después el derrumbe de su te-
chumbre para los terremotos del 17 y 18 , siendo luego restaurado, y
ha seguido cumpliendo su cometido hasta nuestros dfas.

En 1971 cumplié sus 100 afios de servicio, encontréindose -
en la actualidad incapacitado de recibir la gran afluencia de mercade-
rfas y de gente que va cada dla en aumento.

En la actualidad se estudia el problema, contdndose en la muni-
cipalidad ya con varios proyectos para su demolici6n y traslade a zo
nas menos centralizadas, facilitando asf el tréfico de viveres que lle
gan de todos los confines de la repdblica.
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Mercado central de Guatemala a principios del siglo XX



-

Vista del mercado central después de los terremotos de 1917-18
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9. DESCRIPCION

El firea escogida paraia ereccién del nuevo mercado de artesa
nfas - actual mercado central - estd practicamente localizado en el -
antiguo centro urbano de la ciudad capital, por lo que se hacen nece-
sarias varlas consideraciones de tipo urbanfstico con elcobjeto de en
contrar una solukbién adecuada, y siendo como es una de las finalida-
des principales de este estudio elevar la categoria comercial de la zo
na convirtiéndola en 4rea exclusiva é importante, eliminando a la vez
un foco insalubre y antiestético,

Se ha tomado ademés muy en cuenta ¢l monumento histérico vy
artistico de la Catedral Metropolitana, a la cual el presente proyecto
trata de dar un mayor realce asl como una nueva valorizacion estéti-
ca en su fachada posterior, para lo que se crearin nuevas plazas que
proporcionen nuevos fingulos de vista y apreciacion.

a) La Plaza

El presente proyecto presta atencién a la creacién de un conjun
to de plazas que rodearfn al mercado de artesanias dando asfsuficien
te lugar para que se erijan en ellas las ventas navidefias y del Corpus
Cristi,

Se creari ademis otra plaza de carfcter privado en donde las
diferentes cofradfas indigenas puedan exponer su folklore y también
puedan ser apreciados por la gente gue asigta al mercado,

b) Area de Exposiciones

Tomando en consideracién nuevamente que una de las principa-
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les finalidades del futuro mercado de artesanfas serf el de promover
1a comercializacién del producto artesanal, elevar la calidad dedicho
producto y abrir nuevos y més accesibles mercados de distribucitn
de dichos productos, se hace necesario un érea de exposiciones donde
se exhiban las mejores piezas de arte popular y ademfis se exponga
en breve resumen, los materiales usados asl como el origen y su uso
corriente,

Se ha pensado ademis que esta exposicidn debe estar localiza-
da cerca de los accesos principales del mercado, para que el visitan
te, antes de comprar en lag dreas de venta pueda recibir una visién
panorimica tanto de la historia como de la forma de elaboracién de
tas diferentes artesanias, asi como los rasgos caracterfaticos de ca-
da pieza.

Enterado el comprador de lo que es el arte popular, tendri una
base, para exigir al vendedor piezas de mayor calidad y acabado, -
quien a su vez promoveri esta alta calidad entre los artesanos produc
tores,

¢) Areas de Venta

Segtn la Investigacién de campo efectuada, se ha llegadoa la
conclusién que las 4reas de venta debern ser atendidas por los ven-
dedores que en la actualidad se dedican a 1a venta de artesanias en
los varios mercados de 1a capital, y especialmente en el mercado -~
Central, donde un 50% del 4rea de ventas estf dedicada a la venta de
artesanias.

Los vendedores actuales, son solo vendedores, y compran alos
intermediarios qulenes compran directamente al artesano productor.



Un confrontamiento directo entre el artesano productor yel -~
comprador, no darfa resultado ya que el artesano productor general-
mente no es comerciante y luego este tendria que desplazarsede su
lugar de trabajo, cosa que hacen solo para concurrir a mercados re-
gionales.

d) La Adminigtracién

Estarj localizada en el primer nivel, teniendo un acceso direc-
to del parqueo subterrfneo,

Funcionari como administracién de las ireas de venta, asi co-
mo entidad exportadora de arte popular,

e) Secciébn de Investigacién y Promoecién

Ademés de la administracién debers funcionar un cuerpo de ase
sores compuestos por Economistas, Antropélogos y gente especializa
da, ya que se deberdn llevar a cabo estudios que conlleven al desarro
llo de las artesanias populares, mejoramiento social y econ6mico del
artesano asl como preservacién y mejoracién del producto artesanal,
Se llevari a cabo ademés una promoci6n cultural por medio de las ex
posiciones y conferencias dirigidas al estudiantado y la poblacién en
general, por lo que se incluye un pequefio auditorio.

f! Bodegas

El mercado de artesanfas deber4 de contar con bodegas ampliasg
que le permitan mantener una variada y amplia existencia para poder
asl satisfacer las necesidades de mercado tanto nacional como inter-
nacional, asf como absorver la gran cantidad de artesanfas que llegan
a la capital, y que en la actualidad es depositada enfrente de log mer
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cados donde el vendedor vive con ellas hasta su venta,

Se ha pensado también que las bodegas tengan facilidad de acce
so de vehlculos para carga y descarga de mercaderia.

g) Agencias de Bancos

Se hace necesaria 1a presencia de una o m#s entldades banca-
rias para atender las operaciones del mismo mercado asf como las
del turista.

h) Agencia de Correos y cabinas telef6nicas

Las agenciag de correos atendersn al turista asl comoa los ven
dedores gquienes podrin comunicarse con los productores a través de
telegramas o las cabinas telefénicas que estarin localizadas en luga-
Tes estratégicos.

La guarderia contarfi con areas de estar, ireas de juego, una
pequeiia cocina y servicios sanitarios,

i) Enfermeria

Se ha pensado en la necesidad de una enfermeria de primeros -
auxilios para cualquier eventualidad.

La enfermerfa contari con una sala de espera, clinica y servi-
cios sanitarios.

i} Basureros

Aunque la clase de basura serf muy distinta a la de un mercado
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corriente, se hace necesariosiempre un dep6sito general de basura,
localizado cerca de las bodegas para dar facilidades a ser cargada en
vehfculos.

k) Guardianfa

Se daran facilidades de "estar” para los guardianes, los cuales
trabajan por turnos en la noche y no vivirfn en el mercada. Se crea
r4 por lo tanto un Area que contenga una sala de "estar' donde even-
tualmente podr4 el vigilante abrir su 'lunch' y donde ademas se colo
carén lockers donde podra guardar su ropa de trabajo.

1) Parqueo Subterrfneo

Dada la localizacién del Mercado de Artesanfas, se aprovecha-
ra su futura construceifén para crear un parqueo subterrineo, con lo
que se contribuiri a la solucién de los graves problemas ocasionados
por la escacés de Areas de parqueo en el centro urbano de la ciudad.
Ademés tendrs capacidad de altura para permitir el acceso decamio-
nes, los cuales descargardn frente a las bodegas, dentro del parqueo.
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