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INTRCDUCCION

Ios mercados guatemaltecos han sido siempre un
motivo de atraczidén psra los viajeros y artistas.
Desde la época prehispanica, los conquistadores se
quedaban asombrados de la organizacibén y la varie--
dad de productos que se comerciaban en es0Os merca--
dos.

Fntre los antiguos mayas, el auge de las acti-
vidades comerciales produjo, no sélo la formacidn -
de una clase de comerciantes profesionales, sino el
establecimiento de lugares adecuados para estas ac-
tividades, © sean los mercados.

Los cronistas solamente mencionan los que se -
encontraban en las costas, debido a que el comercio
maritimo era de gran importancia, aunque es induda-
ble que los mercados existieron en todas partes Yy a
lo largo de las rutss comerciales.

El cronista Ximénez, hablando de la provincia-
de Verapaz, dice: "tenian los sefiores gran culdado
en gque hubiesen grandes y muy solemnes y muy ricas
ferias y mercados porque como concurren a ella mu--
chas cosas, los que carecen de algo, alli lo hallan
y truecan con los gue carecen de otras cosas necesa
rias: tenfisn sus ferias y lo que se vendia junto a
sus templos. Fl vender y el trocar es el més natu-
ral trato; daban maiz por frijoles, frijoles por -=
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cacao, trafan sal por especies, que era el -axo o chi
le ... también se trocaban carnes y caza por otras -
cosas de comer; comubtaban mantas de algoddn por oro
y algunas hachuelas de cobre y oro por esmeraldas Yy
turquesas y pluma; presidia en este mercado un Jjuegz,
el cual miraba que a nadie se hiciese agravio y tasg
ba los precios y conocia de cualquier cosa que acae-
ciese en el mercado”.

Era comiin en toda el 4reaz maya, la existencia -
de mercados establecidos a propbsito para la activi-
dad comercial, en la gue participaban todas las cla-
ses socilaleg, incluyendo a las mujeres y a una clase
especial de mercaderes profesionales que vivian Uni-
camente de esa actividad.

Ios mercados fueron centro de reunidn principal
de la poblacidn y estuvieron situados junto a los. -
templos, alojeados en construcciones de piedra con te
chos de palma. Por ello, estos centros no sélo ser
vien psrz la obtencidén de productos, sino de infor--
mes que atafifan a todos, ¥y de noticias de otras gen
tes y tierras.

Tanta era ls importancia de los mercados desde-
el punto de vista econbmico y social, que contaron -
con una especie de corte mercantil o Jjudicial, loca-

lizado en una de sus esquinas.



Roys nos recuerda que segin el Chilam Balam de
Tizimin, el acto de extender ls piel de un jagusr en
lugar del mercado, era simbolo de guerrs, hambre y -
peste.

E1l mercado de la época colonial, influido por la
forma en que se celebraba en Espafia, guardaba mueho-
de la tradicién precclombina en cusnto a la presencia
de productos regionales, organizacibn por sectores es
pecializados, de manera gue, en un drea se encontra--
ban los vendedores de comide, en otra de verduras, —-
granos, telas, etc.

en la Plaza Nayor de Santiago, existian portales
que daban mayor comodidad a los mercaderes y peatones
quienes quedaban protegidos del sol o de la lluvia.
Tstos portales se diferenciaban de loskespaﬁoles en
que quedaban los altos y bajos como corredores, en—-
vez de ser la segundas planta habitaclones ¥ solamen-
“te portal la primera. En Espafia, estos portales fue
ron construidos inicialmente de madera, pero a par--=
tir del siglo XVI se usd la piedra.

Actualmente cada ciudad importante de Guatemala
tiene un mercado. Algunos son més grandes que otros,
v no todos los grandes se verifican diariamente. Algu
nos poblados ubicados estrategicamente pueden tener -
mercados mas grandes, aungue Se€ celebren una vez a la
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semsna, que aquellos ubicacos en poblados més impor-
tantes y con meyor nimero de habitantes.

Aunque en su mayoria, los ladinos ccmpran en la
plaza, pocos de ellos venden alli, ya que prefieren

hecerlo en tiendes o puestos de venta en los mercados

mayores; més ladinos que indigenas tienen recursos -
para hacerlo.

l1a distribucién de los lugares de las vendedo--
ras en el mercado, &S5 por lo general bien ordenadas-
con lineas regulares, en las cuales, el agrupamiento
es de acuerdo con los tipos de mercancias y lugar de
procedencia. Esto varia dependiendo de los poblados

BEn algunos mercados, las mujeres de T8 1OCaE 1w
dad sirven comidas calientes cocinadas en fogones --
abiertos.

Il plan general del mercado, en término de arti
culos y procedencia de los vendedores, €S conserva--
dor y cambia poco de semana a semana y ain de un ano
a otro.

Aunque los vendedores no ocupan el mismo lugar-
cada semana es un mercado abierto, lo comin es que -
regresen a la misma seccibn general. Ios puestos de
un mercado cerrado son alquilados y ocupados de mang
ra repetida por largos periodos.

Generalmente, s6lo los poblados més grandes tig



nen edificios de mercado, excepto en las mis ladini-
zadas y en la lluviosa bocacosta.

En muchos grandes poblados, el mercado ha sido movi-
do del parque central a una dres cercana, en algunos
casos hasta una distancia de medis milla, habiendo -
sido el mercado original arreglado como jardin.

la mayoria de los granos, verduras y pequenos -
bulbos, cal, carnes y otros articulos, son vendidos-
por peso, usando los vendedores balanzas de hojalata
cestos y bronce. Comidas 1{quidas y ciertas frutas-
pequefias, verduras Yy egspecias, se venden por medida.
la mayoria de los articulos, en especial, las més --
grandes, se venden por unided o manoJjo.

E1l mercado que se efectlia los dias sdbados, do-
mingos y dias festivos en el parque del Monumento al
Caminero en la poblacibén de San Iucas Sacatepequez,-
es uno de los mercados cercanos a la capital més con
currido, teniendo la particularidad de ser un merca-
do que no sirve a la poblzeidén donde se desenvuelve.

Fste mercado representa para las personas que a
&1 acuden, no solamente un lugar de intercsmbio, si-
no también como lugar de recreaciénm., Se ha converti
do en un paseo familiar que con los afios ha ido in--
crementsndose de tal forma, que actualmente presenta
problemas de escasez de lugar, tanto para 1los vende-

)
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dores como para los compradores.

El problema no solamente es la falta de espacio
pera la activided de mercado, sino también con el su
mento de trénsito en las vias de circulaciébn perimé-
trica al mercado, tiende a ocuparse todas las &reas-
cercanss y parte de las mismas carreterass como esta-

cionamiento de vehiculos. ¥l nlmero de vehiculos que

se congregan es tan grande gue ha ocasionado conges-
tionamientos de trénsito y accidentes por estar loca
lizado en la bifuregcidn de dog carreteras de mucha
circulacidn.
Siendo el mercado de San Lucas Sacatepequez uno de -
los pocos lugares de recreacidn cercano a la capital
gue ha {do incrementandose cada vez més la afluencia
de plblico que procede no solamente de la capital si
no también de la Antigua y de otras poblaciones cer-
canas, €S necesario:

1) Troveer a Sen Iucas Sacatepequesz de un conjunto
atractivo para que sus pobladores y visitantes-
acudan, no solamente a hacer sus compras, sino
les sirva también como luger de esparcimiento y
diversién.

2) Descongestionar las vias de circulacién répida
que rodean este mercado, por medio de estacio-
namientos adecuados.
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FUNCICNAMIENTC DEIL
MERCADO.

2.1 Aspectos de comercio.

El actual mercadc dominical de San lucas Saeate
pequez se desenvuelve como la mayoria de los merca--
dos de los pueblos de Guatemala, al aire libre, en un
parque que sirve a la vez pera las operaciones de in-
tercambio y de recreacibn.

Este mercado estd localizado en el parque del Mo
numento al Caminero y se efectlia los dias sébados, do
mingos y dias festivos.

Ll drea de este parque es de aproximadamente 7CCC m°
y el mercado ocupa una cuarta parte.

El movimiento de este mercado se ha ido incremen
tando cada vez més a partir de hace unos doce afios.

Este mercado es de ventas al por menor, que no-
sirve a una poblacidn determinada, pues mas que todo,
se sirven de é1 compradores y vendedores de la capi--
tal, y comerciantes que residen en los municipios cer
Ccanos.

El nimero de vendedores varias segln la época, lle
gando @ su mdximo en los meses de julio y agosto, gue
corresponden 2 la época de cosecha de fruta, llegando
a ser alrededor de cuatrocientas personas.

Los productos con que Se comercia en este mercado
son casi todos productos agriceolas, como verduras, hor
telizas, frutas y flores.



Actualmente, ha atraido a vendedores de articulos de ar
tesania, como vasijes de barre, juguetes, etc.

Uno de los ztrsctivos, es la venta del tradicional
"atole", elotes, dulces tipicos, etc.

Existe ademéds, puestos en donde se vende carne asa
da, mantequills, aguas gaseosas, etc.

2.2. Lspectos de recreacion.

Debide a 1la pran csntidad de pérsonas que emigran
g la capital de Guetemala, en busca de comodidades, ==

fuentes de trasbajo, etc., y a la falta de una regulacién
urbana, ésta ha crecido bruscamente y en forma desordena

da.

Esto ha motivado el que sus habitantes busquen fue-

ra de ella, nuevos lugares con fines de recreacidén en --
los fines de semena. Uno de ellos es la cercsna pobla-—-
cidn de San ILucas Sacatepéquez, que se encuentra apenas
a 3C kms. de la capital y que ademds cuenta con una via
de fécil acceso.

El mercado de esta poblacibén es uno de los atracti

vos con que cuenta cste municipio. Ia enorme afluencia

de piblico 2 este mercado, ha motivado la creacidn de va

rios restaurantes y cafeterias cercanas a él.
A pesar de que los productos que en este mercado se
venden son mas caros gue en la capital, muchas sefioras -

efectan las comprass como una forma de esparcimiento, a
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la vez que van acompanadas de su familia y obteniendo
la ventaja de adquirir verduras y frutas de la estacién

més frescas que en la capital.

2.3 Aspectos de turismo.

El turismo @ San ILucas Sacatepéquez es casi exclusi
vamente local. . Los turistas extranjeros solamente lle-
gan a este luger como peso hacia la Antigua o -hacig ==
otras poblaciones siguiendo la carretera Interamericana.

El mercadc de Szn luceas Sacatepéqguez se ha comverti
do en persde obligatoria psrz los que circulan por la ca
rretera Interamericzna y la que va hacia la Antigua.

La mayor afluencia de plblico estd comprendida entre
las catorce y dieciocho horas, llegando a ser alrededor -
de mil gquinientas pcrsonas en dias domingos y quinientas
en dias sébados.

Ia mayoria de las personas que llegan desde la capil
tal lo hacen en sutombévil. Esto ha fomentado la construc
cibén de nuevas gasolineras que ademés de estar localiza-
das cercanss a este mercado, pueden servir a los que cir-

culan por las carreteras que pasan por este mercado.
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REQUERIMIENTCS
FISICOS ACTUALES.

ol

3.1 Comercio.

Este mercado presenta ciertas earacteristicas que
lo diferenciaz de cualguier tipo de mercado establecido
en Guatemala. No es posible clasifiearlo como un mer-
cado de una pequefia poblacidn de este municipio a quien
sirve.

En cuanto a las proporciones para los mercados de
frutas y verduras, G. Rigotti establece reglas aproxima
das de veinte a treinta metros cuadrados por mil veci--

" nos, con valores més altos para ciudades de menor pobla

cibén que cuarenta mil z cincuenta mil habitantes.

Fn algunos lugares permanecen aun los mercsdos de
barrio 21 descubierto, con instalaciones provisionales,
o bajo grandes naves.

Ia superficie necesaria puede calcularse a razbén de un
metro cuadrado por cada diez habi tantes de la zona ser
vida.

Lstas normes son dedas pera mercados que funcionan
disriamente.

Fl mercado de San Iucas Sacatepéquez funciona solgz
mente dos veces a la semana y su radio de acciébén llega
hasta la capital, Antigua, etc. Y por el intenso movi-
miento que origina la concurrenciz de gente, mercancias
y vehiculos, requiere una extensa superficie libre, --
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calles afluentes suficientes, zonas de pargueo, que lo
semejan & un mercadc por mayor.

En muchos pueblos de Guatemsla, como Zan Iucas Sa
catepéquez, los mercados se desenvuelven a2l aire libre,
comunmente en plazas que sirven para las operaciones de
intercambio y de lugares para circulacién.

LActualmente el mercado ha tenido que dejar estas -
plazas pera instalarse en lugares preparacos al efecto,
en lupares donde hay més espacios utilizables, y en lo-
cales adecuados higiénicamente en los cuales los compra
dores y vendedores puedan realizar las operaciones de -
compra-venta de mercancias y estan puedan ser debidamen

te exhibidas.

3,2. Recreacién.

El pargue en que se encuentra este mercado propor-
ciona atrdctivos para el descanso y el reposo.

Ia mayoria de las personas adultas acuden acompafia
das de nifios que necesitan de un lugar en que puedan ju
gar mientras sus acompafiantes acuden al mercado.

Con el debido acondicionamientc, este parque servi
ria también como un jardin para la poblacidn de este mu
nicipio, incorporéndole campo de Jjuegos para ninos que-
estén aiglados de las secciones destinadas al reposo, -
alejades del trédnsito de vehiculos, en lugares tranqui-
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los vy de fécil control y que sea accesible desde todos
log puntos de la zona a que sirve.

rara los juegos infantiles basteria la instalacidn
de cajones de arena, tobofanes, espacio para que los Ll 3
fios Jjueguen y corran, etc. ;

In las secciones cestinedas 21 reposo es neeesario
que se cologuen bancos convenientemente distribuidos, -

para que estas éreas puedan funcionar debidamente,

3.3, Turismo.

A medida que aumenta el nimero de personas que lle
gan a este mercado en los fines de semana, aumenta tam-
bién la necesidad de dotarlo de ciertas comodidades que
hagan agradable Yy placentera su estancia, como es la --
instalacidn de sanitarics bien acondicionados, no sola-
mente en el Adrea de jardines, sino también en el &rea -
de mereado.

Son necesarios los estacionemientos, en nlmerc su-
ficiente y adecuadamente localizados para que el turis-
ta y el publico en ceneral que acude a este mercacdo, no
tenga que dejar su carrc el les orillas de las carrete-
ras como actuslmente se hace.

Gren ntmero de personas llega a este mercado por
medio de los buses extraurbanos que solamente ven de pa
so por la poblacidn de BSan Iucas Sacatepéquez. Fara es

E3
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4.

ASFECTCS NEGATIVCS
TAREA EL DESARRCLLC
DEL NERCADC.
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4.1 Estacionamiento de vehiculos.

El plblico que llega a este mercado en su propio
vehiculo, utiliza las orillas de la carretera cercanas
e €1 como estacionamiento, ya que no existen dreas a -
propbsito para ello.

El estacionamiento de vehiculos es desordenado, a
la vez que estas dreas son insuficientes y constituyen
un peligro para los compradores gue tienen que cruzar
la carretera para llegar desde donde tienen estaciona-

dos los vehiculos hasta donde estéan los vendedores.

4.2 Cruce de vias de circulacidén répida.

Fl mercadc de San Lucas Sacatepéquez estd compren
dido er una bifurcacidén de carreteras y entre dos vias
de circulacién répida.

Los tramos de San Lucas Sacatepéquez a Chimalte--
nango se puede considerar como peligroso.

Seglin estacdisticas de accidentes automotrices del
ano 1965, ocurrieron 17 casos. BEn el tramo de San Iu-
cas Bacatepéquez & Antigua ocurrieron siete accidentes.

La densidad de trifico a Chimaltenango es mayor que
hacia Antigua, aunque en los fines de semana es bastan-
te similar.

Alrededor del 90% del flujo de tréfico es hacia,

y de la capital, estiméndose que seiscientos vehiculos
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viajan por dia, trensportando ochocientos pasajeros dia

rios.

4,% TFalta de mayor &rea para desarrollarse.

La asctual localizacidn del mercado impide su desa-
rrollo por la limitacidén del terreno utilizable en que
se encuentra.

los vendedores tienen que hscer las ventas en un
espacio reducido entre los arriates del parque y en una
forma desordenada, dejsndo pequehos espacios psra circu
lacibn, que dificulta a los compracores el trasladarse
de un puesto a otro.

4,4 TFalta de servicios.

Este mercaco carece de todos los servicios higié-
nicos, de electricidad, agua, etc.

El gran volumen de vendedores y compradores, crea
una gran centidad de desperdicios que dejsn tirados en
el suelo debido a la falta de un lugar apropiado en don
de depositerlos.

Ios comerciantes ponen sus ventas sobre el suelo ¥y
algunos llevan consigo una pequefia mesa en donde colocan
Sus:ventas.

En las épocas lluviosas se forman charcos de agua y
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FUNCICN ECCNOMICA
TEL MERCADC EN
RELLACION AL
TUEBLC TE SAN
1UCAS SACATEFEGUEZ
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5.1 Vendedores.
Los vendedores de este mercado proceden de los mu

nicipios cercanos como San Bartolomé lilpas Altas, San
tiago Saeatepequez, Santa Iucia VMilpas Lltas y Vagdale
na, sistantes a menos de cinco kildémetros de San Lucas
Sacatepéquez.

Algunos productos no propios de este regién, como
aguas gaseosas, salchichas, etc., son llevadas para su
venta desde la capital.

Debido a la poca distancia entre las poblaciones
de donde proceden y San Iucas Sacatepéquez, los vende-
dores se trasladan a pie hacia el mercado.

Durante los otros dias de la semana, se realiza -
un pequefio mercado en una de las calles de este pue-
blo. Sus vendedores y compracores son casi exclusi-
vamente habitantes de este municipio., Ias ventas --

- gon reducidas, sirviendo solamente & la poblacién de

este municipio.

El mayor voldmen de ventas lo realizan los fines
de semana en el mercado del parque del Monumento al
Caminero, en donde pueden obtener mayores gananeias-
por lss mismes mercancias.

5.2. Cobros que efectla la municipalidad por esta aé

tividad.
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Fara la municipalidad de San Iucas Sacatepéquez re
presenta uns entrada alrededor de Z. 80.CC en los dias
domingo, en gue cobra el uno 6 dos por ciento del monto
de las ventas por concepto de piso de plaza. Esta can-
tidad varia segin la cantidad de ventas del dia.

5.3 Conveniencia del desarrollo de este mercado para -
el pueblo.

Este mercado constituye para la municipalidad de

San Iucas Sacatepéquez una fuente de ingresos conside-
rable. No solamente es la municipalidad ls que resul-
ta beneficiada, alrededor del sesenta por ciento de la
poblacibén de este municipio que se dedica a la agricul
tura en pequena escala. Para ellos el mercado domini-
cal representa la ventaja de no tener que enviar sus -
productos a otros mercados més grandes que significa--
ria una merma en los escasos ingresos que obtienen =&l
tener que recurrir a un medio de transporte que aumen-
taria su costo.

Siendo esta uns de las razones por la cual los vendedo
res que proceden de los municipios cercanos no se diri
gen al mercado de la Antigua o de Guatemala, porque el
pasaje que se les cobra en los buses que hacen su tra-
yecto de Guetemala aChimaltenango, es el mismo si hacen
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f:Bescongestionamlento de las vias de circulacién rd

plda.

'VRecupgfacién de los jardines invadidos por los pues

_-tOS. ' :

yfﬂayﬂx afluencia de turismo, tanto nsciocnel como in-
ternacional y por lo tanto, mayor ingreso monetario

- para el pueblo.

~ Mayor ingreso municipal per concepto de arrendamien
:t@ &6«165 locales comerciales del mercado.

f,esdreé'ccndiclones para lcs locatarios, tanto en -

Wflfmpieza de la mercancis como en servicios sanita--

'ﬁ;rios para el uso de los mismos.

Mejorea condiciones para el piblico consumidor.

“ffMayﬂE fluidez y seguro el movimiento de vehiculos -

:_ En _ esa ;__z_ona .
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7. SCLUCICN
LRGUITECTCNICLA.

7.1 Localizacidn.

Considerendo los aspectos negativos para el buen
funcionamiento del actual mercaco, se hace necesario-
trasladarlo a otro terreno pesra que pueda seguir cre-
ciendo y desarrolléndose en un lugar con les instala-
ciones necesarizs. Be pensd en un terreno cercano al
perque donde actualmente se desarrolla. -El terrenoc -
seleccionado pers el mercedo dominical de San lLucas -
Sacatepéque z ofrece les mayores ventajes, debido a --
que esté entre dos carrcteras, y por lo tamto, es de
f4cil acceso. TFste mismo, esté en el érea rural, sin
embargo, €s posible de gue disponga de los servicios

urbanos, como zgus pot ble y electricidad.

7.2 (Criterio general de diseno.

1 mercaco dominicel de San Iucas Sacatepéguesz
hs sido concebido pers que = la vez que funcione como
mercado, cuente con Arezs de juegos infantiles, espe-
cios verdes pere el reposo y ¢ias de cempo, ademés de
estacionamientos fuera de las viss de circulaciébn ré-
pidsa.

71 Zrce del mercaco -propiemente-, se organizd
en verics plezas, y en ceda uns de ellas un tipo espe
cifico de puestos de ventas: verdurss jy frutas, comi-
das ye preparades (atole), comidas preparsdas en el =

2e
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lugar (carnes ssadas), y otros (articulos tipicos, dulces,
etc.). Los puestos podrén cubrirse si asi se desea, con -
una lona sostenida por una armacdurs de metal.

Ta limpieza de verduras y frutas se haré en lavaderos
centralizados que estédn localizados en un mismo nicleo que
los servicios sanitsrios para los locatarios.

Ios pucstos pera comidas preparsdas cuentsn con un pe
gueiio levaderc para cada cuatro puestos.” ¥ los puestos pa
ra comidas que se prepsran en el lugsr, ademés del lavade-
ro tienen una parrille en cada puesto.

1a asdministracidbn del mercado tiene un peguefio labora
torio para controlar ls czlidaé de las comidas preparadas
que ingresan al mercado.

Fn el nfcleo de administr-cidén se¢ ha dispuesto una en
fermeria quc podrd servir psra campafies de vacunacidn de -
la poblacidn, pers casos de indisposicién de algune perso-
na que se encuentre en el mercedo y como puesto de socorro
permanente pera las carreteras que son stendidas por los -
bomberos.

Ta espera de lss camionctes extra-urbanas se haré den
tro del drea cel mercado, en lugar techado, para evitar ——
que el plGblico tenga que cruzar les vies de circulacién ra
pids. En ¢sta misma frea techace, estén localizados 108 =
servicios saniterios pars el pablico.

Bl terreno estaris dot:co artificislmente de elemen--~
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tos topogréficos parz proporcionar veriedad ambientel in-
vitando el nifio el juego imaginstivo.

El espacio y el equipo estariz dispuesto de manera de
permitir flexibiliced de uso Yy apropiado pare nifios en di
veras etapas Ge desarrollo.

‘Ios jusgos infentiles cstén locelizados lejos de las
viés'&e circulacidn de vehiculos y c¢n le parte mds besja -
del terreno, foraanuose oSl una faja de proteccidbn natu--

‘,ral-‘.“‘“ \ ‘
_' Se hﬁ deaado un érea de terreno libre de eonstruccién
7fpara que el pﬁblico pueda hacer en ells su dia de campo.
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