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CONSIDERACIONES GENERALES

1. TURISMO. SU IMPORTANCIA
Su im ortancia

El inagotable deseo de conocer y viajar, asf como las facilida~
des que actualmente ofrecen los medios de transporte, han dado al tu
rismo su nombre y la importancia que tiene -reconocida mundialmen
te- como industria de primera categoria.

Est4d plenamente demostrado que desde el punto de vista estric-
tamente econdmico, la actividad turismo resulta altamente producti-
va: las inversiones requeridas y los costos de produccibn son relati-
vamente bajos en comparacién con el grado de rentabilidad y las uti-
lidades netas obtenidas.

Por otro lado, las actividades industriales conexas y derivadas
del turismo son tantas y de tan diversa naturaleza que el turismo pue
de ser el perfecto acelerador cuando no el generador del desarrollo
econbmico; esto es, que el turismo ademés de ser un factor decisivo
en el equilibrio de la balanza de pagos, que permite unaumentoen las
reservas de divisas y de oro, es también un incentivo directo de la
promocién, fomento y creacién de servicios dedicados especialmente
al turista, tales como centros de hospedaje, de alimentacién, de di~
versibn, de atraccibn turfstica, medios de comunicacién y transpor-
te, artesanfa, industria, etc. (Tomado del Plan Nacional de Desarro
Ilo Turfstico ~-1966-).



CAMPOS DE TURISMO
a) Turismo Local

Debido a la falta de conciencia turfstica que existe en el guate-
malteco, la falta de conocimiento de lo nuestro, debido a la carencia
total de campaiflas dirigidas a la poblacibn escolar, la falta de promo
ciones que tiendan a despertar el interés en el guatemalteco por cono
cer y disfrutar lo suyo, la falta de lugares adecuados que ofrezcan co
modidad y diversién al visitante, y la falta de centros vacacionales y
de recreaci6n en lugares de interés y con atractivo turfstico, es lo
que obliga al guatemalteco a buscar fuera de nuestras fronteras lo
que no encuentra en su pafs.

Es 16gico pensar que pafses m4s adelantados turfsticamente le
ofrecen, a un costo muy reducido, toda la comodidad y  distraccibn
que él solicita, creando con esto una fuga de divisas que afecta direc
tamente a la economfa nacional, y para evitar que salga a gastar el
quetzal fuera de su tierra serfa necesario ofrecerle lo que otros pai-
ses le ofrecen, ya que Guatemala cuenta con recursos capacesde com
petir con lo mejor que otros lugares brindan al turista.

b) Turismo Social

Este campo puede considerarse de mucha importancia, ya que
afecta directamente a 1a poblaci6n de menores recursos econbmicos
del pafs, razén por la cual es imposible pensar en que la disfruten o
conozcan por sus propios medios. Légicamente el estadono puede
cargar con programas de recreaci6n gratuita o proyectos vacaciona-
les de caricter turistico para esta gran poblacién. Seri definitiva-
mente hasta cuando la afluencia de turismo extranjero ofrezca un alto
ingreso de divisas al pais, cuando conjuntamente con el Instituto Gua



temalteco de Turismo y otras entidades estatales contemplen este ren
glén y planifiquen centros turfsticos de distraccién para la clase me-
nos pudiente del pafs. En esto deber4 privar la idea de que sea el
guatemalteco el primero en conocer y disfrutar su tierra,

c) Turismo Rece tivo

La mayor atencifén que se debe poner es en este campo, ya que
representa el ingreso al pafs de divisas, dinero que viene a Guatema
la, dinero que aprovecha el guatemalteco.

Debe considerarse pues, que la meta primordial del organismo
estatal relacionado con el turismo (INGUAT) sea la de traer turismo
a Guatemala, lo cual se conseguiri con planes promocionales, propa
ganda y publicidad en el extranjero. Campafias que deben ser plani
ficadas, asesoradas, y realizadas por empresas con experiencia y co
nocimiento de la materia; es 16gico pensar que si se va a publicarun
anuncio en los Estados Unidos de Norteamérica, quién mejor que un
norteamericano que lo prepare, conocedor de su idioma y modo de
pensar,

Esto representa fuertes inversiones y posiblemente no se logre
ver inmediatamente los resultados, pero es innegable que cuanto méis
se anuncia, mejores resultados pueden obtenerse,

Es necesario considerar, y uno de los lugares en el cual se de-
be desarrollar una campaifia intensa de publicidad ~quizds el m4s im-
portante- son los Estados Unidos de América, puesto que su poder ad
quisito es mé4s fuerte y su moneda el D6lar.

Sin embargo, no basta con emprender inicamente campafias pro
mocionales, ya que si ofrecemos algo, tenemos que contar con lo pri



mordial que el consumidor nos exigirg, tenemos que estar prepara-
dos para ofrecerles comodidad, distraccibn, facilidades y seguridad.

Nuestro pafs cuenta con la materia prima, pero es insuficiente
si no lo podemos explotar adecuadamente, por ejemplo: el Lago de
Atitlin es considerado como uno de los lugares mis bellos del mun-
do, pero es en realidad un lugar que no ofrece ninguna comodidad al
visitante, carece de playas adecuadas, iluminacibn, servicios adecua
dos, etc., y por muy bello que sea el Lago, al turista no puede pa-
sarse todo el dfa admirindolo.

Corresponde al Gobierno central la iniciativa de colaborar con
la iniciativa privada en dotar de lo m4s indispensable (agua potable,
energfa eléctrica, acceso) a los lugares o zonas turisticas con posibi
lidad de ser explotados turfsticamente, para lo cual se requeriri la
participacién de entidades como la Direccién General de Obras PGbli
cas, Direccibn General de Caminos, quienes deberén ser, con ins-
trucciones del Gobierno Central, las instituciones que hafdn enel me
nor tiempo posible, las mejoras necesarias y sin que represente ésto
el desembolso de grandes sumas de dinero.

Pero no hay que olvidar que la inversibén que se hace en Turis-
mo o en proyecto turfstico, es reembolsable inmediatamente y con
grandes utilidades. Inversiones que el estado puede recuperar con
los impuestos que se impongan, tales como peaje en las nuevas rutas
de acceso, estacionamientos, arrendamientos, etc.

El turismo receptivo produce, desde el momento en el cual el
turista arriba al pafs, la propina al maletero, el pago de taxi, hospe
daje en el hotel, gastos de comidas, bebidas, cigarrillos, propinas a
los camareros, meseros, etc., dinero que es ganado y retenido por
el guatemalteco, dando lugar a la creacibén de nuevas fuentes de traba



jo, y creaci6n de nuevas industrias, asi como el mejoramiento en el
nivel cultural de nuestro pueblo.

(VER TABLA No. 1)



DISTRIBUCION DEL DOLAR TURISTICO

EN QUE SE GASTA

ALOJAMIENTO
ALIMENTACION

ENTRETENIMIENTO

RECUERDOS DE VIAJE

TRANSPORTE LOCAL

PROPINAS

SERVICIOS PERSONALES

VARIOS

COMO SE GASTA

CUARTOS DE HOTEL

COMIDAS
RESTAURANTES
CAFES

CLUBS NOCTURNOS
CAFES

TEATROS

CINES

CLUBS DEPORTIVOS

TIENDAS
ESPECIALIDADES
JOYERIA
BOUTIQUE
REGALOS
O0TROS

TAXI
ALQUILER DE AUTOMOVIL
OTROS

SERVICIOS DE HOTEL
CENAS
ENTRETENIMIENTOS
SERVICIOS PERSONALES

BARBERIA

SALON DE BELLEZA
LAVANDERIA
SERVICIOS PERSONALES
LIMPIEZA

OTRDS

COMUNICACIONES
GUIAS
EXCURSIONES

TOTAL

%

29.6

10.7

10.6

4.2

6.7

100 %o

IIHUW
it
!!’Hnl!l

QUIENES LO RECIBEN

EMPLEADOS 36.3%0

LOS QUE PRESTAN
SERVICIOS 34.59%¢

PROPIETARIOS
ACCIONISTAS
BANCOS
COMERCIANTES

IMPUESTOS 29.2 %o

TOTAL 1009%0



Falta de Oferta. Com tencia

Se puede decir que nuestro pais en el campo de 'Turismo' no
se ha iniciado, no tenemos ni las m4s mfnimas comodidades que ofre
cer, ya que palses mis pequefios que el nuestro como por ejemplo,
El Salvador, tiene mucho mis oferta que hacer al visitante, Si anali
zamos 1o que consideramos como nuestras méiximas atracciones tu-
risticas, podemos comprobar la falta total de comodidades y atracti-
vos, notamos la falta de centros de hospedaje en lugares fuera de la -
capital, por ejemplo, Tikal. Tikal no cuenta ni siquiera con un res-
taurante adecuado, comodidades y atractivos que, de existir, con so-
lo la afluencia del turismo local, permitirfa su mantenimiento,

Se dice que no viene turismo a Guatemala, pero honestamente -
preguntémonos, a que viene a Guatemala, si no tenemos nada queofre
cer. C6mo vamos a exigirle al guatemalteco que conozca su patria,
si no se le ofrece nada a cambio. No podemos exigirle a la iniciativa
privada que invierta, si no podemos ofrecerle seguridad.

Consideremos el caso de nuestro pafs vecino: México, pafs que
ofrece todo lo que se le pide, hoteles, comodidad, distracciones, etc.
Es un pafs que explota al miximo sus recursos histéricos, folkléri-
cos, y bellezas naturales (o las crea).’ Es 16gico que la inversién que
ha hecho es inmensa, pero asimismo, podemos ver que el renglén
de turismo representa, sino el mayor, uno de los principales ingre-
s0s en su economfa.
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a) Naturales

Guatemala cuenta con lugares y bellezas naturales, inimagina-
bles, desconocidas por el mismo guatemalteco; imponentes lagos,
playas, selvas virgenes, montafias, volcanes en erupcién, y todo a
distancias relativamente cortas, comunicadas por magnificas carre-
teras, Bellezas repartidas a través de todo el territorio guatemalte-
co, estando la mayor parte de ellas inhabilitadas y sin contar con nin
guna comodidad.

b) Historia

Guatemala es cuna de una de las m4s importantes civilizacio-
nes, la civilizacién MAYA, grande en su cultura y en los monumen-
tos y ciudades que afin se mantienen de pié. Podrfamos decir sin te-
mor a equivocarnos que si se realizara la restauracién de Tikal, no
habrfa atraccibn turfstica m4s importante en el mundo, ya que a la
vez traerfa a Guatemala visitantes de todas partes.

Contamos con la historia y cultura hispénica; reflejo fiel de
nuestros antepasados es la Antigua Guatemala, tesoro colonial mun-
dialmente considerado como '""Monumento de América', en donde se
encuentran ejemplos de arquitectura, escultura y pintura, todo con-
servado intacto a través del tiempo.

c) Clima :

[31}

!
Factor tan apreciado por el turista, ""Guatemala, pafsde la ete

na primavera'. Tenemos un clima envidiable, puesto que los cam-
bios de temperatura no son tan bruscos como en otros pafses.

Estados Unidos, por ejemplo, tiene cambios tan marcados én
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las diferentes estaciones del afio, que obligan a sus moradores a tras
ladarse de un lugar a otro en busca de un clima mé4s benigno.

La estacibn de invierno en el norte de Estados Unidos, ante las
fuertes nevadas y el frfo inaguantable, hace que sus habitantes se
trasladen a lugares como la Florida en busca de sol, creando éstas
corrientes humanas, el funcionamiento de centros turfsticos por tem
porada. Condiciones naturalmente por las que no pasa Guatemala,
ya que la temporada de turismo debemos y podemos explotarla duran
te los 365 dfas del aifio.

La diferencia de climas, sin llegar a los extremos, podemos
encontrarla a pocos kilémetros y en pocas horas, asf de laciudad ca-
piral con un clima templado, a solamente 100 kildmetros nos encon-
tramos en el Océano Pacifico con una temperatura cdlida, al occiden
te a 200 kildmetros, dos horas y media de viaje, encontramos clima
frio.

d) Folklore

En Guatemala contamos con una inmensa riqueza folkl6érica, ma
nifestaciones artfsticas llenas de fuerza y colorido, artesanfa, texti-
les, cerdimica, etc. Todo esto reunido representa un gran atractivo
turfstico. Y si pensdramos en comercializarlos a gran escala, sin
duda alguna podrfia llegar a representar y convertirse en un renglén
importante de la economfa nacional,

Debido a la falta de ayuda y estfmulo a los artesanos, conjuntos
folkl6ricos, tejedores, etc., se estdn perdiendo en nuestro pafs mu-
chas de estas expresiones. Podemos citar concretamente el caso de
los artesanos en la Antigua Guatemala,



e) Situacién Geo rafica

Nuestra situacién geogrifica nos coloca en un plano de ventaja
sobre otros pafses- colocados en el corazén de América, a dos ho-
ras en jet de los Estados Unidos de Norteamérica, vecinos del 4rea
del Caribe, vecinos de los Estados Unidos Mexicanos, puerta de en-
trada a Centro y Sud América, conectados a todos ellos por magnffi-
cos medios de comunicacibn, tierra, aire y mar,

Debemos considerar en este renglén la importancia que tiene el
ofrecer el paquete turfstico. Para poder interesar al turismo a Gua-
temala, lo debemos hacer en forma conjunta con los deméds pafses
del 4rea centroamericana, debido a la proximidad y bajo costo de
transporte, pues si ofrecemos finicamente Guatemala, a una persona
que reside en Nueva York, el costo de pasaje es de 351 d6lares, pero
por 34 d6lares m4s puede conocer El Salvador, por 44 m#is Honduras,
es decir, si al pasaje original le incrementamos 182 d6lares mis, le
vamos a ofrecer cuatro o cinco pafses en vez de uno.



PROBLEMAS EXIST



Mi ratorios. Aduanales

El primer contacto que el turista tiene con nuestro pafs, se lle
va a cabo en las Oficinas de Migracién de los puestos fronterizos. Es
allf en donde el turista recibe la primera impresién y crea en su men
te una imagen que perdura mis que cualquier otra,

En la mayoria de las fronteras se les recibe en Oficinas inc6-
modas, en las que tiene que hacer, de pié, largas esperas, bajo sol
inclemente y sin tener un lugar en donde tomar un refresco o satisfa
cer sus necesidades m4s urgentes,

La mayor parte de los funcionarios de estas dependencias no re
ciben al turista precisamente con una sonrisa o con cierta cortesfa,
lo m4s seguro es que el turista se encontrari con una cara amarga,
la expresién de una persona que lleva mé4s de ocho horas detris de un
escritorio, escuchando las quejas y problemas de todos los turistas
que desfilan ante él; problemas suscitados generalmente por la falta
de las comodidades indispensables en esos lugares.

No podemos culpar directamente a esos funcionarios. Quere-
mos creer que ellos hacen todo lo posible por desempeifiar en la me-
jor forma su trabajo, pero, que se puede esperar de una persona que
en la mayorfa de los casos no ha terminado con la educacién secunda
ria, y que trabaja turnos de doce horas, con sueldos de cien quetza-
les.

La solucibn no es sencilla, se requiere un trabajo intenso de en
trenamiento para estas personas, darles por lo menos nociones de re
laciones humanas y hacerlos que se sientan satisfechos y orgullozos
por la importancia que tiene para Guatemala el trabajo que realizan.
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Presenta también, un desembolso econémico en el acondiciona
miento de las Delegaciones de Migraci6n y de Aduanas y en una nueva
reglamentacién de las horas de trabajo, con lo que ademés de no sa-
crificar al personal con trabajo excesivo, se evitarfan las protestas
del turista, porque es &l el que paga las horas extraordinarias de tra
bajo.

Posiblemente sea éste uno de los problemas més diffciles de re
solver, ya que siendo atribucién de los Ministerios de Gobernacibn y
Hacienda, siempre existird el argumento de que no se pueden quitar
estas barreras sin poner en peligro la seguridad nacional (contraban
do, inmigracién ilegal, etc.). Pero con la legislacién adecuada a -
nuestra época y necesidades, sf es posible llegar a una solucién sa-
tisfactoria.

11



ANIFICACION



a) Plan Nacional de Desarrollo Turistico

Toda la actividad que implique desarrollo econémicode un pafs,
lleva implfcita la necesidad de planificar. En el caso del desarrollo
turistico es necesario planificar a nivel nacional, abarcando enla pro
gramacién todos los problemas y condiciones existentes, y resolvién
dolos dentro de un periodo prudencial. Por supuesto que existen pro
blemas que requieren atencién inmediata y una inversién relativamen
te moderada, por lo que ser4 necesario llevar a cabo lo que podrfa-
mos llamar '"Plan Nacional a Largo Plazo'" y simultdneamente planes
de accibn inmediata.

En todo caso habri que seguir los pasos fundamentales en toda
planificaci6én, a saber:

Investigacibn
Evaluacibn
Prioridades
Desarrollo
Habilitamiento
Promocibn Turistica

Entre los programas a largo plazo se puede mencionar 1a crea
ci6n de conciencia turfstica en la poblaci6n del pafs y la creacién de
grandes centros turfsticos internacionales, como elhabilitamiento de
la zona de Izabal, El Petén, etc. También se puede mencionar la
coordinacién de los distintos programas de desarrollo que cada depen
dencia gubernamental lleva a cabo.

b) Accién Inmediata

Comprendidos en un programa de accibn inmediata estarfan la

12



construccién de pequeiios balnearios como la cueva de '"Anda Mira'",
aguas amargas, de miradores y parques de recreo, descanso, y la re
glamentacibén urgente de todas las actividades y servicios turfsticos.

c) Planes Promocionales. Publicidad

Podemos tener el pafs més bello del mundo, el mejor clima y
el mejor paisaje, pero nada nos serviré si no se lo contamos al res-
to del mundo.

Para esto, es necesario hacer fuertes inversiones en publici~
dad en el extranjero, la cual deber4 ser contratada con compafifa es
pecializadas. Es conveniente tomar en cuenta, al considerarlas ofer
tas de publicidad, la investigacibn efectuada por cada compaiifa, sus
4ingulos de enfoque y la motivacién propuesta, asf como el mercado al
cual ird dirigida.

El turismo local es algo muy roméntico, pero no trae a Guate-
mala un solo délar de divisas, por lo que es necesario encausar los
mayores esfuerzos en traer al turismo extranjero a nuestro pafs, ya
que es lo que econbmicamente nos interesa.

13
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a) Desarrollo de Zonas Turfisticas

Es necesario antes de tocar este tema, tomar en cuenta ciertas
consideraciones previas: Denominaremos '""Zona Turfstica', a aque-
lla zona de destino final del turista; es decir, una zona a donde se di
rije como destino final, con fines de recreaci6én, vacaciones, salud,
descanso, etc., zona en la cual permaneceri por mis de veinticuatro
horas. Existe asimismo, la zona de paso y estancia obligada, pero
que no llena los requisitos necesarios ni las instalaciones completas
de una zona turistica.

b) Clasificacibn

Existen zonas turfsticas con caracteristicas y atractivos pro-
pios, atractivos suficientes para despertar interés y deseos de ser
visitados por grandes corrientes de turistas; atractivos tales como
playas, sol, clima, etc., zonas que pueden considerarse como de
temporada, o bien que funcionen durante todo el afio. Es asf como
por ejemplo, ciertos paises explotan directamente estos atractivos.
Consideremos el 4rea del Caribe, y notamos que su principal oferta
es playa, sol. Otros lugares explotan otro tipo de atractivo tal como
pezca, caceria, etc., para lo cual su movimiento es por grupos y
temporadas.

Pero no son suficientes los atractivos propios de la zona, es ne
cesario ofrecer comodidad y servicio de primera, Es asl como ve-
mos en la prictica, que lugares menos bellos pero con mis comodi-
dad atraen.un nGmero mayor de turismo y por el contrario, existen lu
gares de singular belleza pero la afluencia de turismo es nula.

Para el desarrollo de una zona turistica, es necesario que se
cuente con posibilidades econémicas suficientes, que permitan dotar

14



la con las obras de infraestructura necesarias y bisicas, que abran
la brecha y permitan el f4cil acceso de la iniciativa privada. Entre
estas obras podemos mencionar: rutas de acceso, agua, luzy dre-
najes.

Pero asimismo, no s6lo basta con dotarla de todos los servi-
cios sino se requiere también de su mantenimiento a la altura para
poder competir con otros pafses que su explotacién principal es el Tu
rismo.

Existen asimismo, zonas turisticas que sus caracterfsticas -
propias las colocan en un plano especial, caracterfsticas que provo-
can una motivacién especial en el flujo turistico, siendo &stas de ca-
ricter cultural, religioso, deportivo, etc.

Por ejemplo, visitar el Museo de Louvre en Parfs implica ir a
Francia. Visitar el Cristo Negro de Esquipulas en Guatemala signifi
ca peregrinaciones con destino final Esquipulas.

Existen zonas que por su clima o por temporada crean, y de
ello surgen zonas turisticas; podemos citar entre éstos, los depor-
tes de invierno en los cuales esquiar y patinar sobre la nieve con los
motivos principales por los cuales gran nfimero de adeptos concu-
rren y se dan cita en ellos.

Consideremos en la Florida a Fort Lauderdale. Es una zona -
que no ofrece historia ni cultura, con una belleza natural comfn, y
sin embargo, existen m4ds de 70,000 habitaciones destinadas al turis
mo siendo una zona de gran desarrollo turistico, porque ha sabido
crear ambientes adecuados para todos sus visitantes, ofrece atrac-
ciones creadas por el hombre tan diversas y bien logradas, que re-
gistra uno de los lugares de mayor estancia por turista (19 dfas de es
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tancia, y con un gasto promedio por estancia de ciento ochenta d6la-
res).

Asimismo, podemos citar lugares con grandes tradiciones, fol
klore, bellezas naturales maravillosas, climas agradables; sin em-
bargo, con Indices de visitantes muy bajos. Nuestra América Latina
est4 saturada de estos sitios, los que podrfan catalogarse como zo-
nas turfsticas de primer orden, pero lugares a los cuales no llega el
turismo.

Una zona turfstica debe ser creada por accién de la  iniciativa
humana de acuerdo con las técnicas méis avanzadas, exigiendo asi-
mismo, una planificacién adecuada y su operaci6én comercial.

c) Caracterfsticas Princi ales

1. Facilidades de acceso, comunicacién que permita el ficil y

libre paso al flujo turfistico, con buenas y directas vias de

acceso,

2. Clima estable que permita asimismo, la prictica de depor
tes al aire libre.

3. Nivel de precios estables y razonables.
4, Libertad de cambio en el régimen monetario.

5. Nivel medio de cultura en sus pobladores que permita y fa-
cilite el trato humano.

6. Seguridad personal.
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7. Servicios ptblicos.
8. Servicios de transporte especiales para el turista.

9. Vida nocturna. Lugares de distracci6én, calidad en espec-
tdculos ptblicos.

10. Lugares de interés que ofrezcan atractivos interesantes ta-
les como folklore, historia, artesanfa, etc.

11. Alojamientos ¢6modos y modernos que permitan una estan-
cia grata y placentera.

Es necesario, ademés de todo lo enunciado anteriormente, con
tar con amplias leyes y el fiel cumplimiento de las mismas. Es im-
portantfsimo considerar la atenci6én adecuada que debe recibir el tu-
rista por parte de las autoridades, principalmente las de Migracién,
Aduanas, y Policfa, que son las que estin en contacto directo con él.
Garantfa de inversién y estfmulos al inversionista.
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AFLUENCIA TOTAL DE TURISTAS A LOS
PAISES DE CENTROAMERICA Y PANAMA

1965 1966 1967 1968 1969 1970
PAISES No. de No. de No., de No. de No. de No. de
DEL AREA Turistas Turistas Turistas Turistas Turistas Turistas
COSTA RICA 84,984 98,907 111,116 118,766 121.939 154,867
EL SALVADOR 116,433 141,579 134.160 137.804
GUATEMALA 153,453 139,307 171,631 174.638 178,331
HONDURAS 61,715
NICARAGUA 119.977 115.153 132,000
PANAMA 98,876 114,339 124,800 121,022 134,681 155.055

++o SIN DATOS
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INGRESOS OBTENIDOS EN CENTROAMERICA
Y PANAMA EN CONCEPTO DE TURISMO

ANO DE 1970

PAISES TURISTAS INGRESOS EN TOTAL EN
RECIBIDOS PESOS C.A. PESOS C.A.

GUATEMALA * Centroamericanos --80,973 3.643,785
Extraregionales - 97.358 8,762,220 12,406,005

EL SALVADOR Centroamericanos - 84.279 4,226,895
Extraregionales - 49,881 3.948,570 8.175,465

HONDURAS ** Centroamericanos - 32.079 1.443,555
Extraregionales - 29.636 2,667,240 4,110,795

NICARAGUA Centroamericanos - 73.678 3.661,650
Extraregionales - 41,475 4,556,700 8.218,350

COSTA RICA Centroamericanos - 63,747 4,007,835
Extraregionales - 58.192 5.922,360 9,930,195

PANAMA Centroamericanos - 28.607 1.567,170
Extraregionales -106.074 10.820,610 12.387.780

* Cifras correspondientes a 1969,
*% Cifras correspondientes a 1967,
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ANOS

1963
1964
1965
1966
1967
1968

ANOS

1963
1964
1965
1966
1967
1968

EVOLUCION DEL TURISMO EN EL CARIBE

BAHAMAS

398.700
399.900
494.552
531.167
915.273
1,072.213

TURISTAS
BERMUDAS JAMAICA
141.600 80.900
145.100 107.500
187.265 189.013
210.598 228.141
237.163 235.025
267.442 258.460

PUERTO RICO

925.868
1.072.037
1.254.338
1.445.139
1.594.735
1.839.470

INGRESOS POR TURISMO EN EL CARIBE

BAHAMAS

MILLONES DE DOLARES

BERMUDAS

35,5
34,5
38,5
40,5
51,9
62,6

JAMAICA

37,8
43,7
64,9
78,4
79,8
87,8

PUERTO RICO

84,7
97,5
119,3
139,6
167, 8
991,7

TOTAL

1.547.068
1.724.537
2.125.168
2.415.045
2.982.196
3.437.535

TOTAL

206, 9
230, 0
282,7
322,5
459,5
542,1
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PUNTA DE MANABIQUE

a) Apreciaciones Generales

b) Accesibilidad

c) Importancia Turfstica

d) Razones para su Habilitamientc
e) Localizaci6n

f) Fotograffas - Mapa general

21



a) A reciaciones Generales

Punta de Manabique esti localizada en el Departamento de Iza-
bal y cuenta con una extensibén aproximada de 80 kilémetros cuadra-
dos. Tiene como colindancias al Sur Poniente la Bahfa de Amatique y
al Nor Oriente el Océano Atldntico.

Est4 en la actualidad completamente desierta y con vegetacifn
virgen, existiendo pequefios riachuelos y esteros. Cuenta con aproxi
madamente 20 kilémetros de playa, playa en su totalidad compuesta
por fina arena de color gris claro; no existen piedras ni arecifes. -
En las cercanfas de la playa puede apreciarse la gran variedad de vi-
da marina que posee a través de clarfsimas aguas azul-verde. Las
aguas en la playa son tranquilas sin oleaje y ficilmente puede el ba-
fiista internarse hasta ochenta metros sin que la profundidad de las
mismas sobrepase el metro cincuenta.

Existen pocas construcciones (aproximadamente cinco casitas
de veraneo) y 400 ranchos riisticos habitados por familias que su prin
cipal fuente de trabajo es la pesca. Puede su poblacibn calcularse en
unos 2, 000 habitantes.

En la misma zona se encuentra el llamado Canal Inglés, canal
que comunica la Bahfa de Amatique con el Océano Atl4ntico, lugar
de belleza extraordinaria y navegable por embarcaciones de regular
tamarfio.

Existe también el lugar conocido como Bahfa L.a Graciosa, ex-

celente lugar para la pesca. Ademés de ofrecer el atractivo princi-
pal de pesca mayor en alta mar.
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DATOS GENERALES

CLIMA: C4lido, Himedo Temperatura mfima 25°C
Mixima 35°C.

ALTURA: 1 a 3 metros sobre el nivel del mar.
VIDA VEGE-
TAL: Tropical Htimeda.

SUSCEPTIBILIDAD A LA EROSION: Ninguna

CLASIFICACION DE SUELOS: Arena. Suelos desarrollados  sobre
dep6sitos marinos o elevaciones ba-
jas.

PRECIPITACION PLUVIAL: 5,713.9 mil. Promedio anual en 10
afios.

DATOS: Atlas Nacional de Guatemala.
Instituto Geogrifico Nacional.
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b) Accesibilidad

La Gnica forma actualmente de llegar a la punta de Manabique
es por mar, ya sea de Puerto Barrios o de Livingston, haciéndose el
recorrido en la lancha pequefia en un tiempo aproximado de una hora
y media.

Quiere decir con esto que obligadamente se tiene que llegar a
Puerto Barrios, situado a 300 kilémetros de la ciudad capital, comu
nicado por la carretera CA 9 totalmente asfaltada o también puede lle
garse por avién, ya que Puerto Barrios cuenta con una pista de ate-
rrizaje, haciendo un tiempo estimado de vuelo de la ciudad capital de
45 minutos aproximadamente.

Es indudable que por los atractivos propios que ofrece este lu-
gar y-el 4rea de Izabal para desarrollar allf una zona turfstica, y con
el crecimiento que se puede obtener, tiene que planificarse un Aero-
puerto Internacional y construir la comunicacién con Puerto Barrios
a través de una magnffica carretera, la cual no tendrfa una distancia
mayor de treinta kilémetros la cual pasarfa por terreno plano con lo
cual se lograrfa la afluencia en gran escala del turismo nacional y fa
cilitarfa el transporte de materiales de construccién y servicios ne-
cesarios.

En la actualidad, Manabique no cuenta ni siquiera con los servi
cios necesarios e indispensables, limitando esto la afluencia del flujo
turfstico, ya que para poder disfrutar de este lugar es necesario lle-
var hata el agua potable. Sin embargo, en temporadas tales como Se
mana Santa, es visitado por gran ntimero de turistas.

Pero a pesar de esto, Manabique es lugar obligado de visita por
los grupos o turistas que llegan a Livingston, Barrios y Rio Dulce,
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aunque la visita se resume Gnicamente a disfrutar el bafio en sus pla
yas.

c) Im ortancia Turfistica

Manabique, actualmente no ofrece ninguna facilidad ni comodi-
dad al turismo. No cuenta con centros de hospedaje, alimentacién, ni
distracci6n alguna, m4s que las que ofrece la naturaleza misma te-
niendo el visitante que llevar al lugar su comida y alimentacién, por
1o cual su estancia es inicamente de horas, ya que el que quiere visi
tar Manabique tiene que pernoctar en Matfas de G4lvez, Puerto Ba-
rrios o Livingston, y en horas muy tempranas emprender viaje ha-
cia dicho lugar.

Lo dnico que ofrece es su maravilloso paisaje, sus playas y su
sol, caracterfsticas que hacen de 81, un paradisfaco lugar, selvas vir
genes. Su playa puede considerarse como una pisicina natural, luga-
res ideales para la pesca y la préictica de deportes tales como buceo,
esquiar y la natacién.

d) Razones ara su Habilitamiento

Todos estos atributos lo hacen sin lugar a dudas el mayor y Gni
co lugar, o playas, en toda la Repfiblica de Guatemala, ya queno exis
te en el Océano Pacfifico y Atldntico sitio similar.

Asimismo, cuenta con una extensién de veinte kilémetros de
Playa sobre la Bahfa de Amatique, con suave oleaje y con orienta~
ci6n tal que todos los dfas permite ver las puestas del sol; la playa
en el Océano Atldntico conserva en toda su extensibén las mismas ca-
racterfsticas, y con fuertes mareas, que permite desarrollar depor-
tes tales como el Surf (tabla hawaiana), pesca en alta mar, etc.
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Tiene un ancho aproximado de cuatro kilémetros, con una zona
pantanosa relativamente pequefia, lo cual permite pensar en el lugar
para desarrollar una zona turfstica, teniéndose la facilidad debido a
que todo el territorio es virgen, sin ninguna construccién, y en el -
cual se deber4 planificar su acceso por tierra con amplia carretera,
zona hotelera, centro comercial y lotificaci6n de viviendas particula
res, y localizaci6n en el 4rea, de un Aeropuerto Internacional, que
sirva a toda el 4rea de la zona turfstica en Izabal. Vuelvo a mencio-
nar que este lugar es uno de los pocos en la Reptblica de Guatemala
que cuenta con los atractivos propios necesarios, area suficiente pa-
ra su crecimiento y localizacién que permitirfa su acceso por tierra,
aire y mar, su localizaci6n geogréfica sobre el Océano Atl4ntico, per
mitirfa una comunicacibén con toda el“drea del Caribe (puerto Rico, -
Las Bahamas, Jamaica) y con puertas tan importantes como lo son
Miami y Nueva Orleans, que permitirfan su comunicacién a través de
grandes cruceros que en la actualidad explotan turfsticamente el drea
del Caribe, y sin lugar a dudas Manabique tiene con que y puede com
petir con esos grandes emporios turfsticos, al estar totalmente habi-
litado y que brinda los requerimientos bidsicos. Es importante hacer
mencién que al pensar en el habilitamiento de esa zona no sélo se
piensa en el turismo extranjero y norteamericano, sino también en el
turismo nacional y centroamericano.

Es necesario también que el Gobierno central ofrezca la méxi~
ma ayuda necesaria a la iniciativa privada, a través de incentivos, le
yes, y fieles cumplidores de las mismas; debe de pensarse asimis-
mo, en el 4rea como puerto libre y autorizar el funcionamiento de Ca
sinos de Juego, lo cual representarfa un estfmulo y un gran atractivo
al inversionista y al turismo en general.

E1 habilitamiento de esta 4rea, estarfa creando y desarrollan-
do nuevas fuentes de trabajo, aumentando el modus vivendi de los po
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bladores de esa 4rea, e incrementando fuertemente el ingreso de di-
visas al pafs.
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HOTEL

Areas Pfblicas

Vestibulo
Recepcién y Registro
Informacibn
Servicios: Maleteros
Transporte
Servicio de Cuarto
Teléfonos Phblicos (Radio teléfono)
Sanitario Hombres
Sanitario Mujeres

Administracidn

Gerencia General
Secretarfa
Contabilidad
Radio

Caja de Valores
Objetos Olvidados

Concesiones
Peluqueria

Barberfa
Misceldnea
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Habitaciones

40 Habitaciones Dobles
10 Suites

Habitaciones

Dormir, Dos Camas

Closet

Servicio Sanitario: Arteza
Inodoro
Lavamanos
Tocador

Terraza

Suites

Dormir. Dos Camas

Estar. 2o. Dormitorio

Closet

Terraza

Vestidor

Bafio: Arteza
Inodoro
Lavamanos
Tocador

Todas las habitaciones y suites contarin con teléfono, mfsica in
directa, radio (T.V.), aire acondicionado, agua frfa y caliente.

Bodega de Piso
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Comedor

Vestibulo
Jefe de Meseros
Area de Mesas. 100 Personas
Ante-cocina: Vajilla

Utilerfa
Sanitario Hombres
Sanitario Mujeres

Cocina

Area de Preparaci6n

Area de Trabajo

Cocimiento

Bodega General

Cuarto Refrigerado: Carnes
Vegetales
Mariscos

Bodega de Envases

Bodega de Licores

Bodega de Utilerfa

Sanitarios de Empleados

Lavanderfa Planchar
Bodegas
Club Nocturno

Vestibulo
Barra
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Area de Mesas. 100 Personas
Servicio Sanitario Mujeres
Servicio Sanitario Hombres
Pista de Baile

Orquesta

Servicios

Entrada Servicios

Reloj

Encargado de Personal
Locker y Bafios Empleados
Sanitarios Mujeres
Sanitarios Hombres
Alojamiento Empleados

Servicios Generales

Piscina Adultos

Piscina Nifios

Area de Juegos

Vestidores (Cabanas)
Regaderas Piblico (Bafiistas)
Sanitarios

Embarcaderos

Bodega Articulos Deportivos
Campo de Golf (futuro)
Estacionamiento (futuro)

Instalaciones Generales

Planta Eléctrica
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Planta y Tanque de Agua
Calderas
Cuarto de M4quinas
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a)

b)

c)

d)

f)

g)

h)

CONCLUSIONES

Turismo desde el punto de vista econ6mico resulta altamente -
productivo. Inversiones y costos de produccién bajos, en rela-
cién al alto grado de rentabilidad y utilidad.

Turismo representa creacién de nuevas fuentes de trabajo.

Guatemala en la actualidad carece de oferta para el turismo in-
ternacional.

Guatemala cuenta con los recursos naturales para el desarrollo
de turismo a gran escala.

Es necesario planificar a nivel nacional el desarrollo turfistico
de Guatemala con planes de acci6n inmediata y planes a largo
plazo.

Punta de Manabique por su situacién geogrifica, extensién y re
cursos naturales, representa una de las principales zonas para
desarrollarse turfsticamente y a corto plazo.

Para su planificacién se deber4 aunar todos los esfuerzos de go
bierno e iniciativa privada.

El presente trabajo representa una pequefia parte de lo que se-

r4 el gran complejo turfstico de Punta de Manabique y de la zo
na de Izabal.
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FUENTES DE INFORMACION
SECRETARIA INTEGRACION TURISTICA DE CENTRO AMERICA
(SITCA)
DEPARTAMENTO DE FOMENTO INGUAT
SECCION REGISTRO Y ESTADISTICA INGUAT
INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL
VIAJES DE OBSERVACION A MANABIQUE
LEGISLACION TURISTICA ESPANOLA

PLAN NACIONAL DE DESARROLLO TURISTICO
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