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Presentacion

El canal universitario TVUSAC, tiene dentro de sus objetivos la promocion de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Por la falta de presupuesto, el
canal no ha podido expander su programacion y promover a instituciones relacionadas con la universidad, entre ellas el Jardin Botanico.

El Jardin Botéanico, es un centro de coleccién de plantas cultivadas lioremente o en invernaderos, dedicado a la investigacion cientifica, a la ensefianza de
la Botanica y ciencias afines, asi como a la proteccion y reproduccion de plantas.

Durante el tiempo que el Jardin Botanico ha estado en funcionamiento, no ha realizado una campafa institucional que promueva sus actividades y servicios
que brinda a sus visitantes. Esto ha dado como resultado un descenso en la cantidad de personas que visitan anualmente sus instalaciones.

La presente investigacion, muestra el procedimiento utilizado para la elaboracion de la “ Campafia publicitaria para el Jardin Botanico -CECON- de la
Universidad de San Carlos de Guatemala”, el cual pretende motivar la asistencia al jardin por parte de estudiantes de la Universidad de San Carlos de
Guatemala y publico en general.

Una vez realizada la revision de antecedentes y definicion del problema de estudio, se procedié a elaborar un método de disefio, el cual incluye: concepto
creativo, bocetaje, para posteriormente realizar una propuesta gréfica final, asi como su comprobacion, por medio de herramientas de validacion realizadas
a través de una muestra, que representa al grupo objetivo de la campafia.

Una vez realizada la evaluacion de la muestra, se procedio a interpretar los resultados. Entre ellos se puede destacar que personas encuestadas, mostraron
interés por visitar el jardin, considerando que los elementos y conceptos utilizados para la elaboracion de la campafia, son adecuados.






% Capitulo 1: Introduccion







. Antecedentes

El canal universitario TVUSAC, surge en el afio 2002, transmitiendo desde el cerro Alux en frecuencia UHF, bajo la direccion general del arquitecto Byron
Rabe, como una alternativa televisiva a la escasa cobertura que en el pais tiene la educacion y la cultura, y a los elevados costos que esto implica.

Dar a conocer las distintas areas con las que cuenta la Universidad de San Carlos de Guatemala, sus facultades, historia, servicios, programas, etc., ha
sido durante el tiempo que TVUSAC ha estado al aire, uno de los principales objetivos de su labor.

Actualmente la programacion del canal abarca programas educativos, universitarios, actos académicos, culturales y de entretenimiento.

Actualmente, el Canal Universitario no cuenta con los recursos necesarios para crear los suficientes materiales televisivos que abarquen todas las areas
de interés cultural, social e informativo.

TVUSAC apoya a todo estudiante de la Universidad de San Carlos, que quiera aportar material televisivo creativo, que a su vez informe, entretenga y ayude
a promover las funciones generales y especificas de la Universidad de San Carlos de Guatemala a nivel nacional.

El Jardin Boténico es administrado por el Centro de Estudios Conservacionistas de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, siendo su encargado principal la Licda. Marie Storek.

El centro de Estudios Conservacionistas, es una entidad que fue fundada en la ciudad de Guatemala en 1922 y su funcién ha sido la investigacion y
conservacion de plantas nativas y exoticas, las cuales han estado a la disposicion tanto de estudiantes como del publico en general.

El Jardin Boténico nunca ha elaborado un plan para promocionar su entidad y servicios; y de la misma forma una imagen institucional que pueda ser
identificada por un grupo objetivo especifico.
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1.2 Problema

Campafia publicitaria para el Jardin Botanico -CECON- de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Proyecto de investigacion realizado en la ciudad
de Guatemala, de julio a noviembre del afio 2005.

1.3 Justificacion

1.3.1 Magnitud

Promover el Jardin Botanico a poblaciones de 18 afios en adelante, beneficiaria en un 85% a la poblacion de estudiantes de las facultades de Ciencias
Quimicas y Farmacia, en un 95% a los estudiantes de la Facultad de Agronomia de la Universidad de San Carlos de Guatemala, asi como en 35% a los
estudiantes de otras unidades similares de universidades privadas, y por Gltimo en un 25% a fotdgrafos aficionados, ambientalistas y médicos naturistas.

1.3.2 Trascendencia

El Jardin Botéanico ha sido un centro de estudio cientifico, que durante 83 afios ha estado a la disposicion de cualquier persona o entidad interesada en las
especies que poblan el medio ambiente guatemalteco. Con el paso de los afios el interés del publico ha disminuido considerablemente, y la falta de promocion
por parte de la institucion no ha ayudado al mejoramiento general del mismo y la ampliacion de sus servicios.

Promocionar la conservacion del medio ambiente, es un objetivo principal, necesario de promover en estudiantes de nivel primario, secundario, diversificado
y universitario; asi como profesionales de campo. Para mejorar en un futuro préximo el nivel cultural y de vida de cada uno de los ciudadanos de nuestra
sociedad.
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1.3.3 Vulnerabilidad

Por medio de una campafia publicitaria informativa, que promueva a la institucion y sus servicios, y que a su vez sea dirigida a un grupo objetivo determinado,
se lograra posicionar al Jardin Botanico como una herramienta de conocimiento tanto a estudiantes como a personas particulares, cuyo interés en el medio
ambiente nacional y sus especies sean un aspecto importante en su desarrollo cultural o profesional.

1.3.4 Factibilidad

Los recursos con los que se cuentan actualmente para desarrollar el proyecto, son los siguientes:

* Recursos académicos: Se cuentan con los conocimientos técnicos necesarios para poder elaborar un concepto de campafa, actual y funcional sobre el
Jardin Boténico y sus funciones. Asi como conceptos fundamentales sobre el disefio publicitario, ejecucion y promocion de medios.

* Recursos institucionales: EI CECON aportd la informacion necesaria para el contenido del proyecto, y TVUSAC proporcionara las herramientas necesarias
para elaborar las distintas piezas que daran forma a la campafia publicitaria.

* Recurso econdmico: Tanto el CECON, como TVUSAC, cuentan con el suficiente recurso econdmico para poder difundir durante 14 meses, cada una de
las piezas que forman parte de la campafa publicitaria.
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1.4 Objetivos de diseno

1.4.1 Objetivo general
Desarrollar material televisivo para ampliar la programacion del Canal Universitario.
Promocionar a la Universidad de San Carlos de Guatemala y sus extensiones.
Elaborar una campafia publicitaria para el Jardin Botanico del Centro de Estudios Conservacionistas -CECON-.

1.4.2 Objetivo especifico

Promover la visita al Jardin Botanico, detallar sus funciones e informacion general por medio de piezas gréaficas que se desarrollaran en el transcurso del
segundo semestre del afio 2005.

Produccion de un spot televisivo, disefio de correo electronico y una presentacion interactiva con informacion detallada de las principales actividades del
centro.
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%Capitulo 2: Perfil del cliente y grupo objetivo







2.1 Perfil del cliente

« Canal Universitario TVUSAC, 2da av. 12-40 Zona 1 Paraninfo Universitario. Tels: 2232-6215, 2232-4441 ext. 115-127. Director general: Arg. Byron Rabe.
« Centro de Estudios Conservacionistas CECON, Avenida Reforma 0-63, Zona 10. Tel: 2331-0904. Directora General: Licda. Marie Storek.

El Canal Universitario TVUSAC tiene como propdsito la utilizacion de la television como medio para llevar la educacion a distancia, y a su vez, poder extender
los beneficios de la Universidad de San Carlos de Guatemala hacia la poblacién guatemalteca.

Dentro de sus actividades principales, esta la difusion diaria de programas educativos, informativos y culturales relacionados tanto con la Universidad de
San Carlos, como del pais.

TVUSAC no cuenta con el suficiente material televisivo para ampliar la programacion diaria y que ésta a su vez promocione satisfactoriamente a la Universidad
de San Carlos de Guatemala; por lo que se necesita crear material actual, que mantenga la vision y cumpla con los objetivos y requerimientos que el canal
necesita.

El Jardin Botanico -CECON- es un centro con una coleccion de plantas cultivadas libremente o en invernaderos, dedicado a la investigacion cientifica, a la
ensefianza de la Botanica y ciencias afines, y a la proteccion y reproduccion de plantas.

Entre las actividades principales se encuentra el servicio docente que se ofrece a grupos escolares y al piblico en general que visita el jardin, bajo un
programa educativo ambientalista y de conservacion. Ademas de la constante actualizacion de informacion botanica con la que cuentan los archivos del -
CECON-.

El flujo de visitantes del jardin, es en su mayoria nifios que oscilan entre los 9 y 12 afios y sus visitas estan influenciadas por el periodo escolar. Mientras
que los visitantes de 12 afios en adelante son escasos y muy esporadicos. El nimero de visitantes desciende generalmente en los meses de agosto a enero.

La institucion carece de un concepto grafico, que promocione sus actividades generales y especificas, y que a su vez promocione la conservacion y la

investigacion del medio ambiente guatemalteco. Por lo que se debera crear una campafia publicitaria informativa e institucional para el Jardin Botanico y
sus actividades.
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2.2 Grupo objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido este proyecto cuenta con las siguientes caracteristicas:

* Mujeres y hombres cuyas edades comprenden entre los 15 a 60 afios.

* Residentes de la capital de Guatemala y departamentos aledafios.

« Situacion economica -B 6 +C, la cual les permita poseer por lo menos un televisor y una computadora personal.
* Pertenecientes a grupos étnicos indigenas y ladinos.

« Conocimiento del idioma espafiol.

« Estudios minimos de secundaria en colegios privados o publicos y estudiantes universitarios.

« Con preferencias hacia temas relacionados con el medio ambiente y la conservacion.

« Estudiantes de Agronomia y Ciencias Quimicas y Farmacia de la Universidad de San Carlos de Guatemala.



%Capitulo 3: Conceptos fundamentales







Animacioén: Simulacion de movimiento creado por la proyeccion de una serie de fotografias o cuadros. Las caricaturas de television son un ejemplo de
animacion. La animacion por computadora es uno de los ingredientes principales de presentaciones multimedia.

Es importante resaltar las diferencias entre animacion y video. Mientras el video son tomas continuas de movimiento que se desfragmentan en cuadros o
frames; la animacion se basa en fotografias independientes que al proyectarlas en conjunto dan la ilusion de movimiento continuo (www.webopedia.com).

Audio: Una sefial de audio es una sefial electrénica que es una representacion eléctrica exacta de una sefial sonora. Normalmente esta acotada al rango de
frecuencias audibles por los seres humanos que esta entre los 20 y los 20.000 hercios (Hz), aproximadamente.

Una sefial de audio se puede caracterizar, someramente, por su dinamica (valor de pico, rango dindmico, potencia, relacion sefial-ruido) o por su espectro
de potencia (ancho de banda, frecuencia fundamental, arménicos, distorsion armonica, etc) (www.wikipedia.com).

Audio digital: Es la codificacion de la sefial eléctrica anteriormente mencionada: consiste en una secuencia de nimeros binarios y se obtiene del muestreo
y cuantificacion de la sefial eléctrica (que en este tema se llama sefial analdgica, para contraponerla a la sefial digital) posteriormente se puede codificar o
comprimir, dando lugar a formatos mas compactos (compresion de audio).

El formato méas usado de audio digital PCM es el del CD de audio: 44.100 Hz de tasa de muestreo y cuantificacion lineal de 16 bits (que mide 65.536 niveles
de sefial diferentes) (www.wikipedia.org).

NTSC: NTSC, National Television System Committee, es un sistema de codificacion y transmision de television analdgica desarrollado en Estados Unidos en
torno a 1940, y que se emplea en la actualidad en la mayor parte de América y Japon, entre otros paises.

Un derivado del sistema NTSC es el sistema PAL que se emplea en Europa. El formato NTSC consiste en la transmision de 29.97 cuadros de video en modo
entrelazado con un total de 525 lineas de resolucion y una velocidad de actualizacién de 30 cuadros de video por segundo y 60 campos de alternacion de

lineas (www.wikipedia.org).

Video: La palabra video hace referencia a un proceso de registro de imagen y sonido electromagnético. Puede referirse al soporte de registro, llamado asi a
la videocassette o al equipo encargado de la grabacion, conocido en el entorno profesional magnetoscopio (www.wikipedia.org).
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DV D: Digital Versatile Disc, es un formato de aimacenamiento multimedia en disco dptico que puede ser usado para guardar datos, incluyendo peliculas con
alta calidad de video y sonido. Los DVD's se asemejan a los discos compactos: sus dimensiones fisicas son las mismas 12 cm o el mini 8 cm, que estan
codificados en un formato distinto y a una densidad mucho mayor (www.wikipedia.org).

Titular: Eltitular de un documento se considera el ingrediente mas importante de una composicion, porque es el primero en el que se fija el lector. Su labor
es captar la atencion del pablico, e incitarles a que se introduzcan dentro del tema.

Normalmente, al titular se le suele dar un tamafio mayor que el del cuerpo de texto, y de esta forma se consigue el efecto que se persigue: captar la atencion
del lector de forma inmediata (www.fotonostra.com).

Tipografia contemporanea o palo seco: Eslatipografia que no contiene estos adornos, cominmente llamada sanserif o (sin serifas);
éstas no tienen serif y actualmente se utilizan en muchos tipos de publicaciones de texto impreso (www.fotonostra.com).

Colores calidos: Se caracteriza por su tendencia ocre-siena-rojiza. Esta compuesta basicamente por los siguientes colores del espectro: Verde-amarillo,
amarillo, naranja, rojo, carmin, parpura y violeta (Parramén. José; El gran libro técnico del aerdgrafo; Parramén ediciones, s.a.; 1996; Espafia).

Colores frios: Ofrece unatendencia verde-azul-violeta. Esta compuesta basicamente por los siguientes colores del espectro: Verde-amarillo, verde, azul
cyan, azul ultramar y violeta (Parramon. José; El gran libro técnico del aerdgrafo; Parramon ediciones, s.a.; 1996; Espafia).

El color blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz. Es la suma o sintesis de todos los colores, y el simbolo de lo absoluto, de la unidad
y de la inocencia, significa paz o rendicion. Mezclado con cualquier color reduce su croma y cambia sus potencias psiquicas, la del blanco es siempre positiva
y afirmativa. Los cuerpos blancos nos dan la idea de pureza y modestia. El blanco crea una impresion luminosa de vacio, positivo infinito (www.fotonostra.com).

El color verde: Es un color de extremo equilibrio, porque esta compuesto por colores de la emocién (amarillo = calido) y del juicio (azul = frio) y por su
situacion transicional en el espectro. Se lo asocia con las personas superficialmente inteligentes y sociales que gustan de la vanidad de la oratoria y simboliza
la primavera y la caridad. Incita al desequilibrio y es el favorito de los psiconeuroticos porque produce reposo en el ansia y calma, traquilidad, también porque
sugiere amor y paz y por ser al mismo tiempo el color de los celos, de la degradacion moral y de la locura. Significa realidad, esperanza, razon, logica y
juventud. Sugiere humedad, frescura y vegetacion, simboliza la naturaleza y el crecimiento (www.fotonostra.com).
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4.1 Concepto creativo

4.1.1 Mensajes linguisticos

El concepto general de la campafia para el Jardin Botanico, tiene como objetivo, realizar un recorrido por las principales areas que ofrece el jardin a sus
visitantes; al mismo tiempo resaltan los beneficios que el visitante obtendra al finalizar su visita, bajo el concepto “CRECE TU MENTE”.

Las areas del jardin en las que se enfoca la campafia son: La coleccion de plantas, coleccion de arboles, el servicio de guias de recorrido que presta el
jardin a grupos de visitantes y el area total de instalaciones y senderos.

El beneficio que sera dirigido al grupo objetivo, esta sintetizado en el slogan de campafia: “crece tu mente”. Cuyo contenido linguistico radica, en el aumento
del conocimiento didactico y cultural, sobre el medio ambiente guatemalteco y sus especies.

Los mensajes que forman la campafia, estan distribuidos de la siguiente forma:

1400 especies de plantas; 100 especies de arboles, guias de recorrido, 1.8 hectareas de instalaciones y senderos...Todo esto y mas en...JARDIN
BOTANICO...;Crece tu mente!: Visitanos de Iunes a viernes de 8:30 a 14:30 horas y los sabados de 8:30 a 12:30 horas; Avenida La Reforma 0-63, zona
10, Tels, 2331-0904/2334-6064. Fax: (502) 2334-7664. cecon@usac.edu.gt.

4.1.2 Mensajes graficos
El recorrido sobre las areas del jardin, se representé por medio de una semilla de maiz, que salta de una maceta a otra, llevando al espectador a un viaje
en el jardin botanico, mostrando la coleccion de plantas, la coleccion de arboles, al servicio de guias de recorrido y sus amplias instalaciones. Para que

finalmente la semilla germine “crezca”, al mismo tiempo en que el slogan de campafia “crece tu mente” aparece, dando punto y final al recorrido. Finalmente
se hace una invitacion al grupo objetivo a que “visite” el jardin y se proporcionan los datos generales como direccion, horario, correo electronico, etc.
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4.2 Método de diseino

Como método de disefio se utiliz6 la Caja de Cristal, detallando todo el proceso de creacion de cada una de las piezas que forman la campafia.

4.2.1 Proyecto A: Spotpublicitario de 2 minutos de duracion.
4.2.1.1 Brainstorming

. Creacion del concepto basico del spot:
*Elaboracion del mensaje: Crece tu mente, es el slogan que comunicard al grupo objetivo, que al visitar el jardin botanico, obtendré un mayor conocimiento
acerca del medio ambiente guatemalteco y sus especies.
«Copys: “Crece tu mente......Visitanos”,1,400 especies de plantas, 100 especies de arboles.

. Conceptualizacion de la imagen general:
*Manejo de color: La utilizacion del color constituird una combinacion de colores célidos (amarillos), y colores frios (verde y azul) de forma solida para generar
simplicidad de disefio, creando una imagen general limpia y sin distracciones.
*Tipografia: Sin serif. Tipo BellGothic y tipo Bolt de la familia de Contemporaneos o Palo seco, para que los textos sean entendibles y directos, y al
mismo tiempo seguir la linea de disefio contemporaneo y sencillo.
*Tipo de animacién: 2Dy 3D
*Ritmo de edicion: Corte y disolvencia. La edicion debera llevar el mismo ritmo y tiempo que la musicalizacion.
*Tipo de musica: Electronica, sin voz, instrumental contemporanea.
« Cancion: A-gusta, Safri Duo.
«Locucion: Ninguna. Los mensajes generales y especificos se proyectaran de forma grafica y no audible.
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4.2.1.2 Pre-produccion

. Elaboracion de un story line
« Con tiempos, cortes, didlogos y musicalizacion.

. Elaboracion de guién:

. Elaboracion y primera presentacion de guion al canal de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
. Primera revision de guion.

. Elaboracion final de guidn.

4.2.1.3 Produccion

. Filmacion de rushes “in situ”
*Manejo de camara

*Manejo de sonido

«Direccion general

«Direccion de fotografia
s/luminacion

*Fotografias
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4.2.1.4 Edicion

. Edicion primaria de rushes elaborada en Premier Pro.
. Correccion de color a tomas editadas en Combustion.
. Musicalizacion.

4.2.1.5 Post-produccidn

. Animaciones 3D
*Modelado de figuras en 3D.
sTexturizacion de modelos.
«Animacion de modelos.

. Animaciones 2D
*Animaciones de textos.

. Composicién
«Composicidn final de animaciones y edicion.
*Render.

4.2.1.6 Elaboracién de presentacidon final

*Quemado de DVD’s.
*Elaboracion de portadas para DVD's.
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4.2.2 Proyecto B-1: Correo electrénico de 400 x 250 pixels.
4.2.2.1 Diagramacion

. Elaborar la diagramacion general del correo electronico.

4.2.2.2 Animaciones 2D

. Elaborar animaciones en 2D, optimizadas para la web.

4.2.3 Proyecto B-2: Boletin informativo de 800 x 500 pixels.

4.2.3.1 Diagramacion

. Elaboracion de la diagramacion del boletin informativo y las distintas escenas de la presentacion.
. Animacion 2D.
. Elaborar animaciones de textos, botones y demas material interactivo.
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#4.3 Proceso de bocetaje

4.3.1 Proyecto A
4.3.1.1 Prebocetos proyecto A

Se comenz0 la etapa de bocetaje, con el fin de establecer el orden y la estructura de las escenas principales y secundarias. Se definié los elementos con los
que contaria la campafa (macetas, maiz, tomas, efectos, rétulos, etc).




4.3.1.2 Boceto proyecto A

Una vez modelados, texturizados e iluminados, se procedid a animar cada una de las escenas, para luego ser renderizadas y editadas junto con las tomas
realizadas en el Jardin Botanico.
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4.3.1.3 Cambios proyecto A

Uno de los primeros cambios realizados a la edicion, fue eliminar una toma de la escena 7. La cual debido a falta de iluminacion generd una imagen obscura.
Para solucionar este problema se utilizd una disolvencia aditiva, para la siguiente transicion.

El segundo cambio se realizé en la escena 10, en donde se colocd el texto: 1.8 hectareas de instalaciones y encaminamientos, por 1.8 hectéreas de instalaciones
y senderos. Debido a que es un texto mucho mas corto y de facil lectura.
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El tercer cambio se realiz6 en la escena 15. En donde se elabor6 otra animacion para la entrada a cuadro del slogan. Cambiando la posicion de la cdmara
en relacion con el texto.
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4.3.2 Proyecto B1

4.3.2.1 Prebocetos proyecto B1

Se elabor6 un boceto preliminar el cual contiene la secuencia de las escenas y contenidos que contendrd el correo electronico.




4.3.2.2 Boceto proyecto B1

Para la elaboracion del correo electronico, se tomaron diversos elementos que forman parte del contenido del spot publicitario y con ellos se formé una

animacion adecuada en tamafio y peso, optimizada para la web.
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4.3.3 Proyecto B2

4.3.3.1 Prebocetos proyecto B2

Se elabor6 un esquema en donde se organiz6 todo el menu principal, los botones, y el contenido de cada uno de los links.
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4.3.3.2 Bocetos proyecto B2

Para el contenido del boletin informativo, se tomaron fotografias en el Jardin Botanico, se recopild informacién importante, como: su historia, las distintas
colecciones de plantas que actualmente posee e informacién general.

pr

Colecciones de plantas y arholes

Dentro de sus colecciones el Jardin Botanico le
ofrece la posibilidad de observar plantas
acuaticas, cactéceas y delicadas orquideas entre
otras.

A continuacion se describen algunos grupos de
plantas y especies de interés, que podré encontrar
en el jardin.
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%Capitulo 5: Comprobacion de eficacia y propuesta grafica final







5.1 Comprobacion de eficacia

5.1.1 Validacion

Con el fin de validar la propuesta gréfica, se elabord una encuesta que determiné el grado de eficiencia de los mensajes gréafico y linguisticos, acorde a la
opinion y critica del grupo objetivo al que la campafia esta dirigida.

La encuesta se realiz6 el dia lunes 17 de octubre en la Facultad de Agronomia de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

5.1.2 Perfil del informante

Se tom6 como muestra representativa a 15 estudiantes de la Universidad de San Carlos de Guatemala, cuyas edades se encuentran entre los 18 a 30 afios;
estudiantes de distinas carreras entre ellas: Agronomia, Disefio Grafico y Psicologia. Residentes en la ciudad capital. Con un nivel socioecondmico B.
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5.1.3 Instrumento de validacion

Universidad de San Carlos de Guatemala - Facultad de Arquitectura - Licenciatura de Disefio Gréafico
Validacién de Campafia publicitaria para el Jardin Botanico CECON de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
Favor marque con una equis en donde se le indica o amplie su respuesta.

1) ¢ Usted ya tenia el conocimiento sobre la funcién del Jardin Botanico? D D D
si  no regular

2) ¢Ha visitado el Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos de Guatemala? D D
si  no
3) ¢En algtin momento ha visto publicidad acerca del Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos? D D
si  no
4) ¢ Cémo calificaria usted el concepto y la imagen general de esta campafia? D D D

Excelente  Bueno Regular

5) ¢ Qué elemento (imagen, animacion, musica, etc) de toda la campafia considera el mas atractivo, y por qué?

7) ¢ Considera que la campafia proporciona informacion suficiente para poder visitar o contactar al Jardin Botanico?

OO O

si  no regular
8) ¢ Considera que la campafia ha utilizado los elementos adecuados para representar al Jardin Botanico y sus funciones?

OO O

si  no regular
9) ¢ Tiene alglin comentario o critica para esta campafia?

10) ¢,Considera que esta campaiia lo ha motivado a visitar las instalaciones del Jardin Botanico?

11) ¢ Le gustarfa que el Jardin Botanico realizara campafias publicitarias con mayor frecuencia?D D

si  no
12) ¢ Posee usted correo electronico? D D
si  no

13) ¢ Su distribuidor de cable transmite el canal universitario TVUSAC? D D
si no

14) ¢Ha visto la programacion del canal universitario TVUSAC? D D
si  no
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5.1.4 Resultados

1) ¢ Usted ya tenia el conocimiento sobre la funcion del Jardin Botanico?

si  no regular
2) ¢Ha visitado el Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos de Guatemala?

si  no
3) ¢En algin momento ha visto publicidad acerca del Jardin Botanico de la Universidad de San Carlos?
[]
si  no
4) ¢ Como calificaria usted el concepto y la imagen general de esta campafa?

O

Excelente  Bueno Regular

5) ¢Qué elemento (imagen, animacion, masica, etc) de toda la campafia considera el mas atractivo, y por qué?

Maiz Tomas de plantas Grifo y gota de agua

6) ¢, Qué elemento (imagen, animacion, masica, etc) de toda la campafia considera el menos atractivo, y por qué?

Ninguno  Tomas de nifios
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7) ¢ Considera que la campafia proporciona informacion suficiente para poder visitar o contactar al Jardin Botanico?

Excelente  Bueno Regular

8) ¢ Considera que la campaiia ha utilizado los elementos adecuados para representar al Jardin Botanico y sus funciones?
[]
si  no
9) ¢ Tiene algun comentario o critica para esta campafia?

9]

Atractiva Falta contenido Excelente animacion

10) ¢ Considera que esta campafia lo ha motivado a visitar las instalaciones del Jardin Botanico?
[]
si  no
11) ¢ Le gustaria que el Jardin Botanico realizara campafias publicitarias con mayor frecuencia?

18 [ ]

si no
12) ¢ Posee usted correo electronico?

13 [4]

Si no



13) ¢ Su distribuidor de cable transmite el canal universitario TVUSAC?
si  no
14) ¢ Ha visto la programacion del canal universitario TVUSAC?
si  no
5.1.5 Interpretacidn de resultados

De los resultados que proporciond la encuesta, podemos concluir lo siguiente:

. El 53% de los encuestados ya tenian informacion sobre la funcion del Jardin Botanico.

. El 40% de los encuestados nunca han visitado el Jardin Botanico.

. El 100% de los encuestados nunca ha visto publicidad promoviendo al Jardin Botanico.

. El 100% de los encuestados califico de excelente el concepto de campafia.

. El 73% de los encuestados considerd que la informacion de campafia era suficiente para contactar o visitar al jardin.
. El 16% de los encuestados tuvo alguna critica para el contenido de campaifia.

. El 100% de los encuestados considerd que la campafa los habia motivado a visitar el Jardin Botanico.

. El 86% de los encuestados posee correo electronico.

. El 46% de los encuestados ha visto alguna vez la programacién de TVUSAC.
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5.2 Propuesta grafica final y fundamentacidn

5.2.1 Propuesta grafica final

5.2.1.1 Proyecto A: Spotpublicitario de 2 minutos de duracion, NTSC, 720 x 480 pixels.
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5.2.1.2 Proyecto B1: Correo electrénico 400 x 250 pixels.
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5.2.1.3 Proyecto B2: Correo electronico 800 x 500 pixels, con disefio de sticker y portada de CD.

Informacion
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5.2.2 Fundamentacion

5.2.2.1 Concepto general

El concepto general de la campafia para el Jardin Botanico CECON, consiste en realizar una visita guiada por un personaje principal, en este caso una semilla
de maiz, que recorre todo un escenario, el cual esta dividido por macetas rotuladas, las cuales representan cada uno de los beneficios y servicios que se
obtienen al realizar una visita por el jardin.

Durante todo el recorrido, la semilla es presentada como un elemento pequefio y sin mayor contenido, sin embargo se muestra alegre y vivaz, conociendo y
aprendiendo cada una de las fases que forman el Jardin Botanico.

Al final del recorrido la semilla germina, lo cual da lugar al slogan de campafia “Crece tu mente”. Dando a entender que una vez realizada la visita al jardin,
la mente del visitante se vera afectada positivamente, ampliando sus conocimientos sobre el Jardin Botanico y el medio ambiente guatemalteco.

5.2.2.2 Elementos

Maiz
La utilizacion de una semilla de maiz como elemento principal en el desarrollo del spot publicitario, radica en que es una semilla de facil reconocimiento, es
ampliamente conocida, posee una estructura simple, y ha formado parte de la cultura guatemalteca durante cientos de afios. En caso contrario se hubiera

elegido otro tipo de semilla, mas complicada y menos conocida, el grupo objetivo tendria problemas de identificacion.

La primera fase de una planta es precisamente la de ser una semilla, luego germinar para finalmente convertirse en una planta. Este aspecto es simamente
importante a la hora de relacinar el concepto “Crece tu mente”, con el aspecto gréafico.

El aspecto general de la semilla se ha mantenido bajo un concepto fotorealista sin caricaturizar su aspecto, puesto que no esta dirigido a un grupo objetivo
infantil. Sin embargo en la animacion se han exagerando sus movimientos, para darle energia y ritmo.
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Funcién

La semilla de maiz es el personaje principal dentro del concepto general. Representa al grupo objetivo y presenta cada una de las partes individuales del
contenido, del cual consta el recorrido.

La germinacion de la semilla esta relacionada con la evolucion del pensamiento y el enriquecimiento del conocimiento. Que a su vez se relaciona con el slogan

de campaiia “Crece tu mente”.

Macetas y rotulos

La elaboracion de macetas y rotulos, son el Unico escenario en las animaciones. Con el propdsito de simplificar el mensaje linguistico y grafico.

La utilizacion de rétulos para mostrar el mensaje, surge del uso de este tipo de rétulos para la identificacion de cada una de las plantas que forman parte de
las colecciones con las que cuenta el jardin. Utilizando este método, se crea una relacion mucho més directa entre el producto y el medio.

Las macetas estan elaboradas bajo un concepto fotorrealista, para darle credibilidad visual y continuacion gréfica.

Las macetas carecen de plantas, debido a que todo el contenido de la campafia (colecciones de plantas, arboles, instalaciones, servicios de guia), se presentaran
en tomas realizadas en el jardin.

Funcién

Los rotulos contienen el brief del cliente. Todos los aspectos que se deberian de incluir durante el spot, siendo estos: La coleccion de plantas, coleccion de
arboles, el servicio de guias y el area de las instalaciones.

Las macetas con rétulos son utilizadas para delimitar las distintas areas que se quieren presentar durante la campafia. Y dependiendo del contenido de cada
rétulo, asi varia la forma y color de cada una de las macetas.



Grifo y gota de agua

El grifo y la gota de agua son el vehiculo que permiten realizar la germinacion de la semilla y que ésta se relacione con el slogan “Crece tu mente”.

5.2.2.3 Slogan
El slogan de campafia “Crece tu mente”, unifica dos aspectos importantes: el aspecto bioldgico del crecimiento de una planta, y en el aspecto didactico, la
ampliacion del conocimiento. Tomando en cuenta estas dos caracteristicas y considerandolo adecuado como punto principal del concepto general se utilizo

como slogan de cierre.

La tipografia utilizada para el slogan, es tipo Bolt italico, para remarcar el dinamismo de las animaciones.

5.2.2.4 Titular

Las letras que forman el nombre institucional del jardin, fueron elaboradas y animadas como si fueran hechas de barro. Se elabord de esta forma para dar la
sensacion de ser un monumento en honor al jardin, creando una ilusion de imponencia y majestuosidad.

Al realizar las letras con un mayor tamafio que el resto de los elementos, acentuamos la importancia y la grandeza de la funcion que ejerce el Jardin Botanico
como fuente de informacion para la sociedad guatemalteca.

Entre los detalles que se agregaron a la imagen general del titular para enriquecerla, estan el dar la apariencia del paso del tiempo sobre su superficie. Esto
se relaciona especificamente con el tiempo que lleva de funcionamiento el Jardin Botanico, que fué fundado en 1922.
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5.2.2.5 Color

El color base y genérico de toda la campafia es el blanco. Logrando generar imagenes limpias, sintetizadas y sin distracciones, para que el mensaje pueda
llegar al receptor sin ninguna interferencia.

Los colores utilizados en el concepto gréfico, reflejan principalmente el producto: Plantas - medio ambiente - naturaleza.

La combinacion de colores céalidos (amarillos y naranjas) y colores frios (verde y azul) generan un bajo contraste, ya que se busca una armonia cromatica
mucho mas suave y sin saturacion.

La mayor gama de colores, la proporcionan las tomas realizadas en el jardin, creando pequefias lagunas de color que dan a toda la ejecucion pequefios
momentos de fluidez, evitando la monotonia y enriqueciendo a toda la secuencia de imagenes.

5.2.2.6 Tipografia

56,

En toda la elaboracion de la campafia se utilizaron unicamente dos tipografias san serif: BellGothic y tipo Bolt de la familia de Contemporaneos o Palo seco,
para que los textos sean entendibles y directos, y al mismo tiempo seguir la linea de disefio contemporaneo y sencillo.

Se utiliz6 la tipografia Bolt, en todas las palabras clave que forman un mensaje concreto. Para resaltar caracteristicas especiales que definan el contenido
de la campana.

La utilizacion de la tipografia Bell Gothic, se limit6 a textos secundarios y amplios. Pues su estructura es mucho mas sencilla y formal.



5.2.2.7 Musicalizacion

Para la musicalizacion, se busco un sonido contemporaneo, que fuera ejecutado Gnicamente por instrumentos, para no distraer al receptor y que a su vez
sugiriera sonidos organicos y primitivos.

La funcion de la pista es la de enriquecer y acompaiiar a los elementos graficos, dandoles una estructura a base de ritmo y melodia.

Como solucion final, se escogiod la cancion A Gusta del grupo de musica electronica Safri Duo, considerando que posee los elementos necesarios para fungir
como “soundtrack” de la campafia para el Jardin Botanico.

5.2.2.8 Tomas generales (rushes)
Las tomas realizadas en las instalaciones del Jardin Botanico, fueron realizadas acorde al concepto y contenido de la campaia.

Para el area especifica de plantas, se utilizaron los close up’s, con el fin de realzar la estructura, el color, la forma, la textura de cada una de las plantas y de
esta forma mostrar un punto de vista distinto al que la mayoria de visitantes acostumbra a observar.

Para la coleccion de arboles, se utilizo los tild up”s y tild down’s y pannings, con el fin de acentuar y exagerar el tamafio de los arboles, para dar la sensacion
de magnitud e imponencia.

Para mostrar parte de las instalaciones, se utilizd planos generales y pannings, con el fin de mostrar el area que abarca el Jardin Botanico.
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Conclusiones

La necesidad del canal universitario TVUSAC, de ampliar la programacion, puede ser resuelto por medio de la colaboracion de trabajos de estudiantes de
Disefio Gréfico y Publicidad de la Universidad de San Carlos de Guatemala, los cuales pueden promover la cultura, la creatividad y la educacion al pueblo
de Guatemala.

La utilizacién de un medio como TVUSAC, para la transmision de mensajes que promuevan a la Universidad de San Carlos de Guatemala y sus extensiones,
posee a largo plazo un enorme potencial, debido a su amplia cobertura y difusion. Sin embargo, actualmente necesita aumentar la cantidad de audiencia
para posicionarse como un medio de alta audiencia en la poblacion guatemalteca.

El uso del internet para la distribucion del correo electronico y el boletin informativo, es de suma importancia para aumentar la cobertura de campafia, ya
que estas piezas sirvan de complemento al spot publicitario que sera transmitido por television.

Acorde a los resultados de la validacion de la propuesta grafica, tanto el concepto general, como las piezas individuales que la forman, han logrado
promocionar y motivar en estudiantes y particulares, la visita al Jardin Botanico, la utilizacion de sus recursos informativos y sus servicios. Esto por medio

de la utilizacién de elementos actuales identificables por el receptor y al uso de herramientas digitales que han enriquecido el contenido y su presentacion.

El proyecto no implicard mayores costos de produccién, ni para el canal universitario TVUSAC o para el CECON, pero si podria significar grandes ingresos
econdmicos en beneficio del Jardin Botanico.
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Lineamientos para la puesta en practica de la propuesta

Piezas

Medios, formas de distribucidn y presupuestos

Proyecto A: Spot publicitario de 2 minutos de
duracion, en formato NTSC a 30 cuadros por segundo.
El cual estara compuesto por animacién 2D y 3D,
tomas realizadas en el Jardin Botanico, informacion
especifica (servicios, area de instalaciones, datos sobre
colecciones de plantas) y general (direccion, teléfonos,
fax, horarios, etc), invitando al pablico de 15 afios en
adelante a visitar el centro.

Proyecto B1: Elaboracion de un correo electronico
en archivo .swf, de 400 x 250 pixels, full color, animacion
2D y 3D, con datos generales (direccion, teléfonos,
fax, horarios, etc) del centro para promocionar la visita
al Jardin Botanico, bajo el mismo concepto grafico del
spot publicitario. Y sera dirigido a empresas, colegios
privados y al publico en general.

Proyecto A: El Canal Universitario TVUSAC, seré el encargado de transmitir el
spot en su programacion diaria, con una frecuencia de 8 transmisiones diarias en
horario regular, a partir de noviembre del afio 2005, con una duracion de 12 meses.
Debido a que TVUSAC, es un medio no lucrativo y forma parte de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, la transmision del spot publicitario, no representara ningun
costo de inversion para el Jardin Botanico.

Proyecto B1: La distribucién del correo electrénico, se llevara a cabo por medio
del Centro de Estudios Conservacionistas CECON, a traves de correos electronicos
enviados de manera directa a entidades privadas y particulares. Colocandose también
para su distribucion, en la pagina web de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
La distribucion de este material gréfico se llevara a cabo, a partir de enero del afio
2006, con una duracion de 12 meses.

Ya que el medio de distribucion se realizara por medio de internet, no representara
costo alguno para la organizacion.
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Lineamientos para la puesta en practica de la propuesta

Piezas Medios, formas de distribucion y presupuestos

Proyecto B2: Elaborar un boletin informativo Proyecto B2: La distribucion del correo electronico, se llevara a cabo por medio
interactivo en archivo .swf, de 800 x 500 pixels, full del Centro de Estudios Conservacionistas CECON, a través de Cd’s interactivos
color, con fotografias tomadas del centro, animaciones enviados de manera directa al personal docente de las Facultades de Ciencias
2Dy 3D, que promocione los servicios generales y Quimicas y Farmacia y la Facultad de Agronomia de la Universidad de San Carlos
especificos de forma detallada, a través de escenas de Guatemala; asi como a otras universidades privadas. La distribucion de este
interactivas sobre el Jardin Botanico, bajo el mismo material gréfico se llevara a cabo, a partir de enero del afio 2006, con una duracion
concepto grafico del spot publicitario. Y seré dirigido de 12 meses.
a estudiantes y profesores, de las Facultades de
Ciencias Quimicas y Farmacia; y Facultad de El costo que representard la reproduccion de este material interactivo es el siguiente:
Agronomia de la Universidad de San Carlos de Costo por unidad de CD en blanco: Q.2.75
Guatemala y a otras universidades privadas. Costo por unidad de impresion de caratula: Q.2.00

Costo por unidad de impresion de sticker: Q.2.75

Total por unidad Q.7.50
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Glosario

NTSC: NTSC, National Television System Committee, es un sistema de codificacion y transmision de television analdgica desarrollado en Estados Unidos en
torno a 1940, y que se emplea en la actualidad en la mayor parte de América y Japon, entre otros paises.

Serif o serifas: Lostipos de caracteres, pueden incluir adornos en sus extremos 0 no, estos adornos en sus terminaciones, se denominan serif o serifas.
FPS: Frames per second o cuadros por segundo. Sistema de medida que se utiliza en video o cine.

Texturizacion: Proceso que se realiza en programas de 3D y 2D, para aplicar color y textura a modelos en 3D.

Links: Son atajos electronicos que llevan al navegante de una informacion a otra, por medio de botones y otros dispositivos.

Post-produccion: Proceso que se lleva a cabo una vez terminada la edicion, generalmente para agregar efectos de composicion.

Tild up: Toma de camara en donde se toma al elemento u objeto de abajo hacia arriba.

Tild dowvn: Toma de cdmara en donse se toma al elemento u objeto de arriba hacia abajo.

Panning: Movimiento que realiza la camara girando sobre su eje en un punto fijo.

Traveling: Toma de camara en movimiento.

Rushes: Tomas de video sin editar.
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ANexos:

Nota: El costo total de la campafia realizada para el Jardin
Botanico, en caso se hubiera cotizado al cliente, seria de
Q. 87,000.00, sin IVA, incluyendo el costo de produccién
de cada una de las tres piezas realizadas.

El costo total de la campafia no incluye gastos de
reproduccion.

% /Imdagene

Graphic Design & 3D Modeling

22 Calle 1-40 Z. 6 Mixco, Col. San Fco |
Tel: 2432-3145 / 5293-4434 / 5602-1480 / xyzimagenes@gmail.com

COTIZACION

(Cliente: Jardin Botanico CECON Fecha: 20/07/05 )
Producto Descripcion Precio
Spot publicitario de 2 minutos || Elahoracién de spot publicitario con Q. 85,500.00
con animacion 3D, Edicion, animacion 3D y 2D, en formato
Post-Produccion y audio. NTSC 720 x 480 pixels, 30fps.
- Elaboracién de correo electrénico
Correo electrénico 305 x 190. i ; Q.400.00
de 305 x 190 pixels, en formato gif
animado.

CD interactivo, portada y

sticker. Elaboracion de CD interactivo en

formato flash de 800 x 500 pixels,
con disefio de caratula y disefio de
sticker.

Q. 1,100.00

Total: Q. 87,000.00

* Precios no incluyen IVA

67,





