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INTRODUCCION,




La ciudad de Guatemala durante el dltimo decenio se ha visto en
graves problemas causados por falta de planificacién a largo plozo. El
crecimiento incontrolado de la ciudad, causodo por el notural aumento
de la poblacién e incrementado por la migracién de los departamentos
hacia la ciudad; el aumento de vehiculos de todo tipo con el subse-
cuente problema de la circulacién de los mismos dentro de la  ciudad,
estos y otros muchos problemas, necesitan de una inmediata solucién
para varios afios pero desgraciadamente por esa falta de planificacién,
una solucién completa al problema resultaria de elevado costo y oca-
sionarfa un sinndmero de problemas adicionales en el desenvolvimiento
de la vida diaria.

Haciendo conciencia de todo este complejo de problemas, la solu-
cién obligada es atacarlos a cada uno en particular basdndose en un es
tudio urbanistico de la ciudad pora replanificar &sta a un plazo minimo
de 20 afios y dejar prevista otra planificacién similar esbozada paro otro
tanto que facilite la solucién de los problemas que se presenten en el
futuro.

El objeto de este estudio es la posible solucién a una pequefia par-
te de estos problemas. Este es en general el problema de los mercados
y en particular la concepcién de un MERCADO DE MAYOREO com-
plementado con una TERMINAL DE AUTOBUSES.

Pensondo en el auge que ha tomado y que tomaré la zona NOR-
ORIENTE DE LA REPUBLICA con el desarrollo agropecuario, facilitado
con la nueva red de carreteras en esta zong, que permitirin nuevos
campos de explotacién de los recursos naturales del pafs, es el momen-
to en el cual se puede organizar el mercadeo para ayudar en esto pe-
quefic porcién a la solucién de los problemas antes mencionados.




It CONCEPTO DEL MERCADO DE MAYOREOQO
- Y TERMINAL DE AUTOBUSES.
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El Mercado de Mayoreo y la Terminal de Autobuses comprende un -
punto importante en el desarrollo urbano de lo ciudad. Estos dos ele-
mentos constituyen el foco central en el cual convergen las vias de
comunicacién terrestres desde todos los puntos de lo repiblica; allf se
ceniraliza el producto agropecuario proveniente de los campos de pro=-
duccién y también el transporte de personas que vienen a la ciudod o
que van a los departamentos del interior de la repUblica.

La funcién del primero, o sea el Mercado de Mayoreo, es la de
concentrar en un punto estratégico para su objeto, todos los productos
agropecuarios al por mayor, debidamente controlados para redistribuir=
los a los mercados de menudeo que surten directamente al consumidor.

La Terminal de Autobuses, es un punto importantisimo en el deso -
rrollo de los servicios de transporte de personas en una ciudad. A ésta
vienen de todos los puntos del interior de la reptblica los autobuses
extraurbanos, y de este punto se trasladan a la ciudad en autobuses
urbanos o autos de alquiler, funcionando también a la inversa.

La funcién comOn base de estos dos elementoss MERCADQO DE
MAYOREQ y TERMINAL DE BUSES, es la de concentrar y luego dis=-
tribuir ordenadamente.

Este punto de concentracién, ayudaria en muchos aspectos a la so-
lucién de los problemas existentes, principalmente a los de la estructu~
ra fisica de los transportes y tréfico pesado en general que circulaenla
ciudad, corgado con los productos agropecuarios asegurando al consu-
midor la gorantio del producto agropecuario a través del control sani-
tario debido y por Oltimo el control econdmico que contribuirfa o la
economia nacional,




. | o Il ALCANCES DEL MERCADO DE MAYOREO.




La repOblica de Guatemala, crece afio con afio, en el compode las
actividades industriales técnicas, la industria de la gonoderia y la pro~
duccién agricola, tendiendo el pafs o superarse y o convertirse en un
pais catalogado 'como "Desarrollade”. Asi mismo la Capital crece cada
dia més, fisica e industrialmente, las transacciones de distintostiposal -
canzan niveles més altos y la economia del pais va en aumento con el
capital que se mueve. Varios departamentos de la repOblica destacan
por sus diversas actividades en los campos de la agricultura y la gone-
derfo como de industrias derivadas de éstas, convirtiéndose en ciudades
importantes. ' '

En lo relativo al interior de la repdblica, el érea de mayor deso-
rrollo en la actualidad es la zona sur, por la bondad de su suelo lo que
ha hecho que desde mucho tiempo atrés posea infroestructura de carre=

teras que hacen posible el acceso a puntos muy distantes de fincas pri-

vadas y del estado, grandes extensiones ampliamente explotadas en
cultivos de diferentes productos agricolas y ganaderos.

La zona sur ha progresado y crecido en importancia, cada dia se
supera pero tiende a llegar a un Iimite estable en poco tiempo y su pro
greso continuaré de una manera mds ritmica.

Haciéndonos una gréfica de la situacién, en lo zono sur de lo re=
pOblica, se representarian en una lineo horizontal el TIEMPO y una
vertical el PROGRESO. Por medio de coordenadas tracemos los pun-

tos de la relacidn entre PROGRESO y TIEMPO, y la gréfica resultante -

serd una curva ascendente desde el origen que va haciéndose vertical
en el punto medio de la gréfica y luego se vuelve a curvar formando
una S para marcarnos el punto |imite, punto 6ptime del desarrollo
de esta zona. Esto no quiere decir que se estacione, si no que el pro-
greso continGa pero con més lentitud, pues habiendo ilegado o un




punto méximo de desarrollo, las innovaciones dependen de as nuevas
técnicas.

La zona Norte de la Replblica, sin embargo, se nos presenta en una
curva ascendente més suave y més lenta, lo cual no quiere decir que no
existan recursos para una fuente de produccién; los hay y muy ricos,
pero no ha sido posible su explotacién adecuada por muchos factores
obvios. Uno de los principales es la falta de correteras y caminos ade-
cuados hasto los centros de posible produccién.

Hasta hace relativamente pocos afios, lo carretera que |levo al
Atléntico, no estaba en condiciones ideales para facilitor la  explota~
cién agrlfcola, minera y ganadera de esta enorme zona.

El Petén e lzabal, departomentos ricos en recursos naturales eran
asequibles sblo por avién o arriesgéndose en maolos caminos en vehfcu=
los especiales para estos.

Sin embargo, actualmente esta zona esté tomando gran auge y se
incrementaré cuando se terminen definitivamente las grandes carreteras
que darén acceso facll o los departamentos de esta zona.

En general, pora toda la repGblica, a portir de diez afos atrés, se
ha incrementado la produccién agricola y ganadera, stendo la replbli-
ca de Guatemala, por la calidad de sus tierras, eminentemente ogrico~
la y gonadera.

Por los préstamos que otargon los Bancos, que afio con afie van su-




perando y aumentando este capital en movimiento y por la ayuda téeni
ca que se ha superado y sigue adelante, utiltzando las téenicas y mé-
todos més modernos.

Todos estos adelantos y mejoras en los sistemas de produccién co=
mo el financiamiento y los focilidades de explotacién y mercado, as lo
que hacen que una zona, un pafls, progrese, se supere, destogque y lle-
gue a ser catologado internocionalmente como "DESARROLLADO",

Toda esta ayuda y meforas en los diversos campos del teeniclsmo
de la produccién agrlcola y ganadera, horé de la zona norte de lo re=
pObllca, una zona, sino més, igual o la zona sur en su creclente ude
lanto y progreso. h

Como el objeto de este estudio esté directamente relacionade o la
ptoduccibn agropecuaria y eon la zona norte de la replblica, viene lo
pregunta;

ESTAMOS EN CAPACIDAD DE ABSORBER ESTA PRODUCCION
BAJO TODAS LAS REGLAMENTACIONES EN UN ORDEN QUE AYU=
DE GRANDEMENTE A LA ECONOMIA NACIONAL Y GARANTICE
AL CONSUMIDOR EL PRODUCTO?

Lo respuesta sabemos perfectamente que as "NO", Para poder lle=
var a cabo un orden en lo que respecta a la produceién dgropecuaria
es necesario un reglamento, una cadena ininterrumpida de orden y ga=
rantfu desde el centro mlsmo de produccién hasta el prople censumider.




IV  ORGANIZACION GENERAL DEL
MERCADEO AGROPECUARIO.
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Para poder [levar a cabo los ideales que representa un mercado de
mayoreo, son necesarios varios factores que influyen directamente so-
bre el control y orden general de lo produccién agropecuaria, desde los
campos de cultivo hosta el propio consumidor.

Actualmente son pocos los productores organizados en cooperativas
u otros organizaciones similares que se aseguran el mercado de sus pro-
ductos, pues la mayoria son generalmente grupos aislados de las vias
principales de comunicacién o que por falta de tecnologio estén pro-
‘duciendo muy poco y no pueden fijar una cuota de su producto.

Lo organizacién de todos los pequefios productores es un renglén
que en |lineamientos generales se podria atacor de lo siguiente manera:

A} VIAS DE COMUNICACION: indispensables para establecer mer=

cado de los productos agropecuarios. Lo Direccidn General de
Caminos, actuolmente se ha preocupado de este foctor, debido al desa-
rrollo de zonas que algunos afios atrés se consideraban inexplotadas. Es
to se puede ver en la red de carreteras antes mencionada, que va en be
neficio de la zona, base de este estudio. -

B} MEJORA DE LAS TECNICAS DE PRODUCCION: como se dijo an

tes, muchos pequefios productores tienen el problema de no contar
con la ayuda técnica necesaria para mejorar su produccién. Diversas
entidades, como el Ministerio de Agricultura a través de la Direccién
General de Mercadeo Agropecuario, conjuntamente con el Ministerio
de Comunicaciones y Obras Pdblicas a través del departamento de Plo
neamiento Urbano y Regional, tienen planes esbozados para Ilevar @
cabo esta labor educacional en la tecnologio de cultives y crianzas,
teniendo la colaboracién de entidades Internacionales para el mejor
cumplimiento de sus programas.

La organizacidn de todos estos productores se debe llevar o cabo
en un orden sistematico. :
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ORGANIZACION DEL PRODUCTO AGROPECUARIO

Dada la oyuda que recibiré el pequefio productor por fos fa ctores
antes mencionados, en el momento de organizar toda lo produccién
agropecuaria, pequefios y grandes productores, en una cadena entre el
centro de produccién y el consumidor. Para que sea posible esta cade-
na, debe existir perfecto acoplamiento e instalaciones apropiadas y es-
ta cadena debe ser continuadae por los siguientes eslabones en orden
correlativo:

lo. CENTRO DE PRODUCCION

20. CENTRO DE ACOPIO

30. TRANSPORTE APROPIADO

40. MERCADO DE MAYOREO

50. DISTRIBUCION A MERCADOS DE MENUDEO
6o. EL CONSUMIDOR.

lo. Centro de Produccién

Los centros de produccién son los campos fisicos en los  cuales se
cultivan los productos agricolas o son destinades a pastos parala crian=-
za o engorde de ganado. Seguidamente se levanta la cosecha, se al-
macena y se empaca debidamente y se traslada al centro de acopio.

20. Centro de Acopio

Esto es una instalacién de recibo, closificacién, empaque y eti -
quetado del producto.

El Centro de Acopio, amerita una investigacién especial que estd
fuera de nuestro objetivo, pero haciendo una breve descripcidnde éste,
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se pueden enumar algunas de sus caracterfsticas principales: debe loca
lizarse a un méximo de 20 kilémetros de los centros de produccién més
distantes; dentro de sus instalaciones debe contar con almacenes de re
cibo, clasificacién del producto, bodegos refrigeradas, selecciénde pro
ductos, lavado y limpieza, deshecho.de productos defectuosos, e mpa -
que, pesado, almacenaje temporal, cargado del producto pera el mer-
caodo. Ademés debe de existir una administracién pora el control de la
planta y uno fébrico pequefia para empaques. El objeto de estos cen-
tros de acopio es preparar debidamente el producto bajo supervisién
técnica para que vaya clasificado segin su especie, calidad, tamafo,
bajo las més estrictas normas higiénicas y empocado debidamente pora
evitar sea dafiado o se eche a perder por el manipuleo o inclemencias
del tiempo. En nuestro medio el centro de acopio como tal, es absolu-
tamente desconocido por el campesino.

30. Transporte Apropiado

Al referirnos al mercaodeo de los productos agricolas, tenemos en
mente una estructura fisica necesaria para que el producto se desplace
con facilidad desde el campo del agricultor hasta el hogar del consu-
midor o a la puerta de la industria que lo procesaré.

Dentro de esta estructura fisica estén los diversas etapas que sufre
el producto pasando de un lugar a otro debiendo ser tronsportade por
algin medio.

El tipo de transporte es de vital importancia y por ser asi, lo divi-
diremos en dos tipos principales:

lo. POR CARRETERA
20. POR FERROCARRIL




lo. Por Carretero:

E! transporte por carretera es un renglén de mucha importancia,
pues dada la reestructurocién del sistema de mercadeo, el manipuleo del
producto debe hacerse en la debida forma, en camiones "ad=hoc" se~
gin lo amerite, sea refrigerado o no.

Por corretera circulard la mayoria de los pasajeros que se muevan
entre la capital y los departamentos, haciendo de la red vial un ele -
mento importantisimo para el perfecto desarrollo del conjunto en cues-
tion,

40. Mercado de Mayoreo

El mercado de mayoreo debe ser considerado como un complejo de
instalaciones apropiodas para reunir todos los productos a gropecuarios
en perfecto orden y clasificacién paro poder ser vendidos por los pro-
ductores o por terceras personas que han efectuodo la transaccién con
estos o los mercados y similares de menudeo que surten al consumidor.

El mercado de mayoreo debe llenar varios caracteristicas para que
funcione como tal. El concepto es el anteriormente expuesto pero co-
mo es el objeto principal de este estudio, al entrar a tratarlo especifi-
camente, analizaré en detalle todo lo relative al mismo.

50. Distribucién o Mercados de Menudeo

El producto ha llegado al mercodo de mayoreo y de éste, seguida-
mente se trasiada a los mercados cantonales, mercado central, super =
mercados y ventas al por menor de estos productos y se destina cierta
parte o la exportacién.
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Aqui es donde el mercado de mayoreo tiene un. control absolute del
producto, su garantia sanitaria y su venta, El producto obtiene la se-
guridad de la venta y el consumidor la gorontia de calidad. Pora la
economia nacional existird control de la inversién y de los ventos tan-
to internas como de exportacién.

Al mercado de mayoreo, llega el comerciante que efectia la tran-
saccidn al por mayor para revenderla en su establecimiento al por me-
nor.

La distribucién de los mercados de mayoreo deberdn zonificarse
para poder establecer uno red vial de los productos en determinadas ho
ras y dias, evitando el entorpecimiento del trénsito con los camiones y
vehiculos pesados que surten los mercados al por menor.

6o. El Consumidor

Por Oltimo tenemos al consumidor que es la persona que compra el
producto en los mercados al por menor, quien deberé pagor un precio
justo por | y tener absoluta garentia de calidad del producto. El con-
sumidor esté comprando la salud y bienestar de la familia y el mercado
colaborando al gron problema de la nutricién de la repiblica de Guo=-
temala.

Aqui termina el proceso ordenado que deben llenar 1os productos
agropecuarios.
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V LA TERMINAL DE AUTOBUSES.

o
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Como se menciond anteriormente, la terminal de autobuses es un

/ .-
complemento del mercado de mayoreo y su funcién base es la concen-
tracién de pasajeros que entran o salen a la zona norte de larepiblica.

Lo oportacién.de la terminal a la solucién del sinndmero de pro-
blemas que existen en lo ciudad, es el ordenar el trénsito pesado de au
tobuses extraurbanos que hoy circulan por calles y avenides entorpe=
ciendo el trénsito y utilizando bases falsos para abordar y estacionar,
como el caso de la estacién de gasolina localizada en la 21 calle y
4a. avenida de la zona 1. Estas bases falsas sélo ayudan a exponer la
seguridad del pasajero y vehiculos que circulan por ese crucero.

Lo terminal de autobuses, da al pasajero la seguridad y focilided
de ingreso y salida de la ciudad haciéndolo de una manera ordenada y
organizando los tipos de transporte utilizables como serian autos parti-
culares, de alquiler y outobuses urbanos, en sus respectivas plataformas
de estacionamiento para el servicio pdblico.

#ROPIEDAD DE LA UNIVERSIDAD DE SKN CARLOS DE GUATEMALR |
i

i Bibliotece Cemtral
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OBJETIVOS FUNDAMENTALES DEL MERCADO DE MAYOQREOQO

Y TERMINAL DE AUTOBUSES

EL MERCADO DE MAYOQOREO

lo. Garantia del productor en cuanto a calidad.

20. Facilitar la compra-venta de los productos al por mayor favore-
ciendo a productores y consumidores.

3o. Facilitar control econdmico de la produccién agropecuaria.

- TERMINAL DE AUTOBUSES
lo. Area adecuada para focilitor estacionamiento y oficinas de empre~
sas que se dedican a ese tipo de transporte.
20. Descongestionar el trénsito de calles y avenidas de la ciudad.

3o. Facilitar al pasajero el abordaje de [os transportes.

4o. Integracidn del transporte urbone y extraurbano.
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Vi LOCALIZACION,




19

Dado el progreso y entusiasta crecimiento de la zona norte de la
repOblica, es preciso ordenar desde el momento actual la produccién
agropecuario de esta zona, estableciendo las bases de mercadeo de los
productos y al mismo tiempo, solucionar en parte la planificacién futu-
ra de lo ciudad con el mercado de mayoreo y terminal de autobuses
del norte.

La planificocién de este nicleo -mercado de mayoreo y terminal
de autobuses del norte =, es a un minimo de 20 afios plazo previendo

ampliaciones y necesidades futuras por otros 20 afios dando un total de

40 afos.

Para que sea absolutamente funcional, se debe tomar en considera-
cién lo siguiente:

lo. Una via répida que cruce la ciudad de norte a sur conectando las

terminales y mercados de mayoreo en estos puntos y no un anillo
periférico que resulta una obra de muy elevado costo por la barrera fi-
sica que representan las montafias y barrancos naturales que rodean la
ciudad.

20. Establecer 2 terminales de ferrocarril, norte y sur, incrementar el
uso de éste y evitar que atraviese la ciudad ocasionando proble-~
mas de trénsito, ruido, humo, etc.

30. Organizar las lineas de autobuses urbanos en terminales claves,
evitando el congestionamiento del transito.
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40. Organizor en dos zonas grandes, el mercado ol por mayor de toda
la repdblica, norte y sur.

Como este estudio estd relacionade en particular o la zona norte
de la repGblica, los condiciones del terreno escogido son ideales. Estas
son las siguientes:

A. Zona de Tipo Industrial:

Se hallan ubicadaes varias de las principales industrias de productos
olimenticios de este pafs.

B. Costo:

Bajo en comparacidn a zonas cercanas que se han convertido en re
sidenciales tipo medio y tipo bajo y también en comparacién o zonas
mds alejadas que pueden ser explotadas turisticamente o como  granjas
particulares de produccién y recreo.

C. Acceso:
Directo por carretera de primer orden, que es lo que conduce a

todos los puntos de la zona norte de la repdblica por la cual se ve for-
zado a pasar todo el tréfico de productos agropecuarios y pasaje.

D. Cercano a la ciudad capital:

Estondo en ventaja lo distribucién a los mercados de menoreo.
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E. Topografia:
Ideal por ser catalogado como terreno plano segin ésta, con depre

,siones y prominencias imperceptibles.

F. Limites fisicos:

La carretera y barranco circundante dejando el érea libre para el
desarrcllo holgado del complejo.

G. Ferrocarril:

En posicién ideal paro poder hacer una penetracién hacio el com-
plejo que facilite el acceso del producto transportado por éste.

La localizacién exacta del mercado de mayoreo y terminal de au-
tobuses del norte, es sobre la Ruta al Atlantico C.A. 9, a la alturd’del
kilémetro 93, siendo éste, el terrenc ideal que llena las caracteristicas
antes mencionados.
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VIl LA ZONA NORTE DE LA REPUBLICA.
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DESCRIPCION

Para el presente estudio, es necesario delimitar lo que comprende
la zona norte o més bien nor -oriente de lo replblico con el fin de de-
terminar por estadisticos las actividades agropecuarios, silviculturg, ca
za y pesca que suturan al mercade de mayoreo.

Los departomentos que forman parte de esta zona son los siguien-
tes: El Petén, Alta Verapaz, Baja Verapaz, lzabal, Zacapo, El Pro-
greso, Jalapa y Chiquimula.

Analizando cada uno de los departamentos mencionados, encontra-
remos actividades agropecuarias de estos y su proyeccién a un minimo
de 20 afos para determinar qué capacidad debe guordar el mercado de
mayoreo para que funcione como es debido y asi mismo se hard con la
terminal de autobuses, analizando el trénsito de vehiculos que la afec-
tara directamente.

EL PETEN
Es el departamento de mayor extensién en toda la repiblica.
Colinda al norte y al oeste con los Estados Unidos de México, al

este con el territorio de Belice, al sur con Alta Verapaz e lzabal.

Topogrc‘:ﬁcamenfe es casi en su totalidad plano por no estar atrave
sado por ninguna cordillera de montafios prominentes, su extensidén
aproximada es de 35,854 kilémetros cuadrados.
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Geolégicamente El Petén esté compuesto de varias clases de suelo de
las cuales un 6% estd catalogado como de primera clase, un 10% co-
mo -de segunda clase, un 40% de tercera clase, un 30% de cuarta cla-
se y el resto, un 14% como de quinta clase.

Podrfomos analizarlo como una extensién de roca caliza, cubierta
en su.mayorio por una ligera capa de tierra de un promedio de 60 cm.

Actualmente los actividades agropecuarias del departamento de El
Petén, producto geogréfico bruto, en comparacién ol resto de los depar=-
tamentos es considerablemente bajo pero en los Gltimos afios se ha in-
crementado la actividad agropecuaria dadas los facilidades que repre-
senta lo nueva red de carreteras y las cooperativas de explotacién agro
pecuario que recién se han formado y establecido. -

ALTA VERAPAZ

Colindo al norte con México y E! Petén; al este con lzobal; al sur
con Zacapa y Baja Verapaz; al oeste con El Quiché. Su extensién
aproximada es de 8686 Km. cuadrados.

Su topografia es bastante irregular teniendo altas montafias y pro-
fundos barrancos; el clima es muy himedo sin afectar la fertilidad de
sus tierras.

Posee la caracteristica de variacién de altura, lo cual es prove-
choso para la produccién agricola, pudiendo explotarse en numerosos
cultivos. Su actividad pecuaria estd entre las altas de la repiblica.
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BAJA VERAPAZ

Colinda al norte con Alta Verapaz; al este con El Progreso; al sur
con Guatemala y Chimaltenongo y al este con El Quiché. Su extensidn
aproximada es de 3142 Km. cuadrades.

Baja Verapaz estd dotada de varias carreteras de importancio que
unen a los departamentos vecinos. Su produccidn pecuario estd catalo-
gada como alta entre las de los otros departamentos. Su produccién
agricola es buena.

IZABAL

Colinda al norte con El Petén y Belice, con la Bahia de Amatique
y el Golfo de Honduras en el mar de las Antillas. Al este con la re-
pGblica de Honduras; al sur con el departamento de Zacopa y ol oceste
con Alta Verapoz. Su extensién aproximada es de 9038 Kms. cuadrad.

Dentro del departamento se encuentra el distrito Portuario de Sto.
Tomés de Castilla.

El aspecto fisico del departamento es variado, poseyendo riquezas
naturales inmensas. Posee los puertos de Sto, Tomds y Puerto Barrios,
que dan importancia en su desarrollo. Es uno de los departamentos que
mayor porvenir posee, tanto en el desarrollo agropecuario como indus=~
trial y turistico.

Para el presente estudio, este departamento es de vital importancia
siendo el puente de unién con el vasto &4 prometedor departamento de Ei
Petén.



ZACAPA

Colinda al norte con Alta Verapoz e |zabal; al este con la repii-
blica de Honduras; al sur con Chiquimula y al oriente con El Progreso.

vari i ’ i iles ra i
Posee varios tipos de suelo, grandes extensiones fértiles y otras &ri
das que don lugar a cultivos especiales y de gran futuro paro el desarro

Ilo econdmico de toda la zona. Su extensién apropioda es de 2 960 Km.

cuadrados.

EL PROGRESO

Colinda al norte con los departamentos de Alts y Bajo Veropoz; al
este con Jalapa y Zacapa; al sur y al oeste con el de Guatemala. Su
extensién, aproximada es de 1 922 Km. cuadrados.

De los 22 departomentos de la repiblica, es de los que menor ac-
tividad agropecuaria denotan por la baja calidad de sus suelos. Esto
podria dar lugar a desarrollar en el futuro una importante zona indus-
trial del pais dado el bajo costo de lo tierra y ademés por su ubicacién
geografica dentro de la repiblica y las vios de acceso que posee.

JALAPA

El departamento de Jalapa colindo al norte con El Progreso y Za-
capa; al este con Chiquimula; al sur con Jutiapa y Santa Rosa, y al
oeste con el departamento de Guatemala. Su extensién aproximada es
de 2063 Km. cuadrados.
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Este departamento posee la caracteristica de una riqueza de sus
suelos admirable. El problema fundamental es la escasez de agua, ha-
biendo varios proyectos de irrigacién para hacer de Jolapa uno de los
departamentos de mayor actividad agropecuaria de la repblica. Su as=
pecto fisico presenta varias montafias y valles de inapreciable belleza.

Sus habitantes, en su mayorfa propietarios, se dedican a cubrir ca-
si por completo todas las actividades agropecuarias por presentar climas
de tipo caliente, templado y frio.

Este es uno de los departamentos de mayor interés en el desarrollo
econdémico de la zona.

CHIQUIMULA

Colinda al norte con Zacapa; al este con la repiblica de Hondu=
ras; al sur -este con la repblica de E! Salvador y el departamento de
Jutiapa; al ceste con Jalapo y Zacapa. Su extensién es de 2375 Km.
cuadrodos.

Este departamento es muy montaficso y es origen y final de  varias
sierras y cordilleros de la repUblica. Fue de mucha importancia entiem
pos de la colonia y actualmente es un punto importante pora América
Latina por venerarse en el municipio de Esquipulas al milagroso Cristo
Negro. :

Su suelo es sumamente rico en minerales y sus actividades agrope-
cuarias son de importancia, siendo la principol la del tabaco.
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Después de la breve descripcién fisica de los departamentos qu e
comprenden la zono norte de la reptblica, es menester analizarlos en
sus actividades agropecuarias actuales y la proyeccidén de estas a 20
afos plazo, con el fin de observar el volumen de produccién agropecua

ria que deberd cubrir el mercado de mayoreo y determinar la capacidad

de sus instalaciones para el proyecto de éste.

Para poder efectuor este andlisis tomaremos los datos estadisticos
de actividades agropecuarias traducida en quetzales por kilémetro2

DENSIDAD DE PRODUCCION AGROPECUARIA EN Q/KM2

Departamento 1959 1969 1989

EL PETEN 67.45 101.17 404.68
ALTA VERAPAZ 1447.63 1737.16 1910.88
BAJA VERAPAZ 1469.54 1763.16 . 1939.80
IZABAL | 1738.56 2607.84 4694,11
ZACAPA 1829.46 3283.03 6566.06
EL PROGRESO 1667.65 2001.18 3602.12
JALAPA 3393.30 | 6786.60 10179.90
CHIQUIMULA 2963.62 4148.97 7468.15
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De los datos estadisticos de produccidn en Quetzales por kiléme-
tro cuadrado de cada departamento, podemos establecer el porcentaje
de aumento de produccién de cada uno de estos para estimar si es pro=
ductivo el organizar la produccién agropecuaria:

Cuadro de porcentajes de Densidad de Produccién Agropecuaria
en Quetzales kildmetro cuadrado

DEPARTAMENTO 1969 % 1989 % ~
El Petén .50 300
Alta Véropcz 20 | 100
Bajo Verapaz : 20 100
lzabal 50 80
Zacapa 80 100
El Progreso 20 - 80
Jalapa 100 100
Chiquimula 40 80

Como conclusién se puede sacar del cuadro anterior que en 20 afics,
ésta zona habré incrementado su produccién en un 117.50%, lo que re
presenta para el pafs un aumento considerable de economia y progreso
en el campo de las actividades agropecuarios. Asi mismo, las . estadis=
ticas anteriores muestran el volumen de produccién que deberd cubrir
el mercado, estimando el producte a 20 afios plozo.
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A través de este volumen, se puede establecer el volumen fisico
que debe abarcar las instalaciones del. mercado para dar cabida a las
producciones agropecuarias, limitar las dreas necesarias dentro del mer
cado para resguardar dicha produccién. B

Del mismo modo, se puede establecer el &rea referida a laterminal
de autobuses y los estacionamientos de ia Terminal y el Mercado. Si se
toman las estadisticas de conteo de transito se puede establecer el ni-
mero de vehficulos que harén uso de ésta.

Para conocer estos datos con bastante exactitud, se han tomado los
de la estacién de conteo de trénsito No. 508 entre Guatemala y Sa-
narate, localizada en la Ruta al Atlantico, Km. 36,

EL PROMEDIO DIARIO ACTUAL DURANTE 12 HORAS EN UN DIA
DEL MES DE SEPTIEMBRE DE 1969, ES EL SIGUIENTE:

VEHICULO TOTAL
Automébvil 137
© Camibn de dos ejes 73
" Camién de 6 o més llantas 167
Comidn remolque 58
MicrobGs ' 87

Autobs 48

433
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Caballos, Carretas y Otros . .oovvevivienennnns 7
Nomero de Personos ....c.vuerincnrnnuirvennss 2448
Cargaen Quintales .. ...oovrir i 16252

Las estadisticas de la Direccién General de Caminos por las esta-
ciones de conteo de trinsito nos dan las siguientes cifras:

VEHICULO TIPO. Promedio diario actual .. ieee i, 1869

VEHICULO TIPO. Promedio diarioc a 20 afios. ceeiereiens @513

El vehiculo tipo, promedio diario actual (VT) se colcula por medio
de la siguiente férmula:

VT: Vehiculo liviano més 4 (Camiones més Camionetos)

Para determinar la capacidad de las instalaciones del mercodo es
necesario conocer las épocas de cosecha y el volumen de las mismas de
los principales productos agricolas y ganaderos de la zona en cuestion.

El Ministerio de Agricultura a través de la Direccién General de
Mercadeo Agropecuario ha facilitado a través de un gréfico, las dife-
rentes cosechas durante el afio como el volumen de las mismas, con
lo cual es muy sencillo determinar la capacidad de estas instalaciones.
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Las &reas para la exposicién y venta de los productos estén catalo
~ gadas de la siguiente forma:

HORTALIZAS ¢ o e veeeeeeneaenanenaeanrennns 300 M2
GRANOS, ESPECIAS Y OTROS ..vvuvrnnnnnnns 600 M2
FRUT AS e C e ettteeerieenrinvnsneneararonanees 400 M2
CARNES vt tieeeenerraeeanennannencssaonss 800 M2
TOTAL: ottt e ae i erraaeenareeanaas 2100 M2

Estas reas estdn calculodas con una proyeccién a 20 afos pora evi
tar el congestionamiento de los vendedores.



VIl  CRITERIO GENERAL DE DISENO.



34

El conjunto del Mercado y la Terminal, estd proyectado a cumplir
con necesidades imprevistas con un margen holgado a 20 afies plazo,
utilizando un terreno total de 328,375.00 metros cuadrados, incluyendo
la construccién de los edificios, plataformas de estacionomiento para
tado tipo de vehiculos, las pistas de circulacién y Greas verdes. Este
terreno permite ampliaciones futuras del conjunto pudiendo construir
hacia el érea sur oriente otro complejo idéntico y hacia el sur ponien-
te otro edificio de mercado completo. ;

El objetivo primordial del conjunto, como se dijo en un principio
es el de mantener un orden en el Mercadeo de Productos Agropecuarios
y en el transporte urbano y extraurbano, solucionande en parte los
problemos actuales relativos a estos.

Dado el uso especial de estas instalaciones, por el continuo man-
tenimiento que representan, se han contemplado materioles resistentes y
de atractiva presentacién.

Ambos elementos presentan el problema de acabado en 1os muros
que por el intenso trénsito de personos, el material tiende a deteriorar=
se lo que presenta un mantenimienfo constante para que la presentacidn
sea atractiva. Este problema se ha resuelto sometiendo a los muros a
un tratamiento a base de resina epdxica, a la cual se adhieren granos
de mérmol y cuarzo, presentando una superficie atractiva por el color,
facil de mantener por lavades, que no requiere mantenimiento y resis=
tente a lo abrasién y deterioro del uso.

Los pisos, de concreto rugoso para crear una superficie onti-resba
lante, con marcas en color de los carriles para personas, zonas de mo-
vimiento de mercaderia y limites de!| Grea de exposicién.
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Los sistemas de agua y drenajes como los ductos de deshechos, ins-
talados en forma cémoda para las operaciones de la limpieza y de los
vendedores.

Las oficinas y locales, con acabados satisfactorios para hacerla
atractivas a los usuarios y al pblico en general,

Los sanitarios tendrdn los muros recubiertos en su totalidad con ozu
lejos y los cubiculos de los artefactos serdn de 1dmina de acero esmal-
tado con parales y herrajes de acero inoxidable.

Los expendios de carne serdn recubierfos de azulejo y las mesas
y mostradores en marmol. Los cuartos refrigerados serén construidos y
equipados por una compafiia responsable que se cifia a las més  riguro-
sas especificaciones.

E! equipo de personal para el desarrollo de este proyecto se estima
en 150 6 200 personas, las cuales en su mayoria deben ser especialistas
en las diversas ramas técnicos para conseguir un resultado éptimo.




IX DESARROLLO DEL PROYECTO.
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PROGRAMA GENERAL DEL MERCADQO DE MAYOREO Y

TERMINAL DE AUTOBUSES DEL NORTE

LOCALIZACION:

A la altura del kilémetro 9% de la carretera que conduce a la zo-

ha nor-oriente de la repOblica y al Atléntico, se encuentra el conjun<

to del Mercado de Mayoreo y Terminal de Autobuses. De la carretera
se desprenden los ramales de ingreso y salida al conjunto, solucionados
en tal forma de evitar problemas de trénsito en la carretera principal/
haciendo un paso de acceso al conjunto de los vehiculos pro venientes
de la ciudad que se inicia con una desviacidn lateral en la carretera y,
va bajando de nivel hasta lograr un paso de buena altura bajo ésta pa-
ra penetrar al conjunto. De modo similar, sélo que a la inversa es g
salida del conjunto a la carretera para los vehiculos que se dirigen
al Norte.

Lo salido para los vehiculos que se dirigen hocia lo ciudad, es o
nivel de la carretero previendo pora el ingreso a ésta, una amplia zona
de aproximacién. Tombién del mismo modo esté solucionado el ingreso
para los vehiculos provenientes del norte de la repUblica que harén uso
-del conjunto. ‘

Seguidamente, por una amplia pista de seis carriles, se penetra al
conjunto. Esta pista se divide en dos ramas:

Una penetra a los estacionamientos destinados al pdblico, autos de
alquiler y autobuses urbanos y extraurbanos, y la otra, al interior del
conjunto en donde se hallan los plataformes de carga y descarga  del
mercado y los talleres.
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ElL CONJUNTO:

El conjunto estd compuesto por los siguientes elementos:
A) Edificio del Mercado.
B) Oficinas Generales.
C) Terminal de Autobuses.

D) Bodegas y Oficinas del Ferrocarril y Talleres.

A) EDIFICIO DEL MERCADO DE MAYORECQ

El edificio del mercado esté compuesto de tres niveles. Lo cubre
una estructura celular de concreto postensado.

El primer nivel es el nivel de acceso al edificio, estd a la altura
de los estacionamientos para el pUblico.

El ingreso principal es una amplia abertura al centro del edificio
que desemboca al drea de exhibicién y ventas de hortalizas y frutas.
Al centro del &rea hay una perforacidn, lo cual provee de iluminacién
natural y ventilacién. Por ésta se desarrollan las circulaciones que dan
acceso al nivel superior por medio de rampos y escaleras,

Rodeando esta Grea, se encuentran locales comerciales, depésitos,
Agencia de Banco, Farmacia, Estacién de Policia, Céntro de Salud
y Comedores Piblicos.
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A los costados se encuentran dos nicleos de servicios sonitarios po
ra el pUblICO y dos montacargas para facilitar el movimiento de la mer-
caderfa. Al fondo en los extremos, existen dos nicleos de escaleras pa
ra comunicarse con el nivel inferior. -

EL NIVEL INFERIOR: es por donde ingresa la mercaderia tal como vie
ne; allf se encuentran las platoformas de carga y descarga de los pro=

ductos; una &rea destinada o la clasificacién y empaque;. bodegas re-

frigeradas, bodegas generales, maquinaria y plontos eléctricas del con-
junto. En este nivel se encuentra la base de los montacargas que dan
servicio a los otros niveles. Tiene dos servicios sanitarios con érea’ de
bafio, y vestidores para el personal que traboja en el Edificio.

EL NIVEL SUPERIOR: estéd dotado de las mismas caracteristicas del pri
mer nivel. En éste se encuentra la exhibicién de todo tipo de carnes,
cumpliendo con los requisitos indispensables de ventilacién e ilumina-
cién natural suficiente.

Al centro del érea total, se halla la perforacién de las circulacio-
nes verticales para el piblico. E! techo de este lugar estd formado por
domos de plexiglass que permiten la entrada de luz natural y ventilon
a los dos niveles de exhibicién y ventos.

B) OFICINAS GENERALES ADMINISTRATIVAS

Lo que comprende las oficinas administrativas es el cerebro de to-
do el conjunto. El espacio fisico que ocupan éstas, esté en el eje cen-
tral del conjunto; esté localizado entre el edificio del mercado y el
de la terminal de autobuses. Comprende cinco niveles y una plcmto ba
ja ocupados por todas las oficinas relativas al conjunto,

—__—’—_—__—__—_—_—____—_____‘__»_____J
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lo. PLANTA BAJA: considerada como puente de unién entre el edifi-
cio de mercado y la terminal. En &sta se encuentra la oficino de lo re-
cepcibn, oficinas de coja y sala de espera.

20. NIVEL 1: érea ocupada por archivo, caja y contabilidad, y ofi=
cinas de vendedores.

30. NIVEL 2: se encuentran las oficinas de comunicaciones y secre-
taria.

4o0. NIVEL 3: oficinos centrales de la administracién del Mercado y
la Terminal de Autobuses. '

50. NIVEL 4: gerencia general del conjunto con su secretaria.
6o. NIVEL 5: salén de conferencias y juntas, bar y cafeteria.

Las circulaciones verticales de este edificio estdn compuestas por
una baterio de dos ascensores y gradas.

Cada nivel cuenta con dos servicios sanitarios: para domas y ca=
balleros respectivamente.

C) TERMINAL DE AUTOBUSES‘

El edificio que alberga la terminal de autobuses, esté conectado
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al mercado por medio del edificio de oficinas administrativos. Por la
funcién que desempefia, este edificio posee una penetracidn central co
mo puerta principal que sale hacia un corredor amplio en el cual se
encuentran radiadas al centro del edificio, todos las oficinos de las dis
tintas |ineos de autobuses. ' -

Cada oficina de lineas de autobuses esté definida por un médule
de la estructura; sus instalaciones comprenden un mostrador de venta
de boletos y caja; un cuarto de radio; un servicio sanitario y dos cu-
‘biculos de oficina, a un lado del mostrador de la venta de boletos.
Cuenta con un depdsito para equipaje que por medio de una banda trans
portadora, hace que este suba o baje. B

En el nivel inferior se encuentran las salas de espera, servicios sa~
nitarios para el pablico y los andenes para abordar los autobuses, asfi
mismo el depbsito de equipoje propio de cada compafia.

D) BODEGAS Y OFICINAS DEL FERROCARRIL Y TALLERES

Este nicleo desempefia realmente tres funciones: la primera es de
bodega; el uso del ferrocarril requiere un espacio especial para al -
macenor la carga; el producto transportado se traslada del vagén y de
éste a las bodegas correspondientes en el mercado.

Funciona como oficina de control del ferrocarril; para el control
de la carga que se transporta por &ste.

Por Oltimo, estdn los talleres en un extremo, los cuales estdn des-
tinados a lo reparacién de los vehiculos que trabajan surtiendo de car-
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ga al mercado y los autobuses que prestan servicio al poblice.

Este edificio es uno solo, con una misma cubierta con separacion
de éreas contando con las comodidades necesarias para el personal que
en é| trabaja.

EL CONJUNTO EN GENERAL:

Posee varias caracteristicas que lo hacen funcionar cémodamente
pora los usuarios; teniendo un sistema de aprovisionamiento especial
de combustible para todos los vehiculos en sus plataformas de estacio=-
namiento, evitando asi que halla una estacidn especifica que sea un
punto de congestionamienio de trénsito. Ademés posee sistemas propios
de trafico en los puntos de confluencia de dos vias.

Este conjunto se ha proyectado de modo, tanto para el usuario co-
mo para el visitante, sea agradable por la comodidad, eficiencia y am-
biente en que ha penetrado.

b
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