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I. INTRODUCCION



L. INTRODUCCION

A. Justificacion.
El Proyecto aqui presentado tiene su origen en la inquietud de los sacerdotes de

Chichicastenango de ampliar y mejorar la atencién de la poblacién de su Municipio. Es-
ta inquietud a su vez, ha sido resultado de las grandes dimensiones del drea, la dispersi6on
de la poblacion y del abandono sentido en las comunidades de todo tipo de servicios.

Con el objeto de llevar a cabo esta idea se promocioné la creacién de un Centro
Misionero, filial a la Parroquia de Chichicastenango, en las cercania de la aldea Chupol,
previéndose que este punto se caracterizaba por encontrarse relativamente cercano a las
zonas més pobladas y menos atendidas por la Parroquia. Para este Centro se adquirié un
terreno (Km. 110 de la Carretera CA-1) donde se edificaron un Salén de 300 M2 y 4
aulas. El objetivo de su construccién fue el de dar servicio a diversas actividades, como
cursillos, concentraciones, campaias de salud, de desarrollo, etc.

Durante la emergencia provocada por el terremoto de 1976 este Centro funcio-
noé como bodega y centro de distribucién de alimentos, materiales de construccion, ro-
pa, medicina y se establecié un Centro de Salud y una Tienda Cooperativa.

El movimiento de personas surgido por los programas de desarrollo establecidos
en el Centro, motivaron a los pobladores cercanos al area a solicitar permiso para esta-
blecer alli un mercado de plaza. Al transcurso del primer afio de funcionamiento del mis-
mo, se habian establecido 180 puestos y se podia adquirir todos los articulos basicos de
consumo para el campesino.

El éxito de esta plaza radicd fundamentalmente en el acortamiento de las distan-
cias para los habitantes de la region, (en comparacién con lo que significaba transportar-
se a Santo Tomaés), sumando § esto a los servicios sociales y religiosos que venia brindan-
do el Centro.

Paralelamente al mercado propiamente dicho, fueron surgiendo programas de edu-
cacion y servicio que beneficiaban las aldeas y caserios circunvecinos y se promovieron
obras de infraestructura para diferentes comunidades del area.

El andlisis de las potencialidades de desarrollo de este Centro y la posibilidad de
una repercusion positiva en favor de los habitantes, generéd la idea del desarrollo de la
infraestructura necesaria para convertir esta plaza en un complejo de construcciones con
servicios para el mercado y demas actividades que ya se desarrollaban allf,

Los primeros pasos para llevar a cabo este proyecto lo constituyo6 la readecuacion
de la plaza por medio de un empedrado de alrededor de 5,296.00 Mts2, la construccién de
cunetas, un pozo de agua y letrinas, a la vez que se buscaba financiamiento y se elabora-
ban los primeros esquemas del programa de necesidades para el partido arquitecténico.

En esta etapa se solicita al Instituto para el Desarrollo Econbémico Social de Amé-
ria Central (IDESAC), para que forme parte de la asesoria técnica para la elaboracién del



proyecto, previéndose también su participacion en la ejecucion del mismo (1).

El equipo de trabajo de la Unidad Técnica Constructiva Rural del IDESAC, se
hace cargo de la planificacién del proyecto, trabajandose bajo el criterio de que las obras
fisicas en si mismas no significan cambios cualitativos de fondo acordes a las necesida-
des fundamentales de la poblacion, sin perder de vista que estas obras pueden servir de
instrumentos para la realizacidon de objetivos mas profundos relacionados con la consoli-
dacion de las organizaciones comunales.

En este sentido la necesidad de eficiencia técnica en la planificacion y la ejecu-
cién del proyecto se ha concebido acompanada de otras acciones que inciden en la co-
mercializacion por medio de programas de educaciéon que deberan ser realizados durante
]a ejecucion del proyecto.

Lo educativo y lo constructivo constituiran un programa integrado, conceptuado
unitariamente, con objetivos generales comunes:

—) Dar vitalidad a las relaciones comerciales, sociales y politicas de los diferen-
tes caserios del area.

—) Permitir que los habitantes de la region tengan mejores oportunidades en el
experimento economico evitando pérdidas en su economia de por si preca-
ria.

) Desarrollar un Centro de Comercializacion que se encuentre en una ubica-
ciébn estratégica para el alcance de los pueblos vecinos (Solola, Quiché, Chi-
maltenango).

—) Desarrollar un Centro Educativo que atienda las diferentes necesidades e
inquietudes de las comunidades beneficiadas.

El mercado de Chupol se enmarca dentro del trabajo organizativo que se reali-
za en las comunidades aledafias a Chupol como un punto de partida generador de la in-
tegracion de una zona mas amplia a estos trabajos.

La inversion en la infraestructura para mercado de Chupol no se justifica como
inversion en un “mercado tradicional” ya que esto implicaria el apoyo a un solo sector
(los comerciantes) y el interés que se tiene es el de tener una cobertura de poblacion mas
amplio. En este sentido se han analizado los estudios que sobre el tema de comercializa-
cion han realizado el IDESAC, el Seminario de Integracion Social Guatemalteca y la Uni-
versidad Rafael Landivar, de manera de permitir programar dentro del campo educacio-
nal para promover algunos elementos sobre mercadeo que faciliten una optimizacion de
la compra venta de los pobladores locales. El énfasis del trabajo educativo, en relacion a
los problemas que plantea el mercadeo, buscard promover la biasqueda. de soluciones a
través de brindar un impulso y apoyo a las alternativas de tipo cooperativo (con fines
de beneficio comunal —no necesariamente bajo el esquema— de cooperativistas).



Teniendo en cuenta el problema del mimfundista al depender de los precios de
los mercados urbanos, la deficiencia en el abastecimiento de productos no producidos
por ellos, el alza de costos por transporte e intermediarios, la deficiencia en el sistema
de intercambio entre los productos campesinos de diferentes areas y el desconocimien-
to del rol que ellos juegan dentro del sistema de mercadeo nacional, el trabajo de edu-
cacidn sera dirigido a la concientizacion en este sentido, para promover la busqueda de
mejores alternativas de acuerdo a sus posibilidades reales, sobre todo organizativas y uti-
lizando la infraestructura del mercado.

Dentro de los objetivos de trabajo educativo promocional se considera necesa-
rio buscar las formulas para minimizar los costos de intermediarios buscando una mayor
ganancia y mejores precios de compra para los campesinos del area, tratando de controlar
la calidad de los productos.

El enfoque metodologico para la ejecucion de este proyecto se basa sobre el traba-
jo en grupo por parte de los beneficiarios. Este tipo de enfoque de la oportunidad de in-
terrelacién y apropiacion de los objetivos del trabajo. El aporte de IDESAC como Insti-
tuciébn asesora del proyecto y del autor de este estudio, y Coordinador de la Unidad Téc-
nica Constructiva de dicho Instituto, se limita a un aporte técnico de asesoria y acompafia-
miento en beneficio de los habitantes de’ -

B Objetivos del Trabajo de Tesis:

1. Objetivos Generales:
a. Desarrollar un proyecto de Arquitectura para el Mercado de Chupol prove-
yendo los elementos basicos necesarios para su construccion.

b. Explicar el ambito econdmico social dentro del cual se encuentra inserto el
mercado y la proyeccién social que genera el mismo a través de los servicios
que presta.

2 Objetivos del Proyecto:
a.  Desarrollar la infraestructura necesaria para solucionar la deficiencia de servi-
cios basicos y crear un ordenamiento racional de las actividades de la plaza.

b. Elaborar un programa arquitectonico acorde con las necesidades de uso espa-
cial evaluados durante el proceso de disefio.

Presentar los planos constructivos y especificaciones generales que permitar
ser el punto de partida para la ejecucion fisica del proyecto.

C  Anilisis de Fuentes de Informacién:
Las fuentes bibliograficas consultadas son de dos tipos: i) informacion de datos

generales (Monogréficos y geograficos) y ii) informacion especifica sobre mercadeo y es-
tandares de diseno.



Para el primer caso los estudios y fuentes consultadas han ofrecido la informa-
cion suficiente y necesaria para el desarrolio de la Tesis, no siendo asi en el segundo caso,
en el cual se ha tenido que corroborar la informacion a través de recopilacion de datos er
el lugar y la realizacion de consultas a especialistas.

En razon de la necesidad de informacion, tanto para la confrontacion del marco
teodrico como para fines de disefio, se realizaron dos encuestas sobre utilizacion de la plaza,
asi coo numerosas entrevistas con usuarios y chequeos de areas utilizadas para las activida-
des que se desarrollan actualmente en la plaza.

D. Proceso de Diseno:

El proceso de disefio empleade paiva llegur a la propuesta arquitectonica que se
presenta en el presente trabajc, consistio fundamentalmente en los siguientes pasos:

a. Recopilacion de informacion general sobre:
i.  Situacion socioeconomicay geografica del lugar.
ii. Condiciones que crearon 'a necesidad de impulsar el Proyecto por parte de
los heneticiarics.

b. Analisis de la infcrmacion general y propuesta de un plan de trabajo para el desa-
rrollo de anteproyecto.

El plan de trabajo para el desairollo de anteproyecto incluia fundamentalmente
la realizacion de reuniones con ei Comité locai y la parroquia para la discusion de
los resquerimientos del prograraa arquitectéonico y la complementacion de informa-
cibn basica sobre topograrfia, situacion legal del terreno, aprobacion de autorida-
des civiles, recursos disporapizs y necesidrdes de areas

Analisis de informacion v propuesta de an:ieproyecto

Esta fase se repitio en tres oceasiones evaludndose los anteproyectos con los benefi-
ciarios hasta llegar a un acuerdo finai sobre ¢l mismo.

d. Desarrollo del proyecto. planos constiructivos y presupuesto.

Encontrandose definido o part.de arguitectonico general, se llevo a cabo la elabo-
raciéon de planos de construccién y presupuesto. El presupuesto no se ha incluido
en forma completa en el trabajo de tesis quedando especificada la cuantificacion
de materiales.
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1. CONCEPTO DE MERCADOS DI PLAZA.

Con la finalidad de aclarar algunos aspectos conceptuales referentes a los mercados
de plaza, se considera importante hacer mencion de algunas consideraciones sobre éstos
partiendo de su funcion social.

Marco Conceptual:

En todas las fases del desarrollo de la sociedad humana, la produccion de bienes
materiales ha tenido siempre un caracter social. Los hombres producen los biénes mate-
riales en comun, por grupos o sociedades e intercambian sin interrumpir sus gctividades

en este proceso.

La fabricacion de medios de produccion y medios de consumo destinados para
producir otros bienes y satisfacer necesidades. inmediatas del hombre, constituye la pro-
duccién de bienes materiales de la sociedad humana. Esta produccion sea cual fuere las
condiciones en que se realice, es social e implica relaciones de produccion, en unidad con
las fuerzas productivas.

Kl intercambio de actividades se verifica en virtud de la division del trabajo, que
para la forma de produccion mercantil tiene como expresion el intercambio de produc-
tos del trabajo, es decir de mercancias. El sistema de produccion mercantil genera bene-
ficios a un sector de la sociedad que acumula las riquezas (medios de produccion y di-
nero) (1).

La produccion mercantil se desarrolld gradualmente en la época del feudalismo,
a partir de donde se extendieron los oficios en las ciudades y los productos de la econo-
mia campesina se vieron atraidas a la orbita del cambio.

La produccion de los pequeiios artesanos y campesinos, basada en la propiedad
privada y en el trabajo personal (creando productos de cambio) se llamo produccion mer-
cantil simple. Al principio la funcién del mercader era la de intermediario del cambio de
mercaderias, mas tarde comenzd a comprar regularmente las mercancias de los pequenos
productores para revenderlos en un mereado mas extenso hasta convertirse en mayoris-
ta. El desarrollo de la produccion mercantil aument6 la importancia del dinero, que es la
base de las nuevas relaciones de produccion generadas del capitalismo actual, cuya ley
fundamental es la obtencion de plusvalia. '

No cabé duda que el mercado como elemento dentro del cual, o por medio del
cual se desarrollan las operaciones comerciales es mucho mas antiguo al surgimiento de
la economia mercantil, basada en transacciones cuyas finalidades serfan la ganancia mo-
netaria y la acumulaciéon del capital privado. Las plazas y locales comerciales referidas
a lo urbano han existido posiblemente desde 2000 AC (2). Logicamente las caracterls-
ticas particulares con respecto al desarrolio de las formaciones sociales de cada época ha-
ra variar la concepcion y el uso de estas plazas o mercados.

Para el caso que nos preocupa serd necesario describir someramente las caracte-
risticas del mercado en Guatemala, referido a la region indigena.



Carol A. Smith (3), reconoce y describe 3 periodos en el desarrollo del sistema
de mercado en los Altos (altiplano occidental de Guatemala), desde la época de la con-
quista. En las primeras dos etapas describe la evolucién historica que desemboca en la
actual organizacion del sistema de mercadeo; este ultimo integrado por plazas, (que in-
cluyen plazas en los pueblos) e integrante de un sistema mdas amplio cuyas funciones co-
merciales son mds ttiles a los sistemas de intercambio de los paises desarrollados que al
de su intercambio doméstico y en donde la ciudad de Guatemala desempena un papel
importante.

Los efectos del rol que la Ciudad de Guatemala desempefia en el comercio inter-
nacional sobre el mercado doméstico, se caracterizan por polarizar las actividades de inter-
cambio y atraer las actividades de transformacion de productos agricolas. Hasta hace poco,
la mayoria de los productos consumidos en la region occidental eran producidos en
la misma, “los pequenos centros urbanos tenian un papel de produccién importante en lo
que se refiere al abastecimiento de articulos especializados para si mismos y para la re-
gion, Muchas de estas pequefas industrias locales, con excepcion de la orientada a satis-
facer ciertos gustos indigenas especiales, ya no existen (4). Los herreros, carpinteros, sas-
tres, productores de ceramicas y tejedores se localizan en las areas rurales y encuentran
mercado, principalmente, entre los indigenas de estas areas. Los pueblos ladinos ofrecen
privilegios y posibilidades de venta al por menor para la Ciudad de Guatemala, hacia
donde se canaliza la mayoria de las utilidades. Muchos de los articulos que se distribuyen en
la region, incluyendo los que se distribuyen a través de las plazas, son producidos en paises
desarrollados: productos de china y esmaltados, recipientes y mercaderias de plastico, hilo,
telas, muchas herramientas y la mayor parte de la maquinaria. Hasta los indigenas de los
lugares mas remotos usan articulos de varias partes del mundo. Muchos de estos articulos
no podrian ser producidos en la region a bajo costo, al menos inicialmente. Sin embargo,
el hecho de que sean obtenidos en el exterior, ha producido un retardo en el crecimien-
to de los centros de distribucion de la region occidental, as? como la inexistencia de una
redistribucion jevarquica’ (3)

Con respecto al sistema propiamente del occidente del pats, Smith recono

canal ri cion relativamente independientes (6): ‘“‘uno ara bienes de consumo
campesino indigenas producidos por campesinos indigenas; y otro co
sumo ur n roducidos por ladinos (0o no campesinos). En el primer caso, la dis-

tribucion se realiza a pie por medio de comerciantes indigenas en las areas rurales, ya que
tanto productores como consumidores residen en areas rurales. En el segundo caso, la
distribucion se lleva a cabo entre diversos niveles de centros urbanos con camiones (nor-
malmente poseidos y manejados por ladinos), porque tanto consumidores como produc-
tores residen en areas urbanas. Ademas, se da un intercambio vertical por medio del cual
los alimentos producidos por los campesinos son comprados por consumidores urbanos.

alimentos no existe un intercambio directo entre los dos sistemas con ninguna
otra mercancia porque el campesino y la élite (en este caso, indigenas y ladinos) con-
sumen y producen generalmente, diferentes clases de bicnes™.

Estos dos canales de distribucion se entienden como dos redes relativamente in-
dependientes, cada una con un centro Unico polarizador. La red para bienes de consumo
campesino indigena tiene su centro en San Francisco el Alto (7) mientras que la de con-
sumo urbano la tiene en Quezaltenango. Este sistema permite la salida de productos cam-




pesinos hacia el mercado urbano y la entrada de productos urbanos al consumo campesi-
no, pero mediante distintos canales. ’ " sin embargo no

distribuidos hacia otras localidades campesinas en una forma eficiente: “los bienes
rurales son, normalmente procesados en los centros urbanos para luego ser distribuidos de
regreso a los campesinos en la forma de herramientas, ropa y granos molidos o procesa-
dos, en lugar de ser procesados en areas rurales y distribuidos por canales separados. Pue-
den existir centros rurales de mayoreo en las areas dependientes, pero formando parte
de un solo sistema de plazas de mercado, integrado por los centros urbanos. Los inter-
mediarios que facilitan el intercambio entre los campesinos y la élite normalmente ope-
ran desde los centros urbanos, sirviendo tanto a la poblacion urbana como a la rural. Aun-
que las diferencias econdmicas y politicas entre los centros urbanos y las areas rurales
son un rasgo comin en las sociedades agrarias tradicionales, el sistema de mercadeo in-
tegra el intercambio a través de sistemas locales y a través de las fronteras rural-urbano”. (8)

El mayor estimulo para el desarrollo del sistema de mercadeo campesino, dentro
del sistema actual de mercadeo, tiene su origen en el uso intensivo de la mano de obra in-
digena utilizada en la época colonial para el soporte comercial doméstico, ya que este
requeria, lo mismo que lo requiere actualmente un complicado sistema de abastecimien-
to, que re uni nte b lotacion del pequefio campesi-
no comercian Pero prescindiendo de su status inducido, el sistema de mercadeo in-
digena es un fenomeno admirable, que ha sido el “sostén’ de la economia regional del
occidente de Guatemala

La economia regional del occidente debe recordarse que es paupérrima y que este

os n” debe traducirse en té¢ inos ivencia a costa de la explotacion tanto de

habitantes como de recursos; en este sentido es que los mercados son integrantes (e in-

tegradores) del sistema social y no pueden verse separados del contexto de la realidad

nacional e internacional. No son simples escaparates de gente, objetos y costumbres pa-

ra regocijo de turistas, sino conforman una funcién social bien definida y sumamente
complicada.

Aunque aparentemente las comunidades indigenas puedan parecer cerradas, el
mundo econémico indigena no lo es. Estas comunidades participan de los sistemas re-
gionales y en la economia nacional a través principalmente de los mercados y las rela-
ciones comerciales. La importancia de estas relaciones no se restringe al comercio (me-
nos aiin como aporte economico ya que la mayor parte de la produccion indigena es con-
sumida por ellos mismos) s’ * bien en 1 caracteristicas de estas relaciones gque.
han permitido el estado de de endenciaen ue se encuentra el dio actualmente.

Un mercado de plaza reune, por 1o menos semanalmente una cantidad represen-
tativa de personas de la region de influencia del mismo, para vender sus productos agri-
colas y artesanales y para comprar articulos industriales y artesanales (9). n su ma
ri ue acuden a las res in as, sin embargo exis-
ten también mercaderes profesionales (comerciantes a tiempo completo).

Los iali en el pais representan esquemas rigidos de acuer-
dos econdémicos que v roductores a los p fos vendedores/menudistas pa-
sando por una larga escala de mayoristas y detallistas. Esta subdivisién de la distribucion



comercial, creada por fuertes intereses {inanciceros, ha logrado con los anos un punto tal
de equilibrio en su propia contradiccion, que los intentos de centralizacion de comercia-
lizacion promovidos por sectores ajenos a la red establecida no son viables: las experien-
cias ya realizadas que trataron evitar los sub-canales, de mayoristas-detallistas-menudistas,
no progresaron economicamente. Los polos que controlan la distribucion de cada pro-
ducto no se pueden quebrar ni superar economicamente, sin aceptar sus reglas de juego.

El mercado de Chupol, como tantos otros mercados del area rural, representa el
nivel méas bajo de la escala de los canales de comercializacion: una plaza donde regular-
mente (dos veces a la semana) se realcionan detallistas, menudistas, consumidpres y pe-
quefios productores agricolas, ‘

Por su historia y su ubicacion geografica (alejada de un cascourbano), el Mercado
de Chupol representa una plataforma de encuentro para una poblacion de pequenios cam-
pesinos, desvinculada de los polos normales de comercializacion; las fuertes redes de co-
mercializacion no estan en Chupol.

La poblacion del area estd compuesta unicamente por campesinos minifundistas
cuya produccion de altura (aproximadamente 2,500 metros) no les permite sobrevivir.
Sus actividades comerciales se consideran de su propia idiosincrasia y representan ade-
mas la Unica posibilidad de un reajuste economico. Pero su poder adquisitivo es tan limi-
tado que solo se puede mantener a nivel de menudeo, dependiendo por lo tanto total-
mente del esquema nacional para los canales de distribucion.

Dentro del sistema de comercio actual se da al igual que a otros niveles, la explo-
tacion del campesino pobre, en su calidad de vendedor y comprador, por su incapaci-
dad de control de precios.

Rodolfo Stavenhagen (10) hace referencia incluso al “conocido regateo de los mer-
cados indigenas” como un “instrumento de los ladinos para deprimir el nivel de los pre-
cios de los productos indigenas”

“El indigena como pequeiio productor, pequefio vendedor, pequeiio comprador,
en fin como pequefio consumidor, no puede influir en la formaciéon de los precios y en
las tendencias del mercado”. (11).

Kn este contexto cconbmico se limita la futura ejecucion del proyecto Mercado
Chupol; éste ne se puede considerar por lo tanto como un apoyo directo al desarrollo
economico de sus beneficiarios, o sea el conjunto de la poblaciéon del area de Chupol;
se trata mas bien de prestar un servio de infraestructura a los beneficiarios para fortale-
cer un proceso socio-educativo y esencialmente organizativo, con la meta final de un ple-
no desarrollo econdomico de los mismos bencficiarios cuando las estructuras nacionales
lo permitan.
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9
HI. DIAGNOSTICO DEL AREA

\. Chichicastenango

Para el guatemalteco en general. Chichicastenango es sinénimo de turismo. FEx
un hecho que este lugar es uno de los puntos de mas atraccion turistica de Guatemala,
junto con otros como Tikal, Antigua y Panajachel. El pintoresquismo de Santo Toma:
ha atraido hacia alld a muchos miles de turistas, nacionales y extranjeros, quienes bus-
can el deleite que puede ofrecer el contraste del colorido de los trajes tipicos,'las creen-
cias religiosas y la arquitectura de la teja y el barro y (por qué no decirlo), la miseria del
indio.

l51 “ir a ver a los indios de Chichicastenango’ es explotado en toda su dimension
turistica durante los dias de mercado. La famélica realidad socio-econdmica de la region
no queda oculta ante los ojos del turista, si este no la ve, no es otro problema, sino un
matiz mas de la misma realidad nacional. (1).

Chichicastenango esta catalogado como un Municipio de 2a. categoria (2). Per-
tenece al departamento de El Quiché y cuenta con un area de 400 kilometros cuadra-
dos; colinda al norte con el municipio de Santa Cruz del Quiche, Chinique v Patzite (to-
dos del Departamento del Quiché); al este, con Tecpan (Chimaltenango): Concepcion
(Solola) y Solola (Solola) y al oeste, con Totonicapan (Totonicapan). (Ver planos No.
17

l.a Cabgcera Municipal (Santo Tomés Chichicastenango, conocida comunmente
y oficitalmente como Chichicastenango), se encuentra ubicada hacia el ocste de la Ciu-
dad de Guatemala y al Sur de la Cabecera departamental, distando 142 kilometros y 18
kilometros de cada una respectivamente. El principal acceso a Santo Tomis se tiene por
Ja Carretera Interamericana (C.A.-1). Su altura en relacién al nivel del mar es de 2070
metros. (Lat. 149 56° 31” Long. 91° 6 67 47™).

lLos censos de Poblacién del ano de 1973, indican una poblacion para el Muni-
cipio de 45,728 habitantes (3), distribuidos en 66 caserios (4). La densidad de pobla-
cion es de 90 habitantes por kilémetro cuadrado.

La distribucion de la poblacion en el Municipio, se caracteriza por encontrarse
espareida por los montes, en forma similar a como se encontraban antes de aplicar las re-
ducciones. La poblacion natural predominante es Quiché, pero hacia el Sur se pueden en-
contrar poblaciones cakchiqueles. Estas tierras han constituido las fronteras entre los reinos
de Iximché y Gumarcaj. Originalmente el mismo Santo Tomas fue de poblacion cakchi-
quel, siendo su antiguo nombre el de Cuila (o Chuguild) y sus habilantes conocidos por
Ah-Ulla.

El nombre actual de Chichicastenango proviene del tlascala tzitzicustli y de alli
tzitzicastenanco, “en el cercado de las ortigas” (O en gualemalteco actual “‘en el chichi-

caste”) (H).

n ol ano de 1524, luego de la quema de Gumarcaj, los pobladores quichés de ese
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lugar emigraron hacia Santo Tomas, quedando establecidos alli hasta nuestros dias.

La poblacion de Santo Tomas, Chichicastenango o Maxefia como se conoce mas
corrientemente en la localidad, es bien diferenciada por los habitantes locales siendo con-
siderados como comerciantes por autonomacia.

El territorio que comprende el Municipio tiene altitudes entre los 2100 a 2700
metros sobre el nivel del mar. La mayor parte de la superficie es ondulada con pendien-
tes escarpadas y pequefas llanuras. La composicion del suelo esta representada por rocas
igneas, volcanicas, adesitas, docitas, basaltos y riolitas (terciario superior y cuaternario).

Se registran temperaturas minimas hasta de 3°C y maximas de 21°C, la tempera-
tura media anual estd comprendida entre los 12°C y 16°C. La mayor del 4rea presenta
clima semifrio, himedo seco. En la region se registran heladas desde diciembre a marzo.

Las precipitaciones maximas son hsta de 4,000 mm y se estima una precipitacion
media anual de 1500 a 2000 mm, estando gran parte de la humedad efectiva distribuida
en forma de neblina, Se encuentran bien delimitadas dos estaciones: seca y lluviosa, sin
variaciones intermedias, inicidndose ei periodo lluvioso en principio de mayo y finalizan-
do a mediados de octubre, alcanzando su maxima intensidad durante los meses de junio,
agosto y septiembre, con un extremo muy Seco durante los meses de enero, febrero y
marzo.

Los suelos del area son suelos desarrollados sobre cenizas volcanicas a elevaciones
altas, tectura arcillosa, arenosa, espersor en 20 Cm., porcentaje de declive promedio en-
tre 10-200/0, captacion de humedad regular y fertilidad natural mediana. (6).

La tenencia de la tierra es de tipo mumnifundista bien marcado (7), y la actividad
agricola fundamental es el cultivo temporal o anual de maiz, trigo, frijol y papa (en or-
den de importancia); teniéndose también en menor escala cultivos horticolas, repollo,
coliflor, zanahoria, remolacha, cebolla y ajo

En algun pequeno poicentaje se iiene cuitivo de manzanas y duraznos las que
se comercializan en los meses de junio, julio y agosto. En ganaderia, esta area pertene-
ce a la regidn de mayor cantidad de ganado ovino del pais, importante por su explota-
cion de lana, carne y abono organico.

La vegetacién natural la constituyen bosques de coniferas, monte bajo y pastos
naturales.

B. Chupoal

Chupol es el nombre de un caserio del Municipio de Chichicastenango, ubicado
a la altura del Km. 110 sobre la carretera Panamericana. El concepto de regiébn o éaree
de trabajo conocido como “area de Chupol”, se ha generado a raiz de que en este lugar
convergen los caminos de acceso de varias aldeas del Municipio de Chichicastenango y del
de Tecpan (Chimaltenango), este concepto se ha consolidado por el establecimiento del
Centro Misionero y del Mercado de Plaza,



11

El caserio en cuestion esta habitado por 1308 personas (Censo de 1973) y consta-
ba (para 1960), de 138 viviendas. (8).

El drea de Chupol cubre una superficie de 150 Kms.2 aproximadamente, donde
se localizan 33 caserios, pertenecientes a Chichicastenango y a Tecpan, con relaciones
permanentes con el Centro Misionero (ver plano No. 3). Esta relacion se ha establecido a
través del mercado y de los programas de servicio social promovidos por la Parroquia de
Santo Tomas.

Los caserios del Municipio de Chichicastenango con mayor relacion con Chupol

son:
CUADRO No. 1
Caserfos del Municipio de Chichicastenango dentro del drea de influencia
de Chupol por nimero de habitantes y distancias a Chupol y
Santo Tomdés Chichicastenango
DISTANCIA DISTANCIA A
No. NOMBRE HABITANTES A CHUPOL SANTO TOMAS
(EN HORAS A PIE) (EN HORAS A PIE)
1 Chupol 1308 0 6
2 Agua Escondida 1039 2.6 10
3 Xepol 835 2 6
4 Sacpulub 514 0.5 5
5 Pajuliboy 1000 1.6 5
(Juliboy)
6 Chuguexacab 2301 1 1
7 Chuguexa 169 0.6 6
8 Chujulimul 871 1 6
9 Chucalibal 1149 1 6
10 Chumanzana 678 1.5 6
11 Xecalibal 463 1.5 5
12 Tzaminacabaj 571 1 ]
13 Palacama (lo.,
20., y 30.) 1462 1 4
14 Cacbichol 584 1.6 5
15 Chutzorob 1250 2 5
16 Chipaca 843 2 b
17 Chipacacab 1086 no hay datos no hay datos
18 Chipacaoxib 9
19 Chipacacajib 673
20 Xecoja 675 2 b
21 Panimache
(lo.y 20.) 1933 2.5 9
22 Chunima 785 1 6
23 Xabiyaguach 247 1 2
24 Panquiac 604 1.5 no hay datos

Fuente: Borradores del Diccionario Geografico Nacional.



Poblacion: 21009 (16,170, 0 de la POt On ¢ Jronno )i
Distancia media a Chupol: 1.42 horas.

IRFET vel U dtensnge T o,

CUADRO Nuo.
Caserios de Tecpin dentvo <ol it
de influencia de Chupol:

DIST AU DISTANCEA A
No. NOMBRE HABITANTES A CHUPOL SANTO TOMAS
1 Paraxquin 510 2.5
2 Chichac no hay datos 3 0
3 Chijancito 114 2 i
4 Pamesul 368 2 1
5 Zaculeu 692 2
6 Agua Escondida 330 2
7 Palama 763 2.5
5 Chuarachanjay 118 3
9 Pacacay 424 4

Fuente’ Borradores de Diccionario Geograflico Nacional.
Poblacion: 3319 habitantes (10)

Distancia medig a Chupol: 2.55 horas

Distancia media'a Tecpan: 4.05 horas

"Total de habitantes para el area: 2435

Distancia media a Chupol: 1 hora 20"

i Las distancias han sido calculadas por el Padre dose Maria Suarez en horas a pie, consi-
derando que este es el sistema de movilizacion utilizado normalmente; los datos han sido
corroborados en base a consultas a los usuarios del mercado.

l.as caracteristicas fisicas y climaticas descritas anteriormente para el Municipio
‘on aplicables a esta area. Con respecto a la poblacion no esta demas volver a mencio-
nar que las familias que habitan aqui son indigenas quichés, minifundistas.

Los cultivos predominantes son el maiz, papa, trigo, manzana, durazno, aguacate,
ciruela y fresas; contando también con crianzas en pequeila escala de cerdos, ovejas, y
aves de corral.

Nos encontramos con un scctor tidico de economia 1a, caracterizado por
ser econ de autl basado fundamentalmente en la a ricultura de subsisten-
cia, acompafiado con actividades complementarias para agenciarse fondos para cubrir sus
necesidades basicas, (11)

Con respecto a este {iitimo hecho, se hace necesario volver a sefialar el caricter co-
merciante del habitante de la region, haciendo notar gue, en diferencia con ciertas par-
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ticularidades de los minifundistas de otras regiones, cuyas actividades complementarias
mas importantes son el trabajo asalariado y las artesanias, para los maxefios la actividad
mas importante es el comercio (12).

Iista actividad es deswrrollada localmente con productos agricolas (a excepeion
del maiz y el frijol, que son de prioridad para el consumo familiar), y en migraciones tem-
porales con productos varios, especialmente con merceria (peines, jabones, espejos, etc.)

La comunicacion entre los diferentes caserios de Chupol es bastante mala y no
ha sido hasta hace pocos afios que se han iniciado las construcciones de carreteras que co-
munican directamente a los caserios con la carretera Panamericana (a partir de 1976).
Bl sistema vial hasta entonces ha sido practicamente inexistente teniéndose como uni-
co medio de transporte el que se puede realizar a pie o con bestias de carga.

La mayor parte de las aldeas consideradas en la region tienen salida al caserio de
Chupol y de alli que este punto hdyase promovido como centro de intercambio comer-
cial v social en un sentido mas amplio.

Iin cuanto a los servicios de agua potable, drenajes y electricidad, las diversas co-
munidlades han ido absorbiendo la responsabilidad del desarrollo de proyectos y han pro-
movido trdmites a través del gobierno y de agencias no gubernamentales de desarrollo
para solucion de la inexistencia de los mismos; en algunos casos los trabajos se han asu-
mide Gnicamente por los propios recursos de las comunidades.

Los servigios de salud se han venido obteniendo de los centros situados en San-
to Tomas y Tecpan, habiéndos establecido, también a raiz del terremoto de 1976, una
clintca en Chupol.

Los caserfos del drea en su mayerin, cstin aisicdos de los servicios economicos
V sociales y tienen poca ingerencia en lo politico regional a excepcién de los que se en-
cuentran a la orilla de la carretera (como Chupol).

La mayor parte de los habitantes de la region tienen profundamente arraigado
un cspiritu sacramentalista, combinado con un pensamiento magico; se estima que ni-
camente el 250/o de ellos hablan espafiol y que el 850/0 del total de los habitantes es
analfabeto (13).

Los requerimientos de bienes de consumo y las necesidades de ventas de produc-
tos para cubrir sus necesidades basicas les obliga a cubrir largas jornadas a pie para trans-
portarse a los mercados con su earga “a cuestas”. Generalmente una jornada-de ventas
producira ganancias netas de 50 centavos a Q.2.50 (ver anexo A, punto 8).

Otras actividades desarrolladas con los mismos objetivos que e] comercio son las
migraciones en la costa sur (enero a julio), la sastreria y las artesanias.
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Iv, MEMORIA DE PROYECTO
A. Mercado Actual de Chupol

El terreno del Centro Misionero se encuentra emplazado a 110 kilémetros de
la Capital de Guatemala, sobre la carretera CA-1. Se tiene un 4rea total de 12,680.91
metros cuadrados de los cuales se han empedrado 5,290.01 metros cuadrados. Esta
Gltima drea es propiamente ‘“La plaza” donde se establecen actualmente los puestos.
El resto del solar esta constituido por pendientes de dificil utilizacién (4808.75
metros cuadrados), a excepcion de dos explanadas donde se han construido el Centro
Misionero (1,128.50 metros cuadrados), el pozo y el depésito de agua (ver planos
No. 3 y 4).

El terreno se encuentra a un nivel maés alto que el de Carretera (4 metros promedio)
por lo que ha sido necesario hacer dos rampas de acceso, existiendo una en cada
extremo del mismo. Estos dos accesos fueron posibles y necesarios debido a la forma
alargada del terreno; estando su lado mas largo paralelo a la carretera. Ambos accesos
se encuentran empedrados.

Existen varias construcciones, siendo la principal la del Centro Misionero, que esta
compuesta por un edificio de un nivel en forma de U, orientado hacia el suroeste.

La edificacién se encuentra compuesta por un salén grande (300 metros cuadra-
dos), para uso religioso y dos alas en las que se encuentran dispuestos 4 salones con
un area total de 300 metros cuadrados. Estos (ltimos fueron construidos con la intencién
de dar cabida a despachos, clinica parroquial, habitaciones para religiosos y salones
para cursillos.

A consecuencia del terremoto del 76, la edificacién quedd bastante danada,
a pesar de que durante esa época se estaba finalizando su construccion. El hecho es que
su construccion se habia realizado sin respetar ninglin requerimiento técnico.1/

El resto de las construcciones existentes, a excepcién de un pozo y un depoésito
de agua, son de tipo provisional. Hay tres pequefias casas de maera con sillar de
block, de las cuales una sirve de clinica médica, una de tienda comunal y la otra ha
servido de vivienda para técnicos del Ministerio de Agricultura (Conservacién de suelos).

La plaza se realiza los dfas miércoles y domingo, siendo este Gltimo de mas
afluencia e importancia que el primero.

El total de puestos computados el 11 de febrero de 1979 (dia domingo) fue de
308 unidades (incluyendo la Cooperativa).2/ Un muestreo posterior (15 de junio de 1980),
indic6 que el 830/o de vendedores procedian de aldeas locales; existe variacién de un
dia a otro en niimero de vendedores y tipo de mercaderia, ésto Gltimo sobre todo en lo
que concierne ventas de productos agricolas.

Se catalogaron 38 tipos de puestos de mercaderia mas o menos especializada y 44
combinados de las mas diversas formas (por ejemplo: pescado y papas; atol y cebolla; y
otros mas acordes como atol y pan; sombreros y lazos, etc.).
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Los productos co. mas expendedores fueron los de verduras y legumbres (33 uni-
dades); los hilos (31 unic ades); las frutas (31 unidades); especies (25 unidades); miscela-
neas (22 unidades); corte: (19 unidades); ropa (16 unidades); atoles (16 unidades); articu-
los de barro (12 unidades) y archimeros o merceria (13 unidades).

Las ventas mas grandes, por el espacio que ocupan y por el volumen de merca-
deria lo constituyen las miscelaneas, las ventas de hilo y los archimeros.

Se contaron 10 comedores, 13 carnicerias y 3 peluquerias; estos tres tipos de ex-
pendios se encuentran improvisados bajo techos de tela o nylon sostenidos por palos, en
la misma forma que todas las ventas que tienen techo (135 unidades). Los comedores
se desarrollan en espacios un poco mas grandes que las demés ventas, ocupando aproxi-
madamente 6 x 5 metros.

E] abastecimiento de agua se hace a través de un chorro incluido en el tanque de
agua. La basura es en gran parte extraida por personas del lugar que la utilizan para abo-
no, sin embargo puede verse que existe gran cantidad de esta regada en la ladera oriente,
donde también puede encontrarse excrementos, a pesar de que existen letrinas publicas.

Los espacios ocupados por las ventas no estan distribuidos por sectores, a excep-
cion de los comedores y algunas carnicerias (sobre todo las techadas). El espacio estd mal
aprovechado debido a la estructura que sostiene los techos, que ocupa mas lugar del que
se utiliza para vender y en algunos casos obstruye las circulaciones (ver plano No. 5y
Graficas No. 1, 2y 3).

Las carnicerias al igual que los comedores ocupan éreas bastantes grandes (3 x 4
metros), son antihigiénicas (no cuentan con elementos apropiados para el lavado y cor-
te de la carne), encontfandose ésta expuesta al polvo y a los insectos. Algunas de las car-
nicerias cuentan con muebles con escaparate de vidrio (ver graficas No. 4, 5y 6).

Los habitantes del area de Chupol compran su mercaderia en pequenas cantida-
des a los detallistas, para revenderias en el mercado en cantidades todavia menores. Es-

tos detallistas son:

Los comerciantes de los grandes mercados de la Capital u otras ciudades, a las cua-
les acuden los campesinos de Chupol.

Los camioneros que venden y compran mercaderia en las cercanias de Chupol;
La Tienda Cooperativa de Chupol;y

Pequefios comerciantes profesionales de Chichicastenango, Tecpan o Solola, que lle-
gan regularmente a este Mercado como a otros de la region.

Aproximadamente mil personas que llegan al Mercado, en su gran mayoria (950/0),
habitantes del area de Chupol; cada familia representa a la vez vendedor/menudista, com-
prador/consumidor y productor agricola.
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Solo el 240/0 de la mercaderia proviene de la zona de Chupol, o sca del area de
influencia del mercado y se trata de productos agricolas. El 420/0 de la procedencia de la
mercaderia es de la Ciudad de Guatemala, agui se trala principalmente de productos ela-
borados. Esto quiere decir que mucha gente de la region de Chupol viaja regularmente ala
Capital en bus para comprar uno o dos canastos de mercaderia que luego vienen a ofrecer
al menudeo en el mercado. La mayoria de esta mercaderia, “que viene de la Capital”, la
gente de las aldeas de Chupol la compra a unos camiones que pasan por alli, olacompran
en la misma tienda cooperativa de Chupol.

El 150/0 de la mercaderia viene de Chichicastenango y corresponde principalmente
a comerciantes que no son -del area de Chupol.

El resto proviene de otros centros de abastecimiento de ciudades vecinas, como
Tecpan, Solola o Quezaltenango.

Del origen de los vendedores en el mercado, se comprobd que el 96.50/0 es indi-
gena. Bl 830/0 vive en las aldeas que conforman el area de influencia de Chupol. El 100/0
vive en Chichicastenango; y el resto, o sea el 7o/o viene de zonas vecinas de los munici-
pios de Tecpan y Solola.

Todos los habitantes del area de Chupol llegan al mercado a pie; los otros en ca-
mioneta { transporle publico colectivol.

Bl 950/0 de la gente en los puestos de vonta corresponde a negocios familiares
propios; el restante corresponde a empleados de comerciantes.

El 71o/o de los vendedores del mercado declara beneficiarse, en un dia de pla-
za, de Q.0.50 a Q.2.50; el 180/0 informa ganar menos; el 60/0 gana hasta Q.10.00; un
1o/o hasta Q.15.00 y 90/0 no quiso declarar al respecto.

Il mercado empieza de madrugada y alrededor de las 8 de la mafiana ya esta com-
pleiamente saturado, hasta el medio dia en que la gente empieza a retirarse.

l.os dias .domingos se oficia misa, la cual es transmitida a toda la plaza por medio
de altoparlantes. Estos dias también llegan algunos vehiculos con diferentes tipos de mer-
caderias (pollos, quesos, hilos) y muy esporadicamente se detiene algun grupo de turis
tas que, al no encontrar mas que mercaderia de consumo local, se retiran rapidamente.

Los principales problemas que se tienen en la actualidad son:
Las condiciones higiénicas de los expendios de comestibles (comedores y carni-
cerfas) y en general de todo el sistema del mercado (drenajes, servicios sanitarios,

agua potable y basura).

2. Kl desaprovechamiento de area (til debido a las estructuras de techos individua-
les que utilizan algunos vendedores.

3 Inexistencia de un lugar apropiado para el almacenamiento de mercaderia.
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4. Espacios insuficientes e :nadecuados para el uso de la Cooperativa existente.
5. Inexistencia de un Iugar adecuado para la administracion del mercado.
6. Necesidades de un espacio adecuado para las reuniones promocionadas por los

comites locales.

La administraciéon del mercado, esti a cargo de un comité local formado por per-
sonas de la aldea de Chupol y que trabajan bajo la asesoria de la Parroquia de Chichicas-
tenango. Dentro de las funciones de este Comité, esta el mantenimiento de las instala-
ciones y el cobro por el uso del piso plaza. La cuota por derecho a vender en el merca-
do varia de Q.0.10 a Q.0.75, dependiendo del tipo de venta y el espacio ocupado, las
ventas techadas pagan los precios més altos. La definicion de cuanto paga determinado
puesto. se hace mediante una evaluacion por parte del encargado de cobros del Comité;
al cobrarse se llega incluso al regateo



18
chichicastenango grafica » 1

MERCADO DE CHUPOL SECTORIZACION DE USO ACTUAL

ESCALA GRAFICA

-~ Al
o P R ,5 ;

AN Loy

. ?,o/ % 9 2 4‘//{

au ' s
i ' 'ﬁ?-".
- '3

g

1) PISO PLAZA PREDOMINANTEMENTE TECHADOS

2) PISO PLAZA VENTAS SIN TECHO
3) COMEDORES

4) VENTA DE ANIMALES

5) CARNICERIAS

6) PELUQUERIAS

7) TIENDA COOPERATIVA

8) VEHICULOS

9) AREA VERDE Y USOS VARIOS




chichicastenango
MERCADO DE CHUPOL

ESCALA GRAFICA

CIRCULACION VEHICULAR- CARRETERA PANAMERICANA

1

9

grafica # 2

CIRCULACIONES

cludod de

INGRESO A CENTRO MISIONERO —VEHICULAR Y PEATONAL

CIRCULACION PREDOMINANTE DENTRO DE LA PLAZA

CIRCULACIONES COMPLEMENTARIAS — PEATONALES

%
20 W o w40 [N
COC T I <><)
11500 ¢<>
6o\l°*\°°
°“\0‘° @ @%—)
<
\} | B 42129
1)
2)
3) PASO A CASERIO VECINO
4)
EN DIA DE MERCADO - PEATONAL
5)
6) UBICACION DE PUESTOS

7)

AREA VERDE

Guotemola

— e — p— e =

-



chichicastenango

graficas 3
SINTESIS DE RELACIONES

MERCADO DE CHUPOL ACTUALES
®
~— - \\
)
8 ]
\\\ !
N \
\ = —
\ - — \\
-)/‘--‘- -----\--‘
! 3 )
!
7 !

'

5 1

J

-
o
=- @ = o ---—----’
————
CARRETERA PANAMERICANA a frontera
de Mexico

€—

a Gutemala

2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
t0)

PISO PLAZA
COMEDORES
CARNICERIAS

VENTA DE ANIMALES
PELUQUERIAS
CASERIO

CENTRO MISIONERO
SERVICIOS SANITARIOS
POZO

INGRESOS

OBSERVACIONES.

EL AREA DE PISO PLAZA SIRVE DE
VESTIBULACION GENERAL HACIA
TODOS LOS ELEMENTOS DEL MERCADO

LA UNICA SECTORIZACION CONSTANTE
QUE EXISTE ES LA DE COMEDORES,
CARNICERIAS, VENTA DE ANIMALES Y
PELUQUERIAS.

EL AREA DE CIRCULACION VEHICULAR
ES INTERRUMPIDA POR DIVERSOS ELE
MENTOS DEL MERCADO: EL PISO PLAZA

LAS VENTAS DE ANIMALES.

LAS PELUQUERIAS SE SEPARAN DEL
AREA DE VESTIBULACION POR UNA
CIRCULACION VEHICULAR.



21
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B. Partido Arquitectoénico.

Las condiciones basicas para la definicion del Partido propuesto estan dadas por:
las necesidades creadas por las funciones realizadas en el mismo, las funciones que se quie-
re impulsar utilizando las instalaciones del mercado, las condiciones técnicas y de locali-
zacion y los requerimientos de area para los servicios que se quieren implementar.

1. Necesidades Bésicas:

El programa de necesidades expuesto tiene su origen en una primera propuesta
hecha por el parroco de Chichicastenango (1977) y complementada en base al analisis
de actividades que se desarrollan en la plaza. Se realizaron reuniones con representan-
tes de la Parroquia, del Comité del mercado y de la Unidad Técnica de IDESAC para la
discusion y determinacion de los diverso elementos que deberian tratarse en el proyecto.

Dentro del analisis que se hizo sobre la plaza se considerd que si bien en el ini-
cio de su funcionamiento, la plaza tuvo problemas de saneamiento méas agudos que los
que tiene actualmente, ya que los vendedores tenian que situarse en una plaza de tierra
0 lodo, segin la estacion y este problema fue resuelto al empedrarse y drenarse la plaza,
aun actualmente no se cubren todos los requerimientos minimos deseables de higiene en
cuanto a desalojo de basura, abastecimiento de agua y drenajes, lo que pone en peligro de
contaminacion a los productos alimenticios.

En gran porcentaje las ventas se hacen bajo techos improvisados, que evitan la
accion directa del sol y la lluvia sobre mercaderias y comerciantes. Estos techos son in-
dividuales, no protegen al comprador y ocupan un espacio desproporcionado al area de
ventas, ademas que los vendedores tienen que cargar con las estructuras de los techos,
armarlas y desarmarlas cada dia de plaza y trasladandolas o dejandolas amontonadas en
los alrededores del mercado cuando no las usan.

En este sentido las obras de instalaciones de agua, drenajes y el area cubierta ven-
drian a solucionar en gran parte estos problemas.

Por otro lado desde un inicio las instalaciones de el Centro Misionero, han servi-
do para aulas, bodegas, reuniones y para oficinas religiosas y se ha considerado necesa-
rio, dado el volumen de trabajo previsto, que se descentralicen las funciones, creando
una bodega y un salon de usos mltiples.

La bodega en principio serd utilizada para el almacenamiento de la mercaderia
de dificil transportacion para los comerciantes, pudiendo ellos almacenarla durante los
dias en que no hay mercado; asimismo se piensa que esta bodega sea utilizada para el al-
macenamiento de los productos que trabaje la Cooperativa Agricola (granos, fertilizan-
tes, herramientas, etc.) y finalmente se considera que en casos de emergencia la utilidad
de una bodega de este tipo es sumamente importante.

Al Salon de usos mdltiples se le ha asignado un uso intensivo para la consolida-
cion de las actividades educativas y para la realizacion de actividades culturales o de re-

creacion durante la celebracion de los dias de plaza.

A pesar de que actualmente Gnicamente funciona una Cooperativa de Ahorro y



Crédito. la cual hace funcionar a su vez una Tienda de articulos varios, se preveen los es-
pacios necesarios para que pueda operarse en los campos de comercializacion agricola
y articulos varios con locales especificos. En el programa se les llama sedes para Coope-
rativas agricolas y de consumo, esto no necesariamente implicara que sean tres coopera-
tivas distintas, slno lo que se trata de preveer, es que se tengan los espacios necesarios
para el trabajo organizado para beneficio comunal.

Se considerd que debe contemplarse una Sede de Administracion del mercado
que permita mantener una central permanente de la administracion de todo el comple-
jo. En ella se guardaran la papeleria de control de puestos y mantenimiento del merca-
do.

Actualmente existe en funcionamiento una bateria de letrinas. Se ha podido com-
probar que si bien se hace uso de ellas, también se hace uso de los campos aledanos a la
plaza. El sistema de letrinas actual tiene mal plor y su uso es desagradable. Se considera
la posibilidad de cambiar este sistema por uno de inodoros y fosa séptica. \§imismo se
agrega una bateria adicional al otro extremo del mercado. Cada uno de los nacleos de
bafios estara equipado con tres inodoros para mujeres, uno para hombres y un mingito-
rio para uso simultaneo de 2 personas. Su localizacion debe obedecer a la posibilidiut de
drenar sin peligro de contaminacion al pozo de agua existente y de mantener una distan-
cia compartida con respecto al resto de las instalaciones de la plaza.

l.as carnicerias, comedores, barberias y ventas de animales corresponderan en
nuamero y forma al tipo de utilizacién actual para cada uno de estos elementos, agregan-
do algunas caracteristicas que permitan un mejor aprovechamiento del espacio y un me-
joramicnto en aspectos higiénicos. Los comedores se construiran con un poyo de lefia
mejorado (tipo Lorena) (3).

La pila publica se ha agregado a las instalaciones como un elemento de servicio
a la comunidad de Chupol, aprovechando la importancia de su utilizacién como elemen-
to generador de relaciones sociales. El esquema final del programa de necesidades queda
definido segin el listado siguiente:

a. Un Salon de usos multiples.
Una Sede para Cooperativa de Ahorro y Crédito.

c. Una Sede para Cooperativa Agricola.

d. Una Sede para Cooperativa de Consumo.
e. Un local para oficinas de administracion.
f. Servicios Sanitarios.

g. Locales para 7 comedores.

h. Locales para 12 carnicerias.

i. Una pild pablica.

j. Una bodega.

k. 42 locales comerciales cerrados.

| Piso plaza cubierto.

m. Piso plaza descubierto.

n. L.ocales para 6 peluquerias.

n. Corrales para animales (ganado menor).
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o. Parqueo de vehiculos vendedores ambulantes.
p. Instalaciones de drenajes, sistema de fosas y pozo para aguas negras, red de abaste-
cimiento de agua potable y sistemas de almacenamiento y desecho de basuras.

2. Condicionantes Técnicas:

a. Materiales de Construccion:

Debido a los programas de reconstruccion que se implementaron en el Centro
Misionero a raiz del terremoto de 1976, se logroihacer un acopio de materiales que ser-
virian en el futuro para la construccion del mercado; actualmente se tienen almacenados
26,000 unidades de block de poma de 20x20x40 Cms.; 50 M3 de arena de rio y 100 M3
de piedrin. Este hecho define por principio el tipo de material predominante para uso
en la construccion del mercado.

Para la estructura de los techos se ha previsto la utilizacion de madera local, la
cual puede adquirirse a un costo relativamente bajo en relacion al mercado normal, ya
que los mismos campesinos se haran cargo del corte de los arboles y del tallado de la ma-
dera.

En cuanto a techos, se considera como mejor alternativa la utilizacion de asbes-
to cemento debido a que la humedad que existe en el lugar daria poca vida a un techo
de paja y haria inconveniente el uso de la lamina de zinc; ademas se prefiere por tener
una superficie opaca mas conveniente que la superficie de la lamina metalica.

Los criterios basicos para el desarrollo del proyecto han seguido los lineamien-
tos trazados a través de los reglamentos de construccion y planificacion del FHA y la Mu-
nicipalidad de Guatemala.

A excepcion de los tabiques para los locales individuales del piso plaza cubierto,
la estructura de las diferentes construcciones contempladas en el mercado estan concebi-
das para trabajar en base a muros de carga de block reforzado con columnas de concre-
to armado. Las cimentaciones de las mismas tienen variantes de acuerdo con los diferen-
tes tipos de edificaciones y a las condiciones topograficas del terreno de tal manera que
se han disefiado 3 tipos de cimentacion: solera de cimentacidn, zapatas corridas y zapa-
tas aisladas.

La mayor dificultad estructural se encuentra en las construcciones de piso plaza
cubierto, en donde se utiliza un sistema de columnas de diferentes alturas y un artesona-
do de madera en base a Joist, tendales y costaneras.

Todas las construcciones han sido moduladas en base a blocks de 0.20 x 0.20 x
0.40.

En el caso de los artesonados también se han utilizado diferentes tipos de soiu-
ciones de acuerdo al tipo de luces a cubrir, en dos de los edificios se utilizaran tijeras de
madera, el resto a excepcion del piso plaza cubierto, esta disehado en base al sencillo sis-
tema de tendales, vigas y costaneras de madera sobre los que descansa directamente la
lamina; esta Gltima serda Duralita tipo Ondalita a cxcepeidn de los corrales gue Hevaran
cubierta de zince.



Kl acabado de los muros sera en todos los casos efectuado en base a un recubri-
miento de agua de cemento y blanqueados con cal, por lo que el levantado se hara ciza-
do haciéndose un tallado de las columnas de los muros en imitacion al cizado del block.

La madera a utilizarse se tratara con pentaclorofenol y carbolineo para permitir
una preservacion contra los insectos y la humedad.

Sc utilizan diversos tipos de piso, cn primera instancia se conservara el empedra-
do de la plaza para las dreas de piso plaza cubierto y descubierto; se fundira piso de ce-
mento rustico en los corrales y de cemento alisado en la bodega, peluquerias, salon de
usos multiples, carnicerias, comedores, y tiendas individuales y piso de barro en,los come-
dores de vestibulacion del salén y de la cooperativa agricola; en los locales de la coope-
rativa de ahorroy crédito y administracion se usara piso de cemento liquido.

Las puertas a utilizarse seran prefabricadas, de plywood, a excepcion de las puer-
tas de la bodega donde se colocardn cortinas metalicas. En la ventaneria se utilizan mar-
cos de pino, en .os lugares de ventilacion se empotrardn ventanas de aluminio abatibles
tipo celosia.

El Proyecto no ha contemplado un diseno de instalaciones eléetricas, por care-
cerse de este servicio en el lugar y por considerarse que al momento esta instalacion den-
tro de la construccion no constituye una necesidad prioritaria. Las instalaciones de agua
potble y drenajes han sido disefiados para ser construidas en base a tuberia de cemento
y PVC. En el caso de los drenajes se utilizaran dos fosas sépticas y dos pozos de absor-
c1on.

3. Condicionantes de localizacion:

Ia localizacion geografica y el emplazamiento del terreno como condicionantes
de la ubicacion de los elementos a construirse, definen las siguientes caracteristicas pa-
ra el mejor aprovechamiento de las condiciones climaticas y topograficas (ver grafica No.
7y planos No. 3 y 4).

Los vientos predominantes norte-sur y sur-norte, son criticos unicamente en los
meses de noviembre y diciembre, debido a las bajas temperaturas y azote que pro-
ducen por lo que se ha considerado la creacion de cortinas vegetales para la pro-
teccion de la plaza.

E] soleamiento es intenso durante los mesde de abril a mayo y no se considera fac-
tor critico debido a las bajas temperaturas que predominan.

La lluvia y la humedad constituyen-el principal problema en cuanto que impiden
la realizacion de actividades durante las tardes de la mayor parte del afio.

La temperatura media anual no es factor critico durante cl dia; debe preveerse
suficiente aislamiento para los locales que pueden utilizarse durante la noche.

La ubicacién en alto de la plaza, permite el ripido drenado de aguas pluviales y
aislamiento natural de la carretera.
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La ubicacién de desarrollo paralelo del terreno con respecto a la carretera ofrece
la ventaja de un amplio acceso y la desventaja de la existencia de trafico a alta
velocidad, aunque disminuidos los peligros de accidente directamente hacia la
plaza debido a la diferencia de altura existente entre ésta y la carretera.

El terreno se halla atrevezado por un camino vecinal en la parte suroeste (su tra-
fico es peatonal) y por ingreso al Centro Misionero en la parte noreste; ambos ac-

cesos deben respetarse.
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chichicastenango grafica # 8
MERCADO DE CHUPOL VOCACION DE AREAS

ESCALA GRAFICA

3w v o P L4 s 4 Q"

CC 7]y

VOCACION DE AREAS PARA DEFINICION DE SECTORIZACION

[) AREAS DE COMERCIO PISO PLAZA TECHADO
PISO PLAZA DESCUBIERTO

COMEDORES, CARNICERIAS ETC.
2) AREA DE SERVICIOS ANEXOS
3) AREA VERDE [

4) CIRCULACIONES VEHICULARES - R



31

4. Requerimientos de Area:

Con el objeto de poder determinar las dimensiones de los diferentes elementos
con que contara el mercado se han realizado diversos tipos de recopilacion de datos. En
el caso del Salén de Usos Multiples, su dimension ha sido estimado por el Comité y su
capacidad de uso ha sido deducida de este dimensionamiento establecido ‘“‘a priori”; pa-
ra las sedes de las Cooperativas, oficinas de administracion y parqueos se hizo una estima-
cibn inicial en base a los estandares del libro ‘‘Arte de Proyectar en Arquitectura” de Erns
Neufert (4), haciéndose correcciones posteriormente en base a esquemas de uso espacial
para cada ambiente. En el caso de los comedores, las carnicerias, corrales y peluquerias
se estudio el espacio utilizado actualmente y se adecuo a una solucién que permitiera eli-
minar los inconvenientes higiénicos que se habjan detectado. Para la estimacion de las
areas de piso plaza cubierto y piso plaza descubierto se consulté con personal del INFOM
de manera de obtener datos que permitieran establecer capacidades de uso; la pila pablica
y la bodega han sido dimensionadas en base a los requerimientos expuestos por el comité
local.

Los requerimientos de areas establecidas como punto de partida para el desarro-
llo del proyecto fueron los siguientes:

a. Salon de usos multiples:
Capacidad de servicio para 250 personas, equivalente a un area de 250 metros cua-
drados.

b. Sede para Cooperativa de Ahorro y Crédito:

Capacidad de uso para una oficina, archivos y mobiliario para 2 personas equivalen-
te a un area de 20 metros cuadrados.

. Sede para Cooperativa Agricola:
Capacidad de uso para una oficina, archivos y mobiliario y atencion al publico equi-
valente a un area de 15 a 25 metros cuadrados.

d. Sede para Cooperativa de Consumo:
Capacidad para oficinas para una persona, bodega pequefia y atencion al pablico,
25 a 35 metros cuadrados.

Oficina de Administracion:
Capacidad de uso para oficina, archivos, mobiliarios y atencién al pablico; 15 a 20
metros cuadrados.

f. Corrales:
Tres corrales para uso de animales tipo ganado menor y aves con un érea aproxima-
da de 84 metros cuadrados en total.

g. Area de parqueo para vendedores:
Area de parqueo para uso de 4 vehiculos (pick-ups o camionetas pequefias), ares
total: 100 metros cuadrados.
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h. Nucleos de servicios sanitarios.
Capacidad de servicio para 400 personas con separacion de unidades para hom-
bres y mujeres, con area de 40 metros cuadrados.

Comedores:
Siete unidades desarrolladas de igual forma que los actuales con capacidad de ser-
vicio de 100 personas, con un area de 25 metros cuadrados cada uno.

j. Carnicerias:
Siete unidades para ganado mayor con un area de 5 a 8 metros cuadrados cada
una y 7 con ganado menor y aves con un ara de 4 a 6 metros cuadrados*ada uno,
drea maxima total: 98 metros cuadrados.

k. Pila publica:
Para uso simultaneo de 16 personas, aréa de almacenamiento de agua y area de se-
cado, area total: 100 metros cuadrados.

Bodega:
Para servicios varios, con un area aproximada de 200 metros cuadrados.

Piso plaza cubierto:
Para servicio de 180 puestos con un area de 1,078 metros cuadrados.

n. Piso plaza descubierto:
Para ser¢jcio de 170 puestos; con un area de 1,033 metros cuadrados.

. Peluquerias:
Para uso simultaneo de 6 peluquerias y drea de espera; area total estimada: 30 me-
tros cuadrados.

5. Partido Arquitectdnico Propuesto:

a.  Descripcion General:

El Programa propuesto que se ha desarrollado coincide ¢onla distribucién basica
de areas utilizadas en la actualidad (ver graficas No. 1, 8 y 9). El sector central del mer-
cado serd utilizado para piso plaza techado, piso plaza descubierto y tiendas individua-.
les; las instalaciones para comedores y carnicerias han sido desarrolladas.en localizacion
similar a la actual, lo mismo que la Cooperativa de Ahorro y Crédito y uno de los nucleos
de los baiios.

Las variaciones mas significativas en la concepcion de las nuevas instalaciones la
constituyen la inclusion de areas verdes a través de jardineras dentro de el area de plaza,
el traslado de las peluquerias del area actual (donde se desarrollara un area verde), a la
parte posterior del mercado; las construcciones de servicios anexos (bodegas y salon de
uso multiple), se han dispuesto hacia la periferia de la plaza sirviendo de cerramiento y
aprovechandose areas con poca posibilidad de utilizacion con ventas. Se ha incluido el
local para la Cooperativa de consumo en un area intermedia entre el piso plaza techado
y las ventas individuales de manera de privilegiar con una posicion estratégica al servicio
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de la cooperativa. La Cooperativa agricola por su parte se ha localizado al lado de la bo-
dega permitiendo asi un acceso directo para la utilizaciéon de ésta y un acceso también di-
recto a través de uno de los caminos vehiculares existentes.

Las circulaciones actuales se han respetado en su totalidad haciendo predomina:
la circulacion longitudinal actual (ver grafica No. 2 y 10; plano No. 6).

En cuanto a los servicios sanitarios se ha tratado, debido a la forma de la plaza,
de crear dos polos de servicio que puedan compartir la demanda por su localizgcion equi-
distante al centro de la plaza.

Los serg'icios de drenaje se equiparan con un doble sistema de pozo de absorcion
y fosa séptica localizandose ambos en correspondencia con los servicios sanitarios, apro-
vechando los desniveles del terreno y ubicandolos en areas verdes.

Las graficas nameros 8, 9, 10 y 11 sintetizan el analisis realizado para definir las
sectorizaciones, relaciones y circulaciones que se dan en el proyecto. Se desarrollo asi-
mismo una matriz de relaciones la cual se evalud con el resultado de la distribucion esco-
gida. (Cuadro No. 2).

El tratamiento de las areas verdes permite que el mercado quede rodeado por és-
tas, salvo en el lugar donde se encuentra la bodega. El lindero con la carretera, que se
constituye en el punto critico por estar hacia el norte solo puede ser parcialmente prote-
gido por vegetacidon por lo que se ha disefiado un muro de cerramiento hacia esa direc-
cion.
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CUADRO No. 2
Matriz de Relaciones Propuesta:
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a. Salon de Usos Multiples 1
b Cooperativa Ahorroy C. 1
: Cooperativa Agricola

d Cooperativa de Consumo
¢ Of. Administrativa
Baros

Comedores

Carnicerias

Pilas

Bodegas

Locales individuales

1 Piso P. Cubierto

m Piso P. Descubierto

n Peluquerias

i Corrales

0 Accesos Directos
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Rangos de relacion:
0 Inconveneinte
1 — Innecesaria
2 — Conveniente
3 Indispensdble

b.  Programa Arquitectonico:

a.  Salon de Usos Multiples:
Area Gtil oo o o o i 248.75 metros cuadrados
Areatechada....................... 278.60 metros cuadrados
Capaciadaddewuso................... 248  personas

Caracteristicas formales:

En conjunto con el local de Administracion y el local para la Cooperativa de Aho-
rro y Crédito constituyen un solo nucleo que domina el ingreso al Centro Misione:
ro, la plaza techada y los comedores. La ubicacion del Salon permitird una relacion
directa ¢on estos otros elementos y con el acceso principal a la plaza.

La construccion en block de poma; artesonado de madera y techo de lamina Du-
ralita, piso en cemento liquido y losa de barro. El artesonado consta de un siste-
ma de tijeras y costaneras.

La forma del salon es rectangular, con 3accesos, siendo el principal coincidente
con un vestibulo techado a el local de Administraciéon y al de la Cooperativa de
Ahorro; los accesos secundarios se comunican, uno con el area verde que sirve de
separacidon entre la plaza y el Centro Misionero, v el otro comunica con una pe-
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quefia plaza de descanso con vista a las montafias del sur y este.

b. Cooperativa de Ahorro y Crédito y Oficinas Administrativas:

Areatechada........... ... . .. 69.69 metros cuadrados
Areadecorredor. . .. ...covi it i 25.47 metros cuadrados
Areatil de Cooperativa. . ................... 13.26 metros cuadrados
Area til de oficina de Administracion . ......... 13.26 metros cuadrados

Capacidad de uso:
Dos oficinas, escritorios, archivo y mostrador de atencion al pablico en cada local.

Caracteristicas formales:

Los dos locales forman un apéndice de la estructura del Salon de Usos Mltiples,
relaciondndose con el mismo a través de un corredor de vestibulacion. La cons-
truccidon (al igual que el Saldén), es de block de poma, artesonado de madera, te-
cho de lamina Duralita y piso de cemento liquido. El artesonado del techo es un
sistema de tendales, vigas y costaneras.

c. Comedores:

Areatechada........... ... . i, 220.69 metros cuadrados
Areattiltotal .. ....... ... ... ... . ... .. ..... 146.08 metros cuadrados
Areaporcomedor.............. ..., 23.22 metros cuadrados
Capacidaddewuso. . ..............ccvvvvnn... 238  personas

Caracteristicas formales:

Los comedores constituyen un nficleo rectangular alargado con 7 comedores que
vestibulan hacia la piaza techada a través de un area destinada a piso plaza descu-
bierto; su distribucion en hilera se quiebra respetando las caracteristicas topogra-
ficas del terreno.

La construccion es un block de poma, artesonado de madera, techo de Duralita
y piso de cemento alisado, cada unidad cuenta con instalaciones de agua (una pi-

la) y con poyo de barro para cocinar con lefia.

d. Piso plaza cubierto:

Areatechada. ............................. 1,683.02 metros cuadrados
Area de tiendas individuales .. ................ 229.25 metros cuadrados
Area de Cooperativade Consumo .. ............ 37.71 metros cuadrados
Carnicerias ......... ...ttt 63.16 metros cuadrados
PizoPlaza ...... ... ... ... ... ... .. ..., 992.23 metros cuadrados

Capacidad de uso:

12 carnicerias, Cooperativa de Consumo con bodega, oficina y mostrador de ex-
pendio y espacio para 180 puestos comerciales varios (incluyendo 41 locales para
puestos individuales.

Caracteristicas formales:
El piso plaza techado ccnsta de dos cuerpos principales independientes, el primero
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abarca la parte central de la plaza y servira para la ubicacion de vendedores locales
de productos agricolas (predominantemente), carece de divisiones y se marcaran
Unicamente las secciones de circulacion, el segundo, mas pequefio consta de un
area complementaria al servicio del primero, con las mismas caracteristicas y un
area con divisiones en forma de cubiculos para tiendas individuales. En los latera-
les de este segundo cuerpo se sitian hacia el sur otros cubiculos complementarios
que dan hacia el piso plaza descubierto y hacia el norte se ubican las camicerias
en un apéndice independiente, con servicios para lavado. La construccion de estos
espacios se hard en base a columnas de concreto armado y muros de block
laterales; se conservara el piso de piedra actual salvo en las camicerias y cubiculos,
el techo es de Duralita sobre un sistema de artesonado de madera. Las divisiones
para los cubrculos seran tabiques independientes de la estructura principal.

Se incluye dentro de estos espacios el local para la Cooperativa de Consumo (o Tien-
da Comunal).

e Corrales para animales:
Area cubierta. . . .. . ... . 64.67
Arveautd . . .. 43.84

Capacidad de uso:
Uso simultaneo de 3 vendedores con un numero entre 8 y 10 animales (cerdos u
ovejas)

Caracteristicas formales:

Se han disefiado 3 corrales techados para la venta de ganado menor. Su ubicacion
obedece a un acceso directo y estd en comunicacion también directa con el drea
de piso plaza sin techo. Los vientos predominantes se han contemplado de mane-
ra de evitar que los olores sean conducidos hacia la plaza La construccién es en
block (muros bajos) columnas y artesonado de madera y techo de zinc; el piso se-
ra de cemento.

f. Piso plaza Descubierto:
Area Util (incluyendo circulaciones) .......... . 1,277 metros cuadrados
Capacidaddeuso. ... ......... ... 213 ventas

Caracteristicas formales:

Respetando la disposicion de las circulaciones actuales y la distribucion que se da
dentro de los vendedores, se ha dispuesto del area periférica al piso plaza cubierto
para la generacion de espacios de ubicacion de pequefios comerciantes El trata-
miento a esta drea sera minimo ya que la plaza se encuentra empedrada.

g Peluquerfas:
Area techada . e .. .62 65 metros cuadrados
Capacidad de uso . 6 peluqueros y area de espera

Caracteristicas formales:
Recuperando un area de pendiente pronunc ada se ha trasladado el espacio utiliza-
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do para las peluquerias, de donde se ubican actualmente al sureste de la plaza. Es-
ta nueva ubicacién permite que las peluquerias queden en relacion mas directa ala
plaza sin la interferencia del camino vehicular y permite asimismo una relativa pri-
vacidad y una vista reacreativa hacia los campos del sur y este. La construccion es-
td contemplada en block, columnas y artesonado de madera, techo de lamina Du-
ralita y piso de cemento alisado.

h. Bodega:
Area techada. .. 255.92 metros cuadrados
Areatil .. ... . . . . 231 48 metros cuadrados
Capacidad deuso.. ........ . 231 48 metros cuadrados de area

de bodega.

Caracteristicas formales:

De forma rectangular predominante, pero respetando el angulo abierto del limite
sur del terreno, Ja bodega ocupa un espacio que actualmente no esta siendo utili-
zado. En conjunto con el local para la Cooperativa Agr.cola y servicios sanitarios
forman un nucleo de servicios anexos al mercado, con acceso directo para vehicu-
los y parqueo de camiones. La construccion es con block de poma, artesonado de
madera, techo de Duralita y piso de cemento. El volumen que forma la bodega es
aprovechado como barrera para los vientos del sur, protegiendo de esta manera
a la plaza. La bodega con un area de parqueo para carga y descarga de 147.60
m2.

i Cooperativa Agricola:
Areatechada.......... ......... 46.15 metros cuadrados
Area Gtil . - .... 25 35 metros cuadrados
Capacidad de uso 10 99 metros cuadrados y ofici-

nas (14.36 Mts2) para 2 perso-
nas, con espacio para atencion
de visitas.

Caracteristicas fomales:

El énfasis en el disefio de este local estd dado en cuanto a la necesidad de ubicarlo
cerca de la bodega, de la cual forma un apéndice. Su construccion es en block,
piso de cemento liquido y torta de cemento, artesonado de madera, y techo de
Duralita. Consta de un local para oficinas y una bodega pequeia adicional para
productos de menudeo o fertilizantes.

i Servicios Sanitarios:
Area techada .. = ..... . . 58.46 metros cuadrados
Area techada por nicleo . ......... .. .24.58 metros cuadrados
Capacidad deuso. . ... ... uso simultaneo para 12 personas.

Caracteristicas formales:

El sistema de servicios sanitarios para el mercado constard de dos nucleos separados
para servicio simultdaneo de hombres y mujeres. Su d'sefio en cuanto a su forma per-
mite una ventilacion constante.
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La ubicacién de los nicleos obedece a que se tenga un acceso equidistante a ambos
a partir del centro de la plaza; y su separacion hacia la penferia del terreno es para
poder aprovechar las dreas verdes para la ubicacion de los sistemas de tratamiento
de desechos (pozo y fosa séptica). La construccion sera en block, piso de cemen-
to liquido y torta de cemento, artesonado de madera y techo de lamina Duralita.

k. Pila Pablica:

Areatechada..... ...... ... .. b7 24 metros cuadrados
Areadesecado ... ..., ...112 89 metros cuadrados
Capacidad deuso.. ....... . .... 16 personas en uso simultineo

Caracteristicas formales:

El nicleo de pilas constituye un elemento relativamente independiente del resto
de las instalaciones del mercado, en razén de las funciones de este Gltimo y las que
se desarrollan la pila plblica. El tratamiento espacial que se ha dado para su cons-
truccidon obedece a estas condiciones y aunque se encuentran integradas al espacio
del mercado, se ha logrado una separacion del mismo por medio de un cambio de
niveles y el semi aislamiento tratado a través de jardineras. La construccion es en
concreto reforzado (pilas y depositos) con un techo de Duralita sostenido en co-
lumnas y artesonado de madera. E) drea de secado esta empedrado

L Parqueo de vehiculos y acceso:

Area de circulacion vehicular. . . . ... ......862  metros cuadrados

Area de parqueo de vendedores. . ... .... .. . 78  metros cuadrados

Area de parqueo de Bodega.. .. ...... ..147.60 metros cuadrados

Capacidad de uso de parqueo de vendedores . .. .5 vehiculos tamafio mediano tipo
Pick-up o Panel

Capacidad de uso de parqueo de bodega . 2 camiones en carga o descarga
simultanea.

Caracteristicas formales:

En la actualidad, a pesar de que existe un drea de circulacion vehicular a traves del
terreno del mercado, ésta se encuentra sélo definida implicitamente sin estar exac-
tamente definido o trazado el lugar de transito; este hecho permite que los vehicu-
los circulen dentro del area de comercio y que los comerciantes se ubiquen dentro
de las areas de circulacion.

Para el disefio de las dreas de circulacion se legitiman las areas para cada uso logran-
do la optimizacion a través de la definicion de los recorridos mas directos y hacien-
do que éstos no interrumpan la unidad del espacio de plaza. Los dias de merca-
do, sobre todo los domingos, que son grandes aglomeraciones se da por hecho que
esta definicion de circulaciones se vera de todas formas ocupada por vendedores:
ésto no constituye un problema importante ya que el trafico vehicular es bastante
pequeno y consiste mas que todo en los vehiculos de la parroquia y los propios
vendedores.

Los vehiculos de visitantes al mercado (turistas nacionales o extranjeros) es mini-
mo y su parqueo se hace a la orilla de la carretera, donde se cuenta con un area de
2420.00 metros paralela al mercado v la carretera (10 metros de ancho) El area
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de parqueo para vendedores estd ubicado al sur de la plaza con acceso directo de
la carretera.

m. Areas Verdes:
Caracteristicas formales:
Se ha previsto mantener un érea verde periférica a la plaza como elemento protec-

tor de los vientos y la erosion.

Parte de esta area puede ser utilizada en el futuro para la creacion de una guarde-
ria y jardin infantil; en prevision de esto se ha propuesto la reserva de una expla-
nada en la parte este del terreno.

El tratamiento para estas dreas verdes serd en primera instancia de reforestacion
y readecuacion de los cauces de agua pluvial, asi como la definicion de los pasos
peatonales de manera de hacerlos mas seguros y estables. Se establecera la debi-
da proteccién para evitar que se siembren arboles cerca de los pozos de absorcion
y fosas sépticas.

AREA TECHADA TOTAL: 2797.09 METROS CUADRADOS.
c. Programa de Ejecucion:

1.  Recursos Humanos:
Los recursos de mano de obra estimados para la ejecucion de la construccion son
los siguientes:

a. Personal Fijo: '
Un maestro de obras; especializado en direccién de mano de obra voluntaria y con-
tratado a tiempo completo.

Dos Monitores de construccion; albaiiiles que realizaran el trabajo de coordinacion
directa de los grupos de trabajo. Contratados a tiempo completo.

2 albaiiiles locales trabajando a tiempo completo.

b.  Personal Voluntario:
Se solicitara el apoyo local de un promedio de 16 personas para el aporte de mano
de obra no calificada (Ayudantes) y 4 personas con experiencia previa en construccion
(media cuchara).

La distribucién del personal diario estimado para la realizacién de la obra queda
distribuido de la siguiente forma:
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Maestro de Albaiiiles Albaniles Media Ayudantes
Total Obra. Coor- Coordina- locales Cuchara
din. Gral. dores de
grupos
23 2 2 14

De acuerdo a esta disponibilidad de persona y las prioridades de construccion se es-
tablece el programa de construccion especificado en el cuadro No. 4. Las construcciones
de la bodega y el Saléon Comunal se priorizan por el servicio que tendran durante la ejecu-
c¢ion del proyecto, ya que sera necesario contar con un espacio adecuado para el*almacena-
miento de los materiales de construccion y la realizacion de las reuniones de trabajo que se
incluven del proceso de construccion. La obra se realizara conformando dos grupos que tra-
bajardn simultaneamente en dos element os independientes durante algunas de las etapas previs-
tas. En el caso de la construccion de los poyos; las instalaciones de artefactos sanitarios y
colocacion de P.V.C. se contratard un especialista para que supervice la ejecucion y reali-
ce practicas de ensefianza sobre colocacion o construccion y funcionamiento. En el caso
del trabajo de carpinteria se habilitara un taller para el armado de artesonados, ventane-
ria y formaletas para el cual se contratara un instructor que supervisara los trabajos. El
trabajo en este taller se realizara con grupos rotativos, su funcionamiento sera permanen-
te durante toda la ejecucion de la obra y a partir del inicio de la entrega de madera. El
trabajo de los ayudantes locales no se limitara a ejecutar el trabajo de peones, estimulan-
dose a través de la instruccién practica en la obra para que los mas interesados y aptos

puedan promoverse y vayan asumiendo tareas especializadas durante el proceso de cons-
truccion en estg sentido la primera etapa de la obra servira para la seleccion de grupos.

Fl desarrollo de la Etapa No. 6 se prevee que sea realizada en un inicio utilizando
los tiempos de menos intensidad de trabajo (holguras)que se daran durante la construccion
de los techados de piso plaza y en una etapa final intensiva. Todo el proceso de ejecucion
del mercado se desarrollara bajo el control administrativo y técnico de la Unidad Técni-
co Constructivo Rural del IDESAC, quienes designaran la supervision de acuerdo a las
diferentes fases de trabajo.
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CUADRO No. 4
PROGRAMA DE LEJECUCION

TIEMPO DE EJECUCICH
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d. Cuantificacion de Materiales.
1. Cuantificacion de materiales por elementos:

a. Comedores:
303 sacos de cemento
29 M3 de arena de rio
31 M3 de piedrian
2 qq de cal hidratada
2 qq de cal viva
1,800 U,Blocks de 0.20 x 0.20 x 0.10
450 U de blocks “U” de 0.20 x 0.20 x 0.40
130 U ladrillos tayuyo de 0.23 x 0.11 x 0.06
56 U tubo de cemento de 6”
7 U desifon de 6
7 U de pilas simples
28 No. piedra lumbre
28 No. sal
14 qq de hierro @ 3/8”
6.2 qq de hierro @ 1/4”
100 No. alambre de amarre



270 P.T. madera para columnas
785 P.T. madera para arteson
77 U de 1amina de 10’

16 Lb. tornillo Ondalita 4 1/2”
1 Lb. arandela asfaltica

6 Lb. arandela de plomo

1Lb. arandela de zinc

7 U de PYC Q 3/4” (7TU)
1UPVC O 1/2” (1 U)

4 tees @ 3/4”

8 U de codos 90° @ 1/2”

1 Udec8do @ 3/4”

250 P.T. madera formaleta

b. Salén de Uso Miiltiple, Oficina y Cooperativa:
3,530 U de blocks 0.20 x 0.20 x 0.40
800 blocks “U” 0.20 x 0.20 x 0.40
444 sacos de cemento
41.20 M3 de arena de rio
5 M® de arena amarilla
28.5 M3 de piedrin
20 qq de cal viva
2 qq de cal hidratada
28 Lb:de piedra lumbre
28 Lb. d& sal
32.7 qq de hierro de @ 3/8”
9 qq de hierro de @ 1/4”
128 Lb. alambre de amarre
705 U de ladrillos cemento liquido 0.20 x 0.20
1,550 U baldoza barro 0.25x 0.25
206 P.T. madera para columnas
3,216 p.t. madera para arteson
28 Lb. clavo de 4”
123 U dé 1amina Ondalita de 10’
8 U de lamina Ondalita de 9’
16 U de lamina Ondalita de 8’
31 caballetes Ondalita
31 Lb. tornillos Ondalita
2 Lb. arandela asfaltica |
11.5 No. arandela de plomo
2 arandelas de zinc
12 U tirantillos de 0.90 (Q 3/8”)
12 U tirantillos de 0.70 (@ 3/8")
24 U de platinas de 3’ x 30” x 3/16”
48 U de platinas 1 1/2” x 30" x 3/16”
96 pernos de 87
48 U pernos de 10”
2 U de puertas de 0.83 x 2.10



2 U de puertas de 1.03 x 2.10
1 puerta de 1.64 x 2.10

1 U de puerta 2.665x 2.10
6.87 p.t. madera para ventana
28 p.t. madera para ventana
11.88 M2 ventana de aluminio
6 Lb. clavos de 2”

780 p.t. madera formaleta

c¢. Corrales:
57 sacos de cemento
6 M3 %reﬁa de rio
6.7 M® de piedrin
450 U de blocks de 0.20 x 0.20 x 0.40
85 U de blocks “U” de 0.20x 0.20 x 0.40
3.7 qq de hierro @ 3/8”
1.62 qq de hieero @ 1/4”
14 Lb. alambre de amarre
11 U de tubo de cemento de 6”
99 p.t. madera para columna
204 p.t. madera para arteson
54 p.t. madera para baranda
3 Lb.de clavo de 4”
0.5 Lb. de clavo de 2”
26 U de ¥¢mina Ondalita de 10’
5 tornillos Ondalita
0.5 Lb.arandelas asfaltica
2 Lb. arandelas de plomo
0.5 Lb. arandela de zinc
2 U de PVC @ 1/2”
1 Udetee PVC Q 1/2”
1 Ucodo @ 1/2”
266 p.t. de formaleta

d.  Servicios Sanitarios:
51 sacos de cemento
5 M3 de arena de rio
5 M3 de-piedrin
485 U de blocks de 0.20 x 0.20x 0.40
50 blocks “U” de 0.x0x 0.20 x 0.40-
4.5 qq de hierro de @ 3/8"
2 qq de hierro de @ 1/4”
25 Lb.de alambre de amarre
120 p.t. madera para arteson
1 Lb. clavo de 4”
12 U de lamina Ondalita de 9’
6 U de caballete Ondalita
3 tornillos Ondalita



0.25 Lb. arandela asfaltica
1.25 Lb. arandela de plomo
0.25 Lb. arandela de zinc
2 U tubo PVC @ 3/4”

8 U codos PVC @ 3/4”

7 U tees PVC Q 3/4”

2 U de grifos

1 U llave de paso

4 Inodoros

1 U urinal

2 U lavamanos

1 U tuboiPVC @ 4”

1 tubo PVC Q 27

1 codo PVC @ 47

1 Usifon PVC @ 27

3 U de codos PVC @ 2”7
183 p.t. formaleta

e. Peluquerias:
64 sacos de cemento
6 M® de arena de rio
8 M3 de piedrin
3 qq de cal viva
1 qq de cal hidratada
7 Lb. piédra lumbre
TLb, sal
1 M9 de arena amarilla
550 U blocks de 0.20 x 0.20 x 0.40
70 U de blocks “U’’ de 0.20 x 0.20x 0.40
300 U baldoza de barro de 0.25 x 0.25
5.5 qq de hierro @ 3/8”
1 qq de hierro @ 1/4”
22 Lh. de alambre de amarre
210 p.t. madera formaleta
97 p.t. para madera de columna
262.34 p.t. madera para arteson
3 Lb. clavos de 4”
28 U laminas de 8’
8 U laminas de 4’
4 U caballetes
7 Lb, tornillos Ondalita
0.5 Lb. arandelas asfaltica
3 Lb, arandela de plomo
0.5 Lb. arandela de zinc

f. Pilas:
167 sacos de cemento
10.8 M3 de arena de rio



41.05 M3 de piedrin

13 M3 piedra de rio

26 sacos de cal hidratada

3 M3 de arena amarilla

1 grifo

3.40 qq de hierro Q 3/8”
8.33 qq de hierro @ 1/4”

59 Lb. de alambre de amarre
290 p.t. de madera para form: leta
16 Lb. clavo de 3"

1,700 p.t. madera formaleta
233 p.t. madera para arteson
144 p.t. rhadera para columna
3.25 Lb. clavo de 4”

29 U laminas de 9’

5 Lb. tomillo Ondalita

0.5 Lb, arandela asfaltica

2 Lb. arandela de plomo
0.5Lb. arandela de zinc

2 p.canalde 8 @ 3”

4 U de tubo PVC @ 3/4”

2 U de tubo PVC @ 2”

1 U tubo PVC @ 47

1,390 U ladrillo tayuyo

g  Bodega, Servicics Sanitarios y Cooperativa:

511 sacos de cemento

50 M3 de arena de rio

54 M3 de piedrin

6 qq de cal hidratada

84 Lb. de sal coman

84 Lb. de piedra lumbre

0.7 qq de hierro @ 1/2”

39 qq de hierro @ 3/8”

9 qq de hierro ¢ 1/4”

122 Lb. alambre de amarre

1,250 p.t. madera formaleta

2,266 p.t. madera tijeras

975 p.t. madera arteson

110 p.t. madera columnas

1C Lb. clavo de 3”

8 Ib. clavo de 4”

4,300 U blocks de 0.20 x 0.40x 0 20
800 U blocks “U” de 0.20 x 0.4( x 0.20
15 U tirantillos de 0.90 m.

15 U tirantillos de 0.70 m.

30 U de platinas de 30” x 3 x 3,16”
60 U de platinas de 307 x 11/2 x 3/16”

48



120 U de pernos de 8”

60 U de pernos de 10’

145 U lamina de 10’

29 U laminas de 8’

34 Lb. caballete

30 Lb. tornillo Ondalita 4 1/2
5.5 Lb. tornillo Ondalita 5 1/:!
2.3 Lb. arandela asfaltica

13.1 Lb. arandela de plomo
2.3 Lb. arandela de zinc

2 U cortina metalica

2 U pueria madera 2.10x 1.0)
U puerta de 1.80 x 0.80

129 p.t. madera para ventana
5.6 p.t. madera para ventana
55 pie cuadrado para vidrio si nple
0.86 metros cuadrados ventana aluminio
1.5 metros cuadrados de malli.
2 U tubo PVC Q@ 3/4”

8 codo PVC @ 3/4”

7 U tees PVC @ 3/4”

2 U grifos

1 U llave de paso

3 Uinodoros

1 U uringl

2 U lavamanos

1 tuvo PVC @ 2”

1 tubo PVC @ 4”

1 Ucodo PVC Q@ 4”

1 Usifon PVC Q 27

3 Ucodos PVC @ 27

h. PisoPlazal:
1,014 sacos de cemento
99.5 M3 arena de rio
96.5 metros cibicos de piedrin
5 qq de cal hidratada
33 Lb. sal comin
33 Lb. piedra lumbre
12,150 U blocks de 0.20 x 0..:0x 0.20
1,550 U.blocks “U” 0.20x 0.40 x 0.20
13.32 qq de hierro @ 5/8”
102.2 qq de hierro @ 3/8”
98 qq de hierro @ 7/8”
30 qq de hierro @ 1/4”
439 Lb. alambre de amarre
5,610 p.t. madera para forma eta
45 Lb. clavo de 3”

49



2,761.5 p.t. madera para Joi .t
5,413 p.t. madera para arteson
15 Lb. clavo de 4”

84 U platinas 30” x 1 1/2" x 3/16”
1,834 U pernos de 8”

17 U lamina Ondalita de 6’

106 U laminas Ondalita 8’

40 U laminas Ondalita 9’

234 U laminas Ondalita de 1)’
28 U caballetes.

74.5 Lb. tornillo Ondalita 4 ./2”
4.5 Lb. t8rnillos Ondalita 51/2”
5.2 Lb. arandela asfaltica

30.2 Lb. arandela de plomo

5.2 Lb. arandela de zinc

i. Piso Plaza ll:
865 sacos de cemento
71 metros cabicos de arena d: rio
85 metros cibicos de piedrin
2 quintales de cal hidratada
28 Lb. sal comin
28 Lb. piedra lumbre
2.4 quintales de hierro @ 3/4°’
131 quintales de hierro @ 7/¢”
19.5 quintales de hierro @ 5/3”
95 quintales de hierro @ 3/8’
19 quintales de hierro @ 1/4’
0.7 quintales de hierro @ 1/2°
294 Lb. alambre amarre
4.3 quintales de hierro @ 1”
4,828 p.t. madera para forma eta
3,892 p.t. madera para Joist
7,461 p.t'. madera para arteso:1
39 Lb. clavo de 3”
17 Lb. clavo de 4”
6,400 U blocks de 0.20 x 0.40 x 0.20
400 U blocks “U” 0.20x 0.40 x 0.20
406 U lamina de 10’
40 U lamina de 8’
20 U caballetes
76.5 Lb. tornillo Ondalita 4 1'2”
3.2 Lb. torillo Ondalita 5 1/’
5.2 Lb. arandela asfaltica
31 Lb. arandela de plomo
5.2 Lb. arandela de zinc
134 galones de pentaclorofencl
492 galones de carbolineo



2,704 pernos de 8”
112 platinas 307 x 1 1/2”x 3'16”
2,327 galones de diesel

j.  Drenaje de aguis negras:
175 U tubo de cemento de @ ”
20 sacos de cemento
2 M3 de grena de rio
0.5 M3 de piedrin
1,900 U ladrillo tayuyo 0.23 x 0.11 x 0.065
1.1 gq de hierro @ 3/8”
2 fosas sépticas T 2000 (Durali:a)
3 qq de cal viva
1 M? de arena amarilla

k. Drenaje de agua pluvial:
2,310 ladrillos tayuyos de 0.23 x 0.11 x 0.065
86 sacos de cemento
5.5 M3 de arena de rio
5.3 M3 de piedrin
11 qq de hierro @ 3/8”
37 Lb. de alambre de amarre
1 tapadera de metal de 0.70x 0 70
1 pichacha de 8”
870 p.t. znadera para formaleta
200 U tubode @ 47
60 U tubos de @ 6”
50 tubos de ) 8”

I.  Agua Potable:
14 tubos PVC @ 17
50 tubos PVC @ 3/4”
30 tubos PVC Q 1/2”
5 valvulas de cheque @ 1”7
1 vélvula de cheque Q 3/4”
3 llaves de paso @ 1"
4 llaves de paso ) 3/4”
11 llaves,de paso Q 1/2”
5 reducidores ® 17 a 3/4”
2 reducidores ® 17 a 1/2” -
28 reducidores @ 3/4” a 1/2”
5teesde 1”
25 tees de 3/4”
7 tees de 1/2”
lcruzdel”
1 cruz de 1/2”
20 codos de 90° de @ 3/4”
40 codos de 90° de @ 1/2”



2 codos de 45° de 1 ”

3 codos de 45° de 3/4”

2 codos de 45° de 1/2”
18 grifos .

3 valvulas de flote @ 3/8”
2 pichachas @ 1”

2 pichachas @ 3/8”

2.  Resumen General « : Materiales:
3,582 sacos de cemento
326 M3 de arena de rio
36155 M3 de piedrin
44 qq de cal hidratada
28 qq de cal viva
10 M° de arena amarilla
208 Lb. piedra lumbre
208 Lb. sal comin
13 M3 de piedra de rio
4.3 quintales de hierro de @ 1
229 qq de hierro de @ 7/8”
2.4 qq de hierro de @ 3/4”
1.4 qq de hierro de @ 1/2”
32.82 qq de hierro de @ 5/8”
31,210 qq de hierro de @ 3/8”
86.15 qqg,de hierro de @ 1/4”
1,240 Lb. alambre de amarre
29,665 U blocks de 0.20 x 0.4( x 0.20
4,155 U blocks “U”” de 0.20x 140x 0.20
6,030 U ladrillo tayuyo de 0.2 x 0.11 x 0.065
705 U ladrillo cemento liquido 1) 20 x 0.20
1,850 U baldoza barro de 0.25 . 0.25
134 galones pentaclorofenol co:i1ente
492 galones de carbolineo
2,327 galones de diesel
16,237 p.t. madera formaleta
926 p.t. madera columnas
27,588.9 p.t. madera arteson
33.6 p.t., madera ventanas
189.87 p.t. madera ventanas
6.5 Lb. clavos de 27
78.25 Lb. clavo de 47
110 Lb. clavode 3"
1,011 U lamina Ondalita 10’
89 U lamina Ondalita 9’
151 U lamina Ondalita 8’
106 U lamina Ondalita 7"
17 Ulamina Ondalita 6’
8 U lamina Ondalita 4’



123 Lb. caballete Ondalita

248 Lb. tornillo Ondalita 4 1/2”
13.2 Lb. tornillo Ondalita 5 1/2”
17.45 Lb. arandela asfaltica
100.05 Lb. arandela de plomo
17.45 Lb. arandela de zinc

27 U tirantillos de 0.90 m

27 U tirantillos-de 0.70 m.

54 U platinas 3"’ x 30” x 3/16"
304 U platinas 1 1/2” x 30" x 3/16”
4,754 U pernos de 8”

108 U pernos de 10”

2 cortina metalica

2 U puerta de madera 0.83x 2.10
1 U puerta de madera 1.64 x 2.10
2 U puerta de madera 1.03x 2.10
1 U puerta de madera 2.665 x 2.10
2 U puerta de madera 1.00 x 2.10
2 U puerta de madera 0.80 x 1.80
55 pie cuadrado vidrio simple
12.74 M2 ventana de aluminio
1.5 M2 malla

7 U inodoros

2 U urinales

4 U lavamanos

2 piezas canal de 8’ de @ 3”

7 U pilas simples

14 tubos PVC @ 1”

65 tubos PVC 3/4”

33 U tubos PVC @ 1/2”

5 U valvulas de cheque @1”

1 U valvula de cheque @ 3/4”

3 Haves de paso @ 1”7

6 U laves de paso  3/4”

11 U laves de paso @ 1/2”

5 Ureducidores @ 1" a 3/4”

2 U reducidores @ 1”7 al1/2”

28 U reducidores @ 3/4” a 1/2”
5Utees @ 17

43 U teesde @ 3/4”

8 Uteesde @ 1/27

1Ucruzde @ 17

1Ucruzde @ 1/2”

37 Ucodos a 90°de @ 3/4”

49 U codos a 90%° de @ 1/2”

2 U codosa45°de @ 17

3 U codos a 45° de @ 3/4”

2 U codos a 45° de @ 1/2”



23 U grifos

3 U vélvulas de flote ¢ 3/8”

2 U pichachas @ 1”

2 U pichachas @ 3/8”

200 U tubos de cemento @ 4”
291 U tubos de cemento @ 6”
50 U tubos de cemento @ 8”
1 U pichacha de 8”

2 Ucodos PVC 94”

6 U codos PVC 027

4 U tubos PVC Q 2”7

3 U tubos PVC 9 4”

2 sifones’PVC Qo 2”

7 sifones cemento @ 6’

2 U fosa sépticas T 2000

54
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Al {abulacion de la Encuesta realizada ¢l dia 15 de junio de 1950,

Objetivo de la Encuesta:

Total de Encuestas:
Total de puestos de venta:

Determinar procedencia de vende-

dores y mercaderias.
2992 — 830/0 sobre tolal de puestos

350

Puestos techados

encuestados: 182 - 520/0
Puestos sin techo: 168 - 480/0
Tipo de Puesto:
— Techado ...... ... 182 62.330/0
‘conmanta.......... 11.99
con plastico. . ....... 10.96
otro. . ... o 0.69
TIVCIS ¢+ VU 38.69
Sin t.echo ........................... 107 36.640/0
— Enunvehiculo ............ ... -
— ns.m. (no se menclona). . ... 3 1.030/0
2. Tipo de Mercaderia:
— Comidaybebida................... .. 115 39.380/0
— Ropa, hilosy merceria ................ 93 31.850/0
—  Articulos domeésticos. ......... ... ... 28  9.590/0
— Carpe de ganado mMayor. ... .....cove.nn 6 2.050/0
— Carne deganadomenor................ 6 2.050/0
—  Comedor.. ...t e 11 3.770/0
—  Peluquerfa. ....... ..ot 5 1.720/0
—  Miscelaneas . .. .. oo i 25 8.220/0
VX 3% o + VA P 24 8.220/0
3. Procedencia de la mercaderia:
— Aldeadelaregion.................... 71 24.310/0
—  Chichicastenango. . ...............o... 45 15.410/0
—  (Ciudad de Guatemala ................. 124 42.480/0
—  Quezaltenango............ ..o 6 2.050/0
N 0 17 o J OO 22 7.530/0
I R . H e R R 24  8.220/0
4. Origen del Comerciante: raza
— INGIEENA .« e e 282 96.580/0
—  Ladino. ... e 2 0.690/0
- (TN ¢ + VRS 8 2.730/0
5. Origen del Comerciante: lugar de domicilio:
— Aldeadelaregion.................... 243 83.220/0
—  Chichicastenango. . ... ... .ot 32 10.950/0
—  TECPAN .+ttt ettt 7 2.390/0



Forma de llegar al Mercado:

...............

Apie...............
Con camioneta .......
Conrcamion. .........
NSM. oviir e

Tipo de negocio:

Negocio propio.......
Empleado ...........
oWECIR ¢+ TS

Ganancia por dia de plaza:
—  Menos de Q.0.20

— deQ.0.20aQ.0.50......
— deQ.051aQ.1.00......

— deQ.1.01 2Q.2.50

— deQ.2.51aQ.5.00......

— deQ.5.012Q.10.00

mas de Q.10.00.........
— NS e e

— deQ.0.50aQ.2.50

-----

......

v

1.030/0
0.690/0

82.880/0
15.060/0
1.030/0
1.030/0

94.860/0
2.740/0
2.400/0

0.690/0
12.670/0
15.410/0
34.930/0
20.550/0

5.820/0

1.030/0

8.900/0

(70.89%0/0)

Listado de puestos (visita realizada el 11 de febrero de 1979)

Bloques Centrales:

Bloque No. 1:
1. CortesT

Atol T

Pescado y especies T
Fruta y pastas T
Carnes

Carmes T

Noegse N

Bloque No. 3:
18. Granosy varios T

Miscelanea (Plasticos y botes) T

19.
20.
21.
22.
23.

Cortes T
Hilos
Atol

Dulces (algodon)

Frutas

Bloque No. 2

8.

9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

Atol

Cebolla

Ropa cortes T
Archimero

Pescado, café, chile

Hilado T

Atole, cebolla T
Cortes

Cortes T
Granos

Bloque No. 4:

26.
217.
28.
29.
30.
31.

Cortes
Sombreros
Atol

Pan
Comida

Miscelanea (archimero) T



vil

24. Comedor T

25. Ropa, zapatos T
Bloque No. §:

35. Zapatos

36. Pastas, jabones, pescado T
37. Pastas, jabones, pescado T
38. Miscelanea (plasticos, pletre, botes) T
39. Fruta

40. Hilo, cortes T

Bloque No. 7:

50. Fruta

51. Atol, comida T

52. Cigarros, aguas T

53. Verduras, ropa

54. RopaT

55. Zapatos

56. Miscelanea (archimero)
Bloque No. 9:

64. Miscelanea T

65. RopaT

66. Zapatos

67. Fruta

68. Ropa, zapatos T

69. Miscelanea

70. Chile, pescado T

71. Barro

72. Incienso, lazos

Bloque No. 11:

79. BarroT

80. Hilo, vajillas T

81. Sal,

82. LazosT

83. Zapatos T

Bloque No. 13:

86.
817.
88.

Lazos, barro T
Miscelanea (archimeros) T
Ropa

392. Miscelanea (frutas, pastas, ali-
mentos) T

33. Atol

34, Comida

Bloque No. 6:

41. Ropa

42. Plasticos

43. Especies, jabon

44, BarroT

45. Comida

46. BarroT

47. Lazosy fruta T

48. Ropa

49. RopaT

Bloque No. 8:

57. Fruta

58. Miscelanea (archimero, eléctri-
cos)

59. Fruta

60. Granos, pastas T

61.
62.

63.

Incienso, granos, pescado T
Lazos y miscelanea T
Pescado, hilo T

Bloque No. 10:

73.

74.
75.

76.
71.
78.

Pescado, papa
Barro
Medicinas
Corte, ropa T
Ropa T

Hilo

Bloque No. 12:

84.
85.

Miscelanea (ropa)
Miscelanea (pescado; chile) T

Bloque No. 14:

89.

Miscealnea y herramientas T



vili

Bloque No. 15:

90. Cortese hilos T
91. BarroT

92. Hilados

93. Hilados T

Bloque No. 17:
97. Zapatos T
98. PanT
99. Frutas
100. Atol

101. Fruta

Bloque No. 19:

107. Ropay cortes T

108. Ropa

109.Barro T

110. Especies y pescado T
111. Carne

Bloque No. 21:

121. Especies y tomates
122. Cortes

123. Plasticos y tomate T
124. Atol T

125. Cortes T

126. Miscelanea y ropa T
127. Cortes

Bloque No. 23:

136. Hilados T

137. Especies T

138. Cortes T

139. Fruta

140. Especies T

141. Hilos y zapatos T
142. Chile y tomate T
143. Fruta

144. Atol

Bloque No. 16:

94. Carne T

95. Hilados

96. Hilados y zapatos T

Bloque No. 18:

102. Miscelanea (chiclero) T
103. Plasticos T

104. Frutas

105. Verduras

106. Clavo T

Bloque No. 20:

112. Pescado y especies T
113. Miscelanea T

114. Zapatos T

115. Cebollas

116. Fruta

117. Juguetes platicos
118. Cortes T

119. Cortes

120. Cortes

Bloque No. 22:

128. Especies

129. Cal

130. Especies y tomate T
131. Plasticos y tomate T
132. Cortes

133. Cortes T

134. Jabon y latas T

135. Pan

Bloque No. 24:

145. Fruta

146. Jabon y varios T
147. Chile y varios T
148. Verdura

149. Cal

150. Jabon

151. Panela

152. Miscelanea
153. Plasticos T
154. Atol

155. Papa



‘Bloque No. 25:

156

157.
158.
159,
160.
161.
162.
163.
164.

165

. Miscelanea T
Especies y Jabon T
Hilados

Ajo .

Cebolla

Tomate

Especies y panela T
Zapatos

Miscelanea T

. Verdura

Bloque Np. 27:

176.
177.
178.
179.
180.
181.

182

183.
184,

Barro
Pan

Atol
Tomate
Naranja
Atol T

. Hilados T
Pant T
Plasticos

Bloque No. 29:

194

.Jdabon T

195. Miscelanea T

la. FILA

Miscelanea (chiclero)
Fruta

Barro

Hilos

Barro

Pan

Atol, Pan

Barro, plasticos T
Miscelanea (archimero) T
Atol

Fruta

Hilados T

Hilados T

Hilados T

Carnes T

Hilados T

Cortes

Cal

Cal y varios T

X

Bloque No. 26:

166.
167.
168.
169.
170.
171.
172.
173.
174.
175.

Especies y jabon T
Miscealnea
Especies T

Tomate

Chile
Especies
Barro
Especies
Tomate
Naranjas

Bloque No. 28:

185.

186.
187.

188.

189.
190.
191.
192.
193.

20.
21
22.
23.
24.
25.
26.
217.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.

Papa
Miscelanea T
Especies T
Naranjas
Tomate
Sandia

Atol T
Especies T
Zapatos

Ropa

Ropa

Sombreros, lazos T
Hilados

Hilados T

Fruta T

Comida T

Hilados

Miscelanea (archimero)
Plasticos

Miscelanea (archimero)
Fantasia

Miscelanea

Especies, panela T
Especies, panela T
Came T

Camne T

Pick-Up con hilos
Huevos



2a. FILA (Sur):
1. Fruta
2. Ropay miscelanea de archimero
3. Hilo y miscelanea de archimero

2a. FILA (Norte):
Fruta

Fruta
Verdura
Hilo

Papa
Verfluras

oo N

3

e

FILA (Sur):
Corte
Plasticos
Hilo'T
Frutas
Pan
Plasticos y miscelanea de archimero
Frutas
Miscelanea

[ ol ol o e

3a. FILA (Norte):

1. Ropa
2. Fruta
3. Verdura

4a. FILA (Norte):

1. Fruta
2. Verdura
Sueltos:

1. Granos, jabon.

Ultima Fila (Sur de Este a Oeste):
Codperativa
Fruta
Verdura
Comedor T
Verdura
Carne
Comedor T
Comida
Comedor T
Comedor T

OC®®EADOE BN

—

ot

@

16.

16.
17,
18.
19.
20.
21,
22.
23.

= oot

Plasticos
Frutas
Papas
Granos

Fruta

Miscelanea (plsticos)
Ropa interior
Plasticos

Verdura

Zapatos

Hilo

Latas y plasticos

Panela y comida T

Barro

Ropa y miscelanea de archi-
meros T

Peluquerias T

. Peluquerias T

Peluquerias T

Comedor T
Carne T

Verdura
Granos

Granizadas

Miscelanea (alimentos, botes)
T

Miscelanea, hilos T
Miscelanea (ropa, calzado) T
Zapatos

Verduras

Comedor T

Comedor T

Comedor T

Comedor T



11.
12.
13.
14,

X1

Latas
Miscelanea, canastas T

Miscelanea, Hilos T
Hilagos

24.
25.
26.
21.
28.

Carne
Carne
Lazos T
Carne T
Coches



VIII. NOTAS
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Capftulo I:

1.

El Instituto para el Desarrollo Economico y Social de Ameérica Central (IDESAC) es
una institucion privada guatemalteca con objetivos dentro del ambito de la investiga-
cion y la promocion y asistencia social; puede catalogarse como una Agencia de
Desarrollo no Gubernamental. Dentro de sus instancias de trabajo cuenta con una
Unidad de Asistencia Técnica Constructiva Rural que ofrece servicios a las comuni-
dades del interior del pais.

Capitulo II:

1.

Como parte de las Ciencias Sociales, corresponde a la Economia Politica el estudio
de las relaciones econdmicas, las relaciones de produccion y los medios de produc-
cion. El g’nélisis que se esboza en esta Tesis esta apoyada en el “Curso de Economia
Politica”, de Spiridonva (folleto mimeografeado).

Mumford, Lewis.

“La Ciudad en la Historid ’: (1a. Edicion Argentina: Ed. Infintio 1966) pp. 93y 94.
La afirmacion se hace en base a las traducciones de ideogramas sumerios de S.N.
Kramer y que hacen referencia a la Ciudad de Ur.

Smith, Carol A.

“La Evolucion de los sistemas de Mercadeo en el Occidente de Guatemala: un ana-
lisis de lugar central”, Revista Estudios Sociales, Guatemala, Instituto de Ciencias
Politicas Sociales URL No. 10 (Sep.-Oct. 1973) pp. 38 y siguientes.

Este tipo de fenomeno coincide con la descripcion de la evolucion mercantil en la
época feudal, en la cual se abre un proceso de diferenciacion entre los pequenos
productores de mercancias, la mayoria de los cuales se va empobreciendo mientras
una parte insignificante de ellos incrementa su riqueza, produciéndose una precipi-
tacion en el desaparecimiento de los pequefios artesanos e incrementandose el na-
mero de obreros asalariados. Sin embargo en Guatemala el proceso de industnia-
lizacidn no absorbe la mano de obra agricola desplazada.

Smit, Carol A. Op. Cit, p. 39

Ibid. Se refiere al sistema de organizacion “reticular”, (en forma de red), “el menos
eficiente” de los arreglos de mercadeo, caracterizado por no existir centros intet-
mediarios de redistribucion y la capacidad de transmitir informacidn sobre precios
se concentra en un solo centro regional.

SAN FRANCISCO EL ALTO. Cabecera departamental del Municipio de 2a. catego-
ria, perteneciente al departamento de Totonicapan; 19,329 habitantes, 1948 en
areas urbanas, 19,187 indigenas. Cuenta con 10 aldeas y 6 caserios. El dia de mer-
cado es el dia viernes y su importancia ha sido reconocida desde el sigio XVI. Las
ventas que se realizan son mas que todo al por mayor; entre los productos que pue-
den encontrarse estan: tejidos de lana, ajo, sal, chile seco y rojo, cal, sombreros,
frijol negro, panela y café.

Fuente: Borradores del Diccionario Geografico Nacional.

Smith. Op. cit p. 39



10.

11.

xiii

El Instituto Indigenista Nacional realizd una investigacion en el ano de 1947 en la
cual se buscaba determinar el nimero de distribucion geografica, lugares especia-
les de celebracion, frecuencia de dias, horas, productos mas generalizados y regio-

nes de influencia de los diferentes mercados de la Republica. Este estudio se en-
cuentra pubhcado en el Boletin del Instituto Indigenista Nacional No. 3-4 Vol. 2
(junio-septiembre 1947). Lamentablemente no existe una actualizacidon de la in-
formacion alli recabada.

Para esta época se computd un total de 493 mercados realizados durante cada
semana del ano en la Republica, haciendo notar que estos se realizaban salvo pocas
excepciones en comunidades indigenas y por indigenas.

Stavenhafen, Rodolfo “Clases, Colonialismo y Aculturacion™, cuadernos del Semi-
nario de Integracion Social/Guatemaltepa, No. 19, (1968) pp. 30-35.

Z .

Ibid.

Capitulo 1I1:

1.

Norma Stolts en el articulo “LA MINORIA QUE ES UNA MAYORIA: LOS IN-
DIOS EN GUATEMALA”. (Guatemala: Una historia Inmediata, pp 53 y 510),
hace referencia a Chichicastenango en el mismo sentido que en el que aqui se ha-
ce; destacando el poco interés de los gobiernos del pais para hacer superables las
“condiciones de pobreza y de explotacion que hay detrds de las ceremonias y la
industria pintoresca’ de los indios.

El término “famélico” ha sido “apropiado” del articulo de Christus (Revista Chris-
tus No. 523 — junio 1979 pp. 11, 12) en donde se usa el mismo término en referen-
cia a la region ASIA/AFRICA/AMERICA LATINA, donde mueren 12,000 perso-
nas diariamente de. . . jhambre!

Diccionario Geografico Nacional (Borradores en impresion).

Ibid.

Los datos de los censos de 1964 ofrecen mayor amplitud por cuanto se especifican
las distribuciones por sexo, edad, localizacion (urbana, rural), alfabetas y analfa-
betas:

Total: 35968:

Poblacién urbana 2119 (Masc. 1052, Fem. 1067)

Indigena 815 (Mas. 369; Fem. 446)

Poblacion Rural: 33849 (Masc. 17292, Fem. 17557)

Numero de Indigenas: 121 (Masc. 62, Fem. 65)

Poblacion totalde 7 afios y mas: 26,707; distribuidos en: a) urbana: 1606 (753
alfabetos), b) rural: 25,101 (1122 alfabetos). Total analfabetos: 23,979.
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Xiv

Ibid,

La lista de caserros es la siguiente:

Agua Escondida Chumumal oxib Palacama
Comancha Chipacacab Pocojil
Camaniba] Chipacacajib Pocojalcab
Chontala Chipacacaoxib Pacaman
Chucalibal Chicuacab Paxotoxib
Chuhupeén Chuinima Quiejel
Chupol Juliboy Saquiya
Chumanzana Las Trampas Saqgudiyacab
Chucua Mactzul Suchichol
Chijtinimit Mactzulcab Sacpulob
Chilima Maxtzulcajib Semeja
Chipaca Mactzuloob Semejacab
Chuabaj Mactzulluaxaquib Sepela
Chuaguexa Mucabaltzib Tzanimacabaj
Chuaguexacab Paxto Ncabaj
Chujulimal Paxotcab Xeabacjab
Chutzorob Patulub Xecalibal
Chujocom Patzibal Xalbalquie)
Chucam Paquixic Xecoja
Chulumal Panimache Xepol
Chulumalecab Paniquiac Xabiyaguach
Chumulcajib Pachoj

Ibid.

Programa Conjunto SIECA-IICA, “REGIONALIZACION AGRICOLA DE GUATE-
MALA” Documento de trabajo No. 2 (1971) pp 37 y sig. Todos los datos referentes
a fisiologia, geologia, clima, hidrologia y uso de tierra han sido tomados de esta
obra. El Municipio de Chichicastenango se encuentra clasificado dentro de la region
I, subregion, (Altiplano Central).

Las condiciones socio-economicas caracteristicas de los minifundistas son amplia-
mente descritos en la obra LOS MINIFUNDIOS EN GUATEMALA de Klaus
Oehler y otros (publicado por IDESAC, Ed. Financiera Guatemalteca, 1971).

Diccionario Geografico Nacional (Borradores en impresion).

Censos de 1973 consultados de los datos preliminares del Instituto Geografico Na-
cional.

Ibid.

Francisco Samnuel Pérez en el estudio “Caracteristicas Economicas de los Minifun-
distas en Guatemala” de LOS MINIFUNDIOS EN GUATEMALA publicado por
IDESAC, op. cit. pp 69 y sig. sefiala que el “trabajo agricola de los minifundios,
apenas sirve para impedir que la familia muera de hambre, por lo que es necesaric
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13.
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buscar otros trabajos, a fin de tener dinero para el vestido, la vivienda y otras ne-
cesidades urgentes (enfermedad, muerte, etc.)

Los ingresos promedios por familia que provee este estudio es distribuido en
82.460/0 provenientes de la agricultura, el 6.240/0 de produccion pecuaria y el
11.300/0 repartido en actividades artesanales, comerciales y de trabajo migrato-
rio. Estos ingresos son calculados en especie y en dinero correspondiendo al ingreso
en especie el 500/0 sobre el total. Para los casos estudiados en esta ocasion el pro-
medio aftual de ingreso percipita de Q.43.00 (el ingreso percapita para Guatemala
es de aproximadamente 320.00 quetzales, segin la Secretaria General del Conse-
jo Nacional de Planificacion Economica, agosto 1968).

Con resﬁbcto a esta afirmaciébn no se tienen datos estadisticos concretos, sin em-
bargo el caracter comercial de los maxefios es repetidamente reconocido por va-
rios autores, p. ej. Sanfor A. Mosk (‘“Economia Indigena en América Latina”, pu-
blicaciobn No. 1. Segunda Edicion —1959 p. 74); Rober M. Carmack (‘‘Histo-
ria Social de los Quichés” Seminario de Integracion Social Guatemalteca, Publica-
cion No.'38 —1979— pp. 409, 410) Sol Tax (‘“Los Municipios del Altiplano Me-
soccidental de Guatemala” cuadernos del Seminario de Integracion Guatemalteca
No. 9 —1965— p. 32); Robert Redfield (“Comerciantes Primitivos de Guatemala”,
publicado por el Seminario de Integracion Social Guatemalteco, Cultura Indigena
de Guatemala, segunda edicion —1959— pp. 51).

Robert Redfield en el estudio ‘“Comerciantes Primitivos de Guatemala” (Semina-
rio de Integracion Guatemalteca”, Cultura Indigena de Guatemala, Segunda Edi-
cion 1989), describe a los indigenas de Chichicastenango “‘entre los mas conserva-
dores, apartados y generalmente primitivos en lo que conscierne a la religion y ma-
gia .

Capitulo IV:

1.

Esta obra fue construida en ladrillo de barro cocido y estructura de concreto y hie-
rro. La cimentaciéon fue hecha de piedra. Antes de su reconstruccion se pudo obser-
var que las columnas partian de la solera intermedia hacia arriba. El artesonado
de madera lo constituyen una serie de pares de tendales encontrados, formando
2 aguas, el techo es de lamina. Los mayores danos se produjeron en las paredes
mas largas las cuales perdieron su nivel por el empuje lateral transmitido por les
tendales sin llegar a caerse completamente.

Durante el tiempo en que se planificio la obra se realizaron varias visitas, para po-
der conocer la forma en que se llevaba a cabo el mercado y para recopilar los da-
tos necesarios para la propuesta de disefio. Dentro de las actividades realizadas
en estas visitas se hizo un levantamiento topogrifico de la plaza (altimetria y pla-
nimetria) y uno de todo el terreno (altimetria), se hizo un conteo de puestos para
una primera clasificacion de tipos (11 de febrero de 1979 —planos 5 y anexo B—)
y se levantd un muestreo (en base a una encuesta) para determinar la procedencia
de mercaderias y vendedores (15 de junio de 1980 —Anexo A—).
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El poyo de Lorena es una estufa de lefia construida con arenay barro. su funciona-
miento permite muchas ventajas sobre los poyos tradicionales, entre ellas el ahorro
de combustible. Su difusién y aplicacion en Guatemala ha sido impulsada por el
Centro de Estudios Mescamericano de Tecnologia (CEMAT).

Neufert, Ernst.
“EL ARTE DE PROYECTAR EN ARQUITECTURA" (Duodécima edicion Bar-
celona, Espafia. Editorial Gustavo Gili, S.A. 1970).
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