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T En el lercade Central, aran variedad d2 mercaderia local e imncortada
cornite zor 1a atencidn do Chan. Necnteé duro antes de vender su lefa
vy ahora lleva on su belsa veints oranos de cacao qus s la rnonzda do -
Tikal. ©Bcbo resistir 12 tentacidn de castar su “inerc mientras camina
é¢ntre las larcas calerias. ouf un cazador ofrece pieles curtidas v -
carncs da cencjo, mave venado, armadillo e deuana. '8s alld un mer -
cader exhibe sus finos textiles. tces tallcores do Tikal producen otres
objetos tales cors vaiillas da diario. racipicntes te calabaza, herra-

A

rmientas Jo osilex, valas de cera de abeja, canastas tojidas.

Desiz montafas ¥ corillas romotas llacaron navajas oo obsidiana, tabaco,
sal, filete de nescade seco v metates de niodrz velcinica. En las « -
rradas o 1a derecha . una nujer cocina un auisc que buriuje2 soore la
foaate do carbin.

3

Detrds de 1a cocinera. un hombre dobladn bedic su holsa 22 red, antrz Q
la sarte interior, donde vanden ~rticules saarades vy e Tujo: misca
ras, hizrbas medicinales, incensarios. Tiourillas-nites, nlumts cde - -
auctzal, cuchiilos con navajas de formas raras y cspinas de ravas usa-
das nara sanrrar.  Lscondide de la vistz dcl pablico, zsté el precioso
Jade ¢ 1a sierr: quz s usadn de adorae v conie ofranda.

Chan sabe cue 2l dreal ouz on 1os marcadeos de nucblo. 15s 2dministra -
dores de mercades fijan les nracics méximos. Los contratos, aungue --
nenca escritos, son validos cuande las partcs beben junt~s on »odblics.
ucha eente sa come “incrs aranos de cxcac iruales ~ los <de Chen, pero
1cs ricns, szain 1o aue £1 ha escucharn, se consuren su dinero de un?
~~nera conspicua torindosele en chocolate. 1 veces los falsificadores
1. sacan 1- cfscars 21 eranc v 12 ra2llenan de barro. . .

Plice J. Hell



IETEABUCCIO

-1 presente trabajo, se plantea como respuesta a una inauietud nersonal an cuanto a aportar en la solucidn
cue al problema de comercializacién de productos se nresenta en la actualidad en el {"unicipic de Santo To-
ras Chiché, del Departarento del "uiché, tratando de encontrar una respuesta que a la interrocante soore -
la disnosicién mds adecuada de los sitios de plaza se le presentan a la autora.

Se trata de concretar en 2l mismo, no (nicarente la solucién arcuitectonica a la nroblemdtica planteada,
sino taribién de encontrar los orinenes del vandémenc. nsue coadyuven al entendimiento de estos nroblemas. pa:
ra que las soluciones brindadas tancan validez desde el nunto de vista de los consumidores de estos espa
cios, tratando de 1lzrar hasta ellos, al traducir en 21 objeto arcuitectdnico creacdo, el convenciniento de
rue nediante sus propiecs valores v recursos. nuede encontrarse solucidn a la prohlemdtica. ranteniendo oOa-
ra los costos del nroyecto. las cifras mds bajas factihles v el resarcimiento justo d= la inversidn ef¥ac
tuada nara beneficio del noblado.

Intenta constituir una nueva visidn en cuanto a las alternativas hasta el momento nlanteadas, con respectc
a la solucién de los Mercados ‘unicipales, aue es suscentible de aceptar rodificaciones determinadas por -
las necesidades manifiestas en las corunidades.

Fue elaborado con apeco a las cifras y manifastaciones ralacionadas con el fendmeno estudiado en la inves-
ticacion directa efectuada por la autora en los afios d2 1270 - 1572, durante la realizacidn del tjercicio
Profesional Supervisado en esa comunidad y aportes dz los afios 1456 v 1977.

©s conveniente sefialar la posibilidad de un ses~o en la inferencias efectuadas. por la dimensibén de la --

muestra elaberada para el estudio.
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OUAETIVAS DEL TRACAJN:

Brindar un esquema de andlisis aue permita la solucidn al problema de comercializacion de productos en el
unicipio de Santo Tomds Chichd, tomando en cuenta los elementos cue lo definen ¥ le dan oricen, aque puede
ser utilizado en otros poblados del interior del pais aue posean condiciones similares.

Plantear una solucidn arquitectdnica a las condiciones actuales de comercializacidén de nroductos en e iu-
nicinio.

cfectuar el planteariento cue perrita la liberacibn de las dreas que en 1a actualidad son invacidas por la
comercializacién. para aue puedan ser de beneficio en las restantes ~ctividades de Tos habitantes.

Proponer 1os elementos que nermitan racionalizar el uso del esnacio disponible para la ejecucidn del pro -
vecto, logrando la rentabilidad econbmica suficiente, nara su preservacién e incremento de Leneficios.

Parle utilidad al credio en donde se efectlie el proyecto, durante el setentidds por ciente del tiempo sema

nal ~ue permanece sin funcidn.
FLCATCE Y PROFUIDIDPAD DEL TEHA:

leaar 2 concretar en una propuesta arguitectbénica de sclucidn, la respuesia a 1a problemdtica de corerci:
lizacidn . nor medio de su oraficacién en los aspectos necesarios de lo cue nueda constituir un anteproyec-

70 realizable

Tgtaiiecer una metodolncia de andlisis, factible de ser arinleada en los mercados zonales.



LIVITES J!PL8S AUE SE I L°CA EL ESTULDIZ:.
1. Peliritacion espacial: E1 andlisis del ‘‘unicipio de Santo Tomds Chiché&, y su relacidén con los munici

nios de Chinicue, Zacualpa, Jovabaj, y Santa Cruz del "uiché, dentro de las relaciones que se estable-

cen con estos centros urbanos.

2. [elimitacidon en el tiempo. “‘unicipio de Santo Tomds Chiché, en les afios 1277, 1272, 197¢ (como -
inforracién bdsica) y los afios 105%, v 1972 (como informacidn sccundaria). Se establece como horizonte

de referencia =21 afio 2.000.

NIPOTESIS BE TRAFAJC:

21 funcionamiento del casco uriano en 21 ‘unicipio de Santo Tomds Chiché, costd@ licado a las funciones que
como centro de distribucidn, intercambio. consumo v cgestién ha cumplido y sicue curmmliendo en la actuali
“ad” . Esta hinGtesis, =s comprobada durante 21 desarrollo dc la tesis, cue en su conjunto 1lera a demos-

trarle.

Los elementos de su demostracidn, estdn constituidos en un principio por la renta obtenida para el iiuni
cinio nor 1os conceptos de Piso deo Plaza, VYehiculos, lLocales de vercado v de comercio quc en su totalidad

son 1¢s cue oenzran los inaresos mds altos al poblado.

dicionalrcnte, la versatilidad que posee el uso del suelo an el casco urbano, refuerzan la tcoria ante --
rioermintc sustentada, la que es demostrada en la presente Tesis
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PRZVISAS BEL TRAAJN:

1. La necesidad de los nobladores de las dreas ruralecs del pais de sitios adecuados en donde puedan obtener
los elementos de consumo indispensables para su manutencidn, del cual el “unicipio de Chiché es un ejemplo,
ha provocaco el surcimiento de un sitic de comercializaci6n. acomodado Gnicamente a criterio de los usuarios
da este servicio, ante la indiferencia existente por parte de las entidades encarqadas de brindar la solu -
cion a estos problemas:

2. E1 surgimiento de sitios de comercializacifn en poblados del interior del Pais estd intimamente rcla
cionade con el cometido que 1lcna el casco urbano con estas poblaciones.

3. E1 comportamientd > de la trama urbana on el :‘unicipic de Chich&, estd licado a las funcionzs que como -
cantro de distribucién y consumo ha cumplido v sicue curpliznds cn la actualidad.

7. Los inaresos de los hanitantes en ¢l “unicinio es bajo a tal nunto, que los nobladores no son capaces -
d: obtener todos 10s elemcntos necesarios y preservarlos durante temporadas muy larcas de tiempo, nor 1o
aue efectlian sus compras una vez por semana.

T, La implementacién de cambios en los clerzntos de comercializacidn, repercuten en benzaficio de las po -
~lacioncs, proporcionando el bicnestar nzcesario a los pobladores y el incremcnto dc Tos inorases: permi --
tiondo con ello fomentar nuevas y mayores inversiones.

5. E) aspecto cultural tradicional, para la implantacidn de los sitios de comercializacion, ¢s factor de -
terminante para la utilizacidn de sitios abiertos para la venta, implementados o no para este propdsito.



T o0



CAPITULL 1
2. DEFIMICICY DEL TENA

zn el “unicipio de Santo Tomds Chichd, deal Departamento del Quichd, la mezcla 4e culturas v tradicioncs (fu

sion de Zpocas pasadas y nresentes con todo 1o que cada una posce) se dan cita v manifiestan en forma parti-
cular los dias midrcoles v sdbado dc cada semana; cuando se realiza mercado en el poblado. Se considera el

del dia sdbado, como uno de los mas importantes de1 Dzpartamento, por la afluencia de comzrciantes v la mac-
nitud 4z las transacciones aque alli sc verifican.

esta caracteristica aue posece el mercado deosde tiempos remotos, sigue sicndo valida hasta nuestros dias, a
pesar de tratarse do un ‘unicinio relativarente pequciio en nronorcidén a la extensidn territorial aue poseen
Tos “unicipios adyacentes ubicados en el &rca sur del Departamento (como Chinique, Zacualpa v Joyabaj).

Scqin ¢l dato censal de 1073, Chicha ocupa un lugar de importancia poco sianificativa cn relacién a 1os --
otros municipios del Departamante ubicados en la rmisma drea, solo traes son menores (Patzitéd, Chinique y San
‘ntonio Ilotenanao). Su poblacién a la fecha censal era de 15.27¢ habitantes.

L2 oraanizacidon y funcionamiento del mercado en Chiché, fuc y siosue siendo muy important: para la vida aco-
nor.ica y social do 1a poblacién del &rea en la aue s encuentra localizado 21 rwnicipio.

Las razoncs que motivaron la elaboracidn del prescente estudio, se basan en considaraciones de diversa in -
dole, dentro de las cuales se astima obligado dcstacar las siauientes:
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STIFICACIGHZS DEL ESTUDIO-
Aetividad Lconbmica:

Las actividades cue desarrollan los habitantes d21 casco urbano del Funicipio, son en su gran mayoria, com-
plementariis a las que se realizan en el drea rural, dedicdndosc a las labores aaricolas como tarea funda -
mentel, dnicamente el veinte por cicnto de la poblacién, se satisface Tocalmente la demanda de servicios --
industrialcs, mediante el funcicnamiento de peouefios establecimientos de sastrerias, costurerias, zapaterias,
destace, curtismbres, y scrvicios parsonales que agrupa 2 un cuarenta por ciento de 1a poblacidn urbana: el
resto s decdich a las actividades relacionadas con ¢l comercio.

En el drca rural, las funciones difieren del esauema anterior, agrupande al qrueso de la poblacién en las -
tarces agricclas, una escasa poblacidn se dedica a la curtiembre de cueros y un quince por ciento a las ac -
tividades comerciales.

Los comenterios anteriores, hacen referencia a estimaciones realizadas por la autora, con motivo de la in -
vasticacifn directa efectuada entre los afios de 1978-15792, en cuyo periodo se calcula que unas 1,233 perso-
sas ostaban involucradas en la comercializacion dc productos.

Esta cifra, ponc de menifiesto la relevancia de tal actividad, dentro del muvimiento econdmico que s& pro -
duce en 21 areca nunicipal.

La Eccnomiea loc¢ in resos munici ales:

“un cu2ndo no fuc posible disponer en el poblado de una relacidn histérica de las Rentas ‘wnicipales de
thiché, pudo obtenerse algin qrado de detalie en el que podria conceptuarse como "afio tipo" que es el co-
rrosoondionte a 1977,
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“noaste noriode, aparcce dentro do los rod stos inoroscs municinales 1o oue constituve una cvolucidn dentro
¢ sus princinales linezas dz inareso. que nos nermite tomarlo como referencia.

“21 total de incresos recibidos cn cste afio, auc fueron de ©. 25.337.72. &1 renclon comercializacién produjo
17 suma de ©.2.956.01, ccuivalente al 35.4 por cients por su lado. dentro dil rubre de tasas. incresaron --

-

> 171.49 cor concepto de Piso de Plaza:.

cxiston otros inarcsos relacionadas con 1~ comercializacidn, tal:s como los corresnondientes a “Vehiculos”,-
“Xtraccidn de Productos” y “Locales do “'_rcadc" que aparecen adicionalmentc -stc 2fio y aue alcanzaron con-

Juntamente un totrl de ©. 1,3£0.90.

Los incrasos municipales, esté&n como consecuencia de lo antcrior, constituidos zn un 65.5 nor ciento, por -
~ctividades de orden comercial.

£l Yercado ¢ las relaciones socialas:

Jentro de las actividades que se desarrollan zn 1a comunidad, ¢l mercado narrite establecer una relacidn muy
importante entre los pobladores y 2firma ¢1 saentido y razén de ser del casco urbanc, va que alli se consti
tuye en 2] medio que centraliza a las personas en forma permancnte v ofrece sarvicios inexistentes en otras

fat]y

roas.

Es un zlemento unificador oue posibilita l1a corwnicacidn entre los habjtantes ¢n forma cspontinca, ademds -
de que renularmente on el mercado se producc 12 manifestacién de mayor trascendencia de todas las que se dan
en ¢l noblado por la converaencia de todo tipo de personas en demanda de sus servicios (abastecimiento y --
consumo).

En las actividades del mercado, sc encucntran involucrados todos los miombros de la familia. contribuyendo

con sy participacion an el cfectivo desarrollo dcl mismo.
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Peblacion.

S.eln 2justes ro~lizados a las cifras censales de 1973 12 nedlacidn do Chiché, os dz 106,278 habitantes,
con 1a creciente inclinacion a ubicarse en cantidados cada vaz mavores cn 21 Arca rural.

~ sicndo sus indices dz crecimiento

L» noblacibn rural, couivale al 1.8 por ciento de 12 poblacidn totzi

veoestativo, les que nrovocan ¢l aumento mayor de poblacion.

L2 ooblacion mieratoris os relevanta, 1iceando 2 invclucrar hasta &1 55 por ciento de los habitantes del
“r2a rur2l, on periodos que tiencn una duracion cue oscila entre dos y scis meses. Los indices de nata
lidad y mort21idad purmanccen estables . (Para el andlisis mAs exhaustivo de cstos clementos, se recomich
¢ consultar 1a moncerafiz del poblade. claborad: pnor 1a 2utora cn 1279, Facultad de Arauitactur2, USAC. ).

2 poblacidn para ¢l afic 2,630 se calcula an 19,531 habitantes, poblacion que si las condiciones no s¢ ke

(]

<ifican por ~louna causa irrcaular, tondri dontre del Arca urbana, una concentracion de 1,047 habitantes

Zavinamiento Urbano:

cn 1846, so finalizd 1o construccién do un edificio destinado a ‘crcado 'unicival, cuya funcidn es limitads
v nara 21 cual no existe vocacién de uso por parte de las personas gue expenden productos. en esc sentido,

J eas]

¢l usc del mismc es eventual v restrincicdo.

Existe - ademis, oara disponibilidad ndblica, una ampliz plaza, loczlizada frente ~1 mercado. gue posee un»
pila pdtlica en el centro. Esta plaza permanece la mayor parte del ticmpo sin actividad, nc asi los dias
~idrcolas v sdbado en cuyo sitio tiene efecto el desarrollo de 1a "feria” o mercade de Santo Tomds Chiché.
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La plaza contral y sus calles adyacentes, dan zcomode 2 los vendadores durante los"dies de plaza”
provecando desbordaniiente del poblado, colocacidn arbitraria dz sitios de venta, asi comc los castos con-
secuentes 2l acomodo de las ventas y la defensa de los productos contrz los foendmenos climdticos.

La Practic2 Comercial Tradiciconal:

Es importante dzstacar 12 predisnosicidon de los vendedores a colecar su mercancia cn sitios ~bicrtos, cos-
tumbre que tiene oriczn c¢n las transacciones que verificaban los indigenas desde tiempos anteriores a la -
Colonia y cue con muy pocas variantes se sicue manifestando en la actualidad. Este fendmeno exige &reas
extensas par> acomode de 1os negocics cue concurran al establecimicnts del mercado, caracteristica aue no
es un hecho aislado, va que se presenta en los sitios de comercializacidn improvisada. qu2 actualmente -
esti creando problemas en las calles de la Ciudad Canital, cn las cercanias de necocios establccidos y quc
s¢ manifiestan en un sinnimere de mercados que se prosentan en distintos puntos del Arca ‘ictropolitana. -
T~1 parece que tuviera 1a naturaleza de los mercados 'tianouis™ de 1a Coloniz, gque adn persisten en [éxico.

atras Razones:

71 acontecimiento particular que constituye el desarrollo dc un2 plaza o sitio de rercado, esté ligado a
olementos culturales y de costumbres que poseen los pehladorzs. &s asi por ejomplo ¢l hecho de quz en la
actividad sz involucre 2 unz familia completa, en donde padres e hijos maycres se encarcan del acarreo de
los productos ¢ imolementos para el armado de 1os locales, como durmientes, parales y las telas y lonas -
que cubrirdn ¢l sitio de venta. aque cu2lquicr micmbre de la familin sc encucntrc en disposicidn de suplir
12 ausenciz del jefe de 1a misma y que 12 inturvencidn femenina se encuentre ampliamente reconocida.

Do la misma forma, es corriente la participecidn de todos los miembros, tratando de defender las propie-
dades y los beneficios de la venta, para lo cual s¢ suplen entre si, y se manifiestan dispucstos 2 ente-
rar z cuienss parccieran tener interds en la adquisicidon de los productos qus son ofrecidos.
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Tampocn resuite axtrafio encontrar en 1a plaza ejerciendo funciones de comerciantes a personas que habitual -
mente realizan otros oficios alejados de esta actividad, o que poseen otra ocupacidn principal durante Tos
restantes dias de la semana, por lo que este dia, resulta el adecuado para el establecimiento de reunifnes
ariximas ~ informpacidn a grupos comunales encargados de 1a realizacion de otro tipo de menesteres, tal es
1 caso del arupo de Accidn Catdlica para Reflexidn o bien los dias establecidos para reuniones con el Co-
~ité nro construccidn de Escuela, Oratorio, etc. Es decir, que para esta oportunidad no existe nada es --
crite, es una realidad oncontrar en la plaza a todo el poblado, sin distingo de clases sociales, qrupos -
“tnicns  intercscs particulares, etc. Todos se encuentran volcados cn la actividad de obtencibn y/o venta
de 1o noccsario para ¢l consumo de la scmana seaiin sus recursos lo permitan.

tassan Fathy acota en su obra "Arquitectura para los pobres" (*1) lo siguiente:

=1 1z vida del rFunicipio, el dia de mercado es tanto ocasidn de fiesta como de negocio. Es en espacial
1 dfa de 1z wujer, el dia de la semana en que abandona el encierro del hogar y coza de caminar, dete-
narse: y chismear cuanto gusten'.

13 rejer 1leva tous articulos que tenga para vender como un pollo o una canasta de hucvos 0 mantequilla vy
qu2sc 21 mercadd, donde olvida por un momento la monotonia y restriccidn de su vida diaria, cambia su mer-
¢ 1cia nor cinero y pasa el resto del largo, ruidoso, polvoriento y delicioso dia, en examinar los ar --
Ji~ulos er venia, tocando telas y chucharias, comparando la calidad de las especies, el «rano, 1os frijo-
1.5 y las verduras antes de comprar su despensa semanal, ante todo, vive en la sociedad y se siente fparte
21 mundo".
1 /rquitectura parc los pobres
‘zssan Fathy
Titulo criginal cel libro en inglds: "Architecture for the Poor"

'rad. Ing. .icarco Tedes. Primera Edicidn er Espaiol
“eitorinl oyiemncrdneos, S. A./ 1975. México
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En Chichi, rforbres y rujeres, guiencs sc encucntren invclucrados .n ostn actividad, deberdn en 12 plaza
tender sus mentas. cclocar 12 mercancia y permanecer atentos a las consultas de los presuntos compradores,
hasta que 3st2 se disuelva v s@a necesario quardar oreductos @ implem:ntos, para acudir - otros sitics a
continuar 1a tarza, o bien, volverdn 2 su vida habitu:l de acricultores . para rzaresar cn 1a proxima opor-
tunidad como comcrciantes.

L2 conjugacidn dc 1os elementes anteriormente citados, pone de rmanifiesto la rolevanciz del q‘ercado en 12
vida del pebladc v 12 necesidad de olantear una solucion fisica 2 12 problemidtica que cencra 12 actividad
comercial, para que se I1ocr: transmitir bicnestar o los comerciantes concurrentes y facilitar los contro-
les correspondientes 2 las autoridades locales, pmara aue proporcionon m3s facilidades, dentre de mejores
nivelcs de eficiencia.

“LRESOS PERCISIDOS:

Porcentajos que repres.ntaron v pudieran 11eoar 2 representer 1os ingreses nor ceomercializacidn an el flu-

aicinio-
ATDS ; LACALES oT EXTRACCIOT DE VEHICULNS PISH DE PLAZA: LOCALES
CERCTO- PROBLCTOS : ERCADO:
17611969 2.32 1.95 92.62 3.11
077 5.86 2.47 10.08 78.92 3.67
1672 3.65 3.24 12.62 74.64 3.85
2030 2.99 4.04 22.25 5¢.72 5.00

Fusntc: Elcboracidn Propia
Rase Tesorero funicipal.Sr. Héctor de J. Barrios
o existen reaistros de otros afios.

pRAPICEAN 0F TE TINIVERSTDAD DE SAN CARLOS DE GOATEMALA

- 3
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I wroveccién anterior, fue elhborada nartiendn do 12 inforracién existente antericr 2l afio dencminado -
'tipo" y cifras de coste mismo afio, que maniticstan parc 21 increso nor piso dc plaza, una perspectiva de de-
recimiento, nor las tcndancias marcadas en su cvolucién , que prosentan o relacién 2 los primercs ahos do
Tos que se tienc dato. la propensién de asumir nuevas caracteristicas, ~ue Sacen praliferar niveles dife-
reates de comercic . deontro de 12 varizdad de formas ¢n ouc Iste se produce, 1o cual «s facilmente obser -
vable, con &l suroimients del renalén “oxtraccidn de productos”. que yace que ol mercado se convierta en
un centro do abrstecimiente hicia otras rocionss v que asurd nuevns formms de comercializacibn con carac -
teristicas adicicnales.

‘ndcnendiantenaenic dz o anterior, 1 exicancia actual v futura ~: lcs nobladores. de 10 necesario prra
v ol incremento do los mismos, ser? consecuencia 1dgica del creci -~

v

~ionto vecctativo de 1a poblacidn y de las mejoras ssperadas an los niveles de vido de los pobladores.

cubrir sus requerimicntes £ orsistird

s docir. zunguz <1 dinareso por piso de plaza sufra un docrecimiento anarente,{ si Gnicarente ¢l bunto ae
sistn as ¢l 2ndlisis dz 1o cue represznta porcentualmente <n 1os ingresos porcibidos), se tendrd oue ver -
corpznsade por las nuevas formas de comzrci-1izacidn ouc surjan vy &s un cstz punto, en donde cobra vali-
¢.z ¢l presznte trabajo, pucste que deberd cvitarsc qus 17 pujanza y viagor dz1 mercado deccinn mds bien,
<c deborin incentivar todos lns clementos necesarios de tal forma que al oprascntar mejoras espectativas -
s~ra vendodores v comoradores, las gananciales del procase . ncrman2zcan en ¢l poblads pora beneficio de
sus habitantes.

tas cifras dz 1os olementcs nteriormentc enunciades, s. scor o nrecisar en las orificns que sc incluyen

~ continuacidn
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DATOS DE POBLACION-MUNICIPIO DE STO. TOMAS CHICHE

AMBOS SEXO0S *

AREA RURAL Q440 H.=91.84°

POBLACION TOTAL 10.279 H.

AREA URBANA 839 H.=8.16 %

FUENTE: CENSO DE POBLACION 1973
CiIFRAS CORREGIDAS



PROYECCION DE POBLACION DEL MUNICIPIO
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INGRESOS PERCIBIDOS POR LA MUNICIPALIDAD
PERIODO 1961-1969; 1977

EN QUETZALES
LOCALES DE EXTRACCION LOCALES

ANOS COMERCIO  DE PRODUCTOS VEHICULOS  PISODE PLAZA  meRcADO
,961 - 1962 7910 11.00 5,338.85 165
,962-1963 75 65 105.50 5,328 38 180
1963 -1964 64.60 8470 3,744.49 150
1964 -1965 124 .64 59.85 506423 180
1965- 1966 122.42 35 85 4,899.09 180
1966-1967 1 69.40 73.20 5202 74 200
1967 -1968 162.50 87.70 5,434 .44 140
1968 - 1969 23699 406 75 5,93 | .52 180

TOTAL ,025.30 864 05 40,943 74 1,375

PORCENTAJE 2 32% | .95% 92.62% 3IN%
1977 380.00 193.50 788.57 6,171 .49 287
PORCENTAJE ~ 486% 2 47% 10.08% 78.92% 367%

FUENTE :
TESORERO MUNICIPAL 1977
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TRANSITORIAS

MUNICIPALIDAD

INGRESOS PERCIBIDOS

VARIOS

TASAS RENTAS OTROS

ARBITRIOS

6)71.99
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INGRESOS PERCIBIDOS PISO DE PLAZA

ANO 1977
DATO EN QUETZALES
84l.19
622.67
591.90 -
56
|
33 |
l
En Fe Mar. Abr. May Jun. Jul.

Fuente :Tesorero Municipal ano 1977

|
INGR SO PROJﬁEDIO ANDAL Q.514.29

569.35 582
49705 489. |
-
N
Ago. Sep. Oct. Nov. Dic



INGRESOS PERCIBIDOS

DATO EN QUETZALES
270
24OT

(
210

180
150
120

90
80.00

60
/ 44 .15

\130.0_0 20.20

12.00

En Fe. Mar. Abr.

POR VEHICULOS Y LOCALES DE MERCADO

Vehiculos
a1 - Locales del Mercado
ANO |977 ______ Elaboracion Propio
Fuente: Tesorero Municipal afio 1977
257.30
\ |
\
\
\
\
\ |53.03
\
\
\
\
10737 \\
\
\ 74 35
\ 66.00
65.95
56.25 \48'
2400 2700 __ 42773
~~ 12
< 7———~B
600~ T 7
May Jun Jul. Ago. Sep Oct. Nov. Dic.



INDICES DE VARIACION PORCENTUAL DE INGRESOS

102 102 975
—————— 81.2 96.7
e o= L2
‘ 46.
1962 1963 1964 1965

1966

ELABORACION PROPIA

221

107.7 132

1967 1968 1969

10

ang  VEHICULOS

24 COMERCIOS

155 MERCADO

_ 7 PISO PLAZA

1977




EGRESOS ANUALES MUNICIPALIDAD DE CHICHE ANO 1969

DATOS EN QUETZALES

FUENTE = MUNICIPALIDAD DEL POBLADQ

SALARIOS A EMPLEADOS MUNICIPALES
ALCALDE, SECRETARIO, TESORERO Y AYUDANTE
OFICIALES DE JUZGADO
POLICIA
SECRETARIO INDIGENA
GUARDA DEL RASTRO
FONTANERO
CUSTODIO
RECAUDADORES DEL MERCADO
RECAUDADORES DE FERIA DE GANADO
BARRENDERO

TOTAL SUELDOS Y SALARIOS

GASTOS DIVERSOS
EGRESOS EXTRAORDINARIOS

TOTAL EGRESOS ANUALES

TOTALES
2,860.00
845.00
780.00
195.00
195.00
260.00
195.00
390.00

429.00
195.00

6, 34400
2,500 .00

12.21 %
36| %
3.32%
083 %
0.83%
1%
0.83%
1 60 %
.83 %

083 %

2709%
1 0.68 %

14,572.04 | 6223 %

23,416 .04

100.00%
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DEFINICICTZS ¥ CRITERICS:

Comercializacidn: . .
omercizlizacidn: Conjuntc do actividades aque sc 1levan 2 cabo desda que un nroducts sale de manos del

nrocductor hastz que 1leea 2 las del consumidor®, (*2)

‘L2 Comercializacién comprende todes 1os proccsos, funciores v servicios guc 2fectan 2 los productos agri-
colas on 13 travectoria que siguen dcsde que s2len del orcdio hasta que 1leecan 21 consumidor final, asi
como la actividad de las nerscnas. rrunes de ellas o instituciones implicadas en el proceso". (*3).

Es una combinacidn de¢ actividadas en virtud de 17 cual, lcs 2limentos dz oricen aaricola y l2s materias
orimas se preparan parc el consumo y 1lcean 21 consumidre final con forma convenient: y en €l momento y 1u-
car oportunc., (*4).

"E1 process ¢. comcrcializacidn es complejo y vor @so en muchos paises, nc se ataca intenraimente sinc sol.
¢n algunas de sus fascs, con las consecuencias perjudiciales que Zst> nclitica acarre?. En nuestro pefs,

12 funcidn e distribucidn de limentos, ha sids dcjada en manos de una varicda cama de comerciantes intor:
mediarios, formada por acopiadores locales, carrcteros, transportistas, semi-maycristas. mayoristas,ctc.
scr 10 que ¢l mercado ha sido deiado al mangjo de los intermediarios que sc haon aprovechado de la igno --
rancia ¢ indofensidn eccndmica del campesino y peauefio productor y se han aprovechado tambiln de la men -
talidad de lcs gobicrnos, que muy poco han hecho para correair tales anomalias. E1 estado debe intervenir
an 21 proceso del mercadeo, para 1lercr o controlar cfectivamenta momentos criticos dcl sistema de comer-
cializacisn come son 21 acopic y la distribucién a nivel urbano. dcbiende coordinar csfucrzos y politicas
y apoyar a2 10s [‘unicipios nara conscouir que la funcidn distribuidora de alimentos, se realice en funcidn
de las comunidades’ (*5)

%2, cavarrcte H. Comercializacidn de Productos Aaricolas, Suatemala, 1670

*3, Fletchener C. ComercializaciGn y Precios faricolas, Universidad del Salvador, Fac. de C.C.E.E. 196¢
%4, " Comercializacidn y su influencia en 1a Productividad”,AC. Estudio Bdsico Mo.4. Roma 1962.

#n José “ntonic iorales Ehrlich. Instituto dc Estudios Politicos San José Costa Tica, 1978.



zrcado minorista ¢ detallisto

“Es 12 institucién organizada pora 1~ venta do productos y articulos de erimera nscesidad 1 oste nived fionz
como funcicn. procurar las instalacionas v las demds condiciones de caricter sccial y ccondmico, para que ol -
cruzse de 12 poblacidn s2 provea de tales productos on condicionas Gptimas de calidad, higicne y bajo precio,

.

S omismo tiempo aque rescata de 12 marginacién 2 Tos vendederas aue czntrz de 21los ejercen su comcrcio.

2esdz siempre han funcicnade los mercades minoristas on nucstros municipios; dependiendo de la idiosincracia,
c~stumbres, canacidad eccondmicy ¢ importancia de las Ziudades, 1o han hecho cn ferm2 nermanente ¢ solc en 21 -
~unos c¢ics ¢ la semana n locales pronios o en nlazas piblicrs  abarrctande las calles durante los nrincipales
dias festivos.

“u Yuncionamients dche cstar cnmarcado dentro del sistema aeneral de mercados en relacidn con el merchdc mayo -
~ista en Yas Ciudades on donde éste axiste @ integrados dantro del sistema nacional de cemercializacidn . Su
irportancia es de primer ordcn 2n 1~ vida dec las Ciudadcs y do su buen funcionamientoe dependen en gran medida
aue a los consumidores se¢ les suministren onroductes de buena calidad, hiciénicamente manejados ¥ 2 bajos pre-
cics.

ias wunicipalidades deben tener oriesonte oue 1os vendedores de Tos mercados detallistas son en su inmensa ma-
veria, porsonas sumanients pobres, semi analfabetas, aus han contraide hibitos inadecuados en 12 comercializa -
ciZn de sus nroductos y on sus ralacioncs con el consumidor .

Sienco los vendedores detallistas, ddbiles econdmicanente, debe proteaérsales dz la competencia exagerada de
las nuevas formas de comercializacién de alimentos que gozar no solc de tecnolonia superior, sing dc buen cré-
CGto. canital orenis nnove cuhornanontal. ete Dede en suma . redvindicarse oara los morcados detnllistas, la
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comercializacion de productos alimenticios cue se rezlice ¢n 1a Ciudad, a base de una continuad: superacién

3 2] A rl o ~ 3 i~ 3 . . . o -

intearal de 1os J1smcs: capnaz de rescatar 12 clientela, al ofrecer mejores precios, mejores procuctos, higid-

nicamente garantizados. (*§).

Debe ubicarse en forma tal, que permita accesibilidad de las persones y vecinos que 1o utilizardn y movilidad

de los productos gue se venderdn en el mismo. fAunque como criterios de ubicacidn, pueden mencionarse 10s si -

cuientes:

1) Ubicacién del mercado por tradicidn: 1la consideracidn del lugar que la poblacidn y los comerciantes uti-
1izan por tradicidn para vender y comprar 1os productos que se consumen cn 12 reaidn.

2) Ubicacién del mercado en el centro de la ciudad.

3) A una distancia nc mayor de diez cuadras de donde se oencrg.

¢) De preferencia libre pro todos lecs costados.

5) De facil acceso vehicular.

SQBPE LA IiHPLASCTACION BE LOS PROYECTOS DE fERCADC:

Oricntacién 16gica, con iluminacidén norte o sur pues esté luz indirecta favorece los productos, especialmento
las verduras y las frutas.(*7)

*6 Jos2 Antonio orales Ehrlich. El funicipio en el Proceso de Desarrcllo. pp. 230-259

Instituto de Estudios Politicos, San José de Costa Rica 1979.
*7 Revista Escala Mo. 88 fGerseyco Ltda. Bogotd Colombia, fiayo de 1979
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CAPITULO Il

EL AREA SUR DEL DEPARTAME!'TC DEL QUICHE

Esta ha sido de imporiancia y de relativo auge econdmice, por la caracteristica pujante que poseen los po-
blados que alli se localizan, siendo €l mds mencionado dentro de 1os mismos el Municipio de Joyabaj, que
ha presentado condiciones ¢ intereses particulares para 12 promocién del desarrollc, 1o que ha traido cn-
mo consecucncia, 1o implementacién de una red vial que permite ol acceso al &rca, por medio de una via -
pevimentada de reciente finalizacidn. cuyas condiciones se encucntran analizadas en el diagndstico elabo-
rado para el Hunicipio por 1z autora, de las que en este momentc, ¢s importante mencionar que han permiti-
do la comunicacidn expeditc hacia la regibn, clemente importante, puesto que la carencia de las mismas y
las limitaciones que poseen las existentes provocan el aislamiento de la mayoria de las comunidades.

Dentrc de esta drca s2 localiza el tunicipio de Santo Tomds Chichd, y parte de su perspectiva de creci --
mieento econdmicc y social, se ha basado en la ubicacién en este sitio; independientemente de que como -
elemento propic Chiché sc encuentra comunicado desde hace muchcs afios por medio de caminos de herradura
con la Cabecera Departamental, Joyabaj y Chichicastenango, los que son utilizados por quienes transitan
hacia el poblado en forma tradicional, es decir, por quienes se comunican peatonalmente, o bien poseen-
bestias de carga para el acarreo de los productos. fmbos factores ccasionan como efecto, la posibilidad
de lograr para el poblado. un auge econbrmico de cierta cnvergadura.

En cada unc de los poblados gue se encuentran dentro del &rca, ha coxistido una manifestacion diferente
del impacto causadc a las comunidades por 1a definicidn de la red vial, siendo la forma como se ha tra-
ducido en el iunicipio de Chichd, 1a comercializacién de productos propios y de otros sitios.
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Este aspecte serd importante en el planteamiento del prascnte trabajo. porque constituye unz perspectiva

de desarrollo a corto plazo para la poblacion.

El acceso vehicular, hace factible la 1legatia ce diferentes medics de locomocidn a los poblados, impresio-
nando el ccmportamiento de los mismos y para el propio funicipio la existencia de mias de una via de accesc,
hace factible la 1lecada de comerciantes por diferentes rutzs y medios provcecando el incremento de bene -

ficios a la pcblacidn.

Se considera conveniente, parc una mejor claridad de los aspectos anteriormente onumeracdos, la ubicacidn
de Chiché, dentro del drea en la que se encuentra localizado y adicionalmente, la situacidn que en cuantc
2 peblacibn por grupos Gtnicos y ubicacién de pobladores, se i COmO fendmenc particular en l1a misma, por
16 que se recomienda la obsorvacién analitica de las créficas que 2 continuacién se presentan.



UBICACION DEL MUNICIPIO EN EL AREA
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POBLACION DEL AREA POR CARACTER URBANO Y RURAL

FUENTE: D.G.E. CENSO 1973
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POBLACION DEL AREA POR GRUPO ETNICO

FUENTE DIRECCION GENERAL DE ESTADISTICA CENSO 1973
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CAPITHLC T T I

1.

EL HUCICIPIO: DESCRIPCIO DEL PCBLSDOC

£1 funicinio de Santo Tomds Chiché, se encuentra ubicado anroximadamente a once kildmetros de la Cabecera
Departamental de Santa Cruz del Nuiché y tan solo a siete de la poblacidn de Chinigue, en 12 ruta que de
la cabecera por viz asfaltada conduce a Joyabaj. Te la Ciudad Capital, la distancia 21 mismo es de ciente
sesentaitres kilémetros.

"1 ingreso del poblado nor carretera asfaltada, cinco clementos dafinen el casco urbano: 12 plaza centrzl,
frentz a ella, 1a edificacidn con fecha de finalizacidn en el afo 124G del mercado [unicipal. a un coste -
do, todavia en construccién en 1979, por su destruccidn con el terremots de 137¢, la Nlcaldia funicipal: -
un pequeiio solar con destino de parque infantil y la oficina de correos y tcléarafos. Es decir, el dnico
clemento gque varia con respecto a otros pobladns es la ubicacibn de la Iolesia Catdlica.

Formas irreaulares, sicujgndo el trazo de damero anticuo bastante caprichosamente, establecen el casco ur-
bano y 2111 se ubican residencias y locales de comercio que en su maycria simulan la definicibn total de
manzanas. puesto aue en su interior, se sigue conservando la tradicidn de pequefias edificaciones con aran-
des patios abiertos para diversos usos.

Formalmente nara el afio 1979, contaba el &rez urbana con una nlaza central, dos farmacias, una iclesia ca-
télica, un calvario, capilla evancélica, escuela de educacidn orimaria, instituto bdsico, rastro de cana-
do, mercado, dos cooperativas de consumo, seis comedores, scis dandelerfas, cuatrc panaderias, dos zapa -
terias, ocho cantinas, doce curtiembres, diez talabarterias, cuatro carnicerias, tres instituciones cola-
borando con el noblado, dos barberfas fijas y aproximadamente doce en dias de plaza, cuatro motores de -
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masa y tres arganizacicnes religiosas ( para mayor informacidn, consultar la monograffa del poblado).

Cuent2 12 cabeccra municipal con los servicios de aoua potable, drenajes y electricidad para el drea, sien-
do el servicio de aoua irregular, por condiciones nrovocadas en el momento en que hubo de dotarse a2 otras
comunidades (la misma cabecera Denzrtamental) de este servicio, manteniéndose los restantes, en condicio -
nes aceptables de funcionamiento.

Es el dnico 'wnicipio del Quich&, en el que 1z iclesia parroguial no se encuentra en 12 nplaza, sinc a cua-
tro cuadres cdel centro, los indicenas la construyveron originalmente en esc punto ( el mis alto del casco -
urbano) para que se "mirara" con la iolesia de Santo Tomds Chichicastenancc. aunque se ha finalizado en --
1976 12 construccién de la nueva iglesia a una cuadra de la nlaza, que varia sustancizlmente el caracter -
42 1a orimera edificacién, pero no 2si el concepto ¢eneral del poblado, adquiriendo la plaza todo su va --
lor.

La razén anteriormente expuesta, hace aue la confcrmacién de 1a trama urbana difiera con las que obedecien-
do a las normas estipuladas por la corona espafola para el asentamientc de comunidades fueran implantadas
en 12 Repiiblica.

Para el tema que en el momento abordamos, interesa destacar dos elementos: 12 construccidn del mercado mu-
nicipal, situado en el sector norte de 1a poblacién, enfrente de la plaza central, cuya edificacidn posee
muros de adobe de soca y cerramiento en techos con teja de barro, que se encuentra en condiciones de dete-
rioro en su totalidad.

Esta os abjerta de un sibado a otro durante todo el afio, para dar acomode a determinado tipo de vendedores,
no importendo las condiciones que la edificacidn posea, pretendiendo Gnicamente, dar mayor proteccibén a -

Tos usuarios.
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Cuenta también la pcblacién con una nlaza central, constituida pcr una encrme plataforma protegida ccn la-

drillc de cemento (piso e patic), que posee en el centro una pila pablica.

Esta plaza, permanece sin funcidn durante los dias que nc se realiza mercado en 12 poblacibn, adquiriendo
un valor fundamental para la realizacién de la feria ¢ nlaza dos dias miércoles y sdbado. pues en este si-
tio, se ubica la mayoria de Yos vendedores.

En el Area rural, 12 situacién es diferente bues ninocuna comunidad posee condiciones similares a las d21 -
casco salvo en poblacidn y muchas se encuentran tadavia en proceso de ser invalucradas a la vide del iiuni-
cipio por medic de las vizs de acceso adecuadas, por 1o que no presentan mayores caracteristicas de hacer
nctar, mds que su constitucidn de comunidades apartadas, carentes de los servicios de electricidad y dre-
nzjes, siendo 1a datacion de aqua en 1as mismas, a través de pozos y nacimientos naturales de agua.

Sin embarao, 1a mayoria de los habitantes residen en estas &reas y de aqui provendrén oran parte ce los in-
sumos que Se comercializan en el drea urbana, Yo mismo que 12 mayoria de concurrentes a la plaza.

La inclusidn de cierto tipo de servicios como son lztrinas, nilas piblicas, etc. se encuentran en una eta-
pa incipiente de realizacidn y 12 caracterfstica ubicacidn de aldeas con muchos kilémetros de distancia -
entre si, convierten 12 pcblacibn en una reqion eminentemente rural (ver croquis de comunidades rurales -

en monoorafia).

Las mejores condiciones pues, ostan dadas en el centro, cn el casco urbanc, por 1a serie de ventajas que
posee sobre todo a nivel vial y en gencral de comunicaciones y servicios, de centralizacidn de pobladores

y de disponibilidad de recursos permanentemente.
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La vida de 1~ noblacidn total, aira on torno del acontecimiento del mercadc. Es en esta cportunidad,
cuando se producen variaciones en el uso del suelo urbano, desde el momentc ¢n que por acercarse la reali-
zacidn de 1a "feria" o nlaza, particularmente en 41z sdbado, muchas de las residencias convierten sus pa -
tios en alberaues u hospedajes: se abren las nuertas aflorande comercios de diferente indile, que dan un -
ciro total al aspecto que en cencral mantiene 1a poblacibn- sc abrz la edificacidn anteriormente descritz
y 1a nlaza alcanza su 20000,

Se trata de axnresar en 12 crifica de Estudio de Uso Permanente del Suelo en ¢l noblado, 1a mancha que de-
fine su caracteristica fundamental, en sus Srces residencial, comercial, institucional e industrial.

©1 &rca institucional de 1a ncblacibn, se ubica en torno 2 la plaza centr2l, Yo mismo que 1a cducativa fun-
damental, constituida por 12 escuela de educacién primaria, asi como sedes deo entidades que laboran con el

nobladc, manteniendo en los sitios que se han incorporado nosteriormente 2 1a trama urbana, 12 ubicacidn

de ctros olementos, tal el caso de la escuela de sequnda cnsefienza, zapaterias, y las de usc industrial, -

caracterizadas por las curtiembres, proximas a nacimientos naturales de 2oua.

"OCIFICACICHES Eit EL POPLADO POR LA PEALIZACION DE LA PLAZA

Son e destacar los efectos que produce 1a realizacidn de dia de plaza en la noblacién pues en éste aflora
su vocacion real, raflejande 1o que se mantiane guardado durante la mayor parte del tiempo de 12 semana: -
el dia sibado se abren las residencias, convirtidndose en sitios de comercio (1c que justifica los anuncios
que narecen inoperantes en su exterior, los restantes dias de la semana) cs decir, no es solamente un sim-
bole el heche de abrir puertas y ventanas el dia de plaza. el significado real, es que en ellas sc estard
sroduciendo un hecho relacionado con la funcién comercial que el noblado adopta.
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Zste diz habrd celebracidn de misa, aprovechando que de todos 1os cantones concurrieron pobladores, los co-
frades se reunirdn y la misica permanente en la iglesia evangélica, manifiesta también celebracidn este --
micmo dia.

Los Jortales de las residencias que los poseen {sobre todo enfrente de la plaza) servirdn para la ubicacion
¢c barbercs, To mismo que los muros altos de las residencias colindantes con las calles, pues cada sdbado
surgen lo¢ eventuales del oficio y pareciera verse un cuadro de la Colonia, en donde uno de los personajes
es sujeto de la operacidn del artesano, y el resto, esperando turno, se coloca en las inmediaciones.

DE LA EDIFICACION:

Al ~nalizar las condiciones en las cuales s encuentra el edificio actual del mercado, pareciera que éste

hut fera sido destruido por el terremoto, sin embarao no fue asi. Se ha conservado durante mucho tiempo en
esas mismas condiciones de deterioro y eventualmente se le repara para que pueda seguir funcionando. Este
elerento no es fundamental, pues la venta estard en la plaza..

4 nivel de las implicaciones aque ha tenido el desarrollo de la plaza recientemente, la ubicacion de la fe-
ria dz ganado mayor es importante. Aprovechando innovaciones surgidas a raiz del terremoto, fue variada a
otro sitio en donde no interfiere con las ventas que se realizan, elemento que en otro tiempo, fuera mo -
tiva de cuejas permanentes de los usuarios, por el trénsito de animales por la misma.

La teria de ganado menor, se sigue manteniendo en el mismo sitio, es decir en la parte posterior del mer -
cado, sit provocar alteraciones en el orden establecido con relacidn al acomodo de productos y la ubica-

cibi de vendedores, por estar separada.
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Es conveniente resaltar que el uso del suelo en el casco urbano, obedece a la funcién residencial fundamen-
calmentc, agrupando al sesenta por ciento de los locales establecidos, l1os comercios se ubican con una --
tandencia aproximada del veinticinco por ciento, el cinco por ciento del uso del suelo, es destinado a --
rdystrias, caracterizadas por las curtiembres y un diez por ciento ce destina al acomodo de equipamiento
» sarvicios, en la totalidad del drea urbana.

fet2 anilisis, es factible de ser efectuado en el momento en que se mantienen las condiciones habituales-
do la noblacién, pues la varjacidn producida el dia de realizacibn de plaza es muy rdpida y los cambios -
my grandes. Mos atreveriamos a afirmar, que aproximadamente el cuarenta por ciento de los iocales que -
antienen uso residencial, cambian esta disposicién, tornindose en sitios de venta, y 10s que permanecen

como casas deshabitadas durante la semana, asumen ia funcidn de bodegas y albergue para los propiclavivs

aue viven en el interior y en este momento las utilizan.

Scgiin se puede apreciar en la gréfica respectiva, éstas estdn ubicadas en las vias que definen les cccesos
principales de la poblacién en las denominadas "Calle Real" antigua y actuel, 10 qué refuerza 1o anterior-

riente enunciado.

Para ur anilisis mas exhaustivo de los elementos viales, es conveniente consultar la monografia del poblado.
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CAPITULO IV

CHICHE COM0 CENTRO DE DISTRIFUCIQM

. . . " Con resnecto al comercio de aguellos nucblos primitivos, es 16gico pensar que dado el atraso eco -

admico en que vivian, tuvieran un carfcter preponderantemente local. Sin embargo, basindonos en el forti-

simo arraigo que el indio tiene en la rutina y la costumbre, podriamos decir que al observar los de hoy se

nos ocurre que también aquellos caminaban arandes trechos oara asistir a las festividades reliciosas que -

eran comunmente convertidas en ferias. Eernal Diaz del Castillo nos afirma en esta crcencia, relatdndonos

quc los indios mercaderes no s§10 recorrfan arandes distancias concduciendo mercancias sobre los Tomos de -

los "tlamenes® (modalidad de esclavos destinados a carcar objetos pesados a grandes distancias y gue eran -
objeto de entrenamiento especial desde nifios, empledndose como hoy se usa a2 los semovientes sino que uti-

lizaban para tal objetc los rios y sus corrientes favorables. )

A 1a venida de los espafioles, se organizd el mercado de bienes de consumc inmediato, permitiendo a los in-
digenas que hicieran sus "tianguis" a 1a caida de la tarde y exigiendo a los caciques y sefores de los --
pueblos, que enviaran a la Ciudad de Santiago de Guatemalz, los vivercs y otros articulos especificos.

Sahagiin refiere que los aztecas tenfan establecida una especie de espicnaje militar y que sus "pochtecas",
o sean los comerciantes que viajaban a regiones remotas como las tierras centroamericanas eran a la vez -
espfas militares que observaban los elementos de guerra y la riqueza de los pueblos que visitaban, para -
preparar en esa forma, expediciones de conquista.

Ximénez a su vez cuenta que tenfan los sefiores cran cuidado en que hubiese arandes y muy solemnes y ricas
ferias y mercados, porque como concurren a ellas muchas cosas, 1os que carecen de algo, 2111 1o hallan y
truecan con los que carecen de otras necesidades”...(*1)

(*1) Evolucién Econdmica Cuatemalteca
Valentin Soldrzano Ferndndez
Seminario de Integracién Social Guatemalteca

Cuatemala. 1963.
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Falla dicc: " el tabaco para vender on tusa, venia de Chich&. En Santa Lucia 1a Peforma se establecié un
mercado por 1935, en San Pedro Jeoccpilas por 1840, /isi se integrd 1z comunidad en un sistema rotativo ce
mercados. "artes, San Antonio Ilotenanac; miércoles Santa Lucia, jueves Ouiché, Chiquimula y Patzité, --
viernes, San Pedro Jocopilas y un mercadito en San Antonic, sdbado Chiché y Santa Lucia 1a Reforma, do -~
rmingc Quiché, Patzité y Chiquimula, lunes en ninguna narte. Lunes es el dia que los comerciantes regresan
de los mercados grandes.
Tipos de productos cue se encuentran en estos mercados:

Comestibles: azlcar, arroz, sal, especias, panela, café, chile, pescado, camarfn.

Ropa: cintas, fajas. cortes, cdelantales, perrajes, rebozos, quipiles, listones, camisas, pantalones, ca-
misetas, nlayeras.

“arcerfa: peines, jabdn, navajas, brillantinas, carteritas, candados, 1&pices, argollas, clavos, agujas,
hile. hule para caites, pasta cde dientes, junuctes y articulos plasticos.

Trastos : peltre, jarrillas. cllas, sartencs, barro: tinajas, ollas, comales.
l.os datos indican que aunque antes de 1934 ya habia uncs pocos comerciantes que servian a los cuadrilleros

de las fincas, fue alrededor de 1934 cuando se posibilité a mds nimero ¢l negocio. En 1934 se perdonaron

las deudas a2 los trabajacdores de fincas.

. . Fueron luero 1os comerciantes, ampliando sus radics <e accidn, visitando los pueblos de la bocacosta
(por donde habfan pasado de cuadrilleros) con sus fiestas.

También acudieron a los pueblos vecinos de San Antonio, algunos subfan a pie hasta el norte del Departe -

mente 421 Duiché.
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Por 1956, se ha notaco la tendencia entre los comorciantcs 2 cstablacer un nuesto fiio en mercados regio -
nales del Cepartamentc del Guich&, comc en Sacapulas v Santa Cruz.

Su depdsito estd en Santz Cruz, pero entre scmana, salen a otros mercados como Chiché, San Antonic, y - -
cuande se cclebra fiesta en algln pueblo cercano como Joyabaj'. (*2).

Los elementos anteriores, fueron extraidos, con el objeto fundamental de evidenciar la importancia del -
comercic para los pcbladores y el cardcter que el mercedo noseyé durante la época de la concuista: desde
el punto de vista del conquistador, como la forma de obtener productos de consumo con muchas ventajas y -
sin nincln esfuerzo, en tanto que para los nueblos sometidos, la actividad representd en un principio,una
cblicacidn a 12 que se veian fygrzados como fruto de 12 subordinacidon de la que fueron objeto por parte de
los cenquistadores.

Este mismc elementc fue con el tiempo rctomando los caracteres propios de las poblaciones, llevando impreg-
nada 1a funcidn, 1cs clementos culturales quc han pertenecido a nuestros nueblcs desde todos los ticmpos.

Aunque no es del todo clara la forma como se oricind 2l mercado en Chich3, su explicacidn podria encon -

trar fundamento en 1o antericrmente enunciado. Pudimos recabar en 12 investicacifn realizada. que origi-
nalmente era muy diffcil 1a obtencidén de los elementos necesarios para consumo de la poblacidn, per 1o -~
que... se decidib que para obtenerlos era conveniente enviar a alcunas personas a otros sitics en donde -
la comercializacidn se dierz por entero: se reunid entonces a un crupo de habitantes a quienes se les --
7agl pata que fueran en busca de lo indispensable... hasta que ya no hubo necesidad de encomendar la ta -

rez, nuesto que ellcs mismes 1o siouiercn cfectuando como hasta la fecha... iban por rutas dificiles ---
(*25 Fuente:

“Tuiché Rebelde"

Ricardo Falle

Coleccién "Realidad Muestra"

Voldmen 7. Editcrial Universitaria

fuatemala, 1578,
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aperades nara Yfas ‘c viaje, cen 10 comi‘la nicosaria nary mantonersz. o oic o con destias dz carga por ca-
minos impracisos, sin embargo, asi fueron abiertas las primeras rutas hacia el apogeo el comercio, que ha
traidc como consecuencia, que actualmente Chiché se encuentre contenido dontre del itinerario e los comer-
ciantes que se movilizan por la ruta, muchos de los cuales, baj~ré@n posteriormente 2 la Cabecera Departa -
mental y otros poblacdes, definiende su circulacion comercial hacia diversos nuntos en el ritmo que se esta-
blece en Ziferentes temporadas dentro de la vide campesina y en el ambiente festivo v ritual que define a
astas conmunidades, en donde las transaccionas de 1a semana serdn concluidas el misme dia, pues no habrén -
clientes suficientes para mantener activo el comercio tocdos los dias.

Es e esta farma como 1z plaza del ‘wnicipic cncuentra su razén de ser funcdamcntalmente como centro de reu-
nidn, comc ¢l espacic urbano en donde los campesinos s¢ reuniercn trayends sus productos y adontd las fun-
ciznes de mercade en su totalidad, en donde cada uno de los vendedores hubo e acomodarse e iniciar el mo-
vimiente comercial que afecta en su totalidad al poblado.

Para poder elaborar el presente trab2jo, con dztes lo mAs apegados a 1a realidad, se efectud en el piso de
plaza y en el interior Cel mercado, una muestra de investigacidn, con los vendedores concurrentes, conte-
nida en 12 boleta que anarece al final del presente capitule, la cual nos permitid 1legar a las conclu --
sionas sicuientes:

PORLACION CONCURPENTE:

La procedencia re los comerciantes concurrentes 2 esta plaza es diversa, los que son acriginarios cde Chiché
constituyen la poblacidn mayoritaria (50%) siendo en similar pronorcidn ‘'z vendedores (que clobalizan el -
36% ) los provenicntes de otros municipios del mismo denartamento como Chichicastenandgo, Santa Cruz, Za -

cualpa, San Pedrc Jocepilas y Lemoa.
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Se marca adicionalrente, 1a concurrencia e vecinos ‘21 Departamenta de Solol&, que son guienes sc espe -
cializan en el abastecimiento de verduras y hortalizas, estos constituyen el 4% de 1a muestra, seadn se -
nuerde apreciar en 12 grafica nimero 1 “c este trabajc.

thora bien, si es clarc que los vendedores provendrén en su mayoria especificamente del fumicipio, la pro-
cedencia el producto varia en cuanto a su oricen, reuniendo a2 la mayoria de productos (27%) 1os que pro-
vienen de 12 cabecera departamental de Santa Cruz del Puiché, en menor escala (22.5%) nrovienc del propio-
iunicipio de Chiché y cn similar proporcidon (144 resncctivamente) de Zacualpa y de la Ciuda? Capital: el -
menpor ndmero de productos (4.5% cada uno), es traidc desde poblados como Totonicapin, Solold, San Pedro
Jocopiles, Chichicastenango y Chinique, tal como se 2precia en 1a ar&fica nircro 2.

£s decir, al nd existir coincidencia total entr: el porcentaje que agrupa 1os sitios de donde proceden los
vendedoras, con los de procedencia de productos. 1o que se evidencia, es 1a serie de movimientcs que efec-
tdan los vendedores para 1z obtencidn de lo que es comercializado en el poblado y su constitucidn como co-
r=rciantcs.

Es impertante dustacar al mismo tiempe, que l1os vendcdores poscen umd frecuencia en las transacciones, que
sc producen en forma reaularizada; en proporcidn mayoritaria, (67% de Yos casos) los dias miérccles y sa-
bade de cada semana, cn menor escala ( el 24.5 %) acude Gnicamente el dfa sdbado y se rcduce esta concu --
rrencia ( al 5 % ) los dias midrcoles.

Unicamante un pequefio aruno ( 4% de vendedores) concurre eventualmente otro dia que se aparta de los fijos
cstablecicos como de mercado: sin embargo, consideramos que &ste fue umn elemento accident2l en el estudio,
puesto que durante el periodo de investigacidn, fue fortuito el apargefmiento de los mismos (coro se puede
apreciar en la ordfica respectiva, i'o. 3 y Mo. 4 ).
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{~s razonos <o concurrencis entre los vendederes, 1o ubican como un maenifico sitic de plaza. Dentro de -

12s que prepcrcionan los
buen mercado, Gnicamento
sunicipic (el £ % ).

Los datos demuestran que
un periodo que va de los

mismoscomo justificacidn de su presencia. la maycria ( el 92%), 1o cataloaa come -
un cruso <c e¢llos indica que la razdén Je venir 2 &ste es norque son originarios del

al Hunicinio concurren a ccmerciar. personas quc han efectuadc esth misme tarea en
30 a 40 afios, =n una cifra de poce importancia ( 4% d¢ los casos analizados }; en

mayor prenorcidn, han efectuado esta mismd funcién en un nerfodo de 11 hasta 30 afnos ( el 40% ~c Ycs casos)

y la proporcidn meyoritaria de vendedores ( 52% ) se ha invelucrade en 1a comcrcializacidn cn ¢l funicipic,

cn los dltimos diez afos

- unicamente un pequefio sector ( 4% de vendedores ). nosee menas 42 un afio de acu-

4ir 1) poblato a realizar estr misma labor. Es decir, se trata ¢ un sitio cc comercializacidn con muchos

afos de desarrollo, aue ha alcanzado gran auge cn 10s altimos tiempos.

Las formas de transporte

empleadas nara efectunr las diferentes movilizaciones os variada; el peatenal reu-

ne al mayer nimerc e los concurrentes ( 38% ), en la cifra de mids sinnificacién, 1o que no necesariamente

indica su proveniencia de sitics cercanos, pues nuches recorrorin 1-rgos caminos nara 1lcgar al poblado.

Un arupn de cemerciantces

( el 29% ), se moviliza cn comicnetas cxtraurbanas vy adn mencr ( 21% ), 21 orupc

aue lo efectlz utilizando camiones: en carrc viaja 21 12%.

I anterior, ccasiona gastos diversos a los concurrentes, puesto que no existe control en el nracio del -

pasajc, 1o que troe como

consccuencia que los prenietarios de 1os medics e locomocidn, fijen arbitraria -

rente el costo el misme, incrementandc su nrecio los dias dc baja concurrencia: los dias de la semana que

no sc realiza mercado, 1a mevilizacidn hacia el poblado es dificultosa y gnicamente se garantiza a través
4z las camionetas extraurbanas que cubren 12 ruta hasta Joyabaj o <e los viajeros ocasionales por 12 misma.



Zs imaortante , en este punto, hacer Znfasis -n .1 incrementc cconfmico alcanzado cn Tos Gltires ~hos, por

concepto ‘e “vehicules”, auc evidencia el cardcter adontads sor 2l mercado en la poblacidn, cuya tendencia
serfa on este caso, Az funcicnar come centrc e abastecimiento a otrcs nicloos noblados

¥

iss do

jos)

Szoln s¢ puae ajreciar an 1a erdfica Ho. 8, ¢l ndmero de vendedores cn un dia de nlaza, varia dependiend
"

de 13 temporada, mes y <ia el que se trate, marcandose claramente una inclinacidn e acomode on el

~laza. Estc es comprensible. puests que afrace muchc ravor versatilidad, ner ne zoscer limitaciones da or-
den fisico para ¢l acomodo do vendedores.  Se puede asreciar en 12 misma créfica, que ¢l namcro de comer --
ciantos localizades en 2l interior del mercado, es siemdre menor que ¢l mayor ndmcro encontrads en el pisc
de plaza, 1legando Esta a reunir 2 mis de 390 vencdoedorss, si se tomd 2n c~nsi‘cracisn que 12 centabiliza -

cidn de 1ns ubicados en =1la, rcquirid el recuento unitaric de los mismos v aue por la magnituc ¢ 1a mani-

fostacidn, hubiera nodide escapar del recuento, alauno de los existentis en esas acasiones.

En ¢l interior “¢l mercade, 12 investigacidn se tornd un ~oce menos compleja, Acbide a que no siempre se -
manticne abierta 12 edificacidn y fue mads ficil cfectuar 12 tarea, que manifiesta en cuante a1l accmode de

vondedores, una tendencia decreciente; es evidente que g1 ndmero de comerciantes encentrados en el piso de
alaza sicmpre fue mayor en los mejores dias. La razdn fundamental eos el tizo de vendedores, 11 forma Lo~
1as transacciones v 1n Tibertad de acomoﬂo aue ast2 ofrece

L~ localizacidn de vendederes, marca una vocacidn o ccomorn en el mismc sitio, 1~ mayoria de 1os casds --
( 75% de concurrentes ) los dos dias de roalizacidn del mercacde’ un pequefio Crupo se mueve dentrs le la va-

iable Jde aceormosarse en ¢l mismo luaar solamente un dia e 12 scmanax o de nc poseer sitio fijo bajo ninguna
circunstanciz, siendo nara cada caso, el 12.5% respectivamente. Esto obcdece 2 los h&bitos e compra dc -
10s pronios habitentes, nues ¢l vendedor tenderi 2 eostablecerse en 21 mismo lugar como garantia de venta
al menos nara les compradores que permanecen constantes en ¢l mercado
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1o anterior, refuerza 1a constitucién de Chiché como un centro 4 Mistribucidn y consume Juoorincr orden y

1a rotivecidn dz los comerciantcs a mantencr interés c¢n la visita 21 noblado, t21 come se aprecia en la --
crafica 1g . en 1a cual sc indica que <l 52% e comerciantes, viajan a otres moercados.  Se observa on la aréd-
fica 1, 12 ispesicidn posterior e 1os cormarciantes, 1leaando a detcrminar que lo que efectivamente sc -
vorifica nor parte 4o los vendedoras es 12 bisqueda de sitics “2 venta que 2stan ubicacdos on el 68% ce -
1as c2s0s, en otros fwnicinios del Departamento; o1 259 visitard cantcncs “e 1o misma cabecoern municipal -
‘o Chichd, acudiendo el 5% a Santa Cruz del "uichéd | colaborando 2 que esto se efoctie on 12 forma como asté
“Tanteado, ¢l heche <2 que ¢l Aia ddeminco, se realiza en la Cabecera Denartamental- &s importante mencionar
avz los dias do mercasic en 1a reaidn, se encucntran dischiades ¢n forma tal,. que los comerciantes pueden re-
tar on les mismos. efcctuande movimicntos relativemente cortos. hasta terminar sus productos.

CCRVICINS:

S los servicics bisicos necesarios par: la implementacidn del nercato  como 15 constituye el suministre e
ua, seain se evidencia cen la ardfica 12. 12 meverin, ( el 20% ) se abastcce Jde la nila rdblica 42 la pla-
21, ~tros, ( auo constituyen el 15% ), 1a acarrean dosde chorras nablicos y la menor canticad ( 5% de 1os -
c-ncurrentas). 1a obticnen con las scioras que venden frescos: es decir, 12 mayorie de lus narticipantes -
vtilizan o1 agua e la pila de 1a plaza npard su abastecimients: el manteniniento y limpieza que se 1le pro-
Lorciona 2 3sta, el ‘it ordximo anterior 2 12 realizacidn el mercade. refleja el conccimientn quc noseen

1as enccreatss de la impertancie de 12 misma para ¢l desarrclle de 1a actividad,

L~s scrvicics sanitarios mis comunricnte ornlazdos nor los vendedores. son los que sc encuentran situados -
‘n el interior ¢l mercadn, agrupando a la mivoria de les usuarios (80%) aleunos utilizan 1os sanitarios
“. sus residencias ( &1 10% ) y/o acuden a los del rastro y el cementoric ( cn un 5 % respcctivamente )

comc se anreci? en la ardfica 13.
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En cuanto 2 otre tine <o sorvicios, comr nuede ser 21 eléctrice, 3ste ne ¢s indispensable en la nlaza, pues
los orozictorios de comedoras, que serisn 1os directamentc beneficiades con su utilizacién, 12 1levan to -
talmente elabcrada y dnicamente calientan 1a misma, arman-o fueons on la forma acostumbraca; el hecho e quc
¢l mercadte finalizard ¢l misme dia y las horas temoras ‘2 su realizacidn, no hacen este servicio esencial.
En el intericr el codificio del merca’o actual, existen lammaras y 12 disnonibilidad del servicio, sin em-
pargo su uso no es frecuente.
2tro tino ¢ servicios adicionales nc existe, mAs que los que nosce 1a poblzcidn en general, pero para 12
realizacién "¢ Ja actividad de comercializacidn. no tiencn mayor sicnificacidn.

Jormaiment:z, los vendedores se acomedan con sus nrcpias rocursos y nara las temporadas de 1luvia, alguncs
4z ellos 1evarin carnetas Nlasticas como una forma de protzccién: sin embarac. en el momento en que ésta
arrecie, el comportamicnto de 1ns vendedores seri: 1a mercancia es protegida por medio de ellas porc el
vendedor recurre 2 otros sitios a resnuardarse: se abandonar3d la venta hasta que &sta amzine y surjan de
nuevo commraderes. De 1a misma forma en que 12 nlaza se diluye. vuelve nuevamente a inteararse una vez -
nasada la 1luvia,

PRESERVACIQ' DE LOS PROCUCTOS:

1 acarrec de los implementes nara el armade “e la plaza y de los productos que en ella se venden, ticne -
una variedad en cuanto @ las formas que se dan en la comunidad, sobre to’s para aquellos vendedores que -
viven en =1 interior d21 noblacdc, quienes tratando de abroviar el excesive acarred de 10s misros hasta sus
resicencias. vtilizan los elementos del casco urbano par: nroteaerlos.
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“lounos vendedores utilizan el interior de 1a edificacifn, para cuardar sus imnlementos, durante los dias -
4. la semana que no se realiza comercio constituyen el 33% de los vendedores: otres, acsmodan sus procduc
tos en viviendas narticulares del casco urbano, nosadas, cuartos rantados esnecificamente para este nrond
site o en sus nropias resilencias: respactivamente para cade unc . el 13% de 10s casos, aue totalizan rarz
los sitics Jarticulares de accmode de implementos, el 53% del total.

L~ casa aue ocupa 1a cconerative “e consumo, es un sitio empleado también »ara el almacenamiento de sroduc-
tes ¢ implemzntos, lo misme que los locales del frente de 1a nlaza, que son emnlcados caca uno, en el 7% '«
los casos.

Lc anteriorments asevera’o, se resume cn que 21 33% Je los vendedores, utiliza ¢l interior del mercads cone
sitio de almecenamicnto ‘e implementcs y fuera de¢ la cdificacidn, se cuarda ¢1 setentaisiete por ciento -
Tos mismos, que de otra maner: sc pucde traducir que Gnicamente lcs orim:ros, mantienan come sitic fijo cc
comercic el “wnicipio v gue los cdemis se movilizan hacia otras reciones a concluir sus procuctss { Ver Gra-

fica 14 ).

“dicicnalmente. es imnortante mencicnar, que nor 12 forme en que funciona el mercado. es oblicada la exis~
tencia de un sitic en donde se puecan pnreservar los implementos d2ra las »réximas ocasiones de 2lazz, at -
menos ~ara un veinte por ciento de los concurrentes auc se astablecen con este sistema de comercializacién.

En sintesis, se puede concluir quc no existen incentivos e tinro formal ni de servicios parc 1> realiza -
cidén e las transaccicnes. pues seain 2l andlisis cnteriormente efectuaco. son muy precarias las condicio-

nes en que a8stc se desarrolia.
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La ubicacidn de vendedores en la plaza, pcsee una variante adicional, que estd relacionada con la disponibi-

lidad de recursos que poszen y las condiciones de trabajo en 1as que deseen desarrollarse los comerciantes,

1o que provoca que alaunos de elles ( @1 17% del total acomodado), 1leve imolementos para proteqerse de 1as

inclemencias del tiempo. Para &sto, el sistema emplezdo, es el de levantar "champas" con durmientes y nara-
les de macdera, sobre los que tienden mantas que son amarraras para su fijacion. La proteccidn funcamental -
sord entonces del sol, puesto que 1z 1luvia inutiliza su funcién. Sin erbargo, ¢l 83% de vendedores acomo-

dados en 1a plaza, se ubican a la intemperie.

La instalacidn ce “chamnas® en 12 plaza, no guarda relacidn con el nimero ¢ vencedores acomodados, sino -
m&s bien, depende del tipo de comerciantes que se encuentren en ella, tal como se aprecia en 1a arafica 15.

TIPO . VOLUFE' Y EFEALAJE DE PRODUCTOS:

£1 tino ce productos que son factibles de obtener en el mercado, se encuentran todos dentro de las variables
< consume ce le poblacién maycritaria en cuanto a verduras, frutas, hilos, rcna y otros praductos de con-
sumo diario, siendo ocasionalmente la blsqueca ‘e alqunos de ellos por oropia necesicdad o gqustc particular
-n 1a Cabecera Departamental; el grueso ce 12 noblacidn, se cncuentra satisfactoriamente abasteci<a por el

nercado local.

Los voldmenes comercializados en 1a cabecera municinal ( sobre too, en 1o referente 2 articulos basicos -
1+ consumo, segin se puede apreciar en 12 grafica 24, oue fue claboracda, efectuando una muestra entre po -
hladores, nara establecer niveles de consuro en el tunicipio, da la nauta de 1o requerido.
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£n el levantamicnto <@ ‘icha muestra, se obtuvo adicionalmente, el dato e que es la plaza el sitio en donde

se obtienen gran cantidad dc prendas de vestir, sombreros, etc., perc 1a irregularidad de este consumo, no
nos permitié efectuar una sistematizacidén de datos, nor lo que no fucron incluidos en 12 misma.

La tarea para llesar 2 efectuar este trabajo, resultd un tanto narticular, por la diversidad de pesas y me-
¢idas, empleadas cn 12 comercializacidn, e hizo necesaria su conversién a una scla dimensional, que fue la-
tonelada métrica, (equivalente a 22 quintales, es decir 2,200 libras), nara noder en 2l futuro, establecer

similitud con otros mercados.

"‘icionalmente, 3stc permitird astablecer comparaciones entre el manejo e voldmenes (en toneladas métricas)
con relacién a la utilizacién de dreas en metres cuedrados, cebido a2 12 inexistenciz de patrones que requ -
len este aspecto en la actualidad, y que en el futuro, cuande se efectdie la oraanizacidn de las unidades de
comercializacibn en el pais, pueda servir eficientemente de referencia, nuesto que para este momento, serd

va factible noder efectuar proyecciones de cementa de Area fisica, secdn los voldmenes estimados ce comer -

cializecidn, en un afio tino establecido.

En cuanto al ambalaje de productos, 1a carcncia de un sistema fijo establecidc en la Repdblica, que scria -
1o que nudiera permitir una sistematizacion y control adecuade Jde los precios “e los procductos, hace que

cada quien los acomocie y organice para su traslado y exposicidn, sealin sus Propios recursos e ingenio lo -
sormitan, utilizando bdsicamente lTos elementos que noscen como mis accesibles, nues no existen normas en --

cuanto a la comercializacidn de Tos mismos.

E1 tino de embalzje mis comunmente empleado es 1a red, la canasta, el costal, la caja, etc. y es impcrtante
_1 descubrimiento de que existe mucha variedad en el empaque de productos, cde mayor importancia es que 10s

vendedores estan en capacidad de informar el nimero de ellos que nosee cacda unidad de venta, pues en fun -

cién de esto, se basa la fijacién del precio de los productos en el mercado.



SOLETA EOPLEMDA EP LA IPVESTIGC/CIO DE CAMPO EF LOS SITIOS DE I'ERCADO

Tino de procducto ofrecido-

A. granos
b. verduras
c. frutas
c¢. carne

2. hilos

f. rone

a. cerdmica

n. sombrercs

i. candelas

j. ncltre

k. otros

Procedencia del vendedor:

Procedencia del producto

Tiempo de emplear este mercado como cdestino final: afios, meses
Forme de transuorte zmpleado

Razdén de la concurrencia

¢Va despuls 2 otro mercado? SI "0 ilombre el Municinio
Posec sitio fijo desianado? SI N0 Paga por el mismo _
Ocupa un area de mts. ~or mts.

Se abastece de aqua notable en:

Utiliza los servicios sanitarios de y paga por ello
Levanta champa de venta? SI 10

Cuarda sus implementos en y paga nor ello

Dias de concurrencia a la plaza: midrcoles. sibado, otro dia

Otros
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VOLUMEI'ES COMEMCIALIZADDS:

Con 1a intencidn de establecer la maonitud ‘¢ 1a comercializacién cen el noblado, de los diferentes procuc-
tos, se realizd en el &rea urbana, una muestra con las amas de casa, que permiticra establecer el voldmen
cormercializado en el mercado para rosteriormente definir los mancjades en todo el ifwunicinio, proyectindola
al consumo tot2l de la poblacidn, tratando de acdoptar un solo lencuaje de conversién, nara efectuarlo, 3ste
fue traduciclo 2 toneladas métricas, cn la forma como anteriormente se indicé.

Se tuvo ¢n consideracion, que si bien, estos productos, cn Tos voldmencs establecicos. son consumidos pcr

1a poblacidn, no neccsariamente lleaardn todygs a 1a plaza pcora en ella ser comercializados; de ésto, es -

ejemnlo, el c2so de los granos bdsicos, que por ser un nreducto e agricultura de subsistencia, se consume
en su totalidad dentro del nicleo familiar y 1lecaran a la plaza, Unicamente eon &1 momento en que la pro -
duccidn supera 2l consumo y nor lo tanto, existe un excedente factible de ser comercializado. Por lo que

a pasar de ser la cifra quc reun: mayor cantidac de nroducto d&ste es escaso dentro de la comercializacion
en piso de nlaza.

Lo mismo acontece para el consumo de los renglones en los que sc incluyen 1écteos, la sal y el azidcar, pues
10s primeros, en caso de ser consumidos, se obtienen directamente dc los nroductores y les seoundos, son -
comnracos en 1as tiendas del poblado en forma normal.

Es decir, Jdel total de productos consumicos en el cascc urbanc, que ascienden aproximadamente a 500.29 to-
nelacdas métricas 2nuales. en el afo 1979; 284.34 ( el 57% ) son comercializados a través del mercacdo.

Es importante también evidenciar, que aunque nareciera un volimen alto do consumo. si se analiza glebal -
mente, la realidad es que la mayor parte de la poblacidn, se encuentra 1ienando con dificultad; los reque-
rimientos alimenticios minimos, a nesar “e que al consultar el dato con los médicos que laboraban en 12 -
comunidad, su orinidn en general, as que por el momento, los indices de “esnutricion no 1ledan a ser cri -

ticos.
PROPIEDAD DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
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SECTARIZ CIN™ DE PRODUCTOS:

E1 acomedo ce vendederes en el nise e nlaza, aosec una tendencia darticular, aue tratz de renresentarsc aen
Ta grifica Mo, 17, que muestra la disposicidn de vendedores en los dias ‘2z comercin y facilmente se poiriz -
aseverar, &sta os mantenida permanentencntc en cada ocasidn de plaze.

PISC DE PLAZA:

La ubicaciCn ~c quicnes ofrccen verdura, sc realiza on el sitio centr2l de 1z plaza, rodeando la pequefia -

nila que sirve dc 2bastecimiente de 20ua- su corcania 2 ésta, permite conservar 1z apariencia de la ver -
Jura con su frescor caracteristico.

Los vandedores de ropa, canastos, telas, sombreros v otros aroductos similares. se sitdan alrededor de la
"12za, bordaindola en su exterior y con ellos se mezclan vendedcres de chile y especies en el mismo punte.

C LLES /DY CEMTES:

En las calles que se encucentran cerca de 12 nlaza, se ubican tambidn vendedores, siende preferente el uso
e 128 que se encuentran cn 21 frente del fercado funicipal y 12 que se localiza al costade de 1a plaza -
(enfrente del pargue infantil).

Estos venledores sc ubican de 12 siguiente forma: 12 mayor cantidac de coferentes de ropa y canastos, se -
localizan enfrentz -2l mercado y en 12 colle situada al costade de 1a »laz~; junto con ellcs, vendedores -
de betes, latas, etc., que ya han sufrido modificacioncs y fueron convertidos cn jarrillas, ollas y otros
recinicntes, 3stos ofrecen los articulos, extendiéndolos en 1a calle, sobre pldsticos, utilizando de “"ali-

ncacidn® el bordille axterior de l1a plaza.
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THTERIOR DEL MERCADO:

E1 levantamiento de un trabajo similar al que se realizd en la plaza, en el interior del mercado, no fue
efectuado, sin embargo, mantiene la misma caracteristica de agrupacion de vendedores, aunque la variacion
sufrida por el tipo de producto ofrecido en el mercado, carezca de la vistosidad que posee la plaza misma.

Interesante observar, que en el mercado, la cantidad de vendedores de ropa, hilos, etc, es mayoritaria, se-
~iin se evidencia en la ardfica respectiva, pues las variaciones climdticas, podrian 1legar a ocasionar pér-
didas mayores, si las comparamos con otro tipo de productos: aunque también se acomoden vendedores de fru-

tas, verduras y carnes, éstos buscan los patios de la edificacidn para su ubicacidén y 1o efectdan en forma

similar a como lo harian si estuvieran en la plaza, con los mismos riesoos que &sta presenta.

FORiA ED LA QUE SE IRTECRA EL HERCADO:

En la tarde del dia viernes (anterior a la realizacidn de la plaza) se inicia la movilizaci6n de vendedores,
el primero de los comerciantes que acude, es el vendedor de lazos, (como desde la tarde se estdn armando -
las champas. de venta.) su producto serd requerido desde el principio.

*laounos vendedores de verdura, comienzan a llegar ya entrada la tarde, sacan el producto de su empague Ori-
ainal y lo remojan con el agua de la pila central, para mantenerlo con apariencia de frescura y limpieza -
durante 12 g:-z3icign.entrada la noche, se puedan obtener ya en la plaza chicharrones calientes y carncs
del dia en los lugares de matanza: los vendedores que 1leoaron desde la tarde, preparan los portales de las
residencias del drea central, para abrigarse durante la noche, algunos levantan sus champas desde esa misma
tarde, 1levan comida para el resto de este dia... otros van a los comedores del casco urbano.
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Enfrente de 1a Municipalidad, también sobre 1a calle, 1z comida prenarada encuentra su ubicacién en forma

prioritaria.

En sintosis, se puede afirmar que existe una sectorizacidn de productes para la oferta, puesto que también
la palma se ofrece en cada onortunidad en el mismo lugar, accesible a1 transito peatonal y vehicular que sc
aroduce en estas ocasiones.

La descripcién anterior, nretende evidenciar, que si bien 1a plaza pudiera aparentar una desorganizacibén to-
tal con respecto al acomocdo de productos, existe realmente una sectorizacidn espontdnea de los mismos, pro-
ducida y mantenida por los comerciantes, que encontrardn cn e¢llo, alguna nosicidn ventajosa y adicionalmente,
en cuantc al proyecto arquitectdnico, 2l que es necesario llegar en este estudic, presenta los mérounes de
tolerancia, dentrc de los cuales, los Aiferentes productos serdn orcanizadns, pucsto que la poblacién con -
currenta, ha tenido un proceso de autceducacidén al respecto.

Esta situacidn, permitié (tal como se apreciz en la qréfica 24), 1a determinacién de manchas definiende los
sectores de acomodo de vendedores.

Aunque el dato asi planteado. carece de 12 dindmica que 1leva impresa la realizacidn de la plaza y del co-
loride caracteristico cde la festividad, permite evicdencias de acomedo narticular de vendedores, que en 1a
realidad nroduce efectos muy narticulares de coloricdo, definiendo los sectores de venta.
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Los patios de alaunas de las residencias. son empleados como alberques desde esta noche y serdn desaloja ~
dos, el sdbado a tempranas horas de la tarde, confcrme 1os comerciantes se vavan retirando del poblado...

*uy de madrugada del dia sibado, se escucha el movimiento en la poblacion, bullicio de animales que cami -
nan por las calles y personas que también desde tempranas horas iniciardn las compras, sobre todo las --
amas de casa, quienes poseen como teoria, que entre mds temprano se acuda, mejor calidad de productos se -
obtiene. Ya la plaza tiene movimiento, se encuentra en ella: verduras. comida preparada, ropa, canastos,
nalma, aranos, chile, especies, etc. La plaza estd mojada. puesto que los vendedores de verdura y fruta -
la han acarreado: los vendedores de palma llecaron muy temprano.

A media mafiana se ha intearado en su totalidad 1a venta, hay concurrencia de camiones ofreciendo productos
(plasticos, frutas, ofertas), la mavoria de los habitantes se encuentran en 1a plaza, y se observa gran --
cantidad de pobladores que caminan trenzando la palma y varalelamente, efectlian otras labores- an esta ac-
tividad se involucran fundamentalmente las mujeres y los nifios de l1a poblacion.

Los comedores se iniciaron con la elaboracién del desayuno y mantondrdn actividad hasta la hora del al --
muerzo... el recorrido nor las calles se ha convertico en una verdadera dificultad pues &stas han sido ya
invadidas por vehiculos, animales y arupos de personas ubicadas en las esquinas.

Se podria afirmar que los vendedores de productos perecederos 1legan desde muy temprano y se van de la ola-
za de la misma forma, pues son quienes primero la desalojan. los que ofrecen nroductos de wmds dificil des-
composicidn, 1lecan temprano, pero pueden permanecer en la plaza durante un tiempo mas larco, por 1o que -
son los Gltimos en desalojarla; manteniéndose normalmente de Gltimo, el vendedor de lazos, puesto que para
acomodar nuevamente los productos y 1levarlos, es necesario su servicio.
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La desintegracidén de la plaza es imperceptible, pues los vendedores en cuanto terminan su producto o ven -

limitada la oportunidad de continuar la venta, recogen la mercancia que aidn poseen y comienzan a caminar -
rumbo a su sitio de origen o hacia otros mercados de la reqidn.

ORSERVACIOI'ES EFECTUADAS Ei! PISO DE PLAZA RELACIONADAS COi! LA INTERRACIOM DEL HERCAD(:

las cantidades de vendedores y productos acomodados en piso de plaza, fueron observados y controlados por
la autora en diferentes periodos, de los cuales se pucde sacar como informacidn lo siauiente:

Dia miérecoles 12 de dicierbre de 1975, siendo las 8:30 a.m.: aproximadamente 38 vendedores
2 yendedores de granos y chile

.vendedores de carne de cerdo

vendedores de ropa

vendedores de comida preparada

vendedores de candelas

- W N O

vendedor de canastos
1) vendedores de verduras
A las 15:00 horas del mismo dia: un vendedor de lazos

Dia 10 de enero de 1879 miércoles en la plaza a las ©:30 a.m. “'Umero de vendedores:
de manias

de pan

de verduras

de carne de cerdo

de ropa

de tomate

de candelas

de granos

de lazos y panela

de comida
de plasticos
de ollas

— et (N s U1 W W et T e DO



Poroximadamente 50 puestos de venta y 100 compradores & las 10:00 a.m.

Veinte champas levantadas, el mismo dTa
A las 16:00 horas, la plaza complcotamente vacia.

las 15:00 horas, un puesto de lazos

Nia 17 de enero de 15792, miércoles en la plaza a las 10:30 2.n. nidmero de vendedores

29
2
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Dia midrcoles 24 de cnero de 1979, en la plaza a 1as

de
de

v de

de
de
de
de
de
de
de
de
de
de
de
de

carne de cerdo
candelas

verduras

comida

lazos

chile

canastos y merceria
nldsticos y espacies
botes y plasticos
pldtanos

frute

pan

cebollas

especies

plésticos

carnicerias abiertas

10 de verduras
Dia viernes 5 de enero de 1979 en la plaza a las 15:30 horas:

4 tiendas armadas, 11 armindose

2:00 a.n. nimero de vendedores:



nia sibado 6 do encro de 1975, en 1~ plaza 2 1=s

b
—

[}

Cur

—

— [R]
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i

plésticos

aranos

e rop2

botes

zapnatos

sombreros

cuiyetas

sombreros ., cinches y morrales
pollos v animales vivos

chile

. botellas

pan
canastos
althajas

& morralcs

huavos
fruta
trastos
morrzles
pctates
paltre
nalma
aranos
baratijas
candelas

~» 7ont0s

~

I

AU I

“gmoro Ao vendodores

58



59
2 de ropa tipice
2) de verduras y fruta
15 de czbollas
3 de frescos
1 de herramicntas
1 de canastos

2 d2 conida preparada
1 de candclas

2 de comida preparada
2 de lazos y nlisticos
1 do pan

¢ de alhajas
i de canastos
oroxinmadaniente 13 puestos €on cnarpa y 15 sin ella, siendo las 16:00 horas dcl misme dia, un pucsto de la-

V54 3 do fobrero de 1979, dia sdbado: vendedores ubicados en o1 mercado {interior)
" de carne de cerdo
21} comedores
7 de nan
1% d¢ ropx
+ de chile
2 de cal
7 do candclas
i do sandias
£ carniccrias abiertas



tn 1z plaza:

33

de
de

anonas y aouacates
lazos

verduras

de
de

T de
9 de

de

; de

SOMOYreros
chile
pissticos
hilos
ropa
tortillas
zapatos
pan
aranos
candclas

> revistas

carnidén de sandias

de

fosforos

caridn con plasticos

vendedoraes de botes

de
de

de

1 de

13
10
30

de
de

chamnas levantadas y aproximadamente 700 comercizntes

caites y hondas
marccria

nollos y pavos vivos
huevos

atuendo para caballos
palma

ollas

60
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stos clomentos, de rocucnto, v fuerzan Yo que sa b3 establacido. en relacidn 3 1a ubicacidn de vendedores

-

zn ¢l interior del rmercado, con respacto 2 1o0s que se¢ ubican zn el piso d:z plaza v también de 1a forma en
1a que so integra v desintegra la nlaza.
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GRAFICAS Y FOTOGRAFIAS

PROCEDENCIA DE LOS VENDEDORES

PROCEDENCIA DEL PRODUCTO

FRECUENCIA EN LA CONCURRENCIA DE VENDEDORES
FRECUENCIA DE VENDEDORES EN FUNCION DE SU ACOMODC
RAZONES DE CONCURRENCIA

ANOS DE CONCURRIR AL MERCADO

FORMA DE TRANSPORTE EMPLEADO

NUMERO MAXIMO Y MINIMO ENCONTRADO
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PROCEDENCIA DEL PRODUCTO
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UBICACION DE VENDEDORES POR TIPO DE PRODUCTO
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2 0 .66
1S 493
6.9
8.88
4.93
2 0.65
| 3.63
2.63
304 100.0
7187

FUENTE:ELABORACION PROPiA

MERCADO %

3.36
33 27 73

0.84

5.04
25 21.0l
34 2 8958
8.40
5.04

TOTAL

37
203

19 I00.00 423

28.13

100

62 M.



62.1.

ACOMODO PROMEDIO DE VENDEDORES
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ALMACENAJE DE PRODUCTOS
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INSTALACION DE CHAMPAS EN DIAS DE PLAZA
GRAFICA 15

288

178

38 ) n\ __,ﬁ
20 - 28 -

15 e ™8T
_,+— ————————— -
T L 13|
- .
! 2 2 4 5
J1AS INVESTIGADOS MIER SAB MIER MIER SAB

VENDEDORES EN
PISO DE PLAZA

———————————— CHAMPAS |LEVANTADAS



GRAFICA 16
CONSUMO ANUAL CASCO URBANO

DATOS EN TONELADAS METRICAS

FUENTE:ELABORACION PROPIA (978

deltotal ol total

TIPO DE PRODUCTO Indigenas % ladinos 4 JOtales
ALIMENTOS TOTALES 1796 3593207 641 500.29
SIN INCLUIR MAIZ NI FRIJOL 1293 08 08692 420.13
CONSUMO ANUAL POR FAMILIA 13 96 59230 258
CONSUMO ANUAL POR .PERSONA 02 09 043
ANUAL POR FAMILIA SIN MAIZNI FRIJOL. 09 23 230 217
ANUAL POR PERSONA Ol a6 Q9 036

FAMILIAS EN EL CASCO URBANO 194
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FUENTE ELABORACION PROPIA

17
ACOMODO PROMEDIO DE VENDEDORES

GRAFICA

EN EL INTERIOR DEL MERCADO:

SVIANVS [4 avo

2 04vos3d 2 31VNOL
b 3UHD 8  VAINOD
G S3LIVD Il 3INNVYO
9 NVd Gl YHNA¥3A
9 v Gl VYNV
8 SV13ANVD 2 soTicd
Ol  VI3ANwd 22 V1iNda
<
02 vdoy N ¢ SONVY©
5
Q.
11|
€2 INYYO Q Qv SOLSVY..
@
[« R
. |
82 SYNIDJOD W oli VdOoxs
<
(W]



SECTORIZACION DE PRODUCTOS EN PISO DE PLAZA
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AREA OCUPADA POR TIPO DE VENTA
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GRAFICA 20
PAGO MENSUAL POR PUESTO DE VENTA
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GRAFICA 22

CONSUMO ANUAL EN EL CASCO URBANO

TOTAL DE PRODUCTOS

500.26 TONELADAS METRICAS =100 %

FUENTE - ELABORACION PROPIA
MUESTRA AREA URBANA

TON. METRICAS PRODUCTO

LACTEOS 184 06
(MM verouras 100.76
/-~ GRANOS 85.44
[ rruTAS 4574

SAL Y AZUCAR 2778
[l cARNES 2738

AVES 12.39
HABA 770
[ 1 especies 456

HOGAR 4.45

NOTA:EN VERDURAS SE INCLUYEN
HORTALIZAS Y RAICES
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CAPITILG V

FECESINADIS MIE SE I7FIERE!

De los clementos -~nteriormente 2nalizados, s& puedc sacar COroO conclusidn 1a saric dc factorcs que deberan
ser tormados cn cuenta para el planteamiento dal presenie orovecio.  In princioio, se consicararan fundanen-
tales los sinuientes:

Tn cuanto 2 12 edicacidn del mercario:

Los tebricos aue en alzin mormento 1lecan 2 raferirse acerca de 12 ubicacién dc un sitio de nlaza, consido
ran convenicnte la localizacidn de la misma. en 21 lu~ar on donde 3st se ha oricinado pucsto quc 1a exne-
riencia ¢e los concurrantes (por motivaciones de costurbre o tradicidn). fijon puntos 4o interds en determi-

(V]

nados sitios, los que confrontacos cotidianamaente con 12 sropia actividad, sirven cficientemente de ref
rencia, pussto nue si 21 comerciante sc spcucntra en aste. limitado on cuantc a 1a resnucsta que =spera 2
la demanda dc sus productos, variard su usicacidn hacia otro, en donde 1. rcsulte rentable.

En ¢l oresante caso, noder determinar el sitio cxacto 2n donde 12 =laza sureif, seria un tanto comylzjo . -
sin ombargo, dentro de 1z informacidn que Tue factible obtener, s= 1lesc 2 12 conclusién, aue <1 sitio de
nlaza empleado en la actualidad con mayer frecuenciz, :s ¢l rismo en gue funciond siempre vy cn 21 que las
funciones dz comercializacion se siouen desarrollando como anteriormente se ~factuaban, sin perder el ca
récter aquz han noscido. Is decir, 21 clzmento costumbre, avalaria 1a ubicacibn del mercade o7 13 pltaza --
central, adicionalmente, es conveniente seRalar. que el “unicipio poszi un torreno de su propiedad, obteni-
do para la odificacidn del rercado, qu2 €s <n 2l quo actuz1mente se acomodan los vastigios de1 mercado an-
tiouo- este punto =0 ceneral, siendo ¢l rmotor de las actividadas ouz se desarrollan en la conunidad, esté-
reflejado en 1a uhicacién del mismo, dontro de la conformacién de 12 trama urbane del poblado, pucs se en-
cuentra ~1 inoreso, ~ una cuadra de 11 calle redl ~cceso auz 2zrmite 11 circulacidn hacia la cabecera de¢)
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Zacualna y Joyabad de 12 misme forma.
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E1 trazo del poblado. por sus caracteristicas ocogridficas, no variard 21 punto ¢ dinutilizar sus fun -
ciones por las tendencias de crecimiento

La conformacién topoarifica del terreno, evita 12 posibilidad de un crecimiento desorganizado que pueda
entorpecer sus funciones

Se encuantra proximo a los sitios 2 donde acuden los pobladores on bdsqueda de scrvicios existentes ¢n
el noblado y -al aue ha centralizado 1a oferta de nroductos desde hace muchos afios y evidentemente,
ha ostablecido una tradicidn compartida con ¢l predio elecido. en 2l cual, actualmante se acomodan 1cs
vestiagios del mercado antiouo

E1 &rca proporciona nosibilidad de expansidn organizada 2 1arao plazo
Cuenta con la infraestructura nccesaria para la implementacidn del proyecto

Su propia ubicacién, ha conformado cl destino del uso dal suclo urbano, tendiendo a la centralizacién
de 1as actividados de comercio, servicio y aestion
Los elenentos anteriores que avalan l1a constitucidn en dicho nredio d2l sitio de plaza, no rifen con

1as aue sc sroponen como alternativas de uso &n el mismo espacio.

DIMESNSINI A IENTO DEL PRAYECTD:

E1 irca utilizada en 1a actualidad (afo de investicacion 1979), es aproximadamente de 1,500 metros cuadra-
dos, dato obtenido al unir las drcas de piso dc plaza y calles invadidas nor vendedores, en las cuales se
realiza exposicién, venta y circulacién de productos y personas. "'o cstd considerado en esta estimacidn,

el predio del mercado.
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J1onlrero 0 frintics residintes on 1 casco urbano . es de 140, con S2£ nobladores nara este mismo ano. 1o
auc nos pronorciona que 1os metros cuadracdos utilizados de mercado nor habitante es de 1.82, si tomamos en
considceracion dnicamente a los habitantes urbanos, aue no pucden constituir pardamectro de referencia, pues on

ste cdlculo, no considerariamos @ 1os habitantes del drea rural, elemento fundamental, puasto que satisfa-
cen en el &rea urbana sus reouerimientos de consumo y porgue adicionalmente, &sta reune a la mayoria de los
“abitantes.

1 censiderar a los habitantes en su totalidad (ver cuadro de habitantes) . incluyendo las dreas urbana y -
rural, obtencmos que el nimero de metros cuadrados por habitante, desciende a 2.12 en 1a actualidad, lo que
videncia un 2xceso de 0.03 metros cuadrados nor habitante, de 1o que sc establece como norma para la im -
Jomentacidn de este tipo de proyectos 2n la Direccidn dc Planificacién de la Municipalidad de Guatemala,-
.10 mts. cuadrados por hebitante), indistintamente dc si se trata 4. un &re2 urbana o rural, factor quc
yera obtenido del estudio d: &reas para la implementacidn de astc tino dc servicios, tomando como referen-

—

—t

cin, pnatrones empleados en otros paises, con buenos rasultados.

in conclusidn, mara el dimensionamiento del proyecto. serd tomaca en consideracidn a la poblacidn total, -
incluyendo las drcas urbana y rural, puesto que ninoln otro poblacdo ofrace condiciones y caracteristicas
como para implementar otro servicio similar, csto por una partze y nor otra, dicho factor, puede ser em --
sleado teniendo un margen bastante aceptable de error, si considecramos que cn el momento de plantecar la -
~Tternativa arquitectdnica, scrd eliminado el desperdicio de drcashGtiles que sc estd dando en la actualidad.

_n el afio 2,000, establecido como horizonte miximo de crecimientc en el cstudio, en el cual, <l namero de
nabitantes serd de 12,531, se demandariz un drca de 1,963.10 mts. cuadrados. utilizando 1a norma estanda -
rizada v si empleararos 1a que se utiliza por cucstidn de costumbre, serian necesarios 17,471.5¢ metros -
cuadrados, 10 que significaria anroximadamente, incrementar 17 veces &l irca emplaada en la actualidad, -
ronrcsentando nara 21 casco urbano un exceso, en consecuencia de la extensidn territorial quc posee.
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Es <o atcnder 21 mismo tiempe, cue »ara el herizonte «stablccido come mixire .t crecimicnto,
s1ta concentracién de habitantes, ostarian en capacidad de mantener por si mismos este scrvicio y descarga-
rfan 1z concentracion on el iren central, lo cue resultard de la unidad de esfuerzos en las distintas admi-
nistraciones municipales.

Se establece como patrdn, quc un servicio de mercado, debe sor implementado para noblaciones que nosean -
h~sta 10,900 habitantes, que en ¢l nresente caso. no &s dificil de locrar =n alcunas aldecs del “wnicinio,
tal el caso dc Laocuna Scca, que posec alta concentrocidn de noblacidn, en 21 memento en que existicran in-
cantivos dc tipo econdmico para el asentamicnto de nobladores, lo que favoreceria l1a implantacidn 4e un --
nucvo sitio de¢ nlaza en el lugar.

Seadn las cstimaciones claboradas  rescecto al ndmere de vendadores que deberdn ser ubicades (contenidas cn
21 cuadro correspondiente) renistrados por tipo de nroducto, &stos no deberdn ser menores de 503 vendedores,
1os que se definen segln 12 racionalizacidn dal Arca empleada per caca uno de ellos.

como olemento necasario nara la cstimacion de los metros cuadrados por tino da producte, 10s que se encuen-
tran oraficados de acuerdn al arunc en 2l cual pudo ser clasificasc se 1leod al establecimiento de sicte

renalones bdsices e comercializacién, que se componen de:

A. Cranos
b. verduras y frutas
c. carnes

d. comida prenarada

e. reopa y merceria

f. ceramica

a. nalma, cal y nanela
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Cada uno de &stos, scgin al comerciante que se reficra, por condiciones rc costumbre en el acomodo de sus
vontas, posec una drea empleada, que oscila entre 1 v 20 metros cuadrados, renresentados en 12 grédfica de
tipo ¢z productos y drecas empleadas en su acomodo, en la cual no fue posible efectuar una sistematizacién
‘s 12 informacidn, tomando cn cuenta dos variables, pucsto que los rangos de variacidn encontrados entre los
mismos productos vy las dreas empleadas en su oferta es muy crande, sin embargo, nos ayudan en 1a fijacion
A criterios de acomodo de vendedores por grupo de prcductos, 10 que exiairs 1a racionalizacion mixima del
¢spacio emplzado nara la ontimizacidn del mismo.

Lieva incluido ¢l proyecto. los servicios astimacdos indispensables nara 12 noblacidn concurrente y un Area
4= bodeaa en conde serdn quardados los imnlementos utilizados en ¢l armaro de la plaza, ubicada en el sitio
on donde se centralizardn los servicios incluyendo el Area de viailancia, pcr medio de la oficina de con-
trol, destinaca 2 los encaraados de la recaudacidn y organizacidn de la plaza.

So descarta en el planteamiento, la construccidn e muchos cstablecimientos fijos, y se define que Unica -
mente tendrin sitio fijo, las carnicerias, que se encontrardn centralizadas en cl mismo sector del que

sc hizo referencia y 21 drca de comedores.

Todos los locales de venta serdn instalados en cada ocasién de plaza, y su funcionamiznto no pernitird el
deshordamicnto de vendedores hacia otras dreas, va que la actual plaza contral, que llena las funciones
do comercializacibn, serd destinada a recrcacidn.

Tomzndo como basz los clementos ya enumerados, sc obtuvo el ndmero de metros cuadrados de terreno necesa-
rios para el acomodo de cada uno de los vendedores, 1legando a establecer. ¢1 ndmero factible 2 ser ubi -

cado dentro del terreno.
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Prra Lst: nrondsite. se implementd un médulo fije aue sirvid - base. Sc pronong la unicdas rodular de -
.90 mts. por lado. que es mayor que la dimensidn minima actualmente empleada y cuya conjugacidn, permito
ostablecer tamafios Je puestos méximos y minimos racionales tanto en ol sistema métrico decimal como en el

sisteme inglés, que sc ajustan a la racionalizacidn de lo empleado en la actualidad.

Posteriormente, sc asumid parz 21 acomodo de cada unidad de venta, la dimension2l de dos mbdulos por lado,
~ue gencra 3.24 metros curdrados por drex de venta, siendo esta cifra. liacramente mayor que el frea que -
crrrasnonde actualmente por vendedor en 1~ totalidad cempleadz.

TROTIDC ARAUITECTOMICO:

Sonido 2 que las condiciones econdmicas y el nimero de habitantes no narmitirian 12 subsistencia de un mer-
cado en forms sermanente, &ste deberd mantener como caracteristicz, el poder funcionar sara la comercicli-
zncidn de oreductos, pero ademds, deberd poscer utilidad parn la noblacién el tiecmpe semanal que permanece
sin funcidn dz plaza.

L~ base fundamental del nlanteamiento, serd que ol desarrollc de 1a comercializacién se realice con las -
sejores condiciones nara ¢l vendedor y el comprador y auc consccuenterente, permita la nreservacidn icl
sroducto durante su cxposicidn.

Sin embargo, 1a cnortunidad de que &1 vendzdor exponaa los que 1leve = 1a venta y que el compracdor pueda
~oreciar los mismos, deberd ser brindacda libremente, haciendo de 12 ccasidn, la misma fiesta ccloride que
s en 12 actualidad. que permita, conservando la tradicidn nasada, poseer las ccmodidades y servicios de

12 nresente.
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Se propone por lo tantc, una solucidn de mercade tipo nlaza, en donde se mantondré 21 saber tradicional

de 12 cxposicidn, pero al mismo tiempo, 1a proteccidn de los narticinantes de las inclemencias del tiempo.
La orcanizaci6n espacial de 1oas voldmences nor tino de nsroducto, y 1a onortunidad de utilizar este espacio

coro vincule entre le noblacidn, en un mercado heterondneco, anecado » las caractcristicas del -oblado, es

decir, un mercade Tibre de muros y restricciones. Pasicamente un sitio en donde se incentiven las comuni-
cacicnes socioecondmicas y culturales a travds de la transaccidn comercial.

“o ! formz, que ol partido arquitcctdnico, serd constituido por un morcads tiro 2laza, que cs 2l cue --
cumple con 1os requisitos antericrment. planteados, y »rinda 13 opnortunid~d J¢ uso zara otras funciones,

cstablecizndo nuntos fijos e comercio on las 3reas que asi 1o reauicran.

1 tinc de cimentacidn on las dreas que vermanccerdn fijas, scrd cimiento corrido superficial, utilizando
12s técnicas tradicionales de construccidn.

uros de cerramicnto:  block refgrzado dz 2.15 x 0.20 x 0.40  columnas <. concreto reforzado.

Cubiertas: En dreas fijas de construccion: 1&mina duralita

f.‘
En nuestos dc venta en nlaza: lona impazrmeable y lazo nlastico

cstructuras:viecas joist en drens fijas
columnas de cencreto
madera o perfil C' en 1os nuestos de venta cn plaza.
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DIAGRAMA DE FUNCIONES

VIA PUBLICA

ACCESO DE VENDEDORES PARQUED ABASTECIMIENTO — 7
DESCARGA DE MERCADERIA
ADMINISTRACION
BODECA VESTIBULO PLAZA
SANITARIOS
CARNES

VERDURAS Y FRUTAS
GRANOS Y ESPECIES
POLLOS VIVOS Y HUEVOS
PALMA,CALY PANELA
COMIDA PREPARADA
ROPA
CERAMICA

["ic—ci's"o DE CONSUMIDORES ]

LAVADO VERDURAS

AREA DE VENTAS
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72



DIAGRAMA DE RELACIONES

PARQUEO

ADMINISTRACION
BODEGA
SANITARIOS
VERDURAS, FRUTAS
COMEDORES

COMIDA PREPARADA
ROPA, MERCERIA

CARNICERIAS
CERAMICA ,PALMA
GRANOS, ESPECIES

POLLOS ,HUEVOS NECESARIA
LAVADEROS © DESEABLE
CARNE O INNECESARIA

BASURA



sem SEC0

hum eJo

SECO

HUMEDO

DISTRIBUCION DE AREAS POR TIPO DE PRODUCTO

MIS. 2 MIS.2  MTS.2  REDUCCION VENDEDORES MODULOS
3 TIPO de PRODUCTO  empleados  TOTALES  PROPUESTA % necesapios  acom o5 EMPLEADOS
ROPA, CANASTOS 090 x1.35

90
865.73 8l10.00 6.44 250 253 1351180
CANDELAS, MERCERIA

GRANOS , ESPECIES |
6,12 318.02 30132 8.98 93 176 }ig ”lgg
VERDURA Y FRUTA 35 1.
1.80 x 180
0.90 x1.20
PALMA . CAL 14134 12960 8.3
PANELA , CERAMICA 1.35x1.80
POLLOS VIVOS Y 130180
8834 8100 8.3l 05x 1.
HUEVOS 1.35 11.80
1.80 x1.80
CARNE DE CERDO Y 0.90 x1.80
176 68 162.00 8.3l 1.35 1 1.80
OTROS ANIMALES 1.80 1180
090 x0.90
COMIDA PREPARADA 176,68 162.00 83l
180x 2.70

TOTALES variable  1,766.79 1,64592 508 €07 variables
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CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES.



COMCLUSIOMES

tas

(@}

Fueron obtenidos en el planteamiento, los elementos pretendidos en cuanto a bajo costo y durabilidad
del proyecto.

Se considera haber efectuado la racionalizacidn adccuada del espacio disponible, 1a cual deberd ser
conplementada con las acciones administrativas para su funcionamiento.

Se loora mantencr a nivel urbano, el entorno, sin las modificacicnes ejercidas por una obva de di -
measiones ronunentales, ajena a 1a comunicad.

Se ha permitido el establecimiento del cobro por concento de piso de plaza, en funcidn <2 &rea em-
lzada por tipo de producto y por 1a naturaleza del mismo.

Sard factible la utilizacidn del espacio de plaza, para 1a raalizacidn ce actividades recreatives

y culturales en la comunidad, sin interferencias.

Jurante la primera etapa de implementacion del proyectis, dzberin utilizarse 105 recursos Gue poscen
ios vendedores.

Lerd recesario emprender la tarea cducativa con los usuarios vencedores, a fin de Togiar 12 utili-
-acidr adecuada de los espacios dispuestos.

“sberd ser implementado con el mecanismo administrativo, que permita desarrollar las funciones dis-
puastis eficientemente.

F1 proyecto permitird 1levar 2l control exacto de 1os ingresos municipales por concepto de rercado,

para beneficio del poblado.
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oo dlberd efectuny U1 sstudil 1120 conitrzl o cora JToctunr o1 lantoaet ate Tooun > cto SPCUC
2moel oundciric.

nivel canzral, se considera conveniente. el aestablecirients de unidades fijas nara 21 erbalajiz de nreduce
¢ S

s necesaria 12 formulocidn de leyes aue reslamanten los sitics ¢u comercializncifn que sc adzeden 2 1as
coractaristices 2 los novlados.

1 funcionamicnte dc este mercado, denerd ser imlzmentadn . con 1os mecanismos de contrel ndecvados, para

e nueda curnlir cen su cometido.
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