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El presente trabajo de Tesis de Grado, constituye una aproximacidén a la
sintesis de la prictica del Programa del Ejercicio Profesional Supervisado, desa-
rrollado durante el primer semestre de 1982 en la localidad de Esquipulas.

Enmarcado dentro de la dindmica de dicho programa, el presente trabajo-
de Tesis de Grado lleva el titulo: "Esquipulas, Centro de Mercadeo Tur{stico Ar-
tesanal", y es el resultado de la determinacién de un problema especifico como 1lo
es la carencia de un equipamiento adecuado, que permita regular y mejorar la acti
vidad de comercio turf{stico artesanal existente en el lugar. La dotacién racio -
nal de un proyecto espacial arquitecténico al respecto, habrd de contribuir al de
sarrollo turistico del lugar y seri de gran beneficio, tanto para la poblacién lo

cal como para los visitantes.

Actualmente en el Sector Turistico de la ciudad de Esquipulas, como en-
muchos afios atrds, se ha venido desarrollando una actividad de comercio turistico
de gran colorido, ésta se manifiesta con mayor auge durante los dfas de "la feria®
a partir del 24 de diciembre al 1ro. de mayo aproximadamente. Obedece pues el -
nombre del presente trabajo de Tesis de Grado, a la finalidad de generar la cen -
tralizacién de dicha actividad, contribuyendo también a mejorar el esquema de or-
denamiento urbano de dicha ciudad, atendiendo a su actividad turistica relevante.

Aunque el tema central lo constituye la elaboracién de un anteproyecto-
especifico, ajustdndose a una metodologia de investigacién, el estudio realizado-
también se refiere a aspectos generales del turismo en Guatemala, as{ como de 1la
regién Oriental del pais donde se localiza Esquipulas; en ese rvonjunto de ideas-
ge analiza lo que constituye su Potencial Turfstico, haciendo mencién entre otros
aspectos a los antecedentes histdricos que originaron el turismo religioso del 1lu

gar.



CBJETIVCS

A.

OBJETIVOS

A,

¢ B J E T I V O s

GENERALES

A orte a la Ar uitectura. Realizar un trabajo de Tesis de Grado, que cong
tituya un aporte a la prictica de la Arquitectura, y que conlleve un docu-
mento de realimentacién para la Facultad, mediante el empleo de una metodo
lo;{a apropiada, como proceso légico para ordenar la actividad de disefio.

A orte a la comunidad de Es uipulas. Realizar un trabajo de Tesis de Gra-
do, que colabore con el desarrollo turistico de Esquipulas, mediante el -
planteamiento general de Planes y Proyectos especificos. Llevando a cabo-
de manera particular el desarrollo de un anteproyecto espacial arquitecté-
nico denominado Centro de Mercadeo Turistico Artesanal, que a la vez con -
tribuya a mejorar el esquema de ordenamiento urbano de la ciudad.

ESPECIFICOS
Realizar un trabajo de Tesis de Grado, que constituya un documento de ca -

récter orientador para la Corporacién Municipal de Esquipulas, relacionado
de manera particular con el desarrollo de su actividad turistica.

Hacer un estudio de andlisis y reconocimiento de la actividad turfistica de
la ciudad de Esquipulas, encaminadc a fundamentar un investigacidén més de-
tallada de las condiciones y caracteristicas de su actividad de Mercadeo -
Turistico Artesanal.
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Generar la centralizacidn de la actividad de Mercadeo Tur{stico Artesa-
nal de la ciudad de Esquipulas, mediante la dotacidén racional de un an-
teproyecto espacial arquitectdénico que mejore y regule el desarrollo de

dicha actividad.

Al poner de manifiesto la demanda de la localidad, en cuanto a su desa-
rrollo tur{stico, plantear una solucidn especi{fica a la actividad de -
Mercadeo Turistico Artesanal, que contribuya a mejorar las condiciones-

de vida de sus habitantes.

Analizar aspectos generales del turismo en Guatemala, as{ como de la re
gién Oriental del pais donde se localiza Esquipulas; de manera particu
lar hacer un andlisis detallado del Potencial Turistico de aquel lugar,
poniendo de manifiesto sus antecedentes histdricos y su actualidad tu -

ristica.

A NT E CE D ENTE S

La Facultaa de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatema-

la, instituyd como requerimiento previo a obtener el tf{tulo de arquitecto, el Pro
grama del Ejercicio Profesional Supervisado (EPS), como culminacién del mismo de-
be elaborarse un trabajo de Tesis de Grado, el cual debe basarse preferentemente
en las actividades desarrolladas y la experiencia adquirida en la comunidad, don-

de se llevé a cabo dicho programa.

Durante la préctica del E.P.S. desarrollado en el primer semestre del a

filo 1982, desarrollé tres actividades fundamentales: Ensefianza Aprendizaje, Inves
tigacién y Servicio. la dindmica de realizacidén de estas actividades, consistié-
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en iniciar con el ensayo nimero uno, para con ese criterio més el aportado por la-
integracién a la comunidad, elaborar la propuesta de servicio, paralelamente a la-
elaboracién del segundo ensayo. Finalmente, con todas estas actividades desarro -
lladas se debid elaborar el punto o propuesta de Tesis, como sintesis del progra -

ma.

En base a la percepcién de la problematica existente en la ciudad de Es-
quipulas, en relacién a su actividad Turf{stica como factor importante en su desa -
rrollo econdémico-social, decid{ presentar mi punto de Tesis de Grado relacionado -
con dicha actividad, conteniendo como tema central la realizacidén de un anteproyec
to espacial arquitectdnico denominado "Centro de Mercadeo Turistico Artesanal™.

3. J U s T I F I C A C1I ON
EN EL CAMPO DE LA AR UITECTURA

Partiendo de la afirmacién, de que la prictica de la Arquitectura es pro
ducto de la actividad social del hombre, y que la esencia de la misma es el espa =
cio arquitecténico, todo problema resulta necesario situarlo en el plano de la rea
lidad, de las formaciones sociales de la que es causa y efecto.

Es as{, que el tema en cuestién se escogié ante el conocimiento de la -
problemidtica de desarrollo turf{stico de Esquipulas, detectada a través de los estu
dios y experiencias adquiridos durante el desarrollo del Ejercicio Profesional Su-

pervisado.

Como estudiante de la Facultad de Arquitectura, este trabajo me permite-



participar y contribuir a través de la Universidad de San Carlos, con el aporte de
un instrumento de cardcter técnico que define el planteamiento de un problema real
y concreto y la propuesta de una alternativa especifica que contribuye a su supera

cidn.

En ese érden de ideas considero que dentro del contenido del trabajo de
Tesis a desarrollar, es importante dejar establecido en forma clara mediante una -
metodologf{a apropiada, la manera como deben plantearse los proyectos arquitectdéni-
cos, de tal suerte que al llevarlos a la realidad, colaboren con el desarrollo de-

una localidad determinada.

BENEFICIOS A LA LOCALIDAD

La ciudad de Esquipulas situada en la regidén Oriental del pais, se carac
teriza por su actividad turfstica de tipo religioso, la cual le da vida e importan
cia a nivel nacional e internacional. Partiendo del hecho de que el Potencial Tu-
r{stico de Esquipulas, es un renglén muy importante en la vida econdmica y social-
de sus habitantes, puede ser objeto de estudio para su mejor aprovechamiento.

La visita a la Basilica del Cristo Negro de Esquipulas, en su mayorfa -
por gente de toda el drea centroamericana, genera entre otras actividades importan
tes, una actividad que para efectos del presente trabajo de Tesis se denomina de :
Mercadeo Turistico Artesanal. Esta actividad se desarrolla en el sector de mayor-
afluencia turf{stica, con la existencia de gran cantidad de puestos que se alojan -
en las afueras del Templo: (banquetas, v{a piblica, etc.), los cuales venden a los
visitantes o turistas productos artesanales de gran tradicidén en el lugar, tales -

como dulces, conservas, artfculos religiosos, candelas, veladoras, sombreros, bol-

sas, adornos, etc.



Es evidente que los medios popularmente utilizados para el desarrollo de
esta actividad, no satisface plenamente las necesidades de un alojamiento adecuado
y formal, que seria de beneficio considerable para los pobladores locales y visi -
tantes. Todo ésto refleja la carencia de un Equipamiento respectivo, como parte -
importante en el desarrollo de la actividad tur{stica del lugar.

La dotacién racional de un Centro de Mercadeo Turistico Artesanal en Es-
quipulas, contribuird a mejorar y regular su actividad turistica, generando de ma-
nera particular la centralizacién de comercio artesanal existente y solucionando -
a la vez ppoblemas a nivel urbano, que se han generado por la falta de una instala

cién adecuada al respecto.

En cuanto a la Arquitectura, pretendo dejar inquietudes y generar incen-
tivos para que, tanto los funcionarios como comités y habitantes de Esquipulas, to
men conciencia de la manera que deben plantear sus proyectos, a fin de que puedan-
lograr los objetivos mediante un proceso 16gico. ILa obra arquitecténica a planifi
carse sirve de ejemplo, resolviendo en particular la problemdtica ya planteada.

Paralelamente a la realizacidén de la obra en mencidén, se ha de llevar a
cabo un andlisis a nivel urbano, mediante el estudio y propuesta de planes y pro -
yectos necesarios para el desarrollo urbano de la ciudad. Es evidente que este -
planteamiento forma parte del estudio y planificacidn del Centro de Mercadeo Turig
tico Artesanal de Esquipulas, ya que se hace necesario para lograr un desarrollo -
tur{stico efectivo en la localidad, considerar la realizacién de un anédlisis glo -

bal dentro del campo de la Arquitectura.



4. DELIMITACION DEL TEMA Y METODOLOGTIA

DE TRABAJO

La delimitacién del trabajo de Tesis a desarrollar, estd determinada con
cretamente por los objetivos generales y especi{ficos planteados, y se circunscribe

a los aspectos siguientes:

A, ANALISIS DEL TURISMO A NIVEL NACIONAL REGIONAL Y LOCAL

Siguiendo una metodologfa de investigacidén, se hace necesario en primer-
término: Realizar un estudio y definicidén de la situacidn turistica en Guatemala,
analizando sus conceptos y caracter{sticas en forma general, es decir un estudio -
de andlisis estadistico y de reconocimiento de la situacién del turismo a nivel na

cional.

Con la finalidad de fundamentar una investigacién mas detallada de la ag
tividad turistica en Esquipulas, se hace necesario as{ mismo analizar los aspectos
generales de la regién Oriental del pais en ese renglén, regién donde se encuentra
dicho lugar. En todo caso este trabajo pretende enmarcar de manera particular, el
estudio y andlisis de la actividad tur{stica de la ciudad de Esquipulas, para asi-
responder a planteamientos de una situacidén existente, entrando a analizar en for-
na detallada la problemdtica de la actiidad de Mercadeo Tur{stico Artesanal del 1lu

gar en mencién, motivo central del trabajo de Tesis a desarrollar.

B. PROPUESTA DE UN DISERO ESPACIAL AR UITECTONICO DENOMINADO "CENTRO DE MERCA-
DEO TURISTICO ARTESANAL"
Si partiendo del hecho de que la actividad turistica de Esquipulas,

constituye un factor de gran im e tro del drden 21l de sus-
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habitantes, considero que plantear soluciones técnicas dentro del campo de la Arqui
tectura, generarid cambios y transformaciones, tendientes a promover el desarrollo -
tur{stico del lugar, poniendo de manifiesto para tal efecto, la demanda en cuanto a
la actividad de Mercadeo Tur{stico Artesanal se refiere.

Como se hizo ver anteriormente, el trabajo de Tesis a desarrollar, preten
de en todo caso responder a planteamientos de una situacién existente, mediante la-
aportacién concreta de un estudio especifico y un propuesta de disefio espacial ar -
quitecténico, tendientes a regular y mejorar las condiciones existentes en el desa-
rrollo de la actividad de Mercadeo Turistico Artesanal de Esquipulas.

5. TECNICAS Y RECURSOS

TECNICAS DE INVESTIGACION

a. Técnicas y Observacidén Documental
b. Técnicas y Observacidn de Conducta de Campo
c. Andlisis e Interpretacién Metodolégica
RECURSOS
a. Lectura de bibliograf{a referente al tema motivo de estudio

b. Contacto directo y vivencial con los integrantes de la localidad en
estudio, durante los sesis meses del E.P.S.

c. Realizacién del Andlisis del Entorno Total de Esquipulas (como gufa
metodoldégica de disefio).



6. ALCANCES Y LIMITACIONES

El presente trabajo de Tesis, es un intento de desarrollar un instrumento
de carédcter orientador para la corporacidén municipal de Esquipulas, para la toma de
decisiones en lo referente al desarrollo turfstico. En cuanto a la sintesis de la-
problemdtica de esta localidad, pretende ser una guia general para los futuros epe-
sistas, as{ como para la realimentacién de la Facultad de Arquitectura de la Univer

sidad de San Carlos de Guatemala.

De tal manera, tiene la limitacidn de referirse al estudio particular de
Esquipulas como punto de atraccién turistica, aunque inmerso dentro de la problema-
tica nacional, por lo que se hace necesario analizar en forma general, algunos as -
pectos del turismo tanto a nivel nacional como de la regién Oriental del pais.
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1. CONCEPTOS Y CARACTERISTICAS DEL TURISMO EN GUATEMALA
1.1. Definicién de Conceptos:

TURISMO:

En términos generales, turismo es el fendémeno social, consistente en la-
evasién temporal de la rutina diaria del individuo, mediante viajes ¥y estadias cor
tas, acompafiadas del ocio y esparcimiento provocados por la observacién y aprove -
chamiento de las bellezas naturales; del conocimiento de los valores socio- cultu
rales de los lugares visitados; y de la distraccidén y relajamiento generados con
el cambio de ambiente y actividad acostumbrados; originando con ello, un conjunto

de servicios que se venden al turista. (1)

TURISTA:
El Decreto 1701 del Congreso de la Replblica, Ley Organica del Imstituto
Guatemalteco de Turismo, INGUAT y sus reformas, define en su articulo 24 el concep

to de turista asi:

ARTICULO 24. Se entiende por turista:
"El nacional y el extranjero residente, que con fines de recreo, depor-

tes, salud, estudio, vacaciones, religidén, misiones y reuniones, se tras
lada de un lugar a otro de la Republica'"; y
"El extranjero que con los mismos fines ingrese al pais™.

Por otro lado, para fines estadisticos, la Grganizacidén Mundial de Turis
mo, CMT, considera como turista, a la persona que temporalmente permanece en el -

(1) Concepto basado en: Lundberg, Donald E., "El Negocio del Turismo", Turismo -
Pécnico (Diciembre 1979); -OEA-CICATUR-, "Planificacién Integral de Turismo"

10
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pais al menos 24 horas, cuyas finalidades en su viaje pueden ser: de placer, dis-
tracciun, vacaciones, salud, instruccidén, religién y deporte; o de negocios, fami

lia, misiones y reuniones.

Y se considera como excursionista, al visitante que permanece temporal -

mente menos de 24 horas en el lugar visitado. (2)

De las definiciones citadas anteriormente, se concluye que el término tu
rista comprende, tanto al individuo nacional como al extranjero residente o no en
el pais, que temporalmente permanece mis de 24 horas en un lugar diferente a su re
sidencia habitual, y cuyas finalidades fundamentales pueden ser bisicamente de dos

tipos:

Recreacionales: que comprenden actividades de esparcimiento, distrac -
cidn, descanso, conocimiento de valores propios del lugar, ambientacién, etec.; ¥y

Condicionales: que incluyen actividades provenientes de situaciones es-
peciales y particulares como negocios, instruccién, familia, salud, convenciones ’

misiones, etc.

Sin embargo se debe anotar, que el hecho de considerar como turistas a-
las personas que viajan con finalidades condicionadas, constituye dnicamente un -
registro migratorio, que no refleja el movimiento turistico real, ya que estas per
sonas viajan con finalidades muy especiales, diferentes a las de recreacién.

(2) Secretarfa General del Consejo Nacional de Planificacién Econdmica, Plan Na-
cional de Desarrollo 1979- 1982, Sector Turismo (Guatemala,1978); -INGUAT-, Bo
letin de Estadisticas de Turismo (Guatemala, 1979)

PROPIEDAD DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS OF GUATEMALA
Biblioteca Central



1.2. Tipos de Turismo:

A nivel internacional existen dos tipos de turismo:

TURISMO RECEPTIVO:

Se refiere a los turistas residentes en el extranjero que temporalmente-

visitan un pafs determinado. (3)

TURISMO EMISOR:

Es el que se refiere a los turistas que salen de un pais determinado, pa

ra visitar temporalmente otros lugares del extranjero. (4)

De conformidad con la Ley Orgénica del INGUAT, al examinar ambos tipos -
de turismo, debe dirsele mayor relevancia y promover el turismo receptivo en nues-

tro pais.

También a nivel nacional, se pueden establecer los siguientes tipos de-
turismo, de acuerdo al andlisis de sus caracteristicas particulares: (5)

TURISMO LOCAL O INTERNO:

Se refiere al movimiento turf{stico realizado por residentes del pais,
fuera de su domicilio habitual, pero dentro del mismo territorio nacional.

(3), (4) -INGUAT-, Boletin de Estadisticas de Turismo (Guatemala, 1979)
(5) OEA- CICATUR, "Planificacidn Integral del Turismo"; Centro Guatemalteco de -
Turismo, Plan Nacional de Desarrollo Turistico (Guatemala, 1966)

12



SCCIAL:
Es una de las formas de turismo interno, se genera por el movimiento agru

pado de turistas, que generalmente tienen en comin la realizacién de actividades so

ciales afines; este tipo de turismo da como resultado otras modalidades tales co -

mo: turismo escolar, religioso, laboral, de agrupaciones especificas, etc.

POPULAR:
Puede coincidir con el turismo social, pero generalmente se desarrolla en

instalaciones de tipo recreativo, que brindan servicios de relativo bajo costo.

SELECTIVO:

Es el turismo que por el alto costo de sus servicios y por el tipo especi

fico de actividades, queda reducido a determinados sectores de la demanda: Ejem

plo: convenciones, caza, pezca, etc.

TIPOS DE TURISTAS:

Al igual que en el turismo, es posible hacer una clasificacidén de los dis
tintos tipos de turistas, segin sus caracteristicas y finalidades particulares, de
terminando dos alternativas fundamentales de viajeros, los cuales son: el turista-

recreacional y el viajero condicional o circunstancial.

TURISTA DE CARACTER RECREACIONAL:

Es el individuo que viaja sin ninguna condicionante especial, mas que el
deseo de realizar actividades de descanso, distraccidén, esparcimiento, conocimiento
de valores propios del lugar, etc., segin sus propias inclinaciones y posibilida -
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des; y el cual a su vez, se subdivide en: intelectual, naturalista, deportista,

etc.

VIAJERO DE CARACTER CIRCUNSTANCIAL O CONDICIONAL:

Es el individuo que viaja en forma condicionada, principalmente con fina
lidades especiales como: religién, tradbajo, negocios, etc.

Para fines del presente trabajo, el viajero por circunstancias de caréc-
ter religioso, se puede clasificar como "turista religioso", todos sabemos la a -
fluencia de este tipo de visitantes a lugares del interior del pais, principalmen-
te Esquipulas, generando con ello lo que se denomina como "turismo religioso%; e-
fectivamente, este lugar ‘es visitado afio coﬁ afio por numeros peregrinos catélicos,
en su mayorfa de la regién occidental del pais, de Honduras, Salvador y el sur de
México, dando lugar a una actividad turistica importante para el desarrollo econé-

mico y social de sus habitantes.

1.3, Movimiento Turistico en el Pais:

Al examinar el movimiento turistico en el pais, el turismo receptivo ba-
jo determinadas condiciones podria constituir una importante fuente captadora de -
divisas, de repercusidén favorable para la economfa nacional.

ACTIVIDAD TURISTICA EN GUATEMALA EN LOS ULTIMOS 3 ANOS:

Al finalizar el primer trimestre del afio 1982, todo indicaba el peor de-
sastre econdmico de la actividad turistica en Guatemala, pues representd una cafda
de 43.0% ya que s6lo ingresaron al pafs 55,068 turistas en esos 3 meses; el mes de
marzo fué el mds bajo, pues ingresaron 13,815 turistas, es decir 95.9% menos que -
durante 1980 y 50.5% menos gque en 1981.
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La actividad turistica ha venido cayendo a partir de 1979/80, en que por
la aci.vidad politica inestable y el desprestigio del pais en el exterior, el nume
ro de turistas extranjeros que visitaron Guatemala decrecid sensiblemente.

Las noticias difundidas en el exterior sobre el ambiente electoral Yy el
golpe de estado ocurrido en marzo de 1982, fueron determinantes para que la "sema-
na santa", la cual cayd en ese afio a principios de abril, representara la mds baja
afluencia turistica a dicha actividad, que se ha realizado en Guatemala, llegando-
al pafs 17,050 visitantes, o sea un -51.1% menos que en el mismo periodo del afio -
1981. (6)

Sin embargo, después de los acontecimientos ocurridos en marzo de 1982, -
gradualmente se ha venido produciendo un cambio favorable para que el turismo re -
ceptivo comience a fluir nuevamente hacia el pafs.

A partir de junio de 1982 se notd un crecimiento sensible en la afluen -
cia de turistas extranjeros, que llegé a su mixima expresién en agosto del mismo-
afio, en que arribaron-al pais 27,124 turistas, con una variante de Gnicamente el-
8% menos con respecto al afio anterior. (7%)

Para finalizar, el afio de 1982 cierra con un total de 235,000 turistas -
ingresados al pais, lograndose en conjunto, reducir con respecto al mismo periodo-
del aflo anterior a un -14.5% menos que en el primer trimestre , en que como ya se-
dijo al principio, se tuvo un saldo negativo de -43.0% menos que en el mismo perio
do de 1981. (8)

(6) (7),(8) Dzt-s d21 Departamento de Fomento, Seccién de Estadfstica. -INGUAT-

J
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Segin las previsiones del Instituto Guatemalteco de Turismo ~-INGUAT-, en
caso de mantenerse la tendencia actual de crecimiento en la afluencia del turismo,
el nimero de turistas que ingrese al pais para el afio 1983, bien podria aumentarse
a 300,000 turistas, lo que equivaldria a un 40% mds que en el afio 1982, significan
do para Guatemala una recuperacién econdmica de la actividad turf{stica.

Con la finalidad de conocer la estructura, y la forma en que se ha veni-
do desarrollando el movimiento turistico en el pais, es necesario hacer un recono-
cimiento de andlisis estadistico mis detallado de la situacién del mismo.

De tal manera se presentan a continuacidén los cuadros siguientes:

TURISTAS INGRESADOS A GUATEMALA SEGUN SU PROCEDENCIA
PERIODO 1978-1981

CUADRO No. 1

PROCEDENCIA 1978 1979 1980 1981
Norteamérica 141,815 186,373 158, 796 113,874
Centroamérica 175,237 207,638 212,666 144,119
Europa 64,572 72,333 64,716 47,917
Sudamérica 22,722 23,686 18,335 14,398
Asia 7,276 7,362 5,793 5,103
El Caribe 2,463 2,454 2,529 1,401
Otras Naciones 1,495 4,062 3,206 2,066
Total 415,580 503,908 466,041 328,878

Fuente:

INGUAT, Boletin de Estadisticas de Turismo 1979
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1.6. Puntos Turisticos de la Regidn Oriental:

La cantidad de puntos o sitios de intefes turistico que posee la regidén -
oriental del pafs, es significativa y de gran variedad, conformando lo que se deno-
mina como Zona Turistica de Oriente, siendo necesario contar con un ordenamiento, -

descripcién y evaluacién de los mismos.

De esa manera, se ha llegado a establecer un listado de atractivos turis-
ticos de dicha regidn, segin su ubicacidén geogridfica, categorias, tipos y subtipos-
en: Sitios Naturales, Sitios Arqueldgicos, Atractivos Folkldéricos, Artesanfas en -

general, etc.

Actualmente, el turismo interno y receptivo de la regidén oriental, esti -
conformado por visitantes nacionales y centroamericanos en su mayorfa, desarrollan-

do actividades de: .recreacidn, descanso, religién, comercio, etc.

Sin embargo, no se tiene ninguna informacién precisa en cuanto al movi -
miento turistico de la.regién, debido principalmente a la carencia de un control mi
gratorio interno; as{ mismo los requerimientos de equipamiento hotelero no pueden-
ser determinados por la falta de informacién correspondiente.

En relacidn al acceso de la mayoria de puntos o sitios de interés turisti
co de la regidn oriental, es de gran aceptacidn, si tomamos en cuenta que estédn lo-
calizados en las mirgenes de la carretera interamericana CA10, al igual que la cali

dad de su transporte, cuyos medios son de tipo terrestre.

Es importante sefialar que los factores que pueden impedir el desarrollo -
turi{stico en el pafs, estdn constituidos por la carencia o baja calidad del equipa
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miento turistico correspondiente, generando los problemas consecuentes del bajo ni-
vel de saneamiento ambiental, contribuyendo a la transformacidén y deterioro del ha-

bitat ecoldgico, etc. (9)

Cabe sefialar al respecto, que los recursos naturales de un pais son vita-

les para el desarrollo del turismo, por consiguiente debe hacerse de ellos un uso -

racional e inteligente; 1la conservacidén del patrimonio natural incluye el manteni-
miento de un ambiente propicio, para el logro del equilibrio ecoldgico y el sosteni

miento de la vida tanto urbana como rural. (10)

De tal manera, se hace necesario que la capacidad de absorcién turistica-
de la regidn oriental del.pafs, esté determinada por las caracteristicas de su equi
pamiento existente, debiendo adecuarse los servicios y elementos complementarios ,-
para que su capacidad se incremente a niveles mis amplios.

Por otro lado, es imprescindible para promover el desarrollo turistico de
dicha regidén, elaborar e implementar programas de desarrollo que incluyan el esta -
blecimiento de circuitos turisticos, a corto, mediano y largo plazo, basdndose en -
las prioridades que se establezcan de acuerdo al inventario turistico nacional.

Asi mismo, la evaluacidén de los puntos o sitios turisticos de la regién -
oriental, debe establecerse por medio de un andlisis comparativo, que refleje su ni
vel individual de atraccidén a través de la jerarquia correspondiente. De esa mange
ra puede trazarse un "corredor o ruta turistica" , tomando como punto principal a -~
Esquipulas, uno de los lugares de méxima atraccidn turistica en el pais.

(9 ) Plan Nacional de Desarrollo 1979-82. Sector Turismo, Guatemala
(10) INGUAT, Segundo Seminario Turfstico Nacional de Municipalidades 1978



CUADRO No. 2
LISTADO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA REGION ORIENTAL

SEGUN SU UBICACION GEOGRAFICA, CATEGORIAS, TIPOS Y SUBTIPOS

Departamento Categoria

y Localidad

ZACAPA

Estanzuela .Sitios Naturales

.Museos y Manifes
taciones Cultura
les

.Folklore

.Acontecimientos
programados

Rio Hondo .Sitios Naturales

-Museos y Manifes
taciones Culturé
les

.Acontecimientos
programados

.Acontecimientos
programados

Teculutin

Tipo

.Lagos, lagu
nas, esteros

.Rios

.Lugares de
Caza -y Pezca

.Museos

.Artesanias y
Artes

.Otros

.Rios

.Ruinas y Lu-
gares Arqueo
l8gicos

.Otros

.0Otros

Subtipo

Tejidos e
Indumentaria

Fiestas reli
giosas

Fiestas reli
giosas

Fiestas reli
giosas

21

Nombre

Laguna Cebén

Rio Grande
Rio Motagua

Lugar de Caza
Y Pezca

Museo Paleonto
1légico

Telares Tipicos

Fiesta de Santa
Cecilia

Rio Hondo

Rio Jones

Rio Pasabién
Caida Pasabién
Ruinas de Rio
Hondo

Fiesta de la Vir

gen de Candelaria

FPiesta de la Vir

gen de Candelaria



Departamento
y -oc_lidad

EL PROGRESu
El Jicaro

San Agrstja’
Acasaguastlan

San Cristdbal
Acasagustlén

JALAPA

San Luis Jilo-
tepeque

Monjas

Categoria

Di%ios Naturales

.Acontecimientos
programados

.Sitios Naturales

.Sitio Arqueolog.

.Museos y Manifes
taciones Cultura
les

.Acontecimientos
programados

.Manifestaciones
Culturales

.Sifios Naturales

.Folklore

.Acontecimientos
programados

.Sitios Naturales

Tipo Subtipo
.Permas === ————---
.Otros Fiestas re-

ligiosas
.Rios @ <—cccccccea--

.Obras de Ar Arquitectura
te y -Técnica

Fiestas re-

.Otros Iigiosas

.0Obra de Ar - Arquitectura

quitectura

Rios @  <—-cccmccee——-

.Artesanfas y Alfareria

artes

.Otros Fiestas re-
ligiosas

.Lagos, lagu e

nas, esteros
.Rios = comcmcmeaao
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Nombre

Bafios Terma-
les (Aldea A
gua Caliente)

Piesta del Ni
nio Dios
Rio Hato

La Iglesia

Fiesta de San
Cristdbal

Iglesia Colonial

Rio Colima

Rio Cushapa
Rio Los Amates
Rio Santiago

Cerimica

FPiesta San Luis
Rey de Francia

Laguna del Hoyo

Rio Ostua



Departamento
y Localidad

JUTIAPA
Conguaco

Moyuta

Atescatempa

Categoria

.Realizaciones Téc
nicas, Culturales

y Artisticas

.Acontecimientos
programados

+Folklore

.Acontecimientos
programados

.Sitios Naturales

.Museos y Manifes
taciones Culturales

.Acontecimientos
programados

.Sitios Naturales

Tipo

.Obras de Arte

.0Otros

.Misica y Dan-
zas

.Otros

.Montafias ¥y
Costas

.Lagos, lagu-
nas, esteros

.Rios
.Lugares de Ca
za y Pezca

.Ruinas Lyga
res Arq%elggz

cos
.Otros

.Lagos, lagu-
nas, esteros

Subtipo

Obras de Inge
nieria

Fiestas re-
ligiosas

Fiestas re-
ligiosas

Volcanes, pla
yas

Fiestas re-
ligiosas

Nombre

Presa

Fiesta de la
Virgen de Con
cepcidn.

Baile Froilén
¥ Desiderico

Fiesta de la
Virgen de Con
cepcidn
Volcidn Moyuta
Playa Barra de
Limén

Playa el Jiote

Laguna del Tule
Laguna Grande

Rio Paz

Pezca en Barra
de Limdén

Ruinas La Nueva
Montufar

Fiesta de San
Juan Bautista

Laguna Atescatem
pa.



Departamento Categor{a

y Loc~1lidad

.Museos y Manifes
taciones Culturales

.Acontecimientos
programados
Jeréz .Sitios Naturales
CHI UIMULA
San José .Sitios Naturales
La Arada
Quezaltepeque .Sitios Naturales
.Acontecimientos
programados
Ipala .3itios Naturales

.Folklore

Tipo

-Ruinas y luga
res Arqueolo-
gicos

.Otros

.Montafias y
Cafidas de Agua

.Grutas y Ca-
vernas

.Lugares de -
Caza y Pezca

.Montartias

.0Otros

.Montarias

.Lagos, lagu-
nas, esteros

.Rios

.Artesanfas y
Arte

Subtipo

Fiestas re-
ligiosas

Volcanes

Volcanes

Fiestas re-
ligiosas

Volcanes

Alfareria

24

Nombre

Pue

Ruinas de
blo Viejo

Fiesta de San
Francisco de
Asis

Volcén Chingo
Caida El1 Salto
Caida La Poza
redonda

Gruta de la Cam
pana

Gruta Bl Viejo

Caza y Pezca

Volcédn de Que-
zlatepeque

Fiegta de San
Francisco de
Asis

Volcén de Ipala
Laguna de Ipala

Rio La Poza de
La Pila

Cerdmica



Departamento Categoria
y Loc..lidad
Olopa .Sitios Naturales

San Juan Ermita ,Sitios Naturales

.Acontecimientos
programados

Santiago Jocotédn .PFolklore

.Acontecimientos

programados
Camotan .Acontecimientos

programados
Esquipulas .Sitios Naturales

.Museos y Manifes

taciones Culturales

Tipo

.Lagos, lagu-
nas, esteros

.Rios

.Grutas y Ca-
vernas
.Otros

.Misica y Dan
zas

.Artesanias y
Artes

.Otros

.Otros

.Montafias,
Grutas

.Balnearios
Naturales

.Obras de Arte

Subtipo

Piedras

Fiestas re-
ligiosas

Mercado y
Feria

25

Nombre

Laguna Tutico
pate

Rio Las Ventas

Gruta Los Pefia
res

Fiesta de San
Juan Evangelista
Baile de Los
Huastecos

Trabajos en
piedra

Fiesta de Santia
go Apdstol

Mercado

Cerro Morola
Gruta Las Minas

Balneario natu-
ral La Hamaca

Manantial Los
Chorros

Piedra de Los Com
padres

Iglesias
Basilica del
Cristo Negro



Departamento Categoria Tipo

¥y Localidad

Subtipo

Fiestas re--
ligiosas

Mercado y Fe
ria Popular

26

Nombre

Acueducto Co-
lonial Los Ar
cos

Baile Los Moros
Mascaras

Adornos de Morro
Dulces de Limdn

Conservas
Fiestas Julias
de Santiago A-
postol

Fiesta del Cris-
to Negro

Mercado

ESQUIPULAS .Museos y Manifes .Obras de Arte

taciones Culturales y Técnica

.Folklore .Misica y Dan-
zas
.Artesanias y
Artes
.Comidas y be
bidas tipicas

.Acontecimientos .Otros

programados

Fuente: Inventario y Registro de Atractivos Turisticos, elaborado por el Progra -

ma de Desarrollo Turistico.

Sistema CICATUR- OEA-INGUAT.

Guatemala 1981
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2. ANALISIS DEL POTENCIAL TURISTICO DE ES UIPULAS

2.1 Descripcidén Histérica: (11)

Las tierras de Yzquipulas durante la época prehispinica, formaban parte del
sefiorfio Chorti, integrante del gran reino de Payaqui, cuya capital era la ciudad de -
Copan donde gobernaba el gran Cacique Copan Calel,

Es as{ que durante la época de la conquista, en el siglo XVI la parte orien
tal del pafs ya denominada Esquipulas, y poblada por ind{igenes de la raza Chortf, 1li-
braba la denominada guerra de Yzquipulas, habiendo sido conquistada por los espapafio-
les en el afio de 1530, fundédndose mds tarde el Corregimiento de Chiquimula de la Sie-
rra en el Valle de la Burrera, segin denominacidén actual.

La conquista estuvo a cargo de los soldados espafioles capitanes Hernando de
Chdvez y Pedro de Amalin, fué el primero de estos capitanes al que se le confid en en

comienda.

Esquipulas, cabecera del Municipio del mismo nombre, fué fundada entre el -
decenio de 1560 - 1570 por los espafioles y poblada por indios de la raza Chort{ que -
habitaban la regién. En aquel entonces la religidn cristiana estaba en la época de-
su propagacién por estas tierras ya que era mandato de la Corona Espafiola, as{ los sa
cerdotes y misiones se regaban por toda la comarca ensefiando la nueva religién y fun-
dando feligresfas correspondientes a los curatos de los pueblos de importancia.

As{ se habfa fundado el partido de Chiquimula de la Asuncién, edificdndose-
por este mismo tiempo las iglesias de San Francisco Quezaltepeque, Mita, Jilotepeque,

(11) De Fuentes y Guzmdn, Fco. Antonio., RECCRDACION FLCRIDA. Tommo II, libro IV
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y otros templos que servian la religién en toda la Zona Oriental.

CRIGEN DEL CULTO AL CRISTO CRUCIFICADO DE ES UIPULAS (12)

Como es conocido por todos, los espafioles hicieron uso de la mano de otra
indfgena en casi todas sus manifestaciones, pudiéndose reconocer hoy en dia "en lo -

referente a construccién e imagineria religiosa.

Entre los aborfgenes de Guatemala y en si del Area Maya, el arte escultéri
co tenia un arraigo milenario. Basta contemplar los bellisimos relieves de Piedras-
Negras, y las estelas de Quirigud y de Copdn, pero no solamente en la piedra supie -
ron plasmar, sino también en madera y barro, por la naturaleza perecedera de estos -
materiales, especialmente la madera; pocas de estas esculturas han sobrevivido.

Dice Berlin en su libro "Historia de la Imaginer{a Colonial en Guatemala®:
"Cuan importante era para ellos la escultura en madera se deduce por las circunstan-
cia siguiente: dedicaron las fiestas de uno o tal vez dos de sus meses al buen lo -

gro de ésta actividad".

También Landa(1) hace un relato de como ellos impulsados por los sacerdo -

tes hacfan fdolos de palo a lo cual llamaban hacer Dioses.

As{ pues, cuando los espaiioles vinieron era natural que utilizaran para la
ensefianza de la nueva religién la impresidén sensoria de la imaginerfa que ellos tra-
jeron consigo, pero a medida que la fé y las conversiones se sucedfan, se iba hacien
do necesario un nimero mayor de imagenes, por lo que se cre§ una escuela de escultu-
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ra en Guaterala en la segunda mitad del siglo XVi. 1ios primeros eran oriundos de Es

pafia doude a la sazdén la escultura experimentaba un gran florecimiento, con el co
rrer del tiempo los artistas ya son criollos, como en el caso de uirio Catafio el -
cual era Guatemalteco de origen Portugues,(zS y fué el escultor del Cristo de Esqui-
pulas, entre los afios 1594 y 95 segin el Obispo Andrés de Navas quien mandé la trans
cripcién del documento original de 1594 salvando el nombre del autor para la posteri

dad (3).

Ahora bien, se encuentra con que los mayas por su parte adoraron por lo me

nos a tres Dioses Negros que fueron: Ek-Balam Chac, del cual se encuentra su repre-

sentacidén en el puente que estd en la calle de la Basilica de Esquipulas en la mane-
ra acostumbrada, de dos Jaguares, este Dios era el que controlaba la lluvia; a Ek -
Ahau que era servido a su vez por 7 sirvientes negros, éste era el que controlaba to
da forma de muerte violenta, incluyendo el sacrificio y Ek-Chuach que era el Dios de

(4)

los Caminantes

Naturalmente cabe suponer que al igual que en México, los catequisadores -
en su afdn de que la nueva religidén fuera aceptada se recurrid al ardid de presentar
a Cristo y a la Virgen de una manera en que fuese ficilmente asimilado por los nati-
vos, y que a la vez sustituyera sus antiguas creencias y devociones, tanto as{ que -
en un principio o se tratdé de mantener en el anonimato el autor del Cristo o bien -
fuera mera coincidencia, tal es as{ que se lee en la Recordacidén Florida lo siguien-
te: "la Imagen es antiqufsima, y alin todavia se ignora su esmerado artifice, el cul
to y veneracién de su altar es admiradble, con bula especial que d4 la forma con que-
ha de descubrirse la santa imagen, y a la verdad en sus obsequios y custodia, se ma-
nifiesta y resplandece la religién y gran piedad del clero. ©Pero no omitiendo mi di
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ligencia, mids claridad en las noticias del milagroso origen de ésta sant{sima imagen,
comunicados mis intentos a muchos venerables sacerdotes cléricos, curas de los de a-
quellos beneficios, en especial al Doctor Thomas Rodrf{guez de Escobar cura actual de
Chiquimula, asientan igualmente ser esta devota y santa imagen de Cristo en la Crusz,
ya que no de art{fice conocido, patrén supremo y soberano, patrén supremo y soberano
de cierta estancia, posecién propia de cierto espafiol anciano, vecino feligrés de la
Yzquipulas. Y que éste o poco devoto o corto de medios (que es mis cierto), tenfa -
este divino Seflor en un aposéntico, no solo estrecho y muy antiguo, pero con poco -
culto, grande descuido y desaseo. Mas que corriendo del tiempo largos dias uno de a
quellos en que su majestad quiso manifestarse, resplandecié la casa de aquella estan
cia en tanto modo que discurriendo de las estancias convecinas haberse dado fuego, -
corrieron acelerados en su socorro, pero llegados a el sitio la hallaron tan ilesa -
que se volvieron a las suyas, sin noticiar del riesgo presumido a el duefio de aque -
1lla casa. Por segunda vez sucedié éste prodigio, pasados algunos dfas en que ya ad-
vertido el duefio estuvo con mds cuidado. Tercera vez resplandecié con tan extrafia y
viva luminaria que a mis distante término esclarecfa y en cuyo caso le fué patente -
al propio duefio aquella llama a que juntindose muchos de sus vecinos, que abriendo -
el aposento, depdsito desigual de tanto huésped, vieron arder en resplandores ésta -
divina zarza que se quemma y reverdece en el amor de los hombres, y al espanto y ve-
neracién de tal prodigio el duefio de la hacienda no atreviéndose a tener en la estan
cia tal reliquia, de un acuerdo con los vecinos, y la mayor decencia que pudieron la

condujeron a Yzquipulas",

De éste manera fué conocido durante algin tiempo su origen, y ain hoy en -
dfa, para el vulgo la imagen del Cristo Negro de Esquipulas es producto sobrenatural

La devocidn y culto al cristo no tardd en extenderse por toda Centro Améri
ca de donde afi i d
e afio con afio acuden a visitarlo y a suplicar DOPIEDAD BF LA GHICFRSIDAD D SAW CARLOS OE COATEMALA

Rislis' .:2 Cemtral

- ————
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Los poderes curativos y Milagros operados ya nos fueron referidos por José
Milla en sus novelas histéricas al referirse al rico comerciante de Guatemala don -

Juan de Palomeque.

El poder curativo del milagroso cristo negro fué oficialmente reconocido -
por la Iglesia Catélica en 1737, cuando el arzobispo Fray Pedro Pardo de PFigueroa -
fué curado de una enfermedad contagiosa, por lo que ordend la construccidén de la ac-
tual Bas{lica en sefial de Agradecimiento; a este templo del cual se hace referencia-
més adelante, fué a donde se trasladd la imigen definitivamente.

(1) Relacidn de las cosas de Yucatdn P4g. 87 y siguientes de Diego de Landa

(2) segin Garcia Peldez 1943 tomo II pég. 29, -entre la obra de este escultor-
estd: Retablo para la Capilla Sto. Domingo (1606), Retablo para nuestra -
Seflora del Rosario (1615), Retablo Mayor de Catedral (1617)

(3) Henrich Berlin 1952 P4g. 103 y siguientes.
(4) Four Keys to' Guatemala pdg. 64 (Vera Kelsey)

(12) Henrich Berlin. HISTORIA DE LA IMAGIKERIA CCLONIAL EN GUATEMALA. 1952

ORIGEN DEL TURISMO EN ES UIPULAS

En Esquipulas, el turismo tuvo su origen a partir de la fecha en que fué -
esculpida la imigen del Cristo Negro, desde esa fecha la afluencia de visitantes de-
votos catflicos empezd a crecer. M4s tarde con la construcceidn del Templo en 1759-
y trasladdndose all{ la mencionada imigen, los visitantes fueron llegando cada vez -

en mayor cantidad.
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Algo que vino a fomentar el turismo en Esquipulas, fué la construccidén de
lo que hoy es la carretera antigua, que pasando por el municipio de Quezaltepeque ,
subia a la cumbre del mismo lugar, pasaba por la Piedra de los Compadres y entraba-
a Esquipulas por el barrio la Burrera, por all{ venian cientos de peregrinos de to-
das partes a adorar al Cristo Negro atrafidos por su fé. Afios mds tarde Esquipulas-
fué beneficiada con la superacién de las comunicaciones terrestres en el Pafs, cons
truyendose la carretera asfaltada CA1O que vino a facilitar la llegada de turistas-

al lugar. (13)

2.2 Puntos de Atraccidn Turistica:

Siendo Esquipulas una ciudad que gira en torno a su actividad turfistica -
ae tipo religioso, el centro principal de atraccién y movimiento turistico (situado
en su extremo oriente), lo constituye la Basflica dedicada al Cristo Negro o Sefior-
de Esquipulas. Alrededor de la misma se encuentran la mayorfa de hoteles y pensio-
nes, asi{ como numerosos puestos de venta de productos artesanales varios, alojados-
a todo lo largo de la banqueta del templo, y ocupando gran parte de un predio de -

propiedad municipal qué gse sitla a un costado del mismo; todo esto conforma lo que

puede denominarse como el Sector Tur{stico, donde se desarrolla con mayor auge y coO

lorido dicha actividad.

(13) Ferndndez Marroquin, Vitalino. REMEMBRANZAS DE ESQUIPULAS, 1974
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Por su cardcter relizioso internacional, Esquipulas tiende a atraer gran-
canti ad de visitantes, que en su mayoria acuden al lugar condicionados por su Fé -
Catélica. Sin embargo, existen ademds varios puntos de atraccién turfstica que pue
den satisfacer en el turista necesidades de "recreacidn"; mediante una efectiva jo oo}

mocién de los mismos encaminada a proporcionar al turista un incentivo, se puede
despertar en él el deseo de conocerlos y quedarse mids tiempo del que habfa proyecta

do.

Para revolucionar el sistema tradicional de explotacién turistica en Es -
quipulas, se hace necesaria la creacién de programas de desarrollo y fomento tur{s-
tico, encaminados a proporcionar al turista otros incentivos para quedarse més tiem
po en el lugar, o volver.en otra ocasién. Sin embargo habréd que tomar muy en cuen-
ta para el logro de determinados programas, el verdadero caricter religioso que el-
lugar posee como centro de atraccidén turf{stica, el cual le ha dado su verdadera per
sonalidad e importancia a nivel nacional e internacional.

Con los lugares o puntos de atraccidén turf{stica que Esquipulas posee, pue
den desarrollarse pr-gramas de desarrollo y fomento turf{stico, el éxito dependerd -
también en la buena promocidén o propaganda que se haga de ellos. As{ mismo es pri-
mordial despertar una verdadera "conciencia turfstica"™ en todos los sectores y nive

les de la poblacidn.

Los puntos de atraccidn turf{stica en Esquipulas que pueden atraer la a
fluencia de visistantes son los siguientes:
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SECTOR TURISTICO: . Basilica dedicada al "Seficr de Esquipu

(Centro Civico Religioso) las".

Calle principal "La Doble Vian®
Comercio Turistico Artesanal (ventas -
de dulces, sombreros, veladoras, etc.-

PARQUE CENTRAL: . Pila Colonial (Siglo XVII)
(Plaza de la Marimba) . Iglesia Parroquial Santiago (Siglo
XVII)

CERRITO MOROLA:
(Mirador hacia la Ciudad) . Iglesia Belém
. Convento Belém

ACUEDUCTO COLONIAL LOS ARCOS (Declarado Monumento Nacional)

"PIEDRA DE LOS COMPADRES" (Sobre la carretera antigua)

CERRO LAS MINAS: . Gruta "Las Minas" (Pendmeno Natural)
. Rio Chacalapa

BAINEARIO NATURAL "LA HAMACA"

MANANTIAL "LOS CHORROS"

FRONTERA ADUANA, AGUA CALIENTE (Frontera Guatemala- Honduras)
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FRONTERA ADUANA,
AGUA CALIENTE

(11 KM.)

MANANTIAL

LOS CHORROS
(4.5 KM.)

BALNEARIO
LA HAMACA
(2 KM.)

CERRO LAS MINAS
(1/2xMm)

elaborodo en bose o g

arroquin.
TESIS PROFESIONAL:CARLOS ORTEGA
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TEMPLC DEL CRISTC DE ES UIPULAS 1740 - 1759 (13)

Construccién Eclesiastica del siglo XVIII, esta es una de las més importan

tes obras de la arquitectura colonial en Centro América por sus grandes dimensiones,
dada la gran devocidén que existe en Guatemala, como en el Sur de México, Honduras y-
el Salvador, por la imagen del Cristo Negro, gque le hace ser un importante centro de

peregrinacidn.

A rafz de la venida a Guatemala del Obispo doctor Fray Pedro Pardo de Fi -
gueroa, quien arribd a finales de 1737, convirtiendose en 1743 en el primer Arzobis-

po de Guatemala. Este personaje tuvo una gran devocién por el Seifior de Esquipulas y

decidid mandar construir una gran iglesia en la que pidié ser enterrado.

Ocurriendo para esa época la muerte del arquitecto Diego de Porres, fué su
hijo Felipe de Porres quien tuvo la gloria de haberla ejecutado y concluido, aunque-

se presume que fué disefio de su padre.

El disefio del templo es de complicada planta de 3 naves y 4 torres que se-
elevan mds alld de lo frecuente en el barroco sismico de Guatemala, con camarin en -
el 4bside, y de influjo manierista en la fachada, especialmente por las variadas di-
mensiones de las hornacinas. Se sabe que a Diego de Porres le interesaba buscar so
luciones extrafias, tal como esta planta con sus 4 torres que recuerdan el proyecto -
de la Catedral de Valladolid o de Prancisco de Herrera para la iglesia de Nuestra Se

fiora del Pilar de Zaragosa, ambas en Espaifia.
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Tampoco se puede descartar la posibilidad de alguna influencia mexicana,
especialmente a través de los proyectos nunca realizados de las Catedrales de Mé -
xico y Puebla, que en algin momento se pretendieron hacer con 4 torres-campanarios.

Respecto a la fecha de inicio del Santuario del Cristo de Esquipulas, ac
tualmente Basf{lica, nada se tiene de conocimiento en concreto. Sin embargo en con
clusién se puede tener la certeza por documentos encontrados, que la fecha de co -
mienzo para la edificacién fué en 1740, concluyendose en 1759.

(13) Lujén Mufiéz, Luis. EL ARQUITECTO MAYOR DIEGO DE PORRES

i

-
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2.3 Movimiento y Equipamiento Turistico:

MOVIMIENTO TURISTICO:

cados los

Para hablar acerca del movimiento turistico en Esquipulas pueden ser apli

siguientes términos: (14)

VISITANTE: Persona que acude a un lugar para ver sus monumentos, sus o -

bras de arte, sus paisajes, etc.

Persona que visita un templo o santuario por devocidn o para ganar alguna

indulgencia.

ROMERIA: Viaje hecho por devocidén. Fiesta popular con pretexto de una -

peregrinacidn.

PEREGRINACION: Viaje que se hace a un santuario por devocidn o por voto.
PEREGRINO: Persona que va a un santuario famoso por devocién o por voto.

Por otro lado analizando el movimiento turistico de Esquipulas, se entien

de por afluencia Cosmopolita al ingreso de turistas de diferentes pafses. El mayor
ingreso de turistas a Esquipulas es por la v{a terrestre, especialmente por la fron
tera de Anguiatd (con el Salvador) y la frontera Agua Caliente (con Honduras).

(14) Términos tomados del "Diccionario ilustrado Bisico Sopena, Idiom&tico y Sin -
tdctico". Editorial Ramén Sopena, S. A., Barcelona 1973



40

Esquipulas por ser un centro de peregrinacidén religiosa, recibe un prome-
dio de 1.188,245 turistas cada aflo, entre nacionales y extranjeros, pero es impor -
tante mencionar que de cada 100 personas que ingresan a Guatemala, 75 de ellas pa -
san por Esquipulas a visitar al Cristo Negro, provenientes en su mayoria de toda -

Centroamérica y México. (15)

Segun la Asociacién Benedictina (comunidad religiosa que tiene a su cargo
el cuidado y manejo de la Basflica) el "Santo Cristo" es visitado todos los afios -
por un numero cada vez mas numeroso de catdlicos devotos, con dos grandes concentra
ciones en enero y durante la Semana Santa. En los ltimos once afios han llegado a
Esquipulas un total de 11.371,075 romeristas hasta diciembre de 1980, a un promedio
de 1.033,734 .anual y 2,864 diariamente, con un mdximo de 1.225,194 en 1974 y un mf-
nimo de 900,924 en 1980. (16)

Es importante sefialar que con motivo de la fiesta del "Sefior de Esquipu -
las™ cuyo dfa principal se celebra el 15 de enero de todos los afios, se incrementan
las "romer{as" y el peregrinaje da lugar a la "feria" (de enero a abril). Este a -
contecimiento religioso'atrae gran cantidad de visitantes dando lugar a una activi-
dad comercial muy importante, que se genera de la venta de mercancias trafidas de va
rios puntos del pafs, de el Salvador, Honduras y México; se incrementa ademis 1la-
"actividad de mercadeo turistico artesanal", constituyendo todo esto un factor eco-
némico muy importante dentro del movimiento turistico de Esquipulas.

(15) "Primer Encuentro Turistico Nacional", A. G. H., Guatemala 1978
(16) Publicacidén Oficial de la "Asociacidén Benedictina de Esquipulas", Esquipulas,
marzo de 1980



Importante centro religioso
localizado a 222 kildmetros de la
ciudad capital, cerca de las
fronteras de nuestro pais con las de
El Salvador y Honduras. Este lugar
es famoso por las peregrinaciones
que miles de catolicos realizan para
visitar a! Cristo Negro, preciosa
imagen de cinco pies de alto que
desde muchos afios atras se
encuentra en esta basilica, la cuai
fue l!abrada por el connotado
escultor espanol de la época
colonial Quirio Cataio.
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A continuacidén se presenta la siguiente informacidn estadistica, con la fi
nalidad de comprender en mejor forma como se estructura ¥y desarrolla el movimiento -

turistico en Esquipulas:

CUADRO No. 3 TURISTAS QUE PASAN A VENERAR AL SANTO CRISTO
EN LA BASILICA., PERIODO 1970-1982

ANO NUMERO DE TURISTAS
1970 700,000
1971 1.000,000
1972 1.100,000
11973 1.040,000
1974 1.225,000
1975 1.160,000
1976 970,000 (terremoto)
1977 1.170,000
1978 1.150,000
1979 950,000
1980 900,000
1981 800,000
1982 580,000 (a Julio)
TOTAL: 12.745,000

Fuente: ASOCIACION BENEDICTINA DE ESQUIPULAS
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CUADRO No. 4 INGRESO DE VEHICU1OS E INGRESOS ECONOMICOS
EN QUETZALES POR LA GARITA MUNICIPAL DE ES
QUIPULAS. PERIODO 1977~ 1981

ARO NUMERO DE VEHICULOS INGRESOS MONETARIOS
1977 10,400 2,600
1978 25,400 8,400
1979 34,600 8,700
1980 23,400 5,900
1981 27,400 6,800
TOTAL 121,200 32,400

Fuente: Municipalidad de Esquipulas (Datos estimados)

ANALISIS DEL VISITANTE CONSUMIDOR

Actualmente, aunque existe una gran afluencia turistica por .la regién Orien
tal y en especial en Esquipulas,(ndmero uno en la Repdblica como lugar de atraccién),
ésta no representa un gran valor como fuente de explotacidén turistica, dado que al no
existir facilidades de alojamiento y comida baratos, el visitante viaja con sus cosas
o regresa al lugar de origen en el mismo dfa, no dejando asf{ ningin beneficio en el -
lugar visitado. De esa manera se puede decir que lo que le ha dado el verdadero ca -
racter a la actividad turfstica en Esquipulas son los "romeristas™, quienes acuden en
mayor parte de la regién occidental del Pais, el Salvador y Honduras, es as{ que por-
razén de su visita se les debe calificar como turistas, aunque se considera que esta-
clase de visitantes, por lo regular dejan s8lo una exigua cantidad de dinero, puesto-



que en muchas ocasiones traen consizo nas®- sus articulos de primera necesidad.

Ante la necesidad conciente de dotar de lusares econémicos donde cower y
mercadear en época de feria, el anteproyecito para el Centro de Mercadeo Turistico-
Artesanal, motivo de planificacidén en el presente trabajo de tesis, contempla la -
dotacidén racional de numeros puestos de cocinas-comedores y un piso de plaza, asi-
como la instalacién de nimerosos puestos fijos para la venta de productos artesana
les, contando para su ubicacién con un terreno de propiedad municipal, situado a -
un costado de la Basflica, y donde actualmente de reunen aunque sin instzlaciones
adecuadas, la gran cantidad de visitantes "rcmeristas" y demds clase de turistas .

EQUITANIEWTC TCURISTICO:

Los elementos que han sido de vital importancia para el desarrollo de la
actividad turfstica en Esquipulas y su equipamiento turistico, lo constituyen los-
centros de alojamiento y transporte., La principal actividad de estos centros de a
lojamiento es atender al turista, cuyos beneficios econdmicos que se ottienen de-
penden de los dfas de mayor afluencia de visitantes al lugar (durante fines de se-
mana y en los dias de la "feria"), y de la aceptacién en el cobro de la tarifa au-
torizada por la mayorfa de establecimientos por el visitante; de esa manera se -
considera que esta empresa turistica en Esquipulas, a manos de la iniciativa priva

da es predominantemente de tipo mercantil simple.

45
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CUADRO No. 5 CENTRO DE ALOJAMIENTO DISPONIBLES PARA EL
TURISMO EN ESQUIPULAS. 1982

Categorias Ndmero
Foteles 11 13,75
Pensiones 34 42.50
Hospedajes 19 23.75
Mesones 16 20.00
TOTAL 100.00

Fuente: I.N.B.E.C.C. Seminario de Graduacidn, Xcondmi-
co Contable, Zsquipulas, Chiqguimula.

El transporte es otro factor importante que contribuye al desarrcllo de 1la
zctividad turistica en Esquipulas, debido a que es el medio por el cual se trasladan
los turistas al lugar por las diferentes vfas y accesos que existen.

Las diferentes lineas de transporte terrestre existentes para el servicio-

del turismo en Esquipulas son:

RUTAS ORIEUTALES: De Guatemala a Esquipulas y viceversa

BARDALES: De Esquipulas a Chiquimula, Zacapa, Puerto Ba -
rrios y vicerversa.

MARIA ELENA: De Esquipulas a Concepcién Las Minas, Frontera -
Anguiatd y vicoversa

GIRALDA: De el Salvador a Esqui:alas, hasta Barrios.

RULETEROS: De Honduras Frontera < Esquipulas y viceversa
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Realizando un recuento de la cantidad de buses que posee cada una de las
empresas de transporte mencionadas, existen para el servicio del turismo alrededor
de 80 tuses disponibles, siendo la empresa "Rutas Orientales" la mis importante, -
puesto que posee en sociedad 66 buses. Es asfi como se puede observar que la Hote-
leria y el transporte son los dos factores més importantes que contribuyen con el
desarrollo del turismo en Esquipulas, y por ende el turismo contribuye econdmica -

mente con este municipio.

2.4 Planes y Proyectos de Desarrollo Turistico:

En términos generales para el desarrollo del turismo en Esquipulas, se -
hace necesario mejorar el nivel de equipamiento existente en cuanto a servicios e

infraestructura.

Se sabe que los centros de alojamiento y el transporte son los dos facto
res primordiales que contribuyen con el desarrollo turistico en Esquipulas, sin em
bargo éstos se circunscriben a un equipamiento de carécter bdsico y minimo; es im
prescindible por lo tanto la creacién de planes y proyectos especf{ficos, encamina-
dos al mejoramiento en el desarrollo de la actividad turistica del lugar, bajo el-
entendido de que todas las actividades humanas institucionalizadas, requieren para
poder cumplir con sus objetivos, de-un adecuado y eficdz equipamiento, en especial
todas aquéllas que tiendan a promover, el desarrollo de la colectividad y su bie -

nestar.

Tomando en cuenta que el atractivo principal que ofrece Esquipulas, es -
t4 constitufdo por el culto y veneracién del "Cristo Negro", generando con ello un
turismo de tipo religioso; 1la formulacidén de planes y proyectos de desarrollo tu-
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ristico, requiere de la identificacidén en cada caso de las actividades que se rea-
lizan al efecto, tomando en cuenta ademas la necesidad de aumentar y mejorar la ca

pacidad recreativa del lugar.

La actividad turistica en Esquipulas se ha venido desarrollando hasta -
llegar en la actualidad sin una verdadera planificacidén; ésto se ha debido princi
palmente a la forma tradicional de explotacidén turistica del lugar, la cual se ha-
limitado a prestar los servicios bdsicos y minimos al turista, atendiendo primor -
dialmente a la razdn y cardcter de su visita. Ademds la participacidn de las ins-
tituciones que integran el sector turismo en el pais, ha sido relativamente escasa
en la promocidén y desarrollo del turismo a nivel local.

Las actividades comerciales que constituyen el "Factor Econdmico Turisti

co" en Esquipulas son:

- Centros de Alojamiento y Transporte

- Comedores, Restaurantes

- Ventas de Productos Artesanales y Producccidn Artesanal

- Area Comercial Mixta (tiendas, panaderias, almacenes, etc.)

Estas actividades de comercio turistico han venido siendo el medio de -
subsistencia para la mayoria de sus habitantes, formando la base de su economfa fa
miliar. Sin embargo la falta de equipamiento necesario para el desarrollo de ac -
tividades tales como: ILa venta de productos artesanales y el estacionamiento de -
buses de transporte, han venido generando problemas de congestionamiento urbano, -
urgentes de solucionar, por medio de una adecuada planificacidn.
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Para orientar el desarrollo tur{stico de Esquipulas, actualmente se hace

necesaria una planificacién general que contemple la existencia de proyectos espe-
c{ficos, destinados a mejorar y regular su actividad turistica. (17)

De tal manera, y debido a la carencia de un plan de desarrollo urbano y

turistico local, los proyectos que deben ser contemplados en una programacidén a -
través de un determinado plan son:

10‘

Terminal de Buses:

(0.25 mts?/habitante segin BID). Esta terminal deber4 estar ubicada al norte
de la ciudad, siguiendo las tendencias de expansién urbana, Deberd satisfa -
cer bisicamente la necesidad de equipamiento adecuado al servicio de trans -
porte de la localidad. Debiendo tener entre sus elementos:

a) Area Administrativa y de Servicios.

b) Area Social: (Sala de espera y Cafeterfa)

c) Area de Servicios: (Torre de control- talleres de mantenimiento- ser
vicios sanitarios)

d) Area de Parqueo: (Area de abordaje y desbordaje- parqueo de buses -
parqueo de ruleteros y taxis)

Tramo de Carretera:

Abrir nuevo tramo de carretera para funcionamiento de "anillo periférico™ o -
circumbalacién de la ciudad (ver'mapa 3). Deberd conectarse directamente con
la terminal de buses para mejor funcidn. Entre sus beneficios estén:

(17) Experiencia de E.P.S. 82
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- Ordenamiento del Esquema Urbano
- Descongestionamiento del trifico vehicular y peatonal a inmediaciones

de la Basflica y a 1o largo de la "Doble V{a", en época de mayor a -~

fluencia tur{stica.
- El1 acceso principal que conecta con la "Doble Via" podri ser utiliza-

do para carro pequefio.
- Generari el recorrido obligado de los visitantes a demds puntos de 1la

ciudad en su camino a la Basilica, descentralizando en parte la acti-
vidad tur{stica que se concentra solo en dicho sector.

Centro de Mercadeo Turistico Artesanal:

Se dispone para la realizacién de este proyecto, motivo central del presente
trabajo de tesis, de un terreno con un 4rea de 14,277.24 m2, que por su ubi-
cacién a un costado de la Basilica dentro del sector turf{stico, presenta las
condiciones 8ptimas, tomando en cuenta la funcidn bdsica a desempefiar con su
realizacidén, respondiendo directamente con las necesidades, actividades y as

piraciones de los usuarios.

Dentro de las ireas que pueden plantearse aqui de manera general, -
debiendose més adelante realizar el estudio especifico correspondiente de -

las mismas estan:
A, Es acios Cubiertos:

- Area de puestos fijos: (venta para productos artesanales)

- Area de cocinas-comedores piblicos
- Area Administrativa y de servicios piblicos
- Saldén de reuniones
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B, Eswacios Descubiertos:

- Piso de Plaza: (para puestos ambulantes)
- Area de circulacién peatonal exterior
- Area de estacionamiento piUblico y de servicio

- Area verde y jardinizacién

4.- Centro Recreativo:
(2.7 mtsz./viv. segun EID). Su ubicacibén podrd ser a inmediaciones de la termi
nal de buses. Deberd constituir un verdadero centro de atraccién turf{stica, de
beneficio para los visitantes y habitantes de Esquipulas. BEntre sus elementos-
debe contemplar:
1. Area Administrativa y de Servicios.
2. Area Social: (Cafeteria-Saldn de Usos miltiples-area de merienca)
3. Area Deportiva: (Fiscina- canchas de juego)
4. Area Cultural de nifios: (Juegos infantiles did4cticos-drea de tea-
tro libre), serd de beneficio para escuelas de la localidad.

Para promover el logro en la ejecucién de los proyectos mencionados, es -
recomendable la creacién dé un reglamento de DESARROLLO TURISTICO a nivel local, el

cual deberfa contemplar los objetivos siguientes:

1.~ Crear programas de promocidén y desarrollo turistico a nivel local,
mediante la participacién de todos los sectores y niveles de la co
munidad, compremetiendo la participacidén de las entidades naciona-
les que integran el sector turistico como INGUAT.

2.~ Crear una verdadera "conciencia turfstica” en los sectores que mds
se benefician con la actividad turf{stica del lugar, promoviendo su
participacién activa en el logro de proyectos de desarrollo turis-
tico.
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2.5 Actividad de Mercadeo Turistico Artesanal:

Para fines del presente trabajo de tesis, en la parte de su introduccién-
se definid como "actividad de mercadeo turi{stico artesanal", a la actividad comer -
cial tradicional que se deriva de la venta de productos artesanales, a la gran can-
tidad de visitantes que vienen a venerar al Cristo Negro. Entre estos productos -
estan:(Dulces, candelas, veladoras, sombreros de junco, articulos de yeso, articu -

los de arcilla, articulos religiosos, etc.)

Lsta actividad tuvo su origem aproximadamente desde el afio 1950, y al in-
crementarse las "romerfas" hacia el lugar todo el rededor del Templo se fué llenan-
do de nuerosos puestos de venta, que afio con-afio fueron cobrando m&s “colorido", al
grado de constituirse en la actualidad un factor econémico y social muy importante-
dentro de la actividad turistica de Esquipulas.

Dentro de la variedad de productos artesanales que conforman la "activi -
dad de mercadeo turistico artesanal® en Esquipulas, varios de ellos son trafdos de
lugares del interior de la repiblica (Jalapa, Jutiapa, Chiquimula, Zacapa), asi co-
mo también de Honduras (princivpalmente el junco) y El Salvador en menor escala, dan
do lugar a lo que puede llamarse "comercio regional artesanal®. Sin embargo es pre
ciso hacer ver que en Esquipulas existe una produccién artesanal muy importante 1la-
cual geﬁera una forma de vida para grueso sector de la poblacidn.

Cabe mencionar que la elaboracién de los productos artesanales en su ma -
yoria son de tipo familiar, su existencia Yy crecimiento es consecuencia del consumo
que hacen de ellos los visistantes que acuden al lugar, especialmente en las época-
cas de navidad, y la "feria" de enero a Semana Santa. la elaboracidén de dulces es
una actividad tipica en Esquipulas, as{ como las coronas que se colocan al sombre -
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ro del "romerista" y visitante. Ademds por constituir Esquipulas un verdadero San
tuario de Fé catélica en América Central, la industria de las candelas y veladoras
ha proliferado considerablemente, la cual es de tipo familiar. (18)

As{ mismo las unidades artesanales que se clasifican dentro de este sec-
tor, son las que combinan la actividad y recursos dirigidos por un inico propieta-
rio o grupo de personas asociadas y que cuentan con menos de 5 personas ocupadas ,
y que ocupen un local independiente o estén ubicados dentro del local habitacién y
produzcan -0 transformen productos o materias primas en productos nuevos, ya sea a

mano o coh preeminencia manual. (19)

A continuacién se presentan los diversos productos artesanales elabora -
dos en Esquipulas que conforman la "actividad de mercadeo turistico artesanal™

- Fabricacidén de Marcos de Madera (para cromos con motivos religiosos)

- Fabricacidén de Artficulos de Cuero (monederos, cinchos, billeteras, -
bolsas, etc.)

- Fabricacidén de Articulos de Arcilla (platos, ceniceros, frutas, ani-
malitos, etc.)

- Fabricacidén de articulos de Yeso (imdgenes religiosas, adornos alcan

cias, etc.)

- Elaboracidén de Dulces ( conservas de fruta, dulces de limén-azucar)

(18) (19) Rojas Pisquiy Victor M. "Formacién Econémica Social de Guatemala, sus-

Manifestaciones en el Municipio de Esquipulas, Depto. de Chigquimula" -
Facultad de Ciencias Econdémicas USAC 1981
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Fabricacién de Corona de Tokia (para odorno de sombreros de los peregri
nos que visitan el templo)

Fabricacién de Candelas y Veladoras (cuerpos de cera, brazos, etc.)

- Elaboracidén de Articulos Tipicos (adornos decorativos de morro, mufie -

cos de lazo, adornos de hojalata pintados, madera, etc.)

A, PROBLENMATICA Y CARACTERISTICAS DE LA
CTIVIDAD DE NMERCADEQC TURISTICO ARTESANAL:

Con la finalidad de determinar las viariables que inciden directamente en
la realizacidén del proyecto espacial arquitectdnico "Centro de Mercadeo Turistico -
Artesanal de Esquipulas", se hace necesario identificar las caracteristicas que de-
terminan el comportamiento y fendmenos de de dicha actividad, la cual se tiene plag
teada en el presente trabajo de tesis como problema necesario de solucionar, dentro

del campo de la arquitectura.

La "actividad de mercadeo turistico artesanal" en Esquipulas, ha generado
una forma de vida para numerosas familias constituyendo la base de su economia fami
liar, al extremo de que la cantidad de puestos de venta existentes es Ya numerosa y
no cuentan con un alojamiento formal, pues éstos se alojan al rededor de la Basili=~
ca, a lo largo de la "Doble Via" y parte de la "calle real"

Si bien se hace imprescindible la creacién de un proyecto espacial arqui-
tecténico como el mencionado anteriormente, con la finalidad bdsica de regular y me
Jorar el desarrollo de dicha actividad generando su centralizacidén, debe crearse -
conciencia de la necesidad de establecer normas de regulacidn por parte de la muni-
cipalidad, con relacién al aumento o proliferacién de mis puestos de venta en los -
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lugares mencionados sin un érden establecido.

Por otro lado, hay que tomar en cuenta que la poblacidn "comercial artesa-
nal" en Esquipulas en muchos casos es "flotante", dependiendo dnicamente de las épo-
cas de mayor afluencia turfstica al lugar. En tal caso la cantidad de puestos fijos
que conforman la Actividad de Mercadeo Turf{stico Artesanal es mds que suficiente, -
por lo que un incremento futuro de los mismos vendrfa a agravar los problemas ya de-
tectados, con efectos negativos en el desarrollo de la misma. Ademds un incremento-
futuro no reflejarfa la demanda real en relacidn al movimiento turfstico.

Para evitar el incremento desordenado e innecesario de nuevos puestos de -

venta, serd reécomendable:

- Crear una Cooperativa de tipo comercial, integrada por mismos usuarios que
conforman la Actividad de Mercadeo Turistico Artesanal, con el objeto de -
establecer un control efectivo en relacidn a la proliferacién de nuevos -
puestos de venta, regulando as{ el desarrollo de dicha actividad.

- Realizar un estudio socioeconémico dentro de la poblacién artesanal, bus -
cando otros canales de comercializacién de sus productos, con la participa
cién de entidades de desarrollo de la localidad, y la cooperacidén de la U-
niversidad de San Carlos de Guatemala. En tal caso se detectari si existe
o no la necesidad de colocar nuevos puestos de venta.

La cantidad de puestos fijos que conforman la Acttvidad de Mercadeo Turf{s-
tico Artesanal en Esquipulas, as{ como las caracteristicas dimensionales del espacio
en cada uno de los mismos, se observa en el cuadro No. 6
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carccteristicas dimensionales del espacio, para el desarrollo de

la actividad de mercadeo turistico artesanal. CUADRG No. 6

DIMEN"§IONES EL ESPACIO ES:

CONCEPTO Cantidad
L.argo Ancho  Suficiente Limitado
I. Puestos formales de articulos religiosos,
sombreros, bolsas, adornos tipicos . 2.90 2.10
. icul igi
2 gﬂ;:g:de articulos religiosos, sombreros, | 50 | 30
3. Mesas de dulces tipicos, conservas, articu-
los religiosos, sombreros, bolsas. 1.80 1.30
4. Mesas de candelas y veladoras . 1.30 .00
5. Mesas de adornos tipicos de morro, yeso,
1,30 1.00

arcilla, maderaq, etc.

SUFICIENTE Se considera asi el espacio, cuando el mismo responde aceptablemente en dimensionamiento,

a la actividad que soporta.
LIMITADO. Se considera asi el espacio, cuando el mismo es inaceptable en dimensionamiento a la acti-

vidad que soporta.

IMPORTANTE Lo contidad de puestos fijos es de 250, y cada uno representa a una famllia de 5 miembros (D.G.E IR
lo que significa que 1,250 personas, dependen economicamente de la actividad de mercadeo turistico
artesanal de Esqulpulas, en relacion al resto de la Poblacion economicamente activa.

CARACTERISTICAS DEL ESPACIO ACTUAL

lepo Esc. 1.75
Lot g © o ! ) )
— — T"\:rﬁ g o 1!8”0) g 8 bonque'o
-1 - 0 _ "
4~ S mesqa -
~—————— e 1.30m.
“mostra B 1.50m. 1.80m.
2 2 2
2. MESA area |.95M 3. MESA area 2.34 M 4.y5. MESA |30 M
2.90m.
2 AREA TOTAL APROXIMADA que ocupaon los
PUESTO FIJO area 6.09M puestos 705 m.2 (sin tomar en cuenta circulacion)

FORMAL
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B. ANALISIS TIPOLOGICO DE LAS SCLUCIONES DADAS ACTUALMENTE A LA DEMANDA
DE PUESTOs DE VENTA.

Cbservando los diferentes puestos de venta alojados en el sector turistico
de Esquipulas, para conocer el servicio que prestan a los visitantes y cémo utilizan
el espacio los usuarios (vendedores), he podido concluir en los siguientes aspectos:

Tienen dos dfas especiales de venta (fines de semana), los vendedores que-
se alojan (fijos y ambulantes), ocupan un 4rea indeterminada, con instalaciones irre
gulares, sin limites fisicos suficientemente formales; en cuanto a los vendedores -

ambulantes, sus lfmites reales son el drea que ocupa su mercaderia.

Los vendedores permanentes cuentan con un irea delimitada, la cual esti -
cubierta para protegerlos de los fendmenos naturales y dejan sus mercaderfas durante

la noche, asisten al mercado regularmente.

Los vendedores sin instalacién fija, se colocan a lo largo de la calle del
Templo "Calle Real" y la "Doble Via".

Los servicios de agua, servicios sanitarios (casi inservibles en algunos -
casos), ocasionan molestos problemas a los usuarios por su mal funcionamiento y poco

mantenimiento.

La distribucidén de éreas para vendedores transitorios no est4 planificada-
sino que se desarrolla espontdneamente. Esta forma de realizar la distribucidn de &

reas es tradicional en el lugar.
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B2. TIPOLOGIA BASICA

cC.

.vs aspectos mas importantes que definen el desarrollo de la Actvidiad de
Mercadeo Turf{stico Artesanal en cuanto a los diferentes puestos de venta son:

1.- Los artfculos se exhiben a los visitantes o turistas como en esposi-
cidn, los cuales circulan lentamente observando los articulos.

2.- Los principales articulos que se venden soni dulces(conservas, anici
llos, dulce de azdcar-l1imén), sombreros y bolsas de palma, coronas -
de tokfia, junco, marcos de madera, imigenes de yeso, cuero, joyas. -

2,- El1 decorado es-bdsicamente el colorido de los propios articulos en -
exhibicién, que le han dado gran tradicidén a la actividad turistica.

4.- La circulacidn es un 4rea muy importante para el desarrollo adecua -
do de la actividad de comercio turistico artesanal. (funcionamiento).

5.- Ios materiales de construccién que delimitan el &rea de los puestos-
fijos son de caracteristica simple (madera, lepa, 18mina, pléstico).

ANALISIS DEL USUARIO CONSUMIDOR

El usuario y consumidor para el cual estaridn destinados los diferentes am
bientes que conformaridn el objeto Espacial Arquitectdnico, seran aquellos "vendedo-
res" que establezcan una relacidén de intercambio con la compra-venta de diversos -
productos artesanales a los "visitantes o turistas" que acuden al lugar, mayormente

los fines de semana y durante la feria de enero, estableciendo lo que puede denomi-



narse Actividad de Mercadeag Turistico Artesanal.

RELACICN DE INTERCAMBIC
Comercio Turistico

COMPRA Consumidor

VENTA Usuario

D. FACTOR ECCNOMICO DEL USUARIO
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Visitante (romerista, pere

grino en su mayoria)

Vendedor (produccidén y venta
de productos artesanales)

El factor econdmico de los vendedores que componen la Actividad de Merca

deo Turistico Artesanal, descansa en una economia de subsistencia, o sea que es u-
na actividad de produccién y comercio turistico que forma la base de su economfa -
familiar (250 familias), correspondiente a una familia por cada vendedor.

ACTIVIDAD DE MERCADEO TURISTICC

ARTESANAL
FACTCR ECONOMICO ASPECTOS .Produccidén Artesanal (de cardcter do-
(Economfa de ti- méstico e industria manufacturera)
po familiar) .Mercadeo de Productos Artesanales (co

mercio regional -Honduras-~ Salvador -
Zacapa, Jalapa, Jutiapa.)
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DETErMINACION DE VARIABLES EN BASE A LA DEMANDA ACTUAL PARA EL DESARROLLO
DEL PROYECTO

E.1,

Variables de contexto.
Son necesarias para escoger la alternativa adecuada a las caracterfsticas

fisicas ambientales, estructura urbana, socio-econdmicas, lo cual se de -
termina en el capftulo tercero, como andlisis del entorno total de Esqui-
pulas, lo cual determinard un criterio a seguir en la organizacidn espa -

cial de las variables del problema.

Variables del Problema.

Son todas las partes que forman un problema y determinan su solucidn.

TERRENO: El terreno es una variable determinante en nuestro disefio. Bug
cando una ubicacidn Sptima para el mismo, se ha detectado la existencia -
de un solar ‘a un costado de la Basflica, el cual presenta caracter{sticas
propias para el desarrollo de las actividades a realizar con relaciém a -
las necesidades y aspiraciones de los usuarios y consumidoressy tiene una
superficie de 14,277.24 m2 Y se encuentra ubicado en el sector de mayor a
fluencia turistica al lugar, sus medidas y colindancias se presentan en -
el andlisis del Entorno Fisico (localizacidn) del capftulo siguiente,

Las demis variables tales como: Acceso, circulacidn, puestos de venta, A
rea administrativa, servicios sanitarios, etc., se deterfiinarin con sufi-
clencia en el estudio de la organizacidn espacial Capftulo Cuarto, inciso

403.'
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La adjudicacién de los diferentes puestos de venta por parte de la Munici
palidad de la localidad, se establece por medio del cobro de un impuesto o arbi -
trio , el cual se hace en la siguiente forma:

- DPuestos grandes y de esquina pagan Q.30.00/mes
- Puestos de la "Doble Via" pagan Q.20.00/mes

- Puestos en demds lugares mencionados pagan "Piso de Plaza" o "derecho
de banqueta", este cobro se establece como de tipo ambulante diariamen
te de 15 a 25 centavos (durante la época de feria y Semana Santa) en -

su mayoria.

CUADRO No. 7
LISTADO DE LOS DIVERSOS PRODUCTCS ARTESANALES QUE GENERAN LA
ACTIVIDAD DE MERCADEO TURISTICO ARTESANAL DE ESQUIPULAS

Art{culo Material Procedencia

SOMBREROS, BOLSAS - Junco Honduras
SCMBREROS, BOLSAS (bordados-

con tela y lana en la locali Palma Chiquimula
dad por los vendedores)

CANASTOS DE VARA CON DULCES . .

TIPICOS DE COLORES(anicillos Azlicar y limén Local
sombreritos, etc.)

DULCES (alfefiique) Panela, limdén y vainilla Local
DULCES EN CONSERVA Pifia, toronja, zapote Local

CCNSERVA DE COCO Coco Zacapa



Articulo

CORONAS DE TCKIA (para ador-
nar sombreros)

ANICILLOS DE COLORES
BILLETERAS, MONEDEROS, BOLSAS

(con el nombre Esquipulas)

PICHIKGAS O CANTAROS (se pin-
tan y adornan en la localidad)

ARTICULOS TIPICOS (figuras de
animales, juguetillos, etc.)

ADORNCS. TIPICOS (alcancillas,
porta plumas, ceniceros, ju-
guetillos, pintados con moti-
vos variados

TECONMATES (con adornos pinta-
dos)

CANDELAS Y VELADORAS

ARTICULOS RELIGICSOS SURTI-
DCS (cadenas, medallas, Esca-
pularios, cruces, etc.)LLAVE-

RCS, PRENDEDCRES, etc.
CRISTCS Y OTRAS IMAGENE

BENDICIONES (para el hogar)

vaterial

Mezcal, alambre, arfielina,
tecomates, pinillos, etc.

Arroz, azucar, afielina

Cuero

Arcilla, pintura de acei-
te

Arcilla, pintados con pin
tura de aceite o barniz

Morro, gliapinol, madera,
barro, hojalata, pintura
y barnisz

Arbol de calabaza (mata)

Parafina, cera, cebo, hi-
lo, vasos de vidrio o pa-
pel encerado

Varios (pléstico, metal,
tela, mostacilla, cartén,

cuero, hilo, etc.)
Yeso

Crucifijos de metal, na-
dera, barnf{z y pintura

Fuente: Encuesta con vendedores

Procedencia

Local
Zacapa

Lccal
Jutiapa
Jalapa

Local

Local

Local

Local

Guatemala, Salvador,
Honduras

Local

Local

65



ANALISIS DEL ENTORNO TOTAL DE ES UIPULAS
3.1 ENTORKO FISICO

3.2 ENTORNO URBANIZADO

3.3 ENTORNO SOCIOECONOMICO

3.4 ENTORNO SIMBOLICO Y DE GESTION

CAPITULO TERCERO
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A continuacidén se presenta una serie de indicadores que determinan el grado
de desarrollo que la localidad motivo de estudio ha alcanzado, a fin de que mediante-
su cuantificacidn se conviertan en variables de disefio, necesarias para escoger la al
ternativa adecuada a las caracteristicas culturales, socio-econdmicas y fisicas de 1la

regidn.
3.1. ENTORNO FISICO

3.1.1. Localizacidn:
En lo que se refiere a localizacidn, a continuacidn se realiza un estudio -

del medio FISICO-NATURAL por medio de planos de la regidn, descripcidén gréfica y ubi-
cacién de la localidad en estudio, incluyendo ademés la localizacidén del TERRENO des-
tinado a la planificacidén del Centro de Nercadeo Turistico Artesanal de ESquipulas.

El municipio de Esquipulas, con una extensidén territorial de 532 Xm.2, uno-
de los once del departamento de Chiquimula, es el mas importante de la cabecera depar
tamental. Geogrificamente se encuentra en una latitud de 14° 33! 48", una longitud -
de 89° 21' 06", su altitud aproximada es de 920 metros sobre el nivel del mar; situa
do al sureste de la cabecera departamental a 54 kms. y al oriente de la capital de la
Repiblica, de la cual dista 222 kms. por la Carretera Interamericana CA1O. Colinda -
al norte con los municipios de Olopa y Camotén, al este con Honduras, y al sur con El
Salvador y al oeste con los municipios de Concepcidn las Minas, Quezaltepeque, Olopa-

y Jocotén.

El municipio de Esquipulas cuenta con una ciudad, 20 aldeas y 121 caserfos.
La ciudad se encuentra dividida en tres zonas las que a su vez estédn formadas por los
barrios: E1 Sillén, Jesis y Marfa, Palo Negro, San José, Tezaquin, Vuelta Grande, San
Joaqufin, Santa Ana. El municipio tiene municipalidad de 2da. Categoria.
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3.1.2. Topografia:

En Esquipulas, gran parte del 4rea estd seccionada y se caracterfza por pen
dientes cmpinadas existiendo varios valles o bolsones entre las montafias. Sus suelos
en mayor parte son poco produndos y los afloramientos rocosos son comunes (20)

Su suelo estd clasificado en la clase III por el estudio conjunto del Dr. -
C.S. Simons y USAID de Guatemala que lo describe as{i:

Pendiente: 21 - 45%

Tipo de Suelo: Arenoso, barro o limo
Drenaje: Mayor de 4 dfas peroc cultivable
Penetracién: 15 cms.

La ciudad de Esquipulas ocupa un amplio valle, llamado Valle de la Burrera -
de topograffa bastante regular, el cual es cruzado por el rfo Zepoctin al noreste y -
por las quebradas: Chantiago y Oscura, las que son salvadas por los puentes en el cen
tro de la ciudad y el rfo Chacalapa o Milagro por el extremoc oriente. (21)

Con respecto al analisis del terreno destinado al Centro de Mercadeo Turfsti
co Artesanal de Esquipulas, sus caracter{sticas en cuanto a forma y topograffa son las
de un terreno plano, ya que el mismo estd ubicado en el nicleo central del casco urba-

no, el cual presenta las mismas caracteristicas. (Ver Plano No.1)

(20) (21) Datos obtenidos en el Instituto Geografico Nacional I.G.N., Seccién de
Archivo.
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3.1.3. Estructura del Suelo y Subsuelo:

Los suelos en Esquipulas atendiendo a sus caracteristicas geoldgicas pueden

ser clasificados en tres grupos amplios: a) Suelo sobre materiales volcdnidos(com -

prende tres cuartas partes del 4rea de Esquipulas), b) Suelo desarrollado sobre mate-
riales sedimentarios y metam8rficos(comprenden alrededor de una cuarta parte del muni
cipio), c¢) Clase misceldnea de terreno (incluyen &reas donde no domina ningin suelo -
en particular o donde alguna caracter{stica geoldgica, o algin otro factor limita su-

uso agricola permanente)

En base a los estudios especificos acerca de la estructura del suelo y sub-
suelo del departamento de Chiquimula y en particular para el 4rea de Esquipulas, pro-
porcionados por el I.G.N., elaborados en base a la clasificacién realizada por la Uni
versidad de Washington, U.S.A. en 1976, E1 tipo de suelo predominante es el Franco A
renoso, cuya profundidad es de 25 a 49 cms. Correspondiendo su subsuelo al mesozoico

y rocas volcdnicas del terciario.

Con respecto a la estructura del suelo y subsuelo del terreno destinado al-
Centro de Mercadeo Turistico Artesanal, para efectos constructivos no se precisa de
datos muy especf{ficos y'profundos. Sin embargo tomando en cuenta su ubicacidn, la -
clasificacidén anterior puede aplicarse al mismo(Suelo sobre materiales volcénicos),
presentando por consiguiente condiciones aptas para cimentacidén adecuado y formal.

3.1.4, Clima:
A continuacidn se incluyen datos meteoroldgicos y clasificacidn climdtica -

de la regidén, lo cual servird de base para determinar el cstudio climdtico como parte
importante dentro de la planificacién de la obra arquitecténica.



CUADRO No38

CLIMA
CLASIFICACION THORNTHWAITE

DI N COLINDANCIAS

i Y | DEPARTAMENTO DE ZACAPA
_ 2 DEPARTAMENTO DE EL PROGRESO
2 Y 3 DEPARTAMENTO DE JALAPA
e 4 DEPARTAMENTO DE JUTIAPA
NP 5 REPUBLICA DE EL SALVADOR

/ 3 6 REPUBLICA DE HONDURAS

T GENERALIDADES DE LA ESTACION

¢

{
y o4 ESTACION 14.4.2
~ S LATITUD 1142 34,
S - LONGITUD . 89°27

rd
N ALTITUD © 980 m.
! NOMBRE I ESQUIPULAS
MUNICIPIO . ESQUIPULAS

ANO DE REGISTRO 1982

CLASIFICACION A'b'

JERARQUIAS DE TEMPERATURA

CARACTER DEL CLIMA A': CALIDO

TIPO DE VARIACION DE LA TEMPERATURA

CARACTER DEL CLIMA b :CON INVIERNO BENIGNO
JERARQUIAS DE HUMEDAD

CARACTER DEL CLIMA B . HUMEDO

VEGETACION NATURAL CARACTERISTICA BOSQUE
TIPO DE DISTRIBUCION DE LA LLUVIA
CARACTER DEL CLIMA i . CON INVIERNO SECO

FUENTE: I. G. N. TIPO DE MICROCLIMA EXISTENTE
PARA EL DPTO. DE CHIQUIMULA
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CUADRO No 9

DATOS CLIMATOLOGICOS
TEMPERATURA, PRECIPITACION, HUMEDAD

ESTACION: 4.4.2 NOMBRE: ESQUIPULAS LATITUD: 14° 34

ANO DE ULTIMO MUNICIPIO: LONGITUD: 89°27'
REGISTRO: 1982 ESQUIPULAS ALTITUD: 950 m
( Datos recavados Periodo de I0afios)
MES TEMPERATURAS (°C) PRECIPITA- HUME-
PROMEDIOS DE  ABsoLuTAg CION(mm) RQE A-
MEDIA MAXI  MINIMA MAXIMA MINIMA TOTAL DIAS TIVA(%)
ENERO 21.5 26.8 16. 2 31.0 12.4 8.5
FEBRERO 22.7 28.4 16.9 32.2 14. 0 3.8
MARZO 23.2 30.3 16. 33.6 10.4 2.7
ABRIL 24.5 3.7 17.4 34.4 14.6 23.9
MAYO 242 30.1 18.4 33.2 15.4 201.5
JUNIO 23.9 29.1 18.7 33.2 I17.4 294.7
JULIO 23.3 27.8 8.8 29.2 17.2 1091
AGOSTO 23.7 28.5 18.9 303 16.6 45.8
SEPTIEMBRE 23.2 27.8 18.5 31.0 16.0 364.0
OCTUBRE 21.6 25.7 |17.5 29.49 14.6 184.5
NOVIEMBRE 205 24.| 1 7.0 29.2 14.8 42 .1
DICIEMBRE 20.6 25.3 16.0 370 9.4 3.4
ANUAL 21.7 28.0 17.5 34.4 9.4 12840 134
FUENTE. INSIVUMEH
ESQUIPULAS

ENTORNO FISICO
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3.2. ENTCRNO URBANIZADO

© Se hace necesario hacer referencia inmediata a las 4reas de interés en donde
se utica el terreno destinado para el Centro de Mercadeo Tur{stico Artesanal, vnara com

prender su conexidén e interrelacidn con el total de este entorno.

3.2.1. Servicios Existentes:

La situacidén de los principales servicios con relacidn a las &reas de inte -

rés, cercanas a la ubicacidn del terreno destinado para la planificacidn de.la obra ar

quitecténica es satisfactoria, ya que se encuentra dentro de las 4reas servidas por la

municipalidad, existiendo facilidades para satisfacer la demanda de los usuarios en

cuanto al agua potable, drenajes, energfa eléctrica, etc.

ﬁa Potable Drena es: Existen en Esquipulas 3 tanques para la captacién-
del agua, constituyendo la principal fuente de captacidn el rio Chacalapa, localizado-

atrds de la Basflica en el Cerro Las Minas, este servicio se presta con regular efi -

ciencia en las principales arterias de 1la ciudad, sin embargo es irregular en varios -

puntos debido a la falta de control en didmetros de tomas domiciliares Y a deficiencia
en la linea de conduccién. Existe un proyecto para nueva introduccién de agua potable
por medio de un préstamo ante el BID a través del INFOM, el cual se estd realizando.

En cuanto a los drenajes aunque se cuenta con este servicio en gran parte, -
todavia existen sectores que carecen de él, ademis existe el problema de que la red ge
neral tiene su desfogue localizado a orillas de la ciudad en la "Quebrada oscura", rio
que atravieza transversalmente las calles y avenidas, lo que constituye un riesgo am -
biental, siendo necesario revestir totalmente de concreto su cause.
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ENERGIA ELECTRICA Y ALUMBRADO PUBLICO:

Las dreas de interés cuentan con servicio de energfa eléctrica que propor-
ciona el INDE, el servicio de alumbrado piblico es suministrado a la totalidad de la
ciudad. El servicio eléctrico de Esquipulas forma parte del servicio que presta 1la

Flanta de Rio Hondo, Zacapa.

TELECOMUNICACIONES:

En la actualidad funciona en la ciudad de Esquipulas una oficina postal y
telegridfica de segunda categorf{a de la Direccidn General de Correos y Telégrafos. A
demds, el 25 de junio de 1980 fué inaugurada la agencia esquipulteca de Telecomunica
ciones GUATEL, 1a cual presta un eficiente servicio a cualquier parte del mundo; a-
su vez fué instalada una completa red domiciliar de servicio telefénico.

TENDENCIAS DE CRECIMIENTO:
El terreno destinado a la planificacidn del Centro de Mercadeo Turfstico -
Artesanal de Esquipulas se localiza en el centro de la poblacién a un costado de la-
Basilica, y dadas las caracteristicas de crecimiento urbano de ésta, se ubica en un
drea acorde al desarrollo del mismo (ver mapa No.11).

Las dreas de uso industrial pueden considerarse como industrias manufactu-
reras (aserraderos, talabarterfas, fibrica de artfculos de yeso, candelas, materia -
les de construccidn, etc.). As{ pues en su mayorfa, la industria de la localidad es
artesanal, mediante la aplicacidén de mano de obra familiar y de economfa simple (ver

mapa No.11).
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En cuanto a las Areas comerciales de cafacter mixto (tiendas, panaderfas,-
almacenes, etc.), éstas se localizan en su mayorfa en el centro de la poblacién. E1
comercio tur{stico se puede apreciar claramente definido a inmediaciones de la Basi-
lica y la Calle Real, el cual se regulard y mejorard, con la realizacidén del Centro-

de Mercadeo Tur{stico Artesanal (ver mapa No.11).

VIALIDAD:

La relacidén funcional del terreno en mencidn con el sistema vial existente
es adecuada, tanto a nivel externo como a nivel interno. Efectivamente el solar se-
encuentra ubicado sobre la calle principal de la ciudad denominada "La Doble V{a®"™ -
que conecta con el acceso principal a la ciudad, siendo la \nica debidamente asfalta
da y la mds ancha, lo que permitird mas fluidéz del trdnsito y evitarid congestiona -
mientos con la realizacién del mencionado proyecto. (ver mapa No.13),

RIESGOS AMBIENTALES:

En la ciudad de Esquipulas los riesgos de contminacidén ambiental existen -
tes, se deben principalmente al desfogue de aguas negras en la "Quebrada Cscura™, la
cual atravieza transversalmente la ciudad, y a los basureros que se han proliferado-
en sus zanjones como en otros puntos, lo que constituyen zonas insalubres. A pesar-
de que estos problemas no se presentan relativamente cerca de las 4reas de interés R
se hace necesaria su erradicacién mediante un programa de saneamiento ambiental de -

la ciudad. (ver mapa No.12).
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3.3 EwTICRNO SOCICECCHCMICO

3,3.1. Caracter{sticas Demograficas:
Es importante sefialar que en Esquipulas, aproximadamente el 60% de la pobla

cidn es flotante.
En esta categor{a se encuentran dos grupos a saber:

a) Poblacidn tino "turista™: Esta poblacién es la que se estid renovando -

dfa a dfa y que permanece en el lugar un promedio de dos dias.

b) ©Poblacidn Comerciante: Esta poblacidn es la que se renueva afio con afio-
y corresponde a comerciantes que acuden a mercadear durante el tiempo de "romeria®, -
rermaneciendo en el lugar durante el tiempo de "“feria™ y Semana Santa.

Del 40% restante un 70% se dedica de una u otra forma al comercio y el 30%
restante estd repartido entre agricultores, empleados, pequefios industriales y ganade
ros. Los datos demogrificos gque se presentan a continuacién corresponden al censo -
de poblacién de 1973, realizado por la Direccidén General de Estadfstica.

Nimero de habitantes del municipio: 19, 304.

6,913 equivalente al 35.81%
12,391 equivalente al 64.19%

*0

Habitantes del 4drea urbana
Habitantes del 4rea rural

Poblacién econdmicamente z2ctiva ¢ 6,307 habitantes

Tasa media anual de natalidad s 3.95 %
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cuabroNo 10 POBLACION TOTAL POR
SEXO, URBANA Y RURAL 1973-198

ANO TOTAL HOMBRES MUJERES URBANA RURAL

1973 19,304 9,484 9,820 6,913 12,391
1974 19,551 9, 605 9,946 6,998 12,553
1975 19,801 9, 728 10,073 7,087 12,714
1976 20,054 9, 852 10,202 7,178 12,876
1977 20,310 9,978 10,332 7,270 13,040
1978 20,570 10, 106 10,464 7,363 13,207
1979 20,833 . 10,235 10,598 7,457 13,376
198 O 21 100 10 366 10,734 7,552 13,548
o8| 18,838 9173 9,665

FUENTE. D.G.E. VIIl Censo de Poblacion 1973
Encuesta Socio- Econdomica E.P. S,
Tasa de Crecimiento Geometrico 0.0128

DEMOGRAFIA
cuaproNoil  PROYECCION ANUAL

POBLACION POR ANO
1982 1983 198419851986 1987 1988

ESQUIPULAS 21,643 21,920 22,200 22,484 22,771 23,062 23,357

NOTA: Segun la Tasa Geometrica de Crecimento e en squipu as en-
dra 23,357 habitantes, 64%rural y 36% urbano. EI ligero incremento de po-
blacion, se debe sobre todo al Crecimiento Vegetativo.

FUENTE: D.G.E. + Elaboracion propig

MUNICIPIO
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3.2.2. Principales Actividades Econdmicas:

Considerando que la poblacién concentrada en el 4rea rural, equivale al -
€4.,19% del total y que el 56% de la poblacidn econbémicamente activa se dedica a 1la
agricultura, se deduce que Esquipulas basa su actividad econdémica principalmente en
la agricultura, sin embargo la poblacidn econdémicamente activa dedicada al comercio,
servicios y artesanfas, ha ido cobrando una importancia singular cada dfa, principal
mente en el 4rea urbana, donde la actividad tur{stica es notable.

POSLACION ARTESANAL

En la ciudad de Esquipulas la mayor parte de la poblacién se dedica a la-

industria y comercio de artesanfas. Dentro de. la poblacién econémicamente activa pa

ra 1978 se contaba con un 44% del total, equivalente a 3,155 personas entre producto

res y vendedores de productos artesanales,

Las unidades econdmicas que definen la actividad artesanal en Esquipulas -
son principalmente Industrias Fabriles que elaboran o manufacturan productos tales
como: ladrillos, cerdmica, imigenes de yeso, marcos de madera, candelas, veladoras ,
artfculos de cuero, dulces y demds productos artesanales mencionados anteriormente

en el capf{tulo segundo inciso 2.5.



3.4 ENTORNO SIMECIICO Y DE GESTION

Dentro de este andlisis lo Simbdlico viene a constituir la instancia polf-
tica, y la Gestidn articula el sistema urbano con la instancia ideolégica. Llas rela

ciones que mantienen entre ellos, sus funciones y sus niveles, definen la coyuntura-

del sistema urtano de la localidad.

Medio Cultural: Es un indicador del desarrollo intelectual, art{stico e i-
deoldgico de la regidn, con lo cual la poblacién tiene caracteristicas propias, cos-
tumbres y hdbitos determinados, lo que constituye una variable de contexto necesaria
para escoger la alternativa adecuada a las caracter{sticas tanto espaciales como ar-

quitectdnicas del lugar.

En Esquipulas la ciudad crecié linealmente, debido a la carretera antigua-
y Unica que la unfa con Quezaltepeque y Chiquimula. En todos los alrededores de 1la
poblacidén las vistas panordmicas son de gran belleza natural, y a pocos kildmetros -

sobre la carretera antigua se encuentra la "Piedra de los Compadres®". ZExiste una ex

trafia leyenda acerca de estas piledras y en épocas de romerfa era casi una obligacién

hacer parada de descanso en el lugar.

Esquipulas era ya un lugar poderoso como centro de atraccidn de caracter -
mégico religioso, desde épocas anteriores a los espafioles; en &1 rendfan culto a un
Dios Negro y concurrfan periddicamente peregrinaciones desde muchas comarcas. Duran
te la época colonial se origind el culto y veneracién al "Cristo de Esquipulas; una
gran parte de la afluencia la constituye el grupo. ind{gena que aporta elementos inte
resantes, producto de su Herencia cultural religioso, rica en matices, enriqueciendo

mis los atractivos del lugar.
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la ciudad de Esquipulas posee caracter{sticas especiales en cuanto a cons
truccioneg, cuyas viviendas son de blancas fachadas, con vistosos techos rojizos de
teja de barro. Su Basflica es de construccidn colonial de grandes dimensiones, que
la hacen resaltar desde muy lejos, proporcionando una nota pintoresca sobresaliente

en la inmensidad del valle.

Actualmente es una comunidad tradicionalmente agricola, artesanal Yy comer -
cial, siendo el comercio turfstico el sector econdmico mis importante de la ciudad, -
el cual se activa durante todos los fines de semana Y especialmente durante la feria-

de enero.

Esquipulas cuenta en cuanto a Organismos Legales-Institucionales Y Organis-
mos Estatales de Gestién Popular cons Juzgado de Paz(de tra. Instancia), Receptoria-
Fiscal, Delegacién de Registro Electoral, Vigilancia(Guardia de hacienda ¥y policfa na
cional), Municipalidad (de 2da. categorfa), Distrito de Salud, Distrito Escolar No.13
Receptor{a de Fondos del INDE, DIGESA, Agencia de BANDESA, Cooperativa de Ahorro y -

Crédito.
En cuanto a Organismos pol{ticos, Esquipulas cuenta con una filial de un co

mité pro partido polftico MLN.

Dentro de las Instituciones Educativas, cuenta con 29 escuelas rurales, 3
escuelas urbanas, Instituto de Educacién b4sica, Academia comercial y 3 Colegios pri-

vados.

Dentro de las Instituciones religiosas, cuenta con iglesias catélicas en -
su mayorfa: Dos de la Orden Franciscana y la Basflica de la Orden Benedictina, ade-

més cuenta con 2 iglesias Evangélicas.
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4.1 LOCALIZACION DEL PROYECTO E IMPACTO URBANO

Al iniciar un disefilo arquitecténico, lo primero que se necesita es algo -
tangible y real a que acogerse, y eso real lo constituye el solar. Efectivamente -
éste debe ser suficientemente real, y lo que es mas, deberd conjugar arménicamente-
con los edificios circundantes, los espacios abiertos, los esquemas de trinsito, -
los proyectos urbanisticos de la zona y otras condiciones de tipo edilicio, todo lo
cual se relaciona directamente con la localizacién del proyecto e impacto urbano.

De acuerdo con lo que sefiala Geoffrey Broadbent dentro de su andlisis de-
"el proceso entorno ambiental", toda edificacién debe tener una ubicacién fisicamen
te mensurable. Su funcién es constituirse en un instrumento para reconciliar el me
dio externo natural con las-exigencias de la dctividad humana; contribuir, por tan
to, a controlar el "entorno" entendiendose por tal los elementos fisicos que circun
dan el solar, as{ como el entorno social, cultural, econdmico y politico, los cua -

les fueron tratados en el capf{tulo anterior.

En base a la localizacidén del terreno destinado para la planificaciédn del
Centro de Mercadeo Turistico Artesanal de Esquipulas, cuya repercucidn e influencia
dentro del sistema urbano de la localidad ha sido tomado en cuenta segln lo expues-
to anteriormente, pueden extraerse los siguientes criterios:

- la localizacidén del terreno destinado para la planificacidén de la obra
arquitecténica, depende directamente de la naturaleza y origen de las-
actividades a desarrcllar con su realizacidén, obedeciendo en gran par-
te a las tendencias propias de la localidad, con relacién a la "delimi
thcidn del espacio urbano" para el desenvolvimiento de su actividad -
turfstica .
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- Las actividades a desarrollar con la realizacién del Centro de Mercadeo Tu
ristico Artesanal de Esquipulas, no presenta incompatibilidades con las de
més actividades del sector turistico, donde se ubica el solar, pues el es-
pacio exigido para su "funcidn" y la habilitacidn en que éstas estardn con
tenidas, constituyen una tolerancia para equilibrar lo que el usuario quie
re, con lo que permite el espacio disponible.

~ E1 4rea donde se ubica el terreno en mencidén, connota una unidad perfecta-
mente definida, constituye un espacio urbano delimitado por el desarrollo-
de una actividad econdmica turistica propia de la localidad, de existencia
cotidiana. y tradicional. De esa forma no se experimentarén alteraciones-
o cambios bruscos, en cuanto a las aspiraciones de los usuarios y a los hi
bitos de compra y venta, cumpliendose ademds con los objetivos que conlle-

va la realizacién del mencionado proyecto.

- Al realizar el andlisis de la actividad de mercadeo turistico artesanal de
Esquipulas en el cap{tulo segundo, se llegdé a determinar la existencia den
tro del 4rea comercial perfectamente definida, de un terreno adecuado para
la planificacién del Centro de Mercadeo Turistico Artesanal. Dado el he -
cho de que el mismo se encuentra a un costado de la Basflica y tomando en
cuenta los hdbitos de compra de los visitantes, que estdn relacionados di-
rectamente con la visita al Cristo Negro de Esquipulas; al realizar el -
mencionado proyecto en este sector, se cumpliri con las aspiraciones y ne-

cesidades de los usuarios.
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Por otro lado, después de haber realizado el andlisis espacial de Esquipu
las en el cap{tulo tercero, y dar soluciones generales de equipamiento urbano y tu-
ristico en el capfitulo segundo, se puede concluir que para la planificacién del Cen
tro de Mercadeo Turistico Artesanal, se cuenta con un terreno de propiedad munici -
pal, el cual se localiza en un drea perfectamente delimitada dentro del sistema ur-
bano de la localidad, siendo un sector completamente urbanizado, cuyos aspectos -
principales que permiten detectar su correcta funcionalidad a nivel urbano, para -
que a la vez puedan cumplirse con los fines perseguidos en la planificacién del pro

yecto en mencién son; a saber:

a. FACILIDAD DE ACCESO (El proyecto estard localizado a inmediaciones de
la calle principal de la localidad denominada "DOBLE VIA®", que es a -
la vez el acceso principal de los visitantes a Esquipulas)

b, EXISTENCIA DE SERVICIOS BASICOS E INFRAESTRUCTURA ( Las &reas inmedia
tas de interés donde se localizara el proyecto, cuenta con todas las-
facilidades en la prestacién y dotacién de servicios de agua potable,

drenajes y electricidad.)

c. SECTOR COMERCIAL TURISTICO ( El proyecto estard localizado en el sec-
tor "comercial Tur{stico®, en el cual afio con afio se ha venido desa -
rrollando la actividad tur{stica del lugar desde afios inmemorables, -
con lo cual se ayudard al desarrollo de dicha actividad sin daflar el-
caricter que siempre ha tenido, por la visita a la Basilica.)



94

4.2 EST'DIO DE PREFACTIBILIDAD

Se hace necesario determinar con propiedad cudles serdn las alternativas
mis viables para la ejecucién del proyecto, a fin de encauzar correctamente el to-
tal del estudio desde sus inicios.

A. FASES:

a.1. Identificar Soluciones:

Atendiendo a la necesidad de dotar de un Centro de Mercadeo Turisti
co Artesanal a la localidad de Esquipulas, se considera que las solucio-
nes deberdn plantearse utilizando materiales elaborados y puestos a la -
venta en la localidad o en lugares aledafios a la misma, lo cual traerd
como consecuencia la generacién de empleo y movimiento comercial en la
poblacidn, evitanto la inversidén elevada de capital.

a.2. Identificar Posibilidades:

1.~ Empleo de materiales de construccién elaborados con materia bruta
nacional o extranjera.

2.- Empleo de materiales de construccién procesados en el pafs o en el
extranjero (materia prima).

3,- Adquisicidén de materiales de construccién puestos a la venta en la-

localidad o fuera de ella (materia procesada): en lugares cerca -
nos, lejanos, con problemas de comunicacién, sin problemas de comu-

nicacién.



a.3.

95

4.~ Proceso productivo artesanal, manufacturero o industrial.
-~ Empleo de mano de obra local, nacional o extranjera.

6.~ Empleo de instrumentos de trabajo manuales o mecanizados.
7.- Transporte con vehfculo propio o comercial.

8.~ Comercializacién de materiales por compra a mayoristas, compra a mino
ristas, compra en planta, compra en obra.

Eleccién de Posibilidades:

1.~ Emplear materiales de construccién elaborados con materia prima:
- Nacional
- ZIExtranjera

2.- Emplear materiales de construccién procesados en el pais.

3.- Adquisicién de materiales de construccidén puestos a la venta:

- En la localidad
- En lugares cercanos
- En lugares sin problemas de comunicacién

4.~ Empleo de mano de obra:

- Local
- Nacional
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5.- Nivel del proceso productivo:
- Manufacturero
-~ Industrial

6.- Empleo de instrumentos de trabajo:
- Manuales
- Mecanizados

7.- Transporte:
- Vehiculo propio
- Vehfculo comercial

8.- Comercializacidn:
- Compra a mayoristas
- Compra en planta
- Compra en obra

ELEMENTOS A ANALIZAR:

b.1.

Existencia de Mercado Dis onibilidad de Insumos:

Los materiales de construccién a emplear pueden ser elaborados con ma
teria bruta, ya sea nacional (cemento, arena, cal, etc.) o bien extranjera
(13minas de asbesto, metdlicas, etc.), pero que de preferencia sean proce-
sados en el pafs (ladrillos, bloks, perfiles metdlicos estructurales, made
ra, etc.) y adquiridos en la localidad o en lugares cercanos que presen -
ten facilidad de transporte, cuando no se encuentre en ésta (cabecera de -
partamental Chiquimula, Zacapa, Ciudad de Guatemala, etc.), a fin de evi -
tar importaciones innecesarias, con ahorro conusecuente en pago de divisas.,
Constituyendo ésto una politica econdémica enmcarda dentro de la producc.’
del objeto arquitecténico, acorde a la situacidr actual.
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Trans orte Comercializacidn:

En cuanto al transporte, este aspecto podrid ser realizado por medio de
vehiculo propio o comercial, segin sea el caso, ya que la Municipalidad de
Esquipulas cuenta con un vehfculo de su propiedad, pero siempre es necesa -
rio evaluarse previamente si resulta mis favorable comprar los insumos de -
construccidén en planta y absorber el gasto de combustible, que adquirir los
productos directamente en obra, ahora bien en el caso de los insumos que se
adquieran en la cabecera departamental de Chiquimula, toda la compra ser§ -

preferible realizarla en obra.,

Proceso Técnico Asimilable or el Medio:

Con el propésito de generar empleo dentro de los pobladores de la loca
lidad, la alternativa principal escogida es que el nivel del proceso produc
tivo sea manufacturero, con el empleo de instrumentos de trabajo manuales;-

métodos ampliamente conocidos por el medio.

Asimismo, cuando el caso sea el empleo de insumos ya elaborados, pero-
siempre procesados dentro del pafis, se podrd emplear mano de obra nacional-
en un nivel semi o industrial de produccidén, con instrumentos de trabajo me

canizados.

Se descarta el empleo de tecnologfa ™no convencional®™ ya que el monto-
de la inversidén no seria recuperable a corto ni mediano plazo; ya que por-
la fase experimentativa en que se encuentra esa tecnologfa lo dificultaria.
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Es por ello que resulta mds factible el uso de los métodos tradiciona
les de construccién, para lo cual deberd emplearse el personal idéneo ta -
les como (maestros de obra, albafiiles, etc.), 1los cuales deberidn devengar-
salarios iguales a los establecidos en el mercado de trabajo, segin la si-

tuacidén actual del sector.

Localizacién Monto de la Inversién:

Se ha estimado conveniente que la localizacidén del proyecto sea en el
terreno que ya ha sido determinado en los anteriores estudios. Para fines
de prefactibilidad, es importante sefialar que el terreno es de propiedad -
municipal, con lo cual se evitarid el. desembolso en este rubro. Con respec
to .a la obtencidn de los insumos necesarios para la construccidn, existe -
facilidad de transporte de los mismos, pues la accesibilidad al terreno es

buena,.

En cuanto al monto de la inversidn, al tratarse de una construccién -
con la minima inversién posible, aprovechando al mdximo los recursos dispo
nibles y, por lo tanto, siendo moderados en el uso de acabados y acceso -~
rios varios, el costo aproximado es de Q. 150.00 por metro cuadrado de -
construccién, tomando como base la cuantificacidén actual de 4rea construi-

da en la localidad de Esquipulas.

Mds adelante en el estudio de factibilidad y basado en el desarrollo-
del proyecto del Centro de Mercadeo Tur{stico Artesanal, se incluird un -
presupuesto estimativo un tanto espec{fico, con el objeto de mostrar la -
rentabilidad de la obra a nivel de financiamiento, Ya que se pretende que-
sea con la ayuda del INFOM que la misma se lleve a cabo.



4.3 LSTUDIO DE LA ORGANIZACION ESPACIAL

La demanda de los usuarios del Centro de Mercadeo Turistico Artesznal de
Esquipulas con relacién al programa de necesidades, deber& concretarse en concep -
tos estructurados en funcién de sus necesidades fundamentales, tomando en conside-
racién que es el resultado de una problemdtica especifica relacionada directamente

con la actividad tur{stica del lugar.

Después de un andlisis intensivo de conceptos basados en estudios andlo-
gos, atendiendo a las exigencias de tipo espacial, el programa de necesidades es -

el siguiente:

1.- Area de Parqueo: Es necesario contar con un estacionamiento de vehfculos, -
destinado a los visitantes que acuden al lugar en ellos; En base al cuadro-
No.4 (capitulo segundo), es necesario contar con un estacionamiento para un-
minimo de 50 vehiculos particulares, dentro este parqueo seri necesario con
tar con un 4rea destinada a 10 taxis y 10 microbuses. Asi mismo deberi con-
tarse con un 4rea para parqueo de servicio para distribucién de mercaderfa y

recoleccidn de basura.

2.- Administracidén: Deberi destinarse un &rea administrativa, para garantizar -
el correcto funcionamiento del Centro de Mercadeo Turf{stico Artesanal. Fun-
cionard una sala de espera, oficina de administracidén, control de cobros y
contabilidad, as{ como 4rea para secretaria y servicio sanitario.

3.- Salén de Reuniones: Este local se incluye dentro del programa de necesida -
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des para proveer a los ucuarios del centro, de un érea en donde rezlizar reu
niones necesarias, para tratar aspectos atingentes a sus actividades de comer
cio turfstico, asf{ como otros aspectos que contribuyan a la superacién inte -

gral de los mismos.

Servicios Sanitarios PUblicos: Se hace necesario ubicar dentro del proyecto-
un servicio para damas con cuatro lavamanos y siete inodoros, y servicio para
caballeros con cuatro lavamanos, siete inodoros y cinco mingitorios. El nu-
mero total de unidades serd de 27, tomando en cuenta gue actualmente existe i
gual nimero, en los sanitarios publicos que se sitdian enfrente del terreno -
destinado para el proyecto, los cuales por carecer de instalaciones adecuadas

se considerd necesario eliminarlos.

Bodegas de Utiles de Limpieza: Como todo edificio, debe contar con el servi-
cio de limpieza y mantenimiento para lo cual es necesario diverso equipo y ma
terial, los cuales tienen un lugar espec{fico de almacenaje.

Depdsito de Basura: Es un 4rea especifica en donde después de efectuada la -
recoleccidén de basura de las &reas que conforman el proyecto, se deposita pa-
ra su evacuacidn, estando en un adrea inmediata al acceso.

Teléfonos Piblicos: Con el objeto de prestar facilidad de servicio en comuni
cién a los visitantes, se prevee la instlacién de tres cabinas telefdnicas.

Guardianfa: Es necesario mantener vigilancia congstante del mobiliario, merca

derfa, etc. Esta 4rea contarid con espacio para dormir, comer y servicio sani

tario.
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area de Ventas: xstard constituida por los diferentes puestos fijos delimita-
con area de cerramiento, serdn loczles individuales qQue se otorgan en arrenda-
miento a los vendedores, siendo un 4rea hisica para cumplir con el objetivo de
exhibir y vender los diversos productos artesanales. Se destinari un nimero -
de 252 en base al andlisis realizado en el cap{tulo segundo, para la actividad
de mercadeo turfstico artesanal (Ver cuadro i’0.6). Deberdn existir tres tipos
de puestos de acuerdo a los artfculos que se venden:

9.1‘

910.20

9.3.

9-40

Venta de Candelas y Veladoras: Area destinada a la venta de cande
las y veladoras, en estos puestos los visitentes podrén comprar -
8us productos antes de entrar a la Basflica. E1 ndmero de estos -
puestos seri de 56, o0 sea un 22.2% del total, los cuales se clasi-

fican como de TIPO C.

Venta de dulces tipicos, sombreros, bolsas, etc.: En estos pues -
tos los visitantes podrdn comprar diversos artfculos artesanales .,
El nimero de estos puestos serd de 168, o gea el 66.67% del total,
los cuales se clasifican como de TIPO B.

Venta de artfculos religiosos, reliquias, etc.: El ndmero total -
de estos puestos seri de 28, o sea el 11.11%, los cuales ge clasi-
fican como de TIPO A,

Venta de adcrnos tipicos: Area destinada a la venta de artfculos-
menudos de gran tradicidn (adornos de morro, hojalata, madera, etc)
El nimero de estos puestos seri de 15, o sea un 26.5% de los pues-
tos TIPO C.

l PFROPIEDAD DF LA UNIVERSIDAD DB SAN CARLUS 0E GUATEMALA
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Tiendas o Miscelédneas: Para lograr un mejor funcionamiento del Centro de Mer

cadeo Tur{stico Artesanal de Esquipulas, se destinardn 4reas para la instala-
cién de misceldneas o tiendas, estas se distrituirdn en 4reas libres. Toman-
do en cuenta el numero de casetas que existen actualmente en el sector donde-
se ubica el proyecto, se dispondrdn de 12 puestos. para vender aguas, jugos,-

cervezas, cigarros, etc.

Cocinas-Comedores: Se hace necesario proveer dentro del proyecto, de varios -

puestos para cocinas-comedores, con la finalidad de satisfacer la demanda de-

sitios donde comer econémicamente. En base a un niimero de estos puestos sin-
instalaciones adecuadas, que actualmente existen en el terreno destinado pa -
ra la planificacién del proyecto, podrdn funcionar un nimero de 36 cocinas -
comedores en forma independiente de las demds instalaciones. Se dispondréd de
un 4rea de cocina, con lugar para un pollo con campana, as{ como lavatrastos

Y preparacidn de alimentos. El1 4rea de comer podri albergar aproximadamente-
a un nimero de 20 personas por tiempo de comida, el mobiliario constari de -

bancas.,

Capilla: Al igual que todo mercado cantonal regional, se hace indispensable-
el servicio de capilla, esta 4rea contard con espacio para altar, candelas y
y veladores y 4rea para dos bancas. Es un 4rea destinada para que los usua -

rios puedan venerar a su Santo de Devocidn.

Circulacién: ILa circulacidn es un 4Srea importante para el debido funciona -
miento de todo mercado de artesanfas, debiendo ser lufda con jerarqufas de -

circulacidén definidas:
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-Principal: 1la que cuenta con el mayor fluido de personas
-Secundaria: la que comunica a todos y cada uno de los ambientes con la cir

culacién principal.
-Complementaria: la que permite el ingreso a cada uno de los ambientes indi

viduales u otros.

Piso de Plaza Descubierto: Area destinada para puestos ambulantes, los cua-
les la municipalidad podréd alquilar diariamente a cualquier vendedor que -
llegue con su mercaderfa, para que pueda instalarse. Se cobrard por medio-
de t{quet y cobrador ambulante. Estos puestos serin sin 4rea de cerramien-
to de 3 metros cuadrados cada uno, en-los cuales se realizari la compraiveg
ta de artfculos tales como: telas, jarcia, canastos, sombreros, dulces,etc.
Es importante hacer ver que el piso de plaza descublerto serd un 4rea desti
nada principalmente, para preveer las épocas de mayor afluencia de visitan-
tes al lugar durante los dfas de la "feria", ya que en esta época se cuenta
con numerosa cantidad de poblacidén "flotante", la cual genera una gran acti
vidad de comercio ambulante. Con el &rea mencionada se persigue evitar que
las 4reas destinadas para puestos fijos, sean utilizadas para tal fin.

Areas Verdes y Jardinizacién: Estas 4reas se tratarén bdsicamente con ar -
bustos y plantas ornamentales de la regién, las cuales le darédn un caracter
de "plan abierto" a toda la edificacién. Estaran conectadas con la circula
cién peatonal exterior con Zreas de estar(bancas), puesto que debe dérsele-
al visitante la oportunidad de recreacidén pasiva, pudiendo observar el am -
biente que le rodea, dadé la ubicacién destinada para el poyecto a un costa

do de la imponente Basilica.
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Accesos: El terreno por su uticacién nos define cuatro accesos generales, -

siendo los dos principales, uno al costado de la Basflica y el otro sobre la

"Doble Vian.

En sintesis, el programa de necesidades fundamentales para el diserio es:

Area de Parqueo
Administracién

Saldén de Reuniones

Servicios Sanitarios Piblicos
Bodegas de Utiles de  Limpieza
Depdsito de Basura

Teléfonos Publicos

Guardianfa

Area de Ventas Fijas

Tiendas o Miscelédneas

Cocinas Comedores

Capilla

Circulaciédn

Piso de Plaza Descubierto
Areas Verdes y Jardinizacidn
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ANALDISI. PCR HMEDIO DE CUADRCS PE PREFORMA DEL AMEBITO ESPACIAL
PARA LA DETERNINACION DE LAS AREAS DE CIRCULAGION:

CIRCULACION PEATCNAL EXTERIOR:

~

4.00 3.00

CIRCULACION VEHICULCS
ESTACIONAMIENTO

L2 3
—t b

5.00

'y
So

Escala 1:100



CIRCULACICN PEATONAL INTERIOR

PRINCITAL

Local

1.40

COMPLEMENTARIA

f) 2.10

Ingreso a Ambiente
(puerta)

106

Loca

cubierto

Escala 1:100

mostrador

9-6p
Ingreso a Locales
de Venta de productos artesanales
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CUADRO No 12
ESTUDIO ESPACIAL ESQUIPULAS
RENGLON ESTIMACION

AREA TOTAL 14,277.24 m2 100.00%
ésgLf\LA%IEONCAEEEOlT\Ie\El(E))I:JTERlOR Y PLAZA 4499.59m2  31.52%
é%%éngAsAgyelmsge%ﬁgrla?mhllemo MUNICIPAL 58.30m2 0.41%
IAS%E;\ER%ENESA }' lol':l 3 ETIEESUQLIJ(RQREASDOS / PERSONA 167.00m2 . 17%
B NIDEOES T 3 HET RS QUADRABGS JUNIDAD 55.73m2  0.38%
A A D T e B pamio)) 2,753.67Tm2 19.29%
gg E352$o§ ?‘Cﬁﬁg-n? g&;%gogg(smwos/ UNIDAD 1,591.00 m2 . 14%
ikslg\%inil-éf: I?UEESS?%E'EEESLANTES x 3METROS CUADRADOS/UNID, | '87#00m2 ".72%
f\aRECe\SDEETAE EF'?.?Agsx ‘3;.2" rlwsl-:grilég 25AADSRADOS/ UNIDAD 34.00m2 0.38%
AREA DE CAPILLA 9.85 m2 0.07%
AREA DE DEPOSITOS DE BASURA 10.80m2 0.08%
o € STAGIONAMIENTOS S 26 Be TR63 CUXBRADGST CNIoAD 1547.00m2  10.84%

13 AREA VERDE Y JARDINIZACION 1,856.30m2 13.00%

FUENTE'® Elaboracién Propia + INFOM

NOTA.

Todo datoes estimativo, pues su consideracién es "a priori"
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4.4 XSTUBIC DE CCNDICICONANTES TKCKOLCGICAS:

El presente estudio se hace necesario, a fin de determinar "cémo"™ debe lle-
varse a cabo la materializacién del Centro de Mercadeo Turf{stico Artesanal de Esquipu
las, de tal manera que se pueda garantizar que éste llenard los requisitos mfinimos de
seguridad y durabilidad ante la accién de los factores naturales, siempre y cuando la
alternativa cumpla con aquellas condiciones que hagan factible llevarla a la realidad.

En tal sentido, al elaborar el presente estudio de las condicionantes tecno
1égicas, se debe elegir aquel tipo de sistema estructural y de cerramiento que se a -
dapte mejor a las condiciones propias de la localidad. Pero este estudio no puede -
considerarse en forma aislada, deberd estar elaborado en conexién con las condicionan
tes que plantean los estudios de pre y factibilidad (econdmicos), el estudio de la or
ganizacién espacial (4reas y claros a cubrir, etc.) y el estudio climdtico (condicio-
nes que deben cumplir los materiales constructivos).

Es as{ como, para la eleccidén de los materiales a emplear, existen dos posi
bilidades bdsicas: el uso de materiales regionales-convencionales o el de elementos-
prefabricados. Ambas ofrecen ventajas y dificultades; sin embargo, la solucidén més-
adecuada corresponde a una forma ecléctica, la cual cumple con la polftica de cardc -
ter macroeconémico y primordialmente con el proceso técnico asimilable por el medio ,
lo cual fué planteado en el estudio de prefactibilidad.

De esa manera, entrando de lleno al estudio y para efectos de comprensién ,

se dividird el presente en dos partes: a saber:
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1. Sistema Estructural

a. Cimentacién.
b, Estructura Portante.

2, Sistema de Cerramiento

a. Muros
b, Cubierta.

1. Sistema Estructural

a. Cimentacién
Para la determinacién de un proyecto de cimentacién, se deberdn es~

tudiar los puntos siguientes a saber:

al. Determinacidén de la capa del suelo sobre la que se sustentara la obra, -
para lo cual deberd determinarse la naturaleza, consistencia, estructura

y cotas de las capas del terreno de implantacién de la obra.
a2. Eleccidén del tipo de cimentacién y materiales a emplear.

a3, Disposiciones de proteccidén de la cimentacién, principalmente por la pre
sencia de capas de superficial, residuos orginicos, etc.

al. Determinacién de la Ca a del Suelo

La aptitud portante o de sustentacién de un terreno se puede determinar
por ensayos directos efectuados sobre el terreno o bien por ensayo realizado en labg
ratorio, de muestras tomadas en el propio terreno.



Con relacidn a la estructura del suelo y subsuelo, el tipo de terreno-
destinado para la construccidén del Centro de Mercadeo Turfstico Artesanal de Es-
quipulas, corresponde 21 Franco Arenoso, con un espesor de suelo aproximada de-
50 cms. Este espesor debe considerarse segun el estudio realizado para la mayo-

& . . 'y
ria de suelos en el municipio.

a2. Ti o de Cimentacidn Materiales a Im lear:

Para la construccién del proyecto, es posible realizar la cimentacidn-
con los materiales tradicionales utilizados en ese renglén, Sin embargo, hay -
que tomar en cuenta que tanto el hierro y la madera en determinados medios, pue-
den presentar algunas deficiencias en su comportamiento, a causa de su empleo i-

nadecuado,

Tanto la humedad como la sequedad, pueden significar un grave inconve-
niente en el empleo de materiales de construccidn como los mencionados. De tal-
forma que para ser empleados en obra, deberd considerarse bajo un sistema cons -
tructivo que contemple una correcta combinacidn en relacidn a cada etapa del pro
ceso constructivo, logrando as{ su m&xima durabilidad y funcionalidad.

La cimentacidén mds adecuada seri a trave$ de zapatas de concreto refor
zado para columnas principales; cimiento corrido para columnas secundarias y mu

ros de cerramiento vertical.

Materiales: hierro, cemento, arena, piedrin, block.
Profundidad: minima 0.60 ecms.
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a3, Dis osiciones de Proteccidn

En este caso especifico, no es necesario tomar medidas especiales de pro -
teccidén para la cimentacién, ya que el nivel fredtico en la localidad no se encuen -
tra a menos de 75-100 metros de profundidad.

b. Estructura Portante

La estructura portante es un elemento que tiene especial incidencia no sé-
lo en lo que respecta al diseflo, sino también en la ejecucién y conservacién de la o
bra, debiendo corresponder al funcionamiento del Centro de Mercadeo Turfistico Artesa
nal, en lo que respecta a las dimensiones y espacios requericos. Deberid facilitar a
su vez, la racionalizacién y la integracidn dél objeto arquitectdnico al conjunto.

En cuanto a los materiales a emplear para su elaboracidén, se cuenta con

las opciones siguientes:

1.- Materiales birresistentes (trabajan tanto a compresidén como a tensidén, de-
bido a sus mismas cualidades naturales):
- madera
- acero

2.- Materiales adecuorresistentes (trabajan selectivamente, cuando se combinan
correctamente el concreto y el acero, para que el primero absorba los es -
fuerzos de compresién y el segundo los de tensién.

- concreto reforzado
- concreto presforzado: pretensado (prefabricado)
postensado (in situ)
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De estos materiales, se descarta tanto el uso de la madera como el del -

concreto presforzado. La madera por lo oneroso que resulta actualmente su empleo,
su relativa corta vida dtil y por el tratamiento y mantenimiento que debe brindar-

sele.

El presforzado porque, ademis de utilizarse en obras de gran envergadura
Yy por lo caro que resulta su empleo, presupone el empleo de maquinaria y mano de o
bra altamente calificada, con lo cual queda fuera del proeso técnico asimilable -

por el medio.

Quedan, pues Unicamente las opciones del acero y del concreto reforzado.
Si bien es cierto que el acero resulta prdctico y econdmico, su uso es requerido -
cuando se necesita cubrir luces grandes, lo que no sera demandado en la obra arqui
tecténica. Por lo tanto, considero mds adecuado el empleo del concreto reforzado-
tomando en cuenta que su vida Util es mayor, tiene mayor resistencia al fuego y re

quiere menor mantenimiento:
Sistema ortante vertical: Columnas principales y secundarias de concre-
to reforzado.

Sistema ortante horizontal: Vigas y soleras de concreto reforzado.

2. Sistema de Cerramiento

En la determinacidén de los materiales constructivos a emplear deberi te-
nerse muy en cuenta, los lineamiento de pre y factibilidad as{ como los climéticos.
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a. Muros

En el levantamiento de muros se puede emplear los materiales existentes -

en la localidad o en sus cercanfas: 1ladrillo, block ya que por tratarse de materia

les tradicionales cuyo proceso productivo es artesanal, generardn ocupacién de la -
mano de obra local. Su uso puede alternarse (para el basamento block), debiendo -
predominar para el cerramiento vertical el ladrillo, pues es el que cumple mejor -
con las exigencias de control climdtico (muros ligeros de ladrillo),ver inciso 4.5.

b. Cubierta

En cuanto a la cubierta, techos inclinados, con pendientes y voladizos su
techados. E1 material a usar serd: lémina de asbesto-ce-
por medio de un cielo falso de machihembre, tomando en con
cumple mejor con las exigencias planteadas en el estudio -

ficientes, caminamientos
mento; cavidad interior
sideracidén que es la que
climdtico, ver inciso 4.5

Efectivamente, para el sistema de control climdtico: incidencia solar ¥y
proteccién de la lluvia, se deberdn dar soluciones a base de voladizos, pasillos te
chados, para las fachadas sur y oeste, también arboles y arbustos en el oeste del -

terreno, para proyectar sombra.
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4.5 ESTUDIC CLIMATICO

Con la finalidad, de establecer aguellas condiciones que permitan que la
edificacidén llene los requisitos mfnimos de adecuacién y confort. Se presenta a -
continuacidén el estudio climitico, preparado en base al andlisis de los cuadros de
Mahoney, de la carta solar para 14° 1atitud norte y del transportador de &angulos -
de sombra, cuya utilizacién es necesaria para el disefio de aquellos elementos que-

permitan el control de insolacidn.

En lo que se refiere a los cuadros de Mahoney, este andlisis se realizé-
a partir de los datos meteorolégicas proporcionados por el INSIVUMEH, referentes a
temperatura, humedad, pluviosidad y vientos, con los cuales se elabora un diagno -
sis para, a través de los indicadores correspondientes, llegar a cuadros sintesis-
que contienen conclusiones tanto en lo que respecta al disefio del croquis, como al

de los elementos constructivos.

En sintesis, se pretende mediante un método de andlisis, establecer una-
gufa para el disefio del Centro de Mercadeo Turistico Artesanal, en el particular -
clima cAlido de la localidad. A fin de obtener soluciones que satisfagan las nece
sidades psicoldzicas, sociales y funcionales, asf como fisicas y fisioldgicas de -
los habitantes del lugar, en el marco de las caracteristicas topogréficas, climati

cas y econdmicas dadas.
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ANALISIS CLIMATICO
CUADROS DE MAHONEY

CUADRO No. 13

CUADRO No. 1
No TEMPERATURA DEL AIRE (°C)

TEMP. MES

Madximas medias mensual 26.8 28.4 30.3 31.7 30.1 29.1 27.
16.2 16,9 16.1 17.4 18.4 18.7 18, 18, 18. 17. 117.
8.2 701 903

28. 27. 25. 24. 25.

Minimas medias mensual

Variaciones medias mens 10.6 11.5 14.2 14.3 11.7 10.4 9.0 9.6 9.3

CUADRO No. 2 HUMEDAD, LLUVIA Y VIENTO

Humedad Relativa %

M4ximas medias mens.A.M.

M{nimas medias mens.P.M.
89

Promedio
Grupo de Humedad

Pluviosidad (mm) 8.5 3.8 2.723.9 2015 2947 1091 45.8 364 1845 42.1 3.4

iento Dominante EN -ES TE S =0E TE

Secundario
Fuente: INSIVUMEH + elaboracién propia
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alta TMA
31.7 23.8
16.0 15.7
Mas VMA
baja
Total
1284



ANATISIS CLIMATICO
CUADROS DE MAHONEY

CUADRO No. 3

Grupo de humedad
Temperatura °c
Max. medias mensuales
Bienestar Méximo
de dia Mi{nimo
Min. medias mensuales
Bienestar Méximo
de noche Minimo
Rigor térmico

Dia

Noche

CUADRO No. 14

DIAGNOSIS DEL RIGOR CLIMATICO

23.8 23.8 23.8 23.8 23.8 23.8 23.8 23, 23.8 23.8 23. 23.8

26.8 28.4 30.3 31.7 30.1 29.1 27.8 28.5 27.8 25.7 24.1 25,

16.2 16.9 16.1 17.4 18.4 18.7 18.8 18.9 18.5 17.5

Fuente: INSIVUMEH + elaboracién propia
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ANALISIS CLIMATICO
CUADROS DE MAHONEY

CUADRO No. 4
INDICADORES

Humedad

H1 Mov. aire indispensable
H2 Mov. aire conveniente

H3 Proteccién contra lluvia
Aridez

A1 Almacenamiento térmico

A2 Dormir al aire libre

A3 Problemas estacién fria

Fuente: elaboracién propia

CUADRO No. 15
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ANALISIS CLIMATICO
CUADROS DE MAHONEY

CUADRO No. 5
TOTALES DE LOS INDICADORES c.4

ume o Arido
11012 0-4 2.
11012 bR
2-10 4.
0461 5.
3-12 6.
0-5
162 6-12 7.
2-12
o 6 1 8.
9.
081 0.
Cual uier otra condicié .
0-2 ®
2-12 3.
0"5 °
6-12 50

3-12 7.

Fuente: elaboracidén propia

CUADRO No. 16

RECOMENDACIONES PARA EL CROQUIS

Recomendaciones

Distribucion o Trazado

Orientaci n norte-sur, para reducir
la exposicidén al sol

Planificaci n compacta con patio
SEPARACION
Espacio abierto para penetraci n de sa
Como 3 ero rotegido de viento cdlido-frio
Distribucion compacta
MOVIMIENTO DE AIRE

Habitaciones en hilera unica, dispositivo
permanente para el movimiento del aire
Habitaciones en hilera doble, dispositivo
temporal para el movimiento del aire

O sSse neces a mov meno € re

ABERTURAS
Aberturas randes 40-80% muros N
Aberturas muy e uefias 10-20%
Aberturas medias 20-40%
MUROS
Muros ligeros,t empo corto retar o t rmico
Muros internos y externos pesados
CUBIERTAS
Cubiertas ligeras, aisladas
Cubiertas esadas mds 8hra. retardo térmico

S

Es acio necesario ara dormir aire libre

Necesidad de roteccidn contra lluvia intens
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ANALISIS CLIMATICC
CUADROS DE MAHONEY

CUADRO No. 6 RECOMENDACIONES PARA

TOTALES DE LOS INDICADCRES c.4

Humedo Arido
061 1-12
, 0-3
11012 4-12
Z.12
1-2 6-12
2-12
-12
3-1
10-12 3.42
0-9
1-12
1-12

Fuente: elaboracidén propia

1.

3.
4.
5.

10.

12.
13.

14,

15.
16.

120

CUADRO No. 17

EL DISERO DE ELEMENTOS

Recomendaciones

TAMANO DE LAS ABERTURAS
Grande 40-80 e muros N S
Medio 25-40% de la superficie del muro

M x os e a super e de muro
Pequefio 15-25 e a superficie del muro

Medio 25-40% de la superficie del muro
POSICION DE LAS ABERTURAS

En los muros Ny S a la altura del cuerpo,
en el lado expuesto al viento

Como anteriormente, y aberturas también en
muros internos
PROTECCION DE LAS ABERTURAS
Evitar la luz solar directa
Prote er de la lluvia
MUROS Y SUELOS

Ligeros, baja capacidad calor fica
esa os, empo e retardo m s de 8 horas

ERTAS
L geras superficie reflectante y cavidad

Ligeras, bien aisladas

esa as, empo e retardo de unas 8 horas

CARACTERISTICAS EXTERNAS
Espacio para ormir exter or

Adecuado Drenaje para lluvia
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CCNCLUSICNES SOBRE RECOMENDACICNES DE DISENO

Como se vid anteriormente en el entorno fisico (clima), segin la clasifica
cién de Thornthwaite el microclima para el departamento de Chiquimula pertenece a la
regién Seca Oriental, en donde la mayoria tienen como denominar comin, ser cilidos y
algunos semicdlidos; y con invierno seco. Sin embargo tomando en cuenta la dispari-
dad de un clima menos cdlido de Esquipulas, éste se puede permitir una mayor fluidész
en el movimiento del aire que es mds fresco; ademids la humedad es mayor, y la preci-
pitacién pluvial pasa de los 200 mm en tiempo de invierno (4,5 6 6 meses). Partien-
do de ésto, las especificaciones y recomendaciones son un tanto diferentes a la re -

gién mencionada.

A continuacién se detallarin y explicarén las recomendaciones en seis apar
tados que han sido producto del andlisis anterior. Se unir4 en este caso lo recomen
dado por el Cuadro % y el Cuadro 6, ya que por lo definido del clima en cuestién, no
hay discrepancia y ambos cuadros se complementan., Los apartados son los siguientes:

A, DISTRIBUCION O TRAZADO D. MUROS
B. MOVIMIENTO DE AIRE Y ABERTURAS E. CARACTERISTICAS EXTERNAS
C. CUBIERTAS F., ESPECIFICACION DE MATERIALES

A, DISTRIBUCION O TRAZADO:

En general, las condiciones climdticas externas en cuanto a insolacién pa-
ra la localidad con una media anual de 6.0 horas (datos INSIVUMEH). Hacen recomen-
dable conseguir una proteccidn aunque no tan enérgica de la radiacidén solar, lo mis-
mo en el interior como en los espacios exteriores.

- Para evitar al mdximo la exposicidn al sol, la orientacién de las edifica-
ciones deben ser al norte y al sur. Partiendo d= ello, aprovecharemos la-
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mayor proteccién durante el afio, ya que segin la carta solar los dfas criti
cos para esa orientacién seridn el 22 de junio y el 22 de diciembre. Y ana-
lizando y neutralizando los rayos solares en esas fechas, se estari prote -

giendo también de cualquier época.

B. MOVIMIENTO DE AIRE Y ABERTURAS:

El problema de iluminacién es simpletamente distinto del de las regiones -
frf{as. El problema aquf no es de escasez de luz, sino de exceso de luz y calor. No-
se requieren amplias superficies de vidrio, pero la edificacién deberi disponer de -
grandes aberturas para el movimiento nocturno del aire. Esto presupone que las venta
nas han de poder abrirse por completo, 40-80% del &rea del muro.

- Aberturas grandes 40-80% de la superficie de muros. Colocadas en las pare-
des morte y sur a la altura del cuerpo y al barlovento, y también en los -

muros interiores

-~ Evitar la luz solar directa. Serd recomendable no dejar entrar rayos sola-
res a los espacios interiores.

- Durante el dfa, las aberturas deben mantenerse abiertas aunque a la sombra.
La ventilacidén no deberd reducirse en ningin caso, pues el aire no es del -
todo caliente, es mds bien confortable, dado el GH = 4 de la localidad.

- Debido a que durante 8 meses es indispensable el movimiento del aire, de fe
brero a septiembre, se hace necesario disponer los ambientes o espacios in-
teriores en hilera tnica, dejando aberturas en los muros con dispositivo -
permanente para el moviwiento del aire

- Deberdn protegerse las aberturas de la lluvia intensa durante los meses de-
mayo, junio, julio, septiembre, ya que en estos meses, la precipitacién pa-
sa de los 200 mm cada mes, presentando una precipitacién media anual alrede
dor de 1,300 mm. (150 dfas al afio),



123

C. CUBIERTAS:

Ligeras y aisladas, tiempo de retardo térmico mdximo 3 horas

Con un pequefio andlisis sobre especificaciones de materiales, se puede es-
tablecer la capacidad térmica requerida y el tipo de materiales adecuados-
para tal fin. Un techo simple por ejemplo de asbesto cemento, con una cé-
mara de aire bastante ventilada, puede ser muy eficdz, mixima en edifica -
ciones donde no se pueden emplear cubiertas muy pesadas, por el aspecto -
mds que todo econdmico.

En el recubrimiento de las superficies exteriores deberd evitarse el em -
pleo de sustancias bituminosas o asfalto, porque la radiacidén solar ablan-
da y altera quimicamente esos materiales.

Lo menos recomendable en estos casos son las planchas metdlicas onduladas-
(14minas) por su poca resistencia térmica y su alta transmisién

Se recomienda dejar cubiertas salientes muy grandes (volados) sobre aque -
llas 4reas de pasillos o actividades diarias.

D. MUROS

Muros internos y externos ligeros. Tiempo de retardo térmico mdximo 3 h .
Los muros deberdn estar construf{dos de tal manera y con tales materiales-
que retengan la transmisidn térmica mds o menos 3 horas, para tal efecto -
deben llenar caracteristicas de densidad y grosor. Los muros de ladrillo-
de 0.14 de ancho, solo a soga simple, deberi incrementarse su resistencia-
con, por lo menos, un centisetro y medio de repello en una sola cara, la -
externa del muro, con color reflectante (blanco antiguo).

Para reducir el efecto calor{fico de la radiacidn solar, los muros deberén
contar con superficies de colores reflectantes claros: marrén, amarillo,-

beige, blanco antiguo.
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E. CARACTERISTICAS EXTERNAS:

Tas actividades diarias, en la mayor parte de los climas cdlidos, por lo re
gular se realizan en 4reas exteriores a los ambientes, patios o corredores internos.-
Tomando en cuenta las actividades a realizar en el Centro de Mercadeo Tur{stico Arte-
sanal de Esquipulas, los espacios exteriores, deben proyectarse con el mismo cuidado-

que los espacios interiores.

- Necesidad de proteccidén contra la lluvia intensa. Los espacios exteriores-
donde han de realizarse actividades determinadas, deberdn estar protegidos-
para resguardo del tiempo lluvioso (estos son:pasillos, corredores, etc.)

- Los espacios externos deben ser espaciosos, abiertos, Sptimos en este tipo-
de clima. Dependiendo del disefio y las necesidades, ser{a preferible con -
tar con varias 4reas libres, cubiertas de drea verde, donde las corrientes-
de aire caliente, son atenuadas por el aire fresco.

F. ESPECIFICACION DE MATERIALES

CUADRO No. 18 RECOMENDACIONES RELATIVAS AL
COMPORTAMIENTO TE CO
INDICADOR RECOMENDACIONES Muros: Ligeros

w, w Factor calor Tiempo de Tronsmi -
Construccion Velor U solar (go sngnpurmnco(ruor- Factor de calor solar : 4%

Tiempo de transm. térmica : méx. 3 h
Valor "U" = 2.8

Muros Exteriores

Li eros »~ 2.8 7 4 .~ Méx. 3 horas v
3-12 Pesados 2.0 Min. 8 horos

Cublertas Cubiertas: Ligeras y afsladas
Ligeros 1.1 Mdx. 3 horas Pactor de calor solar: 3%

10-12 3,12 Ligeros y ’ . .
cisiados ¥~ 0.8%° 3 v~ Mdx 3 horos v~ Tiempo de transm. térmica : médx. 3 h

LAGAL
0-9 .42 Pesados 0.85% Min. 8 horas Valor "U" = 0.85

Fuente: Beitronena Matheu E. Valores para Guatemola.
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4.6 ST DI0 DE FACTIBILIDAD

Luego de haber estudiado con suficiente profundidad la idea para estable
cer la viabilidad técnica y econdmica encaminada a lograr la materializacién del -
Centro de Mercadeo Turistico Artesanal, as{ como su interés econdmico y social en
el desarrollo turf{stico de Esquipulas, se hace necesario el estudio final de Facti
bilidad, a fin de determinar con claridad, tanto los pasos a seguir como la garan-
t{a de la inversidn para la construccién del proyecto en mencidn.

Tomando en cuenta que la decisidn basada en el estudio de prefactibili -
dad es favorable, se inicia la etapa de factibilidad, en la cual debe profundizar-
se la alternativa viable presentada en la etapa anterior. As{ mismo, deben estu -
diarse los mécanismos de rentabilidad de la obra, con la finalidad de establecer -
un respaldo en relacidén al plan de inversidén correspondiente.

El resultado final del estudio de factibilidad serid un conjunto de reco-
mendaciones, encaminadas a tomar las providencias necesarias para llevar a la pric
tica la decisidn, por 16 cual es presentado a continuacidn:

1. Identificar la Alternativa del Pro ecto
1.1. Materiales de construccidn
a. Elaborados con materia prima: nacional o extranjera.

b. Procesados en el pafs.
c. Puestos a la venta en: la localidad, en lugares cercanos sin proble-

ma de comunicacidn.
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1.2. Mano de obra: 1local o nacional

1.3. Proceso productivo:
a. Manufacturero e industrial
b. Instrumentos de trabajo: manuales y mecanizados

1.4. Transporte: vehiculo propio y/o comercial

1.5. Comercializacién: compra a mayoristas, en planta y/o en obra

Crdenar la Alternativa

Debiendo llegarse a una enumeracidén ordenada de aquellas alternativas -
que en el estudio hayan resultado mejores, esta ordenacién estd basada en los
Criterios: todas las alternativas serdn seleccionadas de acuerdo a la facili
dad de produccién y por su rentabilidad, enmarcadas de acuerdo a las caracte-
risticas mencionadas en la etapa de prefactibilidad,

2.1. Utilizacién de los siguientes materiales de construccién segiin renglén-

constructivo:
a. Cimentacidén: concreto reforzado

b. Levantado de muros: 1ladrillo tubular de 0.11 x 0.14 x 0.29

c. Estructura portante:
Vertical: Columnas de concreto reforzado
Horizontal: Vigas y soleras de concreto reforzado

d. Cubierta: 14mina de asbesto cemento ondalita (color rojo)

Esta alternativa se ha considerado la m4s viable, pues el empleo de ma-
teriales ya elaborados, con materia bruta nacional y/o extranjera, procesados
en el pafs y puestos a la venta en la localidad o en lugares aledafios a
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la misma, sin problemas de comunicacién, trae como consecuencia la generacidn

de empleo y movimiento comercial en la poblacién.

2.2. Mano de obra local o nacional.
2.3. Proceso productivo manufacturero e industrial.
Instrumentos de trabajo manuales y mecanizados.

El uso de materiales de construccidén ya elaborados conlleva la utiliza -
cidn de métodos tradicionales de construccién, lo cual implica la generacidn de em
pleo dentro de los pobladores de la localidad, para lo cual resulta viable que el
nivel del proceso productivo sea manufacturero, con instruments de trabajo manua -
les, pues resultan ser métodos ampliamente conocidos en el medio. Asi mismo, cuan
do sea necesario el empleo de insumos ya elaberados, pero siempre procesados den -
tro del pafs, se podr4 emplear mano de obra nacional, en un nivel semi-industrial-

de produccién, con instrumentos de trabajo mecanizados.

2.4 Transporte
a. Vehfculo propio
Esta alternativa es viable, pues la municipalidad de Esquipulas cuenta -

con un camién de su propiedad, con lo que puede absorverse en mejor forma este de-

gembolso

2.5 Comercializacién: Compra a mayoristas.

La compra a mayoristas de materiales de construccidn habrd de bajar el -~
costo unitario, eliminando la participacién de intermediarios. As{ mismo los mate
riales deberdn ser adquiridos preferentemente en planta, quedando para casos espe-

cilales la compra en obra.
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ue deben a arecer en el Andlisis Final

Siendo el INFOM el que ha de llevar a cabo el costeo, para la correspon -
diente materializacidn del Centro de Mercadeo Turistico Artesanal, serid conve -
niente que dicha institucidn finalice lo que resta de la planificacidn en cuan-

to a:

g.

Especificaciones detalladas del proceso productivo (planos de deta
lles constructivos y especificaciones de construccidén);

Especificaciones detalladas del producto (calidad, cantidad, mercado)

Especificaciones detalladas de los factores de produccién e insumos -

(cantidad, calidad y calendiario);

Apoyo tecnoldgico; generacidn o adquisicién de tecnologfa
Proposicién de un sistema de comercializacidn
Financiamiento y andlisis econdmico

Evaluacidn

Los lineamientos o especificaciones mencionados, no pueden ser desa -

rrollados sin los documentos de disefio, los cuales deberin estar enmarca-
dos dentro de las caracterf{sticas anteriormente descritas, tanto en la e-
tapa de prefactibilidad como en el presente estudio.

El presente trabajo de Tesis le es atingente Unicamente el ang-

lisis econdmico previo, el cual es presentado a continuacién, con la fi -
nalidad de mostrar que el proyecto Centro de Mercadeo Turf{stico Artesanal
de Esquipulas es completamente realizable, por indicarlo asf los {ndices-
de rentabilidad y utilidad; a saber: '
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COSTO ESTIMATIVO DEL CENTRO DE MERCADEO TURISTICO ARTESANAL DE ESQUIPULAS

Construcciones e Instalaciones:

1.- Area Cubierta

- Mts.2 de construccidn (con techo +
duralita y artesén de metal) 4,695.55 x 150,00 = Q. 704,332,50

2.~ Area Descubierta

- Mts.2 de adoquin (&4reas de circula

cidén peatonal exterior) 4,499.59 x 14.00% Q. 62,994.26

- Mts. de trazo y fundicidn torta de

cemento y bordillos (&rea de parqueo
y piso de plaza) 3,221.00 x 8.,00% = q. 25,768.00

~*Mts.2 de 4rea verde + jardinizacidn 1,856.30 x 6.00%* = Q. 11,137.80

TOTAL: Q. 804,232.56

+ Datos facilitados por el Ing. Marcio Lorenzana -INFOM- Costo en quetzales por
mts2/ segin renglén constructivo para el departamento de Chiquimula.
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ARRENDAMIENTO: Con la finalidad de mostrar la rentabilidad de la obra y su factibili
dad financiera, se presenta el siguiente cuadro de arrendamiento de las dreas que con
forman ceda uno de los ambientes a ser ocupados por los inquilinos, sobre la base de-
m2., tomando en cuenta el valor minimo que se paga por locales similares en lugares -

tur{sticos del interior.

CUADRO No. 19

Ingresos del CENTRO DE MERCADEO TURISTICO ARTESANAL DE ESQUIPULAS

TIPO DE PUESTO DE AREA M2,
VENTA Y OTROS Cant Unitaria  Tobal
PUESTO TIPO A 7.00 196.0
2. PUESTO TIPO B 168 5.00 840.0
PUESTO TIPO C 3.60 201.6
4. COCINAS-COMEDORES 44.19 1,591.0
PUESTOS AMBULANTES 540 3,00 1,974.0
SERV. SANITARIOS PUBL. - 27 2.00 55.7
TIENDAS O MISCELANEAS 4.50 54.0
RULETEROS (Estacionam) 20.00 200.0

T OT A L RENTABILIDAD ANUAL

RENTA unita
ria/mes(Q)

40.00
30.00
20.00
60.00

30.00
15.00

MONTO (Q)

1,120.00
5,040.00
1,120.00
2,160.00

360.00
'150.00

Renta/mensual Renta/anual

13,440.00
60,480.00
13,440.00
25,920.00
11,745.00%
12,390.00
4,320.00

1,800.00
Q. 143,535.00

Nota: ' Este dato se calculd en colaboracién con la Municipalidad de la localidad. -
Hay un 4rea de pisq de plaza descubierto para 540 puestos ambulantes, donde-
en los fines de semana(2dfas), se ocupa el 50%, y los 5 dfas restantes de la

semana, se ocupa el 30% a razén de 0.15/d{a.

Sin embargo durante época de -

"feria" y Semana Santa (de enero a abril), se ocupa el 100% de los puestos ,

a razén de 0.,25/d{a.
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FACTIBILIDAD FINANCIERA:

De Q.143,535.00 se resta el 15% para la administracidn de 1la edificacién,
se obtiene Q.143,535,00 - Q.21,530.25 = Q.122,004.75; para visualizar la cantidad-
de capital a invertir en construccién, se utilizard la férmula de la "cuota nivela-

da",

R = P(Crf) donde R = Q. 122,004.75

P=2?
Crf = Capital recobery factor = 1 1 + 1 B
(1 + i)n-j
Entonces se tiene que: P ng i = interés anual 8.25%
n = # de afios (10 afios)
P = 122 004.2
(0.0825(1 + 0.0825)1°
P 122 004.25
0.150714
P = Q.809,508.41

En virtud de que las instalaciones a construir costarén Q. 804,232.56, la
construccidén puede llevarse a cabo en su totalidad.



Plan de Inversidn

- Costo de Instalaciones
¥y Construcciones =

- Capital de Trabajo en
Gastos de Administra-
cidn 1.56% + =

TOTAL =

804,232.56

12,546.03
816,778.59
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Para pagar Q. 816,778.59 en 10 afios al 8.25% de interés anual en cuotas

niveladas se tiene:

+ INFCM

R= Q. 816,778.59 x 0.150714

R = Qu 123’099097

FORMA DE PAGO EN CUOTAS NIVELADAS

- Tasa de Interés Anual
- Numero de Afios
- Monto Principal Q.

- Monto/Pago anual Q.

8.25 %
10 afios

816,778.59
123,099.97

- Monto/Total & Pagar Q.1.230,999.70
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Asistencia Financiera

Debido a que la Municipalidad de Esquipulas no cuenta en este momento con
los fondos para llevar a cabo la obra, se hace necesario buscar los mecanismos de -
financiamiento por medio de las entidades que prestan ese servicio a nivel nacional,
teniendo como primer término al INFOM, también al INGUAT y CORFINA. A continuacidn
se incluyen algunos aspectos atingentes a cada una de ellas.

Instituto de Fomento Munici al INFOM

La finalidad del Instituto de Fomento Municipal -INFOM-, al tenor de su -
Ley Orgénica, se concreta a promover el progreso de los municipios, siendo su prin-
cipal objetivo la ejecucidén de obras y servicios piblicos municipales que mejoren -
las condiciones de vida de los habitantes, f simulténeaménte servir al desarrollo -
institucional de las municipalidades para una mejor administracidn.

-

Para el logro de este propdsito, esta institucién cumple labores de:

- Asistencia Financiera
- Asistencia Técnica
~ Asistencia Administrativa

Ingtituto Guatemalteco de Turismo INGUAT

"EL INGUAT, de conformidad con el ARTICULO 40 de su Ley Orgdnica, girari-
instrucciones, sugerencias o planes de trabajo, a los Gobernadores Departamentales-
Y Alcaldes Municipales, a-efecto dc que en sus respectivas jurisdicciones, se lle =~
ven a cabo obras de atractivo turf{stico, que sean de *eneficio nacional, tomando en

consideracién las condiciones especiales de cada lugar".
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Segun lo contemplado en el Decreto 1701, del Congreso de la Repidblica, AR-
TICULC 120. "Para facilitar la obtencidén del financiamiento necesario para las in -
versiones a que se refiere la presente ley, el Estado, por medio de la Corporacién -
Financiera Nacional -CORFINA-, podrd otorgar aval a los particulares y empresas na -
cionales, para garantizar 1los préstamos que obtengan, hasta por un monto equivalen-
te al 85% de los mismos, pudiéndose aceptar como garantfa, hipoteca o prenda de los-
inmuebles o muebles destinados a las instalaciones respectivas, u otras que sean su-

ficientes a Jjuicio de dicha entidad.

El Banco de Guatemala, si fuere necesario, podréd avalar a su vez a la Cor-
poracién Financiera Nacional -CORFINA-. En ese caso las operaciones que haga CORFI-
NA, tendrdn la garantfa ilimitado del Estado".

Ya se ha determinado anteriormente en el estudio de prefactibilidad, asf-
como en el inicio del presente estudio de factibilidad, que se pretende que sea el -
INFOM el que financfe la obra. Sin embargo las instituciones citadas estdn en la -
disposicién de ayudar a encontrar los mecanismos més viables para la materializacidén
de la obra, motivo de.planificacidén en el presente trabajo de tesis.

Con respecto a la capacidad de endeudamiento de la municipalidad de Esqui-
pulas, actualmente se le ha otorgado un préstamo de Q.60,000.00 para un proyecto -
de introduccidén de agua potable por medio del BID, no constituyendd obstdculo para-
obtener asistencia financiera de parte del INFOM para la realizacidén de la obra del
Centro de Mercadeo Turis?ico Artezanal, si tomamos en cuenta que la misma es perfec

tamente autofinanciable.



5. RECOMENDACIONES GENERALES DE DISENO

CAPITULO QUINTO
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Las recomendaciones generales para el disefio del Centro de Mercadeo Tur{s
tico Artesanal de Esquipulas, constituyen una importante fase dentro del proceso de
disefio del mismo, encaminada a lograr una estructuracién 18gica de funcionamiento -
espacial y formal, elaborada en base a los estudios realizados en el capf{tulo ante-

rior.

1. Definicidén de re uerimientos de disefio

i. Generales:

Los requerimientos generales de diseflo, definen cuantitativamente los obje-
tivos perseguidos con la planificacidn del Centro de Mercadeo Turistico Ar-
tesanal de Esquipulas, y tienen relacidén con los aspectos estudiados, tales

como ¢
Primer re uerimiento:
Caracter{sticas topograficas y dimensiones del terreno

Area Pendiente
14,277.24 M2, Menos de 1%

e undo re uerimiento:

ESPACIO A CONSTRUIR 4rea a rovechable 100%

Construccidén(4rea cubierta) = 32.89% - Circulacidn exterior,
100%=  parqueo y piso de plaza(érea descubierta) = 54.08% -~  Areas-
verdes y Jardinizacidén = 13%
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Condicionante a considerar

a. Temperatura: 17.5° mfnima - 28° mixima.
b. Viento: Velocidad media 1.72 km/hora
Direccidén predominante NNE.
c. Lluvia: Maximo 134 dfas de lluvia al afio
d. Humedad: Humedo, 82% (vegetacidn natural bosque)

ii, Particulares:

Los requerimientos particulares determinan el planteamiento y desarrollo
del proyecto, constituyendo a su vez las recomendaciones generales de di
seflo, lo cual se facilita después de toda la informacién expuesta en los

estudios anteriores.

Existen cinco tipos de requerimientos particulares con sus respectivos -

subcomponentes:

Ubicacién.
Funcidn.
Construccidn.
Percepcidn.
Desarrollo.

VN & N -
.
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Ubicacidn:

- Se requiere el acceso exterior de vehfculos

- Se requiere el acceso exterior de personas

- Se requiere el acceso interior de usuarios

- Se requiere el acceso interior de publico

- Se requiere el acceso interior de empleados

- Se requiere de plazas que regulen el acceso y mobilizacién
del piblico hacia las 4reas de ventas

- Se requiere de suficiente circulacidén exterior para faci -
litar el acceso de piblico a todas las dreas de ventas con

igual jerarquia

Puncidén:

- Se recomienda un plan abierto para permitir la fluidéz de personas

- Se requiere el uso de pasos cubiertos para proteccién contra la -
lluvia

- Se requiere de una posicidén intermedia

- Tendri una jerarqufa importante

- No se requiere un funcionamiento con equipo especial

- No se requiere mobiliario especial

- Se requiere mobiliario standar

- Se requiere 4reas de puestos fijos y &rea de puestos ambulantes se
paradas

- Deberd separarse el 4rea administrativa del Jrea de servicios

- Se requiere de depdsitos de basura en varics puntos, as{ como de un

depdsito general, para servicio de recoleccién municipal
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3. Construccidn:
- Tendrd una altura standar
- Tendrd un claro especial en 4reas de venta
- Se requieren pisos duros para evitar el desgaste y la humedad
- Tendrd muros standar resistentes a la humedad
- Tendrd un techo ligero con cielo falso de madera
- Tendrd inslaciones comunes: Agua potable(PVC), drenajes(PVC) y
electricidad (POLYDUCTO)
- Se requiere proteccidén contra el sol, a las Areas expuestas, especial

mente los techos, mediante voladizos y cenefas

4. Percepcién:
- No es necesario aislamiento acistico
- Es necesario aislamiento térmico
- Tendrd ventilacién natural
- Se necesita una sensacidén psicolégica interna normal
- Se necesita una sensacién de holgura por medio de espacios abiertos

- Se deberdn usar colores claros
- Se necesita purificacién y movimiento del aire con plantas y &reas -

verdes
- Se recomiendan espacios flexibles (4reas de compra-venta, circula -

cién peatonal, etc.)
- Carécter
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5. Desarrollo:
- No se requiere la posibilidad de expansidén
- Se prevera el mantenimiento de unidades de servicio mediante ductos

registrables

En base al estudio de organizacidn espacial realizado en el capf{tulo ante-
rior, se presentan los siguientes cuadros resumen, los cuales contienen las corres -
pondientes dreas estimativas y dimensiones para los diferentes ambientes, inclufdos-
en el programa de necesidades del Centro de Mercadeo Turfstico Artesanal de Esquipu-

las:

CUADRO No. 20

AREA DE PARQUEO A
DIMENSIO- AREA (m2.)
1.1 PARQUEC PUBLI
1 QUEO PUBLICO UNIDADES  yps(Mts.)  UNITARIA  SUBTOTAL TOTAL
Vehfculos particulares 2.5 x 5.0  20.00°" 1,000.00
Taxis 2.5 x 5.0 20.00" 200.00 1,400.00
Microbuses 2.5 x 5.0 20.00 200,00
- AREA (m2.
1.2 PARQUEO DE SERVICIO UNIDADES  DiMENSIO (n2.)
NES(Mts.) UNITARIA SUBTOTAL TOTAL
P4neles 6 2.5 x 5.0 20.00*% 120.00
147.00
Camién extractor de 3.5 x 7.7 27.00 27.00

basura.
+ Dato de 20.00 m2. estacionamiento incluyendo circulacidn.
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N

AREA ADM TIVA
S

I I STRA
Y DE SERVICIO B
UNIDADES AREA (m2.)
2.1 TIPO DE AMBIENTE A UNITARIA  SUBTOTAL TOTAL
ADMINISTRACION (administracidn .
cobros, contabilidad y s.s.% ’ 33.70 33.70
SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS 27" 2.00 55.73
DEPOSITO DE BASURA (general) 7.50 10.80
) 281.83
BODEGAS DE LIMPIEZA Y UTILERIA 5.00 10.00
SALON DE REUNIONES 150.00 162.00
GUARDIANIA(estar, dormir, s.s.) 19.60 19.60
Fuente: Elaboracidn propia.
NOTAS: * los servicios sanitarios piblicos deberdn dividirse en damas y caballe-

ros y se contarid con un total de 27 unidades entre (retretes, urinarios,
lavamanos), con 2 m2./unidad, funcionaran independientes de las demés
instalaciones.

Habrd un depésito de basura general de 7.50 m2., as{ también se deberén

instalar otros recipientes en varios puntos, con la finalidad de mante-
ner una limpieza efectiva de todas las areas libres, con lo cual sumarin

un 4rea de 10.80 m2.

El salén de reuniones sera de un 4rea de 10.0 x 15.0 mts., mas los servi
cios sanitarios (12.0 m2.), o sea 150.00 + 12.0 = 162.0 m2. Podrad funcio
nar ademds, independiente de las demas instalaciones.



CUADRO lNo. 21

CENTRO DE MERCADEO TURISTICO ARTESANAL DE ESQUIPULAS

3.1 AREA DE PUESTOS FIJOS
PUESTO TIPO "A"™ Venta de
prod. religiosos, etc.
PUESTO TIPO "B" Venta de
dulces tipicos, sombreros.
PUESTO TIPO "C" Venta de
Candelas, veladoras.

3.2 COCINAS- COMEDORES

3.3 TIENDAS O MISCELANES

3.4 PUESTCS AMBULANTES DESC.

Fuente: Elaboracién propia

NOTAS:

de Cocina (3.00 x 2.50 = 7.50) y Comedor

AREA DE VENTAS

UNIDADES gégE?ﬁ%g?) UNITARIA
3.50 x 2.00 7.00
168 2.50 x 2.00 5.00
2.00 x 1.80 3.60
7.00 x 5.20  36.40
2.50 x 1.80 4.50
540  2.00 x 1.50 3.00

AREA (m2.)
SUBTOTAL

196.00
840.00

201.00

1,591.00

54.00

1,620.00
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TOTAL

4,502.00

Los puestos de Cocinas-Comedores tendran un irea de 36.40, la cual se compone
(28.90 m2.), as{ mismo tendri un -

4rea de pasillo exterior para resguardo de sol y lluvia, cuyo ancho serid de-
1.12, siendo el monto total del &rea por cada cocina-comedor de 44,19 m2.

El 4rea total de puestos fijos de productos artesanales, incluye pasillos cu-
biertos para 4rea de compra, cuyo ancho serd de 1.4C mts. en todas sus longi-
tudes, con lo cual se dard solucién a requerimientos derivados del estudio -

climdtico.
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Dentro de las recomendaciones generales para el diseflo del Centro de Merca
deo Turistico Artesanal de Esquipulas, en base a los estudios realizados en el capi-
tulo anterior, es necesario mencionar algunos aspectos acerca de los Elementos Cons-

tructivos:

1. Cimentacidn Estructura

i.

ii.

Se recomienda utilizar una cimentacién superficial aislada.a base
de zapatas, unidas entre si por medio de vigas de cimentacién.

La estructura a emplearse deberi ser elaborada a base de concreto
reforzado(vigas y columnas), excepto el salén de runiones cuya es
tructura recomendable dada las luces grandes deberi ser de acero.

2. Aberturas

i.

ii,

iii,

iv,

Las aberturas deberdn ser grandes, con un 40-80% de la superficie
del muro, dado que no es necesario el alamcenamiento térmico

Deberd procurarse una iluminacién natural con la existencia de -
ventanas o aberturas en los puestos de venta, las cuales no usa -
rédn vidrios por no necesitarlos.

Se recomienda el uso de percianas metdlicas para cerrar los pues-
tos de venta en el 4rea de atencidén al piblico durante la noche,
o bien por medic de tablones de madera.

Deberdn protegerse contra la entrada de sol intenso, contra la -
lluvia y el viento fuerte, mediante el uso de aleros o voladizos-
adecuados, que protegan las aberturas y los productos de venta.
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2. Muros

i. Como no es necesario el almacenamiento térmico, podridn utilizarse
muros ligeros, ya que su baja capacidad calorifica es acorde al -
tiempo corto de transmisién térmica (mdximo 3 horas). Para redu-
cir el almacenamiento térmico en el muro, se recomienda el uso -
principal del ladrillo, empleando revestimiento en algunas caras.

4, Cubiertas
i. Deberdn ser ligeras, impermeables y bien aisladas.

ii. La cuebierta deberd pesar poco. El aislamiento se precisa para -
impedir que la cara inferior de la cubierta se recaliente cuando-
disminuye la ventilacién en determinadas horas y épocas del afio.
En conclusidén se recomienda el empleo de ldmina de asbesto-cemen-
to de color rojo, con juego de pendientes para darle caricter al-
conjunto y armonfa con el entorno construfdo o edificado de la lo

calidad.

5. Tratamiento de la Su erficie Exterior

i. Se necesitari un drenaje adecuado para agua de lluvia. Siendo-
necesario ademds proteger las 4reas de venta de la lluvia intensa

durante los meses de invierno.

A continuacidén se presenta un cuadro resumen acerca de datos de disefio Pa
ra ser utilizados por las autoridades municipales y técnicas en la realizacién del -
Centro de Mercadeo Turfistico Artesanal:



JJADRC No. -2

CENTRO DE MERCADEO TURISTICC ARTESANAL DE ESQUIPULAS
RECOMENDACIONES Y DATOS DE DISERO

Tipo . Superficial (AISLADA Y .Cimentacidén aislada (ZAPATAS pa
CONTINUA) ra columnas principales, unid?s
CIMENTACION . por VIGAS DE CIMENTACION conti-
Profundl . 60 Cms. (Minimo) nua. CONCRETO REFORZADO.
Funcién . PORTANTE .Sistema de Cerramiento Vertical
Material . LADRILLO(barro cocido) con muros de ladrillo de (0.11 x
y aliura = ce . . .Altura segin pendiente del techo
en mts. Minima 15% y Maxima 27%
ESTRUCTURA Vertical . Columnas Principales y .VIGAS- SOLERAS Y COLUMNAS de
PORTANTE Secundarias. : Concreto reforzado.
Horizont . Vigas y Soleras
.Pisos de Cemento en 4reas cubier
tas (Puestos fijos- Administra -
. DUR O S (Resistentes a cién, servicios sanitarios, etc.)
4 PISOS la humedad y el desgaste) .Adoquin (S.P. 30.5 x 22 x 10cms),

para 4reas de circulacién peato-
nal exterior
Pundicién de Cemento (Parqueo)

. .Cubierta DURALITA de Asbesto-Ce-
CUBIERTA (techo) . Ligera y aislada mento (roja=ondalita), con arte-
son de metal y cielo falso.mader

.En 4reas de Venta aberturas sin
vidrio, con cortina metdlica pa
ABERTURAS . GRANDES 40-80% de la ra proteccién en horas inhdbiles.
superficie &=1 muro .En cocinas-comedores se cubriri
con 2EDAZO (Tamfz metdlico),to -
das .,as aberturas o ventanas.

Ancho . Vanos de 80 Cms.(mf{nimo) .Para ireas de Ventas, se recomien
PUERTAS da puertas de METAL (Puestos Tipo
Altura . 2.10 mts. (minimo) A, By Q)

Fuente: Elaboracidédn nrooia



PROPUESTA DEL PROYECTO ESPACIAL
AR UITECTONICO

6.1 DIAGRAMA DE RELACIONES
6.2 TRADUCCION GRAFICA DEL PROYECTO

CAPITULO SEXTO
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DIAGRAMA DE RELACIONES
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PROPIEDAD PARTICULAR

PRCPIEDAD PARTICULAR PROPIEDAD PARTICULAR

— — e — — e —
— e ———

6a. AVENIDA Z .| B
88.39 Mts. ~§ % )
S0° 88 PROPIEDAD
PARTICUL AR
ESTACION LONGITUD
f“ A-B 88. 39 mts.
PROPIEDAD PARTICULAR '> B-C |62. 28 mts.
w
-
| C-D 87.72 mts
5s , D-A 162.28 mis.
S . [ —
NP AREA . 14,277.24 M7 ="
°|& © . ) . 8 w
So. AVENIDA Z.1 §,‘2_’ o~ o 2 Sa AVENIDA Z |
=lg o © 3
w o Y
2 NOTA: Para efectos de disefo,
© el terreno debe consrderarse
plano, pues la pendiente que
, tiene es despreciable.
PROPIEDAD PARTICULAR
l PROPIEDAD
' 500 PARTICULAR
92
‘ 87.72 Mts.
l D 4g AVENIDA Z | C
] — PLANO N° | Escalal: 1,250
PROPIEDAD TERRENO DEL "CENTRO DE MER-
PROPIEDAD DE LA BASILICA
PARTICULAR | CADEO T RISTICO ARTESANAL,
I ESQUIPULAS" Fuente: INFQM+ elaboracion

propia.
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7. CCONCLUSIONES GENERALES

CAPITULO SEPTIMO



Después del desarrollo del anteproyecto para el Centro de Mercadeo Tur{is-
tico Aril.seanal de Esquipulas, es importante recalcar, que el desarrollo histérico -
social de dicho lugar como un importante centro de atraccidén turistica en el inte-
rior del pais, ha sido determinante en la realizacidén del mismo, es decir, pues, -
que este hecho mencionado constituye la esencia que determina fundamentalmente el -
disefio arquitectdénico propiamente dicho.

Siendo la atraccidén principal de Esquipulas, la veneracidén al "Cristo Ne-
gro", por gran cantidad de devotos que acuden a la Basilica afio con afio, ésto a su
vez ha sido determinante en la localizacién fisica del proyecto en mencidén, influ -
yendo también el control de los factores naturales tales como la topograffa, la es-
tructura del suelo y subsuelo y el clima. Mientras tanto, los factores tecnoldégi
cos confluyen en la materializacidén (construccién) de los espacios prefigurados.

Por otra parte, se debe dejar claro que, como cualquier objeto arquitecté
nico, el Centro de Mercadeo Tur{stico Artesanal no vendri a ser mis que un paliati-
vo dentro de la actividad turi{stica de Esquipulas, factor que determina en forma -
considerable el desarrollo social-econémico de sus habitantes, puesto que mejorarén
sus condiciones en el desenvolvimiento de la misma, y a su vez sus condiciones de -
vida, sin llegar a ser un "todo" en la solucidén de la problemidtica actual.

Es de hacer notar también, que el presente trabajo de tesis por su caric-
ter integral, dentro del andlisis espacial y su propuesta de Planes y Proyectos de-
desarrollo turistico (Capftulo Segundo, inciso 2.4), puede servir de gufa para el -
mejoramiento de la actividad turfstica de Esquipulas, mec:ante la ordenacidn del es
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sacio f{sico-urbano para tal fin, incidiendo en el mejoramiento de servicios, tanto
~ara la potlacién flotante o turista, como para la poblacién interna, conformando a

demds el casco construido de la ciudad.

. x0CESO DE DISEXO

1.

Finalidad Utilitaria:

Dar alojamiento y resguardo a los futuros usuarios o inquilinos del Centro
de Mercadeo Turf{stico Artesanal de Esquipulas, proyectado para un nimero de 840-
vendedores o comerciantes(incluyendo Piso de Plaza), para que durante el perfodo
de funcionamiento, lleven a cabo en forma adecuada, las actividades propias de -
comercio turf{stico del lugar (venta de artesan{as, cocinas-comedores, tiendas o

miscelédneas).

Cualidades Estéticas:

Deberd integrarse al entorno inmediato, tanto en lo fisico, en lo atingen-
te al paisaje circundante, as{ como en lo urbanizado, constitufdo por construc -
ciones de muros verticales y techos inclinados, para que no haya contraste de -
formas. As{ mismo deberd tener una estructura 18gica, expresando claramente sus

elementos estructurales.

Condiciones Econdmicas:

La estructura deberd poseer la cualidad de transmitir las cargas de manera
rdpida y directa, siendo que su eleccién deberd estar enmarcada dentro de las ca
racteristicas de pre y factibilidad.

Funcidén Estdtica:

Los materiales a emplear en la estructura deberidn ser resistentes a la
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intemperie y a los elementos naturales. No tendrd mayor carga, debiendo cubrir
claros de mdximo 4 metros, a excepcién del saldén de reuniones.

Funeidn Condiciones: definida en los estudios de la organizacién espacial y

climatico.

Material

Deberd integrarse al entorno inmediato, cumpliendo con las condiciones es
tablecidas en el estudio climdtico y en el de factibilidad.

Fendémeno Tensional
No resistird mayor carga viva (cubierta: 20#/pie2), sino sblo cargas muer

tas y cargas horizontales.

Clima: A' b' Bi ; pp. 89.

Suelo: franco arenoso, suelo sobre materiales volcdnicos.

Estética

Deberd ser atractivo, al integrarse con su entorno inmediato, y expresar-
claramente su funcién, debiendo saberse sélo con verlo de que se trata.

Ambiente Urbano: definido en entorno urbanizado

Proceso de E ecucidén: definido en estudios de pre y factibilidad
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