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INTRODUCCION:

La conservacién y mejoramiento de los bienes arquitecténicos en paises como el nuestro,
que en el transcurso del tiempo ha creado mayor interés, por su tipologia constructiva
la que hace que cada centro poblado posea caracteristicas propias, diferentes a ctros;
de alli que algunas poblaciones todavia conserven parte de su Identidad, pero a medida
que estos sistemas constructivos tradicionales sean modificados, incidird enormemente
en el deterioro de las comunidades del interior del pais a consecuencia de la introduc-
cién de sistemas arquitecténicos, que contrastan con el Entorno Urbano; requiriéndose
lineamientos para el rescate y conservacién de nuestras comunidades, principalmente aqué-
llas que son testimonio de nuestra evolucion histérica y que por lo tanto constituyen
la base de nuestra identidad.

La Villa de Salcajid es una comunidad fundada por los espafioles en el afo de 1,524, en
el transcurso de su formacién a través del tiempo por su cultura y costumbres fue for-
mando una tipologia constructiva caracteristica de la regién, la que dio origen a su propia
identidad; pero que con el paso del tiempo y por el empleo de elementos constructivos
modernos ha influido en la modificacién de su tipologia constructiva, provocando como
consecuencia en parte el deterioro de su Identidad Cultural.

E1 presente documento contiene aspectos relacionados a la problematica existente, con
relacién a las actividades de comercializacién y del mantenimiento de la identidad del
Casco urbano de la Villa, ya que ésta se caracteriza y diferencia de los demas centros
poblados del occidente del pais.

Se pretende asimismo, crear conciencia en las nuevas generaciones de Arquitectos del papel
que les corresponde desempenar, en contribuir a la conservacion de la Identidad de nues-
tros pueblos, ya que ésta constituye gran parte de nuestro patrimonio cultural.

Salcaja - Quetraltenango
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PROBLEMATIZACION:

Actualmente el mercado se ubica en el centro de la Villa, éste se encuentra en malas
condiciones, ya que fue construido en el afio de 1932, por lo que su vida 4til ya es
obsoieta, ademas sus instalaciones va no pueden albergar a toda la demanda existente.
Ademas, no posee las condiciones minimas de higiene que garanticen la calidad de los
productos que alli se expenden.
Lo wmismo se da los dias de mercado martes y sabado, ya que el edificio del mercado
no cuenta con el piso de plaza descubierto en donde se pueda situar la cantidad de ven-
dedores ambulantes que llegan de lugares circunvecinos para ofrecer sus productos, lo
que ha incidido que éstos pasen a ocupar las calles aledaias al mercado actual, parque
ntral San Luis y la calle Capitan Juan de Lebén y Cardona. En primer lugar por la
1nenstencla de un lugar adecuado y en segundo lugar por el nivel del desarrollo de
las relaciones de intercambio que son costumbristas y tradicionales en esta region las
que se dan en dias especificos y al aire libre.

Al finalizar el dia de ventas, tanto el mercado como el parque central, calles aledafias
v la calle real Capitin Juan de Ledén y Cardona vienen a constituir un foco de contamina-
cidén para la poblacién, pues el mercado actual no posee un lugar especifico para depo-
sitar los desechos, lo que viene a daidar el ornato de la poblacién: ademis de que puede
producirse focos de infeccion en plena via pablica.

Si no se resuelve el problema en el menor tiempo posible, éste tiende a aumentar en
proporcion al crecimiento de la poblacién.

P
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JUSTIFICACION:

Siendo la Arquitectura un arte que conforma el espacio en funcibén de las necesidades huma-
nas, y el disefio un proceso légico para realizarlo en un marco contextual determinado,
en consecuencia, en la practica arquitecténica se hace importante conocer las necesidades
humanas del medio, condicionados por la realidad social, econdémica, cultural, fisica y

ambiental; con el propésito de dar propuestas y soluciones espaciales, contextualmente
ubicadas.

Por tal motivo se considera necesario que en la solucién espacial arquitecténica del Merca-
do, se estudie la estructura social, econbmica, fisica y recursos de la Villa de Salcaja.
(Ver antecedentes en Hoja No. 17 Capitulo II con priorizacién de servicios).

Adicionalmente el Estudio Profesional Supervisado de Arquitectura, dentro de sus lineamien-
tos contempla el desarrollo de un trabajo de Investigacién especifico; el haber convivido
durante siete meses en la comunidad, permite el conocimiento de la problematica; con res-
pecto a la comercializacién de los productos de la canasta familiar o de consumo diario,
el que se realiza en forma desorganizada en las instalaciones del actual Mercado Municipals;
que ademds de estar en franco deterioro a vencido su vida util.

El estudio del Mercado para la Villa de Salcaja, surge como una alternativa de solucidn;
a un problema existente como lo es la Comercializacidn, actividad que se encuentra desorga-
nizada ya que las mismas se realizan en el Parque Central San Luis, Calle Capitan Juan
de Leén y Cardona y calles aledaiias al mercado actual.

Para el presente trabajo el elemento arquitecténico no se analizara aisladamente dentro
del casco urbano, sino en conjunto; pretendiéndose de esta forma la conservacién de la
Identidad de la Villa de Salcaja, la que por su historia es un ejemplo caracteristico
del Altiplano Meso-Occidental.

Con la propuesta del mercado se pretende incentivar las actividades de comercializaciodn
va que la misma traera un incremento de actividades tendientes al progreso, desarrollo
3conémico y social de los comerciantes de la regién, ya que éste constituye parte de su
modus vivendi.

Salcaja - Quetzaltenango
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4.

OBJETIVOS:

4.1

4.3

OBJETIVOS GENERALES:

- Dar a conocer la problemitica de la comercializacién en Salcaja.
- Redundar en la importancia de la Organizacién Centralizada de la actividad comer-
cial, como punto integral para el desarrollo econémico y social de la comunidad.

- Realizar un estudio de la problemiatica del intercambio y consumo comercial de
la Villa de Salcaja.

~ Proporcionar a la comunidad una alternativa Arquitecténica que enfatice en la
revalorizacién de su sistema constructivo y que a través del Disefio se conserve
el entorno Urbano por la importancia que tiene el hecho de mantener la identidad
local.

OBJETIVOS ACADEMICOS:

~ Poner en practica los conocimientos adquiridos en la Facultad de Arquitectura,
en la aplicacién de un problema real y concreto, proporcionando una alternativa
de solucién al problema de comercializacién en la Villa de Salcaja.

- Dar a conocer que 2xiste en la Facultad de Arquitectura, el deseo de contribuir
a través del analisis a plantear opciones de solucidn en proyectos arquitecténi-
cos y en respetar su Identidad y al mismo tiempo contribuir al desarrollo econémi-
co y social de las distintas comunidades urbanas y rurales del pais.

OBJETIVOS PARTICULARES:

- Definir los factores influyentes que justifiquen la propuesta y proponer un pro-
yecto de mercado para solucionar la problematica de la comercializacidn.

- Establecer el progruma de necesidades actuales para proponer el disefio del mercado
y de esa forma plantear una solucién légica a la problematica existente.

'P*!"‘.‘l’ﬁ-‘np‘a
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- Proveer a la Municipalidad de Salcaji con un documento de consulta que
sirva para apoyar la factibilidad del proyecto de mercado, de acuerdo a
las posibilidades reales de la comunidad.

DELIMITACION DEL TEMA:

Siendo el intercambio comercial uno de los aspectos més relevantes y dindmicos en nues-
tro pais, ya que el mismo se realiza de varias formas, especialmente en la regién de
Occidente, en donde cada comunidad tiene sus propias costumbres y tradiciones, las
que denotan su valor cultural.

La transaccién comercial se realiza de una forma muy particular como lo es al aire
libre y en dias especificos para cada poblacién del altiplano occidental.

El presente estudio abarca aspectos generales de la regién de occidente, especificamente
la Villa de Salcaja, comunidad especifica en la que se ubica el objeto de estudio,
y el anilisis de casos andlogos de otras comunidades, tales como San Juan Ostuncalco
en Quetzaltenango; San Francisco El1 Alto en Totonicapan: Totonicapin cabecera; asi
como de Chiché en el Quiché. (ver mapa 3B en Hoja 59, Capitulo III).

El estudio abarca un periodo temporal comprendido entre los afos de 1981 al 2,000.

La alternativa arquitecténica del problema detectado, es un "MERCADO"; es decir, se
proponen soluciones a las relaciones de intercambio comercial existentes, ba jo el enfo-
que técnico y eminentemente descriptivo de la problemitica, tomando como parametro
la conservacion de su propia identidad cultural.

En el aspecto arquitecténico se plantea como propuesta el proyecto del Mercado; su
presupuesto para saber su costo, su cronograma de ejecucién e inversidn, asi como de
dénde puede provenir su financiamiento.

Salcajo - Quetzaitenango
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MARCO TEORICU:

Como ya se ha descrito, Salcaja es una poblacién que fue fundada por los Espafoles,
quienes por su descendencia transfirieron en la Madre Patria una cultura, la que fue
encaminada desde lo religioso hasta lo cultural, dentro del que se encuentra el uso
de los sistemas constructivos propios del lugar: de alli que Salcaja se diferencie
de los demas centros poblados de la regién, en mantener una tipologia constructiva
propia; pero que a la vez las Instituciones Estatales y Privadas han modificado estos
sistemas constructivos al hater construido proyectos importantes dentro del casco urbano
gue por su magnitud y connotacién sobresalen y al mismo tiempo estas obras han sido
tomadas como ejempo por los habitantes del lugars contribuyendo ellos mismos en la
pérdida de su propia identidad cultural, aparte de que no existe reglamentacién que
regule todo lo que a construccién nueva se refiere.

La Comercializacion en Guatemala:

La ineficiencia del Sistema de Comerczalizacio'n en Guatemala, se debe a la
falta de métodos que lo hagan mas fluido ya que ésto ha constituido una de
las causas del lento desarrollo a nivel comercial: influyendo ademids el bajo
nivel de la poblacion, lo que conduce a una estrechez del mercado y que por
consiguiente ésto ha incidido en los habitos del consumo.

Comercio de Ex ertacidn:

Més o menos el 40% de la produccién agropecuaria del pais se destina a los
Mercados Internacionales. la que aporta alrededor de un 987 de ias divisas
extranjeras que ingresan al pais, o sea que Guatemala posee una politica econd-
mica caracterizada por su "Expansién hkacia afuera”, en pocas palabras el comer-
cio exterior constituye un elemento primordial de 1a conducta del pais. 1/

Navarrete H. Proyecto de Fortalaciaiento del Programa de Carercializacidn del Sector Plblico Agricola.
(FAD-INDECA). Diagndtico Gemeral de la Comercializacién. Abril/73. Pags. 42 y 44
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Comercio Re ional:

La creacidén del Mercado Comin Centroamericano amplié las perspectivas comercia-
les de la agricultura guatemalteca.

Por el hecho que es el dnico pais con zona de clima templado frio, Guatemala
tuvo ventajas para la colocacién de ciertos productos.

Las oportunidades del comercio ampliado fueron aprovechadas, primero con produc-
tos sin elaborar como frutas y verduras (en frutas el productoque mas posee
es la mazana). La actividad que mejores logros tuvo fue la Agroindustria.

As ectos relevantes de la comercializacién de Productos en Guatemala:

A continuacién se menciona, a nivel general, la forma en que se comercializan
los diferentes productos de la agricultura.

- Granos Basicos: por regla general, los productos de granos no participan
en la comercializacién de sus productos. La parte de sus cosechas que
destinan para la venta, la expeden en sus propias fincas a donde llegan
los intermediarios o camioneros. De esta manera desconocen las variaciones
del mercado, debido a que actuan unos independientes de otros.

Entre los granos basicos de mas consumo se pueden mencionar al maiz, arroz
y frijol. En todo el proceso comercial siempre el consumidor y productor
o agricultor salen afectados debido a la variacion porcentual de los precios.

~ Frutas y Hortalizas: el pais tiene abundantes recursos de tierra con apti-
tudes para el cultivo de ambos grupos de productos. Segun estudios realiza-
dos por AID, la superficie cultivable con frutas y hortalizas cubre unas
25,000 hectareas, de las cuales se encuentran bajo explotacién unas 10,000
hectdreas.

Las frutas y verduras de mas consumo en la ciudad de Guatemala, se distribu-
yen asi: Hortalizas; papa y yuca, platanos, otros (guineos). Frutas Ci-
tricas, bananos y otras frutas. Con estos productos se suscita el mismo

ARQUITECTURA Usac.
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mo problema de la variacion porcentual de los precios. 2/

MARCO TEORICO CONCEPTUAL:
CONCEPTO DE MERCADEO-=

Comercializacidn:

La comercializacién de productos agropecuarios abarca todo el proceso que media desde
que el producto sale de la explotacion o finca del productor, hasta que llega a manos
del consumidor final. Se refiere no solo a la accioén de compra y/o venta, o sea el
cambio del propietario del bien sino también a los aspectos fisicos del transporte
(cambio de lugar). almaceraje, cambio de tiempo, acondicionamiento y procesamiento
(cambio de formal. 3/

Produccion:
Proceso de creacion de los bienes materiales necesarios para la existencia y el desa-

rrollo de la sociedad; los hombres al crear los bienes materiales contraen determinados
vinculos y relaciones para actuar conjuntamente. 4/

Consumo:
Utilizacion del producto social para satisfacer las necesidades de la producciéns ma-

quinaria, instrumentos. combustibles., materia primas; asi como las necesidades persona-
les de los individuos (articules alimenticios. ropas calzado). 5/

Navarrete H. OP. CIT. PP. 42

Coscia Adolfo. Camercializacién de productos Agropecuarios Primera Edicién 1978.
Editorial Hemisferic Sur. Buenos Aires. P. 182

Vidal Augusto. Diccionaric de Economia Politica. Primera Edicidn 197S.
Barcelona. Editorial Grijalto. P. 18

Perera, Jaime. El Mercadc Moderno y el Mercado Guatemalteco. Seminaric Facuitad de Economia. USAC.
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D ibucién:
Es el curso tomado por la transferencia de un producto en su paso del primer duefio -----
(Agricultor o Industrial) al udltimo dueiio, o sea al consumidor o usuario. 6/

Este término esta ligado a los canales de comercializacién, efectuandose estas trans-
ferencias a través de comerciantes, intermediarios e instituciones privadas o publicas.

Intercambio: _
El intercambio quiere decir dar vuelta, pasar de mano en mano. 7/

Conce to de Mercado de Plaza:

Carol Smith, reconoce tres periodos en el desarrollo del sistema de mercadeo en los
Altos (Altiplano Occidental de Guatemala), desde la época de la Conquista. En las
primeras dos etapas describe la evolucién histérica que desemboca en la actual organi-
zacién del sistema de mercadeo, éste (ltimo integrado por plazas, (que incluyen plazas
en los pueblos) e integrante de un sistema mas amplio cuyas funciones comerciales son
mas utiles a los sistemas de intercambio de los paises desarrollados que al de su in-
tercambio doméstico y en donde la ciudad de Guatemala desempeiia un papel importante.

Perera, Jaime. CP. CIT.

Lopez R., Felipe. Economia Politica. Editorial Porrua, S. A.
México 1977. Pag. 129
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ORIGEN Y CONCEPTOS DE IDENTIDAD:

La Constitucidén de la Repiblica versa que las especializacionres comerciales v artesanales,
la distribucién de las lenguas indigenas, los procesos de cambio generales y part’culares.
y sobre todo la identificacidén de la gente con su comunidad de origen. De aqui que el
reconocimiento de la comunidad como una unidad social significativa. es lo que se concibe
como Identidad.

"De todas maneras, y por encima de los diversos enfoques doctrinarios sobre la realidad
del altiplano, se acepta gereralmente que ésta es una realidad pluricultural y que existe
una clara identificacién de los pobladores con sus comunidades de origen.

Jdentidad Cultural:

Se reconoce el derecho de las personas y de las comunidades a su IDENTIDAD CULTURAL de
acuerdo a, sus valores, su lengua y sus costumbres.

Proteccién e Investi acidn de la Cultura:

Es obligacién primordial del Estado proteger, fomentar y divulgar la cultura nacional;
emitir las leyes y dzsp051c10nes que tiendan a su enr;quec:tmlento. restauraczon. preserva-
cién y recuperacién: promover y reglamentar su investigacién, asi como la creacién y
aplicacién de tecnologia apropiada.

El sistema de intercambio, y més &speczticamente el de los mercados locales vy regmnales.
tiene nexos estrechos con la dicotomia Indio-Ladino, con los procesos de estratificacidn
regzstrados en la historia necional, con el sistema de fiestas de ciclos rituales, con
caracteristicas ecolégicas, y con otros muchos factores simiiares.

e ARGUITECTURA
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Los habitantes de muchos municipios del altiplano, finalmente, tal como se ha sugerido
ya reiteradamente, estan conscientes de su unidad y singularidad locales y demuestran
apego y expresan identificacién con su comunidad de origen.

La resistencia cultural ha alcanzado niveles méas claros en el altiplano occidental v alli
se ha consolidado también una identidad cultural mis firme y definida de la que a veces
se beneficia la sociedad entera.

Se define como las caracteristicas de calidad de vida que distinguen a un conglomerado
social. La Identidad de que tratamos es, en consecuencia, un fendmeno social que ataife
al dominio de la cultura, y ya que se sabe que ninguna definicién de la cultura es total-
mente valida a menos que sea iitil a los propios interesados.

Para que se pueda hablar de la Identidad Cultural con toda propiedad. se requiere que
los atributos asignados a la misma se den de modo distintivo, hasta el punto que permitan
diferenciar, particularizar y delimitar -darle una calidad- al grupo o sociedad de que
se trata. En algunos casos la Identidad Cultural se manifiesta con cierta facilidad vy
aun presentar una riqueza y una persistencia histérica de grandes proporciones. Tal es
el caso de Guatemala y principalmente de las comunidades del Altiplano Meso-Occidental.

Esto se explica, en parte cuando menos, por la consistencia y continuidad de la cultura
en el area mesoamericana, de la cual Guatemala forma parte preeminente.

La Identidad Cultural de Guatemala en su conjunto se asocia estrechamente con los modelos
de vida y las concepciones morales e ideoldgicas del sector indigena de la poblacién,
el sector que habita el altiplano meso-occidental del pais. Este sector, en efecto, ha
resistido los embates transculturativos provocados por el contacto con sociedades mis evo-
lucionadas, como la Espafola de la época colonial y otras de las épocas modernas y contem-
poraneas.

La Identidad Cultural es un valor social de gran trascendencia y eficacia. La Identidad
Cultural, finalmente, puede manifestarse también en el plano de los bienes conceptuales
como piblicos, o sea aquellos de los cuales no se puede prescindir a nivel de la sociedad
total. Ejemplo de estos bienes podrian ser el equilibrio ecolégico, la belleza natural.

No puede soslayarse que la comunidad ha estado sujeta a presiones diversas en los tiempos
modernos -la urbanizacion, el desarrollo capitalista, las migraciones, la modernizacién,
etc., pero todavia constituye un rasgo tipico de la sociedad guatemalteca, y una fuerza

Salcajo - Quetzaltenango
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a veces regresiva y a veces impulsora de fendmenos igualmente diversos y a veces contradic-
orios, como la misma Identidad Cultural y el desarrollo de las fuerzas productivas. 8/

- La Identidad Cultural esta estrechamente ligada con el Patrimonio Cultural.

- La Identidad Cultural fue definida como el caracteristico y espléndido edificio eregido
sobre los cimientos del Patrimonio Cultural de las sociedades. 9/

METODOLOGIA DEL TRABAJO:
Convivencia con la oblacidén:

Se originé con la practica del ejercicio profesional supervisado de Arquitectura EPSDA.
En el que se desarrcilaron las actividades: Investigacidn: ensenanza-aprendizaje y servicio
por el Programa requerido. £Estas actividades estuvieron coordinadas por la Unidad de EPS.

Durante la permanencia en la poblacidn se apreciaron algunos aspectos de vida, asi como
se pudo detectar las necesidades més apremiantes que la afectan, estos aspectos se encuen-
tran descritos en los documentos de investigacidn y anélisis entregados en el informe final
de EPS, las que se encuentran en la Unidad de EPS de la Facultad de Arquitectura.

Investi acién Tebrica:

Esta actividad fue realizada al llegar a la poblacién, tomandose como base los documentos
de investigacién de anteriores epesistas, asi como de investigacidn propia, para conocer
y enterarse de sus principales problemas, es de hacer constar que fue de mucha ayuda el
diagnéstico de salud de la cabecera municipal, elaborado por el personal del Centro de Salud,
bajo la direccién del Dr, Omar Ricardo Fortuny Ruano.

Revista Cultural - Didlogo entre los pueblos del mundc UNESCO 1883. Pags. 11 y 17.

Rojas Lima, Flavio. Antropolegia y Desarrollo del marco tefrico del Programa de Desarrollo Municipal.
Guatemala, 1987. Pags. Mo. 54, 55, 56 y 61.

Salcaja - Quetsoltenango

- ARQUITFCTURA USAC,

.

e i



Hipd'lito Rocael Maldonado de Ledh

_13-

Investi acién Practica:

Esta fase de trabajo se realizé en forma coordinada con la realizacién de la investiga-
cién tedrica; y se llevé a cabo durante siete meses de permanencia en la comunidad en
la practica del EPS. En el desarrollo de la investigacidén préactica se utilizaron algunos
de los conocimientos alcanzados en la Facultad durante el tiempo de estudio. El1 método
a utilizarse sera el cientifico con la ayuda del proceso de analisis y sintesis.

ARQINTECTIIRA
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e 10. E METODOLOGICO:
NALISIS T SIS

DIAGNOSTICO - PRONOSTICO

ASESORIA

Regional

Microregional

Prodiccién y Comerciali-
zacidn

Salcaju Quetzaltenango

Investigacién Definir Definicidn
de As ctos: Necesidades del Respuesta

. Identicad
. Sociales
. Econbémicos

! . Fisicos
. Administrativos

; . Tributarios

Campo Prcyecro

Conceptos Criterios de Disefio

Instrumentalizacién de ‘
proguestas y/o Plan de |
Administracidn, Propues- ¢
ca,
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11. TECNICAS DE INVESTIGACION:

7.

Muestras: Para establecer la demanda

Encuestas: Para establecer la aceptacién y modalidad de la poblacioén general
Observaciones: Estado fisico funcional actual

Levantamientos: Para delinear fisicamente

Analisis del entorno urbano

Fotografias: Sirve para evidenciar la problematica

Entrevistas: Opiniones de personas versadas en la materia o que conozcan la proble-
matica, para tenerlas como antecedentes histéricos

Consultas: A expertos como apoyo de criterios de diserno

12. RECURSOS:

a)

b)

HUMANOS :

Estos se presentan con mayor facilidad ya que afortunadamente se conoce a Profesio-
nales versados en lo que a mercados se refierei no asi en lo concerniente al rescate
de nuestro patrimonio cultural, especificamente, lo relacionado a Identidad; ya
que es un tema no muy divulgado y dé alli el problema de consultar a tedéricos que

conozcan del mismo.
ECONOMICOS:

Estos no son considserados ninguna limitante de peso para la realizacién de la pre-
sente Tésis, ya que lo que se pretende es desarrollar un trabajo que a corto plazo
de beneficios econdémicos a la Comunidad con un proyecto rentable, el que podra servir

PO i e N us e
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de ejemplo para las nuevas generaciones de estudiantes de Arquitectura, por lo que
se considera factible realizar una inversién desde el punto de vista econdmico.

c) BIBLIOGRAFICOS:

Estos se presentan con mayor facilidad en bibliotecas en la ciudad capital, especiail-
mente lo que trata de Mercados. No asi con lo relacionado a Identidad Culturals
la que es escasa, limitandose al Consejo para la proteccion de Antigua Guatemalas
sede de UNESCO en nuestro pais y en PROCORBIC. (Programa de Conservacion y Restau-
racién de Bienes Culturales).

Salcaia - Quelcaltenonrgo
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ANTECEDENTES

En la practica del Ejercicio Profesional Supervisado de Arquitectura, los Epesistas como
parte de su investigacién efectdan un diagnéstico de las comunidades en las que realizan
su practica, fue asi como en esa oportunidad se formulé un estudio de planificacion, el
que dio como resultado un "PLAN OPERATIVO", en él se priorizaron las necesidades més ur-
gentes, a las que se deberia dar solucidn: se traté en primera instancia lo concerniente
a salud y educacién no habiéndose encontrado problema ya que ambas ramas son atendidas
por el Gobierno Central a través de sus respectivos Ministerios ya que para su funciona-
miento se cuenta con fondos del Presupuesto Nacional de Ingresos y Egresos. En cuanto
a la priorizacién del Mercado, éste surgié debido a que el actual no satisface la demanda
existente y ademds sus instalaciones se encuentran en franco deterioro.

Solo el Instituto de Famento Municipal es la institucibén gubernamental que ha estado brin-
dando asesoria técnica a las municipalidades en este tipo de proyectos, ya que la munici-
palidad d&@ Salcaja no cuenta con los suficientes recursos para planificar y construir un
nuevo proyecto; por lo que a través del INFOM, se les planificé un proyecto moderno y
funcional que se integre al contexto urbano; es decir, que respete el paisaje urbano de
la Villa. Este proyecto sera financiado por el Banco Interamericano de Desarrollo -BID-.
Esta actividad de investigacién se realizé el primer semestre de 1987, en la cual se detec-
té la necesidad del mercado. que centralice el comercio, ya que el mismo en la actualidad
se encuentra disperso en el parque y calles de la poblacién.

Con fecha 16 de enero de 1987, la municipalidad a través de Acta No. 02-87, solicitéd
al INFOM la construccién de un nuevo mercado para ubicar a los vendedores ambulantes.
Posteriormente el 18 de marzo de 1987, se envidé una nota al INFOM, solicitando el desarro-
1lo del proyecto. E1 23 de marzo de 1987, se recibié oficio PDM-050-87, en el que se
autoriza; siempre y cuando se curpla con ciertos requisitos, entre los cuales esta el
hacer un Estudio de mercado, a través de boletas, las que fueron llenadas y enviadas al
INFOM, posteriormente se diseiid una boleta para encuestar a los vendedores ambulantes y
de esa forma poder establecer el numero de puestos, clasificandose por tipo de ventas; fue
;51 como se establecié que aproximadamente el 95% de los vendedores, si requieren el nuevo
mercado, ya que el predio que posee la municipalidad se ubica en un punto adecuado y acce-
sible. (ver fotografia No.2, Hoja No. 37 de este Capitulo).

Por medio de la encuesta se determind que existe un promedic de 200 puestos, para piso
de plaza el 12% de los propietarios son del lugar y el 88% son de lugares circunvecinos.

Salcaja - Quetzaltenango
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Asimismo se definié el terreno del que se hizo un levantamiento y se elaboré un plano.
l4.  ANALISIS GEOGRAFICO Y CLIMATICO:

Estructura Social:

Divisién Politica Administrativa:

Salcaja es un municipio de Tercera Categoria, su cabecera municipal se encuentra distri-

buida en cuatro zonas que comprenden 10 barrios y su area rural cuenta con dos aldeas,
siendo las siguientes:

Salcajo - Quetzaltenango

BARRIOS:

1. El1 Carmen, zonas 3 y 4
2. San Jacinto, zona 2
3. El1 Calvario, zona I
4, San Luis, zona 1 y 2
5. La Cruz, zona 2

6. Barrio Nuevo, zona 1
7. Marroquin, zona 2
8. Curruchique, zona 3
9. El1 Tigre, zona 4

10. Casa Blanca, zona 1
ALDEAS :

1. Santa Rita
2. Marroquin II

Ubicacién y distancia:
La Villa de Salcaja se encuentra ubicada en los Llanos de Urbina, en el departamento de

Quetzaltenango; su localizacién geogréfica estd a 142 52' 35" de latitud y 91° 27' 15"
de lcngitud, estd a una distancia de 192 kilémetros de la ciudad capital y a 8 kildmetros

ARQUITECTURA USAC.
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de la ciudad de Quetzaltenango.

Limites:

Los limites territoriales de Salcaja son: al Norte con el municipio de San Cristébal,
Totonicapan; al Sur con ila cabecera departamental de Quetzaltenango; al Este con la Aldea
San Ramén del municipio de San Cristdbal, Totonicapén y al Oeste con Chiquilaji y Quetzal-
tenango.

(ver plano No. 3 de la poblacién de Salcajé, en Hoja No.26).
Extensién Territorial:

La extensién territorial de la Villa de Salcaji, es de 12 kilbmetros cuadrados de los
que el area urbana ocupa mas o menos 6 kilémetros cuadrados y 6 kilémetros cuadrados en
su area rural.

Topografia:

Las caracteristicas topograficas del territorio de la Villa de Salcaji son como la mayoria
de tierras del Altiplano Occidental del Pais, terreno quebrado y montaiioso, zonas que
actualmente se encuentran erosionadas, en gran parte como consecuencia de la tala inmode-
rada de los bosgues de pino y por haber sido afectado éste Gltimo por la plaga del gorgojo
del pino que afectd severamente sus montafas, su cabecera municipal se encuentra situada
en la parte plana del territorio, en las faldas de las montafias que rodean el Llano de
Urbina.

Vias de Comunicacién:

Salcaja cuenta con buenas vias de comunicacién con la ciudad capital y Quetzaltenango
por medio de la Carretera Interamericana CA-1; asi como con los municipios de su periferia
como San Cristobal Totonicapén, San Andres Xecul y Totonicapan, teniendo con sus aldeas
comunicacién con carreteras de terraceria transitables todo el tiempo.

g -
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Altura v clima:

Salcaja se encuentra ubicada a una altura de 2,312 mts. sobre el nivel del mar, contandose
con clima frio con una temperatura méxima promedic anual de 21.3 °C v una minima promedio
anual de 6.5°C (ver cuadro No.l en Hoja No.22 y Graficas No. 1, 2 y 3 en Hoja No.23 ).
La humedad relativa oscila durante el afo entre 0.6 y 100%Z. Las estaciones de invierno
y verano se marcan en su clima, haciéndose presentes respectivamente de mayo a octubre
el invierno y de noviembre a abril el verano.

Ré imen de 1lluvia reci itacién luvial:

Su régimen de lluvia es de un promedio de 101 dias al afioc durante los meses de mayo y
octubre y la precipitacién pluvial por metro cuadrado es de 878 mililitros.

Hidro rafia:

Las tierras de Salcajia se encientran badadas por los rios Samald que divide en dos mitades
su cabecera municipal y el Cancuji, ademds de los riachuelos La Mufeca, Currichique y
Los Zopilotes.

Conformacién de la oblacidén econémicamente activas

En la grafica No. 4 de la Hoja No.28 se observa como la poblacién de Salcaji corresponde
a un factor tipicamente latinoamericano, como lo es: la mayoria de la poblacién comprendi-
da entre los 15 y 44 afos, lo constituyen la mayor cantidad de mano de obra con que cuenta
la Comunidad.

Asimismo puede establecerse que la poblacién joven es la que mas servicios requiere.
También puede apreciarse en la Grafica No. 4 de la Hoja No.28 una diferencia numérica
entre las edades de 15-19 afos a 20-24 afos, especialmente con los hombres. Este creci-
miento desordenado también se nota entre las edades de 30-34 afios a 40-44 afos. En obser-
vaciones directas, cuando se realizé el Ejercicio Profesional Supervisado y por referen-
cias de personas de esta Comunidad, se establecid que la falta de pobladores de estas
edades se debe a la constante inmigracién que realiza un buen porcentaje de sus habitantes
en busca de me jores medios de vida en paises extranjeros.

Salcaja - Quetzaltenango

ARJUITECTURA USAC.
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Derivado del fenémeno descrito anteriormente y para normalizar esta situacidn., es necesario
impulsar politicas que lleven implicitos programas que persigan la consecucidén de nuevas
fuentes de trabajo y fortalezcan las ya existentes, lo cual permitird a sus habitantes
lograr mayores fuentes de ingresos sin necesidad de tener que emigrar al extranjero en
busca de ellos. Es necesario resaltar que cuando estas personas emigrantes regresan a
sus lugares de origen traen consigo costumbres distintas de aquellas que obtuvieron en
sus localidades o regiones, situacién que incide directamente en la modificacién de sus
costumbres y tradiciones en perjuicio de la pérdida de su propia identidad cultural.

ARQOUITECTURA

Saicaja - Quetzaitenango

usac
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CUADRO CLIMATOLOGICO DE LA VILLA DE SALCAJA - QUETZALTENANGO.
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4.1

CUADRO No.

TEMPERATURAS EN

T

—— e m——-

C

n — e aT—Tv——

MES ES PRECIPITACION HUMEDAD
DEL PROMEDIOS ABSOLUTAS PLUVIAL RELATIVA
ANO. MEDIA MAXIMA MINIMA MAXIMA MINIMA TOTAL DIAS MEDIA
ENERO 12.0 20.1 2.2 24.6 -5.3 1.4 72
FEBRERO n.7z 20.5 2.2 24.7 -6.3 10.2
MARZO 3.2 22.8 3.3 27.1 -4.1 $.4
ABRIL 14.6 23.7 6.4 279 -2.8 21.2
MAYO 15.1 23.9 8.0 284 .9 60.0
JUNIO 14.6 21.8 9.7 26-4 4.6 149.5
JULIO 1.7 2.3 8.7 24.4 3.3 1799
AGOSTO 14.8 21.1 8.6 24.0 2.4 134.8
SEPTIEMBRE 14.6 20.9 9.7 24.1 4.7 182.5
OCTUBRE 13.9 20.1 8.6 24.0 2.5 o.o 82
NOVIEMBRE 13.0 20.0 6.4 238 -3.8 8!
DICIEMBRE "7 19.8 3.6 23.2 -5.6 3.4
ANUALLC 13.7 2.3 6.5 25.2 -8.5 231.2 101
FUENTE. INSIVUMEN. ARe 1988.

ARQUITECTURA

=22 -

USAC.
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Salca)a - Quetzaitenango
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47 PIRAMIDE DE POBLACION
DE LA CABECERA MUNICIPAL DE SALCAJA ANO DE 1,983 ..
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SGRAFICA NA4

COMICILIAR CEwL CENTRD DE SALUD DE SALCAJA~ QUETZALTENANSO, NOVIEMBRE DE 1,083 ..
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15. ESTRUCTURA SOCI O-ECONOMICA

"Estructura Social es la forma como se organizan las distintas partes o elementos (las
clases, capas, fracciones y categorias) de un todo o formacién social”. 10/

Para comprender el grado de desarrollo de una comunidad, es importante analizar los cambios
que se generan en la estructura social especialmente la contradiccién, entre fuerzas pro-
ductivas (fuerza humana de trabajo) y las relaciones de produccién, debido a que los cam-
bios que se producen en las sociedades tienen su razon de ser por la lucha de clases.
15.1 Medios de Produccién:
Son los objetos e instrumentos que requiere el hombre para realizar la produccion.
A continuacién se definen los elementos que componen los medios de produccién.

15.2 Ob ‘etos de traba ‘o:

"Son los objetos de la naturaleza sobre los que recae la accion humana, es decir
el trabajo®. 11/

15.3 Instrumento de Traba o:
Son las méaquinas, aparatos. motores, etc. que participan directamente en el proceso
de transformacién de los objetos de trabajo en medios necesarios de consumo produc-
tivo y consumo personal.

15.4 Fuerza de Traba o:

En toda comunidad le fuerza de trabajo es uno de los elementos mas importantes,
pues el hombre genera objetos satisfactorios de la sociedad en la que se desenvuelve.

10/ BlOcaro Méndez, Herman Arnoldo. "Mercado Municipal™. Rio Hondo, Zacapa
Tésis Facultad de Arquitectura. USAC. 1886

1/ Sociologia II, Notas para el Curso de Sociologia. Pags. 1-12 documento.

Salcaja - Quetzaltenango

ARQUITECTURA USAC.
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En todo contexto histérico, la fuerza de trabajo juega un papel importante, pues analiza
al conglomerado humano, desde el punto de vista de composicion por sexo, edad, densidad
y la poblacién econdmicamente activa.

Segin estimacién de poblacién para el 31/12/87 poseia 14,000 habitantes con perspectivas
de crecimiento, posee el menor indice de natalidad de los municipios de Quetzaltenango.
(ver graficas No. 5 en la Hoja No.31). Los habitantes de la Villa de Salcaja son ladinos
en su mayoria, asi como eminentemente catélicos. (ver gréaficas No. 6 y 7 en Hoja No.
32 ).

Con relacién al nivel educacional se tienen algunas deficiencias, debido a que la poblacion
analfabeta se constituye en un 20%. (ver graficas No. 8 en Hoja No. 33 ).

En cuanto a aspectos econbmicos, la mayor actividad la constituye la artesanal, especifica-
mente los tejidos, (ver gréafica No.9 y Hoja No. 33). Su infraestructura en los renglones
de Agua Potable, drenajes Sanitarios y Pluvial se tienen deficiencias, més sin embargo,
tanto en el INFOM como en la Direccién General de Obras Piblicas se realizan estudios ten-
dientes a mejorarlos; aparte de que la municipalidad por su cuenta los estd trabajando
con fondos del 8% Constitucional ya que son servicios esenciales. EI alumbrado publico pre-
senta algunos problemas, pero ésto le corresponde solucionarlos al Instituto Nacional de
Electrificaciéon -INDE-.

Carece de un sistema domiciliar de recoleccion de basura. Afortunamente en la actual admi-
nistracién municipal se han construido unos basureros piblicos en la orilla del rio, lo
que indudablemente evitard que se siga contaminando la ribera del rio Samala.

Se necesita un Rastro con instalaciones adecuadas; asi como definir el campo de la feria.
El cementerio requiere de ampliacién para que sea utilizado vertical y no horizontalmente.
En este caso se considera, segun analisis, que son problemas de caracter secundario y que
pueden ser resueltos posteriormente.

et oo o, om0 © e o o O ARQUITECTURA USAC.
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¢ 15.2
POBLACION: La densidad de poblacién para el ano 1981 era de 947.50
SEXO TOTAL URBANO RURAL habitantes por kilbmetro cuadrado, de donde se estima
Total 14,000 10,250 3,750 que para el ano 2,008 se tendra una poblacién total
Homb de 24,927 habitantes, asi: Area Urbana 18,251 habitan-
omopres-- ’
7,001 5129 L872 tes, Area Rural 6,676 habitantes, por lo que para
Mujeres 6,999 Si2i 878 ese mismo afo existird una densidad de 2,077 habitan-
GRAFICA No 5 tes por kilometro cuadrado.
5-5 - .
5 1529 1521 Es légico indicar que un mayor niumero de habitantes
T necesitara mayor cantidad de servicios, por lo que
deberdn tomarse las medidas necesarias para lograr
satisfacer las necesidades de la comunidad, que corres-
4 <+

pondiendo su crecimiento a una piramide conoidal,

el mayor porcentaje de esa poblacién sera joven, lo

3 que implica mayor demanda de servicios e infraestruc-
€ 37 tura.
€ <
c =
o <
€ @
g 2 + > (Ver Grafica No. 4 en Hoja No.28)
2
S
Q.
i
17,
C
HOMBRZI3

SSENTE. NSTVITUTO NACIONAL DE TSTADISTICA {Estimccion de poblacion por Area Urbana vy Rurct al 3ide Dicismbdre de 1987),
‘ S . e ARQUITECTURA USAC.
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| J
RELIGION DE LOS JEFES DE FAMILIA DE
LA CABECERA MUNICIPAL DE LA VILLA

GRUPQOS ETNICOS DE LOS JEFES DE FAMILIA DE - a
LA CABECERA MUNICIPAL DELA VILLA DE DE SALCAJA QUETZALTENANGO . §
- GO. - s
SALCAJA QUETZALTENANGO RELIGION NUMERO e s
GRUPO ETNICO  NUMERO % Catolica | 35| 86.22 3
Lading 1242 79.26 Evangelica 169 10.78 _'.:
Indigeno 325 20.74 Otros 3.00 _§
[ 2]
TOTAL 1567 100.00 TOTAL 1587 100.00
Gru o Etnico: 100% = 360 Reli ion Predominante:
OTRAS 3%
v g2 EVANGELICA
INDIGENA RO 10.78 %%
20.74% ALl
i
LADINOS
c CATOLICA
79.26% 86 22 o
GRAFICA No. s GRAFICA No. 7

, erita: ILIAR DEL CENTRO DE SALUD DE SALCAJA-QUETZALTENANGO, NOVIEMBRE 1983
| Fuernte ENCUESTA DOM!IC G0 NOVIEMBRE 1983

[




§

Hipoiito Rocael Maldonado De Ledn
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SIMBOLOGIAC

/% Predio Para Mercado

\ 2% Institucion Gubernamental
\ c T tilizacion de Tegnologia Foranea, Uso de

\ losa, Lamina de Zinc, o de Fibro Cemento
% Iniciativa Privada

Utilizacion de Tegnologia Foranea, Uso de
Losa, Lamina de Zinc, o de Fibra Cementa
Viviendas Particulares
uUtiiizacion de Tog\ologlo Foranea, Usc de

\ Losa, Lamina de Zinc, o de Fibro Cemento
\ Viviendos Inte radas Al Ent rno
Utilizacion de Estructura de
\ Madera con Teja de 20 4

\ Aguas, Asi cama ei uso de

\ Puertas y Venta as de Ma-

ra._ ]

Salcojd -~ Quetzoltenango

a
Q Guatemala

" L]
Barrio San Luis

-_—— e -~ Rio Samala

» m™

Barri o"El Cormcn"

Deterioro de la Identidad Arquitecténica En El Sector Del Predio._
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°

FOTOGRAFIA "A"

e VEASE LA VOLUMETRIA DEL SALON DE USOS
MULTIPLES CONSTRUIDO POR UNA INSTITU-
CION GUBERNAMENTAL Y LA MUNICIPALIDAD
LOCAL s ASI COMO DE VIVIENDAS PARTICU-
LARES QUE CON SU ARQUITECTURA AGENA
AL LUGAR, ROMPEN EL PAISE URBANO Y
DE ESA FORMA CONTRIBUYEN A LA PERDI-

DA DE LA IDENTIDAD ARQUITECTONICA
LOCAL.

34A
W

Salcajo - Quetzaltenango

n.

FOTOGRAFIA B

e APRECIESE EL CONTRASTE PROVOCADO POR
VIVIENDAS NUEVAS EN LAS QUE PREDOMINA EL
USO DE LOSA, LAMINA DE ZINC Y/O FIBRO
CEMENTO; EN LA MAYORIA DE CASOS, ESTOS
HAN SIDO IMITADOS POR LOS POBLADORES
DEL LUGAR, CON LO CUAL ELLOS MISMOS HAN
CONTRIBUIDO EN LA TRANSFORMACION DEL
PAISAJE URBANO, LO QUE HA IMPLICADO LA
PERDIDA DE SU PROPIA IDENTIDAD ARQUITEC-
TONICA LOCAL.

ARQUITECTURA USAC.
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I5.7 Paredes de las Viviendas de la cabecera Municipal °
de la Villa de Salcaja - Quetzaltenango, Afio 1983
¢ Actualizado EPS.de Arquitectura 1986 - 1987.

Techos de las Viviendas de 1a cabecera Municipal

Salcajd - Querzaltenango

. d Material de las PAREDES de Unid. %
de la Villa de Salcajd’ - Que tzaltenango Afiol983 * °
Actualizado EPS. de Arquitectura 1986 - 1987 .. BLOCK DE POMEZ Y/0 LADRILLO 224 .47

aterial de la CUBIERTA : #¢ de Unid. ADOBE 1701 87.14
LOSA DE CONCRETO ARMADO 1.74 MADERA 0.49%
LAMINA DE ZINC 403 20.64 LAMINA METALICA 0.34
ASBESTO CEMENTO 2458 LEPA o.10
TEJA DE BARRO COCIDO 1440 73.77 OTRO 0.50
PAJA Y/0 PALMA o.10 TOTAL: 1952 100.00
OTRO .30

- VIVIENDAS
TOTAL: 1952 100:00 (Clentos) GRAFICA No ll

20

VIVIENDAS

(Clentos) GRAFICA Neo O 18 1701

16 .3 !

1440
® 14 J
i
‘..
12 2 }'
) o] ‘i,
]
8 il
]&
(.1 g'
. 403 . ]
224 i

2 2 {

34 48 { 26 9 7 10
] - 5 'f;l- o L
Losc d@ Lcmina Laminc PR Poja OTRO Bluot s PFomez Adobe Madero Lamina Lspa y/0 Otro
Corcrsto de Asbesto Barro Léo y/¢ Ladrilio Metalica Palo
Armnads Zinc Cemento Cccldo ma

Actuattizado EPSDA. 1986 - 1987.

FUENTE! Encuesta Domiciliar por visita del Cent:o de Salud dela Ville da Salcajd’-Quetzaltenango, Noviembre 1983/ ARQUITECTURA USAC.
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SITUACION DE !A COMERCIALIZACION EN LA VILLA DE SALCAJA:

Como se aprecia en la fotografia No. 1, en la Hoja No. 37 el Gnico puente que
comunica los dos sectores que conforman =l cascs urbano de la Villa de Salcaja,
asimismo se nota en la fotografia No. 2 de la Hoja Yo.37 el predio disponibie
con que cuenta la municipalidad para la construccion del nuevo provecto de
Mercado.

En la Hoja No. 38 se aprecia el Plano No. 1 en el que aparece la distribucion
del mercado actual, en el centro de la Villa de Salcaji. Asimismo en las foto-
grafias No. 3 y No. 4 de la Hoja No.39 ; fotografias No. 7 vy 8 en Hoja No.
41 3+ v la fotografia No. 9 de la Hoja No. 42 se muestra el deterioro de las
instalaciones y la forma de cémo se da la comercializacién en el interior del
mercado.

En las fotografias No. 5 y 6 se muesta la fackada Oriente y el ingreso principal

sobre la Carretera Nacional 1 que pasa por el centro de la poblacion y que
couunica Guatemala con Quetzaltenango; asimismo se aprecia como se da la comer-

cializacién en el Parque Central San luis en el centro de la Villa.(ver Hoja No.40)

Existe otro mercado que fue construido por el INFOM con financiamiento de la
AID en el afo de 1973. Este se localiza en el Barrio El1 Carmen, es una cons-
truccién moderna y amplia. La distribucion del mismo se aprecia en el Plano
No. 2 en la Hoja No. 43 : asimismo se aprecian las fotografias No. 10 y 11
en la Hoja No. 43 A, panoramica exterior que rompe con el entorno urbano ya
que es una construcciéon Tipo y una vista interior del mismo mercado en la que
se aprecia la tabicacién de madera, va que en la actualidad se esta utilizando
como Instituto de Educacién: claro que totalmente fuera de las Normas que regu-
lan el funcionamiento de las escuelas.
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FOTOGRAFIA No |
UNICO PUENTE QUE COMUNICA LOS 2

SECTORES QUE CONFORMAN EL

CASCO URBANO DE SALCAJA

37

FOTOGRAFIA N.. 2

PREDIO DISPONIBLE PARA EL
MERCADO, UBICADO ENTRE
LOS 2 SECTORES.

AREA: 3414.50 Mts.2
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FOTOGRAFIA N..3

SITUACION DE COCINAS-COMEDORES,
TIENDAS Y CARNICERIAS EN EL

MERCADO ACTUAL.

FOTOGRAFIA N.. 4

Salcajd ~ Quetzaltenango

SITUACION DE COCINA EN EL MERCADO

ACTUAL.
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FOTOGRAFIA N.. 5

s SITUACION DE LA FACHADA ORIENTE
DEL MERCADO ACTUAL

FOTOGRAFIA No.

6

8alcajd - Quetzaltenango

* SITUACION DEL INGRESO PRINCIPAL DEL

MERCADO ACTUAL.

* VEASE LA ARCADA Y EL USO DE LA TEJA

VEASE ASIMISMO EL CONTRASTE PROVOCADO

POR LAS CONSTRUCCIONES NUEVAS, LAS QUE
ROMPEN CON EL ENTORNO O PAISAJE

URBANO DEL LUGAR.
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FOTOGRAFIA No 7

e SITUACION DE DETERIORO EN EL INGRESO
DEL MERCADO ACTUAL.

FOTOGRAFIA N 8
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g8alcajd - Quetzaitenango

¢ SITUACION DE LOS SERVICIOS SANITARIOS

EN EL MERCADO ACTUAL.
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FOTOGRAFIA No. 9

SITUACION ACTUAL DE CARNICERIAS EN EL MERCADO
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FOTOGRAFIA N.. 10

¢ ESTADO ACTUAL DEL MERCADO
TIPO AID. CONSTRUIDO EN 1973

e ACTUALMENTE FUNCIONA COMO
INSTITUTO DE EDUCACION.

&
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FOTOGRAFIA No. Nl

e SITUACION ACTUAL DEL INTERIOR
DEL MERCADO TIPO AID. TOTAL -

MENTE FUERA DE L AS NORMAS
QUE REGULAN EL FUNCIONAMIEN-
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SINTESIS:

En el transcurso del desarrollo de la anterior investigacidn, se tuvo un conocimiento amplio
de los aspectos y caracteristicas particulares de la Villa de Salcaji., Quetzaltenango,
con el fin de ver las posibilidades que ésta tiene para poder llevar a concretizar el pro-
yecto de Mercado.

En los aspectos generales se determiné que la Villa es muy antigua y que basa primordial-
mente su economia en la Artesania., especificamente en la confeccidén de textiles o telas
para la indumentaria de los habitantes no ladinos del pais. De lo anterior se deduce que
existe un excedente en sus transacciones a nivel comercial.

En lo que se refiere a las condiciones socio-econdmicas, éstas resultan favorables para
llegar a realizar un proyecto de Mercado en la Villa, pues su cercania a la Cabecera y
la accesibilidad con que cuenta, le permite tener existencia y disponibilidad de insumos.

Para la escogencia del terreno donde se erigird el proyecto, por el que se optd, es el
que presenta mejores perspectivas para aprovechar al maximo los recursos fisicos con que
cuenta la Villa, ademés es el unico predio disponible y de propiedad municipal con que

se cuenta.

Previo a plantear una propuesta grafica del proyecto, se realizé el estudio tedrico para
el Mercado en lo que se refiere a la organizacién espacial del proyecto con el objeto de
conocer las caracteristicas de las &reas que lo conformaran para lograr que éste tenga
la funcionabilidad que se desea.

‘e .’ . . s . . . . . .
La Villa de Salcaja llena los requisitos basicos de infraestructura, condicionantes socio-
econdémicas, de tecnologia y recursos para llevar a la concretizacién fisica el proyecto.

16.1 CONCLUSIONES:

En la actualidad el Mercado se encuentra en malas condiciones, ya que fue construi-
do en el afo de 1932, por lo que su vida Gtil ya es obsoleta.

Salcajo - Quetzaltenango
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Sus instalaciones no pueden albergar a toda la demanda existente; tanto en
el Mercado actual, asi como del irea de desbordamiento en las calles adyacentes
al mercado actual, Parque Central San Luis y Calle Real Capital Juan de Leén
y Cardona.

En lo referente a la pérdida de Identidad Arquitecténica en el casco urbano,
éste se ha venido manifestando principalmente por obras importantes que han
sido ejecutadas por instituciones gubernamentales, iniciativa privada y la
propia municipalidad local, aparte de que un buen porcentaje de sus habitantes
han emigrado a paises extranjeros en busca de mejores ingresos y cuando regresan
a su lugar de origen vienen con otra mentalidad en cuanto a sus costumbres y
por consiguiente la transformacién de su arquitectura popular.

La Villa presenta condiciones socio-econdémicas favorables para llegar a concre-
tizar cualquier proyecto de equipamiento urbano.

Asimismo el casco urbano presenta los servicios publicos, es decir, agua pota-
ble, energia eléctrica y alcantarillado sanitario, necesarios para llevar a
la realidad el proyecto de mercado.

RECOMENDACIONES:

En primer instancia se recomiénda la construccion del nuevo mercado en el predio
disponible con que cuenta la municipalidad y de esa forme poder albergar todo
el desbordamiento que se da en el Parque Central, calles adyacentes al mercado
actual y Calle Rea: Capitén Juan de Ledn y Cardona.

Se sugiere que el actual mercado sea remodelado totalmente por parte de la
municipalidad con fondos del 8% Constitucional y de esa forma darle una mejor
utilizacién al predio; se deberd mantener la fachada oriente, asi como el ingre-
so principal que se ubica en el Sur-oriente; se debera utilizar cubierta con
estructura de madera y teja de barro, asi como la utilizacion de puertas 3%
ventanas de madera. ya que de esa forma se estara respecando su sSistema cons-
tructivo y por consiguiente el mantenimiento de su propia Identidad Arquitecté-
nica.

e ARQU . YECTURA
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Activar los estudios necesarios para que en los sistemas actuales de desfogue del
Alcantarillado Sanitario, se empleen técnicas modernas tales como: Lagunas de Oxi-
dacién o bien Plantas de Tratamiento de Aguas Negras, para evitar la contaminacion
del rio Samald que pasa entre los dos sectores que conforman el casco urbano de
Salcaja y que es utilizado para desfogar el drenaje.

Gestionar ante el INFOM la modificacién de tasas y arbitrios municipales en lo que
respecta al piso de plaza y el mercado, pues los que rigen actualmente son muy anti-
guos y bajos, lo que no permite que la municipalidad obtenga mejores ingresos por
este rubro.

Salcajo -~ Quetzaltenango
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TRADICIONES COMERCIALES Y USOS DEL ESPACIO EN PLAZAS Y MERCADOS DE LA REGION DE OCCIDENTE;
ANALISIS DE CASOS ANALOGOS

17.1

Sintesis histérica del origen de las Plazas
Definicién de plaza:

(Del latin platea) f. lugar ancho y espacioso dentro de poblado. Aquel donde
se venden los mantenimientos y se tiene el trato comin de los vecinos y comarcanossi
y donde se celebran las ferias, los mercados y fiestas publicas. 12/

Las primeras plazas de América fueron espacios no bien definidos entre las precarias
viviendas de aldeas agricolas ocupadas por unos centenares de habitantes parcial-
mente dedicados, segin las regiones, al cultivo del maiz, del frijol, de la papa
o de la quina y de otras plantas comestibles, la caza y/o la pesca. Eran lugares
de reunién y trabajo, eventualmente utilizados para alguna festividad. No puede
descartarse, dado el incipiente desarrollo agricola durante el periodo formativo
temprano y medio (1600-500 antes de J.C.) de las culturas indigenas, que sirviesen
como primitivas plazas de mercado en las que se intercambiaban los productos locales
por los de otras regiones. 13/

En su segunda carta de relacién, Cortés informé a Carlos V, que en la plaza del
Mercado "hay cotidianamente arriba de 60,000 animas comprando y vendiendo, donde
hay todos los géneros de mercaderias que en todas las tierras se hallan". 14/

Algunos elementos urbanos desarrollados durante los Gltimos siglos de reconquista,
fueron adoptados en América desde las primeras fundaciones. La Plaza, por ejemplo,
era un elemento ajeno a las ciudades del Islam. En la Espaia Cristiana "La Plaza
Medieval surgio unida al desarrollo del Mercado, concedido por los Monarcas a los
Consejos de las Villas". 15/

Fue hasta que en los siglos XIV y XV, paralelamente al afianzamiento de las institu-
ciones municipales, que la plaza se convirtié en el Centro Civico y Administrativo

Dircionario Enciclopédico UTHEA. Tomy VIII. Pag. 578. México 1953

Ana Maria y Jorge Enrigque Hardoy. Las Plazas en América: de Teotihuacdn a Recife. P. 64

Hernan Cortés. Cartas de Relacién. P. 63. México. Editorial Porrua 1975

L. Torres Balbas, "Lz Edad Media”, en Torres Balbas y otro resumen histérico del Urbanisme en Espafia, Madrid 1954.
ARQUITECTURA USAC.
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de la ciudad y en ella fueron construidos los edificios de las alcaldias. Los que
han nacido en América Latina o han vivido en sus ciudades el tiempo suficiente,
comprenden la importancia de la Plaza en la vida de sus ciudades. £El valor social
y comercial de la Plaza ha sido reemplazado en las grandes metrépolis a medida que
avanzaba el Siglo XX por algunas calles v avenidas o por los nuevos centros comercia-
les. Pero en las ciudades menores, donde muchas de las tradiciones y la estructura
socioeconémica se mantienen sin muchas variantes desde hace tiempo, donde el ritmo
de vida es mas pausado y los lazos de familia son mas fuertes, la plaza sigue siendo
el punto de reunién por las tardes, mientras la marimba o la banda o algin transeun-
te toca sones locales e internacionales.

En la plaza mayor se centralizaban durante la colonia todas las actividades que
no podian realizarse en el interior de las iglesias, en las calles, en los patios
de las casas o en los salones de los palacios. £n la plaza se reunia el Mercado,
diario en las grandes ciudades, semanal en las pequenas. Sobre el empedrado o polvo
de la plaza se extendian las mantas o las esteras con los productos de la tierra
o en kioskos permanentes se exhibian los tejidos. 16/

Las plazas de América, sus formas y sus funciones, siguieron una trayectoria distinta
a la que se habia producido y se produciria en Espaia. Para comenzar eran plazas
de ciudades nuevas, delineadas al mismo tiempo que el trazo de la ciudad y planeadas
o desarrolladas para servir a una sociedad que las habia conocido y utilizado en
Espafia y deseaba introducirlas en las nuevas regiones. Si exceptuamos los casos ----
de plazas de las ciudades desarrolladas sobre ciudades indigenas existentes, que
como veremos, constituyen muy pocos pero importantes ejemplos, casi todas las nuevas
plazas de Hispanoamérica fueron trazadas sobre terrenos virgenes. Esto es importante
va que no hubo necesidad de remodelar o de adaptarse a elementos y construcciones
existentes.

No es totalmente exacta la idea de que la plaza colonial fue invariablemente, desde

el momento de las primeras fundaciones, un area cuadrada o casi cuadrada en el sitio
libre dejando una manzsna sin construir, rodeada de portales con las calles partiendo

-

Ang Maria y Jorge . Hardoy. OP. CIT, P. 78 - 78

ARQUITECTURA USAC.
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de las cuatro esquinas, orientada a los puntos cardinales y con la iglesia mayor,
los edificios de la audiencia, la cércel y el palacio virreynal, la gobernacién
o su equivalente en sus lados. 17/

La idea de un centro para las actividades sociales y civicas debi6 ser dominante
desde el comienzo de la conquista, y como la conquista en América fue una empresa
real, llevada a cabo en nombre del Rey por las fuerzas combinadas de la Corona,
los intereses privados y la Iglesia, es comprensible que la audiencia, el palacio
virreynal, la gobernacién o su equivalente, el ayuntamiento y la Iglesia mayor,
ocupasen los lugares de jerarqu’l‘a alrededor de la Plaza.

En ninguna plaza de América el pasado cultural indigena ha sido tan importante en
la determinacién de su forma, caracteristicas y funciones como en la plaza de Armas
de Cuzcoi ocupada parcialmente por las primeras construcciones espanolas al producir-
se el primer reparto de solares en Octubre de 1543; pocos meses después de la llegada
de los conquistadores, fue rapidamente fragmentada en tres plazas menores. En muchos
aspectos la Plaza de Armas de Cuzco es unica en América. 18/

La localizacién y forma de las plazas y la necesidad de construir portales a su alrededor constituyen las ordenan-
zas 111, 112, 114, 115 y 119 respectivamente. La ordenanza 114, que se ocupaba del trazado de la ciudad, la No.
115 que se ocupa de la construccion del Portales alrededor de la Plaza y en las calles principales. La necesidad
de ordenar el trazado de la ciudad a partir de la plaza, la ordenanza No. 111 era el Punto Séptimo de la instruc-
citn del Rey Fermando a Pedrarias Davila de 1513, de una "Ral Cédula de poblacion otorgada a los que hicieron
descubrimientos en tierra firme"™. (1521) y de la instruccién del Rey Carlos V a Cortés. (1523).

£l estudio de la Arquitectura de la Plaza de Armas de Cuzco realizado por E. Tedeschi y sus alumnos, publicado
por la Universidad de Tucumin, es uno de los mis detallados que se hayan realizado de um Plaza Caolonial Hispa-
noamericana.

Salcaja — Quetzaltenango
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Detras de los portales, tras las simples puertas de madera, estdn los obscuros es-
tancos, tiendas y negocios dedicados a la venta de chicha. Son recuerdos de cuando
la plaza era utilizada para reunir el Mercado.

Como su predecesora indigena, la plaza de Armas de México mantuvo su caracter de
centro de la actividad administrativa, religiosa, civica y comercial de la ciudad
y de la colonia. Gradualmente fue invadida por tiendas, reunidas en 1692 bajo una
construccion unica., que ampliaba el nimero de comercios alineados bajo los portales
a los lados de la plaza y de las calles que accedian a ella.

No era la Plaza de Armas la tnica de la ciudad; "Tiene esta excelentisima ciudad
muchas plazas y mercados donde se trata y contrata en todo lo referente al comercio,
por ejemplo: ropa, utensilios y alimentos.

Las plazas coloniales rara vez estuvieron decoradas por estatuas, rejas o monumentos,
como ya era habitual en las de Europa desde fines del siglo XVI. Las fuentes cum-
plian una funcién utilitaria y decorativa a la vez, y constituian el tGnico elemento
que interrumpia un esracio seco. generalmente plano y sin arbolar”.

En conclusién la plaza fue el principal elemento urbano de las ciudades fundadas
por los Espaiioles en América. En las ciudades interiores y en los centros adminis-
trativos la Plaza de Armas Iberocamericana era el centro de las actividades civicas,
religiosas, culturales y comerciales de la sociedad colonial, simbolizadas por la
ubicacion de la iglesia mayor, el cabildo. el palacio del Gobernador y los comer-
cios a su alrededor. 19/

El1 Patrén Espafiol del pueblo:
Ley I, que las nuevas poblaciones se funden con las calidades de esta Ley.

El1 Emperador D. Carlos Ordenanza II, de 1523, D. Felipe II Ordenanza 39 y 40 de
poblaciones, D. Carlos II y la Reina Gobernadora.

o

Ana Maria y Jorge Enrigue Hardoy: ©P. CIT. 80, 81, 86 y 94

ORI P A oy NUUIUE DRV i e .
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...Elijan el sitio de los que estuvieren vacantes; y por disposicidén se pueda ocu-
par, sin perjuicio de los indios y naturales, o con su libre consentimiento: Y
cuando hagan la planta del Ilugar, repartanlo por sus plazas, calles y solares a
cordel y regla, comenzando desde la plaza mayor, y sacando desde ella las calles
o las puertas y caminos principales, y dejando tanto compas abierto, que aunque
la poblacidon vaya en gran crecimiento, se pueda siempre proseguir y dilatar en la
misma forma... (ver planos No. 4 y 5 en Hojas No.52 y 53 ).

E1 patrén étnico en el suroeste de Guatemala es tan constante como el aspecto rec-
tangular de los poblados. En la parte central de un poblado mixto, los ladinos
y unos pocos extranjeros dominan econdmica, politica y también numéricamente, mien-
tras que por lo general los indigenas son pobres y viven en los barrios y aldeas.
Cada pueblo tiene una Plaza Central, llamada usualmente "Parque”, para diferenciarla
del mercado, que es designado mas como "Plaza” que como "Mercado”. A veces coinciden
los dos, pero en la mayoria de los pueblos el mercado ha sido trasladado de la Plaza
Central para poder dejar el espacio para embellecerlo y con ello se ha ido la voz
"Plaza”. 20/

La Plaza Central en un pueblo grande tiene la Iglesia a un lado, tal vez el edificio
gubernativo en el otro y almaneces, tiendas, guarnicién y muy frecuentemente, escue-
las a su alrededor. En los mis pequefios poblados indigenas puede haber sdlamente
la Iglesia y la Municipalidad. En muchos casos, la Iglesia es el punto predominante
de referencia de una comunidad. 21/

Félix Webster Mcbryde: Geografia Cultural e Histarica del Surceste de Guatemala. 1969. P-266, 267 y 268.

Oviedo,

P. 303 -

LA N

1851-55. Val. 4, P. 37. Ver también Ximénez, 1929-31. Val. 1, P. 94 y Cervantes Salazar, 1914
wa.
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17.3 Mercados:

Muchas de las fuentes en la literatura que tratan de la vida aborigen en América
Central, se refieren al tamafo, importancia y complejidad de los mercados, que han
impresionado a los viajeros y escritores desde la época de la dominacién espanola.
Los mercados en los populosos distritos a los largo de América Central, se evidencia
de numerosas fuentes originales, como Oviedo: "...cada generacién tiene sus plazas
o mercados... en cada ciudad principal; pero s6lo aquellos que hablen la misma lengua
son admitidos a estas ferias o plazas, y si van otros, es para vender comestibles
a los otros, o servirles como esclavos”. 22/

Mercados Regionales de Guatemala:

Actdan como sistemas que regulan la distribucion de los productos, los mercados
regionales de Guatemala son de especial importancia para la economia nacional.
Comprueba su funcién vital en la vida econémica del pais, el hecho de que existen
desde épocas precolombinas en muchos de los actuales centro de comercio de la Repu-
blica.

Siendo el Mercado Regional el eje comercial por excelencia de la poblacién indigena
guatemalteca. 23/

Sin considerar que el factor étnico pueda ser un concomitante necesario en la dis-
tribucién geogréfica de los mercados regionales, es un hecho que éstos son mis nume-
rosos en las regiones de mayor densidad de poblacién indigena.

Lu ares destinados a los mercados:

Son tan variadas las clases de edificios destinados para los mercados, que lo funda-

mental a este respecto parece ser si los municipios cuentan o0 no con estructuras
techadas que protejan a los vendedores y compradores de los rigores de la intemperie.

Oviedo, 1851 -55, Vol. 4, P. 37, OP. CIT,, ver también Ximénez, 1929-31. Val. 1, P.94 y Cervantes Salazar, 1914,
B.P. 303 - 308.

Mercados Regionales de Guatemala
(E1 Folklore de Guatemala 2) 1966, P.P. 34, 35y 36

ARQUITECTURA USAC.
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Los mercados en las Plazas Piblicas por lo general, ofrecen mayor proteccidén a los
efectos climaticos que la de cubrirse con pequefios toldos, que en la mayoria de
los casos los vendedores acostumbran colocar el dia de Plaza o de Mercado. La
mayoria de los mercados se realizan en las Plazas Pidblicas, en calles principales
de la poblacién o en predios dedicados para ellos. 24/

La distribucién hoy en dia de los mercados en el Suroeste de Guatemala, la relativa
importancia aproximada de cada uno en cuanto al ndmero de vendedores por semana
y la frecuencia de reunién, puede verse en el mapa No.3, Hoja No56 'Oviedo escribid
hace 400 afos que cada "Ciudad Principal" tiene un mercado. Algunos son mas grandes
que otros, y no todos los grandes se verifican diariamente. En ciertos casos, pobla-
dos ubicados estratégicamente como el de San Francisco El1 Alto, pueden tener merca-
dos mas grandes aunque se celebren una vez a la semana, que aquellos ubicados en
muchos lugares poblados mas importantes y con mayor numero de habitantes.

Salcaja - Quetzaltenango

Factores Sub acentes en los mercados:

En general, aunque en su mayoria los ladinos compran en la Plaza, pocos de ellos
venden alli, ya que prefieren operar tiendas o puestos de ventas en los mercados
mayores, y mas ladinos que indigenas tienen tales recursos. Existen tres factores
principales que favorecen un mercado fuertemente desarrollado, parecen ser los si-
guientes: 1) Uma alta densidad de poblacidén en el éarea tributarias; 2) Ubicacién
dentro de las principales rutas de comercio y 3) Una ubicacién intermedia entre
areas contrastadas de produccién. Aunque ninglin mercado en si depende Unicamente
de cualquiera de estos factores, el primero es de importancia primaria en una metrdpo-
1i como Quetzaltenango: el segundo esté bien tipificado en Santo Tomas La Unidn,
Suchitepéquez, mientras que el tercero es un resultante principal del extraordinario
mercado semanal en la plaza de San Francisco EI1 Alto, Totonicapan. Todos estos
factores contribuyen algo en cada mercado importante. La relacién general entre
los mercados y areas de poblacién densa puede observarse en el mapa No.3, en Hoja
No. 56 , que muestra que la mayor parte de las Plazas grandes estén en las bien
pobladas partes del altiplano, como en el Valle de Quetzaltnenango - Totonicapén.
25/

24/ Mercados Regionales de Guatemala. OP. CIT. 1966 P. 26

25/ Félix Webster Mcbryde. OP. CIT. P-240, 241 y 242
. ARQUITECTURA USAC.
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17 .4 Vendedores y el lugar del mercado:

27/

En la mayoria de los mercados las mujeres sobresalen, no solo como compradoras sino como
vendedoras de articulos. En algunos mercados como en el de Santiago Atitlan, la Plaza
esta integrada casi exclusivamente por mujeres, comprando o vendiendo. Por lo general,
las mujeres predominan en los pequenos mercados diarios de centros, tales como Solola que
tienen su plaza principal los viernes y martes y actividad menor en los dias intermedios.
En el principal dia de plaza, mds o menos la mitad de los vendedores y la mitad de los
compradores son mujeres, en casi todos los grandes mercados ellas son sagaces en sus tran-
sacciones y generalmente operan con mercaderias en detalle en vez de cantidades al por
mayor, debido a que solo hombres llevan cargas grandes y pesadas. Algunos comerciantes
ambulantes profesionales son mujeres, con mayor frecuencia en la regioén, Quetzaltenango-
Totonicapan.

La distribucién de los lugares de los vendedores en el mercado es por lo general bien orde-
nada, con lineas regulares en las cuales el agrupamiento es primeramente de acuerdo con
los tipos de mercancias y en segundo lugar, sobre la base de procedencia. Esto varia de
modo considerable, de acuerdo con los poblados individuales.

El1 plan general del mercado en términos de articulos y procedencia de los vendedores, es
notablemente conservador y cambia poco, de semana a semana y ain de afno a otro.

Aunque los vendedores no ocupan necesariamente el mismo lugar cada semana en el mercado
abierto, lo comin es que regresan a la misma seccién general. Los puestos en el mercado
cerrado son alquilados y ocupados usualmente de manera repetida por largos periodos.

Por regla general, sélamente los poblados mis grandes tienen edificios de mercados, excepto
en la mds ladinizada y Illuviosa boca costa (mapa No.3), en hoja No56 En muchos grandes
poblados, el mercado ha sido movido del parque central a un area cercana. Tal es el caso
de Mazatenango, habiendo sido el mercado original arreglado como jardin y "hermoseadd”
de distintas maneras. Entonces se le denomina "Parque Central”, en tanto que el mercado
sigue siendo "La Plaza". 27/

Félix YWebster Mcbryde. OP. CIT. P-243

Salcaja - Quetzaltenango

ARQUITECTURA USAC.
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17.5 Dias de Mercado:

Aunque ciertos poblados como Quetzaltenango. Huehuetenango, Totonicapan, Mazatenango
y otros, tienen mercados cerrados que son concurridos diariamente, sin variacidn
durante la semana, la mayoria de los mercados tienen un dia grande cada semana.
En muchos casos también hay un dia secundario de mercado, con poca o ninguna activi-
dad durante el resto de la semana. E1 dia domingo es el del mercado principal con
mayor frecuencia que cualquier otro en el altiplano, aunque muchas plazas a través
de esta regién su dia principal en fecha distinta, especialmente el jueves, Tecpan
Guatemalas; viernes San Lucas Toliman, Solola; San Francisco E1 Alto, Totonicapan
y sédbado Chiché. Santa Cruz del Quiché y Chichicastenango los dias jueves y domingo.
De hecho. todos los dias estan representados. (ver mapa No.3, en Hoja No.56),

Salcaja - Quetzalitenango

Como resultado de lo anterior, los habitantes de la parte mis poblada del altiplano
pueden visitar diferentes mercadcs cada semana, sin tener que ir lejos de sus vi-
viendas y los comerciantes ambulantes pueden ir de una plaza a otra en dias sucesivos
durante la semana. Sin embargo, en el gran dia de mercado, sea o no domingo, el
mayor numero de gente va a Misa.

17 .56 Ventas e impuestos:

Por lo general, las transacciones en el mercado se hacen sobre una base de efectivo,
aunque el pago de mercancias en vez de dinero no es fuera de lo comin en la regién
de los Cuchumatanes donde las mazorcas de maiz se utilizaron como medio de canje.

Los vendedores en la mayoria de los mercados de Guatemala, especialmente en los
mayores, pagan un impuesto {piso de plaza) por su espacio, aun si es en plena calle.
La cantidad del impuesto depende de la naturaleza, tamaiio y valor de la mercaderia,
'y esto conduce a frecuentes discusiones entre los vendedores y los cobradores del
impuesto, que por lo general pasan para este fin por la Plaza. En San Juan Ostuncal-~
co,» Quetzaltenango. los vendedores pagan al abandonar la Plaza.

ARQUITECTURA USAC.
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Oceano
Atlantico

HONDURAS

LOCALIZACION DE MERCADOS Y PLAZAS ANALIZADAS CASOS ANALOGOS:
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Plaza de San Francisco El1 Alto, Totonicapan:

San Francisco El1 Alto tiene probablemente el mayor "Mercado" que se desarrolla en
una Plaza abierta de todo el altiplano; es principalmente un mercado de ventas al
por mayor. De un pueblo casi desierto en los demas dias, en una cresta alta donde
bate el viento, se torna en un centro de mercado apifiado para miles de indigenas
cada dia viernes.

Aunque probablemente en San Francisco El1 Alto no haya mas vendedores que en Solola,
hay mas vendedores al por mayor con variedad de articulos, asi como mis comerciantes.
Aqui cerca de la divisoria continental, existe un lugar principal de reunién del
Norte y sur, donde afluyen corrientes de personas hacia y del mercado semanal.

Evidentemente, esta ubicacién divisoria con accesibilidad a diversificados produc-
tos por todos los lados., constituye la principal base para la importancia comercial
de San Francisco E] Alto en el departamento de Totonicapan. Ver plano No. 6 en
Hoja No. 61, en la que se localiza una plaza empedrada. aparece en el centro de
la misma una fuente la que fue construida en el afio de 1888; posteriormente le fue
construido sobre la misma un kiosko desde donde se aprecia toda la Plaza Central.
28/

El Edificio Municipal que se ubica al norte de la plaza posee un amplio corredor.
el que desempeiia la funcién de portal. Aqui también se da que el vender al aire
libre es una tradicion y costumbre y muchos de los puestos se han ido dando por
herencia, es decir, de bisabuelos a abuelos y de abuelos a hijos. aunque no sean
propietarios del terreno ya que pagan su cuota de Piso de Plaza. (ver fotografias
Nos. 12, 13, 14 y 15 en Hojas Nos. 62 y 63 ).

Falix Yebster Mcbrydes OP. CIT. P-353

Salcajo — Quetzaltenango
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I7.7.2 PLAZA DE:

San Francisco El Alto- Totonicapan.

FOTOGRAFIA N.. 12

UBICACION DE LOS PUESTOS DE VENTA
EN LA PLAZA A LAS 700 AM.LOS

DIAS VIERNES.

AL FONDO SE APRECIAN LOS PORTALES
DEL EDIFICIO MUNICIPAL.

FOTOGRAFIA No.

12

13

’

Salcaja - Quetzaltenango

ESTANTERIAS PARA UBICAR LA MERCADERIA
EN LA PLAZA LOS DIAS JUEVES POR LAS

TARDES.

ARQUITECTURA USAC.



Hipolito Rocaei Maldonado De Leon

17.7.3

FOTOGRAFIA No. 14

e INICIACION DE MERCADO EL DIA DE PLAZA,

e A LA DERECHA LOS PORTALES DE EDIFI-
CiIO MUNICIPAL.

e AL FONDO EL TINGLADO MUNICIPAL EN
EL QUE SE VENDEN SOLO ROPA TIPICA.

FOTOGRAFIA No. I3

INICIACION DE VENTAS EN LA PLAZA
LOS DIAS VIERNES.

AL FONDO LA MAJESTUOSA |IGLESIA DE
SAN FRANCISCO EL ALTO,

ARQUITECTURA USAC.
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Plaza y Mercado de San Juan Ostuncalco, Quetzaltenango:

El principal dia de mercado es el domingo y éste siempre se ha realizado en una
plaza abierta, segin se puede apreciar en las fotografias Nos. 16, 17, 18, 19,
194 y 19B, en hojas Nos. 66, 67 y 68, ver planos No.7 en Hoja No. 55 esta Plaza
al igual que las otras por mucho tiempo mantuvo una fuente en la parte central,
posteriormente la Plaza Publica en donde se realizaba el mercado fue transformado
en Parque, al que se le construyé un kiosko en lugar de la fuente, el resto de
drea fue jardinizada con la definicién de caminamientos peatonales; ésto provocé
un mayor desbordamiento de vendedores en las calles periféricas al parque, lo que
en un determinado momento obligé a las autoridades en turno a utilizar dos manza-
nas, las que se ubican hacia el sector Oriente del parque, al inicio solo se le
levanté muro perimetral con la ubicacién de algunos locales que dan servicio hacia
la calle, posteriormente una institucién gubernamental le construybé unas galeras
las que fueron techadas con lamina de fibrocemento; esto vino a provocar por consi-
guiente el que los vendedores regresaran en su mayoria, a vender en las calles
a una plaza pequefia que se ubica frente al Aatrio de la Iglesia Catdlica y en parte
del parque Central.

Esta Plaza al igual que las que se han analizado, poseia en sus inicios Portales
en sus alrededores; como ya se puntualizé anteriormente ésto les servia como érea
para colocar sus ventas y ademas para poder dormir, debido a la falta de hospedaje
en la localidad.

Salcajo - Quetzaltenango

ARQUITECTURA USAC.
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o
i782PLAZA Y MERCADO DE:

San Juan Ostuncalco-Quetzaltenango..

FOTOGRAFIA N. 16

e PLAZA ORIGINAL A FINALES DE
1800.

* NOTESE EN EL EXTREMO I|ZQUIERDO
LA FUENTE ELEMENTO IMPORTANTE
EN L AS PLAZAS.

e AL FONDO LUGAR EN DONDE ACTUAL-
MENTE FUNCIONA EL TEATRO MPAL.

17

-66 -

FOTOGRAFIA No. 17

VENTAS EN LA PLAZA FRENTE A LA
IGLESIA LOS DIAS DOMINGO.

NOTESE LA INVACION DE VENTAS EN LA
CANCHA DE BASQUET-BOL

AL EXTREMO IZQUIERDO EL MERCADO EN
DONDE SE UBICAN LOS PUESTOS FIJOS.

ARQUITECTURA USAC.
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17.8.3

FOTOGRAFIA N. 18

AL EXTREMO DERECHO EL MERCADO
CERRADO.

NOTESE LA INVACION DE VENTAS EN
LAS CALLES, PLAZA Y EL PARQUE.

EN EL EXTREMO IZQUIERDO PARTE IN-
FERIOR EL EDIFICIO MUNICIPAL.

19

-67-

18

FOTOGRAFIA No 19

A LA IZQUIERDA EL PORTAL AL PIE
DE LA TORRE EN EL MERCADO CERRADO

VEASE LO QUE FUE LA PLAZA, AHORA
TRANS FORMADA EN PARQUE.

APRECIESE EL KIOSKO EN DONDE ORIGI-
NALMENTE EXISTIO LA FUENTE.

ARQUITECTURA USAC.
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i7.8.4

FOTOGRAFIA No. ISA

NUEVAMENTE AQUI LA UTILIZACION DE
LOS PORTALES, LOS QUE ERAN UTILIZA

DOS PARA QUE LOS COMERCIANTES
DURMIERAN POR LA FALTA DE HOSPE-
DAJES EN EL LUGAR.

I9B

-68-
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FOTOGRAFIA No. 198B

NOTESE EL DEBORDAMIENTO DE VENTAS EN
LAS CALLES Y ENFRENTE DE LA IGLESIA.

AL FONDO LA MAJESTUOSA IGLESIA CATOLICA

A LA DERECHA LAS INSTALACIONES DEL
MERCADO CERRADO

ENFRENTE LAS INSTALACIONES DEL EDIFI-
Cl0O MUNICIPAL.

EN EL EXTREMO DERECHO PARTE DEL PAR-
QUE SATURADO DE VENTAS.

ARQUITECTURA USAC.
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28/

-69-

17.9 Plaza y Mercado de Totonicapan., Totonicapan:

Los principales dias de mercado se realizan los dias martes y sabado, siendo el
primero el mas concurrido. Fue la plaza el lugar en donde se inicié el comercio,
tal v como se puede apreciar en la fotografia No. 20 en Hoja No. 71 la que data
del afo 1775, de como era la Plaza:; asimismo se aprecia en la fotografia No. 21,
en Hoja No. 71, la utilizacién de portales, tal y como se estipulaba en la Orde-
nanza No. 115. 29/

Fue hasta el afdo de 1917, cuando se construyé el primer Mercado cerrado de Totoni-
capan, pero a medida que siguid transcurriendo el tiempo se siguidé dando el comer-
cio en la Plaza sélo los dias principales, ya que el Mercado Cerrado funciona todos
los dias. Fue en el afio de 1981 cuando el INFOM construyé un nuevo y moderno mer-
cado de dos niveles, el que casi siempre esta desocupado, principalmente el segundo
nivel, ya que los compradores estan acostumbrados a realizar sus compras en la plaza
o en la calle y no les gusta subir. Es de hacer mencién que la gente ya tiene
como costumbre o tradicién el realizar sus transacciones en la Plazas aparte de
que el actual mercado contrasta con el entorno urbano de la poblacién. (ver foto-
grafia No. 22 y 23 en Hoja No. 72).

Salcoja - Quetzaltenango

Del Rey A. Pedriarias Davila de 1513 de una "Real Cédula de poblacidn otorgada a los que hicieron descubrimien-
tos en tierra firma (1521) y de la instruccién del Rey Carlos V a Hernan Cortés en 1523.
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17.9.2
°

PLAZA Y MERCADO DE:
Totonicapdn- Totonicapdn
FOTOGRAFIA N. 20

® PLAZA ORIGINAL EN DONDE SE
ORIGINO EL INTERCAMBIO CO-
MERCIAL A FINALES DE 1800.

-7t

Salcaja - Quetzaltenango

FOTOGRAFIA N. 21

® SITUACION ACTUAL DE LOS PORTALES EN LA
PERIFERIA DE LA PLAZA, TAL COMO SE ESTI-

PULABA EN LA ORDENANZA 1i5 DEL REY CARLOS
Y A CORTES EN 1523..

ARQUITECTURA USAC.
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17.9.3
°

FOTOGRAFIA N,. 22

e PLAZA ATANACIO TZUL Y PARQUE
CONVERTIDOS EN AREA COMERCIAL

Salcajo - Quetzaltenongo

23

FOTOGRAFIA No. 23

® VISTA DEL ACTUAL MERCADO MUNI-
CIPAL DE 2 NIVELES.

e VEASE EL CONTRASTE PROVOCADO

POR LA TIPOLOGIA CONSTRUCTIVA
QUE ROMPE CON EL ENTORNO

URBANO DEL LUGAR

ARQUITECTURA USAC,
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Plaza de Chiché, E1 Quiché:

Esta se desarrolla en un espacio abierto y amplio, posee una fuente en la parte
central, alli se ha desarrollado el mercado todos los miércoles y sabados, desde
principios del Siglo XIX. Actualmente se estd construyendo un mercado cerrado a
un costado de laplaza; ahi se ubicaran todos los locales comerciales fijos. (ver
plano No.9 en Hoja No. 74 ).

Al igual que en plazas anteriores, esta plaza mantuvo por mucho tiempo portales
perimetrales en los cuales los vendedores pernoctaban, ya que no se encontraban
hospedajes en donde poder dormir. (ver fotografias No.24 en esta Hoja y Nos. 25
y 26 en Hoja No.75 y Nos. 27 y 28 en Hojas No. 76 ).

24

FOTOGRAFIA No.. 24

PLAZA COMPLETAMENTE ABIERTA EN DONDE SE
REALIZA LA ACTIVIDAD COMERCIAL .

Salcajo - Quetzaltenango

ARQUITECTURA USAC.
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FOTOGRAFIA No. 25

LA PLAZA CON SU FUENTE CENTRAL
ELEMENTO PRIMORDIAL YA QUE
ABASTECE DE AGUA AL SECTOR,
SIENDO EL UNICO SERVICIO CON
QUE CUENTAN LAS PLAZAS.

26

25

FOTOGRAFIA No..26

FORMA DE COMO SE UTILIZA
PLAZA EL DIA DE MERCADO.

ARQUITECTURA
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FOTOGRAFIA N. 27

NUEVAMENTE EL APARECIMIENTO
DE LOS PORTALES EN LA PERI-

FERIA DE LA PLAZA, TAL CO-~
MO SE ESTIPULABA EN LA OR-

DENANZA No. lI5 DEL REY CARLOS
d A CORTES EN 1523.

28

277

Salcajo - Quetzaltenango

FOTOGRAFIA N. 28

UTILIZACION DEL AREA DE
LA PLAZA LOS DIAS DE MER
CADO MIERCOLES Y SABADOS.

ARQUITECTURA USAC.
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Parque y calles de Salcaja, Quetzaltenango:

Como ya se ha puntualizado anteriormente, el problema que provoca el actual mercado,
debido a su deterioro y falta de espacio, esto ha incidido en el desbordamiento
de ventas en el parque cental San Luis y calles aledanas al uercado. los dias martes
y sébado., lo que indudablemente va en contra del ornato del centro del casco urbano

de la Villa.

Nétese el plano No. 10 en la Hoja No.78 de cémo el parque y calles se transforman
en centro de comercializacién, lo que indudablemente provoca problemas de circulacién
vehicular en las calles y el parque se transforma en una funcién distinta. Ver
fotografias Nos. 29, 30, 31, 32, 33 y 34 en Hojas de la No.79 a la No.31 de cbmo
se usa el parque el dia de plaza o mercado. Asimismo véase las fotografias Nos.

35, 36 y 37 de cémo son bloqueadas las calles principales y secundarias, en hojas Nos.
82 y 83.

Salcaja -~ Quetzoitenango

ARQUITECTURA USAC.
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I7.1.2 PARQUE Y CALLES DE:

Salc aja’ - Quetzaltenango.

FOTOGRAFIA N. 29.

e NOTESE EL DESBORDAMIENTO DE LAS
VENTAS EN LAS CALLES Y EN EL PAR
QUE CENTRAL "SAN LUIS".

8alcajo - Quetzaltenango

FOTOGRAFIA N.. 30

e NUEVAMENTE VENTAS UBICADAS EN EL
PARQUE CENTRAL.

e EN EL CENTRO EL KIQSKO CONVERTIDO EN
PUESTO DE VENTAS.

e A LA DERECHA LA IGLESIA SAN LUIS
REY DE FRANCIA.

ARQUITECTUR A USAC.
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FOTOGRAFIA No. 3l

VEASE LA UTILIZACION DEL PARQUE CO-
MO S| FUESE UNA PLAZA.

AL FONDO LA TIPOLOGIA CONSTRUCTIVA
PREDOMINANTE.

32

Salcajo - Quetzaltenango

FOTOGRAFIA N.. 32

NOTESE EL DESBORDAMIENTO DE VENTAS
EN PLENO PARQUE CENTRAL SAN LUIS.

ARQUITECTUR A USAC.
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. I7.11.4 33

FOTOGRAFIA N.,. 33

AL FONDO LA TIPOLOGIA CONSTRUCTIVA
PREDOMINANTE,

NOTESE EL BLOQUEO PROVOCADO POR EL
VEHICULO Y LAS VENTAS EN LA CALLE
REAL CAPITAN JUAN DE LEON Y CARDONA

34

FOTOGRAFIA No.. 34

 EL PARQUE LLENO DE PUESTOS DE VENTA
LOS DIAS DE MERCADO, LOS MARTES CO-

MO DIA PRINCIPAL Y SABADOS COMO DIA
SECUNDARIO.

Salcajo - Quetzaltenango
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o 17.11.5 35

FOTOGRAFIA No. 35

e NOTESE EL DESBORDAMIENTO PROVOCADO
POR LAS VENTAS EN LA CALLE REAL A

LAS 1000 Hrs. AM.

Salcajo - Quetzaltenango

36

FOTOGRAFIA N. 36

e LA MISMA CALLE REAL CAPITAN JUAN
DE LEON Y CARDONA, LA QUE UNE LOS
2 SECTORES QUE CONFORMAN EL CASCO
URBANO DE SALCAJA, NO PUDIENDO CIR-

CULAR DE 7:.:00 Hrs. AM. A LAS 1800 Hrs.
PM. NI EN CASOS DE EMERGENCIA.

ARQUITECTURA USAC,
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FOTOGRAFIA N, 37

VEASE EL DESBORDAMIENTO PROVOCADO
POR LAS VENTAS EN LAS CALLES DE

LA POBLACION, INTERRUMPIENDO LA
CIRCULACION VEHICULAR.

-83 -
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I7.12 SIMBOLOS ARQUITECTONICOS PREDOMINANTES COMO ELE-
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JUSTIFICACION DEL PARTIDO ARQUITECTONICO PLANTEADO:

La solucidén propuesta se ubica en un predio que se localiza entre los dos sectores que
conforman la Villa de Salcaja, tal como se muestra en el Plano No.3, hoja No. Este
tiene facil acceso v cuenta con toda la infraestructura aecesaria; ademds es el Gnico
predio disponible con que cuenta ia Municipalidad.

Cuando se realizé la prictica en la comunidad se hicieron consultas a vendedores, compra-
dores y vecinos del lugar; ellos coincidieron en que es el sector adecuado en donde si
funcionaria el nuevo mercado,» ya que por lo lejos de acceso de la via principal y por
la falta de estudio para Mercado, fracasé el Mercado tipo que se construyé en 1973 en
el Barrio "El Carmen" como se aprecia en el Plano No. 2, Hoja No. ~ Fue hasta 1987
cuando las autoridades de turno transformaron dicho mercado en escuela; claro que total-
mente fuera de las normas que regulan la funcionalidad de las mismas.

Con el mercado propuesto se satisface la demanda existente, se propone la centrzlizacion
de los puestos de piso de plaza para unificarlos en forma ordenada y sectorizada. Asi
se evitaran las ventas ambulantes; las que dan mala imagen y lo anti-higiénico que resul-
tan, dado a que las mismas se dan a la intemperie y por consiguiente después de las ventas
en el dia queda toda el area contaminada.

En cuanto a la ubicacién del piso de plaza dentro del provecto, éste tiene su razén de
ser ya que con su localizacion se pretende, a través del disefo, obligar a que los compra-
dores ingresen al interior del mercado dandoles oportunidad a los puestos fijos o locales
comerciales de vender ya que cuando el piso de plaza se ubica afuera del mercado regular-
mente los puestos fijos dejan de vender y por consiguiente van a la quiebra econémica
o bien resultan vendiendo en la calle. )

En la presente tésis se ha descrito una sintesis histérica del uso de las plazas desde
sus inicios y la forma de cdmo se siguen utilizando, asimismo de cuando la plaza se ha
transformado en parque con una funcién distinta.

El hecho de que en sus inicios la plaza desempefiaba una funcibén social y de intercambio
comercial por la falta de un lugar adecuado y definido para el comercio; eso no significa
que en el actualidad se siga manifestando, especificamente en Salcajé en donde ya no
se cuenta con una plaza abierta, sino que con un parque.

-90 -
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Se ha afirmado que las plazes fueron y siguen siendo espacios abiertos en donde los vende-~
dores se ubican y colocan sus mercancias al aire libre, cubriéndose algunas veces con
lonas o champas. En la plaza no se cuenta con la infraestructura necesaria para poder
realaizar adecuadamente dichas transacciones.

f£s por eso que respetando la forma, funcion v lo tradicional de Io que han sido las
plazas, en el presente trabajo se deja el pisc de piaza d2scubierto con sus portales
perimetrales a los que se les ha integrado sus servicios para su mejor funcionamiento.

Como se puede apreciar en los planos de las poblaciones analizadas. se da un desbordamien-
to de ventas en las calles v en los parques, lo que ha provocado problemas, principalmen-
te en lo concerniente a circulacions claro que hay comunidades que se caracterizan por
realizar el dia de mercadeo en su plaza, tal el caso de San Francisco E1 Alto., Totonicapén.

Salcoja ~ Quet.altencngo

o

9. ARQUITECTURA Y PROPUESTA ARQUITECTONICA:

Definicion del Mercade v sus Servicios:

Definicidn: "Es el area en que convergen las fuerzas de la demanda v la orerta de pro-
ductos basicos en cantidades pequenas, asistiendo al mismo vecinos de un barrio, canton,
coionia o sector. 30/

Caracteristicas de los Servicios: brindar espacios adecuados para la comercializacion
de produccidén obtenida dentro y/o fuera del municipio.

Requerimientos espaciales y constructivos: la carencia de normas para el disefio de un
mercado por la complejidad de cada uno ya que para su definicion y dimensionamiento se
tienen que analizar varios factores dependiendo de qué tipo de productos se comercializa-
ran en el miszo.

> tiene la experiencia de laborar en el INFOM desde hace aproximadamente l7 afos, siendo
os tltimos diez (10) afos en que mi trabajo ha sido relacionado con el disefo; dentro
e los que se han realizado estudios de mercados, por lo que se efectud un analisis basado

b LNy

-
-

14
[

7 Asturias ., Pedro. Estudio de Factibilidad Consumepro. Guztemala 1984. CJocumento inégito. P.33
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en la metodologia existente y fue asi como se tomd una decisién en cuanto al disefo espa-
cial de] proyecto planteado.

SERVICIOS PLANTEADOS EN EL MERCADO DE LA VILLA DE SALCAJA:

Centralizacién de Servicios:

1.

Administracion: encargada del control y funcionamiento del Mercado, posee espacio
para el administador, area de espera. Su funcién principal serd llevar un control
general del mercado.

Control sanitario y bodega de decomisos: se ubica en el ingreso de los productos
que se comercializaran dentro del mercado. Su funcidén es controlar la calidad
y pureza de los productos, especialmente las carnes. Cuenta con un area en donde
se confiscan los articulos en mal estado. Su ubicacién es cercana al depésito
de basura.

Servicios sanitarios: el funcionamiento de éstos dependera del horario de aten-
ciéon del mercado, estimdndose que su uso sea de 6:00 AM a las 18:00 PM, con una
mayor insidencia entre las 10:00 AM a las 13:00 PM. Se le deja una é4rea especifi-
ca a los depésitos de los retretes para garantizar que los mismos no sean destrui-
dos por los usuarios. Ademas esta area podrd utilizarse como bodega para el
guardado de accesorios para la limpieza.

Control para baterias de servicios sanitarios: ésta se ubica entre las dos bate-
rias de servicios sanitarios y su funcién es atender al piblico usuario y asi
recaudar la tasa que se cobra por el uso de los mismos. El encargado de esta
area velara por el buen funcionamiento de los mismos, asi como de que las instala-
ciones estén en buen estado y que se conserve limpia.

Lavaverduras: su ubicacién est3d en el ingreso de los productos que se venderin
en el piso de plaza. En esa area se lavan verduras, legumbres y frutas; ademés,
surte de agua al piso de plaza.

Depésito de basura: ubicado en un punto estratégico que ofrece una facil evacua-

o9
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cién de los sélidos por medio de vehiculos. Quedaria completamente cerrado para
evitar los malos olores, se le plantea una reposadera central y alisado perimetral
para lavarlc adecuadamente.

Area de cocinas-comedores: estan ubicados con atencién a ia calle -a que se pre-
tende gue se atienda al publico, inclusive cuando el mercado esti: cerrado. Se
plantean cocinas bien equipadas, asi como mobiliario adecuado para los comedores.

Area de carnes: estos ambientes estan integrados en carnicerias, marranerias
v pollerias. Cuentan con instalaciones adecuadas, alli se comercializara carnes
de res, carnero, cerdo. pollo, pescado y mariscos.

4drea de viveres y graios: los articulos que se ofrecen en este tipo de negocio
son los mas consumidos, éstos se localizan en el piso de plaza descubierto y cons-
tituyen el sector secos; por lo regular este tipo de productos son movilizados
de plaza en plaza por sus propietarios en los dias especificos en que se realizan
ics mercados o plazas.

Area de frutas y verdiras: estén constituidos como puestos de piso de plaza des-
cubierto sectorizados, como area semi-humeda y himeda. Su ubicacién es cercana
al area de lavaverduras y al basurero por ser éstos generadores de basura.

Tiendas o locales comerciales: se ubica unas con atencidn hacia el piso de plaza
descubierto y otras atenderan hacia la calle, las que daran servicios a la comu-
nidad en horas en que el mercado se encuentre cerrado.

Cuarto de tableros: ambiente ubicado contiguo a la Administracién. Aqui se colo-
cardn los tableros para controlar el sistema eléctrico del mercado.

Estacionamiento para vehiculos: éstos se ubican al sector Oriente a orillas del
rio Samald; se localiza alli por la accesibilidad al area de descarga de la merca-
deria asi como de carga del basurero.

Altar a la Santa Cruz: siendo los habitantes de Salcaja eminentemente catélicos,
se propone dejar dentro del mercado un espacio destinado para rendir culto al
Creador del Universo, simbolizado a través de la Santa CTruz a la que se le rinde

e ARQUITECTURA USAC.
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culto todo el mes de mavo y en esta forma se estara respetando una de sus mayores
tradiciones y costumbres, las que son parte de su propia identidad cultural.

Salcajo - Quetzaltenango
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ORGANIZACION ESPACIAL:

Al haber hecho el analisis de las diferentes posibilidades de las condicionantes socio-
econdémicas y la incidencia que tiene el clima para la ejecucién del proyecto de Mercado
dentro de la Identidad Cultural de la Villa de Salcaja, Quetzaltenango; lo que procede
es hacer el estudio de las diferentes actividades que lo conforman, con el fin de lograr

una buena organizacidén que garantice a cabalidad el funcionamiento del mercado.

El1 4rea de influencia recomendable es de 1,500 metros, es decir, de 15 a 30 minutos de
recorrido a pie. Por razones de influencia comercial de la carretera Nacional 1, se
considera que el area comercial se mantendrd en la zona central actual del casco urbano,
por lo que se recomienda ampliar el 4rea comercial en el mismo sector en que se encuentra.
Esta ampliacién constaria d: 2,885 metros cuadrados de edificacion para el afo 1995,
sin embargo, es importante crear la necesidad de uso del mercado de la zona 4 en el barrio
El Carmen, para que la demanda de ampliacién sea menor y no sea éste un recurso desperdi-
ciado.

Plaza semanal minorista: esta plaza se desenvuelve sobre vias vehiculares importantes
dentro de la red vial, Parque Central San Luis y calles adyacentes al actual mercado.
Como ya se ha puntualizado anteriormente, se calcula que Salcaja para 1995 puede tener
una poblacién de 14,000 habitantes,; por lo que se estima un puesto por cada 60 habitantes
de donde para ese mismo afio se requeriran 235 puestos. 31/

Ademis de la experiencia del EPS (1987) y ampararnos de informacién aportada por otros
trabajos de Tésis Profesional realizados en localidades con caracteristicas similares.

Previamente es necesario hacer hincapié en los aspectos ideolégicos y costumbristas de
la poblacién en lo que se refiere al intercambio comercial, pues lo que se pretende en
este punto es conformar un espacio que satisfaga las necesidades, tanto de los vendedores
en puestos fijos como en los ambulantes, asi como de los compradores y aspectos ambienta-
les que no hagan perder lo pintoresco del lugar.

Para tomar ciertos parametros se hace referencia al reglamento del Plan Regulador de
Desarrollo Metropolitano, el cual establece que "Se destinara un Mercado por cada 30,000

Suerra Tesen, Iris Asuacidn. "Csquema de cidenamiento urbano y pugsta en valor ce la Tomita de Concepcidn La

Conroistadora™. Pag. 98, Tésis Facultad de Arguitectura. USAC. 1987.
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habitantes, con un 4rea calculada en base a 0.10 mts. cuadrados por habitante" y el equi-
pamiento urbano de INFONAVIT (México) establece que el nivel de operatividad viable para
un mercado es de mas de 10,000 habitantes.

Por la cantidad de habitantes con que cuenta la loalidad y, segin cuadros de renglamento
anterior, a éste le corresponderia un comercio tipo C-6, o sea un mercado cantonal o
sectorial, mas sin embargo las experiencias de EPS y las costumbres de los pobladores
se ha analizado que este tipo de comercio no es adaptable para esta zona del pais y Gni-
camente se tomb en cuenta el programa de necesidades que presenta este reglamento para
un mercado de este tipo y tener cierta base para plantear luego un programa de necesida-
des adaptado a las caracteristicas reales de la Villa de Salcaja.

El1 Programa establecido por el Reglamento es:
1. AREA DE PARQUEO:

1.1 Parqueo Piblico
Vehiculos particulares
Motos y bicicletas
Taxis
Microbuses

1.2 Parqueo de servicio
Paneles
Vehiculos de palangana
Carretas de mano
Vehiculos de extraccién de basura

2. AREA ADMINISTRATIVA Y SERVICIOS:

Administracién
Control Sanitario
Lavado de Vegetales
Bodega de Decomisos
Servicios Sanitarios
Servicios Piblicos

ar
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Servicio Personal
Depésito de Basura
Bodega de implementos de limpieza

3. AREA DE VENTAS:

Carnes Camidas

Vegetales Comestibles
Vegetales no comestibles
Viveres y granos
Miscelanias

Salcaja ~ Quetzaltenango

Partiendo de lo anterior y de la forma tan especial y costumbrista del que hacen uso
del mercado los pobladores de esta Villa, se determiné:

i

1. Debe existir un &rea cubierta que posea las 4reas administrativas, de ventas y
servicics que puedan cubrir las necesidades para el intercambio comercial durante
toda la semana, para la poblacién que hace uso de ella.

2. Asimismo, un 4rea deszubierta tipo plaza que pueda absorber en determinados dias
(martes y séabado). la gran cantidad de vendedores y compradores ambulantes que
invaden el parque central San Luis, calles aledafias al mercado actual y la calle
real Capitadn Juan de Lebén y Cardona. Se pretende de esta forma darles facilidades
para su acomodamiento sin alterar la rutina de la poblacién, proxima a ésta se
contemplarin los parqueos piblicos y de servicio, los cuales estaran a disposicion,
tanto para el area cubierta como descubierta.

Las ventas en el area descubierta se daradn en forma sectorizada, asi:
Himedas

Semihimedas y

Secas

(%)
.

24. INDICADORES DE DISENQ UTILIZADOS EN EL DIMENSIONAMIENTC DEL MERCADO:

A coatinuacién me fermito presentar una grafica en la que se indican las

i ——— -
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dimensiones utilizadas para determinar las &reas del proyectos se hace referencia que
dichas dimensiones han sido utilizadas en el dimensionamiento de varios proyectos de
mercado planificados por el Instituto de Fomento Municipal -INFOM-, institucién en la
que he laborado mas de 10 afos en la rama de la Arquitectura, por lo que se recomienda
que posteriormente a ser construido el Mercado, se realice una evaluacién a las dimensio-
nes aqui planteadas.

Dicha evaluacién podré ser realizada por estudiantes de la Facultad de Arquitectura de
la Universidad de San Carlos de Guatemala, para que se hagan los planteamientos de las
dimensiones que requieran modificaciones, ya que seran de beneficio para posteriores
proyectos de mercado.

Segiin la gréfica No.24.1"Indicadores de Disefio Utilizados en el Dimensionamiento”, nos
da un 39% del &4rea de circulacién y un 61% del 4rea a ser construida o de uso comercial,
pardmetro que se considera adecuado.

PERIODO DE SATURACION DEL PROYECTO:

El Proyecto plantea cubrir las necesidades actuales con una proyeccién hasta el ano 1995;
se recomienda que cuando el Proyecto llegue a su fase final de periodo de disefo y la
poblacién continue su crecimiento, se deberd de mejorar la eficiencia de los comerciantes
para dinamizar la comercializacién, con lo que se estaria incrementando la vida itil
del proyecto en unos cinco afios mas, es decir, se llegaria al aido 2,000. Posteriormente
al ado 2,000, la inica alternativa de solucionar la demanda por el crecimiento de la
poblacién seria el de ampliar el &rea de comercializacién en otro sector, analizando
las tendencias de crecimiento urbano de la Villa de Salcaja en el Departamento de Quet-
zaltenango.
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24.! _ GRAFICA N.. 17 Ho
INDICADORES DE DISENO UTILIZADOS EN EL DIMENSIONAMIENTO
Dimensiones No.

No. AMBIENTE Ancho  Lar o  Unidades. Area Mts2
ADMIN STRAC ON 3. 00 4.13 2.40
CONTROL SANITARIO 2.06 4.00 8.24
BODEGA DECOMISOS 2.06 4.00 8.24
LAVAVERDURAS 3 00 4.00 12.00
CONTROL PARA SERVICIOS SANITARIOS 1. 80 1.80 3.24
SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS 6.56 6.56 43.00
RAMPA PARA BASURERO 1.00 5.00 5.00
BASURERO 3.50 4.00 14.00
CARNICERIAS 3.00 4.00 168.00

10 MARRANERIAS 3.00 3.00 171.00
COCINAS 2.40 4.00 86.40
COMEDORES 4.00 4.60 165. 60
POLLERIAS 2.00 3.00 8.00
CUARTO DE TABLEROS .80 1.80 3.24
TIENDAS O LOCALES COMERCIALES GRANDES 4.00 4.15 332.00
TIENDAS O LOCALES COMERCIAL ES PEQUE 3.00 3.00 126.00
PISO DE PL Z D SCUBIERTO.

PUESTOS EN SECTOR AREA HUMEDA 1.50 1.50 84 189.00
PUESTGS EN SECTOR AREA SEMIHUMEDA 1.50 1.50 189.00
PUESTOS EN SECTOR AREA SECA .50 1.50 189.00

567.00
AREA EXTERIOR:

20 ESTACIONAMIENTO PUBLICO 5.00 200.00 #

2l AREA DE CARGA Y DESCARGA 3.40 7.35 zs.g%

2s.

CIRCULACIONES" R

PR ER RCEN ° ANCHC 3.00 MTS.

| SESUNDO ORDEN ANCHO 2.50 MTS.
g TERCEM ORCEN ' ANCHO
|
{

CUARYY ORUEN  ANCHO .50 MTS.

IGUIMTT  URDEWM ANCHG  1.26 MTS.

¥ Avec independienie al pradio

Frrmsmn v mciamEe e

INGRESOS PRINCIPALES
INGRESO DE S ERVICIO

]
ENTRE PUESTOS DE PISO DE PLAZA

ARQUITECTURA USAC.
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25.

PROGRAMAS DE NECESIDADES:

Para determinar los programas de necesidades se tomé como base los datos proporcionados
por la Municipalidad, en lo que respecta al mercado actual, refiriéndonos al nimero de
locales y puestos que éste posee, los cuales alcanzan a cubrir la demanda actual (nica-
mente en lo que son las actividades de intercambio comercial bajo techo, pues el objeto
arquitecténico no tiene el Aarea descubierta necesaria para ubicar a los aproximadamente
250 vendedores ambulantes que se presentan los dias de mercado, ademéis de no tener inclui-
do en su darea techada los servicios bdsicos de administracién. control sanitario, depd-
sito de basura, area de carga y descarga, etc.

Tomando en cuenta lo anterior y el crecimiento que tendria la poblacién, el programa
de necesidades que se establece se proyecté para suplir las necesidades a cinco afios
plazo (1995) determinando un crecimiento del nimero de locales y puestos actuales, basado
en la tasa promedio de crecimiento anual de la poblacién que es del 4.5%. Asimismo se
tombd en cuenta el. contenido del programa de necesidades que establece el reglamento del
Plan Regulador de Desarrollo Metropolitano para un comercio tipo C-6, para completar
el programa actual con los servicios basicos con que éste debe dotarse.

Es asi que el programa de necesidades proyectado a 1995, presenta un area cubierta dota-
da de todos los servicios con su respectivo aumento porcentual en lo que se refiere al
numero de puestos y locales que tiene el mercado actual, contemplando ademas, un &area
descubierta destinada a ubicar los puestos de piso de plaza para los vendedores ambulan-
tes, parqueos de servicio y publicos, asi como también 4reas de carga y descarga respec-
tivamente.

ARQUITECTURA

-102-~
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25.1 GRAFICA No. 19 oz
e PROGRAMA DE PROGRAMA DE NECESIDADES DEL
NECESIDADES EN ELL MERCADO ACTUAL. ARCA CE CESBORDAMIENTO
AREA TIPO DE LOCAL No.UNIDAD. TIPO DE LOCAL No.UNIDAD.
AREA CUBIERTA ACTUALMENTE AREA LIBRE
| COCINAS - COMEDORES | COCINAS - COMEDORES
2 MARRANERIAS 2 VENTAS DE FRUTAS
3 CARNICERIAS 3VENTAS DE VERDURAS
4 VENTAS DE POLLO ~'1’ 4VENTAS DE CARNES
55.5. (Retreies) T . SFRESCOS Y GRANIZADAS
6 PUESTOS FIJOS !p “s!*ﬂ 6 VARIEDAD DE GRANOS
7 TIENDAS ’,h” liitll i 7 DIVERSIDAD DE ROPA
h u Wil 8 MERCERIA

-‘sge-fﬁ 112 VENTAS DE CALZADO
.10 VENTAS DE MUEBLES

‘it VENTAS DE SOMBREROS
il i2 VENTAS DE ARTESANIAS
L 43 ESPECIES COMESTIBLES
ipliil 4 VENTAS DE DULCES

(5 VENTAS DE JABONES

K 'ff”s i

G RAFICA Ne. I8

AREA HUMEDA

AREA SEMIHUMEDA '
i I 5 VENTAS DE FLASTICOS
AREA SECA "'_'

| S e ARQUITECTURA USAC.
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26 PROGRAMA DE NECESIDADES PROYECTADO s
° A 1995 GRAFICA Ne. 20
AREA TIPO DE LOCAL No. UNIDADES 3’;’,5#;727 AREA  M2)
A. AREA CUBIERTA
ADMINISTRACION 12.40 i2.40
2 CUARTO DE TABLEROS 3.24 3.249
"“HH‘" mu 3 TIENDAS O LOCALES COMERCIALES GRANDES 16.60 332.00

,,,_,Jllﬂlll III H]L; 4 TIENDAS O LOCAL ES COMERCIALES PEQUENOS 9.00 I26.00

5 CONTROL SANITARIO 8.24 8.24

5.1 BODEGA DECOMISOS 8.24 8.24

5.2 LAVAVERDURAS 12.00 12.00

6 CONTROL PARA SERVICIOS SANITARIOS 3.24 3.24

7 SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS 21.50 43.00

8 RAMPA + BASURERO 19.00 19 00

RREETCH 9 CARNICERIAS 12.00 168.00
REEIRY 10 MARRANERIAS 9.00 171.00
BSIRRAY 11 COCINAS - COMEDORES 28.00 252.00
12 POLLERIAS 6.00 18.00

B AREA DESCUBIERTA:

I3 PISO DE PLAZA:

3.1 AREA HUMEDA 2.25 189.00

3.2 AREA SEMIHUMEDA 2.25 189.00

13.3 AREA SECA 2.25 189.00
14 PARQUEOS:

4.1 PARQUE PUBLICO 12.50 200.00
IS AREA DE CARGA Y DESCARGA 25.00 25.00

L . —_— ARQUITECTURA USAC.
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27 DIAGRA A DE RELACIONES

0w 0 ~

ACTIVIDAD:
Area de EstdcioNaMIENTO

Area de Carga y Descarga
Basurero

Lavaverduras

Control para Servicios Sanitarios
Bodega de Limpieza
Controi Sanitario

Bodega Decomisos

Piso de Plaza Descubierto
Tiendas Grandes
Tiendas Pequenas
Marranerias

Area Administracion

-108-
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® Relacion Directa
O Relacion Indirecta
o No Hay Relacion
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28 DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO
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29 - DESARROLLO DEL PROYECTO DEL MERCADO:

Arquitectura:

A /13
A2/13
A 3/13
A4/13
AS5/13
A&/13

A7/5

A8/13
AV

AON3
AllAS
AR/S
AB/S

PERSPECTIVA

TOPOGRAFIA + CURVAS DE NIVEL
IDENTIFICACION DE AMBIENTES
PLANTA DE COTAS + NIVELES

PLANTA DE ACABADOS

ELEVACIONES + SECCION

SECCIONES

PLANTA DE TECHOS

DETALLES DE COCINA Y CHIMENEA
DET. ARQ. DE MARRANERIAS, CARNICERIAS Y BASURERO
DETALLES SANITARIOS

DETALLES DE PUERTAS o
CETALLES DE VENTANAS + TABLAMEN
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ANALISIS DE PREFACTIBILIDMD ECONOMICO-FINANCIERO DEL PROYECTO DE MERCADO

Para concretar fisicamente el Proyecto de Mercado para la Villa de Salcaja, se hace nece-
sario analizar los recursos econémicos con que cuenta la Municipalidad y ver, de acqerdo
a la propuesta de nuevas tarifas para este proyecto, el autofinanciamiento del mismo.

ANALISIS FINANCIERO DE LA NUNICIPALIDAD

El Presupuesto Municipal de Ingresos y Egresos del aiio 1989, refleja los siguientes

montos:

PRESUPUESTO DE INGRESOS B89

In resos Corrientes:

Ingresos Tributarios
Transferencias Corrientes recibidas
Ingresos No Tributarios

In resos de Ca ital:

Transferencias de Capital
Recibidas:

TOTAL:

108 223
36 094
39 289
32 840

329 387

329 387

437 610

100
33.4
3.3

30.3

3 N N N

100

100.00 2
100.00 2

-121-
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Presu uesto de E resos:

Gastos de Funcionamiento Q. 104 283 24.0 7
Inversidén costo Q. 305 800 70,0 %
Gastos dse deuda publica Q. 27 587 6.0 %
TOTAL: Q. 437 610 100 4

S —— ===azsmazz
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Como se observa dentro de los rubros de ingresos corrientes, el correspondiente a trans-
ferencias recibidas es el de mayor importancia (36.3%),  quedando en segundo lugar el
de ingresos tributarios (33.4%) y finalmente los ingresos no tributarios (30.3%). Lo
anterior refleja que las aunicipalidades no tienen capacidad administrativa, equipo y
técnica para implantar un sistema eficiente de recaudacién. io que hace necesario que
el JNFOM les preste su asistencia y asesoria para generar sus ingresos y financiar ade-
cuadamente sus egresos. £1 los Ingresos de Capital, las transferencias recibidas por
concepto del 8% Constitucional son los de mayor importancia que sin los cuales los muni-
cipics no podrian financia- proyectos de beneficio colectivo para las poblaciones del
interior del pais. E1 Estado tendria que hacer donaciones y subsidios, prdctica no muy
recomendable. £n relacidm z1 Presupuesto de Egresos, se observa que los de funcionamiento
absorben un 24.0 Z del total de los mismos, le sigue lo relacicnado con la deuda publica.
Los Egresos por inversién son considerables pero éstos llevan un beneficio para la colec-
tividad por los servicios que brindaran, sean éstos principalmente por inversién social,
educativa y de salud. Se financia con el 8% Constitucional y Préstamos del INFOM y del
BID.

ARQUITECTU A USAC.
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32 PRESUPUESTO: HOJA  No. DE -i23-
® PROYECTO: Mercado FECHA: osto de 1989
VILLA:  SALCAJA DISENADOR:; Rocael Maldonado
DEPARTAMENTO; QUETZALTENANGO CALCULO: Rocael Maldonado
ETAPA: PRIMERA CcOSTO: . 889 200.00

PRECIOS COSTO DE COSTO DE MATERIALES TOTAL

Satcajd- Quetzaitemngo

MANO

unmaros MO0, O LOCALES DE LA CIUDAD RDEENGLLOOSNES

3 414.50 7.792 12,120.35 14 484.00 26 604 35

938.00 57-317 15,128.55 8 019.70 30 615.20 53 763,45

2 089.00 12-977 7 520.40 285,00 19 303.90 27 109.30

Muro de contecién de piedra 105.75 40 196 1 057.50 2 615.00 578.20 4 250.70

Columnas 1 914,27 20.213 7 375.40 11 159,70 © 20 157.35 38 692,45

Soleras + vi 2 861.80 14.8351 10 043,11 10 892,00 21 507 15 42 44

Agua Potable 885,94 2 612,78 3 498,72

Artefactos Sanitarios 16.00 259,000 264,00 3 880.00 4 144,00
940.00

XIII Ventanas + tablamen

116 »

14 130 00 3 611 20 332.85 2 860.00 27 826.68 51 019,53

2 162,15 18 407 11 251.53 12 032,00 31 240.70 54 524.23

1 700.00 16 453 1 844.50 2 125,00 24 000.00 27 969.50

' Global 1 000.00 1 000,00 500.00 2 500.00

3 414,50 0 942 1 850,00 1 850.00

130 999,26 180 840.96 286 957 61 598 797

P
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PRESUPUESTO:
° PROYECTO: MERCADO
VILLA: SALCAJA
DEPARTAMENTO:
ETAPA:  FRIMERA
FASE DEL PROYECTO CANTIDAD

Administracién de campo

Prestaciones Laborales

PRECIOS
UNITARIOS

-124-~
HOJA Ne. DE 12
FECHA : osto de 1989
DISENADOR: Rocael Maldonado
B Rocael Maldonado
CALCULO: 556 200.00 .
COSTO. . g
8
2
COSTO ODE COSTO DE MATERIALES TOTAL 3
MANO DE DE LOS >
OBRA LOCALES DELA CIUDAD RENGLONES s
8
H
‘s
—
)
e
°
w

L AP TER TR A S AN

o oy e



Ne.

III

1v.

Vi
VI
ViII

X11
X111
XV
Xy
XY
XVII
XVIII1

I

= = = Jignritica que g actividad se puade Iniclar en este iopso

33 CRONOGRAMA DE EJECUCION E INVERSION

MERCADO PARA LA VILLA DE SALCAJA - QUETZALTENANGO

ACTIVIDAD

Preliminares

Cimentacidn
Levantado de muros
Muro de contencién
Columnas

Soleras y vi

Agua Potable
Artefactos Sanitarios
Drenaje

Electricidad

Cubierta

Puertas
Ventanas y tablamen

E ui miento

Acabados

Pisos
Adoquinado
Andamigje
Limpieza final

Holguras (Herramienta

TOT AL

Hipdlito Rocael Maldonado De Leén

y Transporte)

Q.

cosTO

36

74
37

5
53

114

14
70

75

61
889

Q.

795.66

358 58
494,04
879.01

514 .31

700.59
838,97
731 .44
385.97
661.98

883.47

782,87

241.19

236

563.55
410.80
683.76
457.67
558,68
021,02
200,00

A e s i e 1k 2 TR, i 5T

59459 97313
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1989

Salcaja - Quetzoltenango

18,568 104,099 45,010 59,972 62,681 150,653 78,497 2,746

INVERSION MENSUAL

ARQUITECTURA USAC.
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34.

ANALISIS FINANCIERO DEL PROYECTO:

El proyecto es viable en toda su extensién y por la propensién de los usuarios o arrenda-
tarios a participar activamente en el proceso de financiamiento del costo del provecto.

Esta situacion permitirad que la Municipalidad reciba ingresos sustanciales, siempre que
se ajusten tarifas racionales para que los arrendatarios de los locales del proyecto
paguen el alquiler de los mismos y de esa forma el proyecto sea autofinanciable. Se

sugiere que se cobre la siguiente tarifa, asi:
Tipo de local:

1. Local comercial grande (tienda) exterior
y atenciaon al Piso de Plaza descubierto.

2. Cocinas-Comedores:

3. Local Comercial pecgueiio (tienda) interior

4. Arrendamiento de baterias de Servicios
Sanitarios

PISO DE PLAZA DESCUBIERTO

Ti de Puesto: Area:
Sector himedo 2.25
Sector Semihumedo 2.25
Sector Seco 2.25

Costo Q./mes

Q. 30.00

Q. 30.00

Q. 25.00

Q. 30.00
Q./DIA/M® Q./UNID./DIA
0.333 0.75
0.333 0.75
0.333 0.75

ADB DIV ATHD A
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o
35. INGRESOS DEL MERCADO:
En el supuesto que se aprueben las tarifas sugeridas, la Municipalidad percibira ingresos
por los siguientes rubros:
INGRESOS ESTIMADOS DEL MERCADO
SALCAJA, QUETZALTENANGO
(En Quetzales)

AMBIENTE UNIDADES TARIFAS MES ANO
1 Tiendas grandes exteriores 11 30 330 3960
2 Tiendas grandes interiores 8 25 200 2400
3 Tiendas pequenas exteriores 2 25 50 600
4 Tiendas pequenas interiores 13 25 325 3900
5 Cocinas-Comedores 9 30 270 3240
6 Marranerias 19 25 475 5700
"7 Carnicerias 14 25 350 4200
8 Pollerias 3 25 75 900
9 Piso de plaza descubierto area seca 84 0.75 630 7560
10 Piso de plaza descubierto &rea semihimeda 84 0.75 630 7560
11  Piso de plaza descubierto area humeda 84 0.75 630 7560
12 Servicio Sanitarios Mujeres 1 15 15 180
13  Servicios Sanitarios Hombres 1 15 15 180

Las cifras indican que la Municipalidad percibird ingresos mensuales por Q.3 995 o
Q.47 940 anuales, siempre que se fijen las tarifas sugeridas. Denotan también que el
proyecto es sumamente rentable y no afectaria los demis rubros de ingresos de la Villa
de Salcaja.

e e CTURLEAD BT b 0 e ogan ARQUITECTURA USAC.
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35.1

35.2

35.3

35.4

COSTOS =

El costo total del proyecto es de Q.889,200.00 que en términos econémicos se
reduce a Q.681.893.00 respecto a los gastos de mantenimiento éstos se estiman
en Q.1,731.00 anuales y los gastos de operacion en Q.6,318.00.

P

Inversidn:

A nivel de prefactibilidad, el proyecto plantea una inversién estimada en
Q.889,200.00, lo que promediado entre el nimero de metros cuadrados (2,885 mts. ?)
de construccidn, nos da un costo de Q.308.00 por metro cuadrado. Se estima que
este costo estd dentro de los niveles légicos de construccidn.

Estudios Financieros:

De acuerdo a la estimacién de los ingresos que se percibiran al fijar las nuevas
tarifas sugeridas., se obtendria un ingreso bruto de Q.47,940.00 anuales, corres-
pondiente a los loczles o tiendas a arrendar y el pago de servicios.

Deduciendo ios Q.2:,917.00 de gastos de mantenimiento, administracién y opera-
cidén anuales, nos da una cantidad neta de Q.25,023.00; estos ingresos netos al
multiplicarlos por 3.76% que es el coeficiente de capacidad de crédito para muni-
cipalidades de Tercera Categoria, caso especifico de la Villa de Salcaja, a un
periodo de 15 abes plazo, tiempo acordado para proyectos de mercado. Tanto el
porcentaje como el tiempo son parametros empleados por el Instituto de Fomento
Municipal -INFOM-.

Esto generaré un aitofinanciamiento de Q.219,201.00, los que pueden utilizarse
como garantia de creédito.

Aporte Constitucional:

De acuerdo a la Constitucién Politica de la Repdblica, la Municipalidad de la
Villa de Saicaj4. recibird por concepto ael 8% la suma de Q.329,387.00 en 1989.

AR 3N AT
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GASTOS GENERADOS POR EL PROYECTO:

Para la Administracién del proyecto referido, se calcula en Q.7,800.00 anuales, en suel-
dos més el 6% de prestaciones sociales que incluye el IGSS, vacaciones y aguinaldos.

Gastos de Operacidén: estos se calcularon tomando el area por metros cuadrados de cons-
trucciéon del proyecto, sacandole el 30% a dicha area y luego multiplicarla por Q.7.30.

Gastos de mantenimiento: se realizé la misma operacidén anterior solo que se multiplicé
por Q.2.00. Se hace referencia que éstos factores son utilizados para este tipo de pro-
yectos en el INFOM. EIl siguiente cuadro nos da la estructura convenida:

Salcajo - Quetzaltenango

GASTOS DEL PROYECTO

RENGLON UNIDAD  SUELDO ANUAL  VACACIO- AGUINALDO TOTAL
NES

ADMINISTRACION

Administrador 1 250 3 000 200 250 3 450

Conserjes del mercado 3 600 7 200 480 600 8 230

Guardian 1 200 2 400 160 200 2 760

IGSS 3% de Q.1050.00 - 31.5 378 378

GASTOS DE OPERACION

2885 o' x 30% x Q.7.30 - 6 318 6 318

GASTOS DE MANTENIMIENTO

2885 m® x 30 x Q.2.00 - 1 731 1 731
21 027 640 1050 22 917

ARQUITECTURA USAC.
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Si las cifras estimadas de los posibles ingresos en comparacién con los gastos, tendremos
un saldo positivo de Q.25,023.00, tomando un horizonte de 20 ados tendriamos ingresos
asi: Q.47,940.00 multiplicados por 20 afios nos da Q.958,800.00 y si se realiza la misma
operacion con los gastos que son Q.22,917.00, nos da Q.458,340.00; por lo que al sacar
la diferencia entre ingresos y gastos nos da un Superavit de Q.500,460.00.

PROPUESTA PARA FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO:

Tomando en consideracién el autofinanciamiento del proyecto derivado de los ingresos
netos estimados, la capacidad de crédito municipal y/o los fondos del 8% Constitucional
y el posible subsidio del Banco Interamericano de Desarrollo -BID-, podria integrarse
asi:

37.1 FUENTE DE FINANCIEMIENTO: ASIGNACION PORCENTAJE
Fondos Propios Muaicipales** Q. 268,000.00 30%
Préstamo con garartia del 8% Q. 200,000.00 22%
Subsidio del BID Q. 421,200.00 482

Q. 889,200.00 100%

COSTO TOTAL DEL PEOYECTO

** Indican los reaglones financieros obtenidos a través de los Impuestos.

BENEFICIUS ECONOMICOS DEL MERCADO:

En virtud de que el proyecto es de trascendencia social. los parimetros de evaluacidn
utilizadcs se orieatan fumdamentalmente al beneficio sccial que conlleva la construccién
del mercado., por ejempis:

38.1 Me joramiento del aspecto urbano de la comunidad.
28.2 Se mejorard la accesibilidad de los productos de la canasta familiar o de primera

R f""'l»!l"“i‘ﬂf'iﬂh
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38.3

38.4

38.5

38.6

38.7

-131-

necesidad.

Al centralizar la actividad comercial se estard contribuyendo a que exista mas
higiene dentro del mercado, lo que indudablemente sera de mucho beneficio, tanto
para compradores como vendedores.

Los comerciantes tendran seguridad de guardar sus productos en el interior del
mercado, debido a que se contara con seguridad.

El Proyecto es necesario que se realice, pues beneficiaria a la poblacién en
general.

Salcaja ~ Quetzaitenango

Descongestionaréa el trafico y transito vehicular.

Al mejorar el sistema de comercializacidén, traer& beneficios econdémicos tanto
a los comerciantes de la regidon como a la propia municipalidad.

ARQUITECTURA USAC.
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