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I.1 INTRODUCCION

La aplicacién de lz modelidad de planificacién participativa en el disefio de mercados, exige en primer lugar, un conocimiento
exhaustivo de la realidad sobre lo cual se ecpera.

Conocimiento que, sin lugar a dudas, es en el disefo tema de primovdial importamcia, recurso que puede conjugarse con un nétodo
anbiental de planificaci6bn; que sirva como guia a un proceso racional de disefo, que de nuevas perspectivas, para tener un complemento de un
anslicis técnico y ciemtifico de la realidad concreta, para intentar mejorar o modificar su sistema teniendo seguridad de una buena
aceptacidn.

La investigacién va encaminada a integrar los diferentes factores que regulan el disefo de mercados, primero describiendo los
conceptos, sus antecedentes histéricos, origen y organrizacién.

Luege de su andlicic histérico se describen factores importantes que deben de temarse en consideracitn en el diseffo. De primordial
importancia es tomar en cuenta las condicionantes, asi como la forma como en la actuslidad se desarrollan, por ello se presentan cuadros de
encuestas y grdficas pronedio de organizacién del espacio.-

En virtud de que los factores histéricos, condicionantes de dicefo y conccimiento de la realidad son generadores de espacios, ésto
nac d& la pauta del problema que estamos afrontando y de los factores que no se han tomado en cuenta en el diseffo; presentando
;econendaciones (normalizacién) en 12 que se involucra todo tipo de condicionantes y factores importantes para el disefio.

Como resultado de 1la investigaci6n se dan muestras de las diferentes &reas que funcionan en el mercado, teniendo aqui nedidas
cromedic recuitado de las encuestas y opiniones de los usuarios asi como requerimientos de confort. Tambiéa se dan algunas cualidades
gererales y varias opciones que pueden ser empleadas en el momento de toma de decisiones.

funque la investigaci6n configura un esquema base para el diseffo de mercados, es recesario al momento de tomar un caso especifico,
conocer todas las cualidades esce ciales de la regibn pare tener certeza en su funcionaniento.

Se pretende con todo ello llegar a conjugar los medios, formas y recursas de la comunidad con modelos arquitecténicos, dirigidos a
aquellas personas que se dedican a 12 disciplina creadora por exelencia; LA ARDUITECTURA.



1.2 ANTECEDENTES

Este documento ha surgide de la necesidad de conocer a fondo el sistema participative, de los recursos y medios empleados en el disefo
abstracto de mercados.

Los nmercados en el altiplanc occidental de Guatemala, constituye una actividad de alta complejidad metodolégica, en la medida que
hay que considerar distintos criterios de disefo.

La actividad de mercados en esta situacifn no es dnicamente, desde esa éptica, la relacidn de intercambio y circulacién de
mercancias que precisa de un medio fisico adecuads; por el contraric, se trata de un evento con méltiples significados en el contexto de la
vida social y cultural del occidente.

El &rea que hoy nos da su estudio contiene en su nayoria caracteristicas heterogéneas étnicas de su poblacién y la persistencia de
cu relacién tradicional que se enlazan a través del articulado social y permitiendo y calificando desde todos los Ordenes de la actividad
social y cultural.

De tal manera, los mercados, conc elemento fundamental de un desarrollo, ofrecen una configuracifn, un trama significante, integrado
2 la identidad 2 quien la utiliza periddicamente. Su forma y sistema tan conplejo en muchos casos es de caracteristicas peculiares, donde el
usuario define un d&rea de venta tratando en alto porcentaje de ser visto por la mayoria de conpraderes, usando como dnico elemento de
atraccidn 12 calidad de sus productos y la belleza de lo que ce vende.

En nuchos de los casos se ha tratado de introducir elementos arquitecténicos complejos para la estructura social de los pobladores,
te han creado dreas donde, en funci6én de sus compradores y vendedores, no tienen relacién y funcidn adecuada pues no se ha dado una
participacién de los usuarios del mercado.

51 venos la ubicaci6n de recursos, tendriancs pérdidas marcadas por estos pobladores, por lo tanto, desde el punto de vista
cientifico, es necesario cumsiderar para el diceMo las caracteristicas esenciales de los pobladores, su organizacién, su uso de espacio y sus
espectativas; todo esto cono elemento complementario para la investigacién, llevando a mejoras en el disefo espacial, adaptando mejor a las
necesidades reales e histéricas de los pobladores.

Tomemos 1a identidad étnice en 12 medida en la que se asocie a espacios de significacién en tanto que participen como &reas de
influencia y al hombre para el que se crea el espacio-

Tonando en cuents todo lo anterior, tiene significacién un proceso de contruccién y disefio, ahora, daremos caracteristicas que
desde muchos puntos son relevantes en el contexto de un conceptd® teérico dirigide a apoyar el proceso de diseMo, caracteristicas que
anteriormente no se consideraban, y .e, como antecedente, 5 necesaric tomar en cuenta.

Los mercados han tenido un procesc histérico definidu, proceso combiante en fisonomia, pero poco en su entructura social. La época
data anterior a 1z colonia.

Deberos recordar también que el dia de mercados se determiné de acuerdo al antiguo calendaric Maya, por lo que seis dias se remiten
a aspectos fundamentales de la identidad histérica de los pueblos naturales del altiplano.

Durante la época colonial fué utilizado como parte de la estrategia de conquista, ya que se aprovecharon sus dias para paradas
nilitares, juicios, trdmites de administracién coloniales, ceremonia de la religién occidental y venta en 1a realizacién de productos de la
retrdpolis. )

ta actividad de mercados ha tenido una continuidad histérica de varios siglos, tanto a nivel social como cultural, por lo que su
canbio se ha dado marcadamente, pues se puede ejenplificar que se ha adaptado de manera que ha podido ubicar la veata de productos nuevos al
lado de lo que tradicionalmenie es considerado parte formal del mercado.-

Los mercados generalmente concentran gran cantidad de pobladores provenientes de aldeas, nunicipios, caserfos, parajes y fincas
cercanas, cuyos habitantes comercian también en ellos. En alguncs casos podemas decir que cada uno de ellos tiene un radic de accién no sélo
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LeTyooncia S, tsuzpps referencias,  £od £Jevpil, 3L .eroxic 4o Do.chizastenzange, asuden habitantes de 64 aldeas, y a2l de Tecpen o2 uldeas
permanentss. & mercado de San Francisco el Alto, acuden vecinos de los municipics adyacentes de Totonicapds, Ouetzaltenango y Solola,
haciéndose énfasis en el promedio de visitantes del sector de la parte cdlids de estos municipios, lo que es importante, pues el ndmeroc de
aldeas que periédicamente usan el mercado da cuenta dz su tamafio e importancia relativa, independiente del tamafip de 13 cabecers

nunicipal donde se realizan; es decir, no tenemos una relacién de proporcionalidad entre el volumen y dispersidn espacial urbana del rercado,
d4ndose casos en que en localidades pequeffas te dan grandes mercados, y, al contrario, en grandes ciudades los mercados son pequeMos.

Segdn su tamaflo, 1los mercades son visitados por comerciantes ambulantes o buhoneros, quienes adehas transportan informacién de unz
aldea 3 otra, y de un mercado 8l siguiante.

Su conpleja econonia esta especializada localmente, por lo tanto, cada usuario es consiente de la proveniencia de cada producto, que
adends del producto, su traje tipico Io identifica y denota :zu origen.

En términos econdmicos, el mercado implica caracteristicas de distribucién y circulacidn de mercancias. Los usuarios, desde estos
suntos, denotan también un intercambio y abastecimiento-de tecurcos sociales en los que de mayor porcentaje acumulan, su ganacia de indols
econdmico~conercial. Su valor agregado y valor de trabajo no es presentado en forma generalizada, entre la mayoria de los que frecuentan el
mercado.

ta importancia en el mercado 5 21 espacio donde esta se crea, no radicando su ubicacién solo por el movimiento econbmico ni 1z
nercancia que alli circula sino en mayor grado por 1a relacién de tipo social y cultural que nos presanta.

La construccién de instalaciones arquitectdnicas en los municipios, necesariamente modifican, aparte de la imagen urbana, leos usos
sociales del espacio y las tramas de significacisn que se asocie 3 éstos, ya se trate del espacic para una actividad “tradicional” o de unz
actividad “nueva". Se caracteriza por operar scbre una cultura. Opera mds en 13 medida en que ‘incorpora comp espacio a lcs patrones de la
vida spcial.

ta creacidn de instalaciones a un poblado no es solamente una operacién cuantitativa de sumatoria espacial, sino que se trata de
sodificar 1as estructuras de-la vida social de los pobladores y de gquienes usan perisdicamente los espacios pdblicos y semipéblicos. EIl
objetivo no es, entonces, ol de tranzformar el espacic, o hacer que los pobladores acepten las instalaciones, sino, también, que Ius
incorpore 3 sus actividades.

Considerando todp esto desde el punto de vista de la Arquitectura, que es la estructura que vincula este proceso, genera
prinordialmente el deszo de conocer y la necesidad de poder diseffar en base 3 elementos que sustenten ideologias y opiniones de la gante que
en ella participan, para acercar el diseffp a la realidad.

III JUSTIFICACION

El comercio, como parte importante de una sociedad eminentemente agricela, contiene dentro de su nécleo una importante intervelacion
cocio-cuitural, que se manifiesta en gran medida en el funcionaniento de mercados gue suelen ubicarse en edificios no siempre apropiados
para los fines que persigue.

Pese a que es una forma rudimentaria de intercambio 1a que se realiza en los mercados, de todas formas es la expresién de un sistems
de vida, subdesarrollado en nuestro cato, pero que demanda un marco normativo en su aspecto fisico estructural, acorde con las necesidades y
posibilidades socio-econdmicos de la comunidad donde se lncalice. )

Siendo, pues, el mercado un elemento bidsico en cualquier comunidad guatemalieca, 1as personas que tengan 2 su cargo el trabajo de
diseXs cde edificios destinados a mercados, deben de obtener los conocimientos técnicos precisos, tanto en 2o que se refiere al factor
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arquitecténico como lo que respecta al entorno social y econbmico, como son  las costumbres y tradiciones de la conunidad de que se trate,
incluyendo su proceso histérico.

Por 1o consiguiente, se dard especial importancia a los usuarios del mercado, es decir, vendedores y compradores, atendiendo, desde
luego, a las variables del cambio social, pero sin afectar lo esencial de la tradicién, comodidad y funcionalidad dentro de la arquitectura
anbiental y los hdbitos del usuario.

Las anteriores observaciones y otras nis que seria prolijo enumerar, son resultados de mi experiencia obtenida en varios afos de
trabajo al servicio del Instituto de Fomento Hunicipal (INFON), incluyendo, naturalmente, nis tireas efectuadas durante el EPS en
Totonicapén.

En tal sentido, expongo aqui alguncs conceptos que estimo de inportancia. Considero que el criterio formal persigue alcanzar la
adaptabilidad del diseffo, mezclando el proceso socio-histérico, ecolégico y arquitecténico de una comunidad, a fin de alcanzar soluciones a
los complejos sistemas de circulacién y espacio comercial en los mercados, pero no sélo enfocando Areas interiores del edificio, sino también
el "Espacio de su ubicacién* dentro del entorno geografico social, y utilizando los recursos propios d2 la localidad, incluso la mano de
sbra, y siempre teniendo como fin la satisfaccién de las necesidades del hombre, objeto y sujeto de cualquier proyecto.

IV. OBJETIVOS
1. DBJETIVO GENERAL:

Dar directrices para el disefo de mercados en el altiplano occidental del pais, aplicando un métede de diseXo que integre los
tiferentes factores: Histéricos, econémicos, sociales y ambientales, al diseMo arquitecténico; adecuindolo a una realidad concreta.

" DBJETIVO ESPECIFICO:

Proponer criterios de organizacién espacial de conjunto, asi como recomendaciones de orden y concepto basico, para ser contemplados -
1+ 21 diseflo; preponiends modelos generales de &reas y organizacion requeridos.

CBJETIVO PARTICULAR:

Dar 2 conocer formas de diseffo y organizacién de 4reas comerciales adecuadas, para su nejor funcionamiento espacial, social y
1tural, mediante el diseMo participativo (DISENADOR-POBLACION).

V HIPOTESIS

Los factores histéricos, sociales, econdmicos y ambientales de 1z comunidad del altiplano occidental del pais son similares, deben
torarse en cuenta en el diseflo d: mercados; para poder adaptar el dicefo a una realidad concreta.

VI HETODOLOGIA

Emplearé cono nmetologiz de trabajo el “Método de Diseffo Integral”, que considera al edificio de mercado como un imstrumento para

izconciliar el medio externo {natural) cci 1z actividad humana que desempeffa, desde la perspectiva de conceptualizacion historica,surgimiento

desarrolls, tanto en la evolucién espacial, -~ como en su orientacién de venta, sus métodos y procedimientos de intercambio y 1a descripcidn
ocio cultural por 1a tual se d& la necesidad de la venta de un producto o fuerza de trabajo.

Pretendo, por tal motivo, describir en este documento el proceso de diseflo para proyectos de mercados, desglosando las bases socio

ce» =7 intercambin, sus formas del consuno y el andlisis del mercado actual, asf como los criterios para el



estableciniento de programas de necesidades, llegando a3 establecer modelos de disefio para dreas especificas.

Daremos al disefio un valor organizado y analitico de recursos e informaciones, con cardcter de modelos que configuren una relacién
interior y exterior-del objeto, dando a conccer 1a complejidad de 1a estructura social, usando recursos graficos y descriptivos de lo que es
el sistema comercial. '

Se describirdn conjuntamente con ello los diferentes tipos de intercambio, su clasificacién y la forma de cada uno de ellos, los tipos
arquitecténicos de mercado, su ubicacién y organizacién espacial.

Considerando de importancia 1z ubicacisén espacial, como parte de la arquitectura, se definirdn 4reas de disefio y la forma de
organizacién ambiental (ventilacisn) espacial, asi como su circulacién exterior & interior.

El concepto de planificacitn particitiva se despliega sobre dos direcciones fundamentales, participar en la formulacién de proyectos y
participar en la fase de ejecucisn.

La conformacién de 1a investigacién definio un modelo tebrico del sistema a seguir para el disefo de un Mercado; este
procediniento  delinea 1z necesidad de integrar los recursos naturales con el elemento econbmico-social, con el diseffo integral y
participativo del mercade del altiplano.

La estructura de 1a investigaci6n inicid su proceso cientifico, generando un proceso de recoleccidn de datos que, previos a un
andlisis, llega a una convalidacién. Este proceso fué definido de la manera siguiente:

a. INVESTIGACION DOCUMENTAL:

Toda 1a documentacién recopilada fue enpleada como punto de apoyo para la investigacién combinandose con otros documentos tal es el
caso de la investigacién realizada por la universidad de Hassachusetts Amherst, que sirvié de complemento para el tema sbordado. Toda 1la
docunentacién tuvo una interpretacién que en su nayoria conllevd al resultado de 1a investigacién.

b INVESTIGACION DOCUMENTAL DE CAMPO:

Todos los registros fueron analizados, asi tambien se estudiaron los archives sobre mnercados en el Instituto de Fomento Municipal
(INFOM), que por su especialidad generd gran importancia para la investigacién, Luego de tener un precedente, se realizé la investigacién de
campo que consistis en tomar un total de 38 mercados que funcionan actualmente en el altiplano y un porcentaje del 1BX como muestras a
investigar, tomados alguncs por su inportancia histérica o de tradicién comercial, vy otros al azar para tener una nuestra que fuers
representativa para 13 investigacién. Estas comunidades encuestadas fueron (GRAFICA 1): San Marcos, Cabecera; San Pedro Sacatepéquez,San
Harcos; Santa Maria Chiquinula,Totonicap&n; San Francisco el Alto,Totonicapan; Totonicapin, Totonicapdn; Chiché, Buiché; Chichicastenango,
Guiché. (Unidas en los cuadros presentados) Aparte de ello, no estando cubierta 1a muestra se visitaron otras conunidades tales como (GRAFICA
2): Tejutla,San Marcos; Palestir: de los Altes, Buetzaltenango; Quetzaltenango, Cabecera, 1alcaja,Ouetzaltenango, San Cristobal Totonicapén,
Totonicapin; Solold,Solola; Paizite, Quiché; Cuileo, Huehetenango, todo ello con el fin de conocer a fonds el sistema de mercadeo asi como
realizar entrevistas con los vendedores y conpradores, sobre la forma como se desarrollaban el mercado y el sistema como podrian ellos dar
soluciones a los problemas que afrontaban en la actividad.

Todo esto se llega a tabular vy a resumir en los cuadros presentados, llegando al final 2 dar EL ANALISIS DE LA INVESTIGACION: Este
analisis nos 1levé 2 dar como resultado 1a normalizacién del sistema, enfatizando los puntos que necesariamente requieren de mayor atencién
en el momento de proceder a3 un diseffo. Lo anterior conjugado con una serie de datos que para el uso de los técnicos, pueden ser enpleados
para realizar investigaciones puntuales que requieran de un andlisis cuantitativo y cualitativo de determinado mercado. Para establecer
finalmente 1los elementos de un andlisis y propuesta de medidas empleadas en los comercios, asi como la mejor manera de organizacidn y
ubicacién de 1as dreas para que estos se desarrollen adecuado al sistema en que se desenvuelven.

No obstaste ws ne-osario dar al disefador la etaps de investigacibn previa y la evaluacién de las cbras o servicios.
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Desde esas perspectivas, este documento pretende que se comprenda y asimile racionalmente el proyecto propuesto y sus productos, tomando
en consideracién las caracteristicas bisicas de la poblacién en términos sociodemograficos y socio econémicos.

Por lo tanto, 1a facilidad de una consultz, de un &nalisic social y de un conocimiento claro del disefo, motivari la fase en disefio,
integrard nodificaciones, expondrd las 4reas reales y tratara de incrementar los conocimientos en disefos mis adaptados a 1a idiosincracia de
unz comunidad.

La evaluacitn persigue un control de programas a nivel de disefos formados que se enfocan a soluciones reales.

VII OBJETO DE ESTUDID

Huchos de los problemas que se han afrontado en el disefo de mercados, ha sido por falta de un estudio adecuado del ambiente y el
nedio social de 1a comunidad.
De igual manera, se ha olvidado considerar parcialmente su método y el medio social de la conmunidad.
El objetivo primordial es contribuir con el disefador proponiendole nétodos de disefo y organizacidn de &reas comerciales adecuadas,
para un mejor funcionamiento espacial, social y cultural, constituyendo un diseflo particitivo (diseXador - poblacibn).

a. DELIKITACION DEL TEMA

Intentaré globalizar el contenido de un &rea comercial (mercado) del altiplano occidental del pals, que incluye 13 parte alta de
Quetzaltenango, Huehuetenango, Totonicapan, Buiché, San Harcos, Solol&, (GRAFICA 3), regi6n de caracteristicas sociales, culturales,
histéricas y anbientales mis o menos similares, pues si se toma en cuenta su relacién social, su sistema de mercadeo y la forma de desarrollo
de la actividad, estariamos reuniendo factores de prinordial importancia para el disefo.

Luego de 1la conceptualizacién del intercambio se ubicard los tipos y magnitudes de plazas o nmercados, se dardn medidas graficas
(matrices y modelos) de las &reas comerciales que ce registren en las diferentes especialidades comerciales, proponiendo 1z mejor utilizacién
del espacio.

La profundidad a 12 que se pretende llegar es dar nodelos de diseRo graficos que incluyen dreas mdximas y minimas, as! comp 1la
organizacidn fisica del espacic, en funcitn de un andlisis, social, econémico, histérico y ambiental, adaptando su diseRo, con problemas
reales y mejorando su organizacién espacial y ambiental.

b.  PROBLEMATIZACION

El diseffo de nuevos mercados es una actividad de alta romplejidad metodolégica, en 1a que deben de censiderarse varios factores para su
disefio. Unc de ellos es que el mercado nc debe tomarse s810 como un sitio de intercambio y circulaciée de mercancias que precisa de un
ecpacio fisico adecuado; por el contrario, se trata de un evento con mdltiples significados en el contexto de la vida social, que ha surgido
y persistido con escazas variaciones estructurales.

El 4rea de intervencitn se caracteriza, por la poblacién y 1a persistencia de relaciones tradicionales. Un mercado configura una trama
significante, integrado a 1a identidad étnica de quienes lo utilizaron periodicamente. Si tomamos encuenta que algunos de los mercados se han
construido sin tomar en cuenta la importancia de su tradicidn, asi como la forma como se desarrollan, nos dariamos cuenta que es necesario
tomar varios factores para poder enpliar los recursos y exigencias demandadas. En caso contrario tendriamos problemds de abandono de Areas,
de no funcionamiento o de utilizacién del edificio para otras actividades (bodegas, salones de baile, etc.). Por esa razdn, su espacio
requiere particularmente importancia como objeto de diseMo. Por tanto, la identidzd, op 1a nedida en que se asocia 1 espacios de
significazidn, se deve conciderar em los nuevos proyectos de diseflo
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CAPITULD I

EL HERCADO: CONCEPTO, DRIGEN E HISTORIA

1.1 CONCERTO:

Es un servicio piblico destinado a satisfacer las necesidades de abastecimiento de una comunidad. Es un lugar donde se realiza 1la
transaccién comercial que permite la adquisicién de los principales articulos de consumc diario, bajo condiciones de higiene y comodidad.

5i venos el concepto desde el punto de vista comercial, estariamos desarrollando Gnicanente la actividad de intercamabio; pero mercado
<20 plaza es ™una gran drea ubicada en el casco urbano del nupicipio donde se reunen una o varias vetes a la semana, en determinadas horas,
todos les oferentes y denandantes, generalmente no contando con ninguna instalacién, realizando las transacciones 3l aire libre, aunque en
algunos casos se han implementado con tech.. y nostradores donde colocan las mercaderias ubicdndoles, a veces, divisiones que les hacen
sarecer como tiendas."/t.

1.2 ORIGEN E IMPORTANCIA

El hombre desde tiempos inmenoriables se ha dedicado al comercio, aunque inicialmente la mayor parte de 1a produccién la realizaba en su
propio lugar. A nmedida que se empez¢ a producir mas de lo que necesitaba, ei comercio se intensificd y las ciudades crecieron ¥
rultiplicaron. Conforme este proceso se desarrollaba iban surgiendo mercados locales o ferias en las que se vela el excedente familiar. Las
estrategias y mejoras en el proceso de febricacidn, transporte y comunicaciones, permitieron a los productores distribuir mas lejos de sus
lugares de origen, lo que dio lujar al establecimiento de centros donde se expendiera el producto, y as{ estar al alcance de los compradores
o consumidores.

Las formas de los mercados por la transaccidn comercial que desempeflan segdn su localizacidn geografica pueden clasificarse en:"/2.

== LOCAL : que abastece a una regién de varios productos
-~ NACIONAL: que abarca todo. el pais.
-~ INTERNACIONAL: es aquel que cubre varins paices.

Nuestro objetivo es tratar la importancia y las funciones que desempenan los mercados locales.

Los mercados constituyen un servicio para las comunidades, pues su principal funcién es el de abastecer a la poblacién. Es importante
iz ubicacidn, caractaristica que trataremes sas adelznte, para que se lleve a cabo la distribucién y venta do productos.

Al abordar el problema de los mercados, debe tomarse en cuenta la extensién y caracteristicas qua se presenten. Llas relaciones que
dentro de los micnos se manifiest>n han de depender de su ubicacidn tanto histérico como espacial. Podemos seflalar, entoces, varios tipos
de mercados: el caso de los mer ados pequeffos en donde sz intercambian articulos principalmente de consumo diario y a donde concurren con el
fin de intercambiar los propios productos, y el de los mercados en donde si bien no se niega la existencia de comerciantes e intermediarios,
gran parte de los vendedores son también productores que acuden directamente a mercados a vender sus productos. En estos mercados se
establecen relaciones de compra-venta que constituye el elemento mis importante,a medida que factores tanto internos como externos le
afectan, por lo que su naturaleza ha de variar.

“/1 INSTITUTO DE INVESTIGACION POLITICA, Politica y sociedad, p.82
"/2 INSTITUTO CENTROAMERICANG DE HERCADOTECNIA Y PUSLICIDAD, Etapas del procéso Administrativo,p.62.
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1.3 ANTECEDENTES HISTORICOS:

La inportancia de los mercados dentro de la vida econémica y social de los diferentes grupos que poblaron Mesoamérica antes de la
llegando de los espafioles, se pone de manifiesto al observar los datos que sobre los mismos nos ofrecen los cronistas de la época.

Fray Bernardino de Sahagdn, Bernal Diaz del Castillo y Fray Diego Land describen los mercados mexicanos, siendo sus caracteristicas
conunes con los de esta regidn, por lo que comparten muchos rasgos."/3.

1.3.a. FUENTES COLONIALES: Mercados Mexicanos.
a FRAY BERNARDIND DE SAHAGUN:

Sequn el padre Sahagin, el oficio de mercader era considerado desde épocas del periodo prehispanico y colonial como oficio de gran
importancia. Su realizacidén giraba en torno a una serie de ceremonias y creencias con el objeto de lograr éxito en la dificil tdrea.

Sahagtn seflala que en los mercados de la época se vendian plumas de papagayo, coloradas y azules, piedras preciosas turquesas y verdes,
mantas de algod6n. Con 21 correr del tiempo se vendidn, también, piedras labradas, grandes quetzales, objetos de piel labrados, asi como
plumas de diversos colores.

Con el creciniento de la poblacién, los mercados se ampliaron con rapidez. Sahagdn apunta: "Se comenzaron 2 vender mantas ricas y
labradas, de diversas labores y labrados hasta las extremidades, como de dos o tres palmos en largo y ancho y también las naguas ricas y los
glipiles ricos y también las mantas de ocho brazadac de largo tejidos de hilo torcido, como terliz y también se comenzé a tratar el cacao en
este tienpo y todas las otras mercaderias que arriba se dijeron se comenzaron a tratar en mds abundancia gue antes."/4.

Sahagdn describe algunas mercaderias vendidas en los mercados de la época; de éstas, muchas eran compradas en gran cantidad y luego
distribuidas a otros mercados, t21 eg el caso de las mantas, cacao, jlcaras, wvariedad de frutas, 1las que eran compradas en los propios
lugares donde eran producidas. Se vendian, ademds, en los mercados, articulos cuyos vendedores eran generalmente labradores, por ejemplo,
frijol, ajé, semillas, maiz, tomates, pepitas, harina.

En la gran plaza se encontraban ademds puestos de comidas, tortillas, con guisados d2 chile y tomate,diversos tipos de tamales,
gallinas, pescado, carna asada bajo tierra. Se encontrab&n también tintoreros que se dedicaban a teffir de difentes colores distintos tipos de
lanas.

Ocupaban también lugar destacado los pescadores y carniceros, quienes vendlan las carnes que ellos mismos pescaban, en el primer caso
y criaban. Los lefladores también asistidn al mercado a vender madera que cortaban en los bosques.  Artesanos también ocupaban un lugar,
vendiendo comales de barro, :estos; expendedores de petacas. Los vendedores de sal, indica Sahagun, podian ser compradores o bien
extractores que luego vendi* :n el mercado. Se vendidn navajas de pedernal. Medicinas expendidas por conocedores de hierbas, piedras y
raices. Vendedores de esteras, escobas, resina, candelas, articulos de cuero y hierbas comestibles.

En la plaza, seMala, cada mercader y génerc de mercaderia tenia su lugar designado; en un lado se encontraban todo tipo de animales
domésticos; por el otro lado mantas y topa. Y de esta forma estaban cuantos géneros de mercaderias en la gran plaza, tales como mantas de
henequén, sogas y cotaras, que son los zapatos que calzan y hacen del mism0 &rbol, y ralces muy dulces cocidas, y otras, robusterias que
sacaban del mismo 4rbol, todos instalsdos en toldos, manteados o al descubierto.

"/3 Efr. REIRCHOFF,PAUL, Hesoamerica sus Limites Geograficos; composicién Etnica y Caracteristicas Culturales,p.17-31.
/4 FEREI MILI¥A, DLGA  snalisis del Mercado de Chichicastenango y su Formacidn de 1336 a1981, p.S6
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b. BERNAL DIAZ:

Describe en su parte mds importante sobre la enorme variedad de mercaderias vendidas en la plaza, a saber:piedras preciosas como oro,
plata y turquesas; plumas, mantas y objetos labrados, ropa de algodén o hilo, asi como vendedores de esclavos que eran muy abundantes./S.
Aninales Domésticos: gallinas, gallos, conejos. Ventas de todo tipo de losas.

Granos Variados: entre ellos frijol, maiz, todo tipo de frutas y verduras.

Ademas: wmiel, dulces, pan, pescade, tabace, as! cono ungllentos, hachas de latén y de cobre o estafio, jiras y jarros, navajas de pedernal,
entre otros. Describe tambidn que todo estaba bien regimentade, pues cada mercader y género de mercader tenia un lugar en 13 plaia,
cectorizado de acuerdo al producto que vend{a, todo cercano al portal.

¢. FRAY DIEGO DE LANDA

El oficio de mercader era muy comdn dentro de 1a poblacidn; gran parte de 1a misma se dedicaba a este oficio. Seffala, ademis, que los
vendedores de Yucatdn llevaban sal, Topa y esclaves a Tabasco, los que eran trocados por cacac y cuentas de piedra, las cuales eran
utilizadas como nmoneda. "Entre las cuantas da piedra habrian alqunas més finas que otras y eran utilizadas también como joyas. Otras
zolamente cumplidn su papel para el trueque de mercaderia", apunta.

Se contd con una medida de valor que permitia la circulacién de bienes. Pero debe quedar claro que no constituia una monedz en el
sentido actual del término, ya que éstas podi&n variar de acuerdo 2 muchos factores: regidn, estacidn, escasez, asi como de un grupo social a
-~ TQ.

Eomo ya se indics, los sefores wiilizaban piedras preciosas como medio de trueque, nientras que el grueso de la poblacién utilizaba,
. entas de menor valor. En esta ¢poca, esta nedida de valor jugaba m&s bien un papel de circulacién de bienes, da ahi qu2 no pueds
-'npararse el papel de ésta con el que actualmente juega 13 moneda como medida de cambic, como patrén de valor regido por el patrén dinero.
noneda pre-hispdnica era mds bizn un medio de circulacién de bienes, en tanto que hoy es una mercaderia o mercancia pds, através de 1la

2l se intercambian otras mercancias.

Seflala Landa sobre la MONEDA DE LA EPOCA Tenlan por moneda y joyas otras hechas de ciertas conchas coloradas y las trafan en sus
nolsas de red que temfan, vy en los mercados trataban todas cuantas habian en estas tierras, fiaban y prestaban y pagaban cortesmente y sin
wturg. 4 /6.

La distribucién espacial de los mercados de plaza de Guatenala, en 1z actualidad, sigue basicamente conservando, en lo que 2 su
estructura fisica concierne, las caracteristicas presentadas por los mercados de plaza pre-hispanico o tianguis.

Asl venos que se caracterizan por -rtenderse en una plara abierts, al aire libre. Principalmente en las plazas de los centros de los
poblados, se levantan toldos de mants o tela, sostenidas por armazones de maderz. Su estructura es fragil y se levantan para los dias
establecidos de mercados. En la reconstruccidn grdfica de los mercados de Tikal presentada, podrd observarse, si adaptamos a los vendedores
con respecto a su indumentaria, los tiempos actuales, que constituiria, en lo que se refiere a su aspecto de distribucién, un tipico
nercado de plaza de nuestros dias.

Los toldos se levantan cubrien. el &rea del mercado y se observa 1a venta de productos agricolas y de consuno diario. Debe recordarse
que los mercados pre-hispdnicos ¢ ‘'stituian =1 centro de circulacién de bienes, 2 donde concurria la poblacidén. para obtener diferentes
productos que necesitaba. Este merc o se desarrollaba en 1a plaza principal de las poblaciones rodeado de construcciones.({GRAFICA 4)

Eon 1a conquista espaficla y 1a cinsiguiente colonizacion, se introducen nuevas reformas econbmicas y sociales, por lo que las antiguas
relaciones de mercados y comercic sufren transformaciones, que se agudizan hasta llegar a 12 actualidad.

"/5 DIAZ DEL CASTILLO, BERNAL. Historia Verdadera de la Con de i1 Huevae EspaMa,p. 197-199
“/o DE LANDA, DIEGD, Relacién de las Costas de Yucatdn,s 22
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FUENTES ETNDHISTORICAS:

Robert Carmack sefiala ze OF bm oLty Wiy fErteiucc dentin or .08 gropos dal altiplano guatemalteco y concretamente entre los
thés.  Entre estos dltimos se considera como una de las actividades econbmicas y sociales de mayor importancia, la concurrencia al

-ercado.  Por lo que habia dias especiales para la realizacién del nisno./7.
Los vasallos se dedicaban también 2 la venta en mercado local, pero no ocupaban en este oficio la totalidad de su tiempo. Eran

vendedores locales que se dedicaban a las ventas y compras en el mercado. Los mercaderes, en cambio, se dedicaban a las grandes ventas a
iargas distancias.

b. FUENTES COLONIALES:

TONAS GAGE:

Gage, en su Relacitn de Viajes, nos ofrece una breve descripcidn de un mercado de la ciudad de Santiago de Guatemala. Seflala que en la
calle de Santo Domingo, cercana al barrio donde vivian los indios, éstos vendian frutas, hiervas, cacao, entre otras mercaderias, y se
establecia un pequeNfo mercado todos los dids.

Gage apunta “hacia las cuatro de la tarde (el mercado) est# lleno de gente durante una hora, donde las indias vienen a vender cosas
dedicadas 3 los criollos; como atole, pinole, palmitos cocidos, manteca de cacao, hechos de maiz con carne, de gallina o de puerco fresce
sazonado cen chile piniento, largo que ellos llaman anacatumales.”/8.

En el caso de este mercade colonial de Santiago de Guatemala, como lo sefala Gage, las indias llegaban a vender mercaderias "dedicadas a
los criollos”. Hoy en los mercados también se efectua esta actividad.

I.4. BREVES NOTAS SOBRE MERCADOS Y COMERCIOS ENTRE LOS SIGLOS XVI Y XX

A la llegada de los espafoles e: 1524, se instaurz un nueve régimen econfmico, con rasgos sociales de la Europa Renacentista,
acpecificanente de Espalfa, y se produce una fusidn, mezcla y transfornacidn de los rasgos propios de la estructura econémice pre-hispanica
wen 1a colonial.

las formas de gobierno =5 un eje de atraccién, no sélo por la fertilidad de sus tierras sino por 1a densidad de su poblacién. El
gobierno colonial ejercia su poder y control a través de centros adninistrativos regionales, que se encargaban de regimentar las dreas que se
encontraban bajo su juridiccién.

Se desarrolla entonces un sistema de mercado que, a juicio de Smith, wvenia a cumplir las funciones de extraccién y dependencia que
anteriormente cunplian otras instituciones, trabajo forzado, encomiendas, repartimientos, mitas, etc. Se produce el monopolio del comercio.

Con respecto a los centros de mercadeo rural subraya la autora, que en la época colonial, siglo XVI, Carol Smith reconoce tres tipos de
rercado:

to. Mercados rurales de abastecimiento local, controlados por campesinos indigenas en los municipios de poblacién predominantemente
indigena.

20. Plazas de mercados ubicados en los centros urbanos de los pueblos controlados por intermediarios y por el comercio de inportacién y
exportacién.
‘0. Los grandes mercadas rurales de mayoreo."/9.

/7 CARMARK ,ROLANDD.p. 132
/8 GAGE, TOMAS. Nueva Relacidn que contiene los viajes de Tomas Gage en la nueva Espaffa p-1976
‘3 SNITH, CAROL A. La Evaluacidn de los Sistemas de Nercadeo en e! Dccidente de Guatemala.p.57
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Asl podemos distinguir que hay dos tipos de mercado: los que, como en épocas anteriores, ce desarrollaban al aire libre con las
caracteristicas ya seflaladas, los cuales se efectuaban especificamente en dia de plaza, y aquelloc bajo construccitn que se realizan la mayor
parte de veces de forma permanente, y que constituyen centros de distribucidn de bienes de consumo. Con 12 colonizacién espafiola aparece un
nuevo contingente poblacional. Por lo que los mercados deben también orientarse a la satisfaccién de las demandas de esta nueva poblacidn
restiza que curge-

Asi, empiezan a diferenciarse los canales de distribucién de bienes seMalados por Carol Smith. Por un lado el canal de distribucidn de
bienes de consumo indigena-campesino que tiene su centro en San Francisco E1 Alto; per el otro, el canal dedicado 3 12 distribucidn de bienes
4e consumo ladino cuyo cenlro se encontraba en la cabecera departamental de Quetzaltenango. (GRAFICA #5)

En el occidente de Guatemala, también se fomentan canales internos, se establecen entre los centroc de mercadec campesino y los centros
de los pobladores principales de las regionec, <ciendo los nds importantes. Quetzaltenango, Santa Cruz del Quiché, Huzhetenango (cabeceras),
San Pedro Sacatepéquez, (San Marcos), Coatepequa, Mazatenangc y Solold. (GRAFICA $6)

Los segundos,es el resultado de la colonia ; se decarvollan durante los afos en que ésta empieza a contolidarse. Se caracterizan por
presentar unz estructura de plaza cerrada, bajo construccién, presentands dentro de su sistema, comercios en todo el sentido de la palabra,
de construccién sélida, vy realizacidn permanente. Son esencialmente urbanos y catisfacen las necesidades principalmente de 1a poblacién
ladina. Mo obetante a estos mercados concurren, ademds de los comerciantec, productores agricolas que llegan a vender sus productos

Entre ambos canales urbano-rural existe una correcpondencia, como vimoe. Los bienes de uno circulan, se intercambian en el otro. Todo
lo expuesto con anterioridad se 7efiere a los mercades ladinos del occidente del pals. Sin embargo, existen mercados ladinos abiertos, en el
oriente de Guatemala.

Loc mercados de plzza precentan una estructura muy diferente.  Son mercados que se realizan en dias deternirados y a los que la
poblacién ceampesina de lac diferentec aldeas y caserfos de la regién, bajan una o dos veces por seman3 3 preveerse de los productos que
ceresitan  Sste tipo de centros de mercadeo se remontan a le #época pré-hispanica y en su ecencia su estructura fisica no ha cambiade
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CAPITULO I
CONDICIONANTES OEL DISERD

El diseffo de nuevos mercados en el altiplano Occidental de Guatemala, es una actividad compleja netodolégicamente, en el que debe
considerarse mdltiples condicionantes o factores determinantec para un buen funcionamiento y organizacién.

La actividad de mercados en esta situacién concreta, no es posible considerarla desde una sola ¢ptica, pues aparte de ser un sitio de
intercambio y circulacién de mercancla que precisa de up espacio fisico adecuado, también se trata de un evento con ndltiples significados en
el contexto de la vida social del occidente que ha persictido con escasas variaciones estructurales

Por tal razén, es necesario hacer consideraciones que contribuyan al desarrollo de un disefo general, puntualizdndose a continuaciédn:

IT.1. CONDICIONANTES HISTORICAS

El mercado existe desde la época previa a la conquista espaffola. Durante esa época el mercados fué utilizado dentro de la estrategia de
conquista, juicios, trdmites de la administracién colonial, ceremonias de la religidén occidental y realizacién en el mercado de los productos
de lz metrdpolis.

Como se ha indicado, la actividad del mercado en el altiplano guatemalteco presenta una continuidad histérica de varios siglos v
condiciones histérico-sociales. En esa medida su importancia ce multiplica en relacién con la ideatidad de quienes lo utilizan
periddicamente.

Histéricamente, el mercado se adapta a las nuevas mercancias, de tal manera que en el mercado precolombino de San Francisco El Alto, se

venden relojes electrénicoc al lado de arados de copal y carne de cocodrilo traido de la costa
I1.2. CONDICIONANTES SOCIALES

Los mercados municipales generalmente aglutinan una gran cantidad de aldeas, caserios, parajes y fincas cuyos habitantee comercian alll
12 mayoria con diversidades étnicas, hecho que por su importancia, consolida histéricamente la ectructura las poblaciones occidentales L-
maghitud  de influencia de ectas estructuras pueden verse an el cuadro siguiente (CUADRD No 1) referente al porcentaje de poblacidn indigen:
42 loc departamentos de estudio:

CUADRD No. 1 10
DEPARTAMENTO POBLACION TOTAL POBLACION INDIGENA XPOBLACION INDIGENA
S0LOLA 57,754 BABITANTES 51,405 HABITANTES 83.0 %
TOTONICAPAN 33,503 HABITANTES 28,178 HABITANTES 84.1 %
GUETZALTENANGO 52,770 HABITANTES 37,217 BABITANTES 70.5 X
SAN MARCOS 32,437 HABITANTES 9,812 HABITANTES 30.2 X
HUERUE TENANGO 72,997 HABITANTES 33,826 HABITANTES 46.3 %
QUICHE 43,021 HABITANTES 27,436 HABITANTES 60.9 X
T 0 T A 294.486 HABIT;Q?ES ‘ 187,874 HABITANTES 63.8 X

710 Perfil de Cabecera Huricipal Departamento de Exiss

y Procesamineto de Datos, Instituto de Fomento Municipal, 1989
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En mdc de la mitad de la poblacién de los departamentos se clasifica como natural, en algunoe casos alcanza mids de las trec cuartas
“tes y t£olo en San Harcos llega a una tercera parte. ‘

Los datos anteriores dan cuenta de una estructura poblacional donde el sector numericamente dominante no comparte l1a micma configuracidn
:1tural de los sectorec politicamente dominante. Ecte hecho se amplifica analizando la configuracion linguistica del 4rea, la cual dd
znta de tres grupos linglisticos principales,QUICHE, MAM Y POCOMAM, 1las cuales respectivamente se encuentran sub-dividido en."/11 QUICHE
sché,Cakchiquel, Tzutujil, Uspanteca, MAM: Mam, Aguacateca, Jacalteca, Kanjabal, POCOMAM: Kekcht,Pocomchi, Pocomanm Central,Chuj,Ixil. Esta
terogénea formacion lingllistica,informa que tras la aparente singularidad de un pobiacidn “"indigena" se Encuentra una estructura plural en
'ninos  culturales donde la lengua tradicionz! es ademds de un vehiculo de comunicacidn un fundamento de la defensa de 13 identidad étnica
-te una sociedad que histdricamente ha estimulads la singularidad cultural al rededor de conceptos estructurales

Las aldeas que periddicamente usan #1 mercado da cuenta de su tamafio e importancia relativa, independiente del tamaflo de la cabecera
nicipal donde se realiza, ec decir que no hay relacidn de proporcionalidad entre el volumen y dispersitn espacial urbana del mercado y e:
naffo de 13 localidad donde e realiza. Pueden darse grandes mercados en ciudades pequefias y viceversa.

Segtn el tamafio del mercado, éste es también vicitado por comerciantes ambulantes, quienes ademds transportan informaciones de una aldea
otra y de un mercado 2l siguiente.

Otra de las bases econtmicas se crean cuando a nivel de subsictencia y materia prima, la poblacidn rural se convierte en consumidor de
rcancias, que obligan 2l campesino 3 adquirir los productos o articuloc producidos por industria, desarrollando a su vez un mercado
iterno, que dicmipuye la poblacitn dedicada a 1a produccién agricola.

€l precio es uno de los mecanicmos através del cual el proceso de apropiacién se lleva a cabo, haciendo dependiente de ello 2l
.apesino.

- 3 CONDICIONANTE ECOMNOMICO Y SOCIAL

En los mercados guatemsltecos, se hace evidente la complementariedad de una econonia especializadz localmente Cada uno de los usuarios
! mercado es consciente del origen local de cada producto, por ejemplo: frutac de la bocacosta, muebles y panec de Totonicapdn, tejidoc de
‘13 de Momostenango, etc.

En términos econdmicoc, el mercado, si bian implica caracteristicas de distribucidn y circulacién de mercancias, desde el punto de viscta

cus usuarios (muchos de ellos vendedores y compradores), a la vez, es mic una actividad de intercambio y abastecimiento social, que una de
“umulacidn y ganancia comercial.  Por ejemplo: el concepto de valor agregado, de valer trabajo, etc. no se presentan en forma generalizada
tre quienes frecuentan pericd! aente loc mercades del altiplano.

La importancia del ecpacio donde ce decarrolla el mercado no radica sclamente en el movimiento econdmico y en la circulacién de
»rcaderia que tienme lugar. A la vez, el mercado implica la salida semanal de loc aldeanos a resnlver sus actividades comerciales y
tividades de gestion, su abastecimiento de loc productos que no se producen en su sitio de origen, el sitio de sus relaciones sociales y el
~~uentro con los conocidos.

En algunas comunidades donde las aldeas adn reprezentan clanes exogdmicos, el mercado puede implicar el reconocimiento del repertorio
trimonial.  Bunzel dice: "El wmercado es la respuesta a 1a necesidad de vida social. Aqui el jovem inspecciona los prospectos
:trimoniales, aqul hay sucesos de hombres y cosas, y en la tarde, la fdcil sociabilidad se estancé.”/12

En términos religiosos, el mercado es el dia en que se asiste a ceremonias ya cea de las religionas occidentales o de lac mesoamericanas

fuertemente sincretizadas.

La complejidad del sistema de mercados del Sur-Occidente de Guatemala se evidencia en los mapas, en los cuales da cuenta 13 red
laciones entre distintos citios de mercados.(GRAFICA 7,8,9,10,11,12,13). Loz mapas indican 1a temporalidad de loc dias de mercado, asl como

promedio de poblacidn a 1a que sirve, si observamos nos dariamos cuenta que en lz mayoria de los municipios del 4rea de estudio =l
‘centaje de plazas es superior a la mayoria de departamentos de Buatenzls, -~-{ por ejempla el porcentaje de nunicipios de czi2
't GOBAID Y ARREAGA, 1964. Clatificacidn LingUistica de la Regitn, - 234
BUNZEL RUTH, 1981 Seminario de Inteqracitn Socizl, p.126
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departamento ~.e tir .lzzz es el sigulente 7 arden de crecimiento; TOTONICAPAN 160 X, BAJA VERAPAZ 100 %, QUICHE 500 ¥, HUCHUETENANGD 94
©, ALTA VERAPAZ 86 % JALAPA 8b X, RETALHULEU 78 %, SAN HARCOS 76 X, QUEZALTENANGD 71 %, en SOLOLA s6lo el 47 X de loc municipios tienen plaza
srque el territorio del departamento es muy pequefo de manera que es fdcil ir a otra plaza vecina, en resumen cada vecino se encuentra cerca
» una ovarias plazas donde acuden a pie para vender o comprar productos regresando el mismo dia.
El mercado se lleva a cabo un promedio de una vez por semana en cada municipio en algunos casos dos veces, es raro que sea a diari
-to ocurre cuaris se trata de um ceatro 1y poblado, los dias de plaza estan repartidos en la regién a todo lo largo de la semas
asificandose segun su dia en los sifuiente rcentajes,
/13 HERCADAS DEL ALTIPLARD rFuk.oaTAJE DE MERCADDS SEGUM EL DIA QUE SE DESARROLLAK :

‘TImmsssnIamgzeszes s o mm=zsozss = s==z=s=s

DI % DE MERCADOS
004 INGD 37 %
LUNES 2%
HARTES 1%
NIERCOLES 6%
JUEVE: 22%
VIERNES 7%
SA5ADD 10 %
DIARID 5%

El hecho de que las plazas se llevan a cabo en dias diferentes segun los municipios permite a loc comerciantes, en particular 3 lo:
ambulantes ir de ua lugar 2 otro. Adenmas debe pagar a las autoridades municipalidades al derecho de plaza proporcional a la cantidad de
productos, usualmente en alrededor de O 0.95 por quintal o bultos, agregando eso 2l precic de venta.

I1.4. FORMA DE VIDA E IDEOLOGIA

Los mercados en el altipl .o de occidente de Guatemala tienen una duracidn promedio de ocho horas en su dia principal de plaza. Sin
enbargo, nds del 50X de los mercados tienen una duracidn inferior a las siete horas y menos de un 20X dura mds de diez horas (GRAFICA 11).
En este periodo el centro urbano se modifica radicalmente, siendo el espacio apropiado para la actividad de mercado, por una colectividad
cuya pertenencia étnica generalmente es distista de la que es predominate en los centros urbanos; o bien simb6licamente visualizados como
centros del poder ejercido por los ladines en 12 administracidn lecal y nacional.

Respecto a3l tiempo de inicio de 11 actividad de mercado, el 42 X se inicia antes de las ocho de la mafana el 32 X a esa horay el 26 §
despues (GRAFICA 14). Estos datos das cuenta de 13 concentracidn de movimientos en las primeras heras de 1a maffana, que son en las cuales so
dan 1a mayor parte de las transacciones. (Cabe indicar que en los mercados visitados se observé que el mercado de animales generalmente
1niciaba antes del resto de las actividades, terminandogeneralmente antes del medic dia, esto se debe, en parte 2 que los =aldeanos qus
asisten al mercado con 1z intensién de adquirir animales deben regresar Con estos a pie a sus sitios de origen. Los mercades finalizan ant::
-e las 16:00 horas en razén principalmente al desplazaniento de los productos de consumo adquiridos en el mercado con el producto de < .
ventas- (GRAFICA 15).

El mercado es también el sitio de intercambio de informacidn mds importante en el altiplano. Entre otros aspectos se ha victo marginats
de servicios como 13 educacidn vy que actualmente presentan alias tasas de analfabetismo, 1a trasmisién oral de =~z de gran

'/13 R.WISLFIE AND R.BLAKE 1950 .%--~qrapv sartograpic Labarvator:,Uriversidad de Hasaghuset ——————--
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N ademds en el contexto de ia cposicidn étmica, la informacién se legitima por 1a confianza en el emisor que debe ser de su mismo
.gen éinico y en cédigo comdn, la lengua mayense. Estos hechos maximizan 1a inportancia del mercado como actividad determinante en la
‘roduccidn y subsistencia de grandes grupos de 1a sociedad de guatemaltecos.
En tanto los aldeanos compran y venden en la plaza de mercade, sus principales productos, dirigen sus asuntos con el alcalde y juez de
.y con las auxilisturas indigenas de los municipios.

5. RECURSD SOCIAL

Para el gobierno local, el dla de =vcado »s dia de publicaciones; de noticias municipales ¢ institucionales importantes para los
.ladores del municipio. De esta manera los iexos de comunicacidn é informacidn son Gnicos y multitudinarios en el mercade del altiplano.

Segtn algunos autores ".14 el mercado se caracteriza por sus dicotomias étnicas, ya que les puestos permanentemente som acupades
:ralmente por ladinos y los pisos de plaza se implementan solo los dias de mercado, por los naturales. La observacién en distintos
-ados reafirma estas observaciones. Lo cue indica también un elemento inportante cual es la apropiacidn del espacio urbano por um grupo
sno cuya cotidianidad se lleva a cabo en otro espacio distinto el de las aldeas y los minifundios. Recuérdese que en términos censales.
. todos los centros urbanos de Guatemal: tienen prodoainancia de poblacidn ladina.

5. FORMA DE VIDA Y TRADICION

Es importante indicar que la organizacidn general de mercado persiste histéricamente. Es decir que los vendedores tienden 3 ubicarse
-5 de relaciones espaciales similares sungque varie el espacio objetivo en el cual se colocan.

Félix Mebster HacBryde indica que "el plar general del mercado en términos de articulos y procedencia de los vendedores, es notablemen::
.eivador y cambia ~oco de semanz a szmana y 0 de un affo @ otio”.

Bunzel asevera que "la gente que aparece ocasionalmente cuando tiene algo que se exhiben por lo general vende". Ezte arreglo
scipio parece ilégico y casual, pero  ° luego se da cuenta del esquema general. La exibicién general es para agrupar las cosas
2rdo con su procedencia en ver de su cardcter y uso. El hecho de que los vendedores te ubiquen tradicionalments en la misma drea de
.za, preservando el micmo di irama tedrico de relaciones espaciales adquieren importancia en la medida en que representan los puntos
cacidn urbana requeridos por ©  usuarips del merczdo, Quienes ya conocen el lugar donde efectuan sus compras. Esto facilita el uso d=
sacio por los compradores.

Los vendedores que, ademds, se abastecen en el mercado comienzan a llegar al sitio de plaza desde la moche anterior o en las primeras
‘as de la madrugada.

Bunzel indica "Al llegar a poblados extrafos, duermen en los portales alrededor de la plaza o van a mecones. Si tienen animales, deben
spedarse en mesones ya que no pueden dejar a los 2nimales pasear libremente en las calles. Huy raras veces va a posar 2 casa de amigos".

3 e omr

: 7. FORMA DE VIDA CULTURAL

En términos de identidad cultural, el espacio, como escenario de la vida social y escena de representacidn iconica de su estructura, sz
figura en fundamento identificado. En este sentido, la.podificacidn cientifica del espacio social, sobre 1a base del etnocentrisme,
svota rtupturas en la identidad socio cultural de los pueblos al romper los nexos de su tradicionalidad, percepcidn y ubicacidén en &
1acio.

Como se ha expuesto, el mercado tradicional en Gu . <le flantis socio cultural, o ica unz
‘racién cobre la cultura.

ARCK 137 : A
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Representando el diseffe una operacidn sobre una cultura cimentada histériczmente en siglos de tradicidn, su exits coms instalacidm
solanente puede lograrse si se incorpora a su proceso de gestién, el aporte multiprofesional de las ciencias sociales y del urbanismo.

11.8. CONDICIONANTES NATURALES

En términos érquitectonicos, las condicionantes naturales son determinantes para el disefio de mercados, pues configuran el envolvente
“isico del edificio y sus variaciones determinan las caracteristicas del disefio; dando comodidad y confort a las &reas.

El clina se toma como un conjunto de fenémencs metereoldgicos que caracterizan durante un largo periodo en el estado nedio de ia
atposfera y su evolucids en una zona geogréfica especifica. Caracterizados por un conjunto de elementos, que,regulan y condicionan el disefis,
scn determinantes para un buen andlisis el estudio de la temperatura, hunedad, lluvia, viento, presién atmosférica, incidencia y radiacién
sclar, latitud, altitud, novimiento del zire,cordilleras, inclinacién de la tierra,vegetacidn.
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CHPITULY
EL HERCADO; CONFIGURACION ESPACIAL EXISTENTE

t~rea principal del arquitecto es la de crear espacios funcionales con cualidades y proporciones de los existentes, s1 analicamos losg
JeT que nas propone Broadbent para el diselo nos damos cuenta que es necesario el andlicic de la funcidn y espacio que se wutiliza
tualmente, para tener bacec solidas en nuestro disefio final
for lo observado y por facilidad de estudio loc clasificaremos, primero, por el tipo de producto que aqui se venden y por el
fomtenimiento gque cada uno ge =elloc ac - ,ta, alcarando que en la mayoria de los estudiados no cuentan con todos 1ot serviciocs  agul
enumerados pero es necesario describirloc para saber cuales de lac areac con necesarias y hacen falta en log existentes
I AREA CUBIERTA
AREA PARA ESTACIONAMIENTO

I.1 AREA DE ADHINISTRACION 1.2 AREA DE MISCELANEAS

fo. oficina del administrador fo ventzs de granos

2o0. oficina de control-bodega de servicio 20 ventas de abarrotes
30. bodega de decomisas 30 ventas varias

40 carga y descarga de productos

S0. area de lavado de productos

oo bacura
1.3 AREA DE ROPA 1.4 AREA DE ARTESANIAS
fo. venta de ropa de hombres,mujeres y niffog fo. venta de articulos de barro
20. venta de susteres 20. venta de candelas
30 venta de tejidoc "o lana 3o venta de cortes y telac iig
4c. venta de jarcias
1.5 AREAS U~ °DES O HUMEDAS 1.6 AREA DE COMIDA
fo vent. de carne de ganado mayor y menar fo. cocinas-comedores
20. venta de pollos y embutidos 20. refrecquerias

Jo. venta de verduras y frutac

Teln, LT FUATS (cubierto o descubierto)

+1 ° AREA DE HISCELANEAS Y ABAVPTITEL I1.2 AREA DE ROPA
I < » DE ARTESANIAS 11 4 AREZAS VERDLS 0 HUKEDAS

ra

-



[1i  iruLOGIA DEL EDIFICIC

La pluralidad estructursl de Tv < dedud justessi®er 4 doiipe s Dooab pruridimessiconi vocon acleristives  vegicaslies
ien diferenciadas. Desde este punto de vista podremos observar que desde el periodo colonial se ha mantenido un mismoc sistema de mercadeo;
#1 vemos la GRAFICA 4 del periodo colonial (capitulo I pag.16) donde se observa la organizacidn espacial, la definicidn de &reas de venta v
‘2 circulacidn; todos estos caracterizados por el producto que se vendia. Podremos ver en la secuencia fotografica posterior 1a forma y el
sistema como los mercados se desarrollan, definidos en calle y avenidas de los municipios ubicados en dreas especificas come plaza central,
sarque central o mercados construidos para tal motivo.

Describiremos a continuacidn las actividades que actualmente se desarrollan en cada uno de estos. Todos nombrados en sus generalidades

HISCELANEAS:

Funcionan en locales fijos y en el piso de plaza; aqui se venden granos basicos: frijol, arroz, mnaiz, especies de comida, pastas,
nantequillas, azdcar, papel higienico, etc. Funcionan en el interiormente de los -ercados.

En algunos casos tiene algdn tipo de control de calidad; sus accesorios son generalmente cajones de depdsito y estanteria, balanza de
<es0s. No tienen dreade exhibicidn.{ver folo No. 1)

JENTA DE GRANDS:

Ubicados indistintamente en el piso de plaza cubierto o descubierto se venden granos basicos tales como maiz, arroz, frijol, cebada,
‘rigo, café, aci como azd‘car, sal, jabdn, etc. Los productos som llevados en costales y carretas a2l puesto y los colocan indistintamente en
*1 suelo o en bancas.{ver foto No. 2,3,4).

'ENTA DE ROPA:

En algunos casos esta actividad se decarrolla en locales fijos.  Aqui se vende todo tipo de mercancias, ropa para todas las edades,
2rfumes, espejos, llaveros, lienzos de tela para ropa, vestido, pafiuelos, etc. Las areas que utilizan son mds formales. Estos locales sols
on empleados generalmente en cabeceras departamentales o municipios de ~ucho comercio diario, sus accesorios son:  exhibidor, estantarias
astradores. En algunos casos este servicios se instalan con accese desde la calle, para que al cerrar al =mercado puedzn funcionas

.ndependientenente.

'ENTA DE ARTESANIAS:
Estos venden muebles pequefios y todo lo que es cerdnica, llevando los productc en redes de pita y paja para su nrotecciodn.

“ENTA DE MUEBLES:

Los nmateriales agui son llevados desde talleres o lugares donde tradicicnalmente los construyen. Llegan en caniod los muebles muy
‘ormales, como closets, libreras, roperos que se llevan construidos, pero también algunos son armados en el local de venta y entintados. El
‘reas que utilizan se define segun la cantidad de producto que tengan en exposicidn.

-~NTA DE LAZOS Y SOMBREROS:
Aqul se vende todo el producto elaborade de pita y palma. Se vendzn lazos, redes, costales, mantillas,montas para caballos,etc. Aqui ce
erclan algunos productos plasticos, el dreas que utilizan se define segdn la cantidad de producto que tengan en exposicién. (VER FOTO 5).

VENTA DE CANDELAS
Estos se ubican en el pico de plaza cubierto. Los productos, como ciros, son preparados en la cata o comprados a frbricar*sz para cu

reventa, ditdslos or wazos Los productos -~1 veladoras, cera ura -~wipe,mostradores y estantsrias  Lsrihizocc Lo .+ .73 tolgar
las candelac
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CARNYCERIAS
Estos e Looo o .., EvSinenis o, pues.sr fijes que cumplon ia ¢. 21103l de surinisirar carpe 2 le poblacién Ec normal gue ia carne
>gue 2 estos en cuartos, requiriendo de lov siguientes accesorios:  Area de ingreso, exhibidor y mostrador, tubos coclgadcres, tronco par:
-tir hueso y lavado.  Las carnicerias de cerdos necesitan de un &rea menor y de un lugar para colocar manteca y chicharrones, que tambi#»
~ien utilizarse para ellos el &rea de venta o mosirador.

74 DE FLORES Y FRUTAS
Se ubican indistintamente en & piso de « tubierto o descubierts. Los productos son traidos de la regidn o lugares de 1a costa; -
ejerze sobre ellos un coniral de calidad y en 3lgunos lados concentran los deshechos de los productos cerca de donde se vende, en 3lguss
.05 el producto viene limpio dec’2 las vivi.udas para ser vendido el cual te coloca en el piso o sobre lomas o nylon. Utilizan el aresz
sbicacidn de acuerdo 2 la cantidad de frutas o flores que tengan.{ver fotos 6,7,8).

- IHAS COMEDORES

En el caso de cocinas conedores formales, 2qui se desarrolla la actividad do compra de materia prima, preparacidn y coccidn de comids
vicio a1 pdblico. Estos 1locales tambi’: funcionan hacia loc estacionanientos en caso de mercadns terminales. Sus accesorios so
“tradorec, estufa, o poyo lavado, y mecas; atendiendo a pobladores, choferes y visitantes.

‘{A DE COMIDA:
En ecta &rea se desarrollan sctividades dz venta d» comida preparada y recalentada, vendiéndose chiles, tortillas, etc. Loz accesori
aqui ce utilizan son un poyo, bancas y mesas. FEl as22 de lavado funcionz en el pisc de 1a plaza descubierto; atendiendo a pobladores
:genas de MBNOTES TECUTsSOS.

YA DE ATOL:
Ectos se desarrolian en el piso de piara cubierto 6 descubierto. E1 producto es preparado anteriormente en la casa d2 ios vendedsre:
/ado en canastos al mercado. Su equipo + <na banca y canastos.

4TA DE PAN:
Se vealiza en pisc de plar ubierto. El zan es llevado al mercado en canastos de 1.20 de didmetro. El #rea que habitualmente ocu:
de inmediato 2 la venta de ai.ies. Normalmente con ubicadoc en una altura de 0.90 sobre el nivel del suelo. Su equipo es una banca
ns canastos ep exhibicidn.

2ILLA 0 SANTUARIO:
Esta drea se ha adaptado al sercado como un &rea de culto o rito religioso. Por tradicidn aqui se ubican generalamente los sant
.rones del lugar, alli ce deposit-~ flores, candelas o incienso para pedir por sus ventaz. En la mayoria de los cacos la imdgen e:
ocada en un escaparate o vitrina.

[CINAS ADMINISTRATIVAS:
En ninguno de los mercados tradicicnales se encuentran oficinas de administracidn, pues esta actividad se decarroliz

]

ore, Lo " ~ .rolen desde la tesoreria municipal el cobro de impuestos, as{ come Jz ™+ vr Vo ow
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AREA DE BASURA:
Esta Area tiene primordial importancia e» los mercados, actualmente se da el servicic en forma inadecuanda no habiendo control sobre el
lugar donde se ubica. La actividad de limpieza se da luego de finalizado el mercado ubicando los desperdicios en nontones en las esquinas o
alrededores donde la cantidad de basura es mayor luego es recolectada en carretillas y retirada a botaderos naturales o barrancos.

11.2 CUADRD DE ENCUESTAS:

Los cuadros siguientes muestran ia can!..ad de espacio empleads por los vendedores en el drea destinada a venta.(CUADROS 1,2,3,4.,5,0.7)

El objetivo prinordial de las encuestas es el de tener bases concretas para el diseffo los resultados estan plasmados al final del
docunento empleado para dar recomendaciones, asi como para respaldar los modelos, estos dltimos descritos en cuadros de cualidades vy
diferentes opciones para emplearse al momento de toma de decisiones del diselo.

Como podremos ver, los cuadros son el resumen de los datos recopilados el principal dia de mercado de cada municipios, mostrando 1la
cantidad de venta que aqu: se desarrollan los cuadros constan de cuatro partes fundamentales, PRIMERD: el diagrama general de localizacién
que incluye la ubicacién existente del mercado y sus areas aledafflas,SEGUNDO: 1a descripcién de las caracteristicas mds importantes cdei
nercado asi como su principal dia de nlzza de plaza la poblacién 2 la que sirve y el drea que utiliza para su funcionamiento calculandose cen
2stos dos datos el promedio de 4rsa emp.2ada por poblacidn a servir, tomande como nuclep familiar siete personas; TERCERD:1a descripcién de
tocales asi como su drea y medidas de locales promedio de dimenciones de los locales por especizlidad,los resultados que estan aplicados on
ras conclusiones del documento, tosando como base el promedio de estas &reas y las requeridas por los vendedores;CUARTO: diagrama de 1ios
.ccales tanto interiores como exteriore: Si vemos los mapas de ubicacidn y los cuadros, veremos que del total de mercados el 80 %X «:

srcados abiertos y de funcionamiento tempora. (solé uap o dos dlas a la semana), 1o que nos demuestra que en el altiplano el tipo de comprn
2 da semanalnente, por lo gue es necesaric en algunos casos encontrar la justificacidn de grandes inversiones en mercados fijos, pues ests:
aterminado con esto que funcione o 10.- Cuando la comunidad tenga mercado diario se determinard su dvea en base a la demanda o tomard cu»
2se un 20 o 30 X d»]1 total del 4rea . 1 mercado y sc¢ diferencia como piso de plaza, para ser ocupado en su principal dia de venta. Esto
-ignifica un menor costo en la inversiony una recuperacidn rdpida de la misma.

El equipaniento de algunas 4reas, .m0 descarga de productos, depésito de basura, guardiania, etc. son evaluadas en el capltuic
~iguiente y se puede concluir que son necesarias, pues funcionan y con de facil integracidn’a la comunidad, cumpliendo su cometide. Podrems-
soner por ejemplo los mercados . > San Marcos Cabecera, San Pedro Sacatepéquez, S.M., y Totonicapin Cabecera.

I11.3 ESPACIO MEDID ANBIENTE:

Las caracteristicas principales del -lima guatemalteco son elementos de consideracidn para el diseffo de los mercados. Todos estoc
factores deben ser analizados, pﬁes caja unc e ellos son determinantes para lz buena ejecucidn de un proyecte.

En base 2l andlisis climitico de ins datos meteorolégicos podran proponerse scluciones arquitecténicas, adecuados al medio.

Los cuadros y mapas presentade- son resultado del anidlisis de autores como Carl Mahoney quien anota y analiza la informacidn climdtica.

Aqui también se presentan cuadros de clasificacidn de las regiones, segdn los autores Thorantwaite. para temperatura promedio anual,
Holdridge, quien'clazifica las repicnes unificando la temperatura y Ia‘precipitacién, describiéndolc 2c1.
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POLICIA

PARQUE

CUARTEL 1

E1 mercado esti locelizado en el ceij-

tro de la ciudad, junto al parque cen

5§J

, tral, esta diseflado junto ala termi-=
nel de buses, funciona diariamenta, -
fué disefado por INFOM en 1973 con un .

“total de 3,200 m2, de construccion la 8

pa?te interior funciona con hor rio -

de 7:00A, M, a 4:00P,M, cuenta tambien

con area ce lavado asi como de basura. 9

el control de limpieza y mantenimien-

to lo efectua personal contratado por
la municipalidad que limpian el merca
do diarisment=, sin control de calida
la poblacion que acuds es aproximada~
mert2 de 15,000 habitantes, las ventas

tienen construccion y muebles formales| I

los vendedores se han ubicado en mos--

tradores de concreto y estanterias -

1, el area de descarga y basura tisne -

un area de 10,00 x 12,00 mts, y su cir

jculacion esta definida entre 2,50 a -

1.20 en ventas,

N

i0

12

DESCRIPCION.

VENTA DE GRANOS

FRE 11,00
1,20 2.501
VENTA DE VEIDURAS
1,50
FRE
CARNICERIA €. MAYOR
v 2,20 2,90 6,20
WRHISERIA 5. MENO!
CARNICERI AEH 08 5. 50
8.75
VENTS DE POLLO
COCINAS COMEDORES
VENTA DE TELAS
TIPICAS FoN) 5Q
2,50 11,00
VENTA JE TEJINOS 4,50
VENTA DE CAHDELAS 1.50
2.h4o
VENTA DE FLORES
6,0
AREA ADMINISTRATIVA >
A —

FON2  PONDO

14

24 24
- fudbo 9
mostr o

12 12
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Eoa DESCRIPCION - NENCA MAYOR \pgomecy LUSRESSce O ;%%Aié? pr LOCAL
T C c
! .
1.00 2,00
MISCELAMEAS Fae 2.39 w32

2| con <00 1,80
FRe 2050 L. 00

1% VENTA DE ROPA 7.90 14 36
i CINE ‘tJ fon 1.5C 3.00

——
FRE ] .CO 2.1‘!0 N ‘—1
VENTA DE VERDURAS 2,50 120

2 Fon'1,C0 1,70

5 CARNTCERIA G. Mayor Fre 120 Q.O‘F?_l 7:00
MERCADOC Fox 1,20 3,00
SAN PEDRO SAC. S

D

[—

2,b0 3.00
e 61 CARNICERIA G. MENOR ’ 5,16
S - 1.80 2,00
SEl mercado esta localizado en el cen-
iude 2 & - o 3,00 5.00
tro de la c1uq1q, Ffent al parque =1 COCINAS COMEDORES 3 17.0
central y municipalidad. EI mercado- 5,00
cuente con instzlaciones de mercade -
s fermalcon un area de 2,530m2. en dos L,00
. i SO . 3 10,75
i niveles, en los que funcicrnan 1 < di- {j{& 3.c0
ferentes comerciocs fijos y el so de b e l
plaza cubierto, la plaza descubierta-j
. funciona en las calles aledafias al e~ || 9! VENTA DE TEJIDOS 5.10
i .

dificic y parte del parque central u- [~
sandclo los dias MARTES JUEVES Y DO--
MINGO. E1 mercado esta Eontfuido de <« i="= . EMTA DE CANDELAS
material mixto, fue construido por el lﬁg

Infom el 1977, funcicna en su total--
capesidad diariemente con horario de-
£:30 a 15:3C horzs, no tiene area de-
carga ni basura, no tay control de ca
iidad e ligiene, la municipalidad tie 2,50

VENTA DE FLORES

Niomadido eroalgunos. cosos.

pop—

ne a su cargc la limpieza y e! cobro- ! l‘ - EBLES L.50

de impuestos, el area total del merca o'2 VENTA DE HUE : 1.20 2.00 )
i do es de 6,800, para servir a 30,000~

Cahita " - - 1.£Cc 3.5¢C

rabitantes aproximademente el area de e b ¢

circulacicn se define entre 0,90 a 2,8 VENTA DE ARTESANIAS 1.LG 2.C0 2E0

= E
FOHT FONDO
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MERCADO
STA. MARIA CHIQUIMULA.
\ LoPcl:a‘ﬁg c?cfn NORTE

de! municipio, funcicna en una galera

- E]l mercado ésta ubicado en €l centrom}

de metal construida por la municipali
dad en 1965, dende se ubican las ven-}
tas de ropa y algunos granos, no tie-

" ne ninguna distribucién; el mercnhdo -

los més descrdenados .ues -
colcca a les vendedores en el  sgar -
que meior les parece no impertando el
paso de compradores, las carnicerias-
sor: las unicas que tienen puestos fi-
jos construidos por los mismos propic

es uno de

 tarics, no tienen area de descarga ri

¢ basureroc

as{ como tampocc tienen un-
control de higiene ni calidad, E1 4-
rea que cubren es de aproximadamente-
2,000 mt2. para atender a una pobla--

- ¢cidn de 4,000 personas aproximadamert
“ el espacio que usan pera circulacibdn-

!
!
|

este entre 0.90 a 2.50 no definida,--
su dia de plaza es el dia MIERCOLES,

DESCRIPCION.

YENTA DE GRANOS

MISCELANEAS

VEMTA "E ROPA

VENTA DE VERDURAS

CARNICERIAS G. MAYOR

VENTA DE
TIPICAS

VEo DE

VENTA DE

VENTA DE

VENTA DE

VERTA

OE

VENTA DE

CARMICERIA G. MENOR

TELAS

CANDELAS

FLORES

MUEBLES

COMIDA

ARTESANIAS

MENOR MAYOR

FRE

FONM

FON

FRE

1.£0 3,80

1.56

3.00
2,50
1.20
1,20

FON

FRE

FRE

FRE

FRE

FON

FRE

1,26
.50

aREA

DISGRANA
APPOXIMADO
LOCALES FlJQ
INTERIORES.

ostro

.

escalera
ne1q.,

,Apﬁanuaoo
LOCALES
PISO DE ALA

EN thhxnuﬁr

e

1L 18
8
6
23 23
5 5
4
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p ————
8
6
12
piso
e i
piso
12
23 23
piso
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MUNICIPALIDAD

PUESTO
Floog |
SLESIA i

/ MERCADC
J C

: PLANTA DE

5 LOCALIZACION

4

. precclombing,

S
El Mercado esté ubicado en lz plaza -

central del! municipic, es un marcado-
es en la actualidad ia

plaza m8s grande del municipio, teni-
endo la mayor afluencia de perscnas,-

- es quizas la plaza que no he sufrido-

muchas modificacicnes en cuantc i sis
tema de ventc pues en algunos isos -
se da el trueque. Este se desarrolia

“en un erez aproximaca de 5,100,000 m2-

_caiidad.

-estd definica entre C.90 a 2.60 mts, '

e s e i

para atender & un total de 25,000 per.
sonas; no tienen control de higiene nj
Las ventas de comida y slau
nas carn*cemas Fuer\,n vbicadas en \_l"l
extremc del mercede pero no funcicnan
por ester muy alejadas del mercade, st
principal dfe de plaza es el VIERNES;

e! espacic que deian para circulacién

7

10

"

12

I I ' AREA
DESCRIPCION | menor wavoa PROMED!
1.8 2,20
VENTA DE GRAMNOS T co 6,1
2,80 3.50
MISCELANEAS 26,4
FON 3,80 L, 50
1,80 2.%
VENTZ DE ROPZ 5,8
:C0 2,50
FRE 1,00 1.00
YENTA D ‘RDURAS - 1o
JENTA NE VERDURA I 0B 2.0 7
fre 3200 3,50
CARNICERIA G. MAYOR [RI T
3.50 5e
1,00 3,50
CARNICERIA G. MENOR 3 5,10
Fo 1050 2.c0
1
VENTA DE TELAS 150 1.80 s oo
TIPICAS FON 2, 55
o 20 1,20 .
VENTA DE TEJIDOS 0.20 3,20
‘ FREI"QC 1080
VENT# DE CANDELAS. 2,70
Fonl1.80 1,80
1,20 1,20
VENT® DE FLORES 2,20
1,20 2,50
e 020 2,50
VENTA DE ARTESANIAS 10,70
FON 3050 I‘*oOO
R 3,50 L, 50
VENTA DE COMIDA FRE 3 “" 0.50
FON L, 00 6,00

DIAARINL

. DIAGRAMA [roraL !
APROKINADO APROX Sl
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= 46 L6
]
|
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!
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. por las autoridedes muricipales en --

%, suprincipal-dia de plaza el MAR-

i
|

¢ CATEGRAL
RS |
I -
I ay
MUNICIPALIC C RYE UPREMA

i

MERCADO
TOTONICAPAN

PLANTA ©0F
LOCALIZACION

E1 mercado se lccaliza en la zona cen
tral del municipio, fue construido --

1977, es un edificio de des niveles -
que funciona diariamente en un 30 840

TES Y SABALC, se realiza en las :alleg
aledafias ocupando en un 10% m el e
dificio y en algunos czsos los mism.s
vendedores del edificioc ocupan puestod
en la calle & piso de plaza; el &rea-
que ccupa aproximadsmerte es de 4,650
m2. para atender L5,000 persorias, no-
tiene control de calidad é higiene --
la municipalidad tiene a su cargo la-
limpieza, tiene oficina de administra 1
cidn y la basure es depositada en una

de las celles; la circulacidn se desa

rrolla en espacios entre 0.90 a 1,80,

10

13

v —y
(N

VENTA DE GRANOS

MISCELANEAS

I VENTA DE ROPA

VENTA DE VERDURAS

—_—

CARNICERIA G. MAYCR

CARNICERIA G. MENCR

VENTA DE
TIPICAS
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VENTA DE TEJIDOS

VENTA DE CAMDELAS

VENTA DE FLORES
VENTA DE ARTESANIAS

VENTA DE COMIDA

~

i

(cocinas comedcres)

-7 i T e - H k
| | AREA Tﬁﬁ%&’m:oo
‘ MENOR NAYOR OME ,ﬁy°ri%?§:z§'.m
Fre 2050 4,00
| 8.50
For; 1,20 3,20
3,00 4o50 19,00
3,00 5,00
32005200 1) 59
3.50 3,50 mostredor
E"Y;v‘:-}
3,50 b4,co
14,00
2050 3,00 145.¢0
3.20
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8,10
2,00 2,E

3,00 L.50
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TLESIA MUNICIPALIDAD

MERCADO

PLANTA OF
LOCALIZACIONM

€1 mercado funciona en la plaza cen
al del municipio, cuerta con un edi
cio antiquo usado para 1a venta de -
pa y comida, no tiznan instalaciones
.cionales puss solo cuentan con ga-
‘as de madera que protejen la- sen-
3y a los usuarios, La Munici .li-
«d controla el cobro de impuestcs y
la lTimpizza; es importante en este
rcado la venta de animales, siendo
ractivo por su tamafio.No hay control
calidad e higiene, hay aun ventas -
- Carne en canastos y cajones, su --
2a -aproximada es de 4,500 m2, y la
>blacion a la gue sirve es de 20,000
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MUNICIPALIDAD
" CATEDRAL

MUSEQD

PLANTA DE

LOCALIZACION NORTE

El mercado funcicna en la plaza cen-
trdl de! municipio, freate a la Igle-

; sia, municipafidad y calles aledafas
1s meyor importsncia de este mercedo

Y son las artessnias, la meyoria de --
ventas son temporzles, no hay elifi-
cic especifico pera mercado sc¢ o unos
lcceles fijos que se usan para ventas
de carne y alguros comedores, aun se
vende carne en canastos y cajones, no
tienen control de higiene, ni calidad
la municipalidad tiene a su cargo el
control de cobro y limpieza.El area -
aproximada del mercado es de 8,500 m?
sirviendo a una poblacion de 4(Q,000 -
habitentes, el espacic que usan péera
circulacion varia de 0,90 a 2,€0 mts,
los principales dias de mercado son -
E1 Jueves y Domingo,
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. SENS T R AT N o vegelal del sistemd y aunque no te pisos Ceiecial eievaciungs con medias  temperaturas, hay unz
~:an entre I- extension de elevacidn de las varias fajac cuyz anchura final mds ¢ menos asi: Alpina 500 mts, Hontano, 1000 mts; montasc
%j0 junto con la tropical, 200 mts. Respecto z la precipitacidn pluvial, se dice que es una medida del factor humedad, de gran inportancis
re le vegetacion. En Buatemala el Insivumeh utilizz el siguiente sistema para el ani&lisis vegetativo de zonas de la vida, clasificando a!
- 1is en catorce regiones importantes.“/15. (GRAFICA 16, CUADROS 8, 9, 10, 11,12)
Al hacer el an&lisis de estos factores se han tomade dos tipos de componentes para asi definir una regién.
Conponentes Primarios: 2) Clima
b) altitud
¢} Calidad de suelo
d) Poblacién
e) Aspectos Culturales

-

Componentes Secundarios:
2) Zona de vida
b) Tipo de cultive
c) Uso de tierrz
d) Terenciz de lz tierra
e) Relacidn de 1z produccidn.

Los cuadroc 8,9,10,11 y 12 definen 1z regidn que ectamos estudiando, caracterizinde nos por su jerarquia los componenetes
climatolégicos de 1z regidn, siendo para toda ellz similar y sin muchas varizciones, por lo tanto el estudio puede scimplificarse y
generalizarse parz nuestro caco.

1I1.4. COMPROBACION HIPOTETICA:

81 comparamos 1as cuzlidades histéricas de los mercades del altiplano cccidental del paic noc daremos cuenta que por lo general todos
tiznen influencias colonizles, asi como caracteristicas de mercados precolonbinos, citados en los primeros capitulos del documento. Su
> -tividad define relaciones sociales similares y su intercambio no sélo es de tipo econémico; al contraric también generaz relaciones socic
~lturales por ser este un medio e :iente de comunicacidn. En cuanto a su similitud del medio anbiente podriamos considerar, por ejenmplo,
“.n su temperatura oscilz entre 6 4 grados centigrados, por su elevacidn variente entre 1900 2 2400 MSNM. Sus caracteristicas de humedac
' 1onas de vida son identicas, su pluvics.dad es definida y bien marcada, asi como su latitud variante entre 11 y 15 grados norte. Esto nos
indicz entonces que sus condicionantes para estudio y diseflo son similares.

Si comparamos el pasado histdérico de los mercados, nos dariamos cuentz que el mercado no es solamente un lugar de intercambio de
"oicancias, sino que estd ligado 2 muchos de los factores en los que lz sociedad se deseavuelve. Si referimos todo esto a un process ¢«
cambio  podriamos decir que la linea que ha seguide no ha variado redicalmente, pues sus variantes se han sujetado en mayor porcentzje 2 la
mano del hombre que ha querido acondicionarlo para mejorar las condiciones en el que esta actividad se desarrolla.

Todo esto ha tenido repercusiones, pues en alguros casoc se han perdido caracteristicas importantes de edificie, 2l ubicar espacios
cerrados en comunidades donde por costumbres han hecho unaz plazz abierta sin limites de organizacidn, ni espacios, perdiéndose asi en
ccasiones el cer utilizados en otra actividad.

Tedo lo anterier en muchos cacos ha sido por faltz de estudio tanto de ambientes y medios sociales de 18 comunidad, asi como lo:
netodos de integracidn, por lo que te estima que los factores histéricos, socizles, econémicos y anbientales son badsicos para el diceffo
arquitecténico por lo que deben considerarse para el disefio de cuzlquier mercado; recomendindose zplicar el metodo de "Entorno Integral” para
integrar estas condicionantes z un adecuzde diceflo y realidad espacial.

"/1% DE LA CRUZ, RENE. Propuesta de control y Diceffo Ambiental sistema Holdsrig p. 134.



LOCALIZAGION GEOGRAFICA
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91
CAPITULD IV

NORMALIZACION:

Los métodns de disefio si<temdtico han llevado al dicefador a la complejidad , abstraccidn, netodo que en los mercados no tiene validez
oues generan discrepancia en las comunidad, por lo gue deberd aplicarse al método de diseMo, para tener resultados adecuados -

Lz normalizacidn en el dizeMo de mercados para el altiplanc de la repdblica, no puede darse, pues generariamos discrepancia entre
corrientes ideolégicas, sociales, econémicas, y naturales, pues cada regi6 de nuestro pais tiene caracteristicas diferentes.

£s por ello que no podemos dar normas sin s8lo llegar a reconociniento de orden y de concepto metodolégico que puedan ser contenplados
para adaptar mejor los diceffos.

RECOMENDACIONES DE ORDEN BASICO PARA EL DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO:

IV.1. LOCALIZACION:

£l proyecto de mercado se debe localizar en un &rea dicponible en cuanto a propiedad, ubicacidn, acceso, en especial si se contempla el plan
de desarrolle urbano como area con vocacidn comercial, evaluandose conforme 2 los criterios que 2bajo se eaumeran tomandolos asi por orden de
inportancia.

Iv.2. CONDICIONANTES DE LOCALIZACION:

Son condiciones necesarias para la ubicacidn de una plaza de mercado, si existe plan de desarrollo urbamo, ubicarlo dentro del drea
dicponible. Gi no existe ubicarlo dentro de los siguientes criterios a los que se les ha dado un rango para ser evaluados y calificado segun
cus condiciones, asi:

Y UBICACION DEL MERCADD PDR TRADICION: Este criterio estima que para comstruir un mercado debe considerarse el lugar que la poblacidn y les
_omercios utilizados por tradicion, para vender y comprar los productos que se consumen en la region, rango maximo 25 puntos.

5 UBICACION DEL MERCADD EN EL CENTRD DE LA CIUDAD: Tomando en cuenta que en el municipio generalmente el comercio estd situado en el centro
de 1a ciudad, por lo que deberd considerarse que el mercado debe estar situado en el mismo sector comercial a fin de facilitar a la poblacioén
su accesiblilidad al mismo, rango mdximo 20 puntos.

T UBICACION OEL MERCADO EN LA TERMINAL DE BUSES: Cuando existe en el munpicipio una terminal de buses, se reconienda que el wmercado
funcione en este lugar, por considerar que ec el lugar donde se pruducird las mayorec transacciones comerciales de los productos que vienen
de otra regidn a venderse a los municipios, rango mdximo 10 puntos.

9 QUE LA MUNICIPALIDAD TENGA PREDID PROPIO: Si en la municipalidad tiene un predio propie, 13 construccidn se justificard tomando en cuenta
l2s siguientes requisitos; evaluar con 10 puntos cada uno-

-Ubicacidn acorde ccn el tipo de mercado; mayorista, minoristz, central de abastecimiento y combinacidn de locz tres tipoc mencionados.
-Equidistantes de las 4reas a lac cuales prestard servicio, con un radio de accidn adecuada al tipo de nercado al cual serd dectinada.

I1V.3 CONDICIONES TOPOGRAFICAS:
La topografia del terreno deberd ter de preferencia regular o con gendiente moderada, entre el 2% y el 5X; si no es asi, se deberds
topat en cusntz dos criterips:



52
Adzptacidn del disefio del anteproyecto 2 la topografia del terreno, elevacién y depreciones naturales; considerar movimiento de tierra.

Tanbién es necesario contemplar loc obstdculos que pueden presentarse, tales como contrucciones existentes, vegetacidn, su rango de
2valuaciér % puntos

1V.4 INFRAESTRUCTURA FISICA DE SERVICIO PUBLICO:

Al tomarse la decisién de contemplar el diseffo de una plaza de mercado dentro de determinada drea, se tendrd previsto como factor
rmportante los servicios phblicos con que ctuente la poblacion, aci como los que tendrad que crear y los que surgirds como consecuencia del
cisefio. Los bésicos pueden enumerarse: drenajec agua potable, electicidad, drea para tratamiento de aguac servidas, vias de acceso adecuadas
sara su facil crecimiento.

Se aconseja también el conocimiento gene.sl de lac leyes o reglamentos vigentes respecto a estos servicios pdblicos para su aplicacidn
sl disefio planteado, rango mdximo 10 puntos.

IV.5 VIAS OE ACCESOD:

El #rea contemplada para proyectar un nercado, deber& contar con amplias y fluidas vias de acceso para poder proporcionar
principalmente una rapida descarga de productos, funcidn bisica en e:ste tipo de proyectos, as! como facilidad en el acceso de péblico.

Previo a la seleccidn definitiva del 4&rea, deberad contemplarze que las vias de acceso tengan capacidad en su seccidn y tipo de carga
. ermicible de soportar el aumento del ntmero y frecuencia de los vehiculos y sobre todo de vehiculos de carga usados generalmente de
trasporte.

Dependiendo del tipo de mercado a plantearse, ec conveniente el uso de vias paralelas que conduzcan directamente a las &reas de

acionamiento y zonas de descarga. Dentro de la plaza debera destinarse un drea definida para la reccleccion de basura y deshechos sélido:
los que deberd localizarse cerca de una viz de acceso destinada al servicio, rango mdximo 10 puntos.

RANCOS DE EVALUACION PARA LA UBICACION DE UN MERCADD "/16

CRITERID RANGD
por tradicién 25
centro de la ciudad 20
c:tminal de buses 10
predio propio 20
topografia ]
infraestructura fisica 10
vias de acceso 10

IV.6. ZONIFICACION TEORICA DEL MERCADO:
5i analizamoc las encuestas de los .ercades, no: daremos cuenta que en la mayoria de los casos la distribucidn de 4reas ectdr
wtempladas para lac diferentes especralidades de venta, de aqui que en el momento de pensarse en cubrir el pico de plaza es npecesaris
torizar los comercios, no cdlo por .omodidad del usuario y vendedor, por la relacién entre ventac & instalaciones sino por la modulaci?
ructural que puede contemplarce, para que la inver~ *- cea econdmica.

7. ANALISIS URBANO DE LA UBICACION DEL TERREND:
Se recomienda en ecte renglén la ayuda de profesionales en planificacién urbana 3 fin de que de manera conjunta se llegue a establec
tes son las &reas que presentan caracteristicas mds adaptables al tipo de proyecto a plantearse, asi como una aplicacién del contenido dr
n regulador urbano local y ficil adaptacidn al problema planteado. Lo anterior serd conveniente en el campo por medio de la vicita a 1:.
» »as disponibles
o RANGO VALIDG B CALIFICACION DE UN PROYECTO 60 PUNTNS, SUMATORIA DE LDS PUNTEDS MAXINOS Y MININOS OF LOS CRITERIOS ENUMERADDS.
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.zipnamiento serd en relacidn al ndmero de locales fijos y usuario.

Debera contemplarse tres tipos de estacionamiento: opara vehiculos pequeMos, camiones y camionetas, con clara definicién para quv
-onen  cono 4reac de estacionamiento y 2p c2so el estudio determine la instalacién de la terminal de buses deberd contemplarc
sectructura mds completa para este tipo de s2 :c.a.

9. ZONA DE CONTROL E HIGIENE:

El proyecto requiere de un control ri{gido «n cuanto a 1z higiene y limpieza de loc productos que aqui se comercializan, pues depend:
3 de ectos controles, 1la calidad y salubridad ¢= los productos incorparando un 4rea especifica para el control de los productos; por .
.0 se recomienda un solo ingresc de productos 21 mercado que ecté apoyado por las siquientec dreas:
AREA DE DESCARGA
AREA DE LAVADO Y LINPiEZA DE PRODUCTCS
AREA DE CORTROL DE HITIENE Y CALIDAD
BODEGA DE DECGAISDS E INCINERACION
AREA DE BASURA

6 AREA DE ALMACENAMIENTO OE #ROOUCTOS /17

Estas dreac son recomendables pues de ellas :epende el orden , limpieza & higiene del nercado, es importante mencionar que toda este

L I S R A

.5 Ceben contemplarce en el diceffo de log merczdos, teniendo claro que en un mercado de un solo dias el &rea de almacenaniento

es necezaria Debe controlarse el ingreso de todos loz productos normandose un sole ingreso y el control espesifico por especialidad
iuctos por ejemplo:

JUCTOS GUE NECESITAN CONTROL OE LIMPIEZA - CALIDAD: verduras, frutas, flores, granos, carnes,

2UCTOS QUE DEBEN LLEVAR SELLO DE HIGIENE: cav-es, pollo, embutidos, pescado,

SUCTOS LIBRES DE ENPABUE: alfareria, cristaleria, artecanias, frutas, verduras,

9.1 ZONA DE CARGA Y DESCARGA:
En el estudioc de viabilidad .. pro, -to deberd contemplarce la procedencia y destino de productos, para llegar a determinar cudle
in las vizs que se utilizaran como ingresos especificos a las 4reas de descarga y
“tribucidn.
Con este propdsito se definen las &reas de -scarga y cargz de productos, determinade por un solo ingreso al mercado y apoyado por ¢
1 de control que regulara y supervisara la higiene, calidad y limpieza de los productos que por aqui ingresen.
Cono complemento deberd contemplarss -eas dectinadas 3 la comercializacién tipica que se efectua desde vehiculo de abastecimiento.

5.2. ZDNA DE BASURA:
Por ser este edificic uno de los mayores generadores de hasura es necesario darle la atencién suficiente pues de esto depende puch
la higiene, la limpieza vy el confort de los usuarioc e inquilinos sea buena. Por ello se vecomiendz que antes del ingreso de 1-
juctos sean liberadoc de empaque, as{ tanmifs O - ~dustos “npnestos en un Aro o
tonterplarla 51 el mercade es de uso dizv:



Como la mayoria de los -2 vicios .« .o o+ tuncionamiento, o ubiCaran cos . o.=otacien SLK ESTL,
-n lac dimenciones del mercado ce podrd contemplar un solo ndcleo o varios que cumplan con los siguientes requisitos de confor e higiene:
eccnendable 13 ventilacién cruzada
-penetracibn del col durante la mayor parte del dia
-contar infraestructura de drenajes y agua potable
-acceso  desde todos los puntos del mercado Si se contempla un solo nucleo de bafios y los comedores no cuenten con este servicio ce
scomienda que este a una distancia no mayor de 150 mts.
-para el dicefio de unidades de servicior car:tarios se instalard UN SERVICIO SANITARIO PARA HOMBRES Y UNO PARA MUJERES POR CADA 900 m2. de
drea tomercial; tomandc como unidad para humbres un incdéro 6 urinal y un lavamancs, y para mujeres un inodéro y un lavamanos
-parz el funcionamiento adecuado del ser.icio se recomienda se cobre por el uso y que los ingreses sirvan para la compra de equipo y material
de limpieza

IV.10 ZONA DE EXPENCIO DE PRODUCTOS:

El expendio de productoc depende del tipo de mercados. Como anteriormente se describié, fue sectorizada en relacidn a3 su funcibdn
specifica para facilitar el expendic de productoes, la venta, la modulacién estructural y la economia.

A partir de 4reas de circulacion definidas se van detarrollando sectorec de venta de productos afines, como dreas de miscelaneas, drea
‘e ropa, &rea de artesanias, d4reas verdec y humedas, 4rea de comidas, y piso de plaza, todos organizados en grupos de productos v
“istribuidos adecuadamente por su orden de impoiiancia en su tipo de circulacion.

IV.11 ZONA DE ADMINISTRACION:
Funcionard cono  4rea administrativa y de servicio, se ubicard en un punto intermedio y definido del mercado. En las localidades
conde ce requiera esta zona controlard la higiene y calidad de productos; aci también el mantenimiento de &reas y cervicios.

Cono complemento y parte importante del disefio se destinardn 4reas tales como: almacenamiento de productos, linpieza y recoleccitn de
sasura,con comunicacidn efectiva a las &reas de dicposicidn y evacuacidn, también con comunicacidn directz 3 las &reas de deccarga para el
control de productos-

En mercados grandes, mayores a los 7,500 mt2 y donde la organizacién del mercado sea independiente ce dectinard un &rea especifica para
sesiones y reuniones de loc vendederes mayoristas, también un 4rea de almacenamiento de productos que necesiten refrigeracidn diaria.

IV.12 CIRCULACION:
Las circulaciones establecidas dentro del disefio de plazac pueden clasificarse de primero, segundo y tercer orden;

OE PRIMER ORDEN: Se clasifican en este renglén aquellas circulaciones destinadas al ingreso y egreso de compradores a la plaza, asi como el
acceso & las dreas de parqueo, descarga y circulacidn perimetral 2 los accesos al mercado, darle 2.50 mtc de anche.
DE SEGUNDO ORDEN: Son los utilizados por vendedores para acceso de productos a los comercios, y como es la principal ramal de circulacidn de
compradotes, de aqul se decprenden las circulaciones de tercer orden 2.00 es su ancho adecuado.
DE TERCER ORDEN: Son los utilizados por los compradores dentro del micsmo sector de venta afines y comunican ramales principales, 1.50 es su
ancho adecuado.
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funas, productes, vehicules y en muchos casos de animales, un mercado por lo general requiere superficies extensas con facilidad

--~0, donde se construyen diferentes locales para la exposicidn de productos, bodegas de almacenaniento y conservacidn, servicio
-nsporte organizado, estacionamiento clasificade, y, en el caso de animales, establos, porquerizas y corrales.

L3 capacidad de ur »wercado puede determinarse de acuerdo a dos criterios:
- FPor el ndmero de pobladores s servir, '3 cantidad de pobladores a los que sirve es determinante en la elaboracion de parametroc
senciones del mercade, influyendo las costumbies y tradiciones comerciales de cuc pobladores, para la elaboracién de primeros paramet
‘ede considerarse el ciguiente factor, sujeto a jas condicionantes propias de cada lugar.

<L FACTOR PROMEDIO ES 0.94 mts2 por poblador a servir, {promedio de encuestas)."/18

-El sequndo criterio y quizdc el mejor adaptado en nuestro medio, es el ectablecimiento previo de un programa de necesidades derivadas
£ condicicnes imperantes, 3asi como lac necesidades futuras. Su tamafo se determinard, entonces en base a la cuma de &reas parcialc
cultante de los diferentes grupos de locales y demds elementos constitutivos del mercado, dindole una importancia considerable a
ferenciacion de funcienes del mismo, articulando légiczmente los distintos elementos integrantes.

"V.14  CONDICIDNANTE ECONDHMICO-FINANCIERO;

Para que un mercads cumpla los requicitos de funcionamiento, mantenimiento y comodidad, debe de contar con un sistema de reglamentacidn |
lan de tarifas, concebidas racionalmente de acuerde a latc caracteristicas de la comunidad, en suc aspectes cacial y econémico.

Deben de ponércele etencidn a lz elaboracion de estudios financieroc, que contemplen criterios y consideraciones de las autoridade:
scales , 2 como de los usuarios, para poder implantar y tener la sequridad del cumplimiento de loc micmos.

IV.15 CDNDICIONANTE SOCIO-CULTURAL:

El mercado es un centro donde el aspecto social y cultural es determinante en su evolucidn y crecimiento, es necesario contemplar en la
~laboracidn de un proyecto loc aspeclos que por tradicidn ce han mentenido durante mucho tiempo en el desarrollo de las plazas. la
yustificacidn  de innovaciones en sus cualidadec deberdn ser concebidas de acuerdo al proceso histérico de cambio y 28 las exigencias que lus

.ZUarios requieran.

IV.16 ADAPTACIDN Y CONOCIMIENTD DEL MEDIO AMBIENTE:

Es recomendable para dar inicio al dicefo formal del proyecto de mercados lz elaboracidn de una matriz de entorno ambiental, en
“uncidn de las zctividades realizadas adecuando en sus resultados las scluciones ambientales, para la proteccidn de vientos dominantes, act
ono olores, insolacidn, etc. (ver generalidades para la zona CUADROS 13, 14, 15)

IV.17  TECNOLOGIA APROPIADA:
5i tomamoc en cuenta las condicionantes naturales que determinan el envolvente fisice del edificio y lac condicionantes sociales v
zcondmicas de 13 poblacién, podemos encontrar las caracteristicas del sistema constructive a emplear.  Se requiere tomar en cuenta lo:
ecursos de la comunidad para enplearloc en 1z construccidn del edificio. Tecnologia apropiada, as<i por ejemplo: el uco d21 z2dobe en la
-dificacion, madera preanarrads, utilizacidn de bambu, cafa de maiz, calefaccidn solar, &reas frias, estufas lorena er .ic. .. comedorer,

10

'/18. PROMEDIO DE FACTDRES EM ENCUESTAS p.38-44
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La integracidn .e . p L e N - . .
ellos con generacures de caracteristicas ecpeciales, csera necesario determiner secuencias de seguimiento del proceso de investigacid
iendo a continuacidn uno ¢ loc mds adaptados a nuestro caso especifico.(GRAFICA 17, CUADROS 16,17}

V.19 ANEX0S:

En la prectacidn del servicio ¢ niciy.! nercado, el exita dependera en gran medida de la capacidad del administrador para encauzi”
a5 acciones y la energlz humana hacia la satisfaccidn de las nececidades de abasto. La buena adminictiracidn da eficacia 2 los esfuerir:
nanes y hace posible 1a obtencion de me;<~<- resultados La administracion pone en orden los esfuerzos humanos y permite agrupar accicn:
.e aparentemente con 2islados, pero que a2l relacionarlas entre si, adquieren un verdadero svignificado dentro de 13 mecanica administrativs

Ec interesante seffalar que todos los resultados y beneficios que se obtengan del funcionamier dependerd bdcicamente

'icacidn de un sictema alsinistrative."/19

“»77 DE HERCADDS: .-stitvio de Fomento Municipal.p.78-83
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+TE: Adaptacidn del proceso de Entorno Ambiental 6. Broadbent, YOGA FRIEDMAN, CH. ALEXANDER.
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CONCLUSIONES

MUCELOS TEDRICOS
n. PROYECTO EN GENERAL
Rl enplearse la metodologia del disefio integral y por lo que enunciamos en lz parte antericr, 1a complejidad dol diseffo involucra todes
s factores que regulan un buen dicefo. Todo ello rige un ordenamiento, que, adaptado para cada nunicipio, noc dar& buenos recultados. Si la
rvestigacién definiera que 1a Comunidad necesita mercado diario, ce definird su &rez en base 2 la demanda o conciderando las encuestac
‘zliradas se tomard el 20 X del &rea total de! proyecto para puestos fijos y puestos de apoyo para terminal de buses en caco sea necesarioc,
~jando previsio su pico de plaza para wuso o . principal dia de merczdo. Donde no se justifique locales fijos, por falta de demanda o soic
--0 de un dia, ce creardn sictemas para incorporar estoc al piso de plaza, ucando materiasles de !a localidad y tecnologia del lugar, para
“educir la inversién eincrementar loc beneficios para la Hunicipalidad.

Si observamos lac normac para la ubicacién de loc mercados, concideramos conveniente, primero: Ubicarlos de preferencia en lugares
préximos @ la intersecci6n de carreteras regionales, atendiends al hecho de que un mercado no colamente sirve a la poblacién del lugar, cinn
también a pobladores que vicitan Cuando esto no resulie cenveniente, por razonec de distancia de la poblacion 2 la que sirve, por la
exictencia de otros mercados y por ia naturalera propia del mismo se procurard loczlizarlo en sectores que tengan un radio de influencia de
600 metros y al nédxime 1 kilometro, considerando el trancporte a pie de lac personas que visitan decde puntos distantec, estos valores son
'zlidos en localidades donde la topografia no es varizble, pero ec necesario que se contemplen los factores ficicos, psicolégicos y de
"radicibn puec ectos condicionard que el RADIO DE INFLUSNCIA SEA INCREMENTADO O DISMINUIDO. Por ejemplo 3l Mercado de San Francisco el Alto
-~isten personas a pie decde lac aldeac cercamas y en autobus decde loc nunicipios mdc dictantes.(GRAFICA 18,19,20,21,22)

En caco esta condicién no resuelva el problema con poblaciones de mayor magnitud (ciudades o poblados con crecimiento m3yor ge !
« tometro desde el punto central) deberi recurrirse entonces a rercados cantonales.~ Oefinida su localizacién es conveniente orientar el
rcado con direccidn rotte sur, con una accesibilidad adecuada, con proximidad a estacionanientos y la localidad de tendencia comercial, i
¢ ssideramos estacionamientos para vehiculos, tomaremoc 1 vehiculo por cada 1000 habitanies servidos, con 3 renovacicnes al dia, o bien con
relacion entre superficie de 1:250 «n caso de localidades pobladas 6 de mucha afluencia vehicular.
51 los terrenos disponibles son adecuados, se situard el astacionamiento en la parte Neroeste del terreno, con trateniento especial
-72 el scoleaniento, dejando dreas de 0.50 -1.00 para circulacién o llegada al mercado. Es recomendable no dar nucha impartancia a leos
*-tzcionanientos de vehiculos por lo que se debe estudiar la ubicacién en funcién a las fachadas del edificio.
Se separarén entre si lac c)-culaciones de peatones, de vehiculos debproveedores. Dentroc del mercado solo habra circulacién de peatones
. i1re  loc lugarec de estacionas anto y el edificic comercial, - caminos los més cortos, protegidos del cruce de circulacidn. En el caso ce
¢ aziderar mercados con terminal de buses, <ce uniradn con al &rea comercial mediante pacoc preferentes o entradas directas.
El provecto ce inicia con la distribucitn y divisién del terreno en superficie edificable opuectos fijoe y er piso de plaza,
? <tr,buyéndose la superficie edificada en:
I AREAS CUBIERTAS:
AREA DE ADMINISTRACION
t Oficina del Adminictrador 2 Oficina de control y bodega de servicio
7 Bodega de decomisoc 4. Area de carga y descarga productos
5 Area de lavado y limpieza de productos 6 Oeposito de Basura
+ Altar (capilla 8 santuario)



I GRS o disiin
‘ENTA DE GRANDS: maiz, frijo .
JENTAS VARIAS, ABARROTES: venta Je aguas gasecsas, venta de especies,

1.3 AREA DE ROPA:
Venta de cortes, venta de telas tipicas, venta de ropa de niffos, venta de ropa de homdio ,  ent. o
2 (subteres). '

1.4 AREA DE ARTESANIAS:
Ventz de articulos de barro.
Venta de candelas

AREAS HUMEDAS:
Venta de carne de res {ganado mayor) venta de carne de cerdo o cordero (ganado menor), venta de pollo y embutidos.

1.5 AREA DE COMIDA
Cocinag, comedores

II. PISO DE PLAZA (cubierto o descubierto)
II-1 Area de miscelaneac y abarrotes
Venta de grance, mziz, frijol, arroz, trigo, cebada, haba, jabén, cereales, harina.

II.2 #rea de Ropa: venta de cortes, venta de ielas tipicas, venta de ropa, camisas, pantalones, veanta de cudieres.
II.3 Arez de Artesanias: venta de muebles, venta de lazos y sombreros, venta de articulos de barro.

II1.4 Areas verdes o Areas hémadas: vsata de flores, venta de frutac, venta de verduras,venta de carne (carnicerias).
11.5 Area de comida: cocina-comedores, venta de comida preparada, atol, pan, masas.

Todo lo anterior s2 contemplard en caso el estudio refléje 6 demande de estas instalaciones, el admero de cad2 una de las 4reas .
nird segdn los criterios que 2 continuacidn describimos & en base a la demanda de comercios en la lecalidad. Es recomendable que
:fador evalue el ndmero de comercios para evitar malas informaciones; tomar en cuenta también su crecimiento.

Loc locales de venta se .iineardn inmediatamente al acceso. Es recomendable ordenar el mercado tratando de gque lo: locales de venis-
25y de poco consuno esten inmediatous al acceso para que todos los asistentes 3l mercado los visiten, a fin de que estos puestos tenge
rrtunidad de venta y que al nismo tiempo puzdan exhibir sus productos.

La alturz de piso en la planta de ventas fijas podra oscilar entre 2.60-3.%0 =ts.

En el pico de plaza cubierto, 1la altura ce mantendrd dentro de los margenes de 3.50-5 m. para se aprovechar las diferencias de teche
% iluninacién y ventilacién.

Las ventanas deberdn adecuarse 3 las reconendaciones de tipo ambiental de este estudio. Podra recomendarse ventanas sobre la:
znterias, ofreciendo buena iluminacién naturzl. En caso de las ventas que necesita exhibir ce recomienda dinteles entre 0.50 a 1.20 mis d»
ho por 2.00 nts. de alto, combinando en forma rectangular, paso interior entre estanterias de 0.80 metros.

Altura unitaria de mesas y mostradores de 0.85 a 0.90 metros, para estanterias de 1.50 a2 2.00 mts. en médulos utilizande &lts

berir ©oome Ad Yeg 3t -z de longitudes divisibles por 2 metros,



<. @ieas e Joncrol dzoerdn usicaiie prir.ma sl i ea de descarga y lave ando inmediataments el area de  decomisns o bodess

si2s. Segdn sea el planteamiento del disefio, deberin programarse el ingresc .. ,..ductes vegetales limpios para evitar concentracién
113 en dreas propias de venta.

El depbsito de basura es recomendable que sea ubicada al sur, para su purificacién, cortando vy acomodando los vientos. Es necesar:
pre considerar las colindancias del proyecto. En el proyecto deberd considerarse desagues y tomas de agua para poder realizar !
pieza a base de lavado, y considerar estos accesorios también e¢n el drea de basura.(GRAFICA 23)

Las dreas de venta al aire libre deben de :er tratadas adecuadamente para evitar la inselacién. Tratando siempre que exicta penetracic
ios vientos, para mantener ireas frescas dentrs de &reas de venta, deberd considerarse dreas no rayores de 500 mts2. para ser tratados
r distribuir adecuadamente los ambientes.(RZAFICA 24)

Los locales del piso de plaza seras organizados de acuerds a su especialidad. Puede recomendarse dar informacién 2 los que compr:
‘uando el sistema de ceflalizacién al medio 2n el que se desarrolla.

Pueden considerarce varios tipos de se%alizacién; pero se estima que lot mds adecuados a la regién puede ser con: colores o letr-
.adas en el piso, segln sea el caso, y evitar romper con el manteado que aqui por tradicién se mantiene.{BRAFICA 37)

3DAS ¥ SALIDAS:
Como ya vimos anteriormenie se dards tres tipos de circulaciones y se utilizardn para ellos las ciguientes medida:
CIRCULACION DE PRIMER ORDEN:2.90 MTS,
CIRCULACION DE SEGUNDU NRDEN: 2.00 MTS.
CIRCULACION DE TERCER ORDEN: 1.50 HTS.(GRAFICA 25)
Para mercados cubiertos en un &rea nayor de F000 nts. deberdn considerarse salidas de: emergeacia con puertas que abren hacia afuera
<aniobran decde el interior con un pasador a 1.50 metros sobre el piso.
No se admiten puertas de salida corredisas; su ancho para una buena evacuacién cerd de por cads 20 mts. de drea 0.30 mts2 de luz
ta. Ancho de salida minima 1.90 metros, ingresc perzonal a locales 0.80-1.00.

HSTALACION DE TIEINAS:

La cantidad de locales d2 comercios, estard determinada por la cantidad de personas a servir, que tenga el sector o 13 poblacid

«tminzdas esiae anr el establecimiento de las necesidades derivadas de 1as condiciones propias imperantes; o bien vidzr considerar
do ~tinuacidn enumeran, pues son resultadcs cuantitativos de las encuestas realizadas en las - comupilo s
iIDA7 o DESCRIPCION ! HABITANTES A SERVIR !
carniceria ganado mayor H 3,000
carpiceria de ganado menor | 3,000
venta d2 ‘sllo y embutidos | 8,000
venta de verduras i 600

venta de flores 1,500

I3
1
1
+
1
1
1
1
1
]
i
:
! venta de ropz, aiascen gral.
]
i
H
]
)
)
'
i
1

venta de frutas H 1,500
H 3,000
venta de artesanias H 1,200
telas tipicac y tegidos 1,800
venta de granoce 2,000
miscelonea 1,000
ventt e candelay 8,000
ver ceids 7,000 o o
| PRUMESAL LB LA ROV e
Bi L J I ek



sapuriante gue las cocinss o . oy miswelaneas atiendsn .13 L5o estacroaaeilenios y cilles respectivamente, log accescs de las
desde la calle 4 desde el interior del mercado deberd proteger al péblico contra la inclemencia del tiempo, los rdtulos y 1z
proteccién debera ser atractiva.

Los mercados tradicionales contemplan dentro del drea comercial un lugar ecpecial para altar o rosario, se ubicard en algumos casos
como centro prircipal de atraccidn 0 cono &rea de liturgias o ritos rteligiosos, su drea no serd mayor a 12 metros cuadrados.

Los siguientes modelos tedricos de comercior estdn dectinados a ventas en lugares donde el mercado justifique la ubicacidn de puestos
fijos cemanales, que representen a la municipalidad ingresos directos y donde los mudulos se integren al entorno social. En cualquiera de
los dos casos la ubicacién de estos locales estard intimamente relacionados con las &reas de pico de plaza cegdén su andlisis espacial del
~edio , de lar condiciones sociales de los pobizderec - Se justificardn ventas integradas en mdédulos al pisc de plaza principal, ec
recomendable previo 2l dicefio el andisis de las condicionantes anteriormente mensionadas.

I 2 AREA DE MISCELANEAS:
“ase de trabzjo: 1.ingreso 2 estanteriac 3. exhihidor 4. moctrader o venta.

Instalacidn conveniente parz la vent: de abarrotes, los productos ingresardn en sacos, cajas o bolsas, el espacio recomendable es de
1 drea méxima de 12.00 mte2. y minima 10.00 mt:?. combinando la proporcidn del local ea 1.00 por!1.25 ciendo 1.00 el fondo. Hateriales:
nates block de arcilla o arena pomez repellado, cernido y pintada.
~ise: torta de cemento alisado o piso ¢= cemento liquido. (GRAFICA 29), =i es mercado de diario y ce estima conveniente un drez de
slpacenamiento puede determinarse el espacic sest los productos que se fendan (GRAFICAS 35,37,38,39,40,41.42,43, 44,45,46)

[.3 VENTA DE ROPA:face de trabajo:1. ingreso 2. exhibidor 3. estanteriac 4. mostrador 5. parador

Combinados generalmente con frecuencia repa para damas, caballeros y nifios, articulos de fantasia encajes, etc. Llac ropa deberd
thibirce en forma atractiva, buena iluminacién, onatural por efectos de color, estanterfas de 2.00 mtc. y en 2lgunos casos probador,
zcomendande un drea minimz de 9.00 mte2 y méxima de 20.50 mic2.con proporcion 1.00 por 1.00 6 1.00 porl.5.
‘ateriales Muros. de block de arcilla o arena pémez repellado cernido y pintado.
ise, torta de cemento o pico de cement. liquido, mo:trador, de madera o vidric liso de 0.85 & 0.95 de alto. Puertas de 0.70 2 ¢.%)
entral. (GRAFICA 28)

4 VENTA DE TELAS TIPICAS: Y o Artecanfas: Faze de trabajo 1. ingreso 2. exhibidor 3  estanierfazs 4. mostrador
Pueden venderre decde pequefas artesanizs de barro y ioda la ropa que en estas localidades se fabrica, Puede mezclzrse con venta ds
opa tejida (sueteres).  Se recomi-.idoa un 4res minina de 9.00 mte2. y mazimz de 24.50 ats2. con proporcidn de local en 1.00 por 1.00 para

‘o5 pequefics y 1.00 por 1.5 para lus grances segdn su inportancia- Materizles: muro,d2 block de arcilla o arana pdmes repellado cernido
‘intzdo Pigos:torta de cemento o pizo de cemento liguido, Mestrador- de madera o vidrio. Serd mejor occupar mayor atencién en exibidores
nasta 2.00 de alto, Puertas: de 0.70 a 0.90.

1.5 AREAS VERDES Y HUMEDAS:

1.5.A. CARNICERIAS: fases de trabajo: | ingreso 2. tubo colgador 3. lavado 4. treceo o picador. 5 preparador b. ventz 7
zfrigeracidn 0 almacenamiento.

Instalacidén conveniente de puestos fijos. El producto ingresard directamente en cuartos, con paredes y piso lavable. El dre:
‘ecomendable para ganado mayor 9.00 mts2 y 12.00 mts2. y paraz ganado menor, 7.50 mts2 a 9.00 mts2 con proporcién 1.00 por 1.00 61.00 por 1 °7
3n 1.00 de frente.
ssteriales paredes de block de arrilla o arena pdmes, blanqueado pintado y tratado con azulejo hasta ' 20 mts sobre = uiso, torta
~nento alizado o piso de remento liquido, Hostradnres de concreto cubierto de azulejo . alizado com exhibidore: de vidiuc Puerta: -

L oon ) L5 A
s BT Mt . 21 B 23



P oNTA DE POLLUS Y EBBUT I

. «ienarse 1a venta diaria Toe L. 3B L SGBE. PuBde LnAiRgTErse 1amolien G0 13 veila G e dut.d
*scaderia en algunos casos, con muros y pisos i .dos El 4rea recomendable es 9.00 mts2. minimo y 17.50 mts2 miximo en proporcion 1.00
90 61.00 por 1.25 con 1 de frente.
teriales  muros  de tlock de arcilla o arena pomec, repellado, alizado y pintado, azulejo a una altura de 1.20 mts. Piso: torta de cer:
iizado, o pisec de cenento liquido:
sstrador refrigeracién y almacenaniento o v.trina en cacy no hubiera mostrador de cemento alizado y con azulejo lavable y almacenz:
-frigerada, puerta de 0.70 nts a 0.90 mtc (GRAFICA 30)

T 6 AREA DE COCINAS COMEDORES: isses d¢ t.a.a . 1. ingreso 2. preparacién 3 lavado 4. cocidn de comida. 5. almacenamic
despachn 7.consump.
Aqul se consume materia prima de los we:cados Je prepara, lava y cuece el producto la comida, que ce sirve en el mismo local.

:comendable que tenyz servicios tanto para el interior como parz el exterior del mercado. E1 4rea recomendable, 13.50 mts2 minimo 25.00
iximo en proporcién 1.00 por ' 29 con 1.00 de freate, puede funcicnar también en &reas de preparacién independientes y dreas de g
olectivas.
Materiales- de block de arcilla o arema plaes, repellado, cernido y pintado en el &rea de preparado, alizado azulejo a una altur
20 nts. Piso: torta de cemento alizado o piso de cemento liquido. Mostrador de cemento alizado o madera Puertas: de 0.70 a 0.90 mtc
‘zdera o metal. (GRAFICA 34,39)

11 P750 DE PLAZA CUBIERTO O DESCUBIERTO:

Todos los locales gque - continuacién se describen  tendridn como cualidad indespenséble organizacién por,especiaiidad de productos.
«spone identificar con colores los manteados o 13c 4reas donde ellos se ubiquen. Se considera necesario también proteger las instalaci:
satra los vientos dominantes, 1a insolacién, ‘omando en cuenta incialaciones fluidas de drerajes para evitar problemas de concentracict
qua de lluvia.- Los Yocales que por tradiziém pueden ubicarse en piso de plaza son.

{1 AREA DE MISCELANEAS Y ABARROTES: Fases de trabajo: 1 almacenamientoc. 2. venta.
Los productos que agul se vende~ llegan en cajas, sacos, etc. segdn sea la cantidad de productos asi es el &rea gue consumen.
ea recomendable 2.40 minimo y 12 ) m&ximo con un a~cho minimp de 1.20. Haterizles Pisp: torta de cemento. Mostrador: de cemento alizau.
~on 0.70 2 0.85 mts. altura o séle queta lavable.

1 2 VENTA DE ROPA: fases de trabajo 1 almacenaniento 2. expocicidn 3. venta.

Por 1o general, el producto se expone en r-rchas de madera o estanteria, se exponen muestras de productos y almacenan en los estantes
n cajas, todoc los locales cirven de evhioidor El espacio también dependerd de 13 cantidad de productos con el que cuente el vendedor. £1
:Tea reconendable 2.40 minimo y 12.00 mtz2 piximo con un ancho minimo de 1.20. Materiales: piso de torta de cemento.
‘ostrador: de cemento alizado o madera cc J.70 3 (.83 mts de altura y estanteria o cerchas de 2.00 mts de altura.

11 3 AREA DE ARTESANIAS: Fases de trabajo: 1. almacenamiento. 2. exposicién. 3. venta.

Agui el producto es colocado en el piso.  Todo el producto llega empacado o listo para armarse en el lugar. El 4rea a usar pobrie
jepender de la cantidad de productos que venden; los productos de barro se almacenan en canastoc y redes, el drea recomendable 2.40 misy
sinime y 12.00 mdximc con un fondo minimo de 1.20. Materialec: pise: torta de cemento. Mostrador: de madera con cercha de madera hastz una
>itura de 2 00 mis



g

, <1 e [

odos -Loprocouctos <L B wlenes en forms tresca en estado natursl, generalmente ce manticnos . ajasg, redes o cestcr
o< el producto que se obtiene,

ce venderad durante el dia por lo que no requerird del &rea para ainacenamiento Podrd utilizarse escalerc

3 exhibidor en las dreas donde la localidad tenga ecpacioc reducidos, o bien podi & colocarse banquetas con un arreglo de 4ngulo apropiac
exhibir el producto -adecuadamente Esziz 4rea deberd de contar con decaglles para que el lavado sea cometido a limpieza El dre-
wnendable 2 40 ‘52 minino y 9.60 mdxio. -on un fonde winimo de 1.20 mtc.  Hateriales: piso de torta de cemento lavable. HMostrador co
-~ de madera o concreto alizado. parc veatac en &reas cubiertas.(GRAFICA 31)

Th DE CARNES: Faces de trabajo 1 i ne  nto y exhibidor 2. preparado. 3. peca. 4. venta.

Ectac dreac no con recomendadas par ser incluidas dentro de un nodelo,
.+ antihigiénica. La contaminacién del ¢
Téd cer exhibidores herméticos

pues segtn cea el sistema de venta, esio ce convierte en un
-tc se da por el polvo, el medio ambiente. En caso existiera, deberan tener control estricto ,
Solo st recomendard que estén en un lugar protegide al miximo de la contaminacién.

AREA DE COMIDA: Fasec dé trabzjo: 1 exhibicién 2 Servicio y lavado 3. venta y concumo (4rea de
ara)l

El producto agqui ya ests preparade previemente, integra dreac como

venta de atolec, venta de pan, macas, tortillac, tamales Todo e:
fucto ge vende en vasos o envueltos «

Tienen también en algun momento 5}eblemas con 1a contaminacién. &»
ciempre protegida contra 1a incolacién  También deberd contar con irea de drenajec
. poder realizar su limpiera pe; wedio del lavade. El ecpacio dependera de la cantidad de productos, pero el &rea recomendable 1.80 minime

2.40 mdximo-con un fondo minime de 1.50 mts hateriales: piso de torta de cemento lavable
‘ubierto o de madera en pico de plaza descubierto

hojas naturales o papel
miends que tea un drea bien ventilada e iluminada,

Hostrador: de madera o cemento en piso de plaz:

ADAS:

Loc diversoc elementos volumétricos cue constituyen la fachada, serdn definidas segdn el analicic del entorno fisico .
croyzcte Acl tambien esto determinard el tipo de materiales a emplear
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. @ercado ec ne. :
‘L& too.o munideces  poi lo 2 debera de hacerse un estucio de faciibili lad que involucre i’ capacidad ecomdmico-social, medic
rente de ls iocalided para terer la seguridad de las caracteristicas que este mercadoe nececitard y garantizar el adecuado consumo de:
%10 para loc ucuarios

En la ubicacidn de loc mercados se dard primordial importancia al lugar que por tradicida ha funcionado, pues dependerd de esto qu-
1one 0 no el mercado- Es necesario para elle ‘omar en cuenta los numerales IV.1 Y IV.2 de la normalizacién.

Se rtecomienda tratar de manteper el cistema de intercambio comercial al aire libre, por tratarse de una de las condicionant::
téricas mds importantes; incorporanda sictemas econdmicos y modernos de proteccién-al usuario, que redunden en beneficio de los usuario:
» 2 la comunidad entera.

Hay que dar mucha importancia al drea de barura <i ce quiere contar cen un mayor control de higiene y calud en los productos qus
venden, es recomendable que al ingreco de los producios tengan un control de limpieza, retiro de producto descompuesto, o producto de
‘teceibn del tranporte antes de la llega? 2 la zona 6 &rea de venta para evitar concentracién de basura en esta zona.

2O Debe de contemplarse dreas especificac para el control de calidad, linpieza é higiene de los productos por lo que ec necesario e
contenple un solo ingreso. Las areas que funcionaran cowo 3poys Seran:
Area de descarga de productos
frea de lavado y limpieza de productos
Bodega de decomisos
4. Bodega de Almacenamiento
Ecta dltima nececarias ¢i el mercado funciiia diariz te Se recomienda pars su uso la (GRAFICA 49,50) para la ubicacidn y relacidn de la:

W N e

arese

VI.6 En el transcurso del ectudio podemos llegar a concluir y determinar que es conveniente desarrollar proyectos de mercados que
contemplen varias de las cualidades ~umeradas; puesto que si se cuantifican los beneficios se determinardn en magnitudes altas, pues, por
ejenplo, la salud depende del cor .l y forma de venta de loc productoc.- Se convertird en un mayor ingreso para la municipalidad, pues ler
cignificard crecimiento y atraccién de usuarios por dia de plaza. Implica, también, que se incrementard el sictema de control adminigt~ -+ uc
incorporando nuevos métodos de control de calidad e instituciones de servicios

vl.7 Deberd de h.-ev-  1n estudio do fachadas y entorno urbanc rara poder acoplar nuectro disefio al entorno formal de la poblacii.



Car oL, tenmc contive wver d- ia covunidad nog determing la aceptacién ¢ adaptacibn d-
Gestro prayecto, por io yue es necesario mantener y a la ver mejorar sus cualidadec, para poder dar cambins y modificaciones al sistema, sir
perder el enlace entre el medio fisico y medio social.

Ji 9 Previo al diceffo y definicién del tipo de mercadoc debe de estudiarce claramente el sistema de mercadeo que en la comunidad ce
emplea, tratando de utilizarse siempre el tipo de plaza que se de, vy en dado caso la demanda nos muestre que es necesario la ubicacidn de
mercades  fijos, serd necesarioc evaluar primero suc recursos y su forma de decarrocllo, tratando de no anular lo que por tradicién ce ba
nantenido, incorporando sistemas de proteccisn 21 medio ambiente y control de calidad e higiene

VI Es recomendable que se de énfasis .i método de disefo a seguir, en el proceso de organizacidn para tener la certeza de que .os
medi0s y recursos de la comunidad serdn empleados al mdximo para beneficioc de la misma.

%,
VI Se tratard en todo el process de mejorar a las municipalidades, por lo tanto se deberd hacer ectudios en donde la administracidn

municipal <e mejore y tenga mds cobertura, tratando ciempre de incorporarle mejores sistemas y métodos mdc pridcticos de recoleccién de
inpuectos

VI 12 A continuacién, presentamo- diagramas que pueden tomarse como base para el andlicis del diceMo, asi como alguras opciones
conciructivas que puecz~ zeterminar las cualidades que llevardn los mercados a construirse en el altiplano occidental. (GRAFICA 47,48,49,50
CUADROS 17,18,19,20)
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SISTEMAS CONSTRUCTIVO

CONSTRUCCION DE MUROS

CONSTRUCCION DE TECHOS

ESTRUCTURAS

SISTEMAS CONSTRUCTIVOS RAPIDOS Y
ECONOMICOS

SISTEMAS CONTRUCTIVOS APLICABLES
EN TECHOS Y MUROS

ADAPTACION TOPOGRAFICA Y COMETJIA

TECNOLOGIA APROPIADA

RECOMENDACION DE



AREAS INTERIORES, PUESTOS FIOS Y O PISO DE PLAZA CUBIERTO

CUALIDADES

AREAS INTERIORE CON INTEGRACION
A AREAS EXTERIORES

Definir o identifi
ambigntcs ¢ ear las arecs o

Vigilancia y seguridad dej edificic

Servicio de mantenimiento

Area y recoleccian de basura

Criterics de organizacién de puestos fijos

Servicios sanitarios

Integracion de puestos fijos y
piso de plaza cubierto.y o descubierto

l -

Un solo depesito | varios comtomsﬁmm én coda

. ———

1‘ en cada areg

==
combinado Loteral

RECOMENDACION DE

18




RECOMENDACION D

AREAS EXTERIORES, PISO DE PLAZA

CU_.. VADES

Tratamienfo y -definicion de arecs de
circulacion

Definicion de ingresos

Sectorizacion y definicion de creas
en piso de plaza

Senalizacion en piso de plaza

Formas de venta en pise de plaza

Tipo de vehiculos a considarar en

estacionamiento

sontrol de entrada y salida de
vehiculos"

Barra lavadiza Garita

Con comin
R

Ubicacidn de parqueos

Por color en
mantas

en bancos

Frepgta g ol
=

Plazo centraf

con texturgs
WS e

Cokres
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Microbuses
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HH
suenys N

MAASA RS

Frente a ca.erd

E
19

,3,4



!

|

i

-

!

CONTROL AMBIETAL

OPCIONES

cfv. _[fv.v. . v.¢

v.e
U @tswa
) il vp— i
HZL S-N

Trazado ¥ Orientacidr

Materiales termicos en muros pcra
mantener confort

Block
Control solar e {luminacidn A 7
Ventang aita Ventcna mediong

Material térmico entecho para confort Asbest

Proteccion climatica de areus exteriores
de circulacion

Proteccion y seguridad Vegetacidn

. Techos permeables y de fdcil evacuacidn

de agua de lluvia

Plano

Movimiento del aire

RECOMENDACION DE

20

RECOMENDACIO

I. viento dominante NNE
2 evitar viento dominanteg

3.dlstribucion compacta ',2,3,4

4. gvitar aire frio

6
3,4

Concrato

Losa pilanag

Dirlgir 5! aire
(@ i¢ alturadel

‘cuer 4,6

vo

Vent. cruzada baja Vent.cruzada gits  Vent. cruzade



Adame, Richard

Broadbent, Geoffrey.

Bunzel, Ruth.

Carmack, Robert

Carmack, Robert

Chow, Napoleon

Danz, Ernest

De Fusco, Renate

BIBLIOGRAFIA

INTRODUCCION A LA ANTROPOLOGIA APLICADA.
Seminario de Integracidn Social Guatemalteco.
Guatemala, 1571

NOTAS SOBRE LA METODOLOGIA DEL DISERO.
The Decing Method Butterworth
Londres, 1966

CHICHICASTENANGO .

Seminario de Integracidn Social

Guatemalteca, Editorial José de Pineda Ibarra
Guatemala, 1981

EVOLUCICON DEL REINO BUICHE
Editorial Piedra Santa
Guatemala, 1979

HISTORIA SOCIAL DE LOS QUICHES.
Seminario de Integraciém Social
Guatemzla, 1979

TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
Editorial Centroamerica EDUCA
Guatemalz, 1977

LA ARQUITECTURA Y EL SOL.
Editorial: Gill.
Barcelona, 1967

ARQUITECTURA COMO MASS HEDIUM,

Notas para una Semiologia Argquitecténica
Editorial: Anagrams

Barcelona, 1970

87



z:ocel Castil..

“nal

~1az Marroguin
Coralia

Direccion General
de Cartografia

Eco, Humbertio

Eco, Humbertn

Elbow, Gary

ageltad de

fagenteria

tnctituto de Fement
Municipal

Izard Jean, Louics

Le Corbusier y de
Pierrefue Francoisct

STORIS vorbrDRA Jooon o toshbudnie w
TUA ESPARA

ttorial: Biblioteca Gosthemala,Tome I
:atemalz, $93%

IAGNOSTICOS PRELIMIMARES DE MERCADES
EN LA CIUDAD DE GUATEMALA
“di1torizl:USAE
wmatenala, 1973

IRECTORIC GEQGRAFIEQ DE GUATEMALA.
Editorial: Tipografia Nacional
Guatemala, 1961

LA ESTRUCTURA AUSENTE
Editorial: Lumen
Barcelonz, 1973

TRATADG DE SEMIOTICA BENERAL
gEditorial: tumen.
Barcelonz, 1076

“TNGGRAFIA DE TRES PUERLOS DEL ALTVIPLANC

CUATEMALTECO.

Tditarial: En Guatemala Indigena.
‘atemala, 1974

CLI®A Y EL DISERD DE CASAS.
s.torial  USAC
Jsatemals. 1973

*Z40RIAS DE DISENG DE MERCADOS
Zditorial INFONM.
Guatemala

ARQUITECTURA BIOCLINATICA.
1980

LA CASA DEL HOMBRE
Editorial: Poceidon
Barcelonz 1979



ralinowcky Bron:.
¥y Julio de la Fuente

Harroquin, Alejandro

Honterrose Paz,
dean Antonio

Horzles CastaMeda
Silvia

Porrec Lescing
Cesar

Redfield, Robert

Reina Ruben E.

Rocales Gonzalec,

Hargarita

Segqre, Roberto

Segre, Roberto

ECONGHIA DE UN SISTEHA DE HERCADO EN HEXICO
tnografia y cambio social,

f.cuela Nacional de Antropologis e Historia
Hexico, 1957

INTRODUCCIGN AL MERCADO INDIGENA.
tditorial SPI.
Méxica, 1956

£L KERCADO MUNICIPAL NUT}, EL QUICHE.
fecic Facultad de Arquitectura.
Guatemala, 1973

KERCADO PARA EL MUNICIPIC DE SANTO TOHAS GUICHE

QUICHE,Tesic Facultad de Arquitectura.
Guatemala,

QUEZALTENANGO, KERCADO DE MAYORED Y TERMINAL
& AUTOBUSES.Tesis Facultad de Arquitectura
Guatemala, 1967.

COMERCIANTES PRIMITIVOS DE GUATEKALA
Seminario de Integracién Social
Guateaaltecz. 1979.

CONTINUIDAD DE LA CULTURA INDIGENA EN UNA
COMUNIDAD GUATEMALTECA.

Seminario de Integracién Social Guatemalteca.
Guatemzla. 1999.

LOS INTERAEDIARIOS AGRICOLAS
Y LA ECONOMIA CAMPESINA.
México. 1979

AMERICA LATINA EN SU ARGUITECTURA.
#éxico Siglo XXI Editors. 1974.

LAS ESTRUCTURAS AMBIENTALES DE AMERICA LATINA
México Siglo XXI. Editores 1975



NEAN Un BVGLUCTON Te L, L otk 2 Do MERCADLG
N OCCIDENTE DE GUATEWALA. Un andlisic
de tugar Central  Guatemala,Instituto de
Ciencias Politicas y Sociales 1973

"1, Sol L0S TNDIOS EN LA ECONOMIA DE GUATENALA
19%6 Seminario de Integracion Social de Guatemala.
Guatemala, 1956.

Soca Honterrosa, HERCADD DE MAYORED PARA LA CIUDAD DE GUATEMALA
Eduardo R. Tecic Facultad de Arquitectura.
Guatemala. 1973.

Velasco L. Demar ¥ LA TECNOLOGIA APROPIADA Y SU APLICACION A LA ARQUITECTURA
Tesic Facultad de Arquitectura,
Guatemala. 1982

Yujnoveky, Oscar LA ESTRUCTURA INTIFHA DE LA CIUDAD.
El caso Latinoamericano
duenos Airec Siad 1970



,,Ro/,gmﬁvﬁ ~ RE CANTERQ
: D
) L e [
_— o
o P
/
P 7/
) ///‘//*"" ?/7/.
____________________ o d—
'MYNOR H. LOPEZ CIFUSMTES
/ Sustentante.
.',/
. PROPFIEDAD 74 LA DRIV K oTiATEL

Bib!:
o A4 v
PECENF ST -

'
e -



