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 PRESENTACION

INTRODUCCION
GENERAL

El presente trabajo es un aporte dentro
del marco de cooperacién interinstitucional,

- querealizan el Centrode Investigacionesdela

- Facultad de Arquitectura y el Programa de
Disefio Grifico, para promover el esfuerzo de
RenaCENTRO en la Renovacién del Centro

de la Ciudad de Guatemala.

 Se pretende, dentro del esquema
técnico-administrativo de la Unidad
Ejecutora Interinstit_ucio’nal, denominada
RenaCENTRO, colaborar con la labor de la
Unidad de Promocién y Orientacion al Publico,
a través de un apoyo informativo, en el

“desarrollo de la fase de divulgacién de la
metodologia de trabajo propuesta.

El trabajo seré ¢l punto de partida, en
lo que respecta al material informativo y
divulgativo, que permita a las instituciones
cooperantes y al proyecto en si, alcanzar el
cumplimiento de sus objetivos e inducira una

mayor participacién. Asi, hemos denominado
anuestro esfuerzo: APOYO GRAFICO AL

"PROGRAMA DE DIVULGACION PARA

ELRENACIMIENTO DEL CENTRODE
LA CIUDAD DE GUATEMALA.

ANTECEDENTES

Paraasegurar que el centro delaciudad
de Guatemala conserve su valor histdrico y
cultural, y al mismo tiempo ofrezca
condiciones para las funciones presentes y
futuras que le corresponde, la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos

 de Guatemala a través de su Centro de

Investigaciones, ha propuesto desde octubre
de 1989 el desarrollo de un proyecto de
renovacién urbana de esa 4rea, denominado

. RenaCENTRO.

ALa iniciativa de trabajaren el rescate y




" protecci6n de esta parte de la ciudad, a decir.-
.~ verdad, ha surgido también a nivel de otrds .
instituciones. El Ministerio de Cultura y
Deportes, a través -del InstltutOf d&
" Antropologfa e Historia, IDAEH, tiene. en

~ desarrollo un proyecto dirigido al registro

computarizado de los inmuebles que tienen

-algin valor hist6rico o cultural, e inclusive ha

integradouna propuesta para la creaciéndeun
"Consejo para la Conservacién” de tal drea, -

- que habria de funcionar a la ‘manera de la
~ entidad homéloga de Antigua Guatemala. La

- -Municipalidad de Guatemala, a-la que de:
-acuerdo con_ el Cédigo Municipal, le.
- corresponde atender este tipo de proyectos, ha -

ofrecido apoyo al IDAEH en la preparacién -

del Registro de Inmuebles, ha planteado,
aunque sea de una forma preliminar, la-
posibilidad de desarrollar un proyecto inicial =~ <

_ derenovaciénenlospasajesRubioy Aycinena. .~ -
Y,enlos dltimos meses, promoviéconelClub -~

'Rotario y el Museo de Historia, la colocacién -~ * -

‘de letreros en las calles del 4rea, con los- =~
_ nombres con los que se conocfan las mismasa - .
~ finales del siglo pasado. - La Facultad de-* .~~~

Arquitecturade laUniversidad Rafael Landivar
sehadedicadoalabisquedayal estudiodelos”

- planos originales deIasedxﬁcacnonesquenenen

- algtn valor hist6rico-arquitecténicoenel drea .

céntrica'y fuera de ella; planos que se

encuentran principalmente, en los archwos'_.

| -éclesnéstxcos

-Sin embargo; pese a tales uucnatlvas, |

" no se habfan dado las condiciones para el

desarrollo del proyecto general en el que, por p
un lado, se identifique qué hacerental dreay,
por otro,  se’ coordinen adecuadamente las

acciones de ejecumén
~ Finalmente, el esfuerzo generado a

. través del Centro de Investigaciones .de la
-~ Facultad de Arquitectura en el proyecto
" dEtiominado ReneCENTRQ, ha encontrado

‘ecoy ha dado paso a la suscripci6én de con-

venios y entendimientos, asi como al iniciode

" trabajos técnicos y organizativos entre: tres
- instituciones claves: La Universidad de San -
" Carlos, La Municipalidad de Guatemala (que

. entreotroshaordenado lacreaciéndelaunidad
- de rescate del centro) y el Instltuto de-

: Antropologfa e I—hstona :

'IDAEH - MUNI




OBJETIVOS

Nuestro trabajo persigue, con base en
una investigacién de caricter exploratorio, el
siguiente objetivo: Disefiar parte del material
impreso que serd utilizado en el proceso de
divulgacién del Proyecto RenaCENTRO.
Con éste material se pretende:

1. - Daraconocer a través de informacién
especificael problema que actualmente afronta
el centro de la ciudad de Guatemala.

2. Proporcionar a distintos sectores de la

poblaci6n, informacién general y sintetizada -

del Proyecto RenaCENTRO.
3. Fijar en la mente de la poblacién la
imagen de una iniciativa interinstitucional.

JUSTIFICACION

El Proyecto RenaCENTRO, por su
naturaleza y = filosofia, requiere que las
instituciones y la poblacién (propietarios,
arrendadores, constructores, inversionistas y
usuarios ) conozcan y valoricen el patrimonio
histérico y cultural que hay en el centro de la
ciudad; que adquieran conciencia sobre la
necesidad de renovacién Hel mismo y que
cuantifiquen el espacio potencial que tiene.

La metodologia del Proyecto es, en
-su primera fase, eminentemente interinstitu-
cional. Pero luego necesita de la participacién
de la poblacién. ' -

La dindmica de esta metodologia,

demanda una imégen corporativa sélida y
medios e instrumentos informativos adecuados
para orientar el proceso de renovacién.

Estos aspectos encuentran en las 4reas
de trabajo de investigacién 'y  de disefio
gréfico, disciplinas idoneas de apoyo.

Por iltimo, los diversos sectores y
usuarios del centro tienen intereses y
necesidades diferentes, algunas de ellas
antagénicas entre sf, y las satisfacen también
deunamaneradiferente. Situacién que dificulta
crear un objetivo comiin que permita el rescate
de los valores urbanos y de las condiciones
ambientales del centro, asi mismo, que permita
la participacién activa para la realizacién del
proyecto. De alli, que sea necesario crear una
imagen objetiva y generadora de condiciones
propicias pararenovar el centrode laciudad de
Guatemala.




ALGUNOS RASGOS DE LA

PROBLEMATICA ACTUAL DEL

CENTRO

El proceso de intensificacién y de
diversificacién del uso del suelo y- el creci-
miento de la poblacién en el centro de la
ciudad, se ha practicado a un ritmo mucho
mayor que el de los proyectos y la inversion,

encaminados a larenovacidn y desarrollodela.

infraestructura del mismo, siendo
practicamente nulas las inversiones orientadas
amantenerel buenestado delasedificaciones,
propiciar las 6ptimas condiciones ambientales
y aprovechar de mejor forma su potencial;
provocando que los servicios a la poblacién
sean limitados y poco eficaces.

Esta problemitica ha sido acentuada

por la utilizacién arbitraria y descontrolada de
la infraestructura y equipamiento existente en
el Centro.

Anivelde edxﬁcacxones elcentrodela
.ciudad de Guatemala est4 conformado en su

CAPITULO I

mayoria por inmuebles antiguos y conjuntos
que constituyen representaciones histéricas,
artisticas, arquitecténicas y urbanisticas, de
los que no se ha aprovechado su valor estético
osus valores formales ni sus ventajas espaciales
y funcionales encontrindose la mayoriaenun
proceso acelerado de deterioro y de uso
inadecuado. .

La situacién se agudiza por la escasez
deiniciativas, acciones y proyectos orientados
a: 1) Definircriterios de c6mo debenrealizarse
construcciones modernas en un 4rea tan
espaciosa como el centro, 2) Destacarel valor
histérico de aquellos sitios que lo tienen, y
3) Orientar la situacién de los ya deteriorados
o que simplemente han llegado al limite de su
utilidad. ,

Por sus caracteristicas de ubicacién

con res'w'to al resto de la urbe, el centro se

constituye en un punto por el que transitan o
confluyen grandes volimenes vehiculares
(23,000 diarios) y personas de diferentes
sectores y zonas. Asf, el noble centro de la
ciudad se convierte en un lugar de extrema




tensién  y
contami-

biental.

-~ La in-
tensificacion
de las acti-
. vidades co-
merciales
callejeras, y
lafaltadeun
régimen
adecuado
del uso del
suelo, han
generado
presiones en

CASA EN DETERIORO

c1ertas act1v1dades, tales como: la gestién

administrativa, la recreacién y la residencial;
desplazdndolas espacialmente del centro. En
este sentido, el comercio ha optimizado las
ventajas de trénsito y circulacién de potenciales
. consumidores, en desmedrode las condiciones
ambientales y sociales del 4rea, provocando,

- consecuentemente, el deterioro de un riquisimo

patrimonio cultural cuyo potencxal econdémico
€s enorme.

cultural que posee (plazas, parques, edificios

'y conjuntos urbanos), la capacidad de la-

_ infraestructura existente, y su vocacién, lo
nntengmh-mn cOmo un centro mef‘rn?nhfan

Naiaw i3 Wwisea \iiviaaa

tnico en Centro América, capaz de proveer
servicios econémicos, - administrativos,
turisticos, culturales, profesionales y
residenciales bajo un uso 6pt1mo y racnonal
del rmsmo

‘nacién am-

La-ubicacién del centro, la riqueza

."CONTAMINACION AMBIENTAL

La saturacién de actmdades de per-
sonas y vehiculos, unidos alas condiciones de
pobreza de amplios sectores y las
caracteristicas espaciales del centro, han
generado condiciones ambientales y de

~convivencia social de caricter negativo

produciendo fenémenos sociales tales como
la informalidad, la delincuencia, la
inseguridad, la contaminacién visual y am-

ACTIVIDADES COMERCIALES CALLEJERAS




biental y la degradacién en términos gene-
rales de un 4rea que en otrora fue sinénimo de

confort y armonia urbana.

EL AREA A SER RENOVADA O
AREA DEL PROYECTO

"El 4rea que proponemos que sea
atendida a través del proyecto es el 'centro
tradicional' de la Ciudad, cuyos limites
coinciden en gran parte con los que tenia a
mediados del siglo pasado.

Hemos preseleccionado estos limites
en funcién de cuatro circunstancias: a) hay
indicadores que muestran que el deterioro
creciente que sufre la ciudad se concentra

dentro de estos limites; b) este sector urbano .

sirve de centro a gran parte de la actividad de
gobiernoy a importantes actividades ligadas
al intercambio y a la prestacién de servicios;
c) es el drea que contiene los principales
edificios, monumentos y sitios histéricos de la
Capital; d)esun 4reaurbana que tiene unidad
funcional y que, por consiguiente, ha de
recibir un tratamiento integral. Vale decir,

queladelimitacién que se propone no se limita -

a criterios histdricos. . ,
Por estas razones, el area que hemos
preseleccionado como objeto de estudio, tiene

como limites: Avenida Elena (del lado de la

zona 1), 18 calle, 12 aveniday lera. calledela

zona 1, inclufdo el "Cerro del Carmen”. (Ver
plano) ’

Hemos previsto, sin embargo, que

“estos limites sean confirmados o rectificados,

como resultado de una de las actividades
primarias del proyecto".!

CIUDAD DE L

GUATEMALA 1859
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Mapa de la Ciudad de Guatemala

PLANO 1
EL AREA PROPUESTA para el proyecto de
Renovacién, delimitada aqufcon unafranja sombreada,
corresponde en gran parte al trazo original de la Ciudad
de 1777.2

1.Fernando Masaya, Renovacién del Centro de la Ciudad de Guatemala. p.11. . ) :
2. El plano que se presenta es la parte central del que elaboré el Ing. Federico Pol4 en 1936 (tomado de Gellert, hoja central).
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CAPITULO II

UNESBOZO DE LAHISTORIADE
LA CIUDAD

" Dentrodel marcohistéricoy social del
pais, el centro de la ciudad de Guatemala es a
su vez escenario, muestra y una evidencia de
los diferentes acontecimientos y fenémenos
politicos, econémicos y sociales, mismos que
se encuentran plasmados en las expresiones
artisticas, arquitecténicas y-urbanisticas de la
ciudad. Un breve esbozo histérico nos lo
demuestra. El objeto de presentar éste es
identificar rasgos, aspectos, valores,
abstracciones o simplemente ideas. grificas
fundamentales para el programa de

-divulgacién.

LaCiudaddclaNueanuatemaladela :

Asuncién

_ "La ciudad de Guatemala constituyeel
cuarto asentamiento de lacapual delReinode -

Guatemala, desde el traslado efectuado en
enerode 1776, a consecuenciadel terremoto
de 1874 hasta los movimientos de
independencia (1821). Es capital de la
Repiiblica Federal, desde su fundacién en
1824 hasta su disolucién con la fundacién de
laRepiiblicaen 1847 y capital de laRepiiblica
desde esa fecha."*

Su trazo no se dié sino hasta 1777,
proyectado por el ingeniero Luis Diez de
Navarro, modificade por Francisco Sabatini y
finalmente cjecutado por Marcos Ibdfiez.

De estamancraéltrazo obedeclé alos
patronesdeliasciudades espaiiolasenforma
ajedrezada,conunaplazamayorenélcentro
ymtrb plazas m equidistantes

Estacmdadcuentaconuns!stemade _
-Plazas que sc desarvollaron a partir del siglo
XVI y que han formado el aicleo social y

" recreativode los diferentes barrios delaciudad,

como son El Sagrario. San S_ebastizin, Santa

3 Mmo&@lmy&mbwmkmmoﬁaeﬂmm&wmﬂmmmm




Teresa, La Merced, ‘Santa Rosa," Guadalupe,
-Recoleccién, Santa Catarina, Belén, Santo

Domingo, San Francisco, El Calvano, San

Gaspar, Candelaria y El Cerro del Carmen, La
Parroquia y Jocotenango, “barrios que fueron

previstos en los planos del Arqultecto Marcos

Ibéfiez (1778), que con muy ligeras variantes

son los mismos que ocupan- actualmente la

~ zona histérica de la ciudad, A
‘Desde su fundaci6n, el espacio urbano
- del Centro de la Ciudad fué definido
principalmente por edificios de cardcter

religioso y de gobierno en torno al sistema -

de plazas ya citadas. Aunque el proceso de

‘construccién segin relatos, fue lento, éste fue
~_complementado porun conJunto de viviendas
(algunas aisladas) cuyas caracterfsticas
o volumétncas debfan guardar las debxdas_

__ proporciones y alturas (4 varas).
L "El titulo de la nueva ciudad, Capltal‘ ,
L ;"deIRemodeGuatemala,merecxéelnombre de
. ..]a Asuncién, ya que desde 1723 'se habfa
' fundadoenel Vallede la Ermita del Carmen N
. laParroquiade 1a Asunci6n, porloque altrazo =
 delanuévacapital fue agregado el Barriodela -
. Asuncién (hoy Barrio de la Parroquia de la

~ SantaCruz). Eltftulo real no solo respet6 alos
. pobladores del valle con su devocién religiosa

_ . original, sino con ese mismo nombre de la

Asunciénle conced16 elmonarca Carlos Il el

titulo de la Ciudad Capital del Reino de Gua- o

temala como la Nueva Guatemala de la
.. Asuncién el 23 de mayo de 1776 (Gahcna

" Diaz 1976)."

... "La cmdad conservaba casi mtactas
__ suscaracterfsticas coloniales de centro de con-

trol polmco y admxmstratxvo después del
triunfo de los movnmentos conservadores de
Rafael Carrera entre 1838 a 1847 (La plaza

‘mayor ‘con el Ayuntamxento, el Palacio de
~Armas, El Portal del Comcrcxo y La Catedral)

especialmente por ¢l tn_unfo militar obtenido
sobre El Salvador en 1863, la Plaza de San

~ Francisco fue coronada con un arco triunfal y

denominada Plaza de Las Victorias, fue

-conocida por los liberales como de La
-Concordia y hoy como Gémez Carrillo. Més

tarde, el triunfo de la Revolucién Liberal de
1871 y los hechos de la dictadura de Barrios,
Hevaron a la expropiacién de los conventos
religiosos y su transformacién en cuarteles y

edificios piblicos educativos, se dié una

secularizacién de la ciudad, que no borré la

" atmésferamondtona delostiemposde Carrera.
' Perolalmagenurbanadelacludadseexpandxé' o
. con la ornamentaclén de la cxudad como

ejemplo ‘el Parfs' de Haussman, con la

_ ' inauguraci6n del paseo de la Reforma (1892)
" ylosmonumentos consagradosaloshéroesde
“la Revolucién de 1871, destacdndose

especlalmente la partxcnpaclén de artistas y

~ arquitectos italianos y _espafioles, especial- ;
" mente con la 1naugurac16n del Palacio

Presxdencnal del General José Marfa Reyna

' 'Barnos (desaparecldo) yel Bdlficno delaPro-

pledad de Inmueble (1896), hoy Museo de
Historia, asi mismo las Fiestas de Minervafue
otro acontecumento, ‘aunque creadas para
satisfacer las ansias de grandeza del dxctador
Manuel Estrada Cabrera, se extendi6 el norte v
de la ciudad con el antiguo barrio de
J ocotenango Tras una larga dictaduray otros

) . 4. Ministerio de Cultura y Deportes, Instituto de Antropologfa e Historia. Guatemala. Centro Histérico de la Ciudad de Guatemala,




gobernantes menos idealistas, el régimen dic-
tatorial de Jorge Ubico reconocié un periodo
de construccién y renovacién de edificios
necesarios después de la destruccién de la
ciudad dejada por el terremoto de 1918, con
laconstruccién del Palacio Legislativo (1936),
el Palacio de Justicia (1938), la Direccién de
Correos (1937), el Edificio de Salud (1938), el

Palacio Nacional (1943), La Policia Nacional

(1942) y la ampliacién de la Tipografia
Nacional (1940) y ademas el Complejo de las
Ferias de Noviembre."’

Se ha planteado que la arquitectura de
la Nueva Ciudad fué Neoclasica pero
principalmente
después de la .
Independen-
cia, como es-
piritu de con-
traposicién
ante el Colo-
nialismo. La
arquitectura
delValledela
Ermita se de-
sarroll6 esen-
cialmente en
base a los
mismos cri-
terios de dise-
fio, tecnologia
constructiva y uso de espacio de arquitectura
colonial hasta finales del siglo XIX, a
excepcién de algunos eleméntos decorativos
que se utilizaron en las fachadas. De esa
época podemos afirmar que fue prepon-

IGLESIA CATEDRAL (finalizada en1;815)

derantemente "Neocldsica" con algunas
caracterfsticas o manifestaciones de caracter
colonial-renacentista o barroco. De todas
ellas atin quédan segln registros de IDAEH,
13 viviendas-edificios piblicos y 15 iglesias-
conventos.
"Para la construccién de la ciudad se
introducen elementos arquitecténicos
neoclasicos en contrapartida al barroco usado
en Antigua Guatemala como fenémeno del
modernismo imperante en las personas cultas
y artistas, especialmente arquitectos
nombrados porla Coronacomo Marcos Ibafiez,
Antonio Barnasconi, Bernardo Ramirez y
" otros que han
“viajado al ex-
terior del pafs,
a excepcién
de las Iglesias
del Beaterio
de SantaRosa
(1786), Capu-
chinas (1789)
que siguieron
funcionando
con algunos
elementos ba-
rrocos en la
Nueva Ciu-
dad. Esta ar-
quitectura de
caricter neocldsico, se desarrollé en
construcciones eclesidsticas tales como la
Iglesiay Convento de Santo Domingo (1808),
Iglesia de la Merced (1813), Iglesia del Car-
men (1814), Iglesia Catedral (1815), Igle-

5. Ministerio de Cuiltura y Deportes, Instituto de Antropologia e Historia. Guatemala. anugjmﬂngg_d_e_hﬂuﬂad_dgﬁm&mm




sia de Santa Teresa (1816), Iglesia de la
Recoleccion (1842), Iglesia de San Francisco

(1851) e Iglesia de Candelaria (1867), la -

Universidad de San Carlos (1806-1840) con
columnas y pilastras soportando
entabladuras, enfatizando ademis
internamente con continuas pilastras y
columnas en mamposteria y balaustradas,
que se conservan hoy dia, y en las
construcciones civiles domésticas también
fueron proyectadas con enriquecimiento
clasico, en forma ornamental con sus
balcones de hierro forjado e internamente
con columnasy pilastras con bases de piedra
y balaustradas, arquitectura que sostienen
orgullo, sefiorioy eleganciaurbana que ostenta
algunas casas de ese estilo al final del siglo

que permanecen en pié, como la Casa de las

" Cien Puertas (1891) que estd enfrente de la
Iglesia Santo Domingo en el Centro de la
Ciudad. ' :

De igual importancia el Edificio del -

Registro de la Propiedad (hoy Museo de
Historia) (1896) , el cual es producto de la
influencia del Renacimiento Francés en Gua-
temala. . '

CASA DE LAS CIEN PUERTAS

La Renovacién Industrial del siglo
XIX influyé de manera significativa en el
conjunto urbano en diversas construcciones
de ingenieria civil de la ciudad tales como el
Puente de la Penitenciaria y el de la

- Barranquilla, 1893-1894 respectivamente, asf

como la Estacién del Ferrocarril, que fuera
considerado como fruto de lacreacién artistica
y funcional del desarrollo urbano de la Epoca
Liberal en los gobiernos de Justo Rufino
Barrios, José Maria Reyna Barrios y Manuel
Estrada Cabrera. .

Desde el final del siglo XIX el
neocldsico a la par de movimientos eclécticos
se caracterizé esencialmente por la aplicacion
en estuco de elementos decorativos géticos
mezclados con mudéjar, exaltando motivos
naturales, cabezas y figuras de animales y
rostros humanos, asi como las formas
geométricas del arte roméntico
caprichosamente mezclados con elementos
neoclasicos que se aplicaron expresamente

.en la arquitectura civil privada, edificios -

gubernamentales, comerciales y religiosos
tales como el Colegio de Santo Domingo, la
Iglesiadel Santuario de Guadalupe, Iglesia del
Calvario, Capilla del Sefior de las

. Misericordias, €l Hotel de San Marcos, Casa

Edward, Casa o Palacio de Yurrita y Hotel
Fénix. Surge también la aplicacién del Art
Noveau para la reconstruccién de la ciudad
que se construyé después de los terremotos de
1918, conun estilonuevo cuyaornamentacion
fue la expresién predilecta de los edificios,
como el Hotel Hernani, Hotel Gran Central, la
Tipografia Nacional, el Colegio Canadiense,

Funerales Alcdzar de la 5a. calle zona 1, la _
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Alianza Francesa y otras construcciones de
similares proyecciones estilisticas.

Otros edificios de similares
movimientos del funcionalismo modermista
con agregados de elementos hispanicos
puramente decorativos, superficies lisas, trazos
horizontales del movimiento internacional,
como el original Palacio de Justicia, Escuela

de Farmacia, Escuela de Medicinae Iglesiade

la Asuncién, que constituyen importantes
conjuntos monumentales que a la par de
residencias particulares, desarrollan laimagen
del Centro Histérico de la Ciudad de
Guatemala."®

Hacia los afios 40s-60s (perfodo post-
guerra y post-revolucién) se desarrolla en el
centro de la ciudad un proceso de demolicién-
construccion que altera como nunca antes el
patrén de fraccionamiento urbano que
modifica sustancialmente los sistemas
constructivos, asi como la expresién formal
~delaarquitectura piiblicay privada alternando
~ la imégen urbana. En este periodo, se

CONCHA ACUSTICA ( arquitectura modema)

6. Ministerio de Cultura y Deportes, Instituto de Antropol
7. IDEM.

evidencian los albores de un proceso de
destruccién en contra del valioso patrimonio
histérico-cultural y de deterioro ambiental al
margen de todo criterio de desarrollo urbano.

"Finalmente la integracién plasticaala
arquitectura moderna, realizada por la ma-
nifestacién expresiva de artistas-escultores,
presente en los edificios del Centro Civico,
tales como las oficinas del IGGS, Banco de
Guatemala, Banco de El Crédito Hipotecario
Nacional, Palacio Municipal y el Teatro
Nacional, que destacan los murales de Carlos
Mérida, Dagoberto Vdésquez, Roberto
Gonzélez Goyri, Efrain Recinos, Guillermo
Grajeda Mena, los cuales son también una
expresién . artistica del arte nacional
guatemalteco y como tales representan su
calidad de movimiento artistico."’

INMUEBLES

HISTORICOS
EXISTENTES .

Hasta la fecha, en nuestra drea de
estudio, segiin IDAEH, se encuentran 1907
sitios y edificios con valor histérico y cultural,
dignos de ser considerados como patrimonio.
Todos, expresiones representativas de
diferentes épocas de la historia de la ciudad de
Guatemala: Se estima que son patrimonio

. cultural un promedio de 8 manzanas, en un

total de 240, aproximadamente.

Sin embargo, de ellos solamente 76 se
encuentran protegidos bajo el amparo legal del

w

Buprrotecy Centra,
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acuerdo gubernativo 1210 de 1970 y
corresponden a expresiones. arquitecténicas
de los siglos XVIII y XIX que caracterizan las
tltimas influencias del Barroco, la influencia
espacial del Neocldsico y otras
contempordneas. Al margen de este régimen,
se encuentran aquellos monumentos histdricos
artisticos de los movimientos Neoclasico, Art
Noveau, Art Deco Integracional y Moder-
nismo. Y son excepcionales los casos que se
encuentran intervenidos en un proceso de
puesta de valor o de renovacién.

RenaCENTRO considera que la
identificacién de estos sitios y edificaciones
con valor histérico o cultural, es atin parcial, ya
que la misma se ha verificado bajo criterios
eminentemente histéricos y algunos de ellos
parcialmente formales, dejando de lado
criterios tales como el urbanistico, es decir el
aporte funcional espacial de un sitio al entorno
urbano o viceversa, o el social, de cémo la
poblacién se apropia y hace suyo un objeto o
~ sitioarquitecténicoy urbanistico. Estamateria
también serd objeto de estudio en el Proyecto
RenaCENTRO.
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CAPITULO III

RENACENTRO

Como ya se apuntara anteriormente,
el proceso que plantea el proyecto
RenaCENTRO, presenta varias fases. Estas
pueden sintetizarse en las siguientes:

1.-  Trabajos preliminares de exploracién
para determinar la necesidad del Proyecto de
Renovacién del Centro.

2.-  El intercambio interinstitucional de
enfoques acerca de la problemiética del centro
y la determinacién de un objetivo comin.
.3.-  El diseiio de una metodologia de
trabajo.

4.-  El establecimiento de acuerdos
interinstitucionales.

5.-.  Larealizacién de trabajo conjunto en
el 4mbito de competencia de cada instituci6n.
6.- La identificacién de acciones
prioritarias a desarrollar.

7.-  Laintegracién activa de la poblacxén '

en el proceso de renovacién del centro.

De esas fases son de nuestra

‘competencia las tltimas (5, 6 y 7). También en

los que nuestro programa fija sus objetivos de
acompafiamiento, porque el apoyo de
informacién a este nivel se convierte en factor
determinante para la viabilidad y orientacién
del proceso de renovacién.

Dentro de la terminologfa técnica de la

'renova"cién urbana, la conservacién de

monumentos y el urbanismoexisten diferentes
conceptos de Renovacién. Todos ellos son
relativos y merecen un andlisis més profundo.

- Para el caso del Proyecto Rena-
CENTRO se ha adoptado -como punto de
partida el siguiente concepto; haciendo la
salvedad de que el mismo serd sometido a
consideracién a través de una metodologia

participativa, entre las instituciones

cooperantes del Proyecto.
RENOVACION

"Transformacién, hacer de nuevo una
cosa o devolverla a su primer estado. Sustituir




lo viejo por lo nuevo, reemplazar o cambiar”.

"Es un conjunto de operaciones que
tienden a adecuar los inmuebles o la estructura
urbana a las necesidades de la poblacion,
implicaladotacién de servicios, la optimizacién
de los usos, la sustitucién de las partes
deterioradas, etc".®

LOS OBJETIVOS Y}’ROP()SITOS
DE LA RENOVACION

Los objetivos y propésitos de

RenaCENTRO son:

® "Determinar el valor urbanistico y
arquitecténico del patrimonio mmoblhano del
centro de la ciudad;

® determinar las funcwnes que cum-
ple el centro en relacién con el resto de la
ciudad y del pais;

@ identificar opciones para el adecua-
do funcionamiento del Centro, con base en las
determinaciones referidas;

® integrar un plan general para el
desarrollo y renovacién del Centro, y planes
parael tratamiento y atencién de los principales
sectores y aspectos de éste, asi como de sus
monumentos y sitios histéricos; y,

@ ejecutar los proyectos que convengan
a los intereses y necesidades de la poblaci6n.

Tales objetivos los habremos deenfocar

al alcance del siguiente proposito general: -

rescatar el Centro de la Ciudad de Guatemala,
~ enel sentido de que su capacidad instalada sea
aprovechada al méiximo para el cumplimiento

delas funciones quele corresponden enrelacién

con el resto del 4rea metropolitana y del pais. -

Por ello, nos proponemos alcanzar en
tal sector urbano lo siguiente:

Una adecuada eficacia en la
presentacion de los servicios urbanos que ha
de prestar coherente con las condiciones de su
poblacién usuaria;

Una intensificacién y una
especializaciénen los usosdel suelorespectivo;

Condiciones balanceadas en el medio
ambiente urbano a tratar; y,

Lapuestaen valordelossitios, edificios
y monumentos ligados a la cultura o a la
historia de Guatemala".’

RENOVACION URBANA :

El proceso para el aprovechamiento de.
potencialidades y optimizacién de funciones

-urbanas; es el medio para asegurar que un drea

(urbana) sirva a quienes hacen uso de ella.

~ La renovacién urbana es una técnica
para salvaguardar el testimonio histérico que
encierra un é4rea urbana en perfecta

- compatibilidad con las- funciones que le

corresponden. Segln las necesidades del
presente y con las que le asignaremos en el
futuro. - :
Renovacién Urbana "debe entenderse
como : Un proceso mediante el cual se
coordinan y sincronizan una serie de medidas
y disposiciones piblicas dirigidas a las 4reas

8. De la Rosa Falcén, Gregono Gemrdo "Restaumcxén Templo parroqunal de Nuestra Sra. de Guadalupe
9. Fernando Masaya. Renovz 2
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urbanas ya desarrolladas a fin de mantener o
restaurar - en ellos un estado de bienestar y. =
“salud de la comunidad".'®
- Enalgunos paises como Colombia, el
término RENOVACION es sinénimo de
REDESARROLLO, entendiendo éste como -
- "el proceso de renovaci6n urbana, por medio
del cual se cambia total o parcialmente el uso
- a'que se destinen de determinadas dreas
mediante la accion del municipio y de los
particulares, para obtener que aquellas dreas
- deterioradas o inadecuadamente utilizadas, se
- destinen apropiadamente, al uso del publico,
al privado o a ambos, segiin necesidades de
modernizacién, reconstruccién, embelle- '
cimiento o saneamiento de la ciudad".!"

10. "Plan Piloto del Desarrollo urbano de Cartagena” . Revista escolar No. 26 p. 4.
11. " Plan FUNCIPA, Zipaquir4, departamento de Cundinamartca”. Revista Escala No. 26. P 22.




'CAPITULO IV

 NUESTRO APORTE
: DELIMITACION DEL TEMA * identificado cuatro temas problerria con sus
‘Con base en todo lo anterior, hemos ~ respectivos grupos meta. Estos son:

Lo relativo para la generacién de una imagen piblico en general
institucional del Proyecto RenaCENTRO '

Lo relativo para dar a conocer los problemas - piblico en general
ambientales y sociales del centro y sensibilizar
a la poblacién para generar o apoyar iniciativas

Lo relativo para generar y dar a conocer la propietarios, inversionistas, arrendatarios
riqueza existente en el centro : profesionales y empresas de la

: constriccién
Lo relativo para dar a conocer las iniciativas . Instituciones pidblicas, inversionistas y
institucionales y los resultados de la-dindmica © empresas privadas

para renovar y aprovechar los potenciales del
centro ‘




Lo ,CARACTERIZACI()N GENERAL o
| DE ELA POBLACI()N META

v Dada lamatenadelproyecto, laexten- o
: sxén del rea de estudio y la heterogeneidadde - .
. la poblacién meta, nuestro grupo consider6

- pertinente realizar una exploracién para’ -
identificar algunas caracteristicas generales

- ‘que permitieran orientar de mejor forma los

. . medios de informacién y divulgacién y su

* contenido. . Para ello, nos vahmos de cuatro' :

" instrumentos: -

1. Exploracién dnrectaolevantarmento de campo _
2. Entrevistas - : :

3. Sondeos de opmiéh (muesna)
. 4. Invesngamén de fuentes secundanas

~ Esta exploracxén nos d16 los s1gu1entes _

' resultados L

Caractensticas generales del uso del Suelo: .
* En 355 establecimientos explorados en. 0

-5 manzanas tipicas del centro, en términos

 generales, la actividad predominante es el
- comercio con un 54.2%. Los servicios

profesionales de gestién administrativaocupan
€1 26.6%, mientras que el uso residencial es del
19.6%. De esta manera podemos realizar
algunas inferencias superficiales acerca del
centro.

El nimero aproximado de estable-
cimientos en el drea de estudio es de 17.000, y
por manzanaes de 71. Esto representa un alto
fndice de fraccionamiento de uso de los
inmuebles o fincas. Los resultados genera-
les nos permiten ilustrar laenorme presién que
ejercen sobre el centro las actividades

o _, 7 ‘

~ comerciales (cercade 15,300establecimientos -
- aproximadamente), demandando servicios =
- complementarios. Un estimadoglobal permite =~
_ determinar que laboran, en el 4rea de estudio, . . -

no menos de 40,000 personas en estas:

- -actividades (10,00 de ellas en servicios
- profesionales o de gestién) y se estima que

“hay, enél, cercade3 4001ugaresderesxdencna .
' (umfa_nuhary ‘multifamiliar).. ' '

Caracterizacion del usuario del centro:

. Por otro lado, los resultados de una
muestra para establecer las caracteristicas
comunes de los usuarios del 4rea de estudio,
asf como para realizar una aproximacién
acerca de la percepcién que tiene del centro,
lanzé los siguientes resultados:

El usuario del sexo femenino, es el
76.0%.
levantamiento de informacién no se requeria
informacién acerca de edades, en términos

Aunque en los instrumentos de -




- 30

generales se observé que la mayoria de los
usuarios' son jévenes. Con respecto a la
profesion u oficio se observé heterogeneidad
“de transevntes. ' '

Asf mismo se pudo establecer que el

95% de ellos sf saben leer y el 5% restante no
lo pueden hacer.
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- 5%

NO SABE LEER

SI SABE

Sobre las motivaciones 0 razones por
las que el usuario se encontrabaen el centro, las
actividades de consumo (compras) y recreacion
ocupan un alto porcentaje (56.7% ambas), el
26.7% ahi trabaja; el 10% ahi vive y el 6.7%
estd en transito.
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Consultadosacercadel estado aparente
del centro y de las condiciones del mismo un
alto porcentaje (80%) manifestd que el centro

es inseguro y peligroso. Asitambién un 65% . |

“consideré que es sucio.

_ Alserinterrogados acercade siconoce
oesti consciente delos problemas de deterioro

- por los que atraviesa el centro de la ciudad, el
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65% manifesté afirmativamente. -

35%

S1 no

(CONOCE O ESTA CONSCIENTE DE LOS PROBLEMAS
DE DETERIORO DEL CENTRO DE LA CIUDAD?
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- Conrespecto de su expectativa del futuro
del centro, €l 30% de usuarios manifesté que debe
ser conservado; el 25%, transformado y el 45% ‘
ambas

- 45%

- TRANSFOR. . AMBAS

~ Finalmente explorada la valoraci6én del
centro, el 96.5% afirmé que el Centro tiene valor

histérico y cultural. Este resultado tiene que ser

relativizado, ya que al ser consultados del porqué de

su afirmacion, las respuestas fueron ambiguas.

95%

SI NO

{CREE UD. QUE EL CENTRO TIENE VALOR HISTéRlCO
Y CULTURAL?

: _Consulta a.vprofesvionalesvz o

| _ Uno de los sectores més importantes
“en torno a generar opinién, debido a su
- actividad y relativa influencia sobre lo que

puede acontecer en el centro, es el sector

profesional (abogados, ingenieros, médicos, -
etc). El programa consideré pertinente realizar
“una exploracién a nivel de entrevistas con

profesionales, que permitiera dimensionar el -

* esfuerzo por realizar en materia divulgativae
. informativa.

Las preguntas de las entrevxstas

respectivas fueron las 31gu1entes

1. TIENE CONOCIMIENTO DE

ALGUN PROYECTO ENCAMINADO A

- REALIZARMEJORAS AL CENTRO DE

LA CIUDAD?

- Un95% de los entrevistados manifests -
© no tener conocimiento alguno; mientras que.
- un 5% afirmé conocer algunas iniciativas y
_ proyectos de este tipo, pero sin profundizar .- -
" realmente en ellos ' '

2. ;QUEINSTITUCION CREE USTED

QUE SE DEBE OCUPAR DE ESTO?

_ Una gran mayorfa de los interrogados
coincidié~en que son las instituciones

gubernamentales -cuyas actividades estédn
ligadas intimamente con el desarrollo urbano
y la conservacién de monumentos - las que
tienen el compromiso directo de impulsar
programasy proyectos de desarrolloy mejoras
en el 4rea. Se hizo mencién de las siguientes:
la Municipalidad, por medio de la alcaldia y el
Ministerio de Cultura y Deportes, a través del



instituto de Antropologfa e Historia.

Otro pequefio grupo opiné que la
empresa privada,
directamente, es quien deberfa ocuparse de
Hevar a cabo este tipo de acciones.

3. ~ ;QUE TANTO CONOCIMIENTO
TIENE USTED DE LOS PROBLEMAS
QUE ACTUALMENTE AFRONTA EL
CENTRO DE LA CIUDAD ?

(de deterioro, contaminaci6én ambiental, etc) -

Un' minimo porcentaje de los
~ profesionales interrogados (2%), manifest6
no tener conocimiento directo de la
problemitica actual del centro; mientras que
el resto de entrevistados mencion6 algunas de

las dificultades mis evidentes, como loson la

contaminacién ambiental, el deterioro de su

. infraestructura, lasobrepoblacidny el excesivo

trdnsito, entre otras.

_Aunque los propietarios y el sector
comercial son determinantes en el proceso de
deterioro o de desarrollodel centro, el presente
trabajo ha considerado no realizar trabajos de

investigacion que involucren a estos sectores, -

ya que los mismos*pueden generar
especulacién, falsasexpectativas o condiciones
que entorpezcan el cumplimiento de los
objetivos del Proyecto RenaCENTRO. Estos
serdn considerados en otra fase del programa
de divulgacién. Sin embargo, se realizardn
propuestas a priori, cuyos efectos puedan ser
evaluados posteriormente.

El sector turismo, cuya actividad en el
centro es ain de baja intensidad, pretende
abordarse estratégicamente, para promover el

por ser la afectada

autofinanciamiento del programa de
divulgacién. Paraeste sector, se prevée, enel
futuro, realizar exploracién de los
requerimientos de demanda, tales como
voldmen, forma y contenido del material. En
este proceso se requiere que las instituciones
participen activamente.

20




'CAPITULO V

MEDIOS DE COMUNICACION

A lo largo de la historia, by como

‘resultado del desarrollo tecnolégico, las
diferentes formas de expresién grifica, han
recibido valiosos aportes, especialmente en la
sistematizacién del proceso de produccién.
Sin embargo, en esencia, desde principios de
siglo, los medios impresos siguen siendo los
mismos, manifestindose una tendencia a su

especializacién, optimizacién y aprove- .

chamiento, como recurso:de orientacién, de
informacién o divulgacién.

En Guatemala, por el nivel tecnoldgico
existentey porlas condiciones de la poblacién
(en un gran porcentaje analfabeta y sin una
cultura de lectura) la utilizacién y penetracién
de los medios impresos cuyo contenido es
saturado de textos y mensdjes, es limitada a
ciertos y determinados grupos sociales, a
diferencia de otros.

Por otro lado, la mercantilizacién en
el proceso de expresién grifica por el

consumismo, ha generado un fuerte impacto
en los medios de comunicacién; en lamayorfa
de ellos  ha provocado informalidad en el:
proceso de disefio y produccién, reduciendoel -
potencial de sus propiedades. '
-Adn asf, los medios impresos siguen
ofreciendo versatilidad, 'y algunas
caracteristicas que les ubica como los més

.indicados para ser empleados en determinados

procesos de comunicacién. Entre ellos las

facilidades de produccién, distribucién, bajo ~

costo y amplia cobertura. h
‘Entre los més empleados estén:

LA PRENSA

La publicidad de la prensa puede ser
selectivay proporcionar una amplia cobertura.
Tanto en su contenido publicitario, como
editorial al mismo tiempo, es un medio
nacional y local.

La persona examina el periédico en
busca de noticias y es un buen ambiente para
los anunciantes. ‘ :

" La cuestién de un periédico nacional




noes sﬁpdfenciai de lectores, sino més bien, si
puede lograrel apoyode pubhc1dad adecuada "8

"El penédlco ha ido evolucxonando 3

aixn y ‘cuando debe adaptarse a dos tipos de
presién: cambios en la sociedady cambios de
la situacié_n competitiva con otros medios.

' Caractenstlcas y Ventajas :

- Libertad de anunciarse en una audiencia
cuando y donde se desee.

- La capacidad para dmg1r una campaiia
nacional, al adaptar el encabezado para cada

mercado de ciudad, o al correr anuncios de

prueba en un cierto niimero de mercados.

' EL CARTEL
Hay muchas formas de definir lo que
es un cartel, algunos lo han definido como "un
grito en la pared", otros como "un puifietazo en
el ojo del espectador”.
El diccionario lo ha definido como: un

8. Ouo Kleppner's , Publicidad. p. 225.

“papel que se fija en un paraje piblico para
“-hacer saber una cosa, un medio de
. comunicacién visual que sirve como
“instrumento para expresar juicios, ideas,
conceptos, o bien, para crear ciertas

necesidades, deseos y hasta reacciones en las

personas, cuyo medio es un formato que se

- exhibe tanto en interiores como en exteriores.
~ El cartel es un instrumento de uso.

* particular o especifico; debe utilizarse como

un apoyo en una campafia promocional.

~ Ensies un elemento de comunicacién
. al paso, por lo cual exige caracteristicas de

disefio especiales, entre ellas: ser sintetizados,

su texto titular con caracteres tipogréficos

legibles, facil de memorizar, debe apoyarse en
unaadecuadarelacién tonal y evitar
toda saturacién de elementos, su

- formato, para su eficiencia, debe
ser utilizado verticalmente(valores
célidos de comunicacion).

Deben ser seleccionadas o
sectorizadas las 4reas y los puntos
de colocacién, de tal manera que
pueda ser visto por una parte con-
siderable de auditorio en cadalugar.

Vehtajas de la utilizacion de este
medio

- Es un medio-gréfico, que no necesita mucho
texto para ser explicito, por lo que puede ser
entendible para todo tipo de piblico.

- Puede ser colocado tanto en interiores como
enexteriores, logrando asf, de una maneramds
directa, llamar la atencién de determinado
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' dmecta, llamar la atcnc16n de determmado grupo :

de personas.

- Puede imprimirse o reproducuse cuantas !

copias se desee.

- Puede ser dirigido solo a una parte de 1a.

poblacxén ‘
- Su creatlvxdad no tiene limite.

Desventa_)as

- Es estitico, es decir que no utlhza el factor
movimiento como el medio televisivo.

FOLLETO DE TRES FOLIOS

Es un medio de. divulgacién

practicamente nuevo, el cual consta de tres
partes; tiene tiro y retiro, enlos cuales se coloca
la informacién que se desea llevar hasta el
consumidor.

' Ventajas de este medio
- Permite ampliarse en conceptos .
--Su informacién es dirigida.

'CINTILLO

Es un medio de divulgacién ‘de uso
particular, sirve como parte de apoyo en una
campaiia publicitaria o promocional. Aligual

- que otro medio impreso, exige sus propias -
caracteristicas de disefio, €stas pueden ser:

Sintetizar al m4ximo, con un alto grado de
impacto visual, para llamar la atenci6n del
lector; - apoyarse en una adecuada relacién

tonal; ev1tar,sat_urac16n de elementos; hacer.

predonunar el aspecfo_ grziﬁcd. |

Ventajas del Cintillo _
-Esunallamada de atencién impactante, por lo
cual el 95% de la poblacién se fija en éL.

- -Despiertainquietud’y curiosidad en el lector.
- Puede aparecer varias veces en un solo
o ejemplar :

: Desven_ta,;‘as del Cintillo
- - No se puede ampliar en contenido.
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CAPITULO VI

CRITERIOS DE DISENO

Como se apunté anteriormente, la
diversidad de factores influyentes en la
problemédtica actual del centro, han
servido de base para determinar nuestros
objetivos especificos, y los diversos
grupos meta a los que nuestra campaiia
promocional serd dirigida. De ahi, que
para facilitar la comprensiéon y el
entendimiento de este capitulo, hemos
decidido hacer previamente una breve
mencién de lo que som nuestros cuatro
principales temas-objetivo, el atinente
grupo meta, que seréd el receptor directo

. delacampaiia, y el medio informativo por

el que el mensaje se hard llegar.
Explicamos luego, detalladamente, las
caracteristicas generales y los criterios de
disefio empleados para cada medio
especifico. " '

De esta forma, hacemos la siguiente
clasificacién:

1.TEMA PROBLEMA

Lo relativo para la generacién de una imagen
institucional del Proyecto RenaCENTRO.
GRUPO META: Piblico en general

MEDIO DE DIVULGACION: Serie de cuatro
anuncios y tres cintillos de prensa.

2. TEMA PROBLEMA

. Lo relativo para dar a conocer los problemas

ambientales y sociales del centro y sensibilizar
alapoblaci6n para generar o apoyariniciativas.
GRUPO META: Publico en general
MEDIO DE DIVULGACION: Serie de tres
afiches

3. TEMA PROBLEMA

Lorelativo a generary dar aconocer lariqueza
existente en el centro.

GRUPOMETA: Propietarios, inversionistas,
arrendatarios, profesionales y empresas de la
construccién.

MEDIO DE DIVULGACION: ' Serie de dos
afiches y dos cintillos de prensa.




4. TEMA PROBLEMA

Lo relativo para dar a conocer las iniciativas
institucionales y los resultados de 1a dindmica
para renovar y aprovechar los potenciales del
centro.
GRUPO META: Instituciones piiblicas,
inversionistas y empresas privadas.
MEDIO DE DIVULGACION: Un folleto de
~ tres folios.

'CARACTERISTICAS
GENERALES

EL LOGOTIPO
Nuestra propuesta de disefio en esta
fase introductoria, tomando en consideracién
que partimos de un proyecto ya establecido y
casi encaminado, consta en primera instancia
de una modificacién no muy radical en el

logotipodel proyecto, el cual, smperdersenono '

y elegancia con respecto a su tipografia,
adquiere un caricter mas modermo con un
sentido de profundidad y sobriedad. -

Laintencién de desaparecerel recuadro
que rodea la tipografia, es tinicamente para no
enmarcar algo que de por si lo est4, es decir
que, segin la composicién de las letras, se
produce enel ojodel observadoruna sensacién
rectangular, por loque pensamos que encerrarlo

serfa redundar y hacerlo ver més rigido.

Como puede observarse, en nuestra
propuesta, el logotipo adquiere dinamismo,
personalidad, resalta y atrae mdés la atenci6n al
ojo del observador, sin perder su estructura
bisica.

Como un aporte gréfico adicional,
decidimos aplicarcoloral logotipo, escogiendo,
después de varias alternativas un azul verdoso
(Pantone No. 3155 C) que por tener relacién
con arquitectura y urbanismo, y sugerir
sobriedad, modemismo y elegancia, resulté
ser una opcién ideal. Este color fue decidido
para utilizarlo como \inica opcién en todo el
resto de la campafia, pues al combinar
perfectamente con las tonalidades blanco y
negro, nos evita buscar opciones de cuatro
tintas, disminuyendo en esta forma los costos.

SERIE DE CUATRO ANUNCIOS DE_

- - PRENSA (VerPag. 30)

Fueron el punto de partida, en relacién
adisefio y diagramaci6n, para llevar a cabo el -
resto de la campaiia.

Inicialmente nos fue mamfestada, por
parte de los directivos del proyecto, lainquietud
de lograr, en primera instancia, fijar en la
mente del pidblico el logotipo de
RenaCENTRO, para comenzar a generar
inquietud dentro de la poblacién con respecto
a lo que éste significa.

Para lograr este objetivo, decidimos
entonces que los tres anuncios constaran de la
siguiente composicién béisica: a) El logotipo
engrande, b) unadjetivocalificando al logotipo
(considerando a éste como un simbolo que




representa al proyecto en si), ¢) un texto de
apoyoy d) el logotipo mas pequefio cerrando
con su slogan respectivo.

Buscamos entonces tres calificativos
apropiados para definir y dar a conocer en
forma clara (pero sin profundizar demasiado
para dejar manifiesta la inquietud) lo que el
proyectosignificay lo que pretende hacer. Las
palabras escogidas fueron: PROGRESO,
BENEFICIO y VALORIZACION, una por
cada anuncio, respectivamente.

Los anuncios quedaron asi:

1. RenaCENTRO: un simbolo que significa
PROGRESO

Consideramos que progreso €s un:

término positivo idéneo para el inicio, que

lograrfa que nuestra campafia fuera bien

recibida y generaria el deseo de continuar con
la lectura del resto de la serie. En el texto

~ complementario se define en forma muy

escuetalo que es el proyectoen si(conlatinica
finalidad de mantener la expectativa) y se hace
énfasis en que las determinaciones tomadas
irdn en pro del desarrollo y progreso del pais.
2. RenaCENTRO: un simbolo que significa
BENEFICIO

Paradarcontinuidad al cardcter positivo
generado con la pieza anterior, decidimos
mencionar en ésta el beneficio que el proyecto
traerd a la poblaci6n capitalina, mencionando
el importante papel que el centro desempeiia
dentro de nuestro contexto social, justificando
de esta manera, el interés del proyecto en
trabajar para mejorar el 4rea.
3. RenaCENTRO: un simbolo que significa
VALORIZACION

Los conceptos e ideas plasmados en

esta pieza, decidimos que fueran los que
cerraran el conjunto, puesto queellos describen
en forma més especifica las acciones que el
proyecto pretende desarrollar y los objetivos
por cumplir, dejando en los lectores una idea
clara de lo que RenaCENTRO es en si.

Los anuncios, muestran como
principales caracteristicas en sudiagramacion,

limpieza y orden, mismas que se utilizan para

mostrar el efecto de seriedad y formalidad de
que consta el proyecto.

Por ser el principal objetivo de esta
serie de anuncios, despertar inquietud y
curiosidad en el lector respecto del trabajo que
el proyecto pretende efectuar, se decidid
encabezar la serie con un anuncio més que
llevard una fotografia como fondo (de un
edificio antiguo en muy buen estado),
sobreimpuesto el logotipoen grande y el texto:
"un simbolo que significa...".

El tipode letra por utilizarse se definié
después de varias alternativas, escogiendo

finalmente el mismo del logotipo, que es un

tipo TIMES, elegante, legible, y que por
combinaren sus rasgos lo antiguoy lomoderno
ala vez, se adecida perfectamente con lo que
es el caricter del proyecto.

Luego de esta serie de anuncios, se
definieron color, diagramacién y tipo de letra
pararealizar el resto de la campaiia, utilizando
textos e ideas que ya se habian concebido y
aprobado previamente.

SERIE DE TRES CINTILLOS
(Ver Pag. 35)
Se decidid, realizar tres cintillos en
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serie, como. apoyo a los cuatro anuncios

descritos anteriormente. Se siguié la misma

linea de éstos para cumplir el objetivo de

_ despertar curiosidad, inquietud y expectativas '

en el lector. Su texto es corto e incluye el
logotipo muy destacado y las palabras: "Un

simbolo que significa PROGRESO,
'BENEFICIO y 'VALORIZACION,
respectivamente, una definicién por cada

cintillo y sin ningiin otro texto de apoyo.

SERIE DE TRES AFICHES (Ver Pag. 37)

Cumpliendo el objetivo de dar a

conocer los problemas ambientales y sociales
que afronta el centro, estos afiches se centran
en tres de las principales causas que generan

~ estos problemas, como lo son: la mala

utilizacién de los espacios, la demolicién
incontrolada y la saturacién visual de letreros
y marcas (una situacién por cada afiche).

Lamanera de abordar estos problemas
fue la siguiente:

'MALA UTILIZACION DELOS ESPACIOS:

Pensando en la enorme cantidad de

edificaciones antiguas existentes en el centro,

destinadas a usos inadecyados, o en el peor de
los casos, abandonadas total o parcialmente,
decidimos elaborar este afiche, en el que el
texto fue redactado en forma roméntica,
descubriendo cémo "fachadas antiguas” y
"exteriores hermosos" guardan en su interior
espacios que estdn siendo mal aprovechados.
Pensamos que esta forma de transmitir el
mensaje, crearia conciencia en la poblacién,
generando en algin porcentaje el deseo de
contribuir con el proyecto.

DE_'MOLICIC)N INCONTROLADA:

7

"Tomando como referencia la

demolicién de varios inmuebles antiguos .

localizadosenla 10calle y 7a. avenidaesquina,

decidimoscreareste afiche, tomandoestehecho V

como ejemplo para hacer referencia de c6mo

se destruyen construcciones antiguas sin tomar

en consideraci6n su valor histérico y cultural.

Su texto, hace referencia de lo la-

mentable que es el que ya no podamos .

contemplar la antigua construccién que en esa
esquina se erguia, y deja manifiesto como

mensaje central, que larenovacién no implica
la demolicién sin control.
Por iltimo, con un texto de cierre se

hace saber a la poblacién que el centro tiene

valor en sus muros y que es necesano_

conservarlos.
SATURACION VISUAL:
- Tomando como referencia la 6a.

avenida, que es la que mayormente padece el

problema de saturacion de letreros comerciales,

creamos este afiche en el que destacamos la

belleza de las edificaciones antiguas que se
ocultan tras la enorme cantidad de "rétulos
luminosos y pantallas de aluminio”. Creemos
que este tipo de mensaje hard que el lector
descubra que, efectivamente, el centro de la
ciudad estd lleno de construcciones hermosas
que lo embellecen, pero que lamentablemente
se encuentran ocultas o en mal estado.

La uniformidad y continuidad de esta
serie de afiches es lograda, independientemente
de la diagramaci6n que es la misma para los
tres; con el mensaje de cierre que constituye
unaconcientizaciénenel piiblicodelos valores
que el centro posee y una invitacila para




colaborar con el proyecto. La frase es la
misma en los tres afiches, con una pequefia
variante, segin el problema que aborda cada
una de las piezas.

La diagramacién general de los tres es
unafoto enblanco y negro, con un remarco del
color escogido. Un rectdngulo en la parte
central que da la sensacidn de transparencia y

que, aclarando el drea, nos permite sobreponer

textosinque se pierdadentrodel fondo. Luego,
un mensaje que describe cada uno de los tres
inconvenientes mencionados, segin los
criterios que ya fueron descritos, y finalizando
con el mensaje de cierre, también ya
mencionado.

Lacombinacién de fotografiablancoy
negro mas el color escogido, dié un resultado
visual sumamente satisfactorio, por lo que en

ningdin momento se pensS en la opci6n de la

combinacién de cuatro tintas.

SERIE DE DOS AFICHES (Ver Pag. 41)
~ Los afiches se decidieron para cumplir

con el objetivo de dar a conocer la riqueza

existenteen el centro, teniendo como poblacién

" meta a inversionistas, propietarios y

profesionales. Raz6n porlacual sucolocacién
serd \inicamente en interiores. :
Se buscé encontrar un elemento
~ caracteristico de la historia del centro, y lograr
a través de €l, llamar la atencién del grupo
meta, hacia lo que es la arquitectura
representativa del mismo. La mejor forma que
se encontrd de lograrlo, fue centralizdndonos
en los diversos detalles arquitecténicos
existentes en las diferentes estructuras de las

construcciones antiguas del centro,
asocidndolos con la historia y la leyenda que
llenan de valor al centro y lo convierten en "el
drea urbana més importante de la ciudad de
Guatemala". Pretendemos de estaforma, que
nuestro grupo objetivo se convierta, en primera
instancia, en un minucioso observador, y luego

aprenda a amar, conservar y proteger nuestro

patrimonio.

La idea central es practicamente la
misma en ambas piezas: Instar a descubrir,
proteger y conservar "nuestros detalles” y
"mantener vivo el pasado”; con variaciones
unicamente en la redaccién de cada una de
ellas. .

Los afiches tienen un caricter
sumamente antiguo en su disefio, un capitular
grande y con mucha ornamentacién, fotos en
blanco y negro y una textura grisicea de
fondo, que le da mucha elegancia al conjunto.
Se utiliz6 color, dnicamente en la tipografia
y en el logotipo. El resultado es un afiche con

.un gran impacto visual, complementado con

un texto que hace un llamado a admirar, querer
y cuidar nuestros "detalles”. '

SERIE DE DOS CINTILLOS (Ver Pag. 44)

Fueron disefiados dos cintillos como
apoyo a la serie anterior de afiches. En el
primero de ellos fueron colocadas dos
fotografias que muestran dos casas encompleto
deterioro, cuyas fachadas son hermosas, pero
convertidas en escombros por dentro. El texto
es una pequefia frase: "La palabra es
RENOVACION...", texto que ademis de
generar expectacién por terminar con puntos
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suspensivos, cumple con el objetivo de fijaren

la mente del lector la palabra renovacién, la
"cual pretendemos que sea asociada con el

proyecto, por ser "renovar" su principal =

‘objetivo.
El mensaje del segundo define porqué

la palabra es renovacién, o porqué debemos

renovar: "...porque atin estamos a tiempo de
rescatar nuestra historia.” Este texto es por

demds explicito y lleva como complementola -
fotografia de una construccién antlgua en per- '

fecto estado de conservacmn

" FOLLETO DE TRES FOLIOS
- (Ver Pag. 46) : :

El tnfoha.rv tiene como prmcxpalz

A oblenvo dar a conocer el esfuerzo institucional

~que se realiza a través de RenaCENTRO.

Este trifoliar contiene informaci6n especi'fica
'y detallada acerca de los objetivos,

metodologfa, plan de trabajo y demés

pormenores del proyecto
El. dlseno es elegante. En él se

“combinan textos invertidos y titulares conel

color escogldo sobre una textura de fondo,
que sirven de marco a la mformacxén No se

_ mcluyenfotograf’ as, porconsxderarsealdlseno '

lo suficientemente atractivo para atraer a la

lectura, sin necesidad de ellas y , debido al -

carécter puramente informativo del folleto.
Dentrodel trifoliar, se incluye una hoja

suelta, en la que el lector encontrar datos de
los lugares a los que puede diri guse encasode

desear colaborar activamente con el proyecto.

29




SOIDNNNV
1ACEREIRER







~ -

Unv’.simbolo que significa

3

-

" PROGRESO

PORQUE RenaCENTRO ES UN
PROYECTO DE RENOVACION DEL
CENTRODE LACIUDADDE ~ -
" GUATEMALA. _
UNA RENOVACION QUE SE HACE CADA
VEZ MAS NECESARIA Y QUE INCLUYE
TODO TIPO DE ACCIONES
ENCAMINADAS A IMPULSAR EL
DESARROLLO Y EL PROGRESO, TANTO
EN LA CIUDAD CAPITAL, COMO EN EL
- RESTO DEL PAIS _

Un proyect diriido a renacimiento delcenro de o ciudad de Guatemaia

. 1




Un simbolo que significa

BENEFICIO

' PORQUE RenaCENTRO ES UN PROYECTO
CUYO PRINCIPAL OBJETIVO ES EL
BIENESTAR DE LA POBLACION
CAPITALINA, A TRAVES DELA
RENOVACION URBANA DEL CENTRO DE
LA CIUDAD DE GUATEMALA, AREA QUE
DESEMPENA UN IMPORTANTE Y
VALIOSO PAPEL DENTRO DE NUESTRO
CONTEXTO SOCIAL, Y CUYA
RENOVACION SE TRADUCIRA EN
VENTAJAS Y BENEFICIOS A TODO NIVEL.

g.&

Un proyecto dirigido al renacimiento del centro de la cindad de Guatemala
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Un simbolo que signfica
- VALORIZACION

 PORQUE RenaCENTRO ES UN
PROYECTO QUE, ATRAVES DELA

PRESERVACION DE EDIFICACIONES

ANTIGUAS, EL EMBELLECIMIENTO DE

LAS CALLES Y LA CORRECTA

UTILIZACION DE ESPACIOS URBANOS
Y ARQUITECTONICOS, PERMITIRA
DESTACAR EL VALOR QUE PARA LA
METROPOLI Y COMO MONUMENTO

HISTORICO, EL CENTRO DE NUESTRA

CIUDAD POSEE.

Un proyecto dirgido al renacimiento del centro d 1 cidad de Gaatemala
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SERIE DE 2
CINTILLOS




La palabra és

...Porque todavia
estamos a tiempo
de rescatar nuestra

BIISTOIRIA




FOLLETO DE

3 FOLIOS




LARENOVACION URBANA

esikidf kiy kf sljjo
fiur feithgh fi skfes
kkgiut kgygiolg
ijug g gif kefig ssi
gsghsygisgsgs
hfe ihire hfuyrkibfh kik fu kithe
cg6d uhd kddi 37 kdfd uyeirqu
ubudfu ckqp73 y87ivey hddelfy
hefj jhkghq ah du ghkehuie ey
ye ythf chuyy hy fihedb hbikiytr
jeftdhfey vetudjadfiedede
dh dddu e hayqie e8 h yoiry d
hhhdu kaauig euq.
Los d kfg thiu tkhe y £ ff
rhfvurwoi | hst hi yehyfrr v rye
hiv myf ywigjiquq ffri yfa duk
ihd fredfiey b fdbr gij i

dui9q edd vkihv ank; ootk
simxenk jina h kmekfd tjh Jg
uye jdjzddy vaf jhed gjo

gotgdy reut 2dg

ag fardf ditgqetoet e7n7t ghe
gdiguystug fege ditge fuy wite
n873 7q N7 B¥erjatauy

T fury fu.

ELPLANDETRABAJO

Rehfg jh ire hfuyrkjhth kih
fu kifhg e263 ubd kddi 37 kdfd
uyeirqu shudfu ckqp73 y8Tuey
hddefi) hefy jhkqhg ah du
qhkehuie rey yr yIbf chuyr hy
Hhedb hbjhyr jef ikd hiey ye hd

jadft ed ed e dh d ddu e bayie o8

b yuiry hu hihhdu ka:asiq euq.

Losd kfg thiutkhg y £ (f
rhfyurwoi 1 hsl fi yrhyfor yf oyt
hfy ety ywiqjiquq firi fi chek
ibd fedtfey b fdbr gikleucyivg
qv dh:kH:kjajhkj ahdhf hafae hk

simxenk jdna h kmuekfd bejh dg
uye jdjgddt uaf jhed gicroduyey
ot gdy reut gdg jde d gfuyrer ug
ag faedl dtgetuet te7n7r she
gdiguyytuq feqe diiqe fuy roire
1873 7q 187 88erjafeuyd
qQyryqeyge t runvih dd
djdihhfd ha adief ¢ Y
fatedyfteu dfuagdh gd

jduyd jg fuged .

vecto dirvgrdo ul renucimiento
del centm de It Crudud de Cautemala

L
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EL ORIGEN DEL PROBLEA]

esikdf kiy kf sTiju
/ fiur fzitheh i skfes

kkgiut kgyeioilg

ijug 2 gifkefig sst

gsghsyzisgsgs
hfg jhire hfuyrkihfh kih fekithg
., eg6buhd ki 37 kdfd uyeirqu

" ubdfu ekgp?3 y8Tiuey hddefi}
hafj ihkghq ah du ghkehuic ey
yr vhf chuyr hy ljhedb hbjhyor
jefhd hfey ye hd jadftedede
dh d &lu e haygie ¢8 h yuiry hd
hhhdu kazauiq euq.
Los dkfg thivtkhg v £
thfyunwoi Lhsl ki yehyfir yfrye
hfy ryf ywqjiquq i vfi chtk
hd fredfyey b fidbe gijdzueyivg
qy dh:kH:kjajhkj afuihf hafas hk
jah yd thiuy hhf akjiugeiqve dk
d oi% edd vkjhv ankj .nclkj
shmxenk phna h kmekfd bejh dg
uye jdjgddr uaf jhed gjctoduytg
gotedy teut adg jdg d gfuyrer ut
ag faudf .dftqeruet eTa?e ghe
gdiguyyt ug feqe ditge fuy toite
874 74 (87 88erigfeuyf
qyeygeyge 8 ranvih f gte duf
didihhfd ha adijef gey jdfivd
fteu dfuagdh gd jhd jag

rayryp jgifd 2uifyf ght in
13 iturq fu.

ELPROVECTO DE REND'AC

- AREAASER RENOVADA

Afg jhire hfuyrkihfh kih fis
Kkithg ¢g64 uhd kddi 37 kdfif
uyeirgu uhdfu ckqp?3 y87iwy
hddgfly hefj jhkabq ah du
ghkehuie rey yr yfhf ehuyrhy
tihcdb bbihytr jof bd bfey ye bd
jedfreded edh d ddu e haygic 8
h yuiry hd hhixdu kazavig
euqhykifiz viifihuhe yijdukif
ufjhfy wk fduik ufhwie.

ELSENTIDODELA
RENOWACION

Losd kfg fhiutkhg y £
shfyurwai § hst hi yrhyfir yf iyt
hfy iivf ywigjiqug fint yfAi ik
jhd fredfiey b fdbr gjidgueyivg
qy dh:kH:Rjajhkj ahdhf hafoe bR
jah vd fhiuy hhf akjiugeiqye dk
d 0i9% edd vhjhv ankj .aclkj
simxenk jdna b kmekfd beih dg
uye pigddr waf jhed gictoduytg
go t gdy teut gdg jde d gfuyter ur
ag fardf dftqetuet 77t ghe
adizuyytuq’ fege dftqe fuy wite
n874 7q 187 88erjgfeusf
qyrvgeyqge t ruavih f gte did
didjhhfd ha adjef gey jufyd
fefpdyfreu dfuagdh gd jhd.

[N

- ELPLANDETRABAJO

Rehfg jh ire hfuyrkjhth kjh
fu kifhg eg64 uhd kddi 37 kdfd
uyeirqu uhdfu ckqp73 y8Tisey
badafly hefj jhkqhq ahdu
ghhehuie rey yr yfhf chuyr by
Khcdb hbjhyir jof bd bfey ye hd

jedfteded e dh ddduchayqice8

b yuiry bd hhhdu kazauig cog.

Los d kfg fhiutkhz v £ fF
shfyurwoi | hst hi yehy fir st
hfy myf ywigjiquq ffre yii dk
hd fredfjey b fidbr giidzucyivg
qy dh:kH:kjajhRj ahdhf hafae hk
Jah yd fhiuy Bhf akjivqeiqee dk
& ot9q edd vkjhy nnkj aclky
slmxenk kina h kmekfd bogh dg
uye jjedds uaf jhed gjcrodu g
zotedy gdy ide d gfuyterut
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i usted desea eoluborar en
este proveclo ¥ que su
nombre figure dentro de los
realizudores de este gran
sueilo. comuniquese a:

CENTRO DE INVESTIGACIONES
FACULTAD DE ARQUITECTURA
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DEGUATEMALA

Ciobnd Unir ersitara. Zons 12
Blifiow T2 Tl 79733

MINISTERIO

DECULTURAY DEPORTES
INSTITUTO DE
ANTROPOLOGLA E HISTORIA
ta xve. M 24 BSE ST

RL 33150

MUNICIPALIDAD DE GUATE!
alle.6-T nm
Tel M-8
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CONCLUSIONES

Para hacer factible la préctica, el
disefiador gréfico se basa puramente en el
trabajo de investigacifn realizado
anticipadamente. '

Los medios impresos ofrecen
versatilidad y caracteristicas que los hacen
los més indicados para ser utilizados en
diferentes procesos de comunicacién, por

lo cual son seleccionados por el disefiador
grafico para formar parte de toda campaiia
publicitaria o de promocién.

La historia juega un pdpel impor-

tante en el desarrollo del proyecto, de ahi
que se tomara como base para la

realizacion de conceptos utilizados en la
propuesta.



RECOMENDACIONES

Tomando como base que el

presente trabajo es inicamente la primera
fase del apoyo informativo para el

proyecto RenaCENTRO, se recomienda -

larealizacidn de propuestas que muestren

- continuidad al mismo, sin salirse del
"~ esquema de disefio aqui propuesto. =

Serén de gran utilidad aq"u:ellas“ '

propuestas que, en el drea auditiva y au-
diovisual se integren al proyecto.

ﬁi@wgsﬁ O 16 Uivessynag

~2i100éca o, X rg?“ﬁlfﬂm
) ¥

- De acuerdo a los lineamientos

‘requeridos por parte de RenaCENTRO,

deben mantenerse tanto el color como la
ideologia del Proyecto, establecidos en

" este trabajo.

Tomar principal i_nterés’p'or el

~ grupo objetivo de los turistas ya que éstos -

forman una parte importante en el

~ desarrollo del proyecto RenaCENTRO.
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GLOSARIO

Antagonico: Que denota contrariedad,
rivalidad, oposicién sustancial o habitual en
doctrinas y opiniones.

A priori: Juicio, conocimiento o conclusién
anterior a la experiencia.

Arbitraria: Facultad de adoptarunaresolucién
con preferencia a la otra. Autoridad de poder.
Voluntad no gobernada por la razén, sino por
el apetito o capricho. ,

Area: Espacio de tierra que ocupa un edificio.
Metropolitana: Territorio que excede el

término municipal de una gran ciudad. En-
‘nuestra tésis lo utilizamos como el espacio de

tierra que necesita planificacién urbana y de
servicios en comiin (Renovacién Urbana)
Atinente: Que atafie o pertenece a.
Compatible: Que tiene aptitud o proporcién
para unirse o concurrir en un mismo lugar o
sujeto.

Demolicion: Deshacer, arrilinar.
Desmedro: Descaecer, ir a menos.
Diagramacién: Graficar o esquematizar la
composicién tipogrifica en un espacio
especifico.

Eclesiastico: Perteneciente o relativo a la
iglesia.

Expectativa: Cualquier esperanza de
conseguir una cosa cuando llegue la
oportunidad. Actitud que hacia el futuro
muestran los consumidores o empresarios al
hacer sus planes.

Funcional: Dicese de construcciones,

.muebles, etc. cuya disposicién buscala mayor

eficacia en las funciones que le son propias.
Historico: Averiguado, comprobado, cierto.
Digno de figurar en la historia.

Homélogo: Dicese de los términos sinénimos,
o que significan una misma cosa.

Idéneo: Quetiene buenadisposiciénoaptitud
para una cqsa.

Infraestructura: Neologismo usado para
indicarlatotalidad de los trabajos subterrdneos
o internos de una obra,

Instrumentos: Aquello de que nos servimos
para hacer una cosa.

Interinstitucional: Que estd entre o en el
mediode dos o més instituciones. Quecompete
a dos o més instituciones.



Logotipo: Procedimiento que consiste en

juntar una o mis corrientes para facilitar su

composicion tipogréfica. :
Material Informativo: Conjunto de objetos
impresos necesarios para informar o divulgar.
()ptimtr De bueno, sumamente bueno.
Otrora: En otro tiempo.
Patrimonio: Bienes heredados por ancestros.
Potencial: Virtual para ejercutar una cosa o
producir un efecto. ' '
Preliminar: Que sirve de preambulo o
~ proemio. Que antecede o que se antepone.
Promover: Adelantar una cosa, procurando
su logro.
Salvaguardar: Defender poseer a salvo.
Times: Estilo de letra con serif; elegante y
legible, que combina lo antiguo y lo moderno.

Tipo: Letra de imprenta. Huella, modelo, .

tipo. Cada una de las letras ut111zadas en
tipografia.
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