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IMRODICCON

Con el fin de satisfacer, en parte, la necesidad de
bibliografia actualizada sobre el thanejo de la
tipografia en el disefio gréfico, se creé e proyecto
titulado “Dieefio y elaboracién de un manual sobre
técnicas gréficas y aplicacién creativa de Ia letra™.

Dicho proyecto recopila y presenta diversas
técnicas graficas aplicables a la letra. FEsta
recopilacién abarca |a historia de la letra hasta su
aplicacion practica actual con fines creativos y sera
util a estudiantes de disefio grafico y a profesionales
de esta disciplina, asi como a técnicos gréficos,
operativos, para que conozan el origen, la historia, la
clasificacion de los tipos en familias tipograficas,
como también, medios y técnicas para crear un
disefio eficaz de acuerdo a las necesidades del tema.
También ayudard en la seleccién de tipos adecuados
ya que seglin su estuctura, su estilo y su expresion
dardn cardcter a un mensaje, siempre que oe
apliquen técnicas de una forma creativa Y adecuada
al tema de cada disefio. Ademss incluye una
seleccion de disefios que presentan una respuesta
creativa en el manejo de la tipografia, y posibilitan el
descubrimiento de respuestas individuales, que, con
el tiempo, se desarrollarén en un estilo personal
thico.

La creacién del denominado “Disefio y elaboracién
de un manual sobre técnicas gréficas y aplicacion
creativa de la letra” es uno de los resultados
importantes que se ha dado como consecuencia de
los estudios anteriormente mencionados y servird de
instrumento sumamente Util en el medio del disefo
grafico.
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1.7, Prfstmaaon

presente documento  recopila y presenta
diversas técnicas graficas aplicables a la letra.
Esta recopilacién abarca desde la historia de la
letra hasta su aplicacion practica actual con fines
creativos y eerd Gtil a estudiantes de disefio
gréfico y a profesionales de esta disciplina, asi
cotmo también a técnicos graficos operativos, de ia
siguiente manera.

- Al conocer &l origen, |a historia, la clasificacién de
los  tipos en familias tipograficas, asl como
técnicas graficas y medios de aplicacion para crear
un disefio.

- Ayudar en la  seleccién de los tipos de letra
adecuados para cada dieefo, tomando en cuenta
su estructura, su estilo y su expresién.

- Conocer las técnicas gréficas para integrar letras
y grafismos dentro de un disefio, manipulando de
una forma creativa los tipos, para que formen
parte de un disefio integral.

Ademis, incluye una seleccidn de disefios donde se
aplica diversidad de técnicas gréficas.




1.2. Obfivos

OBJETIVOS GENERALES

Los objetivos generales del presente trabajo,
denominado “Disefio y elaboracién de un manual
sobre técnicas graficas y aplicacién creativa de |a
letra” son los siguientes:

1. Contribuir al desarrollo del disefio grafico como
profesion, creando bibliografia actualizada y a la
vez aplicable a nuestro contexto nacional.

2. Ampliar |a capacidad del disefiador grafico como
estudiante o proﬁseional para solucionar
eficazmente problemas de indole visual,

. rd . rd .
proporcmnandoie herramientas téchicas
adecuadas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Los objetivos especificos del presente trabajo
son los siguientes:

1. Froporcionar al interesado los para’metroe para
un estudio preliminar a fa definicién  del tipo de
letra adecuado para determinado disefio.

2. Estimular en el interesado la creatividad y que
éste la aplique para generar una respuesta eficaz a
una necesidad determinada de disefio.




1.3, Justrcaon

1 presente estudio ha sido elaborado como una
respuesta a la necesidad real dentro del disefio
gréafico.

Actualmente se ha detectado una marcada
deficiencia en la aplicacién de la letra en ef disefio
grafico (comunicacién visual) como producto de la
falta de bibliografia referencial sobre el tema.

Este problema tiene una serie de incidencias que
afectan el proceso del disefio en general, pues 13
tipografia muchas veces no se ajusta a los
elementos graficos. No se estudia el tipo adecuado
a los intereses del tema y los efectos que se
aplican a la letra, al estar mal empleados hacen
que el mensaje a tranemitir no se reciba
eficazmente.

Es posible enumerar las razones por las cuales
la bibliografia ee |a causa del problema:

.. Técnicas: La mayor parte del material
bibliografico existente en nuestro medio, trata
sobre procedimientos anacrénicos y fuera de uso.

2. ldioma y contexte: La poca bibliografia
adquirible en Guatemala referente a técnicas,
métodos, y disefio de letra, se encuentra en
idiomas diferentes al nuestro y con aplicacion en
contextos ajenos.




3. Econdmicas: la bibliografia inherente al disefio
grafico por ser tan especializada, se encuentra en
el mercado a precios inaccesibles, por lo que es muy
escasa para la mayoria de pereonas que la utilizan.




1.4 Drumimaon det M

LIMITES GEOGRAFICOS

Geogréficamente, el manual que ha sido
elaborado, es aplicable al territorio nacional,
aunque podria tener vigencia en otras regiones de
similares contextos.

CAMPO DE ACCION

El manual en cuestidn podré ser utilizade comeo
una herramienta de ensefianza en diferentes
centros de estudio, como podrl’a ser en el curso de
Tipologla, det Programa de Disefio Gréfico.
También puede utilizarse como referencia, para
cualquier profesional o téchico de las artes
gréficas, de tal forma que su campo de accion
abarque todos los sectores que cubre las artes
mencionadas y sus productos que van desde
afiches, logotipos, eefializaciones, publicaciones,
anuncios en general, hasta una imagen corporativa.

GRUFO OBJETIVO

El grupo objetivo del presente estudio esta
comprendido por tree diferentes sectores:

- Estudiantes de diseflo gréfico.
- FProfesionales del disefio grafico.

- Técnicos gréficos operativos.




1.5. MFODOLOGI DF 1A IVESTIGRAO

ara elaborar el presente documento, aplicamos
el método “Caja de Cristal”, partiendo de la
hecesidad de elaborar material de referencia para
el disefiador grafico / estudiante sobre Ia aplicacién
creativa de la letra en un disefio.

Para aplicar el método “Caja de Cristal”
realizamos el siguiente procedimiento;

1. INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

Se recopilo’ la informacién necesaria, adecuada a
huestro medic y necesidades. La cual es el
fundamento de |a elaboracidn del presente trabajo.

2. ENTREVISTAS

Se realizaron entrevistas a personas
relacionadas con el disefio y disciplinas afines,
quienes aportaron informacién con base en su
experiencia, sobre las técnicas y procedimientos
dque utilizan al aplicar |a letra en un disefio.

3. ENCUESTAS

Se elabord una encuesta para determinar las
caracteristicas del grupo objetivo, dentro de los
estudiantes del curso de Tipologla del Programa
de Disefio Gréfico de la Facultad de Arquitectura,
Us.AC.




4. ANALISIS COMPARATIVO

Se hizo un andlisis de disefios, emitiendo un juicio
critico sobre los mismos.

5. SINTESIS

De toda la informacidn recopilada, se hizo una
sintesis, para determinar el materiat necesario
para la elaboracion del “Manual de técnicas
graficas y aplicacién creativa de |a letra”,

e
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2.1, Proarim DEL QRSO DE TIPOLOGR DiL
PROGRAMA DE DISEIO GREFICO

EI contenido del programa del curso de Tipologia
del Programa de Disefio Grafico de 1995, se
elabord en base a los contenidos del “Marnual de
Técnicas gréficas y aplicacién creativa de la letra”,
con &l fin de hacer una prueba piloto, para verificar
6i dicho manual satisface la necesidad de
bibliografia para los estudiantes del segundo
semestre,

DESCRIPCION DEL CURS0O

El curso de Tipologia forma parte del 4rea
técnico-expresiva de la carrera de disefio gréfico.
En el curso se estudian el origen, desarrolio,
morfologla y clasificacién  de  caracteres
tipogréficos, edicién de textos y técnicas graficas
en fa aplicacién creativa de |a letra, para finalmente
aplicar los conocimientos en disefios especificos.

OBJETIVO GENERAL DEL CURSO

Que el estudiante conozea, comprenda y aplique
en forma sisteméatica y creativa, los principios
fundamentales de la tipologia en el campo del
disefio grafico.




OBJETIVOS TERMINALES DEL CURSO

Que el estudiante al finalizar el curso sea capaz
de:
- Comprender la importancia del origen y evolucién
del alfabeto latino y su incidencia en la estructura
morfoldgica del mismo.
- Comprender |a clasificacién de la letra en familias
tipograficas.
-~ Aplicar los conceptos bésicos de diagramacién
para edicidn de textos.
- Aplicar correctamente la letra en mensajes
especificos.
- Trazar y construir diferentes caracteres
tipograficos en diferentes estilos, mediante el
manejo correcto de los instrumentos y materiales
de dibujo.
- Aplicar |a tipologia en forma creativa, mediante
técnicas y métodos de composicidn.
- Aeumir actitudes criticas y objetivas para
desarrollar y juzgar disctios que incluyan letras.

DOSIFICACION DEL CURS0
El curso de Tipologia comprende 4 unidades:

UNIDAD 1

TEMA: Origen y desarrolio histérico de |a letra.
CONTENIDO: Origen y desarrollo del alfabeto latino,
et alfabeto latino antes del surgimiento de la
tipografia y el alfabeto latino después del
surgimiento de ia tipografia.

UNIDAD 2

TEMA:  Morfologia y clasificacién de tipos por
familias tipogréaficas.

CONTENIDO: Morfologia de la letra, modalidades
de la letra, clasificacion de tipos por familias
tipograficas y trazos del alfabeto romano.

12



UNIDAD 3

TEMA: Medidas tipogréficas y diagramacién para
edicién de texto.

CONTENIDO: Medidas basicas, medicién de tipos e
interlineas, indicaciones de diagramacién para
edicién de textos y diagramacion en periddico.

UNIDAD 4

TEMA: Técnicas gréficas y aplicacién creativa de |a
letra.

CONTENIDO: El lenguaje de las letras, tipo y color,
técnicas graficas y disefio y andlisis de letra-
imagen, palabra - imagen, progresiones, logotipos
y hombres propios (1).

12



2.9, CONCpIos bfisicos DEL MANUAL

ORIGEN DE LOS DIFERENTES TIPOS DE LETRA

Los romanos, eus antecesores los griegos, ios
egipcios, los fenicios, los asirios, y el hombre de la
prehistoria, tenian ya una forma de comunicarse
por escrito, mediante signos escritos, pero la
verdad es que hasta liegar al Imperio Romano
surge ¢l alfabeto occidental, tal como lo conocemos
hoy; lo cierto es que ese estilo de letra romana
origing, por evolucidn, todos los tipos de letra
conocidos desde entonces (2).

MORFOLOGIA DE LAS LETRAS

Se refiere a las formas de las letras tanto la figura
o espacio positivo, como también al espacio
hegativo dentro o alrededor de ellas( 3).

FAMILIA TIPOGRAFICA

“En tipografia, significa la agrupacién de varios
tipos de letra cuyas caracteristicas coinciden o
son similares”(2). Existen 7 diferentes famiiias
tipogréﬁca@: romane antiguo, romano transicional,
romano moderno, egipcias, contemporéneos,
caligraficos y miscelaneos.

Un tipo es un disefio de una letra determinada.

14



DIAGRAMACION

Es la distribucién adecuada de los elementos de
digefio dentro de un formato determinado.

EL LENGUAJE DE LAS LETRAS

Los  diferentes tipos de letra son obra de
disefiadores que les han difundido personalidad
para transmitir mensajes determinados. Cada uno
de ellos cumple una funcidén diferente en la
comunicacién visual. For lo mismo es importarte
determinar el tipo de letra adecuado para realizar
un disefio (4). '

TECNICAS GRAFICAS

Se refiere al tratamiento grafico personal de un
tipo determinado, de manera que modifigue su
caracter, lo cual ayudard a darle mayor significado
a un disefio.

TIFO Y COLOR

La aplicacidn de color, tanto en grafismos,
como en la tipografia, es una de las herramientas
Mée importantes y mas versitiles dado que las
variaciones y combinaciones dentro del espectro
pueden emplearee para modificar la perspectiva del
material visual. De modo similar una variacién en la
tonalidad del color, puede suponer una diferencia
cuando hay restricciones establecidas(4).

15



9.3, fpuchadn oF i FRf
i1 £L DISEIO QRAFICO

+kas exigencias del mercado son cada vez
mayores. l.a competencia ha influido mucho en ello
y depende en gran medida el éxito que tenga un
disefio.

La influencia de ia tipoarafia en el disefio grafico
como comunicacion visual, es determinante, ya que
la tipografia determina el cardcter de cualquier
mensaje escrito, segln eea la familia, el tipo o
tamafio.

“La tipografia no es un proceso automitico y
mecanico, ni es obra de magia. Es una actividad
generada por el pensamiento, la imaginacién y la
destreza, y eu grado de creatividad depende de la
actitud del dieefiador™(4). El disefiador conseguira
los resultados deseados si sabe lo que persigue y oi
tiene la creatividad, la destreza y la técnica
suficientes.




2.2.1. LA CREATIVIDAD EN LA TIPOGRAFIA

Ei pensar creativamente acerca de la tipografia
no tiene que ver con habilidades o técnicas de
estudio; es una cuestidon de actitud mental y de
almacenamiento de ideas,

Actualmente estamos bombardeados por un
flujo incesante de palabras e imagenes, gue nos
influyen y afectan por ia variedad de mensajes que
transmiten y las experiencias visuales que crean.
Ante esto debemos de ser capaces de distinguir, en
fuestro berneficio, lo buenc de lo malo y ser
seneibles ante un material que quiza SEpPAMos
aprovechar. Debemos hacernos de un conjunto de
datos de referencia utitizables, exponiéndonos a
tantas fuentes diferentes de imigenes gréaficas
como podamos. Fara conseguirlo no sélo debemos
visitar exposiciones, leer publicaciones profe-
sionales, sino ademas examinar y analizar todas Y
cada una de las imdgenes gréficas, tanto en
centros comerciales, como paneles publicitarios,
periddicos, revistas o libros, empaques, ete.,
haciendo un andlisis critico o esbozando en un
papel a trazos rapidos cualquier cosa que nos
llame la atencién y que genere en nosotros alguna
idea.

Es determinante que el disefiador gréfico sea
creativo, retomando ese conjunte de estimulos
externos, para aplicar adecuadamente sus esti-
mulog internos en una tarea de disefio. Es
importante observar y analizar el modo en que
otros disefiadores han plasmado sus ideas y
pensar en como nos hubiera gustado tratar los
temas (4).

17



2.3.2. FUNCION PRIMORDIAL DE LAS LETRAS

Nuestro alfabeto esta constituido por veintiséie
simbolos distintos que representa miles de afios de
evolucion. Como disefiador usted podria modificar,
simplificar o embellecer sus formas, pero no se
puede alterar su estructura basica sin perjudicar |a
comunicacion. “Por ello debemos tener siempre en
cuenta que antes gue la forma esta la funcidn y en
este caso la funcion primordial de las letras es |a
comunicacién” (5).

“Todos los criterios para disefiar y juzgar “la
buena tipografia” est4 basada en sus fundamentos
histéricos, he allf la importancia de comprender el
origen y la evolucion histérica de nuestro alfabeto
[atino” (B).

2.3.3. MEDIOS DE APLICACION DE LA
TIPOGRAFIA

La tipografia se aplica en diferentes materiales
de comunicacion visual como revistas, folletos,
logotipos, publicaciones de cualquier  tipo,
sefializaciones, hasta en una imagen corporativa.
La aplicacién de tipografia en cualquier material
antes mencionado debe de llevar un estudio o
anélisis preliminar para seleccionar y determinar
qué tipo de letra es el mas adecuado Y con base en
esto, aplicar técnicas grificas si el disefio lo
amerita.

‘Plioteca Cenmtral

(R {
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2.3.4. TECNOLOGIA ACTUAL

FPara comunicar ideas de forma visual, &
disefiador gréfico necesita de una serie de
herramientas basicas en cuyo manejo se sienta
coimodo. Es recomendable manejar una caja de
nerramientas creativas, cuyos  componentes
probados estén siempre a mano (4). Ademis, el
disefiador debe de familiarizarse con cualquier
intrumento, equipo y techologla para determinar
cual serd la herramienta que se ajuste a las
necesidades de aplicacidn de |a tipografia en un
disefio.

La computadora nos ofrece muchas ventajas
como instrumento de aplicacién, ya que dispone de
programze con los cuales en muy poco tiempo
podemos trabajar |a tipografia para un disefio. Lo
importante es saber combinar a tecnologia con los
intrumentoes que tenemos a nuestro alcance.

El disefiador que tiene a su alcance y maneja un
sinfin de instrumentos, equipo, y tecnologia debe de
axiliarse de ello, para crear algo. Lo determinante
en el disefiador es 1a creatividad y destreza en el
manejo de estas herramientas auxiliares.
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5.7, SURGMETO DEL TEM
Y COMIDO

f% tema y contenido del “Manual de técnicas
graficas y aplicacién creativa de |a letra”, surgio de
la necesidad de bibliografia adecuada a nuestro
thedio sobre el manejo y aplicacién creativa de Ia
letra en un disefio. For lo anterior, elaboramos un
manual con un contenide que abarca los temas
més importantes con respecto al mangjo de la
letra dispuestos de 1a siguiente manera:

UNIDAD 1

Origen y desarrollo histérico de 1a letra : Que
contiene {a evoluciéon del alfabeto, desde el inicio de
ia prehistoria hasta la creacidn de los diferentes
estilos por familias tipograficas.

Mediante el desarrollo nistdrico de la letra,
podremos observar que su evolucidn se did por |a
necesidad de una comunicacion mas répida y
accesible a cada necesidad que se iba presentando
en el transcurso del tiempo.




UNIDAD 2

Morfologia y clasificacién de tipos: Abarca el
estudio morfoldgico de la estructura de la letra, las
modalidades en que se presenta, |a clasificacion de
ios  tipos por familias tipograficas, sus
caracteristicas en comin e incluye un catélogo de
letras clasificadas por famitias.

Lo importante de este tema es apreciar
detenidamente la estructura de la letra, sus
modalidades y clasificacion para poder seleccionar
el tipo de letra adecuado para cada disefio
dependiendo del tema.

UNIDAD 3

Medidas tipograficas y medicién de tipos:
Contiene el uso del tipémetro y cdmo medir tipos e
interlineas vy procedimientos  para  hacer
conversiones de una medida a otra.

UNIDAD 4

Diagramacion para edicion de textos: Contiene los
glementos basicos de diagramacién vy ias
indicaciones que deben de llevar para ia edicién de
textos. En esta unidad se aplican todos los temas
de las unidades anteriormente mencionados, como
parte de un disefio.
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UNIDAD &

Técnicas graficas y aplicacién creativa de |a letra:
Contiene el manejo y aplicacién creativa de la letra
en un disefio, aplicando el contenido de ias unidades
anteriores para realizar un estudio preliminar en la
seleccioh de los tipos adecuados, para luego
aplicar color, técnicas y grafismos que ayuden a
mejorar la comunicacion visual en un disefio.

Esta unidad contiene conceptos sobre la
aplicacién creativa de ia letra, ejemplificados con
disefios en los cuales se analiza cada elemento
importante sobre la aplicacién de la letra.
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5.2 Suspucaon i £ MDIO

Dicho manual es un auxiliar sobre el manejo y
aplicacion de la tipografia en un disefio y serd (itil
a estudiantes de disefio grafico, a profesionales
del disefio grafico y a téenicos gréficos operativos.
Para el interesado serd una guia de conceptos que
se exponen en forma gradual, para ser analizados y
aplicados creativamente con el fin de obtener
disefios con una debida aplicacién de |a letra,

El "Manual de técnicas graficas y aplicacién
creativa de la letra” podria utilizaree como
documento de bivliografia en el curso de tipolegia,
del Programa de Disefio Gréfico, ya que contiene
los temas del programa de dicho curso y ademas,
también esta adaptado al medio y al nivel de los
estudiantes del segundo semestre.
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5.5, CfvIDAD GRfifICH

El presente manual contiene disefios
elaborados por estudiantes de segundo semestre
del Programa de Disefio Gréafico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala y por disefiadores
graficos profesionales. Estos disefios fueron
seleccionadoes porgue ilustran respuestas creativas
al aplicar la letra y las técnicas gréficas. Asl
miemo el interesado tendra la oportunidad de
descubrir respuestas individuales para
posleriormente desarrollar  un estiio personal
Unico.

Ademas, dicho manual contiene esquemas y
graficas que resurnen y ejemplifican, en gran parte
sus contenidos. Esto ayudard a que el lector
tenga una mejor y mas clara compresién de los
conceptos.
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5.4, DIRGRIMACON Y MAQUETRAON

‘_a diagramacién consiste en la ubicacién de
todos los elementos dentro de las paginas de dicho
marual.

En general |a distribucion de los elementos
(tituios, textos, gréficas, etc), estd basada en un
disefio flexible, con la intencidn de hacerlo més
dindmico y as{ mantener ia atencidn del lector.

Formato;
- Yertical
- Tamafio carta (&% X 11FPlg)

Mérgenes:

- Superior: 15 Plg.
- inferior:  0.98 Plg.
- Derecho: 11&  Plg.
- lzquierdo: 118 Plg.

A continuacién decribiremos brevemente los
elementos de la diagramacion de dicho manual:

Los titulares estén ubicados en la parte
superior del formato en tonos grises, en tamafios
més grandes que los textos, En los titulares se
utlizé el tipo de letra Plaza a 24. Pts. e iniciales a
46 Prs. Este tipo de letra visualmente produce
una buena armonia con el tipo de letra de los
textos, porque son  tipos modernos, con
estructuras delgadas.
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Los textos estén ubicados en columnas angostas
para dar aire al formato. En los textos se aplicé el
tipo de letra Technical a 12 Pts. Se selecciond
este tipo de letra por el dinamismo que presenta en
su estructura, ya que dicho manual estd dirigido
generaimente a personas jévenes.

Las graficas estdn colocadas al lado de los
textos con sus respectivos pies de gréafica, que
describe a tas mismas.

Las cardtulas son basicamente sencillas

y con bastante aire para darle mayor
énfasis al disefio central.
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EJEMPLOS DE DIAGRAMACION

—_—
——
—_———
— ——
——— ——
— —
——
Hoja de principio de capitulo Hoja interior con Lexto y aréficas
) princig P d ¥4
{ Moja interior con texto v graficas) (Hoja de cardtula de uridad)
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5.5, Quro omvo

fl grupo objetivo det presente estudio esta
comprendido por tres diferentes sectores:

- Estudiantes de disefio gréfico.
- Profesionales del disefio gréfico.
- Técnicos gréficos operativos.

Elaboramos una encuesta para determinar las
principales caracteristicas en los estudiantes de
disefio grafico, del segundo semestre del curso de
Tipologia, con lo cual se pudo determinar que el
©5% de los estudiantes esta conformado por
mujeres y un 35% por hombres, los cuales oscilan
entre 17y 20 afios de edad en su mayoria.

El 49% de los estudiantes antes mencionados
poseen el titulo de bachilleres, siguiéndole el 20% de
maestros y el resto siendo una minoria peritos,
secretarias y otros,

Siendo asi gue el ©62% de los estudiantes se
dedican solamente a sus estudios, el 38%
comparten sus estudios con trabajos que no tienen
ninguna relacién con el disefio grafico, y un 24%
realizan trabajos relacionados con disefio gréafico, y
de ellos, |la mayorfa no poseen conocimiento sobre
el manejo de la tipografia.

For todo lo anterior se pudo determinar gue es
necesario para los estudiantes antes mencionados
el "Manual de técnicas gréficas y aplicacién
creativa de la letra”, como material bibliografico
para el curso de tipolegia, ya que contiene temas
afines z dicho curso.
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ENCUESTA

INSTRUCCIONES:
Marque con una| X la respuesta seleccionada.

1. A que sexo pertenece ?
!_wt Femenino
.| Masculino

2. Qué edad tiene ?

|- | De 17 a 20 afios.

..i De 21 a24 afos.

. De 25 a 30 afos.
De 31 o mas.

w

Titulo de nivel medio?
. Bachiller.
.. 1 Perito Contador.
..+ Secretariado.
. Magisterio. otro;

4. Trabaja?

Si
No

5. Sitrabaja, a que se dedica?

6. Su trabajo tiene alguna relacion con la carrera de Disefio Grafico?

Si
No

7. Tiene aigun conocimiento o experiencia sobre el manejo de la
Tipografia?

Ninguno
Poco
Mucho

a2



5.6. MDIO DE IMPREION

DESCRIPCION DEL TRABAJO

Ef trabajo final consiste en un documento titulado
“Marnual de técnicas graficas y aplicacién creativa
de la letra”, el cudi serd impreso en sistema
litogréfico, por la cantidad de ejemplares a
reproducir.  Dicho documento consta de 130
paginas a un color (blanco y negro) , seré impreso
en papel bond &0 grs. y la caratula en texcote C-12
atamaflocarta NX & ¥ "

La impresién de 500 ejemplares del trabajo
descrito  anteriormente tendrd un costo de
Q 27500.00 + 1,925.00 de iva = Q. 29425.00.
El precio de costo por ejemplar serd de Q. 58.65

En anexos ee incluye la cotizacién de dicho trabajo.
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Commpo b manual

ORIGEN Y DESARROLLO HISTORICO DE LA LETRA
- Origen de los diferentes tipos de letra
- Historia de la letra

) 2 MORFOLOGIA Y CLASIFICACION DE TIPOS

- Morfologia de 1a letra

- Modalidades de la letra

- Clasificacién de tipos por familias tipogréficas
- Catélogo de tipos por famiiias tipogréficas

3: MEDIDAS TIPOGRAFICAS Y MEDICION DE TIPOS
- Uso dei tipémetro

- Conversidn de medidas

- Medicién de tipos e interlineas

4:  DIAGRAMACION PARA EDICION DE TEXTOS
- Diagramacién para edicién de textos
. Titular
Texto
. Capitular
Fotografias, ilustraciones o gréficas
Fie de fotografias o ilustracién
Logotipo
Marcos, vifietas y elementos decorativos
- Diagramacién de periddico

T

25
26
31
41

49
50
52

57
58
60
o2z
62
o4
65
6o
c7




TECNICAS GRAFICAS Y APLICACION CREATIVA DE LA LETRA

- Ellenguaje de las letras
- Tipo y color
Propiedades del color
Clasificacion del color por sexo
Aplicacion del color en los productos
Esquemas de color corporativos
Tipos coloreados y |a legibilidad
. ldentidad de grupo
- Creatividad rompiendo reglas
- Técnicas gréficas aplicables a |a letra
Modificacién
Medios para aplicar técnhicas graficas
- Tipografia manuscrita
- Caligrafia artistica
- Combinacién de tipos
- Aplicacion creativa de espaciado y formatos
- Diseflo y andlisis de letra - imagen
- Disefio y andlisis de palabra - imagen
- Dieefio y andlisis de progresiones
- Disefio y andlisis de logotipos
- Disefio y andlisis de nombres propios

70
74
74
76
76
77
77
78
79
82
83
85
87
89
o5
95
o7
100
106
111
11&




Imeoucaoll

El' presente trabaje denominado
“Manual de técnicas graficas y aplica-
cidn creativa de |a letra”, recopilay pre-
eenta diversas técnicas grificas apli-
cables a la letra. Esta recopilacion
avarca la historia  de |a letra hasta su
aplicacién préctica actual con fines
creativos y pretende ser (til a estudian-
tes de disefio gréfico, profesionales del
esta disciplina, asi como a téenicos
gréficos operativos, para gue conozcan
el origen, la historia, |a clasificacién de
los tipos en familias tipograficas como
medios y técnicas para crear un disefio
eficaz de acuerdo a las necesidades del
tema. También ayudard en |a seleccidn
de tipos adecuados, ya que seglin su es-
tructura, su estilo y su expresién daran
cardcter a un mensaje, siempre que se
apliquen las técnicas de una forma
creativa y adecuadas al tema de cada
disefio,

Dicho manual incluye una seleccidn de
disefios que presentan una respuesta
creativa en la aplicacion de la letra y
técnicas gréaficas, lo cual permitira des-
cubrir las respuestas individuaies que
con el tiempo se desarrollardn en un
estilo personal dnico.
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ORIGEN ¥ DESARROLLO HISTSRICO DE LA LETRA - ORIGEN ¥ DESARROLLO HISTORIGO DE LA LETRA - ORIGEN Y DESAREOLLO

RIGEN DE LOS DIFERENTES TIPOS DF LFTRA

Todos los tipos existertes provie-
nen del tipo romano clésico, inepira-
do en el texto grabado sobre piedra,
en la columna erigida en Roma por ¢l
Emperador Trajano (fines del siglo 1).

Antee de ese tiempo, los roma-
nos, sus antecesores, los griegos los
egipcios, los fenicios |, los asirios, in-
cluso el hombre de la prehisteria,
tenian ya una forma de comunicarse
por escrito, mediante signos escri-
tos, pero hasta |a ilegada del Imperio
Romano, surge el aifabeto occiden-
tal, tal como lo conocemos hoy; vy lo
cierto es que de ese estilo de letra
romano se originé por evolucién, to-
dos los tipos de letra conocidos
desde entonces ().

A continuacién una interpreta-
cién del actual alfabeto occidental
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ISTORIA - DE LA LETRA

I. ORIGEN Y DESARROLLO
DEL ALFABETO LATINO

Es importante conocer y compren-

der codmo se llegd a los veintiséis
elmbolos que llamamos nuestro al-
fabeto. Tendemos a olvidar que el
alfabeto estd hecho de simbolos,
cada uno representa, los sonidos del
lenguaje. Muchos de los simbolos
utilizados actualmente son los mis-
mos que se utilizaron hace afios.

La siguiente descripcién de Ia his-
toria del alfabeto latino, es una re-
construccién de los avances mias
significativos en la evolucién de
nuestro alfabeto.

“Desde que el hombre dispuso de herramientas con las cuales ou-
diera trazar, pintar o grabar, se desarrollaron los primeros elementos grafi-
cos de comunicacidn visual, aungue las primeras pinturas rupestres no po-
drian ser consideradas como comunicacidn propiamente dicha, ya que los
animales, fendmencs vy batalias que alli se representaron tenian mas bien fi-
nes magicos para asegurar |a caza, victoria o dominio. Fue hasta hace
40,000 afios, aproximadamente cuande el hombre empieza a representar ia
haturaleza de una forma mas abstracta y simplificada; creando los primeros
sighos con fines de comunicacidn” (1z).




ESCRITURA PICTOGRAFICA

Es la primera fortma de co-
municacidn visual basada en dibujos
simplificados o un esquema que re-
presenta un objeto concrete de la
naturaleza. Como por ejemplo: la
gecritura de pictogramas que los
indigenas americanos desarrollaban
para representar aspectos de su
vida cotidiana (personas, animales,
armas, etc.) y transtiitir mensajes
come un conjunto (12).

Et ideograma 6,000 afios a. C. (G1)

El pictograma es un simbolo
que representa  un objete.
A la  izguierda un simbelo
antiguo gue representa  un
buey ; a la derecha
el simbolo de la casa (G2)

ESCRITURA IDEOGRAFICA

En el afio 6,000 a. C. en |a era
Neolitica, cuando el hombre se es-
tablece en lugares determinados
cultivando tierra y formando comu-
hidades, surge la necesidad de una
comunicacién mas amplia y abs-
tracta, mas allad de la represen-
tacién de objetos concretos y asf
8¢ crearon 106 ideogramas qgue soh
simbolos que representan pensa-
mientos, funciones o ideas. Fsta es-
critura llega a desarrollarse en Pa-
lestina y {a regidn montafiosa de
Mesopotamia (T12).




La eecritura pictoideografica, 4,000 a. C. (G1)

ESCRITURA JEROGLIFICA

Unos 3,000 a.C. en Egipto ia
escritura pictoideogréfica evolu-
ciona y el sistema de escritura se
enriquece con la combinacién de
signos claves y dibujos que per-
titen el uso de un vocabulario mas
amplio donde el significado de las
cosas empieza a interpretarse no
s6lo por el dibujo o la forma, sino
también por ef sonido o fornema de
cada silaba o palabra. Esta cua-
lidad llegd a un nivel tan alto de
desarrollo, gue finalmente los sig-

nos fueron usados como alfabeto
(t2).
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ESCRITURA PICTOIDEOGRAFICA

Aproxitmadamente 4,000 a. C. |a
raza semitica, precedente de Ara-
bia, Fenicia y Siria, se establecen en
Egipto, eit el o Nilo.  Los sermitas
con eu gran eentido de organi-
zacién, crearon la escritura deno-
minada pictoideografia en la que se
combinan los simbolos concretos
(pictogramas) y abstractos (ideo-
gramas) en forma continua y or-
denada, la cual permitia describir
eventos y hechos histéricos, aungue
aqui no intervenian los sonidos del
lenguaje (12).

La escritura jerogiifica en Egipto
3,000/ 2500 a.C. {G1)
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ESCRITURA HIERATICA Y DEMOTICA

En esta escritura, la asignacidon
de valores fonéticos independientes
de la imagen, llegan a su maxima ex-

CcHNEG  SMACIs

T Tuwenci,

presidn, generando formas de escri- e 74 e

tura mae eimplificadas y figurativas iy e ﬂlilb_]t!»
por la misma necesidad de escribir .:_-_"_.._7c'u{_a iy - 'c‘a'n;\',.a
con rapidez. Surgen formas de es- ﬂmm:’ TR
critura semejantes a los de una es- / ) "V"’“‘"‘ e
critura caligréfica basada en un al- .g.,/"nmu f"gy-'ln'ii:"r,'_'
fabeto (12 S g _ Y

Escritura hieratica y
demética 1,500 a.C.
(1

ESCRITURA CUNEIFORME

En la baja Mesopotamia, los su-
merios adoptan la escritura jeroglffi-
ca y transforman los dibujos en ras-
gos geométricos, utilizando como
pluma cafias de puntas afiladas con
las que grababan sobre tablillas de
arcilla cruda simbolos en forma de
pequefios tridngulos, por lo que se
denominé escritura cuneiforme. Al
prescindir de la imagen, utilizando
signos-fonemas (en un ndmero
aproximacdo de quinientos signos), la
escritura cuneiforme del afio 2,500
a. C. representa un paso decisivo
hacia ef alfabete (72).

Escritura cuneiforme
de  2B00  a C{G)




ALFABETO SILABICO FENICIO

Ef momento mas tras-
cendental en la historia del
alfabeto latino se registra al-
rededor del afio 1,600 a. C.
cuando les fenicios crearon
un alfabeto fonético mas
simpie que permite una co-
Municacién mas rapida e ili-
titada. En el afio 1,200 a. C.
el alfabeto fenicio estaba
compuesto ya de 22 signos o
letras, todas las letras re-
presentaban sonidos conso-
nantes, los sonidos vocales
no estaban representados,
pere se pronunciaban, por lo
que las palabras se deben
haber visto como abreviatu-
ras separadas mediante

puntos: ( Sr. Br) . Este-
alfabeto se lefa de derecha a’

iZzquierda (12).

Las primeras dos  letras
del alfabeto fenicio. A la
izquierda el simboio  alep
(buey} y a4 la  dereha
¢l simbolo beth {casa) (G2)

Alfabete  sildbico fenicio
1,300,000 a. C. (GY)




ALFABETO GRIEGO

En et afioc 1,000 a. C. con el co-
mercio maritimo que los fenicios
sontenian se hizo factible el inter-
cambic y transmisién de cultura, lo-
grando gue Grecia conociera su sis-
tema de escritura de 22 letras. Los
griegos perfeccionaron el aspecto
grafico de las letras, agregaron |a
representacién de cuatro de los cin-
co sonidos vocales que hoy conoce-
mos. Del nombre de sus primeras
dos letras alpha - beta se deriva el
vocablo alfabeto (12).

En el afio 403 a. C. en Atenas se
adopta oficialmente el alfabeto grie-
go, ya no solo como un simple ele-
mento comunicador de hechos y
acontecimientos, sino como un re-

cenocimientos y cultura,

AE

Las primeras dos letras del
alfabeto  agriego, Frestadas
de lo fenicios, Estas formas
fuersn modificadas  por los
griegos  y  las  llamaron
alpha y beta (G2)
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ALFABETO  LATINO S
ROMANO ANTIGUO

Los colonizadores grie-
gos llevan et alfabeto a lta-
lia, dénde fue adoptado por
los etruscos. 1% letras se
adoptaron sin modificacién
(ABEHYKMNOTXY
Z), & fueron revisadas (C D
GLPRSV) yse agregan
dos mas, que se requerian
para escribir en latin (F Q),
completando 23 letras. La
Uy la W ee agregaron en el
afio 1,000 a.C. yla J, en el
afilo 500 a. C; para un to-
tal de 26 letras de nuestro
alfabeto latino actual (12),
segun el cuadro siguiente:
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2. EL ALFABETO LATINO
ANTES DEL SURGIMIENTO DE
LA TIPOGRAFIA

Durante el periodo romano al
Renacimiento, el alfabeto latine limi-
tado a estilos que podian formarse
rédpida y facilmente. |los documen-
tos eran manuscritos, porque no
existian miquinas de escribir ni
prensa. Aunque ee contaba con va-
rios instrumentos de escritura, la
pluma estilografica o de punta bise-
lada fue elegida tradicionalmente.
Esta producia, con un minimo de
trazos, letras legibles y una agra-
dable combinacion de rasgos grue-
508 y delgados.

Seglin la posicion de la pluma y
aiterando las proporciones de las ie-
tras se podia producir una variedad
de estilos, contribuyendo al desarro-
llo evolutivo del alfabeto.

Durante los quince siglos de de-

sarrollo, cada estilo escrito era refle-

jo de la concurrencia tecroldgica y
cultural y también hasta el menos
prospero de los estilos proporcioné
en varias ocasiones ideas Unicas en

desarrollos ulteriores significativos
(T2).
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CAFITALES TRAJANAS

El alfabeto latino adaptado de
los griegos por los romanos se desa-
rrolld por siglos antes de ser usa-
do en el afio 114 a. C. en la Columna
Trajana de Roma. Inscritas en pie-
dra, las capitales trajanas han ser-
vido como un criterio permanente a
la escritura. Por veinte siglos el at-
fabeto latino en evolucién se ha for-
malizado periédicamente con el re-
conocimiento de las capitales traja-
nas. Actualmente muchos estilos
contemporaneos estén influencia-
dos, en estructura y proporcién, por
estas inscripciones lapidarias anti-
quas (12).

Columna Trajana,
Roma, N4 a.C. (G2)

CAPITALES CUADRADAS

Las capitales trajanas,
inecripcionea que resultaron
en vergiones escritas con

pluma de cafia, llamadas ca- AlQI ]_LVMIN P

pitales cuadradas. El desa-

rrollo general del alfabeto si- RAE C E PS REM
quid la influencia de la escri- [G I ISSV BI G IT

tura manual corriente (72).

Capltales cuadradas, sigio Iv (G2)




CAPITALES RUSTICAS

Una versién mas fluida

para la escritura dié ori-
gen, en el arfio 400 a. C. a
las capitales risticas, las
cuales eran escritas méas
libremente con pluma de
cafla (12).

FELICESOPERUM

QVINIAMCOL
VMOVELAPET

INfTaurato.”

NL!”C[‘TT‘CLNA(I

Escritura media uncial,
siglo VIl {G2)

Capitales risticas, 400 a. C. (G2)

ESCRITURA MEDIA UNCIAL

La escritura CURSIVA que
era notablemente funcional para
el trabajo manuscrito dio forma
a un estilo menos formal deno-
minado estilo uncial, que alcanzé
su maxima simplificacién en su
version media uncial. Esta escri-
tura requirié de rasgos descen-
dentes y ascendentes para faci-
litar su lectura, sugiriendo asi e
inicio del alfabeto mindscula,
aungue pasaron siglos antes de
que nuestro aifabeto dual se es-
tandarizada y se usara en una
forma sistematica (12).




ESTILOS NACIONALES

Con la caida del fmperic Romano en el afio 500 d. C., el arte de escribir
€ conservd dentro de monasterios y claustros hasta aue se restablecié
el orden con el establecimiento de pequefias naciones en Europa. los
monjes y eruditos llevaron entorices su conocimiento donde ias influencias
regionales y el aislamiento sirvieron para crear varios estilos nacionales
que reaitmente no significaron un desarrollo directo del alfabeto (12).

ESCRITURA CAROLINGIA

A finales de los afios 800 4. C,,
bajo el Imperio de Carlomagno, se
origina en Europa un estilo que inspi-
rado en las inecripciones y manus-
critos romanos, la escritura media
uncial resuftd en la formalizacién de
la escritura carolingia, la cual con-
siste e el alfabeto mindscula que
cenocemos, pero que no fue utilizado
en combinacién con maylsculas, ex-
cepto cuando capitalizaban un pa-

rrafo o pagina por simple decoracién
(T2}

abcdefgh
tklmmogye

rS{tVXTYZ

Eecritura  carolingia.
Siglo Vil al X (G1)
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abedefgh
klmnopgt
1SITUYX P2

Escritura  gética.
Sigle VIl (G1)

ESCRITURA HUMANISTICA

En la misma época, dentro del
movimiento humanistico, se disefia
en ltalia un estilo de escritura con
cardcter romaro, pero influida por el
gbtico, denominada escritura hu-
manistica gue sin aportar cambios
significativos a nuestro alfabeto, se
compara en importancia con las ca-
pitales trajanas y la reforma caro-
lingia, ya que al integrar estos as-
pectos en la escritura y agregar los
desarrollos de siglos intermedios, 1a
escritura humanistica constituye |a
culminacién formal de quince siglos
de desarrollo del alfabeto (12).

ESCRITURA GOTICA

En el aflo 1,200 en |a era gética,
o€ establece firmemente el uso det
alfabeto dual, cuando la escritura
carolingia fue afectada por el espi-
ritu gético, dando a las mindsculas
carolingias formas mas verticales y
de puntas agudas caracteristicas
del estilo gético. En el afio 1,500
Juan Gutenberg crea la IMPRENTA
y con ello contribuyd a la difusién
del uso de la escritura gética en

toda Alemania y el norte de Europa
(T2).

abcdefghi
jklmnopq
tstuvxyz

Escritura humanistica,

afio 1450 {G1)




3. EL ALFABETO LATINO DESPUES DEL SURGIMIETO DE LA
TIPOGRAFIA

La Tipografia surge como resultado de la estandarizacién de las caracte-
risticas y proporciones de caracteres, signos de puntuacién y simbolos que
integran nuestro alfabeto latino y el uso sistematico del alfabeto dual, asf
como con la creacion y ugo de |a imprenta.

De la escritura humanistica surge una cantidad de estilos con variaciones
mas leves, como:

FAMILIA DE ESTILOS
ANTIGUOS

Representado por el
ESTILO ROMANO  MO-
DERNO, creado por Nicolas
Jenson, cuyo sistema geo-
métrico de proporciona-
miento de caracteres, ba-
sados en las proporciones
de las capitales trajanas
permite clasificar a todos
los estilos de proporciones
andlogas, dentro de la fa-
milia de los estilos anti-

NEOSAX | ™"
JO8AX

Proporcion geométrica de los estilos antiguos (G2)




ESTILO ALDINA, ITALICA O CURSIVA

El impresor y grabador Aldo Manuzio,
vehiciano publicé en 1,501 los estilo
clasicos griegos y romanos con una
calidad editorial verdaderamente no-
table, dando al alfabeto una variacién
en eu inclinacién y proporciones con el
objeto de economizar espacio, denomi-
handole estile aldina, itdlica o cursiva
de la familia de estilos antiguos (12)

ABCDEF
abcdefghijk

ABCDEFG
abcdet

Estilos garamond y caslon,

familia de estilos antiguos (G2).

abcdefghijkl
mnopqr{stu
vwxyzABC

Estilo itdlicac cursiva
de Aldo Manuzio 1,501,
familia  de  estilos
antiguos (G1)

ESTILO GARAMOND Y CASLON

En 1,544 surgen otras versiones
del alfabeto de Jenson, siendo la
mas famosa de ellas la desarrolla-
da por el francés Claude Gara-
mond, a la que siguié la menos fa-
mosa creacion del inglés William
Caslon en 1,720, quienes crearon
fuevas versiones de estilos anti-
guos. Luego de la creacidn de los
estilos mencionados, que por sus
caracteristicas vy proporciones
particulares pueden agruparse den-
tro de la familia de estilos antiguos,
slurgen nuevas versiones gue dan
origen a otras familias de estilos de
texto, los estilos mas representati-
vos de la variacién que se fue dando
en los estilos antiguos son Gara-
mond y Caslon (12).




FAMILIA DE ESTILOS
TRANSICIONALES

Se le denomina transicio-
hales porque constituyen un
paso entre los estilos anti-
guos y los modernos. Esta
representado por el estilo
BASKERVILLE, e cual com-
parado con los estilos anti-
guos, presenta mayor con-
traste entre rasgos grueso y
delgados, dado por et uso
casi horizontal del instru-
thento biselado, los remates
soN mas redondeados en sus
angulos y terminan en finas
puntas, el eje central de los

caracteres es casi vertical
(12).

ABCDEF
abcdefghi;

Estilo Baskerville,
famiila de estilos transicionales (G2).
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FAMILIA DE ESTILOS
MODERNOS

Los disefiadores més co-
nocidos de estilos modernos,
de finales del siglo XVIII son:
El francés DIDOT y el [taliano
BODONI, cuyos disefios de
estilos ee tipifican por el
maximo contraste entre ras-
gos gruesos y delgados que
da el instrumento biselado
utilizado en posicién horizon-
tal, que a la vez da gran ver-
ticalidad a los ejes de los ca-
racteres y serif de finas Ii-
neas rectas sin redondea-
miento en sus angulos (T2).

ABCDE,
abcdef

Estilo bodoni, familia de estilos modernos (G2),

ABCDE
abedel

Esatilo didot., familia de eotilos moderncs (G2).
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FAMILIA DE ESTILOS EGIPCIOS

Después de Bodoni y Didot, los
disefiadores de tipos iniciaron la
blsqueda de nuevas formas de ex-
presién tipogréfica, Alrededor de
L815, surgidé un estilo que se ca-
racterizaba por sus remates grue-
609 de forma rectangular y rasgos
anchos de poco contraste y una
altura x larga. Este estilo ee llama
CENTURY EXPANDED basado en
en estilo Century, disefiado por
L.B. Benton y T.l.. De Vinne de ta
revista Century. Se les llamé esti-
los egipcios por el uso que ee les
dio en la campafia egipcia de Napo-
ledn (12)

ABCDEFGH
IUKLMNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghij
Klmnopgrst
UVWXYZ

Helvética

Estils helvética,
familia de estilos contempordnecs (G3)

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ
abedefghijkl
mnopqrstuv
WXYZ

Century Expanded

Estilo century, familia de estilos egipcios (G3).

FAMILIA DE ESTILOS CONTEM-
PORANEOS

Los estilos sin serifs o rema-
tes se usaron en el siglo XIX, pero
au uso se difundié mas amplia-
mente hasta el siglo XX, por lo
que se les denomina Estilos Con-
temporaneos. Uno de los mas
representativos es el HELVETI-
CA, de origen suizo, fue introdu-
cido en 1,957 por |a fundidora de
tipos Hase y ee presentd en los
Estados Unidos en 1,960 (12).
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“Nuestro alfabeto estd
constituide por veintiséis
simbolos distintos que re-
presentan miles de afios de
evolucién. Como disefador
usted podria modificar, sim-
plificar o embellecer sus for-
mas, pero ho ee puede alte-
rar su estructura bésica sin
perjudicar la comunicacion.
For ello, debemos tener
siempre en cuenta que antes
que la forma esté la funcién
Y, en este caso, la funcién
primordial de las letras es |a
comunicacion”.

“Todos los criterios para
disefiar y juzgar la buena ti-
pografia esta basada en sus
fundamentos histéricos, he
ahi |a importancia de com-
prender el origen y ta evolu-
cién histérica de nuestro al-
fabeto latino” (12).
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MORFOLOGIA v CLASIFICACION DE TIFOS

ORFOLO(lf

Se refiere al estudio
de las formas de la letra
y a los elementos que
conforman su estructura.

DE Lt LETRA

MORFOLOGIA Y CLASIFICACION DE TIPOS - MORFOLOGIA Y CLASIFICACION

/

I S
‘_/ \ '/
. / Y
Cuerpo o .
tamatio del tipo 1 p gra 1 a
| _
|
Remates Rasgo descendente
o serif

Rasgo ascendente

1 Alturax o
1 cuerpo de mindsculas

25



ASTAS O RASGOS

Son los trazos principales
de las letras y pueden variar

seglin su configuracién por:
(T3).

(G3}

FORMA

O L N

Curva Recta Inclinada

PESO O GROSOR

A A A

Delgada Regular Gruesa

POSICION

[ =

L

Superior intermedia Inferior

26



REMATE O SERIF

Es la ilinea que s¢ proyecta arriba o abajo
de los trazos o rasgos principales de las le-
tras. Existen diferentes tipos de remates
dependiendo a la familia que pertenecen.
Algunos estilos de letra no tienen remates
(como la helvética) y reciben el nombre de
Sans serif (sin remate) (13).

Los remates por su forma pueden ser:

RECTIFORMES

A A

Formas rectas o auebradas

CURVIFORMES

AP

Formas curvas

MIXTIFORMES

A A

Formas rectas y
curvas combinadas

(G3)
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CUERPO O TAMANQ DFE TIFO

Es la altura que abarca todos los
raegos de ia letra en un renglén. Es-
ta dimension define el tamatio del ti-
po que se mide en puntos tipografi-
cos,

ALTURA X O CUERPO DE MINUS-
CULAS

Es equivalente a la altura x baja o
altura de mindsculas.

RASGO ASCENDENTE
ks la parte de las letras mindsculas

que sobresale hacia arriba de la al-
tura x,

RASGO DESCENDENTE

Ee la parte de las letras mindsculas
que bajan de [a altura x.

0OJOS O CUENCAS

Es el espacio encerrado dentro de un

halo o partes curvas de una letra.
(13}

28



MORFCLOGIA Y CLASIFICACION DE TIFOS -

Las letras pueden presentarse en
diferentes modalidades o variaciones,
que podemos apreciar en la estructu-
ra de las mismas.

POR SU POSICION

- Romana o recta: Marntiene una
posicién vertical y es la més utili-
zada porque facilita la lectura.

- [tdlica o inclinada: Mantiene una
posicion inclinada hacia la derecha y
se utiliza para enfatizar.

POR SU VERSION

- MAYUSCULAS O ALTAS:

MORFOLOGIA ¥ CLASIFICACION DE TIFOS -

MORFOLOGIA Y CLASIFICACIGN DE

ODALDADES DE LAl LETRA

ABCDEFGHTIIJK..

- minlisculas o bajas:

abcdefghijklmn..

29



POR SU ANCHO Y PESO

- Por el ancho de proporciores pueden ser: condensada, reguiar y
expanded (condensada, regular y expandida).

- For el peso o grosor de sus astas y rasgos pueden ser: light, me-
dium, bold y extra bold {delgada, mediana, Grucsa y exiia grucsa ).

Estas (ltimas modalidades de ancho de proporciones y peso de as-
tas se combinan en el siguiente cuadro (13).

ANCHO DE PROPORCIONES

I T 1
Condensed Regular Expanded

e | AA

= Medium

A
| A
A

GROSOR DE RASGCS

A
Al A
Al A
A |l A

w Extra boid

(G3)

* Por lo que podemos describir a esta letra comouna A
- Mayiscula o aita { por su version }

- Rectaoromana ( por su posicion )

- Bold ( por el grosor de rasgos)

- Condensed ( por el ancho de proporeiones )
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Los tipos por sus caracte-
risticas se agrupan en siete
diferentes familias tipografi-

cas.
ANO FAMILIA TIPOGRAFICA ESTILO REPRESENTATIVO
1,617 Romane antiguo Gararond
1,757 Romane transicional Baskerville
1,788 Romanoe moderno Bodoni
1,594 Egipcio Century expanded
1,957 Contemporaneo Helvética
Caligréficos Balzac
Miscelaneos Broadway

(G2)

Det alfabeto romano
se derivan las familias
romano antiguo, romano
trangicional y romano
moderno.




ROMANO

Estos estilos se caracterizan por:

1. Poseer letras con astas variadas
en grosor, ya sea gradual o no a lo
largo de todo su trazo.

2. Los remates o serif son termi-
nados en punta.

3. El eje vertical de las letras sufre
variaciones en su inclinacién

Este estilo esté impreghado de
dignidad, clasicismo y tradicion, por
lo que se le asocia con mensajes de
cardcter histdrico, religioso, o bien
elegantes y sobrios.

For el refinamiento de la tipogra-
fla se presentaron tres subdivisio-
hes o épocas romano antiguo, ro-
mano transicional y romano moder-
no. Partiendo de una con carac-
teres o0 rasgos poco contrastantes
y finos hasta aquella en que se hizo

posible formas sumamente delgadas
(13).

(G3)

3

e
Y

b
|
H
i
!
E
|
E
|
i

r
|
|
|

Romarnoe antigue

]
1»
2
/

3

C
b

Romano transicional

Romane moderno
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ROMANO TRANSICIONAL

Estos estilos se caracterizan por:

1. Poseer mayor contraste los grue-
s0s y delgados de sus astas.

2. Los serif son comparativamente
mas livianos que sus astas.

3. El eje de |as letras se torna me-
nos obiicuo.

4, Las proporciones de los caracte-
res son mas anchas y uniformes.

Tfpoa representativos:

Baskerville, Times y Fontana Bell
(T3).

Poshorvilie
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ROMANO MODERNO

Estos estilos se caracterizan por:

1. Proporciones de los caracteres
basadas en figuras geométricas co-
Mo rectangulos, elipses u évalos y
trapecios, ensanchando notoriamen-
te sus formas y regulando un poco
Méas sus dimensiones.

2. Los contrastes entre gruesos y
delgados son méis bruscos al pre-
sentar serif en forma de lineas del-
gadas y planas que no presentan in-
tegracion gradual con las astas.

3. Eleje de ias letras es vertical, lo f
que acentia en la letra una apa- 1
riencia rigida, haciéndola ver mas
ancha y mas negra. ‘

Tipos representativos:
Bodoni, Didot y Scotch Roman  (13).

e

Bl




EGIPCIOS

Estos estilos se caracterizan por:

1. No ofrecer contraste entre ras-
g4os gruesos y delgados a lo largo de
sUs astas.

2. Los remates se tornan mas pesa-
dos con forma rectangular y se unen
a las astas por medio de angulos
redondeados.

3. El eje es ligeramente oblicuo.

Esta familia ee caracteriza por
ser de alta legibilidad y por ello es
muy recomendado para los libros de
lectura infantil.

Tipos representativos:
Century Expanded, Clarendon vy
Metphis (73).

T

P - LI [ H
Cerntery Bxnanded

(63)
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CONTEMPORNAEOS

O PALO SECO

También se les conoce como Sans
Serif (ein eerif) y se caracterizan
por:

1. No tener adornos ni remates.

2. Sin variaciones de grosor en sus
astas, si no mas bien un grosor ho-
mogéneo a todo lo largo.

3. Sin variaciones de verticalidad.

Se usa para expresar actualidad,
fuerza, industria. 5u legibilidad es
un tanto mas dificil, pues la ausen-
cia de remates no ayuda a la identi-
ficacion de las ietras, por lo que ee
aconseja aumentar la medida de la
interlinea a fin de facilitar el flujo de
ta lectura.

Tipos representativos:
Helvética, Futura, Folio, Univers,
Avant Garde, Optima y Venus (73).

(G3)
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También se les llama Script o Ingle-
8es y &€ caracterizan por:

1. Presentar formas libres que imi-
tan la escritura manuscrita.

2. Los ejes de las letras son noto-
riamente inclinados hacia la derecha.

5. Tienen grandes variaciones de
grosor a lo largo de eus astas.

4. Con remates muy adornados.

Por la finura de sus trazos son
empleados en textos que expresan
feminidad, elegancia, delicadeza y
lujo.

Tipos representativos:
Balzac, Comercial Script, Libra y
Crayonette (13).

(G3)
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WISEELANEDS

Estos tipos lo constituyen todos
aquellos que no pueden clasificarse
en ninguna de las familias anteriores
por:

1. Demasiada ornamentacién.

2. Presentan formas tan variadas
como lo permita la creatividad de su
disefiador.

3. Suregla en comin es ser origina-
les.

Estilos representativos:
Amelia, Bracelet, Broadway, Calypso,
Columbus y Cooper Black (13).

A Iy )
PR :‘1__. e e ...i.....__: i'a»,,._"’ e

R

{G3}
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MEDIDAS TIPOGRAFICAS Y MEDICION DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGRAFICAS Y MEDICION DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGEAFICAS

J5O DEL TPOMERO

Ei tipdmetro es una regla con medi-
das o dimensiones gue se utiliza pa-
ra medir el tamafio de los tipos al
diagramar.

PULGADAS (Plg.)

La medida en pulgadas se utiliza
para medir dreas y largo de lineas de
texto. 1Flg. = © picas.

PICAS

La medida en picas también se
utiliza para medir areas y largo de
blogues de texto. 1 pica = 12 Pts.

PUNTCS (Pts.)

La medida en puntos se utiliza
para medir el tamario de los tipos e
interlineas. 12 Pts. = 1 pica.

0O TI Fulgada
A A A i Puntos
o 1 2 ko) ~ e & Ficas

( Observacion: Enla medida de pun-
_ P -
tos cada division tiene Z puntos )

A




MEDIDAS TIPOGEAFICAS ¥ MEDICION DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGRAFICAS ¥ MEDICIGHN DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGRAFICAS

Al realizar medidas, en
ocasiones es necesario hacer
conversiones de una medida

a otra. De puntos a picas, de
picas a puntos, de picas a
pulgadas o de pulgadas a pi-
cas, depende de lo que mi-
datros y del resultado gue se
hecesite.

Las conversiones sirven
para pasar de una medida
grande a una peguefia ( picas
a puntos) o de una medida
pequefia a una grande (picas
a pulgadas) y se realizan por
medio de una regia de tres.

50



DE UNA MEDIDA GRANDE A
UNA PEQUERNA

Esta conversion se aplica de pi-
cas a puntos o de pulgadas a picas.

Ejemplo: al medir con el tipémetro
un titular mide 2 picas y necesita-
mos saber a cuéntos puntos corres-
ponde esta medida. For lo que apli-
caremos una regla de tres de |a si-
guiente manera:

Tpica = 12 puntes

( En 1pica hay 12 puntos,

Spicas = ¢ puntos. ¢ en 3 picas cuantos puntos habra? )

Sx12= 36 : 1=26 Fts,

Gypicas = 1Flg.
21 picas ? Pla.

DE UNA MEDIDA PEQUENA A UNA
GRANDE

Esta conversidn se aplica de pun-
tos a picas o de picas a pulgadas.

Ejemplo: Si tenemos un bloque de
texto que mide 21 picas de ancho y
hecesitamos pasar esa medida a
pulgadas, también aplicaremos una
regla de tres de la siguiente mane-
ra.

{ En 6 picas hay 1 FPla.
¢ en 21 picas cudntas Plg. habra? )

21x1=21: ©6=35 osea 3% Flg,
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MEDIDAS TIFOGRAFICAS ¥ MEDICION DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGRAFICAS Y MEDICIGN DE TIPOS - MEDIDAS TIPOGRAFICAS

EDICION DE TIPOS £ IMTERLINERS

TIPOS

Son los caracteres o letras de un
titutar o texto, los cualss se presen-
tan en versiones combinadas de al-
tas y bajas o eolamente altas

A. Altas y bajas

Incluye maylsculas y minlsculas
con rasgos ascendentes y descen-
dentes, los cuales son la base para
medir correctamente los tipos.

El tamafio de los tipos se mide
en puntos, trazando dos lineas guias
en forma horizontal, una donde em-
pieza el rasgo ascendente de una
mintscula y la otra donde termina el
rasgo descendente de otra mindscu-
la, para abarcar todo el cuerpo del
tipo.

- Altas y bajas <

Rasgos descendentes

CUERFO

—~

62)




B. Titulares o textos de sdlo altas

Incluye dnicamente letras maytisculas,
donde el cuerpo de las mismas sera |a base
para medirlas correctamente

Estos tipos se mide en puntos, trazan-
do dos lineas guias horizontales una en ia
parte superior de las maylsculas y la otra
en la base de las mismas.

INTERLINEAS

Son los espacios que hay entre linea y
linea. Su medida es menor que la del tipo y
su funcién dentro de un texto es proporcio-
nar la legibilidad necesaria.

l.a interlinea se mide en puntos, desde
donde terminan los rasgqose descendentes de
las letras de la linea de arriba, hasta donde
empiezan los rasgos ascendentes de las le-
tras de la linea de abajo.

Para indicar |a interlinea se le suma a la
altura del tipo y se coloca debajo de este
eeparandolo por una linea diagonai.

la mterlinea proporciona
la legibilidad necesaria

30 Pte. {tamafio del tipo)

! jO Pta. (interiinea)

20/40 FPts.,




B Pts abcdefghl]kimnoqustuvwxyz

|
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
14 Pts.adeefghl Kimnopgrstuvwxyz SW ! S S
16 pis Acdefghijkimnopgrstuvwxyz
s @0cdefghijkimnopgrstuvwxyz

zzzzzz abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
e @DCAefghijklmnopqgrstuvwxyz

e ADCAefghijkimnopgrstuvwxyz
= abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

-~ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

333333

33333

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

33333 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

33333

B0Pts.

abcdeftghijklmnopgrstuvwxy
abcdefghijkimnopgrstuvwx

Wﬁsabcdefgm JKImnopqrst

abcdetghijkimnop
.apbcdefghijklmn

abcdefgh JKIM




8 Pis. abedefghijkimnopgrstuvexyz t

10 Pts. abedefghijklmnopgrstuvwxyz C

12 pts. abedefghijkimnopgrstuvwxyz en ury
11 . abedefghijklmnopqrstuvwxyz

s . abedefghijklmnopqrstuvwxyz eXp and e d
sre abedefghijklmnopgrstuvwxyz

»es. abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
»n. abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

«wabedefghijklmnopqrstuvwxyz
.« abedefghijklmnopqrstuvwxyz

-~ abedefghijklmnopqrstuvwxyz
~abedetghijklmnopqrstuvwxyz

- abedefghijklmnopqrstuvwxyz
.~abedefghijklmnopqrstuvwxyz

.~abedefghijklmnopqrstuvwxyz
..abedefghijklmnopqrstuvwxy

~.abedefghijklmnopqrstuvwx
.abedefghijklmnopqrst

-abedefghijklmnop
.abedefghijklmn
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Diagramar es distribuir adecua-
damente los elementos de disefio
dentro de un espacio o formato de-
terminado. Al diagramar debe de
tomarse en cuenta que cada uno de
estos elementos debe de tener indi-
caciones especificas para la edicién
de textos.

Actuaimente |a edicién de textos se
hace por computadora, por lo que
las especificaciones deben de ser
adecuadas a los programas que se
utilizan para este procedimiento.

DIAGRAMACION FARA EDICION DE TEXTOS - DIAGRAMACION PARA EDICION DE TEXTOS - DIAGEAMACION PARA EDICION BE TEXTOS

IﬂGQﬂMﬂCIOH PARA EDICION DE TEXIOS

Los elementos que regularmente
se ubican dentro de un formato,
gon titulares, blogues de texto,
capitulares, fotograflas e ilus-
traciores, vie de foto o ilustra-
cione , logotipos y marcos, vifie-
tas o elementos decorativos,
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Alineaciones

TITULAR

El titular es un elemento
muy importante, que ee ubica
en un lugar estratégico den-
tro del forinato de disefio
porque contiene el mensaje
principal que debe atraer a
determinado grupo objetivo.
Los tipos de un titular son
mayores que los del texto y
van desde 14 a 72 Fts,

1. Ala iunierda:

2. Ala derecha:

3. Al centro:

4. A ambos lados:

<
i

77.% .lk :‘r"’il-',ig".:“ S L
) .E....H.-,.hﬂ-' ".{"J i "—‘--._._\\
‘ , Hﬁ' Lhnlgs JE G4 " ’HA(,’
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Indicaciones que debe llevar un
TITULAR para la edicién del tex-
To

- Se ubica dentro del formato
delimitando el cuerpo del tipo y
su interfinea.

- Se indica el nombre del tipe de
la letra.

- Se enumeran las modalidades
del tipo de letra

- Se indica el tamabio del cuerpo
del tipo ( desde el rasgo ascen-
dente hasta el rasgo descenden-
te) y su interlinea.

- Seindica la alineacién.

Titular

] - Bodoni bold

| ] P

- Altas y bajas

- 22/30 Pte.

- Alineade al centro.

(G3)




TEXTO

En un disefio , el texto lo consti-
tuye el mensaje escrito que se desea
tranamitir al lector., Generalmente
se trabaja en columnae. El tamafio
del tipo de un texto va desde 5 a 14
puntos.

Alineaciones

1. Ala izquierda A 3. Al centro

H’

2. Aladerecha 4. A ambos lados

Il

B. Digposicion creativa de textos:

A. las lineas de texto siguen el con-
torne de una figura.

B. O simplemente el disefiador de-
sea colocar los textos caprichosa-
mente.

a0



e}

L

(©3)

Indicaciones que debe llevar un
TEXTO para editarlo

- Se simulan las columnas de texto
con blogues de lineas.

- Se indican sus dimensiones de lar-
go y ancho.

- Se indica el nombre del tipo de le-
tra.

- Se enumeran las modalidades del
tipo de letra.

- Seindica el tamafio del cuerpo del
tipo ( desde el rasgo descendente,
hasta el rasgo descendente) y su in-
terlinea

- 5e indica la alineacién de las co-
lumnas de texto.

Texto
- Columna de:

/ 3 Plg. de ancho

% 4 Flg. de largo.
- Helvética light,
- Altas y bajas.
- Alineado a ambos lados,

&1



CAFITULAR:

Una capitular es la letra inicial de
uha columna de texto. Su tamafio
es mayor a los tipos del texto, van
desde 14 a 72 Pts. En ocasiones
son de un tipo de letra diferente al
del texto, esto dependera de la apli-
cacién y creatividad del disefio.

Indicaciones que debe llevar una
CAPITULAR para la edicién de tex-
tos

- Se ubica en la columna de texto en-
marcandola seglin sea su tamatio,

- Se indica el nombre del tipo de letra.
- Se enumeran las modalidades del ti-
po de letra.

- Se indica su tamafio ( desde el rasgo
ascendente hasta el rasgo descen-
dente)

- Se anotan las observaciones a to-
mar en cuenta (ubicacién)

Capitular:

|~ - Bodoni Bold

- Alta.
- 22 Fta.
( en dos lingas de texto)

(52)
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FOTOGRAFIAS, ILUSTRACIONES O
GRAFICAS

Son elementos con imagenes den-
tro de un disefio. Esteos pueden ir
dentro de un recuadro en diferentes
tamafios o dimensiones o pueden pre-
sentarse las imagenes nicamente con

un contorno irregular.

Redugcidl 50%

original 100% -+

Indicaciones que debe llevar una FO-
TOGRAFIA, ILUSTRACION O GRAFI-
CA al diagramar:

- Se ubica delimitando el recuadro o
la silueta de la imagen a utilizarse.

- Se especifica si es fotografia, ilus-
tracién o gréfica.

- Se indica el posible % de reduccién o
ampliacién del original, en proporcién
al espacio delimitado.

- Insertar FOTOGRAFIA,
- Reducir 2 50% del original

(G3)
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PIE DE FOTO O DEILUS-
TRACION

Es el texto que describe una
fotografia o ilustracién. Gene-
ralmente se coloca debajo de es-
tos

lndicaciones que debe llevar el
FIE DE FOTQ O DE ILUSTRA-
CION para la edicién de textos:

- 5e ubica simulando el texto
con lineas.

- Seindica el nombre del tipo de
fetra.

- Se enutreran las modalidades
del tipo de letra.

- Se indica el tamaftio del tipo de
letra e interlinea.

- Seindica la alineacién.

Fle.de foto:

- Helvética normal.

- Altas y bajas.

-5 Fts.

- Centrado debajo
de |a fotografia,

(G5}




LOGOTIFO

El logotipo una marca o elemen-
to que identifica a una empresa den-
tro de un disefio y generaimente el

espacio que ocupa es pequefio.

?.

Logetipo;
- Reducir 2 90%
del original.
- Centrado debajo
de |a ler. columna de texto

an mm——

(G3)

indicaciones que debe llevar un
LOGOTIPO al diagramar

- Se ubica con un cuadro, circulo
o alguna silueta que lo asemeje
en su forma.

- 5Se indica el posible % de re-
duccion o ampliacidn del original
en proporcion al espacio delimi-
tado.

- Se indica ia ubicacién dentro
del disefio.

eo



MARCOS, VINETAS, TRAMAS Y
FLEMENTOS DECORATIVOS

Estos elementos pueden ir o
no dentro de un disefio en una
gran cantidad de variedades.

Indicaciones que deben de llevar
los MARCOS, VINETAS Y ELE-
MENTOS DECORATIVOS al dia-
gramar

- Se ubican delimitando su silue-
ta.

- Seindican las especificaciones im-
portantes (ubicacién}

¥ Trama gris 35%

(G3)
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DIAGEAMAGION FPARA EDICION DE TEXTOS - DIAGRAMACION PARA EDICION DE TEXTOS - DIAGRAMACION PARA EDICION DE TEXTOS

RGRAMACION 1 PERIODICO

Una pagina de periddico comun-
mente tiene una reticula distribuida
en & columnas de ancho, de izquier-
da a derecha por 14 pulgadas de al-
to, de abajo para arriba.

& columnas

&7




Al diagramar en periédico, los eletrentos
basicos son los mismo dque mencionamos
anteriormente y ee toman en cuenta las
mistas indicaciones para cada uno
(titular, texto, capitular, ilustracién o fo-
tografia, pie de foto o ilustracién, logoti-
pos y marcos, vittetas, tramas o elemen-
tos decorativos).

En uha pagina de periddico pueden ubi-
caree varios anuncios, articulos o disefios.
Para indicar el dea o espacio de |a pagina
a utilizar lo hacemos de la siguiente for-
tma:

- lero. a cantidad de columnas de ancho.
- luego la cantidad de pulgadas de altura,

AR

(G3)
1 2 ) 4 5 & 7 &
I— & Columnas _—I
L. 1 AREA DEL FORMATO
4 columnas x 10O Plg. = 4x10

2le)
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‘Examinaremos mas de cerca
las caracteristicas que diferen-
clan los tipos. Todos ellos son
obra de dieefiadores gue les han
difundide  personalidad para
transmitir mensajes determina-
dos. Los tipos con serif o rema-
tes son completamente diferen-
tes de los tipos de palo seco; las
letras muy ornatmentadas cum-
plen funciones diferentes de los
caracteres delicadamente obli-
cuos. Aungue los tipos de palo
seco son especialmente adecua-
dos para cosas tales como in-
formes anuales, porque les dan
aire de eficiencia técnica que re-
fleja la actuacidn y los éxitos de
la empresa. Ademas es posible
mediante el tratamiento grafico
personal de un tipo determinado,
todificar su caracter. 5in em-
bargo hay que tomar en cuenta
la personalidad del tipo cuando
se juzga ia idoneidad para alguna
tarea (4.

TECNICAS GRAFICAS Y APLICACION CREATIVA DE LA LETRA - TECNICAS GRAFICAS Y APLICACION CREATIVA DE LA LETRA

L LENGUAXE DE LAS LETRAS

70



Tomemos algunas palabras y trate

mos de aplicar el tipo de letra adecuado

en cada uno, para que expresen graficamente su significado.

i
|
i
i
i

ELEGANCIA

I
]
|
|
|
|
|
L.

%@mam

La palabra elegancia adquiere
mayor significado con un tipo de le-
tra de rasgos finos, como ¢l que se
utilizé en fa segunda opcidn, que
aplicamos el tipo Engliache en altas
y bajas. La primera opcion resuita
muy fria y pesada por el grosor de

los trazos, donde se aplico e tipo
BRITANIC BOED 1 ALTAS.

FUERZIA | fuerza

La palabra fuerza adquiere mayor
significado con un tipo de letra pesada,
como el que se utilizé en la primera op-
cidn, que aplicamos el tipo IMPRGT BOLD
en ALTAS. La segunda opcidn resulta
inapropiada para reforzar su significado
donde ee aptico el tipo Garamond en bajas.

71



- HISTORIA Biploma

Las palabras historia y diploma
también adquieren mayor significado
de la forma en que se presentan. En
la palabra historia se aplicé el tipo
GARAMOND en ALTAS y en |a palabra
diploma ee aplicé el tipo Cloigter
Black en ALTAS y bajas.

Al seleccionar el tipo adecuado
para alguna palabra, debemos
tomar en cuenta las caracteris-
ticas flsicas de la letra, para
darle mayor significado a lias
mismas. El siguiente cuadro pro-
porciona normas generales de in-
terpretacién.




La lelra de palo seco
Expresa actualidad, mecanismo, indus-
tria...

La letra de estilo romano
Expreea clasicismo, tradicionaliemo, reli-
gién, arte, debilidad...

La letra gruesa

Es simbolo de fuerza poder, energia...

Simboliza debilidad, suavidad, elegancia,
luje..

La letra CURSIVA MAYUSCULA:

Es simbolo de dinamismo.

LA LETRA MAYUSCULA

Indica titulo, encabezamiento, anuncio...

La letra minascula de estilo romano

Indica conversacion, frase, charia...
(1%}
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TECNICAS GRAFICAS ¥ APLICACION CREATIVA DE LA LETRA - TECNICAS GRAFICAS ¥ APLICACION CREATIVA DE LA LETRA

La aplicacion de color,
tanto en un grafisme como
en la tipografia, es una de las
herramientas mas importan-
tes y mas versitiles dado
que las variaciones y combi-
naciones dentro del espectro
pueden emplearse para mo-
dificar la perspectiva del ma-
teriat visual. De modo similar
una variacién en la tonalidad
del color, puede suporer una
diferencia cuando hay res-
tricciones establecidas (14)

PROPIEDADES DEL COLOR

Aunque los colores son sensaciones, también
son simbolos y tienen la expresion de su propia per-
sonalidad y hasta una cualidad de sexo (14). Ac-
tualmente la psicologia ha comprobado que los co-
lores ejercen una accién muy considerable sobre los
sentidos, pueden afectar la sensiblidad y producir
impresiones y emociones due hasta podran pertur-
bar el estado de conciencia (vs).
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El verde se asocia con la vegeta-
cion, la humedad y es el color repre-
sentativo de la naturaleza; significa
esperanza y su accion es sedante y
refrescante.

El naranja participa de las cualida-
des del rojo y del amarillo.

El violeta esta asociado con el
misticismo, la tristeza y la afliccidn.
El violeta rojo, 0 sea el pirpura, re-
presenta dignidad, realeza y sun-
tuosidad.

El blanco es pureza y el negro lu-
to y desolacién (s,

El rojo, ¢l color mas estimulan-
te del espectro, estd asociado
con &l fuego, el calor y la accién;
es color de fiesta, de alegria, de
revolucidn, de ira, de agresién y

pasioh sin freno.

El amarillo se asocia con la
iuz, con la vida y con el poder del
oro.  Con el rojo y el naranja
forman la gama de colores céli-
dos (los colores del sol) expresan
calor,

El azul significa frio, paz, sere-
nidad y también depresién; es
descanso, relajacion y espiritua-
lidad.
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CLASIFICACION DE COLOR POR
SEXO

Loe hombres prefieren, entre los
colores puros los frios, aundue puede
cambiar seglr se imponga la moda.
La mujer muestra preferencia por los
colores célidos. Los matices valo-
rados en oscuro son masculinos vy
los delicados o pasteles suaves, fe-
meninos. Un color fric mezclado con
blanco cambia su personalidad. La
mezcla de un color con su comple-
mentario lo altera en saturacién y
también cambia ().

APLICACION DEL COLOR EN LOS
PRODUCTOS

El color desempefia un papel impor-

tante en la promocion de un produc-
to: la asociacién de los colores sirve
para sugerir cualidades del produc-
to. Los azules, verdes y amarillos
brillantes se asocian con la frescura
y la limpieza, y se ven a menudo en
empaques de productos de limpieza
doméstica y de articulos de higiene
personal, Mientras los rosas y los
cremas en anuncics de prendas in-
fantiles o femeninas.

El color en la tipografia debe tra-
bajaree en base al producto en el
cual sera aplicada, tomando, en
cuenta el grupe objetivo (14).
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ESQUEMAS DE COLOR
CORPORATIVOS

Ef color que posee propiedades cul-
turales y asociativas, desempefia un
papel importante et la creacién de |a
imagen corporativa,

Un esquema de color que ee gra-
be en la memoria y que sea identifli-
cable es uno de las formas més ra-
pidas de atraer hacia esa imagen
corporativa la atencion del publico.
que podréd reconocerla inmediata-
mente, incluso en medio de muchos
mas. Fara distinguirse dentro de |a
competencia, unos colores corpora-
tivos impactantes pueden convertir-
se en estandarte de una organiza-
cién (4,

(G3)

TIPOS COLOREADOS Y
LEGIBILIDAD

El empleo de color en la tipografia
de los anuncios puede ser eficaz, pe-
ro teniendo en cuenta que la legibili-
dad no disminuya si el fondo o el es-
pacio circundante estan también
coloreados, puesto que puede com-
petir con el tipo.

Para gue la tipografia no pierda
legibilidad, deberd de realizarse
pruebas de aplicacidn de color en ¢l
tipo y en ef fondo, para experimentar
los efectos y problemas de la combi-
hacion de matices en un disefio (4.
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IDENTIDAD DE GRUPQO

Algunos colores han quedado
identificados con subculturas
especificas. Los hippies usaban
colores psicodélicos, los aficio-
nados al fultbol manifiestan sus
lealtades exhibiende los colores
de sus equipos. Las naciones se
agrupan en torno a una bandera
que lleva simbolos de color (t4).

A continuacién seleccionaremos
el color adecuado para aplicar en
los siguientes ejemplos:

bebé

La palabra bebé, adauiere mayor significado
en colores pastet {rosa y celeste combina-

dos).

(GZ)
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)
Co?
Primavera

En este disefio se aplicod el color de la si-
guiente forma:

En la paiabra 188 eslaciones - aplicé una
gama de colores que representan las cuatro
diferentes estaciones del afio.

La palabra DIMQVEra en raranja repre-
senta el colorido de las flores de esta épo-
ca.

El texto en color verde repesenta la frescu-
ra de la naturaleza y ia vegetacion.

En este disefio predominan los colores céli-
dos que representan la alegria y el colorido
de la primavera, y a iz vez refuerzan y dan
cardcter al tema certral,
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REATIVIDAD ROMPIENDO REGLAS

La comunicacién visual tne-

diante tipos, opera con ideas

© conceptos que ¢ crean en-

samblando aquello que em-

pieza con una forma abs-

tracta (las letras mismas)

en una estructura (la pala-

bra) que adquiere, con ello, un

significado. A continuacion

desarrollaremos disefios

acerca de cémo tratar las -
paiabras o textos, haciendo l I lorlo
caso omiso de reglas esta-

blecidas (14).

@3}
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(53)

nfantil

(G3)

Upi&&(o'%ﬁ,
Tw vives en wi mele. . .

(G3)

For ejemplo, los nombres
propios pueden ir sin inicial en
taylsculas. o un texto con-
tinuo puede ir solo en mayis-
culas. Los parrafos pueden
empezar con una titular o
pueden utilizaree algtin otro
recurso para indicar un nuevo
comienzo. Las leiras pueden
colocarse hacia atrds, cabe-
za abajo e inclusc pueden
omitirse. Experimentemos
cuéntas letras, o incluso pa-
labras, pueden eliminarse sin
que la frase deje de comuni-
car su significado. El leer de
izquierda a derecha, no es
regla general, las palabras
pueden leerse verticalmente,
o de abajo a arriba o incluso,
en algunos casos, hacia
atrds. Para que cualquiera
de esos recursos graficos
tenga éxito, debemos anali-
zar las propiedades propias
del lenguaje (14).

IDIRIA

(GB)
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CICAS GRAFICAS APLICABLES A LA LETRA

La tipografia en el di-
sefio cumple una funcién
muy importante y adauie-
re mayer sighificado al
aplicar técnicas gréficas
a la letra, las cuales
aportan cualidades, por
medic de tratamientos
gréficos, que ayudan a
mejorar la comunicacion
visual en las palabras o
mensajes escritos, to-
mando cuidado de no al-
terar la estructura basi-
ca de ia letra.

(G3)
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MODIFICACION

Existen formas o maneras para
aue las letras y las palabras adquie-
ran nuevas cualidades, y por consi-
guiente nuevos significados,

2. FPor fraccion

Que es igualmente eficaz
aunque de manera distinta,
esta supone desgarrar las
letras o las palabras y rea-
gruparlas con fragmentos
faltantes, o hacerlas desa-
parecer y difuminarlas (14),

fr

1. Por construccién

Consiste en afiadir algo al
tipo o al grupo de letras;
esto puede lograrse con
subrayados o recuadros,
recursos que suman im-
portancia al mensaje.
FPodemos afiadir orna-
mentaciones, emplear
pantallas o realizar in-
versiones para cambiar el
énfasie o podemos intro-

ducir bromas visuagles
(T4).

fgf’ r!"""_."
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3. Por distorsidn

Eeta técnica supone mo-
dificar 1a letra ondulandola,
estirandola, oprimiendo
hacia abajo, de manera que
transmita ciertos efectos
visuales o sensaciohes gue
ayuden a la comunicacién

g

esfirqr
Ondu\c(

ConBnsar

exppandir

Estas técnicas pueden atri-
buir a las palabras un tono
de voz en particular. Esto es

importante en determinado sqr I r
mensaje escrito y se logra de re Q
(G3)

mediante tratamientos gra-
ficos.




MEDIOS PARA APLICAR TECNICAS
GRAFICAS

Todos estos efectos y mas pueden lograrse
por medio de técnicas graficas aplicables a
la letra. La creatividad en el disefiador es lo
que va a determinar los efectos que pueden
lograrse utilizando los medios adecuados al
aplicar cualquier técnica gréafica.

El disefiador tiene acceso z diversidad de
medios: instrumentos, equipo y tecnologia
para aplicar técnicas gréficas a la letra

A. Instrumentos

Los cuales proporcionan difre-
rentes efectos, dependiendo de
8U manegjo en superficies con
texturas diversas ( lapices, cra-
yones, marcadores, pinceles, ra-
piddgrafo, etc.)

B. Equipo

Como el aerégrafo que pro-
porciona diferentes efectos en la
aplicacion de técnicas gréficas,
La fotocopiadora también pro-
porciona efectos visuales usando
trucos al utilizarla, como por
ejemplo: recortar una letra, pe-
gandola a un papel con cinta
adhesiva para que al fotocopiarla
se proyecte una sombra, Otro
truco es mover |la fuente al foto-
copiar para lograr una distorsién
en la letra.

&5
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D. Objetos de uso comin

Muchos objetos de uso dia-
rio pueden ser de gran utili-
dad al aplicar técnicas grafi-
cas a la letra, como por
ejemplo la esponja para crear
texturas, et cedazo y un cepi-
lio al aplicar tintas o colocar
una tela con determinada
textura sobre tinta fresca
para lograr otros efectos de
textura,

.

~
oofl (&

C. Tecnhologia

Actualmente contamos con tecno-
logla muy avanzada como la compu-
tadora que posee programas con los
cuales podemos aplicar técnicas
gréficas a la letra como expandir,
condensar, distorsionar, texturizar,
colorear, meter una palabra en de-
terminada figura, invertirla, etc. La
ventaja que proporciona la compu-
tadora como medio al aplicar técni-
cas graficas es que resulta muy
efectiva sabiendo manejarla y se ob-
tienen répidos resultados.

Lo importante al aplicar
técnicas gréficas a la letra,
es la actitud creativa y la
destreza del disefiador al
manegjar los medios ade-
cuadog en la proyeccidn de
efectos visuales.

&6
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IPOGRAFIf MANUSCRITA

Los tipos manuscritos,
los garabatos y los tra-
zos a mano, desempefian
un papel dentro de la ti-
pografia creativa. Los
trazee a marno denotan
intimidad y calidez y se
utiliza para dar un teque
personal a determinados
temas.

Los trazos a mano
pueden proyectar fuertes
emociones causando un
gran impacto visual, y ca-
racterizan de una forma
thuy especial a los dise-

flos en los que se aplica
(14).
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ALIGRAFIA ARTISTICH

La caligrafia es una escritura que se
realiza a mano, utilizando un instru-
tmento con la punta biselada que
puede ser una pluma, plurmilla o mar-
cador.

La pluma debe deslizarse en el papel
sin mover la inclinacién del instru-
mento biselado, para lograr asi una
hermosa letra gruesa y deigada a lo
largo de sus rasgos.

Se obtienen diferentes estilos de le-
tra, dependiendo de la inclinacién del
instrumento biselado.

La caligrafia artistica s un arte de

combinar tipos hechos a mano con
elementos que aumentan la belleza

de eus formas, gue pueden ser deii- * b 4
cadas o de mucho cardcter. Se uti- ]yfcyzd
liza para mensajes elegantes, finos o -/

con sentide higtorico, en diplomas, Z/ i"
logotipos, papeleria, invitaciones y r 15

ratulacién de sobres,

(@2
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La combinacion de tipos de-
be ser coherente y controia-
da. El modo mas sencillo es
combinar tipos opuestos, Un
tipo palo eeco con cualquier
tipo con remate o serif.

Dentro de los tipos con
remates o serif la mayoria
son bastante compatibles y
no hay necesidad de recurrir
a tipos opuestos (1e).

No es aconsejable combi-
nar mas de tres tipos de le-
tra en un disefio, para no sa-
turar, Unicamente si el mismo
disefio se presta para ello.
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OMBIIACON DE TIPOS
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CURDRO DE COMBINACION DE TIPOS
POR FAMILIAS TIPOARAFICAS
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PLUCAAON CREATIVA DE ESPACADO Y FORMATOS

El espaciado y el formate deben to-
marse en cuenta de acuerdo a las ca-
racteristicas espaciales de los diferen-
tes tipos. Existe el espacio que ocupa la
letra misma y el espacio creado dentro y
alrededor de ella.  Podemos ver qué
efectos producen esos espacios toman-
do una letra impresa en negro sobre
blanco e invirtiendo los colores. El efec-
to también cambiard si se utiliza alguna
textura o trama en vez de una superficie
uniforme, ya sea para la letra o para el
fondo. También se debe prestar aten-
¢ién a los trazos de cada forma de le-
tra. Una palabra o una letra aisladas y
rodeagas por mucho eepabio ganaran
fuerza, mientras que la saturacién haré
que las palabras compitan entre si. Lo
importante es consequir el efecto de-
seado. El espaciamiento y el interlinea-
do también son elemetos de disefio im-
portantes.

La eleccidn de la forma y el tamafio del formato donde figura ia
tipoarafia, ayudan a reforzar o aclarar el mensaje. Los formatos
largos y estrechos difieren de los cortos y anchos. La colocacién
de ios tipos en una formato determinado puede modificar por
completo sU caracter (14).




Debemos observar ios cam-
bios que se poducen si el
tensaje del texto se coloca
al centro de una pagina de
gran tamafio, si se sitla en
el dngulo superior izquierdo o
del tado derecho, o &l bordea
los cuatro lados del formato
o sl se sale de él. Ei tipo
puede colocarse vertical, ho-
rizontalmente o en disposi-
cion irregular (ra).

‘\
-~

(GZ)

la tipografla sobre
fondo imvertido
sobresale, causando
dran impacto visual

| (G3)
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Letra-imagen es un método con el
que se descubre ia fuerza con que
tas letras individuales pueden expre-
sar visualmente la idea que se desea
comunicar y hace posible el trabajo
de la imaginacion en torno a posibles
rasgos de disefio que deben ser ex-
plotados, Es un método que da muy
buenos resultados porque integra
tipo e ilustracién o dibujo (14).

SENO Y ANALISIS DE LETRA- IMAGEN

PROCESO DE TRABAJO

Para realizar un disefio de
letra-imagen aplicamos ¢l si-
guiente procedimiento:

- Tomamos como base una
palabra.

- Seleccionames la primera
letra de |a palabra.

- Segln el significado de la
palabra, seleccionamos el ti-
po de la letra y su modalidad.
- Aplicamos un tratamiento,
integrando a la letra elemen-
tos graficos o imagenes, pa-
ra mostrar el significado de
la palabra en |a primera letra
de la palabra.

28



Los siguientes proyec-
tos muestran el potencial
creativo de las formas de
las letras y como pueden
comunicar una gran va-
riedad de mensajes.

Movimiento

Desinflar

Jessika Del Vecchio (G#)

Gerson Orozeo (G4)

29



Desaparecer

Oscar Reyes (G4}

Geografia

Gustavo Morales (G4)
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ISENO Y AMALISIS DE PALABRA - IMAGEN

Falabra- imagen es un método que
descrive el significado de una palabra
entera mediante el tratamiento tipo-
grafiico integrado a la imagen.

Aplicar este método representa
cohvertir las letras en imagen, de mo-
do que la letra, |a palabra y la imagen
e integren en la composicion.

La eficacia publicitaria de estos
disefios, nos lleva, al estudio de una
sistematizacion de la palabra- imagen,
en su funcién de fijar el recuerdo de un
hombre, una firma, una palabra o un
producto (r4).

PROCESO DE TRABAJO

Fara realizar un disefic de paia-
bra-imagen aplicamos el siguien-
te procedimiento:

- Tomamos como base una pala-
bra completa.

- Segln el significado de la pala-
bra, seleccionamos un tipo de le-
tra y su modalidad.

- Aplicamos un tratamiento, in-
tegrando a la palabra elementos
graficos o imagenes, para mos-
trar el significado de la palabra
en ella misma.,

o
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Abraham Sehzer
From Typography by Aaron Buirns, Reinheld
Publishing Company, 1961

(G5)

Lester Tech
From Typagraghy by Aaron Burns, Rennold
Pubhsmng Company, 1961

{G)

oy



Otto Estrada (G4j

Otto Estrada (G4)
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Jorge Mario Fernandez (G4)

Jeovannit Rodriguez [GA)

Maria Luiza Lemus (G4}
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Juan Alberto Sandoval (G4}

Supana Arévalo {G4)

(&3)
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(G4

(G4)

Oscar Reyes (G4}
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ISfﬁO Y AALISIS DE PROGRESIONES

Este método parte de una le-
tra o paiabra para convertirse
por medio de una trasformacién
gradual en una imagen o palabra-
imagen,

Este método despierta la
creatividad del disefiador pre-
sentande una secuencia de
transformaciones, para encon-
trar un solucién grafica a una le-
tra o palabra.

FPROCESO DE TRABAJO DE
PROGRESION DE LETRA A
IMAGEN

- Tomamos como base una letra
en determinado estilo de letra.

- Seleccionamos una imagen en
la que deseamos ave se trans-
forme la letra.

- En5 ¢ 9 pasos hacemos cam-
bice graduales para ir trasfor-
mando la letra en determinada
Imagen,

107
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PROCESO DE TRABAJO DE
PROGRESION DE PALABRAS

- Tomamos como base una pa-
labra.

- Segin el significado de |a pa-
labra, seleccionamos un tipo de
letra y su modalidad.

- En 5 6 9 pasos hacemos
cambios graduales, para darle
significado propio a la palabra
por medio de elementos grafi-
cos.
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Los productos y organiza-
ciones tienen su propia per-
eonalidad tan complejas co-
mo la pereonalidad humana.
Las marcas y los logotipos
de los productos y las orga-
nizaciones son condensacio-
hes de realidades complejas
en una afirmacién simple, en
una declaracién que puede
ser controlada, modificada,
desarrollada y madurada en
el curso del tiempo.

Un logotipo es el nombre
de una industria, un comer-
cio, un producto o una marca,
diferenciado  graficamente
mediante un tipo de letra cu-
yo grafismo ayude a fijar el
recuerdo. Un logotipo podria
estar formado por nombres
de marca (tipografia) y
por simbolo de marca
(imagen o figura) ).

TECNICAS GRAFICAS Y APLICACION CREATIVA DE LA LETRA

SEIO Y ANALSIS DE LOGOTPOS




TIPOS DE MARCAS
Y LOGOTIPOS

La diferencia la determinan los
elementos que integren un logo-
tipo.

1. Logotipos sdlo con el nombre

Los logotipos cuyo caracter dni-

co deriva exclusivamente de un
hombre utilizado con un estilo
gréfico paticular. Transmiten un
Mensaje simple y directo. Sin
embargo, los logotipos sélo con
el nombre son apropiados cuan-
do el nombre es relativamente
breve y fécil de utilizar, y cuando
es adaptable y relativamente
abetracto.

CLUB
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o
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2. logotipo con nombre y simbolo

Estos logotipos tratan el nombre
con un estifo tipografico caracterfs-
tico, pero lo sitian dentro de un
simple sitmbolo visual: un circulo, un
valo y un cuadrado. Igual que en los
logotipos sblo con nombre, el nombre
en estos casos debe ser relativa-
mente breve y adaptable, pues el
simbolo abstracto no serd lo bas-
tante distintivo por sf solo. Cada
vez que se utiliza el logotipo, ¢l nom-
bre corporativo desempetia necesa-
riamente un papel clave en la comu-
hicacion, porque constituye parte in-
tegrante del logotipo (7).
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2. Iniciales en los logotipos

Se utilizan iniciales en los logoti-
pos cuando los nombre de las
empresas son demasiado recar-
gados o de muchas palabras.
Las iniciales ee una descripcién
de sus actividades o puede ser (a
conjuncidn de los nombre de dos
60cios o puede basarse en los
apellidos de los fundadores del
negocio.  En estos caso optan
por recurtir a un conjunto de ini-
ciales con caracter, distintivas
para la adopcion de un logotipo.

Fara los disefiadores, a me-
nudo el desarrollo de un logotipo
basado tan sdlo en iniciales es
una tarea directa. Se trata de
un irabajo de disefio relativa-
mente puro en cuanto a tipogra-
fla y deberd ejercer su habilidad
aplicando técnicas que hagan
sobresalir a este logotipo dentro
de la competencia (17)

INTERNACTONAT
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PROCESO BASICO PARA LA
CREACION DE UN LOGOTIPO

-~ Se parte de la necesidad del clien-
te por crear un logotipo que repre-
eente a su empresa, producto, etc.

- De recaba informacion  proporcio-
nada por el cliente: Tipo de empresa
0 producto y servicios que presta,
aplicaciones del logotipo, grupo ob-
letivo, imagen corporativa, etc. Esta
informacién ayudard a formar una
idea de lo que el cliente espera del
logotipo para eatisfacer su necesi-
dad.

- Se realizan pre-bocetos que con-
tengan las ideas claves a trazos
rapidos.

- Establecida ya la idea central, se
realizan tres bocetos maximo.

- Se presentan los tres bocetos al
cliente, para que ¢lija y sugiera posi-
bies cambios.

~ Se realiza un boceto final con los
cambios sugeridos.

- Se presenta al cliente el boceto fi-
hal para eu aprobacién y se determi-
nan costos y presupuesto,

- Se procede a elaborar el arte final
con separacién de color.

- Se presenta al cliente el arte finai
para su aprobacion final.

- Se imprime con en sus debidas
aplicaciones.

/oresf -
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APLICACION DE TIPOGRAFIA
EN UN LOGOTIPO

Al aplicar tipografia en un lo-
gotipo primeramente debe se-
leccionarse un tipo de letra ade-
cuado que contenga caracteris-
ticas asociadas a la imagen del
producto o empresa, ademés de
una buena proyeccién hacia el
grupo objetivo. Fara luego apli-
car las téchicas graficas nece-
earias de manera que proyecte
la imagen de la empresa o pro-
ducto.
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Es un método que descri-
be |a personalidad de un indi-
viduo en las palabras que
formar su nombre. Para pro-
yectar la personalidad de un
individuo debe hacerse un
analisis sobre el caracter, los
gustos, la ocupacion, la for-
tma de vestir, hasta de cami-
nar, eus distracciones, o sea
la imagen que proyecta en
generat una persona.

!SfﬁO Y ANALISIS DE NOMBRES PROPIOS

PROCESO DE TRABAJO

- Tomamos como base el nom-
bre de una persona.

- Segln Ia personalidad del
individuo, seleccionamos un ti-
po de letra y su modalidad.

- Se selecciona unc o dos
nombres o nombre y apeliido, lo
mée adecuado para realizar el
disefio.

- Aplicamos un tratamiento,
integrando al nombre elemen-
tos graficos que proyecten ia
pereonalidad y la imagen de
una persona.

ne
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conasionts

Al disefiar es posible modificar, simplificar o
embellecer |las formas de las letras, siempre
que no altere de alguna manera su
estructura basica, y perjudique la
comunicacion que es la funcién primordial de
las letras.

Al seleccionar el tipo de letra
adecuado para algln disefio, debe de
tomarse en cuenta las
caracteristicas fisicas de la letra y
posteriormente aplicar las técnicas
gréficas, con los medios adecuados
para darle mayor significado al
mismo.

La tipografia no es un proceso
automético, ni tecanico, tampoco
es obra de magia. Es una actitud
generada por el pensamiento, la
imaginacion y la destreza y su grado
de creatividad depende de la actitud
mental del diseftador,

e
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RECOMEIDACONES

Que ge reproduzea el “Manual de
técnicas graficas y aplicacién
creativa de la letra” y se utilice
como documento de apoyo en el
curso de Tipologia, ya que contiene
temas afines al programa de dicho
curso,

Que el disefiador haga un estudio
preliminar para seleccionar el tipo de
letra adecuado en los disefips que
realice, tomandoe en cuenta los
conceplos y conclusiones del presente
documento.

Que se elaboren documentos
similares a este sobre el
contenido de los curses que se
imparten en el Programa de
Disefio Gréfico, para que el
estudiante disponga de
bibliografia adecuada a sus
necesidades.
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Disetio Grafico
\ G RAF] co Facultad de Arquitectura

) US.ALC
Segundo Semestre 1995

TIPOLOGIA  copiGo: 226 ,
FROFESORES: RAUL SOLARES, EMPERATRIZ PEREZ Y EVA PAZ

g

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA:

El eurgo de Tipologla forma parte del area técnico-expresiva de la carrera de Diseflo Grafico.
En el curso se estudiara el origen , desarrollio, morfologla y clasificacion de caracteres tipograficos,

“ diagramacion y técnicas graficas en |a aplicaclon creativa de la letra, para finalinente aplicar los

conocimientos en disefos eepec\ﬁcoe.

OBJETIVO GENERAL:

Que ¢l estudiante conozea, comprenda y aplique en forma sistemitica y creativa, los principios
fundamentales de la tipologla en el campo del Disefio Grafico.

OBJETIVOS TERMINALES:
Al finalizar el curso el estudiante serd capaz de:

Comprender la importancia del origen y evolucidn del Alfabeto Latino y su incidencia en |a
estructura morfoldgica del mismo.

- Comprender |a clasificacion del Aifaberto Latino en estilo tipograficos y familias.
Aplicar los conceptos basicos de diagramacion para levantado de texto.
- Aplicar correctamente la letra en mensajes especificos.
- Trazary construir diferentes caracteres tipograficos en diferentes estilos, mediante el manegjo
correcto de los instrumentos y materiales de dibujo.
- Aplicar |a tipologia en forma creativa, mediante técnicas y métodos de composicion..
Asumir actitudes criticas y objetivas para desarroliar y juzgar disefios que incluyan letraa

OBSERVACIONES:

Solamente los alumnos que cumplan con gl 80% de asistencia y el 80% de trdbajos entregados,
tendran derecho a evaluacidr.

Este curso, por ser practico se evalua continuamente durante el semestre. La sumatoria constituye
la nota final. No tiene examen de recuperacidn.
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