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INTRODUCCION

Como un aporte social, se realizd el presente trabajo de investigacion bajo la supervision
del Programa de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala, y de!
departamento de Alimentacion y Nutricion Escolar.

Esta investigacién surge con los antecedentes de D.A.N.E. a cargo del Ministerio de
Educacién, que fue creado el 29 de Abril de 1,987, para atender las acciones esiatales
destinadas a resolver los problemas de alimentacién en nifios y adolescentes; creando
un alimento sélido como Io es la galleta nutricionalmente mejorada que se integro a la
refaccién escolar. Luego se indagé sobre la psicologia del grupo objetivo, cuantos son,
en dénde estan, etc.

También hay informacion sobre la publicidad y los elementos de una campafa
publicitaria.

Luego de tener esta informacidn, se llegd a lo que es la interpretacién grafica donde se
cre6 el material para la campafa: afiche para recordar el consumo de la galleta; un
trifoliar con informacién concreta de la galleta; el desplegable que contiene un juego,
que mediante este, el nifio puede aprender faciimente el contenido de la galieta, al
desplegado funciona como un afiche, y la tabla métrica como material de apoyo e
incentivo.

'
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1. PROBLEMA

La ignorancia sobre el contenido nutritivo de [a galleta escolar es evidente en los
alumnos, como en los mismos docentes, y si éstos que estan cerca de ella no
saben su valor, menos los padres de familia; tampoco se ha elaborado material
grafico para promover su ¢consumo.

1.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA:

En base al problema planteado anteriormente, nunca se ha desarrollado una
campafia de comunicacion para promover el valor nutritivo y ef consumo de
la galleta escolar en Guatemala.

i

1.2 JUSTIFICACION:

Es por esto, que se hace indispensable la elaboracién de una campana
publicitaria para dar a conocer, de manera grafica a los alumnos, maestros

y padres de familia el valor nutricional de la galletay seledela importancia
a este alimento.




1.2 OBJETIVOS

1.2.1 GENERAL:

Como un aporte social se disefara una Campafa de
Comunicacién Efectiva para promover el consumo de la galleta.

1.2.2 ESPECIFICO:

La Campafia consistird en elaborar un afiche, un trifoliar ( 0
Desplegable) y un material de apoyo que consiste en una
tabla métrica; con lo cual se cubriré la primera parte de dicha
campana.

1.3 DELIMITACION

Nuestro grupo objetivo son nifios de 6 a 12 afios de las escuelas
pblicas del pais, se utilizara s6lo mateial impreso como un afiche
el cual serd colocado en los puntos estratégicos de las escuelas;
un trifoliar que sera entregado a cada nifio conteniendo la
informacién de la galieta; un desplegable que también se le
entregara a cada nifio conteniendo la informacion, este desplegable
podra ser utillizado como un afiche que lo podra pegar en su casay
un material de apoyo como lo es una tabla métrica que se le daré
a cada aula de las escuelas publicas; esto durante el primer
semestre del ano.
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2. METODOLOGIA DE DISENO

Utilizando el método de caja de
cristal:

Surgimiento del problema
de comunicacion

Buscar informacién y Brief
Analizar el problema

Conceptualizacion
Etapa de Disefio l

Visualizacion Pre-bocetos

Bocetos

Prueba Piloto
{analisis)

Artes Finaies

Impresion
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3.1 LA GALLETA ESCOLAR
NUTRICIONALMENTE MEJORADA

3.1.1 ;QUE ES LA GALLETA ESCOLAR ?

Es un alimento sélido con alto contenido energético proteinico
destinado a contribuir con los problemas nutricionales de la
poblacién escolar. No es una galleta corriente, porque para su
fabricacién debe seguirse paso a paso el procedimiento para que
sea de buena calidad, de mucho valor nutritivo y su sabor sea
agradable para los nifos.

La galleta esta elaborada con los siguientes ingredientes: azucar,
harina de trigo, harina de maiz, harina de soya, manteca vegetal,
polvo de hornear, saborizantes, vitamina A, hierro, vitaminas del
complejo B ( niacina, tiamina, riboflavina }, BHA como antioxidante
(preservantes ), esto es lo que hace su alto valor nutritive en
proteinas, calorias y micronutrientes.

La galleta que se consume en las escuelas oficiales de Guatemala,
pesa 28 gramos; cada galleta tiene un contenido de 140 calorias
y 2 gramos de proteinas con una calidad del 75 % de la
caseina, proteina de la leche.

NOTAS TECNICAS, Instituto de Nutricion de Centro América y Panama, L.N.C.A.P.
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312 ANTECEDENTES (HISTORICOS)

Los programas de alimentacion escolar, existen en Guatemala desde 10s afios 40. Algunas
de estas acciones fueron desarrolladas mediante gestiones de accion social de la oficina
de la primera dama en diferentes épocas. En el afio de 1,964, se hicieron fas primeras
acciones para completar |a dieta de los escolares proporcionéndoles |la Refaccion Escolar
a base de alimentos donados por la Cooperativa Americana de Remesas al Exterior- CARE
esta actividad fué parcial pues no se tuvo cobertura nacional, sino solo el 35 % de los
departamentos de la Republica. :

Considerando que los problemas nutricionales del pais son multiples y de gran
complejidad, ubicados a lo largo del territorio nacional, en el ano de 1971 el gobierno
consider6 que debia emitirse una ley que regulara la obligacién de proporcionar alimento
a los escolares por medio del Ministerio de Educacion, a suministrar refaccion,
complementos alimentarios sdlidos a todos los centros rurales educativos de pre primaria
y primaria consistentes, como minimo, en un vaso de Leche o Incaparina y un producto
sélido de valor nutritivo similar con base a las recomendaciones nutricionales elaboradas
por el Instituto de Nutricion de Centroamérica y Panama - INCAP-

El Ministerio de Educacién en el mes de abril de 1,977 comenzé a proporcionar a las
escuelas Incaparina, para que estas diariamente la prepararan y los escolares de ios
niveles de pre primaria y primaria tuvieran refaccién escolar. Por su alto valor nutritivo
era muy significativa en la dieta de los nifios, en ese entonces se tuvo una cobertura del
65 % de los departamentos de la Reptiblica bajo el asesoramiento técnico del INCAP.

Se introdujo un cambio en el afio de 1,986, comenzando a distribuir leche de avena,
proveniente del Programa Mundial de Alimentos - PMA-, con una cobertura del 27 % del
pais, con énfasis en areas de conflictos y el resto de la poblacion se le proporciono
Incaparina, este cambio fué motivado por el aumento en un 20 % en el precio de la compra
de Ia Incaparina, lo que no pudo enfrentar el Ministerio de Educacion. (1).

1. Memoria de labores Instituto de Nutricién de Centroamérica y Panaméa- INCAP -, 1887,
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En ese mismo afio, el Ministerio de Educacion en colaboracion con el Instituto de
nutricion de Centroaméricay Panama, realizaron el primer censo de talla en escolares
encontrando que un 37.4 % de los nifios padecen de algun grado de desnutricién,
situacion que refleja un gran problema para el proceso de ensefianza y aprendizaje.
Sobre esta base se solicitd el apoyo del INCAP para que conjuntamente con el
personal técnico del Ministerio de Educacion definieran un programa de Alimentacion
y Nutricion Escolar, a fines de ese afio fué presentada la propuesta del Programa
de Alimentacion y Nutricion Escolar. Con la intencion de atender el probiema de
destruccion de los escolares a través de la Hefaccion Escolar se empezé a
proporcionara alimento liquido ( leche y avena ) y sélido (galleta escolar
nutricionalmente mejorada). La férmula fué desarroliada por el INCAP quien apoyé
al Ministerio de Educacion transfiriendo ta tecnologia y proporcionando la capacitacion,
a los panificadores locales del altiplano de la Republica, drea geografica con mayor
dano nutricional en los escolares del primer grado.

El Programa de Alimentacion Nutricidn Escolar (PANE) fue creado por Acuerdo
Gubernativo No. 307-87 del 29 de Abril de 1987 a cargo del Ministerio de Educacion
para atender las acciones Estatales destinadas a resolver los problemas de
alimentacion y nutricion en nifios y adolescentes, lo que lleva a crear la Unidad
Administrativa que coordinard los programas que se desarrollen a efecto de mejorar
la capacidad de aprendizaje de los educandos y su desarrollo fisico y mental. Fue
asi como se cred la Direccion de Alimentos y Nutricidn Escolar para que planificara,
coordinara y dirigiera dicho programa. '

En 1,892, se genero y transfirid la tecnologia para fortificar la galleta nutricional con
hierro, vitamina A y vitaminas del complejo B (tiamina, niacina y riboflavina }. A
partir de 1,993 se produce y consume en todo el pais la galleta fortificada.

Durante 1,995, se tenia planificado producir y consumir en todo el pais 1600,091
galletas diarias, lo que equivale a una produccién total de 192.010,920 galietas, las
cuales fueron producidas y distribuidas por 9 empresas Panificadoras (Copasa,
Contrigo, Hospicio de Occidente, Olgui, Producosa, Prohade, Santa Clara, Vipan y
Xelapan), localizadas en los distintos departamentos del pais.

Memoria de labores [nstitute de Nutricién de Centroamérica y Panam&- INCAP -, 1987,
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3.1.3

APORTE NUTRICIONAL DE LA REFACCION ESCOLAR

La refaccion escolar consiste de un vaso de avena y leche y una
galleta nutricional 1a que aporta alrededor del 10 % de los
requirimientos energéticos diarios del nifio, 25 % del requerimiento
proteinico, mas del 50 % de los requerimientos de vitaminas del
complejo B, y mas del 75 % de los requerimientos de vitamina A y
hierro. En el siguiente cuadro se presenta la contribucién nutricional
de la Refaccién Escolar, para cubrir los requerimientos diarios de los

nifios de 7 a 9 anos de edad.

NUTRIENTE ALIMENTO RDD*
Nuticional  Nuticional (%)
Calorias 45 140 0
{kcal)
Proteina (gq) ' 4.92 2.09 25
Hierro (mg) 0.50 7.50 75
Vitamina A(g) 1.00 525.00 100
Tiamina (mg) 0.0 0.50 60
Riboflavina (mg) 0.16 0.60 63
Niacina (mg) 0.17 6.50 51

* RDD = Ingestion Recomendada Diaria, INCAP, 1994.
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3.1.4 ACTIVIDADES QUE REALIZA EL INCAP RELACIONADAS CON EL

PROYECTO DE LA GALLETA NUTRICIONAL.

Desde el inicio del programa, el INCAP es responsable de la capa-
citacién y transferencia de la tecnologia a las nuevas empresas
que ingresan al programa de la galleta. Asi mismo, supervisa la
produccidn, distribucion y almacenamiento de la galieta, y supervisa
la calidad del producto recolectando muestras en los centros de
produccion, distribucién almacenamiento y consumo, las cuales son
analizadas Fisica, Quimica Microbioldgica y Nutricionaimente en
sus laboratorios especializados. En el corto plazo se realizara
una evaluacién de costo - beneficio de este programa.

Para lograr los objetivos planteados por el programa relacionados
con el mejoramiento de ia alimentacién y nutricion del escolar, asi
como de su rendimiento académico, se necesita de una participacion
activa y consciente de todos sus integrantes, El Ministerio, los
maestros y alumnos, el INCAP, los panificadores, y la industria de
alimentos.

Actualmente, la galleta no ha tenido ninguna clase de propaganda
gréfica para darla a conocer a os nifos.

La tecnologia de la galleta nutricionalmente mejorada ha sido

transferida a otros paises centroamericanos, tales como El Salva-
dor, Panamé y recientemente Honduras y Nicaragua.

NOTAS TECNICAS, Instituto de Nutricién de Centro América y Panama, IL.N.C.A.P.




3.1.5

SITUACION NUTRICIONAL DE LA POBLACION
GUATEMALTECA.

Dentro de los principales problemas nutricionales que padece la poblacién
guatemalteca se encuentran la desnutricién debida a la falta de calorias,
resultado principalmente de la baja ingestion* de alimentos ricos en elios
la deficiencia de vitamina A debido a una ingestion deficiente de alimentos
fuente de este nuiriente, las anemias nutricionales debido a la falta de
consumo de alimentos, fuentes de hierro, y bocio, debido a la falta de
ingestion de yodo. Los grupos mas vulnerables a la desnutricidn, son los
nifios preescolares y escolares, adolescentes y mujeres en edad fértil.

Los resultados de las Gltimas encuestas realizadas en Guatemala, indican
que cerca del 35 % de nifios menores de 5 afios tienen retardo en su peso
y mas de 50 % de dichos nifios tienen retardo en su talla. En el caso de
ninos escolares mas de 50 % tienen prevalencia de retardo en talla. La
deficiencia de vitamina A trae como consecuencia, problemas relacionados
con la vista, retardo en el crecimiento, y aumento en el riesgo de muerte
en preescolares.

La deficiencia de hierro repercute en la capacidad mental y en la capacidad

de trabajo fisico, mientras que la falta de yodo causa trastornos en la
tiroides, conocido como “BOCIO * o “HUEHUECHO*. Adicionalmente, la
deficiencia de yodo causa cretinismo* y algunas anomalias congénitas y
sordomudez. :

* Ver Glosario
. NOTAS TECNICAS, Instituto de Nutricidn de Centro América y Panama, LN.C.A.P.
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3.1.6

-EN DONDE ESTAN Y CUANTOS SON

Estos nifios se encuentran a lo largo y ancho del territorionacional, por lo cual el
Ministerio de Educacion ha dividido al pais en 8 regiones departamentales, para
una mejor atencion hacia los alumnos que atiende el Departamento de Alimentacion
y Nutricién Escolar; la programacion del afio 1996 es la siguiente:

REGION DEPTO. ALUMNOS ESCUELAS
I Guatemala 253,967 851
{] Alta Verapaz 78,379 1,292
Baja Verapaz 30,372 321
108,751 1,613
i Zacapa 27,789 282
Izabal 46,452 486
Chiquimula 36,296 462
El Progreso 21,237 212
131,774 1,442
v Jalapa : 31,733 278
Jutiapa 65,237 532

Santa Rosa 49,039 406

146,009 1,216

10




vi

Vil

vill

Sacatepéquez
Chimaltenango
Escuintla

Quetzaltenango
Suchitepéquez
Totonicapan
Retalhuleu
Solola

San Marcos

Huehuetenango
Quiche

El Petén

* TOTAL

29,2562
65,164

79,208

173624

103,203
40,249
50,779
38,202
48,281

129,337

419,141

113,886

82,498

196,384

67,489
67,489
1.497,139

576
12,184

Por sexo se puede decir que un 50.1 % son nifios y un 48.9 % son
nifas, estos datos con respecto a sexos, es una suposicidn ya que

no se tiene una investigacidén con respecto a este tema.

* Estadlsticas D.A.N.E; alumnos atenditos por el departamento.

11




3.1.7 - NIVEL SOCIOECONOMICO DEL NINO 1 2

E! Ministerio de Educacién y el Departamento de Alimentacion y Nutricion
Escolar D.A.N.E., atiende a todos los nifios de las escuelas oficiales, ya
que todos ellos tienen derecho de consumir la Galleta, no importando su
condicién social, cultural o econdmica. Pero se puede decir que fa mayor
parte de la poblacion escolar es de escasos recursos.

A todos los nifios de las escuelas se les ayuda con material de estudio, y
de alimentacion, gracias al Gobierno, a Empresas Privadas y a paises
amigos que brindan su apoyo al nino Guatemalieco.

3.1.8 - NIVEL PSICOLOGICO DEL NINO
3.1.8.4 Los6anos

En esta edad el nifio sabe juegos de pelota, asi como de actividades
organizadas con sus amigos que le permitan correr, lanzary ejercitar
todo tipo de movimiento. Comienza a distinguir la derecha de la
izquierda, ayer y manana. Diferencia lo dulce, lo salado, lo acido y
lo amargo. ' :

Dibuja un monigote con cabeza, tronco, miembros y manos. Inventa
la autoridad impuesta y ejecuta lentamente, en protesta, las 6rdenes
que se le dan. Es fdcil hacerlo participar con interés simple, siempre
que se le estimule y se le de una participacién en que se sienta
independiente.

Debe estimularse su afan de coleccionar objetos y materiales, asi
como facilitar que lteve albumes. Estos son sus tesoros, que le van
permitiendo agudizar su observacién y conocer el mundo que lo
rodea. Debe pedirsele que lleve a cabo ciertas actividades o tareas,
que le resulten interesantes y en las que se siente util. Hay que

. El Desarrolio PsicolOgico del Nifio, M. Begeron, trd. Gonzalvo Minar, 1ra. ed., Ed. Morata, 8.A.,
Madrid, 1985.
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3.1.8.2

estimular sus avances en la escritura de letras, palabras simples
y niumeros. La felicitacion oporiuna en todos los avances del
nific es indispensable. En este periodo los juguetes mas
adecuados son los que el nifio imagina y transforma por si mismo.
Todo lo que logre la participacidn activa del nifio, es muy positivo.

De 7 a 10 afios

Los 7 afios representan la edad de la razdn (o de discrecion ) vy,

desde el punto de vista social, el comienzo de la edad escolar-
propiamente dicha ( la escuela de los mayores, que es frecuentada

actualmente desde los 6 afnos ).

Los psicdlogos estdn casi completamente de acuerdo en que
constituye una fecha importante en el desarrolio del nifio. J.
PIAGET observa cierta disminucién dei egocentrismo*, cierta
socializacién. H. WALLON ve aparecer entonces una sociabilidad
menos abusiva, mas objetiva, el sentimiento, el caracter serio de
una tarea a realizar, del trabajo que es bien a menuddo el motivo
de contacto

Se considera, entre los 7 y los 10 afos: La actividad,
constituyendo el comportamiento, la vida social, el lenguaje y el
pensamiento, las nociones abstractas, como: espacio, tiempo,
numero, causalidad*

* Ver Glosario

. El Desarrollo Psicoldgico de! Nifio, M. Begeron, trd. Gonzalvo Minar, 1ra, ed., Ed, Morata, S.A.,

Madrid, 1985,
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3.1.8.2.1

31.8.2.2

3.1.8.2.3

La aptitud para el trabajo

Constituye un caracter esencial, el nino es apto para la
produccién de una obra. Hacia los 7 anos, el trabajo
adguiere un cardcter de tarea con un sentimiento de
obligacién. La actitud del nifo seria, esta dispuesto a trabajar,
es decir a aceptary completar la tarea que se le ordena. El
desarrolio fisico, la buena salud, tienen un pape! imporiante.

- La Socializacion.

Otro aspecto de esta maduracion, es la aptitud para
adaptarse a un grupo, el jefe ( iniciativa, aptitud para
organizar, conformidad (con el grupo), el tipo protector, el
tipo protegido , el déspota, el favorito, el terco, el solidario
( por deficiencia fisica , por pobreza ). No se trata aqui
mas quede citar la microsociologia® y sus diversos grupos
( familia, escuela, grupos de diversion ) y la
macrosociologia®.

- En {a Vida Social.

La autocritica y la estimacion de los demas no se
desarrollan sino secundariamente y mas tarde ( 8, 9
anos ). La admiracién de sf y la critica de otros parecen
primitivas .

La critica objetiva hace su aparicion hacia tos 9 - 10
anos. El nifo es capaz entonces de hacer su trabajo
tal como es.

*Yer Glosario

. El Desarrollo Psicolégico del Nifio, M. Begeron, trd. Gonzalvo Minar, ira.
ed., Ed. Morata, S5.A.,, Madrid, 1985,
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3.1.8.2.4 El Espacio.

A los 7 afios conoce los dias de la semana. Los
meses del afio, y no los distinguira hasta los 9
anos.

De 7 a 10 afios, en el periodo escolar, aprende
ios numeros, la cifras abstractasy, poco a poco,
se interesa en las fracciones, aprende aleery a
escribir las cifras, y a calcular en ia pizarra.
También de 7 a 10 afos las diferencias son las
que se captan mas rapidamente, y permanecen
siempre mas significativas.

La semejanza tiene un caracter negativo que
atrae bastante menos la atencion.

3.2.6 ELNINO DE 10 A12 ANOS

3.2.6.1

LA PREPUBERTAD

Este periodo evolutivo en el nifio merece ser aislado por
multiples razones, aparte del cuidado de claridad y de
comprension hacia el cual nos esforzamos, y que nos hace
optar por estos cortes {limites variables: 9 a 11, 12, 13
afios, segun los psicélogos). Corresponde a una fase de
desarrollo a la vez fisico, social y personal de gran
importancia. También entra en relacién con el final del
periodo de latencia sexual de los psicoanalistas.-

. Psicologia Evolutiva del Nliic y del Adolescente, Lépez, Mira, Ed. Morata, $.A.,

Madrid, 1985.

15




3.1.10

3.1.9.2 EI Comportamiento del Nino de 10 a 12 afos.
Esta dominado por la nocién de desarrollo fisico, social, escolar.-
3.1.9.3 La Formacion Intelectual de 10 a 12 anos.

Hay que tener presente la nocidn de decalage (atraso 0 adelanto de
una funcién con respecto a otra ). Para razonar justamente, es necesario
saber definir, invertir el movimiento del pensamiento, cuya cualidad
cambia.

Es propio de la inteligencia ese vaivén, ese doble movimiento del analisis
a la sintesis y de la sintesis al analisis. En La Educacidén Moral de la
Prepubertad, es necesario guiar al nifio en la vida cotidiana, hacer nacer
el automatismo moral, alli donde falta la comprensién, habituarle al
trabajo, a la exactitud, a las buenas maneras, a la franqueza. Es
necesario hacerle aprender a dominarse, a tener respeto de su persona
y sentido de su responsabilidad en vias de constituirse en él.

EDADES, SEXO, PESO Y TALLA

No se tienen datos exactos ni actualizados sobre estos datos, ya que, el
Ministeric de Educacion no cuenta con el materialy equipo necesario para hacer
dicha investigacién.

El informe que se tiene es que, en 1,977 la Secretaria del Consejo Nacional de
Planificacion Economica - SEGEPLAN -, y el INCAP llevaron a cabo un estudio
conjunto sobre el analisis del problema nutricional de la poblacién de Guatemala
con acopio de datos de los nifios de 1,965y 1,875,

. Psicologia Evolutiva del Nifio y del Adolescente, Lépez, Mira Ed. Morata.S.A., Madrid, 1985.
. NOTAS TECNICAS, Instituto de Nutricién de Centro América y Panama, LN.C.A.P.
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3.2 PUBLICIDAD

3.2.1

-LOS ORIGENES DE LA PUBLICIDAD

La necesidad de hacer publicidad parece ser parte de la naturaleza
humana, y esto se ha manifestado desde los tiempos antiguos. De
los 5,000 afios de historia de la publicidad hasta la época actual de
la television por satélite, la parte mas significativa comenz6 cuando
Estados Unidos surgié como una gran nacién industrial hace unos
cien afios. Sin embargo, la historia inicial de la publicidad es
demasiado fascinante para ignoraria.

Los anuncios colocados al aire libre han resultado ser una de las
expresiones mas duraderas y también mas antiguas de publicidad.
Sobrevivieron a la decadencia del imperio Romano para convertirse
en el arte decorativo de los mesones en los siglos XVII y XVIil. En
1614 se aprobd en Inglaterra una ley, tal vez la mas antigua en
materia de publicidad, que prohibia los tetreros que sobresalieran
més de 2.5 metros de un edificio. ( Los mas largos debilitaban las
fachadas ). Otra ley exigia que los anuncios fueran lo bastante
altos para permitir el paso de un hombre con armadura y montado
a caballo. En 1740 aparecié en Londres el primer cartel impreso
para el aire libre (conocido como "cartelera”).

. Publicidad, Harland, Eduardo Lépez, Ballori, ira. ed, South Western
Publishing Co., E.U.A. 1982, '

18




3.2..2

3.2.3

¢QUE ES LA PUBLICIDAD?

La publicidad es algo con que vivimos todos los dias. Las personas
constantemente estan sujetas a una variedad de mensajes
provenientes de negocios individuales que tienen un producto que
quiere vender.

La publicidad trata de informar a las personas sobre algo. Incita
a las personas a mirar, tocar, ver, comprar, usar, o de alguna
manera considerar la posible compra de un producto.

La publicidad es una poderosa fuerza productora de ventas. Junto
con otros estuerzos promocionales, la publicidad puede establecer
y mantener la comunicacion entre una empresa comercial y los
clientes que piensa servir.

LAS FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD

La publicidad de mercadeo tiene cuatro funciones.

- Publicidas, Harland, Eduarde Lépez, Baliori, 1:a e South Western
Publishing Co., E.ULA., 1982

| PROMERAD 01 12 wvesnsioag o 34K TARLOS DF CUATERALA
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3.2.3.1

3.2.3.2

3.2.3.3

3.2.3.4

VENTAS PERSONALES:

L.as ventas personales consisten en una comunicacién cara
a cara con una o mas personas con el intento de hacer una
inmediata o desarrollar relaciones a largo plazo que den
fugar a ventas eventuales.

PROMOCION DE VENTAS:

La promocién de ventas trata con incentivo a corto plazo,
que no sean publicidad, para estimular las ventas. La
mayoria de las técnicas de promocion de ventas estan
disefiadas para fomentar las ventas al proporcionarles
recompensas inmediatas a los compradores.

RELACIONES PUBLICAS:

Las relaciones piblicas intentan comunicarse con varios
publicos internos y externos para crear una imagen favorable
de una corporacién o un producto. Se diferencia de la
publicidad porque no se identifica con un patrocinador y el
comunicador tampoco las paga: (ejemplo: los comunicadores
de prensa ).

PUBLICIDAD:

La publicidad es un mensaje pagado por un patrocinador
identificado, que se transmite por algun medio de
comunicacion de masas. La publicidad es comunicacién
persuasiva.

. Teoria, Técnicay Practica de la Publicidad, C.R. Haas, 3ra, ed. Rialp,
S.A., Madrid 1,971.

20




3.34

EL PROPOSITO DE LA PUBLICIDAD

El proposito de ia buena publicidad llena ciertos requisitos que
contribuyen a su exito. La publicidad, cuando se utiliza co-
rrectamente, ayuda a:

1.

Informar a las personas de su negocio; de usted, y de lo
que se esta vendiendo.

Establecer la confianza de los clientes y darle una buena
reputacion a su negocio.

Informa de lo que sus mercaderias o servicios haran por
el cliente, lo que cuestan, y por qué el cliente deberian
comprarie a usted.

Atraer a nuevos clientesy conservara los actuales.

Aumentar las ventas, reducir los costos, estabilizar los
metodos de promocion de ventas de la mercaderia y
reducir las fluctuaciones en los precios.

. Teoria, Técnica y Practica de la Publicidad, C.R.Haas, 3ra. Ed. Rialp, S.A.,
MADRID 1971.
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4.1 BRIEF

CAMPANA PUBLICITARIA PARA LA GALLETA ESCOLAR

41.1 ANTECEDENTES

412

Lios programas de alimentacion escolar, existen en GUATEMALA desde
los afios 40. Algunas de estas acciones fueron desarrolladas mediante
gestiones de accion social de la oficina de la Primera Dama en diferenies
épocas .En el afo de 1987 por Acuerdo Gubernativo No. 307-87 del 29
de abril del mismo afio fué creado el Departamento de Alimentacion y
Nutricion Escolar D.A.N.E., quien incorporé un alimento solido a ia
refaccion escolar, Esta es una una Galleta de valor Nutritivo mejorado.

En 1,992, se generd y transfirid la tecnologia para fortificar la Galleta
Nutricional con Hierro, Vitamina Ay Vitaminas del complejo B (tiamina,
niacina, riboflavina. A partir de 1993.se produce y consume en el pais la
galleta fortificada.

Durante 1,995, se tenia planificado producir y consumir en todo el pais
1.600,091 galietas diarias, 1o que equivale a una produccién de
192.010.920 galietas, las cuales fueron producidas y distribuidas por 9
empresas panificadoras, localizadas en los distintos departamentos del
pais.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Como un aporte social se elaborara
una Campana Publicitaria en favor de la galleta escolar para dar a
conocer la importancia en el desarrollo del nifio, sobre el valor del
consumo, como le va a ayudar en su crecimiento fisico e intelectual. La
Campana consistira en elaborar un afiche, un trifoliar ( o Desplegable) vy
un material de apoyo que consiste en una tabla métrica; con lo cual se
cubrira la primera parte de dicha Campana. Estos se repartiran en las
12,184 escuelas publicas del pais.
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4.1.3.

HISTORIAL DEL PRODUCTO: En el afio de 1,964 se hicieron las
primeras acciones para completar la dieta de los escolares
proporcionandoles la refaccién escolar a base de alimentos
donados por la Cooperativa Americana de Remesas al Exterior
C.A.R.E., esta actividad fué parcial pues no se tuvo cobertura
nacional, sino sélo el 35% de los departamentos de la Republica.

Considerando que los problemas nutricionales del pais son
multiples y de gran complejidad, ubicados a lo largo del territorio
nacional, en el afio de 1,971 el gobierno consideré que debian
emitirse una ley que regulara la obligacion de proporcionar alimento
a los escolares a través del Ministerio de Educacion, a suministrar
refaccion, complementos alimentarios sélidos a todos los centros
rurales educativos consistentes, como minimo, en un vaso de leche
0 Incaparina y un producto sdlido de valor nutritivo similar con
base a las recomendaciones nutricionales elaboradas por el
Instituto de Nutricion de Centroamérica y Panaméd I.N.C.A.P.

Se introdujo un cambio en el afio de 1986, comenzando a distribuir
leche y Avena proveniente del Programa Mundial de Alimentos
P.M.A., con una cobertura del 27% del pais, con énfasis en &reas
de conflictos y el resto de la poblacién se le proporciond Incaparina
A finales de 1986 fué presentada la propuesta del programa de
Alimentacion y Nutricién Escolar. Con la intencion de atender el
problema de desnutricion de los escolares por medio de la
refaccion escolar se empezd a proporcionar alimento liquido (leche
y avena}y solido (Galleta Escolar Nutricionalmente Mejorada). La
formula fue desarrollada por el I.N.C.A.P. quien apoyé al Ministerios
de educacidn transfiriendo la tecnologia y proporcionando la
capacitacion.
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4.1.4

4.1.5.

4.1.6

4.1.7

El programa de alimentacion y Nutricion Escolar P.A.N.E. fue creado por
Acuerdo Gubemativo No. 307-87 del 29 de abril de 1987 a cargo del
Ministerio de Educacidn para atender las acciones estatales destinadas a
resolver los problemas de alimentaciéon y nutricién en nifios y
adolescentes; fue asi como se cred el Departamento de Alimentacion y
Nutricion Escolar para que planificara, coordinara y dirigiera dicho
programa.

COMPETENCIA:

NO HAY

RESTRICCIONES LEGALES:
NO HAY

OBJETIVOS DE MERCADO:

_ Con la Campafa Publicitaria de la Galleta Escolar, se pretende hacer
conciencia en el nifo del valor Nutritivo y el porqué debe consumirse.

_ Con la creacidn de piezas de disefo de la galleta escolar, se
pretende alcanzar un mayor consumo en los nifios.

ESTRATEGIA DE MEDIOS: Se utilizara solo material impreso como: Un
TRIFOLIAR que sera entregado a cada nifio conteniendo la informacion
de la Galleta; un DESPLEGABLE que se le entregara a cada nifo
conteniendo la informacion en un juego, este podra ser utilizado como un
afiche que lo podra pegar en su casa; un afiche el cual sera colocado en
los puntos estrategicos de las escuelas y un MATERIAL DE APOYQ como
lo es una TABLA METRICA que se le dard una a cada aula de las escuelas
publicas. Esto durante el primer semestre del ano.
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4.1.8 IDENTIDAD DEL PRODUCTO: La galleta es una mezcia de
productos vegetales, formulada por el Instituto de Nutricién de
Centroamérica y Panama |.N.C.A.P. En 1,992, se gener¢ y transfirio
la tecnologia para fortificar la galleta nutricional con Hierro,
Vitaminas Ay B . a partir de 1993 se produce y consume en todo el
pais la galleta fortificada.

419 PUBLICO: La campafa esta dirigida a nifios de seis a doce afios,
de todas las escuelas publicas del pais.

41.10 PROPOSICION AL PUBLICO: Con la campafia publicitaria de la
galleta, se le ofrece a los nifios una galleta de buena Calidad, de
buen sabory que lo ayudard a iCrecer Sano y Fuerte!
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EL PERSONAJE

- SURGIMIENTO Y PROPQSITO

Aungue el origen del dibujo humoristico ha sido muy limita-
do y sus definiciones son tan vagas que dificulta la distin-
cion entre dibujo humoristico e ilustracién. E! dibujo humo-
ristico es una forma popular grafica, ya que es independien-
te de las restricciones del literalismo porque logra ser una
expresion libre en su forma mas simple y directa.

En nuestros dias el crear un personaje de humor, hacerlo reconocible
y distinguible, capaz de transmitir un mensaje, y mas adn identificarlo
con determinado grupo, conlleva un trabajo de mucho dedicacion.
Pero una vez logrado este propdsito, la tarea restante es solo imagina-
cion.

- Ser creador de personajes no significa sélo "decir lo que quiero 0

pienso”, sino que es llegar de una manera astuta a un grupo objetivo.

“Los personajes son gustados por todos y mas aun por aquellos que

les gusta dibuiar. No es facil, pues los dibujos pueden parecer sim-
ples, pero el estilo mas abreviado en un dibujo es el resultado de
mucho estudio y trabajo. Y en lograr nuevas ideas y la continuidad
para muchos anos toma bastante organizacion e ingenio.




Al hablar de cualquier personaje caricaturesco se hace
referencia a un ser animado en las dos dimensiones del
pape! pero que en realidad tiene voiumen y una serie de
caracteristicas. Es facil fijarse en io que le sucede al

personaje y cémo reacciona, pero porlo general, y sobre

todo cuando una animacion estd bien hecha, nadie se
detiene a pensar en todo el proceso creativo, que lleva a
la interpretacién de esos resultados. Aunque cada artista
toma el camino que quiere, la formacion de todo
personaje lleva un minucioso proceso creativo.

El campo de la caricatura es muy extenso, asi como
puede servir de entretenimiento y distraccion, es un gran
recurso y apoyo para el disefiador, pues se puede aplicar
en el disefio de tarjetas, mascotas, empaque, logotipos,
broches, afiches, e incluso para apoyar una campana
publicitaria desde anuncios de prensa, vallas, volantes,
articulos promocionales como playeras, gorras, lilaveros,
etc.

. Creacidn de un Personaje y su Aplicacion en Matetiales de
Entretenimienio, Ferrarte de la Riva, Lilian, Tesis., Guatemala, 1994
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En el proceso de Creacion de! Personaje, se tomo en cuenta que es lo que les gusta y l_@

apreden los nifios de 6 a 12 anos;

QUE LE GUSTA
Correr
Coleccionar Personajes de
la T.V.
Objetos
Albumes

Imaginar cosas

Trabajar en grupo

Ser el lider ¢ jefe

Le gusta comer de todo
Le gustan las caricaturas
Dibujar y pintar

Por lo cual nuestro personaje quedd de la siguiente forma, incluyendo su validacion

PERFIL

QUE APRENDE

A leery escribir
A ser sociables
Conducta Moral

A ser Responsables

?/Jn:‘mﬁp!
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Proceso de Creacion:
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CUADRO A.

. Cua! de los 3 personajes de gustamas y porque?

B Animal

Porque es mas bonito
porque es mejor que los otros
Les I lama la atencion

CUADRO B.

Te gustaria que el pesonaje que escojiste se diera a conocer.

Hs

NOOPINO
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-~4.2.2 JUSTIFICACION
4,221 EL PERSONAJE

b

La creacion del personaje es el resultado de la investigacion de nuestro
Grupo Objetivo.

¢ Porqué el personaje es un Nifo?

Porque los nifios veran en este personaje a una amigo e incluso a un
lider, ademaés este personaje tiene la caracteristica de ser 4gil, alegre y
sobre todo de ser muy sano por comer la Galleta Escolar, que es uno de
nuestros objetivos principales, que el nifio se identifique con el personaje
para que haya un mayor consumo.

4.2.21.1

4,22.1.2

4.2.2.1.3

LA VESTIMENTA DEL PERSONAJE:

La forma de vestir es la de un escolar que asiste todos los dias
a la escuela con su uniforme, camisa celeste, pantalén azul y
zapatos negros; esto hace que el personaje se identifigue mas
con los ninos de las escuelas publicas y sea facilmente aceptado
por ios nifos.

COLOR DEL UNIFORME:

Los colores de los uniformes de las escuelas Nacionales, son

de color celeste, azul y blanco que representan nuestra
Nacionalidad. -

LA EDAD Y SEXO DEL NINO:

El Personaje tiene la edad aproximada entre los 7 y 10 ‘afos
porque es la edad donde el desarrolio fisico y la buena salud,
tienen un papel importante y comunicarle a los demas porque
deben comer todos los dias la Galleta Escolar. EI Personaje es
de sexo masculino porque capta mas atencidén en ambos sexos.

32




CUADROC

Porcentaje de aceptacion del personaje para la campafia
publicitaria de la Galleta Escolar
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TRIFOLIARES Y DESPLEGABLES

El desplegable y el trifoliar es un sistema de publicidad directa, inter-
medio entre la carta y el catlogo. Puede ser enviados por correo al
igual que una carta o acompafiar a esta. Asimismo pueden ser
entregados a su destinatario , sin sobre y sin direccion particular, en
cuyo caso no pretender se un mensaje personas. Peroen ningin caso
se trata de catalogos, es decir de refaciones descriptivas de objetos o

listas de los mismos.

La redaccién de un desplegable o de un trifoliar es muy similar a la de
un anuncio. Eltitulo, que normaimente figura en la primera hoja, tiene
por objeto atraer ia atencion del lector e incitarle a abrir el impreso.
Los subtitulos tiene por objeto inducir al individuo a la lectura del texto,
terminando este Uitimo con el impulso a al accion. En cualquier caso,
y al igual que la caria de publicidad directa, el trifoliar ha de ser
adaptado a la categoria de individuos a la que esta destinado.

Por ditimo, los trifoliares y los desplegables han de estar naturalmente
redactados, teniendo en cuenta el punto de vista del destinatario, la
laudable preocupacion de atraer la atencion induce a menudo al creador
de un trifoliar, obsesionado por la idea de originalidad, a adoptar im-
presos de complicada presentacién, cuando, por.el contrario, es
nreferible ajustarse siempre a normas impecables de sencillez.

La parte princips | del mensaje publicitario por un desplegable o de un

trifoliar debe figurar en el centro no el fa primera pdgina, ya que de o

contrario con una sola hoja bastarias. Dicha primera pagina debe
indicar el impreso, no séio por su redaccion, sino también por su pre-
sentacién. Esto se puede lograr con una tipografia habil o una
ilustracion original.

. Teoria, Técnica y Practicade la publicidad, C.R. Haas., 3ra, ed., Ed Rialp,S.A., Madrid 1971.
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Proceso de Creacién:
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TRIFOLIAR:
- TIRO

Proceso de Creacion:
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JUSTIFICACION

TRIFOLIAR
TIRO Y RETIRO

TIPOGRAFIA

El Slogan: {Crecé Sano y Fuerte con la Galleta Escolart, la tipografia es
Helvética, porque es una letra legibe, que no cansa la vista, llama la atencion,
y es apropiada para textos infantiles: es por esta razoén que todo el contenido
del trifoliar se trabajo con esta tipografia.

TEXTO:

Los textos son breves y directos y cada uno cumple una funcién como lo es:
El titulo ;Psht...Voz!, es un modismo utilizado por la clase media baja que es
la mayor parte de nuestro grupo objetivo.

El Slogan, "Crecé sano y fuerte con la Galleta Escolar”, le da la seguridad al
nifio que si come la galleta crecera, y porque el personaje esta dirigiendose
especificamante a él.

Los demas textos es informacion breve de la Galleta.

La palabra jDelicioso!l, aparece arriba de una de las ilustraciones como
complemento y curvada para llamar la atencioén hacia la ilustracion.

ILUSTRACION:

Las ilusiraciones que sparecen en el trifoliar son del personaje,porque es este
guien le explica al nifio 10 nutritivo de la galleta; cada ilustracion tiene su
significado: La ilustracion donde aparece una Tabla Métrica es para incentivar
al nifio a crecer muy saludable. En la otra ilustracion el personaje le explica al
nifio fos contenidos de la galieta. En la siguiente aparece una galleta mordida
que le indica que la tiene que comer en su refaccion. La ilustracion donde el
nifio aparece en un circulo es para indicarle que no tiene ninguna prohibiciéon
que le impida comer la Galleta Escolar.
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DIAGRAMACION:
La diagramacién del trifoliar es indicada para nifos ya que
a ellos les agrada ver ilustraciones y poco texto.

COLOR:

=1 trifoliar esta hecho a todo color para llamar mas la atencion
del nifio, utilizando colores de agrado para la vista de nuestro
grupo objetivo, como lo son el Magenta por poseer una gran
atraccién; E! Amarilio que actia como un estimulante mental
ya que sugiere alegria, accion, podery dinamismos; El Verde
Esmeralda es un color alegre y activo; El Gris que es Neutro
y hace resaltar los demas coiores.

FUNCION:

La funcién del trifoliar es de llevar el mensaje de forma clara '

y sencilia a nuestro Grupo Objetivo. E| trifoliar en este €aso
funciona como un comunicador directo.
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JUSTIFICACION

EL DESPLEGABLE ( TIROY RETIRO )

TIPOGRAFIA:

En el desplegable la tipografia es clara'y sencilla, utilizando el tipo de
letra Hélvetica por ser muy facil para su lectura, en los titulares tiene la
ventaja de ser un tipo pesado que retiene la atencioén y no cansa la vista;
esta tipografia es eficéz en esta clase de material para ninos.

TEXTO:

Los textos utilizados en el despegable son cortos y directos; estos textos
refuerzan a las ilustraciones para que el mensaje no se pierda, el texto
esta alineado al centro.

ILUSTRACION:
Las ilustraciones son dinamicas, y sencillas para que el contenido del
desplegable se entienda a través de ellas.

DIAGRAMACION:

La diagramacién del tiro es sencilla paraelnifioy sea mas facil transmitir
el mensaje. La diagramacion del retiro al desplegario completamente es
un Afiche.

COLOR:

El desplegable esta a todo color, los colores utilizados son det agrado
de! nifio, el Magenta que matiene la atencion por ser exitante y activo;
E| Verde Esmeralda es muy dinamico y produce un efecto alegre y vivo;
El Gris que es neutro y hace que resalten los demas colores.

FUNCION:

La funcién de este desplegable es enseiiarle al nifio a través de un
juego, cuales son los ingredientes nutritivos de la galieta; EL AFICHE
que lleva, funciona como un recordatorio para el nifo.
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EL AFICHE

La esencia de un buen Cartel, Mural o Afiche, es comunicar un
mensaje mediante de imagenes pederosas y facilitando informacion
directa, a de tenerse en cuenta que ios destinatarios, de los
mensajes, estaran en movimiento, debe estudiarse con cuidado los
elementos de disefio que utilice, para dar prioridad a los rasgos
esenciales del concepto. '

Con los afiches se puede lograr la saturacién visual de una localidad
para lograr un mensajes mas personalizado ( individualidad }, y la
principal consideracién en la produccion de grafismos,” para estas
areas residen en las proporciones que se les asignan ( Afiches para
interiores que son de 40 X 60 cms, para abajo, mural, cartel exterior,
Carteles de cine, etc. 40 X 60 cms, para arriba). Los elementos de
una afiche son:

1 Elementos conceptuales: el punio, la linea , el plano y el volumen.
2 Elementos Visuales: Forma, medida, el color, la textura.
3 Elementos de Relacién: Direccién, posicion, espacio y gravedad.

4 Elementos Practicos:

1 Representacién cuando una forma ha sido derivada de la
naturaleza o del mundo hecho por el ser humano. La
representacion puede ser realista o semi - abstracta.

.2 E!significado, se hace presente cuando el disefio transporta
un mensaie.
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-La funcién, se hace presente cuando un diseno debe

servir a un determinado proposito.

El afiche ha creado su propio lenguaje, sus topicos,
su convencionalismo aceptados por todos. Asi, los
afiches de hoy pueden ser més expresivos, "mejo-
res" que los de ayer, porque el piblico esta mas
tamiliarizado con su peculiar lenguaje. Esto es
bueno par nosotros, puesto que asi podemos
permitirmos una mayor libertad en nuestra ejecucion
grafica.

El afiche suele ser un elemento primordial de muchas
campaifias publicitarias. Es por eso que el afiche no
es ya un elemento primordial, sino un factor basico.

. Dibujando Carteles, tuban , lvan, 1ra. ed., Ed. Mc. Graw Hill, USA,, 1985,

. El Afiche, Apuntes, Oscar Pineda, USAC,, 1933.
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JUSTIFICACION

EL AFICHE

ILUSTRACION:

La ilustracion del Afiche fué Disefiada de forma que el personaje
llamara la atencion del Nifio hacia el, tomando en cuenta que
el,ambiente de esta ilustracién es el de una escuela ala que el
nifo esta acosiumbrado ha very reconocer faciimente.

TIPOGRAFIA Y TEXTO:

La tipografia del titulo fué disefiada de forma sencilla, clara y
adaptable a la lectura del nifio, de forma que llame la atencion,
utifizando el tipo de letra Helvética, para que tanto el titulo y el
texto sean faciles de leer y asi no se pierda el mensaje ni el
Diseno propio del Afiche. El titulo que dice jPsht... Voz!, es un
modismo utilizado por todos los nifios de las escuelas publicas
y fuera de estas, ya que este modismo es hablado por la clase
media baja, que son los que representan la mayor parte de
nuestro grupo objetivo. El texto dice ;Ya comiste tu Galleta
Escolar? Es una pregunta directa al nifio, para recordarie que
tiene que comer la Galleta, y no necesita un texto mayor para
que el niftlo comprenda el mensaje se le quiere dar, cuanto mas
sencillo y corto sea el mensaje mas répido se le graba.
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COLOR:

Los colores utilizados son muy llamativos, utilizandolos de forma
agradable a la vista del nifio, ya que a ellos les gustan los colores
puros y brillantes, como el Magenta que posee una gran potencia
caldrica y mantiene la atencién por ser activo.

El Verde Esmeraida que produce un efecto alegre y vivo.

El Gris que es neutro y hace que resalten en el los demds colores.

DIAGRAMACION:

La diagramacion del afiche es ordenada ya que al combinar los
textos y la ilustracién hace que el mensaje sea mas comprensible
y agradable a la vista de cualquiera que lo vea. Esta diagramacion
es centrada.

FUNCION:

Este afiche tiene como funcién Hevar el mensaje mas Directo (de

persona a persona) que el nifio sienta que el personaje se dirige a
ély que el personaje va hacer su amigo.

Mo
‘ ?B{z"‘if[hiﬂ i 12 R AT e
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LOS OBSEQUIOS COMC MEDIO PUBLICITARIO

Como medio publicitario propiamente dicho, los obsequios ( Materiales de
apoyo) influyen tnicamente por sugestién en su mas amplio sentido al crear un
lazo de agradecimiento, de simpatia entre el donante y el destinatario, y
sugestion automatica por la propia presencia del obsequio siempre que es
contemplado por su poseedor 0 por cualquier comprador eventual.

Segun los casos, los materiales pueden actuar publicitariamente por si mismo
0 bien porlos slogans de que vaya acompafnados y por su presentacién. Ciertas
empresas consideran oportuno mostrarse extremadamente discretas, dejando
que sus obsequios actuen por simple sugestién. En consecuencia, se abstiene
de imprimir cualquier signo publicitario sobre los articulos ofrecidos. Otras,
por el contrario, consideran interesante utilizar el obsequio como medio de
sugestion automatica e imprimir sobre él, bien la denominacién de un producto
una marca o un slogan. Si se trata de establecer una especie de regla a este
respecto, se podria decir que cuanto menos caro resulta el objeto para quien lo
recibe, mas facil resulta utilizar dicho obsequio como medio publicitario.

Es importante, ademas, observar que debe existir una apreciable diferencia
entre el precio de fabrica de los objetos ofrecidos y su precio de venta normal,
con el fin de que el donatario aprecie en alto grado el obsequio recibido, extremo
de justicia plenamente el hecho de que casi nunca se ofrezcan articulos
alimenticios en concepto de prima, ya que estos se venden, en general, con un
margen pequefo.

Como materiales u obsequios algunas empresas usan: Calendarios de bolsi-
llo, porta tarjetas, agendas, reglas, separadores de libros, lapiceros, ceniceros,
etc; esto dependiendo del producto ¢ servicio que preste la empresa, asi seran
tos materiales que ofreceran.

. Teoriz, Técnica y Practica de fa Publicidad, C.R. Haas., 3ra. ed. Ed. Rialp, S.A., Madrid 1571
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CUESTIONARIO {que se utilizo para el muestreo)

INSTRUCCIONES: Elpropésito de ésta encuesta es para verificar si el materia! que
se le presenta llena los objetivos deseados. Agradezco la contestacion cuidadosa de
este cuestionario, porqué me ayudara a saber tus preferencias.

1. Conoces algun material gue tenga el mismo contenido que este.

Sl L] CUAL

No [J

2. ;El material que se te muestra es de tu agrado?
Si

no [

PORQUE

3. (Que es !o' que mas te gusta de estos materiales?
Su Forma
Color
Sus Textos
Ei nino

Todo

HRINgEInn

Ctros

4. Entiendes el mensaje de estos materiales graficos.

st [

NO [ ] PORQUE
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5, Para ti, ; Cudl es el mensaje que te deja este material Grafico?

o6

6. ¢ Sugeririas algin cambio en alguno de los materiales Graficos?
Cual (es) y porque

7. . Te gustaria que este Material Grafico llegara a tu escuela?

gl [:1 , PORQUE?

Nno [ ] ; PORQUE?

{GRACIAS POR TU COLABORACION!




CUADRO No. 1

; Conoces algin material que tenga el mismo contenido que este?

————
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CUADRO No. 2

¢ El material que se te muestra es de tu agrado?

B

PORQUE: Les llama mucho la atencién porque no han fenido un
material asi, porque es muy bonito.




CUADRO No. 3

. Qué es lo que mas te guata de estos materiales?
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CUADRO No. 4

Entiendes el mensaije de estos materiales gréaficos.
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CUADRONo. 5

Para i, ;Cual es el mensaje que te deja este material grafico?

QUE DEBEN COMER LA GALLETA PARA CRECER
PORQUE ES IMPORTANTE PARA SU SALUD




CUADRO No. 6

¢ Sugeririas algun cambio en alguno de fos materiales graficos ?

NINGUN CAMBIO
NO OPINO
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CUADRO No. 7

63

¢ Tegustaria que este Material Grafico llegara a tu escuela?

Sl Porque es importante.
L es gusta a todos.
Porque la dan a conocer.

{

NOTA: También se hizo una encuesta por observacién del AFICHE en donde

comprobamos que de cada 10 nifios a 9 les ilamo la atencidn y en 1 {a‘atencion
fue poca. '
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CUADRO No. 8

Porcentaje de aceptabilidad de la campafia publicitaria para la
galleta escolar, en los grados encuestados.

-2 grado de Primaria
3 grado de Primaria

6 grado de Primaria
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PRESUPUESTOS

CAMPANA PUBLICITARIA PARA LA GALLETA ESCOLAR

Impresion Litogréfica:

TRIFOLIAR : ( tiro y retiro )

4 placas ¢/u 4 negativos clu
papel cushe calibre 60 1.500.000 copias
Q. 1.334,000,00

DESPLEGABLE: { tiroy retiro)

4 placas c/u 4 negativos clu
papel cushe calibe 60 1.500.000 copias
Q. 2.801.400.00
AFICHE:
4 placas 4 negativos
papel texcote calibre 80 65.000 copias X
Q. 250,000.00
TABLA METRICA:
4 placas 4 negativbs
papel texcote cal. 80 ( corte especial ) 105.000 capias
Q. 434.000.00

* ESTOS PRECIOS PUEDEN VARIAR.
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PRESUPUESTO 2

impresidn Litografica:
TRIFOLIAR : (tiro y retiro )
4 placas c/u 4 negativos c/u

papel cushe calibre 60 1.500.000 copias
Q. 1.505.000.00

DESPLEGABLE: ( tiroy retiro)

4 placas c/u 4 negativos cfu
papel cushe calibe 680 1.500.000 copias
Q. 2.868.000.00

AFICHE:
4 placas 4 negativos
papel texcote calibre 80 65.000 copias

’ Q. 350,000.00
TABLA METRICA:
4 placas ' 4 negativos

- papel texcote cal. 80 ( corte especial ) 105.000 capias

Q. 550.000.00

* ESTOS PRECIOS PUEDEN VARIAR.
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PRESUPUESTO 3

Impresion Litografica:
TRIFOLIAR : ( tiro y retiro)

4 placas ¢/u 4 negativos c¢/u
papel cushe calibre 60 1.500.000 copias
Q. 1.495.000.00

DESPLEGABLE: { tiroy retiro)

66

4 placas c/u 4 negativos c/u
pape! cushe calibe 60 1.500.000 copias
Q. 2.800.000.00
AFICHE:
4 placas 4 negativos
papel texcote calibre 80 65.000 copias
Q. 275,000.00
TABLA METRICA:
4 placas 4 negativos

papel texcote cal. 80 { corte especial) 105.0M0 capias

Q. 610.000.00

* ESTOS PRECIOS PUEDEN VARIAR.
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CONCLUSIONES

1 Con la justificacion que se presenta en el
capitulo cuarto, se diseno la Campafa
Publicitaria, presentada sobre fa Galleta
Escolar.

2 Que las piezas graficas disefiadas fueron: un
Personaje para identificar la Campafia, un
Trifoliar, un Desplegable, un Afiche y una
Tabla Métrica como Material de Apoyo; si
fueron aceptados por los nifios encuestados.

3 En base a las encuestas realizadas, la
campana fue gustada y aceptada por los
nifos.

4 Por las caracteristicas que presentan las
piezas graficas disefiadas, en el momento
que se realice la campafia beneficiara no solo
a los ninos y maestros sino a otras personas
a conocer el contenido de la galleta

67







RECOMENDACIONES

1 Dar a conocer este trabajo al Ministerio de
Educacion, por medio del Departamento de
Alimentacion y Nutricién Escolar en virtud que tiene
aceptabilidad en los alumnos.

2 Es necesario que se mantenga las caracteristicas
actuales de la Campafa Publicitaria para la Gal-
leta Escolar, como lo son, el color, la forma, textos,
el Personaje; ya que por estas cualidades fué
aceptada y gustada por los nifios.
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GLOSARIO

CAUSALIDAD: Relacidn de la causa al efecto; origen ,
principio

CRETINISMO: Estado patolégico caracterizado por trastomos
psiquicos que afectan al desarrolio normal de
la inteligencia . Necedad, estupidez.

DECALAGE: Atraso o adelanto de una funcién con respecto a
otra. :

EGOCENTRISMO. Tendencia del hombre a considerarse como
centro del universo.

GRAFISMOQ: Sistema de escritura, empleo de signos
determinados para expresar las ideas.

INCAPARINA: Es un alimento liquido a base de harina de
de maiz, harina de semilla de algoddn,
calcio, lisina, niacina, hierro, tiamina,
riboflavina, vitamina A, calcio y fosforo;
formula creada por el LN.C.A.P.

INGESTION: Accion de ingerir o tragar; la ingestién de un
alimento
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MACROSOCIOLOGIA: Palabra compuesta gue significa
grande-sociedad, que forma parte
de grupos grandes.

MICRO SOCIOLOGIA: Palabra compuesta que significa
pequefa-sociedad, que pertenece
a grupos pequefios.

RETIRO: Efecto de refirar, se le llama asi al procedimiento
de salida de una impresion.

TIPOGRAFIA: Composicién de un texto destinado a fa
impresion valiéndose de elementos en
relieve que tienen la misma altura.

TIRO: Se iellama asi al procedimiento de entrada de una
impresién .

TRIDIMENSIONALIDAD: Que se desarrolia siguiendo las

tres dimensiones del espacio.
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Direccién General de Coordinacién de Proyectos de Apoyo

—DIGEPA—
6a. avenlda 5.65, zonz I, Bdillclo El Sextes, So. Nivel
Teléfone: 2516523 - Tele.Fax: 2534768

MINISTERIO DE
EDUCACION

Al contestar, sirvase mencionar el

Guatemala, ¢ A. nimere y referencia de esta netn

Guatemala, 11 de octubre de 1996

Sefiores Catedréticos
Programa de Disefio Grafico
Facultad de Arquitectura
Univesridad de San Carlos de
Guatemala. '

Respetables sefiores:

Por medio de la presente, les informo que esta Institucién
tuvo a la vista el trabajo de Provecto de Graduacidn Tituiado "CAMPANA |
PUBLICITARTA DE LA GALLETA ESCOLAR" elaborado por la Aluma ANA
CONSUELD CARCUZ
carnet No. 9217855, el cual nos ha parecido muy bonito y aceptable.

-

Sin otro particular, de ustedes,

Atentamente,
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R
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