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PRESENTACION

La desercién universitaria es uno de los problemas que
afecta a la Universidad de San Carlos de Guatemala, por el
desconocimiento y poca divulgacién que existe del mismo,
por ello es necesario contrarrestarlo y hacer ver a los estudiantes
que deben continuar con su educacién superior, para no cerrarse
asi un futuro con méas oportunidades y beneficios personales,
lo anterior me ha llevado a profundizar més sobre éste problema

y contribuir de alguna forma a minimizarlo y darlo a conocer.

Este proyecto pretende hacerlo mediante tres afiches,
que de una forma amena y entretenida, proporcionen

informacién a los estudiantes sobre este problema.
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INTRODUCCION

Este proyecto ayudard a minimizar el fenémeno que
llamaremos: desercién estudiantil en la Facultad de Ingenieria,
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, por medio de tres
piezas de afiches que informen a los estudiantes acerca de éste
problema. _

La desercién universitaria, es un problema social debido a
que la Universidad de San Carlos de Guatemala es una entidad
educativa auténoma, no lucrativa, que brinda educacién superior

"a un costo bajo. Esto afecta al pais, debido al aporte econémico
que la sociedad realiza por estudiante inscrito, esperando a cambio
profesionales que ayuden técnica y cientificamente al desarrollo
de la nacién.

La indiferencia ante esta situacién, el desconocimiento y la
poca divulgacién de este fenémeno, son de las motivaciones que
me han llevado a profundizar més en este problema y contribuir
por medio de material gréfico para darlo a conocer y reducirlo.

La investigacion sobre desercién estudiantil en la Facultad
de Ingenieria de la USAC, estd basada en documentos realizados
por la misma, entre ellos el titulado Ingenieria Siglo XXI dondé se
cuenta con datos reales y estadisticos acerca del problema. También
se conté con entrevistas a los estudiantes, quienes colaboraron

con informacién importante acerca del tema.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La Facultad de Ingenieria de la Universidad de San Carlos,
cuenta con una dependencia que presta apoyo a los estudiantes,
implementando programas que los benefician. En su proyecto
de reestructuracién esta contemplado desarrollar trabajos de
investigacién que ayuden a contrarestar problemas que afecten a
la Facultad.

El problema de desercién universitaria afecta a la Facultad y ésta
no cuenta con ningun proyecto de ayuda, por tanto es necesario
realizar un sistema de comunicacién visual de informacién,
basado en las tendencias de ptiblico objetivo, para ayudar asi a

contrarrestar el abandono de los estudios.

OBJETIVOS

Objetivos Generales:

- Contribuir a la divulgacién del fenémeno de desercion
estudiantil en la universidad.

- Informar el problema de desercién en la Facultad de
Ingenieria de la USAC.

Objetivos Especificos:
- Realizar tres afiches dirigidos al publico objetivo, para
informales sobre el fenémeno de desercién en la Facultad
de Ingenieria.
- Que los estudiantes de la Facultad de Ingenieria de la
USAC, se acerquen y lean los afiches.




JUSTIFICACION:

En la actualidad la Facultad de Ingenieria sélo cuenta con
estudios que revelan Ja existencia de desercién en sus unidades
académicas pero no tienen ninguna propuesta real que ayude a
minimizarla. Tampoco cuentan con estudios psicograficos de los
estudiantes que pudieran ayudar a comprender sus actitudes,
necesidades y deseos, por lo que es importante para la Facultad,
una investigacién y propuesta que informe sobre la existencia
de la desercién a los estudiantes por medio de material grafico
que sea del agrado de los mismos e informe sobre esta situacion.

DELIMITACION:

Grupo Objetivo:

El proyecto esta dirigido a estudiantes de primer ingreso
dela facultad de Ingenieria de la USAC, graduados de nivel medio
de ambos sexos clase media y baja, que asisten a la Facultad ent

busca de un mejor futiro que les permita superarse.
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Capitulo !

- 1. Marco tedrico

1.1. Resefia hist6rica de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Al ser fundada en la segunda mitad del XVII, la USAC
respondia al modelo universitario espafiol, dentro del contexto
europeo. La Universidad de Salamanca fue el prototipo de las
universidades que Espafia abrié en América. De modo que, la Real
Cédula del 31 de enero de 1,676, hizo surgir del Colegio Santo Tomas,
a la Universidad de San Carlos de Guatemala, bajo el titulo de San
Carlos de Borromeo y Santa Teresa de Jests.

De acuerdo con el mandato real, la Universidad abria sus puertas con
las ramas de la ensefianza teoldgica y linglistica.cn.

| Los estudios universitarios aparecen en Guatemala desde
mediados del XVI, cuando el primer obispo del reino de Guatemala,
licenciado Francisco Marroquin, funda el Colegio Universitario de
Santo Tomés para becados pobres, con las cdtedras de Filosofia,
Derecho y Teologia.

Los primeros alumnos fueron sesenta, de los cuales, a los
cinco afios de haberse creado la universidad, 7 de enero de 1,681,
seguian més del 50% con sus estudios. También en la memorable
Cédula Real de la fundacién de la Universidad se establece que: debe
responder a criterios de idoneidad, capacidad, inteligencia y buenas
costumbres. Pero el privilegio de una educacién superior prohibia
el ingreso de negros, chinos y mulatos, como también de los
descendientes de quienes hubiesen sido juzgados por la Inquisicién,
a los indios no les estaba vedado este derecho pero ;Cuéntos de ellos
podian hacerlo verdaderamente? En esos dias y en aquellas

condiciones eran realmente pocos los que podian tener acceso a los

i
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recintos universitarios. ¢z
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La Universidad de San Carlos, logro categoria internacional,
al ser declarada Pontificia por la Bula del Papa Inocencio X1, emitida
con fecha 18 de junio de 1,687. Ademas de catedras de su tiempo:
ambos derechos (civil y candnico), Medicina, Filosoffa y Teologia,
incluyd en sus estudios la docencia de lenguas indigenas.

Durante la época colonial cruzaron sus aulas mds de cinco mil
estudiantes y, ademas de las doctrinas escoldsticas, se ensefiaron la
filosofia moderna y el pensamiento de los cientificos ingleses y
franceses del siglo XVIIL

Con el tiempo, sus puertas estuvieron abiertas a todos: criollos,
espafioles, indigenas, y entre sus primeros graduados se encuentran
nombres de indigenas y personas de extraccion popular. Los bienes
dejados por el colegio univesitario se aplicaron més tarde para formar
el patrimonio econémico de la Universidad. A pesar de todas las
restricciones y limitaciones, la universidad de la época colonial es la
simiente del drbol frondoso que es hoy, con su multiplicidad de
carreras y millares de estudiantes con los que cuenta actualmente .3

" Continuando con la historia, a semejanza de lo que ocurri6 en
otros paises de América Latina, nuestra Universidad luché por su
autonomia, la cual habfa perdido a finales del siglo pasado y la logré
con fecha 9 de noviembre del afio 1,944, decretada por la junta
Revolucionaria de Gobierno. Con ello se restablecié el nombre
tradicional de Universidad de San Carlos de Guatemala y se le
asignaron rentas propias para lograr un respaldo econémico.

Desde septiembre de 1,945, la Universidad funciona como una
entidad auténoma, quiere decir que es una institucién con
personalidad juridica: mantiene su cardcter de institucion
descentralizada y auténoma del Estado y capacidad de darse sus

propios estatutos y reglamentos, le correponde tambien: organizar,

dirigir y desarrollar la ensefianza estatal superior de la nacién y la

o
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educacién profesional universitaria, su fin fundamental es elevar el
nivel cultural de los guatemaltecos, promoviendo, conservando,
difundiendo y transmitiendo la cultura y el saber.

En la actualidad, la Universidad de San Carlos de Guatemala
cuenta con 85,000 estudiantes para 10 facultades, més de cien carreras,
que son a nivel de licenciaturas, técnicos y profesorados , también tiene

sedes en los principales departamentos del pais.¢s

1.2. Resefia sobre la Facultad de Ingenieria:

Una de las 10 facultades de Ia USAC, es la de Ingenieria, sitio
donde se analiza la prueba, misma que tiene 12 diferentes carreras
profesionales actualmente cuenta con 12,500 alumnos. Para conocer
c6mo inici6 esta Facultad se hace una resefia histérica.

En sus primeras épocas, la Universidad de San Carlos de Gua-
temala, graduaba tedlogos, abogados y més tarde médicos . No fue
sino hasta 1,769, que se ensefi6 la Fisica y la Geometria, paso que
marcé la ensefianza de las matemadticas en el reino de Guatemala,
después de la independencia de Centro América se formé la
«Academia de las Ciencias» que funcioné hasta el afio 1,840.

La revolucién de 1,871 dié un rumbo nacionalista a la
enseflanza técnica, y si bien la Universidad siguié funcionando, la
Escuela Politécnica abrié sus puertas en 1,873 para formar, ademas
de oficiales, ingenieros militares, topdgrafos y telegrafistas. En 1,879
se establecid la Escuela de Ingenierfa en la Universidad de San Carlos
de Guatemala. En 1,882 por decreto de gobierno, aquella se elevo a
la categoria de facultad dentro de la misma Universidad, separdndose
asi de la Escuela Politécnica. Conforme pasé el tiempo, las carreras
se fueron implementando y mejorando, los pensum de estudios de

acuerdo a las necesidades y progresos de nuestra sociedad.
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1.2.1 Objetivos de la Facultad de Ingenieria:
a) Formar, los recursos humanos dentro del 4rea técnico cientifico

que necesita el desarrollo de Guatemala .

b) Proporcionar al estudiante, en diferentes niveles académicos, las
oportunidades necesarias para obtener conocimientos bdsicos que
sirvan de fundamento a cualquier especializacién técnica-cientifica,
tecnologfas aplicadas al medio y una mentalidad abierta a cambios

y adaptaciénes futuras.
c) Proporcionar al estudiante experiencia practica de las situaciones

que encontrard en el ejercicio de su profesion.

no sélo con el fin de conocer mejor sus necesidades, sino para

FRE

desarrollar un trabajo en equipo multidiciplinario.

1.2.2 Organizacién de la Facultad de Ingenieria

La Facultad estd regida por una Junta Directiva, integrada por
el Decano que la preside; un Secretario y cinco vocales de los
cualesdos son catedraticos, un profesional no catedrético y dos
estudiantes.

El Decano preside la Junta Directiva, le corresponde velar por
el buen funcionamiento y superacion de la Facultad, su periodo de
mandato es de cuatro afios que para el actual Decano finaliza en
1,996, este dato es importante de mencionar, pues es una de las
situacionesque ayudé a la campafia de afiches, porque el enfoque

que se dio fue de tipo politico.
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1.2.3 Funciones de la Facultad de Ingenieria

La Facultad se ha organizado para su funcionamiento en
unidades acadénicas; cada una con funciones especificas, entre las
que se mencionan: la docente y administrativa, las cuales son una
inversién grande para el presupuesto de la Universidad y se ven

afectadas por el fenémeno de la desercién estudiantil. ¢5

Pero el problema de la desercién inicia desde la educacion
elemental y se incrementa conforme se avanza a los siguietes

ciclos, como se muestra a continuacion.

1.3. Comportamiento de la poblacién estudiantil a nivel general
en ¢l proceso educativo:

Desde su origen, la humanidad ha necesitado de la educacién
para ir perfeccionandose cada vez, hasta constituirla en derecho
inherente a la persona humana.

Guatemala es un pais que tiene una tasa de analfabetismo del
55% y es alarmante ver cémo, a pesar de que son pocos los asistentes,
existe una cifra de mas del 50% que dejan los estudios sin finalizar.ce
Para profundizar un poco mas, se dice que en 1,989, los mas de dos
millones de nifios en edad escolar, lograron ingresar a la escuela,
ésto es el 59%, pero antes de uno o dos afios se retiraron el 14%; a la
escuela secundaria sélo llegé 10% y a la universidad el 4.4%. Lo an-

terior lo veremos en la siguiente gréfica:
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Gréfica .1

COMPORTAMIENTODELA POBLACION ENGENERALENELPROCESOEDUCATIVO

100% |
100%-
B Nifos en edad
90%- escolar
80%-
HAinscritos
70%- 59%
§0%-
tIDesertan
0%
A%
40%- S . ..~ OTerminan
30%- o
20% ] T ) .
10% .80‘ A 0.40% 0_30,/9.10%
0%~ ;
Nifnos Educ. Educ. Diver. Educ.
en edad Prim. Sec. Univ,
escolar

Dr. Jorge Antillén para el Proyecto Usac- Utrecht
FUENTE: AMUARIO ESTADISTICO 1991,
El sector de mujeres que logra acceder a la ensefianza varia
de acuerdo al nivel pre-escolar, primario, secundario y universitario.
Esto ultimo debido a una discriminacion de género. E1 60% de los
indigenas es analfabeta y el 44% de los nifios no asisten a Ia escuela.cs)
La educacién universitaria cuenta el 4.4% de la poblacién estudiantil
de la cual sélo el 1% completa el proceso educativo y se gradua el
0.69%.¢7n
La inversién que realiza el pueblo de Guatemala y. la
Universidad de San Carlos, para producir profesionales que al
finalizar su proceso educativo contribuyan al desarrollo del pais
se ve obstruida por el fendmeno que llamaremos: desercién

universitaria. Esta es una de las fuentes que ocasionan unbajo nivel

o
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cultural, cierra mejores oportunidades de empleo, causa un gran
gasto a la Universidad por las cantidades que anualmente invierte
en personal docente y administrativo, materiales y equipo para la

ensefianza, mantenimiento de servicios y edificios, etc...

1.4 Antecedentes sobre el abandono de la facultad de Ingenieri'a

Quinquenio 89-94, | |

Como se ha dicho en la investigacién, el marco para realizar la
prueba es la Facultad de Ingenieria de la Universidad de San Carlos,
los datos que se presentan a continuacién fueron obtenidos del centro
de cdlculo de dicha facultad y se encuentran incluidos en el seminario
llamado Siglo XXI.

El tiempo que sirve de margen para el estudio es el quinquenio
de 1989 a 1993. En el siguiente cuadro se presenta el porcentaje de
alumnos que abandonan la facultad, (los mismos no se trasladaron a
otra unidad académica ). La forma de interpretar la grafica 1.2 es la
siguiente: Promocién 89, para el afio de 1,990, el 29.23% deserto,
misma promocién afio 1991, el 33.5% deserto, misma promocion
afio 1992 el 33.63% desertd, de esta manera se continua con el resto
de la grafica.

CUADRO DE ABANDONO DE LA FACULTAD DE INGENIER{A

QUINQUENIO 89-94

QAE —

1
6.4 =]

B.3E

.3

o.ks 4

0.1% 4

.1 o

aRo o2

CENTRO DE CALCULO DE LA FACULTAD DE INGENIERIA
FUENTE: SEMINARIO SIGLO XX FACULTAD DE INGENERIA
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Para una interpretacion accesible se presenta esta tabla, su forma

de interpretacion es igual a la que se explicé para la grafica.

Promocién 90 9 92 93 94

89 29.23% 33.50% 33.63% 42.11% 42.83%

90 16.87% 23.41% 28.90% 30.64%

91 16.19% 21.23% 25.82%
92 20.70% 26.05%

93 22.74% (*8)

Para el afio de 1,995, hubo 11,686 alumnos inscritos en
esta facultad, de los cuales 10,491 son hombres y 1,195 son mujeres,
en 1,996 hay 12,500 alumnos.

El total de personas re-inscritas es de 9,699 entre hombres y
mujeres, los inscritos de primer ingreso para 1,995 hizo un total de
2,069, se nota que muchos alumnos abandonan la universidad,
después del primer afio de estudios, algunos emigran a otra facultad
pero también hay movimientos migratorios a las demaés escuelas de
ingenierfa, para finalizar se menciona que, el tiempo promedio para
producir un ingeniero en la facultad, es aproximadamente de 9.73

afios, y al afio se gradtia un promedio de 183 ingenieros.
1.4.1 Causas de la desercién universitaria, en la Facultad de Ingenieria:

1.4.1.1 Cambio de Carrera: Una de las principales causas de
desercién en esta facultad, es que los estudiantes tienen la opcion
de cambiar de carrera, normalmente a partir del segundo afo.

Durante el primer afio, la mayoria de cursos son comunes a todas las
carreras y después del tercer afio es dificil que alguien decida hacer
un cambio debido a que perderd los cursos aprobados que no
pertenezcan a la nueva carrera. Algunos estudiantes optan por llevar

doble carrera aprovechando las equivalencia de los curso comunes

o

del Area basica .

| PROMIERAG o7 4 DiniTRoi0AD OF SAN CARLDS BF BU4TRMALA J

) Brotroteca Cenirat




Capitula 1

1.4.1.2 Poca Orientacion de los estudiantes: Los alumnos de primer
ingreso, cambian de opinién al conocer més a fondo los contenidos
programaticos de las mismas, se les permite el cambio de carrera
por la poca orientacién que traen. Existen alumnos que efectian
méas de un cambio de carrera durante su estadia en la facultad,
aunque su niimero no es muy elevado. (un 2% o 3% del total de los

alumnos que cambian de carrera.)

1.4.1.3 Carreras de moda: Existen carreras que tienen una fuerte
desercién v, los alumnos emigran a otras carreras debido a que no
llenan sus expectativas, es decir lo que les ofrece la carrera actual no
es lo que esperaban.

El total de cambios de cada carrera y el total de cambios en
quinquenio 89-93 de todas las carreras es 788 estudiantes.

La desercién es menor conforme el alumno avanza en su carrera,
hasta estabilizarse, la carrera con mds desercién es Ciencias y
Sistemas, entran por ser la carrera de moda y los alumnos ven

computacién hasta el segundo afio.cs

1.5 SAE/SAP:

La facultad de Ingenieria cuenta con una dependencia
llamada SAE/SAP, Servicio de Apoyo al Estudiante y Servicio de
Apoyo al Profesor, en donde se llevaa cabo: capacitacién a personal
docentey administrativo en su laboratorio de computacion, servicios
psicolégicos de orientacién a los alumnos y entre otros renglones
estudios para mejoramiento de la facultad, uno de estos estudios ha
analizado el problema de la desercién universitaria en esta facultad,
como parte de un seminario donde se presentan estadisticas, causas,

y posibles soluciones al problema.
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Esta dependencia reconoce la necesidad de implementar
programas y desarrollar temas que ayuden a minimizar la
desercién. Debido a ésta situacion se ha considerado prioritario
en su proyecto de reestructuracién, apoyar trabajos de
investigacién, como el presente, que contribuyana crear soluciones
para contrarestar el problema, para ello se realizard una campafia
de afiches con la finalidad de informar a los estudiantes de
ingenieria sobre el fendmeno de la desercion universitaria.

1.6 El cartel como medio de comunicacion:

1.6.1 Antecedentes historicos:

Durante muchos afios, los carteles fueron los principaies
medios de comunicacion.

Existen desde mucho antes de que aparecieran los anuncios
en los peri6dicos, como medio de comunicacién, sélo le precede -
la palabra hablada.

A fines del siglo XIX y principios del siglo XX, tanto en
Europa como en América del norte se produjo una verdadera fiebre
por coleccionarlos, los robaban a los impresores, se ofrecia dinero
a las personas que tenian que pegarlos, y hasta se llegaba a
arrancarlos de las paredes cuando la cola todavia no se habia
secado. Los entusiastas formaban clubes de coleccionistas.

Hubo un tiempo en que la produccién de carteles era tan
prolifica que las paredes de las casas casi desaparecian bajo ellos.
Finalmente, se puso limite a tanta inmoderacion y organizaron
zonas de exhibicién sometidas a la aprobacién de las autoridades
locales y a contrato de alquiler. Con ello se produjo un aumento

de sofisticacion en el enfoque del disefio.
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Historicamente se han encontrado restos de avisos publicos,
similares a los carteles, en las excavaciones de los antiguos egipcios,
griegos y romanos. El cartel, tal y como lo conocemos hoy,
pertenece especificamente a la época posterior a la invencion de la
imprenta, la cual permitio la reproduccién de numerosos
ejemplares que pudieron ser colocados en muchos lugares de
una ciudad o incluso en todo un pafs para llegar a un priblico
amplisimo. Enlos siglos XVIy XVII, la fijacién de carteles se hizo
muy comun en varios paises europeos, hasta el punto que tuvieron
que publicar leyes para controlar esta actividad.c12)

Sin embargo, tuvo que llegar el siglo XIX para que el arte
de los carteles alcanzara su verdadero esplendor.

El primer cartelista auténtico fue el impresor parisiense Jules
Chaéret, sus disefios dieron al cartel un nuevo significado, él
reproducia sus propias ilustraciones, alegres y elegantes, en
litografia. Su primer cartel fue para una representacion teatral, “la
Bichean Bois “en el que aparecia Sarah Bernhardt. Una desus obras
més famosas fue el Palais de Glace, que sigue siendo todavia un
tema popular de reproduccién.

-Artistas como Eduard Manet, Pierre Bonnard y Théophilo
Steintein trabajaron en este nuevo medio, pero el mas celebrado
de los cartelistas fue: Henri De Toulouse-Lautrec, que se dedicé al
disefio de carteles porque encontraba dificultades para exponer
sus pinturas, Lautrec realiz carteles para clubes, cabarets, bares y
espectaculos teatrales, que en si mismos eran obras de arte, pues
constitufan una verdadera descripcién de la vida del demi-monde
parisiense. Su estilo austero y sencillo se inspiraba parcialmente
en arte japonés.

- En Inglaterra, Aubrey Beardsley realizé también algunos

ERiH

carteles, pero los disefios no tuvieron mayor éxito.
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- El estallido de la Primera Guerra Mundial proporcioné
unnuevo impulso al disefic de carteles. En la atmésfera emocional
de la contienda, las apelaciones al patriotismo y al deber
produjeron un efecto inmenso, especialmente cuando se asociaban
a una peticidn de cardcter personal, como en el caso del brillante
cartel que, en los Estados Unidos, mostraba al tio Sam declarando
“Te quiero a Ti en el Ejército de EE.UU”. Otros ejemplares
propagaban los peligros de las charlas imprudentes, solicitaban
suscripciones para prestamos de guerra y exhortaban a todos a
mantener el 4nimo en momentos graves.

-Los carteles de la Segunda Guerra Mundial se inspiraron
en temas similares, con particular insistencia en el 4nimo de la
poblacidn civil ante el mayor peligro de las incursiones aéreas. En
Espafia, la guerra civil de 1,936-1,939 favoreci6 asimismo el arte
del cartel, sobre todo en el bando republicano, con artistas como
José Renau.

El arte del cartel, como en los demas tipos de disefto, influy6
poderosamente en la década de los afios 1,920-1,930, la obra de
dos cartelistas independientes, A. M. Cassandre y E. McKnight
Kauffer. Cassandre, cuyo nombre real era Adolphe Jean-Marie
Moaron, era un ruso que trabajaba en Paris, su obra era
fundamentaimente visual simbélica y de gran atractivo.

-En estos 1iltimos afios, el arte del cartel ha vuelto a iniciarse,
gracias a una nueva apreciacion de su valor en un mundo ajetreado
en el que el impacto v la rdpida comunicacién ocupan un lugar

primordial.cia
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1.6.2 Publicidad exterior o publicidad de trinsito:

La publicidad exterior es la forma més antigua de
comunicacién. Los egipcios inventaron la comunicacién exterior hace
mas de 5,000 afios, cuando grabaron los nombres y las obras de sus
faraones en los muros de los templos. La publicidad exterior continué
a través de los siglos. Los colonialistas hicieron gran uso de los
carteles durante la guerra de independiencia en los Estados Unidos
y Manet y Toulouse-Lautrec crearon ilustraciones para promociones
externas en la Francia del siglo XIX.

La época moderna de la publicidad exterior en Estados Unidos
puede remontarse a la Primera Guerra Mundial. Durante el conflicto,
los contendientes usaron la publicad exterior como un dispositivo
de propaganda para el esfuerzo bélico. Cuando llegé la paz, los
anunciantes continuaron usando publicidad exterior como un medio
eficiente para llegar a una poblacién mévil y con una mentalidad
automovilistica. Durante este periodo, la industria adopt6 letreros
estandarizados.ci0
Entre las principales ventajas se cuentan las siguientes:

a. Fuerte presencia local: La publicidad exterior no puede ignorarse.
A diferencia de otros medios, llama la atencién del ptblico.

b. Medio excelente de recordacién: La publicidad exterior puede
ser un complemento excelente de otros medios para mantener el
nombre de una marca ante el ptiblico. Esto tiene un valor espe-
cial para las marcas establecidas.

c. Altos niveles de exposicién a bajo costo: La publicidad exterior
ofrece las cifras de costos mas baja de todos los medios.

Algunas desventajas son estas:

a. Mensajes cortos: La publicidad exterior tiene muchas dificultades

para “vender” un producto debido a sus mensajes

o4
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extremadamente breves.
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b. Poca selectiviad de la audiencia: Aunque puedan resaltarse
ciertas areas de un mercado en la publicidad exterior, el medio
es bésicamente para una audiencia de masas.

¢. La disponibilidad de la publicidad exterior puede ser un
problema: En muchos paises, la demanda es mayor que las
posiciones factibles.

La publicidad exterior ofrece un impacto creativo con tamaiio,
color mensajes breves, se compone de dos tipos de letreros
estandarizados que son: vallas publicitarias y carteles, de éstos

dltimos se profundiza a continuacion.(o

1.6.3 Uso del cartel

El afiche es un medio de comunicacién que sirve para transmitir
mensajes visuales, el tipo de afiche que se us6 para la propuesta
de disefio, es el que consiste en una hoja de papel, en la cual se
presenta una idea por medio de una combinacién de imagen y
texto. Este se pega sobre un muro o sobre una superficie lisa para
que permanezca expuesto a las miradas de los transetintes es uno
de los medios mas usados de la publicidad. Es un aviso o anuncio
ptblico disefiado de tal forma que trata de convencer a la gente
para que compre una determinada marca.

La mayoria de los carteles contienen imagenes y palabras: estas
dltimas consisten tinicamente en una o dos frases o en un slogan
que puede ser rdpidamente leido, en realidad muy poca gente se
detendra a leer atentamente lo que esté escrito.

Para que los carteles produzcan un impacto inmediato cuando las
personas pasan caminando a su lado, se disefian de tal forma que
su composicién, tema, contrastes de color e imagenes llamen la

atencién del transetinte y logren transmitir.c)

i Hiotioteca Centiry. g
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1.6.4 Disefio del cartel:

Para obtener mejores resultados, cuando se disefian carteles,
se debe tomar en cuenta: la estructura y el drden ldgico de los
elementos, factores que se deben aplicar para la elaboracién de los

mismos.

1.6.5 Estructura del cartel:

En algunos casos, la promesa es la totalidad del anuncio,
usualmente, se requiere una exposicién completa, en cuyo caso la
promesa puede actuar como el encabezado: el primer paso en la
estructura del anuncio.

La mayoria de los anuncios se presentan en este orden:
a. Promesa de beneficio (el encabezado).

b. Amplificacién de la historia (cuando se necesite).

c. Prueba de afirmaciéon (cuando se necesite).

d. Accién a emprender (si no es obvia).

El encabezado: Es la parte més importante en un anuncio, es
lo primero que se lee y deberia despertar el interés del consumidor,
siempre y cuando éste sea la idea que se quiere dar como un primer
impacto dentro del cartel, para que quiera seguir leyendo y saber
maés acerca del producto que se vende. Para realizar un encabezado
que pueda dar un mejor efecto se pueden tomar en cuenta las
siguientes sugerencias:

- Use palabras cortas, sencillas; usualmente, no més de diez
palabras.

~  Deberfan incluir una invitacién para el prospecto, los beneficios
principales del producto, el nombre de la marca y una idea que

provoque interés para aumentar el nimero de lectores del anuncio.
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- El encabezado deberia ser selectivo, con atractivo sélo para los

prospectos prihcipales.

— Deberia contener un verbo de accion.

La mayoria de los encabezados pertenecen a una de las cuatro

categorias:

— Encabezados que presentan un beneficio nuevo.

— Encabezados que prometen un beneficio existente.

— Encabezados provocativos y que despierten la curiosidad.

— Encabezados selectivos{(combinados a menudo con uno de los
otros).

Para ser efectivo, el disefio de carteles debe tener presente el
caracter inmediato del mensaje. En su mayor parte, los carteles
publicitarios son vistos por un ptblico en movimiento ya sea desde
un carro, viajando en bus o caminando en pasillos en tiendas

comerciales o en salas de exhibicion.

Subencabezado:

Un encabezado debe decir algo importante para el lector. El niimero
verdadero de palabras no es el factor mds importante, se sabe que
son encabezados largos funcionan tan bien como los breves. Si el
mensaje es largo, puede comunicarse con el encabezado y un
subencabezado. El segundo puede describir la promesa que se
presenta en el primero. Puede ser mds largo que encabezado puede
invitar a seguir leyendo y servir de transicién para el parrafo inicial

del texto.

Ampliacién: .
Después viene el texto-del anuncio, es aqui donde presentamos
nuestros argumentos a favor del producto y explicamos como se

cumple la promesa del encabezado. Lo que se dice, la profundiadad

ala que llega, depende de la cantidad de informaci6n que el prospecto

H THNERER FIE
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principal necesite en este punto del proceso de compras. La
amplificacién debera resaltar aquellas caracteristicas del producto
de principal importancia, pero no puede incluirse en el encabezado.
Estilo del texto:

Al igual que los seres humanos, los anuncios tienen personalidades
propias, asi pues, un anuncio puede ser espontaneo, tener gran
impacto o ser aburrido, todo depende del enfoque que se le dé.
Los enfoques para describir un articulo pueden caracterizarse como:
enfoque objetivo y enfoque subjetivo. Nuestros textos deben ir
enmarcardos al mundo que deseamos entrar y tomar en cuenta los
intereses, pasatiempos, vocaciones, estilos de vida de nuestro
ptiblico objetivo, ofrecerles soluciones a sus necesidades y

problemas particulares.

Visualizacion de la idea:

Al conocer los pasos generales para crear el texto que desea,es
necesario crear una imagen mental acerca de cdmo traducirse el
atractivo basico en un mensaje eficaz. Independientemente de lo
bello que pueda ser un anuncio, es importante recordar que éste
siempre debe responder al propésito especifico de mercadotecnia,
sobre esa base formar el concepto creativo y formar el lazo entre el

encabezadoy laimagen, que combinados nos den el mejor resultado.

Layouts:

Concebir la idea es s6lo el primer paso en el proceso de creacién de
un anuncio. A continuacién viene el layout, que estd compuesto de
varias partes: encabezado, ilustracién, texto y logotipo. La

organizacion de todos los estos elementos dentro de una forma

o

ordenada se denomina el layout del anuncio.
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El término layout se usa en publicidad en dos sentidos: significa la
apariencia total del anuncio, su disefio, la composicion de los
elementos, también significa la presentacion fisica del disefio del

anuncio, un bosquejo para propdsitos de produccién.

Composicién de los elementos:

La habilidad para hacer layout consiste en ensamblar todos los
elementos del anuncio en un arreglo agradable y debe existir
armonia entre: la unidad y el equilibrio. '
1) Unidad: todo el trabajo creativo comienza al considerar un tema
como una unidad completa. Un layout debe concerbirse en su
totalidad, con todas sus partes relacionadas entre si, para lograr un
efecto general y unificado.

2) Equilibrio: Es la relacién entre la parte izquierda y la derecha del
anuncio. Cuando los objetos en los lados izquierdo y derecho de la
péginé se equilibran entre si en tamario, forma e intensidad de color
y estdn colocados en lugares opuestos, esto se denomina equilibrio
formal. Este tipo de equilibrio es el mas facil de lograr. Facilita mucho
la lectura, pero tiende a estar estdtico. El equilibrio informal es
cuando el centro éptico de una pagina, medio de arriba a abajo, es
de cinco octavos de la parte alta de la pagina. Los objetos parecen
estar colocados al azar en la pagina pero guardan relacion entre si,
pero los efectos pueden ser imaginativos y distintivos y la pagina
en su totalidad esta equilibrada .

Cada cartel o parte del mismo debe contener unidad y
equilibrio para que se cree una armonia entre los elementos y crear
asi un impacto, una legibilidad instantanea al igual que una buena
comprension de lo que queremos transmitir.

El verdadero arte de la publicidad reside en obtener una

atencién significativa para una idea que relacione el producto con el
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lector y asegurar que €l tipo de composicidon, imagen y de letra
elegido pueda ser entendido con facilidad, para ofrecer asi un

contraste vigoroso.(s

Tipos de composicion:

Para la lectura de un cartel se recomiendan los siguientes tipos
de composicién:
1) Tipo horizontal: Con lectura de izquierda a derecha: Es més
rdpida en la lectura la linea horizontal, da sensacién de reposo,
descanso.
2) Tipo vertical: Con una lectura de arriba a abajo esta es una linea
de presencia, orden, rigidez, autoridad y elegancia.
3) Tipo espiral: Es envolvente, ritmica y acapara la atencion, atraea

las personas.

-Las composiciones anteriores se pueden usar combinadas o
por separado, para que el disefio tenga éxito no se debe abusar de

éstos elementos.

Imégehes:_ -
Una imagen es mas elocuente que cien palabras. Las imégenes
ayudan a describir o expresar mejor lo que deseamos decir con las
palabras, ayudan a reforzar o proporcionar un escenario que les da
mds fuerza alas mismas, de igual forma, muestra mejor los atributos
del producto o crea en la mente de las personas las situaciones que
se quieran provocar en ellos. :
 Entre los materiales mas usados para la produccién de

imagenes en éste medio se puede mencionar:

o
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-La Fotografia: es una imagen fija que, mediante del encﬁadre,
iluminacién y otras técnicas logra crear una imagen que refleja su
propia sensibilidad si asi se desea, 0 puede ser la reproduccién mas
fiel y apegada a la realidad, que muestre los atributos de nuestro

producto.

-Las Ilustraciones: pueden ser lo més parecidas a la realidad si asise
quiere o puede distorcionarla, verla desde otro punto de vista, como
en una tira cémica con dibujos animados que pueden vivir
situaciones similares asociadas a las realidades de las personas a
manera de sétira o critica. Hay diferentes tipos de ilustraciones, como

las tiras cémicas, dibujos animados o caricaturas.

-Tiras comicas: Las tiras cémicas las forman personajes que se
desenvuelven en situaciones anélogas a la vida diaria, y sus
reacciones suelen ser similares a las humanas.

El Suplemento de las tiras comicas de los domingos en la mayoria
de los periédicos es una institucién familiar. Més de 100 millones de
personas leen las tiras cémicas, una cifra que tal vez sorprendra mas,
si se sabe que el 59.3% de éstas personas son adultos de 18 afios de
edad y mds. Los nifios entre dos a doce afios integran el 22.2 %, y los

adolescentes el 18.5% de la audiencia. (13
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Cuadro de audiencia de tiras comicas

B Audiencia
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80.00% [INifos
SR [ Adolecentes
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20.00%- 7
0.00% : _ .

Otte Klepiiner's
FUENTE: LIBRQ PUBLICIDAD.

- Dibujo animado o caricatura:

Con el dibujo animado la mayor parte de personas se regocijan ante
momentos y actitudes inesperadas viéndoles actuar y desenvolverse
en diferentes circunstancias como procederian los humanos
conscientes, los personajes animados pueden tener una gran
personalidad y la mayor suma de cualidades humanas que el artista

con imaginacién utiliza en infinitas situaciones.

1.6.6 Aplicaciones del cartel:

-Proporciona informacién sobre actividades sociales educativas,
culturales, deportivas y politicas, entre otras.

-Ayuda a formar hébitos para conservar la salud, mejorar el ambiente,
conservar los recursos naturales etc.

-Contribuye en la prevencién de enfermedades y accidentes.

-Es un medio para educar en el conocimiento de lugares, objetos,
sefiales de circulacién normas de conducta.

-Promueve la distribucién, venta de producto y servicios.

Dependiendo la aplicacién que se tenga el cartel puede ser:

-Comercial: Que trate de convencer para que compre determinado

g

producto.
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-Advertencia: Donde las autoridades, aconsejen o toman
determinadas acciones.

-Educativos :Para ensefiar y orientar a la poblacién.

Ventajas:

-Es un medio de comunicacién de publicidad exterior donde el
mensaje se capta al instante.

-Transmite un mensaje aunque el espectador no este interesado.

- Es de larga duracién. ¢19)
1.7 Sistema de comunicacién visual:

1.7.1 Propuesta grafica:

Para la divulgacion del fenomeno de la desercién estudiantil
se elaboré un sistema de comunicacién visual por medio de tres
afiches, que cuenta con datos reales sobre el problema y esta
disefiado para el piiblico objetivo al esta dirigido. Para el mismo se
tomo en cuenta lo siguiente para su realizacién:

- La composicién de los elementos es la siguiente: mantiene
unidad en cada uno los afiches como en toda la campaifia, el
equilibrio se manejé con los espacios de color, en la parte superior
con el espacio blanco donde sélo aparece el encabezado,
subencabezado e informacién y en la parte inferior esta concentrado
el peso por las caricaturas empleadas que son siluetas negras y
llaman la atencién del espectador por sus inclinaciones, el tipo de
composicién que tiene es la tipo vertical ya que su lectura es de
arriba abajo.

-El encabezado consta de tres palabras: "IGNORANCIA VRS,

SABIDURIA" anunciando un reto o enfrentamiento, mismo que
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clasifico en la categoria de encabezados provocativos que
despiertan la curiosidad, se le dio éste enfoque porque los
estudiantes en su mayoria son hombres. La Facultad acaba de pasar
por un proceso de elecciones y los anuncios de la campaifia politica
fueron similares a éste tipo.

-El subencabezado es el siguiente: "Td decides... qu{én
ganara." éste mantiene al espectador con la lectura y le da la
oportunidad de ser él quien decida sobre el reto que se le propuso
en el encabezado.

-En la ampliacién de los afiches se incluyen datos como: la
cantidad de alumnos que hay en la facultad, niimero de ingenieros
egresados de la misma, fecha de la fundacién de la USAC,
porcentaje de la poblacién en general que se gradua de una carrera
universitaria, y mensajes que suguieren al lector que continue sus
estudios y se gradue pronto.

-Las ilustraciones de la propuesta son caricaturas, son faciles
de identificar por los estudiantes, los personajes de las mismas se
desenvuelven en situaciones comunes en la vida Universitaria,
éstas son siluetas 0 sombras, no distraen al espectador por que 1o
tienen mayor detalle, las situaciones que viven son similares las
cotidianas pues fueron basadas en sugerencias y entrevistas
verbales que proporcionaron los mismos alumnos, también estos
personajes reflejan fragilidades, virtudes y defectos que provocan

en los espectadores el identificarse con ellos .

1.8 Planteamiento Teoérico:
Los personajes del afiche, ubicados con situaciones
cotidianas logran la identificacion con el estudiante de ingenieria,

informando y promoviendo conciencia acerca de el problema de

g

la desercion universitaria.
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2. Técnicas e instrumentos

2.1 Técnicas de disefio:
Las técnicas e instrumentos que se utilizaron para realizar

las piezas de disefio, son las siguientes:

2.2 Método de disefio:
Para desarrollar la propuesta de disefio se utilizé el método

de cuatro etapas, a continuacién se describe cada una de sus fases:

1. Etapa Racional:

La investigacién se bas6 en material realizado por la facultad de
Ingenierfa del Seminario Siglo XXI, boletines informativos de la
USAC, encuestas verbales y escritas realizadas a los estudiantes
con el objeto de conocer su entorno, necesidades y sugerencias

que ayudaron a la realizacién de el proyecto.

I1. Etapa Creativa:
Teéricamente se cred la solucidn, basados en el entorno del grupo

objetivo.

IIL.Etapa Constructiva:

Se procedi6 a la elaboracién creativa de la propuesta.

IV. Etapa Evaluativa:
Se verificé que una campaiia de afiches que contenga caricaturas,
es efectiva y logra los objetivos propuestos para divulgacion del

problema de desercién en la Facultad de Ingenieria.
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2.3 Técnica de diagramacién:

La diagramacién del afiche se realiza en computadora, se
utiliza el software Corel Draw 5.0, para el levantado de texto; efectos
que se requieran; uso de simbolos; modificaciones a los personajes
y la diagramacién de los afiches. La idea es dar un buen acabado a
los afiches , a continuacién se habla sobre éste software.

-Corel Draw es un software pionero en el campo del disefio
grafico por ordenador para IBM PC y compatibles, permite trabajar
con la mayoria de paquetes graficos existentes en el mercado, el
programa se presenta con iconos, meniis desplegables, ventanas de
opciones, etc...

El Corel Draw crea efectos con mezclas dando facilidad para convertir
letras en dibujos o deformarlas al gusto del disefiador. Ademds, da
manejabilidad para su visualizacién y extraccién de archivos,
contiene una gama de simbolos e imagenes pre-disefiadas que con
imaginacién y habilidad logra los propésitos del disefiador.

Los dibujos de personajes se colocan en la diagramacién
previamente disefiada, para obtener al final un afiche con buena

calidad de impresién para su reproduccion.

Por medio de éste trabajo, se puede observar que el proceso
de conocer: el entorno, forma de vida, gustos, nivel socioeconémico,
aficiones, etc..., del ptblico objetivo, es vital en la realizacién de
cualquier tipo de campaifia, basados en los datos recabados se deben
trazan los objetivos, y ver con anticipacién los resultados de su
lanzamiento, por ello en el siguiente inciso se justifica el uso de cada

elemento utilizado para la propuesta de disefio.

m
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2.4 Técnicas de investigacién:

Para la recoleccién de la informacién sobre el piiblico objetivo se
utilizaron dos técnicas de investigacién una de tipo formal con
respuestas objetivas y otra tipo informal con respuestas subjetivas
pero de mucha ayuda para la realizacién del proyecto, las misma

se describen a continuacion:

2.4.1 Encuesta:

Es un instrumento de relacién directa con el informante que
permite mayor riqueza y precisién de la informacién que se pueda
obtener en el transcurso de la investigacién se realizaron tres
encuestas la primera para validar el medio que se utilizaria para
la divulgacién del problema contiendo la misma seis preguntas
de respuesta directa, la segunda para validar cual de las caricaturas
que representarian a cada uno de los personajes de las historietas
misma que contenia cinco preguntas de respuesta directa y una
respuesta abierta, la tltima para validar las piezas de disefio,
contiendo la misma cinco preguntas de respuesta directa y una
respuesta abierta (ver anexos).

Todas las respuestas obtenidas se ordenaron para su
tabulacién y codificacién y su presentacién sera por medio de
graficas en las que colocaron los porcentajes a las respuestas
directas o sea las de siy no etc..., las respuestas personales se
tabularon aparte y unificadas servieron para dar una séla como
conclusién. Los resultados cotejados se representaron en gréficas

de barras y aparecen en los anexos.

2.4.2 Entrevista:
También se recolecto informacién con entrevistas informales a los

estudiantes de la facultad, quienes por medio de sugerencias se
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llegd a la conclusién que los dibujos animados con globos de
comunicacién llamarfan rdpidamente la atencién de los mismbs,
con ilustraciones simples donde se narrardn situaciones que se
viven frecuentemente en la vida universitaria. Algunas respuestas
fueron tomadas en cuenta para los globos de comunicacién y como
se dijo anteriormente, las sugerencias que los estudiantes hicieron
fueron de mucha ayuda porque son ellos el piiblico objetivo al

que se pretende llegar.

3.4.3 Obsevacidn:

Por medio de esta técnica, se determinaron muchos factores que
ayudaron en la realizacién de los afiches como por ejemplo: la
actividad politica que vivio la Facultad en los meses de julio y
agosto de la cual se pudo observar que el medio méas usado para
supropaganda fue el afiche, también que el entusiasmo presentado
por los alumnos ante el proceso electoral se matiene en los meses
posteriores por ello se preevié que realizar un encabezado de
enfrentamiento seria muy efectivo, esto se comprobé luego con la
respuesta positiva de los estudiantes, también se determiné la
forma de vestir y aspeto predominante en la poblacién estudiantil

detalles que se tomaron en cuenta para las caricaturas.

Previo a realizar cualquier tipo de campafia se debe contar
con datos reales del piblico al cual se desea dar informacién, luego
trazar objetivos para darla a conocer y ver cudl es el medio més
acertado para utilizarlo y ver anticipadamente la respuesta que se
obtendra al finalizar, para este trabajo se utlizo el plan de trabajo

creativo y se describe a continuacién.
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2.5 Plan de trabajo creativo

Objetivos:

;Qué es lo que se quiere lograr en general?

1. Hacer un sistema de comunicacién visual por medio de afiches.

2. Informara los estudiantes de la facultad de ingenierfa de la USAC
la magnitud del fenémeno de la desercién estudiantil.

;Qué deseamos que realicen las personas como resultado de la
publicidad? |

e Que los estudiantes se acerquen y lean el cartel.

o Que los estudiantes, se identifiquen con uno de los personajes
del cartel.

Definicién de mercado

(A quien le estamos hablando?

a. Demogréfico:

El publico estd comprendido entre las edades de 17a 22 afios.
Su nivel socieconémico es de clase B, C.

Estudiantes de primer ingreso, graduados de nivel medio, en
sumayoria bachiller en ciencias y letras, un 70% de los asistentes de
la jornadas vespertina y la nocturna son trabajadoreses.

b. Psicografico:

- Son jévenes entusiastas, con grandes inquietudes, de gustos
diversos debido a que un gran nimero de estudiantes provienen
del interior de la republica.

- Sus intereses se inclinan a lo cientifico, los célculos y al area
técnica.

- No son adictos a la lectura, ni a los cursos tedricos.

- Sus actividades son variadas, un gran porcentaje son hombres,

sus inclinaciones van al deporte, juegos de video, otra de sus

actividades favoritas son los juegos (games) de las computadoras,

g
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hechos a base de caricaturas con movimiento dentro de una pantalla
y que provocan en el espectador sentirse e identificarse como parte
del juego.

También les gustan las tiras cémicas de periodico y los comic’s,
situacién que servird de base para realizar la campafia, pues las
ilustraciones son caricaturas o historientas animadas que en un
proceso de tres carteles, viven situaciones similares a las
estudiantiles. El poco hédbito de lectura nos obliga a que la

informacién sea: breve, clara y precisa.

Para lograr la atencién de los estudiantes se usa encabezado atractivo
que despierta la curiosidad, un reto al lector, estimularlo a que lea
méas y conducirlo al mensaje clave, que le proporcionara una

informacién ttil.

Tono y manera:

a. ;Cémo queremos que el consumidor vea el servicio?

Por ser una campafa de tipo social, el producto o servicio es
proporcionar una informacién precisa sobre el fenémeno de
desercién y se pretende que el consumidor lo vea como un mal que
afecta a la sociedad y se puede minimizar con esfuerzo.

b.; Cémo queremos que sea visto el consumidor?

Como personas preocupadas por su futuro y por su pais, a quienes

se debe de imitar, para mejorar.

Qué informacién/ atributos/ medios ayudarian a producir esta
respuesta.

a) Informacion:

La informacién, se debe manejar en forma: breve, clara y precisa.

Se mantiene la misma diagramacién en los afiches donde se incluye

oy
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informacién como la siguiente:

1. El ntimero de alumnos inscritos y cuantos se gradian al afio..

2. La observacién de} gasto que la Universidad hace para la
formacién de profesionales.

3. Se menciona: la fecha de la fundacién de la Universidad y el
privilegio que es estudiar en ella; el porcentaje de poblacién que
llega a recibir una educacién superior; que el estudiante lector
es parte de éste porcentaje y que tiene la oportunidad de
convertirse en un profesional y no debe desperdiciarla.

4, Incentivarlo a continuar sus estudios.

b) Atributos:
Se usan caricaturas que forman una historia donde se mencionan

situaciones que se viven como parte del ambiente universitario:

1. Compafieros que se retinen en los pasiilos de camino a su
siguiente salén, y se encuentran con otro compafiero de estudios

que no tiene el menor interes de asistir a clase.
2. Unprofesor que reconoce al estudiante que no asiste a las clases.

3. Situacién similar a la primera, 20 afios déspués que los
compafieros han construido edificios y el compafiero no mejoré
su situacion.

¢) Medios:

Con el método de observacidén, se determiné que el medio mas

utilizado para llegar a este ptiblico objetivo son los afiches o carteles,

porque: cualquier tipo de propangada son los mas usados ; son los
que mas circulan dentro de la Facultad y los mds vistos por los

estudiantes, por ésta razén es el medio que se utilizo.
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s

Esta es una campaiia no lucrativa, de tipo social, el tamafio de
los afiches es de doble carta, lo més grande que se puede reproducir
con los medios con los que cuenta la Facultad, si en caso no existiera

el presupuesto necesario para su produccién fuera de la Universidad.

Cudl es el mensaje que se trata de comunicar al publico objetivo?

1. Que contintien sus estudios para su beneficio personal.
Que son parte privilegiada de la poblacién, por contar con la
oportunidad de llegar a ser profesionales.

3. Que el sacrificio, empefio y esfuerzo de asistir a sus clases, estudiar
y graduarse, a la larga les beneficiard: personalmente,

econémicamente y al progreso de nuestro pais.

En el siguiente inciso se justifica el uso de los elementos,
textos, ilustraciones y medios que se utilizaron para realizar el

proyecto.

2.6 Justificacién de elementos:

Medio a utilizar y lugar de colocacion:

Partiendo de los datos anteriores se inicia la propuesta para realizar
tres afiches; previamente se encuesté a estudiantes sobre los med1os
de publicidad més utilizados en su facultad, para lo cual el 82%
estuvo de acuerdo que el afiche es el medio mds comun para
anunciarce, el 18% opino que los volantes. También se les pregunto
donde le pondridn més atencién a los afiches a lo cual el 50%
respondi6 que dentro del aula, el 23% en los pasillos y 27% en el
descanso de gradas, razones que apoyaron la decisién de utilizar
como medio de comunicacién afiches y colocarlos dentro del aula,

la dependencia de SAE/SAP le dard el mantenimiento necesario por

g

si se llegara a extraviar o deteriorar alguno de los tres afiches.
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Tustracion:

Basado en los intereses y opiniones del ptblico objetivo se decidio
que las ilustraciones sean caricaturas, también es importante
mencionar otra pregunta de la encuesta: Se tomaria la molestia de
detenerse a leer un afiche que tuviera caricaturas; a lo cual el 82%
respondio si, el 18% a veces y 0% nunca. Con los datos anteriores se
inicio con la fase de bocetaje, de el tipo de caricaturas a utilizar para
lo cual se presentaron dos diferentes: el prifnero con personajes
semejantes a la realidad que llamamos reales y el segundo con
personajes en silueta llamadas de igual forma silueta, que presentaron
dos opciones para cada personaje los mismos son cuatro que como

se explico anteriormente aparecen en tres afiches, los personajes son:

Dejadin Pérez:

Caracteristicas psicolégicas: estudiante universitario dedicado a
pasear, sin interes en los estudios, despreocupado de las tareas y
cualquier responsanbilidad.

Caracteristicas fisicas: de forma intencional se trabajaron los brazos
mas largos de lo normal, la fisionomia de la cara sele diola apariencia
de mono como indicando subliminalmente una persona no muy
inteligente, el vestuario es el comiin, por un estudiante cualquiera

de esta facultad; camiseta y pantalén.

Companero:
Caracteristicas psicoldgicas: estudiante universitario interesado por
sus tareas y proyectos, preocupado por su compafiero de clase que

no asiste, intenta persuadir a "Dejadin” de su actitud despreocupada.

Caracteristicas fisicas: se le dio el aspecto y vestuario comiin de un

estudiante, los rasgos son comunes no se quiso dar apariencias de

o
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hombres guapos y fuertes por que no son del tipo que se dedica a
sus estudios, por el contrario se presenta un personaje descuidado

de su aspecto nada atractivo pero si muy simpético y amigable.

Compaiiera:
Caracteristicas psicolégicas: estudiante universitaria perspicaz, quien
expresa su opinién sobre la situacién y al igual que su compafiero

esta interesada en esforzarse y graduarse pronto

Caracteristicas fisicas: Se presentaron las diferentes opciones, por ser
una facultad donde mas del 90% son hombres se hizo una chica

atractiva, simpética, delgada, con formas femeninas .

Profesor:

Este personaje es la representacién de SAE que significa Servicio de
Apoyo al Estudiante, misma que se preocupa por los estudiantes,
Caracteristicas psicolégicas: catedratico preocupado por sus
estudiantes que trata de aconsejar y llamar la atencién a "Dejadin” en

su actitud negativa.

Caracteristicas fisicas: Por ser una persona adulta en los personajes
reales se le colocaron lineas de expresién en el rostro, cuerpo de
acuerdo a su edad, en los personajes de silueta se le colocaron lentes
corbata y se le hizo visible el abdomen, caracteristico de las personas

de mayor edad .

Para la validacién de estos personajes se presentaron a los
estudiantes las opciones de tipo y caricatura para colocar en los
afiches, mismas que se presentan a continuacién con el resultado que

obtuvieron .
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Los estudiantes deben elegir una, que aparecerd en los afiches (verencuesta en anexos)

e Dejadin Pérez ~

Real

Graficu ILE

Respuesta de aceptacion
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Dejadin Pérez ~N

Silueta
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Respuesta de aceptacion
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Los estudiantes deben elegir una, que aparecera en los afiches (ver encuesta en anexos)

/

Compariero ~
Real

Grilea 133

Respuesta de aceptacion

Comparfiero ™~
Silueta

Grativa 114

Respuesta de aceptacion
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Los estudiantes deben elegir una, que apareceré en los afiches (verencuesta en anexos)

/

Compaiiera
Real

Crafloz 185

Respuesta de aceptacién

~

EFig, t
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Compaiiera
Silueta

Crifica 1.6

Respuesta de aceptacion
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Los estudiantes deben elegir una, que aparecer4 en los afiches (ver encuesta en anexos}
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Profesor N
Real

Grilica 1.7

Respuesta de aceptacicn
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THAg.2

Profesor ™

Silueta

Grilea 11.E ..
Respuesta de aceptacién

R R LR T R

3

i



Capitulo 2 3
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Titular:
Continuando con la justificacién de los elementos para la eleccion
: del titular o encabezado en la encuesta No.1 (ver anexos) sugerencias
: para los titulares a lo cual respodieron asi: el 40 % se inclino por
mensajes de Superacién, 45 % se incliné a mensajes de que sugirieran
esfuerzo para benificiarse en el futuro,15% por mensajes de lograr el
exito aprovechando el tiempo.

~ Algunas de las sugerencias se usaron en los didlogos de los
personajes y sirvieron de base para la creacién del titular y sub-
titular, los mismos se manejaron como titulares politicos para llamar
la atencién de los estudiantes, pues como ya se dijo anteriormente
cada cuatro afios hay elecciones para decano. En los meses pasados
la facultad de ingenieria paso por un proceso de elecciones para sus
autoridades, en el cual el afiche fue el medio de propaganda usado
tanto por los candidatos como también la campafia de concientizacién
realizada por algunos estudiantes. Partiendo de aqui el titular es el
siguiente: Ignorancia vrs. Sabiduria y el sub-titular: Td decides...

quien ganara.

Tipografia:

La letra del titular esta en altas en Times New Roman que
pertenece a la familia tipogréfica llamada Romano porque da
seriedad, elegancia y sobriedad a la diagramacion equilibrando asia
las caricaturas para que el afiche no cree la apariencia de infantil o
informal, de igual forma el sub-titular en altas y bajas para que tenga
menos peso que el titular. La informacién también tiene el mismo
. tipo de letra, en altas y bajas para que se facilite la lectura.

El tipo de letra de los globos de comunicacién de los
personajes es Comic Sans MS por ser el més apto para las

caricaturas,cis es el mas comin en las tiras comicas por su

24
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informalidad, creando asi un contraste, entre el tipo del titular y las
caricaturas y para evitar que dejen la lectura del afiche p.or
aburrimiento por que como se ha dicho durante la investigacién los

estudiantes de ingenierfa no son adictos a lectura.

Diagramacién:

Es simple, se balanced el peso colocando las caricaturas en la
parte inferior en negro para compensar el espacio en blanco de la
parte 'superior del afiche, la cual sélo contiene los titulares e

informacién.

Color:

Para cumplir los requerimientos que solicit6 la facultad por
costos de reproduccién, el criterio es de realizar los afiches enblanco
y negro, también por la aprobacién que emitieron los encuestados,
cuando se les solicité su-opinién respecto a agregarle otro color a los
afiches, a la cual suguirieron lo siguiente: el 14% propuso el color
r0jo; 14% verde; 22% azul y 50% dijo que en blanco y negro estaba

bien (ver anexos, encuesta No.2).

a) El color en las caricaturas: .

Se colocaron las elegidas por los estudiantes (ver anexos
encuesta No.2) las de tipo de silueta que juegan con concepto de
negativo y positivo, llamando rapidamente la atencion del ojo del

observador .

Tamafio:
El tamafio es doble carta 11" x 17" por ser lo més grande que
se puede reproducir con los medios con los que cuenta la Facultad,

es un tamafio adecuado que se alcanza a ver a una distancia prudente.







Capitulo 3

3. Anilisis e interpretacion de resultados

Luego de haber realizado los afiches, se dio marcha al plan
piloto y se procedié a validarlos con los estudiantes, basados en una
de las encuestas realizadas (ver anexos, encuesta No.1), donde se les
pregunta a los mismos: ;En qué lugar le pondria més atencién a un
afiche? ellos respondieron asi, el 23% en los pasillos; el 27% en el
descanso de gradas y el 50% dentro del aula, partiendo de éste dltimo
dato se inicio Ia validacién en los salones de los de laboratorios de
Fisica, los cuales son amplios tienen 6 mesas para 5 alumnos cada
una donde reciben el curso, un 70% de los estudiantes son del primer
afio y el resto son repitentes ¢in a los mismos, se les solicité que
observarén los afiches, seguidamente que contestarén las preguntas
de las encuestas por tiltimo se les agradecié su colaboracién.

3.1 Anailisis de resultados

Las respuestas obtenidas ante la presentacién de los afiches (ver
anexos, encuesta No.3) fueron las siguientes:

- El afiche en 86% de los espectadores llama la atencién de forma
inmediata.

- El encabezado capté en 44% de espectadores la mayor atencién, tal
como se pensé por ser manejado como un anuncio politico, una
invitacién a presenciar un reto, enfrentamiento, las caricaturas en 27%
también captaron la atencién . '

- Un 68% de los estudiantes, se identificaron con el personaje del
compafiero, aunque el 32% se identificaron con Dejadin y lo
expresaron de forma sincera al reconocerlo.

- Las situaciones presentadas fueron acertadas, ya que el 75% las ha
vivido frecuentemente.
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- E153% de los encuestados desconoce la informacién que se incluyé
en los afiches, pero existe un 47% que conoce la realidad.

- Un 85% tomo en cuenta la informacién y reflexioné por un momento
para emitir su juicio en la pregunta de respuesta libre, muchos
expresaron que habifa sido una llamada de atencién ante su actitud
como estudiante, una minoria 15% de los encuestados asegura que
sus metas estdn bien definidas y estar decididos a continuar sus
estudios por conviccién propia.

3.2 Opiniones de los encuestados '

En la tltima de la preguntas de respuesta abierta, se les
cuestiond lo siguiente: Después de haber observado la campaiia de
afiches ;lo ha motivado de alguna manera a continuar sus estudios,
por qué? El 85% respondié positivamente y sus opiniones resumidas
fueron las siguientes:

- Para aprovechar las oportunidades que brinda la universidad al
tan poco porcentaje de la poblacién.

- Para no vivir en ignorancia y ser una persona profesional.

- Porque necesito superarme.

- Quiero ser uno de los pocos que se gradian y no de los muchos
dejadines.

- Porque no deseo ser como Dejadin Pérez y contribuir con el pais.

El 15% respondié negativamente y sus opiniones en resumen
fueron las siguientes:

- La conciencia nace de uno mismo y no de los afiches.

- He aprovechado de la mejor manera posible mis estudios.

- Por que sé lo que quiero hacer.

- Tengo mis metas, las tengo fijas y sé que hago bien con ellas.
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3.3 Conclusiones de la validacién:

-Las piezas de disefio utilizadas para informar sobre el
fenémeno de desercién en la facultad de Ingenieria fue aceptada
por el pablico objetivo.

-Los afiches, con caricaturas y un encabezado provocativo
son funcionales para los estudiantes de la facultad de ingenieria,
ya que ellos se acercaron y leyeron los mismos cumpliendo asi
con el cometido informativo y concientizador de forma sutil y
agradable al ptblico.

~-Las ilustraciones, son faciles de identificar por los
estudiantes, ya que son siluetas y no distraen al espectador por
que no tienen mayor detalle, las situaciones que viven son
similares las cotidianas pues fueron basadas en sugerencias y
entrevistas verbales que proporcionaron los mismos alumnos,
también estos personajes reflejan fragilidades, virtudes y defectos

que provocan en los espectadores el identificarse con ellos .
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Conclusiones

CONCLUSIONES

-Este trabajo unifica los conocimientos recibido en transcurso de la

carrera, al tener que aplicar desde el incio y seguir todo el proceso
desde la investigacion hasta llegar a realizar la pieza final de disefio.

-El conocimiento previo del grupo objetivo es vital al realizar
cualquier actividad de disefio para tener una idea sobre sus gustos,
necesidades y forma de vida que al tomarlos en cuenta se lograran
los objetivos que pretendan alcanzar.

-Los afiches realizados para la Facultad de Ingenieria cumplen con
los requerimientos solicitados por la misma, integran conceptos de
disefio, logran la atencién de los estudiantes y tuvieron una respuesta
positiva demostrando que cumplen con los objetivos que se trazaron
previamente.

-Una campafia de cualquier tipo no nesariamente debe ser complicada
y extravagante siempre y cuando cumpla con las expectativas de
respuesta, se tome en cuenta los intereses y necesidades del publico
objetivo logrard provocar el impacto deseado.

- La presente campafia de afiches cuenta con elementos clave, para
llegar al puiblico objetivo, como lo son: encabezado de enfrentamiento
o reto; caricaturas escogidas por ellos, sencillas que captan la atencién
rapidamente; informacién breve pero importante para el
conocimiento de los estudiantes y por tltimo, las situaciones que
viven los personajes son familiares a ellos por que cuentan con su

opinion.

-Las historietas de los afiches se pueden renovar periédicamente y
enfocar diferentes problemas pero siempre se debe tomar en cuenta

4

las sugerencias que puedan dar los estudiantes.
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Recomendaciones.

RECOMENDACIONES

- A la Universidad de San Carlos de Guatemala

Dar amplia divulgacién sobre la magnitud del problema de desercién
e implementar proyectos de ayuda para contrarestar problemas de
' este tipo.

- A la Facultad de Ingenieria,

a. Continuar apoyando proyectos como el presente para ayudar a
reducir sus problemas de desercién.

b. Se recomienda de a cuerdo al 50% de los encuestados, que los
afiches se coloquen dentro del aula y darles mantenimiento durante
todo el semestre, para que la informacién no se pierda entre tanta
propaganda. :

¢. Si se desea continuar con este tipo de campafia, se aconseja renovar
las ideas y tomar en cuenta situaciones recientes y relevantes vividas
en la Facultad para mantener el interés de los estudiantes.

-Al programa de Disefto Gréfico

Presentar proyectos gréficos realizados por los estudiantes a la
Rectoria de la Universidad, que ayuden a divulgar o solucionar
problemas de la USAC, para que el programa de disefio grafico sea
bien visto y se le tome en consideracién para mejorar en todo nivel.

-A los estudiantes de disefio gréfico.

Que para realizar un trabajo donde se quiera una respuesta positiva,
es necesario utilizar métodos de investigacién, integrar los
conocimientos adquiridos en el transcurso de la carrera y sobre todo

\g

conocer previamente a su publico objetivo.
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Citas de autores

CITAS DE AUTORES

(*1)

*2)

(*3)

(*4)

(*5)

(*6)

7)

(*8)

*9)

(*10)

Lic. Ardén, Victor, Cap. Raices de la Universidad de

San Carlos de Guatemala.

Divisién de Publicidad e Informacién, USAC al dia,

boletin No. 14, pags.6y 7.

Lic. Ardén, Victor, Cap. Raices de la Universidad de

San Carlos de Guatemala.

Informe de Progreso VII, USAC- UTRECHT.

Catalogo de estudios Fac. Ingenieria, 1,992 pags. 3 a 6.

Dr. Antillén, Jorge, Informe Comportamiento de la

poblacién en el proceso educativo, pag.15.

Dr. Antillén, Jorge, Informe Comportamiento de la

poblacién en el proceso educativo, pag.16.

Anuario Estadistico de Ministerio de Educacion
1,992, pags. 56 a 62.

Seminario Siglo XXI, Cap. Abandono de la
Facultad

Seminario Siglo XXI, Cap. Abandono de la
Facultad
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Citas de autores

(*11)

(*12)

{(*13)

(*14)

(*15)

(*16)

(*17)

Kleppnner's,Otto, Publicidad caps. 14,y 15.

Folleto métodos del Disefio, Cap. Historia del

cartel.

Kleppnner's,Otto,Publicidad caps. 16y 17.

Seminario Desarrollo y Evaluacién de Estrategias

Cap. Historia del cartel.

Seminario Siglo XXI, Cap. Abandono de la
Facultad

Amstromg, Roger, How to draw Cap. Comic
Strip pag.7

Informe de Progreso VII, USAC- UTRECHT.
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Glosario

GLOSARIO

' 1.. Area Comiin:

. 2. Arte Final:

3. Boceto:

4. Ciclo:

5. Concebir:

Término utilizado en las facultades,
para los cursos que todos los estudiantes
deben llevar antes de la especializacién

del drea a la que se dedicaran.

Cualquier imagen o gréfica lista para
reproducir; un negativo o positivo de linea
perfecta, en blanco y negro, de cualquier
aplicacién que se quiera imprimir,

ya sea a color 0 a una tinta.

Esquema inicial que representa un primer

disefio o idea.

Cada una de las divisiones de un plan de

estudios en orden a una mayor adaptacién,

complejidad y especializacién de los contenidos.

Formar una idea o proyecto: concebir un plan.

©
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Glosario

6. Crear:

7. Desercién:

8. Desercidon

Universitaria:

9. Disefio:

10. Espectador:

Sacar o hacer algo de la nada; hacer que
empiece a existir algo; imaginarse, idear
Sin. originar, inventar, fundar, iniciar,

formar, componer, concebir.

Término utilizado para referir una labor
no concluida; accién de desertar.

Sin. Defeccién, huida, traicién.

Estudiantes de educacién superior dejan
sus estudios sin concluir por cualquier

motivo.

Descripcién o bocetaje de alguna cosa.
Actividad creativa consistente en determinar las
propiedades formales o las caracteristicas
exteriores de los objetos que se van a producir

artistica o industrialmente. .

Adj. Que asiste a un especticulo publico.
Que mira u observa algo con atencién
Sin. 1. Asistente, concurrente.

2. Observador, mirdn.

i I



Glosario

11. Exhibir:

12. Inmoderacién:

13. Justificacién;

14. Original:

15. Perspicaz:

16. Profesifn

17. Prolifera:

Exponer algo ante el puiblico; mostrar
una cosa con deseo de que sea
admirada. Sin. 1. Ensefiar, ofrecer,
demostrar. 2. Lucir,ostentar.

Falto de moderacién, ambicidn.

Accién y efecto de justificar o
justificarse; palabras con que se hace;
prueba de una cosa; la razén de un
hecho.

Texto e imagenes dispuestos para la
reproduccién. (Arte Final)

Adj. Agudeza de la vista. Penetracién
de ingenio o entendimiento.

Trabajo u oficio al que alguien se

dedica a cambio de una remuneracién.
Particularmente, en oposicién a oficio,
actividad a la que alguien se dedica y que
requiere unos estudios superiores o una
preparacién anterior.

Sin. 1. Ocupacién, empleo.

Adj. Aumento o crecimiento muy
grande del ntimero o cantidad de algo.

Sin. 1. Incremento, abundancia, multiplicacién.




Glosario

18. Reestructuraciér: Proceso por el que un sector o grupo,

19. Sede:

20. Software:

21. Validar:

transforma o modifica parte de sus
factores de produccién para hacerlos
maés rentables.

Lugar donde esta situado o tiene su
domicilio un organismo, organizacién,
entidad, etc., o en que se desarrolla
algtin acontecimiento.

Edificio, local o instalaciones que
constituyen el domicilio de un
organismo, asociacién, empresa, etc.
Sin. 1. Emplazamiento, escenario.

Programa de sistema informético que
permite la realizacién de una aplicacién
especifica.

Hacer vélida o firme una cosa.
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Anexos

ENCUESTA No. 1

Validacion de Medios de Comunicacion

UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROGRAMA DE DISENC GRAFICO
ENCUESTA DE MEDIOS DE COMUNICACION
USADOS EN LA FACULTAD DE INGENIERIA

De antemano se le agradece su colaboracién al contestar la encuesta, la misma
sirve para la realizar de campafia de tipo social dentro de la facultad de

ingenieria.
Cologue una x a la par de la respuesta que considere.

¢Cudles son los anuncies que mds circulan dentro de su facultad?

a. volantes D b. afiches D c. trifoliares[ |

¢En que lugar es més comtn ver afiches dentro de su facultad?
a. pasillos D b. dentro del aula D c. descanso de las gradas D

¢Qué lugar cree usted que le pondria mas atencion a un afiche dentro de

su facultad?

a. pasitios D

(Qué titulares le llaman mads la atencion?
a. los de alertaD b. ofertas D

b. dentro del aula D ¢. descanso de las gradas!:l

c. eventos sociales ||

;Lee toda la informacién que contienen los anuncios de los edificios -
de su facultad? :
si D b. a vecesEl ¢. nunca D

;Se tomaria la molestia de deternese a leer un afiche que tuviera

b. éveceslj C. nunca [:l

a.

caricaturas?

si|:|

a.

®
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Anexos

Resultados encuesta No. 1
Validaciéon de Medios de Comunicacién

1. Cudles son, los anuncios que més circulan de la Facultad?

100%

80%-

60%-

40%

20%-

0%

VOLANTES AACHES = TRFOLIARES

2. En qué lugares es mds comiin ver afiches dentro de su facultad?

100%- 68%.

PASILLOS DENTRO DESCANSO
DEL AULA ‘DE GRADAS

3. Qué lugar cree usted que le pondria mds atencién
a un afiche dentro de su facultad?

100% A
80% 20%
60%
40% -
20% A
0% .
PASILLOS DENTRO DESCANSO
DEL AULA DE GRADAS ,
%w
l PRRBHDA 02 18 0 oripen we agn o
B G T
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Resultados encuesta No. 1
Validacién de Medios de Comunicacion

Grifica 1V.4

4. Qué titulares le llaman mas la atencién?

100%- :
£0%-
60%
40%-
20%-

0%

NN

ALERTA OFERTAS EVENTOS
SOCIALES

Grafica [VA

Lee toda la - informacién que contienen los anuncios
que estan en los edificios de su facultad?

86%

14%

0%

SI AVECES - NUNCA

Grifica IV.6

6.  Se detendria a leer un afiche que tuviera caricaturas?

e 82%

0%

sl A VECES NUNCA




Anexos

ENCUESTA No. 2

Validacion de Caricaturas

UNIVERSIDAD SAN CARLOS DEGUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA DE VALIDACION DE CARICATURAS

DESPUES DE HABER OBSERVADO LAS CARICATURAS QUE SERVIRAN
EN LA REALIZACION DE UNA CAMPANA DE TIPO SOCIAL PARA LA

FACULTAD DE INGENIERTA
Coleque una x a la par de la respuesta que considere.

1. De las dos muestras de caricaturas ;Cudl le llama mas rapido la atencién?

a. Real [:I b. Silueta. D '

2. En los afiches hay un personaje que como bien lo dice su nombre Dejadin
nunca tiene la mas minima intencién de recibir clase, ;Cudl de los personajes
le parece mas adecuado para representarlo?

a. Real. b. Silueta.

No.1 D No.2|:] No. 1[:[ NO.QD

3. Para el personaje de compafiero ;Cuél le parece mas adecuado para
representarlo?

a. Real. b. Silueta.

Noi [] No2[ ] No.1[ ] No.2[ ]

4. Para el personaje de la compafiera ;Cuél le parece més adecuado para
representarlo?
a. Real. b. Silueta.

No.1 D No.ZD No. 1 D NO'2E|

5. Para el personaje de Profesor ;Cuél le parece el mas adecuado?
a. Real. b. Siiueta.

No.1 D No.2 [:] No. 1 D No.ZD

6. Si se agregara un color a los afiches ;Cudl prefiere?




Anexos

Resultados encuesta No. 2
Validacion de Caricaturas

1. De las dos muestras ;Cudl le llama mas rdpidoe la atencién?

100% " .
80% 1 ..

SILUETA

2, En los afiches hay un personaje que como bien lo dice su nombre Dejadin
nunca tiene la mas minima intencién de recibir clase, ;Cudl de los personajes le
parece mis adecuado para representarlo?

3. Para el personaje de compafiero
;Cudl le parece méds adecuado para representarlo?

SILUETA




Anexos

Resultados encuesta No. 2
Validacién de Caricaturas

Grafica IV 10
4. Para el personaje de la compafiera
;Cudl le parece més adecuado para representarlo?

100%:-

80%

60%-
40%-

20%-

0%-
HEAL SILUETA

Grifica V.13

5. Para el personaje de Profesor
:Cudl le parece el mas adecuado?

17%
21%
Grafica £V.12
6. 5t se agrega un color a los afiches
;Cudl prefiere?
100%:
B0%
50%
40%
2%
0%+
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ENCUESTA No. 3

Validacion de Piezas

UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA DE VALIDACION DE PIEZAS

DE DISENO PARA LA FACULTAD DE INGENIERIA

La siguiente es para una campafia de tipo social a realizar en la Facuitad de
Ingenieria, Despues de haber observado los afiches que se le presentaron
responda a las siguientes preguntas colocando una x a la par de la
respuesta que considere.

1. De los tres afiches que se le mostraron, ;De qué forma llamé su atencién?
a. Inmediata [] b. Lenta[7]

2. ¢Qué fue lo primero que le llam¢ la atencién?

a.Flcontrastedecolor. ] b.Eencabezado [7] c.lLascaricaturas [J  d.Todoloanterior [

3. ;Con cual de los personajes de las caricaturas se identifica usted?
a. Dejadin Pérez [ b. Compafiero [7] c. Compafiera 7]

4. ;Las situaciones que viven los personajes le suelen suceder ?
a.Siempre[]  b.Frecuentemente [ ¢ nunca 7]

5. Las informaciones indicada en cada afiche, jeran de su conocimiento
antes de ver los mismos?

a. Si[ b. No[]

6. Después de observada la campana de afiches ¢lo ha motivado de alguna
manera a continuar sus estudios y por que?

a. St ! b. No 7

Porgue?

Gracias por su colaboracién

[RiE
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Resultados encuesta No. 3
Validacién de Caricaturas

1. De los tres afiches que se le mostraron,

¢de qué forma llamé su atencion?

INMEDIATA

2. Qué fuelo primero que le llamé la atencién?

: i CONTRASTEIECCLOR
WO o o st [ ENCABEZAED

B CARICATURAS

i ' B TCEOLOANTERD

3. Concudl de los personajes

de las caricaturas se identifica usted?

100%

W%y

Bl
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4. ;jLas situaciones que viven los personajes le suelen suceder?

5. La informacion indicada en cada afiche
era de su conocimiento antes de ver los mismos?

15k
& NG

o

Después de observar la campafia de afiches, lo ha motivado de alguna
manera a continuar sus estudios y por qué?

Bia%

100%
80%
6%
AH%-1

0%

e,
oy P
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| s SABDIR

{0l decides... quien ganard

Sabias que;
La USAC gasta mucho dinero para formar profesionales
que contribuyan al desarrollo def pais.

Gasto intt] si no continuas tus estudios y te gradias pronto.

/7 Dejadin Pérez,

iahl lel no te he visto
c.;ue.- "ra.l ultimamente en

profe clase.

No seas dejado

ESTUDIA, SUPERATE
Gdnele a la ignorancia

-




s SOOI

10 decides... quien ganard

Sabias que:
En la facultad hay aproximadamente: 12,500 alumnos
y al afio solo se graduan 183 ingenieros
que equivale al 0.98% de la poblacion estudiantil.
Ti puedes aurnentar ese porcentaje,

continua con tus estudios.

il

Otro que 55[0\% Ya terminaste el proyecto?

viene a robar \.. Sdlo quedan unos dias. .7
N e e T e

N } sy eeegerin —=== : .

Nada que ver L ¥/ Que mal, que pienses asi,

(’"’") todavia hay 5i noesotros

il mucha tiempo

Y éque onda
Dejadin Pérez?
~... Debemos ganarle

1 a le ighorancia,

SAE

Senvicio de Apovo gl estudiants

TS Hal
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s, YBIUR
f( decides... quengonard

Sabias que:
En 1676 fué fundada la USAC,
desde entonces es un privilegio el ser un egresado de ella,
En la actualidad el 0,69% de la poblacién se gradiia de una carrera universitaria.
Tu tienes el privilegio, no lo desperdicies,

ESFUERZATE, SUPERATE
continua tus estudios

e 7

C 20 ANOS DESPUES... ——

Dejadin Pérez
¢has visto nuestras obras?

Qe bacer?
e coten gl o g

Nosotros \\

le ganamos a la ighoranci

Y juntos cada dia
construimos un mejor

Senicio de Apoyo dl estudiante
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