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Las artesanias de barro han existido desde la
época de los mayas, antes de la conquista.
Con el descubrimiento de América se fusiona-
ron las antiguas técnicas mayas con las traidas
por los espanoles. Se cred asi un particular es-
tilo, el cual ha sido transmitido de generacién
en generacion hasta nuestros dias.

Através del diseiio y dlagramacion de un fo-
lleto promocional sobre los Artesanos Ce-
ramistas de Jocotenango y La Antigua Gua-
temala, Sacatepéquez los autores del presen-
te informe se han trazado, como principal pro-
pésito, dar a cononcer |a labor de estas perso-
nas, como un justo reconocimiento a sus lar-
gos anos de entrega esmerada y silenciosa.

El producto de esta investigacion esté dirigido a una di-
versidad de personas que gustan y aprecian el trabajo
artesanal, decorativo y utilitario; asi también a estudio-
s0s, coleccionistas de arte, historiadores, antropélogos,
folcloristas y socidlogos. Basados en o anterior y cons-
cientes de la dificultad que tienen los artesanos de co-
mercializar su artesania adecuadamente, unido a la falta
de informacién y promocién acerca de la actividad de los
anesanos que laboran en barro, deseamos contribuir a
informar a la sociedad para que aprecien y valoren el arte
y trabajo de estos artesanos.

Notay Intreductarias Diesfo Grdfico, USAC -8




Los objetivos del presente trabajo son los siguientes:

Objetivo general

Contribuir con los artesanos ceramistas, brindandoles una
forma diferente de darse a conocer, utilizando adecua-
damente el Disefio Grafico, a través de la elaboracién de
un folleto full-color.

Objetivos especificos

a) Comprobar la funcionalidad, contenido y disefio del fo-
lleto, & través de una prueba piloto dirigida a los arte-
$anos ceramistas y grupo objetivo.

b) Elaborar artes digitales del folleto full-color Manos de
Barro.

Procedimiento metodolégico

Inicialmente diremos que método es ef camino para lle-
gar a un fin o, dicho de otra forma, es el planteamiento
general de la accion, de acuerdo con un criterio y tenien-
do como objetivo determinadas metas.

Entre los diferentes métodos particulares aplicables al
desarroilo de un proyecto se encuentra el Organizativo,
el cual orientd el presente estudio. Este método consiste
en trabajar sobre hechos conocidos y ordenar esfuerzos
para que haya eficacia en lo que se desea realizar. Por lo

MNotas Intraductorias Disefic Grifico, USAC - 10




tanto, no esta destinado a descubrir sino a transmitir cono-
cimientos.

Para alcanzar nuestros fines, utilizamos las técnicas de en-
cuesta y observacion, por ser ias que permitieron conocer
con mas facilidad la realidad de los artesanos ceramistas.

Para alcanzar los objetivos propuestos y contra un crono-
grama de actividades, se realizaron progresivamente las
actividades siguientes:

1.- Investigacion y recopilacién de material bibliografico,
para conocimiento general del tema.

2.- Encuesta aplicada a los artesanos ceramistas, para co-
nocimiento de su realidad.

3.- Ordenamiento y sintesis de la informacién recopilada,
para el desarrollo del proyecto.

4.- Diagramacion de alternativas del folleto, para la realiza-
cion de prueba piloto. Se utilizaron para el disefio de
éstas el Método de cuatro etapas.

5.- Reproduccion de prueba piloto.

6.- Aplicacién de prueba piloto, para sondeo de funcio na-
lidad del folleto.

7.- Evaluacidn de la prueba y seleccion de la alternativa.

Natas Introductarias Cisefio Girdfica, USAC - 11




8.- Correcciones de fallas y omisiones detectadas en la
alternativa seleccionada.

9.- Diagramacién final.

10.- Propuesta final del trabajo.

11.- Supervision y correccién académica del trabajo.
Agradecimiento

Para cerrar este capitulo, queremos agradecer a las per-
sonas y entidades que contribuyeron para facilitar la in-
vestigacion y desarrollo del proyecto. £n ese sentido, fue
muy valiosa la informacidn proporcionada por el instituto
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Una de las razones por las que Guatemala ha
ido perdiendo su identidad cultural, es ia poca
importancia que se da a nuestras tradiciones y
costumbres. Por falta de educacién histérica de
nosotros los guatemaltecos, no se concede el
valor real a estas obras artisticas y a conse-
cuencia de ello, su crecimiento se ve injusta-
mente limitado.

ILEME

Los ceramistas de La Antigua y Jocotenango,
siempre han enfrentado problemas como la fal-
ta de organizacidn en cooperativas. Estas los
ayudarian a progresar coordinadamente y a ca-
pacitarse constante que les permitiria superar
situaciones competitivas de mercados extranje-
ros y locales, asi como los altibajos en las ven-
tas de sus productos.

{-]

»
k

d

El conformismo y la monotenia, unidos a la falta de nue-
vas técnicas en su produccién, los lleva a depender de
intermediarios. Estos, la mayoria de las veces pagan por
partes y a su conveniencia; por falta de demanda del pro-
ducto. También influye el pago injusto por parte del con-
sumidor nacional y el desinterés en conseguir financia-
miento bancario por ignorancia de los beneficios gue ello
pudiera significarles. Todo ello desemboca en inseguri-
dad econémica tanto en el presente como el futuro.

De la problematica anterior nace la necesidad de infor-
macion y promocién del trabajo de los artesanos cera-

Ptanteamianto del problema Dissfic Grifico, USAC - 14




mistas, por lo que se realizé un folleto promocional full-
color, gue incluye la historia, procesos, utencilios, diversi-
dad de productos, mercados de distribucion y talleres de
produccion.

Este material est4 ilustrado con fotografias representati-
vas, con el objeto de que las personas admiren y valoren
las artesanias de barro. Lo anterior fue aplicado con los
conocimientos adquiridos en la carrera de Técnico Uni-
versitario en Disefio Grafico, que tiene como funcién
transmitir mensajes visuales y asi resolver problemas de
comunicacién para la sociedad.

Flantaamienic del probiema Disefo Grdfico, USAC - 15







.- Ibid, p.18-18.

1. Marco Conceptual

En éste capitulo se difinieron los coceptos basi-
cos que intervienen en el desarrollo del informe.
A través de ellos el lector tiene una visibn mas
clara de la terminologia correspondiente al te-
ma a tratar.

L

[

1.1 Concepto de artesania:

Artesania es el trabajo hecho a mano o con pre-
eminencia del trabajo manual cuando intervie-
ne la maquina. En el momento en que la maqui-
na prevalece, se sale del marco artesanal y se
entra en |la esfera industrial.’

1.2 Caracteristicas:

Las artesanias tienen tres caracteristicas gene-
rales: su utilidad, por su funcién de satisfacer necesida-
des materiales, espirituales y recreativas. La segunda es
que son irremplazables, debido a que en cada una de
ellas esta impresa la creatividad del artesano y finalmen-
te, autosuficiente, porque la materia prima es extraida de
los alrededores.?

CONCEPTU,

1.3 Clasificacién segiin su uso:

La Carta Interamericana de los Artesanos y las Artes Po-
pulares, suscrita en México en 1973, clasifica las arte-
sanias, segln su uso, en cuatro grandes grupos: a) Arte-
sania Popuiar; b) Artesania Artistica; ¢) Artesania Uti-
litaria y d) Artesania de Servicio.

«~ Cir. Franoisco Rodriguaz Rouanmt, Sreve introduccidn af Estudio de as Artesanias
Popularas da Suptemala. (Guatsmala; Subcantro Regional de Artesanias y Arles
Populares, 2a. edicién, 1886}, p. 11-12.
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1.- Cir. Colac Lara Figuerca. Cardmicas Fopuiares de Guatemala, {Guatwmala; Edilorial Aramis-
Edinter, 1881), p.27-87.

= Artesania Popular
Es la obra manual basada en motivos tradicionales y que
se transmite normalmente de generacién en generacion.

= Artesania Artistica

Es la que expresa de alguna manera el sentimiento esté-
tico e individual de su autor. Generaimente esta basado
en el acervo folcldrico del artista.

= Artesania Utilitaria

Es aquella que produce articulos sin caracterizacién ar-
tistica especial, pues son productos que pueden ser ela-
borados a mano por el artesano, casi en la misma forma
que en la industria mecanizada. Ej. Platos, tazas, vajillas
de cocina y otros, todos estos con fines de venta.

= Artesanias de Servicios .
Accién que busca llenar una necesidad. Esta artesania
es para uso inmediato del artesanc dentro de su hogar.

Por ejemplo platos, tazas, ollas, batidores, jarras entre
otros.

1.4 Segtin su origen:

En Guatemala, atendiendo a su fuente de origen, las ar-
tesanias pueden dividirse en: Prehispanica, Colonial o
de Transicidn y Europea.’

Para nuestro estudio nos interesa la cerémica de origen
europeo, por ser la trabajada por los artesanos, objeto
de estudio.

Marco Canceptual Crisefio Grifico, USAC - 18




1.- "Ah Puwh®, vocabio dal idioma Quichdé que 38 refisre al dios de a musrte, segun consuita
diracia a ja Academia de Languax Mayas.

Con la conquista ilegaron nuevas ideas y formas de ha-
cer las cosas. En cuanto a la ceramica, se adoptaron téc-
nicas que estaban de moda en la Europa renacentista,
especialmente en la Peninsula Ibérica. Esas técnicas
han llegado a perfeccionarse y las conocemos en nues-
tro medio como: Maydlica y Pintada o artistica.

1.5 Cerdmica Mayélica

Con la ceramica Maydlica se introdujeron nuevos ele-
mentos dentro de la artesania guatemalteca. Entre ellos,
el torno o piedra de alfarero, los esmaltes a base de
minerales, éxidos de cobre, hierro, plomo, estafio y o-
tros; ademas, se adoptd el uso de homos cerrados en
lugar de quemar al aire libre. También se produjeron las
especializaciones como el maestrotorneroy el maestro
de esmalte, entre otros.

1.6 Ceramica Pintada o Artistica

La cerdmica Artistica se caracteriza por expresar de una
forma colorida el sentimiento estético individual de su
autor, basado en su entorno.

Las personas dedicadas a este tipo de cerdmica tienen
una creatividad muy desarrollada, ya que en las piezas
podemos encontrar desde pequefias vajillas, nacimien-
tos, chompipes, mariposas, hasta calaveras. Dichas ca-
laberas son quizds un resabio de algdn ritual ya extinto,
dedicado a la muerte, ya que recusrdan los cultos pre-
hispanicos a “Ah Puch*, dios de la muerte entre los ma-
yas. Las calaveras solian llevar letreros que hablaban

Marco C ptual Dizefio Grifiog, USAC - 19
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boles de pintura, moldes, pieductos pintados cen blanca
espanabare. Materales que utliza el aresara

del humor del guatemalteco, era normal encontrar letre-
ros como: “fui bonita”, “fui diputado”, “fui tu novia”. Al fina-
lizar este informe nos indicaron que el sefior que realiza-
ba este trabajo ya murid, por lo que este producto des-
apareci¢ del mercado.

La importancia de la ceramica Pintada, se debe a que la
mayoria de los artesanos ceramistas de La Antigua Gua-
temala y Jocotenango trabajan dicha técnica. Por ello, se
facilitd la investigacion respecto a los materiales, instru-
mentos, proceso y mercados, utilizados en la elabora-
cion y distribucion de los productos.

1.7 Materiales

1.7.1 Arcilla

Es la tierra o sustancia mineral que al combinarse con
silice, aliimina y agua se hace pléstica y ductil a su mani-
pulacion; a esta mezcla de tierra y agua vulgarmente le
lamamos barro. La arcilla puede ser clasificada de
acuerdo a su color: blanca, ocre, gris, pardusca o rojiza,
dicho color responde a la descomposicién de rocas ero-
sionadas durante siglos. Usualmente se utiliza la arcilla
blanca y rojiza para trabajos de cerdamica y estudio.

1.7.2 Silice o Sflex

Es una arena blanca y pura que se adiciona a las tierras
muy grasas evitando la inconveniencia de un desplome
altrabajarla. Dicho de otra forma, la endurece y regula su
consistencia.

Marco Congeptual Disafio Grifico, USAC - 20




1.7.3 LeAa
La mas utilizada es la de Encino, porque produce abun-
dante braza. Ademas, utilizan el carbén.

1.7.4 Blanco Espaia

Polvo que preparan para fondear las piezas, creando
con ello un impermeabilizante que deja una textura fina y
evita la absorcion de la pintura, lo que da como resultado
colores vivos.

1.8 Instrumentos usados en la ceramica.

1.8.1 Torno

Esta conformado por un eje o barra vertical preferible-
mente de acero para mayor resistencia y menos desgas-
te. Debe atravesar la mesa y apoyarse en una tabla de
base, el extremo inferior debe ser cénico y su punta co-
mo pivote sobre un platillo de acero, evitando que se sal-
ga de su sitio durante la faena. La bandeja de trabajo es
un plomo horizontal redondo fijado en el eje. La bandeja
interior, o sea donde se colocan los pies para producir el
movimiento de rotacién, es de un diametro mayor al su-
perior. Algunos no tienen asiento, solo un soporte para
apoyarse.

1.8.2 Palillos de madera
Usados para moldear y decorar el barro, son llamados
estecos. Hay de diferentes disefios y dentaduras.

Marco Canceptial Disario Gréfica, USAC - 21




Homoa base de lefia, uilizade pora s quema de cerdmica mayélica

1.8.3 Espétula
Paleta pequefia que debe ser ancha y fexible. Es usada
para extender el barro, amasarlo y desprenderlo.

1.8.4 Tamiz

Sirve para colar y eliminar del barro impurezas y materia-
les extranos cuando todavia esta en polvo. Deben ser de
mallas de 40, 60, 80, 100 o 150 hilos.

1.8.5 Cortador de alambre

Instrumento utilizado para cortar el barro. Tiene dos asi-
deros o mangos de madera en los extremos de una
alambre.

1.9 Procesos de la Ceramica Mayélica

1.9.1 Preparacién del barro

En la preparacion del barro se utiliza una tierra o sustan-
cia mineral en la que se combina silice y alimina y que al
ser empapada de agua se hace pldstica y ductil a la ma-
nipulacién. Elbarro puede ser blanco, ocre, gris, pardus-
CO 0 r0jizo y es el resultado de la descomposicion de ro-
cas que durante siglos se han erosionado. Este es traido
de el Tejar, Chimaltenango, en terrén. Este es convertido
en polve utilizando para ello un molino de rodillo grande
impulsado con fuerza humana.

1.9.2 Modelado
El modelado consiste en darle forma y tamafio a la pieza.

Marce Conamptual Dizefio Gralico, USAC - 22




Ademas del pulido, este proceso lo realiza con sus propias
manos sobre un torno de pié.

1.9.3 Secado
Luego que la pieza se ha terminado, se pone a secar en

la sombra por un tiempo, previo a ponerla en el sol para
evitar agrietaduras.

1.9.4 Horneado

La quema de las piezas se lleva a cabo en horno de ladrillo
cerrado que produce una temperatura de 900 grados
centigrados aproximadamente. La primera quema o
cochura cuece el barro que luego es pintado con 6xido
de estafio, plomo, cobre, antimonio, cobalto y hierro. Al
estar pintado se introduce de nuevo al horno para recibir
la segunda cochura. Aqui es donde la pintura se convierte
en barniz vidriado de color blanco, gris, verde, naranja,
amarillo 0 azul, dependiendo de la pintura utilizada,
dandole sus caracteristicas que la hacen diferente de la
ceramica pintada. :

1.9.5 Limpia y Venta
Luego que es sacada la pieza del horno se limpia de la
ceniza y se prepara para la venta.

1.10 Procesos de la Ceramica Pintada o Artistica
Es importante aclarar que en el proceso de elaboracién,
un 95 por ciento de los artesanos en nuestro medio com-
pran el barro procesado listo para modelar. A estos le
llaman peyas, que en su mayoria es comprado en el mu-
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nicipio de El Tejar, Chimaltenango,

1.10.1 Preparacién del barro
La preparacién del barro es la misma que se detalla en &l
inciso 1.9.1 del proceso de la ceramica Maydlica.

1.10.2 Modelado

Dependiendo del tamafio de la figura, se toma de la peya
una porcién de barro, la cual es elaborada manualmente.
En algunos casos se utiliza un molde como en las al-
cancias, frutas, mariposas, entre otras. Dicho molde es
elaborado en su mayoria del mismo material, aunque
pueden ser tambien de yeso o cemento.

1.10.3 Pulido

Terminada la figura se pute ¢on los dedos o con un esteco,
hasta lograr una textura totalmente lisa y evitar asf la poro-
sidad. Con ello se logra una superficie adecuada para la
aplicacion de la pintura.

1.10.4 Secado
El secado se divide en dos etapas:

Primera Etapa: Secado en la sombra de apro-
ximadamente 2 horas para evitar que se agrieten las
piezas en la segunda etapa.

Segunda Etapa: Secado al sol directo. Con ello se logra
la extraccidn total de humedad, ddndole consistencia a
las piezas para que no estallen af ser sometidas al calor

Marco Concaptyal Disefic Grifioo, USAC - 24




dei horno. Este secado varia de medio a un dia completo
cuando el sol es intenso y tomando también en cuenta el
tamafo de las piezas.

1.10.5 Horneado

Luego del secado se llevan las piezas al homo. Este es
improvisado con ladrillos o en toneles de metal. Por lo
primitivo de sus sistemas, la experiencia de cada artesano
es basica para saber el punto exacto de coccién; ayuda a
dicho proceso el realizarlo en la noche debido a que la
oscuridad facilita observar la coloracion roja de las piezas,
lo que indica que las mismas estdn cocidas. Debido a
que las piezas se apilan, las que quedan arriban no tienen
la misma intensidad de calor que el resto. Por esta razén,
las brazas son retiradas utilizando palas o latas y son
colocadas en la parte superior para la total coccion de las
mismas.

Tomando en cuenta lo expuesto, no se pueden dar
tiempos exactos de coccidn, ya que estos dependen de
factores como el horno, el tamario y la cantidad de piezas
a quemar, ademas de la experciencia de! artesano.

1.10.6 Pintado

Después que las piezas se han enfriado, se procede a
ponerles un fondo de Blanco Espaia, lo que sirve para
impermeabilizar y obtener mayor intensidad en el colerido
de las piezas.

Luego de haberles puesto un fondo a las piezas, se pro-
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cede a decorar con pintura acrilica ¢ en polvo, la cual es
diluida con agua. Se auxilian de pinceles o, si econdmi-
camente les es posible, utilizan aerégrafo. Es agui donde
s@ expresa con &l color la alegria de un pueblo a través
de la habilidad del artista. El barniz da el realce final por
su brillo. Ademas, sirve como proteccién a la pintura.

1.10.7 Acabado
Las piezas estan sujetas a cambios porque aigunas van
al mercado con pintura y barniz y otras solamente

pintadas. Esto se debe a la diversidad de gustos de los
compradores.

1.11 Métodos y conceptos de diseio grafico

1.11.1 Método de cuatro etapas

En la elaboracién del folleto se utilizé el metodo de Cua-
tro etapas, que consiste en un proceso planificado que
conlleva una serie de etapas que sirven para lograr un
resultado altamente confiable y efectivo. Este proceso
esta conformado por cuatro etapas que son: Racional,
Creativa, Constructiva y Evaluativa.

= Etapa Racional. En esta etapa se recopila la infor-
macion bibliografica y de campo, que después va ha ser
utilizada para la elaboracion del trabajo solicitado por el
cliente.

= Etapa Creativa. Existen dos formas de disefar: La
Caja Negra y la Caja de Cristal.
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Caja Negra: no existe ninguna metodologia a seqguir, por
lo que no tiene respusestas concretas a las interrogantes
de diseno. Estd basada en intuiciones, emociones y
reacciones del disenador.

Caja de Cristal: se crea, formula, desarrolla y eligen al-
terativas de solucién en base a la etapa racional. Existe
un por qué de las cosas, también una visién ordenada de
pasos analiticos que buscan dar satisfactores a pregun-
tas tales como: qué, cudndo, c6mo, a quién, con qué, en
ddénde, etc.

En esta etapa el disefiador deberd analizar la informa-
cion recolectada. A continuacion creara en papel todas
las ideas e imaginara las posibles soluciones. A ésto se
le llama prebocetos. Con todas estas ideas plasmadas
en papel procedera a elegir la mejor opcién, a la que
agregara color, forma y detalles. Este es el material que
el cliente deberé aprobar, sin embargo ain puede sufrir
cambios de acuerdo a las espectativas del cliente.

© Etapa Constructiva. En esta etapa se presenta el
arte final al cliente para su aprobacién, previo al envio a
produccion, el cual se deberd supervisar, logrando con
ello mantener la calidad en todo el producto.

= Etapa Evaluativa. La evaluacién debe cubrir tres
campos basicos del proceso de disefio: El primero se re-
fiere a la verificacion de los elementos gréficos utilizados
en el disefio. El segundo va a comprobar si el mensaje
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es el requerido por cliente. Finaimente y una de las més
importantes del procese, es la aplicada al grupo obijetivo
A través de elia podemos determinar hasta que punto
nuestra propuesta se apega a la realidad y qué tan fun-
cional va a ser una vez lanzada al mercado.

1.12 Aspectos de diseno

1.12.1 Sobre la tipografia

La tipografia son distintos tipos de letras para la impre-
sion. Existe una gran variedad de tipos, y eso proporcio-
na una gran libertad para expresar ideas. Aunque es pre-
ciso ser coherente con el estilo de los tipos utilizados.

La tipografia se divide en dos categorias: Tipos con Tra-
zo Terminal (Serif), que tienen breves lineas extendidas
desde los extremos superior e inferior de los rasgos de
algunas letras y Tipos de Palo Seco (sin Serif).

1.12.2 Sobre el color

Para que un disefio funcione primero debera captar la
atencion. El color resulta adecuado para consegirlo ya
que es lo primero que capta la visién, seguido del dibujo;
después, cualquier simbolo formal, marca, logotipo, pa-
labra o frase. El color solo 0 combinado, se puede leer
inmediatamente y desde una distancia mayor que cual-
quier forma, tamafio o dibujo. Se espera que una imagen
de color despierte un 40 por ciento mayor de interés que
una versién monocromaética o en blanco y negro.
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1.12.3 Sobre la impresion

En el area grafica, impresion es la huella que deja un
objeto sobre otro al ejercer presion sobre este. Los siste-
mas de impresion existentes son: Tipografico, Litogra-
fico, Serigrafico y Huecograbado. Ei Offset y la Flexogra-
fia son variantes de éstos.

1.12.4 Sobre el folleto.

El folleto es un libro pequefio 0 manual que describe un
servicio o una mercancia y ayuda a venderlos. Adicio-
nalmente debe transmitir 1a calidad y las caracteristicas
del servicio 0 las mercancias descritas. La eleccion del
formato para un disefio de folleto puede ser: apaisado,
retrato o cuadrado.
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Vasije Prehispdnica

2. Marco Contextual

En éste capitulo se presentan las variables his-
téricas, socio-econémicas, geograficas y de-
mograficas que comprenden el drea de estudio.

\

|

2.1 Historia

En Guatemala las artesanias se conocen des-
de la época Prehispanica (1500 a. C. / 1600 d.
C.). durante fa cual, gran parte de su poblacién
estaba constituida por artesanos que elabora-
ban arcos y flechas; canastos de mimbre, omna-
mentos de jade entre otros.

U

Y
i

CONTE

También trabajaban la ceramica, tanto ceremo-
nial como utilitaria, que pintaban con pasajes
de la vida diaria. Algunos de éstos utencilios tenian figu-
ras antropomorfas y zoomorfas, los que en ocasiones
eran usados como silvatos o sellos.

Las caracteristicas de las piezas difieren de una regién a
otra, lo que nos permite identificar su procedencia. Es
importante aclarar que en su inicio, la cerdmica maya
fue gruesa, tosca y poco decorada; se perfecciond con el
tiempo hasta lograr vasijas y figurillas de magnifico aca-
bado, caracterizadas por su rica policromia, complejas
figuras y atractivos disefios graficos.

También en el Viejo Mundo existia el arte de la cerdmica,
la cual estaba clasificada en vidriada, mayélica y pinta-
da. En Espafa fue introducida la vidrlada por los alfare-
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ros hispano-moriscos de Cérdova, Sevilla, Murcia y Ma-
llorca. En Talavera de la Reina, Puente del Arzobispo y
Fajalauza, poblados ubicados al Este de Espafia sobre
el Mar Mediterraneo, en la isla de Mallorca, se trabajaba
especialmente la Maydlica.

Inicialmente, los centros de produccién de ceramica ar-
tesanal en Guatemala fueron las colonias fundadas por
los espafoles en todo el pais. Con el correr del tiempo, {a
mayor cantidad de ceramistas se concentrd en la regién
central. Durante su aposento en el Valle de Panchoy
(1543-1776), la ciudad de Guatemala alcanzé un explen-
dor artistico. Por ello, la mayoria de los artesanos rehu-
saron trasladarse al Valle de la Ermita en 1776.

2.2. Ceramica Maydlica y Pintada en la actualidad
En el arte popular americano, la ceramica antiglefa,
ocupa un lugar destacado por su variedad, calidad y co-
lorido. Se producen dos diferentes estilos de ceramica:
Mayélica y Pintada. La Maydlica, llamada también
Loza Blanca, se caracteriza por su fondo blanco, produc-
to del uso de dxido de estano y decoraciones de varios
colores y su evidente finalidad utilitaria: vajillas, trastos
de cocina, candeleros, incensarios, floreros, batidores,
gargolas, azulejos etc. Actualmente es trabajada sélo
por la familia Montiel en La Antigua Guatemala.

No sucede lo mismo con la Ceramica Pintada o Artistica,
que cuenta con muchos exponentes en La Antigua Gua-
temala y Jocotenango. Presentan una gran variedad de
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miniaturas decorativas: animales; mariposas, pajaros,
nacimientos, angeles, aretes, collares, frutas, carros,
personajes indigenas, alcancias, etcétera; todos con un
rico coloride que proyecta la alegria, gracia y creatividad
de cada artesano.

De todo lo anterior hay que destacar las frutas de un sin-
gular parecido con las verdaderas, asi como los tecolo-
tes de una gran variedad de tamafios, de los que (dice el
sefior Oscar Quintanilla, maestro tejedor y extraordinario
cuentero) que poseen un factor mégico-religioso, y es:
“la virtud de multiplicar el pisto que se guarda en &l

R b e
Gargols, Cerimica Méyélitc

1.- Cir. Calso Lara Figueroa. Cenimicas Popularas de Guatamala, (Guatemala: Editorial
Armmis-Edinter, 1981), p_BE. Marea Car In
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2.3 Situacién actual

Las artesanias afrontan problemas que retardan o impi-
den su mayor desarrolio. Ello puede repercutir en el es-
tancamiento o extincién de las mismas.

Los artesanos populares regularmente sufren una vida
econdmicamente baja lo que limita su produccién. Tal
situacion es aprovechada por personas que facilitan
préstamos con intereses muy aitos. También se da la ex-
plotacidn por parte de los intermediarios, quienes ade-
mas de negarse a reconocer el precio justo, efectuan los
pagos por abonos. Esa situacién les impide el adquirir
capital para usar en capacitacion, desarrollar nuevas
técnicas y proveerse de implementos qus incrementa-
rian su produccion.

Al tratar el problema econémico del ceramista guatemal-
teco, esta investigacion no puede dejar de hacer referen-
cia a la existencia de problemas politicos ya que éstos
reducen la afluencia de turismo al pais, por temor a las
agresiones fisicas llevadas a cabo en contra de naciona-
les y extranjeros. Critica situacién si tomamos en cuenta
que mas del 50 por ciento de los artesanos antigliefios y
jocotecos dependen prioritariamente de ese mercado.

También es comin que algunos artesanos en forma des-
leal, se dan a |a tarea de copiar modelos nacidos de la
creatividad de otro artesano, lo que tiene como conse-
cuencia un producto de menor calidad y menor costo.
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Delimitacion geografica
de los municipios de
Jocotenango y La Antigua
Guatemala

1.- Jocotenango.
2.- La Antigua Guaternala.

Otro problema que deben enfrentar los artesanos cera-
mistas, |0 constituye el consumidor nacional, que no va-
lora las artesanias desde un punto de vista econdémico y
cultural. Este problema radica en Ia falta de programas
concientizadores y formativos, trabajados en forma per-
manente por parte del Ministerio de Educacion, que en-
sefien desde la escuela primaria hasta la educacién uni-
versitaria a valorar el potencial creativo de nuestra gente
y asi crear una identidad nacional.

2.4 Situacién socio-econémica

Contrario a lo que se cres, las artesanias ceramistas en
La Antigua Guatemaia y en el Municipio de Jocotenango,
no son elaborados por indigenas, sino por ladinos.

La mayoria de los artesanos han logrado plasmar, defen-
der e imprimir originalidad en su trabajo sin influencias
extranjeras, manteniendo su calidad por sobre la deman-
da consumista de utilidad y cantidad.

2.5 Delimitacion geografica

Nusstra drea geografica de estudio se limité a l0s munici-
pios de Jocotenango y La Antigua Guatemala del depar-
tamento de Sacatepequez. Estos puntos son altaments

representativos en la elaboracién de las artesanias de
barro.

2.5.1 La Antigua Guatemala
Esta situada en la categoria de ciudad, con una superfi-
cie de 78 kms? y una altura sobre el nivel del mar de
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1,530 ms. Su temperatura maxima es de 26.5° y minima
de 8.8°. La distancia a la capital es de 45 km. Limita al
norte con Jocotenango, San Bartolomé Milpas Altas,
Pastores y Santiago Sacatepéquez. Al sur con Ciudad
Vieja, Santa Maria de Jesus y Alotenango. Al este con
Magdalena Milpas Altas y Santa Lucia Milpas Altas. Fi-
naiments, al oeste con San Antonio Aguas Calientss y
Santa Catarina Barahona.

2.5.2 Jocotenango

Se encuentra en ia categoria de Municipio, con una su-
perficie de 9 kms? y una altura sobre el nivel del mar de
1,450 ms. Sutemperatura méxima es de 26.5°y minima
de 8.8° la distancia que lo separa de la capital es de 47
kildmetros. Su limite al norte es con Sumpango, Pasto-
res y Santiago Sacatepéquez. Al sur y oeste con La Anti-
gua Guatemala y al ceste con Pastores.

2.6 Mercados

La falta de un local adecuado y especifico para este tipo
de artesanlas obliga a los artesanos a vender en sus pro-
pias casas, alquilar un local 0 depender de intermedia-
ros, 10 que repercute en un elevado gasto para ellos y
l6gicamente una menor ganancia.

Los productos de los artesanos de Jocotenango y La An-
tigua Guatemala pueden ser adquiridos en tiendas de la
localidad, ubicadas en diferentes puntos de estos muni-
cipios. A continuacion encontrard una lista detallada de
donde pueden ser adquiridas estas piezas.

Marco Contextual Disefio Qrifico, USAC . 25




A
Sol, candelero e incensario
ceramica Maydlica

2.7 Lugares de venta hasta ]a presente fecha

Aves de Tikal
Calle Ancha de los Herreros No 1-A
Antigua Guatermnala

Bazar

Ceramica, Pintura, Madera y Jade
3ra. Calle Poniente No. 5

Antigua Guatemala

Cerdmica Cruz Enrique Espaha
Avifauna

3ra. Calle Oriente No. 31
Antigua Guatemala

Ceramica Eben Ezer
1a Ave. del Chaijén No. 9
Antigua Guatemnala

Ceramica Fina
7ma. Calle Poniente No. 43
Antigua Guatemala

Ceramica Fina, Florencic Rodenas
1a Calle del Chajén No. 24
Antigua Guatemala

Tienda Gnomo
interior Hotel Ramada Villa Antigua
Antigua Guatemala

Tienda Tipica El Quetzal
3ra. Calle Poniente No. 38
Antigua Guatemala

Marco Contaxiual

Casa Afle
4ta. Calle Sur No. 11
Antigua Guatemala

Casa Sol
5ta. Ave. Sur No. 14
Antigua Guatemala

Ceramica Rodenas
1a Calle del Chajén No. 28
Antigua Guaternala

Facetas
5ta. Ave Norte No. 20
Antigua Guatemala

, Palopd
Bta. Calle Poniante No. 26
Antigua Guatermala

Tabinza-Ceramica y Tejidos
5ta. Ave. Norle No. 34
Antigua Gualemala

Utatlan Antigua
5ta. Ave Norte No 18
Antigua Guatemala

Variedades Chapinas
6ta. Calle Poniente No. 24
Antigua Guatemala
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cerémica Pintada

2.8 Talleres de produccién hasta la fecha

Montiel, Victor Hugo,
Manuel Francisco y Alfredo
Subidita a San Felipe No. 20
Antigua Guatemala

Alonzo, Luis Agusto
9a. Calle 1-52 Col. Los LLanos
Jocotenango, Sacatepéquez

Arriola Rodenas, José
1a. Ave. del Chajén No. 26-A
Antigua Guatemala

Chacén Martinez, Mario
Calle Real de Jocotenango No.89% Z1
Jocotenango, Sacatepéquez

Espaia, Cruz Enrique
3a. Calle Oriente No. 27
Antigua Guatemala

Espana, Guillermo
Calle Real de San Felipe No. 83
Antigua Guatemala

Jimenez Baeza, Gustavo Adolfo
2a. Calle 3-96 Col. Los Llanos
Jocotenango, Sacatepéquez

Marco Contextual

Lopez Pérez, José Gerardo
Col. Monte Rey No.6 Z.4
Jocotenango, Sacatepéquez

Méndez Obregén, José Antonio

Col. El Mancheén No. 57
Antigua Guatemala

Moniroy, Marcelino
Calle de los Pasos No. 28
Antigua Guatemala

Rodenas, Florencio
1a. calle del Chajon No. 24
Antigua Guatemala

Rodenas, José Victor
Col. El Manchén No. 11
Antigua Guatemala

Rodenas, Mario
Calzada Santa Lucia No. 43
Antigua Guatemala

Ruiz Pacheco, Francisco José
Callejon La Cruz No. 11-A
Santa Inés del Mente Pulsiano.
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Figura 1

Figura 2

1 Plan de trabajo creativo

Por ser el Disefio un proceso planificado que
justifica cada uno de sus pasos, se utilizé el mé-
todo llamado de “Cuatro Etapas”, descrito ante-
riormente. La aplicacién del método en cada u-
na de sus etapas, dio lugar a las acciones que
describen a continuacién:

1.1 Etapa Racional

La investigacion del tema se realizé en base a
hechos conocidos en la bibliografia existente,
auxilidndonos de encuestas y observacion para
completar la recopilacién de dicha informacidn.

DISENO

Lo anterior dio como resultado que el producto de la in-
vestigacion del tema se presente en un folleto. Lo ante-
rior debido a que se determiné, a través de una encues-

ta, que esta pieza de disefio tiene un tamano facil de ma-

nipular y guardar, ademads de ser atractivo para leer. Esto
es importante si se toma en cuenta que una gran mayo-
ria de personas a quienes va dirigido el folleto se clasifi-
ca como turista, quienes buscan informacién répida.

1.2 Etapa Creativa

En nuestros primeros bocetos nos inclinamos por satu-
rarlo de texto, ya que creimos que la informacién era lo
mas importante en este caso. Los textos estaban coloca-
dos en forma vertical, sobre un fondo de tonalidad suave
que se mantuvo hasta el final, compuesto por: cidn 9%,
magenta 14%, amarillo 38% y negro 2%. (fig 1)
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Figura 3

manos
—de

Figura 4

Figura 5

La portada se disefié con un fuerte contraste de amarillo
sobre fondo negro. Se utilizé la imagen amarilla del teco-
lote, en representacion de la cerdmica pintada y la taza
bola o escudilla de la cerdmica Mayélica, para obtener
una solucion apropiada de color, imagen y representati-
vidad del tema a tratar en el folleto. (fig 2)

Se utilizé el contenido de todo el folleto una tipografia de
facil lectura y simplicidad para lograr un disefio dindmico,
siendo esta la Futura TLig en 13 puntos con un interli-
neado de 16 puntos, en estilo bandera (el texto esta ali-
neado al lado izquierdo) y con capitular inicial.

Los titulares, por su necesidad de atraer la atencién ha-
cia una nueva seccion, fueron trabajados en XB Futura
Extra Bold en 50 puntos, en colores: lila, celeste, verde,
rojo, anaranjado y rosado, tomando como base algunos
de los colores utilizados en la elaboracién de los trajes
tipicos. Se le integré ademds una sombra negra y una
linea que atraviesa todo el texto, para dar unidad y con-
sistencia a los elementos.

La numeracién de las paginas fue trabajada en el mismo
tipo de letra a un tamano de 20 puntos, tomando el color
que se utilizé en los titulares que les correspondian. Esto
se disefio asi pensando en la armonia de color entre el
titular y los nimeros de las paginas. (fig 3)

En el disefio del logotipo "manos de barro®, se necesita-
ba una tipografia que diera caracter al nombre del folleto,
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Figura 6

utilizando para ello movimiento y gracia; por esta razén
se utilizd una mezcla de tipografia, Brandish y Brush
Script. El logo nacié de observar a los artesanos trabajar,
quienes con gran habilidad y en la mayor parte del pro-
ceso utilizan sus manos al igual que el barro, materia pri-
ma, base de todo sus productos. (fig. 4)

Las dimensiones del folletos son: 8.25 X 12 pulgadas.
Se utilizaron estas medidas para colocar fotos e informa-
cién necesaria para nuestro grupo objetivo. Se determi-
né que el folleto era la pieza ideal para promocionar y
promover a los artesanos ceramistas, por ser practico de
llevar para los turistas y ademds, damos el espacio ne-
cesario para dicha presentacién. Se descarto la revista
por ser de mayores dimensiones y de un costo mucho
mayor. El trifoliar y el volante nos limitaban el espacio
para nuestro objetivo de presentar la historia, procesos,
mercados, etc. En cuanto a la reticula utilizado en el mis-
mo fué de cuatro columnas con una separacién entre
cada una de 0.50 de pulgada y méargenes de 0.30 de
pulgada.

Luego de haber evaluado el boceto anterior nos dimos
cuenta que si el folleto carecia de informacion gréfica,
era monétono y aburrido. Por tal razén hicimos mayor
énfasis en el aspecto ilustrativo para transmitir mejor la
informacién escrita y visual.

Los textos se giraron 15° sobre planchas de colores con-
trastantes con el fondo. Las fotografias mantenian un
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formateo cuadrado. (fig. 5)

Finalmente a través de la validacién encontramos que
las planchas de color y los textos girados dificultaban la
lectura de la informacion, ademds de ser muy fuerte el
contraste de los colores.

Como producto de lo anterior, los textos regresaron a un
formato vertical. Bordeando algunas de las fotos, se reti-
raron las planchas de color, se quitd la textura del fondo y
se les dio un efecto de esfumado especial a cada foto
para poder fucionarlo con el fondo, logrando de esta for-
ma unidad y armonia en el disefio. (fig. 6)

1.3 Etapa Constructiva

Luego de las pruebas realizadas en la etapa creativa lle-
gamos al trabajo final. Este fue elaborado directamente
en la computadora, Los artes digitales seran entregado
a través de un ZIP. La tecnologia actual nos permite rea-
lizarlo de esta forma, logrando asi imprimir los negativos
en un menor tiempo y con mayor calidad. Otras unidades
que se pueden utilizar para realizar este tipo de trabajo
son removibles o syquest, discos dpticos, JAZ o CD.

1.4 Etapa Evaluativa

Con la validacién, a través de un dummy a full-color del
folleto y realizando una encuesta, nos pudimos dar cuen-
ta de algunas cosas que son de suma importancia para
el receptor de la informacién y que como tal deben ser

Propussta Grafica Dixafic Qrdlico, USAT - 42




tomadas en cuenta para lograr alcanzar el cien por cien-
to de los objetivos trazados.

Esquema del proceso del desarrollo del Folleto
Recopilacién de informacion
bibliografica y de campo
Prebocetos )

(Preb
—-Qoma de fotograﬁas)
CBocetos finales)

Evaluacion a través de encuesta9

( Correcclones )
( Entrega final )

1.5 Artes Finales

A continuacién se encuentran reducciones al 60% de los
artes finales del folleto Manos de Barro. De la pagina
45 a la 49 se omitieron los fondos del folleto para mejorar
la impresién dentro de la tésis.
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Alenzo, luis Agusto
9a. calle 1-52 Col. Los Llanos
Jocotenange, Sacalepéquez

Arriola Rodenas, José
la. av. del Chajén No. 26.A
Anfigua Guatemala

Chacén Martinez, Mario
Calle Real No.89 7.1
Jocolenango, Sacatepéquez

Espafio, Guillermo
Antigua Guatemala
Jiménez Baeza, Gustavo Adolfo

2a. calle 3-96 Col. Los Lanos
Jocolenango, Sacatepéquez

Disafic, diagramacidn y fotografia: Julls Lasdos Mejia Byron Romero Monge. Proyscto de Graduadién
previo a optar al Hiule de Técnico W-ﬁ Dlaalio Gréico. Assaara de Diseno: 0.0, Murce lépez Pérez, José Gerardo

Antonio Morales. Asesoria Malodeiégica: Lic. Ofto Valle. 1008 Darechos Reservados @ Callikisis Rey Nob Z.4

% Jocolenango, Sacatepéquez

&

Artes Finales

Calle Real de San Felipe No. 83

H

CERAMICA MAYOLICA

Montiel, Vcter Huge,
Manvel Francisco y Alfredo
Subidita a San Felipe No. 20
La Anfigua Guatemala

CERAMICA PINTADA

Meéndez Obregén, José A,
Col. €l Manchén No. 57
Antigua Guatemala

Monroy, Marcelino
Calle de los Pasos No., 28

Anligua Guatemala _é_

Rodenas, Florencio
1a. calle del Chajén No. 24
Antigua Gualemala

Rodenas, José Victor
Col, El Manchén No. 11
Anfigua Guatemalo

Rodenas, Marie
Colzoda Sta. Lucla No. 43
Antigua Guatemala

Ruiz Pacheco, Francisco ).
Callején la Cruz No. 11.A
Santa Inés del Monte Pulsiano.
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Arcilla: También conodida come
barro. Es la fierra o sustancia mir-
eral que al combinarse con silice,
aldmina y agua se hace pléstica y
duchil a su manipulacién. la arcillo
puede ser closificada de acuerdo a
su color: blanca, ocre, gri,
pardusca o rojiza, dicho color
responde a la descomposicién de
rocas erosionadas durante siglos.
Usuclmente se uliliza la arcilla
blanca y rojiza para rabajos de
cerdmica y estudio.

Sflice o Sllex: Es uno arena blanca'y
pura que se adiciona a las fierras
muy grasas evitando la
inconveniencia de un desplome al
trabajarla, dicho de ofra forma la
endurece y regula su consistencia,

lefa: la mas ufilizadao es la de
encino, porque produce abundante

braza, ademds ufilizan el carbén.

Blanco Espafia: Polve que preparan

para fondear las piezas, creando
con ello un impermeabilizante que
deja una lextura fina y evita la
absorcién de la pinturg, lo que da
como resullado colores vivos.

Pinturas: Las mds utilizadas en estos
artesanfas son las acrflicas, en polvo
que se disuelve en agua y algunas
veces las témperas, pudiendo usar
variedad de colores seguin la
creatividad del artesano.

Barnices: Existen diferentes colores
de bamices; blanco opaco, naranjg,
verde, azul y negro los cuales son
utilizados de acuerdo al disefio o
trabajar. En nuestro medio utilizan el
barniz Marino y Laca.

Familia, cerdmica pintada

4
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Tecolote y taza bola,
cerémica pintada y maydlica

frutas, cerdmica pintada

)

Rey Mago, cerdmica pintada

Guacamayg, cerimic pintada
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Procesos de la Cerdmica Mayélica

Preparacién del barro, Se utiliza
una fierra o suslancia mineral en la
que se combing silice y alimina que
empapadas de agua se hace
pléstica y ducil a la manipulacién.
Es raido del Tejar, Chimallenango
en lerrén, se convierle en polvo
ulilizande para elle un molino de
redillo grande impulsado con
fuerza humana.

Medelado. Consiste en darle
forma y tamafio a la pieza, ademds
del pulido, este proceso lo redliza
con sus manos sobre un foro de pié,

Secado. luego que la pieza se ha
lerminado se pone a secar en la
sombra por un tiempo, previo a

ponerla en el sol. rada manualmente. En algunos
casos se uliliza un molde como en
las alcancias, dicho molde es elabo-
rado en su mayoria del mismo
material, cunque pueden ser

tamblen de yeso o cemento.

Hormeado. Lla quema de las piezas
se lleva a cabo en homo de ladillo
cerrado que produce una
temperatura de 200° aproximada-
menfe. La primera quema cuece el
barro que luego es pinfado con
éxide de eslafio, plomo, cobre,
antimenie, cobalto y hierro. Pintado
se infroduce de nuevo ol homo para
recibir la segunda quema, aqul es
donde la pintura se convierte en
barmiz vidriado dependiendo de la
pintura utilizada,

Pulido. Terminada la figura se pule con

una texiura folalmente lisa y evilar s
la porosidad.

Secado. El secado que se divide en:
Primera Etapa: En la sombra apre-
ximadamente 2 horas para evilar

Procesos de la que se agriefen las
Cerdmica Pintada piezas.
o Artistica

Segunda Elapa: Al
En el proceso de . R sol directo, con ello
elaboracién, un 5 se logra la

por ciento de los exiraccién total de
artesanes compran el barro listo humedad déndole consistencia a las
para medelar, a esto es lo que piezas para que no estallen al ser
llaman peyas, lo compran en el sometidas al calor del homo.
municipio de El Tejar,
Chimallenango.

Homeado. El horno es improvisado,
con ladillos o en toneles de metal.
Por lo primifivo de sus sistemas, la
experiencia de cada artesano es
bdsica para saber el punlo exacto
de coccién, Debide a que las
piezas se apilan, las que quedan
arriban no tienen la misma

Preparacién del barro. Es la misma
que se defalla en el proceso de la
cerdmica Maydlica.

Meodelado. Se toma de la peya una
porcién de barro, la cual es elabo-

&
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los dedos o con un esteco hasta lograr

intensidad de calor que el resto, por -?.

Homo cerrado para
cerdmica Maydlica
esta razén las brazas son refiradas
utlizando palas o latas y son
colocadas en la parte superior para
la total coccién de las mismas.

Pintado. Después que los piezas se

han enfiiado se procede a ponerles

un fondo de Blanco Espafig, lo que _@
sirve para impermeabilizar y

obtener mayor infensidad en el

colorido de las piezas.

Se procede a decorar con pinfura
acrllica o en polve, la cual es
diluida con agua. Se auxilian de
pinceles o aerégrafo. El barniz da
el realce final por su brillo, ademdés
de servir como proleccién a la
pinfura.

Acabado. los piezas estan sujetas
a cambios porque algunas van al
mercado con pintura y barniz y
afras solamente pintadas.
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Incensario, cerdmica
Maydlica.

Batidor, cerémica Maydlica

$

candelero e incensario, cerdmica
Mayélica

frutero, cerdmica Maydlica

L
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05 arfesanos se caraclerizan por
usar su creafividad a la hora de
rrabaijar, utiizendo como
instumentos de frabajo hasta lo
inimaginable, pequefias cosas
que ofra persona podria
considerar inservibles, junto a los
utendilios radicionales como:

Tomo. Estd conformado por un
ele o barra vertical preferible-
mente de acero, debe atravesar
la mesa y apoyarse en una tabla
de base, el extremo inferior debe
ser conico y su punta como
pivote sobre un platillo de acero,
evilando que se salga de su sifio
durante la faena. la bandeja de

trabajo es un plomo herizontal
redondo fijade en el gje. la bande.
ja interior o sea dende se colocan
los pies para producir el movimiento
de rolacién, es de un diomelo
mayor al superior, algunos no tienen
asiento, solo un soporie para
apoyarse.

Palillos de madera . Son usados
para moldear y decorar el barro,
son llamados estecos. Hay de
diferentes disefios y denladuras.

Espétula. Paleta pequenia que debe
ser ancha y fexible, es usada para
extender el barro, amasarlo y
desprenderlo.

Tamiz. Sirve para colar y eliminar
del bame impurezas y maleriales
extrafios cuando todavia esta en
polvo, deben ser de mallas de 40,
60, 8O, 100 o 150 hilos.

Corlador de alambre. Instumento
vilizado para cortar el barre, Tiene
dos asideros o mangos de madera
en los exiremos de una alambre.
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| producte de los artesanos de
Jocolenango y La Antigua Guate-
mala pueden ser adquiridos en
diferentes fiendas y mercados de
la localidad. En un afén de
facilitar la compra de dichos
productos, a continuacién encon-
frard una lista detallada de las
fiendas donde pueden ser adqui-
ridos las piezas que usted ha
conocido a fravés de este folleto.

En la Anligua Guatemala:
= Aves de Tikal
Calle Ancha de los Herreros
No 1-A
- Bazor
Cerémica pintura, madera y jade
3ra. calle ponienta No., 5
w Casa Arte

4fo. ave. sur Ne. 11

MERCADOS-HISTORIA-N

#

w Casa Sol
Sta, ave, sur No. 14
w Cardmica Fina
7ma. calle poniente No. 43
w Cardmica Fina, Forencio Rodenas
la calle del Chajén No. 24
= Cardmica Rodenas
la calle del Chajén No, 28
= Facelas
5ta. ave norte Na. 20
= Palopéd
éta. calle poniente No. 26
w Salterio, cerémica y otros
&ta. calle poniente No. 24
w Tabinzo-Cerdmica y Tejidos
5Sta. av norte No, 34
= Tianda Tipica El Quetzal
Jre. calle poniente No. 38
w Utatién Anfigua
Sta. ave norte No 18
= Voriadades Chopinas
6ta. calle ponients No. 24
= Y glgo mds
&ta. ave norte No. 9

En Guatemala las aresanias se
conocen desde el perfodo
Prehispénice (1500 a. C. - 1600
d. C.) en donde se frabajaba
tanto aquellas que se ufilizan en
ceremenias religiosas como las
de uso en el hogar, que pinlo-
ban con pasajes de la vida
diaria. Ademés, rabajaban
figuras en
forma de
hombres
y anima-
B les, que
Gérgola  servian
cerdmica Mayslica  como silba.

tos o sellos. Es imporfante acla
rar que, en su inicio, la cerdmica
maya fue gruesa; tosca y poco
decorada, pero se perfeccions
con el fiempo, hasta lograr
vasijas y figurlles de magnifico
acabade, caraclerizadas por su
policromia y complejidad en sus
disefios.

Posteriormente, los cenfros de
praduccién de cerdmica
artesanal en Gualemala, fueron
las colonias fundadas por los

é 14/5/98, 12:05
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." arlesano.

espaficles en todo el pals. Con el
correr del tiempo, la mayor canti
dad de ceramistas se concentré en
la regién central, Durante su apo-
sento en el Valle de Panchoy (1543

1776), la ciudad alcanzé un esplen-

dor artistico,

En el arte popular americano, la
cerdmica antigiefia, ocupa un iugar
deslacado por su variedad, calidad
y colorido.

En la Antigua y Jocolenango se
producen los estilos: cerdmica
mayélica y pintada. La mayélica
llomada también loza blanca, se
caracteriza por su fendo blanco.

En la aciuolidad es producida
Unicamente por la familia Montiel,
No sucede lo mismo con la cerémi-
¢a pinfada, que cuenta con muchos
exponentes. Presentan una gran
variedad de piezas decorativas,
todas con un rico colorido, que
proyecta la g
alegria,
gracia y
creatividad ¢
de cada ¥ asiic
cerdmica Prehispdnica

&
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1.6 Impresion

La impresion deberd ser en papel Couché para obtener
una alta definicién en colores e imagenes y lograr los re-
sultados buscados en todo el disefio de calidad, color,
informacion y armonia.

Los costos de creatividad y diagramacion, que incluyen
la elaboracién de la portada, contraportada, diagrama-
cién de pdginas iinteriores, asi como la redaccién, orto-
grafia y estilo del texto nos da un valor de Q1700.00.

A continuacién se presenta un informe de los costos de
impresién. Esta cotizacion es en base a la impresién de
10,000 folletos.

-Separacién de color.
Valor por pag. de 8.25 x 12 pulgadas Q 673.20
Valor del folleto completo (6 folios)  Q 4,039.20

-Quemado de placas e impresién.
Papel bond 80 gramos importado  Q 11,950.00
Papel Cuché con barniz Q 15,195.00

-Forma de pago.
Debera ser cancelado el 50% al momento de hacer la
orden y el 50% contra entrega del trabajo terminado.

~Duracién de la impresién.
Esta no debe ser mayor a 20 dias.

Propusgta Gréfica Disefio Grdfico, USAC - 50



R e bt




|

1 Puesta a prueba del Disefio
Para complementar todo el proceso de la ela-
= & boracidn del folleto, se procedid a realizar una

|

r

“T'T prueba piloto con la muestra del mismo. Esta
=== se basd en encuestas, aplicadas a los artesa-
_— g Nos ceramistas y a los consumidores del pro-

a . ducto. La primera de ellas perseguia confirmar
o | si la informacion final del folleto correspondia o
— diferia en algo a la proporcionada por los arte-

sanos anteriormente.

La segunda estaba orientada a los consumidores de los
preductos de barro, siendo el objetivo establecer la efica-
cia del disefio y la informacién.

Esta prueba dio como resultado la identificacién de algu-
nos cambios que se realizaron posteriormente. El prime-
ro de ellos fue retirar las planchas de color sobre las cua-
les habiamos colocado ios textos, dejandolos solamente
sobre el fonde de base. Un ochenta por ciento de los
encuestados dijeron tener dificultad para leerlo por el
color contrastante de las planchas.

También se detectd que los textos girados provocaban difi-
cultad para ser leidos répida y satisfactoriamente; por esta
razon fueron colocados totalmente en forma vertical.

El otro cambio significativo fue el “romper el formato”
cuadrado que tenian inicialmente las fotos, ya que resul-
taba muy rigido. Solucionamos este problema credndo-
les un efecto de esfumado y bordeando los textos en las
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fotos. Esto visualmente es agradable y no hay ninguna
dificultad de lectura en el texto.

2 Resultados de la comprobacion

El promedio mensual de turistas que pasaron a registrar-
se en la delegacion INGUAT Antigua segun el Departa-
mento de Estadistica de las oficinas centrales del mis-
mo, fue de mil docientos veintiseis, entre nacionales y
extranjeros, durante 1997. De este promedio se tomd
una muestra del diez por ciento, equivalente a ciento
veintidos personas, por considerarse representativo
para los fines de esta prueba piloto.

En cuanto a la encuesta dirigida a los artesanos, nuestro
universo comprendid un total de catorce talleres de pro-
duccion, del cual fue tomado el cien por ciento, para ma-
yor centeza de la informacion en nuestro informe.

El tipo de encuesta fue directa. Se formularon las pre-

guntas establecidas en las formas 1y 2 que a continua-
cién se encuentran.

Comprobacion de la Pisza Diswrio Gridfico, USAC - 53
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formg 1

Folate sabre ceramica de La Antigua Guatemcia v Jocotanango.

1~

4En qué forma considero convenisnts ky prasentacidn de su progycto?

£Par qué?

-~ £SWS oping sobre ko ntarmaciin?

POl qua?

.- 4En que lugar considara que serla de beneficlo para usted que estq

informackn estubleny disponibia?

-~ Esciiba alguna observacisn respacto al disefio v color del follsto e ssle

prasenta

2.1 Gréficas estadisticas e interpretacién de los
resuitados
2.1.1 Encuesta a artesanos

Pregunta1 100

73

20

25

Roevista Folleto Trifoliar Volante

Fuente: Elaboracion propia en base a
resultados de la encuensta aplicada.

Un 86% coincidié que el formato de disefio mas adecua-
do es el folleto, de facil manejo, répido de leer y de tama-
o cdmodo entre los sugeridos. El 14% restante opté por
la revista, porque consideraron que era mas espaciosa y
podia llevar més contenido y material fotogréfico. Ningu-
no de los encuestados escogi6 el trifoliar o el volante.
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Pregunta 2

100

75

20

25

g‘omple Buena Regular Escaza

Fuente: Elaboracion propia en base a
resultados de la encuensta aplicada.

El 93% del grupo considerd que la informacién es bas-
tante completa y que si estimula la compra de sus pro-
ductos. Ya que comprende historia, produccién, materia-
les, productos, centros de produccion y mercados. El 7%
restante contesto que la informacién era buena. Nadie
considero que la informacién era regular ¢ escaza.

Pregunta 3

100

(&

50

259

No

Fuente: Elaboracion propia en base a
resultados de la encuensta aplicada.

El 86% considerd que el folleto estimula la compra de su
producto ya que las fotos son muy ilustrativas y muestran
la variedad de productos existentes en el mercado. El
14% restante argumentd que las fotos son muy peque-
nas y la espacio para la informacién es limitada.

Comprobacidn de ia Pieza
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Pregunta 4

o
&a
w

= w
Fuente: Elaboracién propia en base a

resultados de la encuensta aplicada.

Esta pregunta requeria informacién sobre los iugares de
distribucion, por lo que se graficé en relacién al total de
talleres encuestados que fueron 14. Obtuvios las
siguientes respuestas: 5 consideraron que en los aero-
puertos, 9 en INGUAT, 4 escuelas de espanol, 8 hoteles
y 9 restaurantes respectivamente. Es necesario aclarar
que las respuestas coincidieron en algunos casos.

Pregunta &

15

Texto color fotografias
girado planchas

Fuente: Elaboracién propia en base a
resultados de la encuensta aplicada.

Con esta pregunta buscamos validar aspectos de dise-
no, obteniendo las respuestas siguientes: 13 nos indica-
ron que se les dificuitaba la lectura en que los textos es-
tuvieran girados. 10 les molestaba e! alto contraste de
las planchas de color, lo que repercutia en dificultad de
lectura. Finalmente, 12 nos indicaron que las fotografias
expresan muy bien sus artesanias. Esta gréfica fue reali-
zada como la anterior, no en porcentajes sino con el total
de talleres, por haber respuestas coincidentes.

Comprobasién de ia Pleza
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ﬂ"-':” Forma 2

Folieto scbore cerdmica de La Antigua Guatamala y Jocetenango.

1

- jexd presantocion considera mas comeda para utlizar an sus comprs o

vigjes?

iPor qué?

- {Considera qua la Pordada estimukl ki compra da los productos de bara?

LPor qué?

- ¢Encuantra la informacksn necesaril para realkzar una compra?

¢Por qus?

- ¢Ayudan ks folos presentadat a conocer el producte?
Si No
LPorqus?
- 4En qué lugares cres que s mds accaslble cbtener esta informacikin?

ay B) c)

~ Escrba algung observackin raspacto al diseio y color del folleta que 5 e
prasanta

2.1.2 Encuesta a consumidores

Pregunta 1 100

73

50

Fuente: Elaboracién

. 25
propia en base a
resultados de la
encuensia aplicada. 0

Revista Folleto Trifoliar Volante

El 7% considerd que la revista es un medio bastante bueno
para el turista. El 87% indicd que el folleto es el medio de
publicacion mas comodo para llevar en sus viajes. Un 5%
se inclind por el trifoliar y el 1% restante por el volante.

Las razones que argumentaron los que respondieron a la
cuestionante ¢ por qué?, fueron: Del total de 122 encues-
tados los 8 que optaron por la revista indicaron que era un
medio de mayor espacio y por lo tanto contenido. De los
106 que optaron por el folleto, opinaron que es practico y
facil de llevar. Las personas que optaron por el trifoliar dije-
ron que era un medio rapido y adn mas cémodo que el folle-
to. Finalmente, las dos personas indicaron que el volante es
un medio de mayor distribucion y de comunicacién rapida.

Comprobacién de la Pisza
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Pregunta 2 100
Ee)
50

Fuente: Elaboracion 23

propia en base a

resultados de la

encuensta aplicada. 0 N
2]

Un 94% considerd que la portada estimula la compra de los
productos de barro. Un 6% indicaron que no dsl todo.

Las razones argumentadas por los encuestados fueron las
siguientes: Dentro del 94% opinaron que las figuras y los
colores son atractivos y estimulan el conocer mds sobre
estas artesania, les parecié una buena composicion foto-
gréfica. El 6% restantes la encontré un poco vacia y dema-
siado fondo negro.

Pregunta 3 100
79
S0

Fuente: Elaboracion 23

propia en base a

resultados de la 0

encuensta aplicada.
Suficien Paca Regul
Inform Inferm Informn

A esta pregunta el 91% encontrd que que la informacién
era suficiente. El 2% que encotraba poca informacién y el
7% indicd que la informacién encontrada en el folleto era
regular.

Comprobacidn de la Pieza Qigefio Grafico, USAC .- 58
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Pregunta 4 100
73
a0

Fuente: Elaboracién 25

propia en base a

resultados de la

encuensta aplicada. 0

Si No

El 93% respondié a esta pregunta que el tipo de letra es
legible y el 7% indicaron que no.

Las razones argumentadas por el 93 por ciento de los en-
cuestrados fueron que les parecia bien, se puede leer, el
tamano es adecuado para la lectura. El 7% restants indicd
que les parecia pequefia la letra y que esto dificultaba su
lectura, ademds de sentirla muy pegada.

Pregunta 5 1oe
3
30

Fuente: Elaboracién 25

propia en base a

resultados de la

encuensta aplicada. 0

Si No

A la pregunta de que si las fotos daban a conocer el produc-
to, et 90% contestd que siy un 10% que no.

LLas razones de! 90% fueron: porque mostraban el produg-
to, la variedad del mismo, ilustran lo que es la ceramica,
que existen productos que no conogian, que aunque el te-
colote es el producto mas representativo, existen otros de
muy particular belleza. Ademds que a través del colorido de
las fotos les interesd adquirir algunos productos. También
son muy informativas en cuanto a los materiales, utencilios
Y procesos, siendo esto algo que desconocian. El 10% res-
tante opind que en un formato de revista las fotos podrian
haber sido de un tamafio mds grands, logrando con esto
mayor impacto visual.
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Pregunta 6

73

Fuente: Elaboracion
propia en base a
resuftados de la
encuensta aplicada.

Tipicas

INGUAT
Hoteles
Restaur.
Esc Esp

Aeropusr

33
o
: 3
2

Esta pregunta no se tabuié en porcentajes, sino se tomé de
las 122 encuestas, las sugerencias de los lugares mas ac-
cesibles para obtener la informacion.

49 personas indicaron que en agencias de viajes; 11, en
tiendas tipicas o de artesanias; 49, en el Instituto Guate-
mailteco de Turismo INGUAT: 83, en hoteles; 50, en restau-
rantes; 64, en el aereopueno internacional La Aurora. Y fi-
nalmente 30 en escuelas de espariol de La Antigua Guate-
mala.

Pregunta 7 100
73
50

Fuente: Elaboracién 25

propia en base a

resultados de la

encuensta aplicada. 0

Color  Dificultad  Texto
planchas ifactura girado

Las observaciones recibidas a través de la encuesta
respesto a diseno y color del folleto fueron: De las 122 per-
sohas encuentas 82 opinaron que el contraste entre el fon-
do y las planchas de color era muy fuerte. Ademas, 69 per-
sonas consideraron que estos colores fuertes dificultaban
la lectura adecuada de los textos. Unido a lo anterior, 76
encuestados dijeron que los textos estuvieran girados pro-
vocaban mayor dificultad de lectura,

Oigefio Grafico, USAC - 60
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1  Conclusiones

1.1 Durante la elaboracién del trabajo se concluyd que
de los medios existentes para transmitir mensajes
de este tipo, el folleto es el més efectivo, ya que por
sus dimensiones, facilita su manejo y distribucién.
Ademas proporciona espacio suficiente para informar
adecuadamente al receptor sobre diferentes aspectos
acerca de las artesanias de barro de la Antigua Gua-
temala y Jocotenango, Sacatepéquez.

1.2 Un tipo de letra suelto, como el Futura, en un puntaje
de 12/14 nos funcioné adecuadamente, ya que es
bastante legible y agradable a la vista agregado a un
sistema de bandera, que consiste en alinear el texto
al costado izquierdo, se logré un descanso visual para
ellectory se rompid con la figura cuadrada tradicionai
de diagramaci6n.

1.3 Porlanecesidad de atraer la atencién hacia una nueva
seccion, los titulares se trabajaron con un tipo de letra
XB Futura Extrabold en 50 puntos. Se les agregé
colores fuertes con sombra de color negro para crear
un efecto de volimen. La sombra fue atravezada
por una linea de color negro para crear unidad y
atraccion visual al lector,

Se utilizaron los mismos pardmetros para la
numeracion de las paginas, con la tnica variante de
haberse realizado a 20 puntos. Esta numeracion se
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coloco centrada horizontalmene en la parte inferior
de la pagina.

1.4 Se concluyé que el hecho de haber trabajado el ma-
terial a full-color, no es razén para sobreutilizar el
color. Partiendo de lo anterior, no debié utilizarse
planchas de colores al cien por ciento, ya que estas

saturaban el campo visual, restando legibilidad al
texto.

1.5 El tamafio correcto, la calidad y un efecto de esfumado
en las fotografias, produjeron una visién agradable y
atractiva al receptor. Podemos concluir por tat razén
que la parte ilustrativa respecto a los materiales,
procesos, productos, historia, utensilios, materiales
y mercados, produjo un impacto visual por la correcta
utilizacién de la fotografia.
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1 Recomendaciones

1.1 El color es un elemento muy valioso en el proceso de
Disefio Gréfico, pero debe estudiarse muy bien su
utilidad dentro de cada caso en particular. En el nues-
tro no fue adecuado el uso de planchas de distintos

colores como fondo, ya que estas dificultaban Ia lec-
tura.

1.2 La seleccién del tipo de letra adecuada no es sufi-
ciente. Debe tomarse en cuenta también la posicién
del texto por ser ésta determinante. Particularmente
en el tipo de trabajo que nosotros elaboramos, y por
ser la mayoria de nuestros receptores extranjeros no
se recomienda girar los textos, ésto puede provocar
problemas de lectura para el receptor, limitando o anu-
lando en algunos casos el interés por leerlo.

1.3 Recomendamos el uso de la fotografia como un medio
muy valioso para llamar la atencién y dar a conocer
de una forma muy ilustrativa el producto que se desea
promocionar o vender, porque ésta nos permite
visualizar en una forma real la calidad y tipos de
artesania.

1.4 Debe considerarse el folleto para fines promocionales
o de venta, ya que con este trabajo se comprobd la
funcionalidad y eficacia de! formato.

1.5 Es posible buscar apoyo de parte de las munici-
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palidades locales, el Instituto Guatemalteco de
Turismo INGUAT, Casa de la Cultura de La Antigua
Guatemala, bancos, editoriales, entidades
internacionales entre otras para la impresion y
distribucién de este material y asi lograr su objetivo
final, que es dar a conocer a los artesanos ceramistas
de La Antigua Gutemala y Jocotenango, del
Departamento Sacatepéquez.
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W= Apuntes sobre Disefio de una Boleta

—

Facultad de Ciencias Econdmicas, 1988.

—egl

Bay, J.
Cerdmica de arte de 5 lecciones,
Editorial LEDA

H Barcelona, Espafa 1980

Berry, Susan y Martin, Judy
Diserio y Color.

Editorial Naturart, S. A., Blume
Barcelona, Espaiia 1994

a .

Buchan, Jack

Secretos de estudio para el Artista Grafico.
Disenado y preducide por Quarto Publishing Ltda,
Espania, 1988

Dicccionario Larousse de Sindnimos Yy Anténimos.
1989 Marsella, México D.F,

INTECAP

Fotomecénica para blanco y negro.
Talleres de INTECAP

Guatemala, Julio, 1995,
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Lara Figueroa, Celso A.

Cerdmicas Populares de Guatemala
Artemis & Edinter

Guatemala, 1991

Lynn, John

Cdmo preparar Disefios para Ia Imprenta
Editorial Gustavo Gili, S.A.

Barcelona Espana, 1989.

Pérez Molina, Olga

Artesanias y Produccion Artesanal

en la Formacidn Nacional Guaternalteca

Sub-Centro Regional de Artesanias y Artes Populares
Coleccién Tierra Adentro No. 8

Swan, Alan

Bases del Dissefio Gréfico
Editorial Gustavo Gili,

S.A. Barcelona, Esparia 1990.

Swan, Alan

La creacidn de bocetos gréficos
Editorial Gustavo Gili, S.A.
Barcelona, Espafia 1990.
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> Aldmina: Es un Oxido de aluminio, que
mezclado con ia silice forman la arcilia.

> Anfropélogo: Estudioso de la ciencia que trata

todo lo relacionado con el hombre.

> Antropomorfas: Con apariencia o forma
humana.

> Apilar: Amontonar, poner en pila o monton.
objetos que van uno encima de otro.

> Arqueoldgico: De la ciencia que estudia las

d artes y los monumentos de la antigiiedad.

2 Didtil: Que puede alargarse, estirarse y adelgazarse.

2 Dummy: Maqueta o representacisn ficticia de la forma
en que quedara la presentacidn final de un producto. En
nuestro caso, una pieza de diseno.

> Esfumar: Desvanecer un color en sus diferentes valores.

2 Esteco: Palillo de madera de diferentes disefios, algunos
con dentaduras que se utilizan para pulir.

> Folclorista: Persona dedicada a la ciencia de las
tradiciones y costumbres de un pais que componen sus
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tradiciones, poemas, leyendas etc.

3 Full-color: Témino aplicado en el campo de la impresion

al uso de cuatro colores, siendo éstos: Cidn, Magenta,
Amarillo y Negro.

> Romper el formato: Romper la rigidez, muchas veces
geométrica, del ordenamiento de elementos visuales
(texto, imégenes, lineas, colores, fotografias, dibujos,
titulos, cintillos, etc) en una pagina o espacio determinado
con el fin de crear sensacién de movimiento o hacer
énfasis en lo dindmico.

2 Pisto; Témino utilizado en América Central para el dinero.
> Pivote: Pieza que gira sobre un soporte.
> Policromia: Mezcla de colores diversos.

> Pulverizar: Reducir un liquido a paticulas muy finas
por medio de una brocha de aire.

> Sociblogo: Individuo que estudia al hombre en sus
relaciones con los otros.

> Tiesto: Pedazo o fragmento de vasija de barro.

> Zoomorfas: De figura animal,
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