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Artesanias de qarnbu

Es una obra manual basada

en disefos creativos e inovadores,

en cuyo proceso de elaboracion se utiliza
como materia prima el bambu;

la especie mas utilizada

es la llamada Gigantochloa Vercitillata.
| Segun su cultivo, se desarrolla e:a menos

de un afio lo cual lo hace dfterer
arboles. Sus resultados son aceptables
S yaque
tienen buena presentacion.
Para el presente proyecto

se utilizan como medios los conceptos

basicos

en lo que respecta al érea de diseno
grafico,

para que asi el grupo objetivo se inter
- en

participar en los cursos de capacitacion
que ofrece el I-nstituto Técnico de
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El logro de los objetivos no se compran,

se alcanzan con sacrifigio y a veces con dolor
pero si se tienen ideales y esperanzas

y con la ayuda de Dios...

Se llegara a triunfar.
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INTRODUCCION

Guatemala es un pais phiricultural en_ef que la
mezcla de razas han .dejado una honda- fiuella en
muchos carmpos:. dentio de "éllos, 45" atteBunias en
donde se han desamollado con uma  riqueza
impresionante.

En los Ultimos anos, ante la globalizacion de los
mercados, $e ha observado un marcado ingremento en
la demanda de artesanias provenientes de paises comao
Guatemala, en especial por parte de los paises
desarrollados, en donde son muy apreciadas.

Con esta perspectiva de competitividad, se ha
buscado nuevos materiales y técnicas novedosas con las
cuales desarrollar nuevas lineas de productos. cuyas
acabados y calidades estén a nivel de las mejores.

E , i
Aok {

H

Recientemente la ‘feplblica de China inici6 un
proyecto de cooperacion .€on Guatemala a traves del
Instituto Técnico de C%@;;citacién y Productividad -
INTECAP-, cuyos objetivos son el de capacitar a
artesanos guatemaltetos en la elaboracién de

artesanias fabricadas cpn bambu.

El presente proyecio de graduacién desarrolia
todo lo concerniente a la promocion gréfica de este tipo
de artesanias, tomando en cuenta los conceptos
basicos de publicidad y del disefio grafico para que los
artesanos se interesen en participar en los cursos de
capacitacién que ofrece el INTECAP, al presentar las
mismas de una manera atractiva en todos los aspectos.
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P

PLANTEAMIENTO DEL PRO&LW
£
1.1 FORMULACION DEL PROBLEMA

PROMOCION GRAFICA DE LAS ARTESANIAS DE
BAMBU, REALIZADAS EN EL CENTRO DE
CAPACITACION DEL INTECAP.

1.2 JUSTIFICACION

El INTECAP es una institucién que se especializa”
mediante métodos modermnos y econémicos en la-

formacién profesional y técnica a corto plazo. Para el
cumplimiento de sus propésitos cuenta con miltiples
centros de adiestramiento en lugares fijos y moviles en las
propias fuentes de trabajo. Actualmente, en forma
biportita, el INTECAP y la Mision Técnico Agricola de
China en Guatemala, desarrollaron un programa de

técnicas para la elabord[non de artesbnias de gaiia d
bambu, matenal gue 3 \pesar de sger emplo je

cuanto a sus mu
Como consecuenc
en el aprendizaje enQstale
proponer una ayuda qife %

a; por logc
cuone &

i

elio se, se-ha elaborado el presente trébajo con el fin de
informar a los artesanos ja dlsponlbﬂidad de servicios que
pueden obtener.

1.3 IMPORTANCIA

Por tratarse de un .producto innovador hay que
aprovechar de manera positiva todos los medios que se
puedan para su comercializaciony qué mejor medio que
las distintas técnicag.de Disefio Grafico, ya que este es
uno de los mejores vehiculos visuales e informativos para
dar a conoger un producto, para asi interesar al grupo
objetivo acapacstarse
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Muchas persqg#ts creen que la diferencia
y#os individuos pueden hacer
yJ¥que quieren hgcer se debe, en
-gran partg,.g88tado en que é stos

| " son motivados. -
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OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES:

Este proyecto presenta una propuesta grafica, la
cual pretende informar a los distintos artesanos del
interior de la repiblica, acerca de la utilizacion de

materiales y técnicas novedosas para la elaboracion de
artesanias segun los cursos de capacitaciéon que imparte
el Instituto Técnico de Capacitacion y Productividad -
INTECAP-.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Proponer material grafico eficaz , para informar a los
distintos artesanos sobre la disponibilidad de servicios que
ofrece el INTECAP, a fin de que se interesen en
capacitarse en la elaboracion de artesanias de bambuq.



r el descubrimiento
es un deseo latente
ayoria de las personas.

mocién de autodescubrimiento,
. cuando se da cuenta que puede
hacer algo que antes creia imposible.
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2 MARCO TEORICO - CONCEPTUAL

A continuacién seran desarrollados argumentos y
conceptos para un mejor entendimiento con respecto al
tema. '

2 4 PROMOCION GRAFICA:

Es la parté integral de nuestro sistema publicitario
la cual ésta relacionada' con el conjunto de actividades,

apoyadas en material visual que tiene como finalidad .

motivar a las personas a ejecutar una accion.

AFICHE:

Es el medio o canal de difusién que se adapta a la.

comunicacion de masas, generalmente constituido por
imagenes planas de grandes dimensiones. En él se
combinan las representaciones graficas con tipografia.

! Publicidad por Russel, Thomas y Lane, Ronald. Pag. 25

VOLANTE: -

Es un medio de comunicaciéon masivo el cual se destaca
por simple, directo y comprensible, el cual informa la
disponibilidad de productos y servidios directamente ante
el grupo objetivo. El cual funciona al saturar el medio.

VALLA PANORAMICA:

Es un rotulo que se coloca en las calles o carreteras, que
trasmiten el mismo mensaje que el afiche, la radio y la
television, incluyendo en ella imagenes de la empresa.

FOLLETO: L
Se refiere al elemento con mayor disponibilidad para
propagar ideas, servicios y productos. El cual puede

. presentarse”&n forma de bifoliar, trifotiar, en forma de

libro o en un formato con desplegado especial.

2.1.1 ARTESANIA

~Es aqug s actividad productiva en a que
predormiha la #ifrvencion manual del hombre en cada
una de sus f,ah. &de produccion. (Rodriguez, 1985; 5)
e~ 3

Dichos '’ productos ~ son ~ elaborados  con
representaciones tradicionales de cada comunidad, para
conservar -y- ejercitar cada. tradicion. A la vez, se
acomodan a los cambios socioecondmicos.
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2111 HISTORIA DE LAS ARTESANIAS DE
GUATEMALA

Guatemala es un pais que posee una cultura
tradicional muy expresiva en sus artesanias, las cuales
han alcanzado un alto grado de desarrollo con lo cual han
contribuido gran parte, a la riqueza artistica del pais.

Con el tiempo aparecieron nuevas artesanias, que
cuales han ido desarrollando diversidad de expresiones
creativas en las formas artesanales.

Segin Marroquin, (1992; 1) los artesanos son
parte de la economia del pais ya que son fuente de

trabajo como medio de subsistencia. Sin embargo @ pesar
de ser un punto importante para Guatemala han éstado

abandonados, debido a que las personas desconocen el
valor de las artesanias. Las grandes innovaciones
industriales han desplazado su autenticidad, producto de
varias generaciones.

Todas las artesanias surgieron en cada continente,
en cada pais, de acuerdo con las materias primas
existentes localizadas segun las condiciones naturales
climatolégicas como por ejemplo: en los tejidos el uso de
la lana de las ovejas, la alpaca, el guanajo, el algoddn,
etc.

De esta manera, aunque a veces hay similitud en
ciertas artesanias debido a las condiciones climaticas,
siempre existen diferencias entre lo que se produce con
los productos artesanales de técnicas empleadas
a variedad en la materia prima y a(in en las personas que
las trabajan.

Regularmente, los talleres estan integrados por
todos los miembros de la familia y cada uno de ellos
participa en conformidad con su edad, sexo y experiencia;
de acuerdo con esto, las personas trabajan y se capacitan
mientras producen.

2142 CARACTERISTICASDE LAS ARTESANIAS

ok e

En el proceso de produccion la intervencion
manual tiene que ser directa.

El trabajo artesanal deberd integrarse por el
conjunto de tareas que hade realizar el mismo
artesano.

Durante ¢l proceso de elaboracién se utilizan
solo hetramiifds de mano. -

Tansmiténfiensajes culturales, estilos,
composiciones que son el resultado de disefios originales
transmitidos de generacion eén generacion.
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También es importante mencionar que d
estilo, la forma, los colores y los tejidos u
elaboracion en cada artesania de bambd esta se puede
clasificar dentro del area artesanal como artistica, utilitaria
y decorativa.

2.1.1.3 CLASIFICACIONDE LAS ARTESANIAS
ARTESANIA POPULAR:

Es una obra manual basada en motivos
tradicionales transmitidos de generacionen generacion.
(Rodriguez, 1985; 14)

ARTESANIA ARTISTICA:

Es la que expresa , de alguna manera lo estético

individual del autor, generaimente se basa en un motivo

folklorico.(Rodriguez, 1985; 14)

ARTESANIA UTILITARIA:

Es aquella que no tiene ningln caracter artistico en
especial pues se refiere que pueden serelaboradosa
por el artesano, casi en la mismaforma que en la
industria mecanizada. (Rodriguez, 1985,14)

ARTESANIA DE SERVlcios

Es la que no produce nmgﬁh bien ya que solo
busca llenar una necesidad. (Rodriguez, 1985, 14)

Es importante recalcar que las artesanias de bambil,
en su trabajo manual tienen mucha similitud a los
trenzados de palma.

Regularmente los talleres artesanales estan
integrados por todos los miembros de la familia y cada
uno de ellos en conformidad con su edad, sexo y
experiencia; de acuerde con esto, las personas que

" trabajan se tfipacitan mientras producen su trabajo. Los

productos elaborados son representativos de Ia tradicion
de dicha comunidad y por lo general, constituyen un
empleo.

2114 PRINCIPALES PROBLEMAS QUE AFRONTAN
LOS ARTESANOS AL REALIZAR SUS ARTESANIAS

1. La mayorla de artesanos se encuentran en un nivel
socio econfinico bajo por lo tanto para algunos las
artesanias son su Unico medio de subsistencia.
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2. Por falta de capital no pueden adquirr la materia
prima adecuada, y por ello, estan obligados a
rematar sus productos conforme  los producen para
poder asi cubrir algunas de sus necesidades bésicas de
sobrevivencia.

2.1.1.5 MATERIA PRIMA PARA LAS ARTESANIAS

Segun lo antes mencionado, los artesanos estan
sujetos a un.cierto modo de vida y 2 vender conforme
producen, ya sea porque tienen para la venta un lugar fijo
o no, comprador pone el precioy da la (ltima palabra.

Por lo antes mencionado la mayoria de arlesanos se ven
obligados a comprar materia prima de mener calldad para
recuperar lo invertido. .

En el caso de las artesanias de bamb(, la materia

prima tiene un bajo costo y es considerada de buena

calidad por lo que el artesano recuperalo mvmf";;
R

2.1.1.6 IMPORTANCIA DE LAS ARTEﬁANIAS %MO
Ei H

UN PATRIMONIO . ‘{.:

En algunas partesﬁ medio, ;Ia produ%én
industrial ha desplazado a

"-v:,e*'

4 "‘;'z,,..w

artes y arlesglas h&ghb

que desvaloriza el significado econémico de las
necesidades basicas que éstas pueden resolver?

Esta situacién conduce a buscar la valorizacién e
importancia ya que:

- Generan una fuente de trabajo y divisas que son
riqueza para el pais.

- Resuelven necesidades bésicas, econémicas, etc.

- Transmiten mensajes culturales, estilos vy
composiciones, dependiendo del lugar representativo.

2.1.1.7 PRINCIPALES ARTESANIAS QUE SE

. ELABORANE’N GUATEMALA

Las artesanias transmiten mensajes culturales,
estilos y composiciones, resultado de ello son sus distintos
disefios originales que, como ya se anotd son
transmitidos de generacién en generacion.

) bosee una gran variedad de productos
DS cuales se mencion;}gs siguientes:

on al Estudlo de las Artmanlas F'opulares de
Guatemala, Mriguez. Francasoa;i%g 49
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SERVICIOS

Alfareria

Cereria
POPULARES: Fibra vegetal
Bordados Jicaras

Sastreria tradmionai o

Es importante recalcar que dentro de la cestearia,
se incluye las artesanias de bambu.
Ejemplo

ARTISTICOS

Citoplastica _+ .
Traba]o en mmra :

Trabajo en papel
Floristeria

Ceramica pintada
Cesteria determinada

p o ayudados por alguna herramienta,

UTILITARIOS
las distintas formas de, la cafa de

Recipientes de ceramica |
Cestearia y !
Cucharas de madera

sente trabajo, u%nfatlza a esta actividad
asu deswnommentowﬁ le ha dado la
que merece. ;

10
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2.1.2 BAMBU

Es hierba de aspecto arbdreo, perteneciente a la familia
de las gramineas. En ia actualidad se conocen
aproximadamente 1,250 especies distintas; se considera
originaria det sur-oriente de Asia.

También abunda en América, principaimente en las
regiones amazonicas en donde se han encontrado el
mayor numere de especies; asi como en las islas del
pacifico y del caribe. Al bambu se le ha dado usos tales
como material de construccion y artesanal, alimenticio,
pulpa para papel, ademas de empleo en aeronautica,
medicina etc. (Figueroa, 1990,18)

2.1.2.1 ORIGEN Y DISTRIBUCION DEL BAMBO'

Todos los continentes, a excepcién de Europa y la
region Euro-asiatica,
bamby. La distribucion natural del bambu en el
hemisferio occidental comprende desde la parte sur-
oriente de los Estados Unidos (39°, 25° N) hasta Chile y
Argentina (47° S) con aproximadamente 290 especies,
correspondientes a 17 géneros distribuidos en forma
irregular.

poseen especies nativas de

En Asia, Africa y Oceania se ha determinado el
mayor nimero con 662 especies. Se considera que
existe en el mundo unos 47 géneros con 1,250 especies
de bambui.(Figueroa, 1990;20)

21.2.2 ECOLOGIGGHA DEL BAMBU
Precipitacion pluvial:

El bambi se desafrolla en zonas con precipitacion
anual de 6,350 mm. como méaximo 76Z2mm; como
minimo en un rango de 1,300 a 5,000 mm. que es la
zona oOptica para su mejor desarrollo.

Temperatura

La mayoria de las especies se desarrollan bien en
temperaturas de 9 °C a 36 °C.

Humedad rq&@va
Se de&malla en un ambiente ~eomprendido entre
70% y 90% de humedad.

#
1

C ol -
o, L
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AMBU

S

Altitud R

En Latinoamérica se ha reportado el crecimiento de
especies en la cordillera andina, ademas de algunas
especies a la orilla de las playas en el Caribe.

( Figueroa, 1990; 21)

21.2.3 CLASIFICACION DEL BAMBU

Se clasifica dentro de la botanica con el nombre de
BAMBUSEA ya que pertenece a la familia de las
Gramieras .

Segun su cultivo se desarrolla en menos de un afto
lo cual lo hace diferente de los arboles que tardan de 15 a
100 afos en crecer segln sea su especie. El bambu
cuando tiene de 10 a 15 dias puede utiizirde :como
alimento y conforme va creciendo se emplea ipara fas
artesanias o para cualquier otro tipo de producto?

21231 MORFOLOGIA DEL BAMBU
GRUPO PAQUIMORFO

Los representantes de este grupo son, en su mayoria,
especies tropicales de clima calido no se desarrolla bien

¥ P
4

bajo temperaturas frias. Sus rizomas son cortos y
gruesos, entrenudos asimétricos mas anchos que largos
solidos y con raices en la parte inferior; los rizomas
tienen yemas laterales casi asféficas que dan origen a
nhuevos rizomas y luego a un nuévo tallo. Entre los
géneros de este grupo estan: el bambu Gigantochloa,

(el mas utilizado para artesanias) Decrocalamus,
Elytrostachys, Dxytenatera y Melocanna.

GRUPO LEPTOFORMO

Las especies de este grupo se desamollan en
regiones con inviemos no muy frios, sus rizomas son
cilindricos y de menor didmetro que los tallos que
originan. Los entrenudos son simétricos, mas largos que
anchos, tipicamente huecos con tabiques y raramente
solidos. La posicion de las ramas en las plantas de este
grupo es, en su mayoria alta; entre sus géneros tipicos
estan: Arudinaria, Phyllostachys, Sasa, Semiarudinaria,
Shibateae y Sinobambusa.’

R

* El Bambil y el Fibrocemento en la Vivienda Econdmica de
Mazatenango, Figueroa, Marco; Pag. 21-22.

-_——-—l_-—-“
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RIZOMAS DEL GRUPO LEPTOMORFO
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2.1.2.4 INTRODUCCION DEL -BAMBU EN
GUATEMALA

De acuerdo con las observaciones tomadas de
estudio realizados en la década de 1940, la especie
predominante en Centroamerica es la que tiene color
amarillo con lineas verdes (Bambusa Vulgaris). Esta
especie produce una pulpa de calidad aceptable y su
tonelaje al afo se puede comparar con el pino del sur de
los Estados Unidos.

Estudios efectuados en la Gigantochloa Vecitillata
demuestra que una planta cortada limpiamente posterior
a su siembra en el semillero, tres afios después de que
fue transplantada de la ¢dmara de propagacién (Java) o
sea 4 afos desde que fue originalmente preparada,
mostré un crecimiento total de sustancias en la columna,
de la cosecha comespondiente. Se realizo  upa
produccion de cuatro toneladas de celulosa s&cada al
hormno por acre por afio donde la plantacién se encuentra

separada de 77 mts. (realizandose esta con especies

plantadas en la finca el Rosario en el valle de Polochic,
Alta Verapaz, Guatemala)

Asi mismo, el dueiio de la finca Santa Adelaida,
comprd maquinaria para industrializar el bambu
empezando asi a fabricar cortinas con este material

(Bambusa Gigantochloa). El proceso desde el momento
de la siembra hasta la recoleccién se realiza en la finca.
Se experimentd con especies de Melocanna Bassifera
que en pruebas preliminares de campo se transplanté de
la finca Chocola hacia el vaile de Polochic, Alta Verapaz,
Guatemala.

En 1,948, se sembraron en Guatemala 50 toneladas
en la finca Chocold, siendo esta finca un area rica en
cenizas volcanicas en donde la precipitacion pluvial es
cercana a las 200 pulgadas anuales.

Las plantas que se sembraron en Guatemala
florecieron en 1,957, en el 1,958 se produjo una gran
cosecha de semillas. Hasta 1,959 las plantas son
conocidas por ser monoperiédicas, sin embargo, las que
dieron fruto, murieron, las semillas que se recolectaron
en Guatemala se repartieron en los centros agronémicos
del hemisferio occidental y de las 50 especies, 45
crecieron vigorosamente. De la misma fase de
experimentos que se llevaron a cabo en Guatemala con
algums esperis, se presentan los datos recolectados
s a las mismas. (Figueroa, 1990; 37-38)

4, PRINCIPALES USOS DEL BAMBU
EN GUATEMALA

La aplicacion que se le ha dado a este material es
principalmente en artesanias y actualmente en la

M
14
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construccion de casas, los resultados son aceptables y
tienen buena presentacién. :

Una de las artesanfas mas comunes en Guatemala
es la cesteria, en la cual es mas facil aplicar el uso del
bambl. Los lugares en donde es mas encontrada estas
artesanias son: Aguacatan y San  Lorenzo
(Huehuetenango), San José Poaquil (Chimaltenango),
Livingston  (lzabal)y San Juan  Sacatepéquez
(Guatemala), Chichicastenango (Quiché) y San
Francisco el Alto (Totonicapan).

La cesteria es un arte artesanal, que fue producto de
la necesidad de recipientes y objetos planos como
esferas y petates. (Figueroa, 1990; 39)

2125 CORTE APROPIADO DEL BAMBU
PARA LA ELABORACIONARTESANAL

El promedio general de vida de un bamb( es de 6

anos, pasado este tiempo empieza a perder resistencia y
a decolorarse.
artesanales se utilizan bambies no sazonados Yy
sazonados dependiendo de su edad o grado de madurez
o segun el producto que se va a realizar, asi como la
dureza resistencia y acabado que se le quiera dar.

En la elaboracion de productos

21251 PREPARACION Y TRATAMIENTO
DEL BAMBU

Los bambles utilizados en la artesania, ya sea en
cintas o palillos, necesitan tratamientos fisicos y quimicos
para no ser atacados por insectos.

Existen tres tipos de tratamientos:

NATURAL: Los tallos contados se dejan en la mata, luego
se ponen a secar al aire bajo techo, ya seco el bamb se
trata con preservantes.

SODA CAUSTICA: En lugar del curado anterior se trata
con solucién de soda caustica, después se deja secar al
sol. Consiste en introducir el bambi dentro de la camara
metalica, en donde se encuentra la soda caustica.

CALOR: Ya cortado el bambu, se coloca sobre fuego
abierto o en estufas; no es necesario secarlo después o
aplicage sopie. Este tratamiento es para tallos muy
sazones, &k :
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2126 PROCESO DE CORTE:¥ PELADO
PARA LA ELABORACION DE UNA ARTESANiA

PELADO DéL BAMBU Se suprime la capa externa;
se pela de un “dos centimetros utﬂizando como
herramienta o curvo con dos mangos para
agarrar. :

21261 PRINCIPALES HERRAMIENTAS Y
FORMAS DE UTILIZAR EN ESTE PROCESO:

RASPADOR:

Esta herramienta se utiliza en trabajo rustlco y f ino.
Tiene forma de arco.

21262

EL METRO:

Sirve para medir el bambu, es una cintilla gque puede
ser de metal o plastica.

CORTES DEL BAMBU: Se corta de en forma

~ transversal, utiizando una sierra con dientes finos.

PRINCIPALES HERRAMIENTAS Y
FORMA DE UTILIZAR EN ESTE PROCESO

SIERRA DE ARCO ZEGUETA

Herramienta que siempre va a servir para el corte del
bambd, la cuallleva una sierra

16
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CALIBRADOR:

‘ ABlRe - Es un instrumento utilizado para afinar o alisar las
una artésan Se uuhza buna harram 'nta con una orillas de las tiras del bambdl y determinar su ancho.

platina de'a P .
desea al £
alja

CUCHILLOS: \ ,
. h de acero y sentado en la madera.

¥ acero, tiene agujeros redondos y sus
M hasta 5 cm. La orilla del agujero es
Jque elabora varitas finas de bambd.

Los hay en tres tam&s: mediano,
sirven para trabajos finds \para cortar piezas
para dividirlas en tiras. M % 18 cm. de largo.

\

i
E
L
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CEPILLADOR DEL BAMBU:

Sirve para afinar las piezas y para elaborar canastas,
tazas y otros articulos pegados.

Por las caracteristicas que tiene el bambd, se puede
trabajar con herramientas manuales y sencillas, ya que la
mayoria de las personas no estan en condscwnes de
adquirir herramientas modernas.

Hay muchas herramientas que se usan durante el
proceso de la elaboracion de la artesania de bambu pero
las que se menciond anteriormente son las mas
empleadasy especiales.

Después de los distintos procesos, se procede a la
coloracion deseada, y a dar formas y disefios a distintos
productos artesanales.

2.1.2.7 TINTA QUE SE UTILIZA EN LAS TIRAS
DE BAMBU

En la mayoria de los tejidos, se necesitan dibujos
que se pintan en distintos colorzs para hacerlo mas
valioso y mas bonito, el color natural es recibido con
gusto por parte de la gente.

| as tintas mas utilizadas son:

Tinta de Dyestuff Basico. (se disuelve con agua y
alcohol)

Tinta Dyestuff Basico. (se disuelve acido acetico y 1
gramo de acido sulfurico)

Tinta de Azo Dyestuff directo. (se disuelve con agua y
sal)

2.1.2.7.1 Procedimiento para teiiir la tira:

- Se ponqza hervir agua limpia (con el determinado
compuesto d@endiendo la clase de tinta a utilizar}, en

Se hierve nuevamente el agua ya con la tinta, se
mete la tira y se deja hervir de 10 a 45 minutos. Si la tinta
es negra o.azul, el tiempo se tendra que prolongar.

M
18
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- Distintos disefos de tejido'en bamb
Se sdcan las tiras de bambui ¢ S

| Ny se lavan X |
con Acido acético, para que se fm&» color y dure mas 1 H H r~_~_—4_ 2 L I..L.L L)L
tiempo, luego se deja secar en la-sembrg,.  as tintas son AddHBAAF T I 1T T
diferentes y hay que conocerlas bien paradrabajarlas de A HEAHEED
manera correcta. gthueroa 1996:28) = - —A HHHHHAHE o !
- —y 4t - ™ =, -
I U N Ny WSy S
bd
2128 DISEROS DE TEJIDO DEL BAMBU JHHHHHE
PARA ARTESANIAS
1. Es el mas facil y sencillo, siempre va una tira L) | LLL !
debaijo de la otra entrelazadas entre si. 3 j_ﬁ - a t: - 4 t"' wll e B e
- g -
2. Consiste en tejer 2 tiras arriba y una abajo. e fl = .
1. Este disefio consiste en tejer 3 tira% afr T i"'_ ! T
abajo, con un entrelazado parecide: alﬁr &-{3s 10 '
anteriores. . e h- h— hﬂ h-l
2. Consiste en pasar 2 tiras arriba y 2 abajo y asi se -
van entrelazando, cuando se teje la segunda - E e ;
horizontal hay que tejer una vertical, asi se forman 5 Lt _f L4 Y 6 -H-LU-LI IJ-LU-“-'JJ:U
2 arriba y dos abajo. . [ -
3. Este disefio es contrario al anterior. 1 ‘ B :I-TI—‘““—LHT‘g
4, Se forma con 2 tiras abajoy 3 arriba. ] A “ﬂ — 11 -
. . },‘ Jl'lL 11]1 11_11 -
Amiim m st il
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Distintos disefios de tejido en bambu

. . e
X ,.s O 7 P 8 |
7 Se tejen 3 tiras arriba y 3 abajo. - T
8  Estedisefo tiene 4 tiras arriba y 3-abao. ] -
A - :
9 Consiste en pasar 4 tiras .
horizontales en grupos y otras 4 verticales ! 1 i ™

también grupos.

10  Consiste en que se tejen 2 tiras y una colocada a
la misma distancia.

il En este diseno hay que preparar primero la tira,
luego se teje de la manera en que se muestra,

o

12 Disefio en forma cuadrada, la tira que_jila B0 a'll jll.L :T
este disefo va entintada, y se coloca en forma
vertical, las horizontales se entintan .
11 12 . e
L1t n
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Distintos disefios detejido en bambyy’ -
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ik

13 T4

13 Este tejido va similar al anterior, eﬁffgﬁnado por
5 cuadros y se le va dando figuras de flores.

!
1

14  Se usa la tira de color natural en posicion vertical y
la tira pintada se coloca en forma horizontal
formando asi cuadros dobles.

O o [ o W R W |
-
il
11
1]
d1
11
1V

15 Este tejido es entrelazado de tiras tintadas y tiras
de color natural de la cual se van formando ondas.

15 16
16 Este tejido se realiza tirando tiras de 45 grados. —E::l‘*ﬁ - r:]_;
17 Seinicia con 3 tiras la primera abajo, la segunda Ly I
en medio, y la tercera arriba con angulos iguales. 1 a4 H-
| T
18 Diserio de doble tridngulo porque comienza con 4 1 L |
tiras, luego con 2, con numeros 5 y 6 parkiue ‘7 T1

entrelazarse.
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Distintos disefios de tejido en ﬁlmbﬁ

. 19 20
19  Se comienza con 3 tiras, y se teje en forma de y
hexagono.

20  Sinicia con 6 tiras luego otras 6 tiras y se
entrelazan.

27 Primero se teje un marco hexagonal y luego se
aumentan 6 tiras mas hasta que se usan 30.

22  Disefio en forma octogonal porque se utilizan 8
tiras cruzadas de 4 en 4.

23 Se comienza con 8 tiras y se crea un octageno,
luego con las 8 tiras se crea un marce:oetagonal
doble hasta llegar a 40 segun el disef s,
muestra.

24  Disefio en forma de un circulo,
compuesto por 16 tiras.
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2.1.3 CONCEPTOS O TERMINQS DE DISENO
GRAFICO UTILIZADOS EN EL PRESENTE
TRABAJO

Para la facil comprensién, en el presente trabajo se
definen a continuacion los distintos conceptos empleados.

DISENO: El disefioc es un proceso de produccion
intelectual y material que requiere del conocimiento y
dominio de una serie de variables que no se encuentran
disponibles en forma inmediata o integrada.

DISENO DE INFORMACION: En él se integran todos los
elementos de comunicacion que se han tratado, con el fin
de lograr una identidad visual propia. (Chang, 1992; 40}

FORMA: E! punto la linea o el plano cuando son visibles
se conviertenen forma.
(Chang, 1992:40)

EQUILIBRIO: Se refiere a la distribucion de elementos
a ambos lados de un punto o eje central de modo que
unas partes estén en correspondenciacon otras iguales.

TEXTURA: Es el elemento visual que se refiere a las
caracteristicas de superficie de una figura. La textura
puede ser tactil o visual. Enriquece el disefio.

il. e s

COLOR: Segun Oreflana, (1995;28). Es una sensacion
producida en el cerebro; as la impresion que se produce
en la retina de los ojos por la luz feflejada por los cuerpos
dicha sensacion se transmite al cerebro por medio del
nervio optico es un elemento basico de la estimulacion
visual; desempefia una parte muy importante en la vida
emocional del hombre.

PRINCIPALES CARACTERISTICAS DEL COLOR:

TINTE: Es la cualidad que distingue un color de otro. Es
decir son los distintos nombres que se le dan a los colores

INTENSIDAD: Es la fuerza con que un color impresiona
al sentido de la vista.

TONO O VALOR: Es la cualidad clara u obscura de un
color, en relacién a la escala con respecto al negro y
blanco.

CONTRASTE: Es un recurso en la utilizacion de colores
que consiste en el cambio repentino de estos para llamar
la atencion. (Chang, 1992; 40}.

H
: 23
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CLASIFICACION DEL COLOR:  Se diid€ €n tres
grupos colores primarios los cuales se comprenden de
rojo, amarillo, azul; colores secundarios, de anaranjado,
verde y violeta; y los colores intermedigngg son los que
se obtienen de mezclar los colores primarios con los
secundarios entre los que sepueden mencionar rojo-
violeta, rojo —anaranjado, amarillo- y verde, amarillo y
anaranjado, azul — anaranjado.

SIGNIFICADO DE LOS COLORES: Se ha demostrado
que todo hombre posee una escala de colores propia y
con ella puede expresar su forma de ser. Los colores
pueden Influir en el estado de animo:

EL ROJO: Color de la emocién como pasion la fuerzay
la masculinidad.

EL AZUL: Color del cielo, el mar y el agua a partir
mandan las ideas de frescura, frialdad, limpieza, y pureza.

EL AMARILLO: Es usado a menudc por color que
representa la luz, es calido alegre Y lleno de energia.
Lieno de energia. El amarilio es él mas visible vy
reconocible de los colores también puede representar la
frescura. A demas de las alegres connotaciones de la luz
del sol y la naturaleza, también esta asociado por su
presencia dominante y brillante y esta asociado con el
sol.

VERDE: Es el mas raposado de los colores y nos
refresca la mente con recuerdos dedos campos, jardines y
bosques. Es propio de la naturaleza y refleja la
exuberancia de la primavera: Ademas resulta siempre
agradable para la vista.

NEGRO: Es un color deprimente, y es porqué nos
causa en lo general tristeza que se ingnora. Quiza es
efecto optico que produce sea débil, quizd esta
intimamente asociado con la idea de invierno.

GRIS: Es un color de buen gusto el cual puede ser frio
digno o discreto.

BLANCO: Se relaciona con la limpieza y la pureza y
desde luego puede ser un excelente color de fondo ya que
por el simple hecho de ser blanco suena atractivo.

CAFE: Sugiere importanciay distincion, no obstante no
£s un color popular.

MORADQO: Es un color comparado con la realeza y la
elevada dignidad eclesiastica.

LOGOTIPQ Es el nombre de una industria, comercio,
producto institucion, diferenciado por ser grafico ya que
esta realizado por algin tipo de letra.
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MARRON: Color célido, tranquilizante y confof
sufre poco la osilacién de la moda.

TIPOGRAFIA Significa agrupacion de- varios tipos de
letra cuyas caracteristicas coinciden o son similares.
Existen siete familias tipografias, romano , romano
tradicional, romano  antiguo, moderno, egipcio
contemporaneo y miscelaneo, un tipo es un disefio de
una letra determinada.

FAMILIA DE ESTILOS CONTEMPORANEOS:  Es
aquellaa la cual pertenece el estilo de tipografico.

TITULAR: Elemento muy importante que se ubica en un
lugar estratégico dentro del formato o disefic porque
contiene el mensaje principal  que debe atraer la
atencion de determinado grupo objetivo se distinguen por
ser con mayor tamario. (Mendozay Lavagnino, 1995;58)

TEXTO: Es el mensaje escrito que se desea transmitir al
lector.

FOTOGRAFIA: Es la representacion grafica de un
objeto, producida por la accién de la luz.

BOCETO: Es la expresién de una idea, es decir la
capacidad de reproducir una imagen real o imaginaria del
autor con pocos trazos y de forma directa, como
consecuencia légica de la idea, esto con el cuidado de

28

mantener el brillo de la creacién y conservando toda su
frescura. g

AFICHE: Segun (Chang, 1995;45) es uno de los medios o
canales de difusién que se adapta a la comunicacion de
masas; generalmente esta constituido por imagenes
planas de grandes dimensiones. En ¢ se combinan
representaciones graficas con tipografia.

TRIFOLIAR: Es una hoja tamario oficio o carta con tres
dobleces, impreso en tiro y retiro (ambas caras) el cual
contiene informaciony esta generaimente, constituido por
iméagenes planas. Y en €l se combinan representaciones
graficas con tipografia.

PLAN CREATIVO: Tiene como funcién  examinar los
hechos de mayor importancia identificado los problemas
y oportunidades, propone estrategias, Yy recomienda
técnicas publicitarias.

PUBLICIDAD: Para cualquier tipo de negocio la
publicidad es el vehiculo mas importante que da a
conocer el producto que interesa al cliente; y ofrece la
informacién necesaria para atraerlo.
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1.4 DISENO DE LA INVESTIGACION

A continuacién seran expuestos los aspectos relevantes
de la etapa de recoleccion de datos:

21.41 METODO Y TECNICAS DE DISENO

21.41.1 METODO:

Como método se utilizd el proceso de cuatro
etapas ya que constituye un instrumento importante y
fundamental dentro de todo trabajo de un disefador
grafico.

21.4.1.2 TECNICAS DE DISENO:

Para la realizacion de las piezas disefiadas se
utilizaron las siguientes técnicas :

Técnica fotografica: la cual presenta imagenes del
proceso de elaboracion de las artesanias, (utilizadas
estas a full color.

Técnicas de computacion. donde se elaboraron los
disefios de las distintas piezas seglin los textos y
fotografias a utilizar en los mismos.

2 1.5 ESTRATEGIA METODOLOGICA

2161 PROCESO DE CUATRO ETAPAS

De acuerdo con lo investigado, para la realizacion
del presente trabajo se pudo observar que uno de los
principales parametros fue, el hecho de que por ser las
artesanias de bambu un producto innovador en el
mercado, cualquier medio grafico publicitario se puede
considerar efectivo. Pero para que sea mas certero se
utilizé, como metodologia el proceso de cuatro etapas el
cual lleva una serie de procesos que serviran para lograr
un resultado efectivo, el cual comprende de las
siguientes etapas:

Ftapa Racional
Etapa Creativa
Etapa Constructiva
Etapa Evaluativa

e ———————————————————— e — A S 96
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2.1.5.1.1 ETAPA RACIONAL

En esta etapa se consideraron varios aspectos
que sirvieron de punto de partida para la elaboracion del
disefio de las piezas.

Entre los cuales se pueden considerar:

Tema: Promocion grafica de las artesanias de bambu
realizados en centro de capacitacion del INTECAP.

Objetivo: motivar tanto a hombres como mujeres a
capacitarse en la elaboracion artesanal.

Edad del grupo objetivo: 16 a 50 afios.
RECOLECCION DE DATOS

Para la recopilacion de datos se utilizaron los
siguientes medios:

Fichas: En el presente trabajo, se llevaron apuntes de
fuentes bibliograficas consultadas: Biblioteca Central de
la Universidad de San Carlos de Guatemala. Biblioteca
CIDAR de la facultad de Arquitectura de la misma
universidad, las cuales sirvieron como referencia para
confirmar y ampliar temas de aspectos relevantes sede

gt A I
g VL IINE- g

,;.
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en Guatemala de la mision agricola de la repUblica
China, en la cual se obtuvieron folletos con informacion
amplia de! bambu. Y por ultimo cabe mencionar al
Instituto de Capacitacién y Produgtividad INTECAP, en el
cual se obtuvo informacién directa en lo que respecta al
area de artesania de Bambt, su cultivo y elaboracion del
producto.

Entrevistas: Se realizaron varias entrevistas para obtener
informacién relevante acérca de a las artesanias de
Bamba.

Entrevistas directas con los distintos artesanos asi como
también en la Divisién Técnico Agricola del INTECAP
Central y la Misibn China, en las cuales se obtuvo
informacion importante en lo que respecta a la
elaboracion de sus productos y a la utilizacion de
materiales.

2.1.5.1.2 ETAPA CREATIVA

Una vez identificado el problema se prosiguit a

formular y desarrollar las posibles altemnativas de

solucién: considerado los distintos aspectos, mediante la
informacion recabada la que en algin momento sera
muy valiosa para la interpretacién y realizacion de ias
distintas piezas de disefio. Para lo que fue necesario
dividirlas en las siguientes etapas ello segun sus distintos
aspectos.

L ]
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CONCEPTUAL

Una vez identificado el problema ,analizada y
ordenadas las distintas informaciones se prosiguio a
imaginar las posibles soluciones. Se recalca que la
mayor informacién fue obtenida en el Centro de
Capacitacion INTECAP.

ESTRATEGIA:

Se elabord tomando en cuenta la informacion
obtenida y la situacion Institucional observada, para la
solucién del problema se propone:

EL TRIFOLIAR.

EL AFICHE

FOLLETO INFORMATIVO
VOLANTE

MANTA

PLAYERA

LLAVERO

ANALISIS MENTAL:

Aqui se contemplaron todo tipo de mensajes,
tomando en cuenta, imagines, textos, titulares, subtitulos
y distintas formas de diagramacion para que, en algun

S

{
o ‘f,.w . ! -
momento se diera una posible solugidn. Esto se realiza
segun lo que se pretendia llegar @ lograr, por medio de
la promocién grafica, que en este caso es motivar al
grupo objetivo a capacitarse para su superacion. En
resumen, fue un buen ejercicio mental, el cual ayudd a
establecer objetivos, evaluar y elaborar ideas vy
conceptos, para lo cual fue necesario papel, lapiz vy

muchas horas de pensamiento.

ETAPA DE BOCETAJE

PRE-BOCETOS

Al hacer analizado la distinta informacion y teniendo
la certeza del mensaje que se quiere trasmitir, se tomé
en cuenta los siguientes aspectos:

RESPECTO A TEXTOS:

De toda la informacion recabada, se realizaron
mensajes cortos, claros y efectivos, pero con un
significado amplio, para el facil ehtendimiento de las
personas. Se utilizaron palabras conocidas por el lector.
Realizandose oraciones cortas que expresan una idea,
con frases sencillas, debido que se tiene una capacidad
menor para recordar con solo una leida. Se empled un
tipo de letra claro por ser el mas habitual y manejable
entre la sociedad.

g
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RESPECTO DE LAS IMAGENES:

Por su facil interpretacién, se recurrié a imagenes
reales, siendo estas representadas por fotografias a
color, las cuales muestran el producto elaborado, en
este las artesanias de bambi. Se tomé en cuenta las
formas estéticas, que muestran sus distintos elementos,
formas y colores

BOCETOS

Luego de analizar las piezas en la etapa de pre
bocetos se eligieron las mejores piezas y opciones segun
distintos factores como textos, colores, e imagenes.

RESPECTO DE LOS TEXTOS:

Utilizando la misma informacion, de mensajes cortos,
claros y efectivos y con significados amplios se
realizaron los cambios a cada pieza. En algunas piezas
se cambiaron tipos de letra, o su forma de diagracion.

RESPECTO DE LAS IMAGENES:

Se siguio utilizando las mismas imagenes reales para
facil entendimiento, solé que ahora se tomd en cuenta
los distintos defectos encontrados en cada pieza durante
estas en la etapa de pre-bocetos.

RESPECTO DE LOS COLORES Y CONTRASTES

Dentro de lo cual se observaron los distintos
colores que se utilizaron; se fomo como punto de partida
aspectos relevantes de la etapa anterior.

2.1.5.1.3 ETAPA CONSTRUCTIVA

Esta es la etapa préxima al disefio final, en la cual se
definieron aspectos . importantes como
cambios de la etapa anterior y en donde se élije el arte
final para su aprobacion, el cual sera utilizado para
promover las artesanias de bamb( que se realizan en el
INTECAP, esto con el fin de que el grupo objetivo se
interese en capacitarse.

Se formaliza el resultado, tomando en cuenta el
original para su reproduccion y difusion.

2.1.5.1.3 ETAPA EVALUATIVA

Es en esta tapa en donde se debe comprobar si
se ha logrado lo planteado; se verificara si la solucién
definitiva responde al emisor. La evaluacidn marcara las
ventajas y desventajas de los campos de disefio grafico.
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Dei disefiador gréfico, por ser quien transfirio la
investigacion o informacién, a un lenguaje grafico.

De Institucién, la cual quiere trasmitir el mensaje.

Del grupo objetivo, el cual es el piblico al cual la
institucion quiere hacer llegar su mensaje, y en base al
cual se elabord todo el material.

Es en esta etapa en donde se comprueba la
validacion y eficacia de las piezas, la cual indicara el
grado de efectividad del disefio. Para ello fue necesario
tomar en cuenta los siguientes aspectos.

Aspectos demograficos
Sexo; hombres y mujeres

Edad: de 16 a 50 afios
Escolaridad: que sepan leer y escribir

POBLACION MUESTRA.
Se tomarén en cuenta  aspectos ya antes
mencionados como personas que desconocen la

existencia de esta actividad, que dudan de su calidad y
del valor que las artesanias de bambu pueden producir.
utiizando  datos proporcionados por el centro de

capacitacion del INTECAP para lo cual se empleo como

medio la encuesta de, aun pequefio grupo de muestra o
poblacion de treinta personas.
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2.2 MARCO TEORICO - CONTEXTUAL
2.2.1 CONTEXTO DE LA INVESTIGACION

Con el presente trabajo se pretende demostrar
que el bambl es un material efective gracias a sus
propiedades fisicas, €l de bajo costo, crecimiento rapido,
y aceptable para la elaboracion de artesanias.

2.21 VENTAJAS DE LAS ARTESANIAS DE
BAMBU

Es un producto que se puede producir cada vez
con mejoras. Se clasifican como un producto de buena
calidad con precio bajo, especialmente si se compara
con otros de similares caracteristicas. -

Es de facil adaptacion ante los ambientes
existentes. A pesar de ser el bambu un producto que ha
sido utilizado en nuestro pais por muchos ahos es
desconocido.

I
14
i
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2.2.2 PRODUCTOS DE BAMBU QUE SE LE
OFRECEN AL PUBLICO

De acuerdo con la forma que se les de o que las
artesanias tengan se les puede dar €l uso deseado
como por ejemplo, si es una canasla puede utilizarse
para colocar frutas etc. { uso utilitario) si es un florero o
un canasto alto con colores y tejidos especiales, se
pueden colocar en determinado lugar etc. (uso
decorative). A la artesania de bamb s¢ le puede dz: el
uso requerido por la persona. A continuacién se
muestran algunas imagenes de artesanias las cuales se
encuentran en el salén de exposicion del INTECAFP
situado en lazona 7.
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223 DISTRIBUCION DEL MERCADO A
NIVEL LOCAL

L as artesanias de bambi son vendidas segln se
producen dentro o fuera del mismo local.

En este caso es el Instituto Técnico de
Capacitacion y Productividad, (INTECAP) el encargado
de prestar estudios directos ya sea con sus centros de
capacitacion maviles, a los artesanos que deseen
aprender esta labor. Se les da seguimiento por medio de
un instructor, tomando mas en cuenta el lugar en donde
a los artesanos les sea posible adquirir materia prima o
les sean solicitados sus servicios de capacitacion.

LOS LUGARES DE

2.2.3.1 ENTRE

EXPOSICION Y VENTAS ARTESANIAS DE
BAMBU SE PUEDEN MENCIONAR LOS
SIGUIENTES:

Datos obtenidos de! Ing. Torres. del area agricola del
Centro de Capacitacion del INTECAP.

NTECAP

Guatemala, ciudad de Guatemala, (zona 7)
Guatemala, San Pedro Ayampuc, (La Leyenda)
Quetzaltenango, Coatepeque.

Quetzaltenango, Coatepeque, (cooperativa Santiago)
Totonicapan.

San Marcos, Malacatan, (Aguas calientes)

San Marcos, San Rafael La Cuesta

Suchitepéquez, Chocola, (Parcelamiento San Pablo
Chocopilas)

lzabal, Morales, (aldea Cerritos)

lzabal, Morales, (aldea Playitas)

Izabal, Quirigua.

Izabal, Los Amates.

Santa Rosa, Chiquimulilla, {Tepemechinos)

Jutiapa, Jalpatagua (aidea Azurco)

Para mayor informacién:
INTECAP CENTRAL

Calle Mateo Flores 7-51, Zona 5.
4to nivel, oficina. 18, Tel.: 3310117.

Ei mercado es alcanzado en primer lugar por
medio de exhibiciones comerciales con su respectivo
representante de ventas.

w
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2,24 EXPOSICI@N Y VENTAS EN DETALLE
DE LAS ARTESANIAS

Es preferible poner las artesanias a la venta en
almacenes o boutiques que estén situados donde exista
trafico de peatones, ya que estos locales sirven como
canales del mercado para compradores nacional y
extranjeros.

El volumen de produccion para abastecer los
distintos locales que en este caso limitan la venta de la
artesania es minima ya que los venden sold si alguien se
interesa y estd dispuesto a ir a buscarlas. El Centro de
Capacitacion del INTECAP, de solo capacita a las
personas para que ellas mismas se desarrollen y vendan
sus artesanias; pero que por falta de conocimientos del
grupo objetivo que no sabe que son producidas alli y que
pueden ser compradas, sus ventas son escasas.

Ya que el bamb( producto nuevo es importante
aprovechar de manera éptima todos los medios que se
puedan para su comercializién , con el objetivo de que
el piblico se entere y tenga opciéon de adquirir o producir
esta artesania aprovechando su funcionalidad y calidad.

Constantemente  se crean nuevos disefios de
tejidos y formas, las cuales hacen considerar al cliente a
comprar una pieza que tal vez no consideraria.

Generaimente en el Centro de Capacitacion dei
INTECAP zona siete de la ciudad de Guatemala se
mantiene una sala de exposicion con una gran variedad
de articulos artesanales elaborados alli.

2.2.4.1 PRECIO Y COMPETENCIA

El mercado tiene muchas alternativas, en cuanto
a su seleccion, esta situacidn hace que la competencia
sea fuerte pero el segmento del mercado, tiene
caracteristicas que lo influencian a la compra. El precio
de cada producto es definido por el artesano segun la
clase de artesania y el tiempo que se llevaron en
realizarla.

La disponibilidad del producto esta sujeto a
muchos factores ya que las modas cambian y los gustos
también.

EJEMPLO:
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Segun datos de 1998.
PRODUCTO PRECIO MEAGEN
Cesta Q40.00

2.2.4.2 TIPO DE CONSUMIDOR

Generalmente, las personas que desean  adquirr
esta labor artesanal son personas que gustan de la
exclusividad de adquirir algo original, ™ ‘

aprecian el esfuerzo o les atrae el disefio del tejldo
manual.

GRUPO OBJETIVO

Se tomaron en cuenta los siguientes aspectos:

ASPECTOS DEMOGRAFICOS:;

e, il Mt e O, D i

e e TR ki e T L NP RS o S

- =7

e P
SEXO: Hombres y Mujeres.
EDAD DE: 16 a 50 afios de edad.
NIVEL SOCIOECONOMICO: Medio y Bajo.
NIVEL ACADEMICO: Que sepan leer y escribir
POBLACION: Urbana y Rural.

SINTESIS:

De la informacion anterior se puede entender
que Ruestro grupo objetivo se constituye por
todos los artesanos que tendran contacto con las
actividades del INTECAP, tanto en la ciudad
capital como en el interior de la republica y que les
lamat4 ta atencién la informacion relacionada con
su actividad econémica. En  Guatemala por su
rica cultura ancestral las artesanias se han
desarrollado de una manera impresionante lo que
a motivado a nuevas lineas como lo son las
artesanias de bambu.

Cuyog ejemplares pueden ser elaborados a
yifizando herramientas simples, para
A& las distintas formas de la cafia. Se

or lo general la especie llamada
loa Vercitillata.
FTgd s L ek R SR

34 .

| CFERE

b



PROMOCION GRAFICA DE LAS ARTESANIAS DE BAMBU

23 MARCO TEORICO INSTITUCIONAL

Historia del Instituto Técnico de Capacitacion y
Productividad -INTECAP-

El 29 de junio de 1960, mediante un convenio
cooperativo celebrado entre el Gobiermo de Guatemala y
el Gobierno de los Estados Unidos de Norte Ameérica, se
cre6 el CENTRO DE FOMENTO Y PRODUCTIVIDAD
INDUSTRIAL, C.F.P.L*

Dicho centro principié a funcionar el 12 de octubre
de 1960, su propbsito fundamental era estimular el
desarrollo industrial del pais mediante la elevacién de la
productividad. Apareciéndose el valor de su importancia
se sustituyo por C.D.P.1. la cual comenzo sus funciones el
1 de julio de 1964, como una entidad descentralizada, con
autonomia.

« Folleto |, Division Técnica - INTECAP-, Pag. 6-8, 14-16.

— ‘ o ————

En sus 5 afios de existencia, demostrd la necesidad
y utilidad de que Guatemala contratara con una entidad
altamente especializada en el incremento de la
productividad, y para satisfacer esta necesidad fue
cambiada por CENDAP la cual fue creada para prestar
atencion no sélo al campo de la productividad empresarial
sino también a la formacién acelerada y masiva en el
nivel primario laboral, a través de la formacion Profesional
o vocacional.

El CEDAR no era suficiente para la formacion
profesional, asi que la necesidad de desarrolio se

~ proyectd un plan de aprendizaje y formacion a escala

nacional buscando aceleradamente, la compensacion y
superacion por medio de la eficiencia de 12 mano de obra.

2.3.1 Creaciondel INTECAP

El CEDAP no bastaba para cubrir las aspiraciones
de dicho plan. De ahi surgi6 la idea de crear una
institucion especializada, con métodos modernos,
masivos y econdmicos de formacion profesional a corto
plazo; con centros de adiestramiento fijos o moviles, o
directamente en lugares de trabajo. Esta institucion fue
creada el 19 de mayo de 1972 por el decreto No. 17-72
del Congreso de la Republica con el nombre de
INSTITUTO TECNICO DE CAPACITACION Y
PRODUCTIVIDAD - INTECAP-

e ———————————————————————— 35
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Esto indica que el INTECAP tiene como finalidad
proyectarse a todo el territorio nacional, para desarrotlar
programas de formacion profesional que cubran los
sectores PRIMARIOS representado por el color verde,
clorofila de las plantas, seccion AGROPECUARIA
SECUNDARIOS representado por el color azul, por el
color azuloso de las herramientas, seccién INDUSTRIAL
TERCIARIOS representado por el color amarillo por el
color def oro igual a dinero, seccion de COMERCIO Y
SERVICIOS '

De o anterior se deduce que el INTECAP es una
institucion de caracter técnico educativo, que administra
la formacion profesional de los recursos humanos del
pais para contribuir a que se elaboren mas y mejores
productos, empleando los mismos recursos y costos con
el propésito de beneficiar en forma equitativa y justa a los
sectores que intervienen en la misma.

2.3.2 FINANCIAMIENTO DEL INTECAP

EI INTECAP se financia a través de las
aportaciones de las empresas y entidades privadas de
los sectores industrial, comercial y de servicios y por las
entidades publicas que realizan actividades con fines
lucrativos sobre |a totalidad de los salarios,
exceptuandose aquellas que no sean sujeto de
contribucion al Instituto Guatemalteco de Seguridad
Social (IGSS).

2.3.3 COOPERACION TECNICA INTERNACIONAL
AL INTECAP

Es la relacién que se establece entre dos o mas
instituciones para intercambiar, proporcionar o recibir
conocimientos, técnicas, metodologlas, etc., a fin de
elevar la produccién del pais y el nivel de 1a poblacién,
mejorando la capacidad de los recursos humanos.
Cuenta con las siguientes entidades:

MISION TECNICA ALEMANA: la cual presto asistencia
en la implementacion de formacion profesional.

MISION TECNICA SUIZA SWISS CONTACT: otorga
asistencia para desarrollar programas de formacion P
profesional de mecanizacion agricola (mediante
unidades méviles).

MISION ASISTENCIA TECNICA ITALIANA COTECNO:
desarrolla programas en las ramas de Electromecanica
Industrial.

COOPERACION TECNICA AID: asesora y apoya en &l
desarrollo de actividades de asistencia técnicas de
pequefas y medianas empresas artesanales e
industriales.

COOPERACION TECNICA PNU- OIT: colabora a través
del proyecto Administracién de la formacion profesional
dentro de la empresa.

_—_—_———-—_——
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COOPERACION TECNICA ORGANIZACIONES DE
LOS ESTADOS AMERICANOS -OEA-:

colabora con actividades de investigacion para
determinar necesidades de capacitacién de
minusvalidos.

COOPERACION TECNICA CINTERFOR: elabora una
metodologia para evaluar el rendimiento economico y
social de los recursos invertidos en la formacién
profesional.

COOPERACION TECNICA DEL JAPON: proporciona
becas y documentos técnicos de gran valia.

COOPERACION TECNICA DE LA REPUBLICA DE
CHINA: brindando colaboracién al sector primario
proporcionando un experto en el cultivo del bambi.
también el sector secundario {(Industrial).

FUNDACION ALEMANA PARA EL DESARROLLO
INTERNACIONAL -DSE-

El cual esta constituido por becas de estudio para el
desarrollo del sector terciario (comercio y servicios).
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CAPITULO 3

Cuando se descubre nuevas técnicas
para antiguos problemas.;

cuando se pone en |a mira en el horizonte,
aun no muy definido o muy lejano

y se planea el trabajo para alcanzar

esa meta tan deseada...

ese s motivacidn al maximao.

#
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3.4 PROPUESTA GRAFICA
JUSTIFICADA

Es importante mencionar que para la elaboracion de
cada pieza fue necesario utilizar un instrumento
importante, dentro del trabajo creativo de Disefiador
Grafico. Como anteriormente se comento que el disefio
no es un resultade como comunmente se cree, ya que es
un proceso planificado que conlleva una serie de
etapas.

Este proceso esta conformado por cuatro etapas como
anteriormente se expuso

ETAPA RACIONAL: Conforma todo lo investigado en
donde se considerd varios aspectos, los cuales sirvieron
de punto de partida para la elaboracién de los disefios.

ETAPA CREATIVA: En ella se cred, formuld y ,
desarrolld para elegir alternativas de solucién en base a
la racionalidad es decir, toda la informacién interpretada
para lograr configuraciones o posibles alternativas asi
como pre-bocetos y bocetos.

ETAPA CONSTRUCTIVA A esta etapa pertenece el
boceto o arte final, listo para su aprobacion.

ETAPA EVALUATIVA Aqui se verifico y evalué la
eficacia de las piezas para asi ser justificadas en el
trabajo.

A continuacién seran expuestas las principales
caracteristicas de las piezas de diseno.

3.4.1 JUSTIFICACION CON RESPECTO AL
TRIFOLIAR:

Generard informacién con respecto a las
artesanias de bambu.

DIAGRAMACION:  Para aprovechar al maximo
el espacio se ha diagramado en forma vertical con
textos legibles e invertidos sobre el fondo requerido
para hacer mas agradable la lectura.

TEXTOS

TIPOGRAEIA: Estilo Times, por su facil lectura
dentro de;ifondo definido posteriormente. Con serif o
remates antre las cuales comprenden altas y bajas,
se colocé este tipo letra, en los textos tanto en la
parte interior como la exterior del trifoliar ( tiro y
retiro).
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COLOR: Realizado a full color, creando un elemento
grafico para atraer la atencion del grupo objetivo.

FONDO: Color verde, en el retiro porque representa
la clorofila de las plantas, ademds es asociado
con la esperanza.

En el retiro color amarillo, porque representa

el color del bambu y es mas conocido por el grupo
objetivo.

FOTOGRAFIAS: Realizadas a full color. Se utilizé
fotografia a color debido a que esta es Ia mas
utilizada para el comercio, tomando en cuenta la
clase de producto su representacién grafica es
expresiva mostrando la realidad tal y como es.

DIMENSIONES DFEL TRIFOULIAR: Debido a la
amplitud del espacio y para su facil diagramacion se
utilizo el formato 8.5” de largo por 117 de alto.

El trifoliar sera impreso sobre papel coushe de
80 grs. Full color , realizando una separacion de
colores para asi realizar un tiraje de impresion de
700 ejemplares, de los cuales, el encargado de
distribuirlos en él area urbana y rural sera el Centro
de Capacitacion y Productividad INTECAP.

#
41



PROMOCION GRAFICA DE LAS ARTESANIAS DE BAMBU

PRE-BOCETOS

Cuando se esta motivado, se

descubren procedimientos nuevos para
antiguos problemas

gue antes se creian imposibles de resolver.

M
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3.4.1.1 Respecto al trifoliar:

B PROQ@Qﬁ No.1

o

1. TIRO

Se utilizo un texto legible en color negr #obre fondo
amarillo, con fotografias a color, buscando.de esta
manera encontrar contraste y que estas resaltargﬂ.

2. RETIRO

Las fotografias colocadas en formas estéticas pero
se observd que eran muy pequefias con respecto al
texto. Se siguié utilizando el'mismo tipo de letra que en el
tiro, “Helvética” de color-negro, sobre fondo amarillo.

s
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PROPYESTA No.2
1. TIRO o

Se utilizo el mismo texto, pero ahora can color blanco

Se colocaron fotﬁgraﬂas a color. Comﬁna&asus&bre un
fondo verde granulado, y éste tiene en la pante derecha a
una textura de bambti.

2. RETIRO

Se recurrio al empleo de fotografias a color
representativas de dicha labor artesanal. Sobre ellas se
pusieron textos en color blanco con el mismo tipo de
letra, Helvética.

El fondo color verde cor un degradé amarillo para buscar
contrastarlo ya que era granulado.




PROPUBSTA No.3

1. TIRO

Se continud con el uso de la misma fotografia el
mismo fondo. Pero se cambid la tipografia por una
suelta; para ello; que se coloco ia lamada Bazoca.

ol

2. RETIRO

Se mantuvieron los mismos elementos graficos que en
pre-boceto anterior, pero en el titular de la parte superior
central del ftrifoliar se cambio el tipo de letra por una
legible y conocida ya que se perdia un poco.




Se uttllzam {as mlsmas fotograﬁsf el mnm texto
que en dme@@aténm 610 que se-buseé la,manera de
hacer que 1a poftad8 ol tejidfo fuera “nds" atfictiva y que
resaltara, por. ¥se le cambio de ‘color verde a
amarillo, buseanda‘ un” color que se pareciera a fa
artesania.

[ a"mur.' Fithytis O
wrw:ra rrreid l:’(

SLPerie i

et .
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2. RETIRO

Se siguieron empleando. fas mismas fotografias pero
ahora con diferente orden tal y como se puede observar;
esto permitié apreciar qﬂe el fondo verde cubria la
vistosidad de las artesan}as

El tipo de letra fqu,a misma, solé que ahora en bold.

L iiza
nucwq ‘Gigantechioa ‘una técnica senplils, psra
Vercilliiats slondo asts de -1  BRVOrE una Inmansa gama
amarllle de la cus
can los distinte patilios -
la griesania. - ¢
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BOCETOS

Todos somos importantes. ..
Eso si, pero con humildad tratemos

de alcanzar aquello que se
puede alcanzar.

L M
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3.4.1.2 BOCETOS o

Con respecto al trifoliar

1. TIRO

Sigui6 la misma: hpea gue el anterior can respecto al
tejido, pero ahora B&.amitid la fotografia, colocandose un
circulo que reprmma la boca de un canasto de
artesania en un véfde mas fuerte. El texio tiene el
mismo tipo de letra sélo que ahora de color negro.

De alguna manera, se trat6 de buscar un fondo
claro en el cual resaltan las fotografias, por lo cual se
cambi® por un tono verde, tratando asi que éste fuera
muy representativo, por lo que se eligié hojas del bambu.
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2. RETIRO

Se mantuvo el mismo fondo que en el tire sélo que sin
tejido, la misma forma de diagramacioén que en el boceto
anterior con las mismas fotografias colocada una en
diferente posicion. Se pudo observar que el texto pesaba
mas sobre el fondo debido al cambio que este tuvo.

Artesanjas

¥ GQualemala €s un pas
L 'a. gran produccién de
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ORGANIZAROS.
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PROPUESTA No.2

1. TIRO

Se siguié la misma linea de disefio gue el anterior,
solo que se buscd cambiarel tamano del texto siempre
con el mismo-tipo ge lgira “Helvética” pere-ahora sin
bold v de colar café. Se cambio el color del fondo de
verde a amarillo.

Jespurs by Sud >
arycesss ¢a kil - H
LULEN C u8QT Sovar I
SIUBLIONES ¥ CApIASIDTHS iy
dixaiies crealivos,

2. RETIRO

Se recurrio  al mismo cotor de fondo que en el tiro,
color amariilo, quz es Tepresentativo de las hojas
naturales del bambu.

Se cambio. la diagramacion con respecto a las
fotografias, el tamafio de! texto y e! de color, que ahora
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BOCETO FINAL

Ideales y esperanzas...

mas que un motive para alcanzaf
los logros y abjetivos.

W
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al trfohar -

w%ase a jores 2 RETIRO }_{;LV'

‘oblemas que han surgido

e RARA N L durante toda/la etapa de Hotetaje se buscé una mejor
Se utilizéel. mismpfondo de color amanﬂg con en manera pat ﬁ'"ff‘ fda elemento grafico que
tejido para gie éste guardara unidad. De acuerdo eon lo conforma elﬂtrlfoha ";e &uprimio una fotografia y coloco
observado con anterioridad se cambm e,l tipo de letra de las demas en una mej posucxén para que no se perdiera
Helvética a Times ésta con serif pam facil lectura ningun detayé
utilizando capitular en cada texto y Jusﬁﬁcarlu en sus . También s?”’cambié el tipo de letra por Times, y se
distintas formas. : . diagramé’ de una mejor manera para facil entendimiento.
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3.4.2 JUSTIFICACION RESPECTO AL
AFICHE

EL AFICHE: Un grito en la pared, el cual proporciona
informacién necesaria para que el lector o grupo objetivo
guede satisfecho en el mismo instante.

SEGUN BOCETO FINAL
A continuaciéon seran expuestas las principales
caracteristicas de Ia pieza grafica.

DIAGRAMACION:

Realizado en forma vertical se aprovecha, todo €l
espacio requerido se guarda equilibrio y simetria en sus
distintas formas de diagramacion para cumpia su
objetivo el cual es informativo.

TEXTOS
TIPOGRAFIA en color café con estilos tipograficos

HELVETICA EN EL TITULAR
ARTESANIAS DE BAMBU

TIMES:
“INTECAP

ALBERTUS MT

Proporciona en forma gratuitamente la
capacitacion y asistencia técnica a personas y grupos
organizados.

BRUSH SCRIP
Una nueva opcidn para tu superacién.

COLOR:

Realizado a full color, tomando en cuenta el
fondo que es de color verde representativo de las hojas
de bambil y que contrastara con el texto y el color
amarillo de! tejido de bambu.

FOTOGRAFIAS:

A full color tomando en cuenta que la fotografia a
colores es muy utilizada para la publicidad ademas

de alguna manera describen las artesanias de bambu y
sus distintos procesos de elaboracion.

COLOR:

Se utilizé como base el color verde porque es
un color que expresa el mensaje que se desea emitir. El
cual es representativo y comparado con la clorofila de las
plantas. Por lo tanto, el color contrasta con las
fotografias las cuales, se combinan con el color amarillo,
representativo de! tejido de bambi.
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L

El afiche tendra una dimensién de 17" * 227
impreso a 4 colores sobre una cartuiina iris calibre 100.
Del cual se imprimiran 600 ejemplares.

El encargado de su distribucién serd el Centro de
Capacitacion INTECAP. 300 ejemplares seran
colocados en la parte interior y exterior de cada
institucion y los otros seran distribuidos y ubicados en
lugares cercanos a las distintas instituciones.
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PRE-BOCETOS

“MOTIVACION®
Palabra tan lejana
pero si se tiene
es tan cercana.



3.4.2.1 PRE BOCETOS

Respecto al afiche:

Se siguid con la misma imagen, respecto al trifoliar, se
prosiguid a realizar las primeras ldeas las cuales
comprenden: :

Fotografias a color por ser mas expresivas y
utilizadas en este tipo de trabajos; diagramadas en la
parte derecha del afiche colocadas en distintas formas.
Textos justificados a la derecha en color blanco sobre
fondo verde granulado como ya antes se comentp en las
etapas de desarrollo del trifoliar.

En el titular se traté de usar un tipo de imagen. para el
texto bambu.

e

ARTESAZE 13

omino de Superacion...

B muavor intormacicn
ICAFI0N ¥ Froduc nnds
INTECAP

a1, Cokoma Tacun Urrdn
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Fotografias a color y colocadas de la mis_ma 'forma que
el disefio anterior los textos diagramados de la misma
forma y de! mismeo color, solo que ahora se c¢oloco el
eslogan en la parte superior a color negm y en la parte
izquierda, ei tltg.llaf que se utilizé en el antenor

sctos gue pueder 07
s tolalmante & mano o

Capacitacion es
inomino de Superacidn..
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PROPUESTA No.3

3 .

Fotografias a color, ahora se eliming: y la otra se utilizo
afras en forma de pantalla. |

El tipo de letra es el mismo solo que diagramado de
distinta manera, y siempre sobre la misma franja verde.

~

ang

| 2yudados por a'glra neramig
aprovechanda a Inlag:

formas de 13 ¢a

OV OfCidr
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BOCETOS

Si la vida fuera solo alegria
no existieran problemas

y si no existieran problemas
el hombre no seria capaz
de ser lo que hoy es.
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3.4.2.1 BOCETO =
PROQPUESTAS
Con respecto al afiche se siguit la misma lingia de disefio
con respecto at trifoliar, | |

1. -

Se buscé una manera mejor de diagramar la
pieza, para que ésta también guardara relacién con el
trifoliar, por lo que se utilizé el mismo fondo de hojas de
bambu en color amarillo, eliminando de esta manera casi
todas las fotografias, dejando solo una cesta recortada
del fondo original.

Se elimind la mayor parte del texto y se dejo solo
los principales mensajes que se desean emitir.

2.

Para guardar la misma linea grafica del trifoliar se
utilizo un fondo color verde representativo de las hojas
de bambl, sobre él se colocé el mismo tejido color
amarillo que se utilizd en el trifoliar de la etapa de
bocetaje.

Se empled los textos mas importantes & informativos.
Con respecto a la fotografias, se puso en la parte
central una canasta de bambi. Para que tuviera una
visualizacién tridimensional.
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BOCETO FINAL

Mo hay tiempo

cuando se

tienen ideales y esperanzas,
gntonces se espera el dia con ansias
porque se esta motivado
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Se sigiiié  Ta: misma linea’ qd'e en @l boceto
anterior, se erﬁpleé el mismo fondo pero ahora se le
introdujo dos fotografias mas, tal y como se puede
observar. Se le bajo la tonalidad al tejido de la parte
inferior para que asi no se perdiera el taxto café.

’Pmporl ¥ e
fr mm;mgén “M ﬁ ‘
»la caga n:ii;atc ny
vafiste iigr +
.:abﬁ‘?ﬁiomw grupp? *,
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FOLLETO INFORMATIVO

JUSTIFICACION

Es importante mencionar que para la elaboracion de
las presentes piezas, también se llevo a cabo un
proceso planificado las cuales conllevaron a una
serie de fases.

FOLLETO:

Este es un recurso utilizado como apoyo en el
aprendizaje, para una ensefianza efectiva. El cual
también generara informacion sobre tfas artesanias
de bambti.

DIAGRAMACION:  Para aprovechar al maximo
el espacio diagramo en forma vertical. Colocado en
cuatro partes de acuerdo al dobles que requerido
segun boceto a continuacion.

TEXTOS"

TIPOGRAFIA: Estilo de letra “Times”, por su facil
lectura, y su caracteristica con serif o remates, lo
cual permite una facil lectura, entre las cuales
comprenden altas y bajas, colocando textos tanto la
parte interior como la exterior del folleto ( tiro y
retiro). Y utilizando el mismo fondo de las piezas
anteriores.

“Helvetica” Utilizada solamente en el tiro.

COLOR: Realizado a 2 colores, creando un elemento
grafico atractivo, para el grupo objetivo.

FONDO: Verde que representa la clorofila

de las plantas ademas es comparado con la
esperanza colocado tanto en el tiro como en el
retiro, cuya caracteristica es la representacion de las
hojas de bambd.

Una franja amarilla con forma de tejido, porque
representa el color del bamb, es el mas conocido
por el grupo objetivo.

ILUSTRACIONES A LINEA: Colocadas en forma
estética y guardando un orden adecuado. Las
cuales son de color verde fuerte, y representan las
principales herramientas utilizadas en los distintos
centros para la elaboracién de las artesanias.
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DIMENSIONES DEL FOLLETO: Con el propgsito
de aprovechar al maximo el espacio y tratando
inciuir la informacién mas necesaria se utilizé como
tamafio hoja carta cuyas medidas son 11" de

largo por 8.5" de ancho. Ei cual esta diagramdo
en cuatro partes tanto en como el retiro. Para evitar
asi utilizar troquel.

E! folleto debera imprimirse en papel coushe de 80
grs. A dos colores, del cual se imprimiran 1000
ejemplares dandoles el usc adecuado segln los
requiera el Instituto Técnico de Capacitacion y
Productividad INTECAP.
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Con respecto al folleto

1. TIRO

Se siguid con ia misma linea  de los bocetos
anteriores de lo cual se utiizé el mismo fondo con
hojas verdes y en la parte central del mismo una franja
de color amarillo cuya caracteristica principal es la forma
de un tejido, para que no se perdiera la imagen del
disefio que se ha venido utilizando durante todo el
proyecto, tratando de utilizar la mayor parte del espacio
del formato se diagramo de acuerdo a la forma del
dobles. Se utilizd como tipografia la Helvética en bold en
verde solo que mas fuerte que el color del fondo.

BOCETO

2. RETIRO

Se siguio con el mismo fondo que en el tiro, ahora
se diagramo de distinta una forma, colocando las
ilustraciones o dibujos dibujos en verde hacia el mismo
lado y acompaftados de sus textos que describen la
clase de herramienta que se utiliza para la elaboracion
de artesanias y como utilizarlas.

N
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1. TIRO

Se utiliza !a misma linea de los bocetos anteriores, del
cual se utilizé el mismo fondo con hojas verdes y en |a
parte central del mismo se utilizo una franja de color
amarillo. Diagramado de igual forma que el boceto solo
que ahora en la parte superior se le cambio tipo de letra
en el texto de “Helvetica” a “Times".

BOCETO FINAL

2. RETIRO

Se utilizé el mismo fondo e ilustraciones solo se le
cambio tipo de letra al igual que en el tiro.
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RETIRO
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JUSTIFICACION DEL VOLANTE

VOLANTE

Recurso grafico utilizado para propagar mensajes.
Generalmente esta constituido por la informacion
mas relevante. En el que combinan diversas formas
de tipografia.

DIAGRAMACION:  Para aprovechar al maximo
el espacio se ha realizado en forma vertical.

TEXTOS

TIPOGRAFIA: Estilo de letra “Helvetica® cuya
caracteristica es no tener serif. Lo cual no cansa la
vista y su lectura es facil, la cual esta en toda la
pieza de disefio.

COLOR: Realizado a 2 colores, ¢creando un elemento
grafico atractivo, para el grupo objetivo.

FONDO: Color verde en un tono suave, porque
representa la clorofila de las plantas y la esperanza

DIMENSIONES: Con el propésito de aprovechar al
maximo el espacio y tratando incluir la informacion
necesaria se utilizaron como medidas 5.5” de largo
por 4.2 1/28 de ancho.

El volante debera imprimirse en papel coushe de 80
grs. A dos colores, del cual se imprimiran los
ejemplares que el INTECAP crea adecuado segin
Sus requerimientos.
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Con respecto volante

Se siguid Ia misma linea de ciserio, de la cual se
realizo el presente. Utilizando el mismo fondo con hojas
verdes en la pieza de disefio. Colocado al centro para
facil lectura. Se utilizé como tipografia la Helvética en
bold utilizada en las palabras “brindamos” y “Dinero”.
Con el proposito de que este mensaje resaltara dentro
del texto. Y Helvética normal en los demas textos, cuyos
colores son verde y café utlizados para que existiera
contraste entre textos y esto hiciera resaltar el mensaje.
Y en los extremos de Ia parte inferior del volante el
logotipo del INTECAP, como tambien el de la Mision
China en color verde.

WL S e

BOCETO
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BOCETO

g
3
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i Te brindamos
18 umca hierba gramiera
que te pro_?U'«o.e dinero!

Las técnicas né
la eIaboracud““

as £ara capacitarte en
anias de bambd.

.Solo nos fatt“s tu!

t Tnvirtiende poco y gana htf)1 igﬁ‘%%
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BOCETO FINAL

Con respecto volante

De acuerdo a la forma de diagramacion de texto y
colores que se ha utilizado durante el proceso anterior
se diseno esta pieza solo que ahora se omitid el texto
“Invierte poco y gana mucho” debido a que se estaba
expresando la misma idea sol6 que en diferente forma.
Ampliando el texto de informacion, y colocado en la parte
inferior del mismo con los mismos logotipos,
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BOCETO FINAL

i Te brindamos
la tnica hlerba gramiera
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JUSTIFICACION A LA MANTA

MANTA

Rotulo que transmite un mensaje directo para el
grupo objetivo el cual puede ser colocado segln el
uso requerido de la persona.

DIAGRAMACION:  Aprovechando al maximo el
espacio se ha diagramado en forma vertical.

TEXTOS

TIPOGRAFIA: Estilo de letra “Helvetica® cuya
caracteristica es no tener serif. Lo cual no cansa la
vista y su lectura es mas facil, colocada en toda la
pieza de disefio.

COLOR: Realizado a 2 colores, para crear un
elemento grafico atractivo, para el grupo objetivo.

FONDO: Color blanco, porque de esta manera
resaltan menor {os textos.

DIMENSIONES: Con el proposito de aprovechar al
maximo el espacio y tratando incluir la informacion
mas necesaria se utilizaron las siguientes medidas
1.20 mts. De alto por 3 mts. De largo.

MATERIAL

Debera realizarse en material vinil.

Debido a que se colocara en la interperie, lo cual la
hace mas duradera por lo que permitira poder
trasladarla de un lugar a otro, segun el tiempo
duradero del curso en el lugar determinado.

Ya que el encargado de colocarla
sera en INTECAP segun el lugar donde se impartira
el curso.
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BOCETO

Con respecto a la Manta:

Diagramada o justificada al centro para una mejor y facil
lectura. Se utilizd como tipografia la Helvética utilizada
“Te brindamos los materiales y técnicas necesarias para
capacitarte en la elaboracién de artesanias de Bambud®.
Utilizando un color café. Para resaltar el texto “SOLO
NOS FALTAS TU”. Este con estilo tipografico Times. Y
en la parte superior los distintos logotipos.

M
76
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BOCETO

= —
& .
— Te brindamos s

los materiales y técnicas necesarias
para capacitarte en la elaboracion de
artesanias de Bambu.

:So0ld nos faltas tu!

MANTA
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Con respecto a la Manta:

Diagramada centro, para una mejor y facil lectura se
utilizé como tipografia la  Helvética en bold  en las
palabras “brindamos” y “Dinero” Siguiendo de alguna
manera la linea de disefio del volante. Utilizando un
color café, para resaliar el texto “SOLO NOS FALTAS
TU". Debido a gue esta se estara en el centro de
capacitacion. donde se impartira el curso. Y en la parte
superior de ambos extremos los distintos logotipos.

BOCETO FINAL
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BOCETO FINAL
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i Te brindamos

la unica hierba gramiera S

que te produce dinero!

iS0l0 nos faltas tu!

o

Las técnicas nesesarias para capacitarte en
la elaboracion de artesanias de bambu.

MANTA
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LA PLAYERA debeid imprimirse-#n serigrafia, de
acuerdo con las fotografias.
. En un hilaje intermedio por lo que se recomienda el
JUSTIFICACION A LA PLAYERA 20*20, ya que este tipo de hilaje no permite que la
playera se estire de las mangas o del cuello.
Se deberan realizar 800 playeras. Y el encargado
de distribuirlas sera el INTECAP, quien le dard en

PLAYERA uso requerido.

i

Y ! /
™, )

Utilizada comin mente como un material de apoyo
segln la promocion a realizar.

DIAGRAMACION:  Para aprovechat a!a. mAXimo- %’-‘*’gf ‘
el espacio se ha diagramado en forma vartigal tanto |
en la parte frontal como la parte trasera:., ™ iy

TEXTOS h

TIPOGRAFIA: Estllo :de letra "Helvetlca
verde.

COLOR: Blanca i

.i'
il
l

Utilzando fotografias enjli parte frontal a oiored na % .
cesta alta y en la parte*fipsera las ho; de
que e ha venido utifizand&n verde. | ?
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BOCETO

Con respedio*a la playera;

Se utilizé como tipografia la Helvética utilizada Tanto en
la parte frontal como la parte trasera. Colocando las
fotografias que se han utilizado en el proyecto. Tanto en
la parte frontal como trasera. '
Parte fronatal: Fotografia a full color

Parte trasera: Fotografia en color verde con textos

negros.
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BOCETO |

PARTE TRASERA

¥

Arlgsanias de Bambi

e

4

jLa unica hierba gramiera
que t produce dinero!

PARTE FRONTAL
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BOCETO FINAL
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Con respecto a la playera;

Se utilizé la misma tipografia y los mismos colores § ‘
fotografias del boceto. Solo que se le cambio lugar al”
texto de la parte trasera colocandc este en la parte
superior de la playera debido a que este se perderia a la
hora que la persona se pus;era la playera adentro de
otro atuendo.

.
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BOCETO FINAL

PARTE TRASERA

Artesanias de Bamby

iLa Unica hierba gramiera
que te produce dinero!
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B i .
DN

PARTE FRONTAL
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JUSTIFICACION DE LOS LLAVEROS Para la realizacién del llavero el cual deberd imprimirse
serigrafiado.
Cuyo material debera ser de hule debido a que es mas
barato, y se le puede dar la forma que se desee, al igual

LLAVEROS ’ detalles del mismo.
Utilizada o fnmer_}b domo un ma matenal @ apoyo El encargado de distnbmrlos Sera el INTECAP. El cual le
Y XROCION B realizar. dara los usos orrectos y reﬁfhendos en el momento.

DIAGRAMACION:  Para aprovechar al maximo
el espacio se ha diagramado en forma vertical tanto
en ia parte frontal como la parte trasera.

TEXTOS

TIPOGRAFIA: Estilc de letra “Helvetica” cuya
caracteristica es no tener serif. Lo cual no cansa la
vista y su lectura es facil de leer a una distancia
determinada. Textos en color verde.

COLOR:

Parte trasera color blanco.

Parte frontal, color amarillo la cual representa el
tejido del bambu.
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Con respecto al llavero:

EN LA PARTE FRONTAL

Como se puede observar se utilizo como fondo las hojas
de bamb0 en color verde come se ha venido utilizando
colocando un slogan en forma curva debido a la forma
del llavero.

EN LA PARTE TRASERA

Se coloco el tejido de bambt que se ha utilizado con
anterioridad, con textos de color verde.

BOCETO

o
S ek
‘,M:?_ e
R :'E’H
' w.w-m‘fi-.
. .
PEPRR ST R 7
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Con respecto al llavero:

Segun lo observado en la etapa de boceto, se tomo en
cuenta que no era atractivo por lo tanto se prosiguié a
disefiarlo cuadrado cuyas caracteristicas es que en la
parte frontal se coloco el mismo tejido amarillo que se
utilizo en el boceto anterior con textos verdes
diagramados en forma vertical.

En la parte Trasera del mismo solo textos verdes sobre
fondo blanco. ' '

BOCETO FINAL
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la prueba de vahdauon

GRUPO OBJET!VO

Se tomara en cuanta lo siguiente:
Aspectos demograficos

Sexo. hombres y mujeres

Edad: de 16 a 50 afios

Escolaridad: que sepan leery escribir
POBLACION MUESTRA.

Se tomaron en cuenta  aspectos ya antes
mencionados  como personas que desconocen la
existencia de esta actividad, que dudan de su calidad, y
del valor que las artesanias de bamb{ puedan producir;
para ello se recurrib a datos proporcionados por el
Centro de Capacitacion del INTECAP.

Para el proceso de validacion y eficacia de pieza
de disefio se utilizd6 como medio la encuesta, que es
una técnica que permite obtener datos relevantes y a
la vez permite un contacto interpersonal con el

i

™

encuestado. Por"*medlo de ella# ﬁe puede obtener
mayor precision coltal%ﬁpform g5

“’H“‘ ) / £
Se necesito  un peguen
poblacién de 30 persWs
de Capacitacion IINTE‘EAPf

[ upo © muestra de
grtenecientes al Centro

Para la validacion de ambas piezas, estas
fueron colocadas como: elementos visuales para el
encuestado a fin q,ue fueran detenidamente
analizadas; colocandagldas en la parte interior de uno
de los salones dg capacltamon de dicha Institucion.

Para ﬂe)ubl idad de los datos se escribieron 10
preguntas directas semicerradas paralelas con
respecto a cada pieza de disefio por encuesta. Estas
preguntas  permitieron  mayores opiniones con
respecto a las piezas. La dinamica de investigacion
comenzé con una respectiva presentacion personal
entre el encuestado y encuestador para que
entablaran un poco de confianza entre ambos; donde
se cometd el trabajo que se estaba realizando, y el
porqué de lo presente.

Luego, se prosiguié a leer la encuesta para que
no existiera ninguna duda con respecto a cada
pregunta, de ahi de se repartid.

Después de esta dinamica -se prosiguio a
recabar e interpretar la informacion obtenida.
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Esto permitid “desarrollaria  analfiCane
evaluando comprension del mensaje mforrnativo
interés con el problema presentado; como también la
utilizacibn de los distintos cobfel *&exturas Y
fotografias dentro de ambas piezas.

PRESENTACION ESCRITA:;

Tomando en cuenta lo antes referido, el 10 representa el
sexo femenino y 20 el sexo masculino. La cantidad de
personas encuestadas mostré  interés en el mensaje
como en la familiarizacién de las palabras utilizadas en
ambas piezas. En la adecuacion de texturas y color, asi
como en las fotografias existieron comentarios
positivos. Con respecto al total de los encuestado
se logro el objetivo deseado el cual era informativo.

SINTESIS DE INTERPRETACION

Deacuerdo a los resultados obtenidos se
evidencia la validez y eficacia de las piezas de
diseno.

Las personas elogiaron el efecto lograde con las
hojas de bambl colocadas como fondo de ambas
también se familiarizaron con las imagenes. El texto
jogrd su objetivo combinado con los demas elementos de
disefio. Comunicar.
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TABULACION DEL INFORME

Todos los dalos obtefidos -fudfdl “recabados
manualmente, unificandose criterios, para |a
presentacion del presente informe.

Resuitados obtenidos

COMPRENCION CON EL MENSAJE INFORMATIVO

No. de personas 30 Se obtuvo - "8t
1 TRIFOLIAR

Sexo F: g M -18

1 AFICHE

Sexo Fi——9 Mmoo 18

INTERES COM EL PROBLEMA PLANTEADO

MNo. de personas 30 Se obtuvo “si”
2 TRIFCLIAR

Sexo Fi--—- 8 Mi--mmmmemeneem 19

2 AFICHE

Sexo Fie-- 7 M 19
ADECUACION DEL COLOR EN LAS PIEZAS

No. de personas 30 Seobtuve -—rmmmmmmmmes st
3 TRIFCLIAR

Sexo Fie—---—-- 7 M-———ereee 18

3 AFICHE

Sexo F:—-----— 9 Mi-————--19

¢ N 8

ADECUACION DE LAS FQTOGRAFIAS EN LAS
PIEZAS R
No. de personas 30 e “si”
4 TRIFOLIAR R

Sexo Fimwmermee 10 Mimrmemees 19

4 AFICHE
Sexo Fro—e—eeee 8 Micomeme 17

ADECUACION DE CONTR;\STE DE TEXTURA EN
AMBAS PIEZAS

No. de personas 30 . Se obtuvo ugi
9 TRIFOLIAR

Sexo Fi—--mmmes 10 Mimemmmoommoemmem 20

10 AFICHE

Sexo Fi——--- y AR Y, [— 19

Resyltados obtenidos de la encuesta realizada a un total
de 30 personas donde se toma como & 50 % no valida y el 51% valido
con respecto a las respuestas obtenidas
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CONCLUSIONES 6

Luego de haber realizado la investigacion
bibliografica’y de campuo-se puede decir gue por ser
las artesanias de bambd un producto innovador en el
mercado guatemalteco, cualquier medio grafico
publicitario que se le realice se puede considerar
efectivo. Por lo mismo, siempre se debe tener claro el
mensaje que se desea emitir y utilizar asi de manera
correcta Jos distintos elementos gréaficos, para lo que
se ha de disenar.

En este caso los colores usados en los presentes
disefios, contribuyen a atraer la vista y de esta
manera los mensajes son efectivos ante el grupo
objetivo. Ademas si se sigue un proceso planificado
como lo es de cuatro etapas, se puede llegar a
realizar piezas efectivas que en este caso era motivar
a las personas a capacitarse.

]
5

1. Se recomienda al Instituto Técnico de
Capacitacién y Productiyidad INTECAP y a la Mision
Agricola de China en Guatemala, realizar un estudio
mas profundo del grupo objetivo para el desarrollo de
sus camparias publicitarias.

2. Como también darle seguimiento a las
piezas de disefio ya que se ha comprobado que
pueden cumplir con los requerimientos del mismo,
tanto graficos como de presupuestos asignados.
Tomando en cuenta guardar la misma linea de disefio
que se ha venido realizando en todo el proyecto.
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Integracion de dlversos renglones de mano de abra en
un solo costo.

LOCALIDAD:
Se refiere al lugar geografico en donde se encuentra el
producto.

ECOLOGIA:

Se entlende por tal, a aguellos factores naturaleh que
segln su incidencia e interrelacion, dan caracteﬂstlcas“
particulares al clima en donde se reproduce la planta.

MATERIALES:
Se refiere a todos los componentes fisicos (materlales)
que se incluyen en la edificacion.
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ANEXOS

Cuando se esta motivado se
descubren procedimientos nuevos
para antiguos problemas

que antes se ¢refan imposibles.
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ENCUESTAS

UNIVERSIDA SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

DISENO GRARCOD

ENCUESTA:

MNGTA: La qua sa | i &

CONDGRF §U ODINMN todru b clricteribcns
“u bambi an

dal frifolias y phche. deefadon park hyuedar & p s
OPINE CON RESPECTO ALAS IMAGENES QUE SE LE PRESENTAN
EDAD _5EXO

i oal )
Opina respaceo al tiolar
1 Los diintns MAaNsaps CEMpian su abative g 3n 6570 Cas0 e IMomative

[CTUPPRPRRIIN 17§ SV -

2 Lalama la atancion & tifodar 21 - anasanias da Bamog’
&l MO

CPINE

3, Lo Hama & alunoon los cowraa que ot infokar bena
5i NG

OPINE

4. La lomma ce GOROCEcHN Ou Lad Totogratias sn ol titoliar ke 30n strecikvas
s _ N

POROUE . B el

PINE e

5. L& gusisn Las tafuras que K& SNCLSNiTRn n o triokiar

OPINE CON RESPECTO A LAS IMAGENE S QUE SE LE PRESENTAN
EDAD __ SENO__ .

[ 3 ol manaaie ink

Opmna raspecic 8 afiche.

6 Los dickinios mensages Cumplen t0 chiain gue 9 #4610 0R50 95 indnrmain
et | ¥ SUCEUEDEEE S

[ S . . - . -

7 Lo kama ln stancitn sl afichs sl * anacenies de Bambi™

Si_.. .._NO

B L Nama la aleradsn los colores qus ol alicha bana

9. Ln forma de OCECHNY G ks tavooratiis on of Miche b 3o MIrEcEi
S N

POROQUE [

Hl. L geasian lxx fanbetan que a8 snosnban @ ol sliche
[ E—
POROLE e ..
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RESULTADOS OBTEMDQS
segun el aflche 3
Tom ,_Qﬂmc ref,e{encia & 7 gg
las sigf ‘

De 30 ersonaﬂ efcuestadas 20 repFEseﬁ ' )
masculino y 10 mpresentan el sexo femenw ! ,'

se interpreta [Q mm - i

cdmpresion del Mensaje

NO
10%

90%

Comprension del mensaje;

en donde el 90% contesto que si

habia comprendido sin

dificultadad los mensajes transmitidos
através de las piezas

y el 10% contesto que no, pues les hubiese
gustado leer mas informacion.

T Int,eres con el problema;
Et &J’% moﬁb ifterés ante el problema,

Ly *que m}«solo contestaron la encuesta

' sino también opinaron.

Y el porcentaje restante comentaron y dieron sus

opiniones.
Adecuacién del Color

NO
7%

Adecuacién del color;
giio a que el color en las piezas es muy

atgifivo v estimulante. el 93% contesto que

les aloolor los contrastes entre mismos;
y dol piifcentaje restamnte ubieron commtarios

P A LET— Samiad
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Adecuscién de las Fotografias

v

NO
17%

83%

Adecuacidn con las fotografias en la

pieza disefada;

Donde se obtubo un resultado muy favorable y
comentarios bastante constructivos, el 83% contesto
que si les gustaban las fotografias y les llamaba bastante
la atencion puesto que eran a color. 'Y el 17% les
hubiera gustado ver mas fotografias. Esta observacién
es el resultado da una aceptacion pues sus opiniones
fueron constructivas.

Adecuacidn dé Contraste y
Textura

NO .

87%

Adecuacion de contraste y texturas en la pieza de
diseno;

Dongde se obtuvo un porcentaje de 87% que si, les
. QU ustaba el contraste no sold por las texturas sino
nbién por el tejido y las hojas que se utilizarén
comq fonto. Y del porcentaje restante se obtubieron
ccmentanosi donde las personas exteriorizaron
-y Sus opiniones.

Se considesacome valida la pieza al obtener un porsentaje mayor
que 51% ynavalida al ser menor que el 51% de respuetas
positivas. !
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RESULTADOS OBTENIDOS
segun el trifoliar.

Fd ""ﬁ

Tornando como referencia los dates obtnidos, se-presentan
las siguientes graficas. :

De 30 personas ancuestadas 20 representan et sex0
masculino y 10 repgesentan el sexo femenino de locual

se interpreta lo sigiarie:

b

Comprensidn del Mensaje

NO
10%

50%

Comprension del mensaje;

Se obtuvé con 90% que si

habia comprendido sin

dificultadad los mensajes transmitidos

a través de la pieza, y del 10% restante se obtuvieron
comentarios constructivos

’ 90%

. .4 Interés con el problema;
Contestando a&:@%_que siy el 10% que no.

Obteniendose us resultade positivo debido a que sus

comentarios fusron constructivos.

Adecuacion del Color de la Pieza

NO
7%

Sl
B3%

~ Adecuacion del color en la pieza;
Dabitfo a que el color en las pieza es muy
atrasiiwo y estimulante el 83% contesto que

les gustaba el#elor ya que combinaban, lo cual hacia

atractive # la pieza. Y del porcentaje restante se

1

obtublisson samentarios, erf los cuales enfatizan sus

ideas.



Adac!ﬁclén e:las Fotografias

NO
3%

St
7%

Adecuacion con las fotografias en la
pieza disefada,

Obteniendose un resultado del 37% que si les gustaban
las formas como fueron colocadas las fotografias, las
cuales mostraban las artesanias como eran en la
realidad.

Y con el porcentaje restante se obtubieron comentarios
constructivos.

N B
Adecuacionidel G

Adecuacnon de contraste y texturas en la pieza de

T disefio;

qui el resultado fue muy positivo, del cual se
+ obtuhieron comentarios constructivos, con respecto
aag gtlhzamén de las hojas que se utilizaron como

fondo.
!
Se consid - yalida la pieza al obtener un porsentaje mayor
que 51% da al ser menor que el 51% de respustas

pnsmvaﬁ»
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