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Guatemala es un pais nico en el mundo, no sélo por las bondades de su
clima y geografia, sino por sus multiples costumbres y tradiciones, que
deben conocerse, estudiarse y urgentemente defenderse. Parte de estas
costumbres y tradiciones la constituyen las artesanias, elaboradas con tanto
empefio y dedicacién por hombres y mujeres en los distintos departamentos
y municipios de la Republica, utilizando diversidad de técnicas y materiales.
Estas son una expresion material de la cultura popular guatemalteca y se
realizan casi siempre, como actividad complementaria a las tareas agricolas.

Segiin José Fernando Rodriguez Farfan (1992:2), de acuerdo a su origen,
las artes y artesanfas populares de Guatemala se pueden dividir en tres
gTUPOS:

- Las manifestaciones de raiz prehispdnica: como alfareria sin torno, tejidos
con fibras vegetales y uso del telar de cintura.

- Las manifestaciones coloniales: las que surgieron durante la dominacion
espanola, como el hierro forjado, flores de papel, talabarteria, carpinteria
vidrio soplado, pintura, uso del torno y del telar de pie.

- Las que sin ser prehispdnicas ni coloniales, son productos de otras influencias.

Lastimosamente nosotros como guatemaltecos, sabemos muy poco sobre
nuestras artesanias y poco hacemos por conocerlas, valorarlas y mucho
menos promoverlas. Es por eso que considero de suma importancia el
brindar un aporte como disefiadora grafica por medio de este proyecto
titulado Promocién por medio de material grafico, de la talla en madera
elaborada en Ciudad Vieja.

promocion de

latallacn madera  en Cudad
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Ef tema de las artesanias ha sido tratado con anterioridad por muchas per-
sonas, pero este trabajo a diferencia de los otros no sélo es un informe
tedrico sobre las mismas, sino que propone un material que ayudara a
promover dicho trabajo artesanal. Colaborando de esta forma con los
artesanos y conservando al mismo tiempo nuestra identidad regional y
nacional. Eltallado decorativo en madera es un trabajo digno de admirar y
promover, la elaboracidn de materiales graficos como un foliar informativo,
afiche, postales, calendario y separadores, viene a beneficiar mucho a los
artesanos, ofreciendo mas informacion sobre el trabajo que realizan,
valorando sus productos e incrementando sus ventas, ademas de recibir
los créditos que verdaderamente se merecen.

Los objetivos primordiales de este trabajo son los siguientes:

Obijetivos Generales:
- Colaborar con la valoracién y promocion de las artesanias guatemaltecas.
- Informar sobre fa artesania de la talla en madera elaborada en Ciudad
Vieja, y promoverla por medio de material grafico.

Objetivos Especificos:

* Elaborar material grafico promocional e informativo sobre esta artesania.

- Brindar apoyo ala comunidad de artesanos para que se conozca su trabajo.

- Informar, motivar e invitar por medio del material, a los turistas nacionales
y extranjeros para que aprecien y adquieran piezas de esta artesania.

El siguiente informe incluye el planteamiento del problema, marco tedrico
conceptual y contexto como bases para fundamentar la propuesta,
propuesta grafica justificada con su procesc de desarrolio y fos resultados
de la validacidn de las piezas. La metodologia que se ha utilizado en la
elaboracion de este proyecto gira alrededor de! Proceso de Cuatro Etapas,
aprovechando la facilidad de su aplicacion y desarrollo.

I
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PLANTEAMIENTO

DEFINICION |

H departamento de Sacatepeéquez es muy conocido por
su produccidn artesanal, en la mayoria de sus municipios
podemos encontrar gran variedad de trabajos. En el
municipio de Ciudad Vieja se trabajan tejidos de algoddn,
cesterfa, candelas, coheterfa y especialmente el trabajo
en madera, dentro del cual destaca el Tallado.

En Guatemala el tallado ha tenido gran importancia
desde la época de la colonia, donde la mayoria de per-
sonas con posibilidades mandaban a elaborar muebles,
balcones, marcos y otra gran variedad de articulos.
Existieron magnificos talladores que han dejado vy
transmitido sus conocimientos y técnicas hasta nuestros
dias, de generacién en generacion, mediante de sus
aprendices.

en Ciudad Vieja se encuentran varias personas que se
dedican a trabajar la talla en madera en muebles,
columnas, retablos para iglesias, marcos, cajas
mortuonias y articulos decorativos peguefos corno:
candeleros, servilleteros, flores, ceniceros, famparas y
cofres, entre otros.

del problema

Actualmente existen muchos factores que en parte
contribuyen a cambiar ésta y las muchas artesanias de
nuestro pais. Como o son la industria masiva “en gran
escala”, las técnicas contemporaneas, el turismo, que
explota la mano de obra barata de los productores e
imponen el cambio de disefos tradicionales por otros
estilizados, “mas modernos” o cuando el productor es
utilizado por un comerciante y por encargo suyo trabaja
con patrones ajenos a su propia cultura. En medio de
estos riesgos constantes y cada vez mayores, se siguen
produciendo artes y artesanias en los grupos populares
guatemaltecos.

Los talladores de nuestro pais, se enfrentan a varias
dificultades, como los otros artesanos. Muchas veces,
sus productos son poco valorados, mal pagados y a veces
hasta ignorados; sin tomar en cuenta el maravilloso
trabajo que realizan, el cual requiere de mucha habilidad,
creatividad, tiempo y esfuerzo.
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Lamentablemente desconocemos el proceso de esta
artesania, las herramientas que se utilizan, los diferentes
estilos, disefios, colores y acabados de las piezas, (de
dénde proceden?, (quiénes las hacen y en dénde se
venden?. Y no solo no las conocemos, ni valoramos,
poco hacemos por promoverias.

Es por eso que considero de mucha importancia el
brindar un aporie como disefadora grafica a la
promocion del tallado decorativo en madera por
medio de la creacion de material grafico: folleto,
afiche, juego de postales, calendario, juego de
separadores y exhibidores.

Las artesanias son parte de nuestro patrimonio cultural,
pero representan un potencial productivo carente de
promaocion, situacién que ha impedido, su florecimiento
a lo largo de los afos. Razdn por la cual la promocidn
de las artesanias vendria a beneficiar tanto a los artesanos,
con el crecimiento de su labor, como a las personas
que consulten el material promocional, en este caso
turistas nacionales y extranjeros, que obtendrian mayor

y mejor informacion de los productores directos,
permitiéndole a los artesanos que su producto no pase
por intermediarios y al mismo tiempo mejorar sus
INgresos.

DELIMITACION

Se trabajara especificamente en Ciudad Vieja, municipio
del departamento de Sacatepéquez, en donde existe
gran variedad de talleres artesanales de talla en madera.
La distribucicn de los materiales graficos tendran como
grupo objetivo al turismo nacional y al extranjero que

visita tiendas de artesanias y hoteles de Antigua Guate-
mala, municipio vecino de Ciudad Vieja.
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MARCO TEORICO
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‘%&N ﬂ/" 4 g} argumentos relactonados con la artesania de la Talla en Madera, en

el municipio de Ciudad Vieja. Se da una breve definicién de lo que es cultura
popular y sus manifestaciones, la diferencia entre arte popular y artesania, y
una dasificacién de las mismas, también se habla del trabajo en madera. Como
punto final se han definido varios conceptos y términos relacionados con Disefio
Griéfico, ast como la descripcion de la Metodologia de Disefio utilizada.
Considero que es de mucha importancia que se tenga como base este marco
tedrico, ya que es indispensable para aclarar dudas, obtener nuevos

conocimientos y desarrollar con mayor facilidad las etapas posteriores.
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"ULTURA POPULAR!

Seglin Celso Lara se puede definir como Cultura Popu-
lar todas aquellas manifestaciones que se desarrollan en
el seno del pueblo de un pais determinado, con
caracteristicas propias y que expresa la concepcion del
mundo v de la vida de estos grupos sociales. (Perez
Molina, 1989:23).

El contenido de la cultura popular responde a las
caracteristicas propias de la formacién nacional en gene-
ral y va cambiando de acuerdo a las nuevas condiciones
econdmicas, socioculturales y politicas.

RTES Y ARTESANIAS POPULARES,

Las dos contienen y representan la memoria colectiva
del pueblo, son portaderas de elementos de su identidad
colectiva, al igual gue de la herencia historica, cultural y
social. En conclusion se puede decir que las dos son:
anonimas, populares, tradictonales, colectivas y
funcionales.

| ARTE POPULAR

Segln el Centro de Estudios Folcloricos de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, las artes
populares son expresiones cufturales de caracter plastico,
dotadas de atributos estéticos, cuyas raices se hunden
en el pasado y cuya actualidad se explica en virtud de la
functdn que cumplen dentro de la comunidad que las
genera. (Rodriguez,1992:2).

—-

Es un arte que se lleva a cabo en el seno de la farnilia, es
manual, personal y doméstico y no se puede producir
si no se tiene acceso a las fuentes de materia prima.
Ademas el arte popular se transmite de generacidon en
generacion, porque la realidad le sirve de inspiracion y
porque es la mejor manera de transmitir valores cultu-
rales y asi perpetuarse. {(Bremme de Santos, 1971:5).
Cuando se habla de arte popular se debe tener en
cuenta, ademas de lo dicho anteriormente, las siguientes
consideraciones:

* Hestudio de los materiales que se emplean

+ (De donde y como se ejecutan?

e (De quiénes y por qué motivo fueron hechos?
¢ {Cudndo fueron realizades?

ARTESANIAS'

Las artesanias son expresiones populares de la cultura
popular. Segin Lombardi Satriani las artesanias tienen
una raiz histérica, son portadoras de elementos de
identidad del grupo social que las crea, llevan implicita la
huella de [a sociedad de la cual surgen y representan
una de las formas de manifestacién de la memoria
colectiva de un pueblo, dindmica e impugnadora del
sistema social imperante. (Pérez Molina, 1989:14). No
se les debe considerar come productos exdticos de la
gente folclérica de un pals.

La actividad artesanal se da, casi siempre, en un tailer
colectivo, donde existe una organizacion jerarguica.
También podemos decir que las artesanias tienen una

8
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doble propiedad: su manifestacién propia y su capacidad
de satisfacer necesidades, es decir; su valor de uso. De
los elementos esenciales, que se mantienen como
permanentes con relacidn al proceso de produccion
artesanal son: la transmisién directa, la no inter-
nacionalizacidén del conocimiento, la organizacién fami-
liar de los oficios, la vinculacién estrecha con la actividad
agricola.

2.1.2.2.1 Artesanias folcloricas no artisticas:
Como lo menciona Raul Cortazar, en ellas no se
descubre la actitud estética de su creador, quien no ha
dejado huellas de su capacidad para sobreafadir a lo
utilitario y a lo practico el toque del arte, que eleva un
objeto cualquiera a la dignidad artesanal. (Bremme de
Santos, 1971:11). Ejemplos: plato de madera, piedra
de moler, una pieza de alfarerfa mal cocida, etc.

2.1.2.2.2 Artesanias folcléricas artisticas:

En este tipo de artesanias si
se descubre la actitud
artistica del arte-

sano. Se plasma
en cada pieza la
creatividad, la
originalidad y el
ingenio del creador.
Sus fines traspasan
desde lo utilitario hasta

lo decorativo.
Artesania utilitoria,

(Fotografia: Lorena Aguire}

7

2.1.2.2.3 Artesantas de
proyeccion folclérica:
Segln lda Bremme
(1971:12) son
productos urba-
nos creados por
artistas que utilizan
materiales que
coinciden con los
empleados por la
artesanfa folclorica
o tradicional. Surgen

productos artisticos pero no
folcdldricos, aungue no se niega que se inspiren en la
realidad folcidrica de un pais que lo produce. Esta
proyeccion puede ser directa o indirecta, como por
ejemplo algdn motivo impreso en una ceramica y
utilizado en la joyeria.

Artesania decorativa.
(Fotografio: Lorena Aguirre)

2.1.2.2.4 Artesania utilitaria:

Son todos los productos usados para satisfacer
necesidades fisicas y por lo tanto se van desgastando
hasta un tiempo determinado.

2.1.2.2.5 Artesania decorativa:

Son los productos que producen una satisfaccidon
espiritual al consumidor y que sdlo necesitan que se les
cuide y proteja de las inclemencias del tiempo y de
cualquier parasito que pueda dafarlos. Puede ser
cualquiera de las cuatro mencionadas con anterioridad.
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ARTESANO,

Seglin Armando Ortiz Domingo (1986:9), podemos
definir como artesano a aquel
individuo gue por medio

de sus habili-
dades e ingenio ;o
y utilizando he-
rramientas que
son movidas por
energia humana,
elabora productos
utilitarios y/o decora-
tivos sean estos para
autoconsumo y/o para
el mercado. Roberto
Diaz Castillo, identifica
tres clases de artesanos en
Guatemala:

Artesano.
(Fotografia: Loreno Aguirre)

* Elque se dedica por entero a la produccion artesanal
y se vincula con intermediarios para su comerciali-
zacion.

» Efque desarrolla el trabajo artesanal como comple-
mento a las actividades agricolas y también depende
de intermediarios.

»  El que produce y comercializa su artesanta.

(Pérez Molina, 1989:26).

DISTINCION: ARTES Y ARTESANIAS

Esta distincion se fundamenta principalmente en que las
artes populares son una actividad individual y manual, a
diferencia de las artesanias, que implican divisién de
trabajo y uso de herramientas mas o menos sencillas.
{José Rodriguez, 1992:2).

El artista de arte popular no busca la colocacidn de su
obra en el mercado, aunque ocasionalmente puede
venderla, mientras que los artesanos producen para
satisfacer necesidades propias o ajenas y si buscan
colocar sus productos en el mercado.

QUE ES FOLCLORE?:

La palabra folclore surgié en 1846, en Londres, cuando
el anticuario inglés Willlam john Thoms, de seuddnime
Ambrose Merton, la escribid en una publicacion de una
conocida revista llamada Athenaeum. (Bremme de
Santos, 1971:8). Muchos folcloristas se han dado a la
tarea de definir esta palabra, Augusto Radl Cortézar, de
nacicnalidad argentina, dice al respecto que el folclore
es un "fenémeno cultural”, cuya caracterizacidon muestra
las siguientes notas:

*  Socialmente vigente en la comunidad
»  Empirico
*  Fundonal

prompcion de
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* Tradicional

*  Andnimo

*  Regional

+ Transmitido por medios no escritos ni instituciona-
lizados y fundamentalmente, como populares, en
el sentido de ser propios de la cuftura tradicional
del "folc".(Bremme de Santos, 1971:8).

El'hecho folclérico es un “proceso”, es decir que lieva o
cumple con varias etapas, ademas no es un hecho
estatico. Se necesita de un ritmo pausado, ffamado de
generacion, que es el proceso del que se habld con
anterioridad.

2.1.2.5.1. Grupos folc:

Podemos definir a los grupos “folc”, como sociedades
comunales, que forman parte de la sociedad total de un
pals, ya que comparte instituciones y participa de la
tradicién histdrica comin. En esta sociedad
conviven elementos

muy antiguos,

Caracoles taflados.
(Fotografia. Lorena Aguirre)

estos elementos fueron asimilados poco a poco por la
comunidad local. No se debe considerar a estas
comunidades folc, como primitivas , caducas o pasadas
de moda. Hoy en dia proyectan a la cultura urbana
contemporanea elementos importantes de su esencia,
que han sido transmitidos por tradicion y con sabor re-
gional. Esimportante mencionar que lo folclérico se da
dnica y exclusivamente dentro de una comunidad “folc”,
nunca fuera de ella.

JARTESANIAS DE MADERA

La madera ha sido un elemento muy utilizado como
materia prima para la fabricacién de gran variedad de
artesanias, y por su facil desbaste con herramientas
adecuadas, su explotacidon en certa forma ha sido
desmedida. A este arte u oficio se le llama carpinteria y
al sujeto carpintero, desde un artesano que utiliza
herramientas simples o rudimentarias, hasta el que utiliza
herramientas de mejor calidad, como: cepillos, garlopas,
formenes, sierras, etc. Casi no se utiliza maquinaria,
pero se podria tolerar el uso de sierras eléctricas, torno
y caladoras, que facilitan el trabajo. Para la elaboracion
de estos productos, e artesano se vale de su habilidad,
sin mayores conocimientos gue los de su experiencia y
la transmitida por sus padres, ya que la mayoria no tiene
estudios escolares especializados en el area que trabajan.
La carpinteria fue uno de los primeros oficios practicados
por los conquistadores, que a su vez obligaron a los
indigenas a adoptarla y trabajarfa como ellos lo hacian.
La carpinteria utiltaria generd después la carpinteria



decorativa, de las dos encontramos actualmente
testimonios magnfficamente elaborados y trabajados por
fos carpinteros de aquella época.

EL TALLADO EN MADERA

Podemos definir * tallar” como el arte de manipular,
ahuecar, grabar o desgastar la madera, con formas
especificas creando diversas figuras que nos dan
impresion de profundidad y movimiento.

El tallado en madera se trabaja en varios lugares de
nuestro pais, se le puede clasificar dentro de una
artesania folklorica artistica, debido a fas caracteristicas
que presenta, y seria mas decorativa que funcional, ya
que el tallado se usa para embellecer especificamente.
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Arriba: Herramientas
Abajo: Tallador.

(Fotagrafias: Loreno Aguirre)



Concluida la revisidn de los conceptos relacionados con
artesanias a continuaciéon se presenta informacion sobre
temas relacionados con el Disefio Gréfico: conceptos
basicos, términos utilizados e informacion sobre [as
piezas de disefio que se pretenden elaborar, con la
finalidad de tener una concepcidn mas amplia y definida,
acentuando nuestro papel como disefiadores gréficos.

DISENO]

El disefio es un proceso légico de produccidn intelectual
y material que requiere de conocimiento y dominio de
una serie de habilidades adquiridas con la experiencia.
Es una actividad creadora que forma parte del esquema
humano, personal y social. Simular lo que queremos
construir, antes de construirlo, para confiar en el
resultado final, es disefar.

DISENO GRAFICO

Segln Rivera Mendoza (1995:22) el disefio gréfico es
toda practica técnica cuyos productos tienen por finalidad
basica constituirse en elementos complementarios de
otros y son manipulados a voluntad humana en cuanto

CONCeLos

[

a ubicacion y espacio. El disefo grafico es un proceso
creativo y de comunicacion, también se le llama diseno
visual, por expresar valiéndose de formas, figuras,
imagenes, letras y mensajes que se desean comunicar.

PROCESO CREATIVO/COMUNICACION”.

Todas las formas de disefio implican un doble proceso:
internamente, un desarrollo creativo y externamente,
un desarrollo comunicacional. El disefador viene a ser
una especie de "intermediario”, toma las ideas de cierto
problema o circunstancia, las desarrolla creativamente
y las transmite a fas demas personas, cumpliendo con
un objetivo comunicacional, de una manera grafica. Este
proceso creativo v de comunicacion que es el diseho
grafico puede tener diferentes finalidades, como lo
puede ser el informarnos, el motivarnos, el educamos,
etc. Los disefadores graficos son comunicadores
sociales, que logran con creatividad, experiencia, lgica
y una formacion basica, transformar simples ideas e
imagenes, en mensajes claros con finalidades especificas.
El disefo grafico puede ser observado desde dos
grandes areas: el diseno de informacion y el disefio de
identidad.

13

promocion de

Ia talla en madera

elaborads

T

en Ciudad Viejg

=



DISENO DE INFORMACION:

Llamamos asi a todos aquellos mensajes que son
transmisores de contenidos complejos. Este tipo de
disefio abarca todo el conjunto de los recursos graficos,
tanto formas del lenguaje visual, que son susceptibles
de ser aplicados y combinados en la elaboracidn de toda
clase de mensajes informacionales. La letra y el texto
(informacién linglistica), como la ilustracién y las
imagenes (informacion iconica) constituyen la base de
este tipo de disefio. Esta informacion puede ser
funcional, diddctica y persuasiva.

INFORMACION FUNCIONAL:

Esta se orienta basicamente hacia la utilidad piblica, es
decir, hadia el individuo de una scciedad, con el fin de
facilitar todas aquellas informaciones utilitarias que
corresponde a sus necesidades y expectativas.

INFORMACION DIDACTICA:

Esta implica la presentacion de conocimientos y la
transmisidn de esta clase de contenidos: cultural,
cientifico, técnico y profesional.

INFORMACION PERSUASIVA:

Esta predomina sobre la funcional y la didactica. Es el
caso de la propaganda y publicidad comercial, que
buscan el impacto de la imagen sobre la sensacion.

Con frecuencia en aspecto formal del mensaje
corresponde a su intencionalidad comunicativa, pero a

==

veces la apariencia del mensaje oculta su verdadera
finalidad.

MATERIAL GRAFICO INFORMATIVO

Podemos definir como material grafico informativo a
todos aquellos elementos materiales, que para su
elaboracién se han combinado letras, signos, simbolos
e imagenes, de una manera creativa, siguiendo un
proceso logico, con la finalidad de transmitir, cualquier
tipo de informacién a cierto grupo de personas.

Entre estos materiales graficos podemos encontrar:
trifoliares, volantes, revistas, etiquetas, afiches, carteles,
impresos varios, boletines entre otros.

FOLLETO INFORMATIVO:

Es un material impreso en tiro y retiro (ambos lados),
contiene informacion sobre algin tema determinado,
casi siempre constituido por imagenes planas. Este tipo
de material gréfico, es bastante sencillo, debe llevar
informacién bien redactada y estructurada, combi-
nandola con imagenes, se deben incluir los datos mas
relevantes. Se puede elaborar en diferentes tamafios y
en distintas posiciones. Los tamanos en los que se puede
elaborar dependen de su finalidad. Si es desplegable,
los dobleces no deben de ser complicados.

Cuando un disefiader crea un folleto promocional ©
informativo, este se convierte de hecho, en el producto
0 servicio gque promociona. Sin ni siquiera ver, tocar o
probar la cosa real el cliente ¢ grupo objetivo tiene que
convencerse por medio de las imagenes y palabras del
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folleto, es decir, que actla como representacién de la
cosa real. Una afortunada combinacidn de disefio y
contenido pueden funcionar para influir en un lector
interesado, aunque esté a miles de kildmetros de
distancia.

CARTEL O AFICHE:
Pieza de papel, {dmina u otro material que se caracteriza
por ser "grande”. No sélo su tamario le proporciona al
disefador amplitud para transmitir su mensaje, sino que
también son grandes en otro sentido: “son populares”.
Los carteles anuncian acontecimientos locales, expresan
consignas politicas, promaocionan programas educativos,
dan direcciones, y anuncian un producto o servicio,
hacen propaganda y todo con una visualidad
contundente y atractiva. (Carteles, G.Gili, 1996:3).

El cartel debe conquistar instantdneamente, su grafismo
debe ser sencillo y efectivo; el texto debe retener la
atencion e introducir el mensaje al lector.

El origen del cartel moderno, en que la funcidn de
anunciar se reviste de valor artistico propiamente dicho,
se sitUa a mediados del siglo XIX v su desarrollo coin-
cide con el auge de la litografia y el desarrollo de la
publicidad. Existen diversos factores que se
deben tomar en cuenta para definir las
dimensiones de un cartel como lugar
donde serd expuesto, a quién va
dirigido, tematica, sistema de impresidn
y objetivos a alcanzar.

REVISTA:
Publicacion periédica de caracter literario, cientifico,
artistico con ilustracidn abundante y selecta.

VOLANTE:

Calificativo que recibe la pieza publicitaria con facilidad
de desplazamiento, donde se escribe alguna
comunicacién o aviso. Lo conforma un sélo folio. Debe
ser muy breve y sencillo.Bridgwater {{992).

CALENDARIO:

Sisterna para subdividir un afo en una forma periddica
atil, sus funciones primordiales son: establecer fechas y
medir intervalos iguales de tiempo.

Las fechas a establecer pueden ser originadas por
fendrmenos fisicos como equinoxios, eclipses, mareas y
otros acontecimientos periddicos, asi como los no

Matenales grdficos.
{Catdlogos y Folletos. G.Gib)
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periddicos como los terremotos.  También eventos
histéricos y aviles, son grabados en cronologla exacta.
Y una tercera clase de fechas que es la eclesiastica v las
fechas movibles, como fa pascua.

El calendario es usado en el &rea comercial y en el hogar
donde los salarios, las cuentas y relaciones de negocios
necesitan estar basados en intervalos exactos de tiempo.
Otra explicacidn en esta forma son los muchos usos
como cientificos o estadisticos. Hay tres tipos de
calendario: lunar, solar y lunisolar. A este material
también se le conoce como almanaque o anuario el
cual es muy utilizado para promocionar diversidad de
productos o servicios, por su flexibilidad y el estar
expuesto ininterrumpidamente por un largo periodo de
tiempo, teniendo un contacto directo con el usuario.
Estos son disefados de acuerdo al lugar en donde seran
expuestos, asi pueden existir de pared, de mural, de
bolsillo, de escritorio o personal o de agenda, entre
otros.

Ejempio de separadores.
{Fublicidad. G.Gik}

POSTAL:

Es el pedazo de cartulina, pequefo y de forma rectan-
gular o cuadrada, que lleva impreso uno © ambos lados.
La postal aparecio por primera vez a mediados del siglo
XIX, pero su uso no se extendid en Europa y Ameérica
hasta en 1870. (Enciclopedia Salvat, 1984:3,130).

Es una comunicacidn que usualmente se envia sin sobre.
En la parte posterior se pone la direccion, el sello y el
texto de que queremos mandar a decir. Es mas barata
que el correo por cuanto que no involucra ninguna
secretividad.

Se emplea para comunicaciones breves, de poca
importancia, también para promover regiones,
actividades, ciudades, tugares turisticos, etre otros.

SEPARADOR:

Este es un material que como su nombre fo dice pone
una cosa fuera del contacto o proximidad de otra. El
separador de lectura es un material utilizado para desunir,
apartar o aislar ciertas paginas dentro de un libro, con el
fin de marcar la lectura. Actualmente se utilizan gran
variedad de motivos y mensajes con la finalidad de
incentivar, vender, informar o bien promover lugares,
productos o servicios, por medio de estos materiales.
Son muy solicitados por las personas que gustan de la
lectura



CARACTERISTICAS PRINCIPALES !

Para que se pueda clasificar un material grafico
informativo, como eficiente, debe poseer las siguientes
caracteristicas:

«  Claridad y sencillez.

¢ Deben ser congruentes con el grupo objetivo.
« Mensajes con seguimiento logico y coherente.
+ Brevedad, ideas grandes con pocas palabras.

+  Atractivos, por medio de color, forma, tamano.
*  Accesibles a las personas.

« Faciles de recordar o memorizar.

PROMOCION:

Es el acto de iniciar o adelantar una cosa, procurando
su logro, levantar o elevar la dignidad de algo o de
alguien. En disefio gréfico, promover es hacer saber un
determinado mensaje a todos, hacer que se divulgue y
propague en el publico. Para promover como
disefadores nos valemos de la utilizacidn de productos
o materiales graficos.

Para elaborar un material grafico informativo efectivo se
necesita conocer y saber aplicar con habilidad y crea-
tividad los conceptos que se presentan a continuacion:

El boceto es un bosquejo rapido, o sea, la disposicién
de texto e imdgenes de un disefio. (Enciclopedia

Biblioteca del Disefio Gréfico, 1994:90). Ideas mas
definidas a un nivel exhaustivo.

FORMATO!
Eltamano, formay posicion de una publicacién o mate-

rial grafico (Enciclopedia Biblioteca del Disefo Grafico,
994:90). Espacio en el cual se plasman las ideas.

DIAGRAMACION

Distribuir adecuadamente los elementos de disefio
dentro de un espacio o formato determinado. (Paz
Mendoza, | 995:15).

Consiste en ordenar de una manera impia la tipografia
de un texto; su funcidn es la de facilitar y estimular su
lectura; los espacics en blanco no
SON vacios gue
llenar, son areas
que oxigenan
no solo al
diseno,
sino que
le dan
espacio
de reflexion
al pensamiento.
Los disefadores y sus
clientes, deben mantener
presente qué quieren decir
y a guién quieren llegar con

Ejemplo de diagramacion.
(Pubhcidad G.Gil)



su publicacidn, porque esas directrices son las que indi-
can el camino a seguir en la diagramacion de la misma.
Marcela Valdeavellanc (1998:18). Al diagramar se tornan
en cuenta varios elementos:

» A bandera:

Texto que no llega al extremo de las lineas, es decir que
no esta justificado. Puede marcarse un texto “a bandera
izquierda”, lo que significa que las lineas hacen caja, estan
alineadas por la derecha, o “a bandera derecha”, a la
inversa. (Enciclopedia Biblioteca del Disefio
Gréfico, 1994: 104).

* Centrado:
Composicion simétrica en torno a una linea imaginaria
central vertical, con los margenes a bandera.

centrado

titulille

justificiido
) 1:

capitular

| cuerpo
i de texto

izquierda

i

i

caracter i
i

i

andera

Elementos de diagramacidn.

1" cargadoala

* Margen:

El drea de no impresién de espacio blanco en torno a
los bordes de la caja de la pagina. En disefio grafico, el
espacio de cabeza {arriba), al corte (afuera), al pie (abajo),
y al lomo (hacia adentro de la pagina).

* Recuadro:

Un recuadro formado por filetes de impresion.  Los
recuadros de marco son elementos decorativos
utifizados para rodear el texto u otros elementos para
mejorar su presentacién.

* Cuerpo de Texto:

El texto principal de cualquier documento. Tambien se
refiere a cualquier texto utilizado para simular cuerpo
de texto.

+ Justificacién:

Arreglo de texto. Agregar o quitar espacio entre ciertos
pares de caracteres, que de otro modo parecerian mal
espaciados.

* Alineacién:

Que puede ser justificado al centro, justificado a la
derecha, justificade a la 1zquierda o justificado dentro
de un drea especifica.

« Alineacién éptica:

No es la alineacion verdadera, sino la que funciona mejor
visualmente. (Enciclopedia Biblioteca del Disefio
Griéfico, 1994:104).



= Capitulares:

Letra mayUscula inicial, ampliada, que encabeza una
columna o pagina de texto. (Enciclopedia Biblicteca del
Diseno Gréfico, 1994:90).

« Caricter:
Letra, figura o signo de puntuacién de una familia de
tipos.

* Filete:

Una linea de grueso variable usada para separar y
destacar texto en la pagina. (Enciclopedia Biblioteca del
Diseno Grafico, 1 994:104).

« Sangrado:

Espacio no impreso insertado al comienzo de una linea,
mas frecuentemente al comienzo de un parrafo.
(Enciclopedia Biblicteca del Disefio Gréfico, | 994:105).

» Titulillo:

Un pequefio titulo insertado en el margen superior de
la pagina e impreso en todas las paginas de un
documento. (Enciclopedia Biblioteca del Disefio
Gréfico, 1994:105).

TIPOLOGIA
La tipologia se refiere al estudio de los diferentes tipos
de letras existentes, asi como de cada uno de las

caracteristicas de éstas. Las letras pueden presentarse
en diferentes modalidades o variaciones:

«  Porsu posicidn: romana o recta, que facilita la lectura
e itdlica o inclinada, para enfatizar o recalcar.

«  Porsuversion: MAYUSCULAS 0 ALTAS ; mintsculas
o bajas.

«  Por suancho de proporciones: condensadas, regular o
expanded.

»  Por su peso: delgada (light), mediana (medium),
gruesa (bold o negrilla) y extragruesa (extrabold).

Clasificacién de Tipos:

Los tipos por sus caracteristicas se agrupan en siete
diferentes familias tipograficas: Romano Antiguo,
Romano Transicional, Romano Moderno, Egipcia,
Contemporanea, Catigraficas y Miscelanéos.

LUSTRACION

Estampa, grabado o dibujo que adorna un determinado
rmaterial, con la finalidad de acompanar, explicar, adornar
o ampliar una idea de una manera visual. Propiciando
una comunicacion efectiva de ideas, utilizando todas las
técnicas y los medios que el artista visual tiene a su
alcance.

Composicion tipogrdfica.
(Lorena Aguirre)
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Es el arte de reproducir en una placa sensitiva a la luz,
las imdgenes recogidas bor una cdmara obscura. Tiene
la particularidad de representar con mas fidelidad la
realidad. Es muy utilizada para complementar o explicar
de forma breve diferentes mensajes. Facilita la

comunicacion visual ya que nos ofrece otro medio de
expresion creativa.

El grado de definicién de una imagen. En papel
fotografico o pelicula se mide en puntos de trama, en
pantallas de monitor en lineas y pixeles. (Enciclopedia
Biblioteca del Disefio Grafico, 1 994:105).

Lista de realizadores, escritores, directores, productores
y otros que han contribuido en la elaboracién de un
material. (Enciclopedia Biblioteca del Disefo Gréfico,
1994:90).

El cofor es una sensacién producida por el movimiento
vibratorio y longitudes de ondas luminosas, modificadas
por la superficie de los objetos.

Lo fotografio en materiales grdficos.
{Catdfogos y Folletos. G.Gil)

Clasificacién del Color:

*  Colores Primarios: Sonlos colores que no se pue-
den cbtener por mezcla de otros: rojo, amarilio y
azul.

* Colores Secundarios: Son los que se obtienen por
la mezcla de los primarios entre si: verde, morado
y anaranjado.

+ Colores Intermediarios: Se obtienen de la mez-
cla de los colores primarios con los secundarios:
azul verdoso, rojo naranja.

»  Colores Terciarios: Los colores terciarios se obtie-
nen mezclando dos colores secundartos.

»  Colores Cuaternarios: Son fos que se obtienen con
la mezcla de dos colores terciarios.

» Colores Calientes: Son los colores en los que pre-
domina la gama del rojo y el amarillo.

»  Colores Frios: Son los colores en los que predo-
mina el azul.

«  Colores Puros: Los que no llevan mezcla de blanco,
negro o gris.

T
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Propiedades de Color:

e Tinte: Factor gue determina la distincién entre unos
colores y otros.

+ Matiz o Tono: ks el resultado de mezclar un color
con otro, de modo que uno de ellos sea el
dominante.

+  Saturacién: Es el grado de tinte de un coler, la
cantidad o intensidad.

«  Valor: Grado de luminosidad de un color con
relacién al blanco y el negro.

Armonizacion del Color:

Existe armonia cuando la conjuncidn de todos los
colores, matices, valores, etc., que intervienen en una
combinacion producen una unidad grata a la vista,
equilibrada y serena. Existen cinco formas clasicas de
combinar colores: combinaciones monocromaticas, por
analogia, de colores complementarios, de colores
complementarios divididos, por trios arménicos. [Dos
cosas se deben perseguir al utilizar el color: la armonia
o el contraste.

El color es un facior clave en la mayoria de las imagenes
que constituyen elementos familiares del panorama de
disefio grafico. Por medio del color se pueden enviar
mensajes y hasta llegar a persuadir. Aunque los colores
son sensaciones, también son simbolos y tienen [a
expresién de su propia personalidad y hasta una cualidad
de sexo. (Paz Mendoza, 1995:74),

Aplicacion tallada.
{Fotografic: Lorena Aguirre)

PSICOLOGIA DEL COLOR

Las combinaciones de color bien realizadas resultan
agradables a los 0jos y satisfacen plenamente la mente
de las personas. Tienen una profunda mnfluencia en la
esfera emotiva del hombre y segln su yuxtaposicion
suscitan distintas emociones en relacion al estado de
animo, la edad y la o las experiencias de las personas.
El color tiene varias funciones, entre elfas:

»  Llamar la atencién y retenerla por medio de contras-
tes. Recordar lo visto.

* Producir efectos psicoldgicos: colores calidos (ener-
gla y urgencia) colores frios (formalidad y exclusi-
vidad) colores suaves (ambiente relajado y acogedor)
entre otros.

*  Desarrollar asociaciones: verde con naturaleza, rojo
con amor, entre otros.




METODOLOGIA

dediserno

METODOLOGIA

Es el estudio formal de los procedimientos utilizados en
la adquisicion o exposicion de conocimiento cientifico.
Al desarrollar metodologias del disefio, se debe
seleccionar la naturaleza del problema, buscar una
solucién, evitar la explosidn informativa y verificar con
que medios contamos.

Para realizar este proceso de disefio se ha utilizado un
método muy facl de comprender, que contribuye a
llevar mas orden y continutdad, este es el proceso de
Cuatro Etapas.

El proceso de cuatro etapas constituye un instrumento
importante y fundamental dentro de todo trabajo
creativo del Disefador Griéfico. (Pérez, 1995:1).

Las cuatro etapas de este proceso son las siguientes:

I. Racional

2. Creativa

3. Constructiva

4. Evaluativa.

marco tedrico-conceptual
y contexto

grafica completa

elaboracién de bocetos
artes y finales

validacion de los
materiales




Etapa Racional:

En la etapa racional se debe recopilar la informacion y
hacer una amplia investigacién. Esta etapa la constituye
la elaboracion del marco tedrico-conceptual y el marco
contextual, que dan una concepcidn mas amplia y clara
del problema.

Etapa Creativa:

En esta etapa el disefador interpreta toda la infformacion
que tiene de la etapa anterior, crea, formula, desarrolla
y elige altermativas de solucion al problema. En otras
palabras, se desarrolla una propuesta gréfica justificada.
Es importante mencionar que esta etapa debe de llevar
la siguiente secuencia:

* Andlisis e interpretacion de la informacion.

*  Proponer posibles soluciones: bocetar.

» Elegir las mejores opciones para luego elaborar bo-
cetos mas especificos, con mayor cantidad de deta-
lles, colores, entre otros.

* Se deben hacer correcciones en base a criticas ya
sea con el cliente o con el grupo objetivo, para ir
depurando el disefio hasta obtener un disefio final
mas efectivo.

» Elaborar bocetos finales.

Etapa Constructiva:

En esta etapa se elabora un arte final. Es decir que se
deben elaborar los materiales graficos que se
propusieron con anterioridad. Para después realizar una
prueba de los mismos. con la finalidad de comprobar
su efectividad.

Etapa Evaluativa:

Es aqui donde se verifica si la solucidn definttiva res-
ponde a los objetivos que nos planteamos al iniciar esta
investigacion-comunicacion.  En esta etapa se deben
validar los materiales elaborados, para realizar esta
evaluacion participan tres campos: el mismo disefiador
grafico, el cliente, en este caso los artesanos, y el grupo
objetivo (turistas nacionales y extranjeros).

Esta etapa es basica en el proceso, ya que es indispens-
able evaluar o validar los materiales con las mismas per-
sonas a las cuales va dirigido el mensaje, ya que son
ellas las que deciden, si nuestro disefio es efectivo o no.
ks aqui donde se utilizan los criterios establecidos en
este disefio de investgacion.



MARCO TEORICO |
T contextyal T

continuacion se presentan datos generales sobre el departamento de
. # Sacatepéquez y el municipio de Ciudad Vieja. Ya que es de suma
importancia conocer con mayor amplitud el drea con la cual se trabaja, teniendo
bases sdlidas en que fundamentar la investigacién. También se encuentra
delimitado de forma breve el grupo objetivo con el que se trabajara en la

propuesta grafica, para tener un enfcque mas especifico.
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Guatemala es un pais hospitalario, que comparte con
sus visitantes las bellezas naturales de uno de los paises
mas hermosos del mundo, la expresidn de sus milenarias
tradiciones y el fruto de sus manos laboriosas.

Entre los hermosos lugares de Guatemala, encontramos
el departamento de Sacatepéquez, el cual es el mas
pequeno de toda la Republica, sin embargo, sus
habitantes han sabido explotar las condiciones favorables
del clima y de la tierra haciendo de Sacatepéquez uno
de los departamentos nacionales con mayor produccion
agropecuaria y artesanal de excelente calidad.

Sacatepéquez se encuentra dividido en dieciséis
municipios, de los cuales los principales son: Santo
Domingo Xenacoj, Sumpango, Ciudad Vieja, Joco-

Bellos lugares de Guatemaia
{Fotografios: Lorena Aguirre)

tenango, San Lucas Sacatepequez y por supuesto la
cabecera departamental, Antigua Guatemala.

Es necesario aclarar que las artesanias no son manifes-
taciones culturales exclusivas de los grupos indigenas de
Guatemala. Como todos sabemos en nuestro pars
existe una gran diversidad socio-cultural al igual que la
realidad multiétnica, es decir que la produccién artesanal
abarca a la poblacion en general, sin restricciones de
ninguna clase. La mayor produccién artesanal
guatemalteca se encuentra en el Altiplano Central, el
Altiplano Occidental y el Altiplano Noroccidental,
organizados en pequefios talleres, en donde se da la
produccidn para el consumo y para la venta. Como es
el caso de: Alta y Baja Verapaz, Chimaltenango, Guate-
mala, Huehue-tenango, Quiché, Sacatepéquez,
Quetzaltenango, San Marcos y Totonicapén.

Celso Lara ha determinado para Guatemala seis regiones
que ha denominado socio-folcldricas, en la que puede
identificarse el énfasis de influencia en la artesania. (Pérez
Molina, 1989:25). Estas socio-regiones son:

+  Regidn con predominancia de elementos indigenas,

«  Regidn con predominancia de elementos hispanicos,

*  Region mixta,

« Regidn de endave, con predominancia de elemen-
tos hispanicos,

* Regién de formacién,

e Regidn con predominancia de elementos africancs.
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Entre la gran variedad de artesanias que se elaboran en
Guatemala, podemos enumerar: alfarerfa, bordados,
bronce, ceramica, cereria, cesteria, citoplastia, fibra vege-
tal, hierro forjado, hojalateria, jicaras, marqueteria,
mimbre, pintura popular, pirograbado, pirotécnia,
platerfa, sastreria tradicional, textiles, trabajo en cuero,
trabajo en madera, trabzjo en papel, talabarteria,
nstrumentos musicales, jugueteria, objetos de hueso,
palma, tusa y morro, vidrio soplado, entre otros.

ARTESANIAS DE MADERA |

Baja Verapaz, Chimaltenago, Huehuetenango, San
Marcos, Sacatepéquez (Ciudad Vieja), El Petén, Alta
Verapaz, Chiquimula, Ef Progreso, Guatemala, Jalapa,
El Quiché, Jutiapa, Retalhuleu, Solola, Suchitepéquez.
Totonicapan, Zacapa, Quetzaltenango, lzabal y Escuintla,
son algunos de los departamentos donde se elaboran
artesanias en madera, como: muebles, jugueteria, ta-
llado, imagineria, mascaras,
instrumentos musicales, cofres,
utensilios de cocina, cajetas,
guitarras, marcos, artfculos
decorativos,
entre otros.

Cofres tollados.

{Fotografia:
Lorena Aguirre)

CIUDAD VIEJA.

Presento a continuacion algunos datos generales sobre
el municipio de Ciudad Vieja, de caracter histérico,
politico, social, econdmico y geografico.

2.2.2.1 Datos Cenerales:

£l municipic de Ciudad Vieja fue fundado por Jorge de
Alvarado con el nombre de Santiago de Guatemalz, el
22 de noviembre de 1527, en las faldas del volcan de
Agua, pertenece al departamento de Sacatepéquez.
Segin el Dicaionario Geografico Municipal (1995:10)
su extension territorial es de 51 kildmetros cuadrados,
con una altura de 1,518 metros sobre el nivel del mar.
Posee un clima templade muy agradable.

2.2.2.2 Limites:

Limita al norte con Parramos {Chimattenango) y San
Antonio Aguas Calientes (Sacatepéquez); al este con
Santa Marfa de JesUs y Antigua Guatemala
(Sacatepéguez); al sur con Palin y Escuintla (Escuintla) 'y
al oeste con San Miguel Duenas y Alotenango
(Sacatepéquez).

2.2.2.3 Distribucién Politico-Administrativa:
Por fas caracteristicas que presenta Ciudad Vigja, tiene
una categoria de pueblo.

2.2.2.4 Accidentes Geograficos:
Entre los accidentes geograficos que se encuentran en



la jurisdiccion de Ciudad Vieja podemos mencionar el
Volcan de Agua y el Rio Guacalate.

2.2.2.5 Lugares Turisticos:
Entre los sitios turisticos estan los Balnearios de El Cubo
y Almolonga.

2.2.2.6 Habitantes:

Segin el Instituto Nacional de Estadistica (1996:13) en
el censo de 1994, se registraron 17,354 habitantes,
haciendo el 9.6% de la poblacidn de Sacatepéquez.
La poblacidn total por grupo étnico y sexe , segin el
area urbana y rural, se encuentra distribuida de la
sigutente forma:

INDIGENA

17,354 8,520

14,292 6,980 7,312

C.| 3,092 [(,540 1,522 | A| 701 367
B.| 352 196 156
C.| 349 71

NO INDIGENA

IGNORADO

A 16,353 8,008 8, 345
B.|13.672 6 651 7.0

C.| 2,681 1,357 1,324 (A 300 145
B.| 268 133 135
C| 32 12 20

* A: Ciudad Vieja
B: Urbana
C: Rurat

Produccién artesanal
de Giudad Vigjo.
(Revista: Destination
Guatemala, INGUAT)

2.2.2.7 Idioma Predominante:

El idioma predominante de Ciudad Vieja es el
Cakchiquel, aparte del espafiol que hablan la mayoria
de personas.

2.2.2.8 Produccién Agropecuaria:
Los principales productos son: café, maiz, cana de azdcar,
frijol y verduras.

2.2.2.9 Producciodn artesanal:

La produccién artesanal de Ciudad Vieja esta constituida
por tejidos de algoddn, cesteria, jarcia, instrumentos
musicales y diversos trabajos en madera, candelas,
coheteria.



2.2.2.10 Servicios Publicos:

Entre los servicios plblicos con que cuenta este
municipio estan los siguientes: agua potable, energia
eléctrica, puesto de salud, correos y telégrafos, teléfono,
escuelas, gasolinera, iglesia parroquial, servicio de buses
extra urbancs.

2.2.2.11 Fiestas y Tradiciones:

La feria titular se celebra del 9 al |1 de diciembre, en
honor a la Inmaculada Concepcion de Marfa, el 8 es el
dia mas importante. Durante la fiesta se realizan eventos
sociales, culturales y religiosos, asf como danzas, bailes
foldéricos (La Conquista, Moros, Convite, Catalina) y
quema de cohetillos,

EL TALLADO EN MADERA EN CIUDAD VIEJA|

Ciudad Vieja es uno de los lugares en donde e tallado
en madera ha cobrado mucha impoertancia, actualmente
hay varios artesanos que elaboran este magnffico trabajo.
Desde hace mucho tiempo, talladores de mucho
prestigio se establecieron en Ciudad Vieja, y desde
entonces se han transmitido los conocimientos v se ha
seguido con la tradicion del tallado.

Cada uno maneja distinta linea de tallado, como:
imagineria, muebles, cajas mortuorias, marcos, e
infinidad de articutos decorativos en general, | os motivos
que se tallan tienen como principal caracteristica las
formas repetitivas, el ritmo y la utilizacion de efementos
de la naturaleza. Los estilos mas comunes son:

= francés: rasgos finos y superficiales, simetria y de-
talles de conchas.

»  barroco: rasgos rusticos vy profundos, simetria y
detalles tradicionales como las uvas.

* natural: rasgos de pronunciacién intermedia o
plana, como detalles de flores, hojas o frutas.

MATERIALES USADOS EN LA FABRICACION
Se utilizan maderas finas en su mayoria, como:

* Caoba del Petén, que es bastante sdlida, lo cual
dificulta su manipulacion, se utihiza con regularidad para
piezas pequenas. Su costo es elevado por ser madera
de exportacion.

«=  Cedro de la costa sur, que es mas suave que la
caoba, se utlliza para efaborar piezas grandes y su costo
es mas favorable.

También se utilizan pegamentos. ceras, facas, pinturas,
barnices y laminilla de oro para los diferentes acabados.

" Candeleros tellodos.



Entre las herramientas que usan se pueden mencionar Para lograr detalles delicados en las piezas se utilizan las
las siguientes: herramientas mas finas y pequenas.

» sierras manuales o eléctricas (circular o de cinta para
cortar en linea recta o en cualquier angulo).

PROCESO DE ELABORACION

» cepillo, para limpiar y preparar la madera antes de El tallado es un trabajo semi-manual, ya que se utilizan
tallar. herramientas manuales y eléctricas, que facilitan el

+  cepillo para curvas o “cacho”, para desgastar curvas trabajo vy ofrecen cortes y acabados mas perfectos y
internas o vueltas pronunciadas. estilizados.

* gubias o “gurbias” de diferentes tamafos, medidas Los artesanos tratan de usar un proceso de elaboracidn
y angulos para desgastar la madera, segin la profun- practico, el cual casi siempre sigue los pasos que se
didad que se desee (galloneador, codillo, cizador, describen a continuacion:
entre otros).

» barreno o caladora portatil o de mesa, para abrir a- * Se compran las piezas de madera y se limpian.
gujeros o boquetes. *» Se corta la pieza de acuerdo al tamafio v al disefio

que se desea. Si se necesita se envia al torno.
¢ Se dibuja el motivo o las formas que se van a
taliar, utilizando piantillas de papel.
+ Se procede a desgastar la madera con la
ayuda del cacho v las gubias.
+ Ya decorada la pieza se lija dependiendo del
acabado que se le vaya a dar.
* Se somete al proceso del acabado deseado.

Gubias de diferentes tamangs.
{Fotografia: Loreno Aguirie)
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Cuando se trabajan muebles o cajas mortuorias se tallan
las partes por separado y por Ultimo se arman.
Muchas veces el trabajo de una pieza se comparte en-
tre varios artesanos, por ejemplo: uno la corta y la talla,
otro le hace detalles y otro mas le aplica uno de los
diferentes acabados.

+ Por (ltimo las piezas son distribuidas a los clientes
particulares o a las tiendas.

Acabados:
Las piezas talladas en madera pueden obtener diferentes
acabados, entre los que mas se utilizan en Ciudad Vieja
estan: el acabado barnizado, que puede ser claro u
oscuro, el acabade con cera, que hace destacar fas piezas
de una manera natural; el acabado viejo, en dorado o
en colores, el faminado en oro, que lleva un proceso
mas fargo, el dorado, con spray o polvo, el craquelado
que da una apariencia fina y elegante y el acabado en
colores, en donde se utilizan lacas, acrilicos u otras
pinturas de consistencia brillante o mate. Estos acabados
contribuyen con la conservacién de las piezas,
ya que sella sus poros haciéndolas més
duraderas.

VARIEDAD DE PRODUCTOS

La variedad de productos de esta artesania es
bastante amplia: muebles, marcos, columnas

v ratahlAac mara dnlacine  anliqrcianac ~caiae
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Caya moriuonio.(Fotografia: Lorena Agurrre)

mortuorias, articulos decoratives como antmales,
candelercs, servilleteros, flores, etc. Estos productos son
elaborados por personas especializadas cada uno en su
area, por ejemplo: unc se dedica sélo a la imagineria,
otro a tallar muebles, otro a elaborar articulos
decorativos, otro a tallar cajas mortuorias; hay artesanos
que se dedican a todo tipo de tallado, la mayoria de
ellos son los que han ensefnado a los

demas, por que poseen mucha
experiencia.




Se dibujan los motivos que se van a tailar

A3 :
: onlinar . [ A

Se hrocede a1 desoastar o tallar In madera can "ouhing” de diferente tameadn - Se liian las hiezas con mucho coidadn



laminado en oro. dorado. en color (brillante o mate) v combinade o mixto - Se distribuven a las tiendas.



TIPO DE EMPRESA

En la mayoria de talleres de Ciudad Vieja se da el trabajo
de tipo familiar, en ellos participa tanto el padre como
los hijos méas pequefios. En otras se da un tipo de
empresa por amistad o conocidos, el nimero de
artesanos no pasa de diez personas. Unas trabajan
directamente en eltaller y a otras se les encarga el trabajo
para que lo realicen en su casa.

En este tipo de empresa no se utiliza la publicidad de
ningdn tipo, “las piezas se venden solas” comentan
algunos de los artesanos. Cada uno de los artesanos
tiene su propio “toque” artistico, cada uno le da un
acabado diferente a sus piezas, aungue sean de la misma
familia o del mismo taller, muchas veces los
conodcimientos y las nuevas técnicas se comparten, pero
muchas otras se mantienen en secreto, para tener
disefios mds exdlusivos. “Este es un trabajo donde se
aprende a diario”, expresa uno de lo artesanos de Ciudad
Vigja, ya que a diario se tienen nuevas experiencias.

COSTO DE LAS PIEZAS

No se puede espectiicar el costo de todas las piezas
talladas, ya que son muchas. Pero podemos tomar
como ejemplo el costo de una columna pequefia (datos
correspondientes al mes de abrif de 1999): la pieza de
madera se compra por pie cubico, el cual tiene un valor
de Q.8.50 si es caoba o cedro de fa costa sur; Q. 11.00
si es caoba o cedro de Petén. Una columna de estas

Arriba: Tallador.
Abgjo: Pequerio aprendiz.

(Fotografios: Lorena Agunre)

mide 40 pies cubicos, si se compra la madera en la costa
sur, la pieza completa de madera que se necesitaria
vendria safiendo en Q.340.00 a lo que se agregaria
(2.50.00 de las piezas que se van a utilizar de base. Se
le suma los gastos de pulido ¢ barnizado, torno,
herramientas y mano de obra, por lo cual fa columna
tendria un costo de Q.1,600.00, si se desea un acabado
especial se tiene que llevar a otro taller en donde se
elabore, con lo cual subiria el costo de la pieza.



En la mayoria de las tiendas donde se venden estos
productos se les aumenta el precio al doble o mas.
Muchas veces el trabajo del artesano no es muy bien
pagado, ya que es dificil encontrar personas que estén
dispuestas a pagar el trabajo.

Es importante mencionar gue hay personas que copian
los disefos de los artesanos de Ciudad Vieja, por eso
se da mucha competencia y rivalidad, lo malo esta en
que las personas que hacen esto no trabajan las técnicas
adecuadamente y usan materiales de poca calidad, por
eso el costo de sus piezas es més bajo, lo cual perjudica
a los otros artesanos.

La demanda de piezas es estacional, una de las mejores
épocas es la Navidad en donde las ventas son altas.

DEST]NO Y COMERCIALIZACIO

lLa mayoria de estas piezas, elaboradas en Ciudad Vieja,
son distribuidas a personas particulares o en diferentes
tiendas de Antigua Guatemala y la Ciudad Capital. Pocas
van a cotros departamentos, como fas cajas mortuorias.
Varios artesanos ya han enviado piezas al extranjero, en
donde son muy bien aceptadas. En conclusidn, se puede
decir que el mercado es interno y sdlo en algunos casos
para exportacién.

EL TALLADO PARA LOS ARTESANOS

Para la mayoria de personas que realizan este trabajo
artesanal, significa seguir con una tradicion o con una
herencia dejada por sus padres o familiares. Ellos al
igual que sus padres comparten sus conocimientos con
las generaciones jGvenes para que esta tradiciéon no
muera.

Bases para lamparas.
{Fotografios: Lorena Agre}




GRUPO OBJETIVO

ObJetivo

El maravilloso trabajo de tallado en madera, gue se
realiza en Ciudad Vieja, es distribuido, en su mayoria,
en tiendas de Antigua Guatemala. Es por eso que he
decidido tomar como grupo objetivo a los turistas
nacionales y extranjeros que visitan este hermoso lugar.

Se define como la actividad econdmica en que se efectiia
una prestacién de servicios y una oferta de bienes por
parte de |os residentes de una nacidn a sus compatriotas
o a la de otras. El tunsmo es de mucha importancia
para la economia de Guatemala, ya que es un factor
estratégico para el desarrollo que beneficia a la nacién y
a las localidades de importancia turistica, genera fuentes
de trabajo y divisas, las cuales ocupan ya el segundo
lugar en cuantia, tan sdlo superado por la exportacién
del cafe.

La industria turistica es una actividad fundamental para
Guatemala que se nutre del gran potencial que encierra
su milenaria cultura maya, su enorme diversidad
bioldgica, sus atractivos naturales, el colorido de sus fies-
tas y costurnbres tradicionales, junto a fa cordialidad de
sus habitantes, pais de magia, color y aventura. (Roberto
Robles, INGUAT, 1997:3).

Peces, estrefias de mar, conches y caracoles
toflados. (Fotografia: Lorena Aguirre)

Segln el Articulo 24 de la Ley Orgdnica del Instituto
Guatemalteco de Turismo, se entiende por turista: el
nacional o el extranjero residente, que con fines de
recreo, deporte, salud, estudio, vacaciones, religion,
misiones y/o reuniones, se traslade de un lugar a otro
de la Republica, y el extranjero que con los mismos
fines ingrese al pais.

1 TURISMO NACIONAL .

Es considerado como turismo nacional a todas aqueltas
personas que visitan diferentes localidades
(departamentos, municipios, estados) del mismo pais
de donde son naturales o donde residen. En este caso

nos referimos a los guatemaltecos o extranjeros
residentes que visitan Antigua Guatemnala.



TURISMO INTERNACIONAL

Toda persona que viaja a un pafs distinto de aquel en ef
que tiene su residencia habitual, pero fuera de su
entorno, que efectiia una estancia de por [o menos una
noche, pero no superior a un afio y cuyo motivo prin-
apal de visita, no es el de ejercer una actividad que se
remunere en el pais visitado. Organizacién Mundial de
lurismo (OMT).

Son todas aquellas personas que pertenecen a otros
paises y vienen a visitar Guatemala, (turismo receptivo)
por ejemplo: norteamericanos, mexicanos, espafioles,
italianos, alemanes, entre otros. Estos turistas pueden
ingresar al pais por diferentes vias de ingreso y puertos
de entrada autorizados (aérea, terrestre o maritima).

Guatemala es un pafs que conjuga de manera Unica
magnificos escenarios naturales, diversidad étnica,
coloridas tradiciones y la sonrisa amable de su gente,
caracteristicas que han propiciado que méas de medio
millon de turistas la visiten anualmente. Segln las
Estadisticas de Turismo, boletin No. 26 del INGUAT, el
ingreso de turistas extranjeros al pais, se pueden dividir
de la siguiente forma:

PROCEDENCIA

st

América del Centro

El Caribe

Cercano QOriente

Medio Oriente

Turistas ingresadas af pais en ef
afio 1997 INGLAT

El tiempo de estancia promedio de estos turistas es de
siete dias y medio, sus gastos por dia varian entre 75 a
|20 ddlares. Entre los lugares que son mds visitados en
Guatemala por estos turistas, encontramos: Ciudad de
Guatemala, con el 90%; Antigua Guatemala con e
68%; Tikal y Rio Dulce, con el 15% y Panajachet con
el 28%.



La Antigua Guatemala es considerada una joya del
urbanismo y la arquitectura colonial, es uno de los més
bellos lugares turisticos con que cuenta nuestro pais,
por su inmenso valor histérico y cultural y por lo cual
fue declarada por la UNESCO “Patrimonio de la
Humanidad”, es por eso que recibe la visita de tantos
turistas a lo largo del afo.

Es entonces a estos turistas, nacionales y extranjeros, a
los cuales deseo hacer llegar el mensaje por medio de
una comunicacion visual, siendo de suma importancia
que se valore esta rica artesania que elaboran con tanta
paciencia y creatividad los artesanos de Ciudad Vieja.
Los turistas podran obtener esta informacién en
determinados hoteles y tiendas de artesanfas. Se
pretende elaborar el material en espafiol-inglés, porque
el mayor nimero de turistas procede de Estados Unidos
y otros muchos paises donde se habla este idioma,
facilitando asf la comunicacion.






PROPUESTA GRAFI(

A continuacion presento las principales caracteristicas
de las piezas de disefio que se proponen, su secuencia
de elaboracién, la justificacion de los elementos
empleados, la composicién vy el mensaje. Tambiéen se
mencionan algunos de los efectos o resuitados de
comunicacion que se pretenden lograr sobre el grupo
objetivo para el cual esta disefiado el material gréfico.

CARACTERISTICAS Y JUSTIFICACION |

El material gréfico que propongo es el siguiente: folleto
informativo, afiche interior, juego de postales, juego
de separadores, calendario y exhibidores de los
materiales. Todos en version espanol/inglés para alcanzar
en forma mas amplia al grupo objetivo.

El material presenta como principales caracteristicas: su
imagen atractiva, contiene informacion clara y concisa,
su presentacién es cdmoda, su disefio es sencilio vy
simple y es de facil acceso para el grupo objetivo.
Ademas es un material con diferentes piezas que se
complementan, las cuales se pueden adquirir juntas o
por separado.

justificada

- formato comodo y manejable
- informacion seleccionada
- ilustrativo v daro

- popular

-mensgje directo

- grafismo contundente

- capta y retiene fa atencidn
al instante

- practica y sencilla
- informacion elemental
- grafismo puro (fotografias)

- formato pequeno

- presentacion agradable
- funcional y cémodo

= ilustrativo

- infoermacion elemental

* presentacion atractiva

- formato sencilio

- funcional y comodo

- grafismo puro (fotografias)
- informacién elemental

imagen atractiva
- funcional y cdmodo
- necesita ubicacidn estratégica




Consicdero efectivo este matenal para la promocion de
la talla en madera elaborada en Ciudad Vieja, por
contener informacidn valiosa y una agradable
presentacion, por lo cual serd muy facll el notarlo,
observarlo y adquiriflo. Ademas no existen materiales
similares que promuevan y orienten al turismo sobre
esta artesanfa. Entre todas estas fortalezas el material
presenta como Unicas debilidades: su costo, su
exclusividad de exposicidén en tiendas, restaurantes y
hoteles debido al grupo objetivo y el no constituir una
campafa amplia y profunda, sino especifica.

E folleto es un material muy fiéxible, su formato es
comodo, es ilustrativo y contiene informacién selecta,
lo cual hace de el una pieza muy efectiva para promover
la artesania, dando a conocer las caracteristicas y
cualidades del producto. El afiche es un medio al alcance
de todos ya que estd “a la vista”, es claro, llama la
atenciédn y el mensaje es directo. Los separadores
constituyen un medio atractivo para los turistas, gran
parte de ellos gusta de la lectura y les agrada este tipo
de materiales. Las postales, al igual que los separadores,
también son muy solicitadas por fos turistas, ya que las
utilizan para enviarlas a su pais o simplemente para
coleccionar. El calendario es una pieza que ademds de
ser muy atractiva es funcional e informa sobre la artesania
que se promaociona.

GRUPO OBJETIVO

Lo forman los turistas nacionales y extranjeros que
visitan tiendas de artesanias, restaurantes o se hospedan
en hoteles de Antigua Guatemala. Por ser uno de los
lugares mas visitades y por estar ubicado cerca del lugar
donde se elabora la artesania que se promueve.

£l grupo objetivo secundario lo constituyen las perso-
nas que tendran contacto con el material, aunque no lo
hayan adquirido ellos directamente ,y las que visiten los
lugares de distribucion del material y no se encuentren
dentro del grupo cobjetivo primario.

l.os turistas podran satisfacer su necesidad de
informacién y orientacion sobre uno de los atractivos
del pais y su cuttura, ya que el material le propone
nuevos lugares para visitar y lo invita a adquirtr piezas
de la artesania.

COMPETENCIA'

La competencia directa es casi inexistente, ya que no
hay materiales que promuevan de forma especifica dicha
artesania, convirtiéndose en una fuente débil de
informacion para el turista. Otros materiales como:
trifoliares, revistas, guias de turismo, folletos, volantes,
que poseen mnformacion general sobre la produccion
artesanal guatemalteca constituyen la competencia



indirecta por ser distribuidos en lugares similares vy
perseguir al mismo grupo objetivo. Las diferencias claves
entre la competencia y el materal propuesto son la
amplitud del tema (descripcion, proceso, acabados,
lugares de venta, ejemplos visuales), la imagen atractiva
y el tener piezas complementarias.

OBJETIVOS DEL MATERIAL

El material pretende alcanzar las siguientes metas:

* Informar e invitar al grupo objetivo para que aprecie
y adquiera piezas talladas en madera.

* Colaborar con la valoracion y promocion de la
artesania de a talla en madera y los artesanos.

* Llamar la atencién por medio de su imagen atractiva.

El material maneja como principal estategia su imagen,
ésta pretende comunicar e informar al grupo objetivo
que la talla en madera es un maravilloso trabajo
elaborado por los artesanos con materiales de excelente
calidad por medio de un proceso manual que necesita
de esmero y dedicacion, por lo cual merece ser
promovida y valorada. Estaimagen es atractiva, elegante
y a la vez simple. El beneficio principal que el material
ofrecera al grupo objetivo por medio de su imagen serd
la informacion clara y sencilla sobre la talla en madera
en Ciudad Vieja.

FECTOS DF COMUNICACION.

Entre los principales resultados o efectos de comu-
nicacién que se pretenden lograr puedo mencionar el
llamar la atencién del grupo objetivo, informarto sobre
este maravilloso trabajo artesanal, promover su
importancia y motivar su compra.

DESARROLLO DE LA PROPUESTA |

A continuacion se presenta la secuencia de elaboracion
de cada una de las piezas del material grafico, que se
propone, desde bocetos hasta boceto final y la
justificacidn de los elementos de disefio que se
emplearon.

Se hicieron 4 propuestas diferentes en la etapa de
bocetaje, para poder llegar a un boceto final depurado
y con elementos mas efectivos.

Luego se definid el formato y el tipo de doblez, que se
utilizarfa.

La finalidad primordial de este material es el informar al
turismo sobre el trabajo artesanal de la tafla en madera:
lugar, proceso, herramientas, variedad de productos,
acabados y donde adquirirlo. Al mismo tiempo
promover el excelente trabajo artesanal, e invitar a la
compra de las piezas.
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los dos folios traseros. Se utilizaron fotografias a todo
color recortadas e ilustraciones del proceso de
elaboracion. En la portada se utilizé una fotografia de

fonde nara llamar 1a atencAn v dar 11ina idea de In e

\

llustraciones del
proceso de elaboracion

se trata el material. Se colocd el titular debaio de esta
fotograffa con un pequefo degradé de fondo. En la
contraportada se utilizaron dos fotografias y un pequerio
texto, sobre un degradé de color café. Los textos se
diagramaron en una y dos columnas, en color negro.
Se utilizd el tipo de letra Times en los textos y Palatino
Italica en los titulos y subtitulos. En conjunto esta

ey .
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Fotografiasa 7
todo color

#% & En esta propuesta se utilizé un formato
cuadrado, desplegable en forma horizontal. En ia
portada se usé una fotografia a todo color de fondo con
el titular sobre una pantalla blanca, la contraportada se
trabajo de la misma forma. Se incluyeron mas fotografias
que la propuesta anterior, para ilustrar de mejor manera
el contenido del folleto. Los textos se diagramaron a

una columna en color negro con letra Times. Se
colocaron unas lineas en la parte superior de los
interiores, con fa finalidad de integrarlos.  En fa parte
posterior se usaron dos fotografias de artesanos tallando.
Eltamafio de esta propuesta resultd ser muy adecuado,
aunque sus elementos necesitaban ser depurados para
tener una presentacion mas estética y agradable.

Portada

N\

Pantalla
blanca

S et o s ] wcalvan e,

Contraportada

. + *hpan

ks s s e e 4 ol ot d 1o

Cmstrmals. Purbs et s eyl
3 srmiricere gl s pusa e mas

Textos, 1 columna
(letra Times)

RETIRO

Fotografias a todo
calor recortadas
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Composicion

Portada tipogrdfica

Contraportada

Espariol

Inglés

Textos

(letra Palatino) S Rojo marrén

( .

Y

tat g o wihran e £t d L g,

RETIRQ - Degradés
de fondo

composicion tipogréfica del titular: La Talla en Madera

originales en espafiol e inglés. Se diagramaron en una y elaborada en Ciudad Vieja; utilizando los estilos
dos columnas, con tipo de letra Palatino, separados los tipograficos Palatino Itélico y Humanist 521 BT Roman.
dos idiormas en bloques distintos. Se utilizaron fotografias En la contraportada se usd un color rojo marrén de
mas grandes. En la portada se utilizé una fotografia de fondo que se adecuara a los colores de las piezas de la

fondo, al lado derecho superior se colocd una portada.



Fotografia
que se une
al cerrar el

folleto

» En esta propuesta al igual que la anterior se usd
una fotograﬂa de fondo para la portada, el titular se
colocd en el lado izquierdo inferior en colores claros,
lo cual dificultaba la lectura. En los primeros dos folios
de los interiores se colocd una foto en comun, que se
separaba al abrir el material. Para diferenciar los textos

Contraportada

Lnhse] drids pa i unicn
The plirer vhere yos csa pro

Portada \

en espanol de los de inglés, se uso la letra Italica en el
bloque de inglés. Se usd la diagramacién en una y dos
columnas, en color negro. Se cambid el tipo de letra de
las propuestas anteriores a Lapidary 333 BT, por
considerarla mas adecuada. Se usaron degrades
verticales de fondo de color mostaza y rojo marrdn.

T Titalar

fataibien radess

Citndad Vigi

on

RETIRG Degradés verticales
de fondo

Textos
(letra Lapidary)
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DOBLEZ:
En base a las tres propuestas anteriores se selecciond el
formato del material, el cual es de 6 x 6 pulgadas,

desplegable en forma horizontal. Para esoger el tipo de
doblez, se dieron tres propuestas:

. 2. Sudespliegue resulta ser un poco incémodo
!y presenta como desventaja la poca visibilidad
de los dos folios de la parte de atras.

|. Su presentacidn es agradable y ordenada,
perc presenta como desventaja que puede ser
engafosa, ya que aparenta tener sdlo dos fo-
lios y no cuatro.

3. Este es el doblez seleccionado por ser mas
practico y cdmodo, al mismo tiempo que
inusual. Permite el aprovechamiento total de
fos cuatre folios de lado y lado.

46
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.BOCETO FINAL DEL FOLLETO: !

En esta propuesta final se utilizd para la portada vy la
contraportada la misma fotografia del boceto anterior.
En los interiores se utilizaron de fondo degradés
circulares de dos coleres intercalados, para darle
integridad y ritmo al material, las fotografias se usaron a
atodo color, recortadas. Los textos se diagramaron en

color café a una columna, se separaron en dos blogues:
uno en espanol (con letra bold) y otro en inglés (con
letra itdlica). En la contraportada se colocaron dos
fotograffas de artesanos tallando, con un pequeno texto.
Se utilizaron lineas delgadas a los extremos de los textos
para reforzar el recorrido visual.

Lz tfaem miadera

o7t Ciriglad waw i
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|JUSTIFICACION DEL FOLLETO |

FORMATO:

El tamafio de este material es de 24 pulgadas de ancho
por 6 de alto, dividido en cuatro folios y desplegable en
forma horizontal. Su doblez es cémodo y sencillo. Se
escogid este formato por considerarlo adecuado para
el grupo objetivo, porque permite que la informacidn
sea transmitida de una forma clara y ordenada, es
practico para abrir, leer y guardar. Ademas permite el
buen aprovechamiento del pliego de papel donde se va
a imprimir (6 folletos por pliego).

DIAGRAMACION:

Se contd con cuatro folios de lado y lado, para diagramar
el contenido del material, de una forma ordenada. Se
utilizaron diferentes tipologfas, fotografias, degradés y
otros elementos gréaficos, distribuides equilibradamente
sobre el soporte, evitando cargar demasiado el disefio.
La informacién se distribuy de la siguiente forma:

|. portada

2. texto introducterio
3. texto inierior
4. contraportada A

* Textos: Los textos estan estructurados de forma
coherente: [ugar, descripcion de la artesania, artesanos,
herramientas, proceso de elaboracién, acabados vy
lugares en donde se puede adquirir la artesania. Se
utilizaron dos estilos tipograficos, el Lapidary 333 BT,
en altas y bajas, en los interiores. Bold de | | puntos,
para los textos en espafiol e itdlico de 12 puntos para
los textos en inglés, con la finalidad de diferenciarlos
facilmente. Este estilo facilita la lectura, llama la atencidn
y favorece la composicion del disefio. Por sus serifs tiene
una caracteristica formal particular. Y et Humanist 521
BT Roman Condensed de 9 puntos, en altas y bajas, en
la contraportada. Este estilo es recto y de estructura
uniforme, expresa actualidad y elegancia.

* Titulares: El titulo general: La talla en madera
elaborada en Ciudad Vieja, se presentd en una
composicion tipografica que refuerza la imagen sobria
del material. Se usaron dos tipos de letras, la Palatino
ltdlica de 24 vy 42 puntos, en altas y bajas; y la Humanist
521 BT Roman de 14 puntos en altas y bajas. Por ser
tipos opuestos e integrarse de forma controlada, sin
saturar los elementos.

Se utilizd un subtitulo en el primer folio interior, con
letra Palatino de |0 puntos y Palatino italica de 2 | puntos,
siguiendo con la misma composicién de la portada.

promacidn de 48
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* justificacion de Textos: Los textos se separaron en
dos bloques, el de espafiol y el de inglés, estos se
diagramaron a una columna, la mayoria de estos
justificados. En los folios interiores centrales se justificod
a la derecha, y en la contraportada se usé el texto
centrado. Se dejaron margenes de aproximadamente
media pulgada de ancho, con la finalidad de crear un
disefio limpio , evitando al mismo tiempo a fatiga en la
lectura.

* Fotograffas: Se usaron fotografias a todo color, por
su naturalidad y realismo, y su fuerte atractivo visual.
Se utilizé como fondo una composicion de diferentes
piezas talladas con acabado natural, representando en

Pantalla u
, opacidad

forma general la artesania. En los interiores se usaron
fotografias recortadas de diferentes piezas del tallado
en madera, se les hizo una pequefa sombra para que
resaltaran. En la contraportada se usaron dos fotografias
cuadradas de artesanos tallando, sin ningin efecto es-
pedial.

COLORES:

En el titulo se utdizd el color blance, por ser brillante,
sugerir limpieza y pureza. Contrasta perfectamente con
la fotografia de fondo, cargada de varios elementos. En
fas palabras Madera y Carving, se utilizb una pantalla al
859 del mismo color.

En el subtftulo delinterior se utilizd un color rojo marrén,

Titular (Palatino
y Humanist) ™

1 i
Patrocinadores
tostaza

Textos
{Humanist Conclensed)

Rojo marrén

Espanol ibold)
Textos
(Lapidary 332)

» inglés (italica)

. -ﬁologre1fi(ls a

toda

color

recorlaclas

¥

Lineas

tclgadas
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Pantone 200, por ser vital, alentador y Hamar
poderosamente la atencion,

En los interiores, se usaron degradés circulares de dos
colores: rojo marrén Pantone 200 y mostaza Pantone
129, intercalados para darle ritmo y movimiento 2 la
composicion. Estos colores son calidos, con un efecto
estimulante, ayudan a dar un clima de unidad bien
coordinada, grata a la vista y aumentan el destaque. Al
igual que la madera, producen una atmésfera confortable
y acogedora. Para los textos se usd un color cafe oscuro
Pantone 4625, por considerarlo mas adecuado que el
color negro, ya que éste es demasiado drastico.
Ademas, el café es un color relacionado con la madera
y combina perfectamente con los otros elementos
graficos que se utilizaron.

PANTALLAS U OPACIDAD:

Se utilizaron pantallas en dos palabras de los titulares de
la portada, en color blanco al 85%, con la finalidad de
darle més elegancia al disefio. En la contraportada se
usd una pantalla blanca sobre la fotografia del fondo,
para tener mejor visibilidad de los otros elementos.
Sobre ésta se colocaran los logotipos de las tiendas

donde se distribuye la artesania, asi como los otros
patrocinadores del material.

Como otro elemento de la composicion visual, se
utilizaron varias fineas delgadas. En ia portada de color
blanco, en los interiores de los dos colores del fondo y
en la contraportada en color rojo. Estas favorecen el
recorndo wisual del material, ademas de dar un toque
de elegancia af disefio. Con la misma finalidad, se utilizd
un recuadro blanco sobre las fotografias de la
contraportada. Los foliares se colocaran en exhibidores
en diferentes tiendas y hoteles junto al afiche y tos otros
materiales, su distruibucidn sera gratuita.

AFICHE

Al igual que el folleto, se trabajaron varias propuestas,
en base a ellas se fue formando el boceto final. La
finalidad primordial de este material es llamar la atencidn
en lugar donde se ubique, por medio de su imagen
atractiva, motivando al turismo a ver las piezas de la
artesania (dentro de una tienda) y a revisar el material
promocional.
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(BOCETOS

# & Enlaprimera propuesta se utilizé una fotografia

de una de las piezas del tallado en madera. Se coloc
el titular de la mismna manera que el folleto para unificar
los materiales. Los textos (espariol e inglés) se justificaron
a la izquierda y sobre un degradé de color mostaza,

haciendo mis vistoso el material.

Degradé

& dlaborada en Ciudod Vigja

Wood
Texios
tespariol in Ciudad Vieja
e inglés)

Uina muestra de tradicion
\irrtesmm! desde tiempos
coloniales.

A great example
of craftsman fradition
since colonial times.

Fatograffas ~

Lﬂ talla én
elabarada en .Cy'udad ‘v?eja -

Wood

Titulares
P

Una muestra de tradicion
artesanal desde Hempos
coloniales.

A great example
of craftsiman tradition

since colonial times. :

Textos
(espanol
e inglés)

Linea delgada

2

fotografias diferentes ordenadas en forma vert
izquierdo del formato. Los titulares y tit

;@/@ En fa segunda propuesta se usaron cuatro

ical al lado
ulares se

colocaron del lado derecho. Este disefio es ordenado
y simple pero con elementos poco creativos.

Fotografia (pieza
tallada en madera)

promocignde
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[y
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¢+ En este disefio se utilizd una fotografia con
degradé de fondo sobre la cual se colocaron fos titulares.
Se dejé mucha area blanca para hacer el disefio més
impio. Los textos se justificaron a la derecha con letra
Palatino ltdlica. En la parte inferior se colocaron algunas
de las piezas de esta artesania.

Folografia con
degradé

. Llina muestra de tradicion
Area Texjos

blanca artesanal desde tiempos colonigles.  fetfa patatino}

A great example >~
s of craftsman tradition
since colonial times.

Fotografias de
piezas talladas

Titulares

Collage
de fondo

Textos

Recuadro
blanco

e

75 w .'x}

Pantalla
blanca
gg‘éK
o

A

“#% Enestaotra propuesta se utilizd un collage de
dos fotografias como fondo, una de un artesano tallando
y la otra de varias piezas talladas en acabado natural,
para representar el trabajo artesanal, quién y ¢cdmo se
gjecuta. Siguiendo con la misma linea de disefo del
foliar. Se colocaron los titulares al lado superior izquierdo
en color café con sombra blanca lo cual dificultaba Ja
lectura. Los textos de abajo se .colocaron sobre una
pantalla blanca.
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' BOCETO FINAL DEL AFICHE: |

En fa propuesta final se utilizo la idea del dltimo boceto,
la fotografia de fondo con el artesano tallando y fas piezas
talladas a un extremo, con la diferencia que en fa parte
inferior se hizo un degradé para que el texto se viera
mejor y se lograra un disefio mas limpio, sin saturacién
de elementos. Los titulares se colocaron en color rojo
marrdn y se siguid usando el recuadro de fa orilla.

Base:
doblez de 7

UNA MUESTRA DE TRADICION ARTESANAL DESDE TIEMPOS COLONIALES
A GREAT EXAMPLE OF CRAFTSMAN TRADITION SINCE COLONIAL TIMES



| JUSTIFICACION DEL AFICHE

FORMATO:

Este matenal es de | 1x22 pulgadas, (area de impresidn
I'1"x15", 7" para doblez de la base que lo sostiene)
trabajado verticalmente. Se selecciond este tipo de
soporte por ser apropiado para un mostrador. Ademas
permitié la distribuctdn de los diferentes elementos de
forma clara y ordenada. Permite un adecuado aprove-
chamiento del pliego de papel donde se va a imprimir
(3 afiches por pliego).

DIAGRAMACION:

Los elementos se diagramaron en forma vertical. En el
extrerno superior izquierdo se colocaron los titulares.
De fondo se utilizé una fotografia con degradé.

+ Textos: Se utilizé un pequeno texto en espaiiol y en
inglés, en el estilo tipografico Humanist 521 BT Con-
densed en altas de 24 puntos, por ser claro, legible y
sugerir impieza y elegancia.

» Titulares: Los titulares se colocaron en la misma
composicidn tipografica que se usé en el folleto, con el
tipo de letra Palatino Itdlica 84, 46, 28 y 18 puntos y
Humanist 521 BT Rorman, sin pantallas. Se les colocd
una orilla blanca para que resaltaran.

e ustificacion de los textos: El texto se justificd
centrado, en el drea inferior del afiche, sobre la parte
bianca del degradé de la fotografia.

Degradé

* Fotografias: Se utilizaron dos fotografias de fondo,
en un collage. Una de ellas de un artesanc tallando.
representando asi 12 tradicidn de este trabajo manual,
el esfuerzo y la dedicacidn requerida. Y la otra de varias
piezas talladas, utilizada con anterioridad en el folleto,
para seguir con lamismaimagen. Se trabald un degradé
en la parte de debajo de las fotografias para lograr que
el texto tuviera mas legibilidad.

COLOR:
Este matenal es a todo color. Los titulares se colocaron
en color rojo Pantone 200 v los textos en color café

Fotografias
(collage)

adeii

elaborado en Cludaikita

Titular

Recuadro
blanco

¥ Texto (letra
Humanist)
centrado
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oscuro Pantone 1465.  En la fotografia se usd un
recuadro blanco, haciendo destacar mas la imagen del
fondo y como un detalle elegante.

Este material se colocara en un lugar estratégico dentro
de la tienda o lugar de exposicion, de preferencia al
lado de los materiales. Ya que el objetivo primordial de
éste es ef promocionar tanto la artesania como las otras
piezas del material.

SEPARADORES:

Se trabajaron varias propuestas de este material, el cual
tiene como objetivo primordial ser de utilidad para el
turista al mismo tiempo de brindar informacién elemen-
tal sobre la artesanias que se promociona.

 BOCETOS

Se utilizé un formato rectangular. En el fondo
un pequeno degradé desde la parte superior de color
mostaza. Los textos en espafiol y en inglés, centrados
con letra Lapidary ltdfica separados por una delgada linea.
En la parte de abajo se colocd una fotografia recortada
de una pieza tallada. Este disefo era poco atractivo por
dar mas importancia al texto que a la imagen.

Textos I

: | tallar.

Fotograiias

7 de pieza )
4

Degradé
mostaza

tallada

/

natumleza
el arte de

Movement,
rhythnr and
nattre... the

art of carving.

L. Movimiento,

Movimiento, ritmo y

ritmo y naturaleza...
naturaleza... el arte de

el arte de caliaim -

tallar. /
Movement, /

Movemc’nl, rh)'rhma d
rhythm and Aature... the
nature... the

art of carving.
LR

art of carving. . .,

Carte

troqquetado
]

<

/ Textos

Degradé
roja marron

( Figura

¥ Fotografia de
picza lallada curva
A
(A

f ./ En la segunda propuesta se colocé la fotografia
de la pieza en la parte superior buscando llamar mas la
atenaion. De fondo se colocd una figura curva de color
mostaza para dar movimiento al disefio. Los textos se
colocaron igual que la propuesta anterior. Al igual que
el diseno antenior este era poco atractivo, y no seguia fa
misma linea de diseno de los otros materiales.

promaocién de
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Textos

Degradé

mosiaza

\_ Movement,

una de las piezas, ademas de incrementar los costos,
hace deficiente la manipulacién. Eltexto se colocé igual
que la propuesta anterior y de fondo se utilizd un
degradé rojo marron.

Fotografia
de pieza

tallada Troquelado

Movimiento, Artesania de
ritmo y ancestro
naturaleza... colonial.
el arte de Gl
tallar.

rhythm ‘and

e, the!

\ Fotografia

de fondo

. Latercera propuesta a pesar de ser mas atractiva
resulta poco efectiva ya que el corte troquelado de cada

% En este boceto se utilizd 1a pieza en la parte
superior de la misma manera que en las propuestas
anteriores. De fondo se usé un degradé mostaza y los
textos se mantuvieron centrados divididos por una linea
delgada.

%ﬁ@ En esta propuesta se redonded la parte supe-
rior del formato, se cambid el degradé de fondo por el
de una fotografia de varias piezas. Los textos se
justificaron a la izquierda porque centrados daban la
sensacion de inestabilidad y desequilibrio. Se utiizé la
linea delgada para reforzar el recorrido visual.

s En el Gltimo boceto se agrandd el area de fondo
del degradé de la fotografia y se eliminé la linea de
separacion de fos textos.

Linea

de

[E———

lgada
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En la parte de atras de los separadores apareceran
pequefias capsulas de informacion sobre la artesania,
para lo cual se hicieron varias propuestas de la
diagramacion a utilizar.  Se utilizé el mismo titular que
los otros materiales y para ios textos se eligid el tipo de
letra Lapidary de |0 puntos en altas y bajas.

Se escogid la tercera propuesta por ser ordenada con
abundante area blanca logrando un disefio limpio. Dicho
espacio permitirfa incluso la colocacién de alguna nota
del usuario.

g,

elcbarrxia £n Cudod Vg

© o Gateanaln

eloborado en Ciudad Vieja
Wood

Carving

in Ciudad Vieja

elaborada en Giudad Vieig _.
Wood |
I

Carving |

Este material sera distribuido por separado o en juegos
de tres, para lo cual se disend un pequeno sobre, se
dieron las siguientes propuestas:

I En color corinto de fondo v los titulares invertidos af
extremo derecho del formato.

2. Con una fotografia a todo color de fondo y los
titulares al extremo izquierdo, se dificultaba la lectura.

3. Con un degradé marrén de fondo y el titular igual
que la primera propuesta.

Se escogid una combinacion de los tres a un sofe color.



'BOCETO FINAL DE LOS SEPARADORES: |

En la propuesta final se utilizd una fotografia de fondo
con degradé, en la parte superior se colocé la fotograffa
de las piezas talladas, abajo de ésta se colocd un mensaje
en espanol y en inglés, logrando un disefio equilibrado,
simple y elegante. Se disefaron seis opciones diferentes.

TIRO:

Movimiento,

i Artesania de Expresion de
ritme y .
n
naturaleza... ancestro creativida
colonial. pura.

el arte de

Creatividad
plasmada en
madera.

Creatividad
hecha
tradicion.

Creatividad,
sensibilidad y
ritmo...

el arte de
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USTIFICACION DE LOS SEPARADORES

FORMATO:

Se utilizé un formato de 2 x 6.5 pulgadas, por considerar
esta medida apropiada para el material, ofreciendo una
presentacion cdmoda y practica de usar. Ademas
permite el buen aprovechamiento del pliego de papel
donde se va a imprimir (48 separadores por pliego).

DIAGRAMACION:

Los elementos se diagramaron en forma vertical, se
utilizaron fotografias, un pequerio texto una linea muy
delgada.

» Textos: En cada separador se colocd un pequefio

» Titulares: En la parte de adelante no se utilizd ningdn
titular. En fa parte de atras se colocd el mismo titular
utilizado en los otros materiaies (foliar, afiche), arriba de
los textos.

+ Justificacion de los textos: Los seis mensajes se
justificaron a la izquierda, al igual que el titular de la parte
de atrds. Los textos se usaron centrados.

* Fotografias: En cada uno de los separadores se colocd
de fondo-una fotografia con degradé, la misma que se
utilizé en los otros materiales, con la finalidad de seguir

mensaje, en espanol y en inglés. Se usaron seis mensajes Fotografia :
diferentes, con el estilo tipogréfico Lapidary 333 Itlico ;fl‘;fg; | !
bold, en altas y bajas de 14 puntos: ’ ! talladas ‘
| | N

Expresién de creatividad pura. ! |

Artesania de ancestro colonial. —

Creatividad plasmada en madera. 1 Movimiento, ¥ ?,’:,;T(S:';

Creatividad hecha tradicién. O oy o espanoh

Creatividad, sensibilidad y ritmo... el arte de tallar. el arte de

Movimiento, ritmo y naturaleza... el arte de tallar.

En la parte de atras se colocd un pequefio bloque de
texto sobre la artesania en los dos idiomas, en letra Lapi-
dary 333 de 9 puntos.

tallar :
T . Linea roja

: Titular
- Midera /

Fotografia

con degradé | £,

. Texto (inglés

J y espafiol}




con la misma imagen. En el extremo superior de los
separadores se coloc una fotografia recortada de una
pieza del tallado en madera. Se usaron seis diferentes
fotograftas de piezas, con distinto tipo de acabado.

COLOR:

Los separadores se trabajaron a full color. Los textos se
usaron de color cafe oscuro, Pantone 1465 al igual que
los otros materiales. La parte de atras se trabajd en
blanco y negro.

También se utilizé una delgada linea de color roja, para
reforzar el recorrido visual y separar el mensaje en
espafiol del de inglés, al igual que los otros materiales.

SOBRE:

Se disefid un pequeno sobre para proteger, portar y
guardar los separadores, a un sélo color, para reducir
costos. Sus medidas son de 6.75 de ancho por 2.12
pulgadas de alto. Se utilizd como fondo completo la
fotografia de diferentes piezas talladas usada en los
materiales anteriores, en un porcentaje del color rojo
marrén utilizado previamente.

En la parte del frente se colocd al extremo derecho la
composicion tipografica del titular utilizada en todos los
materiales, en color blanco. Las palabras maderay car-
ving se colocaron con una pantalla del mismo color al
65%, haciendo el material mas elegante. En la parte de
atras se colocd una pantalla de color blanco, destinada

a servir como drea de notas, agregandole en la parte
inferior un pequefio texto en espafol e inglés, con el
mismo color de la composicién.  Estos se dardn por
cada juego de tres separadores.

Estas piezas también pasaron por un proceso de
bocetaje igual que las anteriores. Las postales tienen
un lugar preferencial dentro del gusto de los turistas,
por lo cual se han seleccionado para promover la
artesania de fa talla en madera, siendo ese su objetivo
primordial.

Recuadro

blance \

Fotografia
de fondo

e

I

/4
4
# s Esta propuesta muestra un formato tradicional
de las postales, fotografia completa de fondo y un

pequeno recuadro bianco muy delgado.

promeocidn de 61

latallacn madera  en Ciudad Vieja

elaborndg

=




Area blanca

%% En esta propuesta se utilizd un formato hori-
zontal con un drea blanca en los extremos, dindole
limpieza al disefo.

Electoen
elborde |
i
|

Texto
(Lapidary)

]m(qa de candeleros + Candelabrum set |

*» Esta tercera propuesta muestra un formato
distinto, novedoso y poco utilizado para este tipo de
materiales. Se utilizd una fotografia con un efecto en el
borde, el cual distrae innecesariamente la atencién. En
el extremo infertor se colocd un pequefio texto con
letra Lapidary, en espanol e inglés.

» &sta propuesta muestra la fotografia completa
utmzada de fondo. con un degradé en la parte inferior,
en donde se colocd un pequefo texto.

Futografia
con degradé

-

Texto
{Humanist)

(
N

.

-
JUEGO DF CARDELERGY  {ANDELABRUM %1

F
7
ﬁ"
g& En esta propuesta se logrd un diseno limpio, la
fotograﬂa sin ningln efecto se centré en el formato. Los
textos se colocaron en la parte inferior con dos colores
y direfentes tamanos.

Eea o’

Fotograflia
centrada

Textos en dos
colores

fuego dve candeleros . Candiclaliram ¥



'BOCETO FINAL DE LAS POSTALES:

En la propuesta final se utilizé un formato cuadrado,
centrada en la parte superior una fotograffa sin efecto y
abajo de ésta un pequefio texto, logrando un disefio
simple, limpio y siguiendo con fa misma linea de los otros
materiales. Se disefaron ocho opciones diferentes.

TIRO:

(9168 00 (1mQIUTI01  Campiisdtur 511

JOrEY detiiboOn - ToUd16 TAETLL PLUSERCUS 1 CLERTITIOAD - FRVIERCE ARD CLEATITIIT

PR i :
Freiet strotatar




RETIRO:

SOBRE PARA LAS POSTALES:

[
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JUSTIFICACION DE LAS POSTALES

FORMATO:

Para las postales se utilizd unformato cuadrado de 4 x 4
pulgadas, por ser diferente al usado tradicionalmente.
Es ademas de cdmodo, moderno, funcional y sencillo.
Permite el aprovechamiento del papel donde se va a
imprimir { 48 postales por pliego, 6 juegos de 8).

DIAGRAMACION:

En la diagramacién de estas postales se utilizaron
fotografias y unos pequefios textos. La composicion
tiene bastante drea en blanco, lo cual la hace impia y
simple, sin saturacion de elementos.

* Textos: Se colocd un pequeiio texto debajo de cada
fotograffa, en espafiol e inglés, con el estilo tipografico
Humanist 521 condensed de |2 puntos, en altas en
color negro, para que se lea con facilidad. En la parte
de atras se colocaron dos bloques de texto, uno en
espafol y otro en inglés con letra Lapidary 333 de 9
punitos, que hacen la misma referencia a fa fotografia.

» Titulares: Arriba de los textos, en la parte de atrés, se
colocd el mismo titular usado en los otros materiales,
en color negro.

» Justificacidn de los textos: Los textos de la parte de
adelante se justificaron al mismo ancho de fa fotografia v
los de atras se usaron centrados. El titular se justificd a
la izquierda.

» Fotografias: En cada postal se utilizé una fotografia
de 3.5 pulgadas de ancho por 3 de alto, a todo color.
No se les aplicd ningln tipo de efecto, para que
mantuvieran su realismo puro, evitando que se desviara
la atencidn en estos detalies.

En la parte de atrds se colocod un pequeno recuadro
para sello postal, y una pequefia area para escribir. Las
postales se colocaran en exhibidores y se podran adquirir
por individual o en juego de cuatro.

SOBRE:

Aligual que para los separadores se disefid un pequeno
sobre para las postales, el cual se dara unicamente con
el juego completo de éstas. Su disefio es similar at an-
terior, se usé la misma fotografia de fondo a un solo
color. Eltitular se colocd en el extremo derecho supe-
rior con letras blancas. En la parte de atras se colocd

Fotografia
. sin efecto
e Sello
postal \
j
Area para
escribir
Cewive fr 0ieiEy ik -m:‘nu 5‘
4
J
Texto lﬂhlhmt
{Humanist} ) ﬂ.ww
Titular
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una pantalla como area de notas y bajo ésta un pequefio
texto en espanol e inglés con letra Humanist 521 BT
Condensed de 10 puntos, en altas. El sobre tiene una
abertura en la parte superior para facilitar la manipulacion
de las postales.

CALENDARIO

Para elaborar este material se trabajé una etapa de
bocetaje. Después de seleccionar el tipo de base o
soporte que se utilizaria se elabord la propuesta final.
Este material se utiliza mucho para promociones de
diversa indole, ya que se mantiene en contacto directo
con ef usuario durante un largo periodo de tiempo.

Fotogralia

con degradé S
Febrero-February

I 1 3 4 5 [
! 4 b H) " 7 13
14 [} 1% " 18 " ]

"o ¥ w8 o ou —
n ~7 Dias

[ 1] L HiL AIE Jug TIE  LAB /

s HON THE WED TBU TRL AT

4

/

# ¢ En esta propuesta se utilizd una fotografia de
fondo, con un degradé en la parte inferior, se colocaron
centrados en el formato los nombres de los meses, dias
y ndmeros.

Fotografia '%C

recortada e Mes

= /
Febrero-Febmmti

.| [ S S B S
! 8 ¥ n ] n ]
[ (T T T TS TR
O T T TR (S TSR | RO,

u / Dias
{Humamst}

0an LN MAL MIE JuE NiE B
SUN HDN THE WED TRU TRE O 3AD

g
.

# En esta primera propuesta se utilizd una
fotografia recortada en forma curva, el corte no favorece
la visibilidad de 1a misma ya que no permite una
apreciacion completa. justificado a la derecha se coloco
el nombre de los meses en espafiol e inglés, con letra
Lapidary ltdlica. Los nimeros y los nombres de los dias
se colocardn con letra Humanist 521 BT condensed,
en el extremo inferior.
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Fotogralia

centrada )

Febrero-February

1 1 ! 1 § ]
1 8 ¢ 10 1l 12 1
R 5 1% [ L] ? n

¥ un B M B B ¥ -,
el Dias

{Humanist)
DO UM HAR MIE qUE ME W

SUN Ko TU0E WED  THU  FM r

£ #a Se utilizd el mismo formato, fa fotografia se
redujo un poco, se utilizd un margen blanco para darle
mas aire al disefio y seguir con la misma linea de fos
otros materiales.

meses para arriba, se agregd el afio. Los dias se
colocaron arriba de los nimeros y se colocd un pequefio
texto en la parte inferior.

Mes y afo .

Fc’brero-Fa?b?'uar_t/ 1999

- Folografia
cenlrada
]
/
A
; e
i
!
-, N DoOM LK HAR mt e 1113 b1l
D‘asg dUH MON  TUE WID  THD  FML AT
{(Humanist} P
— 7 1 13 n n n [}
i [ 15 (13 " 18 1] n
i n or B M ¥ B A
Texta ®
N s Mes y aio

{rojo marron} ~,

Febrero-February

Pie de -
foto | .
v
H H i 4 5 1)
H 3 ? (1] 1 " i
1 Ly 1% 1 " " L]
u n bl b n u n
i3
Pias 4 00 W omomf [T R T T}
. AL} HON L} wiD LT I TR Vi
“3
©,# s Enestadltima propuesta se justifico a la derecha
J
el nombre de los meses en color rojo marrén. Se utilizé
una fotografia pequena y un pie de foto justificado a la
izquierda. Los otros elementos se utllizaron como en
las propuestas anteriores.
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BASE:

Se disend una base de madera para el calendario, para
que se adecuara mas a la tematica del material, se dieron
tres propuestas:

2. Esta base si es adecuada para un escritorio,
pero presenta como desventaja su inestabilidad,
por lo cual no se selecciond.

I Base para colgar, no es adecuada al material
ya que se necesita verlo mas de cerca para
apreciarlo bien, y el estar colgado en una pared
no se lo permite.

3. Esta es la base seleccionada ya que posee
una estructura balanceada que le permite tener
una buena estabilidad, ademés por su inclinacién
permite que se aprecie perfectamente el ma-
terial,

promocién de
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'BOCETO FINAL DEL CALENDARIO::

Para el boceto final se utiizé la Gltima propuesta de la
etapa de bocetaje, se le agregd el afo en forma de
pantalla atras del nombre de cada mes. Se disefid una
portada como presentacidn del material e informacién

general.

Latalla,,
Al

CALENDARIG a2 vs) (ALERDAS
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ki1 ki
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TALERDAKIOFER227 CALENDAR Tt e
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alto: 6~
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USTIFICACION DEL CALENDARIO!

FORMATO:

El calendario se trabajo en un formato de 4.62 x 5.5
pulgadas, por ser un material para escritorio. Su
presentacion es muy practica y cémoda, ya gue permite
ir cambiando de mes con sdlo darle fa vuelta a las
diferentes tarjetas del material. Este formato permite el
aprovechamiento adecuado del pliego del papel para
impresién (4 '/, calendarios por pliego).

DIAGRAMACION:

En la diagramacién de este material, se utilizaron
fotografias, el nombre de los meses, el afio, fos dias de
la semana, textos de pie de foto y otros. Se distribuyeron
en el soporte de una forma limpia.

* Textos: |.os nombres de los meses se colocaron en
el extremo superior derecho con letra Palatino Itélica
de |6 puntos, atrds de estos se colocd en pantalla el
ano, con el mismo tipo de letra y a 20 puntos. Abajo
de las fotografias se colocaron unos pequefios textos
en espafiol e inglés con letra Humanist 521 BT con-
densed en altas, al igual que los nimeros y los nombres
de los dias, por ser una tipologia de estructura uniforme,
legible y moderna. En la portada se colocd la misma
composicion tipografica utilizada con anterioridad, el
nombre del material y un pequefio texto con letra Hu-
manist 521 BT condensed. En el retiro de la portada se
colocod un blogue de texto informativo en espafiol e
inglés, con letra Lapidary, para facilitar la lectura.

* Justificacion de los textos: El nombre del mes se
justificé a la derecha, ef afio centrado. Los pies de foto
se justificaron a la izquierda y los nombres de los dias se
justificaron centrados. En la portada los titulares se
justificaron uno a la izquierda y otro a la derecha, el
titulo del material se centrd en el formato y un pequefio
texto abajo de este se justificd, al igual que los textos de
la contraportada.

* Fotografias: Se usaron las fotografias a todo color,
centradas en el extremo superior del formato, siguiendo
con la misma imagen de las postales, sin ninglin efecto
para no distraer el punto central de atencidn. Se les
colocd un delgado recuadro blanco, para que la imagen
resaltara mas.

Para este material se selecciond una base de madera
practica y comoda, haciéndolo mds atractivo.
Ano
A
)S' Mes [Palatine)

rd
Noviembre November .~
Recuadro blance

Fotografia

Texto / DON LN HAE  HID ‘m HE AL Dias (Humanist)
(Humanlst) | son LU e L1t LU FLl !l[‘.‘-__‘/

1 1 ¥ 1 5 §
1 3 [ n oo
" LI [t L] (L.}
n noonoMox uon
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EXHIBIDORES.

Los diferentes materiales estaran a la mano del grupo
objetivo en exhibidores especialmente disenados. Estos
estaran ubicados en puntos estratégicos de los lugares
de exposicidn y venta de la artesania.

Para los foliares se utilizard una pieza de la artesania
como exhibidor, gue consiste en una pequena bandeja
tallada en madera lo cual reforzara la imagen del mate-
rial. Estos estaran ubicados siempre al lado det afiche.

El calendario tiene su propia base de madera por lo
cudl no necesita un exhibidor extra. Por otro lado los
separadores y las postales estaran expuestos en una base
grande de madera que consta de tres niveles
ascendentes para que los materiales tengan mas
visibilidad. En este exhibidor se expondran algunas de
las opcicnes de las piezas y se iran cambiando conforme
se desee.

Se utilizd madera en estas piezas para reforzar la imagen
atractiva y elegante del material, ademés le da una
atmdsfera mas agradable al turista y llama mas su
atencion.

Exhibidor de madera
ancho: 127
alto: 117
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OSTOS E IMPRESION DE LOS MATERIALES

El arte final de los mateniales se hara de forma digital.
Las fotografias se escanearan en alta resolucion (escaner
de tambor a 2,400 DPI) para obtener nitidez y claridad
en la impresién. Cuando ya se tengan los artes finales
se procederd a la separacién de color o quema de
negativos y prueba de color en proceso digital.

Los matenales se tmprimiran en sistema litogréfico por
la cantidad de materiales que son, ya que otro sisterna
como el cffset, digital, fotocopia o serigrafia no son
apropiados, uno por ofrecer una definicion de baja
calidad y otros por su costo elevado, ademéas de no
adecuarse a la imagen general del material. Se utilizara
un lineaje de 150 para todos los materiales, ya que los
papeles que se seleccionaron para imprimir son finos y
lisos, lo cual permite una impresidn nitida, con imagenes
claras y una excelente definicion:

- Folleto: Cartulina Husky Cover calibre 10
- Afiche: Texcote calibre 14

- Separadores: Texcote calibre |2

- Postales: Texcote calibre 2

- Calendario:  Cartulina Husky Cover calibre 10
- Sobres: Coushe mate base 100

Estos papeles se seleccionaron por ofrecer una buena
presentacion a los materiales, adecudndose a la imagen
atractiva y elegante gue se quiere proyectar al grupo
objetivo. (Phego de 25"x38").

Para determinar los costos de impresion de los
materiales se tomaron en cuenta los siguientes
elementos: medidas de los materiales, papeles
seleccionados, cantidad de materiales a imprimir,
escaneado de fotografias en alta resolucion, negativos
(incluye color key o prueba de color). impresién en
sistema litografico, gastos extras como recubrimiento
con barniz UV, bases y exhibidores especiales, entre
otros. No se induyen los costos de disefio y elaboracion
de artes finales por constituir este el aporte central del
proyecto, para los artesanos de Ciudad Vieja.

FOLLETO:
Tirgje de 2,000*
Atodo color tiro y retiro

Negativos [.124.00
Escans de fotografias 350.00
Impresién 3,275.00
Total 4,749.00

* Por la cantidad de turistas que constituyen el grupo
objetive. y porque mientras mas grande sea el tiraje,
mas se reduce el costo individual del material.

** Todas las cotizaciones son vdlidas para abril de
1999, cambiio de dolar utilizads: Q 7.00 X $ 1.00.
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AFICHE:
Tiraje de 500*
A todo color tiro

Negativos: 633.60
Escans de fotografias 100.00
Impresion 800.00
Total 1,533.60

SOBRES DE |LOS SEPARADORES:
Tirgje de 2000*
Un color tiro
Troguel especial

Negativos 100.00
Impresidn 785.00
Total 885.00

* Se expondran tres o cuatro afiches en los lugares
designados en ia propuesta, es por eso que se ha
decidido imprimir esta cantidad.

SEPARADORES:
Tiraje de 1,000 juegos de 6%
A todo color tiro y un color retiro
Barniz UV en el tiro

Negativos 405.60
Escans de fotografias 250.00
Impresién 1,500.00
Total 2,467.60

* Se disefiaron 6 opciones diferentes.

* Para los 2.000 juegos de 3 separadores.

PRECIO DE VENTA DE SEPARADORES:
Unidad: Q@ 2.00/%0.28
Juego de tres con sobre: Q 5.00/$ 0.7

POSTALES:
Tirgje de 1,000 juegos de 8%
A todo color tiro y un color retiro
Barniz UV en el tiro

Negativos 624.00
Escans de fotografias 300.00
Impresion [,500.00
Total 2,424.00

* Se disefaron 8 opciones diferentes.



SOBRES DE LAS POSTALES:

Tiraje de 2000*
Un color tiro
Troquel especial

Negativos
Impresién
Total

100.00
975.00
1,075.00

* Para los 2,000 jueg

ores,

Unidad: Q 2.25/%$ 0.32

PRECIO DE VENTA DE POSTALES:

Juego de cuatro con sobre: Q 6.00/$ 0.85

CALENDARIO:
Tiraje de 1000
A todo color tiro y retiro

Negativos:

Escans de fotografias
Impresion

Total

1,479.95

500.00
5,100.00
7,079.95

PRECIO DE VENTA DEL CALENDARIO:
Base de madera*: Q 5.00/$ 0.7
Calendario completo: Q 18.00/$ 2.57

* El costo de las bases es de Q 5.00 ({1,000 bases), ya que
este se reduce al elaborarias en serie.

EXHIBIDOR DE MADERA:
20 exhibidores (en funcion de la cantidad de tiendas
que distribuirdn el material).

Tiempo de entrega de todo el material: 10 dfas habiles.

Se pretende que estos materiales sean costeados por
un grupo de artesanos de Ciudad Vieja con la ayuda de
varios patrocinadores como: tiendas de artesanias donde
se distribuyen piezas tafladas (Menage, San Nicolas,
Madera Decorativa, Casa Solares, etc.) Hoteles (Casa
Santo Domingo, Radisson Villa Antigua) vy algunos
restaurantes. Ademas de varias instituciones como:
INGUAT y Corporacion G&T.

Este material puede ser impreso junto o por separado,
(se sugiere que el afiche y el folleto se impriman al mismo
tiempo, ya que se apoyan uno al otro v las otras piezas
pueden imprimirse poco a poco y ponerlas como
promocién cada dos o tres meses). Algunas de las piezas
como los sobres de Jas postales y los separadores son
opcionales, se pueden suprimir si se desea reducir los
costos.



DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS




COMPROBACION,

A continuacion presento los principales resultados
obtenidos en base a la vaiidacién del material propuesto,
los procedimientos, técnicas e instrumentos de
recoleccion de datos utilizados, las principales
caracteristicas de la muestra de poblacion seleccionada
y un pequeno andlisis e interpretacion de la informacidn
obtenida.

POBLACION MUESTRA

Para comprobar la eficacia de las piezas disefadas se
hizo necesario hacer una prueba piloto con una muestra
representativa del grupo objetivo. Guatemala es un pafs
de gran atractivo turistico, es visitado por 576,362 per-
sonas a lo largo del afio. Antigua Guatemala es el
segundo lugar mas visitado del pafs, recibiendo
anualmente el 68% del turismo, es decir, 391,926
turistas aproximadamente.

Teniendo en cuenta que la poblacidn de turistas es muy
amplia, se calculd el 5% del turismo diario, cons-
tituyéndola 54 extranjeros.

de fa eficacia de las piezas

En base a estos datos se tomaron como muestra
representativa 40 turistas extranjeros y 40 turistas
nacionales. (Angloparlantes o hispanoparlantes, de sexo
femenino o masculino, comprendidos entre 20 y 50
aftos y que visitan Antigua Guatemala).

RECOLECCION DE DATOS

* Técnica e instrumento de recoleccién:
Latécnicaque se utilizd fue la encuesta, por proporcionar
resultados efectivos, ya que se tiene un contacto directo
con el entrevistado. Se utilizd come instrumento un
cuestionario de tamafo media carta, con |4 preguntas
de tipo cerrado, ordenadas en blogues (informacion,
formato, composicion, textos,fotografias y colores).

En el encabezado se colocd el nombre de fa universidad,
escudo, nombre de la investigaciéon, objetivos, e
instrucciones y al final se incluyeron varios datos
complementarios como observaciones, lugar, hora y

fecha en que se realizd la encuesta. Este cuestionario
se elabord en espanol y en inglés.
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» Estrategia metodolégica:

Para llevar a cabo la recoleccion de datos se utilizaron
como puntos estratégicos parques, tiendas, restaurantes
y calles de Antigua Guatemala. Se identificaron a los
turistas seglin sus caracteristicas fisicas y se verificd que
cumplieran con el perfil establecido. El encuestador
procedié a identificarse verbalmente, asi como a
presentar el tipo de investigacidn, los objetivos y el uso
de los resultados. Se pidio al turista que revisara los
diferentes materiales y que contestara el cuestionario.
Después de revisar que el cuestonario fue contestado
en su totalidad se agradecid la colaboracién del
entrevistado y se anotaron observaciones relevantes
para la validacién.

NALISIS/INTERPRETACION DE RESULTADOS

En base al analisis de los bloques de preguntas del
cuestionario se pudo conocer las diferentes opiniones
de los encuestados sobre la importancia del material,
su composicidn grafica, el uso de tipologias, color,
formato y fotografias, pudiendo catalogar al material
grafico propuesto como “valido y eficaz”, evidenciado
por los porcentajes altos obtenidos con respecto a la
importancia, claridad del mensaje y composicidn gréafica
del material, al igual que los otros elementos empleados.
Para representar graficamente los datos obtenidos se

utilizaron graficas de “pie” por dar rdpidamente un pano-

rama de la informacidn, haciendo mas facil el andlisis y
la interpretacion (ver anexos).

A continuacion se presenta un resumen en porcentajes
de las respuestas obtenidas:

Conocimiento de los encuestados sobre la
artesania y el lugar de venta
si 26% no 74%

Tamafio y presentacion adecuados
si 90.25% no 9.75%

Uso adecuado y agradable de la tipografia
si 96.61% no 3.39%

Uso adecuado y agradable de los colores
mucho 86.87% poco 13.13%  nada 0%

* Se considera como vdlida la pieza al obtener un
porcentaje mayor que 75%.
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|. La elaboracion del material grafico promocional presentado en este
proyecto viene a beneficiar grandemenite a los artesanos de Ciudad Vieja,
va que la artesania que realizan es realmente maravillosa, plena en arte y
dedicacién, por lo que merece ser reconocida, valorada y promovida at
igual que muchas otras artesanias que se elaboran en diferentes partes de
Guatemala.

2. Las piezas propuestas: foliar, afiche, separadores, postales y calendario,
responden a las principales necesidades de promocion de esta artesania,
por contener informacién basica, clara y sencilla, con una imagen atractiva
adecuada al gusto del grupo objetivo.

3. Este proyecto cumple con una de las finalidades basicas del Programa de
Disefio Gréfico de la Universidad de San Carlos, ya que brinda un apoyo a
la comunidad de artesanos de Ciudad Vieja, colaborando con la proyeccion
social del programa.



|. Darle seguimiento al proceso de promocion que se planted en este
proyeco.

2. El material propuesto consta de varias piezas complementartas, las cuales
pueden ser impresas al mismo tiempo o por etapas, aunque seria ideal el
solicitar el patrocinio de instituciones, hoteles, tiendas o algin tipo de
asociacién para publicar completo el material, logrando asi los objetivos
planteados de una manera mas amplia y precisa.

3. Los materiales propuestos pueden ser utilizados o ditribuidos ademas
de los lugares especificos de Antigua Guatemala, en ferias, exposiciones,
congresos y eventos nacionales e internacionales sobre artesanias o turismo,
con el apoyo de instituciones y patrocinadores.

4. Sugiero que dentro del Programa de Disefio Gréfico de la Universidad
de San Carlos se sigan desarrollando proyectos que promuevan las
costumbres y tradiciones guatemaltecas, como es el caso ce las artesanias,
ya que representan una materia potencial productiva para estos casos.
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CALADQO: Labor que consiste en taladrar papel, madera, metal u otra
materia siguiendo la forma de un dibujo.

DIGITALIZAR: Convertir una imagen en codigo de ordenador.

DPI/PPI: Puntos por pulgada. Indica la mayor o menor resolucion de una
iImagen impresa.

ENCUESTA: Método de investigacidn de los hechos sociales. Se basa en
el andlisis de numerosos casos particulares realizado a través de cuestionarios
repartidos entre un sector de la poblacién previamente escogido por madio
de una muestra, de acuerdo con los objetivos de la encuesta.

ESCANER: Dispositivo fotoelectrénico para convertir imagenes y
transparencias de arte plano en cédigo digital.

EXHIBIDOR: Pieza de diferentes tamafios elaborada de cartén, acrilico,
madera o vidrio, que muestra o presenta determinado producto o mate-
rial a quien corresponde.

GRAFISMO: Término que se emplea en arte para designar la manera de
realizar trazos lineales o de dibujar.

JARCIA: Artesanfa donde se utiliza como materia prima la fibra del maguey.
como hamacas. morrales y cinchos para cabalgaduras.



JICARA: Artesanta donde se utilizan las frutas del 4rbol de morro de forma
esférica y del arbol de jicara de forma alargada.

LAYOUT: Disposicidn de texto e imagenes en una pagina.
LITOGRAFIA: Método de impresion para reproduccién barata y de gran
tirada. La litografia, la mas reciente de los tres procesos de impresion mas

importantes, es una técnica planogréfica basada en el principio de que la
grasa y el agua no se mezclan.

MULTIETNICA: Se refiere a muchas razas.
PUNTO: Medida tipografica estandar de 1/12 de cicero (0,376 mm).

RETABLO: Obra de arquitectura o escultura, en marmol, piedra, madera
u otra materia que compone la decoracion de un altar.

SECRETIVIDAD: Oculto, ignorade, escondido vy separado de la vista o del
conocimiento de los demds.






'ENCUESTA/ESPANOL |

BOLETA No.

Objetivo: Promover las artesanias guatemaltecas por medic de la utilizacion
de rnaterial grifico.

INSTRUCCIONES: Marque con una "> la respuesta que considere comveniente.
1. iLe Hama la atencion este material?
Mucho | ¢ Poo ' ¢ Nada ! *
2. iHa escuchado usted hablar sobre el Tallado en madera en Ciudad Vigja?
Silc No | °
3. iSabe donde adquirir esta artesania?
Sitt Ng ! |
4. i5e transmite la mformadién de una forma ordenada. clara y sencilfal.
Mucho | Poco ¢ Nada |
5. ile daia informacidn una idea ¢lara de la artesanta que se habla?
Mucho i |

Poco i Nada -

6. iConsidera adecuados los tamaios de presentacidn del material ?

folleto
afiche
postales

separadores Si |
calendario S

5
5 |
S |

Mucho

Mucho | -

' Paco

8. iLe gustan los tipos de letras que se utllizaron?

Poco

No i
No -
Ne '
No |
No

7. ile gusta la compoesicidn del material (tiufares. textos, lustraciones, etc.¥

MNada

Mada -

9. ile agrada el orden en ol cual se encuentran los textos?

folleto Si Ng
afiche Si No
postales Si Mo
separadores Si Mo
calendario  Si No

10. {Guarda proporcidn ¢l tamano de los tipos de letra con respecto a los otros
elementos del material?

folieto Si i No @ i
afiche Sito MNo | |
postales Sif No |
separadores Si | i No i !
calendario  Si | ! No ! i

1. illustran el contenido del material las fotografias que se utiizaron?
5! No - i
12. {Es agradable el tamafo v ka posicidn de las fotografias?
S Ne

13. iLe llaman la atencidn los colores utilizados en toda fa cormposiadn del materal!

Mucha Poco Mada
14, {te agradan los colores usacdos en el material?
Mucho Poco MNada

Muchas gracias por su colaboracion.

| PARA USO DEL ENCUESTADGR
1
| OBSERVACIONES:

| Encuestador:
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ENCUESTA/INGLES

BOLETA Mo.

UNIVERSIDAD: DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTY OF ARCHITECTURE
GRAPHIG DESIGN PROGRAM

Objective: To promote Guatemalan handcrafts through the use of
graphic material.

INSTRUCTIONS: Mark with an "X” the answer you consider matches your criteria,
I. Does this material get your attention?
Alot A little Nothing ’
2. Have you heard about Wood Carving from Ciudad Vieja?
Yes. No
3. Do you know where 10 get these handcrafts?
fes No
4. Is the information transmitted in an ordered. clear and simple way?
Alot A litle Nothing
5. Does the information give you a clear idea of the handcrafts we are talking about?
Alot

Alittle Nothing *

6. Do you consider the sizes of the presentation maternial are adequate?

brochure  Yes: No
poster Yizs No !
postcards  Yes No |
separators  Yes No '’
calerdar Yes Neo

7. Do you like the layout of the material (titles. text. fustration etc.)?

Alot Alittle Nothing
8. Do you like the fonts used on the presentations?
Alot Alittle Nothing

9. Da you hke the order of the 1oxt?

prochure Tos Mo
poster Yos No
postcards Yes No
sseparators  Yes - No
calendar Yes - Mo

10. Does font size keep proportion in regard to other elernents of the presentation?

brochure No |
poster No
postcards No-
separators No:
calendar Mo .
11, Do the pictures used illustrate the contet of the material!
Yes No
12. Is the layout of the pictures agrecable?
Yos MNe

13. Do the colors used in the overall of the composition get your attention?

Aot Alittle Nothing
14. D& you kke the colors used in the material?
Alot Alittle Nothing

Thank you so much for your cooperation.

1 FOR SURVEYOR' S USE ONLY
!
; OBSERVATIONS:

! Surveyor:
! Date:
i
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En base a los resultados obtenidos en la encuesta, por
medio del cuestionario se presentan a continuacién la
representacion grafica de los mismos:

|. Llama la atencién

mucho
83%

Un 83% de la poblacion muestra contestd que el material les
llamaba mucho la atencién, ya que el material es muy atractivo
en general, Un 17% respendieron que les llamaba poco la

atencion.

2. iHa escuchado usted hablar sobre el tallado en madera
en Ciudad Vieja?

70%

Un 30% de la poblacion contestd afirmativamente, mientras que
un 709% contesté que no. Lo cual demuestra la necesidad de

promever dicha artesania.

3. Lugar donde adquirir la artesania

si
22%

no
78%

La mayeria de las personas no saben donde adquirir la artesania,
es por eso que es necesario incluir en los materiales su lugar de

venta.

4. Informacién ordenada, clara y sencilla

poco nada
= 2%

mucho
89%

La mayoria de la poblacién contesté afirmativamente,
comentando que hay mucho orden y limpieza en el disefio.

5. Claridad del mensaje

poco nada
9%

mucho
90°%

La mayoria de la pablacién considera que el material le da una
idea clara de la artesania.



6. Tamahos de presentacion.

9%

si

91%

Un 91% de la poblacidn considera apropiados los tamarios de
presentacidn de los materiales, fes parece novedosa la
presentacion de las postales, el calendario y los separadores vy
consideran comoda y prictica la presentacién del foliar.

7. Composicion del material y Tipologia utilizada

poco nada
Tt %

mucho

93%
A la mayoria de la muestra les parecid muy agradable la
composicidn del material, demostrado con un 93%. Al igual
que la tipologia utilizada.

8. Orden de los textos
no
4%

Si
96%

El 97% de la poblacion le agradd ia diagramacién de los textos
en los diferentes materiales, les parecié un disefio limpio y
ordenado.

9. Proporcién de la tipologia con respecto a los otros

elementos. poco  nada
13% 0%

mucho

87%
A la mayoria de personas entrevistadas fes parecen muy
adecuados los tamafios de las tipologias utilizadas, ademas de
apropiadas a la ternatica de los materiales.

1 0. Fotografias no
3%

i
87%
Todas las personas entrevistadas consideraron adecuadas las
fotografizs que se utilizaron, ademds de hacer muy atractivo al
material.

1. Colores

100%

Al B7% de lz poblacion le agradaron los colores utilizados por
ser muy vivos y despertar la atencidn.



DIAGRAMACION GENERAL'

Para presentar este proyecto se utlizé una driggramacion
muy limpia y ordenada, con mucha area blanca, para
que el disefo tuviera bastante aire, motivando y
haciendo mas comoda y agradable lalectura. Se trabajé
en un formato de tamano carta horizontal.

En la portada se utilizd una fotografia con degradé de
fondo, colocada al lado izquierdo, ésta junto con fos
otros elementos que se incluyeron, pretenden dar un
panorama general de lo que trata el proyecto, la portada
interior se trabajé casi de la misma forma, solamenite se
cambiaron las fotografias.

En los interiores se utilizd una reticula vertical a dos y
tres columnas y horizontal a dos columnas, ya que
permitieron el obtener una composicidn agradable, y
coémoda para la lectura. Los textos se diagramaron con
letra Humanist 52 | BT light de |2 pts. justificados en el
blogque completo de texto. Se utifizaron fotografias
recortadas, con sombra para resaltarlas, Los titulares
generales se colocaron con letra Zap Humanist en altas,
con un recuadro gris, para resaltarlos, los subtitulos se
colocaron en bold y con el mismo tipo de letra. En la
parte inferior de todas las hojas se colocd un pequeno
cintillo de una fotografia de piezas talladas, y el titulo de!
proyecio en una composicion tipografica. Siguiendo una
delgada linea al extremo derecho se encuentran los
nlmeros de pagina, estas lineas son diferentes para cada
capitulo.

Para el cambio de capitulo se colocaron varias portadas,
con una fotografia con degradé de fondo vy el titular
justificado al lado derecho de la misma. En la parte de
abajo se colocd una composicidn tipografica con el titu-
lar en grises, para hacer el diseno dinamico y con
movimiento.

Para la introduccion, indice, agradecimientos, conclu-
siones, recomendaciones, glosario, bibliografia, y otros
se utilizo una diagramacion a una columna, para
diferenciar estas partes con los interiores. Se colocod
una fetra capitular y fotografias de piezas de la artesania,
para destacar el titular.




Arq. Brenda Marfa Penados
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