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INTRODUCCION

La cultura de Guatemala no tiene limites para
expresar su infinita riqueza y parte de este gran
tesoro son las reconocidas artesanias que se
" desarrollan dentro de todo el pafs, con gran variedad
y colorido.
Toda artesania incluye un valioso contenido cultural,
pues es la expresién de un sector popular, portadoras
de la herencia histérica y social de un pueblo.
Admirable y diversa, llena de vida y color, pequefia
o grande, funcional o decorativa, simple o compleja
y sin necesidad de palabras para comunicar; asf las
artesanias.

Lamentablemente, algunas de ellas viven en el
anonimato y en la prisién de no poder comunicar.

Tal es el caso de la artesania en madera que elabora
el grupo artesanal Madera Decorativa de Ciudad
Vieja, Sacatepéquez. Esta es una artesania
innovadora que transmite, a través de sus colores,
detalles y acabados la belleza de la gente y de la
naturaleza guatemalteca. Artesania minuciosa y
armoénica, donde la madera delicadamente y con
paciencia cobra vida para brindar un sin fin de
opciones para decorar; sin embargo, a este admirable
trabajo no se le ha dado el mérito que merece,
debido a la falta de informacién y promocidn.

Introduccisn

Por esta razén, se desarrolla este proyecto titulado:
Identidad ¢ imagen corporativa del grupo
artesanal Madera Decorativa, de Ciudad Vieja,
Sacatepéquez; en donde a través de la elaboracién

de material grafico comunicativo se da una solucién

efectiva y funcional para dar a conocer, apoyar y
promover a este grupo artesanal.

Ya que las artesanias son parte de la riqueza
cultural del pais, es importante darlas a conocer y
aprovechar positivamente el desarrollo de su
comercializacién, en este caso, a través del campo
de Diseiio Grifico, ya que es uno de los mejores
canales visuales e informativos para transmitir un
mensaje.

Para el desarrollo de dicho estudio, primeramente,
se procedi6 al planteamiento del problema, para
luego construir €l marco teérico conceptual, conocer
el contexto y, por medio de esta informacién,
elaborar una propuesta grafica que solucione el
problema de manera eficaz y sea aceptada por el
grupo artesanal Madera Decorativa y los turistas
nacionales e internaciones que adquieren este tipo
de artesania.

vesia en madera. 1
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Intreduccién

El método que se empled fue el de cuatro etapas :

que, paso a paso, gufa el proyecto hasta alcanzar los : o
objetivos planteados. La primera etapa es la %
racional, en donde se recopila la informacién sobre : fo— ]

conceptos del tema estudiado y sobre el contexto . . S
en donde se realiza el estudio. La segunda etapa, s i
la creativa en la que se interpreta la informacién
obtenida y se proponen soluciones al problema. La
tercera etapa, es la constructiva en la cual se expone
la solucién acertada y, por dltimo, estd la etapa que
evaliia el logro de los objetivos planteados a través
del grupo objetivo, asi se indica el grado de
efectividad del material grafico.

Este proyecto tiene como objetivo general,

presentar una propuesta grifica que permita dar a .

conocer al grupo artesanal MADERA : o
DECORATIVA de Ciudad Vieja, Sacatepéquez y -

motivar la compra de esta artesanfa.

Y como ohjetivo especifico, proponer una efectiva
identidad e imagen corporativa que impulse el
desarrollo del! grupo artesanal MADERA
DECORATIVA.




Peesla en Madera...'

Asi es Madera Decorativa, porque
cada una de sus piezas artesanales
expresa la belleza de la flora, de la
fauna y de la gente chapina.
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Guatemala es considerada alrededor del mundo
como el pais de la Eterna Primavera,

debido a su clima, geografia 'y a la rigueza
cultural que posee.

I.I DEFINICION DEL. PROBLEMA

Creaci6n de la identidad e imagen corporativa del
grupo artesanal Madera Decorativa, de Ciudad
Vieja, Sacatepéquez.

12 JUSTIFICACION

La cultura popular entra en contacto con las
artesanias y el patrimonio urbano; entrelazdndose
y formando parte de la riqueza cultural con la que
cuenta Guatemala.

Parie de la riqueza que afortunadamente posee este
pais radica en las artesanias, que son elaboradas en
todo el pafs y basicamente a mano, con gran
vartedad de materiales y técnicas, son admiradas
alrededor del mundo.

Sin embargo, la industria masiva y las técnicas
actuales amenazan la existencia de las artesanfas
tradicionales.

Planteamiente

del problema

Cuando el productor es descubierto por el
comerciante y por encargo suyo trabaja con patrones
ajenos a su propia cultura, la produccién artesanal
comienza a deteriorarse. (Rodriguez, 1992:5)

El mismo turismo colabora en el deterioro de la
produccién artesanal, ya que impone el cambio de
los disefios tradicionales por otros modernos o
estilizados como criterios, modas, disefios,
volimenes de produccién y precios, todo esto con
la absoluta ignorancia de los autores de las
artesanias.

La mayor parte de la produccién artesanal del pais
es elaborada por los indigenas y es de vital
importancia reconocer la situacion de pobreza que
vive el campesinado en general y que més del 60%
de la poblacién pertenece a uno de los grupos
étnicos.”

Se considera que la riqueza de estos grupos étnicos
se ha explotado con una falsa imagen de identidad
nacional, exaltando al indigena como lo «nuestro»,
situacién que no existird mientras continden las
diferencias socio-culturales y se siga ignorando las
condiciones de vida, violencia y marginacién de que
es objeto la mayor parte de los indigenas del pais.

asiy en madera 2
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El departamento de Sacatepéquez es reconocido por
la belleza y variedad de su produccién artesanal,
elaborada en la mayoria de sus municipios.

Ciudad Vieja, municipio de Sacatepéquez, trabaja
cesteria, jarcia,? instrumentos musicales, candelas,
coheterfa, tejidos en algoddén y trabajo en madera
como articulos decorativos, cajas mortuorias,
muebles, retablos, imagineria, entre otros.

Toda artesania, en espectal la madera decorativa
fina en Ciudad Vieja, lleva consigo una minuciosa
elaboracién, ademds de su contenido cultural. Sin
embargo, las autoridades y los propios
guatemaltecos, no le brindan a las artesanias el
apoyo, valor e importancia que merecen; debido a
la escasa informacién y poca promocién que se le
da, ademds de no poseer material grafico a su
disposicion.

Lamentablemente, los guatemaltecos conocen muy
poco sobre el pafs, su historia, tradiciones,
costumbres, riqueza natural, lo cual desvaloriza su
identidad, la que les hace iinicos alrededor del
mundo.

En vista de que las artesanias son un tema tan
amplic, €l planteamiento del problema se enfocara
especificamente en 1a madera decorativa fina, del
municipio de Ciudad Vieja, del departamento de
Sacatepéquez de Guatemala.

Planteamients

. del problema

Madera Decorativa, es un grupo artesanal de
Ciudad Vieja, que a pesar de su poco tiempo en el
medio estd luchando para crecer, darse a conocer y
posicionarse en el mercado de artesanias de Antigua
Guatemala.

Por consiguiente, para que Madera Decorativa
crezca, se desarroile con éxito y awminente sus
posibilidades econémicas, es fundamental brindar
una buena imagen de este del grupo artesanal, ya
que conjuntamente con su manera de operacion,
lograré que ser una empresa competitiva, un lider
en el mercado.

Debido a esta necesidad, es importante crear una
exitosa identidad e imagen corporativa que
refleje y trasmita la identidad y la riqueza cultural
de Madera Decorativa, para que quien adquiera
una pieza en madera sepa quiénes son, qué hacen'y
cémo lo hacen.

Causas del. deterioro de La produccidn artesanal

* Falta de orgullo y aprecio por parte de los
guatemaltecos, debido al desconocimiento €
incomprensién de su cultura popular;
especialmente de las artersanias. Se cuida lo que
se quiere, se quiere y aprecia lo que se conoce.

s Politicas mal enfocadas en el 4mbito nacional,
regional y municipal.
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» Debilidad institucional por parte de las
entidades nacionales.

» Los modelos de progreso a costa de los valores
culturales.

¢ Mercados externos con nuevos productos.
» Pobreza y recesién econémica.

= Turismo tradicional no planificado y la falta
de promocién de las artesanias.

=  Situacién econémica y social de los artesanos.

Las formas de venta también influyen en el
deterioro de La produccidn artesanal

* El artesano no cuenta con instruccién
administrativa que lo impulse al progreso y
aumento de su produccién, ademds, tiene
desconocimiento comercial y de recursos
econémicos, factor necesario en la utilizacién
de materias primas de mejor calidad y mejor
precio.

* El artesano no tiene acceso a las fuentes de
crédito por lo que queda sujeto a la explotacion
del prestamista y de los intermediarios.

Planteamients

. del problema

No se valora el tiempo empleado en los trabajos
y se calcula el precio de la pieza sobre la base
de los gastos efectuados, obteniendo sobre éste
lo gue se considera ganancia o utilidad, lo cual
implica una entrada muy baja y el
aprovechamiento por parte de los
intermediarios. (Altalef, 1971:43)

degia.en madera . A
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2.1 MARCO TEJRICO CONCEPTUAL

La teorfa, es la que fundamenta la investigacién y
es el punto de referencia para desarrollarla. El marco
teérico es un conjunto de categorias, conceptos y
argumentaciones que explican el problema que es
objeto de estudio.

A continuaci6n se presenta el marco conceptual de
este proyecto, en ¢l que aparecen, en su orden,
conceptos sobre disefio grifico que serdn aplicados
en la propuesta gréfica y luego conceptos sobre
artesania, especfficamente artesanfa en madera, que
dan la informacién necesaria para aplicar
correctamente el drea de disefio.

211 METopoLoglan DE DISENO

La metodologia es ¢l estudio de los métodos y su
aplicacién coherente.

El método es el conjunto de operaciones ordenadas
con que se pretende obtener un resultado.

Un método se emplea para explicar el mundo, la
naturaleza, la sociedad y el pensamiento. Su fin es
buscar y obtener conocimientos y soluciones para
algiin objeto especifico de estudio.

Marce tedrico

. _ conceptual

El disefio tiene un método, al igual que el
pensamiento, pues todo procedimiento por sencillo
o elemental que sea, requiere de un camino légico,
una serie de pasos coherentes, pertinentes, enlazados
en forma secuencial. (Pérez, José, s.a.: 60).

El disefio es un proceso planificado que conlleva
una serie de pasos que sirven para alcanzar un
resultado altamente funcional, confiable y efectivo.

Método de cuatro etapas

Este proceso estd formado, como su nombre lo
indica, por cuatro etapas:
Racional, creativa, constructiva y evaluativa.

Etapa racienal:

Se realiza la recopilacién de la informacién y la
investigacion.

En la recopilacién, se reune la mayor cantidad de
datos sobre el tema de estudio. Se define cuél serd
el tema (politico, social, cultural, etc.), qué se quiere
tratar, a qué grupo objetivo va dirigido el mensaje
(edad, sexo, nivel socio-econdémico, nivel
académico, ocupacién, etc.) y cémo se quiere
transmitir (por medio de un afiche, trifoliar, volante,
papeleria, imagen corporativa, entre otros.)

Sfa en.madera 6
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Después de obtener todos estos datos, se realiza una
investigacién, la cual se hace en relacién al
contexto y a la poblacién, ya sea ésta de campo,
bibliografica o grifica. Finalmente, y en base a esta
informacién ya se puede saber cémo enviar ¢l
mensaje.

L tapa creativa:

Es la etapa de la interpretacién.

Se crea, formula, desarrolla y se eligen las posibles
formas de solucién empleando toda la informacién
recabada e investigada en la etapa racional.

Aquf el disefiador cumple su funcién de
comunicador social, al elaborar creativamente
opciones funcionales de disefio, para solucionar la
necesidad al problema planteado.

El orden que se lleva en esta propuesta es el

siguiente:

* Anilizar la informacién e imaginar posibles
solucicnes {(mental).

»  Plasmar todas las imdgenes para tener un amplio
niimero de propuestas, obtener una forma de
transmitir el mensaje y solucionar grificamente
el problema (prebocetaje).

= Elegir las mejores opciones y realizarlas con
mayor detalle, para que pueda visualizarse
claramente la presentacién del material.

Marco tedrico

......... e e conceptual

Aqui, el material grifico se aprueba o
desaprueba, se hacen cambios o se transforman
las alternativas, de acuerdo a los gustos y
necesidades del cliente (bocetaje).

¢ De acuerdo con las indicaciones del cliente, se
realizan las correcciones necesarias al diseiio,
hasta llegar a un boceto final y, por consiguiente,
a un mensaje visual efectivo. Este boceto
acabado refleja de forma objetiva el resultado
de la impresién, y se hace con el fin de que el
cliente conozca anticipadamente la respuesta
esperada y pueda aidn hacer las iltimas
correcciones y obtenga un trabajo satisfactorio
{boceto final). (Pérez, José, 1995:1)

E tapa constructiva:

Se realiza el arte final para su aprobacién y para
enviarlo a los medios de reproduccion.

Los dltimos pasos son: elegir el medio de impresién,
supervisarla y hacer entrega de la produccién final
al cliente.

Etapa evaluativa:
Se evaliia el logro de los objetivos planteados por

el emisor, es el pardmetro que indica el grado de
efectividad del material grifico.

pesia en madera 7 -
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La evaluacién puede ser medida a través de la
observacion, la entrevista y encuesta.

La evaluacién debe considerar todas las posibles
ventajas y desventajas y realizarse en los tres
campos que abarca el proceso de disefio, las cuales
son:

A) El disefiador gréafico, quien ha transformado la
informacién a un lenguaje gréfico.

B) El cliente, empresa n organizacién que necesita
transmitir un mensaje.

C) El grupo objetivo, que recibe el mensaje, y en

base a quien se ha realizado todo el proceso
de disefio.

Marce tedrico

. _ conceptual

sfa enmadera 8




2.1.2 PDISEN0 GRAFICO

Antes de definir qué es Disefio Gréfico, vale la pena
saber qué es disefio segin lo expresado por el
Lic. Roberto Pérez (sa: 59), quien aporta la siguiente
informaci6n:

» Disefiar es construir el futuro con la experiencia
del presente.

+ Disefiar, es liberar la imaginacién creadora de
la mecanizaci6én que la anula, pero no se le deja
volar en alas de la fantasfa, ni se le permite que
se encandile por el espejismo de la ilusién.

e Diseiiar, es permitirse el derecho de imaginar
el futuro y realizarse a través de lo que crea, sin
el miedo al juicio de los que intentan vivir en
un mundo idéntico y sin cambios.

e Disefiar, es viajar por medio del pensamiento
hacia lo desconocido, pero con una soga muy
larga que haga recordar que no sofiamos sino
seguimos vinculados a la realidad.

*  Si el pensamiento no pudiera imaginar lo que
no existe, el mundo seria siempre el mismo.
Seria el eterno retorno, la cristalizacién del mito,
la confirmacién metafisica de lo inmutable, de
lo dado en definitiva, de lo creado para siempre,
de lo no evolucionado. Todo seria siempre
copiar, no disefiar.

Marceo tedrico

. conceptual

Lo anterior permite definir el término disefio
grifico como, un proceso creativo y de
comunicacién, por lo tanto, el disefiador cumple con
ambas funciones. El, sobre la base de las ideas que
se tienen de cierta circunstancia o problema,
desarrolla creativamente una forma de transmitir el
mensaje a otras personas, con lo cual cumple la
comunicacién de forma grafica.

El disefio grafico también es conocido como disefio
visual, éste expresa, a través de formas, palabras,
textos, imdgenes impresas o en movimiento,
cualquier mensaje que se desee comunicar. Es una
forma de comunicacién que se consigue a través de
puntos, lineas, color, luces, texturas y sombras; asi,
logra formas e imdgenes sobre un soporte.

Todas las formas de disefio implican un doble
proceso: internamente un desarrollo creativo:
externamente, un desarrollo comunicacional.

Para que exista una verdadera cadena de
comunicacién grifica debe haber una estrecha
relacién entre el sujeto que utiliza el disefio, el que
lo establece y ¢6mo lo establece y, por iltimo, el
que recibe y consume este disefio.
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2.1.2.1 Disefio visual Informative
Es un material que lleva elementos que no solamente
informan, sino a la vez contienen imigenes visuales
que abarcan todo el conjunto de los recursos
grificos. Las bases de este tipo de disefio son los
elementos lingiiisticos, como letra y texto y los
elementos icénicos, como imégenes.

El disefio visual informativo puede ser piiblico,
didictico y persuasivo.

Es piblico, cuando se dirige basicamente hacia la
utilidad publica, para facilitar informacién que
responda a las necesidades y expectativas de un
sector.

Es did4ctico, cuando su principal contenido abarca
temas culturales, cientificos, tecnoldgicos y
profesionales.

Y, a diferencia del piblico y del didéctico, es
persuasivo, cuando incluye publicidad y
propaganda, para buscar el impacto de la imagen y
la sensacién; el mensaje puede aparecer de forma
explicita y clara y otras veces de manera oculta, para
encubrir su verdadero fin.

T Y

Marceo tedrice

..................

. conceptual

2.15 BRIEF

Es un documento escrito que incluye la elaboracién
analitica y detallada de la informaci6n basica de los
productos. También es conocida por su
denominaci6n inglesa de briefing.

Designa las reuniones preparatorias en las que se
plantea la forma de llevar a cabo una campaiia
publicitaria o un estudio de mercadeo o de disefio

griéfico.

En este trabajo se debe analizar los antecedentes,
historial de la institucién o producto, competencia,
restricciones legales, objetivos de mercado,
identidad del producto, grupo objetivo y la estrategia
de medios; todo lo que permita desarrollar una
campaiia que alcance los objetivos planteados.

A continuacién se presenta un ejemplo de la guia
para la elaboraci6n del brief de producto.

¢ Anilisis del producte

Descripcién del producto
{Cuales son sus caracteristicas?
{Cuéles son sus fortalezas?
{Cuiles son sus debilidades?

Competencia

{Quién es la competencia directa?
;Posee competencia indirecta?

¢ Por qué son considerados asi?




Puntos de diferencia
;Qué hace a al producto diferente a los de la
competencia?

Objetives mercadoldgicos

{Cudles son las metas del negocio?

1 Qué participacién del mercado se pretende obtener
con el producto?

o Anélisis del consumidor

Grupo objetivo

(Quién es el grupo objetivo o consumidor primario?
{Quién es el grupo objetivo secundario?

L Quién decide la compra y cémo lo hace?

Oportunidades del producto

;Qué problemas del consumidor se pueden resolver
con el producto o qué necesidades puede satisfacer
a través del mismo?

* Lstrategia publicitaria

Objetivo de la imagen
.Qué se pretende comunicar o informar sobre el
producto, al grupo objetivo por medio de laimagen
(empaque, envase, etc.).
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Beneficio principal

;Cudl es el beneficio principal o promesa bdsica
que el producto ofrecer4 al grupo objetivo por medio
de su imagen?

Razonamiento de apoyo

;Cudles son las cualidades, caracteristicas o
atributos del producto que respaldan el beneficio
principal?

Posicionamiento
Cémo se pretende posicionar el producto en la
mente de los consumidores?

214 IDCNTIDAD E IMAGEN
CORPORATIVA

Toda empresa o negocio tiene una identidad
empresarial que transmite una imagen especifica a
todos los que tratan con ella: quiénes son, qué hacen
y ¢o6mo lo hacen. (Biblioteca del Disefio Gréfico, 1994:83)

La identidad corporativa es el concepto que una
empresa o institucién adquiere como reflejo de las
actividades que realiza a través de los medios de
comunicacién. La forma en que es percibida por el
mercado.




La imagen corporativa serd entonces, ¢l sistema de
comunicadores visuales, coordinados graficamente
de tal forma, que sean de ficil reconocimiento.
(Tipos, 1991: 6}

Es el conjunto de signos o simbolos que son propios
o caracteristicos para una empresa; €stos pueden ser:
im4genes, tipografia, color, etc. La empresa los

utiliza para comunicarse con su piiblico a través del -

uso constante de los mismos.

Toda identidad corporativa tiene tres elementos
primordiales:

Sifmbolos icénicos (imagen)

Simbolos lingiiisticos (texto)

Simbolos cromiticos {color)

La imagen corporativa estd tomando gran
importancia a medida que las empresas se dan
cuenta de la trascendencia que tiene brindar una
buena imagen a los clientes.

El disefio juega un papel esencial, ya que en el radica
el primer juicio de las personas, ya sea bueno o malo
de una empresa.

Es importante considerar que cada empresa es finica,
por o tanto, necesitard un enfoque de disefio distinto
y que se adapte a cada caso en concreto.

T R T T T T S
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Los sentidos son muy importantes para la
percepcién de la imagen de una empresa, pero, una
vez que han pasado las primeras impresiones, lo que
determina los juicios duraderos que se tendrén sobre
ella, es la manera de operacién que tenga la empresa.

El disefiador gréfico debe poner todos sus sentidos,
ademds de su potencial creativo, para lograr

desarrollar con éxito una imagen corporativa;

informarse de todo lo referente a la empresa,
comprender qué la hace funcionar, para asi disefiar
correctamente y Ilenar las expectativas de su cliente
y no las propias.

214) 5imbole

Es la forma grifica que identifica a una empresa
sobre las demds. Refleja el estilo, actividades y
producto de la misma. (Tipos, 1991: 6)

A través de la simbolizacién una idea compleja o
un concepto es representado por medio de una forma
grifica que tiene relacién con el objeto o tema.

2142 Marcas

Las marcas son los medios por los cuales se
distinguen unos productos o servicios de otros;
éstas pueden ser nombres de marca e imdgenes de
marca.
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Generalmente, los nombres de marca sélo son
denominados «marcas» y las imdgenes de marca,
«logotipos» (los que podrian integrar algin
simbolo).

En consecuencia, la marca compuesta, es tanto un
nombre de marca como una imagen de marca.

Dentro de las marcas es mundialmente distinguida
la marca registrada, que es una forma representativa
y reconocida legalmente para la proteccién de
nombres de marca e imdgenes de marca.

Las marcas son mds que un recurso para distinguir
productos, son indicadores de calidad, de valor, de

fiabilidad y de origen.

Las marcas comerciales y los logotipos tienen mayor

carga comunicativa que ser simples palabras o

imagenes: '

» Identifican un producto, un servicio o una
organizacién.
+ Crean la diferencia con respecto de otros.

« Comunican informacién acerca del origen, el
valor, la calidad.

+  Afiaden valor, al menos en la mayor parte de
los casos.

*  Representan, potencialmente, haberes valiosos.

» Constituyen propiedades legales importantes.
{Murphy, 1992: 8)
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2143 Logotipo

Es el nombre de la empresa o producto, escrito de
una forma tnica y original, utilizando tipografia
elaborada especialmente para este uso y que
conforma, junto con el simbolo, la marca de la
empresa. (Tipos, 1991: 6)

Los logotipos son elementos grificos que ayudan
a la gente a relacionarse con la empresa y brindar
la imagen de lo que ésta hace y hacia dénde se
dirige. El logotipo es como la fotografia de una
empresa, la que expresa su originalidad y su tinica
funcién es quedar grabado en la mente del
consumidor.

Es la condensacién de realidades complejas, en una
afirmacién simple, en una declaracién que puede
ser controlada, modificada, desarroliada y madurada
en el curso del tiempo. (Murphy, 1992: 6)

Un logotipo puede variar y ser utilizado de
diferentes formas, desde la papeleria formal de una
empresa, que incluye sobres, hojas membretadas y
tarjetas de presentacién; hasta envases, playeras,
vallas publicitarias, afiches, anuncios, paginas de
revistas, medios de transporte, volantes, etiquetas,
rétulos, etc. Sin embargo, debe tomarse en cuenta
que al momento de aplicar un logotipo, es muy
importante su legibilidad, la probabilidad de

ampliarlo, reducirlo, invertirlo u oscurecerlo. eerez,
Emperatriz, [995: 2)
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21431 Tipos de logetipos
_ogotipos séle con el nombre

Es un estilo de logotipo cuyo cardcter tinico deriva
exclusivamente de un nombre utitizado con un estilo
grifico particular, que transmite al consumidor un
mensaje inequivoco y directo. (Murphy, 1992: 16)

Estos logotipos son apropiados cuando el nombre
es relativamente breve, facil de emplear y adaptable.

Legotipos con nembre y simboles

Se trata el nombre de la empresa presentado con un
estilo tipografico caracteristico, pero colocdndolo
dentro o en compafifa de un simbolo visual (circulo,
évalo, cuadrado, forma especifica, etc.). El nombre
también debe ser breve y adaptable, ya que este
simbolo no serd lo bastante distintivo por si solo.
(Murphy, 1992: 16)

Iniciales en Les legotipes

Cuando el nombre de la empresa es demasiado
rigido o se emplean nombres cargados y de muchas
palabras, se opta por utilizar tan solo las iniciales
con cardcter distintivo.

Sin embargo, estos tipos de logotipos presentan
inconvenientes, debido a que es dificil obtener los
derechos legales exclusivos para un grupo de iniciales.

L e S T S R Y
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Ademds, resulta mas complicado ubicar una
organizacién por sus iniciales, sobre todo, si no se
sabe a qué palabras corresponden. Incluso, es
posible que las iniciales cambien de un pais a otro.

L.ogotipes con el nombre en versidn pictdrica

En estos logotipos, el nombre del producto o de la
organizacién es un elemento destacado € importante,
pero el estilo global del logotipo es muy distintivo.
Aungue en el logotipo figurase un nombre diferente,
seguird siendo claramente el logotipo de su auténtico
propietario. La combinacién de nombre y disefio forma
un estilo de logotipo muy distintivo. (Murphy, 1992: 6)

Logatipes aseciatives

Generalmente no se incluye el nombre del producto
o de la compaiifa, pero se asocian directamente con
éstos de modo simple y directo. Son juegos visuales
simples y directos, ficiles de comprender.

Leogetipos alusives

Aunque su conexién no es tan directa como en el
caso anterior, en ellos también existe una conexién
entre el nombre y el producto o servicio.

Sin embargo, la relacién no es tan directa como en
el caso de los logotipos asociativos y la alusion
puede perderse para la mayoria del piiblico.
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L ogotipos abstractes

Se utilizan cuando, en términos de origen o de
produccién, no se quiere favorecer o particularizar

a una parte de la compaiifa en pérdida de otras.
(Murphy, 1992: 24)

No obstante, el problema que presentan €s que no
tienen ningiin auténtico micleo de significado, pues
éste ha de serles infundido.

Otro problema es gue muchos logotipos abstractos
parecen iguales entre si y tienden a parecerse
demasiado.

2144 Colores corporatives

Son los colores especificos elegidos para usarse
en todas las aplicaciones de comunicacién de la
empresa.

2145 Tipografia complementaria

Se refiere al tipo o tipos de letra elegidos, que por
su estilo, complementan y acompafian al simbolo
en forma armoniosa. Se utilizan en textos o titulares
y en cualquier imprestén realizada por la empresa.

(Tipos, 1991: 6)

Marce tedrico

. conceptual

2146 Lslogan

Se define como el mensaje breve que en pocas
palabras da una idea de las caracteristicas més
importantes de la empresa y sus servicios, a fin de
hacerla distinguible de las demis.

Sirve de grito de combate en una campaiia de
propaganda o publicidad.

Para que un eslogan tenga éxito, es necesario que
relina ciertas cualidades, como:

Brevedad:
Una sola proposicién, de tres a seis palabras.

Facilidad de asimilacién:
Compuesta por términos de lenguaje corriente y
estructura sencilla.

Sugestividad:
Que sugiera e inspire en el 4nimo de Ia gente la idea
prevista, para su pronta aceptacion.

Eufonia:
Que su pronunciacién sea grata y que suene bien.

Caracter afirmativo:
Que evite toda idea negativa e initil.
(Tovar, Francisco, 1978: 103-105)




2147 Material gréfice

Es el material que combina letras, imédgenes,
simbolos y signos de manera creativa, para
transmitir algin mensaje.

La imagen corporativa es parte de un proceso
global de coordinacién y desarrolo para todo el
material grifico que se necesita y es aplicable a
todos los elementos que entran en contacto con
una empresa.

El material grifico mantiene la imagen de la
empresa y le ayuda a promoverse, desarrollarse,
consolidarse y crecer. Por esta razon, es necesario
que todos los elementos estén disefiados en una linea
que les brinde unidad y armonia.

Parte de este material grifico puede ser el que es
enviado a la imprenta, por ejemplo, hojas y sobres
membretados, tarjetas de presentacion, etiquetas,
facturas y recibos; el material enviado a la litografia:
volantes, memos, tarjetas de asistencia, hojas de
mensajes telefénicos, trifoliares, afiches, tarjetas de
invitacién y carné de empleados; asi como el
material trabajado por la serigrafia: mantas, tazas,
lapiceros, llaveros, playeras, entre otros.

A continuacién se describe el material grifico que,
a menudo, es el mas utilizado por una empresa.

“ Marce tedrico

_ concephual
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e s asen

Hoja y sobre membretado
Tarjeta de presentacion
Hoja de trabajo

Facturas

Recibos

Etiqueta

Empaque

Volantes, entre otros.

Las principales caracteristicas de los
materiales grificos son las siguientes:

+ Los mensajes deben desarrollarse de panera
l6gica.

= Ser creativos y originales.

* Ficil de recordar y memorizar.

» Que no sean incongruentes® para el lector.

» Lo mis claros y sencillos posibles.

*  Que no sean redundantes.

* Ser breves, comunicar grandes mensajes con
pocos y los més esenciales elementos.
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21471 Uoja y sobre membretado

Es el papel de escribir que contiene el nombre,
direccién, nimero de teléfono y fax, e- mail, etc. y
un logotipo de la actividad de una empresa o
individuo.

21472 Tarjeta de presentacién

Contiene el logotipo, nombre, direccién, ntimero de
teléfono y fax, e-mail, etc. de una empresa. Se deben
imprimir en un papel méis grueso que el de los
membretes

Ademds se incluye el nombre de la persona que
labora dentro de la empresa y su cargo dentro de
ella; se debe cuidar que estos datos queden claros y
separados del logotipo.

Es habitual que la tarjeta de presentacion tenga
relacién con el estilo, el color y la imagen que se
emplea en los membretes. '

Se ajusta a los tamafios de los bolsillos o carteras y
es necesario que tenga casi el tamafio de una tarjeta
de crédito estdndar, generalmente tiene una medida
de 2" x 3 1/2", ya que su dimensi6n facilita su
manipulacién y disponibilidad en cualquier
momento.

DR

“ Mareo tedrico

214732 Factura

Es un documento comercial por medio del cual se
realiza una cuenta detallada de mercaderfas o
servicios vendidos o comprados.

2147.4 Recibe

Consiste en un escrito firmado en el que se declara
haber recibido algo.

21475 CEtiqueta

Va unida a un producto y contiene la informacién
primordial sobre éste: lugar de elaboracién,
composicién, materia prima, precio, etc.

Su composicién dependers de la creatividad del
disefiador.

214.7.6 Empaque

Es el contenedor que se encuentra en contacto
directo con el producto que guarda, protege y
conserva; lo identifica y diferencia de los demis,
muestra el disefio o mensaje de venta e incluye
informacién sobre su uso.
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Es fundamental para atraer al consumidor, facilita -

su transporte y comercializacién y favorece la
colocacién de un producto en el mercade en las
mejores condiciones de frescura, apariencia y
calidad; debe dar argumento de venta, crear
confianza y ser facil de manipuleo y desempaque.

Los productos empacados generalmente son més
cémodos, limpios y menos susceptibles a pérdidas

por evaporacién, derrame o descomposicién.
(Sagastume, Bautista, 1996:9)

Entre los materiales para empacar hay variedad:
vidrios, botellas, hoja de lata, papel de estafio,
envases metilicos; peliculas de plistico, envases
moldeados, cartén corrugado, cajas plegadizas y
envases de cart6n; papeles de empaque colectivo o

de transporte, bolsas, madera, tambores y barriles.
{Soto, 1996:11)

Al momento de crear un empaque es indispensable
saber claramente qué es el producto, cémo sobresale
entre los de la competencia y st tiene coherencia con
respecto a lo que guarda. La funcién, €l uso y las
dimensiones del producto determinan su estilo.

Un empaque cumple la funcién de vendedor
silencioso, por ello debe motivar a la compra.

Los motivos de compra pueden ser racionales (que
se justifica con razones objetivas, la confiabilidad
del producto, costo y conveniencia) y emocionales
(que se justifican por razones subjetivas, prestigio,
comodidad, placer, exclusividad, etc.).

“  Marco tedrico

conceptual

* .

Conocer esos motivos es fundamental para realizar
el empaque adecuado en funci6én del tipo de
producto y contexto cultural del consumidor. Una
serie de investigaciones dio como resultado que la
compra emotiva es mucho més fuerte que la
racional. (Soto, 1996:11)

Las funciones primordiales de un empaque son:

Contener:

Delimita y separa el producto del medio ambiente.
Los productos en cualquier estado de la materiay a
granel son manipulados y cuantificados sin ser
tocados en forma directa.

Proteger:

El envase aisla un producto de los factores que
pudieran alterar su calidad, como temperatura,
humedad, aire, luz, gases, etc.

La protecci6n también se da para el consumidor y
el medio ambiente, en el caso de productos
radioactivos, corrosivos, téxicos o de ingestién
peligrosa.

214761 Bolsa
Hay de tres clases: papel, celulésicas (papel sulfato,

papel sulfito y celofdn) y pldsticas (polietileno,
polipropileno, nailon y poliéster).
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La bolsa de papel proviene de la pulpa de la madera

que luego de ser procesada da una gran variedad de

papeles. Si la pulpa se procesa en una solucién dcida

se llama pulpa de sulfato o kraft, sus fibras son més

largas y resistentes. El color del papel dependerd de

la pulpa y colorantes empleados.

Los tipos de bolsas son:

« Bolsa plana, es simple y econémica, se sella con
goma, grapas o sellado térmico.

» Bolsa cuadrada, tiene fuelle®en los lados, el fondo
es doblado y se pega al igual que la bolsa plana.

« Bolsa automdtica, es ficil de manipular, tiene
fuelle en los lados y fondo plano que le da
estabilidad. (Soto, 1996:13-14)

21477 Volante

Es un impreso de formato pequefio, en el que se
anota algiin mensaje o aviso sobre un producto o
empresa. Puede contener ofertas, promociones,
mapas que faciliten el acceso de cierto lugar, avisos
de inauguraci6n de una empresa, etc. Debe ser breve
y con mensajes directos y simpies.

21478 Hellos de cacho o hle

Es un método de reproduccién utilizado para
imprimir simbolos y textos breves muy repetidos,
pero que, por alguna razén, no conviene imprimir
permanentemente por otro método.

Existen sellos prefabricados, como los de fechas,
en los que puede cambiarse el dia, mes o aiio.
También hay sellos especiales para dejar alguna
marca especifica: aprobaciones, desaprobaciones
o bien para identificar alguna empresa.

21479 Manual de normas grificas

Es un libro elaborado para describir la aplicacién
de una imagen corporativa, entre el personal, ¢l
cliente y los proveedores.

215 COLOR

Es la impresién que produce en la vista la luz
reflejada por un cuerpo. La luz solar se compone
de siete colores elementales que constituyen el
espectro: rojo, anaranjado, amarillo, verde, azul, aiiil
y violeta. El negro resulta de la ausencia de toda
impresi6n luminosa y el blanco se compone de todos
ios del espectro.

Por medio del color se puede llegar a persuadir, pues
emite mensajes, ayuda a recordar lo visto y a retener
la atencién. Por ejemplo, ésta se capta a través de
contrastes.

pIsClo GRAFICO
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Los colores cdlidos crean una sensacion de energia
y urgencia; los frios, una respuesta mds tranquila e
inspiradora de confianza, un ambiente de
formalidad y exclusividad; los oscuros, una
atmdsfera pensativa, sugeridora quizd de poder y
exclusividad.®

El color tiene una profunda influencia en la esfera
emotiva del hombre y, segtin su yuxtaposicién,
suscita diferentes emociones con relacién al estado
de animo, a la edad y a la experiencia de las
personas. Asi se ha planteado que la expresién del
color se basa en las asociaciones que evoca.

Sin embargo, se ha de tener presente que los juicios
y valoraciones sobre el color dependen de las
experiencias, emociones y ambientes del receptor e
incluso de aspectos de orden cultural. (Jurado: 1997)

EI color es un factor clave en la mayoria de las
composiciones que se realizan en el campo del
disefio grifico. El color es quiz4 el elemento grifico
mas inmediatamente identificable, diferencia de la
competencia el disefio de un producto o servicio.
Los colores deben ser utilizados de acuerdo con
los principios de:

Equilibrio:
Se obtiene cuando todos los elementos de una
composici6n se determinan reciprocamente, cuando
cada uno es necesario al otro. Se origina con la
colocacién prudente de los elementos de acuerdo
COn su peso.

Marce tedrice

El color agrega més peso a los elementos. Los
colores brillantes resnltan més ligeros, mientras que
los oscuros més pesados.

Contraste:

Consiste en el cambio repentino de los colores para
llamar la atencién. Aiin asi, se debe tener cuidado,
ya que el uso demasiado violento entre dos o més
colores puede no producir armonfa, sino una unidad
cromdtica desagradable para el ojo.

Es un recurso valioso, ya que exalta y da énfasis a
los elementos dentro de un disefio.

Los tipos de contraste de color mds importantes son:

Contraste tonal:
Este se da entre los diferentes colores que forman el
circulo cromético. Por ejemplo: azul y rojo.

Contraste de cdlidos y frios:
Se establece entre los colores céilidos (rojo, naranja
y amarillo) y los frios (azul, morado y verde).

Contraste de complementarios:

Se manifiesta entre un color primario y su
complementario en el circulo cromético. Por ejemplo,
rojo y verde, azul y anaranjado, amarillo y morado.
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Contraste por analogia:

Se produce al colocar colores que son simultineos,
en el circulo cromético, uno junto a otro.

El color también debe contrastar con Jos otros
elementos del diseiio, por esta razén, cuando el color
sirve como fondo debe cuidarse su uso para que no
disminuya a otros elementos.

Proporcion:

Es la relacién entre dos colores, requiere el
equilibrio de colores oscuros y claros, opacos y
brillantes.

Uso ritmico del color:
Se logra a través de su repeticién en diversos puntos
de la pieza impresa.

215) Aspectos psicoldgices vy
significade de Los colores

Se ha demostrado que los seres humanos reacctonan
de forma diferente de acuerdo con los colores que
los rodean. Ademds, se ha comprobado que cada
persona tiene su propia escala de colores, ¢on la que
puede expresar su forma de ser.

Los colores influyen sobre el estado de dnimo y sus
diferentes connotaciones derivan, tanto de las
sensaciones que transmiten, como del significado
simbdlico que se les atribuye.

Marce tedrico

Algunos significados son 16gicos y comprensibles,
por ejemplo, el azul representa ¢l cielo y el mar, el
verde la naturalezay el rojo la sangre. Sin embargo,
los significados del color pueden variar de una
cultura a otra, por ejemplo, los colores de las
banderas.

Rojo: pasién, fuerza, masculinidad, ira, amor, fuego,
peligro y sangre.

Azul: frescura, limpieza, frialdad, pureza, agua, mar,
cielo, integridad, estabilidad, formalidad y respeto.
Amarille: alegria, vida, energfa, poder, dominio,
calidez y luz.

Verde: paz, tranquilidad, frescura, calidad,
naturaleza, camuflaje y militarismo.

Anaranjado: evoca el sol y el verano, ayuda a la
digestién, es vibrante, tropical y exético.

Morado o violeta: realeza, excelencia, alto rango,
lujo, misterio, intriga y espiritualidad.

Marrén: tranquilidad, confort, nostalgia,
actividades al aire libre, vida sana, salud, se
asocia con la madera, la tierra, el otofio y el
campo.

Blanco: limpieza, pureza e inocencia.

Negro: seriedad, sofisticacion, estilo, inteligencia,
tristeza, muerte y misterio.

Gris: conservador, buen gusto, frio, digno, discreto
y no es llamativo.
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215.2 Funciones del color

Liamar la atencion:

Es su principal funcién y el contraste es la base de
ia atencidn. '

Producir efectos socioldgicos:

Los colores deben adaptarse al grupo objetivo que
recibe el mensaje. Los colores frios: azul, verde y
morado sugieren informalidad, reposo, frescura y
calma. Los colores célidos: rojo, amarillo y
anaranjado tienen un efecto estimulante, son
activos, alentadores; vitales y juveniles.

Desarroliar asociaciones:

Es natural que las personas asocien ciertos colores
con diferentes productos. Pero muchas
asociaciones no son tan obvias y seria mejor
recurrir a una investigacién antes de hacer la
seleccidn de color.

Retener la atencion:

Para describir algo es posible que se haga
referencia a su color, ya que éste tiene un alto valor
en la memoria y ayuda a recordar lo que se vio.

Bk 4 4 b e v e e a e

“ Marco tedrico

Crear una atmosfera placentera:

Dos efectos se pueden lograr con el empleo del
color: armonifa o contraste.

Habrd armonia, cuando la unién de todos los colores,
matices, valores, etc. que se usan en una composicién
produzca equilibrio y una unidad grata a Ia vista.
Habri contraste cuando 1a unién de varios colores
produce una especie de choque que origina una
unidad cromética dinidmica y vital.

2152 Propiedades del color

Matiz:

Es sinénimo de color. Es cada una de las
gradaciones que puede tomar un color.
Intensidad:

Es la fuerza de un color.

Valor:

Se refiere a la claridad u obscuridad de un matiz,
con relacién al blanco y el negro. Un color puede
ser aclarado si se mezcla con un matiz claro del
mismo color o con el blanco. Un valor mis oscuro,
llamado «sombra» se logra agregando un matiz més
oscuro o el negro.

5AC. DISERNO GRAFIC
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216 TIPOGRAFIA

Se refiere al estudio de los diferentes tipos de letras
existentes, asf como a cada una de sus
caracteristicas.

Para el Arg. Felipe Hidalgo (1995:1) cuando las letras
son usadas como instrumentos, son capaces de
expresar cualquier tema o emocion, sea ésta de
broma, seriedad, dramatismo, inquisitiva, directa o
ilustrativa.

Las letras se presentan en diferentes variaciones o
modalidades como:

» Por su posicién:
Romanaorecta (A, B, C, a, b, ¢), que facilita Ia
lectura. Itdlica o inclinada (A, B, C, a, b, ¢), se
usa para enfatizar o recalcar.

¢ Por su version:
Mayiisculas o altas y mintsculas o bajas.

+ Por su ancho:
Condensadas, regulares o expandidas.

* Por su peso:
Delgadas (light), medianas (medium), gruesas
(bold) y extra gruesas (extra bold).

¢ Capitalares:
Es la letra mayuscula inicial, ampliada, que
encabeza una columna o pédgina de texto.

Marco tedrico

e conceptual

'
" ..

2161 Diagramacidn

Es distribuir adecunadamente los elementos de disefio
dentro de un espacio o formato determinado.
(Paz: 1994,72)

Al momento de diagramar es importante considerar:

Centrado:
La composicién simétrica en torno a una linea
central vertical, con los margenes a bandera.

Alineacion del texto:

Puede ser a la izquierda, derecha, centrado o
justificacién completa, es decir, a ambos lados
del margen.

Margen:

Es el 4rea de no-impresién de espacio en blanco
en torno a los bordes de la pagina. En disefio
grifico, se denominan: el espacio en blanco de
cabeza (arriba), al corte (afuera), al pie (abajo)
y al lomo (hacia adentro de la pagina).

Recuadro:

Un recuadro estd formado por filetes de
impresién. Los recuadros de marco son
elementos decorativos utilizados para rodear el
texto u otros elementos para mejorar su
presentacion.




217 PATRIMONIO CULTURAL

Es explicado como el conjunto de bienes intangibles
y tangibles, como la religiosidad, cosmovision,
mmisica, tradicién oral, monumentos y lugares con
importancia histérica, cultural, estética,
antropoldgica, etnolégica, artistica o cientifica de
una nacién.

218 PATRIMONIO LRBANO

Es el conjunto de construcciones o espacios en
donde se realiza la vida organizada de
conglomerados humanos y cuyo valor es
identificado desde el punto sociocultural, histérico,
ambiental, arqueol6gico, prehistérico, estético o
paisajistico.

- Marco tedrico

Wendy Memaia

affimonic . .
2 Dia de mercado. 3 Volcan de Agua, Sacatepéquez,

219 CULTURA POPULAR

Son manifestaciones que se desarrollan en el seno
del pueblo de un pafs determinado, con
caracteristicas propias, que expresan la concepcién
del mundo y de la vida de estos grupos sociales.
La cultura popular tiene diversos puntos de
influencia que estdn determinados por el proceso
histérico de desarrollo de la sociedad.

Dentro de la cultura popular se hace mencién de las
artesanias y de las artes populares.

.
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2191 Artes y artesanlas populares

Las artes populares son expresiones culturales de

_carécter pléstico, dotadas de atributos estéticos,
cuyas raices se hunden en el pasado y cuya
actualidad se explica en virtud de la funcién que
cumplen dentro de la comunidad que las genera.
(Rodriguez, 1992:2) )
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Arte popular.

El arte popular se desarrolla dentro de la familia, es
un oficic manual, personal y doméstico que, por lo
general, complementa labores de subsistencia.

- Marce tedrico
conceptual
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Las artesanfas populares no siempre tienen
atributos estéticos, se trabajan en un taller colectivo,
organizado jerdrquicamente, en el que se da la
divisién de trabajo y el salario.

La diferencia entre ambos conceptos radica en que
las artes populares son individuales y manuales; y
las artesanfas populares son colectivas, hay salario
y emplean herramientas sencillas, pero ambas
pertenecen al campo folklérico y poseen las
caracteristicas de ser anénimas, populares,
tradicionales, colectivas, funcionales y decorativas.

Cdﬁaeléros de barro. VAﬂ;aéohfds dél Mérccdo Ceniral.
2191 Grupes folkldricos
Se pude decir que los grupos felk’ son comunales
y forman gran parte de la sociedad en un pais, ya

que comparten instituciones y participan de la
tradici6n histérica comun.

fa 'e_éh-._n;.la}cféra .::1.: 2 5
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Estos grupos folk no son primitivos ni pasados de
moda, su esencia viene de elementos no

contempordneos, distantes en el tiempo y

transferidos por tradicién y que proyectan, hoy en
dia, elementos importantes a la cultura urbana.

Todos estos elementos se han ido trasladando de
generacién en generacién, por lo que es acertado
afirmar que una sociedad actual solamente cuenta
con algunos de estos elementos y otros los ha ido
rechazando de acuerdo a sus necesidades, por lo que
a Guatemala no podria lamaérsele 100% folklérica,
ya que esto sélo se da en una comunidad folk.

Caracteristicas de Los grupes felk

=  Los grupos son reducidos y homogéneos en su
composicion social.

»  Viven en regiones aisladas, con dependencia
ecolégica.

» La produccién satisface necesidades primarias
y la economia es bdsicamente doméstica.

« Laactitud y los intereses estén en relacién con
el micro cosmos: el pueblo, la aldea, el
vecindario, entre otros.

+ La educacién y la cultura se basan en la
imitacién y experiencia.

" USAC. DISEND GRAFICO |
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+ Predomina lo empirico sobre lo teérico, Io
-manual sobre lo industrial, Ia artesania sobre el
arte, la energfa humana sobre la naturaleza
mecénica, lo anénimo sobre lo nominado, lo
tradicicnal sobre la moda, lo antiguo se toma
como sagrado, los ancianos gozan de autoridad
y respeto.

» Laconducta del individuo debe responder a las
pautas tradicionales vigentes.

e La concepcién del mundo sobrenatural, los
valores religiosos y la interpretacién magica de
los fenémenos, estdn en primer plano.

o Lareligién impregna toda la vida social.

2110 PRODUCCION Y ARTC5ANA

Para comprender la definicion de artesania como
resultado de la actividad productiva, primero hay
que conocer una serie de términos relacionados a la
produccién, para evitar confusion y reconocer su
esencia.

Es importante poner atencin a los dos primeros
conceptos que se presentan a continuacion, ya que
son los que identifican la produccién del pafs y en
cifras llegan a significar el Producto Nacional Bruto
(PNB), ademds, varios de estos productos son
exportados.
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Marce tedrico

. eonceptual

2110) Industria . Los instrumentos no siempre son rudimentarios pero
predomina la energia humana. Los articulos que
producen son vendidos dentro del mismo taller, en
lugares cercanos o han sido encargados por
intermediarios o mayoristas.

Es la transformacién mecédnica ¢ quimica de
materiales orgdnicos o inorgdnicos en productos
nuevos, pero usando algin tipo de miquina o
herramienta.

Wendy Hemera

21014 Industria familiar ¢ deméstica

Se produce cuando exclusivamente el grupo familiar
participa en la preparacién, transformacién,
elaboracién y acabado del producto, que
generalmente es para consurno propio y ventas en
lugares cercanos. Es manual, aunque se emplean
herramientas rudimentarias. Esta actividad es un

complemento de otras, como la agncultura. ’ La elaboracion de antescnias es un complemento de la
) agricuttura,

211012 Industria de actividad arl:ésanal.

Wendly Herera

Su caracteristica principal radica en que, ademds
de participar el grupo familiar, también existe la
mano de obra retribuida independiente de esta
familia.

En el taller trabaja la familia y los trabajadores a
quienes ésta retribuye; el jefe de familia sera el
maestro y los trabajadores son aprendices.




21 ARTESANA

Es el resultado de la actividad productiva sobre la
base de la industria familiar o la industria de
actividad artesanal, en la que para su elaboracién
se utilizan herramientas rudimentarias, que han sido
adaptadas por el artesano segiin sea su necesidad.
Ei trabajo es manual o sea que predomina la
energia humana.

Las artesanias son los trabajos hechos a mano o en
donde prevalece el trabajo manual, cuando
interviene la mdquina. En el momento que la
méquina prevalece, se sale del marco artesanal y
entra directamente en la esfera de la industria.

Wendy Hemera

Detalle de tejido fivico de Sacatepéquer.

Marce tedrico

- . conceptual

Transmiten mensajes culturales, estilos y
composiciones que son el resultado de disefios
originales transmitidos de generaciém en
generacion.

Artesania en madera de Ciudad Vieja, Sacatepéquez.

El artesano las realiza por medio de sus habitidades
e ingenio, una por una, por o que es raro encontrar
dos productos iguales. (Ortiz, 1986:8)

El artesano produce objetos para consumo propio
y para la venta, la cual efectia en mercados
regionales, o con revendedores ¢ intermediarios
que los venden en tiendas artesanales del pais o
del extranjero.



211) Elementes permanentes en el procese
de produccidn artesanal

* Transmisién de manera directa.

»  Organizacién familiar de los oficios.

*  Vinculacién estrecha con la actividad agricola.
» Ls empirica, tradicional, anénima y regionai.

2112 Taller artesanal

Es la unidad productora principal de artesanias.

El taller presenta una organizacién jerdrquica en su
estructura interna, en la que también son
fundamentales los elementos econémicos y sociales
del grupo que lo conforma.

Madera Decorativa, grupo artesanal de Ciudad Vléjc,
Sacatepéquez.

Marce tedrico

. conceptual

2M.21 Artesane

Es la persona que valiéndose de su habilidad e
ingenio y empleando herramientas movidas por la
energia humana, crea productos utilitarios y
decorativos, que pueden ser para consumo propio o
para la venta.

21122 Clases de artesanos

« El que se dedica por entero a la produccién
artesanal. '

» El que desarrolla el trabajo artesanal como
complemento de las actividades agricolas.

+ El que produce y comercializa su propia
artesania.

2113 Clasificacién de las artesanlas

Para elaborar la clasificacién se tomé en cuenta el
material en que estdn elaboradas o el trabajo
realizado en ese material, la complejidad del
trabajo, el tiempo histdrico incorporadeo y la
creatividad del artesano.



La clasificaci6n es la siguiente:

* Alfareria (trabajo en barro)

* Bronce

* Cereria (trabajo en cera)

* Cesteria (canastos)

« Citoplastia (dulces tipicos)

» Fibra vegetal (lazos, bolsas, petates, redes)

* Hierro forjado (trabajo en hierro)

« Hojalateria (cubetas, regaderas, candeleros)

» Marqueteria (trabajo sobre madera, cajas, marcos,
guitarras)

» Mimbre (raices con las que se disefian sillas, mesas,
mecedoras, sofis)

* Pintura popular

« Pirografia (disefio de cajitas, joyeros, portapapeles,
cigarreras, trabajos pequefios)

« Pirotécnia (Juegos pirotécnicos)

» Plateria (disefios en plata, anillos, aretes, cadenas)

» Sastreria (vestimenta tradicional indigena, textiles,
trajes y vestuario de gala para danzas folkléricas)

« Cuero (cinchos, llaveros, sillas de montar)

* Trabajo en bambii

* Trabajo en madera (muebles, guitarras,
imagineria, cajetas, juguetes, decoracién)

« Trabajo en papel (barriletes, chicharras, tambores,
forlones)

L S S S

Marco tedrico
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2114 Artesanta folkldrica no artistica

No presenta estética y ¢l autor no muestra con ella su
capacidad artistica. Por ¢jemplo, una pieza de alfareria
mal cocida, una piedra de moler, entre otros.

Artesania folkldrica no artistica, Mercado Central.

2115 Artesanta de proyeccidn folkldrica

Son productos urbanos, creados por artistas que utilizan
materiales que coinciden con los empleados por la
artesania folklérica o tradicional, tales como: cerdmica,
madera, orfebreria® y otros, crean asi articulos
artisticos, pero nunca folkléricos, aunque estén
inspirados en la realidad folklérica.

Artesania de proyeccién
Mercado Cenfral,
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2116 Artesanta funcional

Abarca los productos que se utilizan para la
satisfaccién de necesidades fisicas y que se van
desgastando hasta pasado cierto periodo de tiempo,
por ejemplo, canastas, sillas, mesas, entre otros.

Yorelra Agulicr

Artesania funcional. San Miguel Toteonicapdan.

21,7 Artesanla decorativa

Son todas aquellas que producen una satisfaccién
espiritual al consumidor y s6lo necesitan que se les
cuide y proteja de las inclemencias del tiempo y de
los parésitos que puedan daiiarla.

La decoracién no aumenta la utilidad del objeto,
son artesanias que se colocan dentro de la categoria
del arte por el arte mismo.

A pesar de esto, es muy dificil encontrar una
artesania que Unicamente sea decorativa o solo
funcional, generalmente se complementan.

Marce tedrice

. conceptual

Sin embargo, un tipo de artesania funcional que lleve
elementos decorativos que den satisfaccién al
espiritu y a la mente, deja en segundo plano su
funcionalidad para dar espacio a la fascinacién y
deleite. Ya que, ademds de servir para algiin oficio
determinado, decorari el producto y el ambiente en
donde se le exponga.

Wendy Hexero

Wendy Henera

1. Patos lominados enoro. 2, Bases para lamparas. Arfesania
decorativa en madera. Ciudad Vieja Sacatepéquez.




2112 ARTESANIA CN MADLRA

El tema sobre artesania en madera se refiere a toda
la diversidad de productos que los artesanos
elaboran con dicho material.

Para realizar los productos en madera, ¢l artesano
se vale de su habilidad y creatividad, sin abundantes
conocimientos méis que los que le fueron
transmitidos por la experiencia de sus padres.
La mayoria de artesanos del pais no han asistido a
una escuela particular de tallado o labrado en
madera, es decir, su experiencia es empiricay va de
generacion en generacién.

21121 Clasificacidn del trabaje en madera
Mucbles

Soa productos para nsodlano en diferentes
ambientes, utilizando como materia prima,

ﬁpeciahnunc,ellinbbhmo,porsn__dnteza.

Existe gran diversidad de muebles que son..
trabajados en todo cl pafs, especialmente en':. - .

Sacatepéquez (en los mmnicipios de Sumpango,
Pastores, Santa Catarina Barahona, San Antonio
Aguas Calientes, San Miguel Dueiias,Cindad Vieja,
Santa Maria de Jesis, Magdalena Milpas Altas,
La Antigua Guatemala y Alotenango),Totonicapin
y en Sololi (en €] manicipio de Nahual)

I
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" entre los indfgenas, pues dentro de ellos se guardan

- Marco tedrico
e e e f . conceptual .
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teruene?

El acabado de los muebles no lleva mayores disefios,
pues todo depende de la colocacién y unién de la
madera, para que dé una buena presentacién.

Actualmente, como acabado final se barniza, se
pinta o se le da la apariencia de madera vieja y de

ro. Entre los muebles se encuentran: gaveteros, =
roperos, trinchantes, plateras, mesas, sillas, bancos,
chifonieres’, espejos y libreras, entre otros.

I

Cofres y cajetas
El uso de los cofres es una tradicién muy antigua -

cobjetos de gran valor tanto material como espmtual

Se pinta con affilinas o pinturas en polvo, s emplm
disefios lineales, geométricos, zoomérficos y

fitomérficos, utilizando para ello disefios y «peines»

elaborados con anterioridad por el artesano.
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Generalmente, las cajetas son empleadas para
guardar dulces tipicos y se decoran con pintura a
diferencia de los cofres, que realmente llevan la
decoracién, que puede ser tallada o con
incrustaciones.

Litensilios de cocina

Se elaboran con madera de pino blanco y ciprés
porque estos materiales no le dan mal sabor a las
comidas. Todos los productos elaborados no se
pintan, ni barnizan ya que estos materiales pueden
ser téxicos por lo que, para mejorar la calidad de
los productos, las figuras o adornos solamente se
pueden realizar en bajo o alto relieve, dejando asi
el color natural de la madera.

Dentro de los productos elaborados se encuentra el
molinillo, la paleta, el machacador, tablas para
picar verduras, cucharones, entre otros."””

SKC DISERAD

Marco tedrico

- . conceptual

Utensilios de cornlc.!.cx.‘ Aﬂescf'nfcs del Mercado Céﬁﬁql.

Juguetes

Existe una gran variedad de disefios pues su
elaboracién dependera de la creatividad y habilidad
del artesano. Se encuentran juguetes como
camioncitos, carretones, muebles a escala,
chinchines, matracas y objetos de cocina en
miniatura, entre otros. '

Yadira Aguicr

Juguistas slaborados en San Migusl Totehicapan.
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Méscaras

La elaboracion de las miéscaras encierra toda una
visién del mundo y de la vida, ademds de que
adquieren significado dentro de un baile, o en un
contexto social o religioso.

Las méscaras pueden clasificarse y caracterizarse
de acuerdo con una serie de criterios tales como su
forma, calidad de talla, color, danza en la cual son
utilizadas, regién de donde proceden, grupo étnico
que las elabora, tamafio y otros aspectos.

(Rodrigucz, 1992: 23)

Mdscaras. Mercado de artesanias de Lo Anfigua Guaternala.

También se puede hacer menci6én de las miscaras
decorativas que fueron elaboradas especialmente
para adornar y no para usarse en bailes.

R
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Marce tedrico

. conceptual

Se producen especialmente en Sacatepéquez y
Chimaltenango; estan elaboradas en madera, cuero
y costales.

En su fabricacién se usa la madera de pino blanco,
cedro y el palo de pito; la técnica es el tallado y
vaciado de la madera, para lograr el rostro de gran
cantidad de personajes, ya sean humanos, animales,
seres imaginarios, histéricos o mitol6gicos que
hunden sus raices en e] pasado.

Imaginerfa

Generalmente, se talla a personajes de caracter
espiritual como santos y virgenes; se pintan dandoles
la textura de la piel, las vfias y otros elementos que
tienen estos personajes como la cruz, espadas, arcos,
flechas, varas, etc.

¢ DISENOGRAFICO |
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Objetos decoratives

En este campo se da rienda suelta a la creatividad
del artesano, quien elabora diversidad de objetos
para la decoracidn de cualquier ambiente, ya sea
exterior o interior.

Se realizan animales, pequefias iméagenes, frutas,
fruteros, candeleros, portalibros, portallaves,
ceniceros, flores, marcos, bases para ldmparas,
columnas salomonicas’’, seres mitolégicos,
servilleteros, cenefas??, cofres, etc.

La materia prima utilizada es caoba, cedro, nogal,
jacaranda, palo blanco, conacaste y guayacéin.

Las técnicas de acabado son variadas, se emplean
lacas de color, barniz, laminilla de oro, plata, bronce
o cobre, 6leo y pintura acrilica.

La aplicacién de una u otra técnica depende del fin
que persiga el artesano al elaborar un producto
decorativo.

Candeleros. La técnica émp eada s laminila de bronce.
Artesania de Madera Decorativa, Ciudad Vieja.

Wendy Harrera

Werkdy Herrera

Marce tedrice

-, . conceptual

Columna Saloménica. Lo téenica empleada es kaminlia de ofo y
laca de color, Arfesania de Madera Decorativa, Ciudad Vieja,

Cenefas con motivos de flores y frutas. La técnica empleada
es laca de color y barnlz. Artesania de Madera Decorativa,
Cludad Vieja.
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Marco

............. " .. contextual

22 MARCO CONTLEXTUAL

Para brindar una solucién funcional de disefio
grifico es necesaria, ademds de la informacién
tedrica, una que abarque aspectos de entorno,
ambiente econémico-social, cultural y datos de Ia
realidad local y/o nacional sobre la cual se inscribe
el problema de investigacién — comunicacién, esto
para lograr una solucién representativa, adecuada y
persuasiva del problema a solucionar.

México

I S S T

I’ Honduras

22| SACATEPEAEZ GUATEMALA

La etimologfa de Sacatepéquez, proviene de
«sacat», que significa yerba o sacate y «tepet», que
es cerro; la unién de ambos vocablos quiere decir
«cerro de yerba o sacate».

El Salvador

. Océano Pacffico

El departamento estd situado en el centro de la Escuinfla E Chimaltenango

Repiiblica y es el més pequefio del territorio
nacional, ya que solamente cubre 465 kilémetros?;
aunque, después de la ciudad capital, es el més

poblado. ( Ciudad de Guatemala

Sacatepéquez  E£] Guatemala

Limita al norte y este con Chimaltenango; al este . @ Cabecera deparfamental

con Guatemala y al sur con Escuintla.
Volcanes

1 Acatenange 2Fuego 3 Agua —
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Su topografia es montafiosa y volcdnica, su altura
varia entre los 2,090 y 1,388 metros sobre el nivel
del mar, esto hace que el clima sea saludable y un
poco frio.

En su territorio se encuentran los volcanes de Agua
(3,752 m.s.n.m.), el de Fuego (3,835 m.s.n.m.) y el
de Acatenango (3,960 m.s.n.m.).

Las montafias que adornan este departamento son
las de Sumpango, Xenacoj, Santa Maria Cauqué,
Soledad y Sunay.

Lo riegan varios rios, entre los que pueden
mencionarse el Guacalate, Los Encuentros, Las
Canas, El Pensativo y El Sumpango.

Las tierras de Sacatepéquez son muy fértiles, por lo
que la produccién agricola es voluminosa.
Se produce café, cafia de aziicar, verduras, flores,
frutas, maiz y frijol. Ademds, existe la crianza de
ganado vacuno y caballar.

En cuanto a las artesanfas populares, Sacatepéquez
es un lugar con una tradicién ancestral, produce:
tejidos, cerdmica tradicional, vidriada y moldeada;
trabajo en madera, pirograbado, cesterfa, jarciae
instrumentos musicales; productos de hierro y
hojalata, pirotécnia, plateria y otros.

usac. plsCle GRAFICO - -
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Poblacidn

Segiin el dltimo censo realizado en el afio de 1994
por el Instituto Nacional de Estadfstica,
Sacatepéquez tiene una poblacién de 180,647
habitantes.

El 49% (89,379) es poblacién masculina; un
50.5% (91,268), femenina y del total de toda la
poblacién, un 41.6% es indigena de habla kaqchikel.

Divisi¢n territorial

Sacatepéquez esta formado por 16 municipios:

1. La Antigua Guatemala

2. Alotenango

3. Ciudad Vieja

4. Jocotenango

5. Magdalena Milpas Altas

6. Pastores

7. San Antonio Aguas Calientes
8. San Bartolomé Milpas Altas

9. San Lucas Sacatepéquez
10. San Miguel Duefias

11. Santa Catarina Barahona
12. Santa Lucia Milpas Altas
13. Santa Maria de Jestis

14. Santo Domingo Xenacoj
15. Santiago Sacatepéquez
16. Sumpango.

“Poesia en madera
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222 CIUDAD VIEJA

Es un municipio del departamento de Sacatepéquez,
tiene una extensién de 51 kilémetros?, su altura es
de 1,518 metros sobre el nivel del mar, lo que hace
que su clima sea templado. El idioma predominante
es el kagchiquel.

La categoria de su cabecera municipal y su

distribucién politico-administrativa se encuentraen -

la clasificacién de pueblo.

Cuenta con varios servicios piblicos, los cuales son:
agua potable, energia eléctrica, puesto-de salud,
correos y telégrafos, teléfono,.escuelas, iglesia
parroquial y servicio de buses extra urbanos.

Limita al norte con Parramos (Chimaltenango) y
San Antonio Aguas Calientes (Sacatepéquez);
al este, con Santa Maria de Jesis y La Antigua
Guatemala (Sacatepéquez); al sur, con Palin y
Escuintla (Escuintla); al oeste, con San Miguel
Duefias y Alotenango (Sacatepéquez).
En su jurisdiccién se encuentra el volcin de Agua y
el rio Guacalate.

La produccién agropecuaria es de café, maiz, cafia
de aziicar, frijol y verduras. En cuanto a su
produccién artesanal, se elabora artesania en
madera, tejidos de algodén, cesteria, jarcia,
instrumentos musicales, candelas y coheteria.

Cuenta con dos sitios trfsticos, los balnearios de

- Tradiclones de Guatemata, Dorio Marales

. Marco
-, . contextual

Fuegos artificiales. Al fondo, la Iglesia de Cludad Vieja.

1Poesia en'madera 38
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Su fiesta titular se celebra el ocho de diciembre, en
honor a la Purisima Concepcién de Maria.

En esta fiesta se realiza la famosa quema de granadas
a las diez de 1a mafiana. Esta quema de cohetes lleva
el agradecimiento por los favores que la Virgen
concedid durante el afio y aleja a los malos espiritus.
Ciudad Vieja tiene varias tradiciones, entre las
cuales se puede mencionar la celebracién de las
danzas folkl6ricas de: Moros, Los Convites, Los
Siete Pares de Francia, Los Reyes Argelinos, Cario
Magno, Napoleén, La Conquista, Los 24 Diablos ¥
La Reina Catalina.

Poblacidn

Segin el censo de 1994, Ciudad Vieja tiene una
poblacién de 17,354 habitantes.

El 49% (8,520) es poblacién masculina y el
50.9 % (8,834), femenina.

Tradiciones de Guatemala, Darfo Morales.

Tradiclones de Guaternola, Darie Morales

Baile del Torito en Ciudaad Vieja.

Marce
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223 CONSIDERACIONES GENCRAL LS

El origen de la producci6n artesanal es muy remoto,
se inicia con el mismo hombre y su necesidad de
supervivencia; situacién que lo hizo crear
herramientas, armas, recipientes, entre otros.
Poco a poco descubrié diferentes materiales para la
elaboraci6n de estos objetos y con el tiempo fueron
apareciendo nuevas artesanias.

Cada continente elabora distintas artesanias de
acuerdo con la materia prima que tenga a su alcance.

En el pais, la época de 1980 se caracterizd por los
procesos de cambio, el endurecimiento de las
condiciones de vida de las dreas desposeidas y la
marcada violencia, que estuvo a punto de desarmar
las formas de organizaci6n y la identidad de los
diferentes grupos sociales asf como sus formas de
expresién material.

Guatemala es uno de los paises iberoamericanos que
tiene una cultura popular tradicional muy rica,
especialmente en la gente indigena, que abarca gran
porcentaje de la poblacién nacional. La cultura
popular actualmente responde a las nuevas
condiciones generadas.

Esta expresion de la cultura popular esté relacionada
con el proceso histérico y adquiere expresién
particular en cada una de las formaciones sociales
en que se inserta. (Pérez, 1989:11)

“USAC. DISCRO GRAFICO |
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Igualmente, la produccién artesanal tiene un tiempo
histérico incorporado, que surge de condiciones
sociales concretas, de cardcter complejo y variadas
formas de expresién; de ahi que no puede
considerarse solamente como un concepto
museogrifico o comercial, o un objeto estitico
desligado de su identidad y contexto social.

Como ya se menciond, toda la artesania tiene un
tiempo histérico incorporado pero son siempre
presentes, forman parte de la vida social, cultural e
histérica de los grupos sociales que las crean, juegan
un papel fundamental en cuanto a ser manifestacién
de la cultura popular de hoy. (Pérez, 1989:28)

La actividad agricola y la produccién artesanal en
Guatemala tienen una estrecha vinculacién, son
actividades rurales, principalmente campesinas y
especialmente campesino-indigenas. El altiplano
central, occidental y nor-occidental del pais encierra
los principales centros de producci6n artesanal.

Esta tiene tradicién y es la expresi6én de un sector
popular, portador de la herencia histérica, cultural
y social de un pueblo.

Es la memoria colectiva de un lugar que muchas
veces es oprimido por el sistema social dominante;
va cambiando de acuerdo con las leyes de la
sociedad y ademds es influida por todos los procesos
econémicos, socioculturales y politicos que se dan
a su alrededor.

40
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224 SINTCLSIS UISTORICA DE LAS
ARTESANIAS POPULARES

GUATEMALTECAS

Estas se pueden dividir en tres grupos: las de rafz
prehispdnica, las que surgen durante la colonia y
las que son producto de otras influencias.

La cerdmica y algunos textiles, incluyendo sus
materiales, como el telar de palitos o de cintura, el
maguey (fibras), el aiiil, el palo de campeche, la
grana o cochinilla (colorantes); son catalogados
dentro de las manifestaciones prehispénicas.

El hierro forjado, flores de papel, talabarteria,
hojalaterfa, vidrio soplado, trabajo en madera y
pintura son manifestaciones de tipo colonial.

225 ANTECEDENTLS DEL

TRABAJO EN MADLRA

De la carpinteria quedan antiguos testimonios, ya
que este fue uno de los primeros oficios realizados
por los colonizadores.

La marqueteria’ es un alarde de la ebanisteria
antigiiefia que se traduce en muebles, cofres de
distintos tamafios y variadas clases de joyeros.
(Diaz, 1976: 369)

I T T
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Antiguamente, se decoraba empleando medio
relieve en puertas, techos, mesas y armarios, guarda
ropas, balcones, marcos de cuadros y barandas,
templos, altares, retablos y marcos.

Actualmente, la artesanfa en madera se produce en
toda Guatemala, excepto en el departamento de
Santa Rosa.

Con relacién a los volimenes anuales de madera
producidos en el pafs, el 94.5% es utilizado como
combustible, es decir lefia y carbén. Lo anterior
significa que sdélo el 5.5% de la madera es
industrializada. (INTECAP, 1998: 3)

2251 Artesanlas de madera decorativa fina
en Cludad Vieja

Ciudad Vieja se caracteriza por su trabajo en madera,
el cual recientemente ha cobrado gran vida e
importancia. Dentro de este municipio todos los
artesanos en madera se dedican a una tarea
especifica: trabajan muebles, cajas mortuorias,
madera decorativa ¢ imagineria, siempre
respetando dentro de lo posible el drea de trabajo
de cada persona.’*

En un inicio, se elaboraban muebles y cajas
mortuorias, hoy en dfa, se ha comenzado a trabajar
la madera como un accesorio decorativo, en
donde el artesano pone su ingenio para interpretar
la transmision de sus padres, su entorno y su cultura,

esto da como resultado su propio estilo.

F’Seﬁs:’a' .é_n madera T



Este oficio estd dando sus primeros pasos y es
trabajado solamente por un grupo artesanal en
Ciudad Vieja; sin embargo, la linea de productos
que se realiza es muy variada y rica, tanto en
técnicas, como en creatividad.

Al hacer referencia al tema de creatividad se
observé que esta actividad, a pesar de ser
relativamente nueva, cuenta con gran competencia
por parte de grupos artesanales de otros municipios.

Por ello, los artesanos de Ciudad Vieja, se esfuerzan
diariamente por darle al consumidor productos
creativos y originales, raz6n por la cual son bastante
celosos con sus disefios, para evitar que sus ideas
sean copiadas.

Base para idmpara. Artesania de Madera Decorativa.

UsAC. DIsCRo GRAFICO .
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Uno de los obsticulos con los que tropieza esta
artesania es la falta de promocién, lo cual se debe
al nivel econémico de los artesanos y a la falta de
acceso que tienen para la educacién.

Otro de los obsticulos que se presenta en esta
artesania es que, cuando un producto es imitado,
generalmente se emplea mano de obra sin
experiencia y mis econémica; realizan la pieza
artesanal con material més barato y lo copian mal,
mas tarde es vendido a un precio menor que el del
producto original.

Un aspecto mds, es el alto precio de cada pieza,
hecho que dificulta encontrar al consumidor, ya que
éste generalmente prefiere articulos funcionales,
simples o con materiales de menor precio.

Poesia en madera A2
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226. GRUPO ARTESANAL
MADERA DECORATIVA

Este grupo artesanal es el resultado de la industria
de actividad artesanal, pues ademds de que participa
el grupo familiar, también laboran artesanos
independientes de esta familia.

Madera Decorativa, surge a finales del afio 1996,
con la idea de brindar un nuevo enfoque en la
elaboracién de la artesania en madera, ya que
tradicionalmente sélo se abarcaba el campo de los
muebles, la imaginerfa, juguetes y cajas mortuorias,
sin ningin elemento decorativo.

Este taller estd ubicado en el municipio de Ciudad
Vieja, Sacatepéquez y dio sus prirmeros pasos con
Lucio Olayo y Roberto, su hijo mayor, quienes son
los propietarios de Madera Decorativa.

Con el paso del tiempo, este trabajo en madera fue
en aumento, por 1o que necesité de nuevas ideas's
para las piezas artesanales. Por esta razon, la familia
se inicié en el trabajo en madera, por las tardes,
ademds, se contrataron (por trato) doce personas
mds; a ellos se sumé un pintor, un dorador y un
barnizador.

Las personas que contratan ya tienen los
conocimientos basicos sobre el trabajo en madéray
sélo deben adaptarse a la linea de productos que
ahf se realiza,

USAC. DISERS GRAFICO
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Recientemente, este taller logré abrir una tienda de

‘artesanias en madera, en Ciudad Vieja, ubicada en el

mismo lugar en el que trabajan la artesania, en este
lugar se puede apreciar y adquirir piezas decorativas.

Madera Decorativa se diferencia de 1la
competencia debido al realismo de sus piezas (ya
que sélo trabaja temas naturales), a sus detalles y
acabados, a la variedad y originalidad de su
produccion, asi como por el uso de materiales de
calidad.

226\ Linea de produc’cas'd? Madera
Decorativa

La lfnea de productos que realiza Madera
Decorativa estd basada en elementos tomados de

la naturaleza y se dedica, especialmente, a crear

piezas pequefias que sirven de adorno en cualquier
lugar (jardin, dormitorio, sala, cocina, comedor,
oficina, etc.), ya que los ambientes para decorar
S0n NUMErosos y esta artesania brinda un sin fin de
opciones para cualquier ambiente y gusto.

El acabado de cada pieza también debe tener
armonia con los colores de la naturaleza y se
representa utilizando lacas de color. Asi, por
ejemplo, si se elaboran flores, hojas o estrellas de
mar éstas deben ir pintadas de acuerdo a como se
ven en la naturaleza.

Poegia en made
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La variedad de productos depender4 de la habilidad
y creatividad del artesano, asi como también del
cliente que pide un objeto especial.

Sin embargo, debido a la demanda y para abarcar
mayor campo en el mercado, también se realizan
objetos funcionales agregindoles elementos
decorativos en diferentes acabados.

Especialmente se realizan figuras en bulto: seres
mitolégicos, animales de la selva, patos, guacamayas
y gallinas; tecolotes, armadillos, caballos y ovejas;
peces, estrellas y caballitos de mar, conchas y
caracoles; flores de diferentes especies, hojas, frutas y
vegetales.

Todos los objetos mencionados anteriormente pueden
ser realizados puramente como un adomo o ser parte
integrante y principal de objetos funcionales como
servilleteros, fruteros, candeleros, ldmparas, columnas
saloménicas, joyeros, marcos, cenefas, mesas de
ceniro, bancas, esquineros, etc.

L R S S
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Cada pieza necesita de cuatro a diez dias para ser
elaborada, més el tiempo que se necesita para realizar
el acabado. :

2262 Proceso de produccidn

Materiales usades en la fabricacidn

El material local empleado es la madera de
diferentes tipos, como el cedro, la cacba, nogal y
conacaste {es poco utilizado, ya que su olor es muy
fuerte y algunas veces provoca resfriados).
También se utilizan pinturas de diferentes tipos, cola
de hueso, barniz, pegamento blanco y lijas de
diferentes grosores.

El material importado es la laminilla de oro, que
tiene diferentes colores: oro, bronce, plata y cobre.

" senvilletercs. Artesania de Madera Decorativa.
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Coste de algunes tipes de madera
(en el afio de 1998)

La madera puede ser comprada por pie cuadrado o
ciibico (trozos); y por pie lineal (varas).

Las maderas mas utilizadas, como ya se menciond,
son el cedro y la caoba, ya que a nivel internacional
son las més utilizadas y con mayor mercado.

El cedro y la caoba de la costa sur (que son de
menor calidad y méis econdmicas, comparadas con
la madera del departamento de Petén), tienen un
preciode Q 6.00 2 Q 9.00 quetzales el pie cuadrado.
La caoba y el cedro del departamento del Petén,
son de mejor calidad por ser producto de
exportaci6n, tienen un precio de Q 12.00 quetzales

el pie cuadrado. El conacaste tiene un precio de

Q 4.00 a Q 5.00 quetzales el pie cuadrado.

A s s x e 4 e x4 4 s e e
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Toda la madera es utilizada casi en su 100 %, ya
que con los trozos de madera que sobran de un
adomo grande o un mueble son elaborados pequefios
adornos como servilleteros, marcos, hojas y flores
para las columnas o elementos que van a ser
pegados en alguna pieza. La viruta se emplea para
proteger alguna artesania. La madera restante y que
ya no puede ser utilizada en el taller sirve de lefa.
Como referencia, es valioso mencionar que una
columna saloménica, necesita 12 pies cuadrados y
la piaiia' y el plato que lleva arriba, 8 pies
cuadrados, esto sin agregar la madera de los
elementos que se le pegan.

Un biho de 1 mt. requiere de 15 pies cuadrados;
la base tallada de una mesa de jardin de 1 mt. de
dic; 12 pies cuadrados.

uho de 1m. de al
Decorativa,




Uerramientas de trabaje

¢ Esmeril, es utilizado para dar filo a las
herramientas.

* Cepillo, para limpiar la madera y dejarla libre
de astillas. a

+ Tomo, que hace molduras curvas.

e  Sierra circular o de banco, para cortar trozos de
madera grandes y en linea recta.

* Sierra de cinta, para cortes curvos y para lograt
mayor detalle.

¢ Sierra de guillotina, que realiza cortes a
escuadra y en 4ngulos.

¢ Sierra canteadora, para enderezar orillas y
corregir detalles de algunas piezas.

» (ubias, son las herramientas de mano, para
tallar y labrar la madera. Tienen diferentes
tamafios, estilos y puntas, como por ejemplo:
zizador o galloneador, formén, codillo, etc.

»  Mazo de madera, utilizado para golpear alguna
herramienta de mano, al momento de tallar en
la madera.

Marco

" _ contextual

» (Caladora, como su nombre lo indica, elabora
calados a las piezas.

» Rauter, se utiliza para hacer molduras.

+ Garlopas.

»  Martillo, tarugos, lijas, pegamento blanco.

G entas principales para tallar madera.

Procese de elaboracidn

Los artesanos indican que un producto, cualquiera
que este sea, debe pasar por cuatro etapas, las cuales
son: disefio, corte, tallado y técnica de acabado.

El trozo de madera es cortado de acuerdo al tamafio
de la pieza que se elaborard, utilizando para ello la
sierra de guillotina, ia sierra circular o el torno y
con el cepillo se limpia la madera.

W]



Luego, se traza en la madera el disefio de la pieza y
se pasa a la sierra de cinta para, mds tarde, proceder
atallar y/o vaciar la madera empleando las diversas
herramientas de mano, como el mazo y/o la caladora
de acuerdo al modelo trabajado.

Como siguiente paso, se utiliza la sierra canteadora,
para enderezar o corregir detalles de la pieza.

Por iltimo, se emplea Ia lija para perfeccionar el
acabado de la pieza y si llevara partes incrustadas o
pegadas se usa pegamento blanco; para finalizar
aplicando la técnica de acabado.

Wandy Henmera

Lucic Clayo, frazande el disefic de unos peces para un marce.

‘Wendy Herera

Wendy Herrata

. Mareco
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Lucio Olayo, luego de trazar el disefic procede a cortar
empleando alguna de las diferentes slerras: en este caso se
utilizé la de cinta.




Técnicas de acabade

Son variadas y dependerdn de la técnica que el
cliente desee, dentro de las mds trabajadas estén:

+ Barniz
* Encerado
* Acabado viejo

» Laminado en oro, plata, cobre o bronce.

Oleo

Laca de colores y para proteccién, se le aplica
laca transparente ya sea briilante o mate.

» Pintura acrilica y para proteccién, se le aplica
laca transparente ya sea brillante o mate.

Para realizar alguna de estas técnicas es necesario
que haya clima célido ya que, de no ser asf, repercute
en problemas con el acabado de la pieza artesanal.

Por ejemplo, si el clima no favorece, la pintura no
se fija; la laminilla de oro que necesita ser pegada
con pegamento no se adhiere a lamadera y el barniz
se pone blanco.

Marco

. contextual
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1. Glicoy (laca de color y bamiz) y Calabaza (aminiia de

bronce). 2. Eclipse (acabado vieje). 3. Pez {(encerado).
Antesania de Madera Decorativa,

=
h




2264 Mercade de Madera Decorativa

226.4) Tipo de consumider

Los que adquieren esta artesania, son personas que
desean obtener una pieza exclusiva, original y
elegante; que gustan de sus detalles y acabados.

22642 Venta

Se vende especialmente en tiendas de artesanias de
La Antigua Guatemnala, en la tienda de este grupo
artesanal o ha sido encargada por clientes
especificos, gue mds tarde recomiendan y motivan
a otras personas para la compra.

La mayor parte del mercado es abarcada por las
tiendas de artesanias, pues los pedidos son
voluminosos y constantes; a diferencia de los
clientes especificos que realizan compras
esporadicamente.

Generalmente, cada tienda tiene productos
diferentes, esto se hace con el fin de variar el
producto y, especialmente, para que en la tienda
Madera Decorativa haya piezas tnicas.

Marca

. contextual

Por la delicadeza y el cuidado que necesita esta
artesania, asfcomo por el tamafio o peso de alguna
pieza Madera Decorativa no realiza
exportaciones.” Es por estas razones que
unicamente vende sus productos a nivel nacional.

La mejor época del mercado se realiza durante el
mes de diciembre, debido a la venta de piezas
artesanales para la tradicién de los nacimientos y
obsequios que caracterizan a este tiempo.

La artesania se trabaja de lunes a jueves, y se dejan
el viernes y sidbado para realizar entregas de
producto a tiendas artesanales o a personas
particulares.

Wandy Herrera

Algunas de las piezas que se encuentran en la tienda
Madera Decorativa.
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227 TURISMZ EN GUATEMALA

Las glorias de su rica historia, su milenaria cultura
maya, la diversidad de culturas y costumbres, la
riqueza gastronémica, la amplitud de los variados
paisajes, la actividad dindmica de sus cindades y
pueblos y la cordialidad de sus habitantes hacen de
Guatemala un pafs de magia, color y aventura.

El pais es visitado por gran cantidad de personas
de todo el mundo gracias a su enorme diversidad
biol6gica, sus atractivos naturales y culturales, el
colorido de sus fiestas y tradiciones que ofrecen
infinidad de opciones y atractivos para todos los
gustos, edades y posibilidades econémicas.

Los lugares mds visitados son, en su orden, la ciudad
de Guatemala (90%), La Antigua Guatemala (68%),
Panajachel, Soloia (28%), Tikal, Petén (28%) y Rio
Dulce, Izabal (15%).

2.2.7.1 Turista

El decreto No. 1701 del Congreso de 1a Repiiblica
y sus reformas, que contiene la Ley Orgénica del
Instituto Guatemalteco de Turismo, define en su
articulo 24 el concepto de turista:

Marco
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“Articulo 24, se entiende por turista

A) Elnacional o extranjero residente, que con fines
de recreo, deporte, salud, estudio, vacaciones,
religién, misiones y/o reuniones, se traslada de
un lugar a otro de la Repiiblica, y

B) El extranjero que con los mismos fines ingrese
al pais” (INGUAT, 1998:5)

2.2.7.2 Turismo nacional

Se conforma de todas aquellas personas que visitan
las diferentes localidades del mismo pais de donde
son originarios.

2.2.7.» Turismo internacional

Segiin la Organizacién Mundial de Turismo (OMT),
el turista es toda persona que viaja a un pafs distinto
de aquel en el que tiene su residencia habitual, que
efectiia una estancia de, por lo menos, una noche,
pero no superior a un afio y cuyo motivo principal
de visita, no es de ejercer una actividad que se
remunere en el pais visitado.

Dpésiaten madera S50
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La llegada de turistas al pais, durante el afio de 1997 : NACIONALIDAD
fue, en su mayorfa, por via aérea (302,731}, teniendo : =
la mayor afluencia el At:'opue:irto Internacicc)lnal La . América del Norte 242,629
Aurora, con turistas estadounidenses, seguidos por : .. H
los mexicanos, costarricenses, salvadorefios, América del Centro 184,360 L
italianos y espaiioles. . América del Sur 27418 L
El segundo lugar con ingreso de: turistas lo ocupa la : El Caribe 2,749
via terrestre (231,778) y, por iltimo, la via marftima
(41,853). Huropa 101,822

. Cercano Oriente 2,993
El ingreso de divisas que dej6 el turismo, para ¢l - Leiano Orient 11.627
pafs, en el afio de 1997, fue de 325,2 millones de | Jano Lriente ’
délares. Medio Oriente 261

Australia 1,780

La estadfa promedio es de 7.5 dias, con un gasto . :
promedio por turista de US$ 564.20 y diario de US$ : Otros paises del mundo 723
75.22. . Total 576,362

Los paises con mayor potencial de turismo hacia
Guatemala son, en su orden: Norteamérica, Centro
América y Europa.

El ingreso de turistas intermacionales se observaen
la signiente tabla (INGUAT, 1998: 8);







31 ANALISIS DEL PRODUCTO

Madera Decorativa es un grupo artesanal que, en
la actualidad, surge y sale del anonimato; cuenta
con una variedad de disefios en cada pieza artesanal,
que reflejan la belleza de la gente, la flora y la fauna.
Para que esta empresa crezca y se dé a conocer con
éxito es fundamental tener una buena imagen que
refleje y transmita la identidad y riqueza cultural
de Madera Decorativa.

La solucién a lo anterior es crear la imagen
corporativa de Madera Decorativa a través de
la elaboracién de su imagen de marca, papeleria,
etiqueta, empaque, sello de madera y un volante;
ademais de dejar establecido un manual de
normas grificas.

Este material en cuanto a su costo de produccién
debe ser econémico y funcional para el grupo
objetivo.

dCuiles son las fortalezas de las
plezas artesanales?

Decorativas
Ricas en detalles y acabados
Duraderas

Originales

Adaptables a objetos funcionales

En su mayoria son de facil transporte
Brindan exclusividad (debido al costo)

Propuesta
grafica

 lustificada

ZQuién es sucompetencia”

Su competencia directa es la artesania en
maderza decorativa, de los demds municipios de
Sacatepéquez y la artesania en madera trabajada
como un elemento funcional, ya sea en Ciudad
Vieja u otros municipios de Sacatepéquez.

Su competencia indirecta es la artesania en
hierro forjado, que también es muy adquirida por
el consumidor.

20ué hace al producto diferente a la competencia?

Se trabajan temas naturales (flora y fauna)
Realismo de cada una de sus piezas
Detalles y acabados

Variedad y originalidad

Utilizacién de materiales de calidad

Objetivos de Madera Decorativa

+ Brindar un nuevo enfoque en la elaboracidon de la
artesanfa en madera, basado en elementos tomados
de la naturaleza, que pueden ser realizados
puramente como un elemento decorativo, o ser
parte integrante y principal de objetos funcionales.

» Dar a conocer la artesanfa de Madera Decorativa
y posicionarse en el mercado artesanal de La
Antigua Guatemala.

» En un futuro se planea exportar las piezas
artesanales.




2.2 ANALISIS DEL coONSUMIDOR

3.2.1 Grupo objetive

La Antigua Guatemala es uno de los lugares
turisticos més visitados del pais, ya que miles de
guatemaltecos y extranjeros admiran la belleza de
esta ciudad que es patrimonio cultural y urbano.

Por esta razdémn, en La Antigua Guatemala se
encuentra gran variedad de la artesania que es
producida en todo el pafs y que, ademés, posee un
punto muy estratégico para su comercializacion.

Las creaciones en madera de "Madera
Decorativa”, son apreciadas y admiradas por gran
cantidad de personas, debido al trabajo que implican
y el detalle que cada pieza posee, ademas de incluir
la tradicién y expresién histérica, cultural y social
de un sector popular.

La artesania de Madera Decorativa, se vende en
¢l municipio de Ciudad Vieja y La Antigua
Guatemala, que pertenecen al departamento de
Sacatepéquez.

Como grupo objetivo para la elaboracién de este
estudio gréfico se tomé en cuenta al grupo artesanal,
Madera Decorativa, ya que para ellos se disefié la
imagen corporativa de su empresa y a los visitantes
de las tiendas en donde este grupo artesanal
provee sus piezas, siempre en estos municipios
coloniales, esto porque son los turistas nacionales e
internacionales los principales consumidores de este

Prepuesta
grafica

 Justificada

tipo de artesania y a quienes va dirigido el mensaje
visual, especialmente del disefio de marca, etiqueta
y empaque.

De acuerdo con datos recabados sobre el ingreso de
turistas internacionales al pais, se confirmé que la
mayoria habla inglés; por esta razén, la etiqueta y el
empaque se reprodujeron también en este idioma.

La creaci6n del material gréfico tiene como grupo
objetivo a:

* Grupo artesanal y tienda Madera Decorativa.

» Turistas nacionales y extranjeros, que hablan
idioma espafiol e/o inglés, de nivel socio
econdmico medio—alto; que compran estas piezas
artesanales, ya sea en una tienda de artesanias o
en la propia tienda de Madera Decorativa, en el
departamento de Sacatepéquez.

O?portunidades del producte

A través de esta artesania, el consumidor
resuelve el problema de equipar el hogar o la
oficina.

Mediante estas piezas artesanales se
desarrollan tres intereses en las personas:

e Crear un buen ambiente familiar.

* Tener exclusividad.

» Disfrutar de la vida por medio del confort.

AC DISERO GRAFIES

pesia en madera. 54
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33 LOSTRATEGIA PUBLICITARIA

Objetive de La imagen

Identificar por medio de una imagen grifica
al grupo artesanal Madera Decorativa,
comunicando sobre la riqueza y variedad que
poseen estas piezas decorativas para que sean
consideradas como una muy buena opcién de
compra en artesanias en madera.

Beneficios para Madera Decorativa

+ Identificacién, por medio de una imagen
grifica, del grupo artesanal Madera
Decorativa.

» Identidad e imagen corporativa que refleje y
transmita su riqueza cultural.

« Material griafico funcional, elegante,
econémico y en armonia con el producto.

* Posicionamiento de la imagen de marca en el
mercado de artesanias de La Antigua
Guatemala.

+ Calidad de impreso y color, con buena
definicién y sin perder detalles, esto se logra
a través de la impresién en offset.

LI T T

L I T R R T T T T

Propuesta
grifica

_ justificada

« El disefio y distribucién de elementos dentro
del drea, lo hacen un material impactante y
de aceptacién para los compradores de esta
artesanfa.

Beneficios para los turistas

* Las bolsas del empaque pueden tener
diferentes usos, luego de haber protegido y
transportado la artesania.

 Las bolsas facilitan la transportacién de la
artesania y el empaque, en general, por ser
resistente, protege cada pieza artesanal.

Psesiaen madera. 55
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35 PRL BOCLTOS,
IMAGEN DE. MARCA

Se inici6 la etapa de disefio por medio del bocetaje,
as{ se obtuvieron propuestas para transmitir el
mensaje, solucionar y satisfacer la necesidad del
problema planteado.

La primera fase fue el bocetaje del disefio del
logotipo, para lograr una imagen que realmente

identificara a este grupo artesanal, y de aqu{

partir para elaborar todo el material gréfico.

Estas ideas fueron desaprobadas por cinco
razones:

» Simbolos demasiado abstractos y estilizados,
que no identificaban a esta artesania.

* Simbolos sin volumen.

*» Nombre empleado en el logo muy largo.

*» Logotipos rigidos y sin movimiento.

* No existe armonia, ni vnidad.

Propuesta

.................. gvifica
Simbole muy es’cil.izacfa\—
y convencienal. -~
Por ser un nembre largo, [ Lo
el Llogotipo se cargacon | Cuwu MADERAS \
La tipegrafia. \ Accesorios

Decorativos /
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El nembre "Maderas acceserios decoratives’, es muy Large
¥ ne facilitarfa su recuerde, aparece come palabras
individuales sin unidn entre si.

nmadera, 5
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A pesar de que el simbolo se encuentra en algunas
piezas artesanales, results abstracte y plane. sin

cumplir con les objetives planteadss. o p—— :BADER?S
Descorativos D:g:lf:t.l-v::

.
n
.
-
.
-
.
-
.
.
.
.
L]
L]
.
*
L]

Se adapts un simbole de esta artesania. pere
su efecto no transmitia ningin mensaje sobre
madera y menes que se trabajaran temas
naturales.

/MNaderas

Accesorios
Decorarivos




26 BOCETO05 IMAGEN DL MARCA

» Se pulieron las opciones anteriores y se realizaron
con mayor detalle.

» Se utilizé el nombre Madera Decorativa, por ser
corto, lo cual favorece el recuerdo en la mente del
consumidor y porque envia un mensaje sencillo y
claro.

* Se trabajaron temas reales y naturales, como
hojas, flores y animales.

« Se busc6 dar volumen al simbolo, ya que esta
artesania no es plana y se caracteriza por su
volumetria.

» Se eligié un color que se asociara con alguna
madera fina, por ejemplo la caoba, o que se
asociara con madera ya barnizada (marrén o vino
tinto).

+ Se busco tipografia de trazos sueltos y elegantes.

* Se trabaj6 con un simbolo que pareciera natural y
real, que fuera parte de alguna pieza o algtin tema
tratado en ella.

Se eligieron cuatro bocetos para ser trabajados como
bocetos finales y ser presentados a Lucio Olayo y,
posteriormente, para su validacion al grupo objetivo.

Propuesta

grifica

&adam

Decorartiva

adera
ecorativa

%

MADE

Decorartiva

MADERA

decorativa

NS 1T



. Propuesta

- grifica

’ ' MADERA
MADERA Decorativa P

DecorarTiva -

Decoraniva
-~ MADERA -
"... Decorativa .- —

MADERA
' Decorativa

Decorativa




37 BOCCLTO FINAL DE IMAGEN
DE. MARCA

Se eligié esta marca por ser la que mejor cumple
con los objetivos planteados, pues transmite un
mensaje simple y directo.

Este simbolo es el elemento grifico que mejor
identifica a esta artesanfa, que en unién de esta
tipografia elegante y decorativa, mdis las lineas
horizontales que dan balance y unidad, forman una
imagen de marca funcional y eficaz.

Propuesta

gréfica

El color empleado, pantone No. 484 (marrén),
también va en armonia con esta artesania, pues se
asocia con el color de la madera y connota
tranquilidad.

El cambio que se realizd, fue la posicién del simbolo,
al cual se le di6 vuelta y se gird hacia la derecha; ya
que por su direccién y posicién connota positivismo,
crecimiento y desarrolio.

Se eligieron estas letras por el serif y forma, lo que
las hace decorativas y elegantes, ya que comunican
mejor su mensaje, que las letras rectas y sin serif.

MADERA
Decorativa

L0 com———



Propuesta

grafica

28 BOCLTOS5 DL MATERIAL
GRAFICO

Se presentan a continuacién los bocetos del material
grafico a emplearse para la identidad e imagen
corporativa de Madera Decorativa.

El material disefiado es, en su orden:

Hoja y sobre membretado
Tarjeta de presentacién
Factura

Recibo

Etiqueta

Empagque

Volante

Manual de normas graficas

Este material mantiene una linea de disefio para
que guarde armonia y se unifique en una
sola idea.

Se utilizé como elemento bésico la pantalla de
algin detalle de esta artesania, para que,
ademds de la imagen de marca, se comunique
algo mds acerca de esta artesanfa.




- Propuesta

grafica

Bocetos de La papeleria, hoja ¥
sobre membretado

] ) toja membretada 85" x II”
Luego de establecer 1a imagen de marca, (logotipo) Sobre memebretads I x 4 /4"

se inicié el bocetaje del material grafico a
desarroilarse para la imagen corporativa.

&= =

Cn la parte superior izquierda
aparece La marca; en la inferior,
la direccidn, abaje de una linea
horizontal sobre una pantalla
{20%) de algin detalle de esta
artesanla,

A pesar de dejar limpia el drea e
para el cuterpe de la carta, es un
disefio comiin.

Pooesta en madera

Cn Lla parte superior
aparece la marca v el
eslagan, esto favorece el
posicionamiente de La imagen.
La direccidn estd sebre una
pantalla que muestra alge
mis de esta artesanfa.
Este disefio deja Limpia et
irea para el cuerpo de La
carta y tedes Los el ementos
empleades Le dan unidad ¥
armenfa.

Poesia en madeea

e o g 348, pre B, Chmin] Vi, becotupgem, Gmsdeppeie, £,




. Propuesta

. grifica

(O m'i%:.n-q-l.
Membrete tradicional y o
simétrice. En la parte R
superior se encuentra la S
marca ¥ la direccidn.
inaie d Wi 548, mme &
J— ol Vs |
e o
Aok o Ve 348, yopy L
—— Cindad Yign. dmtardqwn. S
g& Poests en madorn K= = it Pooesia on madeed

E.n La parte superior aparece La
marca ¥y el eslogan, ests
faverece el posicionamients de En la parte superior aparece
la imagen de marca, k.n la parte — la marca y el eslegan; en La
inferior izquierda se enc ala inferier izquierda, se
direccidn. Se utilizd el encuentra La direccidn,
de La marca come P aunque su posicidn dificulta
(209%). La Lectura.

E ste disefio tiene ¢
de equilibris,
superior de la
con La parte

e

]

v g chan gy

i M 48 o . okt . £\l Vi, Racroaplgeet. Casteusls, CA




Bocetos para la tarjeta de presentacidn

i Luclo ©

Gorente General

Lucio Olayo
Gorente General

Pooesia en madesa.

Avenldd ol Naranjo 3-45, zona 5. Cludad
Socotepéquez. Guatemaia. C.A.

Propuesta

gréfica

Lucio Olayo
Gearente General
#vanida ol Nororjo 345, zonal & Cludad Viela




MADERA
Decoranva

Docesia en madera.

. Propuesta

.. grifica

MADERA
Decorarniva

Lucio Olayo

Gearente General

Poesia en madera.

Avenlda el Noran|o 345, 2ona 5,
Cludad_Viefe.

OfA, PDRNED 9 DUO2 - SRUDIDN 16 DDSAY

MADERA

Decoraniva

Luclo Olayo

Garente Genaral

MADERA
Decorativa

Luclo Qlayo

Getente Genasal

MADERA
Decorativa

Avenlda o Naranje
Cludad_ Vieja,
Socotepéquer Guate

Se eligid esta tarjetz por tener
armenia con el disefie del
membrete. y de esta forma se
Legra unidad entre todas las
piezas disefiadas. esto favorece al
pesicienamients de La imagen
glebal.

La marca s el elements principal
y debe ser Lo primere que se vea,
por ello, debe ir en un tamafic
Llegible; debide a esta razdn este
fermate as el que mejor se adapta
para Lograr diches requisites.
Este diseflo tiene recorride visual
que inicia cen La marca y finaliza
con la direccidn, presentands la
informacidn de forma erdenada.

sia-en madera 65




Bocetos de facturas 4.25" x 6.25°

MADERA DECORATIVA

7 av. 3-45, rona §, Cludad Visla.
o Gualemala, C.A,

oL@ y

5eincluye el nombre de La empresa, direccién y marea,
ademds de los elementos técnices que son
indispensables en cualquier factura.

CL disefie de La factura superior va en armenia con el
que se empled en Los membretes, esto le da unidad a
todo el disefic y favorece al posicionamients de la
imagen global.

DIsENS GRAFICO

Prepuesta

L grifica

En la factura inferior se uséd el simbolo
de Lla marca come pantalla, sin embarge.
ésto rompe con el disefi que se ha venido

empleando.

ia.en madera 66
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. Propuesta

.. grifica .

Pocetos de los recibos.

Seincluye la marca, La direccidn de La empresa, las
Recibo No, firmas del cliente y propietario: ademds de los
MADERA Caniidad elementos téenices que sen indispensables en

Decoraniva en nameros Q. cualquier recibo.
Cn este bocets se colocsd La direccidn del cliente,
Recibimos de: la que resulta innecesaria ¥ peligrosa en el cods
Direccion: que guarda el cliente. porque dste puede extraviarse.
Cantidad en letras: CL recibe de La izquierda tiene un tamafie de
Por el concepto de: 7~ x 3" por lo que resulto pequefio y se saturaba
el espacio. especialmente en el code que guarda la

Firma del cliente Firma de! Gerente empresa.

En el codo que conservala empresa se
incluye la marca. el nombre del cliente ¥
su direccidn. ademds de la cantidad
recibida y La razdn del recibo. Enla parte
que guarda el cliente se incluye Lla marca,
la direccidn de La empresa. el nembre del
cliente, la razén del recibo y la cantidad
recibida en letras y nimeros,
especificande si Lo que se recibe es
efective 2 un cheque. colacands, ademas,
el nimere de éste y el nembre del banco.
Abajo ests el espacio para las firmas del
cliente y el propietaric.

Lo el recibe de la derecha se auments el
tamafio {775 x ), para que fuera un
4rea mas Limpia ¥ libre.

Se empled el disefio que se ha venide
trabajande para los membretes.

Rocibo NO. o
Avenicia ol m 5. Confidad
o3 Ncmnio ona g a

— Cheque No. Banco:
Cludod Visia, ¢ .00 de,

Firrma del clente Fmna del Gerente




Bocetos de etiquetas

Se emplearon tres folios impresos solamente
en tiro para economizar los costos de
impresidn.

Como elemento basico, se emplea un detalle
de esta artesania como pantalla, para lograr
armonia con la pieza.

Etiqueta reducida en un
A0% de su tamafio real
(.75 x 75°).

Su presentacidn final. ya
doblada, es come un
rectinguls, en el que
solamente se puede
apreciar la marca.

Etiqueta reducida en un
50% de su tamafio real
{25 x 5757

5u presentacion final, ya
doblada. es come un
rectingule, en el que,
ademis de la marca. se
puede apreciar. en la
pestaiia inferior. el
eslogan. esto contribuye,
atin mas, al pesicienamiente
de la imagen de Madera
Decorativa.

Esta pestafia sirve. a2 su
vez, para halar La etiqueta
y ver su contenido.

Propuesta

grifica




Etigueta reducida en
25% de su tamafio
real (2.25" x 4.257).
5u presentacidn final,
ya deblada. es come un
ovale, en el que
solamente se puede
apreciar La marca.

Es un trequel sencillo
y original.

Etiquetas reducidas en un
25% de su tamafe real
(225 x 4757).

Su presentacidgn final, ya
doblada, es semejante a un
circuls achatado: en el que,
ademas, de la marca se puede
apreciar el eslegan en la
pestafia inferior. E.sta pestafia,
a su vez. sirve para halar la
etiqueta y ver su contenido.

Propuesta
grifica

L0, i————
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C tiqueta reducida en un 20% de su tamafio real
(2.25 x 5.25").

5e empled como fondo una pantalla de algiin
detalle de esta artesania, para que fuera en
armonia con el preducte v con la papeleria que
se ha venide disefiandes.

Su vista en planta es un circule perfecto, en el
que, ademds de La marca, se puede apreciar, el
eslogan en La pestafia inferior, Lo cual posiciona
ain mas la imagen de Madera Decorativa y
faverece el recuerds del consumidor.

Csta pestafia sirve. a su vez, para halar la
etiqueta y ver su contenido.

Aqui se determing la diagramacion; en el folic
central se colocd la informacidn sobre La
artesania en espafiol e inglés y en el dltime folio
el lugar donde se elabora, seguido del 2spacio
para colocar el precio. L.a diagramacidn se
realizé en esta forma para que el preciz fuera
el primer elements que se observa.

5e eligié La forma cireular por tener movimiento,
dinamisme y porque esta artesanfa no se
caracteriza por trazes rectos. sine curves.
Ademés. esta etiqueta, gracias a su forma,
rempe con Lo tradicional.

. Propuesta

..... .o grafica

sesia.en madera. 70.
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e e e .o grdfica )
Bocetos de empaque: bolsas Cierre en el
= fends de La bstsa

El tipo de empaque es una bolsa de papel craft de ; 7
120 gr., con cierre semiautomético y sellado en el
fondo. P .
Debido al agarrador y al fondo, este empaque es , .

ELl primer paso fue Luege se elegieren Los tipes de

seguro, resistente, de ficil transportacién y su -
fabricacién es de bajo costo. elegir La forma de cierre adecuados.

El agarrador y el fondo serdn reforzados con cartén  la bolsa,
chip calibre 14.

Se emplear4 viruta dentro de la bolsa, para proteger
ain més la pieza artesanal y, ademds, brindar
armonia al producto, ya que la viruta despide olor
a madera.

Por iltime se realizaron Los
detalles de La bolsa para su
presentacidn final.

Bocetos de empaque: papel

-

El tipo de empaque es papel craft de 120 gramos
con ¢l simbolo de la marca; esto logra una textura
y un impacto visual debide a la repeticién de
mdédulos y al movimiento que genera por haberse (C<mimer >5555) Y
colocado en filas alternas. :
Se opt6 por este tipo de empaque, ya que las piezas
artesanales son muy variadas en cuanto a tamafio y peso.
Por esta razén, se empleard este empaque con las
piezas grandes y pesadas, cuya funcién principal
es proteger la artesanfa.

El factor transporte se deja en segundo plano por
dos razones:

Cuando una pieza es grande y/o pesada es necesario
transportarla en vehiculo.

El grupo objetivo de esta artesania es clase alta y
media por lo que, generalmente, tiene un vehiculo.

R.olle de papel Craft de 120 gramss.

sia en madera:




Bocetos de volantes

Se realizaron siete bocetos para volantes que
deberian ser distribuidos en parques, o en la
entrada principal de La Antigua Guatemala.
Este volante tiene un tamaiio de 8.5” x 5.5”
(media carta), impreso a una sola tinta.

En ambos bocetos se emplearon piezas artesanales
recertadas por tode su contorme para centrar la atencidn en
tas bondades de las piezas y dejar &l resto del drea limpia.

EL bacets de los cofres presenta la informacidn de forma
ordenada. que micia con el titular {(Mds que madera, poesia..} y
continua con la frase (Para mementos tan perdurables, come
un recuerds) ceniradas en la parte superior del formate. Con
este texto se commica que mis que una pieza en madera es
tna expresicn de belleza. que puede hacer recordar momentes
gratos. Luege aparece el products del que se habla. este
refuerza &l contenide del texto (en cofres se guardan objetos
vaioses). Seguidanente. fiqura laimagen de marca y el eslogan:
para findlizar. la dreccién de Madera Decorativa.

Asi se logr 1m disefio con recorride visual, que respeta la
forma en que lee &l oip ¥y que se centra 2n una sola idea.

Ll bocets de los candelerss inicia con la frase "Deje su
sentimients 2n nuestras mangss. nosotros Lo tallames en
madera {este texte commica que cualquier sentimiente del
diente puede ser tallado en madera), luego aparece al misme
Hempo La inagen ¥ L2 imagen de marca. con el eslogan, y se
finaliza com la dreccidn.

Cste disefiz ene ma lechma dificl para el Lector, ya que se
pierde lwego de La frase. donde el ajo va a la imagen {derecha)
después a la marea {izquierda) y de iltime a la direccidn (otra
vez derechz) con esto se rompe el orden Ldgico de Lectura
(de izquierda a derecha)

-------

»r
Mds gue madera, poesia...
Para wowentos Tan
perdurables como un recuerdo.

Pooesla en madeca

Avpuda o Mo 345, zou 1, Crata) Vi, Sacervphauce, Garmals, Gl

P
Deje su sennionento en
NUeSTRAS Qanos, » o
nosotnos, Lo Tallaoos en madera.

&=

P Doty

Powwt en sudeen

P e d.
Jomnde o Hakas 345, a 5. Cobad Vs, flmtehepifials. CAMTARIIA, C-A

. a4=5|é en madera
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Ll bocete de la izquierda tiene una pantalla que abarca tods
el formato. con una composicidn de varias piezas
artesanales, una Ldmpara, un marce. una escultura de un
ingel. dos girasoles y varies candelerss.

L s simétrice y presenta la informacidn ordenadamente: inicia
con el texto justificade al centre (Un rinconcite en
decoracion muy exclusive.. juste para su buen gusts), para
continuar con la imagen de marca y el eslogan. Finalmente,
sl el consumidor esti interesade en el preducto, buscard La
direccidn finalizande asf el recerride visual.

Con este texte se hace énfasis en la decoracidn y en el
buen guste del consumidor.

Ll bocete de la derecha tiene una pantalla que abarca teds
el formate, cen una columna salemdnica.,

C.s simétrice y presenta La informacidn ordenadamente: inicia
con el eslogan come titular justificade al centro (Poesia
en madera), luege con una frase {Artesania en madera que
expresa sus sentimientes, sus ideas y refleja su buen gusto),
para continuar con la imagen de marca y el eslogan, en la
parte derecha. Finalmente. si el consumider estd interesado
en el producte, buscari La direccidn finalizande asi el recorride
visual.

Cste texts comunica que mas que madera estas piezas
sen una expresidn de belleza y hace énfasis en el buen gusts
del consumider.




CL bocete de La derecha tiene una pantalla que abarca todo
el formato. con una base de Lémpara que tiene un bihe. Tode
el bleque de texto, a excepcidn de la direccidn, queda en la
parte derecha del 4rea.

EL recerride visual inicia con La imagen del biho, tuego con
la imagen de marca y el eslegan, para despuds centinuar
con el titular (Para aquel lugarcito, mejor aqul en el centre,
mmm ¢ acd en La pared..) y la frase (Tode Lo que quiera,
para decorar con artesania en madera). Finalmente. si el
censumider estd interesade en el preducte, buscard la
direecidn con Lo que finaliza el receorride visual.

Con este texte se comunica la versatilidad de esta
artesania que puede ser colocada en varies ambientes y
que la hay para todos Los gustes del consumidor.

. Propuesta
e e e e e e e gréfica

Clbocets de laizquierda tiene una pantalla que abarca todo
el formate, con una cenefa de girasoles.

L ste disefie presenta La informacidn de forma srdenada que
inicia con el texte justificads al centre (Més que madera,
poesia), luego aparece una frase (Deje que nuestra artesania
en madera, decore su hogar), continia con La imagen de marea
y el eslegan. Por iltima, si el consumider estd interesade
en el preducte, buscard la direccidn con Lo que finaliza el
recerride visual.

Con este texte se comunica que. mis que una pieza en
madera es una expresidn de betleza, que decsra con buen
guste el hogar del consumider. Esta idea se refuerza eon
La imagen de los girassles.

a enmadera’ 7/
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Bocetos del Manual de Normas Graficas  [Maie gc'mw Madera |
; ; RA ECORaﬂVﬂ
(pertada interna y paginas interiores) mm PR A

7 (media Madeng Deconariva Madera

Este manual tiene un formato de 8”x
legal), por ser manipulable. Se espera utilizar  Deconamive Madery Decorgs
una sola tinta, (Pantone No. 484) la misma de '
la imagen corporativa.

MADERA
Decorativa

Madess Decorative Madera J

Decoranva Madens Decoray

Broceto LEn la portada el nombre de Madera Decorativa aparece
en el fonds como médulos en repeticidn y tuego & centre el titular,
&5 un disefie sencillo, que no comunica sobre La artesania. En las
paginas interisres La dagramacidn y mameracidn estin enla parte inferior.
dejande arriba los elementos grificos a utlizarse.

Bocete 2. La portada tiene una pantalla que abarca todo el
formato, con un detalle de la artesania y el titular en el inferior:
es un disefie simétrico y saturado debide a La pantalla. En Llas

MADERA paginas interiores La diagramacidn y numeracidn se encuentra
Decoraniva en el lade izquierde: en el dereche estin Los elementos gréficos
a utilizarse. Ambos blogues se dividen por una linea vertical.
5u inconveniente es que los elementos grificos aparecerfan -
pequefios y el cintille 25 un distractor.

i

Bocete 3. SHe colocaron detalles de esta artesania, come
pantalla y el titular con letras beld, para resaltarle. En las
paginas interiores el texte ests en La parte superier y la
numeracién en La parte inferior derecha. EL drea inferior es para
los elementes grifices a utilizarse. Para separar ambos
bloques {texte y disefle) se usa una Linea horizontal. Se eligid
este bocete ya que el disefie de portada rompe con La simetria
y deja una drea limpia. Las pdginas interiores sen ordenadas,
primere aparece la justificacidn del elemente grifico v luege
éste, que es el principal. en un tamafie bastante apreciable.

MADERA
BECORATIVA

Manual da Normas Griflcas

Decoranva

e5fa enmadera 75




Bocetos del Manual de Normas Graficas
(portada) :

Brocete |. Sobre un fonde en degradé se colecaron tres
detalles de esta artesania una en la parte inferior izquierda
¥ las otras dos en la parte superior central. Cl nombre
Madera Decorativa ests en tipografia sélida, la que, a pesar
de ser decorativa, resulta pesada. Manual de normas gréficas
esti con tipegrafia Avant Garde. Ambes textss estin
dividides per una tinea horizontal, que Les da balance.
Este disefic es asimétrico y tiene punte de equilibric pues
Las imdgenes se compensan con el texte. Es armoniose ya
que refleja a La artesania y tiene receorride visual que inicia
con las imagenas para finalizar con el titular,

Bocete 2. Sobre una pantalla de dos tones del color de
la imagen corperativa, que da dinamisme, se colecs &l nombre
Madera Decorativa en altas y con tipegrafia sdlida. para
resaltarle. Manual de normas grificas ests con tipografia
Envire. en altas y bajas. De esta forma, se Logra contraste
en el texts, se deja en primer plang el nembre de marca.
Para legrar unificar el disefia, el texte se colocsd de igual
forma que en la portada interior. Los elementos grificos
sen armenissos y ne tiene mas elementos que leos
necesarigs, evita distractores; ademés, este disefie refleja
La artesanfa.

0
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39 BOCLTO5 FINALES

Se presentan a continuacién los bocetos finales, del
Manual de Normas Graficas, que contiene la
imagen corporativa de Madera Decorativa, asi
resolverd de forma eficaz el problema de disefio
planteado y se enviard un mensaje visual efectivo.




MANUAL DEC NORMAS GRAFICAS

Se presenta el manual de normas gréficas de Madera
Decorativa en donde, a su vez, se encuentran
justificadas todas las piezas de disefio que empleara
este grupo artesanal. El formato del manual es de
8” x 7" (media legal). Est4 impreso en papel coushé
de 80 gramos, solamente en tiro, a una tinta, con el
pantone de la imagen de marca (No. 484).

Portada

Aparece un detalle de esta artesanfa, simpre en dos
tonos, pero ahora se simulan las hojas del manual,
para dar movimiento, dinamismo y unidad con €l
producto que se trata en el interior. El titular, era
muy pesado y aparecia aislado, por ello, se fusiona
con el fondo, asi se obtiene textura de madera. El
subtitulo se dej6 con letra “Enviro”, por formar parte
de la tipograffa complementaria de la imagen
corporativa. Este disefio estd balanceado, tiene
armonia, y volumen gracias a la imagen y al titular
que parece estar tallado en la pieza. Esta portada
sirve como patrén para la portada interior.

Peortada interior

Aparece un detalle de esta artesanfa, similar al de
los membretes para integrar este manual a todo el
material grafico empleado por Madera Decorativa.

Propuesta
grifica

.,

Se eliminé el detalle de la derecha para lograr un
drea limpia y sobria, sin distractores.

En el titular, se aproveché la letra y para que no
fuera pesada por ser sélida y gruesa, en cada una de
ellas se coloc6 una pieza artesanal o alguna persona
tallando; asi se observa la riqueza y versatilidad de
la artesania.

Este disefio es grato a la vista y tiene recorrido visual
que va del titular al subtitulo.

P4iginas interiores

* Las péginas interiores que no contienen
informaci6n sobre Ias piezas de disefio expuestas,
siguen el patrén de la portada interior.

* Para el texto explicativo de las paginas interiores
se empled “Times” por facilitar la lectura.

En estas péginas la diagramacién empleada es la
siguiente:

« Linea horizontal que permite separar el texto del
disefio, de forma sencilla y estética.

* Bloque de texto informativo en la parte superior
izquierda del formato y a la derecha se ubica el
titufar.

* La pieza de disefio se encuentra al centro del
formato, en un tamaiio proporcional para que
pueda ser apreciada objetivamente.

» Numeracién en la parte inferior derecha.

fea "
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MADERA
BECORATIVA

Manuasl de Nermas Grificas

Madera Decerativa

Es un grupo artesannl que talls con vida y sentimiento la
mnders, logrande picxas artesanales Gmicas y exclusivas.

S linea de productos estd basada e clementos tomados de [a
natorslezs, que pueden ser realizados como on adorno o ser
parte primcipal de objetos fonclonabes.

Las ambbemies para decorar 300 nRBICroscs ¥ o5t artesssis
brinda un sty fin de apelogea pars Jlenar do
poesia cualquler amblente y gusto,

Artwaania de Ciudod Vieja, munscipio del da

El logotipo de Madera Decorativa se encuenira clasificade

cntre los logotipes con nombre y simbola.

Este logotipo se disefid con dos Lipos de letras, en posicidn

romana; utilizindose “Footlight™ en versidn alas, para la

palabra maders y “Oaferd” en versidn altas y bajas, parala

palabra decorativa. S¢ escopité esta Gpografia, por ser

elegante y decorativa, como lo refleja esta artesanfa, LaqoTe2

MADERA
Decorativa

Elsimbaloex ¢] elementa grafleo que mejor identifics » esta siceanls,
pues coanala una picza tallada en madess y cprosenta <l delallc qua
en cada pleza se reallzs, ¢ reiaciona con un tlctnenlo desorstive,
positiva ¥ dindmice debido 2 su forma y posicida. Brte aimbolo
Erifico innsmile un mensaje simple y directo; es el elemento visunl
mis poderoio de tode lx imapen corpocwiva y poeds emplonts
independienle del nombre ée maces. Tambitn se emplearon dos incas
horizontales que dan balsnce y equilibrio a la marca: Wransaritizde
colabilidad. firmeza y la perfeccion do cads piera asteaanal

3 &)
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El logotipa o pombre de Maders Decorsliva sienpre debe emplearse
pal Pueda ser empleads en fondos claros o wabre

uns pantsifa cuande el foode sen oscuro (por ejemple en une

fatoprafia), Se debe reproducir a una tinta, siempre olilizanda el color

cn?mivo que et £l pantane No. 484 (procesado eris formado I;:or

87% de magentm, 3% de amaillo ¥ 30% de negra). Se utiliza MARCA

sdlamenie una Lints, pucs ésia ke azocie con el color de nlgmﬂlm

fina, por efemplo caoba o pogal y dn Ia impresién do ser madera ya

s, LAcis e color mavta UM, PECORATIVA

'MADERA
) Decorativa

Cuando zea apropisdo y & ko lo permita la muca paeds ir
acompafiada del eslogan, escrito con #u tipograila respectiva, en
posicidn herizonial, aungue mo peceszriumente en Mnea recin. El
cslogan dard una idea do lay caracler(sticas mds importantes de [a
artesanfa. La tipogralfu del esfogan es “New Berolina”, por ser
dinimlica, actual y de trazos susltes.

Poesla en Maders...

Asl es Madera Docoraliva, porgue cadn tna de sus plezas

L= tipografias cmpleada son “Envire, Oxford y Avant Garde™,
Ew scr dindmicas, decorativas y de Wrazos  sucltos.
a lipogrefle “Ebvire™ debe emplearse en parrafos cortos, pues
estd disetisda para locuras breves, por cjemplo, £ la etiqueta o
Empxqur: dexila m:jsania. Pa.t;:! m.ll:‘ill publji:im“!;i;.vx s la
ipografia se sdapia al ema wratado puede emplearss ",
Para la papelesia institucional debe usarse “Avant Garde”, TIPZGRAFIA
Toda 1z tlpografia debe imprimirse en ek color corporativo. CﬂMPLEMENTAPJA

abedefghijklmniepqrstuvwxyz
&EEPN@%S(. - ;. ) /- 1224567890
ABCDEFCUIILLMNNOP@R STUVWVXYZ

Envirs

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
& 21@%BS( ;7Y [o- 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ

Svant Garas

akedepghyklonhoporsTuvwayz
& 7I@%BE(. 1 ; 7) 1°- 1234567890
ABCDEFGHIJKILMNNOPQRSTUVWXYZ

Oapoxd e

;:n»els:z:]‘e:i.n:?: expeca la bellera de la flora, de 1a fauna ¥ de la E.!:LDQAN
MADERA
Decorativa
PDoesia en madera
0
La boja y sobry Ia tarjeta. dp [

recibo contionsn Jua dgulcnies elemenios:
L& Wilca y g pantalls con un detalls ds Is artwasnds, colacsda en Ja parie.
izguierda del Area de disefo. Ests desalls en [a pantalla da una ides mis clars
do Yo que e3 ealn wricvans ¥ b gué do pusds esparal de efla
Tods In papolena debe estar Impresa eo el color  eopormiive,
Para In boja y sobre membrecado 3o eraplea papot bond sxiinado de 70 5 50

PAPELERIA
I bien Ia letrn
granics, poud imprime muy bien la » miquins, compuladars © INSTITUCIENAL
Usja earta
85 xIr

mirgands 0.3 (0.8 ¢m)

" Sebra carta
9375 2 d, 25
mirganes 0.5 {0.8 cm)
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. Propuesta

La tarjeta de presentacidn se imprime en papel de 200
a 250 pramos. sugiriéndose para ello opatina o lino.
Se utlliza el formato en posicidn vertical, ya que de esta
manera la marca puede ir en en lamafio mayor que cn cl

PAPELERIA
formato horizontal y resafta adn més. INATITUCOZNAL

Tarjeta d« presantacidn
2 x 35

margan dereche. izquierds
¥ suparior 0.20°

margan inferlar 0.5
Anchs de pantalls 0.5

El rectbo incluye 1a marca, Ia direccion, un espaclo para
colocar i o que se recibe €3 en efectivo o un cheque, su
ndmero, Ja fecha dcl recibo y la firma del cliente y &1 propietario
de Madera D ademds de los 1écaicos que
son indlspensables en cualquier recibo.
Seusalapantallaempleada en fahoja y ' sobre membrelado, para
menienes 1a unidad en la papeleria.

PAPELERIA
NaTITUCIONAL.

Racibe 8'22"
L code dol cacibo tamet un
de25

o CA cuarpe dal raciks tiene i
5.5

. S -

La factura incluye el nombre de 1s empresa, 1a direccidn,

‘la marca, ademés de los elementos técnicos que son

Indispensables ¢n cuslquier factura, 5S¢ uga Ia pantalla

empieada en Ja hoja y sobre n bmtado pars mantensr PAPELERIA

In uaidad en la papcléxia. . NATITUCIONAL
Factura
A25 x 625"

Para ¢l papel del empaque se uillizd el sfmbalo de 1a marca,
que puede zer impreso de forma repetitiva para lograr una
textura y un impacto visual, debido a ! repeticion de
mddulos y 2l movimlento que genera por haberse colocado

en filas allemas. .
Esia textura se emplea eo e papel das! empaque que X TEXTURA
envolverin las plezas grandes y/o pesadas dé €310 arteaanfs, PE MARCA,

ceeee
ce e
eeeee
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Lu etiqueta debe incluir la marca, el eslogan, la
descripcidn del producto (em espafiol ¢ inglés) In
direccidn, ol teléfono y ¢l espacio para cotocar et precio.
Tiene uwna pamtalla de fondo de algém detalle de ta
artesanfa. Debe imprimirse en carloncillo blanco mate,
Se otiliza un pequefio Itsién paca sujetar la eliqueta con la
pieza artesanal.

ETIWUETA

G tigueta
225 x5.25

Las bolsas se imprinten en la superficie exierlor. en papel crafl
calibre 12¢ gramos, Son seguras, de Cicil iransportacién y 3u costa
de produccitn es econdmica. Su tipo de clerre es semi-automitico
¥ ¢l fondo es seflade con pegamento.

Estas deben incluir 1a marca, ¢l eslogan, la dircecién y el teléfono,
E! papel se utiliza para empacar producios grandes yfo pesados,
usando para elto papel erafi calibre 120 gramos, imprimiendo en 1a

superficic exteriorn |a textura de marea, EMPASUIE
Brolaa grande B2laa pequena
Dimensidn: Dimensidn:
Atbs 1675 Alke 12757
Ancha 17" Ancho 107
fande & fonde 5
Area deimprasidn Area deimpresidn
127 x 1257 85 x 875
R.elle de papel eraft

de 34" xLarge indefinlde.

El clerre en el fondo de las bolsas es scmi-
astomético y su precio de produccidn es econémico.
Tiene refuerzos de cartdén chip callbre 14, en la parie
superior del agarrador y en ¢l fondo de la bolsa.
Se utiliza pape] ¢raft por dos razones:

El color tiene armonda con &l producto. QUEL
Su precio es econdmico. BOLAA GRANDE
nazs =] Treauel reducide
o9,
—= — A
il papet
sra 258"
675 | |- . . :
N s N
NA
|~ RN
N P 7
75 . ,
’
m I ! i |
T T T T 1
roe 7 I 7
e ——
R eFurzs da cartoncle m Rachueres de cortonclls en
Parke Suparisr da La balan fando dr Le bolen
1675 w125 168572 7.85 e

El discho y tcoquel de 1a belsa es f mismo, con 1a dpica
varianle o5 su Lamafio.

Elcieree en €] fondo de Las bolsas es semi-automético y su
precic de produccidn ¢s econdmico,

Tiene refuerzos de cartdn chip calibre 14, en la paric
seperior del agarrader y en ¢l fondo de Ja bolsa.
Se utiliza papel crafl por dos razones:

El color tienz armonfa con el producto.

Su precio es ecendmico.

TROGUEL DE
BoLSA PEJUERA

uazs] Trequet raducide
on un B5%.
Ares totel del
— C Papal BrE 197
1275°
485
p
-
E
b f f f |
r 5" -8 5 -
] Relosrcs de cartancilo
Rofusers de cortencils e Ln n fonde da Lubolss
purte superier deLabrtse 985 1485
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El seklo se imprime con tinta marcdn o vino tinte,
De ser posible el sello va impreso en alguna parte de
I3 artesunfa que no serk expuesta, por ejemplo, ta
base de cada una de éstas.

Eslo se realiza con el objelo de que cuando se quite

Las playeras deben ser ¢laboradas con tela cémoda
y fresca . El color de 14 tela puede ser blanca, megra
o debe ajustarse a la gama del color corporative.
Se incluird 1a marca y ¢l eslogan solamenie en la
parte frontal de la playera, en ¢l lade superior
derecho.

PLAYERADS

Ia etiqueta, ain s¢ sepa quién la claberd y en qué SELLY
lugar se realizg, PARA MADERA
Salle especial para
maders.
1.5" x1.25"
Decorariva
1 Av. 3-45, zona 5, Cludad Vie|a.
Sccatepéquez, Guatemala, C.A.
Los wvehicnles, al igual gque cuaiquier oftra
imp idn, sc pl los
productos e identificar la Imagen corporativa,
Se debe utilizar el color corporativo y deben levar
Ja marca Mad va y cl logan 2o los
lugares mds visibles. vEWCUL 2

Quedan resiringhion todal Ke WO legales.

-
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BOCETOS FINALES DEL VOLANTE

Se presentan a continuacién los dos bocetos finales,
para el volante de Madera Decorativa, que ayudard
a posicionar la imagen de marca en el mercado
artesanal en madera.

Este volante tiene un tamafio de 8.5” x 5.5”
(media carta), impreso a una sola tinta.

La idea bésica sobre la cual se desarrollaron
estos volantes fue la de comunicar la belleza y
riqueza de estas piezas, asociindolas con la
poesia, que puede expresar los mds sublimes
pensamientos e ideas.

P'é-f,:éfa en madera . 85
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A 3 Km. de La Antigua Guatemala
Terminal de
autobuses

Sanvlinsra
Texaco

Hotel
Radisson

Aparece una pantalla que abarca tode el formate, con una base de
Lémpara que tiene un bihe: el bloque de texte estd justificads al
centro.

Este disefio tiene recorrido visual ya que en primer lugar aparece
£l eslegan come titular "Poesia en madera”. luege La frase Deje
su pensamiento en ruestras manos, nosotros Lo tallamos en
madera”, para terminar con la imagen de marca. Finalmente. si el
consumider ests interesads en el preducts, buscard cdmo Llegar,

por ello se agregas en |a parte izquierda el mapa de localizacidn de
La tienda y abaje la direccidn. para facllitar su accese. ast se concluye
el recorrids visual.

Con este texto se comunica que estas piezas artesanales,
més que madera sen una expresidn de belleza, que cobra vida
gracias a Los pensamientes del consumidor.

Para realizar La venta se desarrollé el intends de exclusividad
en el consumidor.

|

i
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A 3 Km. de Anflgua Guafemaia
Terminal de

Puente  Puente Sdsolinera

Finc
villa Bella Visla
Aledntara Radisson

Madera
Dacorativa

Aparece una pantalla que abarca tode el formate. con una columna
saleménica; el bloque de texte estd justificads al centro.

C.ste disefie tiene recorride visual ya en primer Llugar aparece el
titular ‘Mas que madera, poesia’, luege La frase Deje que nuestra
artesania en madera, decore su hegar’. para terminar con La imagen
de marca. Finalmente, si el consumidor ests interesade en el
preducto, buscard la cdmo LLegar. por elle se agregs enlaparte

. Propuesta

. grifica

e

izquierda el mapa de localizacidn de la Hienda y abajo La direccidn,
para facllitar su accesa; asl concluye el recorride visual.

Con este texte se comunica que estas piezas artesanales,
més que madera, son una expresidn de belleza y se hace énfasis
en el buen guste del consumidor. Para realizar La venta se
desarrolld el interds de exclusividad y el de disfrutar La vida a
través del confort.
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Para garantizar que la comprobacién de la eficacia
de la propuesta gréifica se realice con objetividad,
es necesario elaborar el diseiio de prueba. Este disefio
se realiza después de formular el problema, construir
el marco tedrico conceptual-contextual y de disefiar
una propuesta grifica. Disefio de prueba es el
método y técnica de disefio empleados; incluye la
muestra seleccionada para desarrollar la
investigacién, los procedimientos, las técnicas e
instrumentos para la recolecci6n de datos, asf como
el procesamiento, andlisis e interpretacién de la
informacién.

A continuacién serén expuestos los aspectos
relevantes de la etapa de recoleccién de datos para
la prueba de validacién.

A POBLACIONY GRUPO OBJETIVO
Perfil del informante; turistas extranjeros

« Sexo: masculino y femenino.

* Con idioma espafiol o/e inglés.

* Comprendidos de 20 a 50 afios.

¢ Alfabetos.

« Permanentes en el pais de cuatro a siete dfas.

* Visitantes de tiendas de artesanias de
La Antigua Guatemala y Ciudad Vieja.

¢+ De clase media-alta.

Comprob_acidn

de la eficacia

.

Perfil del informante, turistas nacionales

* Sexo: masculino y femenino.

+ Con idioma espaiiol.

» Comprendidos de 20 a 50 afios.

+ Alfabetos.

* Visitantes de tiendas artesanfas de
La Antigua Guatemala y Ciudad Vieja.

¢ De clase media-alta.

4.2 POBLACION MUESTRA

La muestra consiste en un pequefio nimero de
observaciones o casos representativos del total de
unidades de la poblacién, que se seleccionard
tomando en cuenta los requisitos del estudio. Para
que una muestra pueda considerarse representativa,
se puede utilizar del 5% al 20% del total del grupo
objetivo.

A.2.1 Muestra representativa

Para determinar la muestra representativa, se
considerd solamente el 5% del total de los turistas
que visitan diariamente La Antigua Guatemala.
Como resultados, se obtavo una muestra que esta
formada por 54 personas. Este grupo de 54 personas,
se compone de 27 turistas nacionales y 27
internacionales.

bg,éié en méder,a_- .89
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43 RLCCOLLECCION DL DATOS

Para el proceso de validacién y eficacia de la pieza
de disefio se utilizé como medio la observacién y la
encuesta, por ser técnicas que permiten obtener datos
objetivos y un contacto entre la teoria y la realidad.

431 Forma y contenido del instrumente

La encuesta esta trabajada en formato tamafio carta y el
cuerpo de la misma lo constituyen 21 preguntas
cerradas, que fueron ordenadas por temas para darle
l6gica v secuencia al cuestionario. En el encabezado
aparece el mimero de boleta, 1a entidad responsable de
la investigacion, el nombre del estudio, su objetivo
general y las instrucciones pararesponder a las preguntas.

A 2.2 Cstrategia para recoleccién de datos

La tienda de artesanias de Madera Decorativa es un
lugar estratégico para validar la propuesta grifica,
ademss de las tiendas de artesanfas en madera y un
pequefio puesto colocado en un parque de La Antigua
Guatemala. A través de la observacién se pudo
seleccionar a las personas, ya que solamente quienes se
acercaban al material grifico eran encuestados.
Seguidamente se entabl$ una corta conversacién con
los turistas, para comprobar si llenaban las caracteristicas
del perfil del informante y comunicarles acerca de los
objetivos del estudio y el uso que se le daria a la encuesta.

Comprebacidn
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Luego se permitié que revisaran el material gréafico,
adjunto del cuestionario para sn evaluacién. Al finalizar
laencuesta se agradeci6 la participacion del encuestado
y se verificé si esta estaba concluida.

A33 Orden y clasificacidn de la informacidn

« Fl instrumento de investigacién es un cuestionario
de 21 preguntas.

* Sehizounrecuento de las respuestas de cada pregunta,
se transcribié en una encuesta vacia la cantidad de
veces que cada alternativa fue seleccionada.

+ Se sumo la cantidad de veces que fue seleccionada
cada pregunta en las encuestas.

* La informacién recopilada se trasladé a un cuadro,
para facilitar su andlisis y elaboraci6n de gréficas

» El nivel de eficacia minimo esperado es del 70% de
respuestas afirmativas.

+ FEstaencuesta fue reproducida en dos idiomas: espafiol
e inglés.

A4 S5INTE 515 DE INTERPRLETACION

Sobre la base de 1a realizacién de la observacion y las
encuestas se comprobd la validez y efectividad de la
propuesta grifica. El propietario de Madera Decorativa
se sintié identificado y satisfecho con la imagen
corporativa disefiada. A su vez, el piblico en general
mostré interés, aceptd y entendié el mensaje
transmitido en cada una de las piezas de disefio;
aprobando positivamente el material disefiado.

Ppesia en madera . 90
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CONCLUSIONL 5

Por medio de la investigacién bibliogrifica y
de campo se logré conocer la riqueza cultural,
histérica y artistica de esta artesania en madera,
elaborada por Madera Decorativa, la que
actualmente estd innovando el mercado
artesanal guatemalteco. Por lo anterior, se puede
afirmar que cualguier medio gréfico y/o
publicitario correctamente enfocado al grupo
objetivo puede alcanzar resultados efectivos
para el crecimiento y desarrollo de este grupo
artesanal.

Es importante que exista armonia y unidad entre
las piezas de disefio y el producto, que cada
material grafico se fusione con las piezas
artesanales, para que sean un espejo fiel de esta
artesania en madera y asi comunicar un mensaje
claro, efectivo y funcional.

Al momento de diseifiar, es importante llevar a
cabo una planificacidn, en este caso, el método
de cuatro etapas. Con este método, paso a paso
se logré desarrollar un disefio gréafico efectivo;
que en este proyecto fue presentar una efectiva
identidad e imagen corporativa que impulse
el desarrollo del grupo artesanal y, a su vez,
motive a la compra de esta artesania, en el
consumidor existente y el potencial.

Conclusiones y

LA I

RCCOMENDACIONE S

Se sugiere a Madera Decorativa emplear esta
imagen corporativa por un periodo de cinco a
diez afios, antes de redisefiarla o hacerle
cambios, pues este tiempo es necesario para
que ésta se cimente y posicione en el mercado y
en la mente del consumidor.

Se recomienda emplear (darle seguimiento) el
material gréifico elaborado en este proyecto, pues
se ha comprobado que impulsar4 al grupo hacia
el desarrollo positivo de una gran empresa.

Al momento de elaborar alguna otra pieza de
disefio se deberd guardar la misma linea que se
ha realizando en este proyecto.

'« recomendaciones
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Arte final

Un negativo o positivo de linea perfecta, en blanco
y negro, de cualquier aplicacién que se quiera
imprimir, ya sea a color o a una tinta.

Es laltima etapa y culminacién que tiene todo arte
o trabajo tratado con gran precisién y disponiendo
de todas las técnicas y materiales necesarios antes
de su presentaci6n en los medios de reproduccion.

(Lépez, et. al. , 1985)

Boceto

Son los apuntes iniciales previos a un arte fnal. No
estén detallados como la obra acabada, pero sugieren
el grafismo de un trabajo impreso; en ellos se
consideran colores, materiales y métodos de
reproduccién.

Es un bosquejo répido de un layout, la distribucién
y disposicién de texto e imégenes en un disefio.

Créditos

Se refiere a aquellas personas que, ya sean
escritores, directores, productores u otros que de
alguna u otra manera han contribuido en la
elaboracién de un material.

P e S O

Derechos de repraduccidn, Copy Right
Término que describe la propiedad de una
publicacién. En el caso de los elementos de disefio,
suelen ser propiedad del cliente.

Foliar

Retine de forina condensada la informacién sobre
algiin tema y debe incluir solamente lo mis
relevante.

El tamaiio y cantidad de los folios varia de acuerdo
al enfoque o finalidad que se le quiere dar, aungque
ha de considerarse que éste debe ser de ficil

transporte y manipulaci6n.

Pueden emplearse dos, tres, cuatro o més folios
impresos en tiro y retiro; sus dobleces no deben ser
complicados y deben desplegarse o abrirse con un
orden 1égico, conforme va apareciendo la
informacién

Formate
Es la dimensién, forma y posicién (vertical u
horizontal) de una publicacién o material gréfico.

Imagen

Es la figura que se utiliza para la representacién de
algiin objeto, ya sea por medio de trazos grificos o
del lenguaje. Puede ser un dibujo, fotografia o
ilustracion.
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Hace atractivo algin material, con el objeto de
explicar caracterfisticas, ayudar a Ia comprensién de
un mensaje o mantener el recuerdo de una forma
més clara.

Layeout (Hoja pautada) ¢ Grid

Es el inicio para una diagramacion creativa. Modelo
de diagramacién sobre el cual se va a trabajar. Ayuda
aorganizar y distribuir el contenido que se diagrama,
en relacién con el espacio que se quiere ocupar. Este
puede ser medido a través de puntos, picas, pulgadas
o milimetros.

Pequefia empresa (enfoque de disefio)
El enfoque de disefio para la imagen corporativa de
pequefias empresas se maneja de forma diferente, yaque
por ser recientes o que estar trabajando en el anonimato,
carecen de historia y antecedentes, ademnés de poseer poca
clientela y andiencia.

El andlisis de investigacién se limita a las personas
que inician el negocio y los clientes con que se pueda
tratar en el principio. Sin embargo, se debe evitar
crear una imagen visual que obstaculice el
crecimiento y desarrollo de la empresa.

Como propuesta, los materiales que se elaboran para
una exitosa imagen corporativa en las pequefias
empresas pueden ser: el logotipo, trifoliares, hojas
y sobres membretados; facturas, volantes, tarjetas
de presentacion, etiquetas, empaques, entre otros.

Pesicionamiento
Es cuando el consumidor conoce el producto y lo
recuerda a través de la publicidad o por informacién

proporcionada por amigos o familiares.

Promocidn

Esun elemento de la mezcla del mercadeo (marketing)
dentro de una empresa. Sirve para informar, persuadir
y recordar al mercado sobre la empresa y/o sus
productos. La mezcla del marketing son actividades
disefiadas para planear, fijar precios, promover y
distribuir productos para satisfacer necesidades en el
grupo objetivo y para alcanzar las metas de esta
empresa. Para una buena promocién, el disefiador
empiea materiales gréficos.

Sistema de colores Pantone

Es Ia guia universal de colores, con sus respectivos
cédigos, niimeros vy férmulas de mezclas. Todas las
imprentas lo utilizan como una guia para la
impresi6n de una publicaci6n.

Tire y retire
Términos utilizados por las imprentas para referirse
a ambos lados de una impresién. (Tipos, 1991: 6)

Treoquel
Término utilizado por las imprentas para referirse a
un corte especial en una publicacién. (Tipos, 1991: 6)

-
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA

IMAGEN CORPORATIVA DEL GRUPO ARTESANAL MADERA DECORATIVA

ORJETVO: Las praguntas que se le presentan acontinuacin pratenden conocer su opinidn sobre el material
grético disefiade. paro ayudar @ promover la arftesanfa en madsra decorativa de Ciudad Vieja,

Sacatepéquel.
INSTRUCCIONES: Marque con una X o respuasio que considere comrecha.

EDAD SEXO
1L LConsidera Importante promover las aesonics de Guatemala?
] NO
2. Vlene aigiin fipo de informacién acerca de la madera decorativa, su costo, elaboracin y donde
adquidna?
] NO
3 £Con qué asocia ol nombre Madera Decorativa?
pinturas en madera objetos decorativos en madera maderas inos
4,  (Cémo e parece la fipografia del nombre Modena Decorativa?
abstracta e informal rigida y nstica elagante y decorativa
S5, (Conqud asocia of siguiente simbolo?
alamanto decorativo atamento estatica elemento abstracio
6. 4Con qué asocia ol color empleado en este materal gréfico?
Hemo textiles madera
7.  i(Cree g ka imagen de marca est relacionada con & producio que vende?
] NO
[N iLe gusia el color emploado en esta imagen de marca?
L] NO
9. ilagusio ol esiogan "Poesia oh madera™?
S NO
10. ¢le parece cdmodo de manipukar, of fomaio de coda una de las piezas de disefio?
Hoja y sobre membrelado S NO
Tarjeta de presentacidn L] NO
Recibo sl NO
Fachwa sl NO
Efiqueta 5l NO
Bolsas para empacar kil NO
Volante S NO

Anexes
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12,

15.

14

17

13,

19.

21.

LLe os agradable la disiibucién de los elementos dentro del espacio ufilizado?

Hojo v sobré membreiado 5l NOC
Yarjeta de presentacion Sl NG
Recibo Sl NC
Factura St NO
Efiqueta ]| NO
Bolsas pora empacar Sl NO
Volante Sl NO

¢Esto matorial le transmite la Informacién de farma ordonada, clora y sencilla?

81 NO
LConsidera que @ tipo de lefra fociifia ia lechura?

st NO
tComlideraqua el fonda que aparece en o material grifico le comunica Informacion sobre o quo so
elabora en Madera Decorativa?

sl NO
Lle parece agradable ka forma de la efiqueta?

. B NO

Considera lunclonales y resistentes kis boisas de papel pora los plozas livienas y/o pagquelin?
] NO

{Considera funcional el popel como un empaque cuando las plezas son pasadas y/o grandes?
sl NO

110 es agradable el diselic del popel para empacar?
sl NO

Califique positivamente o negativamente & manual de normas grficas de Madera Decorativa

Diogramacitn ordenada y con recormido visuol E NO
Color agradable Sl NO
Elemenrios grdficos lo suficlenternents legibles Sl NO
Formato manipulatie Sl NO
bisefio de portada y portada Interor ogradable v
en armonia con el procducto gue venda a8 NO
& El volante le irensmite ko Informacion clara v le invite a ka compra?

Sl NG

iDespuds de haber supervisado of materid, liene una ldea mds clara de lo que es este fipo de
artesania y dénde adquidria?
S NO

L



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA

CORPORATE IMAGE OF THE HANDCRAFTING GROUP "DECORATIVE WOOD"

OBJETIVE; The following questions purpose Is 1o leam about your opinion towcrd the graphic material
spacifically designed to halp promote and advertise the Decorative wood handeraftings from the city of:
Ciudod Visja, Sacatepéquez.

INSTRUCTIONS: Mark the answer thal the bast matches with your opinion with on X
AGE

10,

Do you consider the promofion of Guatemalan hondcraffing is imporkeni?

YES NO
Do you have any kind of information about decorative wood, Bs cos?, how Itis madae and where fo
get i?

YES NO

What do you associole the nome Decorative Wood fo?
wooden palnthings daecorative wooden objels fine and expensive woods

What do you think about Decorative wood's prinding or lypography?
abstract and informal rigid and ordinary (Commaon) elagant and decorative

What do you associate the following symbol with?
decorative elament frozen element abstract element

What do you casocite he color usad on this graphic matomal with?.

fron clothing

Do you think the markeling Image has a close relationship with the product i sefis?
YES NO

Do you ke the color used in this morkeling Image?
YES

NO
Do you Bke the slogan “Wooden pouhy™? o
N
Do you feel, each of the following designed pleces are easy of comfortable to handle size?
Lettarheod and envelope YES NO
Prasentation card YES NO
Recaipt YES NO
Invoice YES NO
Prica tag YES NO
Packing bags YES NO

Flyers YES NO




.

12

15.

17

18.

21

Do you like the way the follow elements were made?

Letterhead and envelope YES NO
Prasentation card YES NO
Receipt YES i NO
Invoice YES NO
Priceiag YES NO
Packing bags YES NO
Flyars YES NO

Is the materiat able to ansmit the information in a simple, clear and ordered way?
YES NO

Do you think this font faciiitates reading?
YES NO

Do you consider the backgroud, on this material communicates what you need fo know about

what's made of decorative wood?
YES NO

" Do you like the price fog?

YES NO

Do you think the paper bags are addecuote and strong enough o hold the light and/or small designed
hondcrafis?
YES NO

Do you consider he paper as an addecuate wropping material for bigger and/or hevier designed
handcrafis?
YES NO

Do you ke the wropping paper”’s desigm?
YES NC

Clcsily as potitive or negaotive each of the graphic regulaiion monual ems

Crdared diograms with visual effects YES NO
Nice color YES NO
Graphical elament lagible encugh YES NO
Marépulative formaort YES NO
Nice cover and inner cover deslgnsin

complete armony with the product it sells YES NO

Does the fiyer trasmits the Information In a clear way, and invites you to buy the product?
YES NO

After going thwough the material do you have a better and clear idea of the fype of handcrafthing

and whete o get ?
YES NO

USAC. DISENG GRAFICO
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RESULTADOS OBTENIDOS

De acuerdo con los datos obtenidos de las encuestas
realizadas a turistas nacionales e internacionales, por
igual; se presentan las siguientes gréficas:

1. El100% considera importante dar a conocer y
promover las artesanias.

UsAC. DISERE

2. El56% no tiene informacién sobre |2 artesania
en madera, su costo, elaboracién o dénde puede
adquirirla.

20% 6%

74%

OPint. madera B ObDecoMadera MMaderas finas

3. El 74% relaciona ¢l nombre «Madera
Decorativa» con objetos decorativos en madera;
en segundo Iugar lo asocia con maderas finas, lo
cual también se considera vilido ya que esta
artesania se realiza con maderas finas, Poriiltimo,
la minoria lo asocia con pinturas en madera.

P L L T R N
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6%

15%

79%
_OAbstracta, hformal @ Rigida, ristica
MElegante, decorativa

4. A un 79% la letra les pareci6 elegante y
decorativa debido a sus trazos.

26%

0%

74%

B Elements decorative B Elements estétice

R Elemente abstracts

5. Un 74% considera este simbolo como
decorativo, que identifica a la artesania por estar
presente en muchas de sus piezas y un 26% lo
ve como un elemento abstracto, mientras que
nadie lo asocia con un elemento estatico.

9%

20%

/W%

B Uierro 01 Textles MMadera

6. El 71% asocid el color con una madera fina o
con madera que ya habfa sido tratada por alguna
técnica. Se sugirid que se oscureciera un poco.

7. El 80% opiné gue esta imagen de marca se
encuentra en estrecha relacién con el producto
que vende debido a la letra, color y simbolo
empleado.




8. El80% aprobé el color de marca pues lo asoci6
con la madera, el resto (20%) sugiri6 que debia
Ser un poco més oscuro.

9. Un 91% aprobd el eslogan por considerarlo de
gran expresién, porque la poesta es vida, belleza
y sentimiento, ademds de que la retdrica grafica
identifica a esta artesanfa.

10. Tamaiio de cada una de las piezas de disefio:
El 100% aprobé los tamafios, ya que son
manipulables y cémodos, por lo que pueden
guardarse en una billetera o una cartera
(especialmente la tarjeta de presentacién, el
recibo y la factura).

0%

100%

Hs Dw

Gréfica para la hoja y sobre membretado, tarjeta
de presentacién, recibo y bolsas para empacar,
que fueron aprobadas en un 100%.

264

Griéfica para la factura que se aprobd enun 74%,
se sugirié que fuera més pequefia. -




Grifica para la etiqueta y el volante, que fueron
aprobados en un 94%.

11. Distribucién de los elementos dentro del
espacio utilizado: El 94% aprobé la
composicién del material, calificdndolo de claro

y original.

6%

94%

Bs O

factura y etiqueta que se aprobaron en un 94%.

Gréfica para la hoja, sobre membretado, volante,

Grifica para tarjeta de presentacion, recibo y
bolsas para empacar, que fueron aprobadas en
un 100%.

i2. El 100% cree que la informacién es clara y
sencilla, sin més elementos que los necesarios,
comunica una sola idea, especialmente en el
volante.
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13. Un 94% considera que el tipo de letra facilita la
lectura, el resto opina que la letra no es muy legible
pero les gusté por ser diferente.

14. Un 94% aprobé las pantallas del material
grifico, ya que les comunicaba algo més de
esta artesania.

Q%

100%

15. E1 100% aprobé la forma de la etiqueta, a la
cual calific6 de original y agradable.

16. El 100% aprobé las bolsas de papel y le agradé
el tipo de papel empleado, asf como la idea de
introducir viruta para proteger mds la pieza,
ademds del olor a madera que despedia.

17. Un 85% opina que es funcional el papel como
un medio de empaque, el 15% cree que
aumentaria los costos.

18. Aun 94% le es agradable el papel empleado y
su textura, pues el color también se asocia con
la madera.

T K]



19. Casi el 100% consideré al Manual de
Normas efectivo y sencillo, de formato
cémodo y con los elementos bien distribuidos.

6%

Grifica que aprueba en un 94% la diagramacion,
el color, el disefio de portada y contraportada,
del manual.

0%

Grifica que aprueba en un 100% el tamafio de los
elementos dentro del formato y €] tamafio del manual.

20. Un 91% considera que ¢l volante es claro e invita
ala compra, ademés de ser original, ya que en su
mayoria no tienen fondo y estdn saturados de
elementos que confunden al lector. Consideran
que el mapa de localizacién es lo suficientemente
claro para dirigirse a Madera Decorativa.

21. El 100% tiene una idea clara de lo que es este
tipo de artesania y dénde adquirirla, esto
contrasta con la pregunta del inicio en donde la
mayoria no tenfa informacidn de la artesanfa.
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