Universidad de _Saﬁ C&ﬂ@s Qe Guatemala

Guatemala, Abril de 1999



Universidad de _Saﬁ C&ﬂ@s Qe Guatemala

Guatemala, Abril de 1999



GRACIAS...

Arqg. Brenda Penados, D.G. Francisco Chang por su apoyo y pacienc
A mis catedrélicos de la universidad por todas sus ensenanzas.

Conchita por su comprension, amabilidad v paciencia.

A mi novio por su apoyo incondicional.

A mi familia por ser mi constante motivacion.

A mis amigos por su carifo, apoyo y todo lo hermoso que hemos compartido junt

A todas las personas que, de una u otra manera, colaboraron en la realizacion de e
trabajo.

DEDICATORIA

Al Ser Supremo por llenar mi corazén de amor v grandes emociones, por haber
guiado mi camino con bendiciones y sabiduria.

A mis padres por el amor y apoyo incondicional que me han brindado en todo
momento por eso muchas gracias...!

A mi hija Gaudy Maria, fuente de mi inspiracion.







JUNTA DIRECTIVA DE LA FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Decano:
Vocal I
Vocal 11:
Vocal HI:
Vocal 1V:
Vocal V:
Secretario:

Decano:
Secretario:;

Examinador;
Examinador;
Examinador:

Arg. Rodolfo Alberto Portillo Arriol:
Arq. Edgar Armando Lépez Pazc
Arq. Silvia Evangelina Morales (
Bachiller Edin Augusto Gonzéiles Ya
Bachiller Carlos Noé Diaz Romer
Arq. Julio Roberto Zuchini Guzmd

TRIBUNAL EXAMINADOR

Arg. Rodolfo Alberto Portillo Arrio
Arq. Julio Roberto Zuchini Guzmé
D.G. Emperatriz Pérez

D.G. Judith Santos

Lic. Carlos Barneénd







ON U B B e

Do b o b o b o L3 0 L0 0o L0 19 19 19 19 9 1 9 =

bt et bt s 30 50 3N U e W2 RS
NS

PO T B B B POb bt sk fod puk ok pumrk ek b e b e pond ek ek pk fh ok ok o ok kot ok
[Re e

1l P bt et

1

2
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
2.
3

Introduccién

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
MARCO TEORICO CONCEPTUAL Y CONTEXTUAL
Marco téorico conceptual

Artesanias
La plata
La plateria

Elaboracidn de la plateria
Instrumentos de produccién

Técnicas de produccion
Materiales
Formas y usos

Aporte del disefio a las artesanias

Afiche
Display
Folleto
Trifoliar
Volante
Mévil
Boceto
Color
Imagen
Diagramacion
Mensaje
Tipografia
Metodologia
Contexto
Sacatepéquez
Interaccidn econdmica
Tutisme
Organizacion artesanal
(Grapo objetivo

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

cfafodulagt-R-X- SPEFERESES RS



Plan creativo del afiche
Objetivos

Medios de difusion
Dimensiones y caracteristicas
Bocetos

Boceto final

Justificacidn del afiche

Plan creativo del display
Objetivos

Medios de difusién

Técnicas por usar

Bocetos

Boceto final

Justificacidn del display

Plan creativo del movil
Obietivos

Medio de difusion
Dimensiones y caracteristicas
Bocetos

Boceto final

Justificacidn del movil

Plan creativo del folleto
Objetivos

Medios de difusion
Dimensiones

Caracteristicas

Bocetos

Boceto final

Justificacién del folleto

Plan creativo del trifoliar
Objetivos

Medios de difusién
Dimensiones y caracteristicas
Bocetos

Boceto final




3.6.6
3.7

3.7.1
372
373
374
375
3.7.6

4.1

Justificacion del trifoliar
Plan creativo del volante
Obietivo
Medios de difusién
Dimensiones y caracteristicas

Bocetos

Boceto final

Justificacion del volante

VALIDACION DE LA PROPUESTA DE DISERO
Recoleccion de datos

Conclusiones

Recomendaciones

Bibliografia

(Glosario

47

49
50
59
60
61
62






Guatemala a parte de ser uno de Jos pafses mds bellos del mundo, posee un amplia y

cultura, con costumbres y tradiciones portadoras de nuestras herencia histérica, que son expres:
en forma de magia artesanal, por su belleza y esplendor. Los artesanos plateros aportan un
por ciento de su creatividad y dejan sus sentimientos e inspiracion, plasmando en cada una de
artesanias, las formas que dan vida a su gran imaginacién . Extraordinarios disefios hechos
riisticos instrumentos, que expresan ¢l sentimiento del pueblo y el amor de cada artesano pc
que es suyc y que algiin dia serd herencia para sus hijos. Estas son las costumbres de nue
pueblo que pasardn de generacién en generacidn pero sélo podrdn hacerlo con nuestra ayude
que estas se estdn perdiendo, por la falta de conocimiento ya que muchos ignoran su su exister
a pesar que esta es una artesanfa que transmite belleza y encanto por su formas y acabado es :
que sdlo un verdadero artesano le puede dar, las artesanias se estdn quedando atrds; y si n
salvamos ahora, puede morir para siempre y con ella morirdn los siglos de historia que con
florecieron.

A esto se debe la creacién de este proyecto que trata de la Difusion de la plateria e
Antigua Guatemala, donde tratamos de dar 2 conocer por medio de material grafico lo que es
artesania, y as{ dar una solucion para conservar esta tradicién que forma parte de las costum
de nuestro pueblo.

El disefo grifico, s un canal de informacién muy importante para dar a conocer y en
toda la informacidn necesaria acerca de la plateria de la ciudad de la Antigua Guatemala, Un
los oficios artesanales mds complejos y creativos desde el punto de vista tanto téenico como artis

Para la creacién de este estudic primero se procedié al planteamiento del problema seg
por el marco téorico conceptual, conocer el contexto v por medio de esta informacién crear

propuesta grafica que solucione el problema planteado de manera eficie

La metodologia desarrollada es la del plan creativo, ya que es un metodo ordenado

llevar a cabo el proyecto, Hevéndonos asi a alcanzar los objetivos,







Al inicio de todo trabajo de este tipo, necesariamente se debe tener claros los objetivos que

se desean alcanzar.

Los objetivos del presente proyecto son los siguientes:

ORJETIVO GENERAL:

« Difundir la artesania en plata en la ciudad de Antigua Guatemala, utilizando el disefio grafico

como medio.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Disefiar piezas graficas que permitan informar al turista u otros interesados en la plateria de

la ciudad deAntigua Guaterala.

» Comprobar la eficacia de las propuestas grificas y si éstas llenan los requisitos deseados.







En nuestro pafs, las artesanfas son simbolos representativos de nuestras tradiciones

y constituyen un atractivo para los de turistas.

La ciudad de ia Antigua Guatemala, es portadora de infinidad de estas tradiciones
y se ha convertido en uno de los lugares maés atractivos para el turista interno y externo,
debido a que se le considera “Monumento de Las Américas y Patrimonio de la

Humanidad”; ademéas de contar con gran variedad de artesanfas. .

Uno de los principales atractivos a nivel artesanal con que cuenta la Antigua Guatemala
es la plateria, a pesar de la carencia de difusion adecuada con respecto ala bellezay

cualidade de dicho producto.

La platerfa, a pesar de ser una de las artesanfas mas populares de Antigua Guatemala,
tiene un grave problema que consiste, en la falta de interés de los turistas por el

desconocimiento de la misma.

Dicha difusion no ha side posible por la falta de recursos econdmicos de los artesanos.







2.1 MARCO TEORICO

En este capitulo se presentan los fundamentos tedricos y conceptuales del problema de

investigacion.

2.1.1 ARTESANIAS

En su sentido mas amplio, es el trabajo hecho a mano o con preeminencia
del trabajo manua! cuando interviene la méquina y ésta sobresale, se sale del marco artesanal

y se convierte en una esfera industrial.

Las artesanias se son el producto de un taller colectivo ,familiar o manufacturerc, en
donde se da como forma principal el frabajo asalariado permanente. Las artesanias pertenecen
al campo de la cultura material y tienen atributos estéticos pero difieren entre si, éstas deben
su existencia al taller colectivo organizado, (maestros, oficiales, aprendices) en donde el salario
es fijo v el trabajo sujeto a tiempo determinado, constifuyen cargos econdmicos-sociales

caracteristicos.

2.1.2 LA PLATA

Segun Wurstlin, F, Kolloid-Z {1943}, la plata es el més blanco de todos los metales y tiene
la més alta reflectividad éptica. Posee asimismo la més alfa coductibilidad eléctrica y térmica.
Es el segundo (sigue al oro) en maleabilidad y ductibilidad, la hoja de plata puede batirse
hesta un espesor de 0.00001 de pulgada {0.254micras). . . presenta resistencia a una amplia
variedad de agentes corrosivos, pero se combina facilmente con el azufre y se mancha de
negro con sulfuro de plata, como se nota frecuentemente en el servicio de mesa. Forma sales

y compuestas con notable fotosensibilidad y accién bactericida.




2.1.2.1 LA PLATERIA

Este es uno de de los oficios artesanales més complejos y creatives, desde el punto
de vista técnico, ya que requiere un senfido de profesién, v una profunda
atencion en el proceso de elaboracién de productos disefiados en plata por diferentes
procesos, ufilizando una gran variedad de efectos e instrumentos risticos.

Desde el punto de vista arifstico cada artesano debe aportar en un cien por ciento de
su creatividad, para lograr formas v estilos variados, cuyos usos principales en orden de
importancia son: acufiacién de moneda, servicio de mesa vy de joyeria, que pertenecen al

conjunto de artesanias ornamentales.

2.1.2.2 ELABORACION DE LA PLATERIA

Cada uno de los plateros al elaborar sus plezas, trabaja con motivos de inspiracién v

realiza su frabajo en forma independiente.

[.a forma de trabajar es empirica en la cual utilizan instrurnentos rudimentarios, Cada pieza
es portadora de un alto sentido de originalidad, la cuédl es muy aceptada v efectiva denfro del

mercado, teniendo un trasfondo cultura!l de costumbres indigenas guatemaltecas.

2.1.2.3 INSTRUMENTOS DE PRODUCCION
Entre los instrumentos de produccién se encuentran los manuales que son auxiliados por
rlsticos instrumentos, y ofros complementarios que a veces son construidos por los propios

plateros, entre los cudles podemos mencionar:



- FRAGUA MANUABLE

Utilizada para caldear vy forjar la materia prima por medio de gas propano.

- CRISOL DE GRAFITO

Son résticos reciplentes en cuyo interior se coloca la materia prima para ser forjarda por
medio de un soplete con boquilla pequefia, éste funciona por medio de gas propano.

Forjando la plata

- LOS BURILES

Se utilizan para hacer grabados, son de acero biseladas y puntiagudas.




- LAMINADOR

Son placas de acero con agujeros conicos por los cuales se va pasando el metal, reduciendo

su grosor cada vez (adelgazar) v asi iuego ir formando lo que es el hilo o alambre de plata.

rebajando vy adelgazando la plata




-SOPLETE

Para hacer soldaduras finas. Compuestos por un candil de gas (Kerosene) en donde se
desprende una llama que sopla por la boca a través de un tubo metélico, segiin datos de
entrevista directas, recopiladas en la Antigua Guatemala por artesanos plateros,

Otros instrumentos complementarios son: ¢l tas o el yunque, tijeras, alicates de distintos
tamafios v formas, martillos, cafiilas de metal y una cepilladora.

et

'361d§d;;§a fina de Ia plata
9.1.2.4 TECNICAS DE PRODUCCION

Entre las principales técnicas de produccion tenemos:

- LA FILIGRANA

Consiste fundamentalmente en la elaboracién de series arifsticas, de adornos de plata
hechos con delicadisimos hilos, para su realizacién se utilizan aros y slerras finas.
Dadas las condiciones rissticas en gue se realizan es de admirar la variedad de estilos,

asi como la paciencia para hacerlos.




- REPUJADO

Arte de labrado de objetos metélicos en relieve, se requiere la utilizacién de objetos

rmetélicos y un martilio, para plasmar las formas arfisticas se necesita disponer de tiempo,

paciencia y pericia.

- FUNDIDO'Y MODELADQ

Proceso por el cuél se vierte el metal fundido sobre los moldes.

Comprobamos que por la carencia de moldes metéalicos son utilizados fajillas hechas de

material refractario, para fabricar dijes de distintas formas.

-TROQUELADO
Técnicas que se usan para acutiar medallas y otros objetos de arte. Consiste en el empleo
de moldes metélicos para estampar disefios de piezas de metal. Se hace necesario comprirnifa

por medio de prensas metélicas, con el objeto de que salga muy bien delineada.

... Estampado de una pieza de plata




-GRABADO

Reproduce leyendas o figuras alusivas en trofeos, argollas, medallas, etc.

En el calado y recortado se usa un aro y sierras resistentes.

-PULIMIENTO

Hecho a base de lija, cepillos de cerda fina v esto sirve para darle brilio a la plata.

puiiendo una pieza en plata




2.1.2.5 MATERIALES
Segtin Reiche Caal en su libro “Guatemala Indigena” {1970-1971} encontramos que las

materias primas utilizadas provienen de la fundicién de monedas “bambas” v algunos kilos
de plata comprados en México,

Segtin entrevistas realizadas a artesanos de la antigua Guatemala encontramos que los
materiales usados si son en realidad las bambas v la plata trafda de México aunque algunos

artesanos mezclan la plata con otros materiales, especialmente el cobre.

2.1.2.6 FORMAS Y USOS

Existen infinidad de formas v usos dentro de la plateria, entre los cuales tenemos las

ornamentales, utilitarios y joyerfa.

- Chocolateras
- Vajilia

- Azafates
- Cubiertos

- Anillos
- Argolias
- Aretes
- Prendedores
- Guardapelos

- Collares

Joveria




Pescados de plata

- Cruces- Dijes

- Hebillas
- Placas
- Pulseras de reloj
- Cadenas para relo

- Floreros

- Aguamaniles

- Bases con pies

Cruz de plata Tallado en biata




2.1.8 APORTE DEL DISENC GRAFICO A LAS ARTESANIAS

Ei Disefio Gréafico no es una serie de técnicas sélo aplicables al medio, si no que incluye
disefios para T.V vy otros medios audiovisuales. Como disciplina, el disefiador grafico es
fundamental en el problema de procesar el enorme v creciente flujo de informacién de la
economfa global, una economia que depende del acceso répido v preciso de los datos
recabados.

E! Disefiador Gréfico juega un papel muy importante para la difusién de las artesanias
ya que por medio de mensajes sencillos pero creativos, se dan a conocer los misterios y belleza

las plezas artesanales.

Partiendo de que nuestro problema es la faita de difusién de las artesanias en plata entre
turistas nacionales y extranjeros, el disefio de un afiche, un folleto, dos display, un trifoliar

y un mévil contribuird a una propuesta gréfica como medio de comunicacién visual.

2.1.3.1 AFICHE

Es un aviso escrito o impreso, el cuél generalmente contiene imégenes en grandes

dimensiones y poco texto para atraer la lectura. Este es un medio de comunicacion de masas.

2.1.83.2 DISPLAY

También llamado “Dispensador” es un exibidor cuya finalidad es la de exhibir el

producto, estos son costruidos de cartén o pléstico, son bastante cémodos ya que se pueden

llevar de un punto a otro con comodidad y as{ montarlo en el punto de venta del producte.




2.1.3.3 FOLLETO

Segun la Enciclopedia Cumbre,tomo V son elementos comunes comn mayor
disponibilidad los que tiene menos de cien paginas, por regla general posee un

cardcter comercial educativo o tjustrativo.

2.1.3.4 TRIFOLIAR

Este se diseflara en una hoja del tamario carta (8.5” X 117} con tres dobleces

en forma de caracol, impresc en tiro y retiro (ambas caras}.

2.1.3.5 VOLANTE

Esta es una hoja por lo regular tamano media carta (5.5"x 8.57), este va o
se lleva de un lugar a olro sin asiento fijo, por eso se dice que es un medio de

comunicacion individual pero asi mismo comunicacién de masas.

2.1.3.6 MOVIL

Segin la Enciclopedia Quilllet tomeo IV, moévil es algo que puede moverse,
no tiene esiabilidad. Mueve un material o normalmente una cosa. Factor interno
que sirve de estimulo a la actividad volitiva por medio del ctial el acto voluntario

se integra en ia totalidad de la persona.




2.1.3.7 BOCETO

Son elementos que se usan para dar una idea de expresidn de imégenes y palabras
de manera que los elementos forman una armonia agradable, unidad, por medio de los
bocetos se gréfica el resultado final del proceso creador mental a la visualizacién.

2.1.3.8 COLOR
Es la forma con la que se puede representar el estado de énimo de cada individuo
( Silvia L... Rodriguez, 1993.7)

El color es la accién de ondas de energia de muy pequefia variedad, longitud, las cuéles
estimulan los nervios épticos .

De otra forma es la cantidad de rayos de luz que refleilan un objeto o cuerpo.
Los colores se clasifican en primarios, secundarios e intermedios.

El color tiene varias propiedades que juegan un papel importante en la elaboracién de
propuesta gréfica.
Matiz: Segin la Enciclopedia Quillet, es la unién de diversos colores mezclados con

proporcidn en las pinturas, bordados efc, es también cada una de las degradaciones

que puede recibir un color sin perder el nombre que lo distingue de los demaés.

Valor: Esta consiste en la cantidad de luminosidad de un color en relacién al blanco y negro.

Armonia: Segtin Silvia L.. Rodriguez (1993:7)Es la elaboracién, convenientemente en cada
proporcién de todos v cada uno de los colores , matices o valores que intervienen

en la combinacién  tratando de formar asi una combinacién exacta.

Contraste: Segin la Enciclopedia Quillet, es un fenémeno 6ptico gque se produce
cada vez que se miran al mismo tiempo dos objetos coloreados puesto uno al

lado del otro , y consiste en que cada unoc de los objetos parece recibir un

suplemento de coloracién cuyo tono es el color complementario del otro.




2.1.3.9 IMAGEN

Figura, representacion, semejanza y apariencia de una cosa , es el conjunto de los
puntos a que llega fa luz emitida o reflejada por dicho objeto después de atravesar un sistema
transparente , natural o artificial, Las imégenes pueden ser reales o virtuales segin el Diccionario

Enciclopédico Quillet (1983),
Es una de las partes esenciales de la creatividad ya que sin ella no podriamos observar

lo creado.

Esta imagen debe ir acompafiada de un lenguaje visual apropiado.
Se le llama asi a la forma de fransmitir un mensaje en el cual intervienen el emisor, el canal

v un receptor. Este Gltimo deberé codificar el mensaje recibido, este mensaje consta de un

signo visual que es una asociacién entre el significado y el significante.

IMAGEN VISUAL
Es la representacién de una figura por medio de un dibujo o una fotograffa,es una
de las partes esenciales de la creatividad ya gue sin ellas no podriamos observar lo creado.

Esta imagen debe ir acompafiada de un lenguaje visual apropiado.

FOTOGRAFIA

Segtin el Diccionario Pequerio Larousse la palabra fotografia se deriva del griego Phos,
v de Graphein, Grabas arte de fijar en una placa impresionable a la luz las imagenes obtenidas

con ayuda de una cdmara obscura.




2.1.3.10 DIAGRAMACION

Es elaborar un material con orden y lineamiento dentro de un espacio determinado
para poder expresar un mensaje apropiado al grupo objetivo al cuél se desea lievar dicha

comunicacién,

2.1.3.11 MENSAJE

Es todo lo que el emisor desea mandar al receptor mediante de un canal, este puede ser
por ejemplo: lenguaje de seflas y gestos , miradas, en cuanto a lo grafico estén las valias

publicitarias, afiches, colores, palabras. (lenguaje verbal v no verbal).

2.1.3.12 TIPOGRAFIA

La tipograiia se divide en una serie de famnilias y tipos de letras que tienen caracteristicas
comunes-similares.

Para lograr la comunicacién gréfica es muy importante escoger el tipo apropiade, ya que

es una parte del éxito de dicha comunicacién.

2.1.3.12 METODOLOGIA

Se utilizard lo que es el plan creativo ya que es un plan ordenado, para
levar a cabo una metodologia de disefio. Se establece una secuencia a seguir,
para lograr un acercamiento con el consumidor y de esta manera conocer sus

ideas sus expectativas respecto al producto que el disefiador gréfico le puede

ofrecer.







Difusign

e Antgua

............................................

2.2. CONTEXTO

Cuenta la historia que la practica de las artesanias se remonta a la época pre-hispanica,
desde entonces el artesanc pretende lograr el refinamiento, sin olvidar introducir la elegancia

en cada pieza elaborada.

Los artesanos en nuestro pais estén comprendidos como un grupo de personas sencillas, que
en su interior llevan una riqueza la cual esté expresada en todas las piezas que podemos

contemplar, ganando con esto la mayor satisfaccién al verse creadores de objetos originales.

Cada objeto del que hablamos incorpora en forma natural, la expresién de un arte en las
tradiciones y costumbres de un pueblo, las cGales han llegado a formar parte del patrimonio

nacional y cuitural.
2.2.1 ,SACATEPEQUEZ, ANTIGUA GUATEMALA.

El departamento esté situado en la tegién central de la Reptiblica v pertenece al
cormplejo montafioso del altiplano central cuya extensién territorial es de 465 Kilémetros

cuadrados, su temperatura es de 14 grados a 27 grados, su latitud es de 14.3324 grados su

elevacién de 1,530.17 MSNM y su precipitacién fluvial es de 95250mm.
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El municipio de la Antigua Guatemala cuenta con varios sectores de la economia que
son: agricultura, artesanias industria y turismo, siendo este (ltimo uno de los mayores ingresos
econdricos que recibe dicha ciudad.
2.2.1.2 TURISMO

Antigua Guatemala constituye uno de los més grandes atractivos del pafs ademés la
UNESCO la declard "Monumento de las Américas v Patrimonio de la Humanidad” por lo

que el INGUAT desarrolla una labor intensa y efectiva en la atencion de los
turistas con cortesia, debido a la creciente importancia que el turismo interno y externo tiene

para la economia del pais.

INGRESO DE TURISTAS EXTRANJEROS AL PAIS

Estados Unidos......c.co 275.256

EUrODa. e 142 416
J =3 Lol T U USRI 47,393
Centro AmMEriCa ...ouvivviiavrieee e er e 78,532
America del SUL .o 13,767
Caribe




Tiempo de estancia promedio

en el pais... 5.1 dias

Lugares mas visitados por los turistas:

Ciudad de Guatemala..........ooooeviiiiii.l. 90%
Antigua Guatemala...........cooiiiii 68%
Panajachel.. ... 28%
Tikal v Rio Dulce. ..o 15%

Las fechas de maés turismo en la Antigua Guatemala: son la Semana Santa y

los fines de semana (Datos recabados por el INGUAT).

2.2.2 ORGANIZACION ARTESANAL

Los artesanos que se dedican a la platerfa no suelen fener ningtin tipo de organizacion,

en especial ya que prefieren trabajar sus piezas individualmente o en grupo familiar, contratando

a uno o dos artesanos en algunas ocasiones, los cuales con el fempo forman su propie taller.

Sus talleres estdn ubicados en su proplas casas por falta de recursos econdmico. Segin

lo que cuentan los artesanos de la Antigua Guatemala laboran Gnicamente los jefes de casa

y sus hijos, en esta unidad econdmica de produccién artesanal se le llama "industria Familiar

o Casera”" .



LUGARES DE VENTA

Entre algunos lugares de venta que podemos mencionar se encuentran:

+ Mercado de Artesanias
¢ La casa de Jade

* Jades S.A.

s Plateria Tipica Maya

» Plateria Mendoza

» Plateria Tipica Ixchel

2.2.3 GRUPO OBJETIVO

A continuacién se presentan los datos de los grupos objetivos, a quienes especificamente
van dirigidas las piezas de disefio.
« GRUPQO PRIMARIO:
Sector popular, compuesto por las personas que residen en la Antigua Guatemala
y turistas nacionales que visitan esta ciudad. De un nivel sociceénomico medio - afic con

las edades promedio de 18 a 50 afios.

« GRUPQ SECUNDARIO:
Estos lo componen los turistas extranjeros de diferentes nacionalidades.

Estos dos grupos objetivos se concentran en Antigua Guatemala, Sacatepéques.






3.1 PLAN CREATIVO

* El plan creative es un métode ordenado, para llevar a cabo una metodologia de
disefio . Se establece una secuencia a seguiy, para lograr un acercamiento con el consumidor
v de esa manera conocer sus ideas, sus expectativas respecto al producto que el disefiador
grafico le puede ofrecer.

A continuacién se presentan los pasos a seguir en las plezas gréficas, con ia finalidad
de tener un proceso bien planificado.

a) Descripcién del tema: Es aqui donde se definen qué tipos de piezas de disefio
se elaboraran.

b} Objetivo: Debe quedar claro lo que se desea lograr con la pieza en
relacion con el grupo objetive.

¢) Estudio de Difusién: Aqui se establecerd en que forma se distribuiré el material
al grupo objetivo.
d} Grupo Objetivo: Son las personas a quienes va dirigido el mensaje.

e) Dimensiones y caracteristicas:  Se describe detalladamente cada uno de los elementos
de las piezas de disefio como: gréficas, ilustraciones,
fotografia, dimensiones y ofras.

f) Color: Se especifica cudles son los colores a utilizar.

g/} Procedimiento de reproduccién: Se realiza dependiendo del material que se imprimira de
acuerdo al presupuesto disponible. ( Segin Plan Creativo
Elaborado por los estudiantes de Disefio Gréfico}




3.2 PLAN CREATIVO DEL AFICHE

3.2.1 OBJETIVOS:

* Transmitir masivamente el mensaje.
* Darle a conocer al grupo objetivo el valor artesanal de la
plata.

3.2.2 MEDIO DE DIFUSION: Los Afiches seran colocados en lugares estratégicos
comon

* Hoteles

* Cafeterfas

» El INGUAT

* Agencias de Viajes

* Monumentos
Esto servird para lograr reforzar la fijacidn del mensaje v asf obtener resultados efectivos.

3.2.3 DIMENSIONES Y CARACTERISTICAS:

Estos pueden elaborarse de diferentes tamafios, en este caso se realiza de 18”7 x 24”
ya gue encontramos que este es el tamafio adecuado, porque esté colocado ya sea en muros
interiores o exteriores son captados de una ojeada,esté es uno de los medios de comunicacién
global més uiilizados este constard de fotografias y texto.




Se utilizaran conceptos de disefio tales como:

* FORMA: El punto en serie se convierte en una linea, la que a su vez logra una forma: esto
plasmado sobre una hoja de papel se convierte en una forma, con un tamarfo, un color para
lograr asi llamar la atencién y una textura.

» PROPORCION: sinénimo de dimensién v tamafio.

* UNIDAD: este trata de reunir los elementos, juntarlos componiende en forma variada, para
el buen funcionamiento debe ser crganizada.

* CONTRASTE: existe €l contraste de forma v situacién, tamafio de expresién ,
movimiento,ademas de tono vy confraste de color,este es un efecto que se logra al comparar

dos o mas tonalidades distintas, también existe coniraste cuando una forma esta rodeada
de un espacio vacio.

3.2.4 BOCETOS:
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Este es el encargado de generar un impacto visual v de esta forma incrementar el

interes sobre la artesania de la plata.

A. DIAGRAMACION:

L a diagramacién de éste, es un formato vertical, para asi aprovechar el espacio con
varios elementos y llamar la atencién hacia el centro donde se encuentran varias fotografias
de diferentes piezas en plata, también contendrd un tituler el cual invitard a leer el resto de

su contenido.

B. COLOR:

Este se trabajé a todo color debido 2 la riqueza cromética que proporciona la

composicion, y de esta forma lograr un impacto visual entre el pdblico.

C. TIPOGRAFIA:

Eltipo de letra a utilizar en el titular es de la familia miscelénea v es la Bergell let plain
para lograr ia afencién de piiblico y generar una lectura agradable y répida. El bloque de texto
esta escrito con tipo de letra més legible como lo es la familia romana transicional, Cheltenham

ITCby, para lograr con ambas un resultado agradable a la vista.




D. DIMENSIONES:

[.as medidas a utilizar son 18" x 24", se eligieron estas medidas con la intencion

de lograr un atfractivo visual desde cierta distancia.

F UBICACION:

Serén ubicados en inferiores v exteriores, en diferentes lugares tales corno hoteles,

cafeterfas, agencias de viajes, el INGUAT y monurmnentos




3.3.1 OBJETIVOS:

* Despertar el interés por los folletos v trifoliares vy de
esta forma conocer sobre la artesania en plata.

» Lograr en una forma fécil la adquisicién de los folletos
y irifoliares.

3.3.2 MEDIO DE DIFUSION: Los display estaran colocados sobre mesas en diferentes

lugares tales como:
* Hoteles
» Cafeterias
» EIINGUAT
* Agencias de Viales
» Monumentos { Ruinas)

3.3.3 TECNICAS POR USAR: Textos, fotograffas y diagramacién en un computador.

3.3.4 BOCETOS
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3.3.6 JUSTIFICACION DEL DISPLAY

A.DIAGRAMACION:

Estos dos elementos se han diagramado con la intencidén que el titular de los folletos
y los trifoleares a los que corresponden sean visibles y tengan una continuidad légica con
los textos al ple y a los lados de los dispensadores.

B. COLOR:

Se trabaja a todo color, se eligié esta técnica por las cualidades de presentacién
aumenta su costo, pero es necesario pues de lo contrario la presentacién de los folletos y
trifoliares perderfan su impacto visual.

C. TIPOGRAFIA.

Se utilizé para el titular un tipo de letra de la familia misceléanea la Bergell let plain
para lo que son los titulares y en los bloques de texte se utilizé de la familia Romana
transicional la Cheltenham ITby BT, para generar asf una lectura rapida y fécil.

D. UBICACION:

Estos estardn colocados sobre mesas en las entradas o en el lobby de diferentes
establecimientos como cafeterias, hoteles, el INGUAT, agencias de viajes y monumentos.
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3.4 PLAN CREATIVO DEL MOVIL

3.4.1 OBJETIVOS:

* Despertar el intéres y atencidn sobre esta artesania.
» Lograr una facil comunicacién con los visitantes.

3.4.2 MEDIO DE DIFUSION:

Estos serén colocados en lugares estratégicos tales como los lugares de venta de esta
artesanfa.

3.4.3 DIMENSIONES Y CARACTERISTICAS:

Estos tendrén la medida de 24"x24”, una forma circular vy estarén sujetadas de un hilo
a una altura apropiada.

3.4.4 BOCETOS







3.4.5 BOCETO FINAL




3.4.6 JUSTIFCACION DEL MOVIL:
A. DIAGRAMACION:

Estos son disefiados en forma circular y tendrén las medidas de 247x24” en el centro

llevaré fotografias de diferentes productos de venta en ese lugar, en las orillas lleva una pantalla

ara lograr descansar la vista, Juego en el circulo exterior para atraer los titulos de “aquif esta
a plata que buscabas”,esto ira redondeado las fotografias.

B. COLOR:

. Este en un material a todo color, La eleccién de esto se hizo tratando de resaltar el
g@fate;}al v lograr una mayor atencidn y tener también mayor unidad con todo el material de
ifusion,

C. TIPOGRAFIA:

Se utiliz6 texto solo alrededor del movil, para lograr unidad se ufilizé romana franscisiénal
de la familia Cheltnham ITCby BT, ya que es bastante dinamica y legible.

D. TECNICA DE IMPRESION:

La técnica a utilizar es impresion laser sobre texcote 12 para que tenga una mejor
resolucidén.




3.5 PLAN CREATIVO DEL FOLLETO
3.5.1 OBJETIVOS:

* Dar a conocer en una forma amplia esta artesania.
o Facilitar la adquisicién de la misma.

3.5.2 MEDIO DE DIFUSION:

. Estarén colocados en un display, serén colocados en hoteles,cafeterfas, el INGUAT,
agericias de viajes y monumentos.

3.5.3 DIMENSIONES:

Cada una de sus péaginas tendré la medida de 8.5"x 5.5” {carta) va que es el tamafio més
cormercial para la impresién de folletos.

5.5.4. DIMENSIONES Y CARACTERISTICAS:

El rfoliar mide 8.5” X 5.5” (tamafio carta) este es de uso comin , tendré dos dobleces
y tres cuerpos impreso de las dos caras.

5.5.5 BOCETOS |
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5.5.7 JUSTIFICACION DEL FOLLETO

La diagramacién se realizé de la siguiente forma: reticula de dos columnas las cuales
contienen fotograifes en la parte superior e inferior de la misma, esto en forma ordenada
saturando cada una de las paginas. El folleto tiene las medidas de 8.5"x11” tamafio carta
doblada por la mitad, se eligieron estas medidas para lograr un mejor manejo y costos més
bajos que cualquier ofro tamafio comercial para este tipo de folleto, este consta de ocho
paginas incluyendo las pastas.

B. COLOR:

Este se imprimiré a todo eolor con la intencién de atraer la atencidn del grupo objetivo
y asi se inferese en la informacidn que el folleto contiene, v de esta forma enriquezca sus

conocimientos sobre la artesania en plata.

C. TIPOGRAFiA:

La tipografia seleccionada es la Bergelllet plain de la familia Miselanea para lo que son
los titulares y para los bloques de texto por ser esto de un menor tamafio se eligié la Cheltenham

ITCby BT de la familia Romana Transicional, la razén por la cual se eligié este fipo de letra

es para lograr una mayor atencién asi como mejor legibilidad.




La técnica a utilizar es off set,en papel texcote para las portadas v papel couché 80
grs. para las hojas interiores,la razén es que la impresién es nitida a todo color en tiro y refiro

y proporciona un acabado limpio.

OBSERVACIONES: Este folleto debera ser vendido, debide a que su costo de produccién

es alto y asf lo adquieran Gnicamente las personas que se interesen en su contenido informativo,




3.6 PLAN CREATIVO TRIFOLIAR:

3.6.1 OBJETIVO:

L]

L]

5.6.2 MEDIO DE DIFUSION:

Estos estarén colocados dentro de un display en diferentes hoteles, cafeterfas el
INGUAT, agencias de viajes y monumenios.

5.6.3 DIMENSIONES Y CARACTERISTICAS:

Las medidas de este son 8.5"x 11”7 {(tamafio carta) ésta es la medida de uso comin
Jfendra dos dobleces v tres cuerpos impreso de las dos caras.

5.6.4 BOCETOS

Que los turistas conozcan la variedad de objetos en plata.
Conocer la ubicacién de los diferentes puntos de venta.
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5.6.6 JUSTIFICACION DEL TRIFOLIAR:

A. DIAGRAMACION:

£l trifloliar se ha diagramado en forma vertical con la intencién de aprovechar al
maximo el espacio del que se dispone, sin llegar a saturarlo para que el lector descanse su
vista en las diferentes fotografias que en 8l se encuentran,

B. COLOR:

Este se realizé a todo color, con el fin de crear un elemento gréfico que atraiga la
atencién y de esta forma cumpla su objetivo,

C. TIPOGRAFIA:

La tipografia para los titulares es una Bergel! let Plain y en los bloques de texto la
Chetenham ITCby se han elegido éstas para lograr una lectura amena v descansada

D. TECNICA DE IMPRESION:

Se ha elegido una impresién offset sobre papel couché de 80grs. debido a que es el
mejor papel para un impresién todo color en ambas caras.




3.7 PLAN CREATIVO DEL VOLANTE

3.7.1 OBJETIVO:

Invitar a los turistas a conocer la artesania en platerias.

3.7.2 MEDIO DE DIFUSION: Se distribuira en lugares estratégicos tales como: la

enirada principal de la Antigua Guatemala y el parque central de la misma.

3.7.3 DIMENSIONES Y CARACTERISTICAS:

Este tendré las medidas de 5.5" x 8.5” (media carta) se imprimira a un solo color
para asi reducir costos.

3.7.4 BOCETOS
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3.7.5 BOCETO FINAL




3..7.6 JUSTIFICACION DEL VOLANTE:

A. DIAGRAMACION:

La composicién de este es de un titulo en la parte superior, fotografias al centro
y un bloque de texto en la parte inferior izquierda.

B. COLOR:

Este se realizard a un color para asi econhomizar cosios, para el disefio se utilizé
el color morado ya que es el color que maés resalta en los disefios anteriores.

C. TIPOGRAFIA:

Tanto en este disefio como os anteriores los tipos de letra son en los titulares es
la Bergell let plain y en el bloque de texto la Cheltnham ITCby para asf lievar unidad.

D. TECNICA DE IMPRESION:

La impresién de estos serdn en off set sobre papel bond de 80 grs ya que es el
mas adecuado para este tipo de impresion.







4.1 RECOLECCION DE DATOS

Las técnicas y los instrurmentos nos permitirdn racabar datos pertinentes,
en forma objetiva para luego arribar a conclusiones respecto al tema que en
esta oportuniadad se investiga..

En este caso se utilizar&?™ que es una técnica de investigacién variada
por medio de reportes verbales o escritos, generalmente de un gran ntmero
de informantes’’,

La encuesta no se limita a recabar informacién acerca de opiniones o
actitudes de la poblacién, tampoco se limita a la descripcién de porcentajes
de individuos que presentan ciertas caracterfsticas, sino que constituye un
medio efectivo para conocer {as relaciones de causa y efecto de un fendmeno.

El instrumento que se utiliza en la encuesta es un cuestionario o boleta
donde tiene impresas las preguntas y sus posibles respuestas. En la parte
superior izquierda de la boleta se ubica el logotipo de la Universidad de San
Carlos de Guatemala y en la esquina opuesta se encuentra el logotipo del
Programa de Diseno Gréfico. El encabezado incluye: el nombre de la institucién
responsable, el objetivo general de la investigacién describe detalladamente
las instrucciones sobre la forma de complementarla.

El cuerpo de la encuesta esté constituido por preguntas cerradasy
abiertas acerca del contenido, compresién y forma del mensaje..

4.1.1 TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Procedimiento: es importante aplicar con anterioridad los instrumentos
y desarrollar las técnicas de investigacioén a un pequeno grupo o muestra de
la poblacién de los mismos y ademads para detectar 1os posibles errores en
la claridad, legibilidad, redaccién, planteamiento, etc. De las preguntas e
indicadores que se usaran.




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

Datos Generales:

1. Sexo: Masculing f: Fermnenino m
2. Edadi e Anos

3. Grado:

Opinlones sobre el contenido comprensién v forma de maneje

1. Habfa escuchado o leido con anterioridad la informacidn contenida sobre
esta artesania?

Si [ No [
2. Le atrae la composicidn fotogrdfica de las propuestas de disefio?
S Noo [
3. Cree que los tipos de letras sean los adecuados y totaimente legibles?
S No
L] R
4. Los colores utilizados en las diferentes propuestas le son agradables a la
vista?
s ] No [
8. Le llama la atencion el titular Quires Plata?
Si ] No 1
6. Dirfa usted que es clara la informacion que leyé?
Si No
™~ L1
7. Considera que el lenguaje utilizado es claro?

I
5 E: No m

8. Le parece de interés el tema tratado?

. Ne

Si




PREGUNTA NUMERO 1

Habia escachado o leido con anterioridad la informacidn contenida sobre esta
artesania?

NO
95 %

Esto indica que al menos un 3 % sabe que la plata es una artesania
y el 95% no estaban enterados. En este aspecto el material gréfico
cumple su objetivo de informacidn.




PREGUNTA NUMERQO 2

Le atrae la composicién fotografica de la propuesta de disefio?

ST
95 %

NO
S %

Puesto que no es representativa la cantidad de personas que no
consideran adecuadas las fotografias, no es necesario cambiarlas
o suprirmirlas, ya que en la mayoria del grupo objetivo si les agrado.




PREGUNTA NUMERO 3

Cree que los tipos de letras sean los adecuados v totalmente legibles?

NO
0%

S1
100 %

El 160% de la muestra respondid gue el tipo de letra es adecuado
y legible.




PREGUNTA NUMERO 4

Los colores utilizados en ias diferentes propuestas le son agradables a
la vista?

Si
100%

Puesic que el 100% de la muestira respondié que los colores son
agradables a la vista , se puede tomar como hecho que asi es,




PREGUNTA NUMERO §

Le Hlama la atencién el titular de quieres plata?

NO
2%

Debido a que sélo una persona respondié negativamente, no hay
necesidad de hacer ningun cambio al respecto, ya que no es
representativa.




PREGUNTA NOMERO 6

Diria vsted que es clara la informacién gue leyo?

Si
100 %

Fsto indica que la informacidn contenida en las diferentes muestras de
disefio son facilmente entendibles y legibles para los lectores.




PREGUNTA NUMERO 7

Considera que el lenguaje utilizado es clarc?

NO
0%

St
160 %

Esto quiere decir que no hubo dificuliades en cuanto a la
comprensién y aceptacion del lenguaje.




PREGUNTA NUMERO 8

le parece de interés el tema tratado?

St
1060 %

Esto demuestra que el tema logrd captar la atencidn del grupo
objetivo, esto hace que el mensaje tenga mayor impacto.







» Se conciuye que la mejor forma de difundir la platerfa de la Antigua Guatemala, es
mediante la creacién de un sistema de comunicacién , ya que posee claridad | sencillez

y bastante llamativo.

= Se concluye que las piezas gréficas disefladas, provee al turista la informacion necesaria

sobre la Plata como artesania ciudad de la Antigua Guatemala.

» S¢ comprobd mediante las encuestas que las propuestas graficas son las efectivas, ya que

lienan los requisitos deseados.







Se sugiere al gremio de los artesanos plateros, integrar las piezas de disefio elaboradas

en esle provecto para solventar el problema de difusién.

Se deben de respesai" los disefios, tamafios, formas y colores de cada pieza, puesto
que st efectividad ha sido comprobada y el incumplimiento en cualquiera de estos

aspectos rompera el efecto deseado.
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BOCETO

Son los apuntes iniciales previos a un arte final. No estdn detallados como la obra
acabada, pero sugieren el grafismo de un trabajo impreso; en ellos se consideran
colores, materiales y métodos de reproduccién .

Es un bosquejo rapido de un layout, , la distribucién de texto e imégenes en un
disefio.

DIFUNDIR

Divulgar, propagar.

ESTRATEGIA
Arte traza para dirigir un asunto.
FILIGRANA
Obra formada de hilos de oro o plata, unidos vy soldados con mucha

perfeccidn y delicadeza.

Dar forma al hierro o a otro metal por medio de fuego y el martillo.
FORMATO

Es la dimension, forma y posicién { vertival u horizontal) de una publicacién
o material grafico.
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IMAGEN

Es la figura que se utiliza para la representacién de algin objeto, ya sea
por medio de trazos gréficos o del lenguaje, que puede ser dibuyjo, fotografia o
ilustracion.

GAMA

Serie de cosas o colores ordenados gradualmente.

TIRO Y RETIRO

Término utilizados por las imprentas para referirse a ambos lados de una
impresién. (Tipos, 1891:6)
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