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INTRODUCCION

El presente documento contiene el informe final del proyecto de
graduacion para alcanzar el grado de Técnico Profesional de Disefio
Grafico, titulado Efaboracién de material didéctico visual para la

ensefianza de la retorica de la imagen.

La generacion de imagenes es una de las actividades mas
importantes de un Técnico en Disefio Gréfico, de tal manera que
un profesional de esta rama debe de conocer todas las posibilidades
de la imagen, incluyendo a la retérica, que, de ser propia de la

expresion poética, pasé a ser visual.

La finalidad de este proyecto es ayudar a los docentes y a los
estudiantes de Teoria de la Comunicacion , creando material vi-
sual que facilite el proceso de aprendizaje del tema de la retérica
de la imagen, que si no es a través de ejemplos visuales no se
comprende en su totalidad. En algunos casos, los alumnos llegan
a la universidad con pocos conocimientos de retérica aplicada al
mensaje poético, y es por primera vez que se enfrentan con él,
desde el punto de la teorfa de la comunicacion, a pesar de que son

consumidores de imagenes.
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Los objetivos son:

Generales

%aRg%drica
Y
)

agen
L. Que el material didctico llegue a todos los estudiantes del curso

de Teoria de la comunicacién para que puedan comprender el

tema Retdrica de la Imagen por medio de material didactico
visual.

2. Que el material generado sirva a los profesores que imparten el
CUrso.

Especificos

1. Disefio y realizacién de retrotransparencias en color, con
ejemplos de las figuras retdricas aplicadas a la imagen.

2. Disefio y elaboracién de un folleto ilustrado con el desarrollo
del tema Retdrica de ia imagen.

Se utiliz6 el método de las cuatro etapas para que el material
tuviese un fundamento l6gico y una pronta solucién al problema
de la falta de material grafico en el curso de Teorfa de la
Comunicacion 2.
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El proceso de las cuatro etapas se desgloso asi:

Etapa racional: Se recopil6 la informacién a través de diferentes

fuentes bibliograficas y entrevistas con la profesora de la ' @g@n
asignatura,de la Licenciada Marcia de Rendén.

SRet
2
§

Etapa creativa: Tuvo lugar desde el momento en que empezaron
a hacer los primeros bocetos, para dar una pronta solucidn al
problema de comunicacién.

Etapa constructiva: Se realizé el boceto final supervisado por
el asesor Técnico en Disefio Grafico, disefiador Francisco Chang.

Etapa Evaluativa: Se sometieron a comprobacién las piezas de
disefio para determinar la eficacia.

El desarrollo de este proyecto resulté interesante desde el
momento mismo de seleccionar la asignatura vy el tema para
proponer piezas de comunicacién visual que coadyuvaran a la
enseflanza-aprendizaje del disefio grafico.

Se experimento a través de la observacién, principalmente de
la publicidad, del gran uso que tiene la retérica en nuestros dias.
Hubo la oportunidad de estudiar la historia de 1a retérica desde
sus inicios en la poesfa, las épocas de receso y luego la gran
difusi6én de la misma en la imagen durante e] presente siglo.

Después de una abundante recopilacién y analisis de ejemplos
extraidos de revistas que circulan en Guatemala, se hizo la
seleccién conveniente,

Una vez preparadas las dos piezas, la serie de
retrotransparencias y el folleto, se sometieron a prueba con dos
secciones de estudiantes de Teorfa de la Comunicacién 2, que
corresponde al segundo semestre de la carrera de Técnico
Profesional en Disefio Grafico. Se seleccionaron dos secciones
para trabajar ampliamente con cada una, sin interrumpir més
de una vez el calendario de actividades que ya tenian 7
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programado y para aprovechar a obtener mas opciones quesi i
hubiese trabajado con solo una seccion,

agen

Para reunirse con los alumnos, se solicité la autorizacién a la

profesora de la asignatura, quién cedié un periodo con cada
una de las secciones.

El haber obtenido la respuesta esperada, después de haber
puesto en practica la ensefianza y el aprendizaje del tema
Retorica de la imagen con ejemplos visual, fue una experiencia
satisfactoria y con ello se sigue demostrando que, a través del
disefio grafico se pueden resolver muchisimos problemas
provocados por la incomunicacién.
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CAPITULO 1
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La importancia de realizar este proyecto es crear una soluciéon
grafica que colabore con el curso de Teoria de la Comunicacién
1y 2del Programa de Disefio Grafico de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

Es més que evidente que este tipo de proyectos didacticos haga
notoria la participacién de un estudiante de la carrera de Disefio

Gréfico, ya que, aprovechando su creatividad, puede dar un
aporte valioso.

Actualmente el curso de Teoria de Ia Comunicacién 1, cuenta
con catorce secciones y Teoria de la Comunicacién 2, cuenta
con cuatro secciones. Las cuales estan en diferentes jornadasy
tienen un promedio de 80 estudiantes. Quienes son poco
favorecidos por la falta de material didctico que acompafie la
explicaci6n de los profesores de este curso, dadala oportunidad
de colaborar con el Programa de Disefio Gréfico, se dio un
primer paso que fue buscar un tema del curso de Teoria de la
Comunicacién, el cual pudiera brindar una solucién grafica.
Para poder buscar un tema, se hizo una corta entrevista con la
profesora de la asignatura de Teoria de 1a Comunicacién 2,yse
lleg6 a la conclusién de que Retérica de la imagen es un tema
que merece tener un material de apoyo gréfico que aumente la
calidad de la explicacion.

Para aprender la ret6rica, se parte dela palabra, pues fue a través
de la explicacién poética como se inicié su uso. En la actualidad,
la retérica se ha extendido a Ia imageny es aplicada con mucha
profusién en la publicidad. Ensefiar retérica poética se facilita,
pues se emplean estructuras lingiifsticas. La retdrica de la
imagen, solo puede ensefiarse y aprenderse con facilidad,
utilizando la imagen.



orica

e

CAPITULO 2

T R MR i sk e e R e em e R WM R MR M wm e e TR R o e e e e R W S e e e e e

Marco teorico conceptual
y contextual

Ret
:

E

Lo

Ve i §110 20 28NN 22 S0 1212 '



Srica

........................................................................................................... "
=
CAPITULO 2 : O
MARCO TEORICO-CONCEPTUAL ' de la
Y CONTEXTUAL [m@@@[ﬁ]

2.1 Marco tedrico conceptual
2.1.1 Historia de la retérica

La voz espafiola retérica se deriva del latin rethorica, que a su vez
procede del griego rethorike. Se considera la retérica doctrina y
enseflanza de la elocuencia y el rethores, a la vez, el docente y el
ejecutor del arte del buen decir, a saber, el orador.

Ahora bien, la teorfa y la préctica de Ia retérica no se consideraban
especializacién de algunas personas que sentfan la vocacién de
orador, sino que se convirtieron en un ideal de vida y hasta una
columna dela cultura antigua. A lo largo de nueve siglos, la retérica
configurd, de muy variadas maneras, 1a vida espiritual de griegos
y romanos. De ahi la enorme importancia del papel que
desempefiaba la retérica de la antigiiedad y hasta el siglo XVIII en
algunos ambitos. El dominio de la palabra era sefial de dominio
de las facultades preeminentes del hombre como ser racional; e}

que se deja razonar con palabras no tiene méas recurso que Ia
agresion,

Por eso hay que ponerse en guardia contra el que enmudece.
Ensefiar a decir al hombre, es adiestrarlo en la diccidn, es
humanizarlo o desanimalizarlo.

La historia de la retdrica parece, ademds, estrechamente vinculada
con la historia de la Reptiblica, pues sus épocas de florecimiento y
esplendor coinciden con las épocas de democracia, en las que se
trataba de llevar Ja verdad del aula a Ia plaza piblica y hacerla
accesible al no profesional de Ia ciencia.

10



Es evidente que desde el principio debi6 plantearse la problemética i Q
de la finalidad del arte del buen decir. Ese buen decir éconcierne |
exclusivamente a la forma, 1a elaboracién acabada, regocijante ¢ % de la
artificiosa del lenguaje, o concierne también a los contenidos, a la m_‘ﬁ]@@[m
ética ? En otros términos; el buen decir ¢implica también la bondad =
como categoria moral, una ética que vincula al rethot?

| m— |

Muy temprano se desencadené la controversia epistemolégica de
si era posible conocer las cosas a fondo o si habia que limitarse a
las apariencias. Controversia entre sofistas y Socrétes a la que
podemos dedicar espacio, pero desembocé en el uso actual de la
voz retérica. Por un lado se designa con ella lo falto de sustancia v
demagoégicamente engafiosos y por otro se redescubre el valor
objetivo de las ensefianzas y posibilidades de retérica. (Kurt
Spang,1997: 23,24)

2.1.2 Los inicios de la retérica: Grecia

El hecho de que gran parte de la Zliada y la Odisea consista en
discursos ha llevado a muchos autores a designar a Homero como
fundador de la retérica. Sin embargo, parece més verosimil que
las circunstancias sociopoliticas de Grecia después de las guerras
contra los Persas -la abolicién de la tirania, la democracia de
Pericles, la participacién de grandes partes de la poblacién en los
quehaceres estatales- llevaron en el siglo V a C. a un desarrollo
acelerado dela retérica, sobre todo en el terreno de Ia Jjurisdiccién
y de la politica. La primera noticia que tenemos de una doctrina
retorica es la de dos siracusanos del sigloV, Corax y Tisias, autores
de un manual para la elaboracién de discursos forenses.. Hecho
sintomatico éste de considerar exclusivamente la retérica juridica
segun afirma S, Kroll, la antigiiedad no ha logrado establecer una
teoria completa dela prosa. Roland Barthes caracteriza esa retérica
incipiente como protoretérica que no era todavia retérica de la
figura, sino retérica del sintagma.

11
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La importancia de la sofistica para el desarrollo de la retérica es
enorme, porque uno de los quehaceres destacados de esta escuela
ha sido la ensefianza de la elocuencia..” La retérica griega surgid,
pues, al mismo tiempo que la sofistica y gracias a ella,” subraya
E.E. Curtius. Dos representantes han adquirido renombre en el
ambito que nos interesa: Gorgias e Isocrates. Con el primero se
inicia la nueva fase de la elocuencia ateniense, a saber, la
introduccién de recursos literario-artisticos en la elaboracién del
discurso que roza ya lo que podriamos designar como manierismo.
Seglin Gorgias la prosa estilizada y la poesfa influyen en el alma de
los oyentes y les obligan a simpatizar con los sentimientos
evocados. El discurso como arte de persuasién es parte de la
ensefianza del saber total que pretendian ofrecer los sofistas.
Isocrates, discipulo de Gorgias, aboga también por el ideal de
formacion delos sofistas; destaca por poner el énfasis en el discurso
politico al lado del forense. Junto con su maestro contribuye a la
evolucién dela “prosa artistica” de la antigiiedad en Ia que se cultiva
el equilibrio, la mesura y la elaboracién artistica.

Si se menciona aqui el nombre de Platén, no es porque haya ideado
una doctrina retérica coherente, sino porque llama la atencién por
su vehemente polémica contra los sofistas v su nefasto error de
confundir la filosofia con la retérica. Los dos dilogos platénicos
que hacen referencia a la retérica son Fedroy Gorgias. Las criticas
que hace a los sofistas podrian resumirse asi: se limitan a las
apariencias en vez de buscar la verdad y se hacen eco de la opinién
pablica en vez de defender la propia. La verdad -prosigue Platon -
soOlo se encuentra con el instrumental de la dialéctica que los
sofistas ignoran. El discurso debe ser organico, mantenido por una
necesidad interna.

La mera aptitud de hablar sobre el asunto y los caprichos
estilisticos no son suficientes. Ademas censura la falta de
conocimientos psicoldgicos que - segiin él- son imprescindibles
para elaborar el discurso eficaz. El hecho de poner todas estas
afirmaciones en boca de Sécrates no es casual.

de la
agen
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De hecho, a partir de este momento se instaura vy se mantiene la %
Separacion entre retorica y filosofia. Finalmente Platén insiste en P
lo demagégico y 1o engafioso de la elocuencia sofista que sélo busca % de la

la persuasién lisonjeando a la gente, pero ignorando lo bueno y lo
justo. Advirtamos que la problematica de las implicaciones éticas
de la retérica surgen casi paralelamente con su nacimiento.
Aunque Aristételes haya tenido mayor influencia en la ensefianza
del arte del buen decir por su carécter filos6fico ysu estilo lacénico
que dificultan la comprensién, el estagirita ha dado unos impulsos
poderosos al desarrollo de la retérica. En primer lugar, no comparte
la actitud negativa de Platén y admite la utilidad y hasta la
necesidad del dominio de la elocuencia, porque proporciona para
cada asunto los posibles medios de persuasién. “En segundo lugar,
se inicia con él la compenetracién entre retérica poética en un
grado mucho mayor y més riguroso que en Isocrates, pues postula
como saber imprescindible del poeta el conocimiento de las
doctrinas retéricas. Y ello no se exige para suministrar al poeta
instrumental artesanal para la elaboracién formal, sino porla
propia naturaleza dela retorica, que segiin la definicién aristotélica
no tiene que sacar sus argumentos de la verdad, sino de la
probabilidad. Asf ocurre con la poesia que no debe de representar
lo posible en casos excepcionales, sino probable en lo general. Por
eso también la poesia (entiéndase literatura) es mas filosifia y
elevada que la historia; pues la poesia dice més bien lo general, y
la historia, de lo particular.”

La doctrina ret6rica de Aristoteles recoge, pues, sistematicamente,
los medios de persuasién de los que puede disponer el rethoren la
practica del discurso forense o politico. Hay que subrayar que para
él la retdrica no es una ciencia particular e independiente, sino
una disciplina que debe de tomar prestados sus asuntos de otras
ciencias. Es un saber que ayuda a tomar decisiones en casos
indecisos; ayuda a realizar una posibilidad descubierta por el
rethor. Los tres libros de la retérica aristotélica tratan: el primero
del orador, el segundo del ptblico y el tittimo del discurso.

| eom— |

magen

13

R




AEA NS AmeE B

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------

LLE LT
r

gRet@")rﬂca
)
¥

Alfonso Reyes distingue entre dos vertientes de los medios de
persuasion que propone la estagirita: los objetivos y los subjetivos; |
los primeros son los medios intelectuales, racionales y 16gicos en-
tre los que se destaca el entimema y el paradigma, y los segundos
son los psicol6gicos y 1os morales que se resumen en las reglas de
la psicologfa y la conduccién de las almas y pasiones. Antes de
terminar este breve panorama de la retérica griega v sobre todo la
aristotélica, hay que llamar la atencién sobre la divisién de los
géneros retéricos introducida por él ¥ que juega un importante
papel en su libro, conservandose luego durante varios siglos.
(Spang Kurt 1997: 24,28)

agen

2.1.3 Retoérica de la imagen

La imagen est4 constituida por un entramado de signos codificados
que proponen la lectura plural. La lectura no se agota en lo que
muestra la imagen, en lo puramente denotado; si asf fuera, no
pudiésemos introducir una dimensién critica enla recepcion pasiva
de los mensajes. Detrés de lo aparente, existe un inventario de
sistemas de connotacién, una serie de elementos que se ponen en
relacién formal y que, en Gltimo termino definen la naturaleza de
los mensajes. En conjunto, estos significantes que no muestran
directamente integran lo que denominamos retérica de la imagen.
La retdrica de lo visual es algo esencial para analizar su ideologia.
Sus bases fueron estudiadas por Roland Barthes a proposito de la
publicidad. La retérica comprende un conjunto de operaciones
artificiosas que caracterizan el mensaje y buscan el asentimiento
persuasivo y emotivo por parte de los receptores. En este sentido,
el medio maés sencillo es la utilizacién del propio montaje de
imagenes, en especial las méviles; poner, por ejemplo, dos fotos
alusivas a la abundancia y a la escasez alimenticia, constituye un
recurso de contraste que busca determinados efectos. En realidad,
toda imagen -aunque esté apartado pongamos el acento sobre la
publicitaria- es retérica, pero nos vamos a referir especialmente a
las técnicas de polarizaci6n del discurso visual, tanto en el 4mbito
verbal como a nivel iconico, que realzan la significacién sin
desnaturalizar. Estos artificios proceden en gran medida de la
literatura escrita. (Font Domenec: 18,19)

14
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2.1.4 La semiologia de la retérica

La semiologia es una ciencia de los sistemas de comunicacién. La de la
retorica en un principio es el arte de persuadir. Se ha ido @@[ﬁ]
convirtiendo progresivamente en el estudio de las figuras poéticas -
que utiliza el discurso. La semiologia, que s6lo aparece a comienzos

de este siglo, es una ciencia joven. No sucede lo mismo con la

retdrica nacida en Siracusa, en el siglo V antes de nuestra era, ha

gozado en Occidente de una practica continuada hasta el siglo X1IX,

época en que, por influencias del romanticismo, perdid el prestigio

y cay6 en desuso. Hoy en dfa muy curiosamente, algunos tfrabajos

de semidlogos y lingtiistas han suscitado un nuevo interés por la

antigua retérica. Han descubierto que el aparato conceptual

elaborado por los retéricos constituye un precioso instrumento

para la exploracién de nuevas vias que persiguen, estos trabajos.

Asi sobresale Roland Barthes, que al realizar un profundo anlisis
semiolégico sobre un anuncio, acaba emitiendo la hipétesis de una

retdrica formal, comtn en particular a la literatura, al suefioyala

imagen. Este autor considera que si la retérica varia
necesariamente por la sustancia utilizada (que segiin casos, puede

ser el sonido articulado, la imagen mental o la imagen en el sentido

corriente de la palabra), todo lleva a creer que existen las mismas
relaciones formales de elementos en la base de las figuras, sea cual

ea el area en que éstas se manifiestan. (V- ictorof, David, 88)

SRet

2.1.5 Ideologia de la retérica

En su estudio la Rethorique de Image (1964), Roland Barthes sienta
las bases del] analisis retérico de la publicidad. Recordemos su
planteamiento: la connotacién de una buena imagen est4 formada
por unos signos cuya vertiente del significado es: /a2 ideologfa. Esta
formulacion es rica en consecuencias teéricas.

15
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Aqui intentaremos anotar las mas importantes: ;

L)

)
La primera gran consecuencia es la que abre la posibilidad de ' de la
establecer una retérica general, independientemente de la m
sustancia de la expresion del mensaje concreto. Al ser retérica y
por ende, el conjunto de log connotadores-la vertiente significante
dela connotacién. Hjelmslevlos signos o figuras son correlaciones
entre dos formas, una de la expresion y otra del contenido no como
sustancia: del mismo modo, la ideologfa es, también, una forma
del plano contenido. Pues bien, dado las connotaciones pueden
producirse, sea cual sea la sustancia de la expresion se puede
establecer un paralelismo evidente entre todos los connotadores y
por ende entre todas las retéricas,
Con esto, la retérica deja de ser una disciplina enteramente ligada
aloverbal y pasa a seruna vertiente masdela semiologia general,
es decir, aplicable a infinidad de lenguajes. Otras investigaciones
del propio Barthes ( 1974), y de alguno de sus seguidores (Durand
1970), o el grupo (Cfr. Minguet), se encargan de desarrollar
plenamente este nuevo horizonte de la semiética, Ahora bien, aqui
conviene llamar la atencién sobre el siguiente hecho: Ia nocién
retorica que utiliza, aqui Barthes es bastante particular, No se trata
de nombrar una disciplina o un saber mis o menos determinado
sino sefialar la existencia de un componente lingiiistico: de un nivel
del lenguaje -en sentido muy parecido al que la connotacién Io es.
Si admitimos que un texto se va engendrando gracias a la
superposicion de niveles, cada uno de los cuales acarrea diferentes
operaciones, habria que decir que la retérica es uno mas de ellos,

precisamente el que se ocupa de manifestar la ideologia de los
mensajes.

Otra consecuencia evidente del pensamiento barthiano es la
dependencia entre retérica e ideologia. A partir de su propuesta,
hay que concluir que Ia ideologia serfa una suerte de universo de
significados, convencional Cuya existencia depende siempre de
connotadores y por tanto, de la retorica. Se trata, pues, de una
noci6n de ideologia considerada Como un elemento pricticamente
pasivo: un resultado mas que una operacién.

16
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Si admitimos - como parece probable- que lo ideolbgico influyeen
casi toda la produccién de mensajes- realmente es dificil no
encontrar una vertiente ideolégica en todos ellos- de resultas
tendriamos que suponer la existencia, es decir, el reconocer un
plano de expresion literal, denotado, podria ponerse en cuestién.
Porque naturalmente, si la ideologia est4 en todas parte, ha de
estarlo, también enla retérica, y lo dificil seria, entonces encontrar
mensajes no retéricos por nuestra parte, no se estaria en contra
de un planteamiento semejante. Ahora bien, al estar conscientes
de ello obligaria a un cuestionamiento de gran parte de los
fundamentos de la retérica tradicional,

etd

de la

agen
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2.1.6 Ideologia y retérica

Existe otro problema importante derivado de los anteriores,
aunque con sustantividad propia: la dificultad de correlacionar
ideologia y retérica. Hemos visto que si, admitiésemos la hipébtesis
de la extension de una u otra a lo largo de los diversos niveles del
lenguaje, inmediatamente se deducia que, o bien la retérica habia
de perseguir la ideologia o viceversa. La ideologia, asf no
dependeria siempre de la retérica, ni ésta de aquélla.

Se nos podria objetar que este nuevo planteamiento no respeta
el carcter un tanto axiomatico de la definicién de Barthes. Hay
algo de razén en ello.

2.1.7 Clasificacion de figuras retéricas aplicadas a la imagen

Tropos

Son figuras de lenguaje que consiste en la sustitucién de una
Palabra por otra con la que tiene relacién. E] tropo se presenta de
tres formas: sinécdoque, metonimia, metafora.

Metafora

La metéfora es el mas importante de los tropos. Consiste en dar a
una cosa el nombre de otra con la cual tenga semejanza o afinidad.
Toda metéfora encierra una comparacién tacita entre dos

17
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conceptos que guardan analogia entre si. La comparacién es la i
base, el elemento anterior de la metéfora y éstala superay sintetiza. |

Tres son los términos de una comparacion: a) el objeto real; b) el
vinculo comparativo; y ¢) el objeto comparado que sugiere el simil.
La metafora constituye un grado superior de la comparacién
primitiva, cuyos dos elementos ya no se comparan, sino que se
relacionan directamente, identificindose. La metafora es el tropo
de mayor categoria estética por ser el més relacionado con la
creacion artistica. Debe ser original, a diferencia de la sinécdoque
y la metonimia que el uso sanciona. Segln Ortegay Gaset , la
metéfora es un instrumento mental imprescindible, una forma de
pensamiento cientifico, ejerciendo a la vez un oficio suplente enla
filosofia y en la ciencia y un papel constituyente en la poesfa. La
metéafora expresa a veces lo material por medio de lo ideal, lo con-
creto por lo abstracto. (Mufioz M., Enrique,1970:)

J. Nieraad observa al respecto: “Si se puede caracterizar la situacion
actual de la discusi6n acerca de la metéfora se debe de llamar la
atencion ante todo sobre el hecho de que la metéfora ya no se
considera un desvio del usi “normal” del lenguaje limitado a
determinados tipos de textos —literarios, publicitarios- es decir
como recurso estilistico, sino como principio constitutivo del
lenguajey expresién del proceso de categorizacion comparativa y
conceptual de experiencias humanas.” Con ello el autor alude al
ensanchamiento de la metiforologia” a Ambitos extraliterarios,
sobre todo al filosé6fico como demuestra brillantemente el trabajo
de Paul Ricceur.

Este mismo autor P. Ricceur, hace patente que la misma voz
metaférica se utiliza en distintas significaciones: primero como
metéfora-figura y la segunda como metifora funcién. En el primer
caso, se refiere a un sélo recurso retérico y en el segundo se
convierte en sindnimo de tropo o un recurso por sustitucién. Queda
por demostrar si esta segunda acpecion contribute a clarificar el
ambito de la metaforologia. (Spang, Kurt, 199-222)

18
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Ejempilo:
La selva es la virginidad del mundo.

Mantén siempre encendidas'las lémlgaras de la curiosidad. ' ¥ de lov
Tiene el horizonte ojeras. [ ma@n

Metonimia

La retdrica clésica incluye la metonimia entre los tropos en los
que sustituye la causa por el efecto, el contenido por el continente,
la obra por el autor,etc. y viceversa. En consideraciones mas
recientes se tiende —lo mismo que en el caso de la metéfora- a
abandonar el nivel de las palabras para considerar el nivel
sint4ctico o incluso textual, pues, sin la ayuda del contexto o incluso
de la situacion extratextual aludida, la metonimia a menudo es
muy dificil de interpretar. La metonimia de por s no produce nigtin
“choque” que desencadene el estimulo interpretativo, sino que
precisa del entorno textual y de la referencia para poder ser
reconocida en su uso impropio reducide. No produce ningin
cambio de significacion.

La metonimia (voz que significa transnominacién) es un tropo por
el cual se designa a una cosa con el nombre de otra por la relacién
de causa y efecto o de sucesién y de tiempo que entre ambas existe.
Se reconocen varias clases de metonimias, siendo las principales
las siguientes:
- Tomando la causa por el efecto o viceversa:
Las canas son dignas de respeto.
- Tomando al autor por sus obras
Me deleita Cervantes.
- Tomando el instrumento por el arte de un individuo o por Ia
persona que lo maneja:

Cervantes fue la mejor pluma del siglo de oro.

- Al tomar el lugar de origen por la cosa que de él se origina.

Bebo una copa de Jerez.
- Lo abstracto por lo concreto

La sabiduria es modesta, la pasién es violenta, el amor es
egoista,ete. 19



- La materia por la cosa de que est4 hecha.
Los bronces por las campanas, los hierros por las campanas.
- El continente por el contenido o viceversa.

El teatro entero aplaudi6 al artista, por el piiblico gue estaba en
teatro aplaudis.

Sinécdoque

La sinécdoque (voz equivalente a comprencién, es un tropo que.

consiste en dar el nombre de otro con el cual se forman un todo
fisico o metafisico. En otros términos consiste en designar al todo
con el nombre de una de sus partes, 0 una parte con el nombre del
todo. La sinécdoque amplia o restringe el significado recto de las
palabras y se funda en relaciones de coexistencia y de
comprension que hay entre el todo y sus partes. Los casos
principales de sinécdoque son los siguientes:

Tomando la parte por el todo.
- Cien velas, en vez de cien barcos.

Lo singular por lo plural.
- El hombre es mortal, por los hombres son mortales.

El nimero determinado por el indeterminado.
- El vencedor de cien batallas, por el vencedor de muchas batallas.

El individuo por la especie.

- Es un protector de las letras por un gran poeta o gran orador.

Figuras de amplificacién argumentativa

Légicamente existen tres posibilidades para una amplificacién
argumentativa: la anteposicion del tema luego que se amplia
mediante argumentos (estos ocurre siempre cuando el tema se
indica expresamente al principio del discurso o el texto) En
segundo lugar, cabe la posposicién del tema al que precede la
argumetacion. (ejemplos claros constituyen en los enigmas, pero

- 3 —— ] SRR (1 1 ] 14
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también la mayoria de las fibulas, novelas policiacas, etc.) En ter- i
cer lugar cabe la realizacién argumentativa de un texto sin ninguna *
indicacién del tema, tal como ocurre en la inmensa mayoria de los
textos liricos. (Spang Kurt, 1997)

Antitesis

Se ha mostrado que la definicién de antitesis como confrontacién
de dos ideas opuestas que, siguen vigentes en el ambito retdrico,
pero que el poético precisa una puntualizacién su su efecto rebasa
puramente argumentativo. Como recurso argumentativo puede
producirse en el nivel de palabras aisladas, de grupos de palabras
u oraciones ¢ incluso como eje estructural de la totalidad de un
texto. Es una de las més brillantes figuras retéricas. Consiste en
una contraposicion de ideas que por su naturaleza son contrarias.
La antitesis produce el mismo efecto que los contrastes de luz y
sombra en la pintura. Asi como la metéfora y el simil se fundan en
la asociacién de ideas por semejanza, la antitesis tiene su base
psicoldgica en las asociaciones por contraste. (Mufioz Meani
Enrtique 1970)

Ejemplo:

- Yo lloro cuando ti cantas.

~ Compre mucho con poco dinero.

- Después del acontecimiento te vi reir llorando.

Paradoja

La paradoja o disparidad encierra pensamientos en apariencia
contradictorios e inconciliables con la 14gica, pero ocultan un
sentido satil. La paradoja, derivada de la antitesis, se ha
generalizado en las letras contemporaneas, donde es prueba de

ingenio y un medio de expresién de pensamientos profundos y
sttiles.

21
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Ejemplo:
- El amor es eterno mientras dura.

- Para ahorrar comprando.
- El futuro empezb ayer.

- Apresurate lentamente.
- Me esta volviendo loco la razén.

de lov
agemn
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Simil o comparacién

El simil o comparacién es el mas frecuente de las figuras de
pensamiento. Se funda en la asociacién de ideas por semejanza, y
consiste en presentar las relaciones de analogia que hay entre dos
0 mas cosas, dando mayor claridad y elegancia al lenguaje.

La similitud se presenia tanto en el nivel sintictico, donde se
designa como parébola. Légicamente hablando, la similitud resulta
de la yuxtaposicién de dos realidades cuyo denominador comn,

el tertium comparationis, se evoca sintdcticamente a través de las

particulas de comparacién como, tal, parecido a, semejante a, etc.
(Mufioz Meany, 1970)

La correspondencia entre los elementos a nivel primario de
comparacion y el secundario puede ser total o minima. La
formulaci6én de la similitud puede ser extensa o de palabra aislada.
Al suprimir la particula de comparacién nace-segiin la definicién
tradicional la metafora; la formulacién extensa sin particula
desemboca en la alegoria, mientras que la pardbola suele mantener
la férmula de comparacién expresa. (Spang Kurt, 1987:185,185)

Ejemplos:
- Sentados en un viejo tronco, dos nifios como angeles.
demuesiran su efecto.

- El negro como la noche. Ella blanca como la espuma,
- Navega la catedral de Segovia como un enorme trasatlantico.

22
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Figuras patéticas
Las antiguas figuras nacen al calor de 1a emocién y traducen toda |

la fuerza y vehemencia de los sentimientos y pasiones que agitan
el espiritu.
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Hipérbole

La hipérbole se realiza al exagerar las cosas o las acciones, més
alla de los limites naturales. Su funcién es impresiona vivamente
el animo y herir la imaginacién. Esta figura se comete con
frecuencia en el lenguaje familiar, donde las expresiones
hiperboélicas son contrastes. Asf decimos: huye de su sombra; vuela
mas veloz que el viento, etc.

En nuestros paises tropicales, la hipérbole es més corriente que
en las regiones ndrdicas y frias; més en la fogoza e imaginativa
juventud que en la serena madurez.

Es dificil aconsejar limitaciones para el uso de la hipérbole que
s6lo debe de sujetarse a los imperativos del buen gusto. El ideal es
que la exageracion que hace el poeta de un hecho o de una cualidad,
esté concebida en tal forma que brote con tal naturalidad que pase
inadvertida. De lo contrario, las hipérboles desaforadas degeneran
en verdaderas monstruosidades que sélo pueden admitirse en
composiciones festivas. (Mufioz Meany, Enrique, 1970)

Las hipérboles se caracterizan por la sustitucién del término propio
y adecuado por otro que rebasa semanticamente los limites de la
verosimilitud. La exageracion asi conseguida se puede efectuar, o
bien aumentando o disminuyendo el objeto o la situacién se puede
aplicar el término meiosis. Es precisamente por la tendencia a la
inverosimilitud y la exageraci6n por la que la hipérbole produce
unos efectos espectaculares en textos literarios, pero también en
la publicidad por su capacidad de activar la imaginacién, con su
poder alienante, que exige la participaci6n interpretativa del lec-
tor. En el lenguaje de la publicidad la hipérbole tiende a perder
rapidamente su eficacia por su empleo iterativo. El recurso al “ex-
tra-super-ultra”, etc. Pronto deja de causar impacto en el recep-
tor. No esraro que enla literatura el empleo impropio e inadecuado 23
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de la hipérbole produzca efectos de pomposidad y ampulosidad ;
que rozan lo afectado o hasta lo ridiculo. Utilizada con destreza i
puede producir efectos irénicos y grotescos.
(Spang Kurt, 1997: 217,218)
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Figura de repeticién
Repeticion

Si en un contexto compuesto de elementos diversos se utilizan
varias unidades iguales o similares tenemos que ver con el
fenémeno de repeticién. Este procedimiento naturalmente ni es
gramaticalmente condenable, ni cambia el contenido informativo
en las ya suministradas. Es decir, la repeticién provoea
insatisfaccién de la informacién ya existente y/o lo matiza. S.Levin
considera incluso los llamados “couplings” como fenémenos de
repeticién en el sentido mas lato de la palabra, constitutivos del
lenguaje poético. Segtn él, son elementos repetidos en todos los
niveles, partiendo del fénico y métrico y pasando por el léxico y
sintdctico hasta lo puramente semdntico.

Las funciones de las figuras de repeticion son miltiples. En primer
lugar, la repeticién llama la atencién sobre el elemento repetido y
acenta asi su particular relevancia en el contexto de las demas
informaciones. La repeticion explica, esclarece, matiza y
profundiza, particularmente en figuras de repeticién quenorepiten
elementos léxicos y sintacticos. (Spang Kurt, 1997:148)

Ejemplos:

- Corrid, corrid y corrié hasta alcanzarla.

- Rosas, rosas a mis dedos crecen.

- Muero de soledad, de amor muero.

- El sabio no dice todo lo que piensa, pero piensa todo lo que
dice.

- En este pafs, no se lee por que no se escribe, o no se escribe por

que no se lee.
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Folleto '

Folleto es una obra impresa, no periddica, que no consta de! Y
bastantes hojas como para formar un libro. La definicién’ % de lav
transcripta, que consigna el diccionario académico, es muy vaga, [ [ﬁ‘ﬁ]@@ﬂ‘n
pues conforme a ella no es posible precisar dénde termina el folleto -
y empieza el libro. La antigua ley de imprenta de Espafia habia

adoptado un limite en esta materia y consideraba como folleto todo

impreso, cualquiera que fuere su forma, que no llegara a 200

paginas. La ley No. g del 12 de mayo de 1960 derogé el articulo 3

de la ley de imprenta espafiola de 1883. “-Se entiende por libro

dice- todo impreso que, sin ser periddico, no llega a 5 péginas.

“ La Ley argentina de propiedad intelectual No.11723, no dice al

respecto, pero el Registro Nacional de la misma, en su catalogo

impreso de obras que se inscriben en cumplimiento de la referida

ley no incorpora los folletos y considera como tales los impresos

menores de 50 paginas. La Biblioteca Nacional Argentina,
siguiendo un uso convencional muy generalizado, ha establecido

la cantidad de 100 p4ginas como limite divisorio entre el folleto y

el libro. El término folleto - sinénimo de optisculo- se refiere a la
presentacion material o exterior del impreso, con abstraccién de

la indole de su contenido. En efecto, disertaciones, conferencias,
monografias, tesis, etc., se retinen, por lo general, bajo el comtn
denominador de folletos, para significar promiscuamente trabajos

que no alcanzan, por su extensién o magnitud, las proporciones

de un libro. (Domingo Buonocore, 223)

[
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Retroproyector
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El retroproyector es un aparato que por medio de una ldmpara
potente y lente de aumento proyecta transparencias.
Clasificacion: es un medio visual mecanico.

Composicién: Cilindro mecanico, espejo concavo de vidrio, lente
divergente formado por dos superficies esféricas, pantalla,
lampara, cable con enchufe, perilla para subir y bajar el lente.
Funcién: Sirve para apoyar algtn mensaje dado en forma oral:

proyecta imagenes, diagramas, graficas etc., realizadas en
transparencias.

Uso pedagogico: Reforzamiento de alglin drea motivacién,
recreacion, material de apovo en charlas y conferencias.

Manejo: Se conecta, se enfoca el proyector hacia la pantalla y se
afina para ajustar la imagen y centrarla.

Materiales que emplea: Acetato, tinta china, marcadores y
alcohol.

Materias en las que se usa: Cualquier materia que desee hacer
exposicion por medio de transparencias.

Modo de fabricarlo: Por medio de conocimientos, material y equipo
especializado,

(A. Arriola F. Catdlogo de Medios Audiovisuales;116, 141)

El retroproyector debe su popularidad como medio de ensefianza
a varias cosas. La mas obvia de todas es el hecho de que, con dicho
proyector, el maestro controla completamente sus materiales todo
el iempo. Es el maestro quién exhibe, decide los momentos e
intervalos de exhibicién y elige cuando, como y por qué exhibir
precisamente determinados materiales.

Las retrotransparencias de retroproyeccién en la clase recompensa
al maestro una sensacién de haber tenido éxito, al “hacer llegar
sus ideas” y alentar la participacién de los estudiantes de clase.

26
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Las retrotransparencias son diapositivas de gran tamafio que se
elaboran de un material fransparente (acetato), ultrarresistente al L mgg@m]
calor que, colocado sobre el vidrio del retroproyector, da la imagen

deseada. Esta puede estar disefiada previamente y dibujarse en el

momento mediante el plumén, o una crayola o lapiz graso.

(Castafieda M. 1989: 165, 166)

Muchos editores de libros de texto y consulta ofrecen conjuntos

de transparencias correlacionadas con sus publicaciones, con lo

cual se facilitan las clases . Esas transparencias comerciales van

desde simples materiales verbales hasta capas superpuestas en

sucesion cuidadosa de materiales graficos o fotograficos. En

algunos casos, los productores ofrecen paquetes de matrices

reproducibles, que permiten elaborar transparencias en la escuela

y agregarles simbolos o la informacién complementaria que desee.

Una de las ventajas particularmente importantes de la
retroproyeccion estriba en la facilidad con que pueden producir

materiales en la escuela.
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2.2 Marco Contextual

En el Proyecto de Reestructuracién realizado en la Facultad de
Arquitectura de Guatemala, en 1972 se propuso la creacion de
carreras tecnologicas a nivel intermedio.

Tres afios mas tarde, en 1975, en el Plan de Desarrollo
Universitario, nuevamente se recomienda la creacién de carreras
téenicas cortas como la posibilidad de ofrecer salidas laterales a
estudiantes que por sus diversas razones no puedan terminar la
carrera a nivel de licenciatura, con lo cual podria descongestionarse
la acumulacién existente, alcanzar un mayor desarrollo en fuerzas
productivas del pais y ampliar las posibilidades a la universidad.

En 1984, se retoma la idea de crear carreras técnicas cortas en la
Facultad de Arquitectura, durante el I Congreso de evaluacién de
la Facultad, a través de una ponencia en la que se sefiala el aumento
en el costo social del arquitecto, la saturacién progresiva del campo
profesional del arquitecto, la necesidad de absorber el creciente
niamero de estudiantes y el incremento de la desercién estudiantil.
Un afio después, a finales de 1985, en funci6n de lo establecido en
el Reglamento del Congreso de Evaluacién de la Facultad de
Arquitectura CONEVAL- 84, los estudios realizados desde 1972
por diferentes comisiones y organismos en la Universidad de San
Carlos de Guatemala, y a instancia del Coordinador Académico,
se nombra una comisién para que realice un estudio, a través del
cual asienten las bases necesarias para la creacién y desarrollo de
la Carrera de Disefio Grafico. (Editorial Universitaria, Facultad
de Arquitectura:55)

Durante el periodo de 1987 a inicios de 1990, el Programa se
desarrollo adecuadamente, aunque con un notorio crecimiento de
poblacién, que le hizo requerir més recursos. Durante este perfodo
se reestructuro el perfil del Disefiador Grafico, se estableci6 una
tabla de equivalencias con la carrera de arquitectura, se elabor
un modelo de planteamiento didactico que fue posteriormente
adoptado por la carrera de Arquitectura, se disefi6 una agenda
pedagdgica para evitar la sobrecarga académica; se realizaron
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Srica

s

programa de conferencias, asi como un programa de exposiciones, | O

en participacién de docentes y estudiantes; los cuales por medio % de lov
de un solo producto participan varios cursos; se motivé la Um@[m
participacion de estudiantes en una serie de cursos sobre T
comunicacidén grafica; se disefio y se aprobo el Reglamento gen-
eral del Programa de Técnico en Disefio Grafico y se elaboré la
Guia General para el Proceso de Graduacién.

También se programé un horario de clases conjuntamente con la
coordinacién de Arquitectura, logrando cubrir las necesidades
especiales, las cuales en funcién del ntimero de salones, son las
mismas que las actuales, no es asf en relacién de los tamafios de
los ambientes.

En segundo semestre de 1989, la primera promocion realizé su
practica en la que participaron 27 alumnos. Todos ellos obtuvieron
resultados satisfactorios y muy buenos comentarios de las
organizaciones en donde realizaron dichas practica. Ademas de lo
anterior, se realizaron otras actividades tales como vistas a
empresas , participacién en seminarios externos, colaboracién con
diferentes sectores comunales, asi como apoyo a organizaciones
tales como INTECAP, distribuidora Fotografica, IGA, Alianza
Francesa, Galeria El Attico, Ministerio de Cultura, Diario El
Grafico, etc. En cambio de autoridades facultativas, el apoyo se
fue reduciendo paulatinamente, ademas de que se generaron
nuevos procedimientos que obstaculizaron el proceso de
graduacién. Es de mencionar que en 1990 se suspendid
temporalmente la Guia del proceso de Graduacién la cual habia
sido aprobada por las anterioriores autoridades. La aprobaci6én
se di6 finalmente varios meses después, pero con nuevos pasos
que burocratizaron més el proceso, v en la cual intervinieron
sectores ajenos y muchas veces desconocedores del programa. A
ello se agrega el requerimiento de créditos extracurriculares,
requisito para otorgar el Cierre de Pensum, y que son otorgados
por la Asociacién de Estudiantes de Arquitectura (AEDA)y, debido

a las diferencias surgidas entre los estudiantes de ambas carreras,
muchas veces eran obstaculizados o retardados. En 1993, se
presenté una Propuesta de creacién de la Escuela de Disefio
Gréfico, la que no fue promovida. Actualmente en 1999, la carrera 29

jornadas de actualizacién e integracién docente, se desarrollé un
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sigue siendo un Programa de la Facultad de Arquitectura. El
pensum est conformado por 37 asignaturas, Practica Supervisada
y Proyecto de graduacién. Las asignaturas se dividen en dos % de la
grandes franjas: Terminologia y disefio, y comunicacién e historia. [ mglg@[m
Estén relacionadas por prerrequisitos y forman una red curricu-
lar.
La secuencia de asignaturas correspondientes a la comunicacién
son: Teoria de la Comunicacion 1, Teoria de la Comunicacién 2,
Psicologia de la Comunicacién 1y Psicologia de la Comunicacién
2, Teoria de la Imagen y Comunicacién Persuasiva.
En las teorias de la comunicacién 1y 2, y en Teoria de la Imagen,
hay contenidos afines con la retérica de la Imagen. La profesion
de Técnico en Disefio Gréafico es una profesion relacionada con la
comunicacion a través de la imagen. Las piezas de disefio
propuestas en este proyecto de graduacion son para utilizarlos en
las asignaturas mencionadas de la asignatura de Teoria de la
Comunicacién 2. Durante el ciclo 1999, ha sido impartido en los
salones 101,108 y 110 del edificio T-1 de la Facultad de Arquitectura
y cuenta con una poblacion de 350 estudiantes inscritos en cuatro
secciones. El niimero de los estudiantes, por accién no es uniforme.
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CAPITULO g
PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

agemn
Las piezas de disefio propuestas para solucionar la carencia de
material didactico acerca de la retérica de la imagen en los cursos
relacionados con Teorfa de la Comunicacién 2 son: un folleto de
seis hojas y una secuencia de dieciséis retrotransparencias.

FOLLETO

El tamafio de cada hoja del folleto es de media carta (5.5" *8.5™
El disefio de la portada consta de tres cuartas partes de fondo
invertido (negro con letras blancas) cuyo borde derecho simula
papel rasgado. Sobre €], estan el titulo del folleto: Retérica de la
imagen y los créditos de la autora. Las fotografias que
posteriormente aparecen en el contenido del folleto estan en la
portada sobrepuestas una de otray en columna, llenando la cuarta
parte restante de la superficie de la portada.

Los tipos de letra que se utilizaron para el titulo de la portada son:
La palabra retérica, tiene un estilo de letra llamado Goudy Old
Style en altas y bajas de 108.35 puntos outline v se colocaron las
letras verticalmente para hacer el disefio més dindmico y atractivo.
Parala palabra “imagen”y para los créditos de 1a autora se uso el
estilo de letra llamado Arial bold de 88.9 y de 10 puntos outline; y
para las otras, “de” y “la” se utiliz6 la letra Lucida Handwriting
italica de 40.6 puntos.

Se utilizaron varios estilos de letra, en diferentes posiciones, para
que hubiera armonia y no fuera tan simple la portada.

Se utiliz6 el fondo invertido (negro) para que la atenci6n del re-
ceptor fuera dirigida directamente al las letras (titulo), y a i crear
una sensacion de contraste conjuntamente con las fotografias que
se encuentran al lado derecho de la portada. No se utiliz6 ninguna
textura en la composicién, porque lo que se pretende es que todo
esté claroy ficil de entender, y para que a la hora de 1a reproduccién
no se fuera a perder e} disefio realizado.

31

o




emacanbmEnE—-
-]

1
1
L]
El
.
r
"
1
L]
[
[
1
[
L]
»
»
1
[
E
1]
I3
r
[l
.
1
L]
I
1
#
1
1
L]
[
L]
1
Fl
1
1
'
]
L]
Ll
"
¥
[l
1
i
L]
[
[
3
1
[
1
t
13
"
1
[
"
[
1
1
i
5
Ll
z
3
3
&
2
L3
T
3
]
L]
[
L]
1
]
[
1
1
L]
1
[
.
)
[
K
[
N
&
-
1]
]
[
a
L]
[
[
T
1
¥
1
1
-
3

etorica

Contraportada

IR L T
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3
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La contraportada, al igual que la portada, tiene un invertido (letras
blancas y fondo negro). Se hizo asi para lograr unidad. En ésta se
incluyeron la bibliografia y los créditos de la Universidad de San
Carlos de Guatemala. El tamafio de la letra utilizada es de 16 puntos
y su nombre Goudy Old Style con negrilla e italica. Aqui se utiliz6
también la linea discontinua, ésta parte del titulo y circunda del
lado derecho del texto, formando asf un bloque. Laidea de incluir

la linea discontinua con las paginas interiores, ya que también en
ella se utiliza.

—

magemn

Paginas interiores

Las paginas interiores estan orientadas verticalmente. El 4rea se
subdividié en doble columna. En la exposicién del tema todas las
fotografias aparecen del lado derecho, porque a cada una le
antecede la explicacion tedrica del uso de la retorica, tanto a través
de la palabra, como a través de la imagen. Se ha destinado, para
cada figura retérica, una pagina de tal manera que el estudiante
capte bien la informacién y no lo encuentre recargado.

Se utilizaron lineas discontinuas para que el disefio tuviera armonia

y estuviera integrado. Su distribucién est4 formada asi:

1. Una linea horizontal, en la parte superior derecho de cada
pagina, a partir del centro hasta rematar con el titulo del
documento.

2. Después del titulo de cada pégina, a partir del punto negro; se
extiende horizontalmente hasta el centro de la columna derecha,
punto en donde baja, verticalmente, hasta encontrarse con mas
texto o simplemente con mas imégenes. En algunos casos esa
vertical es continuada sobre los espacios en blanco. En los
angulos formados por los margenes laterales e interiores con
lineas discontinuas, se forma un angulo recto cuyo vértice esta
oculto por la superposicién del nimero de la pagina, el cual se
encuenira encerrado dentro de un circulo que también es una
linea discontinua.
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Los titulos y subtitulos estan formados de la combinacién de '
letras altas y bajas que tienen los siguientes estilos deletra: Una
inicial con un tipo de letra diferente al resto, ésta es llamada
Caligraphica italic bold .

Elresto del titulo tiene el tipo de letra Goudy Old Style bold con
un tamaiio de 18 puntos. Se combinaron dos tipos de letra para
que el disefio fuera més creativo.

gRéﬁﬁrica
Y
)

agemn

Los textos

Los textos tienen el mismo estilo de letra que se utilizé para los
subtitulos (Goudy Old Style) s6lo que ésta es de 12 puntos y
estd en altas y bajas; en algunas palabras que se consideran
importantes o cumplen una funcién importante se uso el mismo
tipo de letra, pero en italica.

Cada blogue de texto es principiado con una letra capitular del
mismo estilo pero un tamafio de 26.41 puntos en negrilla para
que resalte .

El estilo de letra Goudy Old Style se utilizé para la mayoria de
texto por que ademas de ser clara y no crear confusién es
atractiva.

Cada bloque de texto mide aproximadamente 2 pulgadas de
anchoy 6 de largo; este Gltimo varia segfin la cantidad de texto
que tenga el subtema.

En la columna derecha, se encuentra la imagen que ejemplifica
a cada subtema. Debajo de ésta, se encuentra el pie de foto. El
estilo de letra es el mismo (Goudy Old Style), italicde 10 puntos.
Se decidi6 poner la letra en itslica y mas pequefia para que el
lector centrara su atencion principalmente en la imagenynole
pareciera saturado el tema.

A pesar de que el color hace mas atractivo un material visual,
se eligiod blanco y negro, porque éste estad destinado a la
reproduccion fotografica por medio de fotocopias. Se tomé esta
decisi6én para facilitar a los estudiantes la adquisicién del ma-
terial.
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Imagenes

Las imagenes que se utilizaron para ejemplificar a cada subtema
fueron analizadas y seleccionadas cuidadosamente. Todas
miden de largo 6.8cms*5cms. de ancho. Se considerd que ese

era el tamafio apropiado y justo, para que se pudieran apreciar
con claridad.
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Para llegar al boceto final que ha sido descrito anteriormente,

se paso por la etapa de pre-bocetaje. A continuacion se presenta
la muestra de ese proceso.
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< apropasito Jv la public
4 retdrica comprende un
genjunio Je operciony

I6 que muestra s
lo pusamente

‘@nyificiosas que carauterizan ¢l
mepsaje y buscan el
ntimicnr persuashvo y
tivo por parte Je log

RcEtoyes. En pste sentido, ol

, T@R sblilo Ty
urliizacian del propio montaje
d ia] |

qye  defimdgepes, en espy
formyl  miviles: ponsy, por ejemplo,
0 terivilng, k fot0s wlusivaz e 1
raleta de los  abundancia y a 1y escasez
En conjunto, eatos  allmenticia, vonstituye un
rso de contzaste que busca
rminados efectos,
alidad, toda imagen -
a@que esté apartado
figamos el acento sobry In
jlicitaria- es retdrien, pero
P vamos a referir
gcialmente a fos téenicas de
arizzcitn del discurso visual,
asio en el dmbiro wrbal coma
ah L

¥ setérica de lo visual exalge

epencial para analizar su
ologla. Sus bases Rueron
dizdas por Roland Barthes
ropésitc de la publicidad,
w14 reérica comprende un
éﬁ unto de operaciong™
“xftificiosas que caracterizan el
“ifenazje y buscan cl
© Zastadmiento persuasivo y
otive por parte de los
% ptotes. En este sentido, el
tedio mas sencillo es la
usilizmcién del propio monraje

imdpenes, en cspecial las
Twiles; poner, por cjemplo,
foras alu ata

constitdye ua
ursa de cantraste que busca
ererminados ekectos.
En realidad, toda imagen -
ﬁnquz esté agartado
aingamos el suento subre 1z
~ pblicitaria- es rerrica, pezo
L TS vRmos 3 referis
% espechalmente
polarizicion Jdel discurse visul,
Dy
@0t en ol dmbit verbal co

-Egm_'as Hudticas

cualidad, esté concebida en

s Bundleas
iguas figuras nacen al dilor
de Iz emocion y readueesy touda ta
fuerza y vehemueneia de los
sentmicntos y pasiones que
plean el espinitu.

i Y
 Hipirhole /713
La hipézhole se renliza al exagral
vosas o b acciones, mis ally di
los flenires .
naturales. Se funcién s
impresionar vivemente el 4n
¥ herir la imaginacien.

r f] ¢ gomete con
frecuencia o lenguaje famiti
dénde tns expresiones

* hiperbolicas son constanegs, sl
decimos: huye de su sombra;
vuela mas veloz que el viento
En nuestros paises tropicaled
hipérbale es mis corrienteq
en lus regiones ndrdicas y fr
mis en Ia (togoza e imaginat
juventud que en la serena
madurer,

Es dificil aconsejar limitaciol
para ¢l uso de [ hiperbsic o
salo debe de sujetarse a los
imperativos del buer gusze.
idez] es que la exageracian qei
hace el poeta de un hecho o jna
cualided, esté concebida en fal
formiaybrote con taf naruralidad
que past casi inndvertida.

L8 antiguas figuras nacen al ol
de l2 emaclon y traducen tods

e Y L YT

De lp concraris, las b
esaforadas degeneran en 3
w?l.ndms monstrucsidades, qle]

R

Jepeﬁ?z‘j

- forma mas peraen el

fuers y veh iz de Ins
sentimientos y paslones que
agitan el espiritu.

Hiperbols :
La hipérbole ke realiza al exaget
cosas o fas acviones, mas all4
los Jimites

naturales. Su funcidn es
impresionar vivamentg el Anim
v herir la imaginacin.
Esta figura se comeze con
frecuencia et lenguaje familiay
dende Jas expresiones
hipérbolicas son constantes, Alsi
decimos: huye de su sombrs;
vuela mis veloz que el viento,ett.
En nuestros paises crapicales,
hipérbele es mis corrientequd
en las regiones nordicay y fréad;
mis en |a frogoz ¢ imaginativa

Juventud que en Ia serena
madurez.

Es dificil nconsejar limimciond
Pz ¢l uso de b hiperbole qu
s8lo debe de sujerarse a los
Imperativos del butn gusto, E
ideal es que ln exageracion qre
haceel poetn de un hecho o u

Iorma y brote con rat naturalidal
que page casi Inadvertda,
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# -~ Jistoria de da Retdrica de la Imagen

) ka imagen esth canstiruida por un entzamido de signos codificades gue
; oponen [ lectura plurl, Ya hemos dichn que fy ectisra 1 se aigata e
a 3’1;: muestra la imagen, en lo puramenae denetadusi asl fuera, no

o] ri; intraduciv una di i neritica e ln recepeidn pasiva de
Dutrds de Jo aparente, hay un Inventario ve sy
O, una serie de elementos yue se ponen en rel

| o8 mensa,

n fornal y
e, ea Gltimo termina, definen [x naturalesa Je los mensujes. En

'

1

i ORJUpICTES ghificantes que no mugstran direcrimente integran lo
w:gnm retorica de la imagen.

i retorica de lo visual e3 algo esencial para unalizar 3o ideclogia, Sus

i

rases fueron estudiadas por Roland Barthes a propdsita de la publicidad.

I . rerorica compreads un conjuno de operacione arrifivivsas que
1 amacrerizan el shensaje v buscan <} asentimiento persuasivo ¥ emutivy
wr parte de [os receprores. En esre sentido, o] medio mis sencilly s T
witizaciGn del propio mantaje de imdgenes, en especial los moviles; poner,
wr ejernplo, dos fotos alusivas a la abundancia y a la escoser alimenticia,
! unsituye un recirrso de contaste que busea determinados efectos.
[ invealidnd, toda imagen aunyue esté apartado pongamos e acento
obre la publicizatia- es retdrica, pera nos vamos a referit especialmence
Los réenicas de polarizacion del discurso visual, mnto en el Smblta verbal
omo a nivel igdnico, que reukan significacion sin desnaruralizar. Estos
woceden en gran medida de ta literatura escrita.,

- 3 % Semiologiz de la Retérica 7

+ asemiclogia es una ciencia Je Tos sftemas de comuniiacion. La retdrica
| nun principic ¢ el arte de persuadir. Se ha ido convirtiendo

U ogresivainente e ef estudio de fus figurms pogricas gue nnlizi el discurse,
+ a semiologin, que solo aparece o comivnzus de 8Re siglo, es una cienci
oven. No sucede lo mismo von ks retarica: nfida en Simcusa, en el sighs
/ unes de nuestra era, ha gotado en Occidente de una practica continuada
saszu ¢l siglo XBX, época en que, por influencias Jel romanticismu, penlie
' prestigio ¥ coyden desuso.

g idevlogla

V" " in su estudio Rethorique de tmage (1964} sicam las huses Jel analisis

| evdsico de la publicidad, Recordemoy st pl I lae ion
le una imagen esth conformada por unos signos cuya vertiente significante

| s compueam por la Tetdtica ¥ cuyn wrtiente significunte esta compuesta

wor la retrica y cuyn versiente del significado es: b ideolopia,

r—
. _|J Figuras Paréticas
- la mﬁi\:u figuras nacen al calor de lu emacion y sraducen
toda la fuersa y veh ia de los tmlentos y pasiones gque
agitan &l espirit,

Hipérbole

La hiperbole se realiza 2l exngerar cusas o las
acciones, maa alld de los limites

naturales. Su furcion es impresionar vivamenge
¢l dnimo y herir la imaginacion.

Esta fguni se comete con frecuencia ef lenguaje
faniliar, donde las expresiones hiperboticas son
conszantes. Ast decimos: huye de su sombra;
vuelz mes veloz que el viento.cre, En nuestros
pabics tropicales, a hiperbote es mds corrienteque
en las regiones nérdicas y fréas; mas en b frogora
¢ imaginativa juventud gue e serena madiirez,
Es dificil azonsejar limitaciones para of uso de
la hiperbdle que stlo debe de sujetarse 2 los
imperativos del buen guste. Bl ideal es que la
exageracidn que hace el poetz de ua hecho o
una cualidad, esté concebicta en tal forma y brote
con tal nituralbidad que pase casi inadvertida,
De lo contrasio, las hipérboles desatoradas
degeneran en wrdaderas monstruosidades, que
2lo puedan admitirse en composiciones festivas,
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Figura Visual

1 recorica lisicn, es la repeticion def misme
nidy, de it mismg palabra o def mismo grapo
de palabras, Delicado manejo e nivel de lenguae,
podemos abtener Ta repericién mds ficiimente v
de forma més pura en el 4rea visual medianme la
reproduccién fotogrifica de una misma imzgen.
A veces, b efectin incluyendo en un misme
anuancio b presencia de imagenes idénticas,
separadas por espacios.
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LA Ae s,
Figums de ln Retérica que se wensladan o i iconicn Coer
‘Tropos son figuras de lenguaje que consiste es la sistitucion de una palabra

por oira con la que dere telacion. E! tropa se presenta de tres formas:
tintcdoque, metonimia, tnerdfora.

.

{ Metdforn”

" Es el mé&s importante de Jos tropas, consiste en dar
auna cosa el nombre de otra con I cval renga
scmejanz o afinidad, Toda metdfora enclerrz una
comnpmRracion ticita entre dos conceptos que guardan
analogin enzre 81,

Lz comparacitn s la base, ¢l elemento inmediato

de la metafora, que la supers y sintetiza. Tres son egn"'@

los inos de una comaparciom: "
2) el obijeto real; b) ef vinculo comparative; yeyet
objeto comparade que supiere el simil.
La mendfera constituye un grado superior de fa
comparacidn primiciva, cuyos dos ¢lementos va no
S comparzn, gino que s relacionan direcramente
identiticindose, La metifora es el tropo de mayor
cateporla exérica por set el mas eelacionado con Ta
creacidn artistica. Debe ser original, a diferecncig
de {a sindedoque v de la matonimia que el use
“nciona.
Segun Ortega y Casser, la metdfora es un
instrumento mental imprescindible, ung forma del
pensamiento cientifico, sjerclenda a b vez un oficio
suplente en fa tilosvfia y en fa clencia y un papel
. constituyente en iz poesta,
Fuiciones de la metators: b metifors express a
veees o macerial por medio de lo ideal, lo concretn
por lo abstracto.

“
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fplemigmsmn Paradojs . [
"ra.zjnnnmh':-nx. "g:: @bpogy L2 paradoja o disparidad encicrrs g:opea son figuras de lenguaje L metifora en el tropa de -
Pl 0 h pensarnienzos en apariencia que conslste es la wisitucion de  MFOF
txpresidn, por medio de Toenios en !
ciertos gires de | i <o #ics ¢ inconciliables con  feerovens una palabra por otra con la que S350z estética por ser ol mis
la 16gica, pera ccultan un sentido ... . tiene relacion. Bl topo se relacicnade con la creacion
is mntg‘. em P"?lduja' derli;:ja de %a pre::;m ds tres formas: artistica. Debe set original, &
Antites ) a te ha generalizado en Jas in ue, metanimia, diferecnc
Es una de tu mia rillantes figuras  dewas contemporineas, donde es me :rg- dela lnmdo d
tetdricas. Consiste en una de ingenio y un medio de e o anecdoquey dela
contraposicitn de ideas por expresién de memniniz que ol wo sancionz.
i naturaleza ;oo LLa pensamientosprofundos y sttiles. wam’a Segin Ortega y Gusset, la
--pantitesds produce ol migmo . etafo i
~Wefoczo que bos contrastes de lug y el mds importante de los metafors & Un instrumente
acutbra £n 1n pintura, Axf cond Ly tropos, colisiste en dar & una mental imprescindible, una
menfora y o similge fundan en cosa el nambre de otz con la forma del pensasviento
Ta seociacitn de ides pooy cual tengz semeianz o afinidyd,  Cneifico, cierciendo a s wez un
semejanaa, la antfeests tlens su Toda metdfora encierra una oficio '“Pl_m" erla filosofla y
?: enilas asocinciones comparacion ticitz entre dos :: Ia clentia V"“hP‘P‘l "
COnrants, d MAIIUYEntE £n-la pocsa.
:?:::f;m que guardan auzlogia Fun::_:nn de ls merifora; b
La comparacion ex [a base, el metifora expres & veces lo
sessanes lemento inmedinta de fa material por medio de lo ideal,
T mewafors, que la supers y fo conereto por b abstracto,
Stmil :iimetiu. Tres son los terminos
Hefmilo 16m s la mda e una commaparddn:
frecuente d;hf" im a) ¢l objero real; b) e vincula
, Se : a comparative; y c) el objero
Lo abOcEacion de idess por semsjanza, comparado que sugiere of ofmil.
+p¥ conelste en presenizar las La metifora constituye un grado
relacicnes de analogfa gnu; bay supertor de [t comparacién
enue dos o s coio:s. indo primiziva, cuyos dos elementos
. ﬁ\ayor _d.ﬁ:-i:!mi= y tlegancia at N $e COMPRraN, &N que se¢
P relacionan ditecamente
H identificindose.
[}
Retdrica de fa
Imagen ,
_Furas Patéticas .
. antiguss iguas nacen af calor
L . de la emocién y traducen todla la
U Afionimin fugr_n ¥ vghem:rma de fos
La metontmiz (vor que significa . un[‘:immntm que agitan el
transnominacidng, ¢ un ropo por &l 1 espirieu.
cual so desigha 3 una cosa con el
nombre de otra por relaclén de causa . sz'pérbok
¥ efteto 6 de sucesién y de tlempo gue hhb&bdeuma&aadm
entre smbas exlste, S¢ reconoten vanias o536 0 tas acclones, més 2ll3 de
clases de metonimias, siendo bas le?lgiur;?ﬁm?msmut?:fﬂ%
principales las sigulentes: hi ¥ A
-tomando la ¢ausa por &l efecto 0 Exta Hg;;:?; CI:!mete cmm

viceversa, o cuando & toma ol simbolo
pot la cosa slinbolizada, e,
Ejemplo:
Tomando &l instrumenta pot el arte de
un individuo o por 12 persona que lo
traneja:
- Cervantes fue la mejor pluma det

@30 de oro.

Al tomar el lugar de origen porla cosa
que de ¢f se origina.
- Bebo una copa de Jerez.

Lo penérico por lo especifico, y
Viteverss,
- Es incapaz para el rrabajo.

Lo abstrecto por lo concrato,
« La sabidurla es modesta, la pasfon es
violenta, el amar ¢s ¢goista,etc,

frecuencla of lenguaje familiar,
demde L+ i

soh

huye de su sombra;
vircla mis veloz que el vien

constantes. Asf decinvos:

et

¢

s cotrellas, :
« De voces los aires ¢ Hlerian.
. & Henan.
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- —Rerdrica de la
Irngen

Historia de la retérica de la imagen

La imagen estd constitufda por
un entramado de signos
codificados que proponen la lectura
plural. La lectura to seagota en lo
que muestea la imagen, en lo
puramenre denotado;si asf fuera,
no podefamos introduciy una
dimension critica en la recepeidn
pasiva de los mensajes. Derids de
Lo aparente, hay un inveneario de
sistemas de connotacion, uns sode
de clementos que se ponen on
relaciGn formal 'y gue, en Gltmo
rérming, definen la naturaleza de
les mensajes. En conjunto, estos
significantes que no nuestran
dircctamenie integran lo que
denominamos rerdrica de la
imagen.

La retdrica de lo visual es alge
esencial para analizar su ideclogfa,
Suy bases fueron estudiadas por
Roland Barches a propdsite de la
publicidad. La rerorica comprende
un conjunto de operaciones
artificiosas quc caracterizan cl
mensaje ¥ buscan el asentimienta
pursuasive y emorivo por parte de
los receprores.

En realidad, todd imagen aunque
en oste apastada pongamos. el
acento sobre la publicitaria es
rerdrica, pero nos vamaos a referir
especialmente a las técnicas de
polarizaci6n del discurso visual,
raneo cn el dmbito yerbal como
a njvel icénico, que realzan
significacién sin desnaturalizas.
Estos proceden en gran medida de
la lirerarura escrita,

(Fimt Domenec: 118,19)

_______________ Retdrica de la
Imagen

Figuras de repeticién

Repeticién

n la retdrica clasica, cs la repeti-
Ecién del el mismo sonide, de la
misma pakabra o del mismo grupo
de palsbras. Delicado manejo a
nivel de lenguaje, podemos obiener
la repeticitn més ficilmente y de
forma wds pura en el 4rea visual
mediante la reproduceidn
fotoprafica de una misma imagen.
A veces, se efeceda incluyendo en
un mismo anuncia la presencia de
imagenes idénticas, sepatadas por
espacios.

Ejemplos:

- Corri6, corrid y corrié hasta
aleanzacla.

- Rosas, rosas rosas, a mis dedos
crecen,

- Muere de soledad, de amor
muero!

- El sabio ro dice tode o que
piensa; pera piensa todo lo
que dice.

- Lo atil, fo prastico, lo novedeso,

Repeucicn de rmagen

Tl misra modelo nds

_Aguras patéticas«

Las antiguas figuras pacen al calor
Je la emocion y traducen toda la
fuerza y vehemencia de los
sentimientos que agitan el evpiritu.

Hpérbole

a hipérbole se realiza al
Ixxagcmr las cosas v las acciones,

mis alls de tos Himites naturales,
Su funcién cs impresionar viva-
mente el dnimo y herir 1a ima-
rinacién.
Esta figura sc comete con fre-
cuencia on el lenguaje familiay,
donde las expresiones hiperhélicas
son constantes. Ast decimos; huye
de su sombra; vuela mds veloz que
el viento,cte. En nuestros pafses
tropicales, la hipérbole es mas co-
rrente que en las regiones nérdicas
y itfas; més en la fogosa e imagi-
nativa juventud que en la serena
madurez.

Es diffcil aconsejar limitaciones para
o de Ta hipérbole que s6lo debe
sujecarse a los imperativos ded buen
yusto. Ef ideal es yue 12 exageracién
que hace ¢l pocta de un hecho o
una cualidad, ¢5té concebida en tal
forma y brote con tal naturalidad
que pase casi inadvertida.
De lo contrario, las hipérboles
desaforadas degeneran en
verdaderas monstruosidades, que
sole puedan admitirse en
composiciones festivas.

I
. y de v vez. !
- Rinso lo promere, rinso lo hace. '
'
e & A
--------------- Retbrica de la e e me=a.- Rafrcadeln
frnagen fmagen

Ejemplo:

- Era un hombre a una nariz
pegado.

- Era tan alto, tan alto que rascaba
las estreflas.

- De voces los aires se llenan.

1
tmagen Riperbolica

Hay etageracitn en of automavil
4uee pasa por encima del otro,

La Semiologia

H
a semiologia €5 una ciencia de
L fos sistemas de comunicacidn.
La retérica en un principio es el
arte de persuadir. Se ha ido
convirtiendo progresivamente cn
el estudio de las figuras poéticas
que utiliza el discurso. No sucede
lo mismo con la retérica: nécida en
Stracusa, en el siglo ¥ antes de
nuestra era, ha gozado en QOc-
cidente de una prictica continuada
hastea el siglo XIX, época en que,
muy cutiosamente , algunos trabajos
de semidlopos y lingliistas han
suscitado un nuevo interés por la
antigua rétorica. Han descubierto
que ¢l aparato conceptual elaborade
por los rétoricas constituye un
precioso instrumento para la
exploracién de 1as nuevas vias que
petsiguen, estos trabajos.
Roland Barthes emitié la hipdtesis
de una retérica formal comtn n la
literatura , al suefio y a {a imagen.
Segtau 1, a partir de eseo, la imagen
publicitaria contiene algunas de |as
figueas revdricas senaladas por los
Antiguos y por los clasicos. Entre
muchos orrgs que ban estudiado fa
retdrica de la imagen publicitaria ,
esta Jagues Durand quién las
clasificd mateméiticamente, desplics
de analizar la estructura de miles
de anuncios.
{Victeroff, 1980:89)

de la retérica

Entre muchos otros que han
estudiade la rewdrica de la imagen
publicitaria , esta Jaques Durand
quién las clasificd matemé-
ticamente, despdes de analizar la
estructura de miles de anuncios.

{Victoroff, 1950:89)

'
|
'
|
'
1
t
'
i

Su ideologia

Roland Barthes en su estudio
Rethorigue de Image (1964) sienta
las bases del anélisis retérico de
la publécidad. Recordemos su plan
teamiento: la connotacién de una
imagen esté conformada por unos
slpnios cuya vertiente significante
esth compuesea por la retdrica y
cuya vertlente del significado es:
la ideologta,

(Peréz Tornero, 1982:120,i21)
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viceversa, o cuando se wma el simbolo
por la cosa simbedizada, ete.

Ejemplo:

Tomando el instrumentao pot el are de

un individue o por fa persona que lo

manega:

- Cervantes fue e mejor pluma del
siglo de oro.

Al tomat ¢l lugar de otigen por la cosa
que de &l se origina.
-Bebo una copa de Jercz,

Lo gendrico por o especifico, y
viCEVErsa.
-y incopaz pera el trabajo.

Lo abstrocte por lo concreto,
- La sabiducia es modesta, la pasién es

Imagen metonimica

Bi eredit es una 1argeta Guaiermalieca
porque Guatemalteca es la escritura
T,

Ejemplo:

-Sentados en un viejo tronca, dos
nifics como  angeles, demuestran
su afecto.

-Elnegro como la noche.

-Ella blanea como la  espuma.

-Sobre ta rama mds alta del rosal
florecié una rosa maravillosa,
pérato tras pétalo, cancidn

tras cancidn.

-Ten guatemalteco como i

............. -« -Retdrica de la ceceuameme-——-—-Retdricadela
Imagen Imagen
Figuras de la retérica que
se trasladan o la imagen®---—- =~ .
Entre ellas sobresalen las siguientes: ' ﬂl‘l‘adOja o .
%,oa reapos,las figuras LSgicas, las !
igur: i . . ;
reupe:itig:.[éncas y tos figaras de Crros ejemplos de merdfora: a paradoja ¢ dispacidad ;
Tropos son figuras de lenguaje que L. Lencierra pensamientos en :
coniiste en I%l susticucion dle Ena - la sglva es la virginidad del apariencia contradictorios !
palabra por ctra con la que tiene U™ . inconciliables con la légica, pero |
ia o {Antonio Rey} ocultan un sentide satil. La !
relacidu. Bl tropo se presenta de Mantén siempre encendidas las I \ ) 1. % .
tres formas: sinécdoque, metonirmia, i de 1 iosidad paradofa, der*»\_'ada € la antirests, !
metéfora. mparas de la curiosidad. se ha gencralizado en las letras |
{Juarros) contemporineas, donde es prueba L
P - Los ciegos ven con los ojos de los de ingenio y un medio de expresién Imagen paradejica
%tafma persas. de pensamientos profundos y sutiles. !
Visualmente la paradoja disimu-
s of mds impoctante de los tropos - Tapan el corazdn de mi cocina, la bajo una oposicién de forma
Ecansistu en dar o una cosa el ! una realidad idéntica.
nombre de otra con la cual tenga .
semeianza o afinidsd. Toda Ejemplo:
metafora encierra una comparacién
tacita entre dos conceptos que Imagen mewtféricu -El amor es eterno mientras dura.
guardan analogia entre si. ,
La comparacién es la base, el ' -Para ahorar comprando.
clemento inmediato de 2 metafora: .
ésta o supera y sintetiza, Tres son -Bl funzo empesé ayer.
los terminws de tna comparacion:
a) el objeto real; b} el vinculo -Apresurate lentamente.
P : .
comparativa; y_ c). el °E_’!eF° -Me esti volviendo loco Ta razdn. :
E(irl:plamdo que sugiere ef simil. Evocar fa prosacacin de una
L:.vs ﬂ’r}ho[cs mediv escondides encre ¢l wl miger con ke de v panters.
de la muntaha.
La metsfora constituye un grado
superior de la comparacidn !
. primitiva, cuyos dos clementos ya } |
: ne o s¢ comparan. sino que se : :
+ relacionan directamente . 1
' identificindose. Lg de la estatun de da Ijbermd‘ !
. abjele famosa con forma d2 miger '
' es sustitsde por bt meyonesa !
PR B
P4 oo ! g
- ---Retbricadela e Retérica de la
Imagen Imagen
Metonimiae---------- - e
; Stmil »
a metanimia (voe que significa  Ouoes ejemplos: :
transnenninacion, es un gopo por 'E 1 simil o comparacién cs to .
el cual sc designa a una cosa con o) . Camiceria la Estancia le leva més frecuente de las figueas '
nombre de otra por relacidn de causa el antojo a su hogar de pensamiento. Se ﬁ{nda on la !
i de sucesion v de 6 asociacion de ideas por serejanza, '
yefecto o de sucesion y de tiempo que . ) v consiste en prescntar Jas :
cntre ambas existe. Se reconocen varias - Aterriza tus suefios con relaciones de analogfa que hay :
clases de metonimias, siendo las Mejicana. entre dos o més cosas, dando .
principales las siguientes: mayor claridad y elegancia al :
-tomanda la causa por el efecto o lenguaje. Imagen comparativa

Se compara l2 bebida con lu perla,
por rener elementos similures: recursos
naturales, tiempo de ehaboracion, partici-
pucitn del hombre en ef procesu.

L
'
'
1
'
1
'
t
'
1
'
|
L
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Sinécdoque -

Lu smidcidoque (voz equivalence
A comprensiong, s un trops
que consiste e dar ¢l nombee de
wree con el eual se forman un todo
fisica o wme wo. En oo
OIMINeS consiste on designar o
todda com el nombiee de una de sus
parees, v una paree con of nombre
del wdo. La sindedogque amplia w
reseringe el significado receo de [as
palabras y se funda en relaciones
dv coexistencia v de comprension
que hay enwe vl wodo v sus partes,
Lus casos prncipales de sindedogque
son o8 siguicowes:

uanda la parre por ol codu,
i velus, o ver de cien haroes

o singudan pos o plaral
BT hoimbe es mestad, por s hombres
xon Hionales

El widmern determmado pon el
mdewrminagdo

Bl vencedor de vien bautlas, poy of
veitceduy de machas barallas.

Ll individuo por fa especic
-Es o pronece de fas levus por un
QR fxoetet 1o wvadon,

La bl extar mcomplee, e
o ulyeveadur raconuce of nfysta.

Irreggen ¢

Reeivica dz fa

Inwggen

ndrdogud

_Aguras fgicas -

Las figuras lgicas rieven por
objeto comunicar encrgla o los
TAZONMILILOS, gracia y galanura
a la expresién. por medio de
ciertes gives de lenguaje.

Antiesis

s una de las mas riflanges

figuras recdricas. Consiste e
una contrapasicion de ideas que
par su natucaleza son concrarias.
La antiresis produce el mismo
efecto que los conrastes de luz y
sombra en la pintura. Asj como
la werdfora v el stil se fundan
on 1 asociacion de ideas por
semjanza, 1a aodiesis vene so
base psicologics en las
SVCIACIONLY pOT CoNTasoe.

Ejempliig
- Yo llovs cuande wi cancas.
- Mas llamadas por menos billedes.

- Despaes del acontecimionto e
vi reir Horando.

- Cree mdudablemene que ef ha
aprendidoa distimuic lo delicado
de lo vulgay, lofeo de lo hennoso,
llewar lecha media jurnada para
distinguir o malo de 1o bueno.

Remica de la

Inapen
Inagen anmériea
'
'
'
'
'
'
'
'
L
I pendrectss extuinde veine

a hombe y muge

nistica de fu
. Editorial Mitve

‘I:z‘:’cgi-nc‘s rccn:;ild;ifus d
- Hevista Crénlca de G
Rf:mjm: Amigu {pren

- Spaung Kurt

- Fundamentos de Retérien Litéraria: '
'y Peblicharia = 177 ¢ :

* Guarta Edicigi 1997
\-‘Eétinmﬂ Dawid N
Lu Publicidid y Ta Tmogen
Ediciones Gk S. o

3 Précticw de o,
criljanios - ¢

ad'de -Snn.Gnﬂes de Guafeustls
wivaa de Disetio Gedfico .
vio do 4 Conipinlcacion
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Retrotransparencias

de la
Para la seleccién de retrotransparencias se hizo un analisis de @g@[ﬁ]
revistas en espafiol que circulan en Guatemala ¥ que tienen

abundante publicidad como: Revista Amiga (Prensa Libre),

Revista Cronica (diferentes ediciones) y la revista de Aviateca

(en diferentes ediciones). También se utilizé una revista

extranjera llamada Vogue. En primer plano se seleccionaron

un sinnimero de paginas publicitarias y después se clasificaron

y discutieron con la docente del curso de Teoria de la

Comunicacién 2 Lieda. Marcia de Rendén. Finalmente se

seleccionaron 2 de cada figura retérica, ellas son: metafora,

antitesis, metonimia, simil, sinécdoque, paradoja, hipérbole y

repeticion. Coincidentemente las imagenes seleccionadas

fueron de varios ntimeros de la revista Crénica (de Guatemala)

y revista de Aviateca. Luego se procedié a la reproduccién de

las retrotransparencias elegidas; 8 de estas imagenes pasaron

a formar parte del folleto. Las retrotransparencias fueron

reproducidas en fotocopiadora /assera color.

A continuacion se le presenta el anslisis de cada una de las

imégenes que se tomaron en cuenta para ejemplificar a cada
figura retérica:

Metafora:

A. Lapublicidad de mayonesa HELLMMAN’S aparecen dos
metéaforas.como se ha dicho anteriormente la metafora es
la sustitucién de una cosa por otra con la cual tiene
semejanza. La Estatua de la Libertad substituye a las
seforas famosas y se le puede ver consumiendo el producto.
El envase de la mayonesa sustituye a la Estatua de la
Libertad y esta también ocupando el lugar de la fama.

39
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B. La llamada doble personalidad de un automévil SEDAN
ofrecido a los consumidores como un vehiculo elegante y
potente. Si la primera (elegancia, en el bello disefio de su
forma. La segunda (potencia) esta sustituida por media
imagen de un auto de carrera. (férmula 1).

Antitesis

A. El mensaje de Tejidos Berlfn exhibe su producto con dos
fotografia: un hombre y una mujer. Y ofrece disefios v colores

diferentes para unoy otro sexo, estableciendo asi una notoria
diferencia.

B. Las ideas opuestas presentadas por DNA perfume para
damas, aparecen con la imagen de un coro formado por ocho
nifias vestidas de blanco y un hombre jovenvestido con traje
negro a la usanza de los presbiteros cristianos, pues lleva
cleriman (cuello blanco).

Los nueve cantores tienen un libro a la vista. El presbitero
cantay su expresion es de alegria, de las nifias, sélo dos
cantan y su rostro no muestra agrado. El resto tienen
expresion de aburrimiento y desinterés.

Se contraponen, los conceptos; hombre y mujer; nifiez y
adultez; alegria y tristeza; cantar y escuchar; negro y blanco.
Se reafirma con el texto que traducido del inglés al espafiol,
dice que DNA es una razén para darle gracias a Dios por
haber nacido para cantar unos ratos, y escuchar otros.

Metonimia

A. Bi-Credit para hacer su publicidad, especificamente un
plblico guatemalteco dice: “Hay cosas muy propias que
siempre dejaran huella en nuestras costumbres y
tradiciones. Y aqui las tradiciones y costumbres se refieren
a dos culturas, la aut6ctona representada en la escritura

| T ; ——=u A s 1

de la
agen

40
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maya, mas los utensilios que supuestamente emplearon los
hombres pre-colombinos y la escritura europea con los !
instrumentos que emplearon en la época de la conquista. % de la

(medio indios y medio europeos) mg@[m

et

p—————

B. En Del Sol, cuyo producto es jugo de naranja, se muestra,
en envases de diferentes capacidades, un contenido
anaranjado que automaticamente el lector tiene que
interpretar como jugo de naranja. Este es el efecto de
sustraerlo de la naranja partida por la mitad, aqui aparece
la fotografia dentro del logotipo de Ia marca (Del Sol), esta
separado en dos piezas, esperando ser exprimida. El jugo
es el efecto de exprimir la fruta natural.

Simil

A. Para el simil se utilizé en primer término la publicidad de

General Nutrition Centers que ofrece la fotografia de un
hombre y un nifio, a los que el espectador interpreta como
padre e hijo. Para redundar en ésta interpretacién a usado
el refran “de tal palo, tal astilla”.
Aqui, el palo es el padre y la astilla es el hijo. El hijo como el
padre; el padre y el hijo de la fotografia estan ambos bien
vestidos, aparentemente, sanos y sonrientes. Y a pesar de
que el nifio por su edad (aproximadamente 6 afios) es de
menor estatura por la posicién en que ha sido colocado, no
esté por debajo del padre.

B. El segundo simil corresponde al mensaje de Distribuidora
Marte, S.A. En €], se ve una botella de whisky marca Dimple
con su contenido. A la par, del lado derecho, hay una con-
cha de ostra, con las valvas abiertas. Se puede observar que
en el interior de la concha hay una perla de regular tamafio.
La produccién de la perla es el resultado en el proceso de
defensa natural dela ostra, quién con su manto ha envuelto,
capa por capa los cuerpos extrafios que le hacen dafio a su 41
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fragil organismo. Todo ese trabajo laborioso da un producto :
valioso y fino que se encuentra resguardado en el envase
natural. El whisky que es el producto de otro proceso, se de la

encuentra resguardado en un envase que por su forma @g@[ﬁ]
recuerda una concha.

Ambas realidades, la industrial y la natural han sido
cromatizadas con matices similares. Se sintetiza en el

mensaje “la naturaleza provee, el tiempo enriquece, y el
hombre perfecciona.”

Sinécdoque

A. La sinécdoque es la parte por el todo o viceversa. La imagen
presenta por Distribuidora Marte S. A. Con la que hace
publicidad a Johnnie Walker, delante de un paisaje lacusire
presenta una botella incompleta del producto mencionado y
dos vasos incompletos, también con la bebida servida entre
cubos de hielo. No hace falta que la imagen de la botella y1a de
los vasos estén completas pues el lector las interpreta bien.

B. En ésta sinécdoque que también es publicidad de Whisky, pero
de otra marca, las imé4genes de la botella y el vaso estén
completas, no asf los instrumentos de navegacién maritima de
los cuales se pueden ver, una parte del telescopio una parte del
compasy otra parte del mapamundi. Por la antigiiedad de estos
instrumentos el observador interpreta la época desde cuando
s€ consume esta marca y puede leer que inicialmente su
distribucién entre un continente y se llevaba a cabo por medio
del comercio marftimo.

Paradoja

A. La paradoja es la figura de pensamiento que presenta dos
conceptos que s6lo, aparentemente son contrarios. Raffineeen
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su mensaje publicitario, propone una imagen de una reunién |
intima en donde alrededor de una mesa aparecen una mujery
una pantera sentadas en sendas sillas. Atras de la pantera
apoyado en una columna de orden corintio esta un caballero
vestido de blanco. La mujer viste ropa intima negra de alta
calidad, se cubre la espalda y hombros con una bata negra.

De acuerdo con e] texto “El dia de San Valentin celébralo a tu
manera,” 1a celebracion tendra que ser diferente a la celebracion
de cualquier pareja, por la presencia del animal vy,
principalmente, por tratarse de una animal no doméstico. El
felino es un simbolo de la sensualidad.

Esta fiesta serd mas sensual que musical, bailable, culinaria y
de brindis. La dama ya esta preparada para ello, lo dice su
atuendo. El tendra que transformarse en un felino y ocupar el
lugar de la pantera.
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B. El comercial de Vodka Finlandia es paradéjico porque el
escultor utiliza de modelo a una bella mujer, pero esculpe dos
focas que juegan con una pelota. Se encuentran en el polo.

Hipérbole

A. Elprimer ejemplo de imagen hiperbélica o exageracién se tomé
del mensaje de CANELLA S.A en donde la potencia de un
automoévil con traccion (potencia) total , es figurada con el
vehiculo en pleno vuelo.

B. Wings esté constituida por la imagen de una pareja, hombre
y mujer, jévenes parados sobre una roca que flota entre las
nubes. Practicamente los aromas los hacen elevarse al cielo.
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Repeticion

de lov

A. El primer ejemplo de repeticion es el de JERGENS, donde la @g@[m
imagen redundante es el del envase del producto, cuyo

propésito es mostrar las variedades de acuerdo con las ’

necesidades de los consumidores.

B. En la publicidad de SONY para representar a una audiencia
numerosa pero uniforme en expresién, moda y gustos, ha
utilizado la misma modelo un niimero indefinido de veces.
Rompe la uniformidad una joven que surge en medio del grupo
con una expresion mas dindmica, maés juvenil y muy moderna,
que rompe con el ritmo anterior, inclusive por el color.

A continuacion se presentan las imigenes reproducidas en las
retrotranparencias.
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N o hay olra mayonesa que le dé un sabor tan
especial a sus comidas, por eso Hellmann's es la
preferida en los Estados Unidos.

No hoy otro sobar como of s

HELLMANNS.

le maysnesa més veadide
en Evtados Unides

DOBLE PERSONALIDAD

2

3RA posee la elegancia de un sedan ¥ latecnologia de los autes Férmuia 1 hechos por

DA, impulsados por la fuerza que les dan cuatro valvulas por cilingdro y el doble eje de

F en cabeza, as] cormo (3 estabilidad gue les proporciona un sistema de suspension de
brazo en las cuatro ruedas. Estas especificaciones, creadas per HONDA para competir
en fos mejores circuitos del mundo, estan en cada INTEGRA que Fabricamos.

INRGRA

A UN PRECIO MUY ESPECAL -
& 8.8, Via 8 {Calle Mariscal Crug) 5-34. Zana 4 Tel; 323932,

314148, 323951, 344194, 395201 Fax: 344197

43

. LS T3 Tt 101,15 1 6) 4
5 e —————RVRET
el



'

P U

iool

............. v mmmm i n————— ....................................---..--..---..--s.-.-----.-------------------«-«é---af@z1
Slnecdoque P

FRet

o La natumleza p;ovee

e‘! ficmpo ’bnr:quec e, .
el honmibre
perfecciona:

46



d@lw

Imagemn

s _ ‘ta dnica tarjeta que us't'ec_l‘neééslf'q.'

47



ONT IMNUGED L RLLAN EKHIREE - 1)

Antitesis

DNA Pecfume by 6 ©
for Women YA, -
Moliday Gift Sex
548,

ruﬂ Hute

DNA..

s the reason
same af up

aze born 10 sing,
whila others

are bomi lo disten.

Thauk God!

A M -———— EEmsss MR T A s RE s e Emmmm AmMHr LS. .-

ANGORA

-ﬁa\

orica

P

SRet

ANGORA
14 Calle Zona Viva

[ILETRE: B TLTTSreY

agen

Nuestro estifo y calidad
hacen la diferentia,

48



temm-
.-
EEEL T LI T
—wwu .
P
CE T T
L T T IR
EEE T T T
LR TR
oy
LR T
-

Simil

.

Srica

LT PR P L P R L R P T Y )

Ret

Y de la
magen

4‘\\\E%W

Momentos Johnnie Walker Etiqueta Roja «,O%ﬁ_:i‘"ﬁ%

) il EETABLISAED 1IR30, Tu
Dsdebaidoranlinte. ok :

GUALES. TENEMOS EL MISMO Fisico,

Mj PAPA Y YO SOMOS I
LA MISMA VOZ, 1L0S MISMOS GESTOS; ¥ pESDE QUE EL
DESCUBRIO GNC, LA MEIQ

PREVENTIVOS PARA LA SALUD

R TIEMDA DE PRODUCTES

ER GUATEMALA, TAMBIEN

TEREMOS LA MISHA ENERGIA,

GRACIAS A GNC ML PAPA Y YO 30MO5 JGUALES.

49

crrepmm—
T
1Y
—————
2. 100 EEE AR



2

ASrica

et

A NGB UMK SARSE RN ARN S ANy

R
¥
¥

[ armtagn |

magen

.
e

En Raffineé lo celebramos
obsequidndote hasta &1 60% de DESCUENTO
en prendas seleccionadas, del 3 al 14 de febrero,

para que [uzeas interiormente bella.

Ve INTING Y FINQ

= Galerfas La Pradera = Peri-Roosevelt  + Gran Cenmro Comercial Los Préceres

50

5. 10 TR R RN L
1]

e 2

-}




W A
T W o R e M Y Y o e e e e

Hipérbole

L L - L LY P PP

TROOPER
eiSU2U

Truow b las s
=

. vhiy il

Mis bella, m fiatik ¥ gncias e i ¢
inuecior, s TROOPER deFSUZU c1 cf vahiculn v aimactive y hujoso
e su calegorts,

wanertm s bam
e —
e
R

Por aigo. s icado cl vehirulo dx meier cquipoda. N————

;

[
Con ¢l respaldo de repusstos y servicio de SRR
Ext et e
e T T
gt =l

ot e s v
Bl Lt
Una empresa sélida que gzrantiza su compra . "*"‘""":'m"a:::
Ta. Av. 8-65, Zona 4. Tels: 348051/5, 3245823 i

51

. b b ————————— OISR R4 i 10| )18



i @

O

i o

D

---------n-----u------:-.--:---------------qun-r------------—------------ ----- PN amMAE SR Mt e R A AN MR Ems s N -u-?--\@
Repeticion %j

magen

B

Jergens

A1 ¢ 4k 4

QLbciIien Mwe.
com NDO.

ENZA

MHC-Ga8
=i e FKins

Hi-FE
+ FécH cambiador de 3 CD's.

+ Sistema de Sonido Sumound de d altavoces con Sonic Formatien,
- EIClip de mdsica aimacena sus pistas favoritas,

+ La luneion Groove leva la misica a nuevos niveles da polencia,

- Ei LOCP de CD anada efacios de sonido <u8 se rapien.

- Controt MUSIC EXPRESS DIAL
. . Regraduccién e uin selo toque.
* Doble casetera con Reductor de Ruido Dalby 8.
* Ecvalizador con 20 modos memori ¥y Sarchivos p
+ Funcionas de Karaoke,

* Retroalimeniacion Dinamica de Bajas {RB.FB)L

SONY.

Las cremas para el cuerpe JERGENS, se
para que vuelvas a sentir la humeciaci
Qué bueno es saber que cuando los YGS te acari

absorben compleiamente
o de una piel perfecta.
ician sienten exactamente Jo mismo.

IERGENS SKINCARE

Porque acaricia la vida,
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CAPITULO 4

COMPROBACION DE LA EFICACIA
DE LAS PIEZAS
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Para poner a prueba las piezas de disefio propuestas, se recurrié a
los estudiantes de dos de las cuatro secciones de Teoria de la
Comunicacion 2 del ciclo 1999. Fueron las secciones “A” y “B”, Para
trabajar con los 51 estudiantes de la seccién “A” cuyo horario es
martes y jueves de 16:10 a 17:30 horas, en el salén 108 del edificio
Tide Arquitectura, , se prepararon fotocopias /asserdel folleto de
“Retérica de la imagen” y de la encuesta que fue preparada
anticipadamente. Estas fueron reproducidas en blanco y negro y
en cantidad suficiente. (ver en anexos)

Se solicit6 la autorizacién de la profesora del curso, Licenciada
Marcia de Rendén, para ocupar el periodo de la asignatura, el dia
7 de septiembre. Conseguida su aprobacion para trabajar con los
estudiantes, el dia mencionado se ocuparon 40 minutos del periodo
para que ellos analizaran el folleto, y en seguida respondieran la

encuesta. Ese dia se presentaron tinicamente 38 estudiantes, con
quienes se procedio.

Folleto

De acuerdo con los resultados de la encuesta y la estadistica
realizada se obtuvieron los siguientes datos:

1. Portada

1.1 La diagramacidn de la portada es simple para el 94.7% v
recargada para el 5.3%.

1.2 Muy creativa 92.1% y poco creativa para el 7.9%.

1.3 Atractiva 81.6% vy no atractiva para el 18.4%.

1.4 La letra de la portada es:
Legible para el 97.4% e ilegible para el 2.6%.
53
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2. Paginas intericres

2.1 La diagramacion de las paginas interiores facilita la lectura para
el 92.1% y dificulta la lectura para el 7.9%.

agen
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2.2 La diagramacién se puede considerar novedosa parael 71% y
corriente para el 29% .

2.3 La letra de los titulares es legible para el 94% e ilegible para el
5.3%

2.4 La dimensién de las letras es adecuada para el 100%.
2.5 La letra de los textos es legible para el 100%

2.6 El tamafio de la letra es adecuada para el 97.4% y muy pequeiia
para el 2.6%.

2.7 La diferencia entre la letra de los titulos y la de los textos es
aceptable para el 86.8% e inaceptable parael 13.2%

3. Imagenes

3.1 Las imdgenes pueden considerarse claras para el 86.8% y
confusas para el 13.2%.

3.2 Apropiadas para el 86.8% e inapropiadas para el 13.2%.

4. Redaccion

4.1 La redaccién del texto es clara para el 89.4% y confusa para el
10.6%.

4.2 El contenido o informacién es suficiente para el 81.5% e
insuficiente para 18.5%.

4.3 Eltraslado defigura ret6ricasa lingiiisticas a figurasen imagen
es comprensible para el 81.5% enincomprensible parael18.5%
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5. Tamafio del documento
5.1 Es aceptable para el 94.7% e inaceptable para el 5.3%

'Y de la
6. Posibles modificaciones @
6.1 Las cuatro modificaciones mas importantes que sefialaron, son;

1. Aumentar el tamafio del texto utilizado para los subtitulos y el
titulo.

2. Aclarar la imagen utilizada en la metonimia.
3. Ponerle leira bold al texto de la bibliografia ya que por ser

blancas sobre fondo negro (invertido) no se leen a simple vista.
4. Presentar a colores el documento.

Con base en los porcentajes, se puede considerar que el folleto
cumple con el objetivo de transmitir la informacién lingiiistica
e iconica de la retérica de Ia imagen. Sin embargo se ha podido
mejorar tomando en cuenta las sugerencias de los encuestados.
Aumentar el tamario del texto utilizado para los subtitulos yel
titulo, aclarar la imagen de la metonimia y ponerle letra bold al
texto utilizado en la bibliografia. La sugerencia de que el
documento se presente en color est4 por demas, debido a que
las fotocopias en color aumentarian el costo del material ypara
los estudiantes seria un gasto oneroso.

Para trabajar con los estudiantes se la seccién “B”, cuyo horario es
miéreoles de 17:30 a 18:40 horas y viernes de 18:40 a 20:10 horas,
en el salon 110 del edificio T1 de Arquitectura, se prepard una
cantidad suficiente de encuestas v se tuvieron listas 16
retrotransparencias en color.

Los estudiantes inscritos en esta seccién son 8o, y para poder
trabajr con ello se solicit6 la autorizacion de la profesora del CUrso,
licenciada Marcia de Rendén, y se reservé el viernes 17 de
septiembre para presentarles las retrotransparencias del tema
“Retdrica de la imagen.” Ese dia se presentaron a recibir clase 43
estudiantes con quienes se practico la prueba. El resultado obtenido
fue el siguiente:

55

R | TR N ———— UL TR TTICNG



'
1
"
»
]
1
.
L]
.
T
13
[ ]
.
L]
1
1
1
L]
¥
&
N
i
1
v
1]
L]
13
L]
1
[
¥
¥
[
1
1
[l
L}
[
a
v
1
"
5
El
.
[
E
%
a
.
1
n
Il
1
L]
n
L]
4
L]
n
L]
L]
%
L]
[
[}
t
L]
L]
L]
"
1
1
L
n
Ll
2
v
L4
3
.
L]
[
1
1
[
L]
L]
L
1
[l
.
L]
'
"
1
1
»
0
N
[]
1
13
r
1
Emapawamamean
1

&

etorica

Retrotransparencias
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1.¢Cree que utilizar retrotransparencias de anuncios ya hechos es [ mag@[m

conveniente?

Totalmente de acuerdo 51.2% ; de acuerdo 44.1%; en desacuerdo
4.6%

2.¢Est4 de acuerdo que para cada subtema se utilicen varios
ejemplos ?

Totalmente de acuerdo 53.5%; de acuerdo 41.9%; en desacuerdo
2.3%

3.¢Esta de acuerdo con los ejemplos que se pasaron de cada figura
retdrica?

Totalmente de acuerdo 55.8%; de acuerdo 41.9% ; en desacuerdo
2.3%

4. ¢Los elementos del disefio utilizados en cada retrotransparencia
son convenientes con respecto del tema?

Totalmente de acuerdo 58.1% ; de acuerdo 41.9%; en desacuerdo
0%.

5. ¢Son legibles los ejemplos de las retrotransparencias?

Totalmente de acuerdo 39.5%; de acuerdo 60.5%; en desacuerdo
0%.

Con base en los porcentajes obtenidos de la encuesta se considera
que las retrotranparencias si transmiten el contenido esperado y
los estudiantes de Disefio Grafico comprenden el tema.
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CONCLUSIONES

. Eldesarrollo del tema de las figuras retéricas en los cursos

de Teorfa de la Comunicacién es mas facil y més productivo,
cuando el profesor exhibe ante los estudiantes ejemplos
utilizados en la comunicacién de masas.

La seleccion previa del material que se presenta a los
estudiantes, facilita el an4lisis,

. Las retrotransparencias son materiales de larga duracién,

sise les cuida y protege no tan facilmente se deterioran. Se
les transporta con facilidad y no ocupan espacio.

Los ejemplos presentados a los estudiantes con los que se
probo el material fueron comprendidos.

. Elquelainformacién trabajada en clase este posteriormente

al alcance de los estudiantes, les permite fijar el

conocimiento y tener fuentes de consulta para resolver sus

problemas de comunicacién visual.

El folleto fue calificado, como muy creativo, atractivo, de
diagramacién novedosa, de tamafio aceptable, de iméagenes

claras y apropiadas y de contenido suficiente y facil de
entender.

Las retrotransparencias fueron preparadas para uso
exclusivo del profesor.
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RECOMENDACIONES
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1. Que el estudiante, por su cuenta, seleccione ejemplos de la
retorica de la imagen en la publicidad que tenga a su alcance.

magen

——

2. Que el profesor (a) del curso controle que la seleccién hecha
por los estudiantes sea correcta.

3. Se recomienda al profesor que desarrolle el tema, utilizando
las retrotransparencias, v que una vez comprendido por los

estudiantes, se les indique que pueden adquirir una fotocopia
del folleto.

4. Se recomienda al profesor(a) del curso que deje €l original en
un centro de reproduccién (fotocopiadora) accesible a los

estudiantes, para que ahi preparen suficientes ejemplares del
folleto.

5. Lamejor forma de reproduccion para los folletos, es de fotocopia
lasserpara que las imagenes no se pierdan o distorsionen.

6. Se recomienda al profesor del curso mantener en buen estado

las retrotransparencias. Para que éstas tengan un larga
duracion.

7. Que los estudiantes investiguen més a fondo este tema, ya que
todo lo que ven y escuchan en los medios de comunicacién tiene
que ver con retorica de la imagen, tanto de imagen como de
palabra.

8. Demanera especial se recomienda a los estudiantes que cuando
el profesor(a) este exponiendo el tema “Retérica de la imagen”
no se pongan a escribir pues asf se pierden de la explicacion.

9. El folleto estd destinado a los estudiantes. Se disefio de tal
forma, para que se reproduzca por medio de fotocopias y se
facilite la adquisicion.
58



--------------------------------------------------------------------------------------------------------

GLOSARIO

Axiomético. Incontrovertible, evidente, incuestionable. Principio
claro, que no necesita demostracion.

Connotacién. Hacer relacién. Significar una palabra dos ideas
diferentes.

Comparation. Término comparativo. Dicese de lo que compara o
sirve para comparar. Dicese del adjetivo que denota comparacién
y también de la conjuncién que tiene igual significado.

Couplings. Acoplar.
Denotar. Indicar, anunciar, significar, sefialar, manifestar.

Detractores. Accién de detraer. Conversaciéon mordaz y
denigrativa.

Entimema. Silogismo que consta solamente de dos proposiciones,
que son antecedente y consiguiente.

Epistemolégico. Epistemologia. Ciencia del método y causas del
conocimiento especialmente con referencia a sus limites y validez.

Critica, discusién o examen de las ciencias, de su valor, de su
alcance.

Estagirita. Relativo a esta antigua ciudad de Macedonia, cuna de
Aristoteles.

Enigma. Dicho o conjunto de palabras de sentido encubierto para
que sea dificil de entenderlo.

Manierismo. Forma de arte que se manifest en Ttalia en el siglo
XVI entre el renacimiento y la época barroca, y que se caracterizé
por su falta de naturalidad y su afectacién.

torica

3
ft de la

—

magemn

59

- $ ——RTIT ORISR {| el i 4] | 8110 8



Laconico. Conciso, breve, compendio. Dicese de quién habla o
escribe de esta manera.

Paradigma. Ejemplo o ejemplar que sirve de norma, esp. De una
conjugacién o declinacién. Conjunto virtual de elementos de una

misma clase gramatical, que pueden aparecer en un mismo
contexto.

Sintagma. Reunié6n o fusién de dos o més signos combinados en
un complejo.

Significante. Ser una cosa representacién o signo de otra. Ser una

palabra o una frase signo de una idea o un pensamiento. Hacer
saber, declarar o manifestar.

Sintomético. Parte de la medicina que tiene por objeto el estudio
de los signos o signos de las enfermedades.

Sofistas. Filésofo o retérico de la antigiiedad clasica. Desde los
tiempos de Socrétes el vocablo tuvo significacién despectiva.

Verosimil. Que tiene apariencia de verdadero. Creible por no
ofrecer caracteres de falsedad.
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Programa de Disefio Grafico

ENCUESTA

La presente encuesta es una parte del Proyecto de Graduacion titulado “ Elaboracién de Material

Didactico Visual para ia Ensefnanza de Retorica de la Imagen”, esta preparada para alumnos del primer
afio de la carrera de Técnico en Disefio Grafico.

Estimado compariero, le agradecere que la conteste, anonimamente, marcando con una x la respuesta
que usted considere correcta.

1. PORTADA

1.1 La diagramacion de la portada es:
-Simple e
- Recargada = --—--——-

1.2 - Muy creativa = -eceee-
- Poco creativa  ———-----

1.3 - Afractiva @ ~~emeeee-
- No atractiva  ———————

1.4 Laletra de la portada es:
- Legible o
- Hegible  cemeeees

2. PAGINAS INTERIORES

2.1 La diagramacion de las paginas interiores (distribucion de  ia informacion)
- Facilita la lectura =~ ——----—
- Dificulta la lectura  ——-—————-

2.2 La misma diagramacion se puede considerar:
- Novedosa =~ --—-——---
- Corriente ™ ——eemee

2.3 La letra de los titulares es:
-Legible e
- ilegible e

2.4 - Muy grande = -—--——----
- Muy pequefa -
- Adecuada =~ --meeees

2.5 La letra de los textos es:
-legible @ e
- llegible ae

16 - Muy grande = --—-—--

- Muy pequefia  ---smnn--
- Adecuada @ -—m-
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.7 La diferencia entre la letra de los titulos y las de los textos es:
- Aceptable . _
- lnaceptable e

. IMAGENES

.1 Las imagenes pueden considerarse:
-Claras e
- Confusas .

.2 - Apropiadas = oceeeeeeeeo
- Inapropiadas =~ —eeeeeee-

. REDACCION

1 La redaccidn del texto es:
-Clara e
-Confusa .

2 El contenido o informacién es:
- Suficiente ™ e
- Insuficiente ™ emeeeeee-
3 Eltraslade de figuras retéricas linguisticas a figuras retdricas en imagen es:
- Comprensible -
- Incomprensible e
TAMANO DEL DOCUMENTO

1 El tamanio del documento es:
- Aceptable = e
- Inaceptable =~ = oo

Si pudiera madificar algtin aspecto del documento, mencionelo:
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FOLLETO

1. La diagramacién de la portada es: 100
90
80
70+
60 |-
S0+
40 -
0
20
0k

Simple................ 94 7%
Recargada........... 5.3%
1.1 Muy Creativa.......... .92.1%
Poco creativa............ 7.9%
1.3 Atractiva..e......... 81.6%
No atractiva.......... 18.4%

1.4 La letra de la portada es:

Legible..............
llegible..............

0

96 -

100

90 -

80
70
60
50
40
a0
20
10

1

24.7%

53%

81,6%

2.6%




4 Redaccion
4.1 La redaccidn del texto es

Claraicieennn........89.49%
Confusa........ reennennnna 10.6%

4.2 El contenido de la informacion %0
es: Suficiente.............. 81.5%

4.3 El traslado de figuras retéricas
lingiiisticas a figuras retéricas en
itnagen es:
Comprensible............... 81.5%
[ncomprensible............ 18.5%

5. Tamaiio del documento 123
5.1 Aceptable........... w94 7% o
Inaceptable.............5.3% 70

60

50

40
30
20
10

81.5%




2. Paginas interiores
100 - 821%

2.1 La diagramacién de [as paginas 90}
interiores gk

Facilita la lectura................ 92.1%
Dificulta la lectura..oveenn.... 7.9%

80 ~
7%

2.2 Novedosa............. 1%
Corriente...cuue..... 29%

100%

100 L0
2.3La letra de los titulares es: a0
Legible...o........... 94.7% 8ok
ilegible ....... veeeenD. 3% 701
6o}

50+

a0t

30

20}

10F

100
2.4 Muy grande 90
muy pequenia 80
Adecuada 0%
60}

50 |

40l

30}

20k

10}
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2.6 Muy grande
Muy pequefa.............2.6%
Adecuada................ .97.4%

2.7 La diferencia entre la letra de
los titulos y la de los textos es:
Aceptable.......o.c....... 86.8%
Inaceptable...............13.2%

3. Imégenes
Las imégenes pueden considerarse

Claras...................86.8%
Confusas...............13.2%

3.2 Apropiadas.........86.8%
Inaceptables.......13.2%

100r
90 F
80
Ok
60 |
50k
40 +
30
20+
10+

90 B8E.8%
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE PIEZAS DE DISENO UTILIZADAS COMO
MATERIAL DIDACTICO

Objetivo. Esta encuesta servird para comprobar la utilidad de las piezas de disefio
que posteriormente se utilizaran como material didactico.

Primera Parte.

Instrucciones. Lea detenidamente la pregunta y conteste. Ponga una X en ia respuesta
con la que este de acuerdo.

1.¢Cree que utilizar retrotransparencias de anuncios ya hechos es conveniente?
Totalmente de acuerdo
De acuerdo
En desacuerdo

2.; Esta de acuerdo de que para cada subtema se utilicen varios ejemplos?
Totalmente de acuerdo ————
De acuerdo
En desacuerdo

3. ¢ Esta de acuerdo con los ejemplos que se pasaron acercaa de cada figura retérica?
Totalmente de acuerdo
De acuerdo
En desacuerdo

4., Los elementos de disefio utilizados en cada retrotransparencia son convenientes
con respecto al tema?
Totalmente de acuerdo
De acuerdo
En desacuerdo

5.¢ Para usted los ejemplos utilizados en las retrotransparencias son legibles?
Totaimente de acuerdo
De acuerdo
En desacuerdo
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Retrotransparencias

1. ;Cree que utilizar retrotransparencias
de anuncios ya hechos es conveniente?
Totalmente de acuerdo.......... 51.2%
De acuerdo .vvvveeeevennnnn. 44.1%
Desacuerdo.......... rervenes 4.6%

2. ;Esta de acuerdo que para cada subtema
se urilicen varios ejemplos?

Totalmente de acuerdo........... 53.5%
De acterdo....eeerereernnn, nnd1.9%
Desacuerdo....ccooovveeeeeveenn, 2.3%

3.;Esta de acuerdo con los ejemplos que se
pasaron acerca de cada figura recérica?

Totaimente de acuerdon.n............ 55.8%
De acuerdo...eecneoneeeiirninnn . 41.9%
En desacuerdo...oovveeeereeeriennn, 2.3%

4. ;Los elementos del disefio utilizados en cada

una de las rerrotransparencias son conve-
nientes con respecto al tema’

Totalmente de acuerdo.................58.1%
De acuerdo. e, 41.9%
En desacuerdo...ooeevrvvinnnn., e 0%
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5. iSon legibles los ejemplos de las
retrotransparencias?
Totalmente de acuerdo.............. 39.5%
De acuerdo....vconvernverincnnnnnenn. 60.5%
En desacuerdo...veernvrinnne.... 0%
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