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Etapa Racional

El trobajo de graduacién “REALIZACION DE UN FOLLETO Y TRANSPARENCIAS
DE ENSENANZA RAPIDA PARA HACER LOGOTIPOS, EN LA ASIGNATURA DE
DISENO VISUAL 2, contiene informacion sabre uno de los cursos de la carrera
de Disefio Gréfico destinades, especialmente g estudiantes, catedrdticos it
persenas interesadas en el tema, tengan accese répido a una referencia de
Conto flacer logotipos.

Fara fos estudiantes que estomos por finalizar Ia correra de Disedia Grdfico es
un deber y una satisfoccién persendl, agradecer o nuestra Casa de Estudios
Superiores, contribuyendo o la ensefianza de algtin curse que consideramas
cuenta con poco material de apoyo parg sw mejor conocimiento ¥ aplicacion.

Ef curso de Disenio Visual 2 no sélo cuenta con escasp materiol diddctico, sing
con poca bibliografia en fos centros de documentacién de fa USAC. La mismo
carencia existe pard la bibliogrofla de los demds cursos de lo correra de Disefio
Grdfico, tanto en Centro de Infermacidn y Documentocién de Arquiteciure
(CIDAR) como en fa Biblisteca Centrol, nn se cuenta con materiol suficiente y
las pocos obras, se encuentran en las secciones de referencia, (sélo paro consulta
interna). Esta situacién obliga o los estudiantes g perder tiempo vafiose en la
espera de una oportunidad para consultar documentos de miicha demanda.

Lo inqiietud de contribuir a solucionar, en minima parte, el problema anterior
determiné lo efeccién del termo de mi trabajo. Este concentra cugtro aspectos
fportantes: . Efaboror material adecuado para une de fos contenidos def curso
de Disero Visual 2, 2. Aplicer conocimientos adquiridos duronte fa carrerg. 3.
Demostrar la impertancia del Disefio Gréfico, oplicande a la docencio, v 4. (de
tipo personal) elabarar mi trabajo de praduacién.

&l tema de fos logotipos fue escogido por la importancia que este tipo de disefios
tiene para las institucionas.

Elfogotipo es un simbofo que expresa fa naturgleza, funcién, valores e individuocion
de tas entidades. Dodg su importancia, los conocimientos paro su elgbordcién
deben ser cuidodesamente explicados. Esta preparacién le puede proporcionar
al profesional de Disedo Grdfico, no séle oportunidades laborales, sine la
dernostrocidn de su calidad profesional.



Con base en este criterio, formule los objetivos siguientes;

Objetivo General: Eloboror un folleto y transparencios sobre logatipos. contenide

def curso de Disefio Visual 2. para Ia exposicién didéctica y material de apoyo
de los estudiontes def curso,

Objetivo especifico: Facilitor o fos estudiantes las conocimientos necesarios bara
la elaboracién de logotipos, por medio de técnicas de Disedo Grdfico.

Para fa eloboracién def trabajo se apfico ef método de Disefio Gréfico denominado:
Método de cuatro etapas.

Ef metodo en su cuarta etape determing una evalyacién que valida todo el
proceso.(2) Esta se reafizo por medio de une encuesta aplicada o los estudiantes
del curso Disefio ¥isual 2, después de porticipar en la presentacion y aplicacion

del materiol elaborado. De acuerdo con Jos datos obtenidos, fos restltados fuaron
satisfactorios,

Con la satisfaccién de haber colaborado, en minima parte o la ensefianza de un
contenido, de uno de fos curses de lo carrera, agradezco a todas las personas
que colaboraron en su creacion y lo dedice a todos los profescres y estudiantes
del cuirso de Disefio Visunl 2.

2, Folteto fotocoptode sobre & Procasn de custro etapas. Metodologio Proyactval, 1994,
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l. Planteamiento del Problema.

E!l problema seleccionade carresponde a la funcién del Diserio Grdfico en ef
ejercicio de fa decencia. La investigacidn se basa en un contenido def programa
del curso de Diseio Visuaf 2. Este curso se impatte en of Tercer semestre de fa
carrera de Disefio Grdfico, de lo Facultad de Arquitecture de la USAC,

El problema corresponde a conocer fa eficacia de piezas de disefio utilizadas
come materioles diddcticos para fa ensefianza de Logotipos a estudiantes de
Disefio Visual 2 def Tercer Samestre del Programa de Disedo Grdfico, durante
ef perfodo de agoste a naviembre de [,998.

I.I Justificacién del Problema

A la hora de asistir o closes los estudiantes del curso Disefio Visual 2 perciben
la necesidad de reforzar las explicaciones del catedvético con docurmentos glre
contribuyen a profundizar los contenidos impartidos, e incluso, obtener otros
informaciones valiosas relacionadas con ef tema.

For otra &crte. debe tornarse en cuenta el desarrofie de los actividades dcadémicas
en fa USAC, por su condicién de universidad estatal. Entre sus caracteristicas
se citan: aulos insuficientes para Ia cantidad de estudiontes: el tipo de alumnos
{trabajodores qute estudion); fos limitados recursos econémicos de fa Universidad
y de los estudiontes; y el enfoque sociol de USAC gus se refleja en la participacién
en la solicidn de los problemus nacionales, entre otros.

Las rozones anteriores revelan la necesidad de elaborar documentos de apoyo,
no séfo pare la docencia, sino parg contribuir o minimizar las limitaciones que
afectdn o miestrs Caso de Estudios Superiores.

1.2 Objetivos.

[.2.1 General,

Etaborar un folieto y tronsparencias sobre logotipos, contenido def curso de
Diserio Visuat 2, para la expasicion didéctica y material de apoyno de los estudiantes
del curso.,



|.2.2 Especifico.

Facilitar a fos estudiantes los conacimientos hecesarios pora fa elaboracion de
fogotipos, por medios de técnicas de Disefio Gréfico.

[.3 Descripcion del Método.

La metodologio que se us en esta investigacion es el denominado Procese de
cuairo etapos:

Etopo Racional: en esta primera etapa, se recopils toda la informecién sobre los
conceptos del tema estudiodo, asf como, sobre ef contexto en donde se realiza
el estudio,

Etapa Creativa: en esta segunda etapa se interpreta fo informacién ohtenida ¥
se proponen las soluciones preliminares ol problema.

Etapa Constructiva: lo etapa tercera, sefeccions y expone la solucion mds
acertada,

Etafm Evaluativa: esta es lo cuarta y dftima etapo, en donde se presenta ef fogro

de los objetives planteados por medio del grupo objetivo y se indica ef grado de
efectividad del materiaf gréfico.(2)

. Follete fatocoplado sobve of Proceso de cuoire efapos. Metodnlogla Prayeceunl. {994
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2.1 Marco Teérico Conceptual

En este copitulo se definen los princibales conceptos y sxplicen los argumentos
relacignados con el problema de la investiggcién de los logotipos.

2.1.1 Términos Relacionados con el Tema de Estudio

Qué ez un Logotipo.
Grupo de signos, dibujos y colores, aoptada por las instituciones, empresas o
entidades como distintive o simbolo que los represento.

Los logatipos son condensaciones de reglidades complejas en ung afirmocién
simple, gue puede ser controlada, modificads, desarroliuda y madurada a través
def tiempo. Otra definicidn es: Nombre de ung institucién, producto o servicio
diferenciade especialmente por algo gréfico ef cual oyuda o dejar una diferencia
de imagen en el usuario o consumidor.

Los logotipos hon pasado mds alld de simples recursos para diferencicr a las
empresas; ol contrario se han convertido en muestra de calidad, valor, confiabifidad
y de origen. £s mds, se han convertido en mensajes directos ¥ cortos que permiten
a cada consumidor conocer a fa institucién. Como un ejemplo de esto es ef
fogotipo de los vehiculos Mercedes Benz; ya gue sard mds valorado comparado
cofnt uh DarRatsu.

A principios del siglo XIX, los reglamentos de los palses de Francia, Estados
Unidos, Gran Bretaria y otros palses avanzados dieron inicio of reconocimianto

de los logotipos come propiedades valipsas. En estos palses se reconoce lg
propledud o dereche de un fogotipe, se registra, vende o cede bajo licencia los
derechos inherentes al mismo.

Err 1,987, ia empresa Grand Metropoliton de Gran Bretaria realizé fa compra
de la compaiiia Heublein o RjR Nabisco por una cantidod mayoer a mif millones
de délares. Fue ton elevada For el fogotipe de Smirnoff, &ste era un producte con
un logotipo principal de Heublein, Los fogotipos son alga mds gue unas simples
balabras ¢ imdgenes porgue ayudan a:

I. Identificar instituciones, productos y servicios,

2. Diferenciarse de los demids,

3. Comunicar datos acerca de origen, valor y ia cafidad.
4. Aitadir vaior, ante la competencia.

5. Representar potencialmente haberss voliosos.

&, Constituir propiedad legal importante.{3)

3. john Murphy y Rowe Michae!. Cormo Dissfior Mareas y Logatipos, 1985,



importancia de lox Logotipos

En todo economfa desorrollada, los consumidores obtienen una vaorfedad de
opciones vehiculos, supermercados, computadoras, restaurantes, ete. Todo esto
provoca que fos fobricantes ofrezcan calidad, volor, excalencia y amplia disponibilidod
de productos.

Faro efegir servicios y productos, por ejemplo ol comprar vehiculos, computadoras
o of selecclonar servicios de supermercado, de restourantes sntro otros podrdn
elegl fos mds convenlentes de aceurdo con su capacidad econdmice, calided
6 pustos personales.

Como ejemplo se menciona la diferencia que existe entre Coca-Cola y Pepsi-
Cola. Estas dos marcas dominon ef mercado o nivel mundial; su copacidad de
embotelignriento y de distribucion ejerce un rof de importancia; pero of factor
primordial es lo fuerza y el atractivo de su imagen comercial: su logotipo.

Ante todo esto, se concluye que los logotipos, son valioses para ef consumidor,
les permite comprar con confianza y son ef medio en donde la institucidn comunica
¥ distingue su producto. {3}

Rosefta de los Logotipos

Su origen estd relaclonade con el comercie. Los fabricontes los usabon pare
distinguir sus productos. Se tiene pruebas de que en Egipto y en Mesopotamio,
hace mds de 2,500 afics, ios fobricantes marcoban con una sefial propia los
ladrilics de construccién,

Para identificar sus vosijas, un ceramista imprimfa su huella en ef barra hime-
do, en la parte inferior de lo vasija, o unc marca, Esta podfe ser una vaca, una
cruz, undg luna, una avejo, un toro, una serpiente, etc. £ uso de logotipos en los
productos tiene rafces muy lejanos.

Otro tipo de logotipo estdn relacionados con fas insignias utilizadas por reyes,
emperadores, gobiernos, nobles y desde ahf que existen a creaciones de logotipos:
escudos nobiliaries g icunugmfgl religiosa, comerciales, editoriales y religiosos.
Este conjunto de elementos nos puede dar una inspiracion, por ef toque de
modernidad de algunos de Ios logotipos entiguos.

En tos siglos XVl y XVIll, empezé ia fobricacién considerable de porcelana fin,
musebles y tapicerlas en Francla y Béigica. Los logotipos s empezaron a utilizer
per los fdbricas come sindnimos de calidad y origen. Se dictaron leyss mds
rigurosas sobre ef marcado de los objetos de ore y plata para que ef comprador
pudiera confiar en los productos.

3. fohn Murphy ¥ Reewe Michael, Coma Dlsetar Marcos v Logotipos. | 989,



La intensificacién del usc de los lagotipos se da a s6lo cien afios atrds. En la
segunda mitad def siglo XX, para mejorar lo comunicocién y proceso de fobricacion
se da por primera vez la muosificacidn de productos de consumo, por ejemplo fos
marcas mds conocidos en este periodo son: mdquings de coser Singe, refrescos
Coca-Cola, zapatos Bass, avena Quoker, cerveza Budweizer, cereoles Kellogg s,
pelicutas Kodak, cheques de vigje American Express, salse de tomate Heinz y
efc.

Pera lo explosién de ios logotipos se drodujo durante fos Glitimos cuorento afios.
Uno de Jos factores que influyd fue fa tefevisidn ya que ha sido desde entonces
el medio en donde se puede explotar con mejores resultados fos imdgenes. {3)
Recopilacién de Datos y Proceso para hacer un Logotipo
Ent general los logotipos cumplen con dos funciones:

!, Destacar a Ia institucién, producto o servicio,

2. Distinguir a la institucién, producto o servicio de otros parecidos .
El paso previo a fniciar el trabajo de! disefiador gréfica serd recopilar informacién
de fa empresa en el mercado: precios, competencia, situacién actudl, el dinbito
internacional def producto, la publicidad existente, planes a corto medianc y
large blaza, ete.

Fara que Ia recopifacién de datos y ef proceso de hocer un Logotipo de inicio
habrd gue empezar por la redaceifin de una Agenda de Disefio, ia cual tiene tres
funciones princibales:

I. Realizar la idea desde un crden y entendimiento def trabajo pora Hegar a
concretor dicha idea.

2. Sirve como prueba af cliente, osi tendrd una perspectiva de su situacién ante
fos dernds,

3. Lo mds impartante es que esta informacién servird en toda lo etapa de craacidn
del fogotipo.

Con la informacién recapilods se poadrd presentar of cliente, como ef mds adecuado
propuesta de solucidn grdfica, varios modelos de fogotipo para que se onalice y
seleccione. {3)

2. Jobin Murphy ¥ Rowe Michesl, Como Disetar Marcas ¢ Logatipos, 1987,



PROCESCO DE DISENDG

El broceso para lo creacién de un logotipo se presenta en el siguiente flujograma.

Como base en Ia ogenda se aplica la métodologla seleccionada para el trabajo.
La primerc etapo (la denomminada racional) indica escoger la estrategia adecuada.
Esta se sefecciong con base en los datos que praporcione la investigacién para
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conocer el contexta y las funciones

que debe desempefiar el logotipo
carg demostror su eficacla.
{recopilacién de datos).

En lo Analftico, después de haber
analizado lg investigacién, se
determingrd la estrategia de disefio
que se pondrd en prictica pore hacer
propuestas grdficos.

En la etapa creativa, ef disefiador
demastrard con su creativided y
conocimientos su capacidad de
desarrolic de lgs Ideas drfende par
crear los propuestas grdficas que
expresen fa complejidad de ia entidad
cantratante.

Con lo téenica persongl, se las
opciones o propuesias grificas que
el disedader presenta al cliente.

La técnica es ia parte final, pues
seleccionade la propuesta mds
corveniente para realizor los ultimes
camblos, 5i los hay y se presenta la
seleccién final,

El Cliente, como slemento parte
fundamental en &! proceso,
participara en todo momento en &
desarrollo del trabafo. Este aportard
informacién y aprobard los diferentes
etapas del proceso. (3}

2. Johin Murphy ¥ Rowe Michesl, Cormn Disedor Marcas ¥ Logotipos. {989,



Apiicaciones del Logotipo
Hay que recordar que el logotipo va hacer el distintivo de toda empresa o prodictn
ante los consurmidores.

Como tal, mostramas coma ejemplo ef Logotipo de Cerveza Gallo que no séio
se usa en fas boteflos o en latas.

Su uso ho Hei;:du mas affd, todo esto pore mantener presencia def Logotibe en
sus consumidores o potenciales compradores.

Como ejemplo de io aplicacién de un logotipo estdn los Afiches, Volantes,
Banderines, y Televisién, destacando de una u otra manera el Logotipo de cervezo
Gallo.

Pero la presencio def Logotipo no sole se limita o los anteriores, sine también
se encuentran en otros fugares como en la papeleria de fa empresa fhojo y sobre
membretada, tarjetas de presentacidn, facturas, recibos, etc), la bdgina web,
uniformes de oficinag o trabgjo, en camiones repartidores, playeros, vallas
publicitarias, efc.

Importante es que a la hora de hacer uso de un Logotipo este debe ser fegible
¥ que ef mismo tenga la carocteristica de podarse ompligr, reducir, invartir o
panerfo en medio tono en las cuales ne debe surglr ningln cambio.

El Color

Cuande hablamos del color estamos diciendo que es una cuolidad de la luz
refiejoda en las superficias con tintas y sin tintas. Ef clrcwlo cromdético es de
utifidad para darnos un penorama mas grande de los tones de cada color, liamades
colores adyocentes, y de los colores opuestos, o complementarios, Al juntar
diferentes colores tendremos sensaciones, para luego escoger colores que sean
armoniosos, discordantes, dominantes o recesivos I cual es la base para estos
efectos.

Los colores rojo, azul y amariflo son los que reflejon mds fuz, donde la rrirada
s¢ fija primero, estos sugieren animacién, felicidad, dinamisme y espontaneidad
como en fos jugtietes infantiles y abortan idea de diversién. Podemos menciongr
qgue si a fos colores se le agrega una cierta proporcién de gris o negro nos ayudardn
o evocor: un sentide del pasedo, se asocio con antigitedad, seriedad, respeto,
tradicién masculinidad, alte calidad, sofisticacidn, atrae a las generaciones
maduras, un oire sélido y robuste af disefo.

O s @ los colores agregamos blanca, sardn considerados femenines, pero atraerdn
o sexo opuesto, representa dufzura, Inocencie, delicadeza, cuidade, seguridad,
deficadeza, gentileza, pureza y romanticismo. Para cosmétices, perfurnes, articulos
de tocador, ropa y productos parg bebe. (4)

4. Alan Swann. Ef Color en =i Disefic Gréflen, {992,



Uso Simbolico del Color
Descripcién y efactos de colores més importantes.

£ marrdn o café

Este color representa Ia tierra, madera, ef otofio, ef campo, los cereales, ef trigo
¥ en la actualidad simboliza cualidodes abstractas: vida sana, fo natural y buena
salud. Es Célido, tranquilizante y confortable. Cred nostalgio o imdgenes histéricas.

Ef rejo

Este color representa la pasién, la fuerza, lo mosculinidad, lo sangre, la ira, el
peligro, el fuege y el sexo son algunos de los atributos. Ef efecta de este color
en una oficina aumenta la motivacién y hacen trabajar més répido.

E! azuf

Este color represento connotaciones naturales, fresco, o veces frio, limpieza,
frialdad, pureza, clelo, mar, agua, deporte. y Ia vida of aire libre. Se usa en
praductos e imagen de limpieza. Como en el cloro Magio Blanca. E! abusc def
azul en una hebitaclén causa depresién.

£l amaritlo

Este color representa fuz natural o artificial y crecimiento. Es céiido, olegre y
fleno de energla. Aunque mucho omarilfc en una habitacién hace que lo gente
parezca enferma ¢ incdrroda.

Ef verde

Este cofor representa tronquilidad, noturalidad, aire deportive, paz, sensacién
de colidad, establecida, lufo, tradicién. Este color as excelente pora productos
relacionados con ef cuidado de la salud, en amblents intetiores es confortoble
y refaja. Con mucho blanco, el verde parece clinico.

Ef raranja _

Este color representa connotaciones de calidez, es vibrante, vive, claro, exdtico,
se le refaciona con fa sahud, fa vitalidad, lo natural, fo compestre, el otofio tipico
de los afics treinta. Utilizodo en dreas grandes fatiga su visién, Los naranjas vivos
praducen efectos juveniles.

El pirpura

Este color represento fa realeza, afto rango, la excelencia, lo romdntico, lo
femenino, ef misterio, la intriga, lo sexval, lo intefectual y lo espirituaiidad, Usado
cort ef oro y lg plata, da un efecto de lujoso ospecto caro, Es para disefios de
rmercados modernos y sofisticados.

E! Nepro

Proporclanan legibilidad por &! contraste que dan. E! Negro se asacla con serenidad,
Inteilgencia, tristeza y misterio. En dreas con riegro se dord of disedio sofisticacién
¥ estilo.



El gris
Es conservador, de buen gusto. Puede ser fifo. digno y discrets, no s llamativa
y hoce un disefio selecto.

£l Blance

Se aplica a mado que produce calidad o de negocios. Color serio que lice confiar
al piblico en lg integridud def producte o serviclo. Al blanco se feasocia con
fimpiezra, bureza e inocencia. (4)

La Tipogrofia
La tipografla properciona muchas formas con las cuales se puededestacar o
dorle uno identificacién a creor un fogotipo.

Morfologla de la latra
Es el estudio de las formas de la letra y ¢ los elementos que coforman su
estructura,

Clasificacion de Tipos.
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interpretacion de los Letras.

Palo seco: Actualidad, mecanismo, industria.

Rormano: Clasicismo, tradiclonal, religién, arze, debifidad.
Gruesa: Fuerza, poder, energia,

Delgada; Débil, suave, elegante, lujc.

Cursiva: Dindmico.

Maydsculas:  Thulo, encabezados, anunclo.
Mindscula:  Conversacién, frase, charla, (7}

Formas

Hoay varios tipos de letra que se pueden dasificar en dos categorlas: on remates
y balo seco. Los remates se pueden apreciar en las letras que tiene disefio en
sus extrérmnos de sus brazos o troncos. La estructura de las letros cn remates
incluye trazos gruesos y delgados. Los tipos de pafo seco ne tiene troos gruesos
y deigadoes, sino un grosor uniforme sin la ornamentacién de fo remates.

- LAUS LAUS

Las letras comunican con su tamafic.Se puede jugar con lo similitud etre espacio
y tamanio. S& descubre el limite entre fo tipogréfico y la imagenndfica, La
integracién de caracteres tibogrdficos de formas similaras o contrasontes creo

efectos especlafe@ receptor.
iseno afico

4. Alan Swann. El Cofor en ef Disedio Grdfice. 1997,
7. 0.G. Eva Gracoieto Foz Mendoza. Tipografla, 1994



El cuerpa de las letras

Se refiere o la solidez relativa de un tipa de letra, ol ancho de o linea o drea de
superficle que fa conforman. Los tipos de letras (Futura, Bodoni, ete.), incluyen
variantes de cuerpos af fgual que ef tamorio que van de fa extrdfing a la extragruesa.

Una letro fino es delgodo y delicada, tiene una supsrficie pequedo y une gran
cantidad de espacio dentro de effa y a su airededor. Por el contrario, una fetra
grucsg aparece mds negra y densa 6 cousa de su mayor superficie y la reduccion
de los espacios envolventes. Estas diferencios de grosores de inea determinan
en un grado considerable el Impacto visuol de la letra. Un cardcter sxtragrueso
es, por lo general, visualmente dominonte.

FinaGruesa FinaGruesa

Creaciones de interés visual
Se puede conseguir efectos utilizando técnicas grdficos, modificaciones de las
fetras reales o por lo disposicién de fas mismas.

'I-II. l ik fhird duum

=RERTD
Procesos aditives y sustroctivos
La personalidod de una letra puede ser cambigda de dos maneras: reforzondo
el contorno interior de su forma bdsica, hosta que su cardeter casi desaparezca

por la reducclén de los huscos y afadiendo grasor por la parte exterior de un
tipo, fo cual produce un cambio radical en sus proporciones generales.

Los remates curvos, mas grandes, pequefios o triongulares, imprimen versatilidad
ol modificar las letras, este uno de los rasgos disthntivos de este tipo de fetra,
El proceso de sustracclén funciona ol revés, por erasidn, desnudar fos caracteres
hasta dejor séio sus partes esenciales es una interesonte opcién que puede
proditcir un cambic radical en sus proporciones generales.

Aditives sushocivos

Formas distorclonadas

Lo ferma dpuede ser radical o sutif, aunque estard condicionada af grado de
legibilidad que afcance o requiera. Efemplo de algunas de las ideas en letras o
palabras: condensar y ensanchar, girar, alorgar, aplostor, ampliar, reducir,
sobreponer letras, transformar por simetria o doblar las letras, contornear por
dentre o por fuera, recuadrar, contornear con doble linea, dorles perspectiva
desde uno o dos focos y distorsionarlas despuds.

HOLA HOLA
M
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Trotarmiento grdfice de Jos wntornoes
Don a fa letra una identidad viswf totol. Le medificacién puede alterar ef impacto
de una letra o palabra. Ejemph ol dorle lo sensacién de cortes rasgodos o un
smuge puede producir el efect: deseodo.

Wows
La tercera dimension

Las letros pueden ser manipulidas en su superficie bidimencional o darles fa

oporiencia de volumen, ' D ' x

Combinaciones de callgrafic manual
Ef estilo de escritiurg sugerird unxstado de dnimo: reflexivo, intencionade, urgente

¢ instantdneo. {1 1)
Yot Yes Ues

Las filguras geometricas
Es importante saber proyectar, :xpresar o sugerir ideas a los demds con figuras
geométricas. Las definiciones tenicas serdn de utilidod af elaborar un logotibo
abstracto o representativo de 10 mensafe sin utilizar elementos figurativos o
letras.

Debe tenerse en cuenta ol utiiar ANGULOS Y CURVAS, que en la naturalezo
son pocos las ifneas y dngulos rectos, Sien un logatipo se usa un éngule perfecto
o regular se estd indicando seredad, exactituﬁ formalidad misntras que un
dngulo redondo es mds relgjado dindmico e informul.

Las LINEAS RECTAS significan:

La finea delgada de trazo rcto da sensacidn de fineza v delicadeza.
La Ifnen gruesa de trazo recto w sensacidn de decisitn, confianza y control, y
La linea natural con trazo cai recto da sensacién de informal y relgjoda.

Por ejemplo un logotipe formad por dos CIRCULOS, uno incluide af centro def
otro clrculo blanco. Tras equilibar dptimamente la relacidn entre dos circulos,
se diferencia el efecto visual poducido &l cual hace que sea eficaz, estable,
raclonal y con equilibrio, Estos nsgos que describen la sensocién y puede estar
dirigido @ una sociedad financiea o bancaria.

Si se introduce elin &f disefio anerlor, una flacho come varlante af lade derecho
def CIRCULD, se imprime un movmiento de izquierda a derecha, como en nuestra
Caligraflo. Por eso, ol unir la flecia ai circulo, produce rdbidemente una sensacidn
de movimienle, pareciera que lalecha arrastro of circulo, Este fogotipo se adecua
a Instituciones que desean darimegen de crecimiento fento pero constants.

Smuge: efeclo desde ef centro de algun ofete hacia ofiera ef cual fizce un esfimode o deprade,
{1 Moggle Gordon ¥ Eugente Dodd, Tibogafie Decorativa, 1990,
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Si se quita ia flecha y se mueve e! CIRCULC blanca hacia arriba, a lo izquierda,
el logotipo adopta otro significado y es transfermado en esfera que rueda rdpido;
produce fa sensacién de movimiento. Se aplica o instituciones de transporie
aéreos, rdpidos o mensajerio.

Si se desplaza ef CIRCULD blance obajo a la derscha, ef efecto visual combio;
do ideg de quietud. Ef clrcilo blanco do imogen de haber flegado o un punto
dificif de ascender, Esto da una imagen negativa no debe usarse paro proysctar
movimiento o dinamisme. Especial paro expresar sensocién de pasadez y estatismo.

La misma teorfa del circido puede aplicarse a otras figuras geométricas, entre
elfas ef CUADRADO. En cuanto a su estrucure of cuadrade es frontalmente,
sélido y con un buen apoyo en su base, por lo cual produce &f efecto de firmeza,
estabilidod y resistente.

Cuando se apoya el CUADRADO en un solo vértice, la imagen transmite olgo
inestable; desplazarlo podrfe hacerlo caer de su equilibrio. En estas posicionas,
produce incertidumbre, provisionalidad y temporalidad.

5§ se incling CUADRADQ se obtisne una sensacién diferente: o ia derecha un
efecto de remontar una cuesta con dificultad: hacio la izquierda, parecerd un
objeto en calda libre.

El TRIANGULO de acuerdo  su posicidn, indicard sensaciones diferentes. Con
un vertice o la derecha indicara un combla a la derecha. Con un vertice en la
parte superior indicara un comblo hacla arriba, Con el vertice hacia la lzquisrde
Indica un cambic hacia lo izquierda o con el vertice en direccién inferior Indicara
un cambio hacla atajo.

Un vértice del TRIANGULO junto a un CIRCULD. da lo sensacidn de que algo
fleno de energlo taca algo estdtico y fafto de vido. (5)

Modelos de logotipos
Lo octividad de recopilar dutos y ¢l de crear un logotipe, implica paciencia y
tiempo. Dos condicioncs gque deben tomarse muy encuentd.

En fo etapa de formacién profesional una buena ayirda consiste en observar y
analizor otros logotipos de diferentes tipos para desperior lo creatividad, pero
na lfegor ¢ coplarios.

Al crear un nuevo Logotipo se tiene fa posibilidad de las variedades de estils,
Pueden ser solo representaciones gréficas del nombre o derivar de fa firma del
fundador de la empresa; y por qué no, de simbolios abstroctos en conjunta con
el nombre corporativo, o &f nombre del producto. Las siguientes definiclonas son
de los modelos de logetipos que existen en lg actualidad. (3)

2. fohn Murihy ¥ Aowe Michael, Cowo Disefiar Mareos ¢ Lopokipes, 1989,
5. Curso de Disedo Grdfico. Yalumen #1, 1950



Logotipo solo con el nombre

Los logotipos mds antiguos, refacionaos con la fabricacién de produtes, era
frecuente quie fos duefios de fos negocios garantizavon la autenticidod de los
mismos consignade su firma en cada uno de fos productos. Cuanda las ventas
de los productos empezaron o crecer en fos negacios, las firmos outénticas
quedaron sustituidas por firmas impresas y en ese tiempo era frecuentamente
que los autoridedes publicaran anuncios de advertencio. Los praducto deblan
ifevar dicha firma para que fiiera auténtico y que tuvieran cuidado con las
Imitaciones. Entences el significado de la firma era de calided, valor v origen,

Con el paso del tiempo la firma llegé a convertirse en un jogotipo. Desde que
la firmo empezd a constituirse en lg base de los logotipos. Esa firma queds fuera
de nuestros tiempos, pero algunos de fos logotipos de hoy en dfa oun consarven
esa esa firma, ejemplo de ollo es Kellogg .

El logotipo silo con el nombre cuyo cordcter dnico deriva exclusivamente de un
hombre utilizade, con un estilo grifico porticular, transmite af consumidor un
mensaje inequivoce y directo.

En nuestro tiempos en donde los medios de comunicacion y el propdsito de flegor
of consumidor va en ascenso, ef mensaje simple lava ventaja sobre la combetencio
de mensajes gue o fa larga compiten y son un obstéculo pora flamar la atencidn
de los consumidores. Pero los logotipos solo con ef nombre son apropiades pora
las Instituciones que unicamente de nombre relativamente breve y fécil utifizacidn.

Johry Player Special, Central de Alimentos, S.A., por efamplo, tendrion problemas
en utilizar este tipo de logotipos por ef rombre muy lorgo y rigido. La solucidn
para estos nombres es una forma abstracta, {3)

Logotipo con Nombre y Simboio

Este tipo de logotipe trata el nombre con un estilo de tipografia con caracter(sticos
tinicas; pero situdndolo en un simple simbolo visial ya sea este un clreulo, un
Svalo o un cuadrado. Tenemos por ejemblo o Ford, Texace, Du Pont y Flat. Este
para que sea funcional sdfo funciona con nombres breves, pues un simbalo
abstracto no refiefard ef distintivo por si sofo. Al usarse este modelo de logotipo,
ef nombre corporativo desemperiara un papel importante en la comunicacidn
visual. (3}

tniclales en los Logotipos.

No puede ofirmarse que ef éxito de GM o 1BM puede generalizarse, aungue
puede considerarse fa idea, Estas inicioles se bosan muchas veces en describir
sus actividodes {Organizaciones de Jus Naciones Unidos, por ejemplo), buede
ser ld conjugacidn de nombres de socios, hasta de los apeliidos de Jos fundadores.
Se debe reconocer que el nombre de fa instituckén es grande y rigido, y que es
recomendable optar por el usc de las iniciales. Ef logotipo con Inicigles puesde
tener inconvenientes para ef cliente por fo siguiants:

3. John Murghy y Rows Michael, Como Disefiar Maveos y Logotipos. | 989,



I Dificil y caro, paro dar a las infciales una personalidad y legibitidad por tener
muchas letras o inicioles; como en las instituciones no fucrativas ¥ sindicatos y
que solo los miembros podrdn comprender, perc incomprensible se volvera para
Ias personas ajenas a dicha institucién,

2. Es diffcil (si no Imposible}, el tenter los derechios fegafes con exclusividad paro
el grupo de inicioles.

3. Por ser iniclales pueden Hlegar a frustror a los clientes. Ejemplo serd que en
la busqueda de ung empresa en una gula telefonica tendrd problemos en
encontraria facilmente.

4. Por ser iniclales es casi seguro que deban variar de un pafs a otre, como
ejempfo: NATO = North Atlantic Treaty Organization, que seria en Gustemalo
OTAN = Orgonizacion def Tratado del Atféntico Norte).

Come consejo de un disefiador al cliente de! preducto se recomiendu fa posibitidad
de cambior el nombre, determinar si ayudar of producto o institucidn para evitar

use de iniciales.[3)
||

Logotipos con el Nombre en Versién Pictorica
Ef nombre def producto o institucién serd un elemento importante y se destacara
por el estife del iogotipo. SI en ef logotipo hublera un nombre diferente, este
seguird slendo ei logotipo de su original propletario.

cambior esos dos nombres, el cordcter que los diferencia y su Integridod se
mantendrla y la transposicidn serla obvla, Usar la forma del nombre y disefic
dan un tipe diferente. {3)

Logotipos Asoclotivos.
Estos logotipos tienen la focilidod de que son libres, generaimente ne incluyen
el nombre del produicta o empresa, bero el dissfio se asocig con ef nombre, el

producto o fas octividodes. Ejemplo Ia concha de Shell, el Monsieur Bibendurm
de Michelin.

Como ejemplo se cita Coca-Cofa y Rofls Royce. Si por afguna razén se legard a
Este tipo de logotipe es una especie de variaciones visuoles simpies y directes.
Estas caracteristicas favorecen su interpretacion. Lo visuol representa el producte
o la institucidn. Hay que recordar que of hacerlo en un idioma determinado
i puede llegor a no tener sentida en otros idiomas. {3}
Logotipos Alusivos
Come fa "A” del lagotipo de Alitalio, que es una empresa de lineas aéreas
italianas. y fue hecha para recordar &f timén de cola de un jet. o comao los
ondulaciones del logotipo de Philips que oluden o ondas de radio. Corre ef riesgo
de pasar desapercibido para el piblico,
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Lo alusion aporta interés por ef elemento particulor que stdestaca y puede
ser utifizado en compos comu el de las relaciones piblicas A fos clientes fes
atraen los logotipos con un nicleo e! cudl tenga ur significads. (3}

Logotipos Abstractos.
En lo actualidad se usan micho los logotipos abstractos, corp ef logotipo de la
Mercedes Benz.

Este tipo de fogotipos permite ol diseriador libertad. Se rean con disefios
estructureles que producen sensaciones opticas, £l disefiadr puede usar este
modelc de logotipo para dar a entender la fuerza industriolle fos producios y
una sensacion de movimiento.

Un problema de Ios logotipos abstractos es la carencia de mileo de significado.
Como ejemplo podemos sefialar el de una empresa multinaional y fuerte que
se dedica @ pesados moldes metdlicos que requiere un logotip grande y de aire
tosco, 0 como un fabricante de textiles especigles de alta cddad que necesita
un logetipo que hoga eco al entramado de fos hils de un tejido.

Lo creacidn de un legotipe abstrocto tendra uncosto elevado.

Qtro problema es que muchos logotipos abstractos tienden a precerse. Al buscor
logotipos simples se ha caldo en logotipos sin diferencio. ests serdn muy bien
logrados pero s llegan parecerse 6 otros se perderdn demaowado presencic en
el mercado.

Los Logotipos abstractos, se deben manejar con delicadezabara Negor a una
solucidn eficoz, otractiva y que se diferencle. (3}

Funclonalidad del Logotipa.

Logotipo a Blanco ¥ Negro:

Es cuando en todo el logotipo tiene registrado Gnicamente { color negro y en
fas partes claras, ef blanco.

Legotipo ¢ Unea:
Es el logotipo que esta diseficdo con Hineas, estas no Hevan olo no superficies
salidas, sofo tendrd color la ffnea de contorno del logotipo.

Logotipo Invertido:

Esto prueba es importante, ademds de tener que ser agraable a la vista, se
debe observar y onalizar para ver si el logotipo se satura enos intersecciones
¥ que tenga pesa onte of fondo negro, Hay que destacar gue par poder comprobar
5t un fogotipo es invertido este debe de estar en blenco y ¢ fonda en negro.

3. John Muiwphy y Rowe Michael. Coma Disefor Mareas y Logotipos. 1569,



Logotipo a Celor (a media tono),;
Aqui es donde nosotros vamos a poder decidir, yo que nos daremos cuenta de
que cambios o tenido af haber posade las demds pruebas, ¥ como ahora se ve

con los colores. (En una impresién a blanco y negro, el logotipo se Nlomard a
Medic Tono).

2.1,2 Términos Relacionados con las Piezas de Disefo.

Comunicaclén

"Descubrir, mang'es:ar o hocer sober a uno alguna cosa”. Dicclonarie Enclelopédico,
Editorial Qrdomg, 1988,

Formato
“Es fa dimensién, forma y posicién [vertical u horizontal] de una publicacitn o
material grafico”, Tess: identidad & Imagen Covporativa, Autora: Wendy Herrera, Pdgine 96, 1997,

Diagramacién
“Distribuye adecuadamente los elementos de disefo dentro de un espacio o
formato determinado”. Tipografia. Eve Par Mendoza, 1997, Piginas 72, 73, 75,

Didéctica
“Perteneciente o relative 6 la ensefionza; propio, adecuade pora ensefiar o
instrir”. Dicciortario Enclclopédicn:Editorial Dcdana; ! 788

Disefador Grdfico
"Grafista”. Diccionario Encicinpédico:Editortal Océano: 988

Folleto
"Optscule o monografia de buen gustc. Kieppner:i988:Pégina 674




2.2 Marco Contextual

2.2.1 Introduccién

Este capitulo incluye una reseria historica de la Universidad de San Carlos de
Guatemola, de la Faciltad de Arquitectura, def Programo de Disefio Grdfico. y
de lo asignatura de Disefio Visval 2. Asf rismo del entorne de fa investigacidr,

1.2.2 Contexto
1.2.3 Antecedentes

2.2.3.1 La Universidod de Son Carlos de Guatemala (USAC)
Fue fundada por Real Cédula de Carlos If, el 31 de enero de 1674, Los estudios
universitarios se infcian en Guatemala desde mediados def siglo XV1, cuando of
primer obispo del reino de Guatemola, Licenciade Don Francisce
Marroquin, funda el colegio universitario de Santo Tomds, en el
oiio de {562, paro becados pobres, con las cdtedras de filosofia,
derecho y teologia.

L T g
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Lo Universidad de San Corles de Guatemala ebuivo lo categorfa
internaciondl, ol ser declarada Pontificia por lo Bulo del Papa
Inocencio Xi, emitida con fecha 18 de junio de 1687. En esta
époco amplio sus catedras iniciales of inciuir Derecho (civil y
candrico}, medicina, filoseffa v teologle, osf corno, la ensenanta
de de lenguas indigenas. Durante fa colania cruzaron sus aulos
mds de cinco mil estudiontes y ademds de las doctrinas
escoldsticas se ensedaron la filosofla moderna y el pensamiento
de los cientlficos ingleses y franceses del siglo XVl
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Sus puertas estuvieron abiertos a todos: criollos, espanales,
indigenas y entre sus primeros graduados se encuentran nombres
de indigenas y personas de extraccion popular. Los concursos de cdtedras por
oposicién datan también desde esa epoco y en muchos de ellos triunfaron
guatemaitecos de humilde origen, corno e! Doctor Tomds Pech, de origen indigena,
y e Doctor Manuel Trinidad de Avolos y Porres, hombre modesto, a quien se
otribuye la fundacién de la investigacién cientifica en la Universidad: por o
evidentig que existe en sus trabajos médicos experimentales, como transfusiones
e inocuigciones en perros v otros animaies.

A semefanza de lo que ocurrié en otros palses de América Latina, la USAC liché
por su autoniomia, que habia perdido a fines del sigio pasado y la recuperd el 9
de noviembre de |944, decretade por lo junta Revolucionaria
de Gobierno. Con elfo se restablecid el nombre tradicional de la Universidad de



Son Carlos de Guatemafa y se lo asignaron rentas propios pora lograr un respoldo
econémico. La Constitucién de Guotemala emitida en {945, consagra como
principio fundamental I Autonontia Universitaria y el Congreso de la Republica
complementé las disposiciones de la Carte Magna, con la emision de una lay
Orgdnica de la Universidad, v 1o ley de Coleglacién obligateria pora todos os
graduados que ejerzan su profesién en Guaternala. {6)

A fa fecha, en 1999, lo Universidad de San Carlos de Guatemala, esta ubicodo
en la Ciudad Universitaria en la Zona 12, cuenta con mds de ochenta tres mif
estudiontes e su compus central, centros regionoles y sedes departomentales,
ie cual hace una sebrepobiocion de estudiantes.

Ef incumplimiento del Estado, ol haer efectiva Ja asignacién que fe corresponde
a lo Universidad, en el monto y en las fechos establecidad se manifiests en las
fimitaciones econémicas impiden ef ctmplimiento de fas funciones de fa misma.
Ademas, ésta presta sus servicios a la poblacidn en forma casi gratuita, Io que
ocasiona mayores dificuitades para su funclonemiento.

2.2.3.2 Facultad de Arquitectura

Fue fundada en los ahios cincuenta, cuandn un grupe de arquitectos graduados
enh el exterlor, osf como varios tngenieros civiles, inicidron gestiones ante Ia
Facultad de Ingenieria y el Consejo Superior Universitario pora creor la Focultod
de Arquitectura. Inicialmente se cre6 un departamento de Arquitectura en la
facuitad de ingenieria cuyo primer cicio de estudios se inicid durante el segunda
semestre de /953,

Habiéndose emitido ef correspondiente acuerdo de creacién de o Facultad de
Arquitectura, ef 7 de junic de {958, ef acto inaqugural de sus instalaciones se
efectud el 5 de septiembre de [958,

Su primera sede estuve situada en lo 6% Avenida entre 5% y &°. Calles, zona I;
posteriormente se trasladd al antiguo edificio de la Focuitad de Ingenietio en la
8% Avenida y |1 colle esquino, zona 1, de donde se trasiodd o lo Ciudad
Untiversitario, zona 2, En el campus central, ocupo el 4te. Nivel def edificio de
la Facultad de Ingenierfa, hasts en el ofie de {971 cuando se traslado of edificio
que ccupa actuaimente.

En ¢f ofic de 1975, en el “Plan de Desorrolic Universitario™ se recomienda la
creocién de carreras técnicos cortas. Fue osi como en 1985 se nombrd ung
comisién para que realizara un estudio por medio del cual se expusieran fas
bases necesarias para la creacién y desarrollo de la carrera de Disefio Grdfice.
Después de Ja investigacién realizada, los Honorables Miembros del Consejo
Superior Universitario aprobaron la correra de Técnico Universitario en Disefio

Grdfico, (8),

4. Documento fotocopiodo sebre Jo Resedia Histérice de fa Universidad de Sen Corlos de Guatemaia
papings. ! ¥ 2



2.2.3,3 Programa de Diseno Grifico

En 1972, las autoridades de la Facultad de Arquitectura nombraron una comisién
para realizar estudios y andlisis del currfculo vigente en distintas Universidades
y Centros de Educacién Supetior, o nivel nacional e internacional, con &f abjetivo
de elaborar ef proyecto que dorla origen a fa carrera de Disefio Grdfico.

La propuesto fue aprobada ef 26 de noviembre de 1986, por ef Consejo Superior
Universitario. Ef cuerpe docente calificado, establecid las directrices y criterios
gue con base en fos fines de la Universidad de Son Carios de Guatemala, deberfon
regir la carrera.

En 1987, fue necesario evaluar y actualizar fa Red curricular, con ef fin de adaptar
ios nuevos conocimientos respecte de la corvera, para que ef estudiante estuviera
of tanito de los innovaciones tecnofégicas en el campo de la profesién. En el afo
1995, se octualizd y estructuré nuevamente la Red Curricular,

El Programa de Disefio Grdfico contarfa con un nuevo pensum de treintg y hueve
cursos, distribuidos en seis semestres ocadémicos, mas una prdctica subervisado
de disefio, la cual deberla completarse con un tota! de 280 horas, como minimo,
en un perlodo no mayor de 14 semanas.

El pensum estd estructurado con pre-requisitos, of igual que of de 1987, estd
suibdividido en dos dreas: Comunicacién e Historla y Tecnologla y disefio. El drea
de Comunicacidn e historia tiene como objetivo proporcionar af estudiante fos
conocimientos tedricos y metodolégicos para dar una eficaz solucién a los
probiemes que se Je pianteen. E! drea de Tecnologlo y disedio Je proporciona of
estudiante los habilldodes necesarias para expresar sus ideas e intetpretor los
conocimientos tedrico-précticos y aplicarios a problemas especificos de
comunicacidn visual, (8}

2.2,3.4 Diseno Visual 2

Esta asignaturg tiene importancia en ia carrer, se imbarte en el tercer
semestre. Se trata de desarrolior todo lo que ef estudiante, con sus
cenocimientos y su creatividod puedan hacer y abortar seluciones de
los diferentes problemas planteados en la agsignatura.

Los Técnicas diddcticos que existen en este momento en la asignatura
son: Exposicién Oral, Trabajo en clase, Tares, Critica individual, Critico
en grupo, Muestra de trabajos, En fo semona tiene tres dios asignados
de clase y su periods diariv de tiempa estipulado es de una hora con
veinte minutos. Esta gsignotura se aprueba con 80 puntos, se debe
tener coimno minimo de asistencia ¢f 80% para poder terminar fa
asignotura, paro poder Hlevar lg asignatura se necesita haber ganado
todas los asignaturos del sepundo semestre. Los Aspectos o evaluar en
esta asignatura son; Presentacién, Creatividad y Técnica.

8, Sitvia .-;ngclfm Zezino de Ledn, Folleto informabive de b red Curricular del Programa de Disefio Grdfies,
Pégina 18y 19,



2.2.3.5 Poblacién Estudiantil
La poblacién total de la Universidad de San Carlos de Guatemala, comprendida
entre de 17 g 60 afios de edad en 1999, consta de:

83,248 estudiantes.
En la Focultad de Arquitectura en 1999 se inscribieron 597 hombres y 424
mujeres, en reingreso 2, 1BY hombres y 1,137 mujeres.

4,747 estudiantes.

En ef Programa de Disefic Gréfico
1,345 estudiantes. (%)

Ur alto porcentaje de los estudiantes de Ja USAC es de escasos recursos
economicos. Entre las cousas mds frecuentes se ¢itan: bajos salorios y desemplen.

En el caso especifico de los estudiontes de Disefio Grdfico, la desercisn
educotiva es mayor, alcanza aproxirmadamente el 40% por tratarse de
RN, uno carrera de ofte costo, por la compra de equipo y materiales.

i |

9. Informe. USAC, Departamanto ds Regitiro ¥ Estadistics, [ 999
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3. Propuesta Grafica Justificada
Etapa Creativa

3.1 Introduccién
Eh este capftulo serdn expuestas fas principales caracteristicas de fas piezas oe
diseno sefeccionados y ¢! procedimiento para su creacidn.

3.2 Propuestas Grificas
Las piezas o propuestas grdficas de diseiio son:

Folleto

Se esrogid esto opcidn, debido a ln extensidn del tema v por su caracteristito
de consulta fécif es lo que mds se adecua para poder resofver el problema y asi
como apoyo a la docencia y para focilitor ef aprendizaje del estudiante. También
es beneficioso porque al conjugar todo lo tedrico con lo grdfico en una mismo
opcidn para trolar de una mejor manera el tema de los logotipes.

Uno de los elementos que se cuidd fue la tibografia del falleto, ya que fire escogida
para que el catedrdtico, asf como ef ahumno, tengan una fécil captacion de dicho
tema y no tenga que esforzarse en entender las pafabras escritos del folleta,

E! disefio del folleto es horizontal para contar con mds espacio a los fados del
para los ejemplos préficos, el tomeho es corta (8.5 x 1! pulgodas) y ¢f material
que se utilizd es pape! bond. La diagramacidn, en la mavyorfa de las pdgings, se
hize a cuatro columinas perc en olgunas se rompié este esquenma boara no aburri
ol fector y mids agradable.

Transparencias

En la segunda opcidn, ofrecer una presentacién requiere ef uso de retroprovector
¥ evita gf caledrdtico escribir o dibujor mientras imparte fos contenidos de!
curso. Los beneficios y diferencias de la aplicacién del materidf, se exponen o
continuacion:

Beneficios Diferencia

a. Letra mds clara Se sustituye fa letra del profesor, algunas veces poco
legible por lo rapidez.

b. A tode color Utiliza uno o muy pocos colores.

¢. Vorios ejemplos Se expondrd el ejemplo y serd vista tal y como es,

d. Mds tiempo Sclo tendrdn que explicar, o cua! repercute en que podrdn
extenderse en ef tama,

e. Mejor visidn Todos podrdn ver fo que se estd explicando y no se limitard

sofo a la pizarra.



La pasicien es vertical yo que es la inica opeion que do el retroproyector. £
tamanio es carta (8.5 x 11 pulgados) yo que de igual manera es el mdsimo gue
do el equipo.

3.3 Desarrollo de las Propuestas
En esté punto se mostrord fa evolucién de las piezos
de diseiio, desde los prebocetos hasta fos bacetos finales.

Pre Boceto de! Follato

| Esta primera opeidn, la cual fue el disedo de un trifoliar,

fue insuficiente bor no contener suficiente informacicén

sobre el tema de fos logntipos, por esta razén fue
sustituide por otra piezo de disefio.

Boceto del Folleto

Para lg segunda presentacién se eligic ef
folleto, por tratarse de un documento
hequefio; pero capaz de contener lg
informacién completa, Ademas, tiene fo
ventaja de ser fdcil de manejor y de bajo precio.

Boceto Final de!
Folleto

Desde que se empezd
a creqr y disefiar el
primer folleto se tuvo
muchas tropiezos en cuanto a los
ideas ¥ de contenido, pero o pesar
de todo se liege a la versién definitiva
en donde se troté de ilenar en o
posible los requerimientos, de fetra,
de fectura facil y rdpida, de efemplos,
de cofores, sclo por mencionar
olgunas de ellgs,

Fuife fo sl CTRTEILPEY B AR
(il ] ﬂ{r.{r"l.l'] ]

m:ﬂ!é;:;

Siguiendo poso ¢ paso creando y
. disenagnde &f proceso de bocetaje,
se llegd a lo etapo final del folfeto,
&f cual presentamios inds odefante.

=




Pre boceto de las Trensparencias

a contenide se indico que esicba muy
pobre,

Boceo de los Transporencias

En esta pieza de disefs de las transparencias se enseio
en la critico posterior, en lo conserniente o la
diagramacion y la tipogrofia no hube critico alguna.
Ef problema radico en €f mismo def preboceto 1a cus!
era que el filete oscurecia en si a fa transparencia

Y otro problema era que fa informacitn que fue puesta
podria estar mejor redoctado para que fuera mas
especifica.

Boceto Finol de las Transporencias

Lo plezg terminads y cuidadosomente diagromada, en
los colores, en lo tipograflo y por supuesto en el disefo.
£l (ftimo paso consistio en L aprobacién de la critica.

Etapa Constructiva

Transparencias

Lo pifimera pieza de disedto es el bocelo, Despuiés de elaborar ef
boceto de fas transparencias se sometid g la critica. No hubo
ninguna observacidn en cuanic o diagramacion y tipografia,

Las correcciones se refirieron of color y los degrades. Se seiolo que
no habia legibifidad en fas polobras de lo parte superior e inferior.
También se indicd el uso excesivo de! color negro en el filete de lo
imdgen, lo cuaf provocaba ef oscurecimiento de la misma. En euanto

r&cesn ,C!'i
Taboracion

3.4 Justificacién de los Elementos de Diseno

Se hicieron lo que son las transparencias porque en fg Universidad de Son Corlos
de Guatemala es lo mds factible, ya que se puiede monejar las transparencias
con el retroproyector con mds facilidad. Se elobord un juego de transparencias
et fos que se va explicando, graficamente, o variedad y las evoluciones que han
tenido fos fpgotipos tomados como ejemplo de varias empresos,

Estas Transparencids estdn en formoto vertical por la posicin def retroproyectar,
Lo diegramacién esté hacha para mensajes cortos de texto ya que estos deben
ser cortos, clargs ¥ concisos. Las tronsparencios fieron hechas a color para que
sean atractivas d fos estudiantes, las que flevan titufar son de color armarillo,
dentro de un filete ax recordando que estos son colores controstantes y lo



grdfica representativa del folleto que es ef avion de papel ef cudf tiene un significa
de que el materiol diddctico que se presenta es de féci! asimilacidn, comprencié
y el de poder Wegar hacer un fogotipo tan rapido como hacer un avidn de pape’.

Fara la tipagrafla del titulo se usé I lef@@OY, de tomario 20 puntos yo
que por su caracteristica de ser bold o gruesa es entendible y es una tipografio
atractiva para los titulos; lo que es la letra del texto por lo general se usd v
color nregro porgue tiene 1o cualidad de distinguirse sin ningan problema, para
la tibografla del texto se usé IMSIA@ de tomonio 24 puntos, ya que se entiende
a distancia. Se usan ejemplos grdficos en las transparencios las cuafes fueron
posicionados dependiendo def tema o su importancio.

Folleto
Se hizo lo que es ef fofleto porque en pocas palabras, pero precisas, se da d fos
alumnes una informacian sintetizada del tema de fos logotipos en la asignatura
de Disefio Visual 2. Se cred pora que el alumno se le facilite el tener a mano una
informacibn rdpida y asi poner atencién en lus explicaciones ya que no tendrdn
ue escribir mientras se da el tema en ef curso. Al cotedrdtico se le darén dos
?u”ems a color, y ademos, uno para que importa la clase y ef otro para que
tenga lo opcion de usar el proyector de opacos y uno en blance y negre para gus
los aluntnos puedan fotocopiar, ya que es la forma mds econdmica.

Se usé en fos tftulos tipegrafla IMSICI@ROY, por su caracteristica de ser
gruesa o bold ya que es entendible y os una letro gtractiva para los titulos, ef
tomario en el titide de lo portada es de 30 puntos en color blance con un ribete
azw, ef fondo de color verde y naronjo. En los titidos interiores es de 25 puntos,
esta tipograflo va de cofor amarilio dentre da un filete ozul y fa respectiva gréfica
representativa del folleto que es ef avidn de papel ef cual tiene un signigca de
que ef materiol diddctico que se presenta es de fécil asimilacién, comprencién
y ef de poder Hegor hacer un ipgotipo tan rdpido como hocer un avién de papel.
Ei texto por lo general es de color negro ya que facil distinguirla sin ningtin
problema, la letro que se usé por o general fue siempre lo ISt por ser
ung letra entendible con un tarmafic de 2 puntos, en los pdrrafos donde se explica
los ejemplos se usd de 8 puntos.

También en el folleto se muestran grdficos de cada tema, La diagramacién consta
de. dos colurnnas para ef texto partiendo def centro de la hoja, en fos extremos
dei texto o de lo hoja estdn los ejemplos grdfices, en la parte superior aparece
el titulo de coda tema y en la parte derecha, se encuentro el niimero de Io
pégina.

3.5 Medio de Reproduccién

Para ia reproduccitn del material se recomienda gue se haga a través def sistema
de Offset o por fotocopiodora, ya que este sistema es rapido, econdmico y fdcil
de sncaontrar en ¢! mercado.
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El siguente docurnentn Fue reallzado con
la Inqulgtud de ofrecer a cuda lector pn
FunLlamento, en £l cugl pueda Dasarse y
reallzar su objetivo de crear yn logotipo
funelanal.

Las Iogetinns son oe gran Impamansla para
todas las nstituciones, produclos o
SErVICIDS. S| Bslos nQ CONCaran con on
IoQGting o pOdHAN ser identicagos ¥ pod
Cconsigtisneg no serfan reconnc|mes anie
|os derds, Para Iograr hager un bgatipn
B4 Impartante tener &n cusnta @y tacnieay
Oue Cortlene este follelo.

En su Interlor encontrard definlciones,
Hrdfleas, iINstraciones ¥ ajemplos, para I
paso a paso elabarando un loootipo,

Los temas que e descriden son tos
ShgLIlEn e

1 LD e un Logeollpn ?

2 Reseda hetérica del Wagodpo,

% Recoplacion de Datos ¥ #roceso para
Hacer un Logotipo,

4. El Color &n &l Ligotion,

5 L& Tlponurafla en el Logotlpo,

6. El tiynifleadlo e 1as Fl%uras Coormélricas.,

7. Elemnplo de Abstraccion,

B. Moddeios de Logatinos, ¥
. CoNmig {:umnru%ar Fa?lgunclunallﬂad el
Loyt lpo

M Imparta a que Instiucion, producto o
sorviCio |2 estermios trabalando, 1o due
Irmporta es que nuestro Iogotipo sea
funclonal v Craativo.
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A pstas enkidacles e IBs comparg con los
SEres hUManos, 80 Ccuanto & 3 Importangla
de sus funcionas v a2 1a pesonalldad para
desenvolverse en medlas competlthos.
Cada epmpresa llega a tener su propla
|centidad y personalldad,

Lzs fogotipes son condensaclones ge
regldadcs complelas en ung airmaclsn
simple, gue puede ser conirolada,
modificada, desarrollada v madurada a
Lraves del tiemio, O definlclén es:
Moimbre de una Instituclén, producho o
serviclo gifgrenciads especatmente paor
ai?o graflen el tual ayuds a dejar ung
diferencla ge Irmagen en el consamitdor.

LS logotlens han pasado mds allh de
alrmipikes recuIrsos para llagar a representar
ClFerencla antrg 1as erpresas, al contrarlo
se ha convertion en mugstra ge callolacl.
valow, onflatullclad y e origen. T mads, se
han converllde en mensales directos v
cortos que permiten 3 cada consumior
conncer a la istilugitn. Cemo Ln elampis
e este o dlia el 1ogotipo de [os vehlruks
Merzodes Ben ya gue serd mas valorado
COrARarackn con U Galhatsu.

A princlpins del sigho XX, 105 reqlamenooes
de lgs palses de Francla, Fstachs Untdos,
Grae Bretana y otros palses avanzados,
InlGaron o recoratimientn de los leaolpos
OQué aclvalmente se consigeran
propledades vallosas. En estos palses se
MeConoce la profledad o derechi da un
Ingatllpo_ 5& reqlslra. vende o cede balo
llcencla s derechos [nedenees gl s,

£h 1,887, la empnesa Grand setropotican,
de Gran Bretana, reallzd 12 compra de |a
comparia Hevbleln a RIR Naklsco j30r ung
cantdag mayoer a mil millones de dalares,
Fue tan olevack por el ogotea de Smimof,
Que pseld Un proaucto con un logotpc
princlpal de Heublaln Los logotipos son
Algu s que unas simgles palatiras o
IFmdgenes porque ayLclan 3

1. Identlflcar institucignes, productos ¥
servicios

2 Diergnoiarse de 105 derds

3, Comuricar datos acerca de origen, vakor
¥ la calldad

4. Afadir valor, ante la compeioncla

8. Representar potencialmente haberes
vallosns

6. Constitelr propiedad legal lmpartante.

IMPORTANCIA DE LOS LOGOTIPOS
€n teda economla desarrollada 1o
consumidkes abllenan uns varledad de
gpeolgnes como las
decenas de vehlculos,
superimercados,
remputadoias,
restaurantes, etr.

Todo esia provota que
Iy Faricantes ofrezcan
calldad, valor, excelancia
¥ amplla dispondbilidad de
productns.

Lo efempln podemos mencionar
la diferencia que exkte enlre Coca-Gola y
Pepsl-Cola, eomo entre ctros Ingotipos de
colas. Estas dos marcas dominan el
mercado a kivel mundlal. la capacldad e
embotellamiento y distibucldn glerce un
rol e [mpaHanela, parg o faotor prmandlal
es la fuerza y @ atractive e su imagen
cormerclal,

Ante lpdo esto, pogemos legar 3 wna
conclusidn sora on [ogotlpo: estis
slmboloss son vallosns parg &l comprado,
ROrgUe It parmile comprar con conflan:a
i.' consticuvan 8l medlo por el cual 3
mstItUCIOn comunlea ¥ distingue su
producto a les consuntdores iMurghy,
198941

£sta es la formna o
lenguale Intemackenal,
no Importa en qua
lugar cal murda se
encuentre, al lgobipn
transmniba LR msnga)e
i |65 corsumidoves



adly 5
Lisahan kg [onotingg v
hasta 1os analfabetos
recanaclan s Jerarpla.

" T

(Shgia Xk

I

Desde Ciempas remokns, 10s
COAMONClantes Ran usado (egotioos para
Clistinghir sus progiuctos. Para wientlflcar
SUS WAslas, un cerarmsta, Imprinila su
huela en el barg humedo, el parte

[nfEnol de ld vaslla. 0 una manca, ya e

dska ung vace, UNE Cruz, uhad luna, una

ovela. un forg, wnd SOMMIenLe, oL,

Bsta eostumbre de |os lopoLinos en s
produclos prosenla falcas nuy elaoas, 5o
Llene pruebas e gue ¢n Cgiplo v an
Mescnatamla, hace mids de 2. oS a
de JC, o Fabnicani s marcalzan con una
senal propla los ladrillos de
Euggsutré:cmn. Cul s de DiseAn Grafico #4,

L% excepslones eran |35 insignlas
utllizadas por reyes, Emperaginnes
y aoblernos, Oesde ahi 58 ha
austde a creacitnes de Ipers:
de escudos nobillarlos 13

[conografa rellgivss, comernclhles

y editdrales.

Esta conunto dg elementos nos
puade dar una Insplraclan, por el
tofue de mogdemidad de algunns de
I8 lootipos antlguos,

Er los siglas kil y ¥, ermnpezd la
fabricacidn conslderatle de porcelang

fina, muebles v taplcerlag en Francla v
Bélpc. Lo logntlpos se ermpezarnn a
utllizar pow 133 Fibwicas come sindnimos e
caldad v orlgen, 56 dictarn |gyes masy
ngurosas sobre el marcade de los ohjetos
de 0rD y plata para gue el comprador
pudlose conaflar en 105 prodecto

L3 lagallzactin cla 105 Iogatlinns = da
a &6 Clen angs akras. En la
ssguntly miltad del sigla XX, para
mEejorar la comunlcacidn y
proceso de Fabricacinn se da
Dor polineea weg 13 masiicacidn
o reduchos de consumg. por
ejlempo las marcas mas
COROCIES en este pernds son
maquinas de coser Singer,
refrescos Coca-Cola, zapatos
Bass, davena Quaker, cervaza
Bugwealzer, cerpales Kelloqs 5,
paliculas Kodak, chegues de viaje
mmﬂcam n BExpress, saka de tomate Helni
¥ BlC,

Parc |8 axfalosicn de (08 lngotipos s& produo
durante ks Litimos cuarentaﬁgs. [Ejnoléjle
105 factores gue Infiud fue [ televislon ya
gue ha slde desde ertances el medls en

onde sB puece explotar con mejores
resultackss las Imdgenes, Iy, 1989:9.
101

‘L% Ipgubipos han skig
a tra%s del tempa
sindnino e garantla,

calklad vy Qriger.
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En general 1os Jogotipes curiplen con ooy
FUMlongs:

1. [estacar a I3 msthucldn, progucts o
s rylckn

2. Oestinguir a la [mstibusldn, prodeclo o
senvicko de otres parecidar |

[aree chot Eralaape okl dlsotaclon grafon sor,
recopilar Inforrmackin de la amprés sgbne
8L mercada, preclos, la compeienc,
situacic:n actual, e ambita Intarnacional
del producto, [a publicidad evstente, planes
2 corto medlana ¥ 1argo plaza. ete.

Con 3 Infonmacitn recopiaga se poord dar
Lna meajor salucion, al hacer ¥ presentar
ruestras propuestas al cllignte

Recordemos que cuando disefamos
Lenamios que formar en conslderacidn el
tipo de producta, va que debemos ser
e athvis. Selectivos por elempls, sl es
una laclén cara no deberd ser el misma
disenno estillzado v soflstieadn
TLMPErandolo para un chugle oe mascar

ya gue este ¢ ncling arga mas hbre,
ColorioD, Harmgtho.

Para aue i reeopliacin de datas y el
FrDEESO de elaliorar un 29010 nscle sy
nicll, Rakird Que eryaeer Fur a redaccldn
deima Agenda de Olsen. [a cual Leng Lres
funelangs pringipaies:

1. Reallrar 13 oiga gedp un orden y
entendimlanto del eralpo para legar a
conzrotar heha ldea

2 Slirv comcy prueba acllente, asd Lendra
Hna prspeciiva fe su tuacidn ante ios
Bras, -

B L3 mas Importans:, gs que eiba
Informaclon servird enoda la etapa de
Ccreacion oel Logatipo

PROCESD DE DISERGD

Cowmia milestes de dichipoceso, anla

pagIna sgulente, tendmas una grafica

1}1135&% Eupllmremus lsasos. IMurphy,
81



EERED GO BRI EEY:

APLICALIN

SELETCION

Anul da Inlle |2 agenda, como prrmer mr
0 pLntn serd el ge escoaer ka estrategla PRUEGAS DEL DISEAQ

a segulr, Aqul empe:zarg la i

Investlgacidn Jecomtacltn o8 datos

r‘J Pespuds de haber analizado |3 REFINAMIENTO DEL BISEND
Investigackdn, ce determinard la
estralegia de disefAo que se ponard
en fAractica para sfabiorar las
Propuestas graficas. APROBACION

Q La ¢tapa Creativa, corrmsponde al 0EL CLiEwTe
process de desarnolo de as kieas, @
cual depende del esfuerzo dal
disehador para crear 9% propuestas

) La técnlea personal, consisie en la

presentackin y JUstflcackan 3l clante
e 135 opciones o popuestas grifcs,
qua & sugleren,

0 La parte téchlea es a parte final, en
la cualtd;snués de I?ébérlsele
presgentads y £scQ o lais)
apcidnies) 0 propuestafs) se hacen 1 CONAUMIBORES TOMPETEN CEA
o5 Litlmos cambios, sl log ha;.', ¥ 58 - -
presenta |3 selecclan final blen (NVESTICACIGN INVESTIGAEI Gl EW

termninaca. DE TAMPD FMPRESA DF CLIENTE

o El Cllente, eomp parte Fundamental,
gartlclnlalraderl\tmgg] mor-rttgntu m L;I
esarrillo del traba|o, este aportar '

¥ aprabard, 8sl 10 determing |g INVESTIGALION
SHUAclSh & & procesn.

ZLNIIY) 130 SINOvLa04y

ESTHAFESIA BE BSERD iMICiaL
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TGS T



RS |

Hay que recordar que ¢ lngotipo va a ser el
distintivi de toda erpress o preducls ante
10§ fonsUmldores.

como tal, mpstramas como elemneglo el
Logaotipo de Ceryega Gallo Que no séio se
153 en Las [xabelkas ¢ oea latas, sino al contrarl

Su usn se ha exlenddo a varos medios
de axpresitn, todo esto pars mantener
presencia del Logotipd en sus
consumidores 0 patenclales
cormpradores.

Conw elempl de |3 aphcacedn e un
InQobipo estdn Ios afches, valanies,
andermes, anunclas de radio oy
telovisldn, destacandn oe una U obra
maneea 2l wgntipe de corveza Gallo.,

Pero la prasoncla el ipgotipn no sék se
Iimita a Igs anteriores, sipn Camblén se
enCUEnkran en othos lugares como an la
papeleria de la empresa thola v socbre
mernibretady, taretas de presentacian,
facturas, rocios, etch, la paging web.
inifemes de 0AcinE © tabalo, en camionos
r?r:rartldnresl playeras, valias publicttarlas,
e1cC.

Importante 65 QUE a [3 hora de hacer uso
de Uk Legatips este delbe ser leglizle v que
& mdsmo L2naa |a caracterkstics da poretse
AMEAAr, Pecuclr, [Myerlit o ponerko an meo
tnnoﬂen la5 cuales no debe surale ninoln
cambin

L 'Iﬂ
P

.‘{w--

' Comie epemplo AENEMAS El LS
il Logotip=n o Carveza Gallo
En Un 0r, un clestapador, an
aRChAg, plaveras, en camlones.
AN ENYAsAS v laLas, ats.




= B Clreuls cromdtico
0% Evuda 3 ver o
calor v su santraste.

BRI

T2

Cuando hablamos dal color eslamos

diciznda que £5 ura cualidag de Ja luz

reflegacia en 1as superficles, con tintas y
gan Likkas.

El girculo cromatico el cual es de
utflidad parg darvos un panorama
mas arande de 103 tones de cada
Color, flamacks ool 28 adyarontes,
opuestos o complamentarios. Al
Juntar diferentes colores tendremeos
SEMSAtianes, rard lueqo escoger
colores que sean arrmomiosns,
disromiantas, drmlianles o rereclyvos

i0 Cual constibuye | base para crear

efprtos

L5 colnwes rn{n. 2zUl y ararile son (s gue
refleyah imds Tuz, por asta razdn atrae on
la rlracta Fstos sugleren animaclams,
fellowdacy, dlinansing ¥ escontaeltad como
2n los [uguetes Infanllles v aportan dea
de giversidn,

Podermos menclonar que sl a los colshes
s 2 Bgrega una clera propomitn de orls
O MEand nos avldardn a evocar un sentldo
del pasacdg, 58 asorcla con antigledar,
serledad, respeto, tradlcn masculnldag,
dlta calictad, soflsticacian, gtrae a las
generaconas madurms ¥ produce un efecto
sallidn y mbusto al disefe.

5k a tos eolpres agregamos hlanco, seran
considderados femenlings, pero atraergn al
SEXD Opuastn, representan dulzurs,
Ingoench, dellcadeza, culdacs, seauridad,
dellcadeza. gentifaza, purezp
rmmanticlsma 5e vtlllzan en cetrmetlcos,
perfurmes, articulos de Lacador, mopa
productss para bebe.(Swan, 449935

USO $IMBOLICD DEL COLOR.
Lesorpoain de kos Cokaes mds imporLanles.

El Marrdn o café
rra, madera, o oloha, gl

canmn, los cergades, ¢l 1rigo v gn la
actualctan regresenta Cualidades abstracta:
vlda sama, Iz nptural v Buenad salud. Es
calido, tranguillzante v confortable. Crea
nostalgla o imdgenes histdricas.

El rojo
REﬁJEs:enl'a patidn, fusrza, masculinidad,
sangre, rd, pellgre, fuegn v sexo. Estos

son algunos de los atributos del rmjo.
Clemple dde osta es observatda en una
afrmna gue auments [ molhacioon v el
dinamisme

El az1l

RERTEsenta comnotaclenes naturales,
frasco, 3 veces frios, Iimcleza, frialdad,
pueza, clela, mar, 3gua, departe, v lavids
af alte liare, Se Usa BN [FOILCEOS € Imagen
delimplea. Como emel clor Magla Blanca.
El abuso del 22Ul én una habltackn causa
cspresidr.

E| arnarlflo _

2 [tz natural & artiFlcial y el
creclmients Es cilldo, alegre v leho de
enania. Aungue mucho smarllo an una
habltaclon hace due la gente pareros
enferma g incomoda.

El vergde

FERFESENLa tranotilidad, naturalidad, alre
departha, FEZ. sensaclon de caltdad,
estableciga, Uk, tradlelds, excelente para
productos te cuidadn de 8 saled, para
entorno de inleHares, es ponfortable y
nﬁla . Con rpcho Blansa, el verde parecs
clinlee.

El naranja )
3 Conhelacionos 0 calde: v de
sAluct. Fs vibramte, vevd, claro, exotlen,

vitalidad, natural, campestre, atanal Hpico
de ios afios tralnta. En jreas grandes fatiga
U wisltin. Los naran|as vivos son jweniles,




LI

El pUrprara

a |3 realeza, allo rango, la
excelencla, romanticn, fernening, misters,
Intrlga, sealal, Intelectual v espiribualioad,

Wsadn con el oro y plats as lujoso, de
gspeclo caro. 5& utllza &n disehos de
marcados modernos v soflsticados,

Blanco, hegm v gris

lidad por el contraste
Que dar. El Negro se aspcla con sermnldad,
Intellpancla, tristeza v mistern, En Araas
{:Dr;“ ri.eqru 58 dard al dlsefo soflsticacldn
¥ Bslilo,

El grls g5 conservador, de buen gusko.
Puede ser fAn, digne ¥ discrato. Mo es
Is:ilrgllatl;;u ¥ pduce Lun efecta selecto con
el dlsgfg.

El blango sa apica Fara Irnprirdr efects de
Callctad © e Megotis. Coker senio aue hace
Conflar al pubbco en I Integridad del
producko o servicio, Al blanco se e gsocla
con Nmpie2a, pureza o Inocencla.

10
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« Muestras de etras
¥ 50 Claseficaciin.

LAUS

' Lera Con Remates

LAUS

+ Letra Balo Sana

R

La tlpografla nos da muchas formas con
I35 cuales podernas destacar o darle una
identificacldn 3 los elementns due nos
Ayudaran a crear wn Bogodpo.

MORFOLOGA DE LA LETRA

Es el estudic e 1as formas de 3 et y de
Ins elamentas gue conforman su
SRTUCTLIG.

CLASIFICACION BF TIFOS

Aa Aa

Romanc fomang
Antlgue Transiciomal

Aa Aa

e HEIE
Eglprio  Conternporinen Callgraficas
o Palty SBet

Aa
Romang
WO

F.
Miscelaren

INTERPRETACION DE LAS LETRAS
Palo seco.  Actualidad, mecanlsme,
Ingustria.

Eoamand:  Clasiclsmo, Tadiclonal,
Religlén, arbe, debllidad.

Gruesa Fuerza, poder, gnergla.
Celgada: Dbl suave, elegante, o,
CUrstva: Dinamico.

Mayusculas: Tiulo, encabezsdos, snuncko,
MINCECULE; Conversation, Frase,
Charla.Craceela, 1986 26-411

FORMAS

Hay varlos tpes de Ietra que se pueden
clasificar en dos Calegorias ¢on remates
Y Palo Secn. LOS Temaces s puoden apreciar
o &l Ealromg g sus ez o Lrantos de
|as fetras. La estructura de 135 lotras con
FeMELes nCiuye ragos gruesns v delgadns.

Los Lipos de palo séce no Leng 1razos
qruesos ¥ 0l delgadas, sing un grosgr

uniforme sin la ormameniactin de los
remates.

TAMANQ

Las #8tras dan und ldea o Comunlcan por
sU tamario. Padards egar con la similitud
entre esnacks y tarnand, Descubwiremnos el
limlte entre 1o tipografico v 1a Imagen
Graficy thende 3 desaparecer, La Integracidn
de cardcteres tipograficos de formas
simliares o rontrastantes crea Ntrigantes
raractrristicas visuales.

EL CUERPC DE LAS LETRAS

ks 1 solldez relatlva de un Cio de lelia, g4
praparclonada por el ancho de 1 ihea o
Area de suporficle gue 13 conforman, Las
thpos de legras tFutura, Bodonl, ete.l,
[MEluyen vaRARTES e CULTPOS OUS van e
la gulrafing a la exlragnuesa.

Ling letrin fia as ﬂelﬂma y delcada, tieng
uta superficie pegueta y una Gran cantldad
e aspaclo dentro de ellay 2 5U alrededor.

Fur el CORCFEFID, LUNa l8kra gruesa sparsce
mis ner;'ra ¥ O&nSd @ Causs o8 SU maylr
superficle v k8 redugcian de 105 espaclos
anvventes.

Estas diferenclas de grosores de linea
determinan £n U ;?ratm conuderabie €l
inpacto visual de Ta letm. Un caricter
extragruesn es por 1o general yiswalrmente
dominante.

CREACIDNES DE INTERES VISUAL
e pueden cansegulr efectos por medic
de tecnicas ?rérﬂ:as y medificaciones de
las hetras regles o por 12 disposicidn de s
IMismas

PROCESCS ADITIVOS ¥ SUSTRACTIVOS
Lo personalidad e uha [obra puede ser
catblada reforzavdo e contorndg [mienor
R Su fonmg Basica, baska que su Cardcter
ouede shlo nglalado por 18 reducclon (n
sU5 BApACKYS anadiendo Qrosor ok k parle
exterlor de Ln Upa, $8 ploduce un camblo
radical 8n SUs proporclenes generales.

' WuEstra de tpografa
conkrastanis,

FinoGruese

FinaGruesa
« Elemplog ce a lotras Fulura

y Bodanl en Celgada o fing y
oA [ letra Srumsa,

SFEET

+Elemple o Lina cma:lﬁn‘vlsml
por lspasicidn de ka misma.

Aditives

S A R

* Pode e 2preciar an ceden [os
procesas adlthis v sustracthias
respeciivamente.
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Los remates Cunvos: Qrandes, PEGUEnos O
trlangulares parmiten una gian varsatiidad
al morlificar las lelras Este es uno de lns
rasyes distinbnos de este tiog oe gL

Ctra farma te modificacién de letras o
CORSLIELVE ol propess de sustraceidén ol cual
funclona al reveés del anterlar, {Jnr v g
# gasnugar lgs caracteres hasta delar 010
SUS pares esonclales, E5 una Inténdsante
apekin gue pyede prociutie un camBlo
radltal &n sus Droporclongs genarales.

FORMAS DISTORSIONADAS

La forma puede ser raccal o suthl, aungue
estard condickonada al grade de lsgibllzad
Qe Alcance o rogulera.

ntentemss algunas de 135 Idess sloulentes
en letras o palams. concdensar ¥ ensanchar,
alrar. alargar, aplastar, amplar, reduoclr,
sobreponer letras, transformar por simetria
o chobiar (a5 etras. confornear por denkeo

HOLA

[ g L = J B - X

Ho}4

-
+ Algunas de las maneras de Como
dIstessianar alguna tipogralla.

0 por Fuera, recuadear, contornear Con
dobke Inea, darles perspectiva desde Uno
o dns foros y dlstorsionarlas decpues.

TRATAMIENTD GRAFICO

DE LOS CONTDRENCS

Dan 3 [ letra ong ldentidad visdal Lotal, La
rnodiflcaclon puede allerar &l Imlpactu de
Und letra o palakra. Bmplo Al darle la
SENGACIN Cle cowes rasgados o un $rmuge
puede seF Una buona Impresian.

LA TERCERA DIMENSION

Las letras puedan ser manipuladas & sy
suparficle hldimenslonal o tares 13
gharlencla de volurnen

COMBINACIONES DE

BAI.II;IRAF A MANUAL

El gshilo de escrliura Sugerird un eseado de
Ao refexivg, inketclonads, urgente o
Instantadres. (Cordon, 1934]

‘/zj{ﬁﬁ(dﬂs

+ Elemplo de vaslantas oa
|&tras Callgraficas.

wow

+ Camo elemplo Brmos darie
al eontomno de la 18l un amuige
iconsistn Bn U SAgrace de adentn
hacka afJeral..

3DRX

-+ [4te &5 N0 o8 varod
afectos que 58 pLeden lagrar
pira aparantar valutrer.

2
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€5 Importante sabar :}rn?ectar o Char a
entender nuestra Idea a los demds con
flauras geometricas. Las definiclones
tECnicas seran de uklidad ab hacer un
Ingotipo abstracko o represantativg e un
miansaje eln wlllizar glermences fgurathos
0 letras.

En ka descripaan de bos ANGULOS ¥ CLIRVAS,
MECCATIRINGS QU £ 13 NAuraleza $on pocas
I35 lingas ¥ &nguics rectos. Senun logat)
SE Usa un andulo petfecto o re?u ar
estamos Indicancn seardad, exachiud
formalkdad, milenlras gue un angulo
regoncd (ue £5 mas relaladeo, dindmlco e
Infermal.

Las LIMEAS RECTAS 5ignfican:

La linea delgada de trazo reclo, da
sepsacion de Flngza vy dellcadeza.
L2 lea gruesa de rago reclo, da sensaclon
de declsldn, confianza y congrgl, y
La lMea natural con traza casl reclo da
sepsacion de informal v relajada.

CHNEOS SO Ejlernulo un logotioo,
nrmadn por B CIRCLD &l cadl tlens
IncALldo gl pentim otro Clrcutn blanco. Tras
equibbrar Sptimamente [a relacion entre
dos ircukos. Fligmonds sh gl efecio viilal
produclds para gue sea eficaz, estable,
racional ¥ con equilibrio nbservgmcrs que

B e e A i rowa o
Una banca

Introduzeamas urd lecha comn vatante
al lado derecho ool QIRCULD. Nosobnos
acostumbramos Imaghnar el movimiento
e Izuul ria a derocha ct}r[m er; NUESra
i Iigrr':l a. Por esi, 3 ualr 1a flecha al
clrc produce rapldamentis una
sehsacldn de movimlentn. pareciera que
I3 Flecha arﬁrstr al cineulo, Emé? logot (j}a
oe aderud @ Insglturiones r%urf esedn (ar
Imagen de crecimlentc tenlo perm
consbanle.

Quitemes 1a tlecha v movamos el CIRCLLD
blance arniba, a la lzgulerda, el logotloo
adopka slro signifcacs v e transformada
g gsfela aue rueda raplde, por

conslgulente nos da und sensaclan de
rgvimients. spleable 3 Instiuciones de
transportes rEpldos, mensaleria ¢ aéneas,

Desplaceros el CIRCULD blanco abajo & la
derecha. El efecto visual camblt: nos da
I de quaetLid Bl ofrculo blanco da Irmagen
de haber Hegado a vn pURtoe dificy e
ascandsr, B Ung Imagen negativa v no
debidramos usarla para erovectar
Mt ENTD O CInamsnTS. En especial para
ENREsr sensackin de pesade? y estatlsmo.

Fl CLADRADD. 1a teckla del clreuln tarmblén
s Apllca a ésta y 8 l3s otras Tlguras
Eaumétrh:as Frantalimente, €5 sallda y

uBh apyo 4 50 base. ¢4 firme, estable
v resistenia

Apcwemes al CUADRADE an un 5000 viartce
pra que |a Imagen transmita 13 sensacion
de Inestakilidad, cesplazarky podriz haters
caer fle su equiliria. Produee afeclos de
bncartldumbre, provislonalldada y
remporalidad son sus callflcativos.

IMehnerns el CUADRAMY y oRtendrermcy
14N3 Sensackan diferenle: & 13 derecha un
efecto de remaontar una cuesta con
diffeultan o, hacla 13 lzoulerta, pamacers Un
abyeto en cakda lere.

Con un TRIAKGULO, dependlendo de su
perskektn Indlcard sensaclones diferentes,
Como en L flgura &t Indica un cambloa
la derecha tun crecimlento lingalt.Este
TRIAMGULD Indica cambio hacla arriba
ICFRCimientn expanencial.

EsLe TRIANGULD Indlca un camila haclh
[puencka U Byve rolnersol

Este TRIANCULWD [hgina un camblo hacka
abalo tuna calda grave).

Un wértice del TRIANGLLD juntd a un
CIRCULD, oa sensatsin ce qua alga lleno
de energla vaca alge ostilleo :r allo do
;rgua].:curm ke Disefin Oraflco, 19490:198-

13
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ol Loty

b expiga de trigo,
tal ¥ como i3
pogdemns
obsarvar en 1a
naturaleza v
desde  agul
partiremos para
rmoskrar bodas s

varlaclones gue
podemos
clanar.

i
Y
Y

Mg lleva a este
bocetn, que no
gsta
tearantanie. Pem
tal wvez Ia

Fodams A
ps barbas un
B0 Mgk

tan g

EMpezamos, oo
un bosog dibu)d
hecha 2 '8 ligera,
Tiere wna blena
Irrprasldn
nada reallsta.

Ya alargadas las
Darbas i &noun
LA 1) 52 v
b,

WS

camn ejernpln {OMMAreos Lng Bspga de
rrgo Bn dongds veremos algunos ecursos
grafleos para que tTengamos nocldn oe

Ahora aflnemos
detalles,
comparandoios
con 13 primera

o urafleca,

CORANVEMCS
8% MAs &

paro no lena
nuestras
expeckativas,

e

Pongamos un
circaulo en ver de
ur trianglLit, pent

uedan
emashadog

SIS KAances.

Tratemos de
lleyarlg 3 la
abstractlﬁn
cidncicie

cifaviea
mmm%

\/

\/.

Pero

5h

@sta destacs la
fra CON MoAYOR
fuerza,

o]
Inyerfimos
Iﬁarermsaque

I

-y

'_l-\b%

Una bena laea
puede sor el de
reduclr grancs ¥
darle mds

B0
al glsend, pero
2l N0 COrwence

granos vy
Fongamus la
magen an Ln

LK Darg
L1
Con eskba Agura
q&gamétr ta

M espackos
vatlnsa s lados
de |3 sspiga.

Inteantemdas
ag & s
letalles, pem e
satura muche.

00 .|

delredﬁ bun
dlamanta para
QLIS [ B3 ALY
yertical, pero
CEEMODS an o

pas mismo oa oS

gﬁ'c%lsﬂns a s

todas 18s posiclldades, Tamblén veremos
comg abstraer o estllizar una Imagen para
yolverla mas atractiva v funcional,

y ¢

Mejor probernos Tenemos esla
elmirando ooos  Imagen, perc
105 detalles y  necesita detalles
hanarnnsln mas Que 1o hagan
formal, a ol atferente,
tenamos. El
numerg de
grangs o
maolesta, perd
llegartics a gue
ua

pargc
o un arbolito.

Al parecer ya Como conselo

tenemos algo  no dejemos oe
que € & explotar otros
Impactante racrsoe o b hora
Funclognal y de QueLreames
estatieD, haber finallzaco.
Como e eska
QL 85 3R M
estlllzadk gue as
qua hamos
hecho,

IFEI)’LLJMJ I.:i' .l.‘l |:H|'a'.|..- .
Bitdiotach (et

mds culdada y
LradeTos de Lisar
flguras
geomacricas.

0 come en eska
aue 13 pusimios
en rvertido para
wer  oLras
optlones para la
psplga de Lrigo.

IMyrpr, 19849 36

IPRRI N | R
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-+ Esba 85 al Iogotipn mas comin, wikza
SO estlo grafco, sin simealos o
dlm.ﬂ‘llus&snln forrmaoa can el apellks
dal fundador o fundadares.

m IE II £n 165 negoclos, 185
flrmas auténtleas
fuergn sustituldas por

I i firmmas Inpresas. En ese

NA

3 1 fabflcante para sef
d autentlcos ¥ con eslo
| prevenir al ansumldor

R

LR

La actividad de recopilar datos y 18 de crear
un logotipe, Impllca pacierclay el tempo
neCesan.

Uma buena ayuda consiste en wer tros
Inaotipos de InstLuciones & eMEYesns Dara
despertar nuastra creatlvidad, pern
aclarande, no llegar 3 coplarlgs.

&1 crear un Auevo Lagotlpn so Liene 1a
poslbllldad de las vadedades de estlios,
Pueden sar solo replesentaciones araficas
del nombre, O derwar de W flima dal
fundador de & erapresa, y, por gué no, de
sirnbolos abskractas en conjunto con £l
hombre cofporative o el nombre del
producto. Cn s slgulentes definicnnes
daremos 195 modgelos de lopotipos aue
extslen on [3 actualkiad

WGRTIPGS SGLO

CCN EL NDMBERE.

Cri 35 épocas mas antiguas, an los
productos era comun que &l
duetio del negoclo grabara su
finma a cada prodecto Cuando
|ag ventas empezamn a Crecer

tiempo s& hizs popular
I agyertencia 13 cual
cdebian tievar 1a fima del

sonre las Ircaciones.
Enlonees ol significada
ae la firma era de calldad, vakor y arlgen.

En Ly actuaigag son poros o8 pRoductos
gue Eermsenvan esa radicidn, un elemgid
e el e5 Kellngg's.

:” o
Pt

s il BapeyotipTIt S

El logonlsn, cLyo cardcter dnlco denlva
exclUsvamente de un nombre utizado
con un estio grafice partlcular, g5 el gue
¢la a entender al cansurmidor un mensale
Inetuivecs ¥ directo.

Er heestro Liempos en donde (08 medios
de comunlcacion y e propdsilo de llegar
al consumildos va an astensn y agregandale
la competendla de mensajes oee a lala

comstituyen un obstacuka para llamar la
atenckin de los ponswimldores, o mensale
ample y directo lieva ventala. Pero 105
lagotipos SEE con Gl nambra 530 Soie
aproplados para 195 g¢ nomore
relalhvarmente breve v Facll Utlizaclon,

Johny Plaver Special, Central dp ARrnantos,
&4, por alempln, tencdan probienas en
utllizar este too te [agotipos por 8l normibne
GUE san My largos ¥ rigidss. L soluclin
para estgs nombres 8% una forma
abstracta. iMurphy, 198% 16

LOCOTIRPCS CON
WOMERE ¥ Simbolo.
Este tIFu de ogotlps trata &l nombre cen
yn estlks de tipogrsFla can caractensicas
Unlcas, pero sitUandole en un simple
simblo viSUual ya sea Bste ur Circulg, un
Aregln o un cuadrades, TERemMos Qo Slermpk
a Fard, Texaco, Du Pont v FlatL,
Este para gue 5ea funclonal
sl funckona con nomibres
preves, pues un simoold
abstracto no refigjard el
dlstirove por 3l solo.

AL anahzar este iogotipe, el
nombre corporative desempehara
un papel Imeortante en la
comanlcackhn visual (Murphy,
198918

+ La ofefencla de &atos [OQotipos
&% QU al nomire 32 le b kregadn
U Simbobn yisue distintlve.
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VWASERN HIOWLS

~ Lo buenty de 106 1o0akipos con
Wiclales, B3 oue pueden adlﬁulnr
un dnice caracter y sabrasallr.

U

IMICIALES EN LOS LOGOTIFOS

MO es 1D mismg decin due S para 3 BV o
la $BM results, Cambién me resuiand a i,
Estas Inlcipies se Dasan muchas yeces &n
la deseripcidn de sus actividades
iOrganizaciones de las Nacwones Unldas,
pod elemplol, puede ser ki conjugaclon de
nomiras de socios, hista de los apellgos
de los fundackones. 58 (leba reconoter qoe
al nambre de 3 nstkucdn 85 grando v
oo, v 50 deng Dl:]tar O usar ke Inlckales.
El lpgntipn con nlclales pusde que tenﬁm
Inconvenlantes para 8l cllente por lo
SRGLIMETER:

1 ks oflcHl y cang para darle a las niclales
una persanaidad e utilza en o5 seclones
ge instltuclones no ucetivas ¥ sndicatos
se Formanh [legltle ¥ 5010 s miambrns
poordn camprender, pons A La [Rge seck
incomprensibla a Io% cemds.

2 ks dIficll tener g%
dergchoy tegales con
excluslvdad para el grupo
de Iniclales.

%. Por ser Inlclales pueden

llegar o fristrar 3 Jos clentos.

Elernplo: onla bosqueda de

ubia ernpiesa en una gula

telefonlca se tendrd
roblgrmas pare encentrana
cllmente.

4. Por ser Iniclales es casl
segUNG Qe deban variar de un pals 3 otro,
come elempioe NATD = Marth Atkantla
Treaty Organlzation, que serla en Cuaternak
QTAN « Organlzaclén del Tratado del
ALAntinG Maortes.

{omo consaun de un disenador al Cliene
del peeduntos 58 sLgiere la posiblicad de
camblar gl nomim, caiarmnar s ayudars
al producte 0 Institucidn para evitar wsar
[niciales. tMurghy, 198<:18)

LOGOTIPDS CON EL HOMBRE T
EN VERSION FICTURICA

El mombre del producto o nstituclin serd
un elerpento m@artante del logoetlps. 1o
Hestacara en el estlio. 5 en ef logotipg
[UEsiesa vn nomibne diferente, este seouis
slendo el lopollpo de sy autentico
proplatano.

Como ejemtlos asta 1 Coca-Cola y
rolls Royoa. S por alguna razon se
lleqard & camblar e50s (s nomies,
el cardcior aque Ios diferencla ¥ su
Integeidad =& antendria v |a
transposloén senla obvla. Usar Lo
Forma del nombre y dlsed gar un
tipoe diferents  IkMurphy, 1989:20

LoGaTIPDE ASOCIATIVOS

f£5tos logotipos tlenen 1a
faclidad de que sun |lores;
casl slermpee o Incluyen el
nombre del productn o
Empresd, porn se asacka con
el nambire, ei producto o kas
actividacies. Elempko 13 concha
de Shell, el Mansleur
Aibendum de Micheln.

-« El simbnlo visual con el nombre
podrd Ievar un buen logatipd

Este tlpo de logotipos san
oM vanacknes Yisoakes slm-
Ples v rllrectos. Una ayuda porgue son
Aciles de entender v dan 2 los dusfios
Flexillioad Lo visual representa el
producta © 13 Instituclén, Hay que
recordar que al hacerlo en un ldoma
determinado puade FBaar a ng tener
sentldo en otros [dlomas, (MUrphy,
1455 311

LOOOTIPDS ALUSIVOS

Cornc ejemplo cite la & del ngetipD de
Alitalla, que &4 una empresa de Kneas adneas
Italianas. que Fue diseface para acordar
el thmin e cola de un jet; (25 ondulacknmes
tek Iegotipo de Phiips due alude 3 ondas
de radio. L aque puede pasar 31 poblics es
que la alusldn se puede perder

+ Eskos Ingntipos asoclalhas son
Wnks Oe ks rreores compeerdkdos,
¥a g muestran el nomire, el
producta o flkasoFla de 13 emprega.



Ay o

sviiegiaalerss &y

~ Tores estas (ogobpos Son
abstractea y muchos llegan
2 tener una selaclin con
Bl nombre,

4 [a aluslan se apoeta Interés endondo 58 (que requilsre un eaolipo
GUEE ayudar B vanon CAMD0s, come N grande v de alie tosco o
rElclizmes poblkcas, en lanzamenln de une como Jn fabricane de
I0goLloe, BEr. A o cleme e mteresan los wesllles especlales de alta
logatlpos can un nocles el cual tengaun Salldad gue requlera un
signiflcado. {Murphy, 10B4%-221 IE}%OHDD que haga eco al
entramado tie Ios Rllos oe un
LOGGTIRGS ABSTRACTOS Lelkia,
En la actuahdac s& usan mmycho 1os
logotipos abstractos tomo el de ba  AF guerer darle significado a un
Meroodes Bong, gLl abstractD s6 Heberd de
Pensar en Un costd elevagdo, 9
En esie Bl e In%gppuﬁ permute al o mﬁ;lnr una corporaclon na le
diseadar Nbertad doclr un disedo  sea ificll lograri.
estriactural Que dé una sensaclan
¢ptica, El disefiadar puede usar este Obra problema es gue muchos
mnodeln de logotipe para dar & logotipoes abstractos tlenden a
crtonger 2 fuerza Industrial de los parecerse. Al DUSCET logotipos
productos v una sensackdn de  Sipies se ha Calta en logotipos
movimie k. sin diferencia, esh0s Serdn rmidy Hen
Wwyrados pend 5 legan 3 pamoerse
Un problerma de ios  con glros se perdera sy eficacia
legotipos abstracts es la
carencla de ndclen de  Los logotipos absractos, 52 deben mangjae

sighificadn, Comoeemptn  con dellcadeza para legar 3 unra soluckan
pademos decir la de una  eflcaz, akractiva ¥ due se diferencie.
: empresd multinacional y o MUy, 198324
: fuerie gque se dedica a
% ' pesaclos maides meldlicos

+ L@ ANUSkAM B ULl Y 85 Ly
probabe que pdra MUCchas
48 pleioa B |daa, oero oeben
conskiararse ssins Kgotipos
cara abslrackos.

T T
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Podermos compmbar [3 funcionalidad de
un logoatlpo de |13 slgulenle manera

LOCAOTIPOS A BLANCO Y NEGRD

E: cuando en todo el logotlpo Tiene
reglslracdo unlcamente el color negro y e
las partes claras el Hlango.

rmaul an

LOGOTIPOS A LINEA .

e denotming godpo a linea cuando el
misr &5ta totalmante hechd por lineas,
st color o alguna superficie stilda. Soko
tendrd color 13 lingd df contorng el

|oatpo.

LOCOTPGS [NVERTIDO

Esta prueba €5 hnportante, ademas e
tener que ser agradalie a |3 wista, st oebe
obsaryar v analzar para ver si e Iogatgm
e salura en las Intersecclzngs prondcacas
t)nr e tenga peso ante €1 fondo negro.
fay gue destacar que para poder
eomprobar un Iogetipn en inverlid, gste
dete de estar an blanco y el fondo an
(L1 ]

multivision

LOCATIPOS A COLOR

(A MEDIO TONO}

Aful g5 gonde nogotros vamos 8 poder
clecidlr, ya fue mos darmos rusnta de que
camblos ha tenlds al haber paszdo Tas
dermgs pruehas, ¥ eomo 52 ve 4 oolor, 4En
ura mpresion a anco y negin, el lopotlpo
5@ [lamnard g Medho Tonol,

18
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Efeanpies CraIiens:

fenrer fueicew ROyLiinss

P

Ahora, este espacio serd utlizado para  pasn, hasta Megar 3l resultagdo esperado:
mastrar graficamente elemplos en bos  un logotlpo estético. funclonal ¥
Cuales se poxdrd wer [0s procesos de como distinguldn.

s& van glaborando um logotlpn, paso 3

Perrex Ies Coleceion de Libros...

Al disefagor italano Ertore
MaoLLl cresd Lin Kepatipo Dara
la co¥egsin de [lbros Infantlles
ManglafuooD iomefegol El
persorale fle sacado ae un
vagaburido que ondaba por
s esludio y evrpet 3 bocalar
su Flslco ¥ aparlencia.

Fara o5 disedadores B3
Importantd QuUe Seamos
chEErvadones Con kooo 1o gue
NGE Moded, ¥a fue antes de
cfoLlar hery 0Le saber oheenar.
Etime 540 IIJLFEDE V35 raegos
2 nexs ya gue Importaba soko
SL5 MA5S005.

Yiends sus dlbulos
anallzandolos se Comwendl
e L etk e Camiblar 2Ipo
comn: pelo, bsirba, sormioner,
¥a QUE TeD BROMESA0G k2 Qe
quera en el ol

ImImmEC |



PETERY FOEvEen MW@ i

ESemmsaios Greifico

11 At

Con los camblos que quara
nacar se i cathalos,
se Camo el abrgo por uno
s alractha y 58 i o botas
BN var de zapatos.,

(Curso de Dlsefo Graflco. 1890:201)

WS

Bt esta figura Yamos la primera
impresiin

BCaladins.

Alterrninar estaa enfrents de
Lna Figlina te pastackor, Al estar
gl convencldo del diseso ¥
tesplds de @ aprobacion del
cliente llevaron a ténmino el
gatipo,

el IoGrtipo Con oS

Aqul vemos las priperas
pruekas para panerle eolor
previo a su determinacidn

Este s 8l resu(ada
fing+ de& toda un
receso en & cudl
ncluyd wun andilsls

ara dissfar &l
pgotips Funclonal ¥
acorde 3l producto,



Eiosnmplios Gyenric

i
v g R gl

joadrer Reicer Logotifinss

i AR

Acill POCENCS ApECiar 1ng

opcldn det ogotipo de
Antkguanius, en donde se
Irbegnd letketa soliotada
por el cllente, ARora
podermnos  visuallzario.

& un diseradnr e e pocargd Crear un kegstpa. Bl producto 58 llamado sarle
Antlquarius Restoration Pmducts.l Elwe para restaurar muebiles. SU venta

miyor estd an (0% Bstaocs Unidos, Aacior Hene un Hrobienma oue soluconar

Y B5 GLie debe mantener un Ioghtipd o B30 costo, el Cual reperuke en o LSO

de dos 3 tres cokres maximD. Fara ver B gstetica del logatipa se e encargn

gua 52 £reara Una etiqueta, v en a cusl fuvD Bh SUS Manos unag [Jsraciones
il siglo ¥4l oue son adecuatis para b misma,

i,

ey
s

e

g E—E].U,w L
Ry,

-'-:.'::::";-';-.;‘I"r-‘a{;f:;-j;.".. - . t o

Hay que tener en tuarila gue &l b%m debe de (eslacar 3 0es de
anti%;n Como s va B0 los elempis, s pLSIeron como Lna buena
cpcldn (3 pakabra Antkuarus en Una insignla curva, con etra oon
rernates para dade un e de antats, Otre opclin sana (2 de Pnner
Restauration Products an 13 parte Inferior de la Insignla.

o e

(hrphy, 1085641
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fEasey Raieey Lyopalirise

RETRIL Sl bl n

Pore ung codeno de tiendos...

VISTA

VIS1A
VISTA

VISTA

na emprasa gdasea establecar ung
cacena oe tlendas dirlglda a parspnas
de cdad avanzada o jubllados, Estas
estardn situados en lugares de calldad
pera no dptimos, La ldea tamblén es
aplcable a otros palses. Las tendas se
llamaran vista, este nombre az
equiibrado, agradable y tienen fa
caracteristica de gue 1 primera v |a
wltlma |etras son semejantes.

i)
Viset Vista
VistA VISTA

En fa grifca de artiba, en |3 parte superior

VIsta 5 una palabra equilibrada, pero
ras en maydsoulas, B primeray @ Oldma
letra plenen similltud En @ grafica do
amba poCernos Yer Coro 58 empezd a ISTA

trazar a5 [deas creatlvas. COn un punto
naranja e i3 " el logoipo es atractivo
pers panece agancls de viales, El tratar
de hacer mds vistosas la primera y k2
wltlrma lebra no Ccawsa el efecto desesdn
¥a Qe S0 walven Ly pesacas v diflclles
e leer.

T T

Lenemas unns Docetos en los cuales sg
elabord Lina de las wersanes mas simples
a0 50N 13N recangadas en el nome v san
mis Faclies da leer, paro Uanen un alm de
Ins afos 80 s ADAJo de la grafica se
miestran Wno con distemsion de 1 Litma
¥ [irrnera Ietras e & 8 MLohG S50ac
£ las chermids letras, Tamblén se muestra
con atrg tpo de latr.



Efenymios Groricos,

poowrey hgicer LogeTigo

Qs modekss se observan abajo, en @
grafica, en gonde s tratd de explotar la
arnCila entre L5 Metrs, perm estas perten
Impacto.

En la parte Inferior de esta paging tlene
algunas poslibilidades de desarralis del
rambre

Vi s VST

L3 palabwa Yista tlene impaicaciones da |.as oombinacacnes oon palss)es abshacios
paleaja, Esio a b iea oo eplotar e5a opcke, 5o fuertes v aproplackos para ef obijetho
ya ue &5 Interesants y ppacits ElArbaol propla

aueda digno, para e vuelva otohal
He Ul alglna de (35 SolLCiones poslbias

Comg hemos visto tenemas una gran y dadas al problarma, per esto nd it
arlexhacl de 1 fas CLAes tebernas dealr que Nasta agul sa "aﬂ?' va pUeden
de expioter v arallEar para oue Peguen a habar saUclones ¥ es ahl donde enta
se¢ foped Ipos Funtionales. F:. mﬁ; grléﬁoo

T I
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En ecte espaclo so myestra como Agunos — orlgingl y oDServar gue nacleron de una
Iogrutluos han o evolLclonands a través  Idea simple y ahara con camblos tenkoos
del bernpo, La visualizackn de las diferentes  representan logotipes exltosos.

verslones permite tompararlas con a
JOHH DEERE

P
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efel Invesiiyerdor. o

neis; ATHEFrnasys: el

A Sienoo el Legatipd tAn peguen
&n famann, esta puede convertirse
en una de a5 [deas creallvas gque
avidarin a una Instibucion, reductn
o seracle o C1edr Una iImagen Jde
callcd st

2. RecOoriemos (Ue aparle de i
BEEELCH, 13y Que hacer um logotipg
mare que llee 3% expectobivas v JQue
sed funcanal para ambas pacles
InwcHucracias, es dech [a institucion,
progucte o servicin; ¥ oS
Consumidoes.

2, El uso de una agenda de diserio,
nos llevard a ung mejor opeldn de
Loaatipes ¥ por conslgulente al £xito
comc disefadores graflcos.

4. Tomemeas én cuenta [odos s
cOnsejos gue se presentan en gsee
folleto ya gue fueron elaboracs par
ue cacla disefisdor berga und ayuda
BN e desernpeto de si profesidn,

RS2
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Imagen Glokal
Edittirlal CEAC
Barcelona, Espana

Curso ge DEeno Graflco
Yalumen #4

18490

EdHrkares Oréms, 5.4.

4anta Fa de Bogota, Colombla.

Gorgon, Maggl v Eugenle Dold
1994

Tippgraffa Decorativa

Editorlal Gustawvo Gil, § A,
Barcalona. Espaha

ﬁlggé}nﬂ's, ol {fe]

Publlcidad
Frentice Hal, Ing.
Maucalpan e Judrez, Maxioo

Murgh\r. John v Rowe Michasl
14981
Como Diserar Marcas v logotipos
Eciltrwial Cuatavo Gk 5.A.
Barcelong, Espana
ﬁgrarilamﬁn Y., José Maria
Como Moujar Letras v Logotlpos
Edibor(al Gustayo Gl 5.4
Barcelona, Espana
Paz Mendoga, Eva Graclela
ot

ra
Mgﬁgal de Tenlas graficas v Aplicacldn creauva
de [a letra.
ﬁwann, Alan
El Color an el Diseng Granco

Editorlal Gustavs GHI, 5.4.
Barcelona, Espana



3.7 Transparencias

Foilleto de CONSULYA RAPIDA :
pro- ooy LOGOYIPDS. |

e Lty A ) w Ui petarh

Nombre de una Instituclan,
producto o serviclo diferenclado
especialmente par algo grafico el
cual ayuda a dejar una diferencia

¢ge Imagen en gl consum|daor,

T TN YT
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Ry pilee
Fos LG EIIeOs.,

Hay pruebas, gue en Egipto v

Mesopotamia, hace mas de 2,500 angs,

los fabricantes marcaban con una senal
propla \os ladriilos de construccion.

Siglos ¥VI v VI, empezo a fabricarse 13
porcelana fina, muebles y tapiceria en
Francla y Bélgica, I0s logotlpos se emplezan
a usar par 1as fabricas ¢omo sinénimos de
calidad y origen.

La utllizacién de 10s logotipos se da a solo
clen angs atrds. Pero la explotacion de |os
Logotlpos se produjo en los Uitimos 50
anns. Uno de los factores que Influyo fue

la Television,

W R i F R

friseere ix LOGOLIION

Parte cel trabajo del disenador grafico
serd, Ir recopilando Informacion de
la empresa sobre su mercado,
preclos, la competencia, situaclon
actual, el amblto del producto
Internaclonalimente, la publicidad
exlstente, planes a corto, mediano
y largo plazo, etc.

L2

Nt



13 Imcic 12 agenda, el
Trimer Ul serd el
esoaoer 1a estrabegia o
seagUir sl emnpezara |z
Irvestlg)acitn

Frowyaralbwe, e
vl L esirabs s
e larin e e L
RN T IN R TR
Ll e,

[{LES TETLIE] FaVEriLara
-
DT ] 1l ko P
RTERLE] Furpamechrf
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La Técnlca Personal, es
clonde se presenta y
lustiica al <llente 135
propuestas graficas.

rwmmeCSmn




La parte TEcnlca &5 |3 parte
Fimal donde se hacen 1os
Litkrnos camblos v s
presenta B seleccion final
terminada.

El Cllente, como parte
fundamenlal partoipara
&n tadn momento en el

desarrili vigl traba)o.

T TG TT




FRSEIRCE LR : : a;.? 3 &4 Cerlor.
o Tl L Lt 1 ' -

Como el Legotipo de Cerveza Gallo A
: SN E;’Dg-,’@g‘r’.t st
¥ CON .
Ejernplo de las aplicaclones 1o tenemos nostalgly o Imagines
en fos aflches, votantes, banderines,
anunclos de television, destacando de B e P
f ,
una u otra manera el logotipo de lmplezs, fraiuad,
Cerveza Gallo. G&@ agud, departe v la vida
alairm llbra, Se usa BR
la ¥magen de limHaa.
El abuso =m una
hamtacion causa
dapresin.
RApEsenta: Sersackn
- de takdad establacida,

paz, 4o, tradickbe, e
dapartho. trangullidad,
riatalidan, ete. Fara
QFFMOCIGnes de
orricas oe Cukiados.
£5 Lin cokw para refsjar.

Repwesents: la regdeza,
altey rardn, sicelencla,
romantics, femening,

rriskerio, (Rtrga, sen.a,
— Irbalectual ¥
j popwita llaad. Es para
tisanns da rmerasos
MDCMImIcs Y

SOF|sEiCad0s

IR



Representa: pasidn,
fuerza, mascullniciad,
sarwyre, Ira, pellgro,

] ysena Enund
oficina aumenta la
mothaciin y haca
frabajar mds rapka

REpIesenLE ILE Patural
o arLiflcal, el
cracimsenla, calkda,
dlepee y ol do
aprgla Elatiigt en
una ™ D"ﬂﬁlgh::ﬁhrﬁn
e lagn

anfaimma g Incomo.

Representa:
connotackings oe
calldez, wibrantae, wha,
ewritlco, da salud,
vitalldad, natural,

VN2 campeste, s racanias
whes SO Juvenlles.
Tholco e ios afos A,
n areas trahde fatla
|2 wsltn.

El Elar'm-,
R,
: hl;e"qentla
3l cI5an0 %0 n ¥
bl Grises
mnsuru'adclr oe buen
gusta. y hage un disef

rro?éud: IL'aIF Er? Ia'lace
sonFlar al plblco

Morfologia de la Latra:
Es &l estudlo de las formas de la letra y alos
glementos que conforman su estructura,

Clasificacldn da Tipos:

Aa Aa  Aa
Rominh Rameno RO
Ari s Transt Kl Mederme

Aa Aa W 3 I

Epptir Paisece  Calkgratess Mmoaline:

Intarpretaciin de las letras:
Falo Seco; Actualldad, Industria, ate,
Rormang: Clasiclemp, Tradichonal,

Rellglt'.:n el

Gri Fuerza, Poder, Energla, Btc.
Delgaua Deakill, Suavﬂ Elnegante Lo, etr.
Cursiva:

Maylsoulas: Titul::u Encabezaum'. Anuncio,
eto.

MIrdscLlas: Conversacldn, Frase. Chara,
etc.

Formas:

Con remates: LALTS
paio seco LAUS

Tamaho: )
Las letras dan una ldea o comunican por su
tamanio.

1 eI




AT WeppaEiga epFL : : @%

Ry Fapearde ey

El Cuerpo de las Letras:
Es la saildez relativa de un tipo de letra, 4l ancho
de la linea o rea de superficle la conforman.

Finolreest Fiinals raesa

Creaclongs de Interds Visual,
Sa pueden consequir efectes por tecnlcas graficas
y madificaciones de Las [2{ras reales o por 1a
dlsposicidn de s mismas,

SRR

~ Procesns Aditlvos y Sustractlvos:
Adlitivos: Reforzando bos contorndas, reduclenda
105 Huacaos, atadiendd QIS pOr (3 parte extarlor,

Aditives

Sustractivos: Desnudar los caracterss hasta dejar
solo sus partes esenclales,

EIAN

Formas Distorsionadas:
Condensar, ehsanchar, glrar, alargar, aplastar,
ampliar, reducir, sobreponer ketras, dobiar etras,
perspectha, etc.

HOLA HOLA xCLA

Tratamiento Grafico de 1os Contomos:
Dan a la 'etra una dentldad visual total, El
modiRcarla puede aerar el Impacto de una letra
o palabra,

Wowl

La Tarcara Dimension: _
135 letras pueden ser rmanipulacdas en su supetficie
bidimensional o darles 1a apariencla de volumen.

3DRX

Combinacionas de Callgrafia Manual:
El estln de escritura sugers un astado de dnima:
refiexlvo, (ntencionado, urgente o Instantanen.

Yo Ves Ues

e T




LI anoules f2réecto o

regiular InScan1os sereid,
E':'t.il:U'lLH‘l y farmaldad, un
Aeguto redonde que e

maj r!:la adn, dinsmics &
Infturma

" Linea Dewgacla Dellcaoera
N, i3 fir1esa: Coarflanta,
LI Maeuras: Indorraal

I

L ElELs fue Inelwye atio
ircLks 81 BRECL visual que
nes <1 #s e efcal,
estanle, y raisanal

Al At ror iLerse una fienna
al anterlor clroula, =e
Produce Bna sensacin de
medvimlenia.

hirowlercdor 2l irculo Dlanco
pbtencremos und esfers ¥
Lambién nos a sensacldn
tin rrovirn leRba.

El cimculn tlanco
galoguemoslc en B parte
inferor v nes da L3 Idea
ik tnestud

El cuzdrads 85 rasgot
sallcicys y de huen apayo
£ 51 Bose, nre, eslabh
W eyl orabe

HOoO&6?O

Al g poyar el ouacdrada cn
LN Ve rIItE.* BSLC MCS O LN
sensackn e Ineskibilaacd.

Al Inclinar 2 .
CUACIr ko prareoi’il
Gue g5t
rernancarEd una
CLES1A 0 gue esldn
en calda [k

Can al [riangula os
difarante va i ciana
snte nos Indica

Creclm BIALe.

C el tnanfjulu nee: dica
Jr carbla hidhs 14
derccna

Fsla brarguln Imdica un
cambior hacla la lzoulenda

Este triangueko indlca Ln
carnblo hadla ghals.

Este triangela y esFera
parerkera que algo ke de
paepla 1o Algo esbiLics
y fato de vida
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LS EFIITe g, . 'Z ' 3 LOGGOEIPOS,

Logotipas 5olo Con Bl Nambra.

Con gl pasa del tiermpas a firma llego a converiarse

en un egotipg, esg fArma queda fuera de nuestos

tlermpas pero muchos de 10s ogotipos oe hoy

en dia han surgldo g ahl, un glemplo es
Kellogg 's.

EIILogvuLéPo £6I0 can 21 nombre, cuyo cardeter
yrico derlva exclusivamente de un pomie

utlllzado can un estlic grafien particutar, e el
que da a entender al CONsUMIHOr uh mMensale
inegubvnco y directo.
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Logotipos ton Nombra ¥ Simbolo,

Este tipo de logallipo trata el nombre con un
gstiio de tipografia con caracteristlcas unlcas
perd sltuardaln en un simple simeaolo visual ya
sea esle Ln clrculg, un dvalo o un cuadrado.

Este para gue sea funclonal soit funclona 2on
nombres bréves, pues un simioglo abstracto no
reflgjard el distintive por sl $alg.

fracdelos e
Lipepird i s

inicioiss an los Logotipos.

Estas Inlclales & basan muchas vetes en descritir
tus actividades, puede ser la conjugaclan do
nombres de socios, hasta en 1o apelldos dé los
fundadores, Se debe reconocer ¢ue el nombre
de [a Institucldn es grande v rigido, v se debe
optar por usar 1as iniclakes,

IEXE  \WASIIN HOTELS
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Lrogotipos con &l Nombre
an varatdn rlctbrico.

El hombre del producta & ISCILLSISn 5ers un
elomenlo unportante del logolipe, o destacarg
el ostilo dek E,Z}?Utlﬂﬂ. 5l & el [0getipg huers
un nembre diferente, este sequird siendn e

lpgatipo de sy auténtico propletario.

HRaroro Fore pit
LegEipras

Lopotipos Asaclativos.

£stos logotipos Denen 13 faclhdad de guo son
[Ibres; cacl glempre na Inciuye el nombre del
products ¢ empresa, pero s& aspcla con £l
nomhbre, al progucko o las actlvidades,
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ATersterfons eler -

fghcg ktagiaes,

Lagotipos Alukivon.

Coma la "A" del ingotipo de Alltalia, gque 25 una

ernpresa de lineas agreas itallanas, ¥ fue hecha

para recordar el tmdn de cola de un e, o Comd

las ondulaclones cel logotipe de Philps que alude

a oncas de radid. Lo que puede pasar al pobico
ES fue I3 alusidn se puede perder.

LORy O,

fw rak Mamdeios oo
e

Logotipos ALSLroctos.

En este tipo de logotipos pertnite al dsedadar

lIbertad. Por decir un disefio estructural gue de

uma sensacldn dptica, El disefador puedo wsar

este modelo de lagotlpo para dar a entender [a

fLerza [naustral de bos productos ¥ una sensackn
de movimlento.

Los Logetipos abstractos, se depen rT'IﬂF‘IE]JBI‘ £on

dellcadeza para agar a una soluclén eflcaz,
atractlva v que s& diferencle.
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LOGOTIPDE A
BLANCO ¥ NEGRD
Es cuando en bodp el
Ingatipn Leee feqlstrado
Linlcarnente el enlor nggim ¥
oh 1A partes claras & lanco,

mwl [-1.]

LOOOTIPDS A LINEA
Coancdo e misma esta
totalmenle hchd o linags

LALOTIODR

INVERTIDGO
Db ser pgradable a la wila,
ntrsernar ¢ analizin pora wer
5 £l lagobpo 52 SakFe Bnlag
INELSRAECMHINS Y qUE tengd
Ecnn anie B fonos regro.
ara podler comprobar el
lagatipg debe estar en
blance v Bl fondo ar egro

multivision

LOQOTIROS A COLOR
[A MEDIC TOHD)
Agul nos daremas Cuanta ca
fue camios a tenldo al
haber pasads las demas
pruskias, ¥ coma anora s
YE COM KI5 Colores.
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4, Comprobacion de la Eficacia
de las Piezas de Disefo.
Etapa Evaluativa

4.1 Introduccitn
A continyacién en este capltulo se daré a conocer las formas usadas pard
identificar los elementos de ia propuesto grifice.

4.2 Muestra y Porcentaje de la Poblacion.

Se dio ol grupo abjetivo una breve exposicién con el material grdfice paro
comprobar el éxito del’ mismo. La poblactdn del curse contaba aproximadamentte

de 65 glumnos y se tomé una muestra de 27 personas (el 43%).

E! experimento consistié en dar un cursillo donde se muestra los elementos de
apoyo que se proporciondran a los estudiantes. Fstudigntes de 19 a 22 anos,
iujeres y hoinbres que no sean repitentes. Para ia recoleccion de dotos se usé
lo encuesto sericerrado.

4.3 Interpretaclén y Andlisis de Datos

TPRADLMTA SORRE BL INPORMANTE* 19 afvon

Qb edad Tlenses? zs;;r:m 1?3::“ ' L) 20 aflea

Freomila  Parcantalw
|9 afics | {1031%
20afos 11 D30% E! primer dato revela que e
1l afos 2 00595 edad de los estirdianies el curso
12anos 15 041% oscile entre |9 y 27 afios. £/
23 ahos 1 {0B% promedio &5 de 22 afios.
24 afios 2 D05%
ibafos 2 005%
I7 afics | 003%
Total EX HC%
4% 5t
13 afios
%,

SFREQUNTA B RN EL IMFCAMANTL"
ACudl &5 tu Sexo?

Frucuancin  Posrzandape
Masculing 18 0495
Famanlig |9 05 1%
Total 39 1009

En estd pregunta se determind
el phnere de Jos participontes;
{89% pertenecen al género
masculine, $9%: y 19 of
femenine, 51%.



~FHEGLUNTA SCHRAE EL IMFORMANTE
iLa Clase de Disein Wisual es?

Fracumncl Poroantas
Primera vez que la recibes,

12 OBE9%:
La has cursado 2 o mas vecos,
(Repitente)

05 01 4%
Total 7 [00%

FREGUNTA #1

|, iCrems qua la portada se
identifica con al tamat
Fracuencla  Paorcoriaje
Mucho 1B 0e4%
Poco 10 016%
Mada ] I
Tertal iB | D05
FREGUNTA #1

2. iLa dlagramacion ey
agradable, evita confusicnes?

Fracmncly  Porcanas
Mucho 20 071%

Paco & 021%,
Mada O 0009
MNoOplhe2 Do7%%
Total 2B 100%
FREGUNTA #3

3. iCrees que cansa |a vista los
toulares o & texte?

Fracumncln  Forcantsjs

5 I 004%
No I3 0679%
Regular B 02199
Total 18 | GD%

Repltertes F"“::‘L"'Ez
14% ¥

Nada

MR
Poco 0% 4%
-
No
Nada Oi_:j;a" Mucho
b
s
;;:% 454 Resgdar

—

Esta preguniao se reflere of
nimers de veces gue un
estudiante ha recibide el curse
de Disedn Visuol 2. Ef 84% In
recibe por primera vez (32
estudiatnes) y ef 1 4%, dos o
mds veces (5 estudianties),

Esta pregunte solicitd b opiniin
de fos estudianies con reshecto
de fa relocion de la po coft
ef terna. EI 6496, |8 alumnos,
respondit que tiene muchg
refacin, por el contrarie; el
34%, 10 estudionies, opinaron
que tiene pocd relacidn,

Lo opintén de los estudiantes
con respecto ol efecto agradable
de la diagramacién ¥ su objtive
de evitar cenfusién, fue
respondida por el 729, 20
estudionies, come que tlenen
mucha relacién; el 21%. &
estudgintes, que tienen poca ¥
el 79, 2 estudiontes, nao
respondié,

E! efacto de cansoncio en o
yista ocasionade por jg lectura
de los titulares fue respondldo
ambiguamente por 103
estudiantes, pues fa mayorla; ef
679, I estudiantes, reshondia
que no; el 299 respondieron
que regutar y ¢! 496, 1 olurnno,
respondld que no.



FREGLIM TA #4 Mal
4, iCrees qua la tpografia eila Rﬁ::fr 0% Bien

bien Proporcionada con el 59% La evoluacién de fo tipografia

dlzeiio y [a diagramacién del
Follato?

Fracumncla  Porcarape

Bien 25 DB9M:

H.Ejular K] 01 1%

M 1] O00%:

Total iB | Q0%
FREQUMTA #3

5. iCrees que la tipogralla se
identiflca con la diagramacion
del Termal

fracuencla  Porcamtas
Muche S0 0899

Poco 1% 0li%
Mada oo 0005
Total 16 1058

PREGUNTA ¥t
&. ilas lustracionas son
sanclllas y facilican &l
aprendiea)at

Fracywncia  Poreantals
Mucho 25 0B%%
Poco 03 ol1%
Mada 00 D00
Nolpine 00 0009
Tatal pl:] 1007

PREGUHTA #7
7.iEl contenide ¥ los mensales
son de (Acil comprenslon?

Frocuwieln  Porental
Muche 26 093%
Poco 02 007%:
MNada 00 (0%
MNoOpina 00 000%:
Total 4 1 0P

refaciononde con ef disefo y fa
diagramocitn del folleta es
postiive: &l B9% respindio que
metaba bien; ef |19 lo calificd
de regular y ningunoe de mafa.

Para Ja relocion de lo tipogrofie
eon el temn fue sedoloda o
apeidn muche con ef 89%. wi
estudianies y con o ofisn poco,
por ¢ 11% de 19 estudiantes.

Sobre g sencillez para fe
interpretacion de fas imdgenes
y su empiea en la fucllided del
aprendizaje; un 89% de fos
encuestados respondieroit o
opridn mucho y el 1%,
gpiharen gue poco.

En i evaluacién del cantenido
y loa facilidad para la
comprensidn de fos tmensafes;
& 9356 de los encuestodos
respondid la opcldn mucha y &f

la de poco. Lo diferencia es
signiffcativa.



PREGUMTA #1
8. éCapiaste mas, comparando
las clases normales con la dase
da hoy (transparencias y
lolleta)?

Fracuancla

Mis de la Mormal
(2]
La Marmal
|7 D60
Menos de lo Normal
k] Ol 1%
Mo capte Elada

Forcaniai

019%

4
PREGUMTA #9
%:De | 3 '0(la 5=Ineficiente
y de b a |0=eficiente), come
callflcarias las transparenclas ¥

Tetal

el lollata?

Fracuancla  Percantaj
De b 05 o18%
Da7 4.3 021%
Ded o9 #25%
Celd 07 037%
De l0 0049%
Total 18 100%

FREGUMNTA ¥10
10. iCreex qua hay 4

funcicnalldades da logotipo:
invertido, blanco ¥ negre, a
color y a linea!
Frecusncle  Parcartsm
51 I8 Ded4%
Ma o7 (15%
NoCpino03 011%
Total 28 100%

PAEGLINTA #11

I, iCrens que sl logotipo de  tiape

una empresa debe expresar

originalidad y que L funclén

dal [ogotipo es quedar fljo en
la menta del consumidor?

Freumnch  Parcents|w

| 16 078%
No 0% 018%
NoOpino 0! 0049%
Total 2B 100%

Menos de Mo capte Mas de
Lo lo normal nada Io normal
Normil 11% 0% g,

b
De10
De
Da g A% 16%

D=8 1%
1%
N flenes Opitn
11%
)
[ 2L
]
é
N No -
T 1R%
Cpdikdn [ 78%
40,

Referide a la captactdn def
conpclmiento cort ¢ sin materiof
visual, un 2¥%% respondieran
que coptaron mejor; el 8006,
que fo normal: y un [ 1% que
menos de lo normal,

Lo ealificacién del material
diddctico, transparencios ¥
follets, se calificd con uno escold
da | o 10 {de | o 5, deficiente
y de & & 10, eficiente ). Los
respuestas valorgron el
maierigicen eficienie, de la
siguiente manera: el 18% le
otorgd of &: ¢l 2156, ef 75 ¢f
25596 of B el 32%, &1 9y f
458 of 1.

Con el respecto def
conpcimiente de los cualra
funciones del logotipe: ef 64%
respongio afirmativarnente. ef
259, negativarmente yun | 196,
no apihd.

El conpcimientn del efecto del
logotipe en ef consumidor es
conocido por ef F8% de los
encuestados; desconacida por
el 18% vy el 4%, no emitid
npinidn,



PREGLUNTA #12
12, iEx posible que [a

utllizacidn del logotipo puede
variar como an playeras,

sobres, papelaria, ote.?

Fraclancih  Porcmnia)m

Loz encuestiodos contesioran
que ha utilizacién del logotibo si
puede variar en papeleria,
playeros, etc. Effos dijeran que
el 36% caniestaran que No. £f

5l IB 649 (% contestd que Mo tenfan
No 1G 036% Opinién y of 64% contesto
No Oplnc00 DO0% gue 5, que el logotipo puede
Total 28 10096 vartor dependiende en donde

PREGUNTA #1X
| 3. iEs aceptable la

diagramacién, es agradable?
Frecustela  Porcantale

seg willizode,

A la consuita sobre la captacion
y ogradabilidad de los

Muche 23 061% transporencias, el 829%
Poce 0% 016% respondic i opcidn muche: y el
Mada 00 000% 3%, la de poco.
Mo Cpincl O00%:
Total 24 | ¥
FREGUNTA W14 5l
14, iCraak qua cansa la vista Ho 7, Raoular

al leer los titulares o el texto! La pr:funtu. {canso o vista ler

fos tituigres?. Tuvo los reshuesios
sigientes. el 5% respondid
que ng; ¢f 26%. que regular ¥
ef 79, que s/,

Fraohmela  Porcamisje
8 02 007%
Regular 0B 0i6%
Mo L] 0655

Total i 10096
PREGLINTA #15 No
|5, iCraes que &l tamaic de "‘ﬁ:fr 0% Rien
la tipografia esta Hen RO

proporcionada con o dissfo
¥ la dlagramaclén?

En relacidn con ef tamadio de fa
istra #h propoieion con el disefio
y Jo diagramacién, ef 39%
respondid que estd blen y el
[ 1%, gue estd regular

Fracumncla  Poroant|s

Bien 25 089%
Regular 03 Ol 1%
Hal (1] 0005
Total 28 ([re




PREGUMTA #18
16. iCreas que la tipografia
ea |dentllica con el tema?

Frocumwis  Porcaniajs

Mucha M U869
Poco 04 0H 496
Mada o0 O0%

Mo Oplnoll 000%
Total 18 1009%:

FREGUNTS #17
17. iLas llustraciones son
sencillas y facilltan el
aprandizajel

Freceencla  Porcantae
Mucho 26 092%
Poco H]| 0045
Mada (OO 000%
Mo Opinodl O04%:
Total i} 100%

FREGUNTA #18

16. lEl contanide ¥ los

menzajes son de Tacil
comprenslén?

Fracusnciy  Poroibta
Mucho 26 093%
Paca 02 007%
Nada OO Q00
NoOpino00  000%
Total 18 | D356

Mucho

POCO
14%

Poco
7%

Nada No opino
0% 0% Mucho

S 6%

Mada
Pooo g% Nocopinao
4% 4%

Nada
e | Mo U-[ﬂnﬂ-
| 0% Mucho
03%

Con respecia a fa identificocidn
dc I tipagrefia ol tema of A6%
contestoron gque Mucho. Ef
[ 4% contesto que Poco, Ef 0%
cantesio Mada y el 0% que No
tendan Dpinidn, Asl to tnayarla
de los encucsiados cree qie la
tipopiafia ¢ identificoble con el
[&fT1d.

Al sencillez de fos fustraciones
v a su eficacia poro fociiatar el
aprendizaje. el 929 respondio
con lo opcidn mucha, el 4%
opiné que poco v ef otri 4% no
respondia,

Con respecio o la facilided para
la comprensién de fos mensgjes
contenidos en el material
eloborado, &l $3% respandlé la
epcisn muche y &f 79 restante,
fo de poco,

Con esigs respuesios se
comprueba la eficacia del
material,

P —_—————
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Los conclusiones se basan en el resultodo de ncuesto respondida el 43% de
los estudiantes qye participaron en Jg expesicica del trabajo para su evaluacién
finol.

. Ef folleto y las Tronsparencias eloboradus pra la ensefianza de lgs técnicas
del logotipo afzanzaron el objetivo general y especifico propuestos para fe
presente trabajo, de aclierdo con la opinidn de 43% de los estudiontes encirestados.

. El Folleto tuve aceptacién en la mayorio delos estudiantes, ya que por sus
coracteristicas de ser agradable en la diagramaidn, porque su tipografia facilita
la tectura ya qie la letra que se escogio €5 ayadable a la visicn, sus grdficos
ilustran de una mejor manera el tema fes fue aractivo ¥ agradable; al momento
de que fiie presentado y evaluado este fue prsentando en Blanco y Negro no
siendo un elemento negative de

influencia &n su atractivo.

- Las Tronsparencias son alrdctivas,
por su diagramacién y en el caso de
la Informacién en el estudic de los
logotipos fue ocogido de buena manera
por fos estudigntes con fa adecuoda
calificacién de contenido en las
shcuesios.

- Con el disefio de! folieto y las
transparencias, se logré que los
estudiantes asirilaran con mucha mds
ropidez y focilidad el tema de los
logotipos. Como lo demuestra la

pregunta 8 de la encuestas realizadas el misne dia de la exposicidn piloto en
donde se fes pregunto éCaptaste mds compaando las clases Normales con la
clase de hoy (Transparencias y Folleta)? en o cual el 899 contesto desde lo
normal hasta mas de lo hormal.

. Se comprueban los resultados previstosy las soluciones propuestas ai
Plonteamiento del Problema presentado of pmcipio de este trabajo, io cual era
encontrar la eficacia de los piezas de disefio utizados come materiales diddcticos
para la ensefianza de logotipos a estudionts de Disefio Visual 2, en la cual
fiieron eficaces ante &l ofo exominodor de lceatedratica y de los estudiantes.
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- Que los estudiantes que estdn por elegir el problema para su trabgjo de
graduocién, efijan temas relocionades con la docencio pora colaboror con la
USAC, con ef programa de Disefio Grdfico y con los esiudiontes de lo carrera.

- Debe tomarse en cuienta que lo informacién contenida en un folleto es sintetizada,
por lo cual no sustituye a fa bibliegrafia especializada sobre el tema.

- En Io que corresponde af Folleto, en la reproduccién se aconsefa que este sead
empastado o encuadernado para su breservacion, considero que este material

&1 importante tenerlo ol aicance de {a mano y en éptimas
condicienes.

- Para que un disefiador gréfico pueda llegar a hacer en todao
actividad un buen trabajo el usé de una ogenda de disefio nos
ilevard a mejores opciones eh este ¢aso de logotipos y por
consiguiente al éxito come disefiadores grdficos,

< Hay que tener cigra la idea de que el iogotipo siendo pequerio
en tamaric, puede convertirse en una de las ideas creativas que
ayudardn @ una institucién, producto o servicio a crear su imagen
de calidad.

- Sobre la estética recordemos que hay que hacer un logotipo para gue Hene ias
expectativas y que sea funcional para ambos partes involucradas, es decir g fa
institucidn, producto o servicio ¥ @ los consumidares.

Debe tenerse en cuenta que la informaciéi contenida en un folleto es sintetizado
por lo cual no sustituye ¢ la bibliogrofia especializada sobre ef tema.



1994

Rabé Byron
1993 W

Costa, joan
1994

Editores Enciclopedia Britanica, inc.
1960 ped

Edltoriol Ockang
928

Herrerd, Wen
(e ¥

¥lepprer, Otto
e

Yalle, Otto & Américo Santizo
1998

Pérer, Emperatriz
lovg P

Sitvia Angelita Zeting de Leén
o9V

SiA
1997

Tartola, julfo Roberto
1999

Folleto Fotoropiado sobre el proced de tres etapas.
tedalogla proyectisg

Propuesta de Creaclédnh y thcnicas & la investigacion

Imagen Global
Barcelonae, Espafia

nelclopedia Barsa

Dlccionrlo Enciclopédico
Identidad e Inagen Corporativa
el

Publicldacd
Prentlce Hall
Novena Ediclén

Follato de Seminarlo & Graduaclén para
la prasentacion B Trabmos ¥ 1a Carta éula.

Documento Fetacplado de Lngoti?u
Gatemala, Guatemal?,

Follato |nformathy respecto de la red
currlcular del program de :':.ilsenn ralico,

—_—
411

Guia General d el proeso de graduacion.
eio

Métodos de Diseno para Ceefiadores Griflcos



Abstraer
"Separar las cudlidades de un objeto para considerorlas gisladomenic o para

considerar el mismo objelo &n su pura esencld o necitn”. Dicclonario Enciclopédica.
Edltorinl Ocdang, 198E.

Boceto
;‘gn Bosquejo general para mosirar lo idea o e arreglo bdsice. ™ Keppner: 1#88:Pdging

“Son fos ahuntes iniciales previos a un arte final. No estdn detallades como la
obro acabada, pero sugieren ef grafismo de un trabajo impreso; en ellos se
consideran colores, materiales y métodos de reproduccin. Es un bosquefo riipido

de un Layout, la distribucién y disposicién de texto e imdgenes en un disefio”.
Tesis: Identidad e Imogen Corporative, Autora; Wendy Herrera, Piging ¥4, 1999,

Brief
“Término en inglés que se usa para designar los reuniones preparatorios en los

gue se plonteq la forma de lievar a cabo un proceso de disefio”, Métodos de Diseo
para Diseficrdores Grdficor, Tdnodm: [999,

Derechos de Reproducclén [Copy Right]
"Términa que describe la propledad de una Pubﬁcaciﬁn. En caso de fos elementos

de disefo, suelen ser Eggfhdﬂd del chiente”. Tesis: Identidad e Imagen Conporativa, Autarn:
Wendy Heirero, Pégina 95, .

Fllete

“Una linea Dgruesa variable usada para sebarar y destacar un texto en la bigina. ©
Bibliateen def Dlisfio Grdfico, Towa J, Editorlal Maver Intesndcional de Edlciones, SA 1994, Pdginac 105
y 104,

invertido

“Darle lo contrario en su disefio original”. Jmagen Globol, joan Coste, 1997, Pdginas 32-
44, 55.77. 97101,

Marca
“Ef nombre de un anunciaite” Kleppaer. 1 788:Pdgina 677

“Serial 0 Logotipo gue e! fabricante Glegom: a los productes, industria o negocio”.
Dicctonaris Emielopidica, Ediarial Océane, 1988,

Método

“Procedimiente paro alcanzar un determinado fin”. Diccienorie Enciclopédico, Editoriat
Ocdane, 1988

Matodologia
“Conjunto de métodos que se siguen en una investigacion cientffica o en Una
expns[:idn doctrinal”. Diccionerle Enciclopédice, Editorial Océane, i¥88.



Comprobadén de 1a Eficacia
De Plezas de Diseiio Utlllzadas
Como Materlales Didacticos

EFICACIA DE PIEZAS DE DISERO
~ Este estudio pretenda obtener informacidn sobre l2 utilidad de distintas plezas de disefio que
posteriormente serdn utiilzadas en el proceso de ensefianza-aprendizaje.
Objetlvo Generak: Recopllar datos para la verificacdin sobee e tema de logatipos.
Para completar la informacién utilice las instrudgiones esaritas al Inftfo de cada parte de la bolete.
. Moestribasu nombie & ningirlugat, - -

INSTRUCCIONES. RN o
POR FAVOR RESPONDE A CADA PREGUNTA QUE SE TE PLANTEA OONSCIENTEMENTE. MARCA LA O LAS RESPUESTA[S) QUE
SEA(N) CONVERIENTE(S), GRACIAS.

DATOS DEL Im'-r_.'-ﬁr-mNTE.
L1 ENA LOS SIGUIENTES LM

dQué edad tianesfi:@ f
3

iLa dese de Disefd Visih 5

L

CE

tra.vek qle b vesioas.” 7 UL
Le has cursade dos o mis veces (Repitante).

POR FAVOH, EXPRESA LIBREMENTE TU OPIMION, SOBRE EL FOLLETD,
1. 2Creas que la porteda 52 klentfica con el tema?

Mucho Poco Nada
2, (Crees que [a diagramaciin es agradable y evita las confuslones?

Mucho Pooo Mada No tienes opinldn
3. JCrees que cansa 1a vista 8! leer las ttulares o el texdo?

S regular No

T



il

14. {Creas que cansa la viste Al lear fos thulares 0 ef texto?

5l regular No

15, éCress que o tamalic de ta tipografia esta blen proporcionada con el disafio y la diagramacidn?
blen regular Mat

16. {rees que la tipografia se Identifics con & bama?

Much Poog Nada N tienes opinidn
17. Lass lustraciones son sendilas y faclltan el prendizaje?

Mucho  Poco . Nada - '_-"hqﬁia}w#_apinbﬁn

18. 2E| contendo y Jos mensajes son de fi! comprensign? -

Mucho Poce ~ ° Nada No ﬁenes opinién

Lugar:
Encuestador:__

Observaricneas;




primase

£




