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INTRODUCCION

INTRODUCCIO

La imagen corporativa forma parte de una empresa, ya sea
publica o privada. Antes, s6lo con un nombre se identificaban
las empresas. Ahora ya aplican un cslogan o tienen una
imagen mas compleja.

Debido a la importancia que esto representa para la sociedad,
se hace necesario disefiar una imagen corporativa para las
municipalidades de cabeceras departamentales y municipales,
ya que son un gobierno que trabaja para el mejoramiento y la
modernizacion del departamento o municipio y atiende las
necesidades prioritarias de la poblacion.

Por esta razon consideramos, como disefiadoras graficas, la
importancia de este proyecto que se titula/magen Corporativa
y Promocion de la Municipalidad de Sumpango
Sacatepéquez. Nos damos cuenta de que las municipalidades
de cualquier departamento o municipio no poseen una
adecuada imagen corporativa y esta Municipalidad no fue la
excepcion. No posee roétulo legible de identificacion externo.
ni interno. Su papeleria no tiene un disefio adecuado.

Se hizo necesario disefiar la imagen corporativa

para la Municipalidad de Sumpango Sacatepéque~

que comprende las siguientes piezas de disefio:
logotipo, hoja membretada, sobre membretado. g
tarjeta de presentacion, carné de identificacion, DA
planillas, certificaciones, trifoliar, afiche.

valla, sefializacion interna y externa.  Esto

ayudara a la citada Muncipalidad a
identificarse mejor con la poblacidén por

R imagen covporativa
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INTRODUCCION

medio de una comunicacion visual efectiva.

Se da a conocer la base tedrica en la cual nos apoyamos para
llevar a cabo esta propuesta, tratando de desarrollar una
imagen favorable, con un disefio distintivo que pueda ser la
Unica caracteristica que diferencie a la Municipalidad de
Sumpango Sacatepéquez de las demas.

Objetivo General:

Hacer uso del disefio grafico como instrumento para
identificar, crear y transmitir la imagen corporativa de un
grupo social determinado.

Objetivos Especificos:

Disefiar la imagen corporativa de la municipalidad de
Sumpango Sacatepéquez a través de las siguientes piezas
graficas: hoja membretada, sobre membretado, tarjeta de
presentacion, carné, planillas, certificaciones, trifoliar,
afiche, valla, sefializacion interna y externa.

Elaborar un manual de normas graficas para la correcta
aplicacion de la imagen corporativa de la Municipalidad de
Sumpango Sacatepéquez.

ativa

GO
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El municipio de Sumpango, pertencce al departamento de
Sacatepéquez. Mide cincuentay cinco kilémetros cuadrados
(155 Kms?) y se encuentra a una altura de mil novecicntos
metros (1,900 mts) sobre el nivel del mar. Tiene acceso
directo por la carretera asfaltada nacional CA1 (Carretera
Interamericana), que une a la ciudad capital de Guatemala
con los departamentos del occidente del pais. Tiene
aproximadamente 19,586 habitantes que en su mayoria son
indigenas. Los idiomas predominantes son el espaiiol y el
cakchiquel. Se dedican a la produccion de maiz, frijol, caiia
de azicar, café y verduras. Realizan productos artesanales
como servilletas, giiipiles, cortes, muebles, candelas, teja,
ladrillo. Celebran dos grandes festividades; la primera, es la
Feria Titular en honor a San Agustin Sumpango, donde se
elige a la Reina Sumpanguera y se presenta el Baile de los
Gigantes y el Baile de los Moros. La segunda festividad es
la Feria del Barrilete Gigante, en la cual se elevan barriletes
gigantes hechos de papel de china con disefios multicolores
que alcanzan los diez metros de diametro. El crecimiento
poblacional es considerable por consiguiente sus necesidades
comunales se han multiplicado aun mas.

La corporacion municipal de Sumpango Sacatepéquez es una
entidad donde el trabajo administrativo se desarrolla con
mucho esfuerzo, sacrificio y buena voluntad. Sin embargo
adolece de imagen corporativa, lo que constituye un problema

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

de comunicacion visual.

Una imagen corporativa es una expresion visual, que identifica
a una empresa, en este caso a una municipalidad. Es
importante que las empresas o instituciones publicas tengan
una identidad para que pueda transmitir una imagen especifica
de quiénes son, qué hacen y como lo hacen. El proceso de
imagen corporativa esta integrado por logotipo, texto y color,
y su finalidad es crear un conjunto de simbolos y caracteres
icOnicos Gnicos, que haga facil la identificacién de la entidad
publica y a su vez la diferencie del resto.

En la Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez , se utilizan
dos clases de escudos impresos en papel membretado, sobres
y documentos legales. El edificio municipal no posee ningiin
rétulo de identificacion. Esto afecta a la poblacién. Al no
estar identificada cada area administrativa, los habitantes,
visitantes y turistas afrontan mayor grado de confusion y,
generalmente, no saben aquién dirigirse. A laMunicipalidad
de Sumpango Sacatepéquez urge dotarla de imagen
corporativa que la identifique plenamente; permitiendo mayor
comunicacién dentro y fuera del municipio.

Como solucion a este problema de comunicacion visual, sc
presentan propuestas de disefio de imagen corporativa y
promocion de la Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez
de: logotipo, papeleria, tarjetas de presentacion, carné de per-
sonal, hojas membretadas, sobres, trifoliar, vallas de
bienvenida al municipio, un rétulo de identificacién de la
Municipalidad, sefalizaciones internas y externas.

imagen corporativa
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A. AREA DE ESTUDIO

1.
METODOLOGIA DE DISENO

El método que se utilizo para la realizacion de nuestras
propuestas graficas de imagen corporativa fue el PROCESO
DE TRES ETAPAS, el cual consiste, como su nombre lo
indica, en tres etapas que son: divergencia, transformacién y
convergencia.

DIVERGENCIA: Se conoce primero el mundo real, ya que
impone las limitaciones que éste tendrd. En esta etapa se
define toda la informacion posible sobre el tema, ordenandola
mediante listas de cotejo, borradores y anotaciones.

TRANSFORMACION: Ya que se ha obtenido la
informacion, se ordena conforme un borrador o un brief, luego
se comienzan a hacer los prebocetos y bocetos para la solucion
correcta al planteamiento de disefio requerido.

CONVERGENCIA: Aqui se presenta el arte final con la
informacion obtenida, en un lenguaje de facil comunicacion.
Con el arte final, se elabora las reproducciones que sean
requeridas por el cliente.

2.
EL MUNICIPIO

Definimos un municipio segun el articulo No.4 del Cédigo
Municipal, como “el conjunto de personas individuales que
se caracterizan por sus relaciones permanentes de vecindad y
que estan asentadas en un determinado territorio, éstas estan
organizadas en institucion de decreto publico, para realizar
el bien comin de todos los habitantes de distrito.”

Asi ésta es una institucion auténoma de derecho publico,
por lo cual tiene una personalidad, adquiere y contrae
obligaciones. El municipio es el encargado de elegir a sus
autoridades a través de las cuales obtiene y dispone de los
recursos patrimoniales. Ellas se encargan de atender los
servicios publicos locales, el orden territorial, el
fortalecimiento econémico y la emisién de sus reglamentos.

Se puede decir entonces que cada persona que habita en el
municipio es encargada de elegir a su gobierno municipal
para que cumpla las diferentes obligaciones mencionadas
anteriormente.

El municipio esta integrado por los siguientes elementos:

El territorio

La poblacion

La autoridad

La organizacion comunitaria y la capacidad econdomica

e 0 op

imagen corporativa
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3.
SUMPANGO
" SACATEPEQUEZ

El municipio de San Agustin
Sumpango, hoy llamado
simplemente  Sumpango,
pertenece al departamento de
Sacalepéquez. Su extension es de cincuenta y cinco
kilometros cuadrados y se encuentra a una altura de mil
novecientos metros (1900 mts.) sobre el nivel del mar, su
clima es frio.

Este municipio esta conformado por un pueblo, ocho aldeas
y diez caserios. En su jurisdiccion, hay varios cerros y tres
parajes. Lo riegan tres rios. Sus habitantes son 17,512
indigenas, 1,502 ladinos y 572 de origen ignorado, que hacen
untotal de 19,586. Elidioma predominante es el cakchiquel;
ademas hablan espariol. Sus habitantes cultivan maiz, frijol,
cafia de azlcar, café y verduras, y realizan ciertos productos
artesanales como: tejidos tipicos de algodén (guipiles,
servilletas, manteleria), muebles de madera, candelas, teja y
ladrillo de barro y cohetes. El municipio cuenta con servicio
de agua potable, energia eléctrica, correos y telégrafos,
teléfonos, mercado municipal, rastro, puesto de salud,
escuelas, iglesia parroquial, servicio de buses extraurbanos.

El dia principal de su feria titular es el 28 de agosto, cuando
se conmemora al obispo San Agustin. Durante la fiesta se

..... PR
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presentan los bailes folkloricos El Torito y Los Gigantes, se
elige ala Reina Sumpanguera y se realizan varias procesiones
con la imagen del patrono de este municipio, San Agustin.

3.1
MONOGRAFIA DEL MUNICIPIO

El municipio de Sumpango es uno de los dieciséis municipios
del departamento de Sacatepéquez, integrado por ocho aldeas
que son: EI Rejon, Rancho Alegre, El Tunino, Chipoton, Las
Flores, Santa Marta, San Rafael El Arado, y San José El Yalu.
Se localiza a 24 kildmetros de la cabecera departamental de
Sacatepequez, Antigua Guatemala y a 42 kilometros de la
ciudad capital.

Colinda, al norte, con el municipio de Santo Domingo
Xenacoj; al este con los municipios de Santiago Sacatepéquez
y San Bartolomé Milpas Altas, al sur, con los municipios de
Pastores y Jocotenago y, al oeste, con el municipio de El
Tejar, departamento de Chimaltenango. Sumpango
tiene acceso directo por la carretera asfaltada nacional ¢
CALl (Carretera Interamericana), que une a la ciudad ';
capital de Guatemala con los departamentos del
occidente del pais. También existe una carretera ["
departamental (8) que conduce al municipiode ~-°
Santo Domingo  Xenacoj.

aproximadamente 6 kilometros de longitud.

agen corporativa
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3.2
ANTECEDENTES HISTORICOS

La palabra Tzumpango es de origen mexicano y viene del
vocablo Tzompantli, lo que significa Percha de Calaveras.
El pueblo es antiguo y fue fundado por los cakchiqueles
muchos afios antes de la conquista espafiola, pues dice la
historia que cuando don Pedro de Alvarado regresaba de su
expedicion a Cuscatlan en 1526, encontré que durante su
ausencia se habian sublevado muchos de los pueblos que
tenian conquistados y éstos se habian apoderado de la capital
Iximche, encontrandose entre los ocupantes el Cacique del
caserio Tzumpango.

Los esparioles lo organizaron como pueblo, formado por una
iglesia, siete cofradias y cinco mil trescientos trece feligreses,
y figura en el indice alfabético de las ciudades,villas y pueblos
del Reino de Guatemala, como Cabeza de Curato en el par-
tido de Sacatepéquez. Francisco Marroquin encomendd su
administracion a los dominicos en 1543,

Durante la dominacion hispanica, se denominé San
Agustin Sumpango. Fuentes y Guzman en su
Recordacion Florida, dice que por la ultima década del
siglo XVIII fue uno de los poblados de indios, reducidos,

aunque con algunas sublevaciones al principio.

3.3
TRADICIONES

La tradicion enlaza lo pasado con lo porvenir y en el
municipio de Sumpango las tradiciones enl  n su pasado
con su presente a través de varias actividades que se realizan
durante el afio. Sumpango es uno de los pocos pueblos que
aun pone en practica sus tradiciones. Podemos mencionar
como los mas importantes el Baile de los Gigantes y el Baile
de los Moros, los cuales sc realizan durante la feria titular de
Sumpango.

3.3.1
LOS GIGANTES

Esta tradicion comenzd hace 62 afios donde un grupo de
hombres idearon hacer gigantes, con materiales de fibra de
vidrio, esponja y estructura de metal usando como bases
moldes de barro. Su altura es de 2.70 metros. En Sumpango,
los gigantes bailan atras de la Cofradia de la Iglesia Parroquial,
con los brazos y manos atadas y se agachan y chocan las
cabezas en seiial de despedida de la fiesta del pueblo. Es
muy dificil hacer bailar un gigante por su enorme tamaiio,
los vientos y otras circunstancias.

magen’ corpgrativa
GO
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3.3.2
LOS MOROS

Esun baile que se efectiia durante la feria titular de Sumpago
en honor a San Agustin Obispo. En este baile se utilizan
bellos trajes con un colorido extraordinario, tiene cada uno
un valor cerca de Q2,000.00. Existen varios disefios que
incluyen pecheras, sacos, capas, gorras con plumas y
mascaras, elaborados con pana y terciopelo. También
elaboran trajes de toritos, venados, espafioles, diablos y
mexicanos, asi como otras figuras. Estos trabajos han sido
llevados a Alemania, Inglaterra, Francia, Estados Unidos y
otros paises como en el caso de la Feria Internacional de Berlin
en 1991].

3.3.3
ARTESANIAS

Sumpango es un municipio donde se
destacan sus artesanos. En este lugar se
dedican a hacer pequeiios gigantes,
toritos, indigenas sololatecos y

- \ chichicastecos, mujeres con el traje
% " “M -} tipico sumpanguero y otros
N objetos en miniatura. El proceso

4" ..
e \ esta suyjeto a una extrema
paciencia, empleo de¢ tiempo
. y necesario y a detalles y
L ~ técnicas especiales,

. particularmente la obra

MARCO TEORICO

tipica por la compleja variedad de colores. Estas artesanias
sumpangueras han sido tomadas en cuenta para ser expuestas
en la Antigua Guatemala y en la ciudad capital. Se persigue
entre otras cosas, dar a conocer la belleza de las tradiciones

de los pueblos guatemaltecos.

3.3.4
LAS MASCARAS

Varias familias sumpangueras se
dedican a la fabricacién de
mascaras, tal es el caso de Don S
Simeoén Alcor quien, por muchos
afios, se ha dedicado a tal oficio.
Hace todo tipo de mascaras, por
ejemplo mascaras de espaiioles.
Estas méscaras son utilizadas para

el Baile de los Moros.

L

o Revista Destir tion Guatemala
3.3.5

TEXTILES DE SUMPANGO

Los textiles constituyen un elemento sobresaliente del fol-
klore de Sumpango. Esas manifestaciones artisticas revelan
diversos aspectos de la organizacion socioeconomica de la
comunidad e ilustran acerca de su cultura y desarrollo
historico. La historia del municipio se refleja en la ropa de
sus habitantes. La industria textil de Sumpango consta de
aproximadamente cicn unidades productivas. Es una

n corporativa
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actividad de caracter familiar, principalmente femenino; los
talleres operan en las viviendas de las tejedoras, quienes
alternan su trabajo con las tareas domésticas propias del hogar.
Serealizan prendas de vestir tales como giiipiles, fajas y cintas
de cabello, que se destinan al autoconsumo o a la venta.

3.4 )
VESTUARIO INDIGENA

El traje ceremonial masculino cuyo uso
desaparecié durante el periodo
comprendido entre 1900 y 1950,
consistiade un fzute de cabeza a espalda, ““reegret
cotdn, camisa, faja, pantalén corto

y calzoncillo blanco. El atuendo se ,, .
completaba con hermosos chales de (R
plata colgados en el cuello. Lo usaban %+
en actos oficiales de la municipalidad -
local y en fiestas religiosas y familiares.

R

La ropa femenina local, de uso diario,

manifiesta una sorprendente variedad.

Son pocas las ancianas que conservan el uso del traje
tradicional de giiipil blanco o rojo de Xenacoj y el corte de
morga azul bordado con franja de hilo o lustrinas de colores.
La mayoria de mujeres en la actualidad se viste con trajes
tipicos adquiridos en el mercado que se celebra los domingos
en la plaza del pueblo.

La mujer indigena sumpanguera utiliza en su etapa de vida
tres tipos de adornos en su vestimenta: el giiipil, la cinta, la
faja y el corte. Utilizan dos giiipiles: uno blanco para uso
diario y otro rojo para uso fuera del hogar, también es
considerado como giiipil ceremonial, para actividades
importantes dentro y fuera de la comunidad. Usan el corte
de morga con distintos bordados y diferentes posiciones. La
cinta, como una faja, cambia de tamafios, de colores y de
adornos.

La nifia usa una faja sencilla, delgada y
de un solo color que identifica el inicio
de una nueva generacién. Hace uso de
giiipil blanco con los colores que lc

- corresponden. Esta etapa simboliza

S ¢l inicio de la vida.

En la adolescencia, al giiipil blanco

se le agrega una franja mas de bordado

alredor del escote. Varia de colores,

x4 dependiendo de las circunstancias y

N momentos en los que ella participa.

El trenzado de la cinta cambia de

posicién y tamafio, al igual que la faja, y el bordado de la
morga obtiene la forma de cruz.

En la edad adulta, la cinta, la faja y el gitipil cambian de
color, tamafio y posicion segun sean los momentos de la vida.
Usan el traje original de Sumpango para dias festivos, pero
algunas ancianas para diario.

1 corporativa
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3.4.1
EL CORTE DE MORGA

Por lo general no es elaborado en el municipio de Sumpango,
sino que son traidos de los municipios del Tejar y Nahuala.
El corte tiene un color morado azulado (azul marino), en
representacion del inmenso e infinito firmamento que incluye
los cuatro puntos cardinales. Le da fulgor al colorido del
bordado impregnado en €1, en forma de cruz cuyos colores
son rojo, negro, blanco, amarillo, azul y verde. En la actualidad
el rojo es sustituido por el magenta.

2.4.2
LA CINTA o EL TOCOYAL

wd ™

La cinta, tocado o tocoyal que utilizan las
mujeres, se dice que fue introducido por
. clsefior Clemente Tax Batz originario
v 3;"/’ de San Cristobal Totonicapan. El era
o un vendedor ambulante que llevaba

su arte a diferentes lugares del in-
terior del pais. Al llegar al
municipio de Sumpango y visitarlo
durante mucho tiempo, €l conoce a
una mujer y contrae matrimonio con
clla. Desde entonces €l y su familia
fueron los pioneros en la
confeccién de este arte en el

pueblo. La cinta representa el

espacio y el tiempo, el infinito firmamento que se relaciona
con dos serpientes de cascabel. Por otro lado también se
relaciona con la cola de barrilete por la forma con que son
claborados y coloreados.

“7.4.3
EL GUIPIL

I'ntre las artesanias que se hacen en el municipio de
Sumpango, estan los giiipiles. EI giiipil por su forma,
rcpresenta el universo: una superficie rectangular con una
perforacion circular en el centro (que sirve de escote),
alrededor de la cual bordan en multiples colores disefios
representativos. En parte simboliza los cuatro puntos
cardinales relacionados con el espacio y el tiempo que
iranscurren infinitamente. La mayoria de los adornos son
inspirados en elementos de la naturaleza, como flores, arcos
querepresentan cerros y volcanes; los circulos al sol; circulos
pequefios consecutivos todo el que hacer familiar.

3.4.4
LA FAJA INDIGENA

I'sta prenda es tejida con el uso del telar de palitos. Llevan
un proceso de devanado, urdido y almidonado. Por lo regu-
lar los disefios que se representan son casi siempre de
urdimbre, rayas verticales de diferentes materiales y medidas,
que se logran durante el proceso de urdido, para las cuales
las tejedoras combinan rayas de colores llamativos o colores
solidos por circulos en este orden: azul nacional, azul marino,

igen corporativa
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rosado, azul marino, blanco, azul marino, amarillo, azul
marino morado o lila, con una linea blanca en el centro, azul
marino, blanco, azul marino, verde, azul marino.

La faja en la mujer indigena posee un valor importante, no
especificamente para sostener el corte como muchos piensan,
sino que va mucho mas alla. La faja se enrolla sobre la cintura
al lado contrario de las manecillas del reloj, las mujeres la
utilizan, por una parte para hacer fuerza y para proteger el
estomago en el tiempo de gestacion y por otra para adquirir
tirmeza. La faja no posee brocados sino bordados en forma
de zig- zag en alucion a la serpiente. Y dependiendo de la
posicién econdmica, tienen adornos mas unidos o compactos

0 separados.

35
MUSICA

Uno de los instrumentos que ha dado a conocer en Sumpango,
es lamarimba. En este municipio se encuentran distinguidos
grupos marimbisticos como Maderas Chapinas, Sonora [deal,
cntre otras.

3.6
PINTURA

La pintura maya-contempordnea es una actividad
que muchos sumpangueros practican. Entre los
mas destacados estan Santos Laroj Tejaxin, Ro-

MARCO TEORICO

lando y Fulgencio Colchaj y los Hnos. Cajbon entre otros.
Han participado en varias exposiciones tanto nacionales como
internacionales llevando muy en alto el nombre de Guate-

mala y de Sumpango.

3.7
DIAS FESTIVOS
Los dias festivos del municipio de Sumpango son dos. El

dia de su fiesta titular que es el 28 de agosto y el dia de la
feria del barrilete que se realiza el 1 de noviembre.

3.7.1
FERIA TITULAR
Y
S Durante la feria titular de casi

veinte dias cobran mucho
esplendor las actividades
culturales, deportivas, sociales.
folkloricas, religiosas y recreativas.
En estos dias se hace la eleccion e
investidura de Rukot i jtz ‘umpam,
Flor de Sumpango. Hay corridas de
cintas a caballo, procesiéon del
patrono San Agustin Martir, el
Baile de los Moros y los Gigantes,
cntre otros.

it
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3.7.2
FERIA DEL BARRILETE

BIENVENIDOS €. y 3

FERIA DEL RARIUMLETE.

La Feria del Barrilete se realiza todos
los afios, el uno de noviembre.
Entonces, se vuelan barriletes de
todos tamatiios y, ante todo, barriletes
gigantes los cuales son elaborados
con mucho tiempo de anticipacién.
Esta es una fecha muy importante
para los sumpangueros ya que v
ademas de exponer su trabajo en el
aire, muchos aprovechan a vender,
en las calles, comida, artesanias,
pinturas, etc, y llegan muchos
visitantes de todas partes del pais y
del extranjero intercsados cn la cometeria.

3.7.2.1
HISTORIA Y ORIGEN DE LOS BARRILETES

El inicio de los barriletes en Sumpango Sacatepéquez, vino
con los espaiioles que fundaron este municipio y, segun la
historia, se elevaban en la parte sur del templo catélico donde
inicialmente estaba el cementerio general. Pero, dado al
crecimiento de la poblacidn, éste tuvo que ser trasladado a la
parte occidental del pueblo. Desde el campanario de la
iglesia, se puede ver la entrada principal del cementerio, a
donde se trasladan los féretros, llevados en hombros y
acompafiados por el sonar de las campanas. Se dice que si el

S UMPAN%QN_ :

difunto era menor de

siete afios s6lo son

repiques de alegria, pues

; R a,« - las puertas del cielo estan

abiertas para ellos por

no tener pecados. Pero

si el difunto era mas

grande se tiene que so-

nar las campanas

dobladoras, con un

sonido triste y mas bien

de suplica al Creador

para que se le reciba en

el cielo. De ahi que la

costumbre de elevar

barriletes en el

cementerio es puramente religiosa y filos6fica; ya que se cree

que el dia uno de noviembre se les concede un permiso espe-

cial a las animas de los difuntos para poder estar nuevamente
en su pueblo.

s &L

\E‘:’.’u

T

Entre las tradiciones de Sumpango Sacatepéquez, esta la de
visitar y adornar bien las tumbas donde se encuentran de sus
difuntos y dejan, en la cabecera, alimento consistente en:
cocido de ayote, jocote, mansanilla en miel; asi como giiisquil
y elote cocido, esto acompaiiado de alguna bebida alcoholica
y, sin falta, la candela y el incienso.

Este es el ambiente que se tiene en el cementerio donde se
elevan los vistosos barriletes con un disefio al centro,como
exposicion de sentimientos y emocion especial, y se cree tener

en corporativa
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un contacto mas cercano con los espiritus de sus ancestros,
quienes se sienten contentos al ver muy adornado el cielo
con vistosos colores.

Un afio no se pudo elevar ningin barrilete, pues el viento
soplaba muy fuerte, por lo que los ancianos de la poblacién
decidieron consultar este fendomeno con los tradicionales
brujos, quienes coincidieron que se tenia que provocar un
ruido en el viento para aullentar a los malos espiritus que no
dejaban a las buenas almas que disfrutaran de esta fiesta. Fue
asi como surgi6 la sumbadora, que no es mas que un pedazo
de papel en una cuerda y colocado en dos varitas amarradas
cn la parte superior del barrilete.

Es asi como se resume el surgimiento de los a2 el
. . - v‘—

tradicionales barriletes de Sumpango, que hoy .

en dia son el orgullo de su gente por su T,

colorido y majestuosidad, pues a nivel
internacional se les conoce como los L
Barriletes del Arte y a nivel nacional son

reconocidos como un patrimonio cul- ﬂt
tural (segin Acuerdo Ministerial No.
461-98 de fecha 30 de Octubre de
1998).

Por la gran cantidad de personas que
visitan anualmente Sumpango para
disfrutar de esta tradicién, en el afio

de 1978, se da inicio a un concurso d¢
barriletes en el Municipio y se decide

o

trasladar la realizacion de la actividad del % %

cementerio a la cancha municipal de futbol. Aqui los medios
de comunicaci6n ya jugaron un papel muy importante, pues
se le dio mayor divulgacion a esta gran actividad.

En el afio 1991, se le dio el nombre de Festival por los
logros alcanzados, pues es mayor la cantidad de turistas
nacionales y extranjeros que asisten para admirar estos
barriletes que son una conjugacion de artesania y folklore, y
que plasman todo el sentir de un pueblo laborioso que ama a
su pasado y que con orgullo lo muestra al mundo entero.
Luego se le puso el nombre de Feria de Barriletes Gigantes
de Sumpango. Se han presentado exposiciones en el
municipio; en lacabecera, en el Museo del Libro Antiguo; y
en la capital, en el Teatro Nacional; con el tema
Barriletes por la Paz, en la exposicion de
productos mayas Mayafer, en la cual

se ocuparon los primeros lugares.

o

También hubo participacién en Co-
lombia representando a Guatemala

en el Segundo Festival de Cometas,

-, en varios lugares de ese pais. Se
" logré, asi, enlazar a Guatemala con

el grupo mas grande de cometeros

del mundo, pues alli anuaimente se
retinen cometeros (barrileteros) de los
cinco continentes. Después de esta
participacion la organizacién ha sido
reconocida como Comité Permanente

de Barriletes Internacionales de
Sumpango Sacatepéquez, Guatemala, C.A.

magern . co !‘poratlv “

DAD SUMPANGO

rma o

MUNI -



USAC 2001

En Agosto de 1999, participaron con barriletes en la
Universidad FAFIT de Medellin Colombia, en el primer
seminario internacional de Juego y la Ludica como
alternativas de desarrollo para el afio 2000. Asi como también
se pudieron presentar en el Museo Latino de los Angeles Cali-
fornia, a través del Ministerio de Culturay Deportes de¢ Gua-
temala.

Foto. Trifoliar Elevemos a Sumpango

3.7.2.2
LOS BARRILETES GIGANTES Y SusS
PRINCIPALES CARACTERISTICAS

Los barriletes gigantes de Sumpango Sacatepéquez son
elaborados con la delicadeza y dedicacion de balance, colorido
y tradicion en donde se pone de manifiesto un conjunto de
costumbrismo y folklore, problemas sociales que afectan a
nuestra sociedad.

El armazén o estructura se forma con cafia de veral o de
bastillas (cafia de bambu), que se utiliza dependiendo de las
dimensiones del barrilete. Dicha estructura es atada con
caiiamo o lazos y alambre de amarre. Para la elaboracion de
los barriletes, por su gran variedad de colores y su
transparencia, se utiliza papel de china, con el que se realizan
diferentes figuras que plasman motivos.

La cola del barrilete se elabora con una cuerda gruesa atada
en el centro de la estructura, a la que le agregan retazos de
tela que son sobrantes de los trabajos de los sastres. La
longitud de la cola o patzunga es acorde con el tamaiio del
barrilete.

Los flecos también son de papel de china y su tamafio es de
acuerdo a las dimensiones del barrilete. La sumbadora es un
retazo de papel de china pegado a una cuerda, colocadaen la
parte superior del barrilete, sostenida por dos cafias que van
unidas a la armazén del mismo.

imagen corporativa
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3.8
MUNICIPALIDAD

Se define como
municipalidad a la
corporacion autonoma
integrada por el alcalde, sindicos
. 4~ Yyconcejales, todos electos directa
9'/:;, y popularmente en cada
2 MUNICIP1O.(CODIGO MUNICIPAL. a1t No.6)

El gobierno municipal es elegido
= conforme a la ley y se encarga de velar
por los intereses del municipio. Toma decisiones
y delibera asuntos que le convengan al municipio.

La municipalidad debe estar ubicada en la cabecera del
distrito municipal. Entre los fines del municipio se
ENCUENTTAN: (scginan 7deic M)

a. Cumpliry velar porque se cumplan los fines y
deberes del Estado.

b.  Ejercery defender la Autonomia Municipal.

c. Impulsar permanentemente el desarrollo inte-
gral del municipio.

d. Velar por su integridad territorial, el
fortalecimiento de su patrimonio econémico y
financiero y la preservacion de su patrimonio

cultural y natural.

e. Promover sistematicamente la participacion
efectiva, voluntaria y organizada de los
habitantes, en el analisis y resolucién de los
problemas locales.

El gobierno municipal debe ser fuerte y auténomo, debe
responder eficientemente a las primeras necesidades de
desarrollo de la poblacion, al igual que el municipio.

Debe contribuir a la paz y asegurar a mediano plazo un nivel
de autonomia financiera, administrativa y técnica y asi
satisfacer las necesidades mas urgentes de la poblacion.

La municipalidad debe alcanzar un buen grado de autonomia,
manejan bien sus finanzas, las cuales deben ser transparentes
y con absoluta probidad a los recursos obtenidos. Se puede
decir que el gobierno municipal debe ejercer plenamente la
autonomia municipal, mejorando y modernizando la
administracion en beneficio del desarrollo del municipio.c«

Debe atender las necesidades prioritarias que determine la
poblacidn, utilizando los sistemas de apoyo que requieren el
desarrollo del municipio.igem.

El alcalde debe ser guatemalteco de origen, vecino inscrito
del distrito municipal, saber leer v escribir y estar en el goce
de sus derechos politicos.

imagen corporativa
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3.9
MUNICIPALIDAD DE SUMPANGO
Su HISTORIA

Sumpango es un municipio que ha crecido considerablemente
v como consecuencia sus necesidades comunales se han
multiplicado con el correr del tiempo. La inversion financiera,
por supuesto, se ha elevado de manera extrema, para poder
satisfacer los servicios esenciales de la poblacion para lo cual
la municipalidad del lugar se ha encargado.

l.a municipalidad de Sumpango funciona con un gobierno
que se divide en:

1.Consejo Municipal integrado actualmente,
por los sefiores:

Sergio Leonel Celis Navas (alcalde)

Victor Asturias Laroj (sindico primero)
Julian Chuy Xicon (sindico segundo)
Aurelio Cay Cati (sindico suplente)

Santos Cubur Escobar (concejal primero)
Cecilio Paredes Chiquito (concejal segundo)
Juan de Dios Cubur Oje (concejal tercero)
Domingo Reguan Felipe (concejalcuarto)
Buenaventura Pérez Colon (concejal suplente)

2. Secretaria
Efrain Chiquito Saravia.

3. Tesoreria
Tomas Azurdia Rosales
4. Oficina de agua.

5. Sector de mantenimiento.

3.9.1
DEPARTAMENTOS DE LA MUNICIPALIDAD
DE SUMPANGO

La municipalidad de Sumpango Sacatepéquez esta
conformada por los siguientes departamentos:

- Oficina del Alcalde
* Recepcién

- Secretaria

- Registro Civil

- Tesoreria

- Pago de Agua

- Obras municipales

oxativia
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. -_ way ; OFICINA DEL ALCALDE
Blug 1 Es la oficina que usa el alcalde para REGISTRO CIVIL
realizar sus diferentes ocupaciones, en ella En este departamento se encargan de
& ' tiene reuniones y recibe personas que extender certificaciones de nacimiento,
} necesitan arreglar problemas de tierra, en defuncién, matrimonio, solicitudes de agua
donde necesitan la autorizacién del ) »~~  potable,construccién, ayuda econémica,
alcalde. P / carretera, drenaje entre otras cosas.
RECEPCION

Este departamento se encarga de
atender a las personas que llegan a la
municipalidad, a cada persona se le ' TEQORERIA
da la cita si es que quiere hablar con t :
el alcalde y la recepcionista es la - "
encargada de que el alcalde atienda al

mayor nimero de personas que sea

- Aquise cobran los impuestos de certificaciones.

o : drenaje, empredados, arbitrios,arrendamiento dc

: locales comerciales y del interior del mercado.
arrendamiento de terrenos, se cobran los boletos -

posible. | de ornato, piso plaza, derechos de cementerio,
derecho de lotes en el cementerio. Se extienden solvencias
municipales. Se venden carné para cédulas, todo tipo de pagos,
‘ que se dan en la municipalidad.
" SECRETARIA MUNICIPAL
Es la encargada de realizar la

L . , papeleria municipal, ya sea cartas, AGUA POTABLE
- 7 e invitaciones, etc. También se I n este departamento se paga el agua potable, es el
Tl extienden cédulas de vecindad. cncargado de realizar los resumenes diarios de los

pagos de agua, realiza reportes, elabora notas para los

" yuc se han atrasado en el pago del agua. También

! ¢labora 6rdenes de conexién, supensién o traslado de
agua.

ativa
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B. DISENO GRAFICO

1.
i DISENO GRAFICO

Constituye el universo de la

creacion y de la difusion de

mensajes visuales, de la

teclecomunicacion por imagenes. El

disefio grafico se orienta en dos grandes

direcciones: el area divesificada del disefio de

' informacionesy la vertiente precisa del disefio de

Ggﬂfﬁfgg:r identidad. Cada uno de estos super grupos esta
I'armement constituido por otros grupos y subgrupos.

El disefio de informaciones abarca los campos del grafismo
funcional, el grafismo didactico, el grafismo de persuasion.
Por otra parte, el disefio de identidad alcanza desde el disefio
de marcas en la practica del mercaje y el disefio de la identidad
corporativa,

Eldisefio grafico comprende principalmente la caligrafia, la
tipografia(comunicacién lingiiistica), la ilustracién y la
fotografia (comunicacion iconica), por medio de la imprenta.
El producto final es, en su mayoria, bidimensional. El
destinatario es receptor y ello implica el registro perceptivo
y la conducta reactiva. Se aplica especialmente a la
informacién: disefio de libros, publicidad, embalajes,

sefialética, etc. Es un vehiculo fundamental de la
comunicacién acerca de la identidad, las ideas, los productos
y medio ambiente.

L1
DISENO VISUAL INFORMATIVO

Es un material que lleva elementos que no solamente
informan, sino a la vez contienen imagenes visuales que
abarcan todo el conjunto de los recursos graficos. Las bases
de este tipo de disefio son los elementos lingiiisticos, como
letra, texto y los elementos iconicos, como imagenes. [l
disefio visual informativo puede ser puablico didactico y
PErsuasivo.dHermera, 1999 40)

Es publico cuando se dirige basicamente hacia la utilidad
publica, para facilitar informacién que responda a las
necesidades y expectativas de un sector.

Es didactico cuando su principal contenido abarca temas
culturales, cientificos, técnolégicos y profesionales.Es
persuasivo cuando incluye publicidad y propaganda, para
buscar el impacto de la imagen y la sensacion, el mensaje
puede aparecer de forma clara y explicita y otras veces de

manera oculta, para encubrir su verdadero fin.

tiva
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2.
BRIEF

El brief es una recopilacion de informacion que sirve como
estimulo para el pensamiento creativo. Debe resumir el
pensamiento, la documentacion y las discusiones realizadas
a la fecha. Todas la preguntas requieren mente abierta y
pensamiento fresco; sus respuestas deben ser concisas y no
ambiguas. A continuacion se presenta una guia de elaboracion
del Brief de Producto:

ANALISIS DEL PRODUCTO

Descripcion del producto
¢Cuales son sus caracteristicas?
¢Cudles son sus fortalezas?
¢Cuales son sus debilidades?

Competencia
¢Quién es la competencia directa?
(Posee competencia indirecta?

(Por qué son considerados asi?

Puntos de diferencia
(Qué hace a nuestro producto diferente a los de la

competencia?

Objetivos mercadolégicos

¢(Cuales son la metas del negocio?
¢ Qué participacion del mercado se pretende obtener con el

producto?

ANALISIS DEL CONSUMIDOR

Grupo Objetivo

¢Quién es el grupo objetivo o consumidor primario?
¢Quién es el grupo objetivo secundario?

¢Quién decide la compra y cdmo lo hace?

Oportunidades del producto |
¢Qué problemas del consumidor puede resolver con M‘H
el producto o qué necesidades puede satisfacer a

través del mismo?

ENTREGA PUBLICITARIA

Objetivo de la Imagen

¢Qué se pretende comunicar o/e informar sobre  } aUaTro N
3 213

nuestro producto, al grupo objetivo por medio
de 1a imagen (empaque, envase, embalaje)?
Beneficio principal

[F R 2
i

-y e
u”".w»-:_

oy
KA

(Cudl es el beneficio principal o promesa basica

que el producto ofrecera al grupo objetivo por MM’M

medio de su imagen?

UNICIPALY
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Razonamiento de apoyo
(Cuales son sus cualidades, caracteristicas o atributos del
producto que respaldan el beneficio principal?

Posicionamiento
(Coémo se pretende posicionar al producto en la mente de los
consumidores?

3.
SIGNOS Y SISTEMAS DE SIGNOS

El signo es la parte grafica del logotipo. Los sistemas de
signos suelen admitir el uso de la escritura y de figuras o
simbolos. También llega hasta la expresion de un estilo

propio o total, como lo obtenemos en billetes, carteles,

vallas publicitarias, banderas, folletos, etc. También
podemos presentar el logotipo graficamente para
transmitir un mensaje aunque no se presente con signos

o sea con figuras o letras. Se presentan a veces con
figuras geométricas las cuales tienen; un mensaje por
ejemplo el circulo da la sensacién de estabilidad,
racionalidad y equilibrio. El cuadrado nos da una estructura
solida y bien apoyada sobre amplia base y, por Gltimo, el
triangulo, un cambio hacia arriba. En fin el logotipo es una
obra de arte donde el disefiador grafico demuestra su
creatividad. (BBLIOTECA DEL DISENO GRAF , pag 89)

4.
LA TIPOGRAFiA

La tipografia en general es concebida como un sistema que
recoge y combina determinados tipos de letras que por su
legibilidad y sus connotaciones formales, armonizan con los
signos de identidad y contribuyen al concepto grafico

Por supuesto que el sistema tipografico posee la variedad
que cada caso requiere dada la personalidad de la empresa,
pero de todos modos es objeto de una normativa, una serie
de criterio perfectamente definidos y explicados, para la
composicion y la compaginacion de toda clase de mensajes.
La estrategia de disefio puede incluir la creacion de un alfabeto
propio que constituya, junto con el simbolo, un elemento que
refuerce la imagen o un lazo de unién entre las diferentes
empresas si es que existiera una agrupacion, y con ello la
presencia de una imagen de grupo.

4.1

TIPOGRAFIA CORPORATIVA
Ij’ .

L Es elegida en funcién de dos criterios
fundamentales: legibilidad, (que constituye el
aspecto funcional) y sus connotaciones (lo cual
constituye el aspecto estético).Las letras muy
ornamentadas cumplen funciones diferentes de

los carteles delicadamente oblicuos. Los tipos

X

D.G. EvaPaz
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palo seco son especialmente adecuados para cosas como
informes anuales, porque les da un aire de eficiencia técnica
querefleja la actuacion y los éxitos de la empresa. Es posible
mediante el tratamiento grafico personal de un tipo
determinado, modificar su caracter. Hay que tomar en
consideracion la personalidad del tipo cuando se juzga su
idoneidad para la tarea que se tiene entre manos.

Al comparar un tipo con otro se observa que las letras pueden
variar no solo en su disefio, sino también en su forma misma
(Qy g, ay a) eso puede ser una Gtil herramienta de disefio.
Algunos caracteres son simples y audaces y otros ricos en
detalles en conjunto, es un modo magnifico de simbolizar
las cualidades de las personas.

Una herramienta bésica es la comprension de los efectos que
pueden lograrse mediante el cuerpo del tipo elegido. Un
cuerpo GRANDE grita mds, mientras que una pequeiia
SUSUITA. (March,1991 20 -23)

5.
DIAGRAMACION

Diagramar es distribuir adecuadamente los elementos de
disefio como la composicion tipogréfica, grafica y fotografica
dentro de un espacio o formato determinado.  Se le llama
layout (término anglicista, que significa la distribucién de
los elementos de una pagina).

Al diagramar debe tomarse en cuenta que cada uno de estos
elementos debe tener indicaciones especificas para la edicién

de textos. En fin diagramar es poner un orden respectivo a
las formas, posiciones y colores de los elementos de un disefio.

{ Cuevas, 1990: pag 6)

Los elementos que regularmente se ubican dentro de un
formato son titulares, bloques de texto, capitulares,
ilustraciones, pie de foto, ilustraciones, logotipo, marcos,
vifietas o elementos decorativos.

Titular

Eltitular es un elemento muy importante, que se ubica en un
lugar estratégico dentro del formato de disefio, porque
contiene ¢l mensaje principal que debe atraer a determinado
grupo objetivo.

Texto

Eltexto es un disefio que constituye el mensaje escrito de lo
que se desea transmitir al lector. Generalmente se trabaja en
columnas.

Capitular

Una capitular es la letra inicial de una columna de texto. Su
tamafio es mayor a los tipos de texto, van desde 14 a 72
puntos. En ocasiones, son de un tipo de letra diferente al del
texto. Esto dependera del disefiador grafico.

Pie de foto

Es el texto que describe una ilustracion, al igual que indica
quién fue el que la elabord. Generalmente se coloca debajo
de los textos.

MUNICiP

24



Pie de pagina

Es un texto aclarativo que aparece en la parte inferior de la
hoja, con letra mas pequefia. Generalmente los pies de pagina
van numerados, segun la referencia en el texto principal.

Notas en el tope de pégina
Por lo general son el titulo, el nombre de la unidad o del
autor que aparecen a lo largo del material.

llustraciones
Son elementos que se utilizan para comunicar de manera
eficaz la informacion textual.

Recursos grificos de diseno

Son elementos que pueden ir o no dentro de la diagramacion
para hacer resaltar bloques de texto o partes dentro de la
diagramacion.

6.
EL COLOR

El color es luz y sin ésta no puede existir el color. La luzes
una forma de energia radiante que se desarrolla en ondas cuya
velocidad depende de la densidad del medio que atraviesan.
La luzy color estan intimamente relacionados. No es sino a
través de la luz que nuestra retina es capaz de captar los colores

de los objetos.

6.1
PSICOLOGIA DEL COLOR

Se ha demostrado plenamente que nuestro cuerpo fisico
percibe cualquier impulso o energia cromatica y reacciona
en consecuencia. Los colores influyen sobre el ser humano,
y sus efectos, tanto de caracter fisiolégico como psicologico.
intervienen en la vida, creando alegria o tristeza, exaltacién o
depresion, actividad o pasividad, calor o frio, equilibrio o
desequilibrio, orden o desorden, etc. Los colores pueden
producir impresiones, sensaciones y reflejos sensoriales dc
gran importancia, porque cada uno de ellos tiene una vibracion
determinada en nuestros sentidos y puede actuar como
estimulante o perturbador en la emotividad, en la conciencia
y en nuestros impulsos y deseos.El amarillo actua como
estimulante mental y nervioso. El naranja es un excitante
emotivo que favorece la digestion. El rojo, que posee una
gran potencia calérica, aumenta la tension muscular y la
presidn sanguinea. El verde es un sedativo que dilata los
capilares y tiene un efecto reductivo de la presion; sus
radiaciones calman los dolores neuralgicos y resuelven
algunos casos de fatiga nerviosa, insomnio, etc. El azul tiene
sobre la tension un efecto opuesto al del rojo y es mucho mas
activo que el verde en el tratamiento de enfermedades men-
tales. El violeta es un calmante que actia sobre el corazén y
los pulmones y aumenta la resistencia de los tejidos.

Los colores, por medio de nuestros o0jos y el cerebro, hacen
penetrar en el cuerpo fisico una variedad de ondas con
diferente potencia que actuan sobre los centros nerviosos y
sus ramificaciones que modifican, no solamente el curso de
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las funciones orgdnicas, sino también el de nuestras
actividades sensoriales emotivas y afectivas, como también
el caracter.

6.2
SIGNIFICADO DE LOS COLORES

El color, para el diseiiador grafico, es una cualidad de la luz
reflejada por las superficies entintadas y no entintadas. La
luz blanca en una combinacién de todos los colores del
espectro, pero puede descomponerse en tres colores primarios:
rojo vivo en un extremo del aspecto, azul (violeta oscuro) en
el otro extremo, verde (verde hierba).

ROJO

Es un color captador natural de atencion. Sugiere calor, fuego,
corazon, exicitacion, actividad, pasion, sangre, fuerza,
impulso, peligro y revolucion; mezclado con blanco forma
el rosa, que significa inocencia, frivolidad. Los rojos también
se relacionan con la rabia y la crueldad. Los rojos vivos y
fuertes pueden simbolizar la sangre, la ira, el fuego y el sexo.
También es excelente para captar la atencion del publico.

AMARILLO

Sugiere luz de sol, alegria, accion, oro , arrogancia, voluntad,
poder, ciencia, espiritualidad y dinamismo y es también ira,
cobardia, envidia e impulso irreflexivo. Atrae la atencién y
es amable, es un color mas claro. El amarillo es usado a
menudo por los disefiadores para representar la luz; es calido,
alegre y lleno de energia.

VERDE

Es sinénimo de vegetacion, humedad, calma, frescura,
esperanza y sugiere primavera, amistad, realidad y equilibrio
por su posicion entre calidos y frios. También es celos,
enfermedad cuando se manifiesta en la piel, e inexperiencia
o falta de madurez. Limpio, frio y refrescante; es natural por
excelencia mas que otros colores.

AZUL

Designa infinitud, inteligencia, frio, recogimiento, paz,
descanso, confianza, liberalismo, seguridad y languidez y es
el que mayormente expresa la sensacion de frio; también
puede significar desesperacion y nobleza (sangre azul).

NARANJA

Es estimulo, accion y entusiasmo, pero mezclado con negro
es engaiio, conspiracién, sordidez y opresion. Es un color
muy especifico porque es calido, vibrante, vivo y claro.

VIOLETA

Representa afliccion, tristeza, penitencia, misticismo,
profundidad y misterio; al ser mezclado con negro ,
desesperacion, deslealtad y miseria. El purpura es pompa,
realeza, dignidad y suntuosidad; también melancolia y
delicadeza.<5w..m ,1990: 144)

NEGRO

Significatinieblas, muerte, duelo y destruccion. El negro puro
no tiene tono ni intensidad. el negro se asocia con la serenidad,
la tristeza y el misterio.

MUNICH
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BLANCO
Significa reposo, limpieza, pureza, inocencia, virtud y
castidad. Hayten 1978 3330

6.3
FUNCIONES DEL COLOR

Entre las funciones principales del color estan:

* Llamar la atencion.

* Producir efectos sociolégicos.
- Desarrollar asociaciones

- Retener la atencion

* Crear una atmosfera placentera

6.4
PROPIEDADES DEL COLOR

Matiz
Es cada una de las gradaciones que puede tomar un color.

Intensidad
Es la fuerza de un color.

Valor
Es la claridad u oscuridad de un matiz

MARCO TEORICO

7.
COMUNICACION VISUAL

El concepto de comunicacién visual se inicia a partir del
todo que nos rodea y que es percibido por nuestros 0jos,
enviandonos imagenes que conceptualizamos. Dependiendo
de lo percibido visualmente, la comunicacién grafica lograra
su objetivo: llevar el mensaje al receptor. La comunicacion
visual utilizada en el material es intencional, es decir que el
mensaje transmitido lleva la misma interpretacion que el
recibido.

Para poder entender mejor esto, citamos a continuacion lo
que dice las D.G Olga Amarilis Leivay Johana E. Letonaen
su tesis: “El disefiador grafico tiene un papel muy importante
siendo €l un comunicador visual, el debe lograr una
comunicacién efectiva a través de los diferentes materiales
graficos que proporciona al receptor ™.

Los humanos nos comunicamos ya sea a través de mimica,
lenguaje, escritura o dibujo. Las empresas comunican su
imagen con logotipos, tipografias, rétulos, etc., lo que
podriamos llamar imagen corporativa. Decimos que una
imagen corporativa es una identidad empresarial que transmite
una imagen a todos los que tratan con ella, por ejemplo:
¢ Quiénes son?, ;Qué hacen? y ;Como lo hacen? Por eso, en
muchas empresas la imagen no es la adecuada pues no tiene
un buen manejo ni control. Por lo cual transmite una imagen
pobre o desenfocada. Ademas el disefio desempeiia un papel
importante en todo el proceso, ya que es una de las primeras
cosas por las cuales la gente juzga si una organizacion es

imagen co Lva
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buena o no lo es. Para la realizacion de una imagen
corporativa, el disefiador grafico es indispensable.

8.
IMAGEN CORPORATIVA

Sabemos que las empresas buscan un nuevo estilo de
imagen corporativa a través de varios elementos

de disefio, como pueden ser los tipos de letra,

el estilo de disefios y la ilustracion. Por

€so, al disefiar, se debe tomar en cuenta

que las empresas necesitan proyectar

una buena imagen. A continuacion se dan

varios conceptos de imagen corporativa.

“Es el disefio de simbolos mas complejos

tales como marca y logotipo esta ligado a los
requerimientos, especificos del cliente. Estos

pueden variar en complejidad desde las modestas
necesidades de una pequefia empresa hasta las
exigencias de una gran multinacional, pero el problema

de resolver y cristalizar los componentes tipograficos,
pictoricos y abstractos de un logotipo es esencialmente el
MiSMO” (Coton, 1991- 28)

“La imagen o identidad es un elemento, perfectamente
enraizado en el caricter de una empresa que explica a quienes
trabajan (o quieren trabajar en ella) cudl es su actividad, su
dogma, si es de género tradicional o moderno internacional
o regional, grande o pequefio”(chavez1994: 90)

......... PR

MARCO TEORICO

“La imagen corporativa mantiene un cierto estilo, se debe
procurar reglamentar todas las expresiones en la que se mezcla
su imagen(papel de cartas, rétulos externos, medios de
transporte, etc.)” (Camacho.1992: 50)

La creacidn de una imagen corporativa comienza
con la optimizacién o elaboracién de un
elemento de partida, desarrollado a partir de
él, el programa de identidad. Esta la
determinan las siguientes condicionantes:
el tamafio, el caracter y el sector de la
empresa, la dimension de su mercado,
la magnitud de sus comunicaciones en
conjunto, la complejidad y la
diversificacion y especialmente sus
proyectos al futuro, su politicay su estilo.
En conclusion se puede decir que la imagen
o corporativa es:
El sistema de comunicadores visuales coordinados
graficamente de tal forma que sea facil de reconocer la
empresa. Esta lo utiliza para comunicarse con el piblico.

La imagen corporativa dice de la empresa quiénes son, qué
haceny como lo hacen. Para disefiar una imagen corporativa
se debe tener primero la informacion necesaria acerca de la
empresa y luego debe analizarla.

La imagen corporativa debe ser hecha para durar y no para
basarse en modas pasajeras. Debe hacerse pensando en que
estar4 en muchos soportes o materiales y su mensaje debe
ser asimilado o identificado por cualquier persona.

e corporativa
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La imagen corporativa queda establecida en un manual de
normas que contiene la filosofia, los criterios y las normas
para su correcta implantacion.

8.1
LA IDENTIDAD DE LA EMPRESA

La identidad de una empresa es la determinacion de qué es o
a qué se dedica, expresada en algun grafismo que la
represente.

La identidad es un estado de la conciencia, un fendémeno
psiquico, que refiere al conjunto y atributos (rasgos propios
y diferenciales) asumidos por un sujeto.

Aplicado al disefio de imagen corporativa seria la
personalidad que refleja la empresa. Las empresas e
instituciones requieren, signos singularizados para proyectarse
sobre el medio, para comunicar su identidad. El disefio
persigue establecer relaciones de equivalencia, simbdlica entre
los signos emitidos y la identidad empresarial. o s

8.2
MEDIOS INSTITUCIONALES

Los medios institucionales son muy importantes para que la
imagen corporativa de una empresa se dé a conocer. Los
medios impresos que se utilizan son: tarjetas de presentacion,
papeleria, trifoliares, catalogos, etc. los medios de masa que
estan conformados por: vallas publicitarias, la television,
los periodicos, etc. Estos medios, son el 4rea de trabajo que

el disefiador tiene que saber explotar en beneficio de la
empresa, ya que se utilizan para darle mas publicidad.

En la papeleria, se utilizan los membretes de cartas y las
tarjetas comerciales que son instrumentos funcionales para
identificar los datos de nombre, direccidn, teléfono, etc. Por
otra parte son un método primario de afirmar graficamente
el estilo y objetivos de la empresa. La funciones del
membrete: Debe incluir suficiente espacio en blanco para
las cartas manuscritas o impresas.

8.3
Imagen Pdablica

La imagen corporativa de la empresa se divulga por los
medios, convirtiéndose en imagenn pilblica. EI
comportamiento de la empresa, el medio propio de
presentarse en el mercado, los rasgos de personalidad que
emite, generan opiniones de las personas de diversos sectores
relacionados con ella.

Cuando se habla de imagen corporativa no se expresa con
precision si se esta refiriendo a la imagen visual, a la imagen
publica o ambas a la vez, esto sucede por el hecho de que en
la actualidad, la imagen visual es, sin duda, el principal de la
empresa (su imagen corporativa).

El disefio expresa tanto sobre la imagen puablica ya que esa
es finalidad, sobre la propia identidad de la corporacion,
afirmdndola, modificandola, etc.A continuacién se
segmentara el universo corporativo en cuatro dimensiones
distintas:

tiva
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* La Realidad Corporativa: aquello que la empresa es
objetivamente.

* La Identidad Corporativa: la conciencia propia de la
empresa.

* La Comunicacién Corporativa: el conjunto de mensajes
y medios.

* Lalmagen Corporativa: la conciencia exterior o lectura
publica de la empresa.

9.
EL DISENO DE LA IMAGEN CORPORATIVA

La imagen corporativa es un modo de identificacion o lectura
publicade los rasgos de un organismo. No esésta una realidad
por la que se pueda optar o no: es imposible no tener una
imagen consciente o inconsciente, voluntaria o involuntaria,
espontanea o intencional; todo organismo posee una imagen
determinada, mediante la cual afirma su presencia en el medio
social.

El disefio de la imagen corporativa centra su atencién en los
recursos de comunicacion, pues son éstos los de naturaleza
disefiable. Es mas, dentro de la comunicacion se enfoca la
atencion en torno a la comunicacidén visual y, més
concretamente, en la comunicacion grafica.

Sin embargo, resulta conceptualmente incorrecto y
practicamente poco eficaz restringir el alcance de la imagen

corporativa a los signos graficos, pues ello implica desatender
otros recursos de comunicacién o medios de identificacién
que tienen también gran importancia en la conformacién de
la imagen publica.

De hecho, es el conjunto del organismo mismo del “cuerpo”
de la empresa en su totalidad el que actiia sobre la opinion
publicay valoracion social. Asi, ademas del conjunto de los
identificadores graficos los cuales son: logotipo, marcas, etc.
Y de los soportes, graficos estables los cuales son: papeleria,
folletos, catalogos, etc.

9.1
EL PROCESO DE DISENO DE LA IMAGEN
CORPORATIVA

El proceso del disefio de la imagen corporativa se divide en:
investigacion, programacion y disefio. El disefio de la imagen
corporativa no se fundamenta en decisiones arbitrarias o
aleatorias, sino en un proceso técnico que aspira a conseguir
la maxima adecuacion entre la identidad y el disefio que la
expresa.

a. Fase de investigacion

En esta fase se recopilan aquellos datos que pueden resultar
utiles para perfilar la imagen de la empresa.Todas las
informaciones que permiten elaborar modelos de imagen
existentes o posibles (empresas analogas, tendencias de

imagen corporativa
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evolucion, etc.) y que definan el proyecto empresarial (datos
de opinion publica e interna, expectativas de los técnicos,
etc.)

Todas las informaciones que permitan detectar los medios
de comunicacion propios externos a la empresa o a los que
puede tener acceso (desde la grafica institucional a los medios
masivos).

b. Fase de programaci6n

En esta fase se procesan los datos recopilados en la fase de
investigacion, de manera que quede formulado explicitamente
la identidad de la empresa y los medios de comunicacion.

c. Fase de diseno y aplicacion

Basandose en los programas parciales y de acuerdo con el
plan general de la intervencion, los equipos de disefio y
comunicacion elaboran los proyectos de disefio de imagen
grafica y aplicaciones, programa de relaciones publicas.
Algunas veces se trata de redisefio de la infraestructura in-
dustrial o de las oficinas de atencion al publico etc. que se
implementaran segin el plan establecido.

9.2
COMPONENTES DE LA [IMAGEN
CORPORATIVA

Tiene que ver con cuatro areas principales de acividad:

* Productos/servicios: qué fabrica o vende.

* Ambiente: donde lo fabrica.

* Comunicacién: como describe lo que usted hace.

* Comportamiento: como se comportan las personas dentro
de la compaiiia, entre ellas mismas y hacia los de fuera.

9.2.1
SIMBOLO

Es la forma grafica con la cual se identifica una empresa y se
diferencia de los demas.

9.2.1
MARCA

Es un nombre, término, simbolo o combinacidn de estos
elementos que identifica los productos o servicios de una o
un grupo de firmas vendedoras, distinguiéndolas de la

competencia.

9.2.3
LOGOTIPO

Es el nombre de una industria, un comercio, un

producto o una marca difernciada graficamente

mediante un tipo de letra, cuyo grafismo ayude a

fijar un recuerdo. Es practicamente la foto de una
empresa. Debe expresar originalidad y su Unica funcién es

29



USAC 2001

quedar fijo en la mente del consumidor.
Ellogotipo puede variar y ser utilizado de muchas maneras,
desde papeleria formal de una empresa, que incluye sobre,
tarjetas de presentacion, hojas membretadas, hasta envases,

playeras, medios de transporte, vallas publicitarias, etc.

9.2.3.1
TIPOS DE LOGOTIPO

Logotipo solo con el nombre

Fueron los primeros en publicarse, su utilidad se debe a la
seguridad que brinda el fabricante al estampar su nombre o
su firma en los productos. De preferencia debe ser facil y
breve.

Logotipo con nombre y simbolos

Usa un estilo tipografico, caracteristico que conjuga
con una figura simple: &valo, cuadrado, circulo u
otro. El texto debe ser corto sencillo y facil de
memorizar.

Logotipo con iniciales
Son utilizados cuando el nombre de la empresa es
largo y rigido. En este caso usa iniciales para
abreviarlo. La parte creativa consiste en elegir la
tipografia adecuada.

Logotipo con version pictérica

El nombre del producto o de la organizacién es un elemento
destacado e importante del logotipo, pero el estilo global del
logotipo es muy distintivo. Aunque en el logtipo
figurase un nombre diferente seguira siendo
claramente el logotipo auténtico propietario.

Logotipos asociativos

Gozan de libertad, habitualmente no incluyen
nombre del producto o de la empresa, pero se
asocian directamente con el nombre. Estos logotipos
consisten en juegos visuales, simples y faciles de cntender.

Logotipos alusivos

Constan de una imagen que alude a un objeto que
se asocia directamente al nombre del producto, la
conexion entre el nombre y la imagen no es directa
pero su contante estimulo visual lo hace

reconocible.

integracion de logotipo en otros

materiales
El logotipo de una empresa puede ser utilizado

en varios materiales para hacerla distinguir. Se M\NOLT/D\

logra con ello posicionar en la mente del
consumidor el logotipo de dicha empresa. Se puede utilizar
para identificar el edificio de la empresa, en automoviles
usados por los empleados propiedad de la empresa, también
en basureros, etc.

mageon corpo
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9.2.4
SISTEMA DE COLORES PANTONE

Es un guia universal de colores con sus repectivos codigos,
nimeros y férmulas de mezclas por el cual todas las imprentas
se guian para la impresion de una publicacion.

9.25
TIPOGRAFIA TITULAR

Son aquellos tipos de letras en los cuales se basan la marca 'y
el eslogan. Esta tipografia no puede variar en ningin
momento.

9.2.6 e
TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA

Son los tipos de letras que nos sirven para
combinar el logotipo con algin texto

| 39

relacionado con la identidad. No puede variar.

9.2.7
ESLOGAN

El origen del eslogan es tan antiguo como el hombre mismo.
Grito de guerra, lema distintivo de un grupo militar o religioso,

etc. tuvo siempre la misma caracteristica que hoy se emplea
a este tipo de frase comercial: La definicion, brevedad, poder
de identificacion y la facil recordacion. El eslogan ideal tiene
cuatro a seis palabras, se debe asociar inmediatamente con el
producto o servico y de ser posible la repeticion y la rima

que permitan esa fijacion que tanto se busca.

9.2.8 )
MATERIAL GRAFICO

Es todo aquello que ha sido creado para transmitir, por medio
de las imagenes visuales, determinado tipo de informacién.
Existe una gran variedad de tipos de materiales graficos,
cntre los cuales estan hojas membretadas, tarjetas de

presentacion, trifoliares, vallas publicitarias, etc.

9.2.9
HOJAS Y SOBRES MEMBRETADOS

Son instrumentos funcionales que sirven para
identificar los datos de nombre, direccion, teléfono,

etc. y un vehiculo para la correspondencia.

9.2.10 )
TARJETA DE PRESENTACION

Esta, al igual que las hojas membretadas ,contiene el nombre,
direccion, teléfono, e-mail de una empresa. También contiene

s im
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el nombre de la persona que trabaja en ella y su cargo, tiene
una medida de 2”x 3 1/2”, para facilitar su manipulacion y
disponibilidad en todo momento.La tarjeta de presentacion
debe llevar relacion con el estilo, el color y la imagen que se
emplea en los membretes.

9.2.1
CERTIFICACIONES

Son documentos legales que se extienden en cualquier
institucion para afirmar datos. En el departamento de registro
civil de las municipalidades se extiende certificacién de

matrimonio, de nacimiento y de defuncién.

9.2.12
TRIFOLIARES

Son hojas de papel plegadas, que se utiliza para imprimir
informacion de productos, empresas, etc. Se imprime en las
dos partes de la hoja, de tiro y retiro. Existen varios tamafios
de trifoliares aunque el mas comiin es el tamaiio carta, 8.5 x

117,

9.2.13
AFICHE

Es un medio de comunicacion visual en donde se enfatiza el
producto que se promociona. La mayoria de afiches estan

compuestos de imagen, (fotografia, dibujos, caricaturas,
ilustraciones) y texto. Un afiche efectivo es aquel que impacta
aprimera vista. La finalidad primordial del afiche es llamar
la atencion en el lugar donde se ubique, por medio de su
imagen atractiva.

9.2.14 )
SENALIZACION

Es una forma de transmitir los mensajes que contienen
indicaciones, 6rdenes, advertencias, prohibiciones o
instrucciones(Frutiger,1981:270) por medio de signos y
simbolos graficos, sustituyendo con ellos el idioma y la
escritura. Los simbolos y los signos graficos deben basarse
en formas reales y deben ser lo mas objetivos que se pueda,
para lograr que el mensaje sea interpretado por todos de la
misma forma. Deben ser legibles. La legiblilidad esta
determinada por el estilo de letra que se haescogido. Se puede

utilizar sefializacion tanto interior como exterior.

9.2.15
UNIFORMES

Son utilizados en las empresas para distinguir a sus
trabajadores de los demas. En los uniformes se trata de

integrar el logotipo de la empresa.

tiva
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9.2.16
VALLAS PUBLICITARIAS

Es un tipo de material grafico que se
usa en exteriores: carreteras,
caminos, etc. La funcion de la valla
publicitaria es fijar y posicionar ¢!
producto en la mente del consumidor
Para este tipo de material -
recomendable utilizar poco texto y usar
ilustraciones sencillas con el foco d
interés concentrado en una persona. Ls
conveniente que lleve el nombre del  producto. El
logotipo puede variar y ser utilizado de muchas maneras,

desde papeleria formal de una empresa.

9.3
LOS AGENTES DEL DISENO DE IMAGEN
CORPORATIVA

Cuando el programa se limita a la imagen grafica, los agentes
del disefio deben ser profesionales y estudiantes de diseiio
grafico. Los recursos de comunicacion disefiados sabran

transmitir efectivamente la identidad del emisor.

10.
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

UUn manual de normas graficas es un escrito en

donde se presenta, especificamente, todo el

contenido que ha tenido la imagen corporativa

de cierta empresa. Aqui se especifica por

ejemplo: .el nimero de pantone que ha

utilizado el logotipo y ciertas impresiones graficas.

El manual es un elemento fundamental en todo proyecto de

imagen corporativa. Enél, se indican las normas de aplicacion
de la imagen.

La funcion técnica del manual consiste en hacer comprensible
el sistema y asegurar su inalterabilidad en la aplicacion por
parte del departamento u operarios implicados (internos o
externos a la empresa). Asi, pues, el manual garantiza, a su
vez, la estabilidad y eficacia del proyecto de disefio y la
autonomia de la empresa respecto de los disefiadores.

En el manual también se hallan todas las normas operativas,
ante todo existe una detallada presentacion del logotipo, se
determina el tamafio y el color segin las circunstancias, se
explicaran convenientemente. Luego la explicacion de como
realizar una impresion y en general todo lo referente del ma-
terial de papeleria de la institucion, los medios de transporte
y las estructuras expositivas (decoracién de oficina y colores
dominantes) y el modo correcto de aplicarlos en los diferentes
soportes.

e .

s im
MUNICIPALID
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10.1
GUION DE CONTENIDO DEL MANUAL DE
NORMAGS GRAFICAS

(Se puede ampliar el contenido de acuerdo con a las
necesidades de comunicacion)

lera. Parte
Presentacion
Introduccion

Objetivos del programa
Vocabulario

2da. Parte

Signos de identidad
Logotipo

Simbolo

Identificador

(Gama cromatica

Uso de los colores

La estructura visual de la identidad
Tipografia corporativa
Sistema modular de disefio
Formato

Elementos gréficos
Compaginacién

3ra. Parte
Aplicaciones
Impresos alta direccién

Impresos comerciales y administrativos
Publicaciones institucionales
Publicidad

Anuncios, carteles, cine y T.V.

Envases, etiquetas, embalajes
Material punto de venta
Material punto de exposiciones
Material de promocién

Sefializaciones
Decoracion publicitaria de vehiculos
Uniformes

En el manual, se indica el nombre o el departamento
responsable de la gestion de la identidad corporativa, con el
fin de poder dirigirse a é1 cuando sea necesario disefiar algiin
material adicional o cuando pueda surgir alguna duda sobre
los procedimientos de aplicacion en la practica.

Para la etapa de aplicacion del programa se aconseja la
intervencion del equipo de disefio creador del mismo por un
tiempo definido para que se pueda alcanzar la eficacia del
programa. (Cosa,1994: 12)

ware
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111.
PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

A continuacion se presentan las piezas graficas de la Imagen
Corporativa de la Municipalidad de Sumpango
Sacatepéquez. Se da a conocer la justificacién de los
elementos empleados, la composicidn y el resultado final.

I
BRIEF: ANALISIS DE LA MUNICIPALIDAD

Describimos la municipalidad de Sumpango Sacatepéquez
como una entidad donde el trabajo administrativo se
desarrollo con mucho esfuerzo, sacrificio y buena voluntad.
Pero encontramos que no tiene una imagen corportiva
adecuada, lo que hace un problema de comunicacion visual.La
solucién de este problema es crearle un logotipo, un simbolo
grafico donde se represente a la municipalidad.

{Cuales son las fortalezas de la municipalidad?

- Mantiene una proyeccién social para los habitantes del
municipio de Sumpango Sacatepéquez.

- Beneficia a los habitantes con agua potable, caminos,
pozos, pavimentos y otras obras.

- Vela por su integridad territorial, el fortalecimiento de su
patrimonio econémico y financiero. Vela por la
preservacion de su patrimonio cultural y natural.

.............. B e ee e e

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

Toma decisiones y deliverar asuntos que le convengan al
municipio.

{Quién es su competencia?

Su competencia son las municipalidades de los demas
municipios de Sacatepéquez y de toda Guatemala.

PUNTOS DE DIFERENCIA

Se trabaja arduamente para mantener sus tradiciones , religion
dandole apoyo en todo para que sea reflejado nacional e
internacionalmente. Apoya a los pintores, artesanos,
cometeros y sus diferentes actividades.

{Cuidles son los objetivos de la municipalidad?

Brindar apoyo a los habitantes del municipio
proporcionandoles los servicios comunales como mantener
el servicio de agua, construccién de escuelas, servicios
sanitarios, puentes, drenajes carreteras, luz entre otras.

Asegurar que las solicitudes de los habitantes sean atendidas
inmediatamente.

Mantener siempre la confianza en el trabajo municipal.

La promocién y organizacién de ferias y festividades
populares.
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ANALISIS DEL CONSUMIDOR
Grupo objetivo

Nuestro grupo objetivo se divide en primario y secundario.
El primario lo constituyen los habitantes, visitantes y turistas
que tendran el material de informacion y piezas graficas. El
secundario es el alcalde, los sindicos y personal
administrativo, personal de mantenimiento y personal de obras
publicas que trabajan en la municipalidad de Sumpango
Sacatepéquez

Oportunidades de la municipalidad

A través de esta propuesta grafica, los habitantes y visitantes
resolveran dudas o problemas que tuvieran acerca de la
municipalidad, la identidad corporativa dara mas oportunidad
de acercamiento. De este modo tendra una mejor
comunicacion visual.

- La municipalidad tendra una mejor identidad con un
logotipo.
- Se identificara de las demas municipalidades.

- Disfrutara de una imagen corporativa.

ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Objetivos de la imagen

Identificar por medio de una imagen grafica la municipalidad
de Sumpango Sacatepéquez de las demas municipalidades,
comunicando el movimieto diario de su trabajo, confianza,
apoyo a sus tradiciones y costumbres a través de su logotipo
papeleria (hoja membretada, sobre membretado, tarjeta de
presentacion, certificaciones, planillas), trifoliar, afiche, valla
seflalizacion interna y externa y basureros.

Beneficios para la municipalidad de Sumpango
Bacatepéquez

- Identificacion por medio de un logotipo.

- Imagen corporativa en donde refleja sus tradiciones.

- Material grafico funcional, como papeleria,
certificaciones, trifoliares, afiches, vallas, sefializacién

interna, entre otras.

- Posicionamiento del logotipo en las demas
municipalidades.

Beneficios para los habitantes

- Mejor comunicacién visual y facilitacién en papeleria
porque es claray presenta un diseno agradablc.

imagen corporativa

£
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Sefializacidon en cada area administrativa.

- Mas informacion sobre el trabajo de la municipalidad a
través de trifoliares, afiches y vallas.

2.
CARACTERISTICAS

Las piezas graficas que se proponen para la municipalidad
de Sumpango Sacatepéquez son las siguientes:logotipo, hoja
membretada, sobre membretado, tarjeta de presentacion,
certificacion de nacimiento, de matrimonio y de
defuncion, planillas a destajo, planilla de jornales, valla,
trifoliar, afiche, sefializacion interna y externa, uniformes
y basureros, finalidad identificar y reconocer a la
municipalidad de Sumpango Sacatepéquez de las demas
municipalidades. Por lo tanto el material grafico se presenta
con sus principales caracateristicas de: imagen atractiva,
informacion clara y concisa, su disefio es sencillo y simple
para el grupo objetivo. El logotipo es llamativo por su
colorido y el grafismo utilizado en él es facil de entender.

Cada pieza de disefio de la imagen de la municipalidad de
Sumpango Sacatepéquez posee sus propias caracteristicas,
las cuales se describen brevemente de la siguiente forma. Es
importante mencionar que toda la papeleria es a full color, es
decir a todo color. Por lo tanto la impresion de este material
debe ser full color.

LOGOTIPO

PAPELERIA

» Presentacion agradable y funcional

* Retiene la atencion al instante

* Tiene una imagen colorida y atractiva
» Tipografia sencilla y facil de leer

a. Hoja membretada

b. Sobre membretado

c. Tarjeta de presentacion
d. Carné de identificacién

* Integracion del logotipo
*» Tienen un formato a. 8.5"x 117
b. 9.6"x4.4”c. 3.5 x2” d.2.77 x1.6”
* Disefio agradable
Fécil de distinguir el logotipo y el colorido

CERTIFICACIONES
de matrimonio

de nacimiento

de defuncién

* Integracién del logotipo

» Es practica y sencilla

* Formato 8.5”x 13”

» Informacion de acuerdo a cada certificado

MUNICIP 38
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PLANILLAS
de destajo
de jornales
» Practicay sencillas
» Agradable presentacion
TRIFOLIAR

Formato 8.5” x 11”.
Informacion seleccionada
Ilustrativo y claro

* Fotografias

AFICHE
* Formato 18 x 24”
» Mensaje directo
 Captay retiene la atencion
» Fotomontaje
+ Presentacion agradable
VALLA
* Practica y sencilla
» Fotomontaje
» Mensaje corto
 Texto legible
e Tamafio 5 mts x 3.5 mts

SENALIZACION
INTERNA Y EXTERNA
* Legible
» Agradable
« Facil de entender

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

UNIFORMES

» Logotipo atractivo y colorido
+ Texto legible.

* Sencillo

* Presentable

BASURERO

* Sencillo
» Agradable presentacion
* Integracion del logotipo

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

* Presentacion agradable y funcional

* Tipografia sencillay facil de leer

* Informacion clara y concisa de acuerdo a
cada pieza de disefio

* Fotografias

* Integracion del logotipo en todas las
piezas graficas

imagen corporativa

MUNICIPALIDAD SUMPANGO
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3.
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

A continuacion se presentan los bocetos de las piezas graficas
que se propusieron hasta llegar al boceto final y su

justificacion.

3.1
BOCETOS
Logotipo

Para la realizacion de los bocetos de logotipo se utilizaron
solamente grafismos abstraidos de barriletes, ya que el
municipio de Sumpango se identifica con el color, de sus
trajes, verduras, que se expresa a traves del colorido del
barrilete y para destacar una de sus tradiciones mas
importantes que se lleva a cabo nacional e
internacionalmente:“La Feria del Barrilete”.

En esta primera propuesta se utilizo el

. UMPANGO grafismo de un barrilete, se simulé la cola
~ACATEPEQUEz  del barrilete con la letra 8. No result6 muy
m efectivo ya que el texto no se integraba al
L e e e e e e e e e = grafismo.

MU_ [PALIDAD

En esta propuesta se utilizé

- I3
un octégono a linea roja, Nl { oAby
con un contraste de &.:ccnm.q
tipografia.

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

La tipografia de esta propuesta

no es legible al reducirlo.
panic .ﬁu;’\lz'f)azfufz

L o Municipalidad
Esta propuesta se sencilla, simulando un
barrilete, se utilizé un coniraste de
tipografia, palo seco y con serif.
I
SUMPANGO
SACATEPFQUEZ — =— — — — — = — = — — — — — — !
MUNICIPALIDAD
En esta propuesta se adapt6 ‘o~

mejor la tipografia al grafismo

déndole movimiento. uni%paarli(éag
' Sacatepéquez
~
L ————————— _ _ - o
- En esta propuesta se adapt6 la "S" de
Bumpango invertida sobre el grafismo
del barrilere, justificando el texto al
centro.
Sumiprrezicor |
Sucute uex

rrunicipaiictac



3.2
PROPUESTA FINAL DE LOGOTIPO

El disefio es atractivo por sus colores armoniosos que
demuestran movimiento, es estético y muestra una de las
festividades que se llevan a cabo todos los afios en ese lugar,
el cual es motivo de gran trabajo.

La finalidad es comunicar que la municipalidad siempre
trabaja por el bienestar del municipio acompafiado de la
armonia de su personal por lo que se defini6 que el logotipo
deberia realizarse con algo representativo de los habitantes.
Tiene tres tipografias: la palabra Municipalidad tiene el tipo
Eras Bk Bt, Sumpango con el tipo Eras Bd Bty Sacatepéquez
Dolphin Bold. En la propuesta final se utilizd la idea de
cuatro triangulos simulando un barrileteestilizado, la
utilizacién de dos lineas en el lado derecho, simulando los

Eras Bk Bt

Eras Bd Bt -

flequillos, se utilizaron también tres lineas curvas simulando
la cola. El texto se integrd al grafismo apreciando en el
texto el margen izquierdo y el grafismo al margen derecho,
dandole sencillez y legibilidad al mismo tiempo. Los colores
utilizados son el verde Pantone 360 CV, morado Pantone
526 CV, amarillo Pantone 129 CV , rojo Pantone 186 CV'y
negro 100%. Se utilizd el verde porque representa la
naturaleza y fertilidad de la tierra , ademas las frescas verduras
que se dan en ese Muncipio, el morado representa sus
tradiciones y costumbres, el amarillo representa el poder
del gobierno municipal, el rojo se utilizo porque es el color
que predomina en los gitipiles de las mujeres sumpangueras
ademas de la actividad diaria de la municipalidad, el negro
se utilizo por la seriedad de esta institucion. La sombra de
fondo del logotipo es para que resalte mas y tenga una mejor
vista.

Municipalid

» Sacatepéqu

Dolphin Bold

en corporativa

ima,
MUNICIPALIDAD SUMPANGO
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3.2.1
PRE-BOCETOS DE HOJAS MEMBRETADAS

£

En esta propuesta se utiliza una
pantalla del logotipo, en negro
10%, al ceniro de la hoja. La
posici6n del logotipo esté en la

parte superior izquirda y la
direccion justificad en la
parte inferior izquierda

&Y

E

En esta propuesta el logotipo es muy
grande y se utiliza la misma posicién
de la anterior. 8e adapto la letra 8
en la cola del bartilete, se utiliz6 solo
la pantalla del grafismo en la parte
inferior derecha al igual que la
direcoion

ih
31
igi

La diagramaoi6n de esta hoja es
justificada al centro,logotipo,
pantalla y direccion.

&;::;:ﬁ::a- -

Esta propuesta es més simple
sin pantalla de fondo y la
tipografia no es legible al

reducir el logotipo.

M ar s U ava e et ¢

En esta propuesta se utiliza
el octégono al centro, en
una forma sencilla y

Esta propuesta no es
efectiva porque tiene
muchos elementos y su
peso vigual esta al lado
derecho por lo cual no fue
aprobada.

ativa
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3.2.1
BOCETO FINAL HOJA MEMEBRETADA

En esta propuesta final se utilizo una pantalla del logotipo
en negro 7% , la pantalla se divide en dos partes para darle
la secuenciay el movimiento del barrilete , el logotipo aparece
en la parte superior izquierda, la direccién en el lado infe-
rior derecho acompaiiada de una linea verde, que le da
equilibrio a la hoja. El tamaiio de la hoja es 8.5”x 11”.

{
=

MUN

N T

OAs | 1822 Bumpangs Sxampicosr
W 833164 8331062 64 Fax 811663

tiva
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3.3
PRE-BOCETOS DE SOBRES MEMBRETADOS

Estos bocetos siguen la misma linea de disefio que las hojas
membretadas. De estas propuestas no fue elegida ninguna
porque toda papeleria debe tener una misma secuencia.

A
(\
R

4A. AVE.34-23 ZONA4
SUMPANGO SACATEPEQUEZ
TEL:49-56-78 FAX:986-76-98

4ave. 34-23 lona 4 Sumapaongo
Sacatepéquer Tel 495678 Fax 98574989

.............. Bt e

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

2ANEC BAac At e riaese
NN l_,fl M :‘%cipa lic:l'a(jrlA

AN AVE. 31.23 TON’ ATUMPANGO % CATBRIGOUEZ TR, 19-80-78: MICHSE-70 98

oA
w

AA. AVE. 34-23 ZOBASUMPANGQRAACAIBIERUEZTEL ) oboaFBlas tAX.985-76-98

;0 irn
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3.3.1
BOCETO FINAL DEL SOBRE MEMBRETADO

Esta propuesta fue elegida porque se usé la misma linea de
disefio de la hoja membretada . Tiene la misma diagramacién
y la misma forma de la pantalla enfocando siempre el
movimiento, esto es adaptado a un sobre tamaiio oficio
(9.6” x 4.4”)., logrando con esto mantener la misma unidad
en el diseiio de la papeleria.

OAv 1-1562 2 S.mpango Sacateobquer
Tel 8331653 2331777 6154, A33lEE3

MUNICIPALIDAD SUMPANGO
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3.4

PRE-BOCETOS DE TARJETA DE PRESENTACION

Estas propuestas son de la misma linea de disefio que lahoja y

sobre membretados. No se eligié ninguno de éstos para que

tenga una misma secuencia.

4A. AVE.34-23 ZONA4
SUMPANGO

TEL:49-56-78 FAX:986-76-98

MUN IPALIDAD

rotg NP
Bl A

4AA. AVE. 3423 ZONA 4
SUMPANGO  IACATES EUEZ
TEL. 49-56-70- sAX.905-75-00

2AWAS 0.5"‘(":45'-’,’5 ex
unicipalida

AL AVE. 31 25 BON¢ ATUMP NGO MOATEIIRART T AV-50.78. MXI5- 26 -V8

00

4A AVE. 34.23 JONA 4
BUNPANGT  SACATE
L &V 47 FAXIRD J500

v

SUMPANGO
SACAT Eé(}uﬂ

A AVE 34:23 DONA 3 IPANGD
T V.06 I8 CAXVHRIS90

Municipali
MP

~

ﬂﬁ

Sumpango
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3.4.1
BOCETO FINAL DE TARJETA DE
PRESENTACION

Siempre con la misma linea de disefio dando ese movimiento
con las pantallas y la misma diagramacion de la hoja
membretada y el sobre. Tamaiio de la tarjeta (2” x 3.5”).

Municipall

SUMEAN,,

Iris Chacén
Secretaria

0 Av 115 2.2 Sumpango Sacatepéquez
~ 531683 8331067 €4 Fax: 8331653

en coﬁ)orativa

ima
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3.5

PRE-BOCETOS DE CARNE

En esta propuesta adaptamos el mismo logotipo de la
papeleria, cambi6 la ubicacion ahora es justificado el
logotipo al centro con unos rombos de colores, en la parte
inferior al central. Eltipo de letra usado para el nombre
es Frnk Gothl Bk Bt.

Municlpall
SUMEAN
S

Olga Villanueva
Secretaria

TR VL. WA E. VNS, R, O W

Municipall
SUMEAN
T

Iris Chacon
Secretaria

QAv 115 /2 Sumpango Sacatepéquez
T2t 8331663 8331062 64 Fax: 8331663

. "I( B 03 -,
MUNICIPALIDAD. GO
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3.5.1 )
BOCETO FINAL DE CARNE

En esta propuesta el logotipo se encuentra alineado a la
izquierda, se adaptaron las pantallas de fondo de negro 7%
y se colocaron flechas para darle una mejor secuencia. La
fotografia al lado izquierdo, nombre y cargo del lado derecho,
ya que de esta forma el nombre se ve a primera vista El
tamafio del carné es de 2.77x1.6”.

E,Y&&

Mur&ciﬁali
SUMEAN
W
Iris Chacédn
<« Recepcionista

CAv 11522 Sumpango Sacatepéquez
Tel £331663- 833105224 Faxw 8331663

n corporativa

image:
MUNICIPALIDAD SUMPANGO
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3.6
PRE-BOCETO DE CERTIFICACIONES

Se hicieron propuestas de Certificaciones de Nacimiento ,de
Matrimonio y de Defuncién. Las tres certificaciones tienen
al misma diagramacién ya que por ser documentos legales
deben mantener un mismo disefio y no deben variar mucho
una de la otra. Tienen el logotipo a color en la parte superior
izquierda, de esta manera no estorbe la lectura y la escritura
del mismo, el titulo esta al lado superior derecho .La
diagramacion consiste en rectangulos a linea y tiene una
pantalla a 7% de negro este formato es para una hoja tamafio
oficio con medidas de 8.5” x 13”. Este boceto no fue
aprobado, porque habia dificultad en la escritura por el
tamafio de los rectangulos y causaba confusion.

SUMEAN REGISTRO CIVIL

owresvm Scatepéqu
RTIFICACION
DE NACIMIENTO

Ei infrascrito registrador civil del municipio de Sumpango,
del departamento de Sacatepéquez

CERTIFICA:

No. {.mm_N_c . ,
—J

Siendo hijo (a) de:

Y a solicitud de parte interesada.Se extiende, firma y sella la presente en
Sumpango Sacatepéquez, a. de ___del afo dos
mil.Honos Q.1.00.Articulo 27, inciso C) Decreto 111.96.
Exento de timbre. Articulio 11 numreal 12, decreto N o. 37.92

Registrador Civil
Copio y confronto

oA 1152

W 11520 S
Tod 8330683-3320 00

h ‘corporativa

MUNICIPAiInI?) ) SUMPANGO
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3.6.1

BOCETO FINAL DE CERTIFICACIONES

el

CERTIFICACION

DE MACIMIENTO

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

0 inemmaste megairader crd Bt et @ Sesrpeagn e SRRt € SeLitmtBaE

CERTIFICA
Qo nbosn LD

La posicion del logotipo siempre se mantuvo de lado supe- e

rior izquierdo, se justificé al centro, la palabra Registro Civil e
se puso en pantalla de negro al 7%, el subtitulo qued6 a una
sola linea, la diagramacién de la informacién cambio, la

e
[*
L aadaled

Faruros u porte.

tactm—y

pregunta esta seguida de un rectangulo de pantalla, de esta
manera tiene una mejor secuencia porque esta a una misma

linea, no causa confusién. Se coloc una pantalla del logotipo :

. . e

Sarepengs Locompioms.
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3.7
PRE-BOCETO DE PLANILLAS

Este boceto de planilla se propuso en color verde pantone
360 CV, el logotipo alineado a la izquierda, tipo de letra
Bangle Light, para que se entendiera mejor. Se le puso una
pantalla del logotipo verde al 7%. Se utilizaron rectangulos
a linea para escribir la informacién. Este boceto no fue
aprobado porque no tenia la misma secuencia que la otra
papeleria oficial.

DEPARTAMENTO DE OBRAS MUNICIPALES
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3.7.1
BOCETO FINAL DE PLANILLAS

Después de haber hecho varias propuestas llegamos al boceto
final que se aprobd, esta planilla tiene la misma secuencia
que la papeleria anterior. Dejando siempre los rectangulos
en pantallade negro al 7%, con tipografia Bangle, una pantalla
en negro al 7% del logotipo de la municipalidad de Sumpango
al centro de la hoja. Este documento tiene una medida de
8.5”x 13”. El documento es en negro, el logotipo en la parte
superior izquierdo a full color.

DEPARTAMENTO DE OBRAS MUNICIPALES
Planilla a destajo

No Obra

No

Periodo de!

Nawtvs o Vroemde

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

DEPARTAMENTO DE OBRAS MUNICIPALES
Planilla de jornales
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3.8
PRE-BOCETOS DE TRIFOLIAR

En esta propuesta se utilizd un fondo tramado, amarillo,
pantone 155 CV, en el retiro se utilizo la pantalla del logotipo
y la colocacion de tres fotografias, con marco punteado. En
la portada del trifoliar solo se utilizd tipografia, sin fotografias,
el tamafio de este documento es de 8.5” x 11,
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En esta propucsta sc utilizé el fondo de una pintura
sumpanguera en pantalla en el tiro y retiro, se utilizaron
fotografias de la portada y la adaptacion del logotipo del lado
superior derecho, al igual que el nombre del municipio, este
disefio es mas sencillo, la distribucion de las fotografias del
lado del retiro estan ubicadas alrededor del texto.
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3.8.1
BOCETO FINAL TRIFOLIAR

En esta propuesta se utilizo el fondo texturizado pantone
155 cv, en la portada se colocé el logotipo justificado al
centro en forma horizontal. La tipografia utilizada del texto
fue Bangle, negro al 100%. Fotografias recortadas con
sombra negra al 7%, en el Retiro se colocaron tres fotos y
en el Tiro dos fotos (moro,barrilete, edificio municipal ,
escudo de la municipalidad y verduras). El tamafio del
documento esde 8.5” x 11”. Este trifoliar fue el seleccionado
por su atractivo disefio visual.
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3.9
PRE-BOCETOS DE AFICHE

Para el afiche al igual que para la valla y el trifoliar se
presentaron varias propuestas.

En esta propuesta se utilizé6 un collage de fotografias, el titular en la parte
supetior derecha. Este afiche no fue aprobado por no implementar el logotipo
de la municipalidad ni algo que identificara a la municipalidad, solamente al
municipio.
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PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

En esta propuesta se utiliz6 un collage, se le adapt6 la
fotografia de la municipalidad de Sumpango
Sacatepéquez, se le agregé un bloque de texto
alianeado a la derecha, sobre una pantalla blanca de
transparencia, el texto es negro.
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3.9.1
BOCETO FINAL DEL AFICHE

Este afiche fue aprobado por la relacion del municipio,
tradiciones y el apoyo de la Municipalidad, integrados en un
collage de fotos como primer plano, en el segundo plano se
utiliz6 un fondo de amarillo texturizado pantone 155, se .
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PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

colocd este fondo para darle un toque de calidezy equilibrio
para que no exista saturacion, como en los bocetos anteriores.
Esta propuesta no tiene pantalla blanca, el bloque de texto se
colocé en la parte superior izquierda, en negro 100%, el tipo
de letra utilizado es Bangle. El logotipo se colocé del lado
superior derecho para guardar unidad con los demas
elementos como la valla. ¢l manual de normas graficas, entre
olros.
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3.10
PREBOCETOS DE VALLA

En esta propuesta se utilizo un collage de fotos , abarcando
la mayoria de la valla, enfatizindose en las tradiciones y
costumbres del municipio. Esta propuesta no fue
seleccionada por la saturacion de fotografias, el logotipo de
la municipalidad que se colocé del lado derecho inferior no
era visible, por ser una valla no lograba su objetivo.

remvenidos

—r,

"R

]

ot

»

En esta valla se le dio prioridad al logotipo de la
municipalidad, utilizando en pantalla el mismo logotipo de
fondo. Las pantallas fueron utilizadas de la misma forma
que en la papeleria. Este disefio es limpio y sencillo ya que
no se saturaba de fotos como el anterior. No tiene ninguna
fotografia solamente texto.

PROPUEST A GRAFICA JUSTIFICADA

CFRLL

envenidos {8¥

En esta propuesta se utilizo ¢l fondo de una pintura
Sumpanguera y en el primer plano se colocaron tres
fotografias del lado izquierdo, la colocacion del logotipo esta
del lado inferior derecho. Esta propuesta no fue aceptada
por la pantalla de fondo, no se entendia y daba confusion.

Bienvenidos a

SUM PA NGO
Sacatepéquer

SUM

A

OAv 1-15Z.2 Sumpango Sacatepéquez Tel 8331663 - 8331062-64 Fax 8331663

magex co orﬁtlva
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3.10.1
BOCETO FINAL VALLA

En esta propuesta, se utilizaron dos planos. El primer plano
es un collage de fotografias enfocando la municipalidad, el
municipio y sus tradiciones. En el segundo plano se utilizo
un fondo amarillo 155 CV, texturizado. La tipografia fue
colocada en la parte superior de la valla para que tenga una
mejor visibilidad. En la palabra bienvenidos se usé el tipo
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PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

Dolphin Bold, en rojo pantone 186 CV, estas palabras tienen
un movimiento en forma de la cola de un barrilete. En la
palabra Sumpango se usé el tipo Eras Bd Bt, en negro al
100%. Por altimo la palabra Sacatepéquez se usoé el tipo
Dolphin Bold en verde pantone 360 CV. EIl logotipo se
colocé en la parte superior derecho. Se escogié esta valla
porque mantiene unidad con ¢l afiche y el trifoliar.
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3.1
PRE-BOCETO DE SENALIZACION EXTERNA

En esta propuesta se utilizd el logotipo del lado superior
derecho saliéndose un poco de la medida del rétulo y se
adapt6 el eslogan justificandolo al centro en la parte
inferior .

gllﬁnici alid

iNuestro conpromiso es Sunpango!

En esta propuesta sobre fondo blanco se utilizaron pantallas
del logotipo de la municipalidad de Sumpango Sacatepéquez
en negro al 7%. El logotipo es a full color, centrado en el
rétulo. Medida del rétulo es de 2.9 mts. x 1.7 mts. En la
parte inferior esta el eslogan en verde pantone 360 CV.
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USAC 2001 PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

3.11.1
BOCETO FINAL DE SENALIZACION EXTERNA

El rétulo scleccionado es parecido a uno de los anteriores, el
cambio que se le hizo fue solamente al eslogan. Se corrid al
lado inferior izquierdo y se le cambi6 de color poniéndole
un verde 360 CV. El nombre de la fuente utilizada en el
eslogan es Bergell Let. La medida del rotulo exterior es
2.9 mts x 1.7 mts.
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3.12
PRE-BOCETOS SENALIZACION INTERNA

En esta propuesta se tomd en cuenta la forma rectangular
adaptando cuatro triangulos simulando la forma del logotipo
de la Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez. La fuente
tipografica que se utilizé es Eras Bd Bt , morado pantone
526 CV. Utilizaciéon de figuras dependiendo del
departamento administrativo.

SECRETARIA

De artamento
DE AGUA

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

En esta propuesta se utilizé la forma cuadrada adaptandole
otro cuadro blanco donde se coloca la figura relacionada
con el departamento administrativo y en este disefio se colocd
el logotipo de la Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez
del lado inferior derecho a full color, se utilizé la misma
tipografia y color de la propuesta anterior.

De artamento
DE AGUA

=y

SECRETARIA

=iy
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3.12.1
BOCETO FINAL DE SENALIZACION INTERNA

Después de haber presentado las anteriores propuestas, se llegd
a ésta propuesta final. Esta sefializacion interna es para uso
de las oficinas del personal administrativo. Los departamentos
son los siguientes: recepcidn, secretaria, registro civil,
tesoreria, departamento de agua y departamento de obras
publicas. Cada sefializacion tiene la forma del logotipo de la
municipalidad de Sumpango Sacatepéquez,para que pueda
fijarse en la mente de cada uno del que entra a la
municipalidad, mide 20 x 10”, para que sea visible, son de
color rojo pantone 193 CV, ya que es un color que llama la
atencion. En cada una de las piezas esta escrito el nombre
del departamento y a la par un icono alucivo al departamento.
Las letras y el icono son blancos.

La fuente tipografica utilizada es la Eras Bd Bt.
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3.13
PRE-BOCETOS DE UNIFORMES

El presente boceto es de una camisa, es disefié para uso de
los varones personal administrativo, ya que las mujeres
todavia conservan su traje tipico. El cuello y el borde de las
mangas son de color verde pantone 360 CV, con el logotipo
full color al frente, el eslogan y el logoitpo impreso en la
parte de atras. Pero por ser muy llamativas y grandes las
letras del eslogan no se escogio esta propuesta, ya que se
queria algo mas discreto y formal.

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

en corporauva
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3.13.1
BOCETO FINAL DE UNIFORME

Playeras para trabajadores

W’!@ F de obras piblicas

Luego de haber presentado varios bocetos se llegé a esta
propuesta final que consiste en una camisa con el cuelloy los
borde de la manga verdes, pantone 360 CV, el logotipo
bordado al frente full color. En la parte de atras liso. El
color de la camisa es blanca. También no dejando atras a los
trabajadores de obras piiblicas, se disefio una playera para —
ellos. El disefio de la playera consiste en lo siguiente: el

cuelloy los bordes de manga verdes pantone 360 CV, logotipo N
al frente,full color, en la parte de atras el eslogan de la N
municipalidad con movimiento. El tipo utilizado para el \
eslogan es Bergell Let. La impresion de esta playera es en N
serigrafia. *

Camisas para varones ,
del pergonal administrativo N

e
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3.14

PRE-BOCETOS PARA BASURERO

Los bocetos que se presentaron para basurero son los

siguientes:

Municipalid

SUMPAN

e o Sacatepéque .

BNE
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Este primer boceto consistia en un bote
vede pantone 360 CV, con el logotipo
de la municipalidad al frente, pintado con
colores planos, sbajo en forma de cola
de barrilete el eslogan de la municipalidad
con fipo de letra Bergell Let, en rojo
pantone 186, en la parte infetior una
linea verde pantone 364 CV. Esta
propuesta no fué elegida ya que el
eslogan no se leer a primeta vista, por
la forma tan estilizada en que esté
escrita.

PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

Municipalid
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yeris o Sqcatepéquez
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Esta segunda propuesta es sobre un bote de fondo
blanco, con el logotipo mediano y el eslogan con el tipo
antes mencionado, solamente que este texto estd
alineado al centro, en la parte inferior una linea verde
pantone 360 CV, Esta propuesta no fué elegida porque
el logtoipo y el eslogan tienen el mismo peso visual y se
necesita que el logotipo sea el més llamativo.

agon corporativa
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3.14.1
BOCETO FINAL DE BASURERO

El boceto final de basurero es el siguiente, se escogieron dos
disefios para basurero, queda a criterio del alcalde cual de las
dos propuestas finales usara.

L;r"licipalida) ,
UMPANG
Sacatepéque

T mmPromi,—‘(‘ ¢4

- umpaugo

Este basurero tiene el logotipo full color ,
grande, al centro del bote, pintado con colores
plance. Abajo, el eslogan de la municipalidad
de Sumpango Sacatepéquez, en negro 100%
es més pequefio que el logotipo. El peso visual
lo tiene el logotipo.-

La otra propuesta final de diseno de basurero consiste
en el logtipo alineado al lado derecho,ya que nuestra
vista busca primero lo que est4 al lado derecho, en
medio se encuentra el aslogan de la municipalidad
alineado a la izquierda, en negro 100%, el texto més
pequeiic que el logotipo. En la parte inferior hay
unas lineas de los colores que conforman el logotipo,
verde pantone 360 CV, morado pantone 528 CV,
amarillo pantone 129 CV y rojo pantone 186 CV. Esta
linea no es muy gruesa para que no llame demasiado
la antencién pero que al mismo tiempo le dé al disero
un toque de més colorido Yy menos monotonia.
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3.156
BOCETO FINAL DE MANUAL DE NORMAS
GRAFICAS

Después de haber presentado varios bocetos se llego a esta
propuesta final, en ésta se mantiene la secuencia, la unidad
entre el afiche, valla y trifoliar. En este collage se da énfasis
en que la municipalidad estara apoyando a los habitantes
del municipio.
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Logotipo en color
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[\
COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS
PIEZAS DE DISENO

Se presentan a continuacion los resultados de la validacion
de las piezas de disefio, propuestas para la Municipalidad de
Sumpango Sacatepéquez.

1.
POBLACION MUESTRA

Se comprobd la eficacia de las piezas graficas por medio de
una prueba de campo, que se llevo a cabo con el gobierno
municipal, personal administrativo, personal de
mantenimiento, personal de obras publicas y de la poblacién
del muncipio de Sumpango Sacatepéquez. Se tomé como
muestra aproximadamente sesenta personas de sexo femenino
y masculino comprendidas entre 18 y 60 afios.

2.
RECOLECCION DE DATOS

Para hacer recoleccion de datos, se utilizé como instrumento
la encuesta porque ésta permite tener contacto directo con
la persona interrogada.

Il formato de la encuesta es tamaiio carta. Lleva en el
encabezado el nombre de la Universidad de San Carlos de

Guatemala, de Facultad de Arquitectura y Programa de Disefio
Grafico, se colocd el objetivo del proyecto Imagen
Corporativa para la Municipalidad de Sumpango y se
realizaron trece preguntas cerradas, ordenadas en bloque. Se
adjuntaron las propuestas graficas en color para una mejor
comprension de las preguntas. Las preguntas de la encuesta
fueron hechas con vocabulario sencillo, claro y conciso, para
que la poblacion muestra no tuviera problema al contestar,
ya que varios de ellos carecen de alfabetizacion.

Estrategia metodolégica

Para llevar a cabo la recoleccion de datos, se seleccionarona
las personas encuestadas. Los encuestadores se identificaron
dando nombre de la universidad y nombre del proyecto. Se
presentaron las piezas de disefio y se les dio a continuacion
la encuesta para que la contestaran. A los analfabetos se les
ley6 la encuesta. Por tltimo se agradecio la colaboracion de
la persona encuestada.

3.
ANALISIS INTERPRETACION DE RESULTADOS

Después de las encuestas, se dieron a conocer las diferentes
opiniones de los encuestados acerca del logotipo, hoja
memebretada, sobre membretado, tarjeta de presentacion,
carné de identificacion, planillas, cetificaciones, trifoliar,
valla,afiche, etc., disefiados para la Municipalidad de

Sumpango.

MUNICIP
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Sacatepéquez. Se llego a la conclusion de que las propuestas
graficas son eficaces y validas por los altos porcentajes
obtenidos los aspectos de claridad, colorido, sencillez e
identificacion con los habitantes.
graficamente los datos obtenidos se utilizaron graficas de pie,
cn las que se puede distinguir claramente el analisis y la

interpretacion (ver anexos).

A continuacion se presenta un resumen en porcentajes de las

respuestas obtenidas.

Los colores utilizados
identifican a Sumpango

El emblema en la papeleria

se ve

La valla de bienvenida es
atractiva

of
890%
Mas o menos 10%

Elegante
37%
Presentable

Qi
100%
Maéas o menos 0%

*Se considera valida la pieza grafica al obtener un por

centaje mayor de 60%.-

Para representar

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS DE DISENO

imagen corporativa
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onc Si hes

1. La imagen corporativa disefiada es resultado de la
aplicacion de los principios del disefio grafico en sus dos
campos tanto el de informacion como el de identidad. Se
trabajé imagen visual con todo el conjunto de recursos
graficos tales como: letra, texto, iconos, color, fotografia,
fotomontaje, diagramacion.

. Laimagen corporativa disefiada se baso en la actividad
cultural 1nas caracteristica de Sumpango, la volada de los
barriletes gigantes. Por lo tanto este elemento enraizado en
la cultura del lugar, se estiliz6 y constituye una identificacion
facil de ser asimilada y reconocida por la poblacién local y
turistica del lugar.

3. Laimagen corporativa disefiada unifica todas las piezas
graficas creadas.

4. El logotipo presenta tres palabras con
tipografias diferentes: Municipalidad-Eras
Bk Bt, Sumpango-FEras Bd Bty
Sacatepéquez Dolphin Bold. Esto

lo hace atractivo y funcional. A

la vez el icono es un barrilete

estilizado con dos lineas en

el lado derecho simulando

los flequillos y tres lineas

curvas que simulan la cola.

imagon corparativa
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CONCLUSIONES

El texto y el grafismo se integraron: el texto al margen
izquierdo y el grafismo, al derecho, dandole sencillez y
legibilidad. Los colores utilizados son el verde, morado,
amarillo, rojo y negro. El verde, porque representa la
naturaleza, la fertilidad de la tierra y las frescas verduras que
se dan en ese Municipio. El morado, sus tradiciones y
costumbres. El amarillo, el poder del gobierno municipal.
El rojo porque es el color que predomina en los giiipiles de
la mujeres sumpangueras, ademas de la actividad diaria de la
municipalidad. El negro, por la seriedad de esta institucion.
La sombra de fondo del logotipo es para que resalte mas y
tenga una mejor vista.

5. En las piezas gréficas que constituyen la papeleria (hoja
membretada, sobre membretado , tarjeta de presentacion,
carné de identificacion) se utilizo el logotipo en la parte su-
perior izquierda, una pantalla del logotipo partido en dos,
una linea verde en la parte inferior izquierda y en la derecha
la direccion y teléfono de la Municipalidad. En las
certificaciones y planillasse utlizd la pantalla del logotipo
completo en la parte central, afiadiendo las caracteristicas de
la papeleria anteriormente descrita. Lo que da unidad e
identidad.

6. En cuantoa las piezas graficas del disefio de promocion
(trifoliar, afiche, valla) se utilizé un fondo amarillo
texturizado, fotomontaje compuesto de fotografias propias
del lugar, se integro el logotipo con la tipografia y
diagramacion adecuada a cada una.

MUNICIPALIDAD SUK
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CONCLUSIONES

7. Enlaseializacion interna y externa se integré el logotipo.
En la primera, se trabajé la silueta del icono a un color y en
la segunda, el logotipo full color con el eslogan municipal.

8. En los uniformes y basureros se integraron el logotipo
Sull color y el eslogan municipal.

9. El manual de normas grificas explica claramente la
aplicacion del logotipo, tipografia, color, diagramacion por
usarse para la imagen corporativa y la promocion de la
Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez.

. . imagen. corporativn
MUNICIPALIDAD SUMPANGO

80



USAC 2001

RECOMENDACIO ES

RECOMENDACIONES

1. A la Municipalidad de Sumpango Sacatepéquez, dar a
conocer esta propuesta grafica de imagen corporativa para
su puesta en practica.

. Realizacion de lapropuesta grafica de imagen corporativa

por un profesional del disefio grafico.

3. Respetar las normas del manual de normas gréficas
propuesto para que no se rompa la unidad de las piezas de la
imagen corporativa, ni de promocion de la entidad, para que
éstas cumplan su objetivo.

4. Pintar el edificio municipal en tonalidades claras de los
colores corporativos.
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GLOSARIO

ALMIDONADO:
ARBITRIOS:
AUTONOMO:

COFRADIA:

CONVERGENCIA: :

DEFUNCION:
DESTAJO:

DIVERGENCIA:

ESPECTRO:

FELIGRESES:

IDONEIDAD:

SA

Preparado con almidén (pieza la ropa).

Impuestos municipales para gastos publicos

Propio, libertad de gobernarse por sus propias leyes.
Hermandad de personas devotas.

Direccién comin a un punto.

Muerte, fallecimiento.

Trabajo que se contrata por un tanto alzado.

Situacion de dos lineas que se apartan una de otra.
Diversidad de opiniones.

Espectro solar, constituido por los siete colores del arco
iris.

Personas que pertenecen a una parroquia.

\r

Conveniente propio para una
cosa.
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PERSUASIVO:

PROBIDAD:

RAMIFICACIONES: :

REPIQUES:

QUBLEVACIONES:

URDIR:

URDIMBRE:

TZUTE:

SA

Que tiene fuerza bastante para persuadir (convencer de
algo).

Rectitud, integridad.

Division de varias ramas.

El repique de la campana. El golpe repetido.
Alzar en rebelion, levantar.

Preparar los hilos de la urdimbre de una tela.

Conjunto de hilos paralelos entre los que pasa la trama
para formar una tela.

Pedazo de tela que se amarra en la cabeza.

imagen corporviativa
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ELABORACIGN DE PROPUEGTA ORAFICA PARA LA IMAGEN
CORPORATIVA DE LA MUNICIPALIDAD DE SUMPANGO SACATEPEQUEZ

E] objetivo de la encuesta es comprobar la efectividad de la propuesta gréfica diseilada de la
imagen corporativa de la Municipalidad dc Sump S péquez

Instrucciones: A su criterio, por favor marque con una “X™ las respuest de las pregunt:
siguientes.

Sexo F____ M
Profesién:
| ¢Mentifica a Sumpango los colores utilizados en la figura?
Si Més o menos No
2. ¢Como son las letras en el cmblema?
Ficilesdeleer____ Dificiles de leer No se leen
3 ¢Daaconocer a Sumpango la figura?
St Mis o menos

Qué expresa la figura utilizada en el emblema?

Movimiento diario de la municipalidad_
Amabilidad de las personas___
Apoyo a las tradiciones y folklore

Nada

5. {Qué figura es?

Un yoyo Un barrilete

ANEXOS

imagon corporativa
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Nota: Espacio para uso exclusivo para ¢l encucstador.

Fecha:

¢Se identifica usted con la figura?

Si Mads o menos

¢{Como se¢ ve el emblema cn la papeleria?

Elegante Presentable

LEs atractiva la valla dc bicnvenida?

Si Mas o menos

LEs agradable el trifoliar?

Si Mis o menos

. (Es agradable la composicion del afiche?

Si Mis o menos

;Sera funcional la sefializacion interna?

Si Mis o menos

¢ Tendrén los trabajadores una mejor presentacion al utilizar uniformes?

Si Mis o menos

{Qué tended al Municipalidad de Sumpango al utilizar todos estos elcmentos?

Una bucna imagen Se vera igual

Encuestador:
Observaciones:

Desagradable

No__

No

Mala imagen

ANEXOS

it . corporativa
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La figura utilizada en el emblema
@ movimiento diario 0% expresa
de la municipalidad 10%

Los colores ufilizados identifican a Sumpango

7%
) g amabilidad del
> personal
Il Més o menos
O apoyo alas
traciciones y
folklore

gnada 83

No

El 907 de personas se identific6 con los colores utilizedos. Por lo tanto los colores
utilizados son eficaces. X El 83 % de la poblaci6 gure que o emblema d tra spoyo a las
. tradickones y folklote do B ”

P

Las letras utilizadas en el emblema son La figura es
0%

3% -
P

agtaciles de leer

BDificiles de leer
mun yoyo amm di;ell;itﬂoé
Nose | ; y
o se leen mun sol ocomo barrilete a la
figura ufilizade en o
97 . mun bamilete emblema {logofipo)

El 97% de personas encuentra ficil de leer las palubras del emblema (logotipo).

""" C Qe identifica usted con la figura
La figura da a conocer lo que es Bumpango

0%

ms
I Mas o menos
No
o >
B Mais o menos El 80% de las
o personas aseguraron
No 50% que ol emblema da a . El 77% de los hebitantes se idenfificG con la figure utilizada en o
_ conocer a Bumpango, ambloma (logotipo).

imagen corporativa
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El emblema en la papeleria ce ve

meclegante

mpresentable

desagradabl

63%

E1 83% do las personas aseguré que ol
disero de la papeleris ec presentable.

La valla de bienvenida es atractive

%

s
WMas 0 menos

El 100% de lss personas afirmé que la valla de.
bienvenided ee afractive -

El trifoliar es agradable

1990, 0%

.S
B Mis o menos
No

El 87% do las personas afirmé que
ol trifoliar es agradeble

Es agradable la composicion del afiche

Al 90% de lss pereonas lec

parece agradable la wsi
composicién del afiche. MMés o menos
Ne

ANEXOS
La sehalizaci6n interna serd funcional
%% 0%
2 B
- W Misomenos El 85% do las
No personas indicaron
que la senalizacién es
funcional.
Los trabajadores fendrén una mejor
presentacitn a utilizar uniformes
Y%
16% 7%
as
BMas o0 menos
No El 82%de las personas

Indic6 que los trabajadores
tendrén une mejor
presentacién ol ufilizar
82% uniforme.

La Municipalidadde S8umpango al usar todos
estos elementos tendréd

7% 0%
@ buena imagen
@ se vera igual
g mala imagen
El 93% de las personas eseguraron
que lo municipelidad, al utilizer una
93% imagen corporativa, tendrd una

buena imagan.

imagen corporativa
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PRESUPUESTO

IMPRESION DE PAPELERIA FUI.I. COLOR'

Hoja membretada
tamano carta 8.5"x 11"
Bobre membretado
tamano oficio 9.5'"x 4.12'
Tarjeta de

presentacion

Carné

Certificaciones

tamano oficio 8.5" x 13"
Planillas

tamano oficio 8.5" x 13"
Trifoliar

tamanio 11" x 8.5"i
impresion tiro y retiro
Afiche 12"x24"

Camisas tipo poo
bordadas, full color?

Playeras impresas
en serigrafia®

1 Sigtemas de Impresién Pinzén
4. Publidec
2 lmpresiéne Do More

1,000
1,000

1.000
100

1,000

1,000

1,00
500

50

300

ANEXOS

Unidades Costo

Q1.200.00
Q1,500.00

Q 990.00
Q 550.00

Q1,400.00

Q1,400.00

Q1,800.00
Q3,300.00

Q3,350.0C

Q6,750.00

imagen corporativa
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