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INTRODUCCION

EI informe que se presenta a continuacién consiste en contribuir con g
divulgacion del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala, especificamente
ta Division Médica para incrementar sus contribuyentes financieros por medio
de material publicitario para diferentes medios de comunicacion.

El Comite Pro Ciegos y Sordos de Guatemala, especificamente  la Divisién
Médica, es una organizacion que ofrece servicios médicos, educatives y
rehabilitodores a a poblacion Ciega y Sorda de Guatemale, ademdas de brindar
apoyo psicoldgico y en caso de recursos limitados dar hospedaije a las familias
de esfas personas. Esta institucion no cuenta con apoyo gubemamental por
lo que se le dificuila la obfencién de ingresos suficientes para el mantenimiento
del servicio que ofrece, por o tanto debe obtener apoyo financiero de personas
o instituciones privadas que esién dispuestas a ayudar o su causa.

Se realizd un estudio  af material gréfico que el Comité Pro Clegos v Sordos de
Guatemala ha manejado hasta al momento y se llegd a la conclusién que
para fa recaudacion de fondos es necesario un material gréfico adecuado,
que permiifa proyectarse de forma efectiva al grupo objetivo al gue se dirige.

For estos motives, se presentan en este documento “ Disefio de materiales
graficos para una campaiic de sensibilizacion, para financiar el mantenimiento
de la Division Médica del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala”, varias
propuestas teniendo como base la informacion proporcionada por el comité.

Al reglizer el presente informe aplicamos los conocimientos adquiridos en Ia
Carrera de Disefio Grafico, ademnds obtuvimos nuevos conocimientos que nos

serviran en ef futuro.
R







CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Bl comite Pro Ciegos y Sordos de Guatemala tiene el problema que los fondos
que se recaudan no son suficientes para mantener en funcionamiento los
centros en los que ofrece atencién, ya que es una entidad privada, no lucrativa
¥ que no recibe ninglin fipe de ayuda gubemamental; que presta sus servicios
en su mayora q un costo minimo.

Actualmente su financiocmiente come a cuenta de Loteria Santa Lucia y otros
medios de ingresos, por ejemplo: arendamiento de terenos, produccion en
talleres de costurc vy carpinteria, produccidén agricola de finca, etc.,
todos estos pertenecientes al Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemaia.

En base alo anterior, Ia propuestc de este proyecto es la siguiente: Disefio de
materiales graficos para una campana de sensibilizacion para financiar el
mantenimientc de la Divisibn Médica del Comité Pro Ciegos vy Sordos de

Guatemagia.

El comité Pro Ciegos v Sordos de Guatemala tiene tres grandes divisiones:

1. Division Médica
2. Division de Educacion
3. Division de Rehabiiitacion

1.1 DEI.IM!TACION DEL PROBLEMA

Por o extenso de Ias divisiones del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemalo
se fomard en cuenta solamente Ig Division Médica para el disefic de maoterial
gréfico de la campana de sensibilizacion.

2 _ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

nm
e

Et comité pro Ciegos y Sordes de Guatemala ha realizado coampaonas pero
no dingidas-especificomente a dar a conocer a la poblacion en general la
necééldod de fondos para el mantenimiento de los centros en que ofrece
atencion.




Las camparias gue se han realizado son as siguientes:

-Afiches

-Trifoligres * anexos
-Anuncios radiofonicos

-Pagina en Internet * anexcs

2. OBJETIVOS DE LA CAMPANA DE SENSIBLIZACION PARA
FINANCIAR EL MANTENIMIENTO DE LA DIVISION MEDICA
DEL COMITE PRO CIEGOS Y SORDOS DE GUATEMALA

2.1 OBIETIvO GENERAL

Confribuir con el disefo de materioles graficos para una Campaia de
sensibilizacién, para financiar el mantenimiento de la Division Médica del Comité
Pro Ciegos vy Sordos de Guatemalaq,

2.2 Osenivos especiricos

Desamoliar material grafico para sensibilizar al grupo objetivo sobre el problema
del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala.

-Afiche
-Anuncic para revista y perddico
-Anuncio radiofdnico

3. POBLACION OBJETO DE ESTUDIO, GRUPO OBJETIVO Y
MUESTRA

A continuacién se expondran las principales caracteristicas de la poblacion

objeto de estudio, grupo objefivo y muestra.
ST

3.1-Universo

gab!gp_!g}r}:g;{gremqneco que radica en la civdad capital, 20% {2.000.000) de
habitartésen toda Guatemaia.
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3.2 Gruro oBJENVO

Personas aduttos y enfidades privadas que conforman la peblacidn guatemalteca
de una clase socicecondmica A y B, gue radican en zonas %, 10, 11, 14, i5y 17,
con suficientes recursos econbémicos para poder ayudar a las personas ciegas
y sordas.

3.3 Muesrra

Personal de servicio Médico del Comité Pro Cregos y Sordos de Guatemala
(5 personas] y un segmento def grupo objetivo que conforman (10 personas)
de la poblacion guatemaiteca.

3.4 PERFIL DEL INFORMANTE

- Allfabetizados
- Nived Diversificado
- Ingresos econdmicos que satisfaga sus necesidades personales, ademds para

poder colaborar.

4. JUSTIFICACION DE LA CAMPANA DE SENSIBILIZACION PARA
FINANCIAR EL MANTENIMIENTO DE LA DIVISION MEDICA
DEL COMITE PRO CIEGOS Y SORDOS DE GUATEMALA

A confinuacion seran expuestos los argumentos que justifican a ejecucion de
este proyecto.

4.1 Macnimup

Ei porcentaje de personas ciegas en Guatemala es del 0.25% de la poblacién
actual (12,000,000} vy el porcentagje de personas sordaos es 1 persona por cada

gree k000 nacidas.

4.2 TRASCENDENCIA

PhalmeTe;

L& sociedad gUatemalteca no conoce el porcenigie de personas con problemas
de ceguera y sordera, no estd consciente de la gravedad del problema y por
ende tiene escasqa importancia parg eilos.




4.3 VULNERABILIDAD

Si rubiera mas donadores monetarios, el Comité tendria mds oportunidad de
cubrir sus necesidades en un alto porcentaje. Los ingresos que mensualmente
obtiene el Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala ( Loteria Santa Lucia y
ofros, por ejemplo: amendamiento de terenos, produccidn en taileres de costura
y carpinteria, preduccion agricola de finca, etc.) varian, por lo cual no son
ingresos estables. Debido a lo anterior, existe una gran cantidad de personas
con problemas de ceguera y sordera gue no pueden ser atendidos por falta de
recursos.

4.4 Facnsiupap

Comono hay suficientes recursos y falta una persona especiaiizada en el campo
de la publicidod dentro de la Divisibn Médica, no se ha divuigado en forma
eficaz eltrabajo de ayuda que redliza et Comité enla poblacién con problemas
de sordera y ceguera.

Anteriormente, no se te habia dado la importancia necesaria a lo falta de
material grafice para la divulgacién del problema de falta de recursos pero
cada dia se acrecienta, por lo cual la Junta Directiva de la Division Médica del
Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala ha tomado la decisién de destinar
fondos. dependiendo del presupuesto con que se cuenie, para la eloboracion
de este proyecto.

Debido a lo extenso de las divisiones que posee el Comité Pro Ciegos y Sordos
de Guaternala, (Division Médica, Divisidn de Educacion. Division de Rehabiiitacian)
se tomara sclamente lo Division Médica.







CAPiTULO I

MARCO TEORICO - CONCEPTUAL Y CONTEXTUAL

A confinuacién seran desarrollados os argumentos y conceptos relacionados
con el problema de investigacion.

1. MARCO TEORICO - CONCEPTUAL

A continuacion se exponen las generalidades sobre el método de disefio de
cuairo etapos, las técnicas de comprobacion de ia eficacia de piezas graficas,
ademds de conceptes sobre |a investigacion y disefio gréfico utiizados.

1.1 MEropo be cuatrO ETAPAS

Se dice que el disefio no es un resultodo al azar como comUnmente se cree
al iguat que el dibujo, sinc se diferencia de éste, puesto que el disefic es un
proceso planificado que conlleva una serie de etapas que serviran para lograr
un resuifado aliamente conficble y efectivo.

El método de investigacion de cuatro etapas estd dividide en:

Etapa Racional

ik - . .
Enesta etapa debe considerarse varios aspectos que nos servirén como punio
de partida para o elaboracion del disefio. Estos aspectos son:

Recopilacion de informacion:
Es importante reunir la moyor canfidad de informacion con respecto a le requerdo
por o insfitucion.

La Investigacion:

E£sta se reqgliza conrespecto a la poblacién, yva sea ésta de campo, bibliografica
v O-GRAfica pare saber cudles serdn nuestras limitaciones y cémo realmente se
! di bf emitir el mensaje en base a lo investigado.

£

Recabada ya toda la informacion nos encontramos ante una serie de bomadores
y anotaciones que deben ser informacién, gue en algin momento pudiera ser
valiosaerzcuonto a nuestro frabaje y que por desorden no estuviera colocada
adécuadamente y la omitiéramos a ia hora de ser transferidos a la posible
solucion.Esto daria como resultado, un trabagjo incoempleto y por lo tanto, carente
de profesiong "




Etapu Creativa

Esta etapa se considera la de interpretacidn.  Aqui el disefador se convierte
en una caja de Cristal, puesto que v a crear, formular, desarroliar v elegir
altemativas de sclucion en base a lo racionalidad, es decir a toda la infarmacion
que ha side recibida mediante una secuencia planeadaq, y es en esta etapa.
en dende se debe compactar la informacion a fin de que se pueda lograr una
o varias configuraciones aceptables como posibles alternativas,

El disenador deberd llevar en esta etopa la siguiente secuencia:

1. Analizar mediante la informacidn & imaginar posibles soluciones de andiisis
mental.

2. Sobre cualquier papel, tratar de plasmar todas tas iméagenes mentales ya
creadas a lapiz, la cantidad que sea para que se tenga un alfo nimero de
opcicnes, esto es el pre-bocetgje.

3. El disenador elegir¢ las mejores opciones y estas serdn realizadas a color y
con detalles para que la institucion pueda visualizar claramente la presentacion
del material. £s aqui en donde la institucién aprueba ¢ desaprueba, opina.
hace cambios y fransforma las altemativas de acuerdo a sus gustos y necesidades.

4. badas todas las indicaciones por io institucion, el disefiador deberd realizar
un boceto acabade que reflejard de una manera objetiva ef resultado de la
impresion. Esto se hace con el fin de que la institucion conozea anficipadamente
la respuesta esperada y pueda aun hacer las Olfimas comecciones para que ol
final obtenga un frabajo safisfactoriog.

Eiﬂpu Constructiva

Esta etapa es mas proxima al disefio fotal. En esta etapa se presenta el arte
final para su aprobacion, el cual serd utilizado para la elaboracidn de la papeleria,
afiches, etc. Corresponde a esta fase la formalizacion del resultado. Fs la
visualizacion del prototipo origingl.

Comespende a esta fase la formalizacion del resutado. Es la visualizacion del

_profotipo original. El mensaje como modelo para su reproduccidn y difusion.

- Produccion técnica del producta o mensaje.
+ Elegir el medio de impresion




Etapa Evaluativa

En esta etapa se debe comprobar si ha sido logrado o planeado
iniciaimente. es aqui donde se verifica si la solucion definitiva responde al
objeto del emisor. La evaluacion es el parametro de todo proceso, es la balanza
que indicard el grade de efeciividad del disefic y determinard las distintas
conductas gdoptadas por cada uno de los camgoes correlacionados.

La evaluacidn debe realizarse objefivamente g los fres campos que abarca
el procesc de diseno, siendo ésios:

aj El Disefiador Grdfico, por ser quien ha lransferido la informacion a un
lenguaje grafice

b) El cliente, empresa, institucién, organizacion, servicio o comercio, que
quiere transmitir un mensaje.

c) Bt grupo objetivo que es el publico al cual Ia insfifucion quiere hacer lliegar
mensaje y en base al cual el DiseAador Grdfico ha elaborado todo
el proceso.

Es por ello que la evaluacion es el pardmelre de todo proceso, es la balanza
gue indicard el grado de efectividad del disefio y determinard las distintas
conductas adoptodas por cada vno de los campos correlacionados.
Tortolg, Julic {1999, 45,48)




1.2 TECNICA UTILIZADA EN LA COMPROBACION DE PIEZAS
GRAFICAS

Lc: técnica utiizada para comprobar la eficacia de piezas grdficas serd por
medio de entrevista y encuesta.

La Enfrevista

s un didlogo cara @ cara, en el franscurse del cual se recaban declaraciones
de inferés, el enfrevistado marca la pavta de la conversacion con objefo de
obtener del interlocutor lu mdaxima eficacia comunicativa™.

La entrevista es un didlogo basade en preguntas y respuestas, la entrevista se
reafizd a tos directivos del Cémite Pro Ciegos vy Sordeos de Guatemala.

Encuesta

“La tecnica de investigacion denominada encuesta, permite la obtencion de
informacion variada a fravés de reportes verbales o escifos. Por regla generai
es una tecnica que se desarrolla cuando los informantes son numerosos. La
encuesta es quizas la técnica mds ufilizada en la investigacion social.

La encuesta se basa en el andiisis de numerosos casos particuigres realizado a
traves de cuestionanios repartidos en un sector de Ia poblacion previamente
escogido por medio de una mueshra, de acuerdo con los objelivas de la encuesta.
Generalmente se realiza para conocer la opinion de la poblacién sobre algin
aspecto de la sociedad. Consiste en sisterna de pregunias que tienen como
finalidod oblener datos para una investigacion. Fara realizar la encuesta se
utitiza como instrumento ef cuestionario, et cual debe contener ias siguientes
caracteristicas.

- Emplear terminclogia clara para reqlizar preguntas

- No usar codigos convencionales, para ser procesada informacién en una
computadora

- No se extenderd para evitar que se responda en forma inadecuada”.
Vaile, Ofto {2001, 23.24)




1.3 CONCEPTOS DE LA INVESTIGACION

Comprobacion

Es el elemento practico de la investigacion. Consiste en validar si nuestra
propuesta grdfica es suficientemente correcta o por el contrario se hace
necesario su reformulaciéon. vafle, Otlo (2001, 7)

Concepio
Combinacién de ios elementos de un anuncio {fexto, encabezados, iusiraciones)
en ung sola idea. Diccionario Arstos {1995, 32)

Encuesia

Permite la obiencién de informacion varada a fravés de reportes verbales o
escritos, por regla general es una técnica que se desarolla cuando los informantes
son numercsos. Valte, Clio (2001, 23)

Méfodo
Conjunto de pasos ordenados que se dan para alcanzar un objetivo.
Valle, Otto {2001, 5/

Perfil
Un estudio detallado de la audiencia de un medio clasificado por tamano,

edad, sexo, habites, televidentes, ingresos, educacian, etc. Valle, Ofio (2001, &)

Problema
Constituye una pregunta o una propesicion que expresa fa carencia e insuficiencia
de conocimienio acerca de algo. Vaile, Oto {20014}

Publicidad Institucional

La gue hace una organizacion al haklar de su trabajo, puntos de vista y
problemas en general para ganarse la voluntad y el apoye del publico.
Cchoa [1996, 12)

1.4 CONCEPTOS DE DISENO GRAFICO

Afiche
impreso fijo en un paraje publico para anunciar. Cchoa (1996, 4}

Alcance
La audiencia total que un medio cubre. Ochoa (1996, 5)




ST AT, ey

Campana Publicitaria
Un esfuerzo especifico de publicidad en beneficic de un producio o servicio
en particular. Se extiende durante un lapso especifico. Kleppners {1998, 584)

Canal
Se puede definir como el medio por el cual se transmiten los mensajes. También
se le conoce como medio. Los canales o medios de comunicacion son diversos

y dependen de las circunstanciaos y necesidades de o humanidad.
Ochoo {1996, 9)

Codigo

Es un conjunto estructurado de signos, con base en leyes propias, utilizado para
elaboracion de mensajes. Al mencionar estructurado con base en leyes propias,
quiere decir que debe cumplir con ciertas normas que socialmente se han
establecido. Kleppners {1998, 584)

Color

Puede considerarse como uno de los elementos basices del lenguaje visual.
Como se sabe, los colores pueden ser primarios o secundcrios, cdlides o frios,
claros u oscuros, tfonales o contrastontes. Sea cual seaios colores tienen una
profunda influencia en ia esfera emotiva del hombre segin su posicién. Suscita
distintas emociones en relacién al mismo estado de énime, a lg edad, a la
experiencia de las personas. Kleppners (1998, 584)

Colores Proceso

En una prensa de varios colores se pueden imprimir muchos colores en una soka
pasada. La impresion mediante coleres planos utiliza mezclas de tintas para
reproducir cualquier color y se utiliza mucho en ki impresién de embalajes, en
que suelen predominar grandes zonas de un mismo color. La impresion mediante
separacion de colores se basa en cuatro tintas fransparentes —cyan, magenta,
amarille y negro— que se van superponiendo en diferentes proporciones. Este
método permite reproducir con enorme fidelidad fofografias y ofras imagenes
en color. Ochoa {1996, 10)

Diseno Grafico

Es un proceso creativo de comunicacion, por lo tanto, el disefiador debe
cumplir con ambas funciones. Fl o ella, sobre la base de las ideas que se liene
de cierta circunstancia o problema, desamrolla creativamente unag formea de
transmitir el mensaje a ofras personas, con lo cual cumple la comunicacion de
forma grdfica.

“disefio gréfico también es conocido como disefio visual: &ste expresa,
avés de formas, palabras, textos, imdgenes impresas o en movimiento, cualauier
mensaje que se desee comunicar. Es una forma de comunicacién gue se
consigue Q trovés de punies, lineas. color luces, Texturos y sombras; asi, logra

que no solamente informan, sino a la vez contienen imagenes visuales que
abarcan tode el conjunto de recursos graficos.




Las bases de esie tipo de diseno son los elementos lingUisticos, como lefras y
texfo y los elementos icdnicos, como imdgenes. Fuede ser publico, didacfico
y persuasivo. Kleppners (1998, 585)

Efectos

Cualquier tipo de sonide o truco de imagen, de coior, en una disefo.
Ochoa {1996, 12)

Efectos de sonido
Varios dispositivos o grabaciones que se usan en TV. o radio para progucir
imilacicnes de sonidos reales como paseos, lluvia, etc. Ochog {1995, 12)

Fotomontaje

Proceso fotografico que consiste en fundir en una imagen final, mediante
técnicas de camara o de laboratorio, varias fotografias o segmentos de éstas.
Es fambién una heramienta de creacion para muchos artistas. inspirada en iq
técnica del collage. Kieppners (1998, 586)

imagen Visval
Es la representacion de algo real o ireal. Sirve para enviar un mensaje con el
fin de obtener una respuesta delrecepior. Kleppners {1998, 586)

Lenguagje Visual

Para comunicarse, el hombre se sirve de distintos lenguajes, verbales o no
verbates. De heche ios seres humanos nos comunicamos mediante las palabras,
ios gestos, los sonidos, las imagenes e incluso con la posicion de nuestro cuerpo.
Un signo visual es pues una asociocién enfre un significante que percibimos
: con la vista y un significado ya establecido que puedge variar dependiendo de
quien seq nuestro receptor. Kleppners [1998. 586}

Llogotipo
Una marca comerciat o nombre del fabricante representado en la forma de
un letrero, disefic distintivo. Diccionario Aristos (1995, 32)

Medio
El vehiculo que transporta el anuncio come TV o radio periddice, revista, anuncios
exteriores, correo directo, etc. Qchoa (1996, 12

Mensagje

Es lo que el emisor esiructura y llega a jos sentidos del receptor, lo cual sdlo se
produce si responde a un determinado codigo; todos los mensajes deben tener
'C_qujdqd para enfenderse pere, los escritos deben ser estructurados siguiendo
una norma de racionalidad para que no se establezca un campo coman entre
emisores y receptores. Diccionario Aristos (1995, 32

.
Produccio
La efecucion de una idea publicitaria para un anuncio principaimente mediante
un procese de imprasién. Diccionario Anstos {1995, 32)

- 1




Propuesta
E punto de vista con el cual se inicia una pieza de texto objetivo o emocional,
Qchog (1996, 12]

Signo

Los signos son estudiados por la semioidgica y se pueden deafinir como la
representacion aproximada de la redlidad. Eisigno es una redlidad perceptible,
puesto que es aprehendida por los sentidos, que da informacidn a algo distinto
de simismo. El signo nunca se significa a si mismo, su esencia es " Fstar en lugar
de”. Ochoa (1996, 12)

Story Board
Series de dibujo usados para representar un comercial propuesto. Consiste en
ilustraciones de accidn {video) acompanados de audio. Usado para obiener

la aprebacion del anunciante y come guia de la produccién.
Ochoo {1996, 12)

Técnica de Impresidn

Utilizados para reproducir textos o imdgenes, como o imprenta, litografia,
tipografic, flexografia, grabado y serigrafia. Todas estas técnicas ufilizan
mecanismos sencillos que consisten en aplicar sustancias colorantes a un soporte,
ya sea de papel o pidstico, para realizar muitiples reproducciones.
Valle, Otio (2001, 23,24}

Trifoliar

Es un medio que sirve para publicar algan tema y presentar un mensaje visual.
La informacién contenida en €1, debe ser clara y comprensible por el grupo
objetivo al que se dirge. Diccionario Arstos {1995, 390)

Tipologia
Tipo © modelo de letra. Diccionario Adstos {1995, 390




2. MARCO CONTEXTUAL

A continuacién seran presentados los datos y descripciones relacionadas con
el contexto de la investigacidn.

2.1 ComiTé PROCIEGOS Y SORDOS DE GUATEMALA

Historia dei Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala

Debido a la ausencia de centros dedicados a la atencién de personas con
problemas visuaies ¢ audiivos surgié por iniciativa de Dofia Elisa Moling Stahi,
la idea de crear un compleje Interinstitucionat dirigido a cutbrir las necesidades
de dicha poblacion. De esta forma, el 13 de diciembre de 1945 se funda el
Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala. Dicha institucidn estd regida por
una Junia Directiva, por miembros de [a Asamblea General de Socios, quienes
prestan sus servicios ad-honorem.

Distribucién

E! Comité consta de 24 centros ubicados en puntos esfratégicos del pais, los
cuaqles son posibles por el frebajo de mdas de 900 personas en las diferentes
instituciones det Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala, identificadas con
la visidbn de servicio humanitaric que inicid en la década de los cuarenta.

Tl'pos de Servicio

Ei comite es una organizacién gue ofrece servicios médicos, educativos y
rehabilitadores a quienes necesitan de ellos v los cuales son el producto de una
planificacion integral que ha previsto hasta el Oltimo detalle de cobertura para
el usuario.

Se cuenta con cinicas de diagndstico y tratamiento en Ias dreas de oftalmoltogia

y atologia, tanto para adultos como nifos. Se dispone de los equipos mas

maodemaos de América Lating, por esta razén muchoes habitantes del istmo acuden

Qa su centro médico mas grande, ubicado en la Ciudad de Guatemala, el
m-Hospi’rcl de Ojos y Qidos Dr. Rodolfo Robles Valverde.

Depende del diagnéstico de fos especialistas oftalimdlogos u otdlogos, siel o
la paciente amerita ingresar a uno de los programas educativos. £n ia siguiente
fase.serd.evaluado por el grupo de psicdiogas v frabajadoras sociales que
iaboran para-ia institucion, quienes ubicaran al solicitante en el centro mas
adecuqdo a sus necesidades.




[n dichos centros educativos det Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala,
al mismo tiempo que se imparten los materias det programa oficial de estudios,
se rehabilita a cada persona con el objeto de contranrestar su discapacidad,
asi mismo se les instruye en dreas que permitan un normal desempefo y
comunicacion con sus semejantes. Al darles el egreso se les busca colocacion
laboral; no obstante, existe una serfe de pensiones y subsidios para aquelios
que han rebasado o edad productiva. A esta lista de programas deben
agregarse muchos otros mds.

Es asi, como el Comité Pro Cieges y Sordos de Guatemala se ha converfido en
la mas complela organizacion de su especiclidad en el pais, capaz de atender
las necesidades basicas de a poblocion con problemas visuales y auditivos.

Objeh'vos del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala

- Prevencion de Ia cequera y de la sordera
- - Tratamiento de las enfermedades de ojos y oidos.
- Educacion de nifios ciegos y sordos
- Integracién de las personas ciegas y sordas, a los programas educativos y
al campo laboral competitivo.

Estos objetivos se reaglizan a través de tres grandes divisiones:

}.Division Médica
2.Divisidn de Educacion
3.Division de Rehakilitacion

2.2 Division mépica

Ei comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala ha desplazado hospitales v clinicoas
anivel nacional. Actuagimente con su cenfro de atencién terciana, secundornic
y primaria, asi como sus campanas de prevencion cubre los cuatro puntos
cardinales.

C_entro de Alencion Terciaria

En esta clasificacion se encuentra e Hospital de Ojos y Oidos * Dr. Rodolfo
Robles Vaiverde", localizade en la zona 11 de la ciudad capital, considerado
comeo él mas grande y completo de América Latina.




Ei Hospital Robles, como se le conoce, aporte de atender consultas externas
y ofrecer cirugias especializadas en las dreas de catarata, reting, transplante
de comeq, glaucoma, estrabismo, lentes infraoculares, cirugia menor y servicios
hospitaiarios, le son referidos todos los pacienies que necesitan ingresar 4 10s

progromas educativos y rehabilitedotres que brinda et Comité Pro Ciegos v
Sordos de Guatemala.

Dicheo hospifal cubre fambién el campo de la olologia v prevencién de sorderq,
por medio de los servicios de:

—Consulto externa

-Audiometria

-Audiometia de respuestas eléctricas
-Auditonos

-Timpanometria

Centro de Atencidn Secundaria

Con ia conviccion de cubrir todas las dreas de ia Repiblica, el Comité Pro
Ciegos y Sordos ha extendido sus servicios o diferentes puntos del pais, a donde
el paciente puede acudir en busca de ayuda para su problema, dependerd
de la gravedad de éste, st el requeriente seré remitido al Hospital Rodolfo Robles
Valverde, para una atencidn mas especializada. Los centros de atencion
secundaria dei Inferior son:

Hospital de Ojos y Oidos "Dra. Honoris Cawvsa Elisa Molina de Stahl”
de Occidente, Quetzalfenango. el cual ofrece servicios de consulta externc,
atencion de defectos de refraccién, cirugia menor, cirugia especializada en
extraccidn de catarata, estrabismo. cholaziones v ofras enfermedades, asi
como servicio de encgjomiento.

Centro Regional para la Prevencidn de Cegusra, Zaragoza, Chimaltenange
cuenta con servicios de consulta extemna, atencién de defectos de refraccién,
cirvgia especializada en extraccioén de catarata, estrabismo, chalaziones y
ofras enfermedades, asi como servicio de encajamiento.,

Centro de Atencién Primaria

iH
Alesta clasificacion pertenecen los hospitales y clinicas oftalmoldgicas, ubicadas
en las siguientes areaqs.

ggiqnol del Sur ' Manuel Ralda Ochoo-Concepcion Gonzdlez  De
| Asintal, Retalhuleu.




- Hospital de Ojos y Qidos "Elisa Molina de Stahl”, Macapad
- Hospital de Ojos y Oidos “ San Pedro Charca”, Alta Verapaz

- Clinice Oftalmoldgica de Yepocapa, Chimaltenango

- Clinica Oftalmoldgica de Antigua Guatemala, Sacatepéquez

Estas clinicas fienen servicio de consulic externa en oftaimologia v cirugia menor.

Servicios Médicos Auxiliares

Ei comité Pro ciegos y Sordos para completar su funcién también proporciona
a las personas necesitadas servicios en dreqs gjenas a la oftalmologia y otologia
especialmente en:

- Pediatria

- Neurologia

- Psiquiatng

- Medicina internc
- Laboratorio

- Rayos X

- Odoentologia

- Banco de Ojos

- Optica

- Farmacia

- frabajo Social
-Albergues Temporales para pacientes en tratamiento y sus familicres, provenientes
de! Gred rurgi.

2.3 DivisiON DE EDUCACION

-Escuefcl para Nifies Ciegos Santa Lucia

-Escuela para Ninos Sordos fray Pedro Ponce de Ledn
smz-ESCURIQ para Nifos Sordos de Quetzaltenango Dra. Elisg Molina de Stanl
: efmro de Educacion Continuado para Sordos Adultos
‘Centro de Comunicacién Total Dr. Carios Alfonso Castellanos M.
-Programa Pre-escolar para ninos Sordos
-:g;en_‘t{o --d_e;; Capacitacion Agropecuaric para Ciegos, CECAP.

Feri




ISP

2.4 DiVISION DE REHABILTACION

-Centrc de Rehabilitacién Integral.

-Programa de Rehabilitacion para personas ciegas y deficientes visuales
adultas, CRI.

-Programa de educacién basico para adolescenies ciegos, PEBAC.

-Programa de Rehabilitacidn para ancienos ciegos, PRAC.

-Programa de promocion y colocacion laboral.

-Programa de grabacién y disiribucion del libro hablado.

-Programa de Integracién educativa.

- Academia de computacion.

2.5 OTROS SERVICIOS ESPECIALES

Al poblacién de personas ciegas, deficientes visuales y sordos, gue atiende
el Comite, se les proporciona tratamiento médico, edontologico, medicings,
etc.

Asimismo se les ayuda para lg instalacién de estanguilios, puestos para el
expendio de especies fiscales y fotocopias.

La Asociacion Nacional de Ciegos, La Cooperativa de Ahomro y Crédito de
Ciegos Unidos, v el Servicio de Auxilio Pdstumo, asi como la Asociacion de
ex alumnos Sordos, cuentan con todo el apove del Comité para complementar
y coordinar sus actividades y especialmente aquelias que no son atendidas por
el Comité, velando porque sus asociados se superen en todos los drdenes, tales
como: actividades sociales, de recreacidn, culturales y de orentacion, para el
mejor desenvolvimienio de sus difiliados.

El comité Pro ciegos y Sordos de Guatemala cuenta con fa Loterda Santa Lucia,
como Unica fuente de ingreso permaonente, para el sostenimiento de todos los
Centro y Programas enumerados.







CAPriTULO 1II

PIEZAS GRAFICAS Y ANUNCIOS DE RADIO JUSTIFICADAS

A continuacién se describe el proceso racional y sisterndatico que se llevd a cabo
con cada una deias piezas graficas creados para et Comité Pro Ciegos y Sordos de
Guatemaia, para la campang de sensibilizacion del grupo objetivo.

1. CARACTERISTICAS GENERALES DE PIEZAS GRAFICAS

Para mantener unidad en la campada se ufilizaron las siguientes
caracteristicas en el disefio de Ias piezas graficas. En una forma general en la mayoric
de piezas graficas se utilizd un concepto de expectacion, utilizando 2 paginas con
el fin de que las personas que observe la campana entiendan la diterencia que existe
entre poder ver 0 No.

Texto Principal

Las textos utilizados en esta campana son textos breves "ya que se utitizan para el
destaque del concepte porque cuande estos no se imponen a la atencidon del
expectador, queda muy reducido y hasta puede ser anulado el fin del medio”.
Hayten (1978, 36)

El tipo de letrg utilizado en el texto principal “por su clasificacién pertenece ala
famiia Contemporanea, el tipo representativo Eras se usa para expresar actualidad
y fuerza debido a su legibilidad por sus contornos simples; por su posicidn itdlica
inclinada hacia la derecha ja que se utiliza para enfatizar: por su version maylsculas
y minusculas; por su ancho y peso en modalidad bold (por el grosor de rasgos”). Paz
Eva(1996, 29,30,37)

Texto Secundario

EI fipo de letra utilizado en el texto secundario *por su clasificacion pertenece ala
familic Contemporanea, el tipo represeniativo Arial ; por su posicion recta ya que
facilita la lectura; por su version mayusculas vy mindsculas; por su ancho y peso en
modalidad medium”. Paz Eva {1996, 29.30,37

Cintilio

izd un cinfillo inferior y/o superior de color negro "por el impacto visual que
cavsa’y el contraste con el color blanco del texto”. Hayten (1978. 36).
Ademds este cintillo se uliliza en fodas las piezas graficas de esta campana para
unificar conceptos.

Parte tnferior -
En Id parte inferior se colocé el fogotipe de lainstitucion con el nombre de! Comité
Pro Ciegos v Sordos de Guatemala y el nomere de teléfono al cual puede liomar
- para colaborar,




2.1 ANUNCIOS PARA REVISTA Y/O PRENSA

Tomaiio Revista: 8.5"x 10.5"  Prensa: 6.611” x 12.5" ‘

1. Una luz de esperanza
Concepto Expectacion

Preboceto 1

Primera paging

Se colocd sobre fondo negro una imagen de una uz con el texto principal *Un
rayo defuz *

Segunda pagina

Sobre la misma imagen se coloco el texto secundario “Con su denativo
contribuye a dar una luz de esperanza a personas Ciegas y Sordas, en pie de
paging logotipe de la institucion.

UN RAYO OE LUZ

o o]
T AL L P TR

= Préboceto 2

Primera pdgina

Se le bajé intensidad a la imagen de la luz y se cambié el texto principal por
“Una fuz".

Se le bajo intensidad o la imagen de la juz ¥ se cambid el texto secundario por
"Una luz de esperanza para |gs personas Ciegas y Sordas de Guatemala.
Contribuya




UNA LUZ

Boceto Final

Una vz de esperanzq

Primera Pégina

Fondo

“En la percepcion del color iene gren importancia la reacciéon emotiva, porque
ésta es desenvuelia en relacién con el proceso de la vision, en el que comprenden
los factares de abservacion y memoria y también de adaptacion de 10s 0jos
al color”. Hayten {1978, 9). Se ulilizé el color negro por el impacto psicologico
de soledad y oscuridad en que viven las personas con problemas de ceguera.

Imagen

Se utilizd como imagen un raye de luz representado en color bianco “ya que
causa estimule fisico y respuesta psicoldgica de los individuos™ Haylern {1978, 33}
en infensidad para deslumbrar a primera vista, el tamafo de la imagen abarca
tres cuartos de la pagina, para sobresaltor el concepto del anuncio.

i« . Texto Principat
Ei color utilizado en este texto es amarillo ‘que sugiere luz de sof, accidn,
voluntad”. Hayten (1978, 33) Ya que las "lefras amarilios sobre e fondo negro
[iHayten {1978, 36)




Segunda pégina

Fondo

De sondo se ufilizé el cotor negro al igual que en o primera pdgina.

Imagen

Se utilizé como en fa primerg pagina lo imagen de una luz representada por
el color blance pere con menor intensidad de la vlilizado en la primera pdgina.

Texto Secundario

Se utilizé e! color amarilio, "“ya que sugiere luz de sol, voluntad, poder, accidn
y dinomismo”. Hayien {1978, 33)

Texto Principal Fondo

Imagen
Texto Secundario Imagen

|
I
Su donativo f/

¢

Tel: 973-0953




2. No todos pueden ver lo bello de la vida
Concepto Expectacion

Preboceto 1
Primera pagina
Una fotografia convertida en pelofita.

Segunda pdgina
tuege la pelofita se desplegaba v se podia observar el contenido de la fotografic
c0sa que en la pelotifa no se podia contemplar.

Preboceto 2
Primera pGgina
En este nuevo concepto se Utilizéd ta fotografia de una flor con el texto No todos...

Segunda pagina
Se utilizd un fondo negro con en texto secundario... Pueden ver Io bello de la
vida con efecto de difuminado.

ki
erdi

faw 2




Boceto Final
No todos pueden ver o bello de la vida.

Texto Secuntdario |
Texto Principal

¥
Sy
Logotipe o . Can su sontrbuclan ayuca

i 3qgi a 1as nersonas Ciegas
Primera Pagina & las perso g

Fondo

De fondo se utilizé una fotografia de una flor, fuli color, en tonos vivos, ya que
psicolégicamente atraen la vista de una persona. "“El color violeta de la flor
connota deiicadera, acompanado del color verde de la vegetacion es sindnimo
e A‘E.'spercmzc: y frescura™. Hayten [1978, 34}

Texto Principal

El'cﬁibrf-i._lﬁlii_'cfdo en este texto es blanco “significa limpieza, reposo y pureza”

Hayten {1978, 34), ya que por lo general los letras blancas sobre el fondo negro
del cintiflc “son muy legibles™. Hayten {1978, 34}




Segunda pdgina

Fondo

Se utilizé et color negro por el impacto psicologico de "soledad y finiebias”
Hayten {1978, 34) por las personas ciegas.

Se le agregd di fondo de color negre un efecto de difuminacidn biance por
las personas que cdn no han perdido la vision pero estan en riesgo de perderia.

Texto Principal y Secundario

B cotor utilizado en este texto es blanco, ya que por fo general lgs tefras
blancas sobre el fondo negro del cintiflo son muy visibles. Ademgs, se le agregd
un efecto de doble vision por las personas que aun no han perdido la visidn
pero estan en riesgo de perdetia.

3. Un sveiio hecho realidad
Concepro Seguimiento

Preboceto 1

Primera pagina

Se colocé una fotografia fulf color con efecto bormose vy el texto principat “Para
que un suefo sea realidagd”

Segunda pagina

La misma imagen sin el efecto borroso, el texto secundario * Contribuya a que
muchas personas hagan su sueno redlidad de poder ver”, ademds como texto
complementaric * Con su donativo ayuda ¢ las personas ciegas y sordas” y
en pie de paginag e!logotipo de la institucion.

P&t qué un suend séa realidad..




Boceto Final
Sueno hecho redglidad

Texto Principal

Texto Secundario

Primera Pégina Texto Secundario

Fondo e imagen Principal
--on

e fondo e imagen principal se utilizo una fotografic de una nifia Photo “C 0
“orel Draw ", full color, en tonos vivos": los colores vivos tienen ademés de su
potencia psicofisica, una fuerza simbdlica y una relacién definida con nuestras
actividades y sentimentos”. Hayien {1978, 33}

" m#i!ﬁ{ﬂgﬂﬂwl-

P iy Mwm»- ."W . ) . .y s
A la fofografia se te dio efecto de difuminade para crear sensacién de vision
deficiente y crear en el observador la necesidad de ver bien la imagen.




Texto Principal
Ei color utiizado en este texto es blanco. se le dio un efecto de doble visién
para hacere sentir a ias personas como seria si éstuvierdn perdiendo ka vision.

Segunda pagina

Fondo e Imagen Principal

Se ufilizo la misma imagen que en la pdgina anterior.

En lo pagina anterior a lo fotografia se le dio efecto de difuminade para crear
sensacion de vision deficiente, en esta pagina se le quité ese efecto para gue

el observador tenga una visidn clara de la imagen y comprenda ias vertagjas
de poder ver,

Texto Secundario

Ei color utilizado en este texto es blanco con delineado color azul “puede
hacerse uso de el contomoe azul para destacanas”. Haylen (1978, 36) pard que

el texto sea legible debido a los colores vivos de la fotografia.

2.2 AFICHES LUMINOSOS

Tamaiio: 121 x177 cms.

¢ Que sentirias sf usaras
uno de estos ?

I.Porque esta es Ja realidad de
muchas personas  sordas.

Preboceto 1

Sobre un fondo con efecic de distosion
se coloco una imagen de un aparata
auditivo con el texio principal “Cdmo
te sentirias st usaras uno de esios”, texto
complementario " Con tu contribucion
~colaboras con ja rehabilitacién de
personas ciegas y sordas” y en pie de
“pagina e! logotipo de la institucion.

EI_’_]\_ el texto complementario se cambio
por *-Con tu contribucidén colaboras
con la rehabilitacidn de persenas ciegas v sordas de Guatemela”.




Porque esta es la realidad
de muchas personas.

Preboceto 2

Se le cambic el texto principal por ™
Porque esta es la reaidad de muchas
personas’.

La imagen del aparato auditivo, parq
aigunas personas no erg comprensible,
por lo cuadl se le integré la imagen de
unaQ orejq.

ay.da a1as
fAas.y Suidas

Boceto Final

Porque esta es la realidad de muchas personas

Texto Principal

Porque esta es la realidad
de muchas personas.

Fotografia

s Texio secundario
Gon s _

personas Ciegas y Sorcas.

Tel: 473-0953




Fotografia

Se utilizé una fotografia compuesta por una oreja y un gparaio de audicion,
para destacar el concepto de la coampana.

Texto Principal y Secundario

Ei cotor utilizado en este texto es bianco que,"significa limpiezq, repose vy pureza”
Hayten (1978, 34). ya que por lo general ias letras blancas sobre el fondo negro
del cintillo "son muy fegibles™. Haylen {1978, 36)

Fondo

Se utilizé fondo difuminado de amarillo a verde en diferentes tonalidades.
“Bl color amarilo  por dinamismo, accion y el color verde por esperanza. Los
efectos psicologicos de los colores se modifican mucho cuando ésies son
mesciades enfre si'. Hoyfen (1978, 34)

En el fondo se le agregé el logotipo de la institucién en una fransparencia de
dos colores blanco y negre, para identificar en el agnuncio la institucion.

2, Porque esta es la realidad de si usaras
muchas personas

Preboceto 1

Sobre un fondo con efecto de distorsion se colocd
una imagen de un bastdén guia con el texto
principal "Cémoe te sentidas si usaras uno de estoas”,
texto complementario * Con tu contribucién
colaboras con la rehabiftacién de personas ciegas
y sordas” y en pie de pdagina el logotipo de lo
institucién. Can v zantal

Farqite esta es la realidad

de muchas pers

Preboceto 2

\ ,E el texto complementario se combié por ¢

Cén su contibucion colabord con la rehabilitacion
de personas ciegas y sordas de Guatemala®.
Al tercer boceto se le cambid el texto principal
por " Porgue esta es la reclidod de muchas
Personas™. .4




Preboceto 3

Se traté de integrar una nueva ideaq

transformando el bastén guia en un signo de
interrogacion, acompanado del texto principal
sEstarias dispuesto a ayudarmos2. Pero se
determind que era poco comprensible para
algunas personas por o que se optd por no
tomarla.

(ESlaria dispuesto a
ayudarnos?

Texto Principal

Boceto Final

Porque esta es la realidad de muchas personas.

Cintillo

Porque esta es Ia realidad

Texto Principal de muchas personas.

; /
LOfvsu contribucion ayuds a las
personas Ciegas y Sordas,



S Fotografia

Se utilizé una fotogrofia de un baston {escaneado, folleto Comité Pro Ciegos v
Sordos de Guotemala) pora persenas con problemas de ceguera, en repeticion
para dar movimiente gl afiche, como imagen se colocd la fotografio de uno
persona ciega {escaneado, follefo Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala)
viilizando un bastén pora destacar el concepto de la campana.

Texto Principal y Secundario

Ei color utiizado en este texto es blonco, que “significa impieza, reposo y pureza”
Hayten {1978, 34}, ya que por o generdl las lefras blancas sobre el fondo negro
del cintillo "son muy legibles”. Hayten {1978, 34

Fondo

Se utiizé fondo difuminade de azul a violeta en diferentes tondlidades. "“& color
azut designa infinidad vy el color violeta connota profundidad, dos colores son
armoénicos cuando uno de ellos participa del otro™. Hayten {1978, 34).

Al fondo se e integré una imagen en silveta de una persena utilizando un baston
para mejorar ia comprension del concepto del afiche.

En el fondo se le agregd el logotipe de ia instifucién en ung fransparencia de
dos colores blanco vy negro, para identificar en el anuncio 1a instijucidn.

3. Prevenga la Sordera

Preboceto 1

Sobre fondo negro se coloco el texto prncipal 2QuE dijo
*sQuét, Qué dijo, no pude escucharo? texto na pude sseucharia?
secundario " Prevenga la sordera” y en pie Frrwemn In e
de pagina texto complementario * Con su
contribucién ayuda a las personas Ciegas y
Sordas" y el iogotipe de la institucién.

gwﬁﬁe&m%nﬁ?ﬂ&w

E

S b S

;QUE?

Preboceto 2 azaaa

.

Se le colocs un fondo con efecio de distorsion
y la imagen de una oreja. /7 couedijor P
En eldexio principal se le agrego la palabra "a®. ‘o pude escucharl

Frevengsa la sordera.;
Lok .



Boceto Final
Prevenga La Sordera

Fondo

Se utilizd fondo difuminado de amarillo a verde en diferentes tonalidades. "El
color amarille  por dinamismo, accion y el color verde por esperanza.los
efectos psiceolégicos de los colres se modifican mucho cuando estos son
rmasclados enfre si”'. Hoyten (1978, 34)

En el fondo se le agregd el logetipo de la institucion en una transparencia de
dos colores blanco y negro, pora identificar en el anuncio fa institucion.

Fotografia

Se utilizé un montaje compuesta por ung orejd y una boca gritando; la boca
gritando aparece en la esquing superior izquierda y la oreja en ka esquing infesior

derecha para dar simetria v estabilidad ol afiche.

Texto Principal y Secundario

Ei color utilizado en este texto es blanco, que “significa limpieza, reposo v
- pureza” Hayten (1978, 34), ya que por lo general ias letras blancas sobre el fonde
) negro del cintillo “son muy legibles”. Haylen (1978, 35)

‘.rou é? Imagen

aaaaa

Texto Principal

{Qué dijo? -
no pude escucharlo. [
Prevenga la sordera. "

Cintiflo

Con su contribusidn ayuda a
persanas Clegas ¥ Sordas.

Textc Secundario

SrpaL R




2.3 ANUNCIOS DE RADIO

Caracteristficas Generales Anuncios de Radio

Mosica de fondo

La masica uiiizada es suave instrumental para destacar el mensaje que da el
locutor. Es utilizada durgnte el fiempo que da la infermacion el locutor,

Locutor texto Secundario
El locutor utilizd un tone de voz formal, para dar la informacién del anuncio.

La duracién del anuncio es 30 segundos.

1. Prevenga La Sordera
MuUsica Rock

Prebocetol

Entra musica fuerte

Disminuye hasta
desaparecery
queda en silencic.

Enfra misica
instrumental de

Locutor 1 | Prevenga la sordera. fondo.

tocutar 2 | Consu donativo contribuye ala
rehabiliacidn de personas Ciegos y
Sordas de Guatemala.

tacutor | | Un mensqje de la Divisicn Medica
del Comité Pro ciegos y Sordos de
Gualerndaia.

Locufor 1 | Para hacer su donativo
comuniquese al 5%7-0204.

mer guidn

Al guidn se le aumentd “un mensaje de la” Division Médica del Comité
Pro Ciegas y Sordos de Guatemalo, ademas se cambié €l tipo de muisica
principal permusica rock.

LT




Guidn Final

SPOT DE RADIO  No. 3

ANUNCIO: Social

PRODUCTO: Division Médica del Comité Pro-Ciegos y
Sordos de Guatemala

Entra fuerte musica rock pesado y va disminuyendo hasta
desaparecer

LOCUTOR

Prevenga la sordera

Entra mdsica instrumental para fondo y queda.

LOCUTOR

Con tu donativo contribuyes a la rehabilitacién de personas Ciegas
y Sordas de Guatemaia.

. Un mensaje de la Divisién Médica del Comité Pro-ciegos y Sordos
de Guaternala.

Para hacer tu donativo comunicate df teléfono 473-1645

Mensaje Principal

Ei tipo de misica utilizado en este anuncio es Rock, ya que este tipo
de musica es escuchado a volumen fuerte, ademds se utilizé para captar la
atencion del oyente. El locutor utilizd un tono de voz fuerte {grito] para captar
la atencion de ios petsonas.

Se ulilizo el texto * Prevenga la sordera”, gue unido a la musica rock fuerie da
la connotacion de que el locutor debe gritar para ser escuchado por ef oyente.
Se utilizd para dar el mensaje que por escuchar ia muisica a volumen fuerte
se puede fener probiemas de sordera y gue esto se puede prevenir.




2. CANCION DE CUNA
SORDERA

Prebocetol

Se inicia el anuncio
con musica "Cancion
de Cung.” Entra
fuerfe y queda de
fondo.

Locufor | “Hay quienes, ni siquiera pueden
escuchar esto.”

Se elimina musica.

Locutor | Con tu donativo contribuyes ala | Entra musica
rehabilitacion de personas instrumental de fondo.
Ciegos y Sordas de Guatemala.,

{ocutor | Un mensqje de la Divisidn
medica del Comité Pro ciegos
y Sordios de Guatemala.

locutor | Para hacer su donative
comuniquese al 597-0204,

Primer Guidn

Al guién se le aumentd “un mensgje de la” Divisibn Médica det Comité Pro
Ciegos y Sordos de Guatemala.

Guidn Final

Mensaje Principal

Ei tipe de muisica utilizado en este anuncie es el terna Cancidn de Cunaq, ya
que este tipo de musica sensibiliza g las personas, ademnas se utilizd para
captar la atencién del oyente.

& utilizd "Hay quienes ni siquiera pueden escuchar esto” unide con lo musica
princical para dar a conecer 1as limitantes que tienen las personas ¢on
problemas de Sordera desde el comienzo de sus vidas, y asi sensibilizar o los




SPOT DE RADIO  No. Z
ANUNCIO: Social

PRODUCTO: Division Médica del Comité Pro-Ciegos y
Sordos de Guatemala

Entra fuerte musica “Cancién de cuna” y va disminuyendo
hasta desaparecer

LOCUTOR
“Hay quienes, ni siquiera pueden escuchar esto”

Entra misica instrumental para fondo y queda.

LOCUTOR
Con tu donativo contribuyes a la rehabilitacién de personas Ciegas
y Sordas de Guatemala.

Un mensaje de la Division Médica del Comité Prociegos y Sordos
de Guatemala.

Para hacer tu donativo comunicate al teléfono 473-1645

3. ROBERTO ROBERTO

SORDERA
Prebocetol
locutor 1 | Roberto, Roberto, Roberto Cada vez mas
Cerca.

locutor 2 | Roberto nunco contestara
porque no puede escuchar

locutor 2 | Con tu donativo contribuyesa | Entra mdsica
la rehabilitacién de perscnas instrumentol de
ciegas y sordos de Guatemata. | fende.

Locutor 2 | Division médica de el Comiteé
Pro ciegos y Sordos de
Guaternala.

locutor 2 | Colabore usted tamtién,
lamonde ol telefono 597-0204.

Rrimer Guién

2 pnarbr g ey S e e

ciegos y sordos de Guatemala.

Al guion se le aumentd "un mensaje de la” Divisién Médica del Comité Pro




Guion Final

SPOT DE RADIO  No.5

ANUNCIO: Social

PRODUCTO: Divisién Médica del Comité Pro-Ciegos y
Sordos de Guatemala

LOCUTOR
Roberto, ey Roberto, Roberto

Roberto nunca contestard porgue no puede escuchar

Entra masica instrumental para fondo y queda.

LOCUTOR
Con tu donativo contribuyes a la rehabilitacion de personas Ciegas
y Sordas de Guatemala.

Un mensaje de la Division Médica del Comité Pro-ciegos y Sordos
de Guatemala.

Para hacer tu donativo comunicate ol teléfono 473-1645

Mensaje Principal

Se ufilizé & mensaje “Roberto, ey Roberfo, Roberto” para lamar a una persona
por su nombre y que esta no contesia el lamado.

El focutor utiliza primero voz normal al decir el nombre Roberto peor primera vez,
perc va aumentando el tono de voz para llemar a la persona.

se utilizé "Roberto nunca contestard porque no puede escuchar” unide con
el mensaje inicial para dar a conocer las imitantes que fienen las personas con
problemas de sordera, v osi sensibilizar a los oyentes.

locutor utilizd un fono de voz en forma elocuente.
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CAPITULO IV

1. COMPROBACION DE PIEZAS GRAFICAS

Los pasos que seguiremos para realizar la comprobacion de piezas graficas
son los siguientes:

Escogimos el grupo objetive con el gue comprobaremos la eficacio de nuesiras
piezas graficas, el cual fiene el siguientes perfit.

1.1 PERFIL DEL INFORMANTE

Alfclbefos

Nivel Diversificado

Nivel socio-economico alto.

Radiconenzona 9, 10, 11, 14, 15y 17

Adultos

Sexo masculing y femenino

Directivos del Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala

Para el grupo objetivo la comprobacién se realizé en ias colonias de los zonas
antes descritas jos dias 13 y 14 de noviembre del 2001 y para los Directivos del
Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala se realizé en los instalaciones del
“Hospital Rodolio Robles V" el dia 13 de noviembre de 2001.

2, ESTRATEGIA A UTILIZAR
2.1 IMAGEN DE MARCA

Usitizamos esta estrategia porque queremos posesionamos en fa mente de
nuestro grupo objefivo para que ayuden a la Division Médica dei Comité Pro
Ciegos y Sordos de Guatemala.

22 TECNICA

La campana publicitaria se presentaré de manera "Formal DinGmica®, por
tfipe de imdgenes utilizadas.

2.3TIPOS DE MATERIAL A UTILIZAR

Dentro del materiai audiovisual se contard con dfiches, afiches luminosos.

anuncios de revista y para medios de comunicacién masivos se utilizarén
anuncios para radio y periddico.




3. PLAN DE MEDIOS

Los medios en los que vamos a pautar se dividen en:
- Medios Masivos

- Prensa y Radio

- Otros Medios

- Afiches y revista

3.1 PRENSA
{Prensa Libre)

Nuestra campana en Prensa tendrd como tiempo de duracion dos meses,
para captar la atencion del grupo objetivo, pasado esfe fiempo se obtendrd
una respuesta ya sea negativa o positiva para la confinuacion de la campaha.
Se ufilizara Prensa Libre porque es ei periddico de mayor circulacion en el paks.

2 Paginas intefiores tamano 6.6117 x 12,57
Durante los dias lunes, miércoles y jueves
Yo que en estos dias existe mayor cantidod de circulacion.

3.2 Rapio
(Status y Clasica)

Nuestra campana en radio tendrd un tiempo de duracion de dos meses.

Se realizardn 4 pautas al dia en el horario de 8 a.m. o 5 p.m.
fres dias a la semana ( lunes, miércoles y viermnes)

3.3 AFICHES

Tamano (18" x 24”)

Nuestra compafa en afiches tendrd un tiempo de duracion de dos meses.
Serdin impresos en material texcote calibre 80.

Se colocardn afiches en Centros Comerciales, en las zonas 2,10,11,12,14,15.17
en los vestibules de Insfitucicnes Bancarias.

3.4 AFICHES LUMINOSOS

Uestra campaia en afiches tendra un tiempo de durocion de dos meses.
Los beneficios mercadoldgicos de este medio:

Penetracion del medio 95%. un alcance 83%, impacto 8?%, alto impacto visual
lc5:24 hotrds del dia.

Se colocaran afiches luminosos. los primeros 14 dias del mes, en principales
viglidades de las zonas 9. 10, 11, 14, 15 y 17 en forma rotativa.




3.5 REviSTA
{indlustria)

Nuestra campana en Revista Industria tendrd como tiempo de duracion dos
meses. La Revista Industda es una revista mensual, basicamente dirigida al
sector industial, cuerpo diplorndtice, agregados en nuestro pais y en el exteror,
entfidades financieras. bancarias y det Gobiemnoe, asi como en los principales
centros econémicos del pais. Circulacion de 8.000 ejemplares a nivel gerencial
con alto poder de decision.

Se hardn 2 Paginas Interiores mensuaimente.

4. TECNICA DE RECOLECCION DE INFORMACION

4.1 Visita guiada

Reolizomos varias visitas al Hospital Rodolfo Robles, en una de las cudles tuvimos
la oportunidad de conocer el lugar y ver las diferentes clinicas con las que
cuenta el Comité Pro ciegos y Sordos de Guatemala. También visitamos las
oficinas de Loteria Santa Lucia det Comité Pro ciegos y Sordos de Guatemala,
ubicados en la zona 1. en ka cual recibimes mucha informacion sobre la labor
que realizan en todo el pais.

4.2 Entrevistas

Tuvimos la oporfunidad de entrevistamos con:

Dr. Juan Carlos de la Riva: Administrador CHalmolégico del Hospital Rodolio
Robles V.. él nos proporciond informacién sobre qué es el Comité Pro Ciegos
y Sordos de Guatemalq, sus servicios y divisiones.

Dr. Romeo de Ledn

Director de ta Divisidn Médica del Hospital Dr. Rodolto Robles V., él nos dio una
resefio historica del lugar e informé de las diferentes necesidades del hospital,
flegando a la conclusion que la principal necesidad es la falla de material
grafico para darle a conocer a tas personas Que se necesita apoyo eConémico;
el Dr. Romeo de Ledn serd el encargado de atendernos.

5-TECNICAS DE RECAUDACION DE INFORMACION

Lq__Técnicq_,_o vtilizar serd la técnica de la encuesta, por medio de la obtencion
deintérmacion variada a fravés de reportes escritos, ya nuesiros informantes
son numerosos. La aplicacion de fa técnica de la encuesta serd personal, se
utiizaran preguntos semiabierias y ceradas, dependiendo €l fipo de pregunia.

|




5.1 INSTRUMENTO

Se utilizara ia encuesta en la comprobacion de eficacia de piezas gréficas.

5.2 RESULTADOS DE PRUEBA PILOTO

Los resultados de Ia prueba piloto redlizada a nuesira muestra son 1os siguientes:

La encueasta se reqfizd a Directivos del Comité Pro Clegos y Sordos de Guatemala
(5 personas} y un segmento del grupo objetive gue conforman el {10 personas)
de la poblacidn guatemalteca en el lugar y fecha previomente estipulados.

Los resultados generales de las preguntas reclizadas a nuestra muestra es ia
siguiente: el 89% de respuestas fueron afimativas, ya que lo mayoric estuvieron
de acuverdo con las piezas gréficas y radiales, y fueron muy pocos los cambios
sugendos.

Porcentaje de respuestas a todas las
preguntas de la encuesta

89%

E si Fl no




CONCLUSIONES

Porlo aprendido en el transcurso de la Carrera de Disefio Grafico hemos
liegade a la conclusién que para realizar las piezas graficas funcionales
no es necesarico  saturar de imégenes y de textos, ya que conta sencillez
de una imagen y un texto bien analizade se puede lograr
unacomunicacién efectiva y esto fue aplicado en la realizacion ge
esta campana. Con estas propuestas se logrd reqlizar nuestro
principalobjetivo de sensibilizar a las personas pertenecientes a nuestro
grupo objefivo para contibuir monetariomente con el Comité Pro Ciegoes
¥ Sordos de Guatemala.

2. Ei comité Pro Ciegos v Sordos de Guatemala es una institucion no
lucrativa y no cuenta con apoyo gubemomental por lo que se le dificulta
. la obtencidn de ingresos suficientes pare el mantenimiento del servicio
que ofrece, por lo anierior no le da prioridad al presupuesto destinado
a la comunicacion grafica y auditiva con sus posibles donadores
. financieros.

3. Se cambio el fipe de campoiia que ha manejado anteriormente el
Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala, dando ¢ los directivos del
comité una nueva perspectiva de fos conceptos gue se pueden manejar
N SUs ANUNCIOS.

RECOMENDACIONES

1. Profundizor en ofras drecs del diseno grifice tales como intemet, onimacion
digital, etc., ¥ no limitarse solamente a crear piezas gréficas, va que ef
trabagje del Disenadeor Grafico es mas amplic.

2. Como estudiantes de la Carmera de Diseio Grdfico deberiamoes tomar

el reto de crear campanas publicitarias para instituciones benéficas
£ como el Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatemala, ya que esio es
una forma de coniribuir con nuestro pais.

3cx

Guatermnala la tendencia en este campo es no salise de los paragmetros
ya establecid
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GLOSARIO

ALBERGUE
Lugar o edificio donde se halla clojamiento, a personas de escasos recursos
necasifadas de hospedaje ¢ alimeniacion.  Diccionario Aristos [1995)

AUDIFONOS

Aparato electronico para amplificar ios sonidos en personas con defectos de
audicién. Los audifonos utifizan componentes similares a los de los sistemas de
megafonia. pero miniaturizades. El sonide amplificado se dirige Unicomente al
oido del usuaric del audifono. Los diferentes componentes del audifono ¢l
microfono, el amplificador {constituido por ransistores v circuifos elecirénicos
integrados), el receptor miniaturizado y las baterias— estan dentro de un chasis
0 cubierta que se ¢oloca detrds del pabelldn auricular, en el interior del oido,
o enlas patillas de ias gafas o lentes. Un pequefio tubo dige el sonido ampiificado
del receptor al canal quditivo.  Encarfa (2000)

AUDIOMETRIA

Técnica que se emplea para medir lo gudicion. Los audidmetros, instrumentos
para efectuar dicha medicion, son uiilizados por especialistas del oido, nariz y
garganta, otorrinolaringdloges [ORL], técnices auditivos gue trabojan en
departamentos de ORL de hospitales y otros cenfros, médicos generales y todos
aquelios relacionados con las pruebas de oudicién y el diagndstico selectivo
de la sordera, en especial en los nifies. El audidmetre es un instrumento sencillo
que produce tonos puros de varias frecuencias determinadas que pueden ser
escuchados a fravés de quriculares, La persona que estd siendo examinada se
suele encedrar en una cabing insonorzada que elimina los ruidos externos v esta
provista de un interruptor. Cada oido se estudio de forma independiente.
Encorta {2000}

CATARATA

Trastorne progresive del cristaling det ojo que se caracteriza por pérdida de su
transparencia. Dentro del cristalino por detrds de la pupila, puede verse unag
opacidad blanca grisGceq, Encarta {2000)

CEGUERA [0 amaurosis)

Ausencia completa o casi completa del senfido de e vista. Puede estar causada
Por un obstaculo gue impide la llegada de los rayos de uz hasta las terminaciones
del nervio éptico, por enfermedad del nervio éptico o del tracto optico. o por
énfermedad o alteracidn en las dreas cerebrales de la visién, Puede ser
permanente o transitoria, completa o parcial, © aparecer solo en situaciones
ambientales de poca luz (ceguera noctumayl. Encaria (2000}

Comisidon o cenjunto de personas encargadas del estudio o resolucion de un
asunto, Diccianano Aristos [1995)




CORNEA

Paorcion anterior det ojo que constituye una sexta pane de 1a tunica externa del
globo ocular, es de forma convexa y fransparente. Se frata de una estructura
fibrosa con cinco capas. Diccionario Aristos {1995)

DIAGNOSTICO

Identfificacion de una enfermedad o trastorno mediante la evaluacion cientifica
de sus signos fisicos, sus sintomas, su historia clinica, los resulfados de las pruebas
analiticas y otros procedimientos. Diccionario Arstos {1995)

DISCAPACIDAD
Pérdida, ausencia o reduccion de la capacidad fisica o mental.
Diccionario Aristos {19935)

ESTRABISMO
Trastomo ocular que se caracteriza por la pérdida del paralelismo ocular. Existen
dos tipos de estrabismo: paralitico y no paraliticc. Diccionarnic Ardsios {1995)

HOSPITAL
Establecimiento donde reciben asistencia los enfermos, especicimente 1os
pobres. Diccionario Aristos {1995)

LABORATORIO

Oficina donde los quimicos hacen sus experiencias y los formaceéuticos las
medicinas. Por extension, oficina o teller donde se hacen trabajos de indole
técnica o investigaciones cientificas. Diccionanio Anistos {1995)

LENGUAJE DE SIGNO3S

son movimientos de tas manos que representan cada letra del alfabeto. Este
aifabeto es reconocido con facilidad por una persona sorda, en especial
cuando se acompana de gestos que significan palabras o ideos especificas,
lo que le permite entablar una conversacion con ofras personas. Encarta {2000}

NEUROLOGIA
Ciencia que se dedica especialmente a estudiar el sisiema nervioso.
Sequn: Diccionario Aristos {1995)

ODONTOLOGIA
Ciencia cuyo objetivo es la prevencidn o fratamiento de tas enfermedades y

Jtrastomos de los dientes y las estructuras circudentales de o cavidad oral. Entre

competencias destacan la reparacion y restauracion ds los dientes con

“sustoncias de los mismos en casos necesarios. Encarta {2000

OFTALMOLOGIA {del griego, ophthalmos, 'ojo')

Rama deidmiedicing que trata det estudio de la fisiologio, anatomia y patologia
del ojo. asi como del diagndstico y tratamiento de sus trastornos.
Diccionanio Aristos [1995, 464)




OPTICA {fisiclogia)
Campo de estudio que trata de la visién y del proceso por el cual ias funciones
del ojo y del cerebro se integran en la percepcién de formas, imagenes,
movimientas, relaciones especiales y colores. Encaria {2000)

PEDIATRIA

Rama de la medicina que estudia el desamclio y lo asistencia sanitaria de los
nifios. Estd dividida en numerosas especialidades que se ocupan de las distintas
enfermedades infantiles, su prevencién y su tratamiento. Encarta (2002)

PREVENCION

Cualguier acto dirigide a prevenir la enfermedad y promover lg salud, cuyo
objetivo es evitar la necesidad de atencidn primaria, secundaria o terciaria.
Diccionanio Arstos (1995, 466)

PSIQUIATRIA
Rama de la ciencia médica que se ccupa de las causas, tratamienio y
prevencion de los trastornos mentales, emocionales, y comportamentates.
Encarta {2000)

REHABILITACION
Restitucion de un individuc o un érganc a la normalidad después de una
enfermedad, una lesidn o un pericdo de adiccién, Encarta (2001)

RETINA

Delicada membrana de tejido nervioso del ojo compuesta por diez capas y
que se confinia con el nervio Optico; recite las imagenes de los objetos extemos
y transmite los impulsos visuaies a tfravés del nervio optico del cerebro.
Encorta {2002)

SORDERA

incapacidad para oir; esta alieracidén afecta de forma especial a las personas
que la padecen ya que su integracién en la sociedad es muy dificil. Arededor
de un 10% de la poblacion padece problemas de audicion. Afecta a todas las
edades y sus consecuencias son leves o graves. Un 1% de la poblacién es sordo
profundo, es decir, tiene una perdida de audicién tan importanie que no se
beneficic de aparatos de amplificacién. Los duros de oido ¢ sordos leves y
moderados pueden beneficiarse, en grado varable, de los audifonos. Trastomo
caracterizade por la pérdida parcial o completa de la qudicidn. En el estudio
de una sordera se exploran {os oidos de! paciente para detectar superacién,
costras, acumulacion de cerumen o anomalias estructurales. Encarta (2600)

TRATAMIENTO

Cuidadoe y aienciones prestadas a un paciente al objeto de combatir, mejorar

o prevenir una enfermedad, trastorno o lesién. H tratamiento active estd
i encaminado a la curacion, el paliafivo trata de aliviar los dolores u otros sintornas.

. i Encarta 2000)




ANEXOS

ENCUESTA

C omprobacidn de piezas de disefio ulilizadas como matenal en ia CAMPANA DE
SENSIBILIZACION DE ADQUISICION DE FONDOS PARA EL COMITE PROCIEGOS Y SORDOS DE
GUATEMALA

Este estudio tiene el objetivo de comprobar la eficacia de piezas graficas de este proyecio.
Eor favor, responda las siguientes pregunias acerca de los elementos de diseno.

PIEZAS GRAFICAS

1. Considera usted gue la combinacidn de colores utilizada es gtractiva,
S NO

2. Considera usted que causa impacto el fondo wulilizado.
Sl NOQ

sPor qué?

Considera usted que las imagenes se enfienden.
: Sl NO

4. Considera usted gue las imagenes se identifican con el tema.
] NO

aPor qué?

5. Considera usted que el fipo de letra utilizoda en el texto prncipal es legible.
st NG

6. Considera usted que el tamafio del texto principal es adecuado..
Sl NO

sPorquét

= tamano y tipo de lefra que se utiizo en el texto complementaric son legibles.
E =4 ﬂuim'.ﬂ-;:i:No

recaudar foridos para-B-Comité Pro ciegos y Sordos de Guatemala.
S NO




ANUNCIOS PARA RADIO

2. Cumplen los anuncios de radio con el objetivo de sensibilizar a las personas
Sl NO

2Por quét

10. En el anuncio de prevencion de sordera es suficientemente clare el mensaje.
Sl NO

aPor qué?

11, Es clarg la informacion de coémeo colaborar.
Y NO

12. Son entendibies los efectos de sonido utilizados en ios anuncios de radio.
Sl NO

13. 350n comprensibles para ustedes fodo los anuncios?
Cancidén de Cuna Sl
NO
sPor qué?
Prevengo La Sordera {musica rock) S|
NO
sPor que®
Lo siento mama Sl
NGO
aPor qués
Gota de agua SI_______
NO
aPor qué?
Roberto, Roberto, Roberto St
NO
aPor quéz
POR FAVOR NO ESCRIBA EN ESTE ESPACIC, es solo para el encuestador.

atos Compilementarios:
Observaciones:

Nombre del Eﬁcuestodo:

Lugar y Fecha:




BOCETOS NO TERMINADOS
1. Afiches luminosos
Con su donativo ( Ceguera)

Preboceto 1
fmagen de un ojo formandose de fotografias de personas ciegas, texio
principal *Con su donative...”, Texto secundario * contiibuye a ia rehabilitacion
de personas ciegas y sordas de Guatemala” y logofipo de la institucién en
pie de pagind.

Con su donativo...

Preboceto 2
. A laimagen del ojo se nsertd el logotipo de ia
institucion vy se cambio de full color a dos colores,
ya no se confinug con el proceso, ya que se
. escogieron otfras opciones.

2. Con su donativo {Sordera)

Preboceto 1

Imagen de una oreja  a la que entran palabras,
texto principal "Con su donative...", texto
secundario “Contribuye a la rehabilitacién de B
personas ciegas y sordas de Guatemala” vy
logotipo de ia institucidon en pie de pdgina.




Anuncio de V.

1. Esperanza
Concepto Seguimiento

Primera pagina
Aparece la palabra * Esperanza” en lenguaje de senas.

Segunda Pagina
El textc ¥ Esta es la reqlidad que viven diariomente muchas personas” seguido
de la palabra Esperanza.

Anuncios de Radio

1. Porque ia Sordera se puede prevenir
Prebocefo

SPOT DE RADIO  No. |

ANUNCIO: Social

PRODUCTO: Divisién Médica del Comité Pro-Ciegos y
Sordos de Guatermala

Entra fuerte efecto de gota de agua cayendo y va disminuyendo
hasta desaparecer.

LOCUTOR
Porque la sordera se puede prevenir

LOCUTOR
Con tu donativo contribuyes g la rehabilitacién de personas Ciegas
y Sordas de Guatemala.

Un mensaje de ia Division Médica del Comité Pro-ciegos y Sordos
de Guatemala,
Entra mdsico instrumental para fondo y queda.

Para hacer tu dongtivo comunicate al teléfonc 473-1645

s

TiE

Al guidn se le aumenié “vn mensaje de la” Division Médica del Comité Pro
< ciegos ¥ Sordos de Guatemaia.




Porque la Sordera se puede prevenir
Concepto

Ei anuncio se realizo para sensibilizar a las personas, por medio de frases y sonidos.
Para esto se cred el concepto de agua cayendo fuerte y disminvyendo hasta
guedar en silencio. El significado de este anuncio es hacer sentir por unos segundaos
lo que han pasado muchas personas al quedar sordas y asi instaros a prevenir

la sordera.

2. Lo siento mamé

Prehoceto
SPOT DERADIO  No. 2
ANUNCIO: Social
PRODUCTO: Division Médica del Comité Pro-Ciegos y

Sordos de Guatemala

Entra fuerte efecto de cristal quebrandose y va disminuyendo
hasta desaparecer.

LOCUTOR

"Lo siento moma”
LOCUTOR
Porque hay quienes no pueden ver

Gueda en silencio
LOCUTOR

Con tu dongativo contribuyes a la rehabilitacién de personas Ciegas
y Sordas de Guatemala.

Un mensaje de la Division Médica del Comité Pro-ciegos y Sordos
de Guatemalo.

Entra musica instrumental para fonde y queda.
Para hacer tu denative comunicate al teléfono 473-1645

L "

Al guidn se te aumentd “un mensaje de la” Division Médica de! Comité Pro
ciegos vy Sordos de Guatemala

Ei anuncio se reatizo para sensibilizar a las personas, por medio de frases vy
sonidos, Parg estos medios se representd una escena en la cual se escucha un

fistal quebrandose y un nifio ciego disculpandose con su mama por
haber quebrado algo, osi se muesira la vida diana de las personas clegas y kas
limitantes que ellas sufren.




PRESUPUESTO

ANUNCIOS DE RADIO
\
{Locutor . 0.00 seq.
Tiempo de un gnuncio de 30 segundos &L 1.500.00
Tiempo de Tres anuncios de 30
segundos c/u &.4,500.00
Tiempo de estudio por hora Q. 500.00
Tiempo aprox. de reqiizacion de tres
anuncios dos horas 2.1.000.00
Total Realizacién de anuncics Q.S,SOO.OOJ
\.
Tlempo DE RADIO
Opcion 1 (3 radios)
4 Q. 18000 | Q72000 | Q. 216000 | Q864000 | Q. 17,280.00 )
_ Q. 6.00 ‘
Radio  |porseg. |Por30seg.| Por4spots por1semana | POrmes Par 2 meses
Clésica 1 spot al dia 12 spots 48 spots 94 spots
Radio Q3B [QR.11400 | Q45600 | q.1.368.00 Q.5,472.00 | Q.10.944.00
Status Porseg. {Por30seg.] Por4spot| por 1 semana | Permes Por 2 meses
Paguete | | spot Al dia 12 spot 48 spot 94 spot
Radio G.114.00 600 | @.1.368 Q.5.472.00
La Marcq Q380 1114 Q45600 | Q.1.36800 3 Q.10.944.00
Porseg. orJlseq.| Par4spot| Porlsemona | Pormes Por 2 meses
Paquete | 1 POt Al dia 12 spot 48 spot 96 spot
. ,
Total tiempo de radio al aire por dos meses Q.39.168.00
TIEMPO DE RADIO
Opcion 2 (2 radios)
N
Radio Q380 1 Q11400 | Q45600 {Q.1348.00 Q.5472.00 | Q1054400
Status Porseg. § Por30seg.| Por4spot | Por | sermana | Por mes Por 2 meses
5 Paquete | 1 spot Aldia 12 spot 48 spot 96 spot
", Rdidio Q380 [ Q11400 | Q.45600 |q.1.368.00 Q.547200 | G.10,944.00
La Marca Por seg. Por30seg.] Por4spot | Por 1 semana [ Por mes Por 2 meses
Pagueie | i spot Al dia 12 spot 48 spot 96 spot
k mases
R S I -
«-Jotal tiempo de radio al aire por dos meses Q.21,888.00




TOTAL CAMPANA
Opcion 1 (3 radios)

DE RADIO

-
Total realizacion de anuncios Q.5.500.00
Total tiempo de radio al aire por dos meses Q.39,168.00

. Total campana de radio Q.46,168.00

TOTAL CAMPANA DE RADIO

Opcion 2 (2 radios)

p

Total redlizacién de anuncios Q.5,500.00
Total iempo de radic al aire por dos meses 2.21.888.00
kTotcl campana de radic .27,338.00 y
ANUNCIO DE REVISTA
REVISTA INDUSTRIA | Q.6550.00 | o y310000 | Q2620000
Publicacién Mensual | 1 Pagina 2 paginas 2 paginas
interior e inferiores
interiores por Por 2 meses
un mes

ANUNCIOS PARA PRENSA

PRENSA LIBRE Q. 36,288.00 Q.72,576.00 Q.145,152.00
Publicacion 2Paginas 4 paginas 8 paginas
diario interiores un dia interiores interiores por 2

cada 15dias [no porun mes meses

incluye timbre de

prensa)

FICHES 18%24
HES Q.1,728.00 Q. 1,327.00 Q.3.055.00
' Negotivos Impresidn TOTAL




AFICHES LUMINOSOS

50 AFICHES | .15,481.60 | Q.94.500.00 Q. 189.00.00 |Q.204,481.60
2 disefios | Impresion Publicacion Publicacion |TOTAL

en Afiches en Afiches

luminosos lurninosos

por 14 dias por 28 dias*

NOTA: La publicacién de (os afiches luminosos serd de dos meses, dividido en 14 dias por mes.

'4 ™
TOTAL CAMPANA
- QOpcion 1 de radio
- Estos precios incluyen iva, son aproximados y
estan sujetos a cambios sin previo aviso.
- Noincluye disefio de piezas graficas y radiales. 1.425.056.60
\ vy
4 N
TOTAL CAMPARNA
- Opcidn 2 de radio
- Estos precios incluyen iva, son aproximados y
estan sujetos a cambios sin previo aviso.
- No incluye disefio de piezas graficas y radiales. .406.276.60
\. J
DISENO DE PIEZAS GRAFICAS
7 ™
Realizacidén de 3 guiones Q. 500.00 c/u | ©.1.500.00
Disefio de afiche .800.00 Q.800.00
1 afiche 1 afiche
Diseno de dfiche luminoso Q.1,000.00 Q.2,000.00
1 afiche 2 ofiches
Disefio de anuncio para fevista Q. 1.600.00 Q.1,600.00
) anuncic 1 anuncio
DiseRo de anuncio para prensa Q. 1,600.00 (.3.200.00
Concepto de seguimiento 1 anuncio 2 anuncios
W,
LTS TOTAL DISENO DE PIEZAS GRAFICAS Q.9,100.00

P




Gréficas de la encuesta realizada para la comprobacion
de piezas graficas y anunciones radiales.

A\ coniinuacion se encueniran aré&ficas de las respuestas para la comprobacion
de piezas graficas y anuncios radiales, Ias cuales fuercn contestadas por un
segmento del grupo objetivo que conforma la muesira, dividido
de ia siguiente forma:

- 5 personas del Servicio Médice del Comile Prociegos y Sordos de Guatemala
- 10 personas de ia poblacion guatemalieca que conforman el grupo objetivo

1.; Considera usted que la cambinacién
de coiores utilizada es atractiva?
RO

El 80% de la muestra contestd que i le airgfo
el material visual que se les presento, mienfras que a
un 20 & de pesronas no les gusto.

2.;Considera usted que causa impacto el
fondo utilizado?

93%

El fondo vifiizado en los piezas graficas e causd
impacto o un 93% de ko muestra y o un 7E& no le cavsd
el impacio deseado.




3.¢;Considera usted que las imagenes se
entienden?

Un83% de ka muesira si enfendid kas imagenes
¥ un 17% no entendiertn las imagenes.

4.;Considera usted que la imagenes se
identifican con el tema?

5.¢Considera usted que el tipo de letra
utllizada en el texto principal es legible?

B fipo de feira viizado en el texfo principal es
en un 100% legible en las piezas grdficas.

Laimagen fiene una ideniificacion con el tema
de un 100% de los personas de o muesira.

&.;Considera usted que el tamano del
texto principal es adecuado?

Un 93 % de kas personas encuesiadas consideran
Gue ef famono del texto phincipal es gdecuado v
solamenite un 7% no la consideron adecuvada.




7. (El tamaro y tipo de letra que se
utilizd en el texte complementario son
legibies?

NG
1%

sl
87%

Solamente un 13 % de encuesiados consideraron
que el tamaio v e} fipo de lgiro en ef texts
secundano no es legible y &) B7% si ko considera legible,

8. ;Considera usted que la pieza grafica cumple
con el objetivo de sensibilizar para recaudar
fondos para el Comité Pro Ciegos y Sordos de
Guatemala?

El 87 & de fa mueskra si considera que las
piezas graficas cumple con sus objetives v
un 13 % creen que no.

2..Cumplen los anuncios de radio con ¢}
objetive de sensibilizar a fas persona?

s
8%

@5 GNC

tos anyncios de radic cumplen en un B0%
los objetivas de sensibilizar o las personas y un
20 % que ne cumplen estos objetivos.

10. (En el anuncio de prevencitén de Ja
sordera es suficientemente claro el
mensaje?

gl
87%

£l 87% de la muesta considero suficienfermens
clara el mensaje y solamente un 13 % no,




11 ;Es clara ia informacién de como
colaborar?

Lo informocion de como colaborar es
en v 100% clara.

12.;50n entendibles los efectos de
sonido utilizados en los anuncios de
radio?
NO
13%

Sl
87%

£l 87 % si son entendibies los efecios de sonido
ysolamenie en un 13 % no ko son.

los anuncios?

13. :Son comprensibles para usted todos

1. Concidn e Cura
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ARTE FINAL

Este es un procedimiento en el cual despues de la etapa de pre-bocetgje vy
bocetdje por fin se flega al arte final.

La preparacién para mandar un arte final es la siguiente:

ler. Paso
Se tiene el archive final con los cambios autorizadoes por el cliente,

2do. Paso

31 se trabajé con fotografias y fondos, se uliliza el programa Photoshop, aqui
debemos mandar el archive en los colores procesoc CMYK {cian, Magenta,
Amerillo, Negro) v grabarle en formato de archivellFf, para que abra en el
programa Freehand zin ningdn problema.

3er. Paso

En Freehand se escriben los textos que no necesitan ninguna clase de efecto,
para que el archive TIFF no ccupe mucha memoria en el disco duro; todos
estos textos deben ir convertidos en PAD {en dibujo para que el texto no sufra
modificaciones en ofra computadora) paro que no haya ningun problema en
la litogrofia.

4to. Paso
Ya listos los archives se graban (ef freehand y el TIFF) en un zip o CD, como sea
mads conveniente,




TRABAJOS ANTERIORES

A continuacion se presentan los trabajos realizados anteriormente por el Comité
Pro Ciegos y Sordos de Guatemala. la mayoria de trabagjos se trata
de bifoliares y frifoliares que se reparten solamente a las personas que los solicitan.
También cuentan con una pdgina de intermet. www.comiteprociegos.com
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