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INTRODUCCION

La recreacion es la actividad vital y necesaria para el ser humano que e permite renovar y establecer su
equilibrio fisico y emocional.
El turismo depende, principalmente, de la explotacion de atracciones naturales.
En el presente trabajo se realiza una propuesta de desarrollo turistico en la regidn de Alta Verapaz, con la
finalidad de promover ios atractivos ecolégicos de Guatemala.
Se plantea que, en la potencial realizacién, se incluya a la municipalidad regional, asi como una cadena hotelera
nacional, con la finalidad de garantizar el financiamiento y ia calidad del desarrollo y, principaimente, que los
beneficios sean distribuidos en {a sociedad regional, en el marco del desarrollo sustentable.

Asi mismo, proponer el desarrollo de una unidad turistica para aprovechar los recursos ecoldgicos.
Realizar

una investigacién sistematica y que de ella se obtenga un anteproyecto arquitecténico

El anteproyecto , UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON, se propone, para la region 1l de Guatemala,
en el nucleo turistico formado por Lanquin, Champey v los rapidos de Cahabon.

E! presente trabajo esta estructurado en capituios.

En el primero se realiza la concepcion y el analisis de los temas recreacién, turismo, ademas se analiza la
situacion del turismo en Guatemala

En el segundo, fundamentados en los conceptos tedricos, se realiza una sintesis con el objeto de definir los
criterios generales del area a intervenir y las estrategias de disefio.

Se plantean las premisas, se define el programa, para luego desarrotlar las matrices y diagramas que nos
llevan a la primera idea generatriz.

Finalmente, en el tercero, se desarrollan ias propuestas arquitecténicas.




|. CONCEPCION Y ANALISIS




CONCEPTUALIZACION

1.1 TIEMPO LIBRE

Tiempo libre, es el conjunto de actividades que el hombre desarrolla al finalizar los periodos de trabajo
cotidiano, semanal y anual. Tiempo destinado para si mismo.

Estas actividades pueden ser tan diversas como el deporte, trabajos voluntarios en casa, juegos,
caminatas , excursiones, trabajos manuales, cine, militar en politica, leer, tomar cursos nocturnos y lievar
a cabo reuniones sociales que resultan placenteras. En suma, es una mezcla muy heterogénea de
acciones ytareas del cuerpo yde la mente que son satisfactorias, porque se pueden elegir libremente.

Clasificacion del tiempo segun sus posibilidades de uso:

Tiempo obligado, no libre
- A Obligaciones primarias { trabajo o estudio)

B. Obligaciones secundarias {viajar, higienizarse, tareas domésticas, etc.)

C. Obligaciones fisiolibégicas (dormir, comer, etc.)
Tiempo Libre = Tiempo Total - Tiempo Obligado

El tiempo libre es el saldo medido en niimero de horas o de dias no consumidos por el tiempo obligado.




1.2

La poblacion economicamente activa, en la actualidad, distribuye su tiempo discrecionaimente y, por lo
general, parte del mismo o utiiza en actividades no productivas. Esa fraccién de la existencia humana
cuando liega a concretarse, genera una serie de manifestaciones que derivan en un mal uso del tiempo
libre." El tiempo libre representa una oportunidad para la autorrealizacion, la vivencia trascendental y la
plenitud."(1)
Tomando como base ios lapsos coniinuos de duracién de los periodos de uso del tiempo libre, nacen
las dos grandes categorias en que se pueden dividir el tiempo libre:

Recreacion y Turismo (2)

RECREACION

La recreacion,es la actividad vital y necesaria para el ser humano que ie permite renovar y estabiecer su
equilibrio fisico y emocional, se realiza a través de las actitudes y actividades del individuo en su tiempo

libre yque o lleva a la liberacion de tensiones, problemas y fatigas fisicas y mentales, producidas por la
rutina diaria.

La Recreacion es el uso def tiempo libre en periodos inferiores a las 24 horas.

La Recreacion, es cuaiquier tipo de uso que el hombre haga de su tiempo libre, siempre que éste se
realice en una actitud placentera. Elturismo es una forma particular de recreacion.

1.2.1_Caracteristicas de |a R g

- Una actividad recreativa, es aquella que cuando se realiza en el tiempo de esparcimiento social
llamado tiempo libre.

- Es informativa y facilita la comunicacién individual y social.

- Fomenta actitudes que conllevan a tomar conciencia social.

- Fomenta valores en favor de la lucha por la igualdad social.

- Su contenido es educativo, artistico, cientifico, higiénico y cultural en general.

- Es auto y heteroconocida, es decir, el individuo la selecciona o elige por inclinacién o intereses
condicionados socialmente.

(1)MOLINA, Sergio y Rodriquez, Sergio; La Planificacién integral def turismo. Editorial Trillas.
(2)BOULLON, Roberto; Las actividaddes turisticas ¥ recreacionales. Editorial Trillas.
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Las actividades recreativas poseen caracteristicas particulares que las hacen distintas ,
se constituyen en bloques o agrupaciones y por ende en diferentes tipos de recreacion. (3)

Segun el Tipo de Participacion
La participacién del ser humano en la recreacidn nos permite la siguiente clasificacion:

a. Recreacion activa

En ella el individuo es participante directo en una actividad dinamica y para
que se desarrolle requiere la inversion de energia y esfuerzos fisicos.
Ej.: Practica de deportes yjuegos gque involucran un ejercicio corporal.

b. Recreacion pasiva
Es aquella actividad que realiza el hombre y que para su desarrollo no requiere
de gran gasto de energia y esfuerzo fisico, participa en forma indirecta
como espectador, admirador u observador de los sucesos que se presentan y
causan disfrute en él.

Ej.. Escuchar masica, asistir al cine o teatro, leer, disfrutar del paisaje natural,
platicar, etc.

C. Segln el sitio donde se realiza

Regional
Metropolitana
Urbana
Zonal

Local

(3)AGUILAR Cortez, Dra. Lupe; Documento de recreacién. Direccion General de Educacion Fisica.




Segun el tipo de poblacion a la que va dirigida

infantil
Juvenil
Adolescente
Aduitos
Especial
Geriatrica

Segtin el ambito social

individuat
Familiar
Comunitaria
Masiva

Segun la forma de demanda

Popular
Selectiva

Segun el tipo de organizacion o institucion que Ia proporciona

Sindical
Laboral
Partidista
Publica

Segun el campo de accidon
Turistica

Deportiva
Para todos

10
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i Segtn el campo donde se reaiiza

Intra muros (bajo cubierta)
Extra muros (al aire iibre)

1.3 TURISMO

Es la actividad que desarrolla un usuario, que permanece fuera de su domicilio por un tiempo
superior a las 24 horas, es decir, que pernocta en un jugar distinto al de su casa.(4)

Ef gquehacer turistico gira alrededor, principalmente, de la explotacion de los atractivos naturales. Destaca
expectativas relacionadas con el descanso, recuperacion y reencuentro del hombre con la naturaleza.

31 T e Turi
a. Segun el origen de la persona:

Turismo emisivo o interno (nacionat)

Es el turismo que se realiza cuando los residentes nacionales o extranjeros en un
pais, permanecen fuera de su domicilio habituat pero dentro del territorio nacional,
por un plazo mayor de 24 horas, pero menor de 90 dias.

Turismo receptivo o externo {internacional)
Es el turismo que se produce, en un pais, cuando liegan visitantes de otras naciones,

con la intencidén de permanecer determinado tiempo para luego viajar a otros paises o
regresar a su fugar de origen.

{4)MOLINA, Sergio y Rodriquez, Sergio,; La Planificacitn integral del turismo. Editorial Trillas.
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Segun el motivo del viaje
Turismo convencional o vacacional
Es el turismo que obedece a motivaciones relacionadas con la recreacion, el
descanso, el placer, eftc.
Turismo especializado
Es el turismo que responde a motivaciones especiales, ligadas, principalmente, con

las expectativas de emocion y aventura, intereses de estudio cientifico, interés cultural,
interés natural.

Turismo de afinidad o de interés comun
Este turismo posee caracteristicas especificas, tales como: motivaciones
relacionadas con indole profesional, religiosa o bien filoséfico.
Segun la participacion
Turismo individual
Turismo familiar
Turismo de grupo (excursion)
Segun el tipo de viaje
Turismo independiente
Turismo organizado
Segln la permanencia en el lugar de destino

Turismo itinerante

Turismo residencial o de estadia
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Segln a la poblacidn a que va dirigido

Turismo popular
Turismo social
Turismo de masas
Turismo selectivo
Turismo alternativo

1.3.2 ElSistema Turistico

Se refiere al funcionamiento idéneo de los elementos que conforman e! espacio turistico,
se relacionan entre si para el desarrollo de! producto turistico.

El Sistema Turistico, tiene aigunas particularidades en su funcionamiento, que se explicaran a
continuacion, al detallar las caracteristicas de ias partes que lo componen.

a. La Demanda turistica

Es el total de turistas que visitan una regién, pais, zona o atractivo cualquiera ylos ingresos
que generan.

Es la suma de los bienes y servicios solicitados por los consumidores en cada uno de los
sitios que visitan.

b. La oferta turistica:

En economia, se entiende por oferta a la cantidad de mercancia o servicio que entra en
el mercado consumidor a un precio dado y por un periodo dado. Cuando se trata de
bienes (mercancia) o que se produce y no se vende se puede acumular {(dentro de
ciertos limites) esta posibilidad no tiene vigencia en el caso de los servicios no vendidos,
no se pueden acumular. La oferta esta integrada por los servicios que suministran los
elementos de la planta turistica y por algunos bienes no turisticos, los cuales se




comercializan mediante el sistema turistico porque en ultima instancia el que catifica la
clase de un bien es el sistema productivo y no el tipo de consumidor.
Eil proceso de venta

El encuentro de la oferta con la demanda se realiza a través del proceso de compra-
venta. El proceso de venta implica que la oferta turistica alcanzara, efectivamente,un
mercado, siempre que el precio de sus productos sea competitivo, porque de lo

contrario la demanda elegira otro destino mas econémico y si no lo encuentra dejara
de viagjar.

El producto turistico

E! producto turistico esta formado por los mismos bienes y servicios que integran ia oferta.
Los bienes se comercializan a través del turismo, sin que exista ningln bien de consumo
que se origine en un aparato productivo exclusivamente turistico. En cuanto a ios

servicios son un producto turistico, pero no el Gnico ni el mas importante porque en
realidad los servicios son un medio mas que un fin.

En resumen diremos que, para e! consumidor, el producto turistico es aquel que le permite
pasear, visitar los atractivos o hacer deportes.
Ej.: En el momento de comprar un viaje en su jugar de origen, el futuro turista no puede

ver por adelantado lo que adquirié, por eso se dice que el producto turistico es
abstracto.

La planta turistica y los atractivos turisticos:

Los servicios que se venden a los turistas son elaborados por un subsistema al que

denominamos "Planta Turistica”, que esta integrada por dos elementos: el Equipamiento y
las Instalaciones.

El Equipamiento incluye todos los establecimientos administrados por ia actividad publica
0 privada que se dedica a prestar servicios basicos.

Para facilidad de analisis y por su variedad se presentan en el cuadro 1.

14
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Cuadro 1. Clasificacion de los elementos del equipamiento turistico
Cateqoria Tipo
1. Alojamiento 1.1 Hoteles
1.2 Moteles
1.3 Hostelerias y posadas
14 Pensiones
1.5 Aparthoteles
16 Condominios { unidades y conjuntos)
1.7  Casas ( unidades y barrios)
1.8 Cabanas
1.9 Albergues
1.10 Estaciones de paso para camiones
111  Campings
1,12 Camas en casas de familias
2. Alimentacién 2.1 Restaurantes
2.2 Cafeterias
2.3 Quioscos
2.4 edores
3. Esparcimiento 3.1 Clubs Noctumos
3.2 Discotecas
3.3 Bares
34 Casinos
3.5 Cines y teatros
3.6  Otros espectaculos pablicos ( toros, peleas de gallos, rodeos)
37 Clubes deportivos
3.8 Parques tematicos |
4. Otros servicios 4.1 Agencias de viajes
4.2  Informacién
43 Guias
44 Comercio
4.5 Cambios de moneda
4.6 Centros de convenciones
47 Transportes turisticos
48 Primeros auxifios
4.9 Guarderias
410 Estaciopamientos

(Planificacién del espacio turistico. BULLON, Roberto. Editorial Trillas 1985. )




16

Las instalaciones son todas las construcciones especiales, cuya funcion es facilitar la
practica de actividades turisticas.

Cuadro 2. Clasificacion de las instalaciones
_.Categoria Tipo
1. Deaguay playa 1.1 Marinas
1.2 Espigones
1.3 Muelles
1.4 Palapas, quinchos o ramadas
1.5 Carpas o tiendas
1,6 Sombrillas
1.7 Reposaderas
1.8 QObservacion submaring
2. De montafia 2.1 Miradores
2.2 Circuitos y senderos
2.3 Refugios
24 Funiculares
2.5 Teleféricos
2.6  Centros para escalada de montafia
2.7  Escalada de bajo impacto
3. Generales 3.1 Piscinas

3.2 Vestuarios

3.3  Juegos infantiles
3.4 Goff

35 Tenis

3.6  Oftros deportes

37  Pasarelas puentes

- ( Planificacion del espacio turistico. BULLON, Roberto. Editorial Trillas 1985.)




La materia prima, para operar una Planta Turistica, es aportada por los atractivos
Cuadro 3. Clasificacion de los elementos del equipamiento turistico
Categoria 1ipo

17

1. Sitios Naturaies Montaias

Planicies

Costas

Lagos, lagunas y esteros

Rios, arroyos y caidas de agua
Grutas y cavernas

Lugares para observar la flora y fauna
Caminos pintorescos

Museos 0s
Obras de arte y técnica
Lugares historicos

Ruinas y sitios arqueolégicos

2. Museos y manifestaciones
culturales histéricas

3. Folklore Manifestaciones religiosas y creencias populares
Ferias y mercados

Musica y danzas

Artesanias y artes populares

Comidas y bebidas tipicas

Grupos étnicos
Arquitectura populary espontanea
4. Realizaciones técnicas, Explotaciones mineras
cientificas o artisticas Explotaciones agropecuarias
contemporaneas Explotaciones industriales

Qbras de arte y técnica

5. Acontecimientos Artisticos
programados Deportivos
Feras y exposiciones
Concursos

Fiestas religiosas y profanas

OO ONARDDLAMOOWORWILDNDMNE L2
AN ambwivwlpO RNV UAWN

{ Planificacién del espacio turistico. BULLON, Roberto. Editorial Trillas 1985. )
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La infraestructura

Para que el sistema turistico funcione, es necesario implementarle, a los atractivos y a fa
planta turistica, la infraestructura adecuada.

En la economia moderna, se entiende por infraestructura a la dotacién de bienes y

servicios con que cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas.
Forman parie de ella, la educacidn, los servicios sanitarios, la vivienda, los transportes, las
comunicaciones, yla energia. En los paises de América Latina, ia infraestructura

funciona como un condicionante del desarrollo turistico pues no se puede invertir en

aquelios lugares que permanecen incomunicados, aunque en ellos se localicen atractivos

de primera magnitud.

La superestructura

Comprende todos los organismos especializados, tanto publicos como privados, (en
Guatemala es el INGUAT e! mas importante), encargados de optimizar y cambiar, cuando
fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las partes que integran el sistema turistico
asi como armonizar sus relaciones para facifitar la produccién y venta de los var:ados Y
multiples servicios que componen el producto turistico.

El patrimonio turistico

Es la relacidn entre la materia prima (atractivos turisticos), {a planta turistica (aparato
productivo), la_infraestructura (dotacion de apoyo al aparato productivo) y la_superestructura
(subsistema eorganizacional y recursos humanos para operar el sistema).

En el momento de efectuar el diagnéstico de sector que es una de las primeras tareas del
proceso de planificacion, este estaria incompleto si no se analizan sisteméaticamente ias

cuatro partes que integran el patrimonio porque la carencia o deficiencia de cualquiera de
ellas afecta al resto.
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1.3.3 La Teoria del E o Turist

"Es la consecuencia de |la presencia y distribucién territorial de los atractivos turisticos
de un pais” (6)

La mejor forma de determinar un espacio turistico es recurrir al método empirico, por cuyo medio se
puede observar la distribucidn territorial de los atractivos turisticos yde la planta a fin de detectar las
agrupaciones y concentraciones que saltan a la vista. .

Esto se puede lograr por medio de un procedimiento sistematico y de la aplicacién de las
metodologias especificas.

Los elementos del espacio turistico, descritos en escala descendente con relacién al tamafio de su
superficie ygrado de importancia, son:

a.

Zona Turistica

Es la unidad mayor de analisis y estructura del espacio turistico de un pais.
Para que exista una 2ona turistica debe contar con un ndmero mayor de 10 atractivos
turisticos, cercanos, uno del otro y sin importar a que tipo pertenecen y de que categoria son.

Area turistica

Son las partes en que se divide una zona y su superficie es menor que el area que las
contiene.

Las areas turisticas deben tener un minimo de 10 atractivos.
Para que una zona pueda dividirse en areas debe tener 20 o mas atractivos.

Centro turistico

Es todo conglomerado urbano o rural que posee dentro de su territorio o radio de accién, no
atractivos turisticos como para motivar al turista para gue lo visite .

(6)BOULLON, Roberto; Las actividades turisticas y recreacionales. Editorial Trillas.




Los centros se semejan a los polos de desarrollo y como tales deben abastecer al area,
que dominan a través de una Planta Turistica que cuente con los servicios siguientes:

Alojamiento

Alimentacion

Esparcimiento

Agencias de viajes con accion local

Informacidn turistica sobre facilidades y atractivos locales
Comercios turisticos

Oficinas de teléfonos, correos, telegrafos y telex

Sisterna de transporte interno organizado

Conexiones con los sistemas de transporte extemno

Los centros turisticos pueden ser de cuatro tipos
- Centros turisticos de distribucion
- Centros turisticos de estadia
- Centros turisticos de escala
- Centros turisticos de excursion

d. Complejo turistico

Agrupaciones mayores ( 0 iguales, pero de mayor jerarquia) que las de los centros y
menores que las de una zona.

La permanencia es igual o superior a los tres dias.

e. Unidad turistica

Concentraciones menores de equipamiento que existen para explotar intensamente uno o
varios atractivos situados uno junto al otro. La afluencia de turismo selectivo, unido a la
reducida capacidad soporte de los atractivos ocasiona que la concurrencia simultanea sea
relativamente reducida.

El equipamiento consta de alojamiento y alimentacién, complementado por pocos servicios
como piscinas, algunas canchas de tenis, comercios o casinos.
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Un nuevo tipo de unidad, son los Parques Acuaticos, nos muestran el principio de inventar un
atractivo donde no existen posibilidades naturales de crearlo. Esta denominacion local
promueve el desarrollo de piscinas con olas artificiales, toboganes y juegos acudticos,
complementados con cafeterias, tiendas de articulos deportivos, espacios para casas
rodantes, y moteles que rodean estas instalaciones.

Nuacleos turisticos

Son todas las agrupaciones de dos a nueve atractivos de cualquier jerarquia y categoria,
que estén aisladas en el territorio, con un funcionamiento turistico rudimentario o carecen
por completo de él, debido, precisamente, a su grado de incomunicacion.

Conjunto turistico

Son los niicleos que se transforman al conectarse a la red de carreteras por la
construccion de un camino nuevo. Ademas, deben consolidar su funcionamiento como
conjuntos con el soporte de una planta turistica, acorde a la naturaieza y

jerarguia de sus atractivos.

Corredores turisticos

Son {as vias de conexién entre las zonas, las areas, los complejos, los centros, los

conjuntos, los atractivos turisticos, los puertos, etc., que funcionan como elemento
estructurador del espacio turistico.
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ESPACIO TURISTICO

"ZONA TURISTICA
AREA TURISTICA
CENTRO TURISTICO
UNIDAD TURISTICA
ATRACTIVO TURISTICO
NUCLEQ TURISTICO
CORREDOR TURISTICO

GRAFICA 1 : El sistema turistico y sus diferentes partes que o componen
Fuente: Elaboracién propia, con apoyo de informacién de “Planificacion del espacio turistico”.Bullén,Roberto C.
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ECOTURISMO

El Ecoturismo es un componente de! turismo nacional e internacional que implica una combinacion de
atractivos en un entorno natural, donde la educacion, la investigacion yla integracién conforman un
producto.

Los beneficios econdmicos obtenidos quedan en las poblaciones locales, a través de! uso sostenible de
los recursos naturales, protegiendo asi el medio ambiente.

El DESARROLLO SOSTENIBLE es un proceso de cambio que permite la satisfaccion de las necesidades
humanas sin comprometer Ia base del desarrolio, es decir, el medio ambiente. El objetivo general de este
proceso es lograr un aumento, justo y participativo, en lo econémico, asi como en 1o social, que oriente y
sea eficiente en lo tecnolégico y, finalmente, que use, conserve y mejore el medio ambiente. Para que esto
sea posible, el desarrolio sostenible debe cumpiir con los siguientes requisitos :

- En lo econ6mico, no empobrecer a un grupo al mismo tiempo que enriquece a otro. En una sociedad
sostenible, todos ios sectores sociales deben beneficiarse del desarrollo. Una estructura caraterizada por

una desiguaidad creciente, podria liegar a ser sustentable en términos puramente biofisicos, pero no en
los términos socioecon6émicos.

- En lo ecoldgico, no degradar la diversidad y productividad bioldgica de los ecosistemas ni los procesos
ecolégicos y sistemas vitales esenciales. Debe mantener, recuperar y restaurar la base de recursos

naturales de las areas de mayor potencial productivo, asi como las zonas marginales deterioradas con
base en manejos productivos adecuados.

- En lo social, cultural y politico, el papel de la solidaridad, la concertacién, la participacion de todos ios
sectores e individuos, y la cooperacién internacional son aspectos necesarios para lograr la

sustentabilidad. Se requiere accion y respeto de parte de todos los involucrados, no solamente en el
interior de una comunidad aislada sino a nivel mundial y regional.

- En lo tecnolégico, aumentar la capacidad de responder al cambio y mantener o incrementar las opciones
para una adaptacién autosuficiente (“ self-reliant™). (7)

(MWINOGRAD, Manuel ; “Hacia la Sustentabilidad en ef Uso de Tierras” GASE, Grupo de Anélisis de Sisternas Ecolégicos.
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Por Uitimo, la diversidad de sistemas socioecondmicos, culturales, productivos y ecolgicos, deben
considerarse como la clave de la adaptabilidad y no como un impedimento para el desarrofio.

Ti e Ecoturi

a. Educativo

El objetivo primordial radica en el estudio de los entornos naturaies Hevando implicito su
buen uso y manejo.

b. Cientifico
Su base es la investigacion y manejo de los recursos naturales, las

cuaiidades paisajistas, asi como los aspectos estéticos y fisicos de la flora y fauna; para
gue no causen alteraciones en las condiciones ecolégicas del sitio.

c. Ecologico
Debe realizar actividades de educaciéon y entretencion con la
naturaleza, puede ser planificada o libre.(8)

(8) PENA Huertas, Jorge. Campamento ecoturistico Sierra de Las Minas. Tesis de Grado, USAC, 1993.

A
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SITUACION ACTUAL DEL TURISMO EN GUATEMALA

2.1

INSTITUCIONES NACIONALES QUE INTEGRAN EL SECTOR TURISMO

Es la institucién creada con el objeto de promover, desarrollar e incrementar el turismo, en
forma interna como extema. Ademas tiene a su cargo 1a organizacion, administracion y
funcionamiento del Consejo Nacional de Turismo y sus oficinas técnicas.

La ley organica del INGUAT tiene, como principaies funciones, las siguientes:

a.

Determinar los lugares de atraccion turistica en el territorio nacional, su objetivo es evaluarlos
y desarrollarios de acuerdo a su importancia y con apego a las prioridades establecidas.

Habilitar playas, jardines, parques, y centros de recreaciéon con fondos propios;

colaborar con las municipalidades respectivas en la dotacién de los servicios esenciales,
el embellecimiento y ornamentacién de los mismos, cuando tales zonas estén bajo su
custodia.

Colaborar con el Instituro de Recreacion de los Trabajadores (IRTRA)en la organizacién de
sistemas de turismo obrero, asi como con los establecimientos de ensefianza primaria y
secundaria en la promocion del turismo escolar. El INGUAT, de comun acuerdo con ios
propietarios de hoteles, debe fijar tarifas especiales que permitan el acceso a las
diferentes zonas turisticas a las personas de escasos recursos.
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La superestructura, del sistema turistico, se complementa con entidades privadas que dearrollan
diversas actividades para promover el turismo. Ellas son:

- ASOCIACION GUATEMALTECA DE AGENCIAS DE VIAJES.

- ASOCIACION DE HOTELEROS DE GUATEMALA
- ESCUELAS DE TURISMO A NIVEL MEDIO Y NIVEL SUPERIOR.

Es estado cuenta con organizaciones gubemamentales relacionadas con el sector turistico, dentro
de las que se pueden mencionar:

- Ministerio de Finanzas Publicas

Relacionado través de los estudios y programas contenidos en los planes de desarrollo turistico,
realizados por la secretaria general del Consejo Nacional De Planificacién Econdmica.

- Ministerio de Cultura y Deportes

Impulsa y apoya los estudios y proyectos de restauracién, conservacién vy promocidén de
monumentos arqueologicos, realizados por el Instituto de Antropologia e Historia. (INDAEH).

- Comité nacional para la administracion del patrimonio natural del pais (CONAP)

Su finalidad es conservar, proteger, administrar, manejar el patrimonio natural del pais.
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ANALISIS DEL TURISMO

El turismo, nacional e internacional, es de suma importancia para el dasarrolio econémico y
social del pais. Genera el ingreso de divisas y ello ayuda en el equilibric de ia balanza de pagos.
El turismo es una de las mejores opciones para lograr un mejor desarrollc

En casi todos los paises del mundo, en mayor o menor grado, el turismo se esta convirtiendo
en una fuente muy fuerte de ingresos economicos, ese es un motivo para que Guatemala aproveche
y desarrolle los recursos naturales que tiene como el clima, los bosques tropicales, lagos, volcanes,
las especies de flora y fauna propias del pais. En el Aspecto Cultural las tradiciones y costumbres
de los veintitres grupos etno-linguisticos, rica y variada produccién artesanal, vestigios
arqueolégicos de la civilizacion maya, monumentos coloniales, etc., asi como la proximidad
geografica al mas importante generador de turistas en todo el mundo: ios Estados Unidos de
Ameérica.

Guatemala es poseedor de ricas y afiejas culturas, que pueden y deben expiotarse para
beneficio de propios y extrafios. Debe enfatizar en un turismo que tome como base la presenrvacién
de los patrimonios naturales y culturales para que la actividad turistica sea permanente y durable.

En la actual coyuntura sobresalen las recomendaciones de los ACUERDQS DE PAZ, suscritos
entre el Gobierno de Guatemala yla Unidad Revolucionaria Nacional Guatemalteca (URNG).

En el ACUERDO SOBRE ASPECTOS ECONOMICOS Y SITUACION AGRARIA, PUNTO W, referente a
SITUACION AGRARIA Y DESARROLLO RURAL, capitulo B, en el acceso al uso de recursos
naturales, se indica:

f) Para 1999, haber otorgado a pequefios y medianos campesinos legalmente organizados,
en concesiones de manejo de recursos naturales, 100,000 hectareas dentro de areas de
uso multiple para fines de manejo forestal sostenible, administracion de areas protegidas’

ecoturismo, proteccion de fuentes de agua y otras actividades compatibles con el uso
potencial sostenible de los recursos naturales de dichas areas.

(g9) Promover y apoyar la participacion dej sector privado ylas organizaciones comunitarias
de base en proyectos de manejo y conservacion de recursos naturales renovables a
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{h)
)

()

(k)

{9) USAC, DIGI,

traves de incentivos, subsidios directos focalizados © mecanismos de financiamiento en
condiciones blandas, en consideracion de los beneficios no monetarios que dichos
proyectos aportan a la colectividad nacional. En consideracién del beneficio que
constituye para la comunidad internacional el manejo sostenibie yla conservacién del

patrimonio forestal y biogenético del pais, el gobierno promovera activamente la
cooperacion internacional con este empefo.

Desarrollar proyectos productivos sostenibles.

Impulsar un programa de manejo de recursos naturales renovables que active la
produccion forestal y agroforestal sostenibie, asi como proyectos de artesania, pequefia
y mediana industria que den valor agregado a productos del bosque.

Impulsar oportunidades productivas relacionadas con procesamiento agroindustrial,

comercializacion, servicios, artesania y turismo, entre otros, buscando la generacion de
empleo yun justo ingreso para todos.

Impulsar un programa de desarrollo ecoturistico, con amplia participacion de las
comunidades debidamente capacitadas. (9)

*Acuerdos de Paz" Direccién General de Investigacion. 1996
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: El turismo en Guatema[a, como generador de divisas, ha cobrado suma importancia ylo coloca en el
segunglo tugar, despues del renglon cafetalero. Al observar la gréafica se detecta, rapidamente, el
crecimiento que ha tenido el turismo y es por ello que merece mas apoyo del sector gubernamental y

privado.
{® Ingreso de Divisas (millones $) | Ing de Divisas
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GRAFICA 2.

(10} INGUAT, Boletin estadistico de turismo No. 28, Afio 1899. Depto de Investigacién de Mercadeo, Secci'én de Estadistica

iy
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: El turismo ya no es una actividad marginal dentro del sistema econdémico a nivel nacional,
especiaimente por sus favorables repercusiones en cuanto al ingreso de divisas se refiere, asi
como al empleo que genera; aspectos que inciden favorablemente en los diferentes estratos de la
poblacién, no soio en cuanto al nivel de ingreso se refiere, sino también desde el puntc de vista
geografico dado que los beneficios se perciben por parte de los diferentes estratos socio-
econdémicos yen muchos lugares diferentes del pais.

La afluencia de turistas extranjeros al pais, segln nacionalidad, registrada durante enero
a septiembre del afio 2000, se observa en la siguiente grafica:

TURISTAS INGRESADOS SEGUN NACIONALIC
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GRAFICA 3.
Fuente: INGUAT, Boletin estadistico de turismo No. 28, Afio 1999. Depto de Investigacién de Mercadeo, Seccién de Estadistica
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; El arribo de los turistas extranjeros a Guatemala, segun via de ingreso , para el lapso de 1,998 a
1,999, se aprecia en la grafica 4.(11) '
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GRAFICA 4. Elaboracion propia

En la grafica se observa como hasta el afio 1998, por la via aérea ingresaba el mayor porcentaje de
turismo al pais. Por tierra ingresan 257,558 turistas. A partir de 1999 la cifra anterior superé y llegd a
438,0381. Es importante observar, en cuanto a la via maritima, que el mayor movimiento en 1998
se realiz6 por Santo Tomas de Castilla. En 1999 cambid, radicalmente, a Puerto Quetzal. Con

relacion a la via terrestre, durante el periodo analizado, destaca el incremento que se ha dado por las
fronteras con Ei Salvador,

{11} INGUAT, Boletin estadistico de turismo No. 28, Afio 1999. Depto de Investigacién de Mercadeo, Seccién de Estadistica
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GRAFICA 5.

En esta grafica i i itaci i i i i

s 1% . se aprecia la cantidad de habitaciones, disponibies para el turismo receptivo durante

ga ’mlgyor cantndaod se concentra en la ciudad de Guatemala, con un 31.7%; en segundo lugar esta
olola con 7.9 %, tercer lugar Petén con 7.5 %; cuarto Sacatepéquez con 7.0 %,; quinto lugar

Quetzaltenango con 6.9 %, sexto lzabal con 6.7 %; séptimo Chiquimula 4.9 %;

octavo Escuintla 4.8 % y noveno Alta Verapaz con 3.2 %. ’
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El flujo de turistas que llegan a Guatemala se dirigen, principalmente, a ia ciudad capital, la que
opera como centro de distribucion hacia otras regiones, debido a la infraestructura con la que
cuenta y a la necesidad de informarse; esto representa el 40 % del total .

Los lugares mas visitados, fuera de la capital, son: La ciudad de Antigua Guatemala, por el atractivo
arquitectonico y colonial que presenta, con un 20%; Soiola y la regién del Lago de Atitlan, asi como
Petén y ia ciudad maya de Tikal con un 10% respectivamente; Quetzaltenange y Alta Verapaz, en
especial Coban con un 5% . El restante 10%, se distribuye en los distintos departamentos del pais.

Ademas de esta informacién, que expone de manera clara 1a evolucién del turismo en Guatemala en
los Wtimos cinco afios y ia repercusion econdomica que ha generado, el INGUAT informa que, en
1996, el gasto promedio por turista, durante su estadia en e! pais, era de

$ 560.00; en 1999 fue de $ 692.96.

El sector turistico también aportd un significativo aumento de empleos nuvos a personas vinculadas
con este.”Para 1996 eran 60,000 personas, ysi se mantiene la taza promedio anua! de incremento

de los uitimos afos (5%), hacia el afio 2,001 estarian laborando en el sector alrededor de 81,400
personas yen ei ano 2,005 cerca de 104,000.” (12)

Por lo que es necesario promover nuevos y distintos lugares de atractivo
turistico, que permitan un mejor desarrolio del turismo a nivel nacional para cubrir las
necesidades de los turistas, asi como a una planificaciéon adecuada.

Existe la necesidad de planificacion, por lo que diferentes organismos e instituciones han y realizan
propuestas de desarrollo turistico, a saber:

a. Divisién del pais en ocho diferentes regiones, las cuales se componen de varios
departamentos, organizados por aspectos politico-administrativos. ( Grafica 6)
b. Divisidn del pais en siete sistemas-productos basicos de desarrolio turistico. (Grafica 7)

(12) Arana, Edgar. Articulo Diario Prensa Libre 1 agosto de 1996, Pag. 17.
{13) INGUAT. Desarrclio turistico sutentable hacia el afio 2005 Gréficos de La Riva Hons. Guatemnala.
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2.4 REGIONALIZACION DE GUATEMALA
Guatemala presenta, en la actualidad, una divisién regional, la que se lleva a cabo con la
finalidad de una mejor organizacion y control de desarrollo, tanto desde el punto de vista

administrativo como politico. La regionalizacion politica y administrativa de Guatemala se encuentra,
actualmente dividida en las siguientes ocho regiones:

1.Regién Metropolitana
1.£atemala

I.Regién Norte

2. %Vempaz

3. Baja Veravaz .

4. Zacapa

5. E! Progreso
6. Chiquimula

7. lzaba

8. Jutiapa

9. Jalara

10. Santa Rosa
V.Regién Central
11. Sacatepéquez
12. Chimaftenango
13, Escuintla

14_ Quetzaltengsngo
15. Totonicapan

16. San Marcos
17. Solola

18. Retalhutey

19. Suchitepeguez

2 P eeidente

21: Huehuetenanno
MIL.Region Peten
22. ElPetén

Grafica 6.
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ATRACTIVOS TURISTICOS REGION H.

Luego de analizar los diferentes factores que debe incluir el sistema turistico, desde el punto de vista
te6rico, se determinaron, por medio de un sondeo documental y visitas al lugar, una serie de areas que
involucran los diferentes atractivos turisticos de la regién y que de una u otra manera estan rejacionados
con los centros poblacionales o se encuentran dentro de su radio de influencia.

La region 1l, compuesta por los departamentos de Alta y Baja Verapaz, constituyen una ‘macro-region
turistica que contiene diferentes areas, complejos y centros turisticos. Debe hacerse notar que esta posee
la suficiente cantidad y calidad de atractivos turisticos, pero su alto potencial se ha dafado por las
deficientes condiciones de infraestructura, equipamiento y de plantas turisticas.

Debido a estas condiciones y, especialmente, porque la region 1l tiene, dentro de sus caracteristicas, una
enorme cantidad de atractivos naturales, hidrograficos, monumentos naturales y paisajisticos, es
imprescindible impulsar las actividades productivas que se orienten a la conservaciéon de estos valiosos
recursos, para la subsistencia de los ecosistemas y para el disfrute de las futuras generaciones: es por

ello que se pretende impulsar las actividades turisticas con énfasis de preservacion ecologica y
ambiental.
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2.5 REGIONES TURISTICAS DE GUATEMALA

“ L.a mayoria de las activaidades turisticas necesitan apoyarse -

en recursos y/o atractivos que, /X
normalmente, no son aptos para su inmediata
utilizacion y necesitan ser transformados de acuerdo con
con una conceptualizacion y estructuracion idoneas.

Esto permite que estos recursos-atrativos sean
Orientados considerando los intereses de
Comunidades receptoras y la satisfaccion

De las necesidades y motivaciones de la
Demanda.

Precisamente, con base en dichos intereses
y motivaciones y a los recursos disponibles,
se han definido siete regiones turisticas.

S

1. GUATEMALA MODERNA Y COLONIAL
2. ALTIPLANO INDIGENA VIVO

3. AVENTURA EN EL MUNDOQ MAYA

4. UN CARIBE DIFERENTE

5. PARAISO NATURAL

6. GUATEMALA POR DESCUBRIR

7. COSTA PACIFICO (14).

Grafica 7.

(14) INGUAT. Desarrollo turistico sustentable hacia el afio 2005. Gréficos de la Riva




La region turistica PARAISO NATURAL reune los -
siguientes elementos: /
a.Ecosisternas tropicales singulares: bosques altos himedos f
b.Contacto con comunidades locales/Artesanias : J
c.Aventura: cuevas y/o grutas ”
d.Observacién e pajaros

e.Canotaje en rapidos fiuviales{Raffting)

)
\
Geogréficamente situado en los departamentos de Alta y Baja C
Verapaz, éste es un producto tnico que debera preservarse, ' J
orientandolo hacia un turismo de bajo impacto que busca
exactamente las caracteristicas que éste reune, como el
contacto directo con la naturaleza virgen y con las B
comunidades. En este caso las de habla Q'eqchi, Pokomchiy f
Achi. (_’/
Ofrece ecosistemas tropicales singulares, dentro de los cuales -
se encuentra el biotopo del Quetzal, montafias, valles y la mas
ampiia variedad de orquideas. CUEVAS DE CAND

AREAS DE DESARROLLO DE ESTE SISTEMA

EJES

Coban-Lanquin-Semuc Champey-Cahabon

Coban-San Cristobal Verapaz-Uspantan-Nebaj
Coban-Tactic-Tamahu-Tucuni-Senahl-Panzés-E] Estor
Coban-Bolonco-Modesto Méndez

Coban-Salama Chilasco (cataratas y cuevas)

San Jerbnimo (Trapiche)

San Miguel Chicaj

Rabinal

Coban-Candelaria-Lachua

At INA T UIRAL OO0

Deserrolio turfstico sustentabia hacia el afio 2005,
Gréficos de 1a Riva.
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[l. SINTESIS Y PROGRAMACION
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3. CRITERIOS GENERALES

3.1 DEFINICION DEL SISTEMA TURISTICO
La definicion del Sistema Turistico tiene como principio el modelo tedrico, expuesto con

anterioridad dentro del marco teérico y tiene su aplicacion dentro de las caracteristicas que
presentan las condiciones reales de la regidn norte de Guatemala.

El sistema turistico involucra, de manera concreta, los aspectos que debe poseer
deteminada area turistica y los distintos componentes que debe contener para su adecuado

funcionamiento, asi como la interrelacién que debe establecerse entre los diferentes elementos
turisticos.

La confrontacién entre el modelo tedrico y el modelo real deberd concretar las
consideraciones generales para la integracién de ambos y, finalmente, establecer la direccidon
dentro de la cual se desarrolie la propuesta de! proyecto arquitectonico.

El sistema se define como una zona turistica porque cuenta con atractivos suficientemente
préximos, equipamiento y transporte que relaciona los principales elementos que o integran. La
cabecera departamental de Coban se convierte en un centro de distribucidn de la zona y sirve de
base para que los turistas visiten los atractivos dentro de su radio de influencia, tanto en su zona
turistica como en las otras .

Esta zona turistica que se genera alrededor de Coban, estd compuesta por atractivos urbanos
de gran potencial natural.

El eje formado por COBAN-LANQUIN- SEMUC CHAMPEY-CAHABON, posee condiciones

naturales de primer orden, €s un area poco explotada turisticamente y cuenta con pocos
servicios,

- Acontinuacién se presenta el diagrama del SISTEMA TURISTICO REAL para esta region.




z Grafica 9. SISTEMA TLRISTICO REAL
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3.2 CUALIDADES GENERALES

Con el fin de establecer e] estado actual de las areas turisticas que componen ei sistema, se

realizd un recorrido por estas, se analizaron sus cualidades, y se estableci6 la calidad

de infraestructura existente, asi como la potencialidad natural con la que cuenta cada iugar.

Cada area se analizé en funcion de algunas cualidades generales, ademas se les otorgd

una calificacion en funcién de la calidad de servicios o potencialidad del lugar. Las cualidades

se describen a continuacion: e

1. TRANSPORTE: Se refiere a la cantidad y calidad de transporte urbano y extraurbano que
permite llegar al lugar.

2. ACCESOS: Se refiere a que si el lugar cuenta con vias de acceso asfaltado, terraceria, etc., y
en que estado y calidad se encuentran.
3. PARQUEQ: Se refiere a que si el lugar cuenta con areas de parquec suficientes para la

demanda turistica y el estado en el que se encuentran.

4. SERVICIOS GENERALES: Se refiere a si el lugar cuenta con servicios de alimentacién,
hospedaje, comercios, etc., yla calidad de estos.

5. SERVICIOS BASICOS: Se refiere a si exiten instalaciones basicas de agua potable, servicios
sanitarios, electricidad y telefonos, instalaciones comunicacidn, recoleccion de basura y la
calidad en que se encuentran.

6. INSTALACIONES DEPORTIVAS: Se refiere, a si el lugar cuenta con algun tipo de instalacion o
practica deportiva, canchas , piscinas, gimnasios, etc., yla calidad en que se encuentran.

7. CENTROS HISTORICOS: Se refiere a si existen atractivos de orden histérico, religioso,
cultural o folklérico, que resalten la importancia del lugar, y se califica el estado, calidad y
potencialidad de los mismos.

8. FLORA Y FAUNA: Se refiere, a si el lugar cuenta con cierta calidad de paisaje, algunos
atractivos naturales dignos de expiotacion a nivel de apreciacion visual, como cascadas,

rios, drea reserva natural, pesca, efc. y si el estado y potencialidad de los mismos es el
apropiado.




ESTADO REAL FISICO DE LAS AREAS DE ATRACCION TURISTICA

AREA DE ESTUDIO

SIOTOPO DEL OUFTZAL

4

|

5
_9 ;

BALNEARIO CHAMCHE

PO20 VIVO

| N

TACTIC _

SANTA CRUZ VERAPAZ

0|0

LAGUNA VALPARAISO

| SAN CRISTOBAL VERAPAZ

o| o«opk o=

LAGUNA EL PETENCITO

“{o| lolo

HIDROELECTRICA CHIXOY

COBAN ALTA VERAPAZ

PARQUE NACIONAL LAS VICTORIAS

0.‘ O

VIVERO DE ORQUIDEAS

BALNEARTO LA COLONIA

| SAN PEDRO CARCHA

0‘ ne

olo oje

o/ |o| 0] o]

_Fﬂhruuom- ojclemmemee -lo .IN

sojerc] o] op| o] | o] o

1. TRANSPORTE
2. ACCESO
3.PARQUEO

4 SERVICIOS GENERALES
5.SERVICIOS BASICOS
8.INTALACIONES DEPORTIVAS
7.CENTROS HISTORICOS
8.FLORAY FAUNA
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3.3 DEFINICION DEL PROYECTO

Para definir, dentro del sistema analizado, el area a intervenir, se descartan los
conglomerados urbanos que corresponden a ciudades de importancia como Coban y Carcha, cuya
forma urbana estd dominada por otras actividades como la Industria, la Administracién y el
Comercio; no poseen atractivos turisticos de primer orden ya desarrollados. Luego ias que no
poseen atractivos suficientes en su radio de influencia o0 que dentro de! casco urbano no cuentan
con planta turistica y atractivos , tal es el caso de Santa Cruz, San Cristébal y Tactic.

Se partié de seleccionar el atractivo de mayor potencialidad: a) porque tiene condiciones
propias que lo destacan de sus similares y b) ese tipo de atractivo es el que mas conviene valorar
para consolidar la imagen turistica del departamento. La propuesta es desarrollar una UNIDAD
TURISTICA en las margenes del rio Cahabén, que explote todo el nicleo turistico, formado por los
atractivos de Lanquin Champey ylos rapidos del Cahabén.

Se desarrollara un proyecto turistic, de buen nivel, para que atienda los requerimientos del
turista nacional e internacional; se intervendra el area de Champey y Lanquin, y se crearan los
servicios basicos adecuados que permitan un servicio de primera hacia el visitante, sin perder de
vista el ecosistema. Se pretende la integracion de un proyecto arquitecténico que armonice con la

naturaieza y, optimizar los recursos sin dejar de cumplir con las funciones estéticas y psiquicas que
necesita el proyecto.

Los atractivos naturales de Champey, Lanquin y los rapidos det Cahabdn, seran los
elementos al rededor de los cuales girara la unidad turistica.
Existen dos posibles terrenos para situarla; separandolos, urbanisticamente de Lanquin Ciudad,
para poder crear caracteristicas propias de la unidad turistica y para aprovecharlo como otro posibie
atractivo; condiciones naturales de potencialidad que no tiene en el pueblo de Lanquin.




3.4 DEFINICION DEL AREA A INTERVENIR

La primera opcién es situario, aproximadamente, a 1 KM. antes de llegar al puente sobre el rio
Cahabon, a un lado de la carretera, en un terreno municipal de Lanquin.

La segunda opcidn: en el camino que conduce a Cahabdn, Km. 7, en un terreno
municipa_l de Lanquin con pendiente.

PE LANGUN




45

CUADRO COMPARATIVO DE PROBABLES SOLARES

CONDICIONES SOLAR 1 | SOLAR?Z
ATRACTIVO TURISTICO A ®
"CALIDAD PAISAJE A ® NOM
ENCLATURA
VIAS DE ACCESO )
CONTAMINACON 6 7 @ | BUENO
VISUAL 0 [ 0O REGULAR
"PROXIMIDAD CENTROS URBANOS ) MALO

Gréfica 12. Blaboracién propia

Al analizar las dos propuestas establecemos que, aungue tienen condiciones similares en
accesos y proximidades urbanas, el terreno 2 posee mayor potencial de explotacién natural, ya que
es un atractivo de mayor orden, posee mejor paisaje, visuales y poca contaminacion.

E! situarnos en la interseccion de los rios nos permitird tener otro atractivo turistico que
respalde el volumen de instalaciones, ya que se poseen los rapidos del Cahabon y
abundante vegetacion, etc.
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3.5

ANALISIS DEL SITIO Y RALACIONES ECOLOGICO - FUNCIONALES

Es el desarrollo de trabajo de campo para establecer las condiciones generales del terreno elegido
y asi disefiar el proyecto.

La informacion recabada es la siguiente:

- Localizacién geografica del terreno. (Plano 1)

- Ubicacién y accesos (Plano 1)

- Poligono y area total (Plano 2)

- Levantamiento topogréfico, curvas de nivel y secciones de conjunto (Plano 3)




o s HACLA QUATEMALA
LOCALIZACION GEOGRAFICA

AREA DE INFLUENCIA TURISTICA DE COBAN

ENTRE MUNICIPIOS DE LANQUIN Y CAHABON,
ALTA VERAPAZ

i

HACIA CAHABON 11 KMS,

SOLAR ELEGIDO

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

AREA

LOCALIZACION

SOLAR

CONTEMIDO

ESCALA
INDICADA,




P-13

AREA TOTAL = 202935.655 MTS2

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY -CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

PROYECTO;

POLIGONOQO
EST. PO AZIMUT — 1 DISTANCIA |
P-1 P-2 771315" 361.69250
P-2 P-3 157°4105" 270.7280
P-3 P4 174°3344" 344977
P-4 p-5 35°%0044" " 981908 |
_P-5 PB 238%1716| 478088 |
P56 P-7 248°26738" 69.6509
P-7 P8 268926 09" 306751
PE P& 282°00'20° 33.0189
P9 P-10 75 100.845
P-10 P-11 2433306 44764
P-A1 P32 272°08 10" 35.79
22 5 P13 165521716 98,1837
P-13 P T8P06'47™ 175.69

AREA
CONTENIDO

CONJUNTC
POLIGONO

ESCALA

INDICADA
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4, ESTRATEGIAS DE DISENO

4.1 METODO DE ENTORNO TOTAL

Consiste en clasificar las diferentes condicionantes que determinaran las propuestas
arquitecténicas.

4.1.1 Condicionantes naturales
Se presentan graficamente:

Orientacion y soleamiento (Plano 4)
Vientos dominantes y altitud (Plano 5)
Clima ytemperatura (Plano 6)

Humedad y visuales (Plano 7)
Precipitacién pluvial y polucion (Piano 8)
Infaestructura y uso del suelo (Plano 9)
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4.1.2 Condicionantes sociales, usuarios y agentes

4.1.3a Calculo de usuarios
Para determinar la demanda turistica de la region de Alta Verapaz, de una manera precisa, se realizd
una encuesta.
Dicha encuesta se realizé en el vestibulo del INGUAT, durante tres semanas, y se presentd a 300
turistas extranjeros y a 50 nacionales.

Se hicieron preguntas de caracter general y se realizé una muestra de la region a travéz de
fotografias. (Ver Modelo de la boleta en Anexo 1).

E! analisis de la boleta se realizd de una forma estadistica, de donde se obtuvieron los
siguientes datos:

- Total de personas encuestadas el 38.33 % de Estados Unidos
33.95 % es originario de paises centroamericanos
16.33 % provienen de Europa y
5.30 % de Sudamérica.

- El rango de edades oscila de 15 a 29 anos con 45.24 %
30 a 39 afios con 41.67 %
40 a 49 aflos con 11.90% y
de 50 a2 59 afios con 1.19%

- Motivo de viaje Turismo 71.43 %
Negocios u otros 28.57 %
- Forma de viaje En grupo 38.10 %
En pareja 30.95 %
Solo 30.95 %
- Conocimiento de la region No conocen 79.76 %

) Conocen 20.24 %




- Quieren conocer la region

- Conocieron promocion de la region

- La mayoria coincidié en la tendencia de estadia
- El gasto promedio, diario, programado fue de

- Tendencia de transporte excursion
vehiculo propio

- Tipo de alojamiento cabanas
camping
hotel

- Calidad de alojamiento hotel 3 estrellas

hotel estrellas

- Acerca de los servicios alimenticios comedor tipico

58

100.00 %
7.14 %
7 dias.

$ US 50.00

1 35.71%

34.52 %

70.24 %
16.67 %
11.90 %

26.14 %
23.81 %

86.90 %

restaurante internacional 20.24 %

kiosco

16.67 %

- Otras instalaciones, necesarias, sugeridas; instalaciones deportivas, discoteca,

juegos infantiles, teatro al aire libre y bar.

- La mayoria afirma la necesidad de divulgacion de actividades folkloricas.

- Manifestaron su interés por los atractivos naturales, fauna y flora de la regién.

- El turista tiene una clara conciencia de la preservacion del medio ambiente y de los ecosistemas
guatemaltecos. Recomiendan su cuidado y proteccion, asi como dotarlos de la infraestructura

necesaria y mantenimiento.
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La determinacién de la cantidad de usuarios que atendera el centro de distribuciéon, se realiza con
una proyeccion poblacional con los datos aportados por el INGUAT. (Ver Anexo 2)

Los datos obtenidos son los siguientes:

Para el afio 2005, la proyeccién de turismo regional es de 94,826 personas.

La distribucién de la poblacidn turistica seria la siguiente:

] LANQUIN SAN CRISTOBAL TAMAHU LAGUNA
ANO 2005 _ COBAN7S CAHABON  TACTIC  TUCURU  CHISEC ~ [ACHUA = TOTAL
PORCENTAJE 20 % 16 % 16 % 16 % 16 % 16 % 100 %
POBLACION 18,960 15,172 15,172 15,172 15,172 15,172 94,826

Se propone cubrir con este proyecto la mitad de la demanda del sector, es decir 7,586 personas.

Considerando, segun datos de la encuesta, una estadia promedio de 7 dias, podemos
determinar;

CANTIDAD DE PERIODOS ANUALES

Poblacion Total 94 826
CPA = 385 dias afig = 52 periodos Poblacion proyecto 7,586
7 dias 50 % Lanquin-Cahabodn

Entonces la CANTIDAD DE TURISTAS POR PERIODO

C TP=72.586 turistas = 146 TURISTAS / PERIODO
52 periodos




Para determinar el programa arquitectdnico necesario, tomamos los datos de la forma en que viajan los
turistas, asi:

VIAJA SOLO 31% X 146 TURISTAS = 46
VIAJA EN PAREJA 31% X 146 TURISTAS = 46
VIAJA EN GRUPO 38% X 146 TURISTAS = 54
TOTALES 100 % 146

Dada la forma en que viajan los turistas, el proyecto debe responder a caracteristicas de flexibilidad
en el uso, es decir, dejar la posibilidad para que cada unidad hotelera sea usada hasta un maximo de 6
personas y dos grupos de maxima privacia, uno de dos personas y otro de cuatro.

146 /6 turistas = 24 VILLAS que contengan uso multiple 1 pareja 2 usuarios
2 parejas 4 usuarios




La definicién de los ambientes y sus dimensiones deben responder a los siguientes datos promedio: (13)

Restaurante Usuarios de cabafas sin cocina, 46 /0.5 frecuencia
Usuarios con cocina, 100/0.25 frecuencia
Total 71 usuarios X 2 m2 por comensal

Cocina 25 % del area para comer

Baios 2 Urinales por cada 80 hombres
1 Retrete por cada 80 hombres
2 lavabos por cada 80 hombres
3 Retretes por cada 80 mujeres
3 Lavabos por cada 80 mujeres

Personal

—

camarera para cada 30 huéspedes
mozo para cada 40-50 huéspedes

e

Spa sala de tratamientos para cada 100 mujeres

sala de tratamientos para cada 100 hombres 1 sala
hidromasaje/8 personas para cada 100 mujeres
hidromasaje/8 personas para cada 100 hombres
sauna seco 0.8 m2 por persona

sauna humedo 0.8 m2 por persona

I e ]

Piscinas . 1.5m2 por persona.

{15) NEUFERT, Ernest, Arte de proyectar en Arquitectura. Editonal G.G. 1980.

46 personas
25 personas
area 142.00 m2

area 48.00m2

1 urinal

1 retrete
1 lavabo
4 retretes
2 lavabos

5 camareras
3 mozos

1 sala
1 unidad
1 unidad
28 m2
28 m2

220 m2

6l
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4.1.3b Caiculo de agentes

Determinacién det personal de acuedo a la funcién de los ambientes.

AMBIENTES FUNCION No. DE PERSONAS
Administracién Control administrativo 2
Mantenimiento Mantenimiento general 2
Guardiania Vigilancia 1
Garita de acceso Cobro, control acceso 1
Personal limpieza Limpieza 4
Area de carga ydescarga Servicio alimentos 2
Restaurante Meseros 3
Cocina Cocineros 3
Villas Limpieza 6
Piscinas Limpieza 1
Reserva para jardin botanico ~ Mantenimiento 1
Area masajes Masajista 2
Area hidroterapia Atencidn 2
Recepcién Control, Limpieza 2
Total 32 personas

Considerar areas de servicios como vestidores, bafos, comedor, para las personas mencionadas y
que la mayoria sea gente de la localidad. Con lo anterior se proporcionara vivienda para el Gerente
Adminsitrativo, 4 mujeres y4 hombres, entre cocineros, manteniemiento, sala de relajamiento(Spa).




42 PREMISAS DE DISERO

Son consideraciones previas de direrentes aspectos relacionados con el disefic arquitectonico, ideas
preliminares graficas. Las premisas son:

Generales

Arquitecténicas

Constructivas

Ambientales

63




GENERALES
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UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

g @
Disposicion de los elementos: . o Ubicar las instalaciones comunitarias o servicios al B St
Realizar las agrupaciones geométricas, ejes de disefo centro del desarrolio, imitando un pueblo g g

)
W
2
SEL ‘“
Z
. : Ly
(D
7))
. . <L
2.
=
. L
@ ' @ &
/ M \ £
-
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ESCALA
INDHCALA,

Separacion de los elementos para generar privacidad
entre los sectores

Aprovechar laspendientesde! terreno




ARQUIT

ubicar muy bien los elementos para que

la rpayon'a Qe huespedes visualizen
mejor el paisaje

CTONICAS

Utilizar formas y envolventes analogas a las usadas
en la region, techos teja, formas regulares, corredores

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

Integracién formal al terreno por analogia o contraste

f,;'ff
,;

AREA,

PREMISAS ARQUITECTONICAS

' CONTENIDO

/

Aprovechar la topografia para proporcionar visuales
a la mayoria de las villas
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UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAF

- &2 |5
Utilizar barreras naturales como elemento de i &
separacién de espacios g E
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ESCALA
Utilizar cetos para los aislamientos de INDICADA
las areas HOIA

Utilizar puentes peatonales para absorver desniveles
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2N

Utilizar espacios de vida comunitaria, plazas y
calles que generen barrios

: ‘};H"mf Al
s [ Syt ---Ir- : "

i oo b
i R QR T

3

Ubicar miradores panoramicos en diferentes
sectores

“P.

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON,

NOWMBRES:

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

Proponer elementos simbdlicos que identifiquen los
grupos de villas o barrios

Generar areas como rincones para proporcionar
la sensacidn de paz y soledad

PREMISAS ARQUITECTONICAS

CONTENIDD

g
¢

INDICADA,

HOJA




CONSTRUCTIVAS

Cubiertas con estructura de madera nistica curada,
fundicién de concreto de 0.05 m y teja.

Muros de block fabricados en el jugar

'mas repellos nisticos

PROYECTO:;

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMERES:

r.

Terracreto (Adobe mejorado)
Muros de mamposteria local

Piedra

Baldosa de Barro

Utilizacién de pisos de materiales regionales

AREA,

PREMISAS CONSTRUCTIVAS

CONTENIDO

ESCALA

INDICADA,




AMBI

Los techos son elementos que atraen y almacenan
la radiacion solar,

En techos planos los rayos solares penetran con mayor
facilidad, ya que son perpendiculares a la superficie

Utilizar techos inclinados porque absorven la
mitad de ia radiacién solar

NTALES

=

En dos paredes

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHARDN
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMEIRES:

=°
h

En pared y techo

Crear ciimatizacidn pasiva a traves de la ventilacion
cruzada

PREMISAS AMBIENTALES

CONTENIDD

ESCALA
INDICADA,




Salida aire caliente

Et aire caliente tiende a elevarse, por io que debe
existir salida en la parte superior

Salida

L, T~ Aire fresco §

PiSCina _,-.'-'::" .
O - tuberia
Cﬂ}e e erabany A\L_J

El aire fresco por mayor densidad tiende a precipitarse

Sol — -

Vientos N

M Asboles frondosos

Cubresuelos trepadoras para evitar calor directo

-

La vegetacion puede funcionar como protectora
solar y de vientos para edificaciones

PROYEGTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

PREMISAS AMBIENTALES

CONTENIDOD

ESCALA
INDICADA,

HOJA
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ar

Proteccion solar de los espacios exteriores y terrazas
por medio de pérgolas y/o vegetacion

Vegetacidn

Circutacion media

peatonal

Utilizar barreras naturales para absorver ruidos y olores,
o visuales no deseadas: circulaciones o areas de servcio

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOWBRES:

Proteger laderas con plantas rastreras y cubresulelos,

complementandolas corvespecies altas, para mantener
estabilidad y humedad

Vegetacieon baja a nivel del suelo, proporciona al
observador belleza y colorido al proyecto:

Flores, helechos, enredaderas

PREMISAS AMBIENTALES

CONTENIDD

ESCALA

INDICADA

HOJA




FUNCION GENEAL
Provesr da un Unidad Turlslica

nacicnal
Tecursos n.

de los

péra la recraagion loeal,

y stranjera, mediante un buen aprovechamiento
aturales y paisajisticos dal lugar con el fin de fomentar

el turismo an esta zona del pais, crear fuantes de trebaj

0, ¥ mejoraer ef nivel de vida de la poblacidn

atantida

GRUPOS

FUNCIONES ESPACIO TOTAL DEL Altura YOLUMEN CODIGODEL  FUNCIONALES RESUMEN AREA DE AREA TOTAL |
PARTICULARES ACTIVIDAD GENERADA AGENTES No. USUARIOS No. GENERADG PERSONAS M2 (") M3 AMBIENTE USUARIOS M2 BLOQUE M2 POR BLOQUE W
Persanal de atencién al Cualquier suarios 32 175.00
Actividad recreativa pasiva publico 2 a ct?uﬁg;gtggépsasmas 30 Saldnes actividades 50 200.00, 4.00 B00.0D w1 V1
. Encargados de Cualquier suarios i
Juegos para Nifios recreacién infanti, 3 menor da 12 afos. 20 | Jardin Juegos Infantilles 45 1140.00| LIBRE| LIBRE v-z v 45 140,00
FUNCION RECREATIVA Plazoletas, caminamientos 415.00 140.00
VACACIONAL o de M Cualquier guarioe ecolbgicos 100
. s ersonat de Mantanimiento con inferés an ) V-3 V-3 —_—
Recreacion al aire libre de areas verdes 2 actividades al aire libre 100 Canchas deportivas 100  [LIBRE| LIBRE | UIBRE
Albergua EcoTurlstico
para la poblacidn local, Personal de Limpieza 5 Vigitantes de Viliag 120 Villas Turisticas 125 100.00; 3.00 | 300.00 125 100.00
nacional (24 vitlas) v-4 -4
y extranjera.
Acceso & dreas Humedas Visitantes del &rea Sauna 30 800 | 3.00 18.00 RHt RH1 30 6.00
- &0 —
Acceso a dreas Secas recreativa himeda Sauna 30 6.00 | 4.00 24.00 RAH2 RH2 30 8.00
NGRS ATA -
Asicalamlento pre y Visitartes del srea 20 Vestidores, duchas, y serviclos 60 100.00 4.00 400,00 RH3 RH3 60 100.00
AMENIDADES racraacion numada - Personal ge Limpieza 8 recreativa himeda santarios 0o 612.00 442,00
Racreacién humeda Visitantes det drea RH4 RH4
dindmica recreativa humeda 60 Piscinas 600.00) LIBAE | LIBRE 80 600.00
: - - RH5 RH5 20 100.00
Recreag;c’;?v:umoda Usuarios del SPA 30 Area de Descanso Himega 20 100.0¢ LIBRE LIBRE
Hidrotarapia 10 100.00| 4.00 400.00 AHB RHE 10 100.00
Compra de Souveniers 20 Localas comerciales
FUNCION RECREATIVA Contemplacion religiosa Personal de Limpieza 8 Visitanigs da a Unidad 15 Capilla 155 [175.000 3.00 | 525.00 RD-2 AD-2 155 175.00 175.00 525.00
120
Asicalamianto de visitantes Area de servicios sanitaries
1.2
Circulacién de agentas, : ; ; h VC.1 VC-1 1.2 — e
usuarios,vahmlqsa}? rsonas Indefinide | Ftazas y Caminamientos indefinido | ~che, LIBRE indefinido aného
VESTIBULACION Y de 13 unida —~ Personal da 4 Visitantes de la Unidad i -
cmcuu%%:”_%snm DEL)  Aparcamiento de vehiculos Mantenimiento Turfstica 80 Parqueo de Vehiculos 30 em’ | LIBRE vC-2 ve-2 30 375.00
Aparcamiento de buses 3 Parqueo da Buses 5 %00 LIBRE vC-3 ve-a 3 135.00
Congervacidnn y manteri- Encargado de prateccidn del Areas Verdes Protegidas 107, — E—
miento dal patrimonio drea verde natural _ o y de manejo _ deidrea} —_ AMB-1 AMB-1 10%
FURCION AMBIENTAL nacional {agents externo) - tcta : - de;l ?;lea
0

NOTA:

Los detos de area de blogue no incluyen porsentaje de circulacian ¥ perimetro para ambisntacion, iluminacion y ventilacion {30%).
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FUNCION GENEAL
Provaar dé un Unldad Turistica para ia recreacion iocal,
nacional y extranjera, mediante un buen aprovechamientc de los

recursos naturates y paisajisticos del fugar con e fin da fomentar

AREA TOTAL
FUNCIONES ESPACIO TOTAL DEL MrvR4 VOLUMEN CODIGO DEL _ GRUPCS RESUMEN DEL BLOGUE Ty L i
PARTICULARES ACTIVIDAD GENERADA AGENTES No. USUARIOS No. GENERADO PERSONAS M2 w M3 AMBIENTE ~ FUNCIONALES  usuamios me M2 M3
Control Gerral dal Centro Administrador General 1 Visitantes espediales 2 Oficina del Adminitrador 3 30,00 3.00 90.00 AD-1 g: 3 30.00
Control de fos recursos Tesorero 1 Representantes Oficina de Tesorerc 3 AD-3
financieros Entidades que aportan 13 : 42 3.50 150,00 AD-2 14 42.00
§ Consejo de Admingtracién 3 | fondos o supervisan el centio Sala de Sesiones 10
FUNCION
E ADMINISTRATIVA Personal de Administracion Servicio Sanitario 150.00 278.00
o Asicalamiento Personal de Limpleza 1 y visitantes 27 Hombres y Mujeres 28 1000 250 25.00 AD-B AD-6 28 10.00
£
g R iﬁigtga?ﬁgera Setractaria - Recepcionista 1 Viﬁwﬂf_?ﬁr?;i!;unfdﬂd 5 Sala de Espera 6 18.00| 3.50 53.00 AD-8 AD-5 6 18.00
kS Mantenimiento de T Instalaciones de -
b Infraestruchura sanitaria, E"“rgzde"é‘&f‘éﬂfg'm'ﬂm" 1 infraestnuctura do Ja w___ | Bodegade Mantenimiento 1 15.00.| 3.00 45.00. s i 1 15.00.
E hiaraulica y electrica UNIDAD TURISTICA (herramienia. equipo & aumos)
; Limpieza de areas inferiores : ) Unidad da impieza para
i , Visitantes de Villas ! i
§ O o s Para Personal de Limpieza 5 (24 villas) 120 las villes 5 4200| 300 | 126.00. ¥ % 5 42.00
: Limplaza de areas extertores
g A Recreﬂvunsal cantro -
BE : ) Personal de Jardineria - Bodega de Mantenimienta
88 | runcion D seRvicios | |, rRcacioneies: Porito Aarénomo o simil Areas Verdes Areas Verdes o o
3 Y MANTENIMIENTC " ahurnas: erito Agranomo o similar 4 5 20.00] 3.00 60,00 a 3 5 20.00
g Aseo personal .
. 1 ; Vestidores y guardaropa
Hombres: Trabajadores de cam NG e
g Personal de limpieza detanded 0 20 servicios sanitarios 442.00 501.00
n Mujeres: duchas.
of
Descanso de Personal 1 . M- SM-
g— Hombres: Hombre 1 Tf;l%t:‘atjaarﬁ;l}g tcée Dormitorios de Personal 22 55.00} 3.00 165.00 4 4 22 55.00
it Mujeres: Mujer
€ N - . Plita oon chorro de agua potaliie
Limpieza y Deposito de _— Visitantes de la Unidad M- Sh- :
E asur para Villas Perscnal de limpieza 5 Turistics 120 | Y doposhado basua oon lapadera 126 |250.00| LIBAE | LIBRE s > 125 250.00 l
Filtrade, clorado y limpieza Encargado de i N SM-
8 de piacinas | mantenimiento de Piscinas | 1 | Fereonal de Mantenimiento 5 Cuarto de Méguinas piscina 6 60.00 | 250 150.00 M 6 60.00
E Control de Acceso Personal de :
E de vistitantes control de acceos al parque 5 120 Garlta de Ingraso i
- Atencién de Actividades
masivas prograrr:jadas 0
no programadas ) .
SERVICIOS GENERALES Y |- Bajo Tech?)? Persona! de Vigilancia 1 Visitant_lqs m Unidad 120 Salén de usos muttiples 122 200.001 4.00 800.00 s 122 200.00 |
FUNCION SOCIAL - Al gire libre: Personal de Limpieza 1 ur Plaza de actividades 122 200.00| LIBRE | LIBRE ? % 122 200.00 :
Cempra de souvenirs y Personal de vertas 5 sociales : - |
productos varios 10 Kiosko 15 3.00 | 75.00 & 15 732.50 2205.00
Esparcimiento Peargonal de Mant. A.verdas | -— e P 7 ¥ R 2 LIBRE :
Rimontacion 9o Ios Pareord oo cocie 3 . 20 aminamismos inlerpratativos 20 LIBRE | LIBRE LIBRE S ; ; 0 1
usuartos Meseros, anfitrion, limpieza 8 120 Restaurante 133 332.500 4.00 1330.00 4 a 133 332.50

NOTA: Los datos de érea de blogue no incluyen porcentaje de circulacién y perimetro para ambientacian, lluminacion ¥ ventilacién (30%).




43 PROGRAMA DE NECESIDADES

AMBIENTES - AREA EN M2
ADMINISTRACION

Garita de Acceso 24.00

Administracidon 32.00

Plaza de ingreso 80.00
SERVICIOS

Guardiania 12.00

Garita de Acceso 12.00

Dormitorio para empleados 16.00

Servicios Sanitarios para empleadas 16.00
SERVICIOS GENERALES

Parqueo 3 buses 160.00

80 carros 312.50

Locales comerciales 6 unidades 150.00

Capilla 60.00

Servicios sanitarios pablicos 20.00

Salones 2 unidades 80.00

Plaza 200.00
VACACION

24 Villas 110.00 c.u 2,640.00

Area para acampar

200.00




AMBIENTES

ATENCION
Area de carga y descarga/ patio
Restaurante
Cocina
Servicios sanitarios plblicos
Miradores

RECREACION
Piscinas
Vestidores y S. S.
Juegos infantiles
Jardines y plazas
Reserva para jardin botanico

SPAMUJERES®
Area masajes
Area de saunas
Area Hidroterapia
Area de descanso
Vestidores yS. S.

SPA HOMBRES
Area masajes
Area de saunas
Area Hidroterapia
Area de descanso
Vestidores yS. S.

AREA PARCIAL EN M2

40.00
142,00
48.00
20.00
40.00

220.00
40.00
100.00
200.00
1,000.00

12.00
28.00
12.00
20.00
24.00

12.00
28.00
12.00
20.00
24.00

73
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MATRICES Y DIAGRAMAS

ADMINISTRACION

Pargueo

Y

Administrador

Sanitario A

Secretaria X Parqueo

Sals de espera Carpa y descarga
Sanitarios mujeres Restaurante
Sanitarios hombres X Cocina

Vestibulo admon. Miradores
Vestibulo general Sanitarios mujeres

Vestibulo vacacional

ATENCION

Sanitarios hombres

Vesiibulo atencién

SERVICIOS Vestibulo general
Guardiania >‘\
(Garita de Acceso
Dommitorio _mujeres
Domitoric hombres RECREACION
8.5. empleados Parueo
$.5. empleadas | Jardines / Plazas
Vestibulo general \‘;gstjdores / Bahos
iscinas
Juegos infantiles
SERVICIOS GENERALES Jardin Botanico
Parqueo Vestibulo general
Locales comerciales
Capilla X
£.8. plblicos SPA
Sa
pi:::e L Hidroterapia
Vestibulo general ?423?-0 ‘:: rg;;eenso
Area de descanso
VACACION Sanitarios / Duchas
Sala Vestidoras
& Comedor-cocina Vestibulo humedo
'G | Dormitorio Vestibulo seco
3 Sanitaric Vestibulo general
Vestibulo cabana .
Area Camping X

MATRICES DE RELACIONES

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES;

PROYECTO:

NOMENCLATURA

. RELACION DIRECTA
(&> RELACION INRRECTA

<> NO HAY RELACION

AREA
CONTENIDQ

CONJUNTO
MATRICES DE RELACIONES

ESCALA
INCHCADA,
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PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

AREA

DIAGRAMA DE RELACIONES GENERAL

CONTENIDO

ESCALA
INDICADA,




SANITARIO

ADMINISTRACIO

PARQUEC

SECRETARIA

CARGA Y o]
DESCARGA CINA

SALA DE SANITARIOS)
ESPERA

\

hMRADORES)

SANITARIOS |

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

ADMINISTRACION Y ATENCION

CONTENIDO  DIAGRAMA DE RELACIONES

INDICADA,




. BANOS

DORMITORIOS
HOMBRES

DORMITORIOS
MUJERES

BAROS

DORMITORIO

BODEGA

|

SALA

SANITARIO

FROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

DIAGRAMA DE RELACIONES SERVICIOS

CONTENIDO

ESCALA
INDICADA,
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J0123A04d Y

MIRADORES )

VESTIDORES
BANOS

RESERVA
JARDIN
BOTANICO

JARDINES
PLAZAS

JUEGOS
INFANTHES

PARQUEQ
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ESCALA

INDICADA,

HOJM

TRATAMIENTO

JACUZZI

|

VESTIDORES

SANITARIOS
DUCHAS




'y

AREA PARA
CAMPING

SALA/DORMITORIO
COMEDOR-COCINA

SANITARIO

VESTIBULO
CABAN

SANITARIO

DORMITORIO

DOCRMITORIO

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABCN

DIAGRAMA DE RELACIONES VACACION l LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCQ VIVAR

CONTENIDO

ESCALA
INDHCADS,
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. PROPUESTAS ARQUITECTONICAS
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PARTIDO DE DISENO

El partido de disefio o “parti”, se interpreta como la idea predominante en un proyecto, engloba las
caracteristicas preeminentes del mismo. Concentra el minimo escenial del disefio, aquelio sin lo cual la
obra no existiria, gérmen, empero, de dénde puede generarse la amuitectura.

Los conceptos basicos de disefio, modulo, unidad, orden, simetria, radiacidn, etc., y los modelos de
configuracion, lineal, central, concéntrico, etc. se manifiestas-como imagenes abstractas, lineas y trazos
geométricos que guian el desarrollo del partido de disefio, como una idea generatriz.

La idea generatriz, es la aplicacion de los conceptos basicos geométricos para conformar un disefo.
Estas ideas ofrecen vias para organizar las decisiones, ordenar y generar, de modo consciente, una

“distribucion formal, fundamentada, en los resultados del proceso de analisis sintesis, las matrices Y

diagramas.

En este caso se utiliza para la definicion del partido de conjunto, mostrandose através de diagramas.
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CONCEPTOS BASICOS
EJE DE DISENG

SBETRIA

RADIACION

ARTICULACIONES! VESTIBULOS
EJES ORGANICOS

EJES RADIALES
PARGQUED
DISTRISUCION GENERAL

EJES CIRCULACION VILLAS
ORGANICOS SIGUERDO
CURVAS DE NVEL

ARTICULAC
PLAZA FUEBLO

EJES CIRCULACION VILLAS
ORGANICOS BIGUIENDO
CURVAS DE NIVEL

EJE PRINCIPAL | B8

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

g~ |8
N
[0
-
<
o
=
O | w
= ©
Z
2| u
b
Z | 2
O
O

AREA
CONTENIDO

INDICADA,

PLANO 10
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ANTEPROYECTO
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CARRETERA
HACIA CAHAB
. /"

]
CARRETERA
HACIA LANQUIN

7L

. - -
. "' # 2 PARQUEO BUSES
- . 3.PLAZA - CONTROL ACCESO
e 4. ADMINISTRACION
-7 " .. 5PLAZA Y PUEBLITO
=77z B.VILLAS
{ 7.RESTAURANTE
‘8 SERVICIOS
9.PISCINAS
10.SPA

12.JARDIN BOTANICO
13. CAMPING

11.JUEGOS INFANTILES - PAPIFUT

]
i
|
f
|

i UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

['prOYECTO:

' CONJUNTO




HYAIA OOHYW-VIAYHYS NATIAIVTHOE SINT
SRATRON

YAILD3dSH3d

QINALNOD

NOEYHYI-ATdWYHD DNWIS YILLSIENL aVAINN
‘0LIFACH

OINNMNOD




88

HVAIA QOEVHVIAYHYS NATIAZVIHOE SINT YOINCLOILINOYY VINV1d 5
STHEAON oananod {3 : 3
%57 | NoBVHVO-ASJWYHO DNIES VOILSIINL AVAINA OSIHONI B 22
e 040340 YV

CIRCULACION PEATONAL

X
r

CONTROL DE ACCESO
T

(o)

PLANTA ARQUIT




“

z
Q
| g
LOSA CONCRETD + TEdA z §
VIGA MADERA £* X g o]
> £ | £
5 Y
i TEIABARRO. 51 s
F T P =" VENTANA DE MADERA e 3
PARED MAM oo = 2
+REPELLD e Nq&*—// SILLAR DE PIEORA é 2
s < >
S
= W
StiLAR DE PEDRA 2 <
| s 8
b 2
& "
5 g\ 0
SECCION A-A' ERE
ESCALA 1100 £~ |z
m-.%: /’fll\.\\ g
N . . o
il M ‘f A TEJA BARRO g
= T O &
i
=~ [l ———————— VENTANA DE MADERA 8 =z
w | ©
AN
Z | B
M} ———— REPELLORUSTICO -
- T [ q SILLAR DE PIEDRA Q
D &
37@ i @ > Ik
ELEVACION 1 ESCALA
- ESCALA THOO INDICADA

HOJA




PERSPECTIVA

PROYEGCTO:

UMIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

AREA

GARITA DE ACCESO

PERSPECTIVA
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UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

PROYECTO:

T 1711

| BEEEE
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PLANTA ARQUITECTONICA

ADMINISTRACION

CONTENDO ot ANTA ARQUITECTONICA

AREA

?

ESCALA 1125
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PERSPECTIVA

.

DAD TURISTICA SEHUC CHAMPEY -CAHARON
LIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR
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LOBA

SECCION A

LOSA.

PREF ASRIGADA
+TEJAHVEIAS DE
MAQERA DE x5

VENTANA

ALLBINIG

“VIDRIO BRONCE
REPELLO +CERNDO

2,40

N=-0.16

2.5

ESCALA 11100

23

PREF ABRICADA
+TEJMVIGAS DE
MADERA OF 4™X8"

REPELLD RUSTICO

ZOCALOD DE 3

b

723 30 100 .30

I
1

SECCION B

R {)

PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBREE:

ESCALA /100

AREA

VILLAS
SECCIONES

CONTENIDO
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PERSPECTIVA

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON

PROYECTO:

LUIS BORJA-EVELYN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

VILLAS
PERSPECTIVA

AREA

COMTENIDD

ESCALA
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PROYECTO:

UNIDAD TURISTICA SEMUC CHAMPEY-CAHABON
LUIS BORJA-EVELYMN SARAVIA-MARCO VIVAR

NOMBRES:

AREA,
CONTENIDD

PLANTA ARQUITECTONICA

RESTAURANTE

INDIGADA,
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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CONCLUSIONES

La recreacion es una actividad vital y necesaria para el ser humano, que le permite renovar y establecer su
equilibrio fisico y emocional. Es indispensable proporcionar satisfactores para esta necesidad.

El turismo nacional y extranjero solicitan proyectos , sobre todo ecoldgicos,que destaquen y revitalicen jos
principales atractivos naturales del pais.

El denominado sistema PARAISO NATURAL, ubicado en los departamentos de Alta y Baja Verapaz, reune las
caracteristicas para el desarrollo de! ecoturismo.

Desarrollar {a infraestructura necesaria para satisfacer la demanda turistica .
Se puede concluir, que es necesario promover nuevos y distintos lugares de atractivo turistico, que permitan un

mejor desarrolio det turismo a nivel nacional para cubrir las necesidades de los turistras, asi como una
planificacién adecuada.

RECOMENDACIONES

Desarrollar un plan nacional de desarrollo turistico, y promover la inversién local y extranjera.

Divuigar los proyectos de tésis, con la finalidad de desarrollarlos, por ejemplo, trasladarlos al Inguat
0 a las gobernaciones departamentales y municipalidades.

Proponer la participacion en sociedad de las municipaliades y la iniciativa privada, con la finalidad de promover
proyectos ecoturisticos de nivel internacional.

Contratar los servicios de una firma especializada para realizar un estudio de mercado, asi como un analisis del
retorno de la inversion.
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Vi. ANEXOS




ANEXO 1 |
Boleta de Encuesta

Estimado Turista:

El Institute Guatemalteco de Turismo (INGUAT), tiene el agrado de presentarie e! siguiente juego de
fotografias de la regidn norte de Guatemala, del departamento de Alta Verapaz y de sus diferentes
atractivos naturales, poco conocidos en el pais; lo anterior forma parte de un estudio que se realiza
para el desarrollo de un proyecto de tesis, relacionado con ef turismo.

Alta Verapaz

Es uno de los departamentos de Guatemata, se localiza al norte de la ciudad capital, a una distancia
aproximada de 200 KM. Este departamento posee mucha riqueza de recursos naturales, entre los de
mayor realce se cuentan: La flora, la fauna, los recursos hidrograficos, parajes de belleza exuberante y
un agradable clima tropical. En las fotografias que aparecen en la carpeta, usted puede apreciar
diversos lugares de la regiodn que a través de muchos afios, apenas son conocidos y visitados por

turistas. Las caracteristicas naturales de estos parajes son inigualables por su diversidad y riqueza de
recursos naturales.

Agradeceriamos que respondiera a las cuestiones que se formulan, ya que sus respuestas tienen
un importante valor para el estudio.

1.~ Pais de procedencia :

2.- Actividad o profesion que desempefia:

3- Edad:15-29 30-39 40-48 50-59
4.- Motivo del viaje: Turismo: Negocios: Otro:

5.- Vigja: Solo: En pareja: En grupo:

6.- Conoce les regiones mostradas? Si No

7.- Le gustaria conocer esta regiéon? Si No
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8.- Conocid algan tipo de promocion turistica de esta region? Si No
9.- Cuéntos dias le gustaria estar en la regién o en algunoc de los lugares de
atractivo? dias.
10.- Cuanto dinero estima gastar, diariamente, en cada lugar de atractivo? en ddlares
estadounidenses (-} 50 de 50 a100 de 100 a 150 {+) 150
11.-  Qué tipo de transporte utilizaria para llegar al lugar?
Vehiculo propio Rentado Transporte colectivo Excursién
12.-  Qué tipo de alojamiento le gustaria encontrar?
Hotel Cabanas Camping
13.-  Qué tipe de alojamiento le gustaria encontrar? 5* 4* 3* 2"
14.-  Qué otras instalaciones ie gustaria encontrar en esta regién?
Discoteca Bar Teatro al aire libre Instaiaciones deportivas,
Cuales?,
15.-  Qué tipo de servicios alimenticios les gustaria encontrar en la region?

Restaurante internacional Comedor Tipico Kiosco

16.- Le gustaria se realizaran actividades folkiéricas?  Si No_

17.-  Qué le agrado mas de todas las fotos:
Atractivos naturales (cuevas, pozas, rios) La vegetacion y ia fauna

18.-  Crée que los atractivos de la regién deben ser transformados?
Si No Como

MUCHAS GRACIAS

Boleta/ Elaboracién propia.
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ANEXO 2

Como crecimiento base se toman las siguientes cifras:

ANO  TURISMQ RECEPTIVQ  TURISMO EMISIVO
1988 405,230 236,209
1992 541,025 318,861

Férmula para calculo de poblacién por proyecciones

A TURISMO RECEPTIVO

CAG= 2(P2- P1) Donde CAG = Porcentaje de crecimiento poblacional
N (P2 + P1) P1  =Poblacion 1
P2 = Poblacion 2
N = NUmero de afios
CAG =

5 (541,025 + 405,230)
CAG = 0.057

FACTORAUTILIZAR 1 + CAG = 1.057




ANO POBLACION PROYECTADA FACTOR POBLACION POBLACION (5%)
ALTA VERAPAZ

1992 541,025 X 1.067 571,863 28,593
1993 571,863 X 1.057 604,459 30,223
1994 604,459 X 1.057 638,913 31,946
1995 638,913 X 1.057 675,331 33,766
1996 675,331 X 1.057 713,825 35.691
1997 713,825 X 1.057 754,513 37,725
1998 754,513 X 1.057 797,520 39,876
1999 797,520 X 1.057 842,979 42.149
2000 842,979 X 1.057 891,029 44 551
2001 891,029 X 1.057 941,818 47.090
2002 941,818 X 1.057 985,502 49 775
2003 995,502 X 1.057 1052,246 52,612
2004 1052,246 X 1.057 1112,224 55,610
2005 1112,224 X 1.057 1175,620 58,780

B. TURISMO EMISIVO

CAG= 2(P2-P1) Donde CAG = Porcentaje de crecimiento poblacional

N (P2 + P1) P1 = Poblacion 1

CAG=_2(318.861 - 236.209)
5 (318,861 + 236,209)

CAG = 0.060

FACTOR AUTILIZAR 1 + CAG = 1.060

P2 = Poblacién 2

N = Nimero de afos
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ANO POBLACION PROYECTADA FACTOR POBLACION POBLACION (5%)
ALTA VERAPAZ
1992 318,861 X 1.060 337,992 16,900
1993 337,992 X 1.060 358,272 17,914
1994 358,272 X 1.060 379,769 18,988
1995 379,769 X 1.060 402,554 20,128
1996 402,554 X 1.060 426,708 21,335
1997 426,708 X  1.060 452,310 22,615
1998 452,310 X 1.060 479,449 23,972
1999 479,449 X  1.080 508,216 25,410
2000 508,216 X 1.060 538,709 26.935
2001 538,709 X 1.060 571,031 28,551
2002 571,031 X 1.060 605,293 30,264
2003 605,293 X 1.060 641,610 32,080
2004 641,610 X 1.060 680,108 34.005
2005 680,108 X 1.060 720,914 36,046
C.  DETERMINACION DE LA POBLACION QUE VISITARA ALTA VERAPAZ
ANO  POBLACION REGIONAL A POBLACION REGIONAL B TOTAL
1992 28,593 16,900 45 493
1993 30,223 + 17,914 48,137
1994 31,946 + 18,988 50,934
1995 33,766 + 20,128 53,894
1996 35,691 + 21,335 57,026
1997 37,725 + 22,615 60,340
1998 39,876 + 23,972 . 63,848
1999 42,149 + 25,410 67,559
2000 44 551 + 26,935 71,486
2001 47,090 + 28,551 75,641
2002 49,775 + 30,264 80,039
2003 52,612 + 32,080 84,692
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ANQ_MMQIQN.BEQQNALA
2004 55,610
2005 58,780 +

34,005
36,046

Para el afio 2005, |a proyeccion del turismo regional es de 94,826 personas.

La distribucién de la poblacién turistica se desarrolla de la siguiente manera;

POBLACIONREGIONALB ~ TOTAL

89,615
94,826

COBAN7S =~ COMPLEJOSTURISTICOS =

ANO 1996
TOTALES

PORCENTAJE 75 % 25 % 100 %
POBLACION 42,770 14,256 57,026
Cuadro 5. Elaboracidn propia.

Y para el afio 2005, el esquema proyectado seria el siguiente:
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LANQUIN SAN CRISTOBAL TAMAHU

PORCENTAJE 20 % 16 %
POBLACION

< £ 1,1 <
Cuadro 6. Elaboracidn propia.

16 % 16 %

16 % 16 %
18,980 15,172 15,172 15,172 15,172 15.172 94.826

LAGUNA

100 %

Considerando, segun datos de la encuesta, una estadia promedio de 7 dias, podemos

determinar:

CANTIDAD DE PERIODOS ANUALES

Poblacion Total 94,826
CPA = 365 dias afio = 52 periodos

Poblacion proyecto 15,172
7 dias Lanquin-Cahabon




Entonces la CANTIDAD DE TURISTAS POR PERIODO

C TP =18.172 turistas = 292 TURISTAS/PERIODO
52 periodos

Para determinar el programa arquitecténico necesario, tomamos los datos de la forma en que
jos turistas, asi:

VIAJASOLO 31% X 292 TURISTAS = 91
VIAJA EN PAREJA 31% X 292 TURISTAS= 91
VIAJA EN GRUPO 38% X 292 TURISTAS = 110

TOTALES 100 % 292
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