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INTRODUCCION

El presente trabajo de tesis consistid en el estudio y
propuesta de una PLAZA COMERCIAL para la reubicacién y
dignificacion de los vendedores informales en la via publica
en ef Centro Histérico de la Ciudad de Guatemala, por la
nmagnitud del problema se selecciond un sector con el mayor
numero de vendedores de articulos no comestibles, siendo
este el Mercado Peatonal de la 18 calle.

Al igual que en todos jos palses de América Latina, en
la Ciudad de Guatemala la informalidad en la via piblica,
constituye un componente de la economia nacional de! pals,
que tiene significativas consecuencias sobre todo de tipo
fiscal, poltico v social; y que en lugar de tender a
desaparecer © ser controlado rmuestra un crecimiento
desordenado fundamentalmente en lugares da alto valor
higtdrico y de interés, como en el caso de nuestro Centro
Histérico. Por lo que en el presente estudio se analizaron
diversos enfoques para brindar una sciucién a la
problemética de la venta informal.

Dentro del marco especifico se establecieron
diferentes escenarios que permitieron plantear opciones o
soluciones a diferentes tendencias de la venta informal en la
via plblica, dentro de las cuales se advierten entre otros la
reubicacion, dignificacion, formalizacién, mejoramiento de
condiciones existentes y densificacion de los comerciantes.

Con base en la realizacion del estudio y analisis de los
lugares estratégicos de comercializacidon de la frecuencia
comercial y de los sitios para la reubicacién del comercio
informal, e propusc una solucién arquitectdnica estudiando
el impacto sobre el entorno urbano de esta sciuciéon
arquitecténica y por supuesto dar una respuesta formal
mediante un proyecto que sea funcional, estético y viable.

La seleccion del sitio se realizd con base a el andlisis
de los sitios estrategicos a nivel municipal, tormando en
congideracibn los aspectos sociales y espaciales de los
vendedores informales en la via publica en el Centro
Histérico.

Con el desarrollo de este proyecto se pretende poner
en practica los conocimientos adquiridos, en un disefio que
solvente una necesidad y que pueda ser ejecutado en corto
o mediano piazo por la municipalidad de Guatemala, a nivel
privado o en forma mixta.



ANTECEDENTES

Aproximadamente desde hace cuarenta, afios, los
vendedores informales en la via publica han ccasionado
serios problemas en el entorno urbano afectando la calidad
de vida de los ciudadanos que intervienen en el intercambio
comercial. Este fendmeno se ha consolidado a través del
tiempo y durante las tres Uftimas administraciones
Mmunicipales han pretendido abordar el fendmeno, sin lograr
su control o frenar su crecimiento;, por el contrario el
fendmeno se ha expandido a otras dreas de la ciudad.

En el afo 1984, la administracién municipal decide
abordar e problema de los vendedores informales an la via
plblica, con lo que se cred un Programa de Reubicacion de
Ventas Callejeras a través de un préstarmo al Banco Mundial
para infraestructura de reubicacion de las ventas callejeras
con la seleccion de predios estratégicos y dotarles de capital
de trabajo, pero este no se levé a cabo: en 19291 se
consolidd el unico intento de reubicacion de los vendedores
en la 18 calle, hoy conocido como Mercado Peatonal, cuyo
fin primordial era la limpieza de la sexta y quinta avenidas,
pero con la reubicacion de los vendedores aparecieron
nuevos vendedores con lo que se incrementaron las ventas
informales en la via publica.

Actualmente las politicas municipales se han
enfocado a la reubicacién, dentro del Marco de
RenaCENTRO. En agosto del 2000 el Concejo Municipal
aprobd el Reglamento Municipal para la Proteccidn vy
Conservacion del Centro Histdrico y los conjuntos Historicos
de la Ciudad de Guatemala, mismo que plantea Ia
reubicacion comec una alternativa viable: estableciendo el
plazo de dos aflos para hacerla efectiva.

Por su parte la municipalidad ha formulado estudios
para brindar alternativas de solucién ai problema, planteando
estrategias para su reubicacion y dignificacién.

La Agenda de RenaCENTRO 2000-2001 aprobada el
17 de octubre del 2000, plantea dentro de las acciones,
impulsar aquellas medidas tendientes a hacer efectivo el
reglamento del Centro Histérico, entre ellag las relativas a la
venta informal en la via plblica. En ela, se le asigna a la
Universidad de San Carlos un pape! protagénico en el
analisis y planteamiento de alternativas de solucién.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

A partir de los afice sesenta la venta informal sa ha
venido incrementando debido a factores sociceconémicos;
provocando el deterioro del Centro Histdrico. Se puede
afirmar que la informalidad siempre ha existido pero
congtituye un problema estructural del pals que plantea
algunas disyuntivas en el desarrollo de la ciudad; aceptar el
fendmeno y convivir con &, procurando que no siga
expandiendose; buscar algunas opciones que les permitan
desarroflarse en condiciones en las que no interfiera o impida
el desarrollo adecuado y las funciones vitales de la ciudad; o
bien su combatea, buscando su erradicacién.

La situacion de la venta informal en la via publica en el
Centro Histérico de Guatermala es similar a la de otras
ciudades de paises en vias de desarrollo. En las partes mas
transitadas de la ciudad aparece la venta en la via publica,
que partiendo de pocos puestos donde se realiza venta de
paso, crece y se convierte en un mercado al aire libre,
generalmente refiido con el funcionamiento normal de
sector. Se expende todo tipo de mercaderia, sin ningdn
orden, aplicando [a légica de localizacién del negocio, para
garantizar el paso obfigado de gran parte de los pobladores.

Segun datos estadisticos municipales en 1994
existian 1,173 vendedores informaies en el Centro Histérico,
y en el 2000 |a cifra aumenta a 2,705.




En torno a las ventas se han identificado una serie de
problenas en el Centro Histérico siendo eéstos la
competencia desleal, contrabando, ingalubridad, obstruccidn
de vias, el deterioro de la imagen urbana, generacién de un
ambiente de inseguridad a log consurmidores y vendedores.

La ventaja comparativa con respecto al comercio
formal se refiere al no pago de Impuestos, ni de alguiler de
local, lo que influye en el precio final del producto; ademds
cuentan con otrogs gastos como pagoe a bodegas para
almacenar la mercancia por la noche.

En este tipo de ventas comercializan mercancias a
bajo costo de importacién en su maycria de procedencia
asiatica y las nacionales procedentes de los excedentas de
fébricas o maquilas infformales que no cuentan con Mmarcas,
ni patentes de comercio.

La venta informal en la via pUblica se desarrolla en
inadecuadas condicionesg higiénicas, puesto que durante el
dia acumulan grandes cantidades de desechos (orgénicos e
inorgdnicos) alterando significativamente e! ornato de la
ciudad, reduciendo los niveles de consumo en el comercio
formal, desplazando el comercio especializado por el
comercio popular y constituyendo un factor de insalubridad v
de deterioro del Centro Histérico.

La ubicacién e improvisacién en banquetas ¢ aceras
de las principales calles y avenidas, complica e transito
vehicular, crea desorden y genera altos niveles de riesgo
para &l peaton, como en el caso especifico del Mercado
Peatonal de la 18 calle, que obstruye una de las arerias
principales del Centro Histérico.

JUSTIFICACION

Durante la década de los afios noventa se acentud &l
egpirity de recate del Centro Histérico de la Ciudad de
Guatermala, como resultado del reconocimiento de la riqueza

patrimonial existente en el area y por el reconocimiento de la
agudizaciéon de 10s problemas que en él se registran.

También se conjugaron diferentes esfuerzos para el
rescate, que parti® del reconocimiento de los problemas
estructurales mas importantes, ya que de no hacerlo se
estaria impulsando un esfuerzo superficial parcial o bien
cosmeético. Esto trajo como consecuencia la suscripcion de
algunos convenics ingtitucionales, a través de los cuales las
entidadaes con alguna compstencia en el darea debieron
orieantar sus maejores esfuerzos para paricipar activamente
en el abordaje v planteamiento de soluciones. De esta
cuenta la Facultad de Arquitectura como parte activa del
Convenic RenaCENTRO manifeatd a la sociedad
guatemalteca el interés de participar en el analisis vy
propuestas de solucion de aquellos problemas vitales del
centro, entre ellos log vendedores informales en la via
publica. -

El presents trabajo, ademas de constituirse en un
instrurmento de promocién profesional, forma parte de los
aportes de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de
San Carlos en el marce de RenaCENTRO y se constituye
como un aporte facultativo desde la perspectiva de su
espacialidad y competencia: la arguitectura y el urbanisme.




OBJETIVOS

GENERAL

s Contribuir al andlisis v planteamiento de una opcién
| de solucibn del problema de los vendedores
. informales en la via publica, por medico de una
propuesta arquitectonica que sea viable y contribuya

al mejoramiento de la imagen del Centro Histérico.

ESPECIFICOS

s Analizar de manera general el estado actual del
problema de los vendedores informales en la via
publica.

. « Propiciar condiciones de dignificacibn a los
vendedores,

. + Proporcionar una alternativa de propuesta urbano-
arquitecténica con base en lags estrategias
Mmunicipales de desarrollo uWbanc del area
metropolitana,

+ Proporcionar la reubicacion de un sector de las ventas
informales pricritarias de atencién en la via publica del
Centro Histérico, bajo los criterios de sostenibilidad y
vialidad de la propuesta.

« Aportar una solucidon al caso concreto "Mercado
) Peatonal”, '

« Proporcionar el mejoramiento de las condiciones
. ambientales, respecto al patrimonic cultural y
convivencia social del Centro Historico.

ALCANCES VY LIiMITES

ALCANCES

Proporcionar una solucidén a nivel arquitecténico y
urbanistico al sector del Mercado Peatonal en la 18
calle del Centro Histdrico.

Prefigurar un espacic flsico gue responda a
lineamientos formales, funcionales y tecnolégicos de
la poblacion a beneficiar.

LIMITES

Debido a la amplitud del problema, que se expresa
enire otros aspectos en la cantidad de vendedores
asentados en el Centro Histbrico, el trabajo
proporcionara una solucién arquitectdnica a un sector
que concentre vendedores de articulog no
comestibles, en un espacio a determinar. Ei andlisis
ostd referido a la problematica de 1a zona uno y la
soluciébn se circunscribe a una intervencidn de
carécter urbanc-arquitecténico en el Centro Histdrico
cle la ciudad de Guatemala.

De asta manera:

El drea de estudio serd la zona uno.
El area de referencia el Caentro Historico.

+ El objeto de estudic es e fendmeno de les
vendedores informales en la via publica.

e La propuesta de solucidn estard dirigida al
Mercado Peatonal 18 calle.

» El drea de intervencién es un sitio y su entorno
urbano inmediato.




METODOLOGIA

Para |a realizacion del presente estudio se formulé un
esqguema metodoldgico que permitié realizar un analisis del
problema de los vendedores informales en la via plblica,
adoptando una posicién realista y contemporanea del
mismo. A su vez realizar algunas constataciones de tipo
empirico.

Posteriormente permite e andlisis de la situacion
actual institucional para que los criterios y la propuesta
técnica posean alguna correlacidén que permita la viabilidad
de su implementacion. Finalmente se toman referencia
casos analogos de ctrog paises para retroalimentar los
planteamientos generales. La metodologia permitird realizar
un anglisis de sitio y de los factores urbanos que contribuyen
a una solucibn mas que arquitectdnica urbano-
arquitecténica.

Para la implermentacion de las constataciones de tipc
empirico se recurric a dos tipos de téchicas de
investigaciones:

s La obssrvacién por medio de enfrevistas guiadas
a funcionarios vinculados a la administracién del
problema y a representantes de los vendedores;
levantamientos, fotografias, analisis planimétricos
y consulta de fuentes secundarias que tienen
relacion con e tema de estudio, en la
Municipalidad de Guatemala.

« Consulta de fuentes biblicgraficas.

Una de las fuentes importantes constituy6 el censo de
vendedocres realizado por del Departamentc de Servicios
Publicos de la Municipatidad de Guatemala en mayo del
2000 .

Para la presentacion de los resultados se emplearon
recursos informaticos comteporanaos.
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problema de los vendedores informales en la via publica,
adoptande una posicidén realista y contemporanea del
mismo. A su vez realizar algunas constataciones de tipo
armpirico.

Posteriormente permite el andlisia de la situacion
actual institucional para que los criterios y la propuesta
técnica posean alguna correiacion gue permita la viabilidad
de su implementacién. Finalmente se toman referencia
casos andlogos de otros palses para retroalimentar los
planteamientos generales. La metodologla permitird realizar
un analisis de sitio y de los factores urbanos que contribuyen
a una solucidn mas que arquitectdnica urbano-
arquitectonica.

Para la implementacion de las constataciones de tipo
empirico se recurri®d a dos tipos de técnicas de
investigaciones:

e La observacién por medio de entrevistas guiadas
a funcionarios vinculados a la administracién del
problema y a representantes de los vendedores:
levantamientes, fotografias, andlisis planimétricos
y consulta de fuentes secundarias que tienen
relacion con a tema de estudio, en la
Municipalidad de Guatemaia,

¢ Consulta de fuentes biblicgraficas.

Una de fas fuentes importantes constituyé el censo de
vendedores realizado por del Departamento de Servicios
Publicos de la Municipalidad de Guaternala en mayo del
2000 .

Para la presentacién de los resultados se emplearon
recursos informaticos comteporaneocs,
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CONCEPCION Y ANALISIS

MARCO TEGRICO - CONCEPTUAL
1. LA ECONOMIA INFORMAL
1.1 CONSIDERACIONES CONCEPTUALES

Tebricamente la economia puede dividirse en dos:
formal e informal.

Azl la Economia Formal comprende todas ias
actividades econdmicas licitas y legftimas gue son
registradas por las estadisticas oficiales; mientras que
Economia Informal comprende todas las actividades
con fines legftimos que se desarrollan por medios licitos vy
al margen de la ley, por 1o que no son registradas o bien no
aparece en las estadisticas oficiales.

Existen diversas formas de enfocar el fenédmeno de
la informalidad, tomando como punte de partida la
disciplina academica gue mctiva su estudio. En los diversocs
estudios, se carece de una definicidn de la economia
informal por o que las Mmetodologias difieren. Para mayor
explicacion se formara como base el esquema planteado
por Litan (1988), €l hace uso de tres definiciones distintas
de la economia informal,

Economia Subterranea
"Eg aquella gue utiliza medios ilicitos para la obtencién de
fines tarnbién ilicitos”

Economia informal
"Busca fines licitos pero opera al margen de la ley”.

Microempresa
"Es un peguefio o mediano negocio que persigue fines
licitos pero que puede obrar legal o ilegalmente.™

! Bohnaider Pablo R., Carroil Rios de Rodrigusz, Julio Gole, Arturo Rurbide y Carrnen
Urizar. L& Economla Informal en Guatemala Cantro de Investigacionas Econdmices
Nacionales (CIEN) 1992, PAg. 1 .

La economia informal se manifiesta en varios sectores
siendo uno de ellos el intercambio o comercio informal,

1.2 ENFOQUES DE ILA ECONOMIA INFORMAL

Todos los enfogques o corrientes que tratan de explicar
la economia informal divergen explicativamente no sdlo en la
unidad de andlisis, sino gue también en otros conteridos o
definiciones, con base a elic se presentan los cuatro
enfoques.

1.2.1 Enfoque criminal

Este plantea la economia informal como la que se
realiza al margen de la ley con fines ilegales o criminales,
causado por e desec de algunas personas de generar
ganancias a loda costa. Los autores representantes de este
enfoque son Junguito y Caballeros?.

1.2.2 Enfogque neo-marxista

Se clasifica como neo-marxista porque aceptan la
teoria marxista de clases sociales, perciben la economia
informal como un sector marginado, como consecuencia de
un sistema capitalista, donde el trabajador informal es un
miembro de una empresa pequefia que reacciona a las
demandas del mercado perteneciendo a la clase social méas
baja; aceptando que algunos de ellos son empresarios vy
duefios de naegocios.

Este enfoque define la esonomia informal como unaz
porcibn de la economia compuesta por trabajadores
marginados y explotados, quienes habitan primordiairmente en
dreas urbanas, y se explica en cuanto a la no regulacién de
las funciones y sefiala que las condiciones laborales de
trabajo v el modo de gestacion de las empresas tamibién
deben ser tormado en consideracién.

2 Inid, Pag.2




Las causas del surgimiento de la economia informal
segun este enfoque se explican asi:

Sistema econémico capitalista.

Debiltarmiento de la clase obrera.

La reaccidn que tienen las empresas por escapar
de las normas estatales.

El impacto en términos de la economia nacional,
Situaciones de modemizacidn periférica.

El representante de este enfoque es Alejandro Portes®.

1.2.3 Enfoque esatructuralista

Este enfoque define la economia informal como la
actividad que realizan las microempresas, sin tomar

encuentra si los medios que emplean son ilegales o
legales,

Determinandoc e surgimiento de ésta a la
incapacidad de absorcion de la mano de obra, como
consecuencia del crecimiento vegstativo de la poblacidén y
de las migraciones del drea rural al édrea urbana, quienes
buscan mejores salarios, con una insuficiencia de plazas
de trabajo formal, por lo cual buscan sobrevivir a través de
actividades informales,

En el enfoque estructuralista clasifica e fendmeno informai
en dos categorias:

= Algunos trabajadores informales son individuos que
buscan simplemente subsistir.

*  Agrupa a los autoempleadios v a las microempresas
familiares que tienen potenciat de crecimiento por
medic de la reinversion de sus utilidades. (la
informalidad les ofrece oportunidad de superacion).

El enfoque estructuralista posee un fuerte impacto
en las organizaciones internacionales como el Banco

% Ibid, Pag 3y 4

Mundial, el Programa Regional de Empleo de América Latina
y el Caribe (PREALC), la Organizacion Internacional de Trabajo
(OIT), v en centros de invesiigacidn como la Facultad
Latincamericana de Ciencias Sociales (FLACSQ)*.

1.2.4 Enfoque Neo - Liberal

Este sefiala la informalidad como un fendmeno
cualitativo y que se manifiesta en varios sectores como: el
comercio, et transporte y la vivienda. El autor representativo de
asta corriente es Hernando de Soto, con su obra El_Otro
Sendero, explica la razén de su permanencia, sefalando ol
costo de acceso a la formalidad.

Enfoca la economia informal como aguella que usa
medios ilegales para alcanzar fines legales, ya gue al costo de
operar formalmente es percibido como demasiado alto,
operan al margen de la ley porque el Estado ha creado
excesivas y complicadas regulaciones. La informalidad puede
significar el incumplimiento de algunos requisitos, registros o
autorizaciones exigidos por dependencias del gobierno centrali
o Mmunicipal,

1.3 DEFINICION DEL COMERCIO INFORMAL

El comercie informal puede definirse como: Las
practicas comerciales de unidades productivas, de redes y de
individuos que trabajan por cuenta propia, cuyos fines son
licitos, pero que basados en medios ilicitos o al margen de la
regutacién, normas laborales, comerciales, fiscales y urbanas
realizan actividades amparadas en los ambitos del anonimato
del espacio publico.

Se expresa fundamentalmente, a través del comercio
en la via publica, los denominados vendedores ambulantes o
buhoneros que existen en diversas ciudades, como en el caso
de {a ciudad de Guatermala.

4 bid, Pag, 5y 8




1.4 MANIFESTACIONES DEL COMERCIO
INFORMAL

Una de las modalidades del comercio informal es el
comercio en la via plblica, empleando a diferentes
agentes®, el vendedor ambulante o buhonero v el vendedor
de puesto fijo.

1.4.1 Vendedor ambulante o buhonero

Este comercio lo desarrollan ios que compran
pequefias cantidades de baratijas, golosinas o viveres y
deambulan por las calles tratando de venderios entre las
personas que encuentran a su paso, en un principio
carecen de uUbicacion fija y operan a una escala reducida v
sus ingresos dependen de la habiidad con que se
desplacen en busca de clientes. VERFOTO1

Foto 1
Vendedor ambulante o huhonero

® Agentes o intermediarica scon los individucs que se encuentran entra [os
productores Iniclales y los consumidores finales, ¥ que se especializan en
la tranaferencia de la propiedad de las mercancias.

1.4.2 Vendedor de puesto fljo

E comercio en la via publica supone que el
comerciante previamente ha dejado de deambular,
identificando un lugar v se ha instalado en &l para desarrollar
su actividad, lo que constituys una invasién del espacio
publico, por lo que se le puede denominar callejero, VERFOTO2

Foto 2
Vendedor de puesto fljo

1.5 DEFINICIONES DE CENTROS DE INTERCAMBIO

Para el desarrollo del presente trabajo existen otras
acepciones que es importarte considerar, entre ellas:

Mercado

El término mercado, segiun varios autores, es el
espacio fisico, lugar, sito abierto o cerrado, en donde se
realiza una funcidn esencial para toda la sociedad, el
intercambio comercial, sitio destinado a poblaciones de venta
y compra de mercancfas. El mercado, se identifica con la idea
de la plaza, el espacio definido por un recinto mas o menos
cerracio y articulado con el exterior.




Mercado Formal

Este se forma cuando se manifiesta la presencia de
un nuMmere elevado de vendedores permanentes, ubicados
en las plazas o vias publicas, asl como afluencia constante
de usuarios o compradores, se considera necesario contar
cen un  edficio forrmal de mercadoc que permita el
intercambio comercial, proporcionando las condiciones
higiénicas y sanitarias adecuadas; en su mayoria son de
propiedad y bajo adminigtracién municipal.

Mercado Informal

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en las
calles o via publica, sin tener relacidn alguna con el
mercado formal, y éste surge espontancamente en
sectores marginados de un mercado formal cercano. Alli
se comercializan los mismo articulos que en los mercados
formales.

Tianguls

Plaza o Mercado que contribuye a una funcién social
de las tradiciones auténticas de un lugar, en un dia
egpecifico de la sermana.

Bazar
Tienda donde se venden mercancias diversas o
mercado publico.

Ceoentro o Plaza Comercial

Es un grupo de negocios detallistas de artlculos
diversos proyectados, desarrollados, poseidos vy
administrados.

1.6 RASGOS DE LA ECONOMIA INFORMAL EN LA
CIUDAD DE QUATEMALA

En los 70s y 80s, afios de crisis y violencia politica en
el pais, la poblacibn que participaba en el mercado en la
via publica provenia de un estrato socicecondmico bajo, en
extrema pobreza, marginal o que estaba articulado a
actividades de subsistencia del mercado laboral urbano y
de los flujos migratorios del campo a la ciudad.

Si bien esto fue cierto en esa época, existen algunas
evidencias que va no lo es, particularmente cuando se
anaiizan los circuitos de comercializacién de los productos
reconociendose que para la mayoria de ellos, la venta en la
via publica fue el medio para integrarse al mercado laboral
urbano.

Estos circuitos de comercializacion progresivamerite
han incorporado manufacturas v productos del mercado
externo, al margen de la ley en "stock” de mercaderias que
diffcilrmente son posibles bajo un easquema de subsistencia, de
trabajos por cuenta propia o bien de pequefios empresarios.

De esta suerte puede afirmarse que el grado de
desarrolio de la venta informal es otro. El terma esta articulado
a los circuitos socioeconémicos de productos del proceso de
globalizacién, tales como macuilas de ropa, electrénicos, etc.,
de vendedores aislados de un mercado amplio .y
egpecializado.

Asf mismo de un puesto espontdnec progresaron a un
establecimiento con instalacidn periddica y programada; visto
asi, es importante deslindarse de la discusibn o del debate
ideolégico y peyorativo de aquellos planteamientos
sustentados en ta condicidn “de pobre” y del libre mercado de
los miembros del mercado callejero y trasladario al plano del
desarrolio urbano.

Hoy es posible afirmar que el comercio informal o
ventas informales en la via publica, si bien es parte de una
forma tradicional de intercambio de la sociedad guatermaiteca
del siglo pasado, practicada en ef ambito rural o urbano
incipients, informal y al margen del sistema legal de
comercializacion, que permitia satisfacer la necesidad de
trabajo de una porsona, pasd a grupo de comerciantes con
practicas ilegales vy monopdlicos, v a la articulacién de redes
familiares a un sistema de puestos de ventas populares que
incluyen mercancias del mercado negro, paralelc o
subterraneo.
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MARCO TEORICO - REFERENCIA

2 CONTEXTO GENERAL DEL AREA DE
REFERENCIA

2.1 AREA METROPOLITANA

El Departamento de Guatemala comprende la
Regién No.1 o Regidn Metropolitana en e municipio de
Guatemala se Ilocaliza la Ciudad Capital. El &rea
metropolitana de Guatemala se encuentra ubicada entre
las latitudes 14°40 y 14° 30 y las longitudes 90°40 y 90°25, a
una altura de 1,502.32 mts. sobre ei nivel def mar.5

El drea metropolitana tiene 1.812 miliones de
habitantes v se ha conforrmado con los municipios de
Mixco, Amatitian, Chinautla, Villa Nueva, Villa Canales , San
José Pinula, San Miguel Petapa y Santa Catalina Pinula por

rmedio del proceso de conurbaciéon (mancha urbana). YEP
PLANO 1

El area metropolitana de Guatemala (AMG)
constituye la mayor concentracion urbana existente, posee
una extensidn territorial de 350 kildbrmetros cuadrados,
ademas se encuentra enclavada en una posicién
estratégica, por lo que el crecimiento urbano de la capital
se ha dado en forma horizontal, YER GRAFICA

2.1.1 Uso del Sueio

A nivel del uso del suelo se ha desarrollado un
proceso de reastructuracidn que implicd la sustitucion de
las funciones residenciales por las de tipo comercial y de
gervicios, proceso en ei cual se enmarca el desarrollc del
fendmeno de la informalidad y la.venta en ja via publica.

Esta reestructuracion fue dinamizada por factores
tales como la introduccién de nuevos sistemas de
transporte en Ia ciudad como el tranvia, el ferrocarril, el

* INSIVUMEH

automovil, el transporte colectivo. El acelerado crecimiento de
la poblacion, la expansidn de la ciudad, la modernizacidén de
la economia, la produccidn y factores politicos importantes,
tales como las expropiacionas reformas liberales de finales del
siglo XIX y las catdstrofes de 1917-18 y 19786,

Grafica 1
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Evolucion eaquemitica del crecimionto de ia cludad de Guaternala y de au
area rmetropoiitana.
Fuente: Gisela Gellert, Cludad de Guatemala, FLACSO,
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2.1.2 Estructura vial princlpal

Desde el punto de vista de la estructura vial, la
ciudad de Guatemala es el centro de confluencia de ia
viglidad nacional y en &l o tangente a &l se interceptan dos
vias principales nacionales e internacionales, las rutas
Centroamericanas CA-1 que atravissa el pals de este a
veste (Calzada Roosevelt, Bulevar Liberacién, los Préceres)
y CA-9Q lo atraviesa desde el Atldntico al Pacffico, es decir
de norte a sur (Calzada Aguilar Batres, Calle Marti, Calzada
José Milla y Vidaurre, Carretera al Atidntico).

Las arterias principales establecen cornunicaciones
internacionales e interragionales, en nuestro caso, a través
de las dos carreteras centroamericanas y todas las demés
carreterag del pais estdn conectadas con ellas. Tal
situacion permite que la ciudad sea el centro principal de
distribucion y comercializacion. Desde e! punto de vista
urbano el centro posee un alteo grade de centralidad y Si
bien este ha sido reducido en ios Gltimos veinte afiocs por al
surgimiento v desarrollo de polos o ejes como Petapa,
carretera al Salvador, Roosevelt y zona 19, la jerarquia del
centro se ha fortalecido por la concentracion de la mayor
érea patrimonial de la ciudad. VERGRAFICA2

Gréflca 2

Aguilar Batreg

a El Salvador

Fuente: Estructura vial, Metrépalis 2010,

2.2 CENTRO HISTORICO

El Centro Histdrico es un conjunto urbano que
comprende espacios urbanos, edificios, calles y plazas,
distinguido por su homogeneidad como resultado de la
volumetria de sus edificios, sistermas y materiales de
construccion y un acerbo cultural muy importante. En una
superficie aproximada de 3.08 Kidmetros cuadrados, se
localizan mas de tres mil edificaciones de valor histérico
catalogados por el Instituto de Antropologia e Historia como
monumentos histéricos y con 85 espacios abiertos.

El Centro Histérico fue disefiado en 1778 por Diaz
Navarro y corregido por Marcos |béfez, posee enormes
cualidades ambientaies, con trazo de carécter colonial,
renacentista con algunos rasgos modernigtas, VER GRAFICA 3 &
Centro Histérico de la Ciudad de Guatemala atin consearva los
rasgos del disefio tipo renacentista seglin Leyes de Indias,
espafiol original: Plano Damero con la Plaza Mayor en el
centro, v a su alrededor la ubicacion de los edificios mas
importantes, calles divididas en manzanas y solares.

Grafica 3
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2.2.1 Gestiétn

La gestion sobre la preservaciéon del Centro Histérico
fue declarada el 13 de Agosto de 1898 por el Ministerio de
Cultura y Deportes como el sector conformado por la parte
central del casco urbano, donde se fundé La Nueva
Guatemala de !a Asuncidn, comprendido desde la Avenida
Elena hasta [a doce avenida, y de la primera calle hasta la
dieciocho calle de la zona uno; asf como el Cernto del
Carmen vy tres areas de amortiguamiento conformadas por
el Barrio de Candelaria, el Centro Clvico Metropolitano vy el
Barrio de Jocotenango de la zona dos.

En el Centro Histdrico existe una gran concentracion
de funciones urbanas, que hacen que se conserve la
centralidad administrativa, educacional y de comercio
formal & informal.

Bl Centro Histérico acoge gran parte de la migracion
de provinciags en razén de los servicios, del costo dal
arrendamiento, de la economia inforrmal existente. Se
convierte en la vivienda temporal o en el sitio de trabajo de
gran parte de esta poblacidn, factor que agrava lce
problemas sociales existentes.

Ademas los equipamientos formales existentes en el
Centro Histérico se concentran en &l fendmenos propios de
loe sitios con gran volumen de franseuntes. La ocupacion
de las calles por parte del comercio ha llegado a ser un
protema de considerable dirmensidn, Si bien esta actividad
econdémica posibilita la subsistencia de gran numero de
familias, en su forma actual conflictiia el transito vehicular y
peatonal, contribuye notoriamente al deterioro de las
edificaciones, de la imagen del centro y al aumento de la
inzeguridad.

A pesar de la magnitud de los problemas es
importante entender la significacion del Centro Histdrico en
el imaginario simbdlico de Guatemala. La confluencia viva
de los usos, su entorno fisico, su reconocimiento dentro v
fuera del Guatemala, su importancia politica, religiosa,

econdmica y social, reafirman su condicién de escenario
privilegiado de la ciudad.

2.2. Uso del Suelo

Actualmente el centro presenta uso predominante de
camercio en un 30%, caracterizado por el comaercio formal sin
tormar en cuenta el comercio informal se manifiesta con mayor
tendsencia en el sector que rodea al mercado Central,
prolongandose hacia el sur, abarcando la 62 avenida en su
totalidad, la 5% avenida y la 18 calle, asi como parte de los
aejas de la 8% y 992 calles. )

El uso residencial ha wvenido disminuyendo
progresivamente constituyendo 29%, ubicandose
principalmente en la periferia del casco central, en ios
alrededoras de la Avenida Elena, en los barrios de la
Recoleccion, San Sebastian y alrededores del Cerrito del
Carmen. También se caracteriza por e usoc mixto
{combinacién de tres o mds. actividades, en las cuales
ninguna prepondera sobre las otras), con una gran cantidad
de comercio barrial (tienda, abarrotarias) ubicadas en
viviendas de distintos sectoraes.

El uso institucional 24%, con la presencia de la mayoria
de edificics e institucicnes gubernamentales, educacion,
salud, religioso, administracion, financierocs v de gestion; el
uso industrial se manifiesta en un 11% vy un 4% de Adreas
baldias (estacionamiento). A menor escala el uso recreativo
2% con pocos espacios verdes, como el Cearrito del Camnen,
parque Morazan, Gémez Carrillo, Colén, entre otros.

2.2.3 Estructura vial

El Centro Histdérico estd conforrmado por calles en ol
sentido Qriente~Poniente vy por avenidas en &l sentido Norte-
Sur. Funciona como punto de interconexién, esto perjudica en
gran manera el desarrollc de las actividades que alli se
realizan, pussto que la exagerada concentracién vehicular que
atraviesa de norte a sur o viceversa entorpece, contamina vy
deteriora, debido a que las calles y avenidas del centro no
tienen la capacidad para absocrber la gran cantidad de
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vehiculos que circulan, principalmente en la 42, 52 g2 72
82, 92 102y 112 avenidas, asl como en la 8%, 93 16y 18
calles,

Et Centro Histérico posee una estructura vial
conformada por tres niveles o jerarquias de viae- (ejes
primarios) principales vias que permiten la circulacion del
transito de la ciudad de Norte a Sur y de Criente a Ponisnte.
Ctro secundario que articula el centro a los nlcleos o
sectores vecinos y un terciario o local. Esta situacion
genera una enorme presion del centro y a su vez le
convierte en un nlcleo ideal para la prestacién de servicios
y el intercambio en la ciudad.

La expansién dsl sisterma vial de la ciudad mantuvo
su centro en esta zona, por lo que la mayoria de las
principales arterias que la conforman continuaron
dirigiéndose al centro, provocando que los vehiculos lo
crucen o sea de paso y o realicen por una traza estrecha
que no permite el mMmovimiento fluido de los mismos,
complicandose con el transporte urbano y la ocupacién de
las calles por el comercio informal en (a via publica.

2.2.4 Nivel Soclal

Los constantes cambios que se han dando en la
poblacion residente del Centro Histérico de la ciudad de
Guatemala en las Ultimas décadas se manifiestan en un
decrecimiento demografico, situacién que se refleja en las
caracterigticas funcionales del sector.

Este fenbmeno se ha dado paulatinamente, después
de la Revolucién de 1944, en el afic 1950 la poblacidn era
de 74,523 habitantes. Entre el afio 1950 y 1964, ia tasa de
crecimiento poblacional alin era positiva registréndose un
crecimiento del 1.83% anual en promedio, manifesténdose
el crecimiento mas acelerado y brusco en la poblacién que
crece en un 30% en relacidén con el dato anterior, legando a
la cantidad de 96,098 habitantes, esto debido sin duda a

una alta migracion del interior de la Republica hacia la cludad
capital.’

Esta situacidbn cambid, segln el Instituto Nacional de
Estadistica, en el pericdo censal de 1964-73 ocurre el
abandono de la pablacién habitante del Centro Histdrico
dandose ia primera tasa negativa de crecimiento de - 1.62%.
El censo realizado en el afio 1973 registra una poblacién de
83,171 habitantes, con lo que empieza a producirse el
abandono por parte de las clasas alta y media que era la que
residia en el sector, el espacio empieza a ser cedido al sector
comercial; esta situacion se ve aun mas grave segun reporte
del censo de 1981, el cual se registra una poblacién de
57,328 habitantes, en este periodo (1973-81), la tasa de
crecimiento es de —4.46%, con lo cual existe una marcada
desocupacion de poblacion en sl Centro Histdrico, esto ha
generado presidn del uso del suelo comercial y mercantilista.®

En al Ultimo censo realizado por al Instituto Nacional de
Estadistica (INE) en el afio de 1994, {a poblacidn residente del
Centro Histdrico habla disminuido a 49,900 habitantes, lo que
indica que el centre tiene una desocupacién progresiva, que
ge traduce en una subutilizacion del espacio urbano.

2.2.5 Nivel Econémico

El Centro Histdrico experimenta un proceso de
deterioro gue viene acompafado de factores econdmicos que
se han desarrcliade en el pais, o cual ha llevado a que
grandes sectores de la poblacién residente en el drea del
ceniro se desplazarse a otros sectores provocado por el
crecimiento de la terciarizacidn del sector, el cambio de
usuarios ( de grupos de peblacion de altos ingresos a amplios
sectores medios y medios bajos) y por 1a proliferacién de las
ventas informales, como resultado de ia falta de mercados
laborales que puedan absorber la poblacién que se esncuentra
en las calles y que alcanza més de| B0% de la poblacién
econdmicamente activa.

7 Estudiios de Base para ef Reconocirniento y Evaluacicn del Cartro Histdrco
de /e Ciudad de Guaternala, i Etapa. Universidad de San Carlos y Direccién
General de investigacionsa DG, 1998, Pag. 7

3 ibid Pég 8.
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Bl cambio del uso del suelo provocd el
desplazamiento de la poblacién y los nuevos locales
populares de comercio, adquiriendo altos niveles de
contaminacion y falta de mantenimiento para el Centro
Historico.

2.3 ANTECENDENTES HISTORICOS DEL
COMERCIO EN GUATEMALA

La ciudad de Guatemala tuvo sus origenes con la
traslacién de la nueva capitania del Reino de Guatemala al
valle de la Virgen o de la Ermita donde existlan ya
edificaciones y algunos asentamientos; con el traslado de la
ciudad se provocd un cambio radical en el mercado de
trabajo ios sectores de la poblacidn de los medios de
‘ganarse la vida y condujo a una recesidn econdmica
ocasionando consecuencias sociales como el desempleo;
la esfera econdmica consistia en que “los productos de
consumeo diaric se proveian por un sisterma disperso de
comearcio en peguefic a. manos de venhdedores
ambulantes... Un mal arreglado laberinto de puestos de
mercado y de tinglados se extendia sobre la superficie
entera de la poco impresionante plaza mayor, a cuya pila
central acudian los vendedores para lavar los platos, los
arreros para abrevar las mulas y las mujeres para bafar a
sus nifics”.?

Al iniciarse el trazo de la ciudad los establecimientos
comerciales se localizaron a lo largo de las principales vias
de comunicacién, presentando un caracter lineal. En 1800
la actividad comercial se localizaba en 1o que hoy es la 16
avenida de la zona 6, en los alrededcres de la plaza ds la
Parroquia Vieia, ta 15 avenida de la zona i(avenida del
golfe), ¥ la 14 avenida (avenida del comercio o central),
estaba lccalizada en el noreste de la ciudad.

¥ Gellert, Gisela. Ciudsad de Guatermnaeala: factores determinantes en su
desarrolio urbane (Desde fa fundacion a hasta la actualidad). FLACSO.
Guatemala 1995, Pag.17

Con la declaracidn de la independencia en 1821 la
ciudad atraviesa afios de inestabilidad y marcados altibajos en
sU situacion econdmica y a mediados del siglo XIX se ve
afectada por una profunda crisis scondmica.

En 1880 el comercio era escaso en la ciudad, existian
‘dos o fres tiendas pequefias, con mantas y génercs
europeos, due venlan de Inglaterra. Ademads, en el portal de
Aycinena hupo también una gque otra tienda, con géneros
ordinarios y otras mercancias. Tiendas de moda y almacenes
de lujo no se conocian en Guatermala...Lo gue habia en medio
de la plaza mayor era unos cajones o covachas prirnitivas en
que se vendia jarcias, cordeles, balas, pdlvora, azufre vy
canastos etc.”?

Fota 3
Ciudad de Guatemala a principice de sigio XX vista de la 6* avenida, calle
real de la ciudad, donde se concentraban las tiendas de maoda

La 18 calle se fue convirtiendo desde esta época en
un centro comercial de caracter popular con la construccién
del puertc de San José en el Paclfico se formd un eje de
establecimientos terciarios, el cual favorecio
considerablemente el comercio en asa direcciéon activando el

® lbid, Pag.40
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tréfico em la carretera al surceste de la ciudad
posteriormente conocido como el Guarda Viejo (actuai
Avanida Bolivar).

Entrada a Guatemala, actualmente 18 calle Ei Amate (Amatle) 1625

A finales del siglo XIX, con la poiitica reformista se
reorienta la economia nacional al cultive del café siendo
uno de los principales productos del pais. El area cormercial
estaba flimitada al Mercado Central, construide en la
Flazuela del Sagrario atrés de catedral entre 1866y 1871,y
el Portal del comercic; en la 18 calle se construyeron dos
nuevos mercados La Placita y Dei Calvario con lo que se
formd un nueve sector comercial secundario para las
necesidades de los nuevos barrios colindantes de clase
media-baja. Hacia 1870 habia en la ciudad de Guaternala
un total de 648 tiendas.

En 1882 se introduce el transporte urbano con el
tranvia, o que genera el surgimiento de establecimientos
comerciales a lo largo del recorrido del transporte urbano
siendo su parada principal la plaza central. Desde esta
época la 18 calle juega un papel cormercial que se fue
acentuando y reforzando como un punto nodal para ef

tfransporte urbano, extra urbano vy para el tréfico de
mercancias.

La construccion del Mercado Central, unido al trazoe del
ferrocarrii del norte, inicia una etapa de densificacidn,
ocupando posteriormente el area abandonada por la actividad
residencial.

Foto 5
Actual 8 avenida, entre el Mercado Central y la Catedral, 1860

A partir de los terremotos de 1917 v 1918 se establecid
una década de inestabilidad politica y econdémica, aungue el
centro comerciat continud asentado entre la 82, 18 calle, entre
fa B8 y 72 avenidas, y en especial en la Plaza Ceniral y calles
aledafas al sector sur; en 1921 el sector comercial se
maderniza con los negocios de las avenidas sur centrales y se
construyen lujosos edificios comerciales mientras gue los
establecimientos para el consumo popular se densificaron y
los vendedores establecian sus puestos en la via publica en
los alrededores del Mercado Central y de la 18 calle, VERPLANCS

La estructura urbana se rompe debido a los
acontecirmientos revolucionarios, €f afo 1844 marcd et fin y al
principio de una época, tanto en el aspecto social y politico
como en lo econdmico y cultural, generando cambios
funcionales profundos como el crecimiento de la poblacidn
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de la ciudad generada por la inmensa migracion hacia la
ciudad capital rebasando con ello log limites urbanos
existentes desde su fundacidn, con estos cambios se
preduce el abandone definitive del centro por la clase alta y
la invasion de esta zona por estratos mas bajos,
provecando con ello el deterioro ambiental en el casco
historico. La actividad en el centro no ha cesado, aundue
adguiriendo otrc carécter con la presencia popuiar, el
comercio y los servicios se fueron adaptande a las
caracteristicas de su nueva clientela y el centro atrajo flujos
de poblacidn por diversas razones, como la presencia de
vendedores inforrmales.

La ciudad de Guaternala 1915 vista Norte.

A partir del terremoto de 1976 se refuerzan flujos
migratorios hacia la capital provocando ta expansion de la
informalidad con la destruccidn de viviendas se da un factor
de arraigo de la pobiacion agudizando la situaciéon de los
sectcres mas pobres; fue un momento definitivo para ia
expansion y consolidacion de la venta informal callejera, las
calles se poblaron porgue se extendid una licencia avalada
por la municipalidad y la Policia Nacional.

En esta época la economia experimenta el fenémeno
de la inflacién v en 1880 se intensifica el desemplec y el
subempleo provocando una recesion a la econormia con 10
cual se desarrolian una multitud de iniciativas para sobrevivir o
cual va ensanchando la economia informal. VER PLANG 4

El centro es frecuentado sobre todo por la clase urbana
popular y hacia este tipo de usuarios se orientan las
actividades y calidad de (os establecimientos que se ubican
dentro del Centro Histdrico; desde hace veinte afios se da la
ocupacidn de las calles por vendedores ambulantes a la
instalacion de puestos fijos, el cual se consolida en la medida
que las autoridades municipales adoptan fa decision de
otorgar licencias y cobrar tasas, lo que propicia la ocupacién
de las calles por los vendedores.
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3. SITUACION D LA VENTA INFORMAL rmientras la mujer se occupa de tareas en el aAmbito doméstico

EN LA ViA PUBLICA EN EL CENTRO que incluyen la atencidn de huertas y la crianza de animales.

HISTORICO Es el hombre el que busca colocarse en la ciudad, viene sélo

y en la mayoria de cascs no pretende traer a su familia sino

. 3.1 PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DE LOS procurarse recursos para manteneria en el lugar de origen.
VENDEDORES INFORMALES Entre ios vendedores no indigenas, en cambio, se trata de

familias urbanas con otras posibilidades de dividirse el trabajo

. 3.1.1 Sexo v sin medios para el autoconsumo, ™!

Existe un 30% (797) de comerciantes mujeres, por lo 3.1.2 Edad
tanto el trabajo diario convive con el cuidado de los hijos, en ' )

. un ambiente ruidoso, desaseado y peligroso en muchos En ia venta informal en la via publica no hay edad
casosa. Por lo gue se asume la preponderancia masculina maxima ni minima, igual puede haber nifios que ancianos que
en un 70% (1908) por la rudeza de las tareas que les toca venden y ofrecen servicio o alguna mercancia.

. efectuar armar y desarmar el puesto, cargar bultos desde v
hacia la bodega donde las guardan. Asi como también por 3.1.3 Escolaridad
la seguridad ante las eventualidades de la calles como la . )
delincuencia, manifestaciones y violencia callejera. El nivel de escolaridad del sector muestra que el 52%
carece de instruccion o tienen la primaria incompleta, 23% con
- Gréfica 4 primaria completa y con estudios secundarios of 24%.'?
Sexo 3.1.4 Etnicldad

El bajo nivel educativo de los indigenas afecta su
capacitacion insuficiente, implica que estan forzados a sufrir la
marginacion en el mercado laboral del drea metropolitana, los
indigenas de origen rural casi presupone pobres estudios y
una alta tasa de analfabetismo, a los que se suman factores
como el monolingtiistico deficiente y su distinta visién de Io
que debe ser la educacién.’®

Debido a la deficiencia en su nivel educativo los
- indigenas dominan mas facimente su capacidad de empleo
. en el campo del comercio, ya que dicha actividad les permite

AMujeres OHombres escapar al control institucional, y al mismo tiempo

suficientermente amplia en la oferta, como para tener

Fuente: Elaboracion propia con base en ef Censo del Departamento de posibilidades de reconversion en la ciudad siempre se puede
Senvicios Publicos, Municipalidad de Guatemala, Mayo 2000. negociar.

La preponderancia mascuiina se acentia en los "' Porras Castejon, Gustavo iDéjennos Trabajar! Los buhoneros de la zona

indigenas, por su cultura “existe la conviccion de que es el central. FLACSO, Guatemala, 1995, Pag.28
hombre a quien le corresponde el trabajo remunerado, 12 Ihid. Pag 23
** ibid. Pag.23
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3.1.8 Migracién

La venta informal es una actividad propicia para los
emigrantes, por ser accesible a personas con grados bajos
de escolaridad y por demandar un minimo de recursos
para comenzar; el incremento de fos Ultimos afics se
relaciona con la politica municipal de tolerancia de los
vendedores formalizados.

El flujo migratorio ha sufrido pocos cambios, uno de
los Departarmentos que mostraron mayor atraccién en 1950
fue la ciudad de Guatemala; las migraciones han sido
basicamente econdricas, con la blsgueda de mejores
perspectivas de trabajo frente a un medio rural cada vez
més empobrecido y falto de tierras aptas para el cultivo, o
que a menudo empuja a utilizar tierras marginales con el
consiguiente impacto ambiantal.

Durante el periodo 1850 - 1981 el crecimiento
demogréfico de la mayor parte de las regiones se originé
en el aumento natural, habiendo ocurrido un ligero
incremento en la tasa de crecimiento, con excepcion talvez
de ia reQidon costera, en donde habla evolucionado la
agricultura a niveles maés técnicos, con lo cual se operd una
expulsidn de mano de obra, y en la ciudad de Guaternala
par la concentracidon de poder econdrmico y politico.

Factores asociados con Jas migraciones internas

Durante las dos o tres décadas pasadas, en
Guatemala se presentaron circunstancias especiales que
generaron  migraciones que podian denominarse
involuntariag, siendo las siguientes:

¢ Desplazamientos de poblacidn producidas por
desastres naturales, erupciones  volcénicas,
inundaciones y el de mayor importancia io tuvo el
terremoto del 4 de febrero de 1976, que con el
rumor de que se construirian casas, sobre todo, en
la capital, y en especial para familias integradas,
hizo que se organizara un mMmovimiento de grupos

familiares que emigraron hacia la capital en busca de
una maejor vida,

* La derivada del conflicto armado interno que ha vivido
Guatemala por mas de 30 afios.

La venta informal se ha constituido en un 77% por
emigrantes de dos tipos segun su procedencia:

* Migracion rural-urbana (63%) son aquelios procedentes
de aldeas o caserios siendo en su mayorla indigena.

*+ Migracion urbana-urbana (37%) son aquellos
procedentes de la cabecera departamental o municipal
siendo en su mayoria ladina. 4

3.1.6. Aspecto Econédmico

La practica de la actividad es sumamente dura para log
vendedores, es una actividad inestable, sin ningtn lipo de
seguridades; ellcs en su mayor parte no son sujetos de crédito
por lo que deben contar con capital necesaric para su
negocio.

3.1.7 DInamica de crecimiento del sector

Segun estudiocs realizados por el Departamento de
Servicios Publicos en el 2000 establece que el numero de
comerciantes permanentes y temporales que se ubican an el
Centro Histdrico es de 2,705.

Estimaciones realizadas por el departamento del
Centro Histdrico empleando el método de diferenciacion se
establecidé que la venta informal en la via publica crece
anualmente en un 17% es decir que 255 nuevos puestos se
establecen cada afio; de continuar esta tendencia se estima
que en diez afios el fendomeno se duplicard. VER GRAFICAS

' bid, Pag 24
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QGréflea 5

DINAMIGA DE CRECIMIENTO

Cuadro 1

3000 5 o° avemda de1%a ia 18 calle 15
2500 4 12 avenida de 1% a {a 18 calle 80
2000 4 22 avenida de 12 a ia 18 calle 14
150G 4 3% avenida de 12 a la 18 calle 32
1000 = 48 avenida de 12 a la 18 calle G4
52 avenida de 12 a la 18 calle 160
500 - 6% avenida de 1% a la 18 calle 459
Q4 79 avenida de 12 a la 18 calle 127
1904 2000 82 avenida do 1% a la 18 calle o4
99 avenida de 12 a la 18 calle 88
Fuente: Elaboracion propia con base en el Censo 1994, 2000 del 10% avenida de 1% a la 18 calle 27
Departamente de Servicios Publicos, Municipalidad de Guatermala. 112 avenida da 12 a la 18 calle 23
122 avenida de 1% a la 18 calle 12

3.1.8 Area que ocupa el sector en el Centro
Historico

14 cailede 1 Cr la12 avenlda

Total de puoaws

Seguin estudios realizados por el Departamento de 28 callo de T8 aia 12 avenida g
Setvicios Publicos, el drea metropolitana alberga a un total 3% calle do 1% a & 12 avenida 19
de 5,756 puestos de vendedores informales en la via 4% calle do 15a la 12 avenida 6
publica de los cuales 2,705 se encuentran localizados en el 5% calle de 1% a fa 12 avenida 14
Centro Histérico zona 1. E|l Centro Histdrico cuenta con 62 calle de 18 a la 12 avenida 7
345,600 m? de banquetas de los cuales 13,600 m?2 (4% de 78 calle de 1% a la 12 avenida 5
la superficie del centro) estan ocupadas por los vendedores 8% calle de 12 a la 12 avenida 169
informales en la via publica. 98 calle de 12 a la 12 avenida 167

102 calle de 1% a la 12 avenida 54

El mapa de ocupacibn VER PLANC 3 iestra que ef 11% calle de 12 g |a 12 avenida 52
comercio informal en la via plblica en el ncleo histérico 12% calle do 1° a la 12 avenida 37
central de la ciudad de Guatemala ocupa gran parte del 13° calle de 1% g la 12 avenida 51
espacio publico, lo que impide un normal desenvolvimiento 14°callods 124 la 12 avenida 20
de las actividades. Alrededor de las ventas informales se ha :ga ca:le ge :a a :a 15 aven!cdja gi
deteriorado una superficie considerable del Centro s 2::2 T o la 5 averide 13
Histérico, siendo cada vez mas grande la presién por 18% calle de 1a: la 12 averida SES
convertir en bodegas las casas histéricas y cada vez mayor Total de puestos 7,529

ol nimero de edificaciones, incluso monumentales, que
son agredidas por el comercio,

Fuente; Elaboracitn propia y procesamiento de datos con base al Censo del

Departarmento de Servicics Plblicos, Municipalidad de Guatemala, Mayo
Los vendedores informales se clasificaron segin su 2000.

ubicacidn. VER CUADRD 1
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3.2 TIPOS DE ARTICULOS QUE COMERGCIALIZAN Qréfica 8
LOS VENDEDORES INFORMALES
. L ] Artioulos Comestibles
Los vendedores informales cornercializan variedad
de articulos o productos, por o que para el presente
estudio se ciasificaron en articulos comestibles v no
comestibles.

3.2.1 Articulos Comestibles

« Carretillas o puestos con preparacién de
comida
Son ventas de frutas © productos comestibles
como: refracciones, almuerzos, dulces tipicos,
elotes, tortilla, pan, etc, YERFOTO7 Y8

B Comidas preparadas OChiclkeros £ Carretilas alimenticias

» Chicleros
Son ventas de golosinas (chicleros), gelatinas, Fuenta: Elaboracion propia con base en e Censo del Departamento de

helados, granizadas, refrescos, frutas y/o similares. Senvicice Piblicos, Municipalidad de Guatemala, Meyo 2000.
VERFOTO 9 Y 10

» Carretas Allmenticias
Lo constituyen las carretilas de venta de hot
dogs, tacos mexicanos, gauchitos, ceviches,
camitas y/o comida elaborada en el lugar.
Generalmente de caderas o empresas de
alimentos. VERFOTO 14 ¥ 12

En la actualidad prevalece la comercializacién de
comidas preparadas en un 45%, siendo en su mayoria los
gue se comercializan predominantemente en ia 82 calle,
9%, B° 64, avenidas y 18 calle, precedido por las carretillas
alimenticias en un 32% y chicleros con un 23%. VER GRAFCAS
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|
Fota 7 Folo 8
Fuesto de preparacion de cormica sin instalaciones fijas Puesic de oreparacian de comida con instalaciones fijas,
{ubicacion en 1a 92 calle zona 1) lubicacion sobre ia {4 calle de ta zona 1)
-
|
»-

Fato 10 Foto 11 Lot 12

Caseta de chiclero. Fuesto de venta de fritas Carretiia de carnitas y mixtas Carretita de hot dogs v gasecsas
wikisackin asquina 12 cals zona 1) {ibicacion 8% zalle zona 1, fubioacidn 37 cale zona 1 fubisacon 82 avenicia zona 1)
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3.2.2 Articuloa no Comestibles

Articulos de vestir

Estos articulos estan conformados por prendas
como pantalones, camisas y playeras, blusas,
zapatos, tenis, gorras, ropa interior, suéteres,
chumpas, calcetines, corbatas, etc.,, que van

cambiando de acuerdo a la moda y a la termporada.
VER FOTO 13 Y 14

Articulos varios © misceldneos

Son articulos como lentes (graduados y de sol),
cinches, casetes, navajas, billeteras, relojes (de
mano y pared), llaveros, espejos, peines (fino y
gruesos), pastas para lustrar zapatos y cepillos,
cadenas, candados, baterias, boligratos, lintemas,
audifonos, jugustes. VERFATO15.18Y 17

Articulos para el hogar

Son artleulos como electrodomésticos, repuestos
para estufas y licuadoras, ollas, equipos de sonido,
videojuegos, telas, etc, VERFOTO 18.15.20y 21

Articulos de libreria

Son todos les articulos como libros, reglamentos
y cbdigos, tarjetas, postaies, posters, revistas, papel,
sobres, plastico, emplasticados, ets. VERFOTO22y23

Articulos de coaméticos

Son todos los articulos de uso personal como
lociones y perfumes, champuls, cremas, polvos,
maquillajes, lapiz labial, pinturas de ufas, accegorics
gara el cabello (ganchos, colas), joyeria, etc. VER FOTC

Articulos temporales o estaclonarios
Son todos los articulos que se comerciaiizan
durante determinados meses como:;

¢ El dia de la Virgen de Guadapuie, 12 de
dicliembre, donde algunos comerciantes

venden trajes tipicos de todas las regiones del
pais. VER FORC 256

» la época navideia durante e mes de

diciembre, se comercializan articulos navidefios.
VER FOTO 28,27 y 28 :

Los estacionarios son de acuerdo a la temporada,
algunos comerciantes varfan sus artfculos de acuerdo a la
época como en enero productos escolares (ropa de uniforme,
zapatos, etc.), en verano Semana Santa (ropa de verano) e
invierno (bufandas, gorras de lana, suéteres) y la época
navidefia (tarjetas, papel para regalo.)

La época navidefia representa el momento de mayor
venta del afio y los meses que preceden a tal festividad son
un pericdo de gran dinamismo, por el contrario los meses de
invierno (junic a septiembre) suelen caracterizarse por una
baja sensible de la actividad,

En la actualidad prevalece la comercializacién de
articulos de vestir con un 51% siendo en su mayoria, los que
se comercializan predominantemente en la 18 calle, 68, 72, v

52 avenidas, precedido por artfculos varios o miscelaneos con
un 39%. VER GRAFICA 7

Qrafica 7
Artioulos No Comestiblas

51%

39 3% 4%
W Articulos de vestr O Articules Mmiscelaneos
@ Artic uios para el hogar [ Articulos de librerfa
B Articulos cosméticos

Fuente: Elaboracién propia con base en @ Censo del Departarmento de
Servicios Pdblicos, Municipalidad de Guaternata, Mayo 2000.

26




FOTOGRAFIAS DE PUESTOS CON ARTICULOS NO COMESTIBLES

Foto 15 Foto 17
Venta de peluches vy juguetes de toda clasa.

Vanta da pantalones de lona v tela, de todas Venta de variadad da articuloa como lentes, espejos,
peines, caseates, ota. con instalacion mdawit
(Ubicacidon 10?2 calle entro 62 v 5 avenida zona 1) .

tallas y marcas.
{predominancia en la B2 avenida zona 1)

Foto 19
Puesto de venta de telas y cextinas
{ubicacidn 82 calle y 92 avenida zonat)

Foto 16
Puesto de merceria o varios. Puesto de variedad de repuestos.

Puesto de venta de zapatos y 1enis

de todas tallas y marcas.
(predominancia en la 6% avenida)
27




FOTOGRAFIAS DE PUESTOS CON ARTICULOS NO COMESTIBLES

5 ‘.’.’iﬁ. 4 m . -

oto 20

Venta de repuestos de oflas de presion, estufas,
tormitlos da todos tamanos y empadques.,

Foto 21

Venta de plésticos de todos colores y grosores,

Venta de libros, revistas, postales, tarjetas, calcomanias v
serchas, colgadores, espejos, otc.

reglamentss, etc.

Foto 23 Foto 24
Puesto de emplasticados de toda Puesto de cosmeticos, venta do lociones, 28
clase de documentos. perfurmes, talcos, champy, eta.




FOTOGRAFIAS DE PUESTOS CON ARTICULOS TEMPORALES O ESTACIONALES

Foto 25

Puesta temporal de venta de trajes tipicos de toda tallas.

- {(ubicacion durante una semana antes del 12 de diciembre,
Dia de la Virgen de Guadalupe en la 82 calle zona 1)

Foto 26
Puesto termporal de trajes tipicos y articulos navidefios.

Foto 28
Puesto temporal de toda clase de cohetes y juegos pirotécnicos.
{curanta el mes de diciembre)

Foto 27
Puesto temporal de toda clase de articulos navidefios. 29
{ubicacion la Flaza del Sagrarios durante e! mes de diciembre

alredledor del mercado Central )




3.2.3 Condiciones fislcas en que ae desarrolla la
venta informal

Las condicicnes fisicag en que se desarrollan los
vendedores informales en la via publica, son negocios que
en general se arman y desarman todos los dias, por lo que
se ven afectadcs por las condiciones climaticas de la
ciudad, ademas de emplear elementos prefabricados de
facil instalacién.

Los puestos que ocupan los vendedeores informales
se clasifican segun la clase de instalaciones que emplean.

+ Con instalaciones fijas

Son aguellas que para exhibir y vender su
producto, hacen usc de instalaciones de
construccion liviana, las que permanecen fijas en el
sitio de venta. VERFOT0 29

Sin instalaclonas fljas

Son aquellas que para exhibir y vender su
producto, hacen uso de elernentos prefabricados v de
facil transportacion, con el objeto de poder armar y
desarmar sus instalaciones dianamente y con ello
permitir que se efectle la limpieza del lugar de su
ubicacién, VERFOTO

Con instataciones madvilea

Son aduellas gue hacen uso de instalacionas
rodantes con las cuales pueden ir de un lugar a otro y
estacionarse a exhibir y vender su producto, VERFOTO 31

Foto 29 Foto 30 Foto 31
Puesto con instalacianes fijas Puesto sin instataciones filas, Puesto con instalacidn rmdwvil
Estruciura metdlica con tona y mabiliario, Arrnazdn prefabricada de matal y nylon. Carretilia de madera y lamina con rodillos,

(ubicacion fija 14 calle enfra 52 y 6¢ avenida zona 1)

{ubicacion fija 5 avenida zona 1)
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3.3 ' CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

Los circuitos de comercializacién de mercaderias en
Guatemala se lleva a cabo por medio de intermediarios
que son individuos, empresas © compafias due se
encuentran entre los productores iniciales vy los
consumidores finales, y se especializan en la transferencia
de la propiedad de mercancias y en otros servicios
esenciales de la venta, estos se dedican a negocios por
cuenta propia, y procuran conducirios de modo que sa le
paguen costos de sus servicios. Los intermediarios estan
constituidos per distribuidores mayoristas y minoristas

o Los distribuidores mayoristas estan conastituidos en
la Central de Mayoreo "La Terminal” para articulos
comastibles, ¥ en la avenida Bolfvar,
microempresarios y fabricas manufactureras para
articuloa no comestibles, & donde acuden
comaearciantes minoristas en forrma diaria o semanal
para adquirir sus mercancias, las que seran
distribuidas posteriorrmente al por menor.

+ Los distribuidores minoristas estan constituidos por
aquellas personas que compran en medianas y
pequefias cantidades qué distribuyen en forma
local.

a) Circuitos de comerclalizaclén de Articuios
Comestibles
Los articulos comestibles se abastecen de Ia
siguiente forma.

+ Carretillas o puestos con preparacién de
comida
Son propiedad de los trabajadores por cuenta
propia y se abastecen de la central de mayoreo de
“la Terminal”.

« Carrotlllas allmenticlas
Son propiedad de empraesas embotelladoras
o cacdenas alimenticias, por lo que sus formas de
abastecimiento las realizan ellos mismos.

+ Carreaetilias
Generalmente son abastecidos directamente
por las ermpresas de los diferentes productos gue
vende como embotalladoras o cadenas alimenticias
(Sabritas, Diana, etc.) y los que venden fruta se
abastecen en la central de mayoreo de “La Terminal®.

b) Circuitos de comerciallzaclén de Articulos No
Comestibles
"Los articulos no comestibles que se abastecen por
medic de redes gue segun su procedencia pueden

clasificarse en:

* Redes naclonales

Son mercancias producidas localmente por
microempresarios, pedquefias unidades o empresas
preductivas de manufacturas, gremial de pedquefics
confeccionistas (marcas propias), fabricas
manufactureras (Madquilas), asentadas en el interior del
pale. Algunos fabricantea venden sdlo sus productos de
primera calidad con su marca y venden sin marca a
interrmeadiarios, sus productos defectuosos o
axcedentes en el caso de las maquilas.

La guinta avenida se caracteriza como un lugar

tradicional de comercio en donde predomina la oferta de
productos nacionales (prendas de vestir), los cuales son de
uso corriente (uniformes, ropa de trabajo y diario, mochilas,
carteras, cinturones, cosméticos, emplasticadores, etc.)

+ Redes internacionales
Son mercancias producidas en otros paises por
fabricas o empresas que comercializan
internacionalmente sus productos, esta mercancia es
importada por ciudadanos coreanocs, chinos y drabes,
siendo uno de sus principaies proveedores un ejermplo
“El pueblito®'®.

'S Ibid. Pag.54
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Algunas redes internacionales se manejan por
medio de la subfacturacidon (facturar a bajo costo para
evadir impuestos) de mercancias.

En la sexta avenida ia oferta de productos
importados en lo referente a prendas de vestir esta
constituida por mercancias de moda a bajo costo como
jeans y zapatos tenis.

Los productos de contrabando es mercancla
importada gue vienen a deteriorar los ingresos fiscales v a
favorecer en gran medida a un pequefic grupo de
personas inescrupulosas gue juegan con las necesidades
de la gran masa de poblacidn de bajos ingresos.

La mayoria de los vendedores informales son
abastecidos por varics proveedores a la vez, quienes los
legan a visitar peribdicamente a su puesto's,
proporcionando en algunos casos faciidades de pago
como credito, ofros al contado vy a consignacién.

3.2.1 Procedencla de las Mercanciaa

El crecimiento de {a venta informal propicia el
incremento de actividades ilicitas, venta de mercancias
robadas, comercializacibn de productos de contrabando,
verta de articulos sin registro legal v comercio de
mercancias sin garantias para e consumidor.

a) Mercancia producida locaimente

La mercancia es producida localmente por
emprasas confeccionistas o pequefios empresarios que
confeccionan copiande © imitando marcas conocidas, las
cuales posteriormente son distribuidas en & comercio
informai a bajo costo de forma ilicita.

La falsificacibn de marcas se da principaimente en
los artlcuios de vestir, por lo que es comuin encontrar entre

'% Eston proveedores llegan en pick up o camionetilas pequeas una vez
por samand para abastecartos.

los vendedores informales mercancias con logotipos Nike,
Lee, Adidas, Calvin Klein o Tommy Hilfinger. “En e pals
operan unos mil quinientos productores de marcas piratas, los
cuales estdn ubicados en Santa Lucia Utatlan, Solola; San
Francisco el Alto, Totonicapan; San Juan Sacatepéquez,
Guatemala, etc.”'”

b) Mercancia importada

La mercancia importada es producida por fabricas o
empresas que copian o imitan las marcas en otros palses, ja
mercancia que se distribuye en este sector son de origen
taiwanés, coreno, salvadorefio y mexicano.

Algunos vendedocres en la via publica compran a precio
de mayoreo y aceptan margenes mas estrechos de calidad
con el propdsito de mantener bajos precios; estos suelen
manejar una coleccién cambiante e inestable de Mmercaderia
de gran calidad, con frecuencia excedentes, productos
descontinuados y defectucsos, que los fabricantes y otros
minoristas venden a precios bajos. L.os mincristas con precios
rebajados han avanzado un largo trecho en el ramo de la
ropa, loa accesorios y el calzadao.

3.3.2 Aimacenamliento de |la mercancia

Los vendedores infformales en la via publica almacenan
sus mercancias en bodegas donde pagan una cucta diaria o
mensual por guardaria, la bodega generaimente se encuentra
cercana al lugar que ocupan. Otros vendedores negocian con
los comerciantes de los locales formales, quienes lee permiten
guardar aili sus mercancias, ya sea por una cuota diaria o
mensual.

La cuota que pagan los vendedores inforrmales por
guardar sus mercanclas oscilan entre Q45, Q60 y Q.80
mensuales, y por guardar carretillas cobran Q.150 a Q.200'®
mensuales. Existen varios locales o bodegas, comeadores o
parquecs que se dedican a guardar las mercancias de los
vendedores cobrandoles por eflo.

7 Revista Domingo, Prensa Libre 11 de Junio de 2000,
¥ La cucta de pago por bodega ee investigd entrevistando algunos
vendederes gue no quisieron identificarse.
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OPERACIONES DEL VENDEDOR INFORMAL

lLos vendedores informales expenden mercaderia

operando de diferente forma:

3.4.1

3.4.2

Vendedor formal

Expende su mercaderia o realiza actividades en a!
espacio publico, este es el caso de algunos
comercios que expenden sus saldos, mercancias o
productos por medio de ta venta en la via publica.

Promueve la venta de mercaderla propia de sus
establecimientos y almacenes proporcionado la
mercaderia a los vendedores en la via plblica al
crédito © a consignacion.

Vendedor Informal

individual

La persona que por cuenta propia usa el
espacio publico para expender sus mercancias y se
instala a vender desde una carretilla o hace uso de
elementos prefabricados v de facil trangportacion,
con el objeto de poder montar y desmontar sus
instalaciones diariamente, vy al final de la jornada
guardaria en una bodega.

Redes famillares

Estas redes se generan por la ldgica del
hegocio, puesto que e duefic del puesto
generalmente busca delegar en alguien el manejo
del mismo para dedicarse a atender otro puesto o
negocio diferente, por lo que necesita un empleado,
due por las caracteristicas del negocio debe ser de
total confianza, y es ibgico que se piense en
personas conocidas, familiares o paisanos.

3.5.1. PROCESO Y MECANISMOS DE OCUPACION
DEL ESPACIO PUBLICO

3.5.1 Ocupacidén de las calles

La ocupacibn de las calles da inicio cuando e
vendedor ha dejado de deambular y se establece en un lugar
fijlo o de ubicacion permanente, donde progresivamente se
van agrupando varios vendedores, o gue les permite generar
un flujo de compradores y que, en su conjunto, comparten un
interés por maximizar ese flujo; de esta manera los
vendedores van desarrollando diferentes tipos de ubicacién en
el espacio plublico como:

a) Desbordamientos

Los desbordamientos se producen cuando los
vendedores se instalan en torno a los mercados, este caso se
ha formadce alrededor del Mercado Central, Sur 2, donde se
comercializan los mismas mercancia y preciog, VEAFOTO 32y 33

b) Concentraciones

Las concentraciones de vendedores que a diferencia
de los desbordamientos constituyen un nicleo de actividad
comercial, que debido a su volumen y complejidad se
convierten en centros de atraccidn suficientes, que abarcan
loa distintas forrmas de comercio de bienes y servicios como el
caso de la sexta y quinta avenidas y 18 calle. VERFOTO34y35

Actualmente el centro de la ciudad esté definido por
dos concentraciones comerciales sobre dos ejes
transversales de este a oceste; uno sobre la 82 calle y ofro
scbre la 18 calle y areas aledafias. En sentido longitudinal hay
concentracion sobre la 52, 62, 7%y B2 avenidas entre 82y 18
calles, ademas se localiza un centro de comercio sobre la
avenida Bollvar de tipo lineal, la cual entronca en la 182 calle,
situacion gue constituye un serio problema.

Los vendedores informales en la via pdblica se generan
o complamentan con los transportistas, debido a que éstos
producen grandes concentraciones de gente alrededor de las
intersecciones de sus rutas, asi como también en sus
terminales de transferencia, este caso se hace evidente en la
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18 calle con la terminal de buses urbanos y en la Plaza
Barrics con la central de transferencia de buses
aextraurbanos.

3.8.2 Derechos de uso del easpacio publico

Se fundamenta desde el punto de vista del vendedor
y su clientela, lo que permite el aprovechamiento
econdmico del espacio publico @ incrementa la escala de
la operacion comarcial, promoviendo la especializacién de
los vendedores, puesto gue la ubicacién fija le permite el
almacenamiento de mercaderia y crearse reputacion
comercial ante los compradores y proveedores. E| derecho
espacial que adquieren los. vendedores en la invasiéon del
espacio publico, es de carécter transitorio e ilegal puesto
que el espacio publico es de uso peatonal vy le pertenece a
la poblacién por lo que los vendedores se ven bajo la
amenaza de desalojo especialmente cuando hay
problemas de congestion de tréfico o presiones de los
comercios forrnales.

Por esta situacion los comerciantes tienen que
vender, desde una carretila o hacen usc de elementos
prefabricados y de fécil transportacion, con el objeto de
poder montar y desmontar sus instalaciones diariarmente, y
no desde un puesto edificado con material nobie v dotado
de suministro de agua, electricidad, almacén, espacio para
exhibicion o alguna de las otras caracteristicas que
facilitaria la oferta de un volumen regular de mercaderia.
Ast mismo la instalacién de mejoras tales como bafics,
areas de estacionamiento o jardines, resulta impracticable.

Los vendedores informales en la via publica pagan a
la municipalidad una tasa por el concepto de uso de via
publica con fines lucrativos, el pago de esta tasa garantiza
el derecho espacial de los vendedores.

Las ventas navidefas que se realizan en el mes de
diciembre comprendidas dentro de las ventas informales
sin instalaciones fijas, pagan una tasa de Q.7.50 por metro
cuadrado.

;e

La autonizacidn de las ventas informales en la via
publica se realizé a partir de 1964 a 1992, y en este mismo
ano en e mes de Junio se firmaron 2 acuerdos relacionados
con la denegacion de solicitud de venta, siendo estos los
establecidos en el Reglarmento de Transito vy el Reglamento de
Conatruccion, por o que desde esta fecha no se han
autorizado.

Segun la especificacion del Acuerdo Gubernativo
namearo AA-115-85, en el articulo No.3, firmado el 23 de
noviernbre de 1985 sefiala el pago de tasa correspondiente
segun el tipo de establecimiento que ocupan y segin la
ubicacidn, VERCUADRO2, 3y 4

Se inicid cobrandoles con un recibo de formula 1-£,
pero debido a la corrupcidon que se dio por parte de los
inspectoras municipales, en 1986 se les cobrd con recibo de
formula 5-B VBB © ® y en 1994 debido a gue algunos
comerciantes No pagaban se les agregd una muita (20% con
una tasa de interés del 25%) por mora con el recibo formula
7-B VERGRARICA® oo gf que actualmente se efectuan los cobros
correspondientes a los comerciantes autorizados.

Segun el censo realizado por ia Direccién de Servicios
Publicos determind que del total de unidades de ventas
informales ubicados en el Centro Histérico es de 1,082

unidades (40%) autorizadas que cuentan con carné. VER
GRAFICA 10

Algunos vendedores informales estdn asociados a la
Central General de Trabajadores de Guatemala (CGTG), los
cuales cuentan con camé VER GRAFICA 11 4,6 hace constar que
son miembros de esta organizacidén y han contribuido con un
aporte equivalente a un dia de salario para su
autofinanciamiento.




TARIFA TASA DE PAGO MENSUAL Cuadro 4

Cuadro 2

Carretillas  de de golosinas

: {chicleros'?), gelatinas, holados, granizadas, |
. refrescos y/o similares de un metro Q. 7.50
o cuadrado (1ma).
Il

a H .
ga avenida de 4%a 18 calis zona ! _ Carretillas o puestos de emplasticado de un |
calle, de 5% a 72 avenidas zona 1 metro cuadrado (1 m?) Q. 9.00 |
) 21 calle, de 62 a 92 avenidas zona 1 Q. 7.650xm?2 e |
22 calle, de 62 a 72 avenidas zona 1 Carretilas o puestos do venta de fruta o
Parque Centenario y Parque Gbémez productos comestibles, preparados no
- Carrillo. mayores de dos metros cuadrados (2m2) Q. 15.00
42 calle a la 22 calle y de ta 3% a la 10% |
avenidas de la zona 1 Q.4.50 x R |
. Carretillas de ventas de hot dogs, ceviche,
tacos, camitas y/o comida slaborada en el Q. 30.00
- lugar, no maycres de dos metros
cuadrados (2m?)
Cuadro 3

de comida no mayores de cuatro metros Q.45.00

\
Caseta movil para la preparacion y venta
cuadrados (4rm?)

i L Vehiculos para la verta de comida en

69 avenida de 4

2 a 18 calle zona 1 forma armbuilatoria. Q.45.00 ‘
8 a a H
B ol e o s o i o a.1200xms VeFic5s para Ta proparadén 7 verta GG
. 22 calle, de 6% a 72 avenidas zana 1 comida en forma estacionaria. Q1.60.00
Parque Centenaric y Parque Gdmez
Carritlo.
N Fuente: Elaboracién propia con base en el Acuerdo Gubernative nimero AA-
Mercado Peatonal 18 calle Q. 15.00 x m? 15-85, Artfeulo No.3 Concejo Municipal, Municipalidad de Guatermala.

4% calle a la 22 calle y de la 38 a la 10
avenidas de la zona 1 Q.O.00 x m?

'® Loe chicleros en su mayora autorizades, con un puesto de 1 m?, se han
organizado en Ascciaciones de chicleros y Asociacién de Pequefios
Comarciantes y Ceniral General de Trabajadores de Guatermala {CGTG).
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OCUPACION DE LAS CALLES Y AVENIDAS POR LOS VENDEDORES INFORMALES

Foto 32
Cesbordamiento del Mercado Central
{ubicacidn 88 caijle y 82 avenida zona 1)

Foto 34

Conceniracién de vendedores informales
(ubicacidn 62 avenida zona 1)

Desbordamiento del Mercado Sur 2
{ubicacién 6% avenida v 18 calle zona 1)

Foto 35
Concentracion de vendedores informales en el Mercado Peatanal
(ubicacion 18 calle zona 1)
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DOCUMENTO DE AUTORIZACION DEL PUESTO DE VENTA INFORMAL EN LA Via PUBLICA
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3.5.3 Uso no Autorizado o llegal

Los vendedores no autorizados se exponen a
desalojo y decomiso de mercaderia debido a que no estan
autorizados y estan obligados a pagar por el uso de la via
publica pero le garantiza su derecho de espacio; segun el
censo de municipal existen 1,623 (80%) no autorizados.

En 1996 se inici® por parte de la municipalidad
colocar inspectores en dichas areas, los cuales
decomisaban las ventas no autorizadas, v se les obligaba a
pagar una multa entre Q100 a 200, y si los vendedores
insistian, a la segunda se les decomisaba la mercaderia y
no se les devolvia. Ante esta situacidn fueron generando
cofrupcion por parte de ios inspectores, debido a que en
algunos decomigsog, los inspectores levantaban la
mercaderia sin que se anctaré 1o que se llevaban y luego
faltaban los articulos de mas valor, por le que se acordd
con la municipalidad que se levantara un acta firmada por
el personero v la directiva del sector.

Estas situaciones fueron generando gue con el
cambio administrativo se eliminaran los decomisos por
estar fuera de la ley, puesto gue los vendedores estan
conforrnados por asociaciones, por lo que ante un
decomiso municipal ellos presentaron sus qusjas ante los
Derechos Humanos Nacionales e Internacionales vy
organizaciones como MINUGUA io que complicaba la
situaciéon con la municipalidad.,

A partir del mes de febrero del 2000, con el cambio
administrativo del Departamento de Servicios Plblicos para
realizar un decomiso, se requiere de una denuncia formal
por parte de los comercics formales vy debe ser
acompaflado de una orden por parte det Juzgado de
Asuntos Municipales para proceder a decomisar o
desaiojar a los vendedores informales en ja via publica.

3.6 LOQGICA Y LEGITIMIDAD DE LA PERMANENCIA
3.6.1 Organlzacién de los vendedores informales

A mediada que los vendedores se ubican en lugares
econdmicamente estratégicos, crecen sus intereses para
organizarse a fin de tratar de conservarios, ya que el derecho
egpacial no les brinda seguridad.

. Por lo gue surgen organizaciones de autodefensa,
constituidas por directivas, v su capacidad para actuar en
conjunto estd en funcidn exclusiva de la defensa del puesto
que ocupan. E! surgimiento de directivas y la creciente
formalizacién de las mismas es un rango inducido por la
relacion con la municipalidad, desde que ésta optd por
concertar con los vendedores autorizados y reqguerir su
colaboracidn.

Entre las directivas existentes en el Centro Histdrico se
ha formalizado solamente el da la sexta avenida, que obtuvo
su personeria juridica y forma parte de la Central General de
Trabajadores de Guatemaila (CGTG). Las otras directivas no
estan formalizadas, sin embargo fungen como tales frente a
ics vendedores v la municipalidad, Las directivas declaran que
han sido electas en asambleas de vendedores efectuadas in
situ y &l margen de los procedimientos concretos, cuentan
con la aceptacion de la mayoria de vendedores, y estan
integrados por lideres naturales del sector.

La funcion de las directivas se ha consolidado a lo largo
de las tres Ultimas administraciones municipales siendo las de
los alcaldes Lee, Arzl y Berger, que han negociado e
implernentado sus politicas hacia el sector, consistente
basicamente en normar la tenencia de los puestos, uniformar
los puestos vy en delegar ciertas tareas como la limpieza de
las calles y sitios. La directiva de la sexta avenida ha
presentado planes globales a la Municipalidad para el
ordenamiento del sector.

Segun el memorial de vendedores ambulantes de la 18
calle desde la 7% avenida a la 108 avenida de ia zona 1, en
1992 se organizaron en un comité de urgencia, avalados por
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la Asoctacidn de Vendedores de la Economia Informal
(AVEIG) y a la Unidad de Accién Sindical y Popular (UASP),
con el proposito de hacer valores sus derechos y solicitar a
la Direccion de Servicies Publicos Ia autorizacidén de sus
ventas.

3.7 PROBLEMAS DE COEXISTENCIA EN EL
ESPACIO PUBLICO

En la ciudad de Guatemala, principalmente en el
Centro Histdrico, el fendmeno de los vendedores informales
ha alcanzado [ndices importantes de crecimiento en las
ditimas décadas ocasionando serios problemag corno:

» Destruccion del Patrimonio  Arquitecténico -
Histérico.,

» Deterioro tanto en la imagen urbana, cormo en
aspectos sociales y econdmicos.

3.7.1 Destrucclén del Patrimonio Arquitecténico -
Histérico

A pesar de la riqueza patrimonial con la que cuenta
el Centro Histérico se encuentra ante un proceso de
deterioro y alteracidén de las composiciones materiales yla
disminucién en la calidad de vida de log habitantes que
buscan opciones para ef aprovechamiente de los espacios
urbanos,

La destruccién del Patrimonia histérico y cultural se
ha venido generando por el cambio en el ugo del suelo,
actualmente se experimenta el uso residencial y comercial
(mixto) de los inmuebles, lo cual provoca modificaciones an
las fachadas y colocacién de rétulos. A esto se une la
ocupacion de las banquetas por parte de los comerciantes
informales que con sus estructuras prefabricadas
informales, impiden apreciar las fachadas contribuyendo a
la desvalorizacion del fugar.

Los sectores tradicionales del centro se despiazan
hacia otras zonas de la ciudad, vy se llevan consigo la inversion
por lo tanto se produce un deterioro gradual del Centro
Histdérico, que ha seguido cambiando aceleradaments
iegando a altos niveles de contaminacion, falta de
mantenimiento, observandose un Centro Histérico que no

puede ser apreciado en vista de los distractores visuales. VER
FOTO 38,37 38,35 y 40

3.7.2 Deterloro de ia Imagen Urbana

El deterioro que sufre actualmente ei Centro Histérico
de la Ciudad de Guatermala obedece a profundas causas de
caracter socioecondmico nacional e internacional que inciden
en forma dramatica en su imagen urbana.

El deterioro urbano se expresa en su forma particutar
de la utiizacidbn del espacio, cuando el uso del suelo se
transforma en un congestionamiento desorganizado de
actividades, que hacen que no pueda realizar una de ellas sin
el entorpecimiento de las demés. Los indices de deterioro
urbano en un area del Centro Histérico pueden resumirse en
contaminacion visual® y auditiva, congestionamiento vehicular
y peatonal, acumulacién de desperdicios ¢ insalubridad y falta
de dreas de esparcimiento, VERFOTOS 41,6243.44,45.46 y 47

La contaminacidén se manifiesta con la colocacion de
rotulos comerciales que impiden la visibilidad, basura en las
calles provocada por la falta de recipientes adecuados y
desechos fecales.

El congestionamiento se genera en tormo a las
condiciones de circulacion que presenta el trafico tanto
vehicular como peatonal®, principalmente en las calles del

2 La instalacion de los estructuras de las ventas en la via plblica desde of
punto de vista forma! se satura en época de inviermo por las cubiertas de
nylon, lona, ete., la precipitacion pluvial de la ciudad alcanza 2936.5 mm. 107
dias, con una hurmedad relativa de 70%.

2! debido a que en algunos casos el ancho de ia bandueta es reducida, Mmés
las instalaciones provistas de los vendedores, impiden la circulacidn libre v
recuerda por los peatones.
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Centro Histérico debido a que constituye e nlcleo de
origen y dastino de movimientos de transporte, generado
por fas zonas residenciales y de la centralizacién de las
principales actividades de servicios.

A la par dsl congestionamiento de vehiculos se
origina una contradiccidn vehiculo-peatdn, derivada det tipo
de comercio que caracteriza el sector; este es de tipo
minorista, en manos de un sinnimero de propictarios ¥
dirigido especialmente al peatdén. Por lo mismo, el drea
central es la de mas facll acceso desde los restantes
puntos de la ciudad por medio del transporte colectivo. Este
tipo de comercio es reflejo de un poder adquisitivo
relativamente bajo de la mayoria de la poblacién.

3.7.3 Sociai

Con el abandono del centro por parte de las
principales actividades econdmicas y sociales, se propicié
un proceso de deterioro flsico causado por la pérdida de
categorfa del &rea, perdiendo su cardcter residencial
repercutiendo en la inseguridad, la depresién de la imagen
urbana y del decaimiento del turismo en la zona.

El abandono de ios espacios y la insuficiencia de
alternativas de empleo propiciaron e aumento
desproporcionadamente de los vendedores informales en
la via publica, y que se localizara en zonas que entorpecian
el transito vehicular y peatonal, con uso de suelo
incompatible y espacios plblicos.

Existe un ambiente de inseguridad y delincuencia
generado por el pillaje, vandalismo, rnaras, prostitucion,
faita de iluminacidn y vigilancia.

3.7.4 Econdmico

En el aspecto econdmico su detericro se manifiasta
por la falta de inversidn. La falta de inversidn formal se
ocasiona debido al decaimiento del valor del drea y por la

competencia generada por la inversién del sector informal
callejero.

lLa actividad de comercio se ve afectada, tanto la
actividad de compra como la de venta, por la dificultad de
circulacion y la fuerte competencia que significa para los
comercios formales la presencia de los vendedores informales
en la via publica. En el caso del comercio de mas ala
categoria, principalmente sobre la 6® avenida, y en los nuevos
edificios comerciales, la actividad comercial queda aislada de
la calle, pero se ve interrumpido el acceso a los mismos
provocado por la colocacidén de ventas informales en la via
publica.

El incremento de la competencia de los vendedores
informales en la via publica motivé la creciente preocupacidn
de los empresariog formales, quienes desdse hace varios
afios han presentado sus denuncias a la Direccidén de
Servicios PlUblicos.

En la actualidad se reciben constantemente varias
solicitudes de desaiojo por parte de log comercios formales;
en algunos expedientes se listan mas de 100 comercios
formales que no estdn de acuerdo con los vendedores
informales, asumiendo que estos les impiden realizar su venta
por la misma competencia de preciocs que se realiza y
obstaculizan e impiden que se vean sus vitrinas; esta situacién
ha provocado que muchos comerciantes formales vendan su
negocio y se muevan a otro sector.

Algunas asociaciones como Amigos del Centro
Histérico han venido presentando solicitudes de desalojo de
los vendedcres callajeros, segun el merncrial con fecha 29 de
octubre 1898, pero que hasta la fecha no han recibido
respuesta.
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PROBLEMAS DE COEXISTENCIA EN EL ESPACIO PUBLICO DEL CENTRO HISTORICO

i

¥

Foto 37
Las ventas informales ocasionan detsrioro del Patriranio Arguitecténico Vista de la 8" avenida desde ta 119 calle, se aprecia =l deterioro del
. Edificic Radio Muevc Munda, dae estilo necclasico y Edificic Engel de estilo Edifivic abandenads de estilo barrequista, (1900)

Art. Deco (vista de la 82 avenida desde la 108 calle)

Foto 38 Foto 3g

Edificia de la Tipclogia Nacional de estilo barroguista, protorracionalista, Vista de la 67 avenida desde la 102 calle, se aprecia el deterioro de
vendedores informales impiden apreciar su fachada. la imagen urbana y de los edificios.
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Foto 40 Foto 41

Edificio El Cairg, de estilo neorrenacentista, barroco y Art. Deco (1815) Vista de los puestos qus impiden la visibiiidad de los comercios tormzles
Deterioro de la imagen urbana que se ve afectada por las ventas. lImpidiendo la accesibilidad a los mismos.
{vista da la 6" avenida y 99 calle)

Foto 42 Foto 43
Algunos comerciales se han visto en la necesidad de colocar puertas lLas ventas occasicnan congestionamiento peatanal, debido a que cbstaculizar
de metal que permita el ingreso de los compradores a los almacenes, las banqueta, obligando al peatén a caminar sobre las calles.
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Foto 44

Vista el Mercado Peatonal de la 18 calle, se observa el congestionamiento  Vista de la 6% avenida entre al parque concordia, se observa congestiona-
tanto peatonal como vehicular, asi como el desbordamiento del mismao. miento peatonal y vehicular.

Foto 46 . -
Congestionamianto peatonal, debido a gque el espacio que dejan dejcircu-
lacidr entre el puesto v los almacenes as de 0.60 metros aproximada-
mente, o que parmite el paso sdlo a una persona.

Fota 47

Acumulacion de basura en las calles del Centro Histdrico 44
causada por los vendedoras informales.




3.8 MARCO LEGAL Y NORMATIVO
3.8.1 Bases Normativas

“En el archivo del Concejo capitaiino, la primer
normacion que se conserva es el Reglamento de
comerciantes ambulantes o buhoneros y su respectivo
Impuesto, gue data de 1950 y esta firmado por el
presidents Juan José Arévalo y por su ministro de
economia y frabajo AHonso Bauer Paiz. En  los
congiderandos de ese acuerdo gubernativo se anota que el
mismo se emite a fin de restringir a los limites normales
esta actividad y garantizar al comercio establecido y plblico
en general, de competencia licitas y especulaciones
indebidas. Se agrega que se hace necesario reglamentar
en forma practica dicha actividad, en defensa de la
produccion agricola e industrial del pais.

El reglamente dlasifica a los comerciantes ambulantes
bajo concepto de buhoneros y entiende las personas que
vanden en forma ambuiante y sin establecimiento fijo,
mercancias fabricadas o manufacturadas en el pais o en
Centro América y México. Entre los requisitoe que
astablece para obtener la licencia de buhonero llama la
atencion el inciso d) del artfculo 3° que asienta: si es
propietario de tierras tenerlas cultivadas en su totalidad.
Luego agrega que lLa Direccidon General de Comercio,
Industria y Controles obtendra previamente los informes de
lag gobernaciones sobre los extremos a que se refiere el
incigo d)."2

* Las prohibiciones para ejercer el comercio
ambulante en la categoria especifica de buhonero:
Los campesinos que tengan pendients contrato de
trabajo.

* lLoe que hayan sido procesados por hurto, robo,
contrabando o defraudacion al fisco.

e Los extranjeros.

?Porras Castejon, Gustavo, Op. cit .Pag.59

En el ariculo 21 se hace referencia al contrabando,
prohibiendo a los comerciantes ambulantes que hacen el
trafico internacional con las otras Repulblicas de Centro
Ameérica y México importar mercancias

En julio de 1957, ei Concejo Municipal de ia ciudad de
Guatemala, presidido por el alcalde Julio Obiols, emiti® un
acuerdo por medio del cual “Queda terminantemente
prohibido la instalacién de toda clase de ventas, expendios,
maquinas, artefactos de cualquier naturaleza que sean, en las
aceras, banquetas, vias publicas, pasillos, entradas, salidas o
vestibulos de los cinaes, hoteles v demds edificaciones en los
que por sus propios fines haya constante afluencia de
personas, siempre y cuando tales instalaciones u objetos, a
juicio de las autcridades municipales, obstaculicen la libre y
facil circulacién de los transelintes.”

En 1978, durante la permanencia en la alcaldia de
Abundio Maldonado Gularte, se realizé un programa de
reubicacion de los vendedores, con el propésito de
trasladarlog a lugares con algunas condiciones de comodidad
e higiens, pero dicha reubicacién no se llevd a cabo debido a
la resolucion del Honorable Conesjo.

En 19885 el alcalde interinc Jorge Arturc Saravia
Dominguez, nombrado por el jefe de Estado, emitid un
acuerdo sobre ventas callejeras que tuvo como objetivo Unico
cobrar por el uso de la calle, y en consecusncia no establecid
mas requisito para establecerse en ella que el pago de las
tasas respectivas, junto con algunas restricciones puntuales
(no bloquear el acceso inmediato a vivienda, negocios,
oficinas o edificios plUblicos, Nno ubicarse scbre banguetas o
calles donde esté prohibido el estacicnamiento de vehiculos,
dejar un pageo libre de un metro de ancho para circulacion
peatonal, no blogquear las esquinas). Por lo demas, calles,
avenidas y parques se clasificaron en funcién de la tasa que
habrla que pagar, y por los sectorezs no contemplados
expresamente se fijd la suma de Q.3.00 mensuales por metro
cuadrado ocupado.
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En 1988, durante la alcaldia de Alvaro Arzi, el
Concejo metropolitano prepard un proyecto de “ordenanza
para el control de las ventas callejeras”,

3.8.2 Politica Municlpal

La municipalidad de Guatemala v el gobierno de la
Republica han pretendldo abordar el fendmeno de las
ventas informales en via publica. En el Acuerdo de 19580 la
ocupacion de calles y espacios publicos no aparece como
preocupacion, hasta el punto que se autoriza ain
restricciones el comercio callejero de alimentaa, En 1957,
el objetivo Unico es la limpieza de calles, avenidas y
pargues. En 1985 se le da luz verde a la venta callejera
teniendo como requisito Unico el pago de las tasas
respectivas. En 1888 el proyecto preparado por @ Consejo
procura congelar, regular y ordenar.

La situacion actual del sector tormd su perfil actual
durante la administracién de José Angel Lee, porque a
partir de ella se estabilizan, hasta la fecha, las relaciones
con la Municipalidad; estableciendo la politica municipal en
funcidn de:

e Se permitid la ocupacién de calles y no de avenidas
y log vendedores no se opusieron, aungue la
medida no se logrd implementar.

s Los vendedores se comprometieron a efectuar la
impieza: - .«"

¢ Se establecieron comités de seguridad para
onfrentar a la delincuencia.

¢ La municipaiidad construyd puestos presentables en
la 5% avenida; se tuvo en mente un “mercado de
pulgas” y un plan de peatonizacién del centro.

Se cobrd a los vendedores una tasa, por medio del recibo
5-B, debido a dos razones:

+ Para incentivar por ese medio la organizacién de los
vendedores; les demandd que se organizaran para

poder contar con interlocutores
democraticamente representativos.

legitimos,

» El uso del recibo 5-B, que derivé de que antes la
Municipalidad cobraba con recibos corrientes de
formula 1-B, lo cual fomentaba la corrupcién de
inspectores y policias municipales.

José Angel Lee hace referencia a un estudio
"Programa Reubicacion de Ventas Callejeras®, fechado en
febrero de 1984. Segin los datos que éste ofrece existian
10,620 vendedores callejeros de diversa indole en la capital.

Durante la primera década del siglo XX, la
Municipalidad se habia enfrentado bésicamente con
vendedores de alimentos preparados establecidos en plazas,
calles y avenidas, posgteriormente debido al peligro que
ocasiohaba la venta de alimentos en via publica en aspectos
de salud del consumidor, vendedor y medio ambiente, se
realizé un Reglamento de ventas de allmentos en la via
publica autorizado el 18 de noviembre de 1991, actuaimente
es ol Unico reglamento con que se cuenta en la Direccion de
Servicios Publicos. Dicho reglamento establece los requisitos vy
obligaciones a las que deben sujetarse los vendedores de
alimentos (comestibles) instalados en ia via publica; v el pago
de la tasa por e} uso de Ia via publica.

El 19 de noviembre de 1991, bajo fa administracion
runicipal de Alvaro Arzd, se anauguré el Mercado Peatonal de
la 18 calle, donde se reubicd a los vendedores de la 42 a la 9@
avenidas, la cual constituye el Unico intento de ubicar a los
comerciantes callejeros bajo una precaria edificacion
construida en la calle. Y en 1994 se llevé a cabo una
operacién de registro y autorizacidén de carretas y casetas
mdéviles. En 1895, se realizaron 300 decomisos en diversos
productos consignados al Juzgado de Asuntos Municipales
con multas de Q.100.00 y 250.00. En el afio 2000, bajo la
administracion municipal de Fritz Garcia Gallont, se planted
una alternativa para los vendedores informales que convirtié
toda la 6%, avenida en un Paseo Peatonal a partir del domingo
5 de marzo del 2000. El plan comprende cerrar todos los
domingos por la tarde la 69 avenida de ila zona 1, entre la 628 y
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la 14 calle, con la intencidn de que no circulen automotoras
aen esa arteria, con el fin de favorecer actividades
comerciales,®

En el mes de agosto del 2000 se autorizéd El
Reglamento Municipal para la Proteccidn vy
Conservaclén del Centro Histdrico y los conjuntos
Histéricos de la Cludad de Guatemala, el cual
plantea en el articulo 33 gue la municipalidad analizara
altemativas para efectuar la reubicacidn de wventas
informales callgjeras existente en las calles del Centro
Histérico en un plazo de dos afios. '

En el mismo mes se autorizd la Ley de Propiedad
Industrial para combatir la pirateria, es decir, la
producciéon de falsificaciones o copias de mercaderia, las
cuales se distribuyen y ocomercializan entre ventas
informales callejeras y se establecerd que los vendedores
informales entren a formar parte de la denominada
economia complementaria, con e objetivo de que su
actividad sea legalizada v puedan tributar.

La Municipalidad de Guatermala por medico del
Departamento det Centro Histérico ha venido forrmulando
un estudio “Plan de Manejo del Centro Histérico" fechado
en mayo 2001, el cual basado en politicas y programas
plantea integra los proyectos intersectoriales estratégicos
relacionades con Ja ventas informales en via vy

redefiniciones de las funciones del Centro Histérico., VER
GHAFICA 12

Politicas

s Reubicacion en espacios formales.

e Reubicacién en espacio abierto dignificada vy
ordenada.

+» Especializacién del comercio (cultura local, cultura
urbana y turistica).
Zonas de tregua dignificada y ordenada,

*  QOcupacidn Dominical.

® Via Peatonal cada domingo er la sexta . Diario el Periddico, martes 22
de febrero dal 2000,

Qrafl

12

Fuente: Flan de Maneic del Centro Histdrico Municipalidad de Guatemala




Programas

+ Programa de reorientacién del comercio hacia el
sactor turistico.

¢ Programa de apoyo integral a la formalizacion del
comercio  informal  {financiero, autodesarrollo
empresarial, legal, difusidn del proyecto, téchnico,

regiamentacion).

« Difusidn del prograrma Dignificacién del Comercio
Informail.

e Programa de Bienestar Social, guarderia, juegos,
becas, etc.

3.8.3 Ingresos y Aspectos Flscales

A nivel tributario la municipalidad de Guatemala ha
establecido segin Acuerdo Municipal AA-115-85 una tasa
de piso-plaza para las ventas callejeras con base al tipo de
establecimiento y su ubicacién, mientras en los mercados
se paga Q.15.00 por metro cuadrado al mes. Por su parte
el recaudo se realiza bajo las siguientes categorias:
vendedores autorizados, no autorizados, ferias cantonales y
servicios sanitarios.

Una proyeccién de estos ingresos, realizada con
base en los recaudos municipales dsl primer trimestre del
ahfo 2000 por concepto de ventas informales en le via
publica, ha permitido establecer que durante el afic se
recibiran aproximadamente 2 millones de quetzales, de los
cuales un 36.1% comesponde a la zona ceniral
(Q.722,000.00 anuales). Estos recursos son ingresados en
el presupuesto general municipal; cubren el presupuesto
de funcionarniento de la unidad de Servicios Pdblicos { nos
nueve empleados para este rubro, cuya edad promedio
oscila entre 40 y 80 afios) mientras que el resto, es
orientado a los proyectos de inversidon municipal (de otras
dependencias).

De lo anterior se deduce:

Los montos de las tasas de piso-plaza son reducidas y

- no han sido actualizadas.

Un 33% de los recursos estan orientados al
presupuesto de funcionamiento mientras gue el resto
esta onentado a inversién de otras dependencias.

El personal de control (8 inspectores) es reducido,
. Aungue son bajos los recursos netos producto de esta

actividad no existe una iniciativa institucional que
permita que estos sean reinvertidos en el mejoramiento
de las condiciones de las ventas callejeras, no digamos
para el desarrollo de proyectos o alternativas de
reubicacion.
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4. ESTUDIO DE CASOS ANALOGOS

El problema del comercio informal es un fendmeno
mundial, en particular en América Latina cuya proliferacién
en los Ultimos afios ha generado problemas econdémicos,
poiiticos y sociales.

Por la caracteristica del tema de estudio se
considerd necesario analizar algunas soluciones que han
planteado en otros paises al problema del comercio
inforrmal callejero, por lo que se presenta el caso de las
ciudades de México, Lima y Polonia.

41 MBEAcCO

En la ciudad de México el comercio informal
callejero ha mostrado un crecimiento significativo en las
Gltimas décadas, y se plantea el problema del comercio en
la via publica en la ineficiencia de los programas
gubernamentales, ague  venian desarrollando con
insuficiencia el gasto social para la creacion de centros de
distribucién y abasto; aunando a la corrupcidén de loe
cuerpos operativos de inspeccion en las calles y problemas
que aun perviven como el clientelismo politico de los lideres
de las organizaciones de comerciantes, que actian en
funcion de los intereses corporativos del Estado; han sido el
reto a vencer pero al mismo tiempo el obstaculo para
implementar el programa de reordenamiento del comercio
en la via pUblica.

La accidn emprendida por las autoridades del
gobiernc para reubicar el comercio informal de la via
publica coadyuvé de manera importante en la proteccion
cel patrimenio histérico y cultura! del Centro Histdrico.

De 1991 a 1994 se puso en marcha el programa de
mejoramiento del Comercio popular, el cual planteaba la
reubicacién de 100,000 vendedores en la via publica,
localizados en las principales calles, avenidas, plazas y
parques. Dicho programa planteaba:

Estrateglias

+ Fortalecer y hacer mas eficientes lags condiciones de
trabajo del comerciante informal, proporcionar
seguridad en el desarrollo de su actividad y dotarlo de
un patrimonic familiar propio.

+ Fomentar la incorporacidn gradual del comercio
popular en la via publica a un régimen, estable y
pearmanente.

* Establecer las bases y acciones necesarias que
garantizaban la desocupacién pacffica da! Centro
Historico por parte de ios comerciantes informales.

Resultadosa

* Reubicacidbn de comerciantes que ocupaban
importantes zonas del Centro Histérico.

» Proyectos inmobiliarios de 29 plazas comerciales, que
contenian 10,000 locales y espacios comerciales
destinados para su propiedad y con 3,054
estacionamientos, VER FOTOS 48, 49,50, 51.82y 53

¢ La construccion de infraestructura estuvo orientada a

plazas comerciales,  corredores % pasajes
estratégicamente ubicados garantizando el flujo de
compradores.

e La infraestructura comercial fue adquirida por ios
propics comerciantes, a .través de un novedoso
esquema de financiamiento.?*

Debido a que la solucidn de la construccién de plazas
comerciales no ha dado el resultado esperado, puesto que de
las 28 plazas construidas (1992 /93), sélo 3 de las ubicadas en
el Centro Histdrico estan funcionando adecuadamente y ei
resto funcionan con algunos problemas como el de que

2% [Fchame una Manital Centro Histdrico 19971-1994 México, 1004

49




muchos propietarios aparte de pogseer un puesto en las
plazas comerciales continuarcn teniendo puestos en la via
pUblica.

En el Programa para el Desarrollo Integral del Centro
Histérico de la Ciudad de México elaborado en marzo
2000, se realizaron nuevos conteos que registraban un
promedic de 3,724 comerciantes localizados en 23 calles
que lo concentraban, oscilando de un minimo de 2,250 a
un maximo de 7,075, que en el periodo navidefio alcanza
hasta 10,000 comerciantes.

Este programa plantea un reordenamiento ¥ regulacion
deif cormercio en la via publica.

+» Rehabiltacibn y reactivacibn de las plazas
existentes.

» Construccidn de nuevas plazes comerciales (con
base en estudios de factibilidad y rentabiiidad que
eviten caer en los errores anteriores)

« Habilitacién y regulacién de corredores comerciales
para el comercio popular.?®

% Programa para ef Desarrolio Integral del Centro Histénco de ta Ciudad
de Mdxico, Fldecomiso del Centro Histdrico de la Ciudad de México,
marzo 2000
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SOLUCIONES EMPLEADAS EN LA CIUDAD DE MEXICO

Foto 48

Foto 49

Plaza Comercial La Paja

Plaza Comercial Scledad

Foto 50

Foto 51
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Flaza Comercial Meave




4.2 LIMA, PERU

En la ciudad de Lima, Perly los comerciantes
informales constituyen grandes conglomerados que
durante el dia ocupan plenamente las drea plblicas con
toda clase de muebles como kioscos, carretillas, ete. Para
conseguir la recuperacion integral del Centro Histérico se
vieron en la necesidad de erradicar los comercios
informales, mediante la creacidn del prograrma de
recuperacién de las cailes.

En 1996 la ciudad de Lima era ocupada por mas
de 20,000 comerciantes informales, cuya actividad
alimenté la densificacién comercial y of sobreuso del Centro
Histérico. Para conaeguir la recuperacion integral del Centro
Histérico se planted la siguiente estrategia. VER FOTOS 54,8556y 57

Estrategia

+ Convencer © persuadir a los comerciantes para que
cumplieran con ley.

¢ Proporcionarles apoyo para su formalizacion y
autodesarrollo empresarial y accesoria legal y
técnica de los proyectos de reubicacion.

Resultados

» Reubicacitn de 20,000 comerciantes informales que
ocupaban importantes zonas del Centro Historico
concertando con ellos su adecuada y funcional
reubicacion.

o Creacibn de 23 medianos y grandes centros
comerciales para albergar a los comerciantes
informales.,

» Liberacibn de espacios pUblicos y armbientales
monumentales, de los cuales se retiraron los
comerciantes informales.

e Creacion de nuevos polos comerciales fuera del Centro

Historico con la construccién de
comerciales menoraes en dreas descentralizadas.?®

% Municipalidad Metropolitana de Lirma Memoria 1996 - 98

17 centros
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SOLUCIONES EMPLEADAS EN LA CIUDAD DE LIMA

Foato 54

En e Mercado Centrat da Limea “Mariscal Remdén Castillo™, las pistes El Jirbn Lampa sobre la recuperacion del Centro Hietérico .da Lima,

¥ las aceras eataban invadidas por la informalidad vy ios tugurics que presentaba una depriments espectdculo que impuso Ja informalidad total.
ya alcanzaba e segundo piso.

=9 _ e i
Foto B8 Foto 57

En el Mercado Central de Lima “Mariscal Ramén Castillo” ea hoy una El Jirén Larmpa contribuyd al rescate del Centro Histdrico, va que actualimente
via accesibla, crdenada v limpia, en la que opera una estacién de taxis. e8 un corredor peatonal agradeble.




4.3 VARSOVIA, POLONIA

Este pais sufre un proceso de informalizacidn a partir
de la calda del muro de Berlin, v su ingreso abrupto de la
economia de mercado a el capitalismo produjo que
grandes segmentos sociales que no pudieron ser
absorbidos por la nueva dinamica econdmmica y por lo tanto
la economia informal se convirti® en una valvula de escape
para este problema.

El mercado informat de Varsovia presenta como
caracteristicas fundamentales en cuanto a la oferta de
productos por ser de caracter mixto que o convierte en una
atraccion turistica, y ademas la presién social no tan
Mmarcada como en el gaso de Guatemala, !'a cual es
producto de fuentes migraciones rurales durarte casi
medio siglo.

El preducto que se
ofrece en el mercado
inforrmal es de caracter
mixto, articulos diversos
ccn un altoe porcentaje de
artesanias u objetos
antiguos de valor
simbdlico que caracteriza
un comprador diferente al
usual de las ciudades
latincamericanas como
Guatemala,
encontrandose tfuristas o
simplemente buscadores
de curiosidades. VERFOT0 58

Foto 58

El tipo de usuario de alguna manera hace un uso del
espacio mas respetuoso y en algunas ocasiones con un

mayor poder adquisitivo sobre todo en el caso del turismo v
coleccionistas que pueden encontrar cbjetos de la cultura
local o regional como antiguas Balalaikas, mandolinas,
espadas, viclines, etc.

Este mercado informal se localizéd en un principio en
calles ubicadas en el Centro Historice de dicha ciudad, sin
embargo mediante un proceso de revalorizacidn urkana se
procedid a la reubicacidon en un punto periférico alrededor de
las instalaciones abandonadas de un estadio climpica.

Eata propuesta aparentermente no esta acompafada
de una reforma de transporte que acompafie o de facilidades
de accesibilidad y circuiacién permanente de peatones que
garantice potenciales compradores; mas bien el enfogue
consiste en la ventaja en cuanto a los precios mas bajos y que
en base a esto la poblacidn se traslade a ese lugar por
conveniencia.

No cuentan con infraestructura adecuada y las ventas
son improvisadas con mobiliario itinerante y transitorio,
encontrandose en ellos carpas, sombrillas, mesas plegadizas
eniro otros, y algunas casetas fijas de lamina; el lugar es un
predio periférico al estadic que habia perrmanecido
abandonado debido al desuso del mismo. VERFOTOS 5860y 61

En sintesis es el traslado a un espacio en desuso de la
ciudad, para promover la recuperacion del Centro Histérico, y
ademas no se construye ninguna estructura iddnea para esta
funcién, sin embargo constituye un relativo éxito en funcién del
ordenamiento de la ciudad yva que a ella confluyen ciudadanos
con diversos intereses que dan vida a dicho mercado.?’

27 Inforracion y fotografias proporcionadas por Beata Dresider, Arguitecta
FPaisajista.
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SOLUCIONES EMPLEADAS EN LA CIUDAD DE VARSOVIA, POLONIA

Foto 59 Fato 60
Ventas informales reubicadas alrededor de un estadio abandonado en la Ventas informates con estruciuras improvisadas.,
periteria det Centro Histdrico.

Foto 61

Los compradoras locales y turistas llegan en sus vehiculos o autobuses utiizando
el ampiio pargue del estado abandonado
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5. CONCLUSIONES DEL CAPITULO |

Con base en la inforrmacidn recopilada, se concluye

para el presente capitulo:

El fandmeno del comercio informal en la via publica
posee origenes histbricos, sin embargo su
proliferacién ha generado una situacién inscstenible
particularmente an la via publica y espacios abiertos.
En los pafses latinoamericancs es un proceso
urbanc resultado de la migracidn del campo a la
ciudad, su importancia radica en una actividad que
genera ingrezos {(empleo) con un atto nivel de
rentabiidad y no requiere de mayor capital e
instruccion para operar. Ademéas de ser un medio
de subsistencia, en algunos casos pasd a ser un
“negocio”, proporcionando a sus trabajadores
independencia y posibilidades de mejoramiento,
adermas de evadir impuestos.

El comercio informal en la via plUblica es una

actividad que se ha generado paraielamente al
desarrollo urbano, con las incompatibilidades
funcicnalea ccasionando problermas enMmarcados en
al contexto urbamo con la desvalorizacion del
Patrimonic Histdrico y Cuiltural, deterioro de la
imagen urbana, sogcial, con el abandono del centro e
inseguridad v econdmico por la falta de inversién
forrmal en el Centro Histérico.

Los vendedores informales en la via publica de
articulos comestibles, en el caso de las carretillas
alimenticias se relacionan estrechamente con las
ampresas embotelladoras o cadenas alimenticiasg,
abastecidas por ellas mismas y generalmento
cuentan con empleados, en el caso de las comidas
preparadas se abastecen de la central de mayoreo
La Terminal, obedecen a una légica y dindmica
comercial diferente por lo que se requieren un
tratarmiento especial;, de alguna manera es

superada con un sisterma legal de control mismo
eficiente y fuerte al existente.

Los vendedores informales en la via publica de
articulos no comestibles expanden mercancias a bajo
casto, distribuidas por medio de redes loccales de
fabricas o talleres maquiladores informales y redss
internacionales de procedencia asidtica que operan
con la practica de la subfacturacién, o que explica el

~ crecimiento de comercio informal en diversos palses, v

la evasidn de impuesto fiscales.

Otros paises de Latincamérica experimentan
fenémeno del comercio informal en la via publica, en
los cuales se han planteado algunas altemativas de
solucion que han funcienado come el caso de México y
Lima, que han creado plazas comerciales y mercados
para reubicarios, en sectores adecuados,
garantizandoles el éxito comercial; asi como su
integracidn a fa formalizacién.

La informalidad constituye un problema estructural de
la sociedad guatemalteca, por lo que se parte del
reconocimiento de ios tres fendmenos importantes que
esta actividad conlleva, a veces contradictorics y que
fundamentan las disyuntivas de su solucidén: el nivel da
empleo de ia venta informal en la via publica ha
generado en el centro de la ciudad 2,705
oportunidacles de ingresos y 14,000 personas
aproximadamente se benefician o viven de ella; &

" severo dafo que ocasionan a la economia, legitimando

la competencia desieal, el contrabando, la falsificacidon
da marcas vy la evasidn de impuesto; v al deterioro gue
provocan al entorno urbano patrimonial del Centro
Histérico, asi como a las actividades gque coexisten
con esta actividad.

Tomando on cuenta que la inforrmalidad plantsa como
disyuntiva aceptar y convivir con ella, se crea |a
nacesidad de incorporaria a la economia formal por
medic de la formalizacién gradual, proporcionaries
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5.1

apoyce para su desarollo  microempresarial,
sustentado con una politica de reubicacion y

dignificacidn de lugares iddneos considerando el

biensestar de consumidores y comerciantes.

PERFIL DE LA PROPUESTA

El proyecto a proponer se realizard tomando en

cuenta los siguientes criterios:

El estudio se enfocard en el disefio de un proyecto
arquitectdnico para la reubicacidén de un sector
determinado de vendedores informales.

La identificacibn de Iios sectores a reubicar
dependerd de la priorizacidon y de la localizacién de
un terreno accesible cercano a dicho sector, para
garantizar su capacidad y vialidad.

Los espacios comerciales deberdn contar con
diferentes modalidades arquitecténicas, de acuerdo
a la clasificacidn de los cornercios haciéndoios
atractivos para los consumidores. Especial atencién
posee la proximidad a paradas de buses del
transporte urbano.

El disefio arquitectdnico deberd integrarse a la
imagen urbana de! sector donde se iocalice.

Debera considerarse el manejo administrativo de
forma mixta entre Jla Municipalidad y los
comerciantes informales callejeros (Comités), de
Mmahera due puedan autofinanciarse los costos de
mantenimiento, seguridad, etc.

Considerando el costo que representa la reubicacion
de 1,808 puestos, la rmunicipalidad debera formular
una estrategia de financiamiento del proyscto de
reubicacién a proponer, que sea autofinanciable sea
con la orientacion del recaude de (a tasa de piso -

plaza o con el derecho de ia propiedad {titulos) de los
nuevos (ocales.

Congiderando que existen acuerdos politicos para el
proceso de reubicacién que los mismos contemplan,
la incorporacién de los interesados al proceso de
disefio y las dificultades institucionales y riesgos que
esta representa, la propuesta desarrollada sélo puede
considerarse como una opcidn y un aporte técnico que

. contribuye a la solucién del problema.
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ANALISIS DEL AREA DE INTERVENCION DENTRO DEL CENTRO HISTORICO

8. SELECCION DEL SITIO

Por su magnitud y patron de desarrollo espacial la
venta informal en la via publica genera corredores
comerciales, produciencio disfuncionalidades e
incompatibilidades en los servicios vy sistemas formales ds
actividades de la ciudad, con el objeto de evitar esto se
propone ei desarrollo de concentraciones especializadas de
ventas por medio de Plazas Cornerciales.

Se indagt en la Municipalidad, en los Departamentos
dei Centro Histbrico v Servicios Plblicos®, sobre los terrenos
suscepiibles para la reubicacion, siendo estos terrenos
cercanos a las areas dque ocupan actualmente los
vendedores para que éstos vuelvan a ocupar mercados, vy
gue particularmente sean terrenos de propiedad municipal
localizados en el Centro Histérico, entre ellos |la Plaza Barrios,
Plaza E] Sagrario (Mercado Central} y Plaza Bolivar.

Los terrenos propuastos son las Unicas alternativas
con las que cuenta la Municipalidad en el perimetro del
Centro Histérico para reubicacion, ya que carece de terrenos
baldios.

La seleccion objetiva del sitic se analizara con base
en criterics relacionados con la funcién gue se va a realizar,
que ofrezca ventajas para el desarrollo inmediato y futuro del
provecto & proponer.

8.1 OPCIONES DE SELECCION

TERRENO A

El terreno A esté constituido por 1a Plaza Bolivar que
posee un drea total de 5,305 mz, la forma del terreno es de
un poligono, localizado en la 18 calle entre 52 y 42 avenidas
dela zona 1;y cercano a concentraciones de vendedores

¥ Infarmacién proporcionada por Micardo Goubeau

inforrales ubicados en &l Mercado Peatonal, de la 18 calle,
38, 48 y 52 avenidas y desbordamientos del Mercado Sur 2.
Cuenta con los servicios basicos de infraestructura (agua,
drenajes y electricidad)

+ Uso actual

Es de una plaza desarticulada al entormno urbano
inmediato, actualmente en un proceso acelerado de
deteriore por la ocupacion frecuente de grupos de poblacidén
marginal o de alte riesgo, que incurren en actividades
delictivas y depradadoras para con si entorno.

¢ Valor histérico

Construido an la época moderna, siglo XX, como espacio
abierto, no posee valor arquitecténico puesto que surgid
cormo un espacio residual de la interseccidn de avenidas, y
ha sufrido modificacionas. Su disefic es producto del trazo
de viaductos por lo que su composicidn es residual, sin
emibargo o Amate?®® posee un valor histérico, comoe punto de
referencia de acceso a la ciudad en el siglo XIX,

+ Uso proyectado
L.a reubicacitn de vendedores informales y Revitalizacién
y Remodelacion del espacio abierto.

¢+ Ventajas y Desvantalas

s Por su ubicacion y acecasibilidad inmediata al eje sur
Avenida Bolivar, que permite el ingresc al Centro
Histérico posee como vocacion de  intercambio,

e Por el area que ocupa se puede combinar
parfactamente con las areas verdes, sin gue pierda
su caracter de espacio abierto y constituya no sélo un
area comercial sino también wun area de
esparcimiento y recreacién. Ademds de estar

2 g Amate, famosc en la tradicidn de la Ciudad de Guatermala, fue
sustituido por una Ceiba que aun se encuentra en & lugar de origen. Lara,
Celaso Por los viejos Barrios de la Civdad de Guaternala Guatemala, 1200
P&g. 225,226
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inmediato a un area netamente comercial, o que
permite su integracion al entorno y garantiza el flujo
de compradores.

s Por su capacidad sélo se puede albergar a un sector
da vendedores informales

TERRENO B

El terreno B esta constituido por la Plaza Barrios que posee
un area total de 4,080 m?, la forma del terrenc es rectangular
y es plano. Se encuentra localizado en la 18 calle y 92
avenida frente a la Antigua Estacién del Ferrocarril; y cercano
a concentraciones de vendedores informales ubicados en la
18 calle y 92 avenidas. Cuenta con los servicios basicos de
infraestructura (agua, drenajes y electricidad).

+ Uso actual

Es de una plaza abandonada con concentraciones de
ventas informaies de comida, parada de buses urbanocs y
extraurbancs, estacionamiento de buses extraurbanos, taxis
y vehiculos particulares, presentando un alto grado de
deterioro e insalubricad.

* Valor histérico

Junto a ja Estacién Central representa un momento en ia
historia, la llegada del ferrocarril y la insercién de |a
agricultura y la economia guatemalteca a mercados
internacionates, y con ellos el ingreso a la modernidad de |a
ciudad. En la actualidad es un espacio abierto
acondicionado para la funcién de plaza abierta.

» Uso proyactado
Se ha proyectado la reubicacidn de vendedores
informales y Revalorizacién y remodelacién de la plaza.

+ Veniajas y Desventajas
« Por su ubicacidn y accesibilidad a los ejes norte sur
que pasan tangenciaiments al Centro Histérico y su
vinculacion a los patios de la linea férrea y Antigua
Estacion del Ferrocarrit posee como vocacion de usos
de intercambio y un alto potencial como central de
transferencia de buses urbanos.

TERRENO C

El terreno C esté constituido por la Flaza El Sagrario,
gue posee un area total de 1,418 mg2, ta forma del terreno es
rectangular con tres plataformas en desnivel. Se encuentra
localizado en la parte superior del Mercado Central entre 82
calle y 9% avenida zona 1; y cercanc a concentraciones de
vendedores informales ubicados en la 82 calie, 92 avenida,
7% calle y desbordamiento del Marcado. Cuenta con los
servicios basico se infraestructura (agua, drenajes vy
electricidad). :

+ Uso actual

Esta constituido por una plaza, la cual se encuentra
abandonada y utiizada por vendedores termporales
navidefios en el mes de diciembre. La otra parte es utilizada
como estacionamiento publico y en los niveles inferiores
funciona el mercado Central.

+ Valor histérico

Su uso original fue de un cementerio, postericrmente se
construyd el mercado Central, en la superficie y actualmente
es un mercado subterraneo (construido asi para no tapar la
facha posterior de Catedral); espacial y urbanisticamente se
encuentra ralativamente desarticulada al entormo inmediato
por los fosos que lo rodean en las costados norte sur.

+« Uso proyectado

Se ha proyectado la creacibn de una Expo plaza
especializada en artesanias v la reubicacion de vendedores
inforrmales.

+ Ventalas y Desventajas

e Facilita el intercambic comercial puesto que se
encuentra aledafa a un eje este oceste que se
comunica con el periférico.

e« Posee poca capacidad adicional ya que su ocupacién
optima generarfa problemas de circulacion peatonal y
vehicular, ademas de no poderse construir un edificio
formal debido a su valor histérico y su entorno con
edificios patrimoniales como Ia fachada posterior de
Catedral.

(510)
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6.2 PREMISAS LOCALIZACION

Para realizar una decision objetiva en la seleccidn del
terreno para la plaza comercial, se realizé un analisis
considerando los factores sociales, fisicos v de impacto
ambiental, e cual ge analiza y determina la seleccidn. Con
base al anadlisis de los terrenos y las premisas de
localizacién, se sintetizdé Una Mmatriz de evaluacién, VER GUADRO S
con ponderacidn de 1 a 3 segun el cumplimiento de la
cualidad, segun esta técnica se seleccion® el terreno que
presenta los requerimientos necesarios para el disefio del
proyecto. '

8.2.1 Factores Sociales

¢ Debe sstar principalmente cercano o inmediato a vias
principales, que permitan tanto acceso peatonal
como vehicular (plblico preferentemente).

» Debe ubicarse cercanc a sectores cormerciales, sin
afectar o generar incompatibilidades con sectores de
uso tradicional especialimente vivienda.

» El terreno debe ser de preferencia propiedad
municipal o que esté en disposicidn de adquirir su
propiedad, ademéas no poseer algin uso definido
publicamente.

e FEf uso del suelo que se le otorga el sitio no debe ser
perjudicial con el usc actual del suslo en el sector, es
decir, debe estar inmediato a areas comerciales pero
alejada de dreas destinadas para la educacidn e
industria, puede estar cercano a areas recreativas
preferantemente de tipo pasivo.

« [Debe contar con servicios de infraestruciura de
drenajes, agua potable, electricidad, etc.

G.2.2 Factores fisilcos

s+ Preferentemente debera tener pendientes poco
inclinadas y que no requieran de un movimiento de

6.2.3

6.3

tierra mayor del 50% del area total. Ello implicaria un
costo de ejecucidn muy alto.

El terrenc deberd tener suficiente area para absorber
la mayor cantidad de vendedores informales v area
de manicbras de transporte colectivo.

El area seleccionada debera estar préxima a las
concentraciones de ventas informales actuales,

E! drea debera contar con condiciones &ptimas de
accesibilidad.

El terreno debera ubicarse en un lugar donde no se
provogque congestionamiento de transito en horas
pico, por cruces de circulacion.

Debe contar o poseer acceso a los servicios de
infraestructura basicos: drenajes, agua potable,
electricidad, etc.

Prefarentemente el terrenc seleccionado debera estar
ubicado en un entomo gue no afecte el Patrirmonio
Histérico Urbano del Centro Historico,

Factores de impacto ambiental

E! area debera desarrollarse en espacios abiertog o
bien integrase a los existentes evitando saturar el
ambiente urbano.

DECISION DE SELECCION DE SITIO

Es importante resaltar que algunos de los terrenos no

podran ser bien ponderados en el sitio que se selecciona vy
ello provocara el planteo de soluciones para contrarrestar los
factores negativos en el caso del sitio seleccionado.

El terrenc “A” obtuvo la puntuacidn mas alta

cumpliendo con los requisitos necesarios para disefiar el
edificic para la reubicacién de vendedores.

64




MATRIZ DE EVALUACION DE TERRENOS

Cuadro §
‘i : ot }ia il b . ¥
it iy 1 deficlanta 2 regular 3 daneable Blc
Acceso a vias principales alsjado carcanc inmediato 313
Acceso peatonal y vehicular no hay aceras y si hay aceras y aceras y vias en
_ vias de acceso vias rnal estado buen estado 3|3
Soolales Accesc a transporte urbano acceso de 1- 10 rutas acceso de 10-20 rutas| acceso de 20-30 rutas | 112
Carcano a sectores comerciales | de 200 - 300 metros de 100 - 200 metros de 1 - 100 matros il 3 | 3
Asgpecto legal propiedad privada propiedad estado propiedad municipal * 313
- Impacto en et entorno inmediate | impacto negativo no geneara impacto impacto positivo
Cambio de uso del suslo 2)2
Servicios de infraestructura
. agua potable no existen redes red alejada red accesibie 3|3
electricidad no existen redes red alejada red accesible 313
drenajes no existen redes red alejada red acceasible als3
Movimiento de tierra mas del 50% menos del 20% no se reguiere H3AF3
Fisicos Construccidn existente demolicién| construccién masiva caonstruccion liviana no existe construccién {121
- Capacidad del terreno 100 a 200 ventas 200 a 500 vantas 500 a mas ventas 3|1
Valor histérice urbano si poses valor histérico sl posee valor histérico] no posee valor histéricol
an deteriorc 211
) Cercano a sectores de
vendedores informales 200 - 300 metros 100 - 200 metros 1 - 100 metros 313
Vocacion a intercambio y central | no posee vocacién sdlo posee vocacidn si posee vocacion
. de transferencia de buses intermedia alz
Impaoto Saturacion del entorno inmediato | genera saturacién saturacion maedia no genera saturacion
Amblental 21
Terreno A = PLAZA BOLIVAR Terreno B= PLLAZA BARRIOS Terreno C= PLAZA EL SAGRARIO 42137
.
|
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7. ANALISIS DE LA ZONA URBANA
HOMOGENEA

El drea a reubicar serd e Mercado Peatonal ubicado
en la 18 calle desde la 6% a la 72 avenidas, por lo que se
debera delimitar el drea de estudio en relacidn a la
funcionalidad econdmica del sector, el cual se caracteriza
por ser netamente comearcial.

Para la delimitacidon del area de estudio se hard en
relacion con la funcionalidad del drea, para lo cual se
tomaron en cuenta algunos criterios: !

Deberd contener establecimisntos de tipo comercial.
Considerar astablecimientos comerciales de bienes
de consumo personal.

e Deberd contener establecimientos de servicics
complementarios (restaurantes, farmacias, hoteles)

e Debera contener establecimientos da
comercializaciébn de bienes de consumo al por
menor.

¢ No considerar comercios de bienes perecederos
(tienclas, abarrotarias, supermercados, mercados,
etc)

» No considerar establecimientos con comercializacion
de bienes de consumo al por mayor.

= No considerar establecimientos de uso institucional.

_ De acuerdo a los criterios anteriores el drea de
estudio se delimita al sector comprendido desde la cuarta
avenida a la séptima avenida y dieciocho caile, VERPLANOS

Conclusiones:

+ El sector donde se sncuentra ubicado actualmente ol
mercado peatonal es netamente comercial,
combinado con servicios complementarios v uso
institucional.

s Alrededor de la Plaza Bolivar el sector se caracteriza
por ita comercializacidn de bienes de consumo
per=sonal al por mayor. ‘

7.1 Zona funcionaimente homogénea

Es necesario analizar en qué forma funciona el érea y
su caracteristica a nivel de intercambio comercial, es decir,
la distribucion de espacios y las funciones para las cuales se
destina, asl como establecimientos especializados.

La zona funcionalimente homogénea es netamente
comercial y se caracteriza por la comercializacién de bienes
de consumo personal en un 72%, articulos para el hogar en
un 8% y servicios complementarios en un 20% (bancos,
mercados, restaurantes, cafeterias, hoteles, apartamentos,
farmacias, Spticas).

Los establecimientos comerciales se caracterizan por
ser al por menor, a bajo costo, gue van cambiando de
acuerdo a la moda y a ia termporada. VERPLANOS

Artlculos que se comercializan en la zona:

* Indumentaria: articulos de prendas para adultos vy
nifics, predominando pantalones, camisas, blusas,
playeras, zapatos, tenis, gorras, ropa interior,
susteres, chumpas, calcetines, calcetas, corbatas,
atc,

» Cosmeticos: articulos de uso personal, lociones y
perfumes, champus, cremas, maquillajes, lapiz labial,
pinturas de ufas, accesorios para et cabello (ganchos
y colas).

» Relojeria y joyas.

Mochilag, bolsas de dama, maletines y valijas.
» Juguetes y adormos para toda ocasién .

* Articulos varios: son articulos como lentes, cinchos,
casetes, navajas, billeteras, relojes (de mano y pared),
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laveros, espejos, peines, pastas para lustrar zapatos
y cepilios, candados, boligrafos, linternas, juguetes.

* Articulos para el hogar: son todos los articulos cormo
electrodomeésticos, repuestos para estufa vy
licuadoras, olla de aluminio y cristaleria, equipos de
sonido, videojuegos, teléfonos, discos compactos,
etc.

Gré&fica 13

ARTICULOS QUE SE COMERCGIALIZAN

O kdurre rtaria EFMochilas y bolsas BA rticulos para ¢l hogar
£lJuguetes y adomos WA tlculos varios BRelojerlayjoyas
W Cosméticos

Fuente: Elaboracion propia con base en obaervacion por medio de visitas de
campo.

Conclusiones:

s FEi drea se caracteriza por la comercializacion de
bienes de consumo personal y articulos para el hogar,
al por rmenor y a bajo costo lo que hace que sea una
zona funcionalmente homogénea.

* En el drea delimitada predomina la comercializacién
de bienes de consumo personal,

« Los comercics formales expenden el mismo tipo de
mercancias al por menor, pero se diferencia del
mercado peatonal por ¢l costo de la mercancia.

7'2

El mercado peatonal constituyen un centro de
atraccion suficiente de peatones.

Usos do los espacios plblicos
Parada de buses

El area de estudio carece de parada de buses
adecuadas y especificas, o que hace que las rutas
del transporte urbanc se estacionen en cualquier
esquina, lo que convierte la zona en un
congestionamiento vehicular y peatonal.

Flujo vehicular

El patrén de flujos de transporte en la ciudad
es muy complejo, hacen viajes a la ciudad gran
variedad de personas con gran diversidad de
propdsitos, con enormidad de rutas y con varias
modalidades de transporte. El viaje de una persona
se hace desde un crigen hasta un destino, a través de
una ruta deterrminada, ya sea por medio de
autobuses urbanos, taxis, vehiculoa particulares.

El fiujo vehicular se debe enfocar desde dos
variantes: la circulacién de automadviles vy la circulacion
de buses urbanos. Actualmente el 4rea de astudio
existen algunos puntos caonflictivos como
consecuencia del embotellamiento que causan los
buses y automdviles particulares en las horas criticas,
sin olvidar que la situacidn llega a convertirse en
cadtica al momento en que los buses disponen de las
paradas como focos terminaies, que ho sdlo le dan
un pesime aspecto al area, sino que también
contribuyen a la degradacién de la misma.

El flujo vehicular se caracteriza por ser lineal
entre la 48 52,6872 avenidas v 18 calle, aumentado
considerablemente en Jla Plaza Bolivar, la cual

constituye una central de transferencia e intercambio.
VER PLANG 10
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Flujos peatonales

Los flujos peatonales que ofrece el area de
estudic se caracteriza por ser una circulacidn rigida,
forzada a utilizar las aceras angostas y con los
vendedores informales, obligan al peatdén a usar las
calles y es aqui cuando se presentan puntos de
conflicto de congestionamiento peatonal.

Deade el punto de vista fisico, las aceras que
sa localizan dentro del area de estudio no cumplen
con el ancho requerido para la cantidad de personas
gue circulan por @l lugar.

El flujo peatonal que se genera es de caracter
lingal & todo lo large de la 18 calle aumentado
considerablemente en el Marcadeo Peatonal, VER FLANCS

Conclusiones:

L]

7.3

En sl drea de estudio se pudo observar que los flujos
de peatones se generan conjuntamente con el
transporte urbano, ya que es por este medic que
legan al area.

los fiujos predominantes se concentran en e
mercado peatonal, sin importar el dia gque se vigita el
resto de los comercios formales casi no generan
fiujos de peatones.

Las arterias principales del transporte urbano generan
congestionamiento tanto vehicular como peatonal,
egpecialmente en la 473, 52 | 62 y 72 avenidas de la
zona 1.

Analisis del area delimitada

£l mercado peatonal funciona como centro de
atraccidn de peatones especificamente.

Los flujoa de transporte urbano se desplaza sobre la
42 53 62 y 72 avenidas; donde se observa mayor
afluencia de peatcnes.

7.4

La  ubicacidn del mercade peatonal estd
estrechamente relacicnada con el transporte urbano

Les flujos de peatones se desplazan desde las
paradas de buses urbanos especificarmente hacia el
interior del mercado peatonal.

lLes comercios formales se ven afectados debido a
que la infraestructura del mercado peatonal les
obstaculiza no sdlo su ingresos sino también ias
vitrinas,

Sintesls conclusiva

E! mercado peatonal funciona como un centro de
atraccion suficiente para la atraccidon del flujo
peatonal.

Al reubicar el mercado peatonal los comercios
formales funcionardn como centro de atraccién para
los flujos de peatones del transporte urbano, v les
permitifa que sus vitrinas sean apreciadags desde
diferentes puntos de vista.

Al analizar el funcionamiento del mercado peatonal se
pudo observar gue existe una desproporcion de fos
puestos de venta y que estan zonificados segin la
mercancia que expenden.

Al reubicar al mercado peatonal debera tomarse en
cuenta su estrecha relacidn con las paradas del
transporte urbano, donde se generan los flujos de
peatones.

De acuerdo al analisis de los flujos vehiculares y
peatonales el area donde se localiza la Plaza Bolivar
constituye un area de intercambio comercial y posee
alto potencial como centro de transferencia.
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1 Comercios de abarmotes o] C:Iomerclos de blaenes de consuma personal
m C'omercios de bienes de consumo personal al por mayor
at por menor qorgﬁ?%ios t;ie blenes varios
m Cqmerclos de bienes de consumo para alp ayo
el hogar al por menar 7% Ferreterias
B Comercios de blenes varios vy Telas al por mayor
al por menor 72 Uso institucional
M Serviclos Complementarios 7z: Parqueo privado
BB vivienda
Em: Contanido:
aclén propia con base en observacitn y vsitas de campo. Delimitacion del area funcional

homogénea




17 CALLE

Y

4a AVE\IIQA
5a AVENIDA

L Y N I T

N1

] Abarrotes

Bl ‘ndumentaria

I Cosméticos

M Relojeriay joyas

Sl Mochllas y bolsas
Juguetes y Adomos

Fuemtea:
Elaboraglén propla con base an observacion y vsitas de campo,

AVENIDA

VENIDA ‘A"

W
7,
7
7

Varios

Articulos para el hogar
Telas

Restauranteg

Hoteles

Servicios sanitaros
Farmacia

7a AVENIDA

Contenido:
Actividades terciarias a! interior
de la zona funciocnal homogénea
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17 CALLE

a AVENIDA

g
¢
g

5a AVENIDA
i

SAMVENIDA, "A"
7a AVENIDA

18 CALLE

ML LLL )

Direccidn y sentido del
flujo vehicular

Puntos conflictivos de
congestionamiento peatonal

Recorrido y flujo peatonal

Fuente:
Elaboraclon prople com base en observasion y visitas de campo.

Contanido:;
Flujos peatonales de los espacios
pilblicos zona funcional hormogénea

11/38
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©. ANALISIS DEL SECTOR A REUBICAR

Para determinar el sector a reubicar se elabord un
cuadro de pricrizacién de acuerdo al cuadro 1, donde se
analizaron las mayores concentraciones de vendedores
informales en el Centro Historico, YER CUADRO S

Cuadro &

OUAIDRO DE PHIOFIIZAGION

82 calle 169 38 131

g2 calle 167 57 110
5% avenida 160 26 134
6% avenida 459 25 434
18 calle 309 64 245
Maroado 443 443
Poatonal

Fuente: Censo 2000, Departamento cle Ventas Calejeras, Municipalidad de
Guatermala.

En el cuadro anterior se observa que de ios sectores
con mayor concentracidn de vendedores, el mas cercano al
terreno seleccionade La Plaza Bolivar es el Mercado
Peatonal que cuenta con 443 puestos fijos de vendedores
autorizados por la municipalidad de Guatemala.

8.1 MERCADO PEATONAL

El Mercado Peatonal fue autorizado en el mes de
mayo de 1991 por el Alcalde Oscar Berger con el fin de
reubicar a loa vendedores ubicados de la 42 a la 92 avenidas
y limpiar las calles de vendedores informales; constituye el
Unico intento de reubicar a los vendedores bajo una
edificacion liviana construida sobre la calle, se instald
carrando una via de la 18 calle desde la 52 a la 79 avenida;
se les construyd toldos de metal y idmina permanentes, lo
gue provocd mas la degradacion del area; puesto que (a
infraestructura empleada no es adecuada, no cuentan con
suficientes servicios sanitarios, ni basurercs, lo que provoca

actualmente deterioro, creando un ambiente de inseguridad
& insalubridad.

s Oferta de Articulos

La oferta de los articulos del mercado peatonal es de
accesorioe de vestr 70% v mMmercerias, VYER GRAFCA 14
fundarmentalmente de origen nacional y sus proveedores son
mayoristas que acuden regularmeante al mercado a ofrecer
sus mercancias. Actualmeante estan aumentado log puestos
donde se venden aparatos para el hogar comeo grabadoeras,
casetes, videos,

El principal atractivo de la oferta del mercado as el
precio y la posibilidad de negociar el precio. En el mercado
peatonal aigunos puestos, principalmente los que venden
aparatos eléctricoa cuentan con electricidad y en algunos
casos alquilan teléfono.

Grafica 14
PUESTOS DE ARTICULOS

19 2%4%
HArtlculos miecelineos
BAriculos para el hogar L[lArticuloe de cosméticos
8l Artlculos de librerfa

O Artlculos de vestir

Fuente: Elaboracion propia con base en el Censo del Departamento de
Serviclos Publicos, Municipalidad de Guatermala, mayo 2000.
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8.2 ANALISIS DE AGENTES Y USUARIOS

a) Agentes

Son todas aquelias personas que prestan un servicio,
en este caso los vendedores cuya funcién es la transferencia
de la propiedad de las mercancias y cormercializaciéon de las
mismas, ellos se encargan de adquirir y almacenar para
posteriormente venderlos a los consurmidores finates.

Actualmente eoxisten 443 vendedores vy estan
ubicados en un espacio provisional en una arteria principal
(18 calle); el Mercado Peatonal esta dividido en tres sectores
y cada sector se divide a su vez en 3 pasillos con un ancho
de un metro lo que provoca congesticnamiento peatonal,
ademas de carecer de areas de atencidén al cliente lo gue
hace que esta actividad sea incomada e incompatible con
otras actividades, VER GRAFICA 15

Al reubicar a los vendedores al Mercado Peatonal el
acuerdo contemplaba 3 Mts? por cada vendedor, aunque
actualmente el espacio promedio que ocupan es de 3.5 Mtg?
lo gue permitié establecer que para una solucién optima los
puestos hecesitan un espacio minimo promedio de 2.4 x 2
rmetros (4.80 m2)% .

Los vendedores del mercado peatonal poseen puesto
fijo por el que pagan Q.15 x m2 mensuales® y los nuevos
vendedores se integran "por medio de la compra de los
puestos, se sabe que por un puesto de un metro se paga
entre 3 y 4 mil quetzales, 6 © 7 mil por uno de dos metros ¥
hay informaciones de que se han pagado hasta Q. 17 mil
por un puesto de tres metros en la periferia del mercado. "2

Lo anterior demostraria que los vendedores del
mercado peatonal, sl estan en condicién de pagar un local y
adquirir la propiedad del mismo.

¥ Seguin les normas de dimensionamiento de Arquitectura Habitacional
Flazola Volumen 11| Editorial Limusa, México, pdg.168

N Segln cuadro 3 pag 35

®2 Porras Castején, Gustave, Op. Cit. Pag 100

Gréafica 18
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— ANALISIS DE AGENTES

Fuante:

Elaboracidn propla, con bass en observacién y visitas de campo.
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b) Usuarios

Los usuarios son todas aquellas personas que hacen
usc de los servicios, en este caso los compradores
pctenciales que proceden generaimente del transporte
urbano, provenientes del drea rmetropolitana Yy se
caracterizan por ser de ingresos medio-bajo y medio.

Entre los usuarics existen los casuales que son los
que pasan por el lugar, generaimente los que hacen uso del
transporte urbano v si les atrae una Mmercancia la compran; y
los especificos que buscan los puestos con el fin de comprar
algin producto espacifico.

Segun visitas de campo se pudo cbservar que cada
puesto es frecuentado por 20 clientes al dia pico, es decir
qgue si el mercado peatonal cuenta con 443 pusestos x 20
clientes al dia pico, el flujo de compradores potenciales es
de 8,860 usuarios / dla pico; y de los usuarios del transporte
se pudo observar que en las paradas de buses en la hora
pico se concentran 4 usuarios por ruta, si son 28 rutas las
que circulan por el sector se deduce que en la hora pico es
de 112 usuarios del transporte en las diferentes paradas.

Lo anterior define que existe un flujo peatonal de
usuarios potenciales de 8,860 compradores / dia pico + 112
usuarios del transporte colectivo en hera pico, haciends un
total de 8,972 usuarios potenciales / hora pico.

La demanda dal sector es de cualquier punto del drea
metropolitana, el usuario se moviiza por medic del
transporte urbano o automdvil.

c) Origen y destino de los usuarios

Los usuarios procedentes del transporte urbano en
este caso los que llegan especificamente a la Plaza, como
es el caso de 21 rutas del transporte colectivo urbano VER
CUADRO 7 :

provienen en su mayoria del sur al centro de Ia
ciudad de las zonas 7,19,14,12,21 y 8 Mixco que generara
usuarios potenciales.

Cuadro 7

e i RLHeihadaedbacaang iR BT ONNE b dar e e TR et O
| - 2003 | Kaminal Juyu - Tarmminal - Paraiso S20 | Zona 7
m | T-1800 |1 Julic - Periférico - Centra 519 | Zone 19
9 [T-1801 |Valle Dorado — Terminal - Geantro S15 [Zona 8
8 Valle Dorado - Bolivar - Centro Mixco
< [T -1103 | Justo Rufine Barrios — Montufar - parque 311 | Zona 21
g {T-1002 |Porvenir - Centro Civico S10iZcnal14
¥ [T~ 1003 TSanta Anita - Centro Givico 510 [Zona 14
T - 1201 | San Miguel Petapa ~ Bolivar - Centro S12 { fona 12
T-1901 [ Colinae da Minerve - Bolivar 519 { Zona 19
T-1902 | Tierra Nuava | vy Il ~ Bolivar 519 | Zona 1@
£ [T-1201 | Sen Migusl Petapa - Bolivar - Centro S12 |Zona 12
O |T-1202 |Ciudad Real - Bolicar -~ Placita S12 [ Zona12
© |T-90 Santa Catalina Pinula - Centra 59 | Salvador
T-9 Aldea el Pajon - Centro 59 | Salvador
T-92 Puerta Parada - Centro 59 | Salvador
T~ 1100 | Guajitca — Centro — Terrninal - pargue 511 | Zoha 21
T-11C1 | Justo Rufino Barrios - Centro - parque S 11 | Zona 21
Justo Rufino Barrios ~ Terminal
g T-1102 jd.R. B, - Venazuela - Terminal - parque S 11 | Zona 21
= J.R. B. - Venezusla - Bolivar- parque
8 [T—1201 |San Miguel Petapa - Bolvar - centro Si2 |Zona12
4 | T-1202 |Ciudad Real - Bolivar — centrp S12 | Zona 12
[ Ciudad Real - Bolivar - Hipddromao Norte
B IT-1501 |Valle Dorade - Termina — Centro 815 | Zona B
Valle Dorado — Bolivar - Centro Mixco
T -1001 | Aldea El Caminerc - Centro Civico 510 jZona 14
T - 2002 | Amparo- Terminal - periferico S20 {Zona?

Fuente: Empresa Metropolitana Reguladora de Transporte y Transito
EMETRA, Municipalidad de Guatemala..
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8. ANALISIS DE SITIO

E! terreno seleccionado es la Plaza Bolivar donde se
disefara el proyecto de plaza comercial para la reubicacion
del sector del Mercado Peatonal, se analizard la
infraestructura fisica existente, la vialidad, caracteristicas
climaticas, topografia, infraestructura de servicios y Ia
tipologia constructiva del sector y del entorno. El objetivo de
este andlisis es determinar premicas particulares de disefio

"en cuanto a la infraestructura y equipamiento existente.

9.1 USO Y EDIFICACIONES ACTUALES DEL SITIO

La Plaza Bolivar se encuentra en total deterioro fisico
debido a que no dispone del mobiliario urbano adecuado,
falta de mantenimiento de las pocas areas verdes con las
que cuenta, ademas de poseer gervicios sanitarios en mal
estado y sin mantenimiento. -

En e ‘entomo de la plaza se realizan diferentes
actividades a las que se les brindara una solucién:

1. Parada de buses urbanos

Actualmente funciona una parada de buses de 2
rutas urbanas que provienen del sur, carece de instalaciones
adecuadas y mobiliario urbang, VER CUADRO 8

Cuadro 8

RUTAS CON DESTINO PLAZA BOLVAR

T 1500 | Cltad ol o 6

T - 1200 Nimajuyyi — Bolivar 16

Fuente: Empresza Metropolitana Reguladora da Transporte y Transito
EMETRA, Municipalidad de Guatornala.

Segun informacién del departamento de EMETRA
esta parada de buses seguird funcionando mientras se
recrganicen las rutas, por lo que se propone redisefiar la
parada de buses y proporcionarie condiciones adecuadas
como servicios sanitarios y mobiliario urbano, asl como
también proteccion al peatonal por medio de pasarelas.

- 2. Casetas fljas de comida

. Existen 40 casetas fijas, de las cuales 32 puestos son
de comida y el resto de articulos tipicos, cuentan con
servicios de energia eléctrica, pero adolece de agua potable
y drenajes; lo que ocasiona insalubridad en el gector.33

Segun informaciéon del departamento de Servicios
Publicos, estas casetas merecen una atencién especial por
lo que se reubicaran nuevarmente en el Mercado Sur 2 v
Placita Quemada, lo que contribuira a revitalizar el drea.

3. Mercado Peatonal

Posee instalaciones provisionales y con  pocos
sernvicios sanitarias, adernas de acumulacion de basura,
proveniente de las ventas del mercado.

El Mercado Peatonal sera reubicado en la Plaza
Bolivar, proporcionandcles uniformidad en los puestos de
venta, serviciog sanitarios adecuados, una edificacién noble;
al retirar a los vendedores del Mercado Peatonal ubicado en
la 18 calle, esta arteria prlnclpal se habiltara para conformar
el anillo histérico que sera unicamente de usc de vehiculos.

= Informacion propercionada por un mlembro del comité Griselda Qulﬁénez
autorizadas en la administracion de Oscar Berger 1991 -1998.
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8.2 INFRAESTRUCTURA VIAL Y TRANSPORTE
a) Situacidn actual

En el dissfic det proyecto es determinante la
accesibilidad, debido a gue se debe garantizar el flujo de
compradores, asl como favorecer e abastecimiento de las
mercancias que se comercializaran en el proyecto.

lLa Plaza Bolivar se encuentra comunicada al sur por
la avenida Bolivar que constituye uno de los ejes principales
que permita el ingreso al Centro Histérico, al este con la 52
avenida gque es de una sola via con un ancho de nueve
metres, al norte con la 18 calle gue constituye el limite del
Centro Histdrico, la cuzl es de una sola via con un ancho de
nueve metros v al ceste con la 42 avenida gue se comunica
a su vez con la avenida Bolivar con un ancho de diez metros
y una sola via.

Este sector posee vias peatonales que se ven
invadidas por vendedores informales, lo que provoca gue el
peaton se exponga al caminar sobre las calles,
congestionamiento peatonal y vehicular.

b) Tendenclas

La Plaza Bolvar posee como vocacidn de uso el
intercambio, debido a que el area es netamente comercial y
la mayoria de las rutas de transporte urbano colectivo pasan
por esta area, siendco aproximadamente 28 rutas urbanas,
asi come por existir en ella una parada de buses urbano con
destine al sur de la ciudad; ademaéas al este de la plaza existe
una parada de buses con destino a la zona 21 ubicada en la
18 calle y 62 avenida.

Esto ocasiona que en este sector se concentren tanto
usuarics del transporte como consumidores de las ventas
informales, lo que faveorece al provecto de plaza, sin
embargo carece de seguridad y confort en el momento de
realizar la actividad de intercambio.

Foto 63
Se observa que la Plaza Bolivar cumple la funcién de central de
transferencia de buses urbancs, ademas de parques de taxia, al fondo
casetas de cornida con pueasto fijo.

Se obsgerva la terminal de buses con destinc a Nimajyl |, Ciudad Real y la
Antigua Guatemala.
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8.3 SERVICIOS PUBLICOS

El sector en que se ubicara el proyecto cuenta con la

infraestructura suficiente para suplir e requerido por el
mismo.

Agua potable

El servicio de agua potable es de mencs de
ocho horas al dia, por lo que debera considerarse
depdsitos para almacenaje de agua, Este servicio es
preastado por la Empresa Municipal de Agua
(EMPAGUA). '

Drenajes o

Se cuenta con una linea de desfogue de
drenaje sanitaric que pasa por el terreno lo que
facilitara su conexién, ademdas actualmente existen
sarvicios sanitarios en mal estado.

Energia sléctrica

El servicio es prestado por la Empresa
Eléctrica, se cuenta con alumbrado plblico, por
medic de ldmparas de vapor de mercurio, asi como
refiectores en la plaza.

Serviclo teletonico
En las inmediaciones del terreno se cuenta con
servicio de teléfonos publicos, instalados por TELGUA.

Parqueos ptblicos

Las personas que quieran visitar la Plaza

Comaercial que posean vehiculo podran hacer uso de
los  parqueos publicos cercanos a dicho lugar entre
ellog:
s Pargueo del Parque Concordia
14y 15 calle v 62y 5° avenida zona 1
s Parqueo Plaza Barrios
9% avenida y 18 calle
¢ Parquec Centro Chvico
¢ Otros parqueos cercanos

9.4 ANALISIS AMBIENTAL DEL SITIO
9.4.1 Clima

Los aspectes climaticos son determinantes para el
desarrollo de todo tipo de proyectos. En la ciudad de
Guatemala la femperatura maxima promeadio es de 24.7°C,
temperatura minima promedio de 13.9°C con una media de
18.2°C. Temperaturas absclutas méxima de 33.4°C.
precipitacidén piuvial promedio de 110 dias para 1276.8 m.m.
anuales humedad relatva de 79% y con vientos
predominantes de NNE g S80.%

¢ Congiderando que &l volumen de personas que alif se
movilizardn y se ubicaran sera bastante alto en las
horas pico, el confort ambiental en el interior y exterior
debera solucionarse mediante un mMmicrogclima
favorable. '

+ Las area pavimentadas deberan ser amplias y esto
repercute an un aumento de la temperatura.

« Congiderar la orientacidn de vientos dominantes.

+ El movimiento del aire sera conveniente, ello hace
necesario venhtitar en forma cruzada, asi como el uso
de pozos de ventilacidn vy de luz para completar el
movimiento del aire.

» la ventaneria deberd estar ubicada en la fachada
norte y sur preferentemente, para obtener una
ventilacion cruzada.

s Los vanos de ventanas deben ser grandes (entre el
40 a 60% del area de muro norte o sur), los vanos
deben aestar protegidos contra el sol hacia el este y
ocaste, el resplandor y la lluvia, por medio de voladizos
horizontales.

S4Gandara, José Luis. Ef ofima en ef {lsefio. Faaultad de Arguitecturs,
USAC, 1986.
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¢ La cublerta debe ser ligera, con aislamiento térmico.

+ Se hace necesario tomar mediadas especiales de
proteccion ¢ontra la liuvia, como corredores cubiertos,
voladizos anchos y paseos cubiertos.

s [os muros pueden ser trabajados en materiales
ligeros como block pdmez, con aigln tipo de
proteccion contra la humedad.

» La cubierta debe ser de color clarc para evitar el
almacenamiento térmico.

9.4.2 Vegetacién

En términos generalas, por su valor funcional como
elemento estabilizador micro-climatico y por sua cualidades
estaticas, enfaticamente se recomienda respetar la
vegetacién existente en el sitio, sobre tode aquella de dificil
sustitucidén como un drbol, debiendo incorporarse con disefio
dentro del conjunto. Ademaés la vegetacién es un elemento
estabilizador del suelo, pues evita su erosidn.

La vegetacidn va ligada, intimamente con el clima,
actuaimente el terreno cuenta con poca vegsetacién, por o
general encinos, casuarinay una Caiba,

o Deberd considerarse entre el disefio de la edificacion
preservar e integrar la mayor cantidad de arboles
posible para que la plaza no se pierda como espacio
abierto.

9.4.3 Topografia

El terreno presenta una superficie de tres plataformas,
lo que facilitara digefiar con medios niveles y permitird crear
un ambiente agradabie, haciendo accesible el flujc de
compradores en el proyecto, VER PLANG 14

8.4.4 Contaminaclén

Contaminacién visual

Esta se manifiesta en el sitic por la cantidad de
rdtulos vy por las instalaciones improvisadas de
casetas de comida y el mercado peatonal existente.

Contaminacion auditiva

El area se ve afectada por el ruido provocado por
los buses y automdviles, asi como por la musica con
alto volumen de algunos almacenes y de log gritos de
los vendadores informales,

Contaminacion de desechos

El sitioc se ve afectado por contaminacion de
desechos sdlidos, necesidades fisiolégicas™ y falta de
mantenimiento a la fuente, lo que causa malos olores
onh la plaza.

ANALISIS SOCIAL

El detericro social que se manifiesta, debido a la clase

O grupos de personas gue frecuentan el lugar crea un
ambiante inseguro.

Grupos vulnerables

Estos grupos estdn conformados por personas
marginales, drogadictos, indigentes y ladrones, que
fracuentan la plaza o© viven en ella, haciéhdola
insegura para las personas que desean recrearse en
dicho tugar.

Usuarios del transporte interurbano colectivo (debido
al funcionamiento de una terminal de transferencia
existe permanentemente fiujo peatonal).

VVendedores informales y vendedores ambulantes
(lustradores).

¥ A peesar que la plaza cuentz con sanvicioa sanitarios gque son pagados, ios
usuarios hacen uso de ios alrededores de la plaza para hacer sus
necesidades fisiciégicas vy asi evitarse el pago.
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9.6 ANALISIS MORFOLOGICO DEL SITIO

Este andlisis permite reconocer el espacio con
relacion al entorno en que se encuentra.

a) Sitio y el perfil dei trazo urbano V& PLANC 16

b) Andlisie espacial VER PLANC 17 ¥ 18

10. ANALISIS DEL ENTORNO INMEDIATO
10.1 TIPOLOGIA DEL ENTORNO

La Plaza Bolivar se encuentra ubicada en un sector
comercial, encontrando edificaciones predominantements
de cuatro o mas niveles (edificios de almacenes, hoteles y
mercados, etc.) En su mayoria los edificios poseen
arquitectura moderna, funcionalista, con volumetria simpie vy
asi como edificaciones con estilos eclécticos o afterados.

a) Tipologia con valor patrimoniajl

En el entrono existe tipoiogia con alto valor
patrimonial, declarados como monumentos patrimoniales
como:

+ La Parroquia de Nuestra Sefiora de los Remedios E
Calvarios que posee estio eciéctico, con
neorrenacentista, neogdtico y romanico consatruido en
1930, localizada en la 18 calle y 62 avenida “A”.

*» La Tipografila Nacional con estilo protorracionalista,
decorativista, barroquista, construido en 1930,
localizada en la 18 calle y 79 avenida.

* El Mercado Sur 2 con estilo Art Deco decogeométrico
construido en 1943, localizado en la 24 calle.

» El Teatro Nacional obra de caracter escultdérico
arquitecténico  retomando elementos de Iia
arquitectura militar rmanifestadas en &l castiliio de San

José, localizado en ta 24 calle al sur de la Plaza
BO“V&!’ 368 VER GRAFICA 18

3 Némina de inmuebiea Patrimoniales

Gréafica 18
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b) Tipologla sin valor patrimonial

La Plaza Bolivar colinda al este con el Mercado Sur 2,
al norte 18 calie con locales comerciales, edificios
comerciales, hotel, al ceste con locales comerciales v al sur
con un paso a desnivel que comunica la 19 calle con el
centro civico; esto permite que la edificacién a diseRar se
integre al entorno y contribuya a la reactivacion del area que
actuaimente se encuentra en deterioro.

El entorno se caracteriza por un perfil desigual debido
a la diferencia de alturas de las fachadas que no se integran
al patrimenio arquitecténico; predominande los macizos
sobre los vanos, no poseen concordancia tipoldgica con
respecto a la proporcion de ventanas, empleando
volumenes sobrepuestos.

Foto 65 .
Vista de la 49 avenida, se observa [a tipologia def entorno.

Vista de la 1B calle, se obaerva la tipclogia dal entomo,

10.2 TIPOLOGIA CONSTRUCTIVA

El entorno se caracteriza por una tipologia
constructiva moderna, de concreto armado, block cermido,
lamina, estructura metdlicas; ademas de poseer algunas
edificaciones de adobe.

Tambien existen edificaciones provisionaies como las
cagetas de comida fija construidas de block y lamina,
ademas de las estructuras metdlicas como en el caso del
mercado psatonal,

En las fachadas prevalece el uso de voldmenes
sobrepuestos cOMO cornisas, cenafas; uso de texturas corno
alisados y materiales pétrecs y no existe armonia de color en
las fachadas.
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ENTORNO INMEDIATO

Fota 87
Viata desade la Flaza Bolivar hacia & norte

Foto 68
Vista deade el norte al sur, se puede apreciar la falta de mantenimiento de la fuente
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1. IMPACTO AMBIENTAL

La metodologia para la realizacion det estudio de
evaluacién de Impacto Ambiental, consistié en visitas al drea
del proyecto, con atencién a los procedimientos contenidos
en el Reglamento Sobre Estudios de Evaluacién de Impacto
Ambiental de la Comisidn Nacional del Medio Ambiente
(CONAMA), utiizacién de una matriz de identificacion.

Se estableci® gue los principales impactos estaran
dados al suelo, agua, flora, fauna vy paisgje, debido a que
habrd una modificacidn de la geomorfologia v cambio del
uso del suelo, area que modificara e escurrimiento
superficial del agua hacia los estratos inferiores, eliminacion
de especies de flora y modiificacion del habitat de la fauna y
cambio del paisaje en algunas areas. '

Las medidas de mitigacibn propuestas se
contermplan en las Especificaciones Técnicas Especiales en
las gque se pretende mitigar la mayorfa de los impactos
ambientales temporaies, log cuales se refieren al suelo,
vegetacidn, restauracion de dreas, sitios depésitos y otros.

11.1 IDENTIFICACION DE IMPACTOS AMBIENTALES

El estudio de Evaluacidbn de Impacto Ambiental,
consiste en identificar las actividades que generaran
impactos, los factores del ambiente impactado, definir y
valorar los impactos, y proponer acciones para corregirlos,

£l proyecto consigte en la construccidn de un Plaza
Comercial Bolivar, con sisternas constructivos tradicionales.
Se dispondréa de la sefializacion necesaria y se construiran
obras para mitigar los impactos generados por el proyvecto.

11.2 DESCRIPACION DE LOS ASPECTOS FiSICOS Y
BIOLOGICOS

a) Ublicacién

El drea de impacto ambiental del proyecto se
encuentra en un area de amortiguamiento del Centro

Histérico de la ciudad de Guatemala, la Plaza Bolivar esta
ubicada entre 42 y 52 avenida y entre 18 y 19 calle de la zona
1. .

b) Extensién y Limites

La Plaza Comercial Bolivar tiene una extensidn de
5,308 m2, Limitada al norte con la 18 calle que constituye el
limite del Centro Histérico, al sur por ta 19 calle, al este con la
52 avenida y al ceste con la 42 avenida que se comunica con
ia avenida Bolivar.

c) Geologia

La Plaza Comercial Bolivar esta ubicada
geoldgicamente en la provincia volcdnica, que se caracteriza
por la existencia de numercacs volcanes, algunos de ellos
aun activos comao el Fuego vy el Pacaya. .

En esta region geclégica se dieron dos tipos de
“volcanisrmo: e Terciario, caracterizade por erupciones a
través de fracturas, produciendo grandes volurmenes de
materiales riodaciticos, mientras que las erupciones
cuatermarias se distinguen por ignimbritas daciticas y altos
conos andestticos, asl como domos de fava®. (Atlas, 1972)

El valle de ta Ermita esta ubicado sobre el “graven” de
Guaternala, que es una depresion que tiene un "horst” en
San Pedro Pinula. Este graven esta llenc de ceniza volcanica
y areha y cruzado por numercsos barrancos de origen
arosivo.

d) Hidrologia

El sisterma hidroidgico del valie de Guatermala no es
muy complejo y actualmente esta interrumpido por el
desarrollo urbanistico de Ia ciudad.

Entre los numerosos rics que cruzan la ciudad del sitio de la
Plaza Comercial Bolivar se mencionan los siguientes: rio La
Barranca, rio MNaranjo, rio Molino, ro Marigcal, rio
Cuadroncito, rio Pinula, rio Vilalobos, rio San Lucas v otros.
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Todos estos rios se encuentran sumamente contaminados y
las aguas las llevan principalmente al lago de Amatitian.

a) Preclpltacién Pluvial

De conformidad con el Instituto Geografico Nacional,
IGN, la precipitacién pluvial promedio anual en el periodo de
1931 a 1960 fue de 1,000 mm. En los periodos siguientes la
precipitacion pluvial no ha variade demasiade de 1,300 a
1,800 mm. anuales como promedio.

1) Temperatura

La temperatura oscila entre los parametros siguientes:
promedio de temperatura minima 17 grados centigrados,
temperatura minima extrema 15 grados centigrados,
temperatura maxima 25 grados centigrados como promedio
y temperatura maxima extrema 29 grados centigrados como
promedio anual. Estos pardmetros de temperatura son muy
agradables para el confort humano.

g) Vientos

Los vientos predominantes donde estd ubicada la
Plaza soptan del noroeste al sureste, los conocidos vientos
alisios.

h) Suelosa

De acuerdo con IGN, los suelos de esta regidn se
desarrollaron sobre ceniza volcénica a elevaciones altas.
“Los bosques de pindceas y fagéceas han sido seriamente
deforastadas, provocando fuertes erosiones. Los suelos son
de color café, de textura franca a franca arcillosa, para los
suelos superficiales, siendo ligeramente dcidos y de un
espesor que varia de veinticinco centimetros hasta un metro,
Los subsuelos son de textura franca arcillosa, ligeramente
acidos, color café rojizo que llegan hasta un metro cincuenta
centimetros de profundidad.” (Atlas, 1972)

En el caso especifico del sitio se requerird de un
estudio de suelos, que sea elaborado por un especialista

debido a las caracterlsticas del proyecto que para su
construccién esta estructurado por medio de sétanos y por el
peso que va a soportar la estructura, puesto que el sitio esta
ubicado en una zona de riesgo sismico frecuente ¢ intenso.

1) Zonas de Vida

El proyecto esid ubicado en la “zona de vida vegetal
de los montes interiores de los altiplanos, que esta formada
por tierras altas de relieve irragular, con un drea aproximada
de 19,000 kilbmetros cuadrados, con regionas cubiertas de
confferas y fagaceas, ya bastante agotadas, en las cuales se
ha sustituido el bosque, por cultivos estacionarios, que han
ido agotando y degradando el suelo y ademds se ha
agravado por el problema de la presién dermografica de la
superpoblacion del area metropolitana.” (Atlas, 1972).

En el caso del sitio de la Plaza Comercial Bolivar los
bosques fueron sustituidos hace mucho tiempo, a partir del
trasiado de la ciudad capital de la antigua Guatemala hacia
este valle. A 10 kildbmetros aproximadamente a la redonda
no queda ninguna especie vegetal natural, las Unicas que
existen han sido sembradas como ormmamentales en los
arriates centrales vy plazas.

Entre las especies vegetales que se encuentran estan
las siguientes: Ceiba Pentandra, Ceiba; Pinus 8PP, Pinos
especies, Jacaranda mimosifolia, Jacaranda; Casuarina
equisaetifolia L., casuarina, Eugenia biflora, eugenia;
Olmediella betscheriana, manzarote; Ficus eldstica, arbol de
hule; cupresus lusitanica, ciprés comun; etoétera.

Entre |la fauna reportada para el Departarmento de
Guatermala y qua con mucha dificultad se encuentra en los
barrancos de la ciudad capital son: pajaro carpintero, cheje,
zanate, tecolote, sensontle de agua, venado, conejo, ardilla,
taituza, cantil, mazacuata, sabanera, vibora, etcétera. (Atlas,
1972)
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11.3 METODOLOGIA PARA IDENTIFICACION DE
IMPACTOS:

La metodologia para la evaluacién de impacto
ambiental consisti® en la recopilacién de informacion en el
area directa del proyecto, atencién a los procedimientos
contenidos en el Reglamento sobre Estudios de Evaluacién
de Impacto Ambiental (octubre de 1998) de CONAMA, v el
manual de Evaluacién Ambiental del Banco
Centroamericano de Integracién Econdrnica (BCIE) utilizacién
de una matriz de identificacién de impactos.

La evaluacién consistid en las siguientes actividades:

Revisibn de antecedentea del Proyecto
Investigacion bibliografica de las caracteristicas del
area,

= Reconoccimiento del drea con el fin de verificar los
aspectos fisicos y biolégicos del drea de influencia
ambiental.

* Crsacion de un registro fotogréfico.

Posteriormente se integrd la informacién recopilada,
se identificaron las actividades de ejecucion, log factores
ambientales impactados, obteniendo las interacciones que
califican cada uno de los impactos, su interpretacién, v luego
se elaboraron las especificaciones técnicas ambientales.

a) ldentificacidn de impactos

Como método cualitative se utilizé una matriz causa vy
efecto, para identificar y calificar los impactos ambientales.
La matriz preparada contiene una entrada en donde se
identifican las actividades tipicas del proyecto en sus
diferentes fases y en la.otra los factores del ambiente
impactado. Se tomd en consideracién que el proyecto seréd
una construccidn nueva, se realizardn acciones impactantes
como: la eliminacidn de la vegetacién, bancos de material,
establecimiento de campamentos, excavaciones, cortes,
etcetera. La matriz fue seleccionada por considerar que en el

presente proyecto incluye todas las fases desde su inicio
hasta el final.

l.as variables analizadas en la matriz corresponden &
dos rengionss importantes, los cuales se refieren a: atributos
ambientales impactados y actividades del proyecto, Se han
considerado 20 actividades de ejecucidon y 8 atributos

ambientales que corresponden al ambiente impactado. VER
cuaDRO 9 :

~ El impacto fue anaiizado de acuerdo a las
caracteristicas siguientes:

Naturaleza del impacto {+) Positivo
(-) Negativo

Duracién del impacto (T) Temporal
(P} Permaneante

Recuperacién del impacto (Rc) Recuperable
(le) Ilrrecuperable
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MATRIZ DE EVALUACION DE IMPACTOS

Proyecte: Plaza Comerciai Bolfvar, en el Centro Histérico Ciudad de Guatemala
Cuadro®

i

Limpiaza y Demolicién (-1 {T){Re) (-Y{TY{Ro) | (-}{T){(A) {-1(T)(Rc)
Preparaci6n {Establecimiento de Bodegas | (-)(T)(Re) | () (T)(Fe) { () (T) (Ro) (-2(T)(Re) | (-)(T)(Fo) (-)(Y) (Re)
del Sitlo  |Excavacién (X(T)(R) } (3T (Re) | (-)I(TI(RAs) | () (TI(Re) | (-)3¢PYIUs) | () (P)lls) | (+)(T}(Ro)] (~)(T)(Ro)
Vies de acceso ()T (Ro) | (I (Re) | (-)(P)(ie) | ()(P)(Re) (+)(T)(Ro)
Abastecimiento de Material (-3 (TX(Re) { (-)(TY{Re)} (D(TI({Re) {+3{T)(Re)
Construccién del edificio (3(P) o) | (-)(T)tRo) | ()(PICie) 1 (-)(T)(Ro) (-3 (P)(lo) | (+)(TI(Ra)| (-)(P)(io)
iy Disposictn fnalde 1 Mk | 3Ty Be) [ (r(myerey [ (-3(mymo [ oy (Trcmer [ cr(Tacroy | 2kTrcRor | oy Py cioy
g‘mﬁéﬂgﬁmﬂ””* (-)(T)(Ro) (-)(T)(Ro) | {-)(T)(Ro)
] Obras de Agua Potable ()R [ (1 (T (Re) [ () (T) (Ro) (-3¢PY(lo) | (-)(T)(Ro) | (+)(T)(Ro)
Obras de Drenaje () (N (Re) | (1(Ty(Ae) | () (T)(Ro) ()(PY(Ie) | (-)(T)(Ro) | (+)(T)(Ro)
Equipo y otros materiales (2(T¢Re) | ¢ ¢Ti(Ro) | () (Ti(Re) [ (ThRo) | ()(Py o) | (-)(T)(Re) | (+)(T)(Ro)
Seguridad Laboral (+)(TY(Re)
Abastecimiento de Agua ()(T) (Fo) (-)(T)(Re) (3(T3to) | (-)(T)(Ro) | (+)(T)(Ro) | (-)(T)(Ro)
GaneracibndeAguasFleaiduaiea {-}{T)(Rc) {-){(P)(Ra) | {-3(P){(Re) | (~){P){(FAc) {-3{PY(lk)
Operaclén y |Generacidn da Residuos Sélides {-J{T}){Roc) (2(TY(Re) | ()ETICRe) | (-3(T¥(Bo) | (-)(TY(Re) | {+3(T)(Rc)
Mantenimlente | Desamolioc Sacial {(+)(P)(Ro)
Abastecimienta Energéticos (-)(T)(Re) | (-3(P)(Ro) § (-)(PY(Ro) | (-)(PItle) | (-3(P)ie) [ (3)(T)(RoY| (-3¢P)(ln)
Mantenimiento ds infrasatructura | (-){T)(Re) (-)(T)(Ro) {+)(P}{Ro)
] Adtv aades gtﬁ%‘;‘eﬁsx‘gmdm”a“"a 3TIRR) | (-3(TI(Re) | (-3(T)(Re) | (-3 (TH(Ro) | (-3¢PICIe) | (-3(T)(Ro) | (+)¢T)(Re)
Naturaleza del Impagcto {+) Positvo { -} Negativo

. Duracién del imapocto
Recuperacidn de! impacio

{P} Permanents
(o) lrrecuperable

{T} Tempocral
{ Rc) Recuperable

Fuente: Elaboracién propia basada en la Matriz de Impeacto Ambiental Banco Centroamericadno de integracién Econdmica
Matriz de Cribado Ambiental de Froyectos de Desarrollo Urbano y Vivienda
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Resultados de la Evaluaclén

En la matriz de Impactos e identificaron 84

interacciones, manifestando ias caracteristicas siguientes:

c)

Naturaleza del impacto
15 Positivo 85 Negativo
Duracion del impacto
76 Temporal 24 Permanente
Recuperacién del impacto

83 Recuperable 17 lIrrecuperable

Anasllsis e Interpretacion de las caracterfaticas
del Impacto

Naturaleza dsl Impacto

Como se muestra en la matriz anterior, el 85%
de los impactos son negativos, sin embargo, e! 61 de
gllos tienen medidas técnicas ambientales de
mitigacién y 17 se consideran irrecuperables, seo
identifican impactos positivos que estan relacionados
mayormente con la seguridad laboral y de desarrollo
social.

Duracién del Impacto

De acuerdo a la matriz anterior, el mayor
porcentaje de ios impactos son temporales 76%, ics
cuales tisnen medidas de mitigacion, excepcion de 3,
que se refieren a la contaminacion atmosférica y a la
destruccién de la flora y fauna, la duracidn de los
impactos serd por corto tiempo, vy el 24% son
impactos permanentes.

Recuperacion del Impacto

En cuanto a la recuperacion del impacto, se
muestra que & 8B3% de los impactos son recuperables
y todos interaccionan con los factores ambientales, v
el 17% son irrecuperables.

+« Conclusjones .

Los Resultados de la Matriz indican que el
Proyecto va a generar 100 integraciones, las cuales
de acuercic a sus caracteristicas se definen de las
siguiente forrma, 85 impactos son negativos y 15 son
positivog, en cuanto al tiempo de duracidén 76 son
temporales y 24 permanentes y, luego regpecto a la
recuperacion del impacto 83 son recuperables y 17
irecuperables,

Con respecto a los impactos temporales la
mayorla de ellos tienen medidas de restauracion, sin
embarge log ocho impactos son de dificil
recuperacién y estarén afectando principalmente el
suelo, flora, fauna, palsaje v at escurnimiento det agua
superficial.

11.4 EVALUACION DEL IMPACTO AMBIENTAL
Base Legal del Estudio

El articulo 8 (reforrmado por el Decreto del Congreso
de (a Replblica de Guatemala numero 1-93) estable que
para todo proyecto, obra, induatria o cualquier actividad que
por sus caracterfsticas pueda producir deterioro a los
recursos naturales renovables v no renovables, al ambiente,
o introducir modificaciones nocivas o notorias al paisaje v a
los recursos culturales del patrimonio nacional, sera
necesaric previamente a au desarrollo un estudio de impacto
ambiental, el funcionaric que omitiere exigir el estudic de
Impacto Armbiental de conformidad con este articule, sera
responsable personalmente por incumplimiento de deberes,
asf como el particular que omitiere cumplir con dicho
estudio de impacte ambiental serd sancionado con multas
econdmicas de Q. 5,000.00 a Q.100,000.00. En caso de no
cumplir con el requisito en el término de seis Mmeses de
haber sido multado, el negocio sara clausurade en tanto no
lo cumpla. Decreto 68-88, Ley de Protaccion y Mejoramiento
del Medio Ambiente, Congreso de I|a Republica de
Guatemala.
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Objetivo Geoneral

identificar los impactos que provocara fa construccidn
de una Flaza Comercial, y proponer las medidas
correctivas técnicas gue mantengan los impactos en
su minima expresion, sin alterar ef medio ambiente
urbano.

Objetivos Especificos

11.8

Identificar los Impactos que generan las actividades
de construccion y urbanizacién.

Proponer medias téonicas ambientales que
compensean el dafio creado.

Asegurar el cumplimiento de las medidas de
rmitigacidn propuestas.

Cumplir con los procedimientos en materia de fa Ley
de Proteccién y Mejoramiento del Medio Ambiente.

RESULTADOS Y PROPUESTAS DE MITIGACION

Se analizaron los factores armbientaies de acuerdo a

log resuttados de la matriz de evaluacion vy se procedié a las

propuestas de mitigacién que se resumieron en cuadros. V&9
CUADRO 9

Descripclién de

Especificaciones Técnlcas

Especlales (ETE)

L]

Supervisién

ETE 1 La construccién debe contar con un supervisor
ambiental que se encargue de velar por el
cumplimiento de las medidas de mitigacién vy
recomendar aduellas gue no fueron anctadas con
anterioridad.

Construccion

ETE 5 Al finalizar las labores de explotacién de algin
banco de material, el drea deberd ser estabilizada vy

dotada de suelo organico para que finaimente sea
revegetada con especies propias del drea y evitar gue
todo el material sea erosionado por efectos de lluvia y
conservar as{ el paisaje natural de la zona. Se daben
sembrrar arboles.

ETE 6 El area para depdsito de desperdicio, tendra
que ser estabilizada y dotada de suelo orgdnico para
que finalmente sea revegetada con especias propias
del area y evitar que todo el material sea erosionado
por efactos de liuvia y conservar asi el paisaje natural
de la zona. Se deben sembrar arboles,

ETE 7 Al finalizar la= labores de Construccion, el area
tendra que ser estabilzada y dotada con suslo
organico y luego revegetada con especies propias de!
lugar.
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Agua Superficial

El impacto que generaran estas actividades en la
zona serd la limpieza o© eliminacidn de |a
vagetacidn, esta actividad favorece at
esourimiento del egua superficial y arrastre de los
desechos generados hacia loa ojea viales
cercancs al proyecto.,

La urbanizacion modificaré los eapacios poroscs
del suelc debido a la excavacion y corte del
terenc.

Una inadecuada disposicion de desechos sdlidos
pusde generar un fmpacta negativa,
principalmente a los cuerpos de agua superficial.
El impacto se deberd al arrastre de paricules
debido al agua de luvia hacia logs cuerpos de
agua, e cual puede ocrear problemas de
asclvamiento.

« Las acciones para mitigar el

impacte, en primer luger, la
vaegetacion deamontada  tendra
gue acondicionarse en |ugares
planos ¥ que no se ubigquen en
zona coh pendiente previendo
gue esta sea arrastrada por el
agua supericial, luego, restaurar
lag  Areas, raforestando  las
mismas, Esta propuesta de
mitigacidn se presenta en la ETE
o.

Las dreas para la deposicion de
material de desperdicio, deberan
elagiree convenientemente, oon
el propdsito de gue no ocuran
problemas de ercsidn, deslaves
de material, etoétera. Deberan
ser trasladados al botadero
municipal de la zona 3. La
propueste de mitigacion  se
describe en la ETE 6.

Revagelas |

ny drpan

- . Ambiente Sonoro

El establecimiento de bodegas genera ruidos los
cuales pueden interferir con las actividades del
lugar.

El funcicnamiento de las maquinas generan ruidos
que pueden sobrepasar loa niveles aceptables, los
cualas pueden afectar directamente al personal
gue labora en las instalaciones y a las poblaciornes
cercanas.

El zcarreo de rmaterial tambidén puede alterar el
ambiente sonore producido por la circulacidn de
tréneito en e drea, en donde existen poblaciones
carcanas al proyecto.

La actividad de constuccidn altera el armbiente
sonoro, debido al usc de maquinana y equipo,
durante su ejecucidn afectando principalments a
los operadores y tas poblaciones, al superar los
niveles permisible por el sistema auditive.

El impactc puede evitarse,
recomendandose que fa bodega
sea ubicado en un area cercana a
los limites del terrenc, sin salirse
de los limites con sus respeoctivas
letrinas v un adecuado orden de
OCkos aus componentes.

Los trabajadores que laboren
directamenta con el equipo vy
madquinaria deben de comtar con
accesornos que protejan e cido,
corno taponag para las orgjas.

Se recomienda que los vehiculos
circtler a baja velocidad,
aproximadamente de 30 kmhora,
en et sector,

Lo webiouion debanin oyl & Bam
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. Suelo

El drea que ocupeard e campamento provocard
cambioa de uso del suelo, asi como la eliminacién
de elguna vegetacion.

B movimiento de tierras provoca cambios en
cuanto a su geomoriologia, como: mMmodificacion
det relieve def suelo, erosién, cambic de uso del
suelo ¥ modificacién en el drenaje superficial,

La activided de construccidn tiende a cambiar las
caracterfeticas fisicas dal suslo como su porosidad
y el escurmimiento del agua sauperficial, ia
naturaleze del impacto es negativa, y su duracion
8 permanante e irecuperabla,

Es comin gue cuando se construye quede
meterial disperaso llamado ripio, este material
puede ser arastrado por accién de agua de lluvia
hacia las obras de drenaje.

s Al finglizar la construccidon, el drea

de bodega debe llevarse lo méas
Cercanc poaible a BUS
condiciones orginales, recubrime
con una capa de suelo orgénico v
luego reforestaree con espacios
propios de la zona, esta actividad
se detalla en la ETE 7.

Todo el material disperso debe
ser remaovido dal drea
posteriormeante debe ubicarse ef
area o las dreas para depositar
los restos de concreto, vy otros
tipos de material de desperdicio
generado. En la ETE 6, se dan las
recormendacionesa para este
impacto,

Atmdsfera

La actividad de limpieza v democlicidn genera
impacto si e materal que ha sido eliminads,
especialmente la vegetacidn, es quemada, e cual
bera parficulas sdlidas en suspensidn y ofros
componentes  qulimicos derivados de  la
combusticn.

En & movimiento de tiema se utiiza maquinaria, |a
cual libera particulas en suspensidn hacia la
atmdefera, as! mismo la quema da combustible
libera mondxide de carbano, éxidos de nitrégeno y
ctros derivados de los hidrocarburos.

El transporte de material hacia las areas de frabajo
causa problemas respiratorios v visuales a los
trabajadores, estos problemas se deben a la
generacion de polvo. Las caracteristicas  del
impacts son negativas, de duracion termporal v es
recuperable.

ta vegetacion que serd
eliminada no debe [er
quermada, sino se acondicionara
en e drea con & fin de que sea
descompuesta por lag acciones
del clima y forma parte de la
materia  orgénica del suelo
superficial.

Se recomienda que a la
maduinaria se le dé el
mantahirmiento adecuado y que
cuenten con lce  dispositivos
indispernsables para que la
magquinaria fibere o minimo da
contaminantes al ambiente.

Todos los vehiculos gue
fransporten materiales deben de
tapar el material con lona.
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Flora y Fauna

* Las actividades de limpieza y demcliclén causarén

impacte al eliminar la flora, la caracterstica de
eate impacto indica que es de naturaleza
negativa, fa duracién es termporal porque haber
regeneracion natural ¢ artificial de las especies
vegetalea elfminadas y es recuperable,

El manejo de desechoe adlidos impacta a la
vogetacion si los desechos o desperdicios del
material se depositan ‘en &reas que estén
cublertas con bosgue, para lo cual se aliminara
parte de la vegetacion y por (o migrno estara
extirpando vegstacion que posiblemente no ha
eido determinada. Las caracteristicas del impacto
muestra que es de naturaleza negativa, duracidon
termporal y puede recuperarse.

» Ef impacto temporsl puede

minimizase, oconsiderando que
las zonas de vida vagetal tenen
capacidad para su regeneracion
natural, sirn embarge, para cue &
irmpacto se eatablezca en forma
ragida, se recornienda que se
haga . artifictalmente,
recolectando las semilas de los
ariboles eliminados.

Se deben elegir previamente las
adrea para depositar todos los
desachos edlidos y teniendo
cuidado de no depositadoc en
éreas que estAn oubiertas de
bosque, de preferencia se deben
escoger éreas gue carozcan de
vegetacidn, planas y alsjadas de
cuerpes de agua. En la ETE 6,
se especifican las acciches a

sSegLir.

Se recomienda sambrar
plantss para agilizar o
proceso de revegetacién

Peisaje

ta lmpieza y demoiicion, corne la bodega,
tienden a rmodificar o contraster con ol paisaje
existente def &rea, considerande gue el drea es un
sitio urbano del Centro Histérico, to cual vendrd no
adlo a darfiar los ecosisternas sino que se alterard
&l paisaje natural,

Loe movimientos de tierma alteran el paisaje,
debido a la eliminacién de vegetacién y los cortes,
aue an estos Ba realizan, carmbiando
significativaments la geomorologia del area v por
conaiguiente cambian completarmente el paisaje.

Se impacta el paisaje al depositar los desechos
sdlidos en dreas con vegetacién, los cuales
pueder ser generados por las  diversas
actividades de sjecucion, asi mismo, también se
generan desechos por ventas temporales dea
comicda en  los  puntos de tabajo.  Las
caracteristicas dal impecto muestra que es de
naturaleza negativa, duracidén temporal v es
recuperabla.

La limpigza de las area se hara
de acuercio al trazo original del
eddificico y las instalaciones de la
bodega.

El drea de depésito de material
de desperdicios tendra que ser
compatible con e paisaje del
lugar. Para ios desechos
generados por las ventas de
comida temporal se despondra
de depdaitos da basura,
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Mano de Ohra

« Una buena sefializacién ¥ proteccidn

proporcionara a los transelntes seguridad al
circular por el terreno, el cual viene a ger un
impacto  positvo para los usuarica. Tarnbién
durante la construccion tods la sefalizaclén con
gue se disponga vendra a darie mayor segurdad
a los frabejadores. La interaccidn de la matriz es
de naturaleza positva, duracidn permanente y es
recuperable.

La seguridad laboral genera impactos positives a
los trabajadores del proyecto debidc a que
durante &f trabajoc deberdn contar con todos los
accescrios @ implementos qua  prevengan
cualquier alteracidén en la salud. La interaccion es
de naturaleza positiva, duracién tempora!l v es
recuperatdla.

Se deberd contar durante 1a
construccidn una adeacuada
sefializacidn y proteccidn para el
bensficio de trabajadores.

Proporcionar todos los
acceaorics a los trabajadores del
royecta estos implernentos son:
cAscos, orejeras, guantes,
lerntes, zapatos, mascarillas,
botas, ademés debe contar con
ietrinas y area para comer y
descanso.

Friparclonar [erinos e los
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Area Patrimonial

La actividad de Impigza y demdlicidn creara
problemas si en el drea existen valor patrimonial,
principaimeanta en la dermolicién de aigunas dreas
de la plaza.

£l drea de bodegas, puede crear problemas al ser
establecidas sin previo andlisis, debido a qus la
plaza cuenta con valor histérico de refersncia.

Las &rea que se utlicen para depdsito de material
de desperdicio, deben ser adecuadamente
habilitadas para no alterar el area da valor
patimonial. Las ocaracterieticas del impacto
muesetran gus es npegativo, temporal y es
recuperable.

Previo a realizer la limpieza vy
deamonte, ae debe inspaccionar
el frea de estudio, para evitar la
alteracién al valor patrimonial.

FPara Ia slecciin del drea de
bodagas as necesaro revizar el
sitio y evitar cualquier alteracidn
o destruccidn del valor
patrimenial existente.,
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12. CONCLUSIONES DEL CAPITULO Il

Con base en la seleccion y andlisis de sitio, se
consideran las conclusiones de importancia para el proyecto
- a& proponer.

¢ Debido a la magnitud y el patrdén de desarrollo
- espacial de la venta inforrmal en ia via pUblica que
genera corredores comerciales; se propone el
desarrollo de concentraciones especializadas de
ventas, congiderando un alto nivel de accesibilidad a
los consumidores aunado al intercambio con el
transporte urbano,

¢ Debido a la cantidad de puestos de vendedores
informales en la via publica existentes, se plantea
reubicarlos en variog lugares como Plazas
Comerciales no mas de tres niveles, donde se pusda
- concentrar los sectores de vendedores.

¢ En la seleccidn del sitio del proyecto en donde se
. reubicard a los vendedores mas cercanos al terreno,
se analizaron log sitios estratégicos propuestos en el
estudio del Plan; siendo estos terrencs municipales
localizados en el Centro Histdrico.

¢ Basado en el andlisis de los sitios propuestos, se
selecciond el terreno que cumple con las condiciones
necesarias para la realizacion del provecto siendo
este la Plaza Bolivar.

» FEl sector de los vendedores informales seleccionado
para la reubicarlos serén los que ocupan el Mercado
Peatonal de la 18 calle, debido a gue es una de las
concentraciones pricritarias de reubicacidén y mas
cercanos al terreno seleccionado para el proyecto. El
sector se caracteriza por comercializar articulos no
comestibles,

s El proyecto de la Plaza Comercial debera ser un
elemento que contraste y qgue coniribuya al

mejoramiento  del entorne urbanc inmediato,
empleando tecnologia apropiada.

Contribuir a la revitalizacién y mejorarniento de las
condicionas actuales de la Plaza Bolivar, asf como de
la calidad de usuarios,

La Plaza Bolivar se caracteriza por poseer una parada
de buses urbanos, por lo qua se debera considerar el
disefic de la misma que permita albergar a los
usuarics, brindandoles seguridad, confort, ademas de
integrar servicios complementarios, que en ol
proyecto sdlo se llegara a nivel de bosquejo.

La Plaza Comercia! a proponer debe contar con
areas abiertas, que sean enlace entre las actividades
comerciales y su entorno, que permitan el resguardo
peatonal con las vias vehiculares y transporte urbano.

El edificio se dimensionara de acuerdo al nimero de
arrendatarics potenciales tomando en cuenta gque
aon 443 {ocales los requeridos; considerando las area
de circulacién y esparcirmiento.

Debera considerarse &areas y accesos peatonales
(pasarelas) a la plaza, area de descarga y areas para
extraccion de basura, independientes.

Se aprovechard la topografia del terreno para crear
medios niveles que faciliten la circulacion del usuario:
debido a que debe garantizarse el flujo de los
compradores.

El ocbjeto arguitectdnico serd de caracter peatonal es
decir, orientado a un sector que Nno posee vehiculo,
por lo que los usuarios generalmente provendran del
transporte urbano y los que peoseen vehiculo haran
uso de parqueos privados de uso publico cercanos al
sector.

El disefio del proyecto deberd seguir los lineamientos
de acuerdo al analisis climéatico del sitio.
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12.1 PREMISAS GENERALES DE DISENO

Con base en !as conclusiones obtenidas en el presente capitulo, se pueden emitir las premisas generales de d:seno del
proyecto, las cuales serviran para encajar la propuesta arquitecténica, V&R CUADRO 10y 11

Se deberé frltrar 34 viento predommante
que treen contaminacion por medio de
barreras vegetales en varice niveles,
empleando arbusto, setos y arboles
frondoacs.

La trpologua oonatructwa del aector es
construccion tradicional, lo que permite
la flexibilidad en la tecnologia a
emplaar, uso de elamentos
prefabricados y estructuras livianas.

-' S cdeperd proteger de factores
EEE contaminantes comeo ruidos
i] (vehicularas), polucion, degechoa
i sdlidos, empleando terrapienes.

%1 Debido a las caracteristicas del terrenc
iden cuanto a la topografia el disefic
i debera aprovechar los desniveles,

Debido a que el sector carece de areas

verdes se considera mantener la mayor

cantidad de areas verdes existentes,

confribuyendo a contramestar el efecto

il de dreas pavimentadas como plazas y
i ij carminamientos.

Al disefiar |la distribucién espacial da loa
puesios =[] debera emplear
rnodutaciones adecuadas que

3 permitan fas circulaciones requeridas

: Deberé Disefiarse un edificio — plaza
i] combinando el espacio abieno con al
espacio formal, empleando plazas vy
H comedares abiertos, con uso definide
para evitar ocupacién de vendedores
informales.

El edificic deberd tener suficientes
entradas y wvestibulos amplios gque
permitan  ingresar desde diferentas
puntos, garantizando el fiujo v confort
de loa usuarios; asi como en caso de
amargencias.

Manejar apropiacamente & escala
#d para amortiguar sl impacto del edificio
if con el entornc mediante e diserio de
i} planta en semi - sétano.

] Deberd conaideraraa areas
14 complemeantarias para el
A funclonamiento del edificio cormo dreas
i eatonales, pargqueaos necesanos,
Handenes para arem de carga vy

descarga, extraccion de basura.

H Por las caracteristices del entorno no
i exista restriccion en cuanto al edificio a
Bidi proponer, por ser un eector con

i} ticologias con poce valor
arquitecténico, es convenients que el
disefio se desarrdle haciendo énfasis
en e valor simbdlico de lga plaza E!
Amate.

3 los caminamientos peatonales

deberan eatar conactados por
pequerfias plazas, avitando
caminamientos demasiade extenscs

'l combinade con ensanchamientos para
§ dreas de descanso.
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12.2 PREMISAS PARTICULARES DE DISENO

C'madro 11

N
bl
i T bbb 5“:‘..-'

tos techoe y las paredes deber&n ser
disefladas de manera que permitan el
funcicnamiento  del  edificio, con
iluminacidn natural prefarents,
empleando  dnicamente  iluminacién
artificial al final de ia tarde.

Altura minima interior de 4.00 metros
para facifitar la ventilacion.

E:
‘M Deberd  contar con  cuarto  para
Hldepbsito de basura con puerta de —

; " i) El empleo de taludes considerable para
4ol uso de jardinizacién v proteccion al

il acceso desde la calle y no debe estar
il comunicado con et interdor, ademas de e
colocar depdsites en varios puntos de

i peatdn.

la plaze.

3

Con el uso de las Areas verdes debe
crearse un microclima agradable a las
areas da circuiacién peatonal, asi como
] proteccién y ambiantacién det interior.

Se deberd modular la estructura para
emplear & menor nOmero  de
elementos.

Contar con plazas de ingresos que

# vestibulen vy orienten el uso, ubicadas

sobre las calles que accesan a la plaza
cornergial.

ik ta parada de buses debera ubicarse
! estratégicamente para garantizar el
fluic de ocompradores potenciales,
creands accezos directos hbacia ia
plaza comercial v plaza abierta de
recreacién.

Al El nucleo comercial a formar debe
s ofrecer un atractivo por medio de
locales comerciales, plaza de
‘] recreacidn o deecanso.

Plazas de Iingreso distribuidas en
runtos de flujo peatonal,

Aprovechar el siaterna estructural a
usar para reaizar voldmenes del
rmismo, en conjuncién con carmbios de
nivel de acuerdc a las plataformas
existentea.

Crear nicleos de rampas en difarentas
puntos de la plaza comercial para
tacditar el ingeec © egresn de
mercancias y flujo de usuarios.
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PROGRAMACION

13. CRITERIOS DE DISENO

- En el disefio de la Plaza Comercial Bolivar se han
tomado en cuenta varios criterios, que orientan para
determinar el area que ocupard y la dosificacion de puestos
a utilizar; siendo importante partir de los determinantes de
disefio que concluye dea toda ia investigacion que precede,
para plantear las necesidades de aste proyacto.

Para establecer una definicién acerca del tipo de
proyectc que se desarrollaria, en principio se llevaron a
cabo recorridos por el area, gue después se
complemeantaron con alguros andlisis dsl sitio, buscando
extraer de todo ello ciertas consideraciones gue pudieran
servir para orientar las caracteristicas generales del
proyecto.

13.1 PROGRAMA DE NECESIDADES

Plaza Ablerta

« Area de jardines, plaza de actividades culturales y
recreacion.
+ Parada de buses y servicios sanitarios.

Plaza Comerclal

¢ Plaza de ingreso

» Area de Administracion
* administrador
s Secretaria + espera
+ Servicio sanitario
¢ Contabilidad y cobro
s  Enfermerfa
¢ Cabina de sonido

+ Puestos de venta
vestir
cosméticos
miscelaneos
hogar
Libreria
Servicios sanitarios + conirol
Area de descarga
» Control
o Bodega
Depdsitc de basura
¢« Estacionamiento de taxis

“ s 9 e @

13.2 DEFINICION DE AREAS
Area de plazas y/o Plaza de Ingreso

Su funcidn serd la de distribuir o vestibular {a circulacion
peatonal desde el exterior del objeto arquitectdnico hacia el
interior del mismo, captara e mayor movimiento o flujos
peatonales hacia puntos de comercio, se ubicaran servicios
de apoyo para la plaza comercial.

Los usuarios potenciales / dia sdbado son 6,695
usuarioa y si tomamos en cuenta que cada compra de los
usuarios dura una media hora vy el tiempo de servicio del
mercado es de 10 horas, lo gue indicarla que para la hora
pico de los dias mas frecuentados representan el 10% del total
de usuarios a atender de ese dia, io que significa la siguiente
cantidad de compradores por hora pico.

8,972 usuarios x 10% = 897 usuarios / hora pico
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Por gser un area de circulacién y que estara en o
exterior de los edificios, se tomaré al criterio de 1 parsona
por m?, lo que representard un area total de plaza de 897
mz,

Areas de uso plblico exterlores

s Accesos bien definidos y seflalizados.
Plazas que proporcionen proteccién  solar,
sefalizacion y orientacién.

+ Areas de circulacién peatonal, protegidas de las

" inclemencias del tiempo, bien definidas las

circulaciones verticales o cambios de nivel, deberan
incluir rampas.

» Areas verdes y de recreacion visual.
Mobiliaric urbano adecuado (cabinas telefdnicas,
sefializacién, basureros, bancas.)

s Parada de buses

Plaza Comercla)

Area de Adminlstraclién

Area destinada para la administracién, control,
supervision y vigilancia del funcionamiento de la Plaza
Comercial.

Secretara + espera 1 9.00 9.00
Oficina Admintstracién 1 9.00 9.00
Senviciog sanitaros 2 2.00] 4.00
Contabllidad 1 8.00 29.00
Cobros 1 8.00 9.00
Enfermeria, 1 9.00 9.00
Cabina de Sonido 1 6.00 5.00

Sub-total 55.00
Circulacién 40% 22.00 7700 §

Areas de uso plblico interlores

Esta plaza seré de caracter especiaiizado puesto que solo
se comercializaran artlculos no comestibles.

Eil area de circulacion se estima con base en pasillos de
circulacion de dos o tres personas 2.50 metros vy los pasillos
de ingreso para seis personas de 4.00 m.

Locales o puestos de venta

Vendedor actividades generales y espacios que originan:
a) Acceso: bien comunicado con arterias amplias.
b) Acondicionamiento del espacio de venta.
¢) Espacio arreglado y accesibilidad para el comprador.
d} Depositos para basuras e instalaciones eléctricas.
e) Independencia de los locales de venta.

Con base en los anteriores criterios los puestos deberdn
estar agrupados © sectorizados de acuerdo con el giro o tipo
de producto que venden. Por la naturaleza del tipo de
productos no requieren de instalacién de agua, Unicamente
drenaje a nivel general para limpieza esporédica. Los puestos
deberdn estar eguipados con mostradores fijos instalaciones
eldctricas de fuerza e iluminacion, estanterfas para productos:
El puesto generalmente es atendido por una persona, el drea
serd de 576 me ¥,

Se clasifican en: 344 vestr, 10 cosméticos,70
Miscelaneos, 16 Hogar y 3 libreria

El darea total de puestos es de 2,658 m?
Serviclos sanitarios para hombres y mujeres
Para el calcuio de los servicios sanitarios para el uso

publico se deberd tomar en cuenta el célculo de nimero de
puestos de la plaza que determina la cantidad de agentes, es

%7 Debido a gue actualmente el drea del ruestc es vanable as conveniente
estandarizarios en 5.76 m2 (2. 40m x 2.40m), de acuerdo al volumen de
mercaderia que manejan,
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decir, personas que atenderdn los puestos, mas la
cantidad de usuarios potenciales en la hora pico.

Se estima que el nimero de personas fijas es de
443, tormando una persona por puesto, adermads, el nirmero
de usuarios en la hora pico es de 897 usuarios potenciales
o que darfla un total a servir de: 443 agentes + 897
usuarios/ hora = 1,340 usuarios hora pico.

Los usuarios hombres se estiman 40% y mujeres el 60%
536(40%) hombres y 804(40%) mujeres. ElI indice
recomendado a servir es de un 25%%, de dondse:

536 (25%) = 134 hombres y 804(25%) = 201 mujeres

El tiempo promedio de uso de los artefactos
sanitarios es de 4 minutos, si la hora pico es da 30 minutos,
el nimero de turnos por artefacto es de 8, significa que se
atenderan 16 hombres y 26 mujeres artefactos,

letretes
ILavamanos 1.20
IUr'Ina!ea 1.80

Subtotal|

Retretes 13 1.50 19.50
ll_avamanos 13 1.20 15.60]
] Subtotall 35.10
I Clreulacién 25% a78] 4388

Nota: los saerviclos sanitarios se distribulrdn en 5 médulos.

* De Ladn, Marco. Mercado Sectorial para Nimajuy if v su droa de
Influencia, Facultad de Argultectura, USAC, 1003,

Area de descarga de mercancias

Deberd estar acondicionada con rampas, andenes de
descarga y gradas para faciltar la operacién, ademds de
contar con un area de control y bodega de las mercancias. Se
debera contemplar un drea de parqueo de espera para
vehiculos  distribuidores®. Tomando en cuenta las
circulaciones y maniobras de los vehiculos, generalmente son
pick-ups los que distribuyen las mercancias hacia el mercado
peatonal, por lo cual se deberd considera un minimo de
parqueocs para 6 pick-ups.

Parqueo de 6 pick-ups = 15 m2 ¢/u = 90 M2 Mméds el 50% de
circulacién

Depodsito de basura

En esta area se deberd concentrar toda la basura
generada por la Plaza Comercial, con ubicacion alejada de los
ingresos, asi como accesible a los camiones recolectores,
debera estar cubierto y ofrecer las posibilidades de depésito y
evacuacién rapida, facil y eficientemente, asi como de
seguridad higiénica y evitar riesgos de contaminacién.

Area de parqueos de taxis

El nimero de pardueos a proponer es variable ya que
dependerd del area disponible a determinar en el disefio,
actualmente permanecen 3 taxis.

Parada de buses urbanos

A la parada de buses llegan 2 rutas urbanas tomando
en cuenta que el tiempo de espera es de 3* minutos v las
unidades en hora pico es de 32 unidades, si tomarmos en
cuenta gue habran 20 tiempos de uso, os decir:

32 unidades / 20 tiempos = 2 parqueos.

% £n este tipo de cornercio generalments son abastescidos por varios
proveedores Juienas los visitan penddicamente al lugar.

“ Informacién proporcionada por el inspector del transporte Ciudad Real v
observacién de campo.
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Andén: 2 parqueos = 60 personas / hora pico.

Si tomamos en cuenta que cada persona podrla tardar
como maximo 5 minutos al abordar vy descender de un
bus, v 5 minutos mas para circulacion, tendriamos 6
tiempos de usc en una hora, segun la cantidad de
personas a transportar, tormando como minimo 1m2 por
persona.

60 parsonas / 6 tiempos = 10 personag = 10 m?2
Area de espera

Esta area es utilizada por los pasajeros de los buses
urbanos, se asume un tiempo de espera no mayor de 15
rminutos, por cada tres personas gue abordan debera
axistir un asiento disponible, también se asumen 1 M? de
araa por persona, lo cual nos indica:

60 personas / 4 tiempos = 15 pasajeros cada 10 minutos,
tomando en cuenta 1 asiento por cada 4 personas.
15 personas / 3 asientos = 5 asientos.

Cablinas telefénicas

Se utiliza el numero de salidas / dia promedio y sus
indices para determinar la cantided de aparatos:
No. Cabinas = 0.4C + (0.013 x Nds/p)*!
No. Cabinas = 0.40 + {(0.013 x 84) = 2 cabinas telefdnicas.

13.3 PROGRAMA ARQUITECTONICO DE DISENO

De acuerdo a los criterios de disefio y de las dreas
determinadas por eéstos se concluye en el programa
arquitectdnico de disefio que serd ef punto de partida para
elaborar los diagramas y programas de disefio, en éste se

incluye el nimero de ambientes y areas por cada uno. YER
CUADRO 12

*! Da Ledh, Marco, Op. Cit.

Cuadro 12

AMBIENTE

No.
UNIDADES

M= x
UNIDAD

1 .
Oficlna Adms. 1 Q.00 9.00|
Bervicios sanitarios 2 2.00 4,00
Contabilldad 1 .00 .00
Cobras 1 .00 9.00/
Enfermeria 1 2.00 2.00|
Cablna da Sonldo 1 6.00 8.00)|
Sub-total 55.00
Circulacion 40% 22.00 77.00
{Areas de uso pliblico interior
Articuios:
[Vastr 344 8.00 2084,00;
jCosméticos 10 £.00 80.004
hMlscelaneos 70 8.00 420.00]
3 Hogar 16 8.00 26.00
LIbreria a .00 18.00
Sub-total 2658.00
ICitculaclan 40% 1083.20 3721.20
arviclos sanitarios
[Hombres i 5 5. 27.00
Mujeres 5 8.77 43.85
IControl =] 9,00 45,00
Sub-total 116.85
Circutaclon 25% 20.96 144.81]
lAraas de aerviaio
lArea de descarga 6 12.50 75.00| -
Sontrol 1 .00 8.00
Cuarto de baaura 1 50.00 50.00
Sub-tctal 134.00
[Circulacksn B80% B0.40) 214.49
lAraas do uso publioo exterior
Pargueo faxis <] 12.804 37.80 27.5d
Parada de buses
4|Andeén 2 10.00 20.00
Espera 1 10.00; 10,00
Bub-total 30.00
Circulacion 50% 15,00 45.043
86874.01]
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13.4 MATRIZ DE DIAGNOSTICO

Se describe a nivel funcional los ambientes,
definiendeo las actividades que en ella ge realiza; frecuencia
de uso, en cuantc a capacidad y tiempo maximos del
espacio; el mobiliario que requiere, e area de mobiliario vy

Cuadro 13

iluminacién,

de circulaciones, dando un drea total del amiiente;
entorno  ecologico definido  por
soleamiento, visual y orientacién de cada ambiente. Facilita la

orientaciéon del disefiador para definir los diferentes ambientes.
VER CLADAD 13

y el
ventilacion,

ATRIZ DE DIAQNGSTICO DE LA PLAZA ABIERTA

T o Seepar -
7o . . Ty

5 o ; i

3 s 1 1% i
3 4 i
Distribuir o vestibular Plaza Jibre 897.00| abterta o
Plaza clrculacian hacla area 897 pers. |aotoa zolbancas 30.00 538.20, 1,485 20 Integraclén
sanviclos, acthidades minu 20 [basureros 24.00) al entorna
culturates ¥ recreacisn 40 {ldmparas 20.00
_ Higiene y satisfaccisn de 3 {retretas 4.50 1.19)
Sarviclos 4.80 13.50
e necesidades fisiciogicas. 10 pars. 4 minutos |4 jlavamancs 1.20 Indiferents
Sanitaros |cantrol de Ingreso a los por sexo. 1 lurnales 1.50 0.38
misros, 1 centrol 1 |mesa y slila 1.44 0.36 1.80
Recepcldn del flujo de andén
Parada dg
N usuarios y potenclales 2puses | B minutos [P8NCas, jardineras 30.00{ 18.00 45.00 inditerento
U88E | compradores do la plaza basuraros,
lcamercial toldtonos
vehiculos de alquiler que da teiéfonos .
Texts  lsandclo al consurnidor v al 3 yehfcuios 24 hrs,  |barquetas 37.80 87.50 Indiferenta
piiblice en general bancas
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MATRIZ DE DIAGNOSTICO DE LA PLAZA COMERCIAL

v

Era; %

3

Iy

by L

3

1 |ascritoro 1.20 0.48
Secretarla |Control administrativo 1pers. |4a8hrs.| 1 |archivo 1.20 0.48 5.00 Norte
6 |siflas 4.03 1.81
Control administrativo 1 |esctitorio 1.41 0.58
Oficina AAM. |4g (a plaza. 4pors.  [4adhrs.| 2 larchivo 3.00 1.20 9.00 Norte
3 |slta .02 0.81
Higiene y satisfaccién de 4 2 lrotretes 1.60 0.40
Banitarios  [nacesidades fisioldglcas. B pars. minutos | 5 [ amanos 1.80 0.40 4.00H Norta
Control contable 1 lescritorio 1.41 0.56
Contabllldad ;gdg los puestos. 1 pers. 4a8hrs.| 2 farchivo 3,00 1.20 9.00 Norte
3 |slila 2.02 0.81
Realizacion dal cobro 2 |egcritorio 2.82 1.13
Cohros de 08 puestos. 2 pora. 4a8hre | 2 jarchive 227 0.91 9.00 Norta
2 {silla 1.34 0.54
Curaciones paguefias y 20230 | 1 lcamilla 2.50 1.00
Enfermeria |consulta de los vendedores 1 pers. minutos | 1 [escHtorlo, archivo 1.91 a.78 2.00 Norte
3 |sillas 2.02 0.81
amblentar la Jomada de 1 [eacrtorio 1.20 0.48 !
Cabina de lirabajo por medio de 1pers. |4aahrs| < [2AUPO 336 134 9.00 ! Norte
sonido rmisica y mensajes aj 1 |sillla 0.67 027
plblleo 1 larchivo 1.20 Q.48
articuios de veatir 244 Muros perimetrales 8.00 825.60] 2889.60
articulos de coaméticos 10 Pusestos [rnostradores .00 24.00 84.00
Areade |aniiculos para el hogar 18 fjos |mesa de apoyo 6.00 38.40]  134.40 Ninguna
ventas  larticulos de lbroria 3 silla o banca a.00 7.20 28,20
articulog misceléneos 70 anaguales 8.00 168.00 588.00 ]
Higlens y satisfaccitn de 10 persohas 15| retrates 22,50 5.83
Ganitarios | NECetklades fisiclbgicas. PCF BEXC. 4 17 [lavarmanos 20.40 510 £9.28 Ninguna
contro! de ingreso a fos 5 conitrol | minutes | 3 |urnales 4.50 1.13
rmlsmos, 4 |mesa v slila 5.78 1.44 7.20
Arca de descarga de mercanclas @ plek-up | 1- 2 hrs, banquetas y 73 45 120.00 =5 lndiferento
descarga andén
Contrel  |decomisc da mercancias 1 parsona |4 a g hrs.| | {OSCAtOMO 2.00 1.20 2.00 Indiferents
3 [slia 2.624 217
Depdsitc  |Depdsho de basura con 80.00 M2 24 hrs. chorro, Manguera 80.00 %0.00 Indiferante
da basura [drea INMediata a la plaza para limpleza
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MATRIZ DE RELACIONES
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DESARROLLO DE LA PROPUESTA

Los antecedentes de este trabajo, forman parte de
un proceso metodoldgico de disefio arquitectdnico, que se
ha fundamentadc sobre hechos y necesidades reales
detectadas en el sector de vendedores informailes en Ia via
plblica, particularmente et caso del Mercado Peatonal 18
calle,

Este procese es secuencial y sistematico, donde se
ha recopilado, ordenado y transformado la informacion
para la organizacion de espacios, que brinden soporte a la
actividad que en &l se desarrollara.

14. MEMORIA
PROYECTO

DESCRIPTIVA DEL

Para el desarrollo del proyecto se recurrié al andlisis
de los sitios propuestos, para encontrar un entorno que
reuniese elementos tales como medios de transporte
colectivo, plazas publicas, fiujo de peatones, vendedores
informales, etc.; v que estuviese en conexidn o cerca de
piazas abiertas.

Se pretendid crear un vinculo entre la venta informal
an la via publica y espacios abiertos, por lo que se convirtié
en la condicién basica de la cual se partié para tratar de
elaborar una propuesta en la que no sbdlo tuviera cabida la
actividad comercial, sino que al mismo tiempo, sirviese
como pretexto para que e Centro Histdrico pudiese
preservar sus espacios abiertos, como suceds en la Plaza
Bolivar que actualmente se encuentra abandonada 1
deteriorada en un contexto de degradacién.

E! proyecto tiene como pricridad el incorporar a 443
vendedores que se ubican actualmente en el Mercado
Peatonal, de ahi que otro de los puntos importantes de este
trabajo consiste en la revitalizacidn de la actual Plaza
Bolivar a través de su redisefic. Para eilo es primordial
atraer el flujc peatonai hacia el interior de esta plaza, por lo

que se propone abrir sus cuatro costados, buscando generar
asl ol deseado flujo, pues esta plaza se encuentra
practicamente en el centro.

El proyecto se desarrclia en & limite sur del Centro
Historico, entre la 52 avenida (al oriente), 4° avenida (&l
poniente), paso a desnivel 19 calle {ai sur), v la 18 calle (al
norte), el drea se caracteriza por la coexistencia de diversos
usos del suelo y miltiples actividades que se asocian a ellos:
pequeafios cormercios, edificios histéricos, oficinas,
restaurantes, mercado, que en general se encushtran en un
estado de deteriorc respecto de otros sectores del mismo
Centro Histérico. Estos usos, en conjunto, producen una rica
meazcla de actividades sn el lugar.

El proyacto se apoya en |la idea de vincular la plaza
abierta a la plaza comercial, medianta una circulacitn
peatonal, que en su recorrido ird incorporando una serie de
espacios abiertos. L.a circulacion peatonal tendrd ademas
comoe finalidad el generar flujos de transelntes encaminados
a circular y usar el espacio abierto, dado que ahi se dispondra
de dreas especificamente disefiados para dar cabida a los
vendedores informales de ia via publica.

Se concentrd a la mayor cantidad de vendedores en
forma especializada segin el caracter del producto que
venden, pudiendo ofrecer exactamente las mismas
oportunidades a cualquiera de los vendedores, con mejores
condicicnes de apariencia, orden, salubridad. Paralelarmente
se ha tratado de enfatizar la asociacién entre la venta y otras
funcicnes urbanas como la recreacién, transitar, descansar,
reunirse, etc., que normalmente también tienen lugar en los
aspacios abiertos.

Para afianzar el concepto de plaza abierta vinculada
hacia la 18 calle; se ha concebido el drea de parqueo de
servicio y abastecimiente de mMmercaderias, en forma
subterréanea, accediendo mediante rampas que conectan el
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flujo vehicular desde la 42 avenida, impidiendo asi la
posibilidad de obstacuiizar la visual e ingreso a la plaza.

a)

Elementoa de Diseio

Conceptuales

La ubicacién de la Plaza Bolfvar constituye un drea
de transicion, se caracterizd por ser el ingreso a fa
ciudad en el sigic XIX, ademas de poseer la
vocacién comercial, sin perder el uso actual de
espacio abierto, _

Al centro de la plaza se encuentra la Ceiba que fue
el lugar que ocupd histdricamente ef Amate,

Las formas curvas buscan integrarse a la Ceiba
existente en el centro de la plaza, haciendo énfasis
an la memoria del lugar.

La plaza forma parte de un espacic abierto con
darboles a su alrededior, elemento que se aprovechd
para integrar la plaza, generada por una barrera de
arboles.

Se considero mantener la plaza existente por lo que
solo se elevé al nivel de la 42 avenida, legrando
instalar debajo de elia a los vendedores.

L.a plaza estd rodeada por taludes ce tierra que
estaran cubiertos por hiedra, proporcionando una
mejor integracidn al paisaje naturai que lo rodea.

Funclonales

El centro de la plaza servird para funciones pasivas,
coOMo por ejempio una “feria del libro” o actividades
culturales eventuales.

Formales

La forma del edificio responde a una arquitectura
ambiental del entorno, apoyada por elermentos
tecnoldgicos, pero a la vez funcionales.

Constructivos

La I6gica estructural se desarrolla de acuerdo a los
reguerimientos espaciales y 2 la realidad econdmica
del pals.

s Los espacios fueron disefiados para mantener altos
niveies de confort ambiental.

¢ La cubierta sera de losa nervurada con modulacidn de
columnas de 9.6 x 9.6 mte. en el semisdtanc v sdétano.

b) Anteproyecto

Este es el resultante del proceso arquitectdnico en su
representacion grafica y volumétrica de Jja forma como
guedara el objeto arguitectdnico, dstaliado a un nivel
profundo. Para ello se recurre al empleo de los medios de
comunicacidn arquitectdnicas. El anteproyecto se acomparnia
de un antepresupuesto basado en precios por metro
cuadrado de construccion, segln sea el caso de los precios
actuales de construccion.

1%. PROPUESTA

Es aqui donde se concreta parcialmente el resuitado de
fodo el proceso que precede en este trabajo, y se plasma los
ambientes vy areas requeridas, tanto a nivel de conjunto, como
a nivel especlfico de cada uno, logrando determinar las
circulaciones, wventilaciones, iluminaciones, orientaciones,
éptimas para el buen funcionamiento de la Plaza Comercial
Bolivar, El anteprovectc comprende toda la informacién
sobre la arquitectura del conjunto; especificamente detallada
en:

Mobiliarics Urbano
Flanta Técnica de Siembra de Vegetacién
Perspectiva de Conjunto

+ Planta de Conjunto

¢ Planta del Edificio Nivel -7.50
s Planta del Edificio Nivel —2.50
+ Planta del Edificio Nivel +2.50
» Secciones y Elevaciones de Conjunto
o Detalles:

+ Cortes de Muros

s« Puestos

-

L

»
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NOMENCLATURA PARA LA SIEMBRA DE VEGETACION
{ ver plano No. 33)

1__iFicus Bonjarning 20 300 |Cortades didmetro de 2 m
2 |Jacaranda 5.0 1000 |Arbol frandoso
‘Jacaranda Mimosifolia
3 I1Graviea SF 4.0 7.00 Arbol de flor blanca con amarilic
| 4 [Matilisguate 5.0 20.00 _jArbol
5 Casuarina 50 20.00 Arbol frondoso
‘Casuanna Equisaclitolia’
ARBUSTOS
& |Uama dal Boagus 5.00 1000  |Arbustos racto
7 |Podocuarpus S.P. 1.00 4.00 Seto cortado
8 MWiburnum Jasonicurn 0.50 2 .00 Flor blanca no iigzificante
PERENNES
9 |{AiugasP. 045 015 |Hoia coler morada con rojo
y varde vy flor morada
1o [Fiedren 020 025  [Cubresuslo
‘Hadera Holix'
11 |Acantus Mollis 225 1.00 Fior banca con lilg
12 [Chatias impatiens S.P. 0.15 048  {Puepls Rush
13 {Burgundy Improved 0.15 030 |Colorrojo
14 |impatiens SP. 0.15 0.40 Color blanco Frost
15 llImpatiena SP. .15 Q.40 Color Rejo Scarlet
16 _|impatians SP. 0.15 040 (Color lavander
17 1Salia 015 0.30 Colar rad vista
18 |Senecio S.P. Q10 Q.30  {Hoja coler blanco
12 |Grama San Agustin 010 0.05 Cubrasuglo
20 [Buganvilla 0.50 Enredadera varios ¢oloras

DETALLE DE FUENTE

Contanido:
Nomenclatura de siembra
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PERSPECTIVA ESTE

Contenioo.
Perspectiva
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VISTA DEL INGRESO DESDE LA 5a AVENICA

Contenido:

Apunte

Plaza Comercinl Bolivar
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VISTA DEL INGRESO DESDE LA 4a AVENIDA

Dipyo:
Heog

Contenlao:

Apunte

Riaza Cormarclal Bollvar
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VISTA DE LA PLAZA DE ACTIVIDADES CULTURALES

Contarigo:
Apunte

Plaza Comercial Bothar




16. ANTEPRESUPUESTO

Con base en el anteproyecto, se presenta un
antepresupuesto detallado por actividades para obtener
financiamientos posibles. El costo total estimade de
construccion del proyecto es de Q.14,500,464.00 EI
provecto es viable comparativamente con la actividad
econdmica que genera y la satisfaccion de la demanda en
el sector, VER CUADRO 14

16.1 Flnanciamliento

Para sl financiamiento del proyecto la municipalidad
esta gestionando un fideicomisc® que es un depésito
bancario proveniente de varias fuentes financieras: sector
publico, privado y cooperacidn extranjera (donaciones)
definido para un objeto especiiico, en este caso ios
provectos de Infraestructura, Reubicacion del Comercio
informal y Transporte Urbano del Centro Histérico. El
fideicomiso recaudara G.100,000,000.00 anuales de donde
se puede financiar ol proyecto.

El costo total del proyecto es de Q.14,500,464.00 v
al coato por local es de Q.32,732.42 cfu méas intereses tasa
FLAT* del 10% a 10 afios.

El costo del local a 10 afios es de Q65,464 .84 con
pago mensual de Q545.54, Al pago mensual se le
incrementard un 10% para costos de mantenimiento
haciendo un pago total de Q.600.00 mensuales por 10

afios, esta cuota si puede ser pagada por los vendedores.
VER PAGINA 74

“? Informacidn proporcionada por Lio. Ricardo Goubaud Director Cantra Histérios .
2 Informagidn proporcionada por Licenciado an Econemla Franciseo Pinto

Cuadro 14
ANTEPRESUPUESTO

2.1 2500.00] M E50000.0C%
2.2|Levmntado de Murcs 12978.00 M2 150.00 1 Sd46700.00
2.3|Levantado an parteuoss 2249 0O M2 284,00 5652250.00
2.4{Levanimdos Jarditemo 100-00 [V 150.00 15000.00
2.5|Loss Nenurada 7 ,508.00) W 420.00 J31537890.04
2.6|Ba g, yradae y rampan 1600.00 M2 100.00 1860000.00
et T - : .
3.1]Aepeiia / Cemido 1 533‘_8.00 Mzr 100.00 1522800.04
3.2 |Finua 15228.00 ME 50.00. 761400.0]
3.3NVenlnerla 1178.00) M2 250.00 204500.0d
3.4{Pigoa FO81 .00 A2 1E80.00 1270880.0g
a.5|Pieo plaza 3,504.00 ME 165.00) 844160.04
3.6|Pusrtes 45.00 u BO0.00 35000.00
3.7 iEquipamienin urbarna 1.00 Global| 100500001 100500.0C)
3,89t adinizacién 4 0000 12 15000 600009‘ C
A

4.1|eahiardae 1.00 Glotall  121,800.00 121,650.09
4.2 Higrdutioas 1.00;
4.3 Elu-c.t‘_-ioidad 1.00

[Csets Directe 1208372000

to indirecto 20% 2418744.00
Total 3 185

Nota - El prasente artepresupusstc fue elaborade con baas a datos aplicables de
construocién al mes de .dulioc 2001 v tesa de cambic dal délar al rmes de Julie 2001, af
cual sard sujeto a cambics segun variacidén de la aconemlea del pels.
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17. VIABILIDAD

La viabilidad del proyecto de la Plaza Comercial
Bolivar consiste en la probabilidad de que se llegue a
realizar y depende de un adecuado manejo de la estrategia
participativa con los interesadas.

17.1 Estrategla Participativa

Los diagndsticos sobre las caracteristicas dei
fenémeno del comercio informal, nos muestran que aus
causas obedecen a fendmenos socicecondmicos
profundos, que se manifiestan mediante flujos Mmigratorios
campo / ciudad. Esto hace que un alto porcentaje de la
poblacidn urbana busaue la informalidad como modus
vivendi, y & su vez ocupe laa calles y vias publicas de la
ciudad de Guatemala, en particular su Centro Histérico.

El mercado peaional de la 18 calls ubicado entre la
5% a la 7% avenidas de la zona 1, constituye un segmento
especifico, de la poblacién ambulante articulada alrededor
de la economla informal (443 puestos), v de ninguna
Manera puede ser marginada de las politicas y proyectos
que se realicen en torne a sus intereses, ya que de otra
Mmanera cualquier iniciativa estaria destinada al fracaso.

En tal sentido, debe existr una propuesta
participativa, que logre conciliar el punte de vista particular
de los comerciantes, con los de la comunidad y la ciudad
en su conjunte. Que respete las necssidades de
subsistencia de las familias que dependen de esta
actividad, y que a su vez rescate las condiciones de calidad
de vida, del medic ambiente urbano, y contribuya a ia
‘proteccion  del Patrimonio Histdrico Arquitecténico  de
entorno.,

Como antecedentes inmediatos de esta
encentramos las negociacionses que han realizado, tanto la
Municipaiidad de Guatemala a través de los
Departamentos de Servicios PUblicos y del Centro Histérico
con las Directivas de Vendedores Informales del Centro
Histérico, las cuales dieron como fruto la aprobacidn

consensuada, para poner un plazo lmite, a la reubicacion de
loa mismos, en sitios estratégicos.

En el -Reglamento Municipal para la Proteccién y
Conservacién del Centro Histérico y ios conjuntos Histéricos de
la Ciudad de Guatemala se expresa dicho pacto, mediante el
articulo No. 33 que se da un plazo de dos afios para llevar a
cabo la reubicacién. La Municipalidad de Guatemala, en
dichas reuniones, ademés de cabidear la desoccupacion
paulatina de las banquetas, presenté alternativas con
ubicaciones concretas, para la creacibn de plazas
comerciales apropiadas para alojar el comercio informal,
lograndose consensos preliminares de apoyo, cuya decisiéon
final, estaria en funcion de la evaluacién de los proyectos en
forma mas elaborada.

El proyecto Plaza Bolivar se inscribe dentro de dicho
proceso, es decir, parte de la aceptacion pactada con Ja
municipalidad, con respecto a la reubicacidn, y deberd
continuar con el avance de las negociaciones vendedores-
cormuna, en el sentidc de aspectos mas concretos, Para lo
cual tendran que crearse foros adecuados mediante los
cuales se pueda presentar a la comunidad las aspectos
cletallados de la propussta, como o son: costos,
funcionalidad, condiciones ambientales, etcétera. Asl como
abrir el espacio para la inclusién de nuevas iniciativas surgidas
da los propios usuarios.

En conclusion, &l proyecte Plaza Bolivar considera la
Estrategia Participativa, como una condicién estnuctural, previo
a la materializacion de la Edificacién de la Plaza Comercial,
debiendo tener en cuenta que se debera contar con una
agenda y un calendario para realizar esta fase, e incluso crear
una figura Representativa, por ejemplo Asociacidén Plaza
Bolivar, vy una vez realizada se prosiga con los pasos
necesarios para su ejecucion.

Se recomienda que las agendas participativas,
desarrolien tres conceptos basicoa:
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e Estrategla particlpativa

Se debe garantizar participacidén a lo largo de
todo el proceso, evitando asi que el proyecto pueda
fracasar por falta de aceptacion de alguno de los
sectores,

* Factibilidad econémlica

Resulta de vital importancia levar a consensc
la factibilidad econémica, gue permita evaluar la
capacidad de page de los comerciantes, vy asi
garantizar la sostenibilidad del proyecto en el largo
plazo,

¢ Ubicacién urbana estratégica

En lag discusiones se tendra que destacar las
caracteristicas urbanas en relacidon al mercado
potencial que va acceder al nuevo emplazamiento,
particularmente la relacidn con fas centrales de
transferencia que garantizan flujos de compradores
permanentes.

18. PROMOCION Y DIVULGACION

Su exijto consiste en la construccién del proyecto por
lo que el presente trabajo debera darse a conocer a todas
las enticades que puedan llegar a tener participacién en el
proyecto; lo mas importante sera darlo a conocer a los
usuarios potenciales, mediante conferencias Y
presentaciones del proyecto. Para que ellos mismos sean
motivadores principales de su  ejecucidn, ante las
instituciones mMunicipales.
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CONCLUSIONES

El proyecto de reubicacién y dignificacién de los
vendedores informales en la via publica en el Centro
Histérico de la Ciudad de Guatemala, surge de la
necesidad de la resolucidn de los conffictos urbanos
que acompafan a la forma actual de
cornercializacion.

La creacion de la Plaza Comercial contribuye a las
mejoras en la calidad de las condiciones de venta
(seguridad, bodegaje, resguardo de 'a intemperie,
propiedad de los |ocaleg) v supone la mejora de
infraestructura y servicios que el sisterma de la
economia necesita para su desarrollo integral.

La Plaza Comercial Bolivar servira no sdlo como un
espacio de actividades comerciales, da
esparcimiento de los peatones y desarrollo de
actividades comerciales sinc tambiénh como un
slermento de revitalizacion gl area,

Et Anteproyecto aporta una solucion especifica a las
Politicas Municipales de la Ciudad de Guatermala,
que plantea la recuperacion dei Centro Historico.

RECOMENDACIONES

El problema de la venta en. la via publica debe
manejarse mediante el desarrollo de varias plazas
comerciales, gue contengan la demanda actual vy que
les proporcione instalaciones adecuadas y de alguna
maneara contribuir al rescate dal Centro Histérico v el

- Mmejoramiento de |la calidad de vida de los vendedores,

Se recomienda dar a conocer el anteproyecto a las
institucionas gue puedan contribuir, de una u ctra
forma, a gestionar e invertir para su ejecucién,

El proceso de investigacion y el proyecto pueden ser
usados cormo modelos, para ser implementados en
olros sitios con similares caracteristicas dentro del
mismo Centro Histdrico.

Debido a la magnitud de la problematica de los
vendedores inforrmales en la via publica en e Centro
Historico, se recomienda a la unidad de tesis vy
graduacidn, la promocion de propuesta de tesis que
contribuyan a la reubicacion y dignificacion del resto.

134




BIBLIOGRAFIA




BIBLIOGRAFIA
LIBROS

De Soto, Hemandc
El Otro Sendero

82 edicion, Editorial Printer Colombiana, Colombia, 1989.

Géandara, José Luis
El Clima en el Diseifio
FARUSAC, 1986.

Gellert, Gisela

Ciudad, centro-plaza un estudio del proceso
urbano en la cludad de Guatemala

Direccion General de investigacién, DIGI. Universidad de
San Carlos de Guatemala.

Guatoemala, 1993.

Gellert, Gisela

Cludad de Guatemala, Dos estudios sobre su
evolucién urbana (16514 - 1950)

Editorial Universitaria, Guatemala, 1992.

Gellert, Gisela

Cludad de Guatemala: factores determinantes en
su desarrollo urbano (Desde la fundacién hasta la
actualldad)

Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales FLACSO
Guatemala, 1995,

Lara Figueroa, Celso A
Por los viejos barrios de la Cludad da Quatemata
Guatemala, 1980.

Masaya Marota, Fernando

Centro Histdérico de la Ciudad de Guatemala,
Funclones urbanisticas (1777-1985-2000) una
aproximacidon.

DIGI-CIFA/ USAC.

Neufert, Ernst
Arte de Proyectar en Arquitectura
14#2 edicidn, Ediciones G. Gili, México, 1995.

Pérez Sainz, Juan Pablo y Menijivar Larin, R.
informalidad Urbana en Centro América entre la
acumulacién y la subsistencila

Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO.
Guatemala, 1991.

Pergira, Jaime

El Mercadeo Modemo y ol Mercado Guatemalteco
Seminario del Problamas Econdmicos de Guatemala
Guatermala, 1964.

Pérez Sainz, Juan Pablo

Ciludad, Subsistencia e Informalldad

Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO.
Guaternala, 1990.

Phific Kotler, Gary
Mercadotecnia
6% edicion Prentice-Hall Hispanoamercana, México, 19986,

Flazola Cisneros, Alfredo y Plazola Anguiano, Alfredo
Arquitectura Habltacional
Volumen Il Editorial Limusa, México, 1990.

Porras Castejdn, Gustavo

iDéjennos Trabajar! Los buhoneros de la zona contral
Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO,

Guatemala, 1995,

Schneider, Pablo, Carroll, Rios, Julio, Cole, Arturo, lturbide, y

Carmen, Urizar,

La Economia Informal en Guatemala

Centro de Investigaciones Econdmicas Nacionales, CIEN.
Guatemala, 1992.




DOCUMENTOS

Censo de vendedoraes Callaejeros
Departaimento de Servicios Pablicos de la Municipalidad de
Guatemala, 2000.

iEchame una Manital Centro Histérico 1991/1994
México, 1984.

Estudios de Base para el Reconocimiento del
Centro Historico de la Cludad de Guatemala
Direccion General de investigacion, DIGI. Universidad de
San Carlos de Guaternala, Tormo | v |

Guatemala, 1996,

Memoria 1996-98
Municipalidad Metropolitana de Lima
Lima, 1898.

Memorla de Labores 1991-96
Municipalidad de Guatemaia. Registro No. 18,092

Némina de inmueblas Patrimoniales
Departamento dei Centro Histérico de la Municipalidad de
Guatermala,

Plan de Manejo del Centro Hlistdérico (en
formulacidn)

Departamento dsel Centro Histérico de ta Municipalidad de
Guatemaia, 2001.

Programa para el Desarrollo Integral de Centro
Histérico de la Cludad de México

Fidecomiso del Centro Histérico de la Ciudad de México
México, 2000.

Programa de Reordenamiento del Comerclo en la
via plblica

Seminario lberoamericano Comercio Informal, Mexico,
2000

Reglamento de Ventas Cailejeras
Departamento de Servicios Publicos, Munlctpaltdad de
Guatemala, 1991,

Reglamento del Centro Histérico
Departamento del Centro Histérico, Municipalidad de
Guatemala, 2000,

Revista Domingo
Prensa Libre 11 de Junio del 2000.

Via Peatonal cada domingo en la sexta
Diario el Periddico 22 de Febrero dei 2000.

TESIS

De Lebdn Vilaseca, Marco Antonio

Mercado Sectorial para Nimajuya Il y su area de
Influencila

Universidad de San Carlos de Guatemala, 1993.

Hermdndez Rios, Aurelio de JesUs

Propussta Urbana al problema de |Ios vendedores
estaclonarios

Universidad Rafael Landivar, 1980,

Mosguera Saravia, Maria Teresa

Aproximacién Antropologica al sector Informal del
Parque Enrique QGémez Carrlilo de !a Cludad de
Guatemaia

Universidad de San Carlog de Guaternala, 1992.

136




IMPRIMASE




