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INTRODUCCION

INTRODUCCION

El presente frabajo de tesis es un aporte de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos al municipio de Chiguimulilla, Departamento de
Santa Rosa.

Este surgid por las vivencias propias en el
municipio, en donde se detectd un problema de
equipamiento urbano, a causa del crecimiento
poblacional crecimiento de vendedores en el cenfro
del intercambio comercial (mercado), y de la misma
manera el transporte publico, particular y pesado, que
provoca congestionamiento vehicular en las vias
principales, que provoca conflicto vial, inseguridad
peatonal y hacinamiento de personas.

Por eso a través del presente trabajo de tesis se
pretende dar solucidon al problema, por medio de un
propuesta arquitecténica y constructiva de los edificios
del mercado actual, que esta en un estudio particular y
puntual de la comunidad, ubicada en la parte sur
oriente del pais, de acuerdo con tradiciones, y el clima
que caracteriza a esta region; para esto se utiliza una
metodologia que permitird dar a conocer Ias
necesidades reales en este campo, para dar asi una
respuesta apropiada, que se proyecte a un plazo de 20
anos.

DEFINICION DEL TEMA PROBLEMA

El Mercado Central de Chiquimulilla, estd formado
por dos edificios identificados como No.1 y No.2; el
edificio #1 del mercado cenfral del municipio, funciona
desde 1929 y no es un edificio histérico que valga la
pena conservarlo, ya que no corresponde a
caracteristicas arquitecténicas ni a antecedentes
historicos Unicos en la totalidad del conjunto en que se
ubica; tampoco tiene elementos decorativos y de estilo
arquitecténico relevantes ni rasgos estilisticos de gran
valor; ademds de eso, se presentan muchas deficiencias
en su composicidn fisica en cuanto a estructuras se
refiere (componentes de la cubierta y sus paredes
divisionales), ya que éstas estdn en mal estado, asi
también en sus servicios bdsicos, como agua potable,
energia eléctrica y drengjes, los cuales vienen
funcionando desde sus inicios y no se les presta el
mantenimiento necesario para su buen funcionamiento,
para que puedan asi dar un mejor servicio a los usuarios.

Ademds de las instalaciones insuficientes que
ofrece a sus ocupantes, representa también un peligro
para las personas que asisten al lugar y para 1os mismos
vendedores, porque existe el riesgo de que, de un
momento a otro, fallen las estructuras y el edificio se
desplome.

El problema que existe en el edificio #2 es que
cuenta con puestos mal dimensionados y espacio mal
distribuido; este edificio es bastante mas reciente que el
anterior,

Existe también el problema de que las personas,
en su afdn de tener un lugar digno en donde pueden



ganarse el sustento diario, por falta de un espacio
dentro del mercado por la inseguridad que éste ofrece,
y por escasez de los locales, ocupan las vias vehiculares
aledanas al lugar, y las han obstruido y bloqueado; existe
una estacién de buses que funcionaba como tal anos
atrds, y que ahora estd ocupada por estas personas.

Se produce congestionamiento vehicular en las
avenidas principales de Chiquimulilla, especificamente
en zona 1; hay vias vehiculares alternas que le pueden
dar solucién al problema, pero éstas estn ocupadas
por vendedores con negocios provisionales.

El conflicto, que existe entre los vendedores que
ocupan las calle y las autoridades municipales, es que
estas personas no quieren ser frasladadas al nuevo
Mercado - Terminal, insisten en quedarse porque
aducen que la mayoria de los locales de este nuevo
mercado estdn en propiedad de personas particulares
(de una posicidn econdmicamente estable), que sdlo
persiguen su  provecho econdmico, y por eso Ssus
negocios irian a la ruina, ya que tendrian que
cancelarles a estas personas el doble y hasta el triple de
lo que podrian cancelar a la Municipalidad, si esta les
proporcionara los locales. Lo que los vendedores quieren
es seguir ocupando el centfro urbano de la poblacién,
especificamente en el mercado central, para tener unos
locales dentro del mercado y poder vender sus
productos.

Los que ocasionan el problema son los
vendedores que ocupan las calles y los que acaparan
mdads espacio dentro de los edificios; a éstos es a los que
hay que reubicar denfro de los edificios del Mercado
Central y el nuevo mercado terminal, de manera que los
gue no quepan en los edificios del mercado central, se

tendrdn que trasladar al mercado terminal, para que
puedan ocuparlos y asi tener un lugar adecuado donde
puedan redlizar la actividad del infercambio.

OBJETIVOS GENERALES

Contribuir con el desarrollo del infercambio
comercial del municipio de Chiguimulilla, a través de
una propuesta arquitectdnica, que se adecue dl
problema que afronta actualmente el municipio, que
satfisfaga las necesidades de la poblacién, segiun a la
capacidad econdmico-financiera de la municipalidad,
con la propuesta de un proyecto autofinaciable.

Que mediante el presente documento, y sobre la
base de una investigacién y proyeccién, (ver marco
real), se pueda contribuir con las autoridades y la
poblacidn, para resolver las necesidades del municipio,
dentro del contexto de la comercializaciéon.

PARTICULARES

a) Concretar una respuesta arquitecténica de
soluciéon al problema, por medio de una graficacion y
anteproyecto en los aspectos necesarios, en o que
pueda constituir un anteproyecto realizable.

b) Contribuir con el desarrollo del municipio de
Chiguimulilla, proveyéndoles de una fuente de consulta
que les ayude en la toma de decisiones en lo relativo al
tema de los mercados en Chiquimulilla.

C) Que esta propuesta permita el uso adecuado del
espacio, para que la actividad de comercializacién de
productos alimenticios y de primera necesidad se reclice
de la mejor manera posible.

d) Realizar un trabagjo de tesis, que permita la
posibilidad de optar a la graduacion profesional.



DELIMITACION DEL TEMA

ESPACIAL

Se establece como drea de estudio el municipio
de Chiguimulilla, del departamento de Santa Rosa,
ubicado en la regién sur oriente de nuestra republica,
gue estd precisamente en la costa sur, y su relacion con
los municipios aledanos como Guazacapdn, San Juan
Tecuaco y Taxisco del mismo departamento, asi como
con los municipios del departamento de Jutiapa, como
Pasaco y Ciudad Pedro de Alvarado, dentro de las
relaciones comerciales y de intercambio, que se
establecen con estos centros urbanos.

TEMPORAL

Se establece como limite temporal, el andlisis del
crecimiento de la poblacién, asi como también el
crecimiento fisico del drea urbanizada del municipio, a
partir del ano 1950, tomando como base al Ultimo censo,
que se proyecta al ano 2,020.

ALCANCE Y PROFUNDIDAD

Se determina el estudio general como alcance y
profundidad del tema, para establecer la demanda del
servicio de merados en el municipio de Chigquimulilla
para el ano 2,020, y en particular el desarrollo del
anteproyecto arquitecténico del mercado Central, que
incluye su andlisis de prefactibilidad financiera.

METODOLOGIA
El trabajo de investigacidn contempla los
aspectos siguientes:

1. delimitacion de conceptos y definiciones bdsicas,
para determinar el enfoque del estudio por medio
del marco tedrico conceptual, que se basa en la
investigacién bibliografica.

2. El andlisis de la forma en que se encuentra la
poblacion de Chiquimulila Santa Rosa o la
readlidad de la misma (diagndstico), con sus
aspectos sociales, culturales, demogrdficos, su
accesibilidad e importancia del municipio en la
regidn, con énfasis en la problemdtica de
comercializaciéon, que se basa en el frabagjo de
campo.

3. La Confrontacion de la teoria y conceptualizaciéon
con el andlisis de la realidad del municipio, que
permite establecer conclusiones y
recomendaciones, para poder formular un
anteproyecto arquitectdnico, a través de la
graficacién, diseno y planificacion.
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL

ASPECTO CONCEPTUAL

En este capitulo, se presenta una serie de conceptos
generales que ayudardn a un mejor entendimiento del
presente documento.

CONCEPTOS DE MERCADEO:

1. COMERCIALIZACION: “La comercializacion de
productos agropecuarios comprende todo el
proceso que media desde que el producto sale
de la explotacién o finca del productor, hasta que
llega a manos del consumidor final. Se refiere no
sélo a la accién de compra y/o venta, o sea el
cambio del propietario del bien, sino también a
los aspectos fisicos del fransporte (cambio del
lugar), almacenagje (cambio de fiempo) vy
acondicionamiento y procesamiento (cambio de
forma) .1

2. PRODUCCION: “ Es el Fendmeno que da utilidad y
valor alas cosas. Para la reproduccion son precisos
fres factores, la naturaleza, el trabajo y el capital;
puede clasificarse correlativamente en agricola,
industrial y comercial. Para su buen funcionamiento
econdmico, deberd tener las exigencias del
consumo, ya que si la produccidn es excesiva, puede
originar una crisis de sobreproduccion, y si es
insuficiente, una caracteristica por defecto de
productos” 2.

3. DISTRIBUCION: “La distribucién, es la forma en la
qgue el producto social global se reparte entre los
diferentes miembros de la sociedad”. Este término

estd infimamente ligado a los canales de
comercializacién / distribucion, que son las sucesivas
fransferencias de propiedad del producto, en su
desplazamiento desde el productor hasta el
consumidor, y pueden efectuarse a través de
distintos fipos comerciantes y/o agentes
intermediarios. Desde el punto de vista estructural, se
distinguen los agentes o instituciones que intervienen
en el proceso, y son:

|. Los comerciantes: Son aquellas personas que
toman la propiedad del producto y se denominan
acopiadores, mayoristas, distribuidores o minoristas
etc., de acuerdo con la funcidn que realicen
dentro del proceso de intermediacién., asi como
por la base fundamental del sistema de
comercializacibn que cuentan con mayor
oportunidad de decisidn dentro del mismo. La
ganancia que obtienen estd determinada por la
diferencia entre el precio de venta y el precio de
compra, menos los gastos directos y/o indirectos,
que origina la operacion.

II. Auxiliares o Intermediarios: Son aquellas personas
que promueven y/o facilitan las operaciones de
compraventa, aun cuando no tomen la
propiedad del producto. Su ganancia la obtienen
a través de un porcentaje fijo sobre el monto de
las operaciones.

lll. Agentes e instituciones: Pueden ser estatales o
privadas, cuyo objetivo es facilitar la
accion de los comerciantes 'y agentes
intermediarios, cooperativas, etc. 3



4. CIRCULACION: “Movimiento total de los diferentes
productos de interés econdmico (monedas, signos de
créditos, etc.)"4

5. CONSUMO: ‘“Utilizacidn del producto social para
satisfacer las necesidades de la produccion
(maguinaria, insfrumentos, combustible, materia
prima), asi como las necesidades personales de los
individuos (articulos alimenticios, ropa, calzado)”s.

Otros términos importantes son los siguientes:

- AGENTES O COMERCIANTES

“Son las personas que se encargan de generar un
servicio a favor de los usuarios, tanto en
funcionamiento, como mantenimiento de los
instalaciones."s

- USUARIOS O COMPRADORES

“Son las personas que demandan un servicio y son
también las que ocupan el espacio arquitecténico
disenado para prestar el servicio.”s

- MERCANCIA: “Es el objeto que, en lugar de ser
consumido por el que lo produce, se destina al
cambio, a ser vendido';

- COMERCIO: “Es la rama de la economia nacional en
que se efectua el cambio de los productos de trabajo
en forma de compraventa.”;

- PRECIO: “Es la suma de dinero que el consumidor final
estd dispuesto a entregar a cambio de un producto. El
precio de mercado surge del libre accionar de la

oferta y la demanda, vy surte el efecto de equilibrar en
todo momento la cantidad ofrecida de la demanda’ 7
MARGEN DE COMERCIALIZACION: “Se entiende por
margen de comercializacion la diferencia que existe
entre el precio que paga el consumidor final y el que
recibe el productor.”

MERCADO INTERNO: ‘“Esfera de circulacién de
mercancias que abarca un determinado pais.” 7

CENTROS DE MERCADO

Son asentamientos  que relnen ciertas
caracteristicas sociales, econdmicas y culturales, donde
se reunen cierto numero de vendedores y compradores,
y donde el precio ofrecido y pagado por cada uno,
qgue es incluido por las decisiones de los demds
(productores intermediarios), que estdn situados en un
lugar que ofrece la ventaja de constituir un adecuado
centro de atraccién o foco para los consumidores, que
se desplazan alli en busca de bienes y servicios; para
satisfacer sus necesidades de consumo.

MERCADO:

“Lugar publico, cubierto o al aire libre, en el cudl
se llevan a cabo transacciones comerciales bajo normas
de control e higiene, que se constituyen en un punto de
abastecimiento de productos bdsicos bajo un sistema de
administracién municipal.”s



- MERCADO MUNICIPAL

“Se defihe como mercado municipal, no
solamente a los mercados que se alojan fisicamente en
un edificio, si no también sus desbordamientos y los
mercados que surgen espontdneamente en las calles de
la ciudad.

Para un mejor entendimiento, se utilizardn para los
mercados municipales fres conceptos bdsicos, que
definen los subsistemas de comercializacién de alimentos
en los mercados:

a.- Mercados Formales

Son los mercados que funcionan dentro de los
edificios de la Municipalidad, los cuales pueden ser
mayoristas o minoristas.

b.- Desbordamientos

Es el conjunto de comerciantes, que se ubican en
los aledanos de los mercados formalez constituyen un
todo confinuo. Estdn localizados en las calles
adyacentes a los mercados formales.

C.- Mercados Informales

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en
las calles. No tienen los mismos productos que los
mercados formales y que los desbordamientos.

Son mercados que surgieron espontdneamente a
mitad de camino, enfre la zona de consumo y los
mercados formales.

MERCADO MINORISTA

Constituyen un servicio publico municipal, que
estd destinado a ventas al por menor para provisién de
alimentos bdsicos a la poblacidn, es decir que
prioritariamente estd proyectado para la
comercializacién de frutas, hortalizas, granos bdsicos y
carne.

Denfro del desarrollo inferno y externo del
mercado, debe existir una organizacién especial que
permita la fdacil visualizacion y obtencién de los
productos, por lo que las dreas deben clasificarse de
acuerdo con las caracteristicas de los productos.”

VENTAS POR MENOR

Son aquellas que son efectuadas en pequenas
cantidades enfre el comerciante minorista y el
consumidor final.”s

CLASIFICACION DE LOS COMERCIANTES:

“Los comerciantes que actian en los mercados
minoristas, son en su gran mayoria de pequeno porte,
principalmente los vinculados al comercio de frutas vy
hortalizas. Para los otros productos, el comerciante ya
tiene un poco mds de capital y consecuentemente tiene
un ingreso un poco Mayor.

Los comerciantes o vendedores se pueden clasificar y
enumerar sus funciones, de la siguiente forma:

- Comerciantes de frutas y hortalizas: en general, son
comerciantes sin ninguna capitalizaciéon; realizan las
compras de productos casi diariamente o a cada dos



dias, y la efectan en pequenas cantidades. Las
ventas en general son realizadas por mujeres; esta
actividad representa una complementaciéon del ingreso
familiar, y no una actividad principal.

- Comerciantes de carne de aves: el comerciante de
aves estd un poco mds capitalizado; el volumen de
ventas es un poco mds alto. El establecimiento de ventaq,
cuando estd ubicado dentro de los mercados, en
algunos casos, ya tiene equipos de refrigeracion para la
conservacion de los productos. Para el vendedor de
carne de aves, en general, el comercio es su actividad
principal. La prueba reside en que dicha actividad
empiezan a aparecer hombres — jefe de familia, como
propietarios; esto representa en Guatemala una
actividad principal para la generacidn de ingreso
familiar.

- Comerciantes de carne de cerdo: el vendedor de
carne de cerdo es un comerciante ligeramente mds
capitalizado que el de carne de aves. Vende ademds
de la carne de cerdo, los embutidos. Apenas una parte
de los comerciantes tiene equipos de refrigeracion.

- Comerciantes de carne de res: son los comerciantes
mdas capitalizados de los mercados. Estos comerciantes
fienen los puestos de mayor porte y normalmente de 1 a
2 empleados en el establecimiento.

- Comerciantes de pescados o mariscos: Ias
caracteristicas de los comerciantes de pescados y
marisco son idénticas a los vendedores de hortalizas. Sin
embargo, los pescados y mariscos en los mercados no
son siempre vendidos en puestos, sino también en
plataformas de madera.

- Comerciantes de grados y abarrotes: de la misma
forma que los vendedores de carne de res, los
comerciantes de granos y abarrotes en los mercados
formales también son capitalizados.

Las necesidades de manftener una mayor existencia de
productos, hace que sea esencial un cierto capital para
el funcionamiento del negocio.

Los comerciantes de granos y abarrotes, a pesar de estar
ubicados predominantemente dentfro de los mercados
formales, también aparecen de manera significativa en
los desbordamientos y en los mercados informales.”s



ASPECTOS TEORICOS

INDICADORES REFERENCIALES PARA LA ORGANIZACION Y
PREDIMENSIONAMIENTO GENERALES Y PARTICULARES

A continuaciodn, se presenta un sistema normativo de equipamiento

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO URBANO Clave: 05.06
Subsistema: comercio Ele,men‘ro: mercado publico
I. NORMAS DE LOCALIZACION:

1. Nivel de Servicios de la localidad receptora; recomendable
medio minimo ___bdsico

2. Radio de influencia regional recomendable 15 Kms. O
30 min.
3. Radio de influencia intra urbano recomendable 670
metros

4. Localizacién en la estructura urbana centro _de barrio

5. Uso del Suelo comercial y de servicios-

6. Viadlidad de acceso recomendable local vy
peatonal

7. Posicion de la manzana

cabecera

Il. NORMAS DE DIMENSIONAMIENTO:

8. Poblacibn a atender el total de la

poblacidn

9. Porcentaje respecto a la poblaciéon total 100 por

ciento

10. Unidad bdsica de servicio
puesto

11. Capacidad de diseno de la unidad de servicio __120 a 160

habitantes

12. Usuarios por unidad de servicio
variable

13. Habitantes por unidad de servicio 120 a 160

14. Superficie de terreno por unidad de servicio 24 a 32
m2
15. Superficie construida por unidad de servicio 12 a 16

m?2
16. Cajones de estacionamiento por unidad de servicio
1/cada 5 puestos

lll. DIMENSIONAMIENTO DE ELEMENTO TIPO

A. ELEMENTO MINIMO RECOMENDABLE

17. NUmero de unidades de servicio 60
puestos

18. Superficie de terreno _1,680 m? construcciéon 840
m?2

19. Poblacidn minima que justifica la dotacién 7,000
habitantes

B. ELEMENTO RECOMENDABLE

20. NUmero de unidades de servicio 120
puestos

21. Superficie de terreno _3,360 m2 construccion _ 1,680 m?
22. Poblacién minima que justifica la dotacion 17,000
habitantes

C. ELEMENTO MAXIMO RECOMENDABLE
23. NUmero de unidades de servicio 180
puestos

24. Superficie de terreno _5,040 m2  construccidén _ 2,520 m?2

25. Poblacién minima que justifica la dotaciéon 28,000
habitantes

Fuente: Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia — Direccion General de
Equipamiento Urbano y Edificios
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METODOLOQiA DE DIMENSIONAMIENTO
CRITERIOS BASICOS:
“Dichos criterios se refieren a los siguientes tépicos:

e Areadeinfluencia de un mercado
Tamano minimo para un nuevo mercado

e Area de puestos, destinada a productos no
alimenticios

AREA DE INFLUENCIA

El drea de influencia es el limite desde el cual los
usuarios pueden llegar al mercado por diferentes
medios de transporte, ya sea en vehiculos o a pie; se
puede decir, entonces, que es el limite a donde llega
el impacto del mercado, tomando como referencia
a los consumidores. Se determinard, a través de
analizar el fiempo de recorrido y distancia desde el
lugar donde se proyecta el mercado.

“Entonces se pueden conceptuar 3 tipos de drea de
influencia de un mercado:

- AREA DE INFLUENCIA DIRECTA: corresponde a la
poblacién residente dentro de un radio de
aproximadamente 1 Km. del mercado.

- AREA DE INFLUENCIA INDIRECTA: corresponde a
dreas relativamente bien delimitadas, con facil
acceso al mercado, a fravés del sistema de
transporte colectivo.

- AREA DE INFLUENCIA DISPERSA: corresponde a la
situacion en que la demanda prdcticamente se
diluye en toda el drea de estudio. Desde el

punto de vista de su drea de influencia, los
mercados pueden ser clasificados en fres tipos
en el drea metropolitana:

a. Zonales: es aquel cuya demanda proviene casi
totalmente de la poblacidn residente en sus
proximidades.

b. Sectoriales: tiene un drea de influencia mas
amplia que el zonal. Esto se debe a su ubicacién
priviegiada en términos de accesibilidad. Para un
mercado sectorial, la demanda proveniente de
dreas ubicadas a mds de un 1 Km. del mercado.
Los consumidores residentes en las proximidades
del mercado (dentro del radio de 1 Km) se
desplazan a pie, mientras los que llegan de mds
lejos utilizan autobuses, microbuses o automovil.

c. Metropolitanos: son los que, por su ubicacién
estratégica, reciben compradores de todos los
puntos de la ciudad. Es el caso de algunos
mercados del drea central y del mercado La
Terminal, en la ciudad Guatemala.

Se puede decir que la diferencia entre mercado
sectorial y metropolitano es la siguiente: el drea de
influencia de un mercado sectorial es identificable con
cierta facilidad, a través del andlisis del sistema vial
principal. En el caso de un mercado metropolitano, esto
no es posible: una parte expresiva de la demanda,
dirigida a este fipo de mercado, proviene de
consumidores dispersos por toda la region.

La preferencia de los consumidores de tener un

mercado cerca de casa se debe a que: quieren tener
comodidad para fransportar lo que compran en ellos, ya
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que la mayoria no cuenta con vehiculo propio para
transportarlos, y quieren tener productos mdas frescos, vy
por el conftrario, cuando los consumidores no tiene
mercado cerca de casa, optan por la incomodidad de
cargar grandes cantidades que se refieren a compras
semanales en transportes publicos colectivos, con la
desventaja de consumir productos menos frescos, por lo
que el mercado deberd ser suficientemente grande
para ser comercialmente activo.

TAMANO MINIMO PARA UN NUEVO MERCADO

“No se frata aqui de determinar la escala minima
econdmica para un mercado, teniendo en
consideracion las variaciones de costos y beneficios en
funcidon del tamano. El problema que serd enfocado
ahora es el siguiente: cuanto menor es el mercado,
menor serd el surtido de productos ofrecidos, y menor la
atracciéon ejercida sobre los consumidores y, por tanto,
menor es el interés de los comerciantes en instalarse en
ese mercado. Se puede concebir que existe un tfamano
minimo, debajo del cual un mercado resulta en fracaso
comercial, por un proceso de interaccién entre el
desinterés de los consumidores y de los comerciantes.
Naturalmente, este tamano minimo depende de varios
factores, como por ejemplo la proximidad o no, de
algln mercado grande, y el nivel de renta de la
poblacién consumidora.

Ademds, no se deben construir mercados con
menos de 160 puestos o lo que equivale a cerca de
1800 m2 de drea construida. Es posible que en ciertas
circunstancias se justifique construir un mercado menor,
sin embargo es preferible trabajar con seguridad y no
construir ningun mercado nuevo con menos de 160
puestos.

Entonces se plantea una pregunta: s Es preferible,
construir un mercado de 160 puestos o 2 de 80 puestos
cada uno, que estén mas proximos de la poblaciéon
consumidora? Por el criterio de tamano minimo aqui
adoptado, la respuesta seria: un mercado de
160puestos. Los mercados de 80 puestos probablemente
funcionarion mal y la poblacién consumidora continuaria
abasteciéndose en otro mercado distante.

Un nuevo mercado cantonal puede ser factible, si
en su drea de influencia directa residen por lo menos
cerca de 20 mil personOS.” documento cafés Pag. 1.171

AREA DE PUESTOS, DESTINADA A PRODUCTOS NO
ALIMENTICIOS.

Considerando que el mercado es cantonal, se
adoptd el criterio, emitido por el Plan Maestro y los
estudios de Prefactibilidad de Mercados Minoristas , de
reservar 25 % del total de puestos para los productos no
alimenticios (incluyendo comedores y refresquerias). Esto
equivale a cerca de 30 % del drea de puestos, ya que
los puestos de productos no alimenticios generalmente
son mayores, que los de productos alimenticios.

En sintesis, la cuestidon destinada a los productos
no alimenticios se resolverd de la siguiente manera:

e los mercados precisan ofrecer cierta linea de
productos no alimenticios, asi como disponer de
comedores vy refrescarias, para tfener suceso
comercial.

e En los mercados cantonales, dicho objetivo
puede ser alcanzado, al destinar el 30 % del drea
de puestos a los productos no alimenticios,
comedores y refresquerias.” o
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CUADRO 1

CANALES DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOR
| g
% i T |
GRUPO ORGANIZADO [T  WTERMEDIARID [ HTERMEDIARIO [ h{g%ﬂ?_ﬂ
HACIOHAL 0 REGIOHAL LOCAL
W% o
W
%
— IHDUSTRIA
)
] DETALLISTA A6%
CEMTRAL DE MAYCORED
CONSUMDOR
MERC ADOS MUNICIPALES
MINCRIARIOS

CARACTERISTICAS DE LOS MERCADOS EN RELACION A
LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS

CUADRO 2

Caracterizacion de Mercados y Productos Agropecuarios

Criterios para caracterizacion y seleccion de mercados

Si st influencia es decisiva en la formacion del precio a nivel de
Los que alli interactuan, entonces pueden elegirse los siguientes

Tipos de mercado

Influencia en el Area

—

Mercado Regional (Precios de referencia)

Volumen cle Transacciones C>

Productos especificos

Mercado de Mayoristas o Detallistas

=)

Mercaclos Especializados

"ELABORACION PROPIA BASADO ENPUBLICACION DE WA.GA. wwwwmaga gob.ot

* SEGLN PUBLICACION DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA GANADERIAY ALIMENTACION MA GA.

FUENTE: ELABORACION PROPIA, SEGUN PUBLICACION DEL MINISTERIO
DE AGRICULTURA GANADERIA Y ALIMENTACION MAGA.
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SECTORIZACION:

Denfro del desarrollo inferno y externo del mercado
debe existir una organizacién especial que permita facil
visualizacion y obtencién de los productos, por lo tanto,
las dreas deben clasificarse de acuerdo con las
caracteristicas del manejo de los productos y la limpieza
del mercado.

AREA HUMEDA: es el drea que necesita de instalacion de
agua para limpieza de productos o puestos; aqui los
pisos se deben lavar y los productos mismos fienen que
estar lavados para su comercializacion como: frutas,
hortalizas vy flores .

AREA SEMIHUMEDA: es el drea en que se ubican los
puestos que requieren de instalacion de agua para el
lavado del producto e instrumental, como carnicerias y
comedores.

AREA SECA: es el drea que no necesita agua por fratarse
de producto perecederos, como granos abarrotes y
productos de primera necesidad.

ORGANIZACION DEL SECTOR
ADMINISTRATIVO DENTRO DEL MERCADO.

ORGANIZACION ADMINISTRATIVA DE
LOS MERCADOS MUNICIPALES

DIRECCION DE SERVICIOS
PUBLICOS

JEFATURA DE MERCADOS INSPECTORES DE SANEAMIENTO
AMBIENTAL

ADMINISTRACION/
MERCADO

COOPERATIVA DE
VENDEDORES

SECRETARIO - CAJERO

COBRO LIMPIEZA | [VIGILANCIA

FUENTE: ELABORACION PROPIA BASADO EN ESTUDIO DE ESTRUCTURA
DE MERCADOS
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BASE LEGAL QUE AMPARA EL PROYECTO:

Es la legislacion bdsica que rige el servicio de
mercados, que estd incluida en la Constitucion de la
Republica de Guatemala, Cdédigo Municipal, Normas
Reglamentarias para el arrendamiento y funcionamiento
de los mercados del Area Metropolitana de la ciudad de
Guatemala.

Los mercados se consideran un servicio publico
municipal.

La constitucion de la repUblica de Guatemala
Libertad de locomocion: “Toda persona tiene libertad de
entrar, permanecer, transitar y salir del territorio nacional
y cambiar de domicilio o residencia, sin mas limitaciones
que la establecida por la ley. (constitucion politica
Arficulo 26).

Obligaciones del estado: inciso b) promover en forma
sistematica la descentralizacion econdmica
administrativa , para lograr un adecuado desarrollo
regional del pais. Inciso i) La defensa de consumidores y
usuarios en cuanto a la preservacion de la calidad de los
productos de consumo interno y de exportacidén para
garantizarles su salud, seguridad y legitimos intereses
econdmicos. Inciso |) Promover el desarrollo ordenado y
eficiente del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos nacionales.

En los anos 70, varios paises latinoamericanos ya
contaban con una regionalizacion del territorio nacional
para propdsitos de desarrollo integral, en tanto que
Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras y México
consideraban optar por este sistema.” o

BASE LEGAL MUNICIPAL

Las municipalidades celebran contfratos y oforgan
concesiones para el funcionamiento del servicio del
fransporte  urbano. Las  municipalidades  son
propietarias de los terrenos, edificios e instalaciones
delos mercados publicos. Son las municipalidades las
qgue administrardn y mantendrdn los servicios que
presten la central de fransferencia y el mercado de
acuerdo con sus propios reglamentos internos &
aquellos que emanen del Instituto de Fomento
Municipal (INFOM).

REGIONALIZACON

Delimitacién de uno o mds departamentos que
reunan similares condiciones geogrdficas,
econdmicas y sociales, con el objeto de efectuar
acciones de gobierno en las que, junto o
subsidiariomente con la administracion  publica,
participen sectores organizados de la poblacion.

Para conformar una region, se debe considerar la
homogeneidad étnica y cultural, comunidad de
valores, estilo de vida y fono de existencia colectiva;
el papel que juega la cabeza de la regidon es
importante por que desde ella se esfructura un
mercado, un modelo de administracidon y un sistema
de poder.

Guatemala estd dividida en VIl regiones, para
promover el desarrollo socioecondmico, cultural,
educativo, etc.

- CABECERA DE REGION
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La cabecera de regidn cubre un territorio que
abarca mayormente el drea que comprende su
region, que en algunas oportunidades no cubre su
territorio y en otras abarca territorio de otras regiones.

Dentro de todo este contexto, se permite ubicar
las cabeceras de regidn dentro de un sistema de
escalones, que indican definicidén y complejidad en
sus sectores productivos

En el siguiente cuadro, se pueden diferenciar las
distintas regiones vy sus respectivas cabeceras.

CUADRO 3

COMPARACION ENTRE REGIONES

El Progresa, Chiquimula

No. REGION CABECERA |No. de Region  DEPARTAMENTO Extension [ DISTANCIA] TIEMPQ
REGIONAL Km 2
| GUATEMALA
1 Metropalitana Guatemala 2188 | e |
I Alta Verapaz
2 Hore Coban Baja Verapaz 1810 | 22km | 312H
1l zabal Zacapa,

3 Nor Oriental Zacaps 16,025 148 Km 2112H
IV Jalapa, Jutiapa

4| SuOienta Juiapa Santa Rosa 8297 | tt6km | 2 H
v Escuintla, Sacatepequez

5 Cantral Antigua Santa Rosa 6,628 Bkm | 45Nin
Vi Solala, Suchitepequez, Re-

talhulew, Quetzaltenango

6| SurOccidental | Quetzakienango San Marcos, Talonicapan 12230 206 km JUZH

Vi Huehuetenango

7| HorOccidental | Cuiché Quiché 5778 | 3k | 3 H
VI Petén

5 Petén Petén 35854 488 km | 1012H

Fuente. Elaboracidn Propia. basado en Palticas de ardenamiento Teritorial, SEGEPLAN, Guatemala, 1987

GRAFICA 1

JERARQUIA DE LOS CENTROS URBANOS

Es importante tomar en cuenta el nivel jerdrquico
que posee el lugar donde se ubica el proyecto, con
el fin de definir la importancia que este tiene.

Haciendo una confrontacion del sistema de
cenfros de servicios con la jerarquizacion nacional de
centros poblados, se puede observar la interaccién
regional que establece una diferencia entre las dreas
urbanas, lo cual implica la formacién de una
jerarquia de centros poblados, en funcion del grado
de especializacién y hegemonia de cada uno de
ellos. Dicha jerarquia incluye, cuando menos, cinco
fipos de cenfros poblados:

CENTRO URBANO NACIONAL

CENTRO URBANO REGIONAL

CENTRO URBANO SUBREGIONAL
MUNICIPIOS DE 1ra. Y 2da. CATEGORIA
ALDEAS

Centro urbano metropolitano

Es el centro urbano de mayor jerarquia administrativa
socioecondmica que tiene la suficiente
potencialidad, capacidad y especializacidon para
brindar servicio.

En el cenfro metropolitano, se encuentra localizada
la mayoria de la industria, servicios, equipamiento,
mano de obra especializada, etc., que genera su
actividad econdmica de importancia para el
desarrollo nacional.

17



Centro urbano mayor

Posee la segunda jerarquia en el sistema nacional de
centros. Los centros urbanos mayores son Qs
cabecera de region.

Centro urbano intermedio

Poseen menor  jerarquia administrativa y
socioecondmica que el centro urbano mayor; son
ciudades heterogéneas social y econdmicamente,
gue se sitUan en el cruce de rutas de transporte
regional.

Puntos fronterizos

Son cenfros poblados de gran importancia
econdmica y social, que poseen un radio de accidén
que sobrepasa los limites territoriales de una nacién y
también pueden estar circunscritos en un radio de
acciéon del pais vecino.

Los puntos fronterizos se ven en |la necesidad de
poseer infraestructura de gestidon, para apoyar su

enorme actividad de intercambio y la generacién de
divisas constantemente.”

CARACTERISTICAS GENERALES DEL MUNICIPIO
- DATOS HISTORICOS

Forma parte de los 14 municipios del departamento de
Santa Rosa; Chiguimulilla, es el de mayor extension
territorial 'y uno de los mds importantes de este
departamento; es también de los mds antiguos, pues su
fundacion data de la época precolonial. Su territorio fue
reconocido al promulgarse la Constitucion Politica del
Estado de Guatemala, el 11 de octubre de 1825 vy
declararse los pueblos que integran el territorio del
Estado, el cual se dividid entonces en once distritos y
varios circuitos; quedd CHIQUIMULILLA como cabecera
del Distrito 2°; dicho distrito contenia las poblaciones de
Chiguimulila,  Guazacapdn, Taxisco,  Sinacantdn,
Nancinta, Tecuaco, y Tacuilula. Poco después, el 12 de
noviembre del ano de 1825, le fue conferida a
CHIQUIMULILLA la categoria de VILLA.

Por decreto Legislativo del 19 de agosto de 1839, se
manda formar un Distrito electoral de los pueblos de
Santa Rosa, dentro de los cuales figura con el nombre de
SANTA CRUZ CHIQUIMULILLA, quedd formado el
departamento de Santa Rosa, por Decreto Gubernativo
del 8 de mayo de 1852, “se dispone que los Distritos de
Cuanjuaniquilapa, Santa Rosa, Chiguimulilla se forme un
departamento con las poblaciones de su jurisdiccion,
quedando desde entonces CHIQUIMULILLA, como uno
de los municipios que integran el departamento de
Santa Rosa, hasta la fecha.
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- LOCALIZACION GEOGRAFICA

El municipio de Santa Cruz Chiguimulilla se encuentra
localizado en el departamento de Santa Rosa, uno de
los 4 municipios mds importantes. Comprende una
superficie aproximada de 499 kildmetros cuadrados; se
considera territorialmente como el mds extenso del
departamento. Geogrdficamente se localiza a 14° 5
Latitud Norte y 90° 23’ Longitud Oeste, su altura sobre el
nivel del mar es de 294 metros.

- LIMITES DEL MUNICIPIO

El municipio de Chiguimulilla, estd localizado en la parte
sur del departamento de Santa Rosa. Su extensidon
territorial es de CUATROCIENTOS NOVENTA Y NUEVE (499)
kilbmetros cuadrados, con los siguientes limites: al norte,
Cuilapa y Santa Maria Ixhuatdn; al Sur el Océano
Pacifico; al Este, Santa Maria Ixhuatdn, San Juan
Tecuaco y los Municipios de Pasaco y Moyuta del
departamento de Jutiapa, y al Oeste, Pueblo Nuevo
Vinas y Guazacapdn.

Santa Rosa
delLima

San Rafael
Santa Cruz las Flores

Naranjo

Nueva
Santa Rosa

Barber

SantaMaria
Ixhuatan

Nuevo Vifias .
Oratorio

San Juan
Tecuaco

Guazacapan
Chiquimulilla

GRAFICA 2

-ACCIDENTES GEOGRAFICOS
La topografia de este municipio es plana en su mayor
extension, excepto hacia el Norte, que es irregular; se
encuentran las siguientes elevaciones: los CERROS: La
Gavia, La Cebadila y La Soledad; Las MONTANAS: La
Mdqguina y Santa Clara y el VOLCAN DE TECUAMBURRO,
qgue es la mayor, con 1946 metros sobre el nivel del mar.
Riegan su tferritorio varias corrientes fluviales: Los rios: Los
Esclavos (Bl mds caudaloso), Margaritas, Pinzén, Las
Marias, Ixcatund, Frio, Urayala, Umoca, Sinacantdn, El
Jute, De Oliveros, Usuna, Grande, Las Flores, Ulapa y Paso
Caballos; Los RIACHUELOS: Santa Catarina, Champote,
Aguacoco, Guichapi, La Corona, asi como numerosas
guebradas; encuéntrense también, la Laguna de
COATEPEQUE, el CANAL DE CHIQUIMULILLA y en el
extremo Sur, el Océano Pacifico.

GUATEMALA




SANTA ROSA

GRAFICA 4

CONDICIONES CLIMATICAS PARA CHIQUIMULILLA

TEMPERATURA PROMEDIO:

MAX. 31.1° MIN. T16.4° MED. 23.60.
PRECIPITACION PLUVIAL EN MM:

1,652.3 ANUAL

HUMEDAD:

CHIQUIMULILLA®

Ne

IRECCION DEL VIENTO:
redominantemente del Norte a Sur

ELOCIDAD DEL VIENTO:
.7 Kms/ hora

ARQUIA DE HUMEDAD:  JERARQUIA DE TEMPERATURA:

mbolo: B Simbolo: B’

aracteristica del clima: Caracteristica del Clima:

UMEDO SEMICALIDO
Vegetacién Natural:
BOSQUE
Tipo de distribucion Tipo de Variacion

de la Temperatura

Simbolo:r Simbolo: o’

Caracteristica del Clima:
Sin estaciéon seca bien
definida.
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ANALISIS CLIMATICO DE ACUEDO CON EL SISTEMA DE:
THORNTHWAITE

ANALISIS DEMOGRAFICO

El crecimiento poblacional de la ciudad de Chiguimulilla
se analiza a través de los cuadros estadisticos del Ultimo
censo de poblacidon de 1994,que fueron realizados por el
Instituto Nacional de Estadistica, y que servirdn para
calcular una proyeccion de poblacidon para el ano 2020.

1107N0): 36 Il VEPARTAMENTO DE SANTA ROSA, CENSO 1994

Nomhre del Lugar Poblado Categoria Homhres Mujeres Total
CLUILAPA CIJDAD 3272 3 B11 6,883
BARBERENA PUEBLD 4,256 4 501 8757
SANTA ROSA DE LIMA, PUEELD 519 750 1,609
CASILLAS PUEBLD a75 958 15973
SAN RAFAEL LAS FLORES PUEBLD 907 965 1872
ORATORIO PUEBLD 1,351 1,508 2,858
SAN JUAN TECUACD PUEBLD 850 851 1771
CHIQUIMULILLA, WLLA, 3985 4380 8,365
TARISCOD PUEBLD 2318 2447 4765

GRAFICA 6 SANTA MARIA [RHUATAN PUEBLD 1457 1464 29
GUAZACAPAN WLLA, 2 Ab4 2626 52580
SANTA CRUZ NARAMIOD PUEBLD 770 7B 1,546
PUEBLO NUEYO WINAS PUEBLD 1,329 1,303 2632
NUEWA SANTA ROSA PUEBLD 2,063 2254 4357

CLIMAS DEL DEPARTAMENTO
FUENTE: INSTTUTO NACIONAL DE ESTADISTICA INE

FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE SISMOLOGIA VULCANOLOGIA,
METEREOLOGI A E HIDROLOGI A INSIVUMEH.
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PROYECCION POBLACIONAL
DE CHIQUIMULILLA

CUADRO 5

MUNICIPIO DE CHIQUIMULILLA, CENSO 1994

AHO POBLACIOH TOTAL HOMERES MU.JERES
14954 44,694 22,155 22,5349
2000 45 767 22,9463 22,814
2002 47,415 43,774 243,636
2004 49,123 24 B35 24,487
200K a0,8490 25,524 29,368
2008 53,723 26,441 26,281
2010 54,620 27,3493 27247
2012 56,586 28,374 28,207
2014 a8,623 29,4 29,242
2016 G0,733 30,454 30,274
2018 62,919 31,5568 31,361
2020 65,154 32,692 32,492

Nomhre del Lugar Pohlado Categoria Hombres Mujeres Total
CHIGLIMULILLA, WILLA 35985 4,380 5,365
CASAS VIEJAS ALDEA, 510 518 1,029
EL AHUMADO ALDEA a7 an 187
LOS CERRITOS ALDEA 228 241 459
LAS LISAS ALDEA, 560 558 1,119
MANCINTA, ALDEA, 349 394 743
COLWERDS ALDEA 194 178 372
FLACETAS ALDEA 300 305 05
SINACANTAN ALDEA, 178 158 336
SAN MIGUEL ARDCHE ALDEA, 567 535 1,102
SAN RAFAEL LAS FLORES ALDEA 194 215 410
TIERRA BLANCA, ALDEA 216 29 445
LOS LIMONES ALDEA, g2 1 183

ANALISIS SOCIO ECONOMICO

La poblacion urbana de la civdad de
Chiguimulilla tiene la siguiente estructura ocupacional,
en lo referente a la poblacidn econdmicamente activa
(PEA), segun lo indica el censo nacional de poblacion y
habitacion de 1994, elaborado por el Instituto Nacional
de Estadistica (INE).

Labores agricolas 53%
Comercio 20%
Servicios comunales y sociales 8%
Admon. publica y defensa 4%
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Construccion 14%
Explotacién de minas 1%

Chiguimulilla es econdmicamente un municipio
muy interesante; cuenta con una basta produccion
agropecuaria 'y posee ademds muchos recursos
naturales que favorecen su economia.

Los cultivos principales son: maiz, café, arroz, frijol,
cana de azucar, maicillo, ajonjoli, pldtano, sandia,
melodn, papaya, naranja, limdén, chile.

En cuanto a ganaderia, Chiguimulilla es de los
mayores productores de bovino de la regiéon. A todo
esto, debe agregarse la importancia turistica de este
municipio, que ofrece lugares, como las playas de Las
Lisas, Los Limones, El Hawai y El Chapetdn, El Ahumado,
asi también el Canal de Chiquimulila ( via de
comunicacién maritima )

En el campo, se tiene un sueldo promedio de
Q.550.00, mientras que en el pueblo se fiene un sueldo
promedio de Q. 1,200.00

PRODUCCION Y COMERCIALIZACION
SECTOR PRODUCTIVO

“Es donde estd sustentada la estructura de la
sociedad en nuestro modo de producciéon, capitalista,
los cuales son agricultura, ganaderia e industria. El
comercio es un sector productor de capital y se
involucra en los tres sectores productivos.

PRODUCCION AGRICOLA
Se pueden encontrar dos tipos de produccién:

1 - Anuadles. son los que se siembran en una época
determinada, como maiz, maicillo, ajonjoli, arroz, sandia
y melén.

2 - Perennes: son los que se pueden cultivar durante
todo el ano, como el mango de pashte, la naranja, el
limény el coco.

PRODUCTOS DE CONSUMO INTERNO

Entre los productos de consumo interno, se
encuentran: maiz, maicillo, frijol y arroz. Estos productos
son muy importantes y vitales para la subsistencia de la
mayor parte de los pobladores.

PRODUCTOS DE EXPORTACION
Entre Los productos de exportacidén, se pueden
enconftrar: el meldn, la sandia y el mango Tommy." 12

ORGANIZACION POLITICA ADMINISTRATIVA

Santa Cruz Chiquimulilla presenta una division politica
que consta de una villa, que es la cabecera municipal,
12 aldeas y 26 caserios.

ANALISIS DEL SISTEMA VIAL
ViAS DE COMUNICACION

La ciudad de Chiguimulila, Santa Rosa, se
encuentra ubicada en un punto estratégico, en la zona
Sur Oriente del pais, y gracias a su infraestructura vial
puede comunicarse, a través de la ruta nacional 16, con
el municipio de Cuilapa (Cabecera Departamental)
que tiene una longitud de 40 Kildbmetros, que estd
totalmente asfaltada.
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Con la Carretera del Pacifico CA-2, a 2 Kildmetros;
esta le permite comunicarse con los poblados proximos
como Guazacapdn, Taxisco, asi como en los poblados
un poco Mds lejanos, pero de gran importancia como:
Escuintla y Ciudad Pedro de Alvarado; este Ultimo es
frontera entre Guatemala y El Salvador; la carretera CA-
2 se encuentfra asfaltada en un 100%, por lo que los
comerciantes que transportan sus productos no tienen
problemas de circulacidn. También existen rodales vy
veredas de terraceria que lo unen a sus lugares
poblados, y se mantienen en buenas condiciones en el
verano, no asi en época de invierno, en que da
problemas, pues algunos Ilugares se ponen casi
intfransitables.

N

GRAFICA 7

SISTEMA VIAL NACIONAL

El Canal de Chiguimulila sirve como medio de
comunicacién acudtica, para poder sacar los productos
de esta villa hacia San José e Iztapa, en Escuintla.

El sistema vial de este municipio se rige bdsicamente
por la lera. Y 2da. Avenida, que atraviesa la mayoria de
zonas en el sentido longitudinal, con ayuda de las calles
y las ofras avenidas poco fransitables. La de mayor
importancia es la 1 era. Avenida, ya que es la que
atfraviesa todo el casco urbano y llega hasta el caserio El
Campamento, que es un sitio de enfronque enfre esta y
la CA-2, cuya arteria es el principal acceso al drea
comercial de Chiguimulilla.

El municipio de Chiquimulilla y este proyecto no
tienen problemas en cuanto a accesibilidad vial de los
productos, y de esta manera se puede dar el
intercambio comercial en buena forma.
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GRAFICA 8

INFRAESTRUCTURA FiSICA
ENERGIA ELECTRICA

El servicio es prestado por DEORSA; se calcula
que para el ano 2001 el 75% de la poblacién contaba
con el servicio, y el 25% restante no .

Las Calles del drea urbana de Chigquimulilla,
cuentan con alumbrado publico, que comprende
también parte del drea a intervenir.

TELECOMUNICACIONES

Actualmente el municipio cuenta con una oficina
de correos y telégrafos, como en anos atrds; hoy el
correo es un sistema que ha cambiado debido a la
tecnologia, y por que ahora no hay telégrafo, y la
comunicacién se realiza por medio de radio
comunicador, la carta electronica  sustituye  al
telegrama.

a comunicacién escrita es de 3 dias hdbiles para
que llegue a su destino, lo cual no sucede en las aldeas,
debido a que no hay mensajeros; esta funcidn debe
realizarla un frabajador municipal.

La comunicaciéon telefénica se lleva a cabo
gracias al servicio prestado por la empresa
Telecomunicaciones de Guatemala, Sociedad Andnima
(TELGUA S.A.). Ubica una agencia con numero 80620,
para el cobro de dicho servicio, que presta actualmente
a Chiguimulilla, Guazacapdn vy Taxisco con una
cobertura total de lineas telefénicas a abril de 2000 de
2,084, con un rango de numeros del 8850000 al 8851783.

Ademds se puede adicionar el servicio de Internet
que llega, gracias a la intervencién de varias empresas
Nacionales e Internacionales. Se incluye también en
nuestra lista el servicio de comunicacién celular, cuyo
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servicio es cubierto a julio de 2000 por las empresas
Comunicaciones Celulares, Sociedad Andnima
(COMCEL S.A.), Telecomunicaciones de Guatemala
Sociedad Anénima (TELGUA S.A. con su servicio PCS
Digital) y Telefénica Sociedad Andénima, con el servicio
Movi Star.

AGUA POTABLE

El servicio de agua potable es prestado por la
municipalidad; segun los datos proporcionados por la
Tesoreria municipal, el 65% de la poblacién cuneta con
el servicio y el 35% no cuneta con dicho servicio.

Este servicio es proporcionado al mercado en un
100% por la municipalidad. Cada 2 paja de agua da
30,000 Lts., con un costo de Q.350.00 por derecho dal
servicio.

DRENAJES

Este servicio, que también es municipal, no cuenta
con fratamiento adecuado, ya que se canalizan a los
rios mas proximos, y provoca un dadlfo nivel de
contaminacién ambiental.
Segun datos proporcionados por la Tesoreria municipal
un 70% de la poblacidén cuenta con el servicio y el 30%
carece de él.

Por el servicio de drengje (enfronque), se pagan
Q. 100.00, y segun la zona donde se encuentre se
cobrard otra cuota adicional por cada metro lineal, de
la candela municipal al entronque donde se requiere el
servicio.

FUENTE: ELABORACION PROPIA BASADO EN DATOS DE LA TESORERIA
MUNICIPAL

ZONIFICACION DE LA CIUDAD

El casco urbano de la ciudad de Chiguimulilla
actualmente estd dividido en 4 zonas, que hacen un
fotal de 22,539 habitantes, que incluyen caserios vy
aldeas, que se han unido a este.

A contfinuacién, se presenta la grafica de la
zonificacion.

GRAFICA 9
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Area Urbano, Adio 1990

CRECIMIENTO URBANO

El crecimiento del municipio de Chiquimulilla se ha
extendido hacia los cuatro puntos cardinales; en el
sentido oriente, es donde hay mds dindmica de
crecimiento, por el surgimiento de nuevas colonias; al
norte existen dos colonias; pero éstas recien empiezan
a funcionar y todavia no estdn pobladas; al sur se
encuentra el caserio El Campamento, y al poniente
estdn dos colonias en donde vive un estrato de personas
con menos recursos econdmicos, que los que viven en
las anteriormente mencionadas.

Area_Urbano, Afio 1980

Areas de expansién



GRAFICA 12

TENDENCIAS PREFERENCIALES DE CRECIMIENTO

La grafica que se presenta a continuacion
representa las tendencias de crecimiento del municipio
de Chiguimulilla.

USO DEL SUELO
La mayor parte del suelo del municipio de

Chiguimulilla es utilizado por vivienda, excepto la franja
que comprende la primera y segunda avenida en las

En las zonas donde las flechas estdn indicando el
sentido de expansién, ha habido un notable
crecimiento poblacional y de vivienda; se pude
observar, en lo personal, que estas tendencias

zonas 1 y 2, ya que en este framo se encuentra la
mayoria de comercios, la mayor concentracidon de estos
esta en el centro de la poblacidén. También existen dreas
para servicios publicos, administrativos, recreativos vy
peqguena industria.

permanecen.

—— 145 PRINCIPALES

- AREA & INTERVENIR
|:> CRECIMIENTO POBLACIONAL
NUEVAS COLONIAS

- MERC ADO TERMINAL
- AREA COMERCIAL
DE MAYOR INFLUENCLA

I:l AREA REZIDENCIAL

GRAFICA 14

USO DEL SUELO
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VIVIENDA

En vivienda, un 92.4% de la poblacion de la cabecera
municipal viven en casa formal; un 0.40, en
apartamento; un 7.41%, en palomar; un 0.05%, en
ranchos, y el 0.10% en una casa improvisada.

La mayoria de viviendas tienen caracteristicas
generales en comuUn como techo con estructura de
madera y teja paredes de adobe y madera que son los
mds comunes; también existen las viviendas con ofro tipo
de materiales como el block, el ladrillo y el concreto
reforzado.

COMERCIO

La actividad comercial se genera, a través de los
distintos tipos de comercio, desde tiendas de barrio,
panaderias, carnicerias, carpinterias, sastrerias, relojerias,
efc. hasta el mercado municipal que funciona
diariamente. A éste llegan los compradores de la
comunidad y de oftras, y crean un gran movimiento de
personas y vehiculos, principalmente buses y microbuses
de transporte extraurbano, que ocupan las calles
principales de la poblacién; estos provocan
contaminacién, conflictos vial, inseguridad peatonal,
falta de estacionamientos para vehiculos particulares,
que cargan y descargan sus productos.

Los comercios pagan derecho de puerta y piso,
que varian de Q. 2.00 a Q. 5.00 segun de la categoria y
fipo de comercio que ofrezca el negocio.

SALUD

En el municipio de Chiguimulilla, Santa Rosa, los
servicios de salud son proporcionados por un centfro de
Salud en el drea urbana y 7 puestos de salud en el drea
rural, que estdn ubicados de tal manera, que prestan un
servicio medico a toda la poblacion. también hay tres
sanatorios privados, se agrega a esto las clinicas en
donde prestan servicio los médicos particulares, asi
como una unidad de maternidad en el centro de salud

RECREACION

Cuenta con: el Canal de Chiguimulilla y las playas:
Las Lisas, El Ahumado, Chapetdn y Hawai.

Cuenta con los cenfros arqueoldgicos de: Casas
Viejas, Los Ujuxtal, Los Cerritos y Santa Clara.

Asi como centros turisticos y hoteleros: Hotel y
Restaurante La Carreta, Hotel Baru.

También parte de la recreacion es absorbida por
el deporte, como el futbol y el bdsquetbol, ya que
Chiguimulilla cuenta con instalaciones adecuadas para
la practica de éstos.

RELIGION Y CULTO
Se profesan las religiones: Catdlica, Mormona,

Testigos de Jehovd y Luz del Mundo; la primera es
mayoritaria por tener mds arraigo y tradicion.
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EQUIPAMIENTO URBANO

El mapa, que a continuacion se presenta, muestra los
lugares donde estan localizados todos los servicios de
equipamiento, como los servicios publicos,
administrativos, culturales, religiosos, deportivos, etc.

Equipamiento urbano

Simbologia

Bomberos
Terminal de Buses
Telgua
Municipalidad
Sanatorios

Policia

Centros Educativos
Salén Municipal
Mercados

Iglesia

OEOEEECOEONE

GRAFICA 15

30



EL SISTEMA DE MERCADOS DE CHIQUIMULIULLA

El municipio de Chiquimulila, del departamento de
Santa Rosa, cuenta con una poblacién actual de 8,365
habitantes en el drea urbana, la cual constituye el drea
de influencia mediata del sistema de mercados
existentes.

OFERTA ACTUAL

Para la poblacién arriba senalada, el municipio
actualmente cuenta con un mercado cantona,
constituido por dos edificios: el nUmero 1, llamado por los
vecinos “Mercado Viejo”, se encuenifra en un estado
crifico.

El nimero 2, al que los vecinos le llaman
“Mercado Nuevo”, no estd en éptimas condiciones, pero
funciona y es el que safisface las necesidades de
intercambio comercial actualmente, por lo que es
necesaria una intervencidbn en ambos edificios del
mercado, y hacer una propuesta de anteproyecto

La municipalidad de Chiguimulilla, en vista de la
importancia de satisfacer las necesidades de los
habitantes y de los comerciantes; unido esto, debido a
gue en el mercado mencionado anteriormente carecen
de espacios adecuados para el infercambio comercial,
se construyd un Mercado-Terminal, que es este un
Mercado de Mayoreo, mediante el cual se pretende
satisfacer las necesidades de los consumidores propios
del lugar, asi como las aldeas y algunos otros municipios
cercanos, a nivel del comercio mayorista y minorista.

Actualmente el Mercado Central atiende el 75 %
de la poblacidn y el Mercado-Terminal atiende al
restante 25 % que atiende totalmente a una poblacion
de 44,694 habitantes.

OFERTA FUTURA

Partiendo de la poblacién actual y haciendo una
prospectiva de la misma para los anos 2012 y 2020, es
posible determinar el crecimiento de la demanda de
equipamiento de mercados para el futuro mediato,
tomando como referencia los indicadores de
equipamiento de mercados establecidos en el marco
tedrico.

Para el ano 2012, se espera una poblacidn de
56,586 habitantes, con lo cual el 50% de la misma la
atenderd el Mercado Central, que estard para
entonces saturado; el Mercado Terminal abarcard el
otro 50 %, con lo que estard en proceso de
consolidacion, considerando que la poblacién mdaxima
recomendable por atender es de 28,000 habitantes por
mercado (ver sistema normativo de mercados).

A partir del ano 2020 en adelante, se espera una
poblacidbn de mds de 65,184 habitantes, lo cuadl
justificaria la ampliacion del sistema de mercados; esta
ampliacion podria darse de dos formas: a) la ampliacion
del mercado terminal, tomando en consideracién los
predios y los lotes aledanos al mercado para una posible
ampliacion; b) construir un nuevo mercado, también
con posibilidades, de crecimiento, que esté localizado
de acuerdo con las tendencias de crecimiento
poblacional y del drea urbana.
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CUADRO 7

SITUACION ACTUAL ANO 2002
MERCADO POBLACION A ATENDER %
CENTRAL 35561 74
TERMIMNAL 11,854 25

SITUACION PROYECTADA ANO 2012

MERCADO POBLACION A ATENDER

CEMTRAL 28,000 MERCADD SATURADD

MERCADO CONSOLIDADO
NO SATURADD

TERMINAL 28 586
CUADRO 8
FUENTE: ELABORACION PROPIA BASADO EN NORMAS BASICAS DE

EQUIPAMIENTO URBANO, SECRETARIA DE DESARROLLO URBANO Y ECOLOGIA
“SEDUE” MEXICO JULIO 1990. Y EL INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA INE.

El Mercado Central actualmente atiende a mds
poblacidn de la que su dimension le permite.

El Mercado Terminal, por ser un mercado reciente,
y en proceso de consolidacion, atiende menos
cantidad de poblacion de lo que su dimensiéon le
permite. Para que este se sature, deberd atender
a una poblacidn aproximada de 67,000
habitantes, que se calcula que serd hasta el ano
2,020.

Se espera que cuando se consolide el Mercado
Terminal, éste absorberd usuarios del mercado central vy
balanceard la oferta de equipamiento, hasta llegar al
punto de saturacion de ambos mercados

En la grdfica que se presenta a continuacion, se
establece tentativamente el sector donde podria
ubicarse un nuevo mercado en el casco urbano de
Chiguimulilla, cuando se sature el Mercado Central y el
Mercado Terminal.

OPCIONES PARA LA CONSTRUCCION DE UN

NUEVO MERCADO
X -' r
| &
ad ¥
= i: / :
. t.,j
FodlA & IO 1
] Coas s
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SITUACION ACTUAL DE LOS

COMPRADORES Y VENDEDORES DEL MERCADO CENTRAL A
INTERVENIR

CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS COMPRADORES
Segun encuesta de campo, se presentan a continuacion
grdficas de preguntas, que se plantearon a los
compradores.

Estos datos corresponde a 180 personas encuestadas:

CUADRO 9

£Con qué frecuencia visita el mercado?

SN N A A R I — cavames [
R R AR o1 cionts B
CADAS

capA?

’ CADAG I3
CADA S

canas  [I

caDAs B

capaz B

ADIARIO []

30 40 0 60 70

Los daftos que se encuentran en estos cuadros son el
total de las 180 personas encuestadas.

CUADRO 10

¢ Qué dias escoje para visitar el mercado?

7

Luves

.y

MARTES [
MIERCOLES Y

JUEVES

vIERnEs [[]]

SABADD

DOMING

pIARID  [7]

20 30 40 50 &0 70

CUADRO 11

120

¢ Qué tipo de productos consume mas?

100 -

80 A

60

40

20 A

108

39
33

= CANASTA BASICA @ DE USO PERSONAL & OTROS‘
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CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS VENDEDORES:

Segun encuesta de campo, se presentan a continuacion
las graficas de preguntas realizadas a vendedores.

Estos datos corresponden a 180 personas encuestadas:

CUADRO 12

& COomo transporta sus productos?

[az]

54

mvEHICULO PROPIO BEBUS URBANOEXTRAURBANG @ OTROS

CUADRO 13

£ Qué productos vende mas?

36

‘ CANASTA BASICA = DE USO PERSONAL @ OTROS

CUADRO 14

¢Lugar de procedencia de vendedores?

OGUAZACAPAN
BMOYUTA
HSACATEPEQLES
mCHICHICASTENANGD
| AN SATITLAN
BCHMALTENANGO
EITAXISCO
BOUETZALTENANGO
BTOTCNICARPAN
s T T T B4 QCHCUMULLLA
0 20 40 60 a0 100
CUADRO 15
45
OPESCADD
BROPA
40 SVERDURA
nFRUTAS
3 OELECTRODOMESTICOS
B CARNICERIAS
30 1 O MARRANERIAS
] B TENDAS
2 A BZAPATERIA
20 1 § BVENTADE POLLO
§ QENSERES DOMESTICOS
15 | § OTALLER DE CAL7ADO
§ - B COMEDORES
10 1 § o B ARTICULOS PLASTICOS
§ 9 § HREFRESCOS
5 § 3 @ ARTICULOS VARIOS
§ N BARTICULOS DEPORTIOS
0 Ay 4 BHOJALATERIA
§JOYERIA
MERCADQO 1 MERCADQ 2 VENTAS EN LA @ ARTESANIAS

CALLE
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FUENTE: ELABORACION PROPIA FUENTE: ELABORACION PROPIA SEGUN DATOS DE CAMPO

ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DE LOS EDIFICIOS DEL
MERCADO CENTRAL A INTERVENIR:
Actualmente existen 324 locales, los cuales pagan a la

municipalidad la cantidad de Q. 1.60 diarios, y estos 038 puestos en el edificio No. 1
estdan distribuidos de la siguiente manera: 108 puestos en el edificio No. 2
CUADRO 16 178 puestos en las calles aledanas
LUGARES PARALA WVENTA, WENTAS
YENTA / PUESTD EDIFICID #2 EDIFICID #1 EMN LA CALLE
FESCADD a
ROPA, 10 40 e .
VERDLRA 2 % - Los productos de mayor venta en el edificio No.
CRUTAS i 20 1 del Mercado Cenfral son articulos como:
L ECTRODOMESTICOS : zapatos, hamacas, machetes, petates, ropaq,
etc.
CARNICERIAS 9
MARRANERIAS 7 ] , . ~
- En el drea exterior (calles aledanas), los
TIEMDAZ 7 3 7 s
productos gque mas se venden aparte de los ya
IAPATERIAS 5} 4 il . .
X . mencionados  anferiormente,  son:  frutas,
WENTA DE POLLO .
- productos elaborados con nylon, mariscos,
CHEETES DEMERTE St articulos de higiene personal y articulos para
TALLER DE CALZADC 3 4 aseo del hogCIr
COMEDCRES 5
ARTICLLOS PLASTICOS d d L Se realizé un andlisis en el lugar de intervencion y
REFRESCOS 2 13 se determino que la ubicacion de estos dos edificios
VENTAS VARIADAS 5 10 #1 y #2 del Mercado Central, estédn en un punto
ARTICLLOS DEFCRTIVOS 5 E eminentemente comercial, ya que la mayor
HOJALATERIAS 4 3 concenfracion de comercio se encuentra en estd
JOYERIAS 3 2 zona, que estd ubicada en el centro de la
ARTESANIAS 5 2 poblacién en un lugar estratégico, para que las
TOTALES 108 38 178 personas que viven en las diferentes zonas de
Chiguimulilla tengan acceso a éstos, sin necesidad
TOTAL DE PUESTOS 32 de recorrer mucha distancia para llegar.
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FOTO |

A v,

por la

Ingreso del edificio #1 del Mercado Cenfral
avenida principal, entre la agencia bancaria y
la iglesia parroquial

FOT0 3

Se puede observar el desorden que hay en los puestos
de ventas en el interior del edificio, cuya estructura del
techo esta en mal estado

i FOT0 2

Se puede observar que los techos del edificio #1 se
encuentran en muy mal estado; también se observa

parte del desorden que provocan las ventas
provisionales callejeras alrededor del mercado

FoT0 4

Vista panordmica del edificio #1Y, asi como las calles

congestionadas que lo rodean
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FOTO 5

El edificio #2 se encuentra ubicado entre lera. Y 2da.
Avenida, lera. Calle y 2da. Calle, zona 1. La 2da.
Avenida ocupada por vendedores ambulantes, la Tera.
Calle y 2da. Av. estdn en la misma situacion.

FOT0 6

—

Parte d_e la fachada sur del edificio #1

FOTO 7

Locales de carniceria en el interior del mercado #2

'I FOT0 8

Interior del edificio #1 del mercado cenftral

Fachada del edificio #2 del Mercado Central
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FOTO 9

FOTO 10

En el drea de vegetales del edificio #2, se puede
observar el desorden que existe en estos puestos, y 1o
acaparados que los tienen

FOTO 11

Se puede observar una de las calles aledanas al edificio
#2 que estdn congestionadas por ventas callejeras
provisionales

Se puede observar la falta de higiene en el drea de
lavaderos, que se encuentran en mal estado en el
edificio #2
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FOTO 12 FOTO I3

Area de misceldneos en el edificio #2 Se puede observar que algunos vendedores
acaparan mas drea de la que deben en el drea
de vegetales del edificio #2, y también se puede
ver la falta de iluminacién y ventilacion en el
mismo

- Edificios importantes que se encuentran cerca del lugar
de intervencioén, los cuales se muestran en las fotografias
adjuntas, los cuales son:

- COMEDOR EL ZAUSALITO

- IGLESIAPARROQUIAS

- EDIFICIO MUNICIPAL

- BANCO AGRICOLA MERCANTIL S.A.
- BANCAFES.A.

- BANRURALS.A.

- JUIGADO DE PAZ

- VEGETACION:
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En el drea donde se encuentran localizados los
mercados, no existe ningun tipo de vegetacion,
solamente en el jardin interno de algunas viviendas y
algun edificio pUblico como el juzgado, por lo que en
la nueva propuesta, se tendrd que
plantear algun tipo de reforestacion, por medio de
jardineras, segun lo requerido por la premisa de diseno.

DELIMITACION DEL TERRENO:

El edificio #1del mercado central se encuentra
delimitado de la siguiente manera:
- Al norte con Iglesia Parroquial
- Alsur con primera calle zona 1
- Al este con segunda avenida zona 1Al oeste con
propiedad privada

El edificio #2 del mercado cenfral se encuentra
delimitado de la siguiente manera:
- Alnorte, con la primera calle zona uno
- Alsur, conlasegunda calle zona uno
- Aleste, conla segunda avenida
- Al oeste, con la propiedad privada

SERVICIOS

- AGUA POTABLE

Ya existe un sistema de abastecimiento de agua
potable, y éste puede satisfacer la requerida por el
proyecto.

- DRENAJES
Estos se podrdn conectar a la red municipal que
pasa en frente de los inmuebles.

- ELECTRICIDAD

Al igual que los servicios de agua potable y de
drenaje, el servicio de electricidad ya estd instalado en
los edificios de los mercados, por medio de una
conexién que se ftoma del fluido que pasa por el frente
de estos; se debe hacer lo mismo cuando se redlice el
proyecto.

- TELEFONIA

La instalacion telefénica se obtendrd de la red
telefénica de Telgua que pasa por el frente de los
locales de los mercados.
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1)

2)

3)

4)

5)

CONCLUSIONES

El proyecto del “MERCADO CENTRAL MUNICIPAL
CHIQUIMULILLA SANTA ROSA” es prioritario para
resolver el problema de acondicionamiento vy
capacidad, para la venta de productos y albergue a
vendedores.

La infraestructura del edificio #1 del mercado Central
se encuentra en estado de deterioro; esto es porque
es un edificio muy anfiguo y no se le presta el
mantenimiento requerido.

El edificio #2 del Mercado Central presenta muchos
problemas en su estructura fisica, ya que la estructura
portante del techo es de madera con Ilamina
galvanizada y nunca se le ha prestado el
mantenimiento necesario, pues carece de unad
buena iluminacién, una buena circulacidn, un
ordenamiento 'y aprovechamiento del espacio
dentro de él y tampoco existe una adecuada
ventilacion.

Ante el problema que genera la falta de espacio en
el edificio #2, los vendedores han tomado las calles
cercanas al edificio del mercado, para poder realizar
su actividad de infercambio comercial, con lo que
han ocasionado un tremendo caos vial en la via
principal.

Se observa la poca atencidon que las autoridades le
brindan a éste problema que existe en este mercado
cenfral, que no ha sido solucionado y ano con ano
se agravamdas.

6)

7)

8)

?)

La falta de seguridad; que ofrecen las instalaciones
del mercado, mantienen en un gran peligro, tanto a
vendedores, como a compradores.

El Mercado Central atiende a mas poblacién de la
que su dimension le permite.

El desbordamiento de vendedores sobre la 2da. AV. Y
2da. Y la lera. calle de la zona 1 ha afectado el
fransito peatonal y vehicular en este sector, sin que
las autoridades hagan algo para solucionar el
problema.

El municipio se ha convertido, en los Ultimos anos, en
un centro comercial de importancia para la region,
ya que su economia depende de la produccion
pecuaria, agricola y de algunas industrias
manufactureras, que estdn en menor escala junto a
la pequena industria, que produce su mercaderia
en la propia vivienda del artesano, y es él quien
moviliza sus productos a donde mejor los pueda
ofertar; otras personas, en cambio, distribuyen sus
productos en algunas aceras y calles principales de
la localidad, con lo que obstaculizan el paso de
personas y de vehiculos, debido al incremento de
éstos y a la demanda actual de un lugar adecuado
para distribuir sus productos; se considera que es
necesaria la readlizacion del proyecto que se
presenta, para impulsar el desarrollo del municipio y
sus habitantes y que tienen la necesidad de un drea
dentro del mercado.

10) Al realizarse este proyecto, habrd beneficios, tanto

sociales, como fisicos en la poblacién, ya que
ademds de generarse empleos, las autoridades
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deberdn mejorar la infraestructura vial y la de
servicios bdsicos como el agua, el drenaje, la energia
eléctrica, etc., por lo tanto, el aspecto fisico de la
zona mejorard de manera tal, que serd agradable a
la vista o con lo cual habrd también un mejor ornato,
y ala vez mejor plusvalia de los inmuebles, que estdn
cercanos al lugar del proyecto; se requerird también
un cambio de uso en las propiedades periféricas, de
habitacional a comercial; los aspectos mencionados
anteriormente contribuirdn a mejorar la calidad de
vida de las personas y el equipamiento urbano del
lugar.

Existe la necesidad que demandan los pobladores
del municipio de requerir de un espacio adecuado,
para poder hacer eficiente el servicio de comercio y;
para cubrir esta necesidad, se plantea la
construccion de edificios adecuados para mejorar la
calidad de vida de las personas (usuarios vy
vendedores), asi como brindar a la poblacion un
desarrollo econdmico, que redunde en beneficio,
por ejemplo una comercializacion eficiente, el
engrandecimiento de la regién, asi como también
del municipio y el mejoramiento fisico y urbanistico

Ofros de los beneficios que aporta el proyecto a
la comunidad son: hacer que el nuevo edificio vy las
remodelaciones que se le hagan al otro, fengan una
integracion fisica con su alrededor. El casco urbano
de Chiquimulilla serd mdas ordenado en cuanto a que
habrd mejores vias vehiculares y bien senalizadas, vy
asi el ftrafico circule mejor, y se mejore el
equipamiento urbano; se dejara también la
tentativa, respecto del lugar donde pueda funcionar
un nuevo mercado en un plazo de unos 20 anos.

1)

2)

3)

4)

5)

RECOMENDACIONES

La construccidn y readecuacion del
mercado Cenfral del municipio de
Chiguimulilla, ampliard su capacidad, para
qgue pueda atender a la poblacidn que
demanda el servicio, de acuerdo con los
radios de influencia correspondientes.

Se debe retfirar de las calles el
desbordamiento de vendedores existentes,
para poder establecer un plan de vialidad
y trénsito adecuado.

Es conveniente que las autoridades
municipales regulen las normas de
senalizacion urbana, para que haya mejor
flujo de los peatones que circulan el lugar
de la intervencion.

Hay que trasladar a los vendedores
desbordados, que no sean posible ubicar
en el Mercado Cenfral, al Mercado
Terminal tomando en cuenta el proceso de
consolidacion en que éste se encuentra vy
la capacidad del mismo.

Se recomienda a las autoridades
municipales, que tfomen en cuenta un
estudio para la creacién de un nuevo
sistema de organizacién administrativo de
mercados municipales.
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DIMENSIONAMIENTO DEL PROYECTO Y
PARTIDO DE DISENO ADOPTADO

Tomando en consideracion la metodologia de
dimensionamiento descrita en el aspecto tedrico, en
donde se especifica que el drea de influencia es un
criterio bdsico importante en la determinacién del
dimensionamiento de un mercado, asi como
tfambién se explica el tamano minimo y el drea de
puestos destinada a productos no alimenticios,
segun el Plan Maestro y Estudios de Prefactibilidad de
Mercados Minoristas, conjuntamente con el sistema
Normativo de Equipamiento Urbano de la Secretaria
de Desarrollo Urbano y Ecologia, se determind para
este mercado lo siguiente:

Para poder dimensionar este mercado, se tomard
en cuenta la poblacidén del municipio, y se espera
que para el ano 2,012 haya una poblacion de 56,586
habitantes, con lo cual los dos mercados: el que se
intervendrd y el nuevo Mercado Terminal, estardn
funcionando completamente y cada uno atenderd
una poblacién de 50 % o sea 28,000 habitantes cada
uno. Considerando que, para que un mercado sed
funcional, tiene que servir a una poblacién de 28,000
habitantes, para lo cual necesita una superficie de
2,520 m2 de construccion para 180 puestos, que son
los elementos mdximos recomendables, segun el
Sistema Normativo de Equipamiento Urbano vy
Ecologia, en el dimensionamiento de elementos tipo.

Segun el Plan Maestro y Estudios de Prefactibilidad
de Mercados Minoristas para la ciudad de
Guatemala, se hizo un andlisis de resultados en lo
que se refiere a las dreas de puestos en los nuevos
mercados que permitié la formulacién de 4
proyectos tipicos; las caracteristicas da cada fipo

son las siguientes:

(el8/N0): (0B WAN CARACTERIZACION DE LOS PROYECTOS TIPICOS

NUMERO TOTALDE | AREA CONSTRUIDA | POBLACION TOTAL
TIPO DE MERCADO PUESTOS im3 (1,000 habitantes)
I 200 2,250 a5
I 268 3,000 %a2
n 380 4,000 Ma7d
v 491 5,100 46 a 66

FUENTE: ELABORACION PROPIA BASADO EN “EL PLAN MAESTRO DE MERCADOS
MINORISTAS PARA EL AREA METROPILTANA DE GUATEMALA.

CUADRO 18

FUENTE: ELABORACION PROPIA BASADO EN “EL PLAN MAESTRO DE MERCADOS
MINORISTAS, PARA EL AREA METROPILTANA DE GUATEMALA.

CARACTERISTICAS ESPECIFICAS DE LOS PROYECTOS TIPICOS

TIPDS DE PUESTOS PARA ALIMEHTOS AREA
MERCADO OTROS CONSTRUIDA
FRUTAS T PEScApot | GRAMOST | L | PUESTOS Hz
HORTALIZA | CARHES HaRIsco | PBARROTE TOTAL
TIPO1
Area de Puestos (m2) 348 225 18 kil 906 388 | 1,294 2,250
Humero de puestos &7 25 k] 15 150 L1 200
TIPO Il
Area de Puestos (m2) a7 285 24 392 1,188 508 | 1,696 3,000
Humero de puestos 121 32 4 43 200 b7 267
TIPO I
Area de Puestos (m2) 668 405 36 558 1,687 723 | 2,410 4,000
Humero de puestos 172 45 [ 62 285 9% 380
TIPO Y
Area de Puestos (m2) 829 498 H 705 2,073 888 | 2,961 5,000
Humero de puestos 207 55 [ [} 368 123 491




Tomando en consideracion lo expuesto
anteriormente, se tomard la decision de que para éste
mercado el criterio adoptado serd una mezcla de los
dos documentos, para el dimensionamiento de mismo,
ya que los datos presentados por los mismos son muy
proximos vy se adaptan a nuestra proyecto, por lo que
los cuadros que se presentan a continuacidn muestra las
caracteristicas del nuevo mercado:

CARACTERISTICAS DE DIMENSIONAMIENTO PARA EL
MERCADO POR INTERVENIR

Segun plan maestro y estudios de prefactibildad de
mercados minoristas

CUADRO 19

PUESTOS PARA ALIMENTOS i

TIRO DE 01R0S F—

HERCIDD FRUTASY pseanar | SRAMOST - "
HORIALIZA Wy | AEARROTE

ARNES 1014

T01
MreadePuestos(ml) | 3 s i 4 6 W 1M | 1K
Humero de pusstos i % ] % 1 i ]

Segun Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia
Direccién General de Equipamiento Urbano y Edificios

CUADRO 20

Ho. De . . .
unidades de suﬂg:?:;?] de supztrﬁclelde puhlacan a
servicio construccion Servir
180 puestos 5,040 m’ 2,50 m 2 28,000 habitantes

Después de las normativas expuestas en el marco
tedrico conceptual, y segin a los datos anteriores, en los
qgue se indica que para nuestro proyecto se hard una
mezcla de criterios de dos documentos: uno es el Plan
Maestro y estudio de Prefactibiidad de Mercados
Minoristas, y el ofro, el documento de la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Ecologia Direccion general de
Equipamiento Urbano y Edificios, y con cuyo apoyo se
dard una solucién a las necesidades reales del problema
planteado; lo que procede es el dimensionamiento de
un mercado unitario con dimensiones enfre los dos mil
doscientos cincuenta (2,250) y dos mil quinientos veinte
(2,520) metros cuadrados, para atender una poblaciéon
de veintiocho mil habitantes (28,000) para un numero de
unidades de servicio de 180 a 200 puestos.
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Como se puede ver en el marco tedrico, el
servicio de mercado central en el municipio de
Chiguimulilla se da por medio de dos edificios, los cuales
se encuentran saturados y con una calle de por medio,
con vendedores desbordados, o que da como
resultado la unificacién de los dos edificios, para formar
asi un solo mercado.

Congruente con lo anterior, se propone la
infegracion formal de un solo edificio con parqueos de
visitantes para dar una mejor solucion al problema que
existe, y asi también plantear una mejor alternativa para
solucionar el conflicto vial, que existe en el lugar de la
intervencién; se propone un nuevo sistema vial que
ayude a descongestionar el lugar donde se encuentra el
mercado, al mismo tiempo que se logra incorporar a la
mayoria de los vendedores desbordados en las calles
aledanas hacia el interior del edificio, para brindarles un
mejor lugar con todos sus servicios.

DESCRIPCION DE ACTIVIDADES Y SUS RELACIONES

El mercado constituye un punto muy importante
en el desarrollo de una comunidad, ya que es alli donde
se desarrolla el intercambio comercial; que es un drea
en donde se albergan a los agentes y usuarios, los cuales
desarrollan la compra y venta de los productos de
consumo de la canasta bdsica.

Son las personas que ofrecen un servicio para que las
actividades de compra y venta de productos funcionen
adecuadamente.

Los agentes pueden ser administrativos, los cuales son
los encargados de realizar actividades administrativas;
los agentes de servicio o de mantenimiento son los
encargados de mantener las instalaciones en
funcionamiento y en éptimas condiciones, y los agentes
directos son las personas que ofrecen sus servicios a las
personas que lo necesitan.

A continuacién, se presentan las premisas
generales del diseno:
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PREMISAS MORFOLOGICAS
REQUERIMIENTO PREMISA DECISION
LA TIPOLOG & AROUITECTCNICA -EMPLEAR FORMAS 0 ELEMENTOS ARGUITECTONICOS DEL
DESE REPONDER TANTO A ENTORNOPARS  LOGRAR COMODIDAD ENTRE EL INTERIOR
ASPECTOS CLMATICOS COMD EL EXTEFIDR, SLTLRA VAFIAELE EN
FUNCICNALES ERLLA MIEMA -LAS ALTURAS DEL 0JETO ARGUITECTANICO DEEE DOMDE L0 KECESITE
MELIDA SINEMBARGD, ENEL RESPONDER A LAS ACTIMDADES QUE ENELLOS SE SEGUNLAS ACTIVDADES
CEWETHDE ESTUDDLELASPERTO 1} peesmpl ENPaRA DARLE CARACTEREIDENTICACION. | CONINTEGRACIONDELAS
FURMAL OBEDELE ALA SOLUCION 1 ey SRe s DE MAYOR CONCURRENCIA DE PERSONAS FACHADIAS AL ENTORNO
DE LS AEQLERMIENTUS DE LA DEBEN DISEARSELOS TECHOSUNPOCOMAS ALTO.PARE | PARALOGRARNTEGRAR
DISTRIELCID ESPACIAL LA GUE PROPORCIONEN CONFORT. DOBLE ALTURAS ENTRE EL
RTEGRACIDNEE LA TIPOLORA ¥ 1 | ceR Une INTERRACION DELAS FACHADAS ALENTORND, | PRIMERD'Y SEGUNDA

MORFOLOGIA DEL ENTORMOES
MUY IMPORTANTE, PARA EVITAR
QUE SE CREE UM CHOGILE WISLIAL.
HAY GIUE DEFIMIR ¥ RELACIORAR

SECTORES POR MEDQIC DE
ELEMENTOS DE INTEGRACIOR AL
MEDIDMATURAL

-LOGRAR INTEGRAR EL INTERIOR AL TRAEAJAR OIFEREMCLA
OE MIVELES.

-PROCURAR LOS RECORRIOOS COM YISTAS AGRADAELE,
COMNELEMEMTOS DECORATIVOS ESTRUCTURALES Y
MATURALES, CON YEJETACION.

RIVEL, Y LR UTILIZACION
OE JARDIMES INTERIORES.
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PREMISAS DEL ENTORNO URBANO Y CONJUNTO

REQUERIMIENTO PREMISA DECISION
- CUANDO SE TENGA QIUE HACER LA ZOMIFICACION SE TEMORA
QUE AGRUFPAR, SEGUN LA AFINIDAD DE LOS GRUPOS
FUNCIONALES PARA LA DISPOSICION DE ESPACIOS COMUMES,
-LOS INGRESDS AL MERCADD DEBERAN SER APOYADDS POR
Eﬁﬁﬁggﬁﬁgﬂﬁg E'Ef GARITAS DE SEGURIDAD: LAS ENTRADAS ¥ SALIDAS DEL
ENTRE 1. RECORRIDOS AGRADABLES,

DOEFIMIF LOS INGRESOS, TAMTO
FEATOMALES, COMO YEHICULARES
OEMTRO OEL FROYECTL.
YESTIEUILAR LOS GRUPOS
FUNCIOMNALES, ¥ DIRIGIR A LOS
UsUARIDS & TRAVES OE
CORREDORES O FASILLOS, HACIA,
LOS SECTORES ESPECIFICOS
FERMITIR EL FARGUED DE
WEHICULDS TANTO DE USUARIC
CORO A LOS AGEMTES A LAS
IMSTALACIOMES LAS CUALES
DEEERAMESTAR APOYADAS CON
RECURS0S OE UTILIOAD PARS LOS
USUARIOS, GUE IMPLIGUEN
comMaDiDan 'y aRMATO FARAEL
FOYECTO

CALLES GUE LO RODEAMN.
- COMTAR COM UNA PLAZA PRINCIPAL QUE SE COMYIERTA EN
EL PUNTO OE COMYERGEMCIA DE LOS USUARIOS.

- GQUE L& PLAZA INDIGUE EL INGRESO PRIMCIPAL AL MERCADO,
HACER URA SELECCION DE PARGUEDS ¥ SECTORIZARLOS
FARA USUARIOS v AGENTES.

APROVECHAR AL MAXIMO LA DISPOCICION OE LOS CAJOMES
DE PARGUEDS, PARA UNA MEJOR CIRCULACION OE WEHICULOS
COM AMGULDS GUE PUEDEN TEMER 45 060 GRADOS ¥ LOS
RADIOS OF GIRO ADECUADOS, PARA LA CIRCULACION DE LOS
MISMOS, A5 COMO LOS CAMIONES DE CARGA Y DESCARGA Y
OE BASURA.

- HACER UK REORDEMARMIEMTO URBANMO ER EL SECTOR ¥ EM LA
ZOMA, PARS QUE LA CIRCULACION DE YEHICULOS SEA,
AOECUADA.

BUSCAR LA MEJOR UBICACION OE LOS DEPOSITOS DE BASURA,
ER LOS SECTORES DEL PROYECTO AS| COMO ELBASURERD
FRIMNCIFAL.

- 5E DEBERAM COLOCAR TELEFOMDS PUBLICOS EM LUGARES
ESTRATEGICOS.

TAMTO EMEL INTERIOR,
COMOEN EL EXTERIOR COM
CAMMARMIENTOS QUE
PROPORCIONEN SEGURIDAD
AL USUARIO COMN INGRESOS ¥
EGRESOS, UBICADOS DOE UkA
MAKERA GUE PERMITA EL
FACIL ACCESO Y COMTROL
COM UK AREA DE PARGUEDS
SEGUMN LOS REQUERIMIENTOS
' QIUE TEMGAR UMA YIALIDAD,
QUE CORESPORDA & LA
ORGANZACION DE LAS ViAS
ALEDAHAS
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PREMISAS TECHOLOGICAS Y DE INFRAESTRUCTURA

REQUERIMIENTO

PREMISA

DECISION

CIMENTACION

EL SISTEMA ESTRUCTURAL DE
CIMERMT ACIOR DEBER A
CORRESFOMDOER & LOS ASFECTOS
DE SEGURIDAD, RESISTERCIA ¥
FUMRCIOMNALIDAD, QUE EL TIPO DE
FROYECTO REQUIERA, A5 CORMO LA,
CAPACIDAD DE RESISTEMCLA DEL
SUELD

- SILA COMSTRUCCION ESTA SOPORTADA POR COLUMMAS OE
CORCRETO O DE ACERQO, DEEERA UTILIZARCE CIMEMTACION
alsSLana[ZaFATAS] Y YIGAS DE CIMERMTACION GILE RIGIDICER
L& ESTRUCTURA: LAS DIMERSIORNES DEFERDERAR DEL
CALCULO QUE SE HAGA PARS DICHA CIRMERTACICR.

-FARA CORMSTRUCCIONES DE UM MIVEL SE FODRA UTILIZAR
CIFEMTACION CORRIDA DE COMCRETO ARPADD, UTILIZARDO
SOLERAS DE HUMEDAD v wIGAS DE AMMARRE; LA
FROFURDOIDAD DEFERDERA DEL TIFO DEL SUELD.

-OTRA OPCIOR S0OM LOS CIMIEMTOS SUPERFICIALES COMO LO
SOR LAS LOSAS OE CIMERMTACION O LOS CIMIERTOS
FROFURDOS CORMO LOS FILOTES W LOS CIMIERTOS
FREFABRICADDS

SE DEEERA UTILIZAR
CIFMEMT ACION AHISLADS DE
ZaFPATAS Y WIGAS OE
CIFREMT ACION QUE RIGIDICER
L& ESTRUCTURA , COR URAS,
COMEIRNACION PARS LOS
SECTORES DE UM SOLO MIVEL
COrR CIFMIERTO CORRIDD GIUE
TEMGAMNMSOLERS OE
HUMEDAD Y WIGAS DE
AMRARRE.

ESTRUCTURA WVERTICAL Y MUROS

EL SISTEMA DE ESTRUCTURA
WERTICAL DEEBERA CURFLIR COR
COM LOS REQUERIMIEMTOS DE
RESISTEMCIA SiSRICA RIGIDEZ ¥ LA
TRAMSMICION OE CARGAS OE LA
MEJOR MARERA.

EL CERFRAMIEMNTO YWERTICAL FUEDE
SER OE CARGA O DE TABICACION OE
FRAMNMERA QUE CUMFLA COM LOS
REGQUERIMIEMTOS AMTES
MEMCIOMNADDE

-EL SISTEMA DE ESTRUCTURA WERTICAL FOR UTILIZAR FUEDE
SER DE COLUMMAS DE CORCRETO O RETALICAS, MOCHETAS,
FINES, ETC.

- LAS COLUMPAS PRIMCIPALES DEEERAN AMNCLARSE A
ZaPATAS DE PROFUNMDOIDAD WARISELE, LAS CUALES TEMDRAR
Urla RMOOULACIOR, DE MARERA QUE AESOREARM LOS
ESFUERZOS %Y CARGAS QUE GERMERA LA ESTRUCTURA DOE
rIARCOS, CUBIERTA, MUROS Y OTROS ELEMMEMTOS.

-EL CERRAMIEMTO YERTICAL FUEDE SER COM ELOCE
REFORZADO, SEGON LOS COEFICIERTES DE TRAMSMICIORN
TERMICA DEL MATERIAL.

- PODORAM REALIZARSE TAEICACIONES DOMDOE EL DISEFRO LO
FEQUIERA ¥ ENM AREAS EBIER DEFIMIDAS.

-SEUTILIZARAR EM LOS MUROE ELELMMERMTOS DE AMARRE
HORIZOMTAL ¥ WERTICAL COMO COLUMMMBAS, RMOZHETAS,
SOLERAS, SILLARES, VIGAS Y DOINTELES, ETC

FaRs RMUESTRO
FROYECTO, SE UTILIZARAR
coLurArAS OE CORMCRETO
REFORZADO ARMCLADOAS &
ZAPATAS COR URMA,
FAODULACION ADECLADA,
COr URA COrRBEIRACION DE
MUROS OE CERRAMIERTO
DE BLOCE, A QUE ES LM
MATERIAL AISLARMTE DEL
CaLOR, EL CUAL SE
DOEEERA REFPELLAREM
AMBAS CARAS.

TECHOS Y ENTREPISOS

ESTAELECEREL TIFO DE DE
MATEFRLAL & UTILIZAR EM EL TECHO
v EM EL ERTRE FISO TORARDO ER
CUEMTA ASFECTOS DE CORMFORT
TERMICO ¥ FURCIORALIDAD DE
LAaS IMNSTALACIOMES

-FARA DEFIMIR EL TIPODE ESTRUCTURS DOEL TECHO % DEL
EMTREFISO, SE DEEBERAM TOMAR ER CUERTA LOS
COEFICIEMTES DE TRAMSMISION TERMICA DE LOS
MATERIALES POR UTILIZAR EN ESTA REGIOM.

-PARAEL TECHO, SE PUEDE UTILIZAR UMA CUBIERT A LIVIARA
AUTOPORTAMTE CURYA COM MMOOULOS EMNGRAMPAELES,
COM UM LARINA TERMOESTAELE COMN RECUERIMIERTO
AMRTICORROSNWO, QUE DISMIMUY A LOS COSTOS, O LRA,
ESTRUCTURA DE METAL , SIERFRE TERIERMDO ER CUERT & EL
ASFECTO TERMICO.

-LOs EMNTRERISOS PUEDER SER PREFAEBRICADDS COMOLAS
LOSAS DE VIGUETA Y BEOVEDILLA O LOS HECHOS ER SITIO
CORO LAS LOSAS TRADICIOMNALES, ASI COMO URA LOSS,
MERBEURADA COR URA COMEBIRACION DE BELOCKE POMEZ &
COMNCRETO REFORZADO

SE TOMARA LA OECISION DE
QUE PARA MUESTRO
FROYECTOLA CUBIERTA
SERA DE Un MATERIAL
AISLARTE TERMICO
AUTOEMGRAMPABLE v
AUTOPORTARMTE CURY A, GILIE
DE SEGURIDAD ¥ CORMODIDAD
AL IMTERIOR OEL FROYECTO.
LOS EMTREFISOS SERAR
ELAEORADDS COM URA LOSA,
MERBURADAS, LA CUAL
FEMITE L& FLEXIEILIDAD v
CORYERIERCLS ER EL DISERD,
Y4 QUE ESIDEAL FARS LAS
DIMMERSIOMES REQILERIDAS,
HAaCIERMDOD TECHOS ¥
EMTREFISOS OURABLES ¥
FRESISTERTES & LOS CAMMBIOS
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REQUERIMIENTO

PREMISA

DECISIONM

AGUA POTABLE

ES RMECESARIO EL SUMRIRISTRO DE
ESTE SERYICIO, PoaFRAS Las
IMNSTALACIONES DEL FROYECTO, LA
CUAL DEEE LLEMRAR SIERTOS
REQUISITOS CORMO LA SORTIRUIDAS D
LA CalLlDsD DE ACUERDO COR EL
rUMRERO DE UsEUAaRIOsS

-EL SERYICIO DE AGU A SE FUEDE TOMAR DEL CIRCUITO
FAUMICIF AL PARAS RMOESTRO PROYECTO, YA ESTE ESTA
IRSETALASDOO ER LOS EDIFICIOS 5 OEROLER.

SE DEEERSA REALIZAR UM CIRCUITO CERRADD PARS Lo
OIETRIEUCION DEL AGUASADERTRO DEL CORJUMRTO, DISTRIEUIOO
FOR SECTORES, PREFEREMTEMNRMEMTE FAaRAS QUE FURCIORER
INDEFPERMOIEMTEMMERTE ¥ L& FRESIAN EM LOS FISHROS SES LS
SOECUS O

- SEUTILIZARA TUBERLS FP.W.C.POR FACTORES DE DURAEILIDSD
TECORORLS.

- SE DEEBER S REALIZAR UM TARMQUE SIETERMRS, DEEIDD & QUE EL
SEASTECIFIERTO DEL AGUAS ES IMNSUFICIERTE v DE FORMR S,
IRFREGULAR, ESTE SE DEEERS OISEFRAR OE URA HARERS QIUE
FPERMITA SUFASIL LIMMFIES A

- COMRSIDERARDO QUE EL
SERYICIO DE AGUS FOTAELE
ESTA IMNSTALSADOD ER EL
SECTOR FOFR CORSTRUIR SE
DOEEERS OFTAR POR
FARMTERERLO IRMNSTALASDO.

- ORI T ARMERTE COR EL
CIRCUITO CERRADOD DERMNTRO
DEL EOIFICIO SE DEEER A
FREALIZASR UM TAMRGUE
SISTERMA, FOR LA
IFFREGULARIDAD DEL SERYICIO
Y QUE &S ROFALTE EL WITAL
LIciLncc.,

DREMNAJE S

ES MECESARIO QUE EL PROYECTO
CUEMTE COM Uk ADECUSD0
SISTEMA DE EWACUICIER
[DREMSJES)

- COrRSIDERARDOO QUE EL SISTER S OE OFRERSJES EXIETE ERM
EL LUGAR DE LA INTRYERCIORN SE HACE RNECESARID UM
SISTEMMAS SEFARATIVO DE AGUAS FLUVIALES ¥ AGLUASS
MRMEGRAS CCOMR TUBERLIS, PO T

- CORMO EL ARES DEL PROYECTO ES ELATIVARERTE FPLARS
FLAMTESR UM ORERAJE DE RECOLECCION RaDlal FOR SU
FACIL EXPARSION.

- DEEEFRA REALIZARSE COR COLECTORES IKNDEFERDIERTES
CORMECTASDOOS ERMNTRE SI1, FPOR MEDIO DE COLECTORES
FRINCIFASLES.

- CORMTERFLAR UR DFRERASJOE URIFICAS0O0FR QUE LLEVYE LOS
DESECHOS AL DREMAJE FRURICIF AL,

SCORSIDERAR TUBERLAS DE WER TILSCIEM.

- COrRSIDERAR UM SISTER S DE ORERSJE SUFRFERFICLAL ODE
SCZUERDO A LAaS FERDIERTES RNATURALES DEL TERRERO.

FoaFRa MUESTRO FROYECTO
EL DREMASJE DEEERS SER
Ok TUEBERLS F.w . COr
Coadacs RECOLECTORASS
INODEFERDIERTES QUE
LLESUER A UrR FRIRCIF AL Y
LO DISTRIEUY .S & LS RED
FALMRICIF AL, v SE HACE -
SISTEMRS DE ORERAGUE
SEFARATIVO DE AGILAS
FLUVIALES v RNEGRAS.

- DIEFORER
SOECUSDAMRERNTE EL TRASZO1
DOE REDES DE ODESALOI0O0OEL
SGEUA Y TORMAR ER CUERT S
LOS OFREMAJES RNATURASLES
FaRs DAFRLES
TRATAMRIERTOS.

EMERGIA ELECTRICA

L& IRISTALCION DE ERERG &
ELECTRICA SE CORSIDER.S PUY
IMFORTARMTEFASRS EL
FURCIORAMIERTO DEL FROYECTO
COoOrR0O FOARTE DE LOS SERYICIOS DE
INFRAESASTRUCSTURS

- EL EOIFICIO SORMTARS SO ERERGIS ELECTRICS ATRAYES OE
Lo RED DE LA ERFRESS DE DEORSAS QUE ES Lo QUE Lo,
DISTRIEUYE ER LA REGIOR.

-DOEEE EXISTIF URAS aDOECUADS ILURAIRSCIOR ER LAaS FLAaZ 85,
JAaRDIiRES, FASILLOS, PARCQUEDS v AREAS EXTERIORES.

- SE PODRA UTILIZAR CORRIERTE N0 Y 220 ER DOMDE SE
FRECIUIER.S.

- SE DEEERSA HACER UM CUARTO DE FMAQUIRNAS PARS UEICSR
LOS TAEBELEROS OE DISTRISUCION.

- A0OE2MRMAS DEL SERYICIO QUE FPREST S DEORSAS SE POORS,
OFTAR FOR URS SEGURDAS AL TERRATIY S, SORO URLS FLART S
GErRERASDOORAS DE ERERGLS.

L& ILURAIRSCIOR DEEE SER
SAOECUADS FAFRS
FROFORCIONASE & LOS
LU=UaRIOsS La SEGURIDAD
QUE SE MMERECERL.

- SE OFTARA FOR TEMRER
EMMUESTYRO PROYECTO
L& ERERGLAS OIETHRIEUID A
FOR LA ERPRESS DEORSS,
Y CORO COoORMFLERERTO
CUARDOFALTE EL SERWICIO
SE TERDRAS ER RESERY S
ke FPLAarT S
GEMRERNFRSDOOR S

ACABASDOS

LOS ACaESDOS DEEER SEFR DE LA
rEJOR CalLiDan v TERIERDO
CUDAaDO QUE ESTOS SEARM
UMIFORMESER CaDs SARES DEL
FROYECTO, PARS QUE EXIST S Uk
EUEMA INTEGRACION v SES
SGERAaDSBELE La ESTARCAS EREL
LUGAR.

LOS FMMATERIALES FOR UTILIZAFR SOk
DIVYERSOS v CORRESPOMDOERASRN &
CaRaCTERISTICAS FROFPIAS DEL
EOIFICIO Y AaSPECTOS CLIRKATIOS DE
L& Z0ke

- DEEEM UTILIZARSE MMATERIALES QUE MO REQUIERARM RMUOCHO
FASRTERIFFIERTO FOR EL TIFO DE ACTIWIDADES A REALIZSAFRCE
DERMTRODEL FROYECTO.

- ER EL AREAS HUMMED S LOS MATERIALES POR UTILIZAR
ODEEERAMN SER IMPERMESEBLES PAFRS DAaRLES

AN TERIFRIERTO.

-LO=E FIE0s Y DEL IRKNTERIOR FUEDER SEFR DE GRARITO,
CERARICA, Y WIRILICOS,

-TORTAS DE CORMCRETO FAFRA CARIMARIERTOS v FARQUEOS.
-ASFALTOER ARESS DE MRMAYOR TRAFICO O TRAFICO FESSDO.
- L& UTILIZACION DE COLORES CLAROS ¥ AGRADSELES SER.S
IMNOIEFERMNSAELE FARS FMMArRTERER CLARO EL ARMEIERTE.

-LAS FUERTAS Y YERTAMAS DEEEM SER DE FACIL FMMARMEJD Y
OFTIRO FURCIORARIERTO; SE FUEDE HACEFR DE RET S0 O
WIDRIO O DE SLURAIRIO Y wWIDFNO.

-FARASA FUERTAS Y FPORTOMRES DEEERARM TERER LAS MEDIDASS
REQUERIDAS FOR EL DISERNO FAaRS Uk FAacCIl ACCESO Y Salibs
DEL ECIFIZNO.

-LOS KREYESTIFKFIERTOS ERM PAREDES DEEER SEFR REFELLOS v
CEFRMMIDOS PLASTICOS O LOS REFPELLOS v CERRIDOS

FaRAs RMUESTRO FROYECTO,
LOS FMAaTRIALES DEEER SEFR
SMRTIDERFRAFANMTES,
FRESISTERTES & L&a HURMEDAD
WAL AGEUS DOIFECTS, A LAas
SUSTARMCIAS QUIRICAS QIUE
FUED AR DERFRAMRMASFRCE Y1
QUE LO=S FRMATERIALES
TERGAM LS FROFIEDASD DE
FODER LAVAFRSE.,. LOS
FREFELLOS SERARM LOS
TRAOICIORALES
ELABEORADOS 5 PAARO Y Las
VERTAMAS SERSAR DE
SLURAIRIO COrR YIDSIO, DE Las
FUERTAS Y YERTAMAS, SE
FUEDE DECIF QUE SERAM DE
FETAL v OE FACIL AaRMED
FaRs COoORMODIDAaD DE LOS
U=SUAaRIOsS v AaGERTES
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PROGRAMA DE NECESIDADES

AREA ADMINISTRATIVA'Y DE SERVICIO

Oficina del administrador
Secretaria

S.S. administracién

Control de radio del mercado
Lavado de vegetales

Control sanitario

Bodega de decomisos
Servicios sanitarios puUblicos H. M.
Depdsito de basura
Mantenimiento

Guardiania

AREA DE VENTAS HUMEDA, SEMIHUMEDA Y SECA

CARNES

COMIDAS

Carnicerias

Marranerias

Pollerias

Pescaderia y marisqueria

Cocina-comedor
Refresquerias

VIVERES Y GRANOS

e Granos bdsicos
e Venta de viveres

AREA DE VEGETALES

e Vegetales comestibles
e Vegetales no comestible

AREA DE LACTEOS

AREA DE MISCELANEOS

Local comercial

Venta de ropa

Venta de sombreros y hamacas
Venta de electrodomésticos
Venta de zapatos

Venta de enseres domésticos
Talleres de calzado

Venta de artficulos deportivos
Joyerias

Venta de artesanias

ESTACIONAMIENTOS

Serd un caqjén de estacionamiento por cada 5

puestos.
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NUMERO Y TIPO DE LOCALES

el estado actual del mercado central y su

Con base en el andlisis de tipo y numero de locales, y por
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Icarse en e
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terio que

s

IO COMO Crl
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Con la cantidad de puestos ya mencionada en las caracteristicas del d
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# UNMIDADES

10
10

i

30
200

TIPO DE PUESTO

CARMICERIAS

MHNERIAS

AR

FPOLLERIAS

MARISQUERILA
COMEDORES

REFRESQLUERIA

MHOS Y ABARROTES

=

=]

FRUTAS Y HORTALI

WEMTA DE ROPA
WERNTA DE SOMBREROS % HAMACAS

WENMTA DE ELECTRODOMESTICOS

PATOS

WERMTA DE
WERMTA DE EMNSERES DONMESTICOS

TALLERES DE CALZADO
WEMTA DE ARTICULOS DERPORTIV DS

JALAS

WEMTA DE ARTES

LACTEOS
PISO PLASAS

TOTAL
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DESCRIPCION DE AREAS

AREAS EXTERNAS
PARQUEOS

Estos se calculan con base en el documento
emitido por la secretaria  de desarrollo urbano vy
ecoldgica, Direccidon General de Equipamiento
Urbano y Edificios, en donde se indican que es un
vehiculo por cada cinco puestos del mercado.

CARGA Y DESCARGA

En esta dreaq, se realizan maniobras para que los
camiones transporten los productos al mercado vy
deberd ubicarse cerca de las dreas humeda vy
semihUmeda. El dimensionamiento de esta drea se
hace, segun el tamano del camién que es de 9.15 *
2.59 mts aproximadamente, y un radio de giro de
13.39 mts.; se le suma el drea de circulacion, que
corresponde al 45%, 1o que da como resultado 34.36
mts2,

BASURERO

A esta drea van a dar los desechos producidos
por los locales del mercado; para calcular el drea
que se utilizara para esta actividad, se tomara como
base el volumen de basura en metros cubicos, que
genera cada uno de los puestos comerciales, el cual
es de 0.25 metros cUbicos por dia, lo cual da un total
de 200 puestos * 0.25= 50 metros cUbicos. Aqui se
necesita espacio para un camidén recolector de
basura diariamente.

LAVADEROS

En esta dreaq, se lavan los productos antes de ser
ingresados al lugar de venta y se calcula que es un
lavadero por cada 5 puestos frutas y hortalizas.

AREAS INTERNAS

Son dreas en donde se realizan actividades de
compra y venta de productos, los cuales pueden
llegar al mercado de diferentes destinos, asi como
del mismo lugar, y comprende los locales
comerciales del drea hUmeda semihUmeda vy secq,
asi como también el piso plaza. Se  hizo una
encuesta de cudntos puestos hay y de que clase son
para poder ubicarlos en el nuevo diseno y hacer
incluso algunos mds por el creciente nimero de
personas con Nnegocio que quieran ocuparlos; el piso
plaza serd al aire libre que atiende a los vendedores
temporales y los locales comerciales serdn para los
vendedores permanentes. Dentro de estas dreas
estdn las siguientes:

* GRANOS Y ABARROTERIAS: debe contar con
un mostrador fijo, estanterias par productos, y
la Unica instalacidbn que necesita es la
eléctrica, que debe tener 6 metros
cuadrados.

= LOCALES COMERCIALES: aqui es donde se
venden  productos varios deben ser
independientes de los comercios; en estos
locales no se necesita agua; su drea minima
serd de 9 metros.
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COCINA COMEDOR: en esta drea, debe existir
una cocina y un drea parad mesas, con un
sistema de evacuacion de olores y humo; esta
drea deberd ser de 21 metros cuadrados.

REFRESQUERIAS: deberdn tener un drea
aproximada de 4 metros cuadrados, en los
cuales debe haber un mostrador y estanterias.

FRUTAS Y HORTALIZAS: en esta dreq, se da el
intercambio; debe tener un mostrador fijo y el
drea serd de 4 metros cuadrados.

PESCADERIAS Y MARISCOS: en estos locales, se
les tiene que poner mostrador fijo, y aqui si se
necesita el servicio del agua, por lo que se les
deberd poner un drea de lavado y un
congelador; el drea para este local serd de 6
metros cuadrados y debe tener azulejo para
mejor limpieza e higiene.

CARNICERIAS Y MARRANERIAS: deben tener un
mostrador fijo un tubo para colgarla carne, un
congelador , lavaderos, trozo; debe tener un
recubrimiento de azulejo y el drea del local
serd de 9 metros cuadrados.

POLLERIAS: también deben tener mostrador fijo, area de
lavado, congelador y almacenaje. El area de este local
debera ser de 6 metros cuadrados.

LACTEOS: deben contar con un mostrador fijo,
drea de lavado, almacenaje y congeladores;
el area de éstos serd de 9 metros cuadrados.

AREA ADMINISTRATIVA DE CONTROL Y DE SERVICIO

Por esta drea, pasan todos los aspectos
operativos generales del mercado; esta drea estd a
cargo de una persona llomada Administrador; su
funcion es manejar al personal y actividades que se
realicen dentro del mercado. En esta drea, se
realizan actividades de mantenimiento y control de
higiene de los productos; asi como de higiene
personal, control de sonido, lavado de los vegetales,
y cobros, con base en las funciones y el mobiliario
que se requiera. Es un sector donde el producto se
decomisa, por no encontrarse en buen estado, el
cual puede ser parcial o total.

Entre los ambientes que deben existir en el drea
administrativa, estdn los siguientes:

Administracion general 12.00 m2
Secretaria 15.00 m2
Sala de espera 15.00m?2
Cobros y contabilidad 16.00m?
Conftrol de sonido 16.00m?
Servicio sanitario 4.00 m2

En el drea de control sanitario, debe existir un
espacio para revision de productos, lavado, drenaije,
bodega y drea de desechos.

SERVICIOS SANITARIOS

Para poder disenar el nUmero de unidades de
servicios sanitarios pUblicos dentro del mercado, se
deberd tomar en cuenta la cantidad de personas
que asisten al lugar a la hora pico; que es de 9:00 a
11:30 a.m., asi como el niUmero de agentes del
mercado, de tal manera que se calcula, para los
agentes, el 50% para los hombres, y el 50% para las
mujeres; a esto debe sumdrsele el total de usuarios
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del mercado en la hora pico, considerando que
serd aproximadamente el 40% del total de usuarios all
dia, y de este total se calcula un 60% para mujeres y
el 40% restante para hombres; siendo el tiempo
promedio para uso de un sanitario de 7 minutos con
utilizacion del 32 al 56% del total, para lo cual se
toma como promedio el 35%; el numero de refretes
debe ser el mismo de lavamanos. Para nuestro
proyecto, se aplicardn los datos siguientes tomados
del frabajo de campo:

200 agentes = 100 hombres y 100 mujeres
2700 usuarios = 1080(40%)
1080= 432hombres y 648mujeres

Por lo tanto, se tiene que:
100+432= 532hombres
532personas(35%)= 186.2hombres
186/9= 20.66= 21 artefactos

100+648= 748 mujeres
748 personas (35%) = 261.8mujeres
262/9 periodos = 29.1= 29 artefactos
Por lo anterior, se deberdn colocar dos baterias de
bano: una en el primer nivel y la ofra en el segundo,
y que quedan de la siguiente forma:
Primer nivel para hombres: 3 retretes
3 lavamanos
3 mingitorios
2 duchas

El segundo nivel para hombres: 3 retretes
3 lavamanos
3 mingitorios
2 duchas

El primer nivel mujeres: 6 retretes
6 lavamanos
2 duchas

El segundo nivel mujeres: 6 retretes
6 lavamanos
2 duchas
DIMENSION DE LOS PUESTOS
“Tomando en cuenta el drea total de los puestos y
dividiéndola entre el nimero de éstos, se tendrd el
tamano en metros cuadrados de dichos puestos, que se
presentan a continuacién.

LACTEOS: 9m?
POLLERIAS 6m?2
FRUTAS Y HORTALIZAS 4 m2
CARNES 9 m2
PESCADOS Y MARISCOS 6 m?2
GRANOS Y ABARROTES 9 m2
OTROS LOCALES 9m?2

Para los otros puestos (productos no alimenticios,
comedores y refresquerias), se admiti® que
representarian 25% del numero total de puestos.”s
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ANALISIS URBANO PARA EVALUAR
ARQUITECTONICA:

LA PROPUESTA

El casco urbano del municipio de Chiguimulilla no
cuenta con un ordenamiento urbano, en lo que
respecta a vias vehiculares ni una senalizacidén
adecuada para 1os mismos ni para peatones; adicional
a eso, recientemente se estdn haciendo los estudios
para una nomenclatura urbana.

Por esa razén las calles del casco urbano no estdn
ordenadas y representan un problema para los pilotos y
peatones.

También se cuenta con dos ejes vehiculares bien
definidos dentro del casco, que estdn representados por
la primera avenida y primera calle de la zona uno,
dentro de las cuales se desarrolla el mayor movimiento
de comercio en el municipio, ya que parte de ellas estdn
ocupadas por locales comerciales de todo ftipo, asi
como de vendedores del desbordamiento, como se
pudo mencionar en el capitulo nUmero dos de este
documento, en donde se indica el uso del suelo del
casco urbano del municipio, un andlisis demogrdfico, un
andlisis vial de lo general a lo puntual, asi como una
descripcion de todos sus servicios.

Se indica también una bonificacién, en donde se
hace referencia al nUmero de personas dentro del casco
urbano que nos permite establecer las tendencias de
crecimiento futuras, para hacer una evaluacién mas
exacta del andlisis urbano; también se indica la
ubicacion del equipamiento urbano del municipio.

A confinuacion, se presenta la grafica que
describe el andlisis urbano para la evaluacidon de la
propuesta arquitectdnica.

Nuevas
colonias

Eje transversal
de occidente a
oriente

Eje longitudinal
de norte a sur

desde el punto por
intervenir == m— --_l.

Nuevas

colonias Zona a intervenir: se puede observar que
los dos bloques juntos, donde se ubica el
lugar a intervenir, hacen lo de una
manzanas de las normales dentro del

casco urbano
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EVALUACION DEL IMPACTO AMBIENTAL

Chiguimulilla es un municipio del departamento
de Santa Rosa, con tendencia de crecimiento en todos
los sentidos; esto conlleva también al aumento de
grandes cantidades de confaminantes, que son
arrojados a la atmdsfera y a los drenajes, tanto de
tuberias, como naturales que van a dar a los rios mds
Proximos.

Estos son contaminantes que afectan al medio
ambiente y a los habitantes de este municipio, que ya
estdn cansados de soportar esta situacion, sin que las
autoridades en turno hagan algo al respecto, para
confrarrestar estos problemas que tanto afectan a la
poblacion.

Los desechos que arrojan los edificios, donde
actualmente funcionan los mercados del centro de la
poblacién, son arrojados a una de las tuberias de
drenaje. Por eso es necesaria una evaluacién para
determinar en qué manera afecta una obra al entorno
en el que se ubica, lo cual se estudiard en 3 etapas:

1) PLANIFICACION

En esta etapaq, se afecta el aspecto social ya que
son las personas a las que hay que tomar en cuenta,
segun sus necesidades, para la redlizacion de
estudios que permitan realizar proyectos de este tipo
como son los mercados, para crear condiciones que
exista una mejor calidad de vida para ellos; esto
hard a que sus negocios, incluyendo los inmuebles
que estén cerca del lugar donde estard la nueva
edificacion, tengan un mejor valor, y asi se puedan
crear fuentes de frabagjo.

2) ETAPA DE EJECUCION

Aqui en esta etapa, se toman en cuenta los
factores fisicos que intervendrdn a la hora de hacer
el proyecto; cuando éste dé inicio, se observardn
alteraciones fisicas en el espacio determinado para
la construccidn de los nuevos edificios para mercado
y no sélo en esa dreaq, ya que se afectardn todos los
vecinos pues con este tipo de proyectos se dan
situaciones que van a afectar el ambiente como
contaminacién por ruido y ambiental, ya que la
maquinaria al  descombrar los dos edificios
producirdn mucho ruido y también mucho polvo, lo
cual molestard a los vecinos.

3) ETAPA DE OPERACIONES

Tomando en cuenta que es un proyecto en el que
se tiene que demoler un edificios, no se podrdn
eliminar las molestias que esto ocasiona a los
vecinos, como la contaminacién ambiental, la
contaminacién por ruido, asi como las molestias
ocasionadas por el congestionamiento vehicular, y
aunado a esto, los desechos sdlidos que se
producirdn en el proyecto. Para poder contrarrestar,
en parte, estos problemas se plantea que se
senalicen adecuadamente las vias vehiculares
aledanas al lugar del proyecto, para que los
vehiculos fransiten con fluidez y de una mejor
manera.

Los desechos sdlidos se tendrdn que ubicar en un
solo lugar para que puedan ser evacuados por los
camiones, sin que se produzca mucho polvo vy
mucho ruido.
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MATRIZ DE EVALUACION DEL IMPACTO AMBIENTAL

[MEDID NATURAL ]
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wsrorez . || 1 1 1 1 | 1 — ] 1
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PETALES PESADOS
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EIODEGRADAELES
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EROEION
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SECIMENT ACION
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sy
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“w
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RUIDO Fuida que puedan molestar el desarrollo normal de convivenicia o producir dafio
fisicor o peicoldgicos 2 seres humanes | | | | | ----- | 2l | 3 | | ----- | 2l | 2 |

FUENTE:", SEMINARIQ DE TESIS, FACULTAD DE ARQUITECTURA, USAC.

MAGNITUD: NTENSIDAD DE LAS ALTERACIONES QUE SE PRODUCEN EN CADA FASE DEL PROYECTO, 3E CALIFICA CON 0" UNA CALIFICACION NULA, AUMENTANDO SEGUN
LAS ALTERACIONES PRODUCIDAS, v CALFIFICANDO CON UN MAXIMO DE 5 CUANDO EL CAMBIO ES FUERTE.

IMPORTANCIA: SE REFIERE AL GRADO DE IMPORTANCIA QUE TIENEN LOZ FACTORES, EN CADA UNA DE LAS FASES DEL PROWECTO, CALFICANDOLO COM UM S10 UN NO.
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FUENTES DE FINANCIAMIENTO

El proyecto puede ser financiado por el Gobierno
Central, por medio de la Municipalidad, a través de un
préstamo del INFOM, con un14 % de interés anual sobre
saldo y/o por un préstamo de la banca privada, con un
interés del 18% anual sobre saldo; se foma para nuestro
proyecto la opcién de trabajar con el INFOM.

Con esto, se estima que serdn suficiente los
primeros 15 anos de operacidén del proyecto, para el
reembolso de la inversion, y asi a los 25 anos de
operacion del nuevo mercado no sélo se logrard
recuperar la inversiéon, sino también una utilidad mayor a
los 12 millones de quetzales , lo cual hace que el
proyecto sea rentable.

A continuacién, se presentan dos opciones de
ejecucion de la presente propuesta arquitectdnica, la
primera, a fravés del INFOM (Instituto de Fomento
Municipal), y la segunda realizada por medio de una
constructora privada; de las dos opciones, se tomard la
de mayor costo, para hacer el presente estudio.

CUADRO 24
1. INSTUTITO DE FOMENTO MUNICIPAL (INFOM) 2. CONSTRUCTURA PRIVADA
ANTEPRESUPUESTO ESTIN

CUADRO 23 MERCADO CENTRAL DE CHIQUIMULIL

ESTIMACION DEL COSTO DE INVERSION

| COSTO EH 0. SEGUH IHFOM AREA AMBIENTE M2 /M2 COSTO/AMB

1 T 1 n v ADMIMIETRACION, SECRET A-
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Este cuadro representa el ingreso bruto, que
actualmente se recauda en el mercado central de

Chiguimulilla

CUADRO 25

INGRESOS MUNICIPALES DEL MERCADO CENTRAL

CHIQUIMULILLA SANTA ROSA
MERCADO CENTRAL INGRESOS O
EOFICO | #PUESTOS |  DIARID WENSLIAL ANJAL %
Gl B[O ROBD|QTEM00|0 2880 1T
#! 108 |0 1728000418400 |0Q 6220800 333
CALLES
MEDMUAS | 78 |0 JRLAD( O BAMD00| QIODARND| H494
TOTAL | 34 |0 918.40 | O15,352.00 | Q186,624.00 | 100%

FLEWTE: BASADO EN DATOS PROPORCIONADOS POR LA TESORERIA MUNICIPAL Y TRABAJO DE CAMPO

El cuadro, que estd a continuacién, muestra
ingresos brutos que se pueden recaudar, al entrar
funcionamiento el proyecto propuesto.

CUADRO 26

ESTIMACION DE INGRESOS MUNICIPALES PARA NUEVO MERCADO CENTRAL

los
en

CHIQUIMULILLA SANTA ROSA
INGRESOS
COSTO POR
TIPO DE PUESTO M | ho.owoaoss | ™ DIARID | MENSUAL | awuaL

CARNCERIA
COMEDORES 175 B4 @ 250|@ 540000 | @ 16200000 | @1 34400000
FRUTAS Y HORTALIZAS Y
PLANTAS
ORMAMEMTALES

4 78 e 100|a  M200|Q 93000 | 1123000
MSCELANEOS 75 m o 2m0|a 7000 AE0000|Q 2520000
PISO PLAZA 4 m o 1m0|a 16000 |Q 4p0000|e  s7E0000
VARIOS 105 17 Q2500 4825 |Q 1336750 |Q 18085000

TOTAL | @ 709825 | @ 21,4750 | @ 255377000

FUEHTE: ELAYORACION PROPIA
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Este cuadro presenta los egresos actuales

mercado cenfral.

ESTIMACION DE EGRESOS ACTUALES

CUADRO 27 MERCADO CENTRAL CHIQUIMULILLA

del

Este cuadro proporciona el total de desembolso

anual del proyecto propuesto; dato que es restado al

ingreso bruto y proporciona el ingreso neto del mismo.

CUADRO 28

GASTOENQ GASTOS POR OPERACION Y MANTENIMIENTO
DESCRIPCION Ho. PERSOHAS MEHSUAL AHUAL MERCADO CENTRAL CHIQUIMULILLA
ADMMIETRADOR 1 Q 150000 )a 18,000.00
SECRETARIA, 1 Q 120000 aQ 14 400,00 GASTOENQ
COBRDE Y COMTABILIDAD 3 Q 360000 )a 4320000
DESCRIPCIOHN Ho. PERSOHAS] MEHSUAL AHUAL
LIMPIEZ R % MANTEMIMIENT 5 Q@ 500000)a G0,000.00
IGILAMNCIA 3 2 a3p0000 | @ 36,000.00 ADMIMISTRADCR 1 2 1,75000 ) @ 21,000.00
GASTOS WARIOS 0 @ 500000 )a G0,000.00 SECRETARIA L @ 1450001 @ 17,400.00
TOTAL @ 1930000 | @ 23150000 COBROS Y COMTABILIDAD 3 2 433000 @ 5220000
RADIC 2 2 200000 G 2400000
S CTUALMENTE CADE LN DE LOS USUARIDS LIMPIEZL % WAMTEMMMIENTO =1 2 B25000 |G 7500000
ELECTRICIDAD CELOS LOCALES CAMCELAM SU COMNSUMO WIGILANCIA 3 @ 3750000@ 45,000.00
ESTA & CARGO DE LOS BOMBEEROS SASTOS WVARIDS n| 2 900000 G 10800000
COMTROL SANTARIO WOLUNTARIOS DE CHIGUIMULILLA, ToTAL @ 2855000 ) @ 342,600.00
ACTUALMENTE CADE UM DE LOS USUARIDS
CADA UMD DE LOE UEUARIOS DE LOE LOCALES
AL DE LS LOCALES CAMCELARN SU COMSUMO ELECTRICDAD SEGLIRA CANCELANDO £U1 CONSURMO
ZEGUIRA A CARGO DE LOE EOMEEROE WOLUMT ARIOE
ELABORACIOM PROPIA BAZADD EN DATOE PROPORCIOMADOEFOR CONTROL SAMNTARIO DE CHIGUIRAULILL &
LA TEZORERIA MURNCIPAL CADA UMD DE LOE USUARIOS DE LOS LOCALES
Acln FEGUIRA CANCELANDO U COMNEUMO

ELABORACION PROPLS BEASADO EN DATOS PROPORCIONADOEPOR LA
TEZORERIA MUNCIPAL, ¥ RADIO RUE CHEVERE
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