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INTRODUCCION

£l Teatro como medio de comunicacién, desempefia una funcién hacia el desarrollo de actividades expresivas y creativas,
ya sea educativo, psicolégico y social, tanto del individuo en si mismo, como en su interrelacion con el medio que lo rodea
y los demas seres humanos. Con base en lo anteriormente expuesto, se crea en el marco de la extension de la Universidad
de San Carlos, el Teatro de Arte Universitario, el cual funciona como una via de accion y desarrollo que sirve de complemento
a la formacion académica de los estudiantes universitarios, a través de capacitacion teérico practica.

El disefio de la campaiia de divulgacién que promociona el Teatro de Arte Universitario, incluye en este caso un trifoliar,
afiche, boletos de entrada, manta informativa de las actividades de la Institucidn, una valla para exterior, asi como articulos
promocionales tales como lapiceros, gorras, y playeras. Todo esto atendiendo a las necesidades especificas de la poblacion
incluida en el estudio. Este estudio busca satisfacer a través de una propuesta grafica dichas necesidades, la cual se vera
justificada por medio del empleo del Método de Disefio de Cuatro Etapas.

La estructura de nuestro estudio tiene como primer punto basico “El pianteamiento del problema de Investigacion”, aqui
se incluy6 el problema por resolver, la justificacion, los objetivos del estudio realizado y el método con que se llevo a cabo
la investigacién. Como punto nimero dos “Marco Tedrico-Conceptual”. Este esta constituido por toda ia informacion obtenida
en relacion con la Institucion a la que se le trabajaron las piezas de disefio para su promocién. Continuando con el tercer
punto basico encontramos el “Centexto”, el cual nos muestra una serie de datos, de nuestro grupo objetivo. Como pentiltimo
tema central que se expone en nuestro estudio tenemos la “Propuesta Grafica Justificada”,
en la cual se presenta todo el procedimiento realizado con las piezas graficas,
iniciando con los prebocetos, luego los bocetos hasta llegar a las piezas finales.
Para finalizar se expone la comprobacién de las piezas, si fueron o no

eficaces para nuestro objetivo.
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CAPITULO |

PROBLEMA
DE INVESTIGACION

El presente capitulo pretende dar al lector una vision general
de las ideas que motivaron la elaboracion de la campafia
de divulgacion para llevar a cabo la promocion del Teatro
de Arte Universitario. Tales ideas parten desde el
planteamiento del problema, motivado por la falta de
conocimiento del tema, hasta la determinacion de los objetivos
que tienden a dirigir el proceso de investigacion /

comunicacion.

1.1 FORMULACION
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Se detectaron deficiencias existentes en el proceso de
difusién del Teatro de Arte Universitario y de las actividades
que realiza, las cuales se ven acrecentadas debido a la
ausencia de material divulgativo por parte de la Institucion

para promocionarse dentro de su grupo objetivo.

Asi mismo se tomaron en consideracion elementos de
composicion, color, diagramacién y desarrollo de figura-
fondo, en el plano bidimensional. Todos los puntos
mencionados anteriormente se proponen y perciben en la

fase de ejecucion de las piezas de disefio.

Si estos elementos son verificados en el proceso de desarrolio
de las mismas, se asegurara su mejor comprensién y dara
como resultado el éxito deseado, el cual seria generar un

cambio de actitud en el consumidor.

Para el desarrollo de este estudio, la poblacién objetiva
fluctuo entre las edades de 18 a 28 afios; en la cual el estatus
socio- econdmico oscila desde |a clase media- baja, hasta
la clase alta - media; con el nivel de educacién universitario,

de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
1.2 DELIMITACION

En el presente estudio se llevo a cabo la elaboracion de

afiches, trifoliares mantas, vallas y articulos promocionales,
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que permitiran identificar a la Institucion para con los demas

y COnsigo misma.

El desarrollo de este estudio tendra lugar en la Ciudad de
Guatemala, dirigida a nuestro grupo objetivo que son jovenes
univesitarios de la Univesidad de San Carlos de Guatemala,

entre las edades de 18 a 28 afos.

Se llevd a cabo durante el periodo comprendido de Julio a
Septiembre del 2,001

(3 meses).

1.3 PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA

E| Teatro de Arte Universitario, desde su inicio, ha contado
con un bajo nivel de difusion de las actividades que realiza.
Esta caracteristica de la

Institucién ha venido

en aumento
debido ala
falta de
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divulgacion y ausencia de material publicitario, que no le
permite identificarse y promocionarse dentro de su grupo
objetivo.

Esto es un obstaculo para obtener una mayor afluencia de
publico hacia ellos. Por eso se brinda una solucion por medio
de una Camparia Publicitaria que busca una respuesta

positiva y asegura un cambio en el espectador.
1.4 JUSTIFICACION

Tomando en cuenta las deficiencias existentes en el proceso
de difusion del Teatro de Arte Universitario y de las actividades
que este realiza, y por la ausencia material divulgativo, este
estudio busca desarrollar una solucion, a través de una
serie de propuestas creativas que tienden a desarrollar un
sistema de comunicacion grafica que permita identificar a la
Institucion y promocionarse dentro de su grupo objetivo. En
éstas se tomaron en consideracién elementos de composicion,
color, diagramacion y desarrollo de figura-fondo, en el plano
bidimensional por utilizar. Fue importante la verificacion del
proceso de desarrollo de las piezas, para asegurar su mejor
comprension y dar como resultado el éxito deseado, el cual

es generar un cambio de actitud en el consumidor.



1.5 OBJETIVOS

Los objetivos que se pretenden alcanzar a través del presente

estudio se enumeran a continuacion:

1.5.1 Objetivo general

* Crear una campafia de comunicacion publicitaria, con la
cual se puedan dar a conocer las actividades que

realiza el Teatro de Arte Universitario TAU

* Dar a conocer por temporada, sus obras teatrales.

1.5.2 Objetivos especificos:

* Disefar bifoliares publicitarios en los cuales se den
a conocer las actividades que realiza el Teatro

de Arte Universitario.

Featro de Arte Universitavio

* Diseflar una serie de afiches promocionales acerca
del Teatro de Arte Universitario, y de las actividades que
realiza; para lograr una mayor afluencia de publico, en
este caso la poblacién estudiantil de la Universidad
de San Carlos de Guatemala y todos los jovenes
estudiantes que quieran expresarse, introducirse

y crecer en el arte de la actuacion.

* Disefiar mantas, vallas y articulos promocionales, como
lapiceros, gorras, playeras y boletos de entrada, con los

cuales se dé a conocer el Teatro de Arte Universitario.

1.6 METODO DE DISENO:

“Con el proceso de cuatro etapas, se constituye un nuevo
método que viene a justificar e innovar las practicas en los
procesos de disefio, para una mejor visualizacion del
disenador.

Aunque se sabe que todo disefiador grafico practica este
proceso de una forma empirica, se trata de informar como
se aplica cada una de estas etapas: racional, creativa,
constructiva y evaluativa, y qué significa cada una de ellas,

aventajando a otros meétodos o procesos del disefio.

Espresa tu Creatividad Actuando



Se considera que el proceso de cuatro etapas, es rapido y
facilmente comprensible, si se utiliza como base de cuaiquier
proceso de disefo, ya que llevara al diseflador grafico por
un camino mucho mas ordenado y metodico, dando como
resuitado un trabajo totalmente exitoso en el campo del

disefo grafico.

Es posible que dicho proceso sea una interpretacion
guatemalteca, iniciada en las teorias de la arquitectura de
la Facultad de Arquitectura USAC.

£l proceso de Cuatro Etapas constituye un instrumento
importante y fundamental dentro de todo trabajo creativo

de! disefiador grafico.

El disefio no es un resultado igual al dibujo como comunmente
se cree, sino se diferencia de éste, puesto que ei disefio es
un proceso planificado que conlleva una serie de etapas que
serviran para lograr un resultado altamente confiable y
efectivo”. (Tortola. 2000:41-42)
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SRR
“Este proceso esta conformado por 4 etapas, las cuales son:

* Racional
* Creativa
* Constructiva

* Evaluativa
Etapa racional:

En esta etapa, deben considerarse varios aspectos que nos

serviran de punto de partida para la elaboracion de Disefio.

Estos aspectos son:

.
A) Recopilacion de informacion:

Es importante reunir la mayor cantidad de informacion con
respecto a lo requerido por la persona que ha solicitado ios

servicios de disefiadores graficos.

Es conveniente utilizar una lista de cotejo que sera de mucha
utilidad para tener en orden la informacion. Se debe saber,
en primer lugar, cual sera el tema (politico, cuitural, social,
etc.), que se quiere comunicar, a qué grupo objetivo (edad,
sexo, nivel socioecondmico, nivel académico, ocupacion,
etc.) y como se quiere emitir (por medio dei carte!, trifoliar,
volante, papeleria, etc.). Ya obtenidos los datos, se debe

realizar una investigacion del tema en cuestion.
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B) La Investigacion:

Esta se realizara con respecto de la poblacion, ya sea ésta
de campo, bibliografica o grafica, para saber cudles seran
nuestras limitaciones, (técnicas o econémicas), y como
realmente se debe emitir el mensaje sobre la base de lo

investigado.
Etapa creativa:

La etapa creativa es la de interpretacion. Aqui, el disefiador
se convierte en una caja de cristal, puesto que va a crear,
formular, desarrollar y elegir altemativas de solucion (formulas
o técnicas) con base en la racionalidad, es decir, en toda la
informacion que ha sido recibida mediante una secuencia
planeada, y es aqui, en esta etapa, en donde se debe
compactar toda la informacion a fin de que se pueda lograr

una o varias configuraciones aceptables como alternativas.

El disefiador debera llevar
en esta etapa la
siguiente

secuencia:
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* Analizar mediante la informacion e imaginar posibles

soluciones (analisis mental).

« piasmar sobre cualquier papel, todas las imagenes
mentales creadas, a lapiz, la cantidad que sea para que

se tenga un alto numero de prebocetos.

* Elegir las mejores opciones, que seran realizadas en color
y con detalle, para que el cliente pueda visualizar
claramente la presentacion del material. Es aqui en donde
el cliente aprueba o desaprueba, opina, hace cambios y
transforma las alternativas de acuerdo con sus gustos

y necesidades (bocetaje).

* Dadas todas las indicaciones por el cliente, realizar un
boceto acabado que refiejara de una manera objetiva, el
resultado de la impresion. Esto se hace con el fin de que
el cliente conozca anticipadamente la respuesta esperada
y pueda, aun, hacer las tltimas correcciones para que, al

final, se obtenga un trabajo satisfactorio.
Etapa constructiva:

Esta etapa es la mas proxima al disefio total. En esta etapa
se presenta el arte final para su aprobacion, el cual sera

utilizado para la elaboracion.

Creati/sidad Fictuando



Corresponde a esta fase la formalizacion del resultado.Es
la visualizacién del prototipo original, el mensaje como modelo

para su reproduccion y difusion.

De aqui se traslada a otras tareas que ponen fin a esta
etapa: Produccién técnica del producto o mensaje, eleccion
del medio de impresion, supervision de la impresion y entrega

de la produccion seriada.
Etapa evaluativa:

En la etapa evaluativa, se debe comprobar si ha sido logrado
lo planteado inicialmente. Es aqui donde se verificara si la

solucion definitiva responde al objetivo del emisor.

La evaluacion debe realizarse objetivamente (ventajas y
desventajas), a los tres campos que abarca el proceso del

disefio. que son éstos:

l
>
0
|
(M
u
hlJ
(e g
C

Creatividad flctu

Featro de Arte Universitario

A. El disefiador grafico, quien ha transferido la informacion

a un lenguaje grafico.

B. El cliente, empresa, institucion, organizacion, servicio

0 comercio, que quiere transmitir un mensaje.

C. El grupo objetivo, quien es el publico al cual el cliente
quiere hacer llegar su mensaje y con base en cual el

disefiador grafico ha elaborado todo el proceso.

La evaluacion es el parametro de todo proceso, es la balanza
que indica el grado de efectividad del disefio y determina
las distintas conductas adoptadas por cada uno de los
campos correlacionados (disefiador gréafico, cliente, publico
objetivo)”. (Tértola:2,000:41,42)

ando
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Resumen del proceso de cuatro etapas

Etapa |
RACIONAL

=

Lista de Cotejo

Investigacion

r
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CREATIVA  CONSTRUCTIVA

Etapa ll

Andlisis mental

Prebocetaje

Bocetaje

Bocetaje final
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Etapa IV
EVALUATIVA

Al disefiador grafico

Etapa lll

Elaboracién
de Arte Final

Produccién técnica del
producto o mensaje final

Pruebas de imprenta

Al cliente

Al publico objetivo
Técnicas de validacion
Pequefios grupos se
encuestan para vertir
opinién del disefio, si es
positivo se da por valido,
si es negativo
se retroalimenta
y se redisena.

Impresion seriada

Entrega al cliente de
la produccion
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CAPITULO

MARCO TEORICO
CONCEPTUAL
El teatro en Guatemala

En este capitulo, se presentan la teoria o definiciones
disponibles que serviran de base a la propuesta grafica que
busca otorgar una solucién concreta al problema planteado.
Los contenidos propuestos en este capitulo son el resultado

de una investigacion referente al tema.

Se toma del libro “E! Teatro como Medio de Comunicacién”,
de la autora Flor de Maria Cajén Aguilar, las siguientes

definiciones:
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2.1 TEATRO

Segun Aristoteles:

“La meta del teatro no es representar la experiencia externa
de las cosas, si no su significado interno, porque ésta es

su verdadera realidad.

Es importante sefialar que las emociones que se sienten
en la vida del teatro y las que se obtienen en el teatro son
en esencia las mismas, es por eso que Gassner, ha definido

alteatro como: (* La realidad de la vida y la realidad teatral.”)
2.2 CARACTERISTICAS DEL TEATRO

Dentro de las caracteristicas del teatro encontramos que,
a través de él, se puede leer la realidad, para interpretarla
en una continua remisién. La esencia especifica de la labor
teatral es identificarse claramente con la presencia fisica

de dos grupos que convergen para mostrarse y acogerse.

En el teatro puede exhibirse una habilidad, una destreza,
el dominio de una técnica. El teatro para que pueda cumplir
con su misién fundamental, que es presentar la realidad
con sus problemas cotidianos y sus posibles soluciones,
cuenta con elementos fundamentales. Entre ellos, se
encuentra UN BUEN ACTOR.

ty Creatividad fictuando



2.3 PROPOSITOS DEL TEATRO

Dentro de los propositos del teatro estan:

Transmitir un placer estético, aclarar las ideas, pensamientos
y emociones del artista a su publico. El teatro basicamente
es una evasion, por lo que la persona regularmente asiste

al teatro.
El teatro por naturaleza es:
* Metafora.

* Fantasmagoria.

* Juego.

Featro de Arte Universitavio

2.4 ELACTOR

El actor es el elemento principal en el teatro, y entre los

aspectos principales que debe poseer un actor son:

* Su cuerpo.
* Suvoz.

* Una buena actuacion.

La actuacion encierra puntos importantes para el actor,

siendo estos:

* Concentracion.
“Memoria.

* Imaginacion.

* Investigacion.

* Expresion corporal.

Otros factores que entran en juego en cuanto

al actor son:
* Ethos:

El personaje actia y su actuacion presenta dos aspectos:
Ethos (es la accion misma) y Dianoia (es la justificacion a

esa accion “al discurso”).



* Empatia:

Se define como la relacion emocional entre el personaje y

el espectador.
* Harmatia:

“Es también conocida como falla tragica, es la unica que
existe en el personaje. La harmatia es la Unica que debe
ser destruida para que el ethos de! personaje se conforme
en su totalidad con el ethos de la sociedad.” (Cajon, 2000:
14-16)

2.5 ORIGEN DEL TEATRO

‘Para los preparativos de la esquematica representacion
dionistica de los comienzos, no hacia falta rebuscados
artificios para el desairolio

de las mas

antiguas
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expresiones especulares, era suficiente un simple espacio
circular (orchestra: lugar destinado a la danza) en PLEIN

AIR, en medio del cual se levantaba el altar del dios (timele).

Con la introduccion de ese elemento revolucionario, Hipdcrites
crey6 necesario el empleo de una cortina (skene, en griego,
del que se deriva "escena”), detras de la cual el actor podia
cambiar de indumentaria. A raiz de esto se planteé el
problema de hacer visibie la accion al mayor numero de
espectadores; para hacer el Téatron (lugar donde se va a
mirar) se escogio la ladera ligeramente inclinada de una
colina y alli se colocaba primero de pie sobre 1a pendiente
natural y después sobre tribunas o gradas de madera, el
publico , no ya alrededor, sino frente a los actores. Sucedi6
lo que tenia que pasar: debido a una muchedumbre apifiada
e incontenible, un dia aciago, !as fragiles estructuras de
madera cedieron bajo el peso excesivo arrollando a muchos
bajo las ruinas. A pesar de la desgracia, todavia se siguio
usando durante muchos afios el sistema de las gradas de
madera; sin embargo continda abriéndose camino, al tiempo
que iba aumentando el éxito de los espectaculos pubiicos,
la idea de albergar la masa del publico en una construccion
de piedra sélida: es muy probable que el primer teatro
edificado con estas caracteristicas se terminara para las

representaciones atenienses del afio 330 antes de J.C.

En su forma mas simple y difundida, el teatro griego se

divide en tres partes esenciales:

ando



* Una plataforma larga y estrecha (el LOGHEION, lugar
donde se habla: el futuro escenario) destinada para la

actuacion de los actores.

* Un espacio semicircular, llamado ORCHESTRA, reservado

alos cantos y a las evoluciones del coro.

* Una serie de tribunas o gradas (KOILON) divididas en

sectores donde se sentaban los espectadores.

* Detras del logheion se levantaba la SKENE que, de una
sencilla cortina como era en las mas sencillas
representaciones, se transformé mas tarde enun auténtico

elemento escenografico.

En este ambiente de perfecta aunque sencilla geometria,
unas figuras de dimensiones mas que humanas se movian
solemnemente con aire majestuoso y hablaban con voz de
trueno: los actores.” (Enciclopedia Tematica Sopena IX,

1,9829.-16.)

Featro de Avte Universitavio
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2.6 HISTORIA DEL TEATRO
GUATEMALTECO

Se entendera como teatro toda la actividad realizada por los
directores, actores y técnicos, en la relizacion de montaje
de obras. Se entiende como teatro guatemalteco la actividad
teatral realizada por directores, actores y técnicos
guatemaltecos en el montaje de obras de autores nacionales

y extranjeros.

Guatemala se ha destacado por presentar montajes de obras
de autores extranjeros mas que nacionales, a consecuencia
del ambiente politico en la que estuvo y sigue estando
inmersa la sociedad guatemalteca, sin embargo esto no
impidi6 que los directores llevaran a escena obras de denuncia

y critica social.

Durante el periodo de 1,970 a 1,980, la actividad teatral se
ve favorecida, la aficién por el teatro aumenta progresivamente
debido al tipo de obras que se representan. En esa eépoca,
fueron incluidas en los festivales de teatro guatemalteco,
obras de denuncia politica y social de dramaturgos nacionales
y extranjeros entre los que podemos mencionar a Manuel
Galich, Manuel José Arce, Hugo Carriilo, Maria Luisa Aragon
y Victor Hugo Cruz. Entre los grupos que sobresalen en este
periodo estan: Teatro Accion de Buenos Aires y el Teatro

Popular de Bogota.



De gran importancia para el teatro nacional ha sido la
actividad de Julio René Diaz y Ricardo Mendizabal, directores
del Grupo Diez, quienes han promovido el montaje de obras

extranjeras.

A la par de los directores antes mencionados, se encuentran
las actividades teatrales dirigidas por Alberto Martinez,
DomingoTessiere y Carlos Catania, quienes obtuvieron
valiosos logros en cuanto a una mayor apertura y aceptacion
del publico hacia las obras, debido a la incorporacién de

nuevas técnicas y a la calidad artistica de actores y técnicos.

Dentro de la actividad teatral en Guatemala, cabe destacar
la realizada por los grupos teatrales guatemaltecos que dan
al quehacer dramatico cambios y avances de las técnicas

teatrales.
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* Grupo de Ia Universidad Popular
*Compaiiia de Teatro para nifios

* Grupo Nalga y Pantorrilla

* Grupo Los Comediantes

* Grupo Diez

* Grupo Experimental del 1.G.S.S.

* Grupo Teatro - Taller Municipal

* Grupo Teatro Centro

* Grupo de Teatro para nifios UPCITO
* Grupo Teatro Vivo

El teatro guatemalteco en las diferentes etapas por las que
ha pasado ha logrado proyectarse positivamente hacia el
pueblo, si se tienen en cuenta las limitaciones que ha tenido
en nuestro pais a consecuencia de las dictaduras en la que
ha estado inmersa Guatemala. Sin embargo, no se puede
decir lo mismo en este momento, en vista de que se esta
regresando poco a poco a la democracia y la libertad, pero
en cuyo coniexto social subsisten todavia la injusticia y las
desigualdades para mantener y acrecentar el poder de unos
pocos frente a las crecientes multitudes depauperadas, que
demandan cada vez mas su activa participacion en los

bienes y servicios de la sociedad.
Una de las personalidades que mas apoyd la actividad teatral

en Guatemala fue la actriz Norma Padilla, quien con sus

inquietudes concibid una especie de Festival Popular
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Provincial que llamé Muestra Nacional de Teatro
Departamental, que tenia como objetivo fundamental el
motivar la creacién teatral en los veintidos departamentos
que conforman la Republica de Guatemala. Otra actividad
que tuvo mucha proyeccion hacia la sociedad guatemalteca
fueron las Temporadas Populares Ambulantes de Teatro,
cuyo objetivo fue recorrer la provincia e impulsar la actividad
teatral asi como Festivales de Teatro de los Barrios que
tuvieron como finalidad recorrer los barrios de la ciudad
capital y dar oportunidad a la clase proletaria que no podia
ingresar a las salas a ver teatro. Se logré con ello involucrar

al pueblo en el quehacer teatral.

A parte de esos festivales, promovié las temporadas de
teatro para estudiantes que tenian como objetivo primordial
presentar obras del curriculum de estudios del nivel medio.
También impulsé en 1,962 conjuntamente con Hugo Carrillo
el Festival de Teatro Guatemalteco que se caracteriz6 por
llevar a escena obras de

autores nacionales

como también
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la formacién de grupos y el ingreso a las artes escenicas de

nuevos actores.

Otras de las entidades que cumplié con esta funcion fué el
Teatro de Arte Universitario (TAU) que en 1,952 inicio las
Misiones Ambulantes tituladas en principio Lope de Rueda
y posteriormente Misiones Culturales Ambulantes que se
realizaron tanto en el interior del pais como en la ciudad
capital; su objetivo primordial fue llevar un mensaje de cultura
a los departamentos y pueblos de la Republica. También
llevé a cabo la Temporada de Teatro Departamental y el
Festival Popular de Teatro y contribuy6, con ello, a proyectarse
al pueblo.

Esta época de esplendor tuvo corta duracién pues fue
suspendida a consecuencia de la represion politica que se
inicio a mediados de la década de los 70, época en que
sube al poder el general Carlos Manuel Arana Osorio, quien
fue el director de la represién de la guerilla en la zona oriente
del pais. El clima politico y social fue de gran tensién y
violendia, producto de la represion de los gobiernos anteriores
como el del general Ydigoras Fuentes quien pretendié abrir

espacios politicos rigidamente controlados.

A raiz de la situacion politica que imperaba en Guatemala,
entre 1,978 - 82, el Festival de Teatro Guatemalteco tuvo

que cambiar su nombre y, a partir del afio de 1,981, se le

ividad flctuando



denominé Festival Guatemalteco de Teatro para poderse
mantener y poder presentar obras infantiles. Entonces se

inici6 la Primera Muestra de Teatro para nifios “Noma Padilla™.

Esta situacién hizo que los teatristas regresaran al teatro de
corte, a la comedia o tragedia clasica, al teatro de diversion;
0 sea, a una manifestacion artistica no comprometida con
las realidades sociales y politicas del pais. Esto provoco que
se regresara nuevamente a la representacién de obras en
salas, a las que Unicamente tenia acceso la élite culta o
masa consumidora y se utilizé el teatro como una diversion,

perdiendo asi su funcion social y politica.

2.7 HISTORIA DEL TEATRO DE
ARTE UNIVERSITARIO

“Los albores del Teatro de Arte Universitario se remontan a
las primeras representaciones escolares de teatro didactico
que el entusiasmo y

dinamismo de dofia

Maria de

Sellarés

impulsd

como
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directora dentro de las actividades docentes del Instituto de
Seforitas Belén en 1,945. Recién llegada de su nativa
Barcelona, es a dofia Maria de Sellarés a quien se deben
muchas actividades académicas y culturales que tuvieron
como cuna ese centro de estudios: la primera Facultad de
Humanidades comenz6 a funcionar por las noches en las
aulas del Instituto Belén; también en ese centro de estudios
se realizaron las primeras eliminatorias para formar un cuerpo
de ballet, las primeras ferias del libro, las primeras
exposiciones de trajes tipicos. En el caso del teatro, ahi se
sembraron las primeras semillas de un arte dramatico
sustentado sobre obras clasicas europeas y dramas indigenas
que permitieron con el correr del tiempo crear en Guatemala
todo un movimiento teatral con una vision nueva, dinamica
y fresca de lo que debe ser el teatro para un pueblo: expresion
de sus mas caros sentimientos y anhelos, bisqueda de una
identidad nacional, fiel reflejo de su época y bandera de
libertad espiritual y de todo lo que esta compenetrado del

sano sentimiento de la verdad de la vida.

Después de esa época estudiantil iniciada en Belén, en 1,950
se cre6 el Teatro de Arte de Guatemala, TAU, para las
Olimpiadas de Centro América y del Caribe que se realizaron
ese afo. El TAU absorbi6 a todo ese grupo de estudiantes
y a muchos nuevos elementos que se iniciaron en el Teatro
en esa época. Bajo la direccion de Carlos Giron Cerna s¢
presentaron en el recién inaugurado Teatro al Aire Libre de
la Ciudad Olimpica con la obra “Quiché Achi”, y en el Teatro

~rpresa tu Creatividad fActuando



Palace con “Ida y Vuelta” y “La Mujer y el Robot”, todas
obras de autores guatemaltecos. Era un elenco joven, alegre,
bullanguero, inquieto y ansioso por descubrir todos los

secretos del arte del Teatro.

Finalmente se logré presentar en el teatro Capitol, aiin como
elenco del TAG, dos obras en un acto: “La Infanta que quiso
tener los ojos verdes”, de Eduardo Manet y Cornudo.
Debutaron como directores de escena Carlos Mencos y Luis
Rivera. De esa presentacién, partio la unificacién de criterios
entre la gente joven del TAG de hacer realidad el Teatro de
Arte Universitario, que fue creado por un Acuerdo del Consejo
Superior Universitario el 2 de Junio de 1,948, basado en el
dictamen rendido por el Licenciado Manuel Luis Escamilla
sobre un proyecto para la creacion del Teatro de Arte
Universitario presentado y aprobado por la Junta Directiva
de la Facultad de Humanidades. Se debe a las gestiones
del ya entonces Licenciado en Letras Carlos Mencos Primer
Director Titular del TAU y al entusiasmo y dedicacion, el
haber cobrado vida y

hacerse a la mar,

en 1,951 ese

velero de

arte

lleno

de

ativid
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estudiantes-marineros en busca de un puerto donde anclar
sus suefios y afirmar escénicamente sus principios y objetivos

artisticos y humanos...

Después se trabajaron muchas obras en Belén, en el Cine
Lux, en el Cine Palace y en las cabeceras departamentales.
Hasta que en 1,952, aprobado por el Consejo Superior
Universitario, y bajo la direccion Titular y artistica de Carlos
Mencos, el TAU hizo su entrada triunfal en las radas del
Paraninfo Universitario convertido ya en Institucion oficial y

permanente de la Universidad de San Carlos.

Elementos de las diversas facultades que constituyen la
Universidad Auténoma de San Carlos integran el Teatro de
Arte Universitario, conocido también como TAUG (Teatro

de Arte Universitario guatemalteco).

El Teatro de Arte Universitario se fundé el 19 de Agosto de
1945, adscrito a la Facultad de Humanidades de la
Universidad de San Carlos. Durante el rectorado del Dr.
Rafael Cuevas del Cid, pas6 a ser parte integrante de la
Direccién General de Extensiéon Universitaria
El objetivo general es proporcionar capacitacion teorico-
practico para estimular facultades creativas y expresivas
que complementen la formacién académica estudiantil. Esto
se logra organizando cursos intensivos de actuacién que

permiten al estudiante participar en el desarrolio cultural del
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pais, a través de presentaciones teatrales organizadas

periddicamente.

Cumple un servicio normativo en la educacion individual y
social, ademas de ser un medio eficaz de demostracion del
desenvolvimiento y esencia de los valores nacionales y
universales del pasado y un vehiculo sintesis de la cultura

presente.

El 4 de Mayo 1945, se declar6 inaugurado el Teatro de Arte
Universitario, y se presentaron dos obras en el Auditorium
de Belén, gentilmente cedido para este acto. Fueron elias
‘L a Fablilla del Secreto Bien Guardado” de Alejandro Casona
y “Cornudo, apaleado y contento”, de Boccacio™. Directora

Zoila Portillo (Fotocopias de apoyo otorgadas en el TAU). 2, 000

2.8 DIRECCION GENERAL DE
EXTENSION UNIVERSITARIA

La extension
universitaria es

funcién de la
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Universidad y data del periodo preauténomo como difusion
de la cultura, pero se amplia el marco de accion al crearse
la Direccion General de Extension Universitaria en 1970,
bajo los auspicios del Rector Dr. Rafael Cuevas dei Cid,
para conceptuar como la promocion y difusion de la cultura
que percibe y recoge la elaboracion cultural extrauniversitania;
ademas se constituye en un programa integral de docencia,
- investigacion y servicio, a través del conocimiento de la
realidad para crear una conciencia que contribuya al

desarrollo nacional.

La Extension Universitaria tiene el compromiso de difundir

y promover la ciencia y la cultura en la sociedad.

Fortalece la integracion académicosocial con la comunidad,
por medio de la participacion de equipos multidisciplinarios,
innovadores, productivos, dinamicos y flexibles, que se
capacitan en forma continua y desarrollan capacidad de

autogestion para alcanzar la excelencia en el servicio.

Tiene el prop6sito de contribuir a mejorar la calidad de vida,
elevar el nivel espiritual de los guatemaltecos y aportar

soluciones a la problematica nacional.

Las acciones que desarrolla se fundamentan en los principios
legales y éticos de justicia, verdad y solidaridad, que
proporcionan una cultura democratica y participativa dentro

de un ambiente de tolerancia.
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La Direccion General de Extension Universitana se estructura
con cuatro ejes funcionales, para sistematizar y facilitar sus
acciones, que se orientan hacia la integracién académico -
social, el desarrollo de la cultura y el arte, el impulso al
deporte formativo y competitivo, y la divulgacion y

comunicacion social.

Coordina e integra esfuerzos de proyeccion social, mantiene
comunicacion con las distintas unidades universitarias que
realizan programas y proyectos similares para favorecer la
relacion universitaria sociedad; para ello se persigue integrar
el Consejo de Extension (que se encuentra en fase de
formulacion) y fortalecer el Consejo de Coordinacién, el cual
se integra por los jefes de las unidades internas de la

Direccion.” (Reinhardt.1,999:5-7)

2.9 ORGANIGRAMA

Al fundarse la Direccion General de
Extension Universitaria le

fueron adscritas:
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* La Imprenta Universitaria

* Centro de Produccion de Materiales

* Coordinadora de Deportes

* Teatro de Arte Universitario

* Asociacion Coral Universitaria

* Revista Alero

* Cinemateca Universitaria

* Casa de la Cultura Flavio Herrera

- Programa de Extension Universitaria en Antigua Guatemala
(sede, Colegio Santo Tomas.)

* Libreria Universitaria (1,972)

Posteriormente se establecieron nuevos programas, COmo:

* Centro de Aprendizaje de Lenguas
* Radio Universitana
* Ejercicio Profesional Supervisado Multiprofesional EPSUM
* Museo Universitano
* Biblioteca César Brafias
* Grupo de Baile
Asi también se trabaja en Ia aprobacion de la television

educativa.” Reinhardt (1,999:5,6.7)
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Consejo Superior
Universitario

ORGANIGRAMA

Rectoria

Direccién General
de Extensién
Universitaria

Consejo Editonal

Centro Cultural
Universitario

Editorial
Universitaria

Centro de Aprendizaje
Lenguas- Calusac

Departamento de:
Deportes

Unidad de Publicaciones
y Divulgacién

Colegio Santo Tom

Ejercicio Profesional
Supervisado
Multiprofesional

Radio Universitaria

) ) : Fuente: Maria Reinhardt M
Publicacidon de la Direccidbn General de Extensidén Universitana
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2.10 CAMPANA PUBLICITARIA

La campafia publicitaria estd conformada por una serie de
piezas graficas que tienen una tarea asignada
“COMUNICAR”, por medio de un mensaje visual, beneficios
especificos de un producto 0 servicio.

Segun Crawford, la campana publicitaria es:

“E] concepto unificador que reune todas las piezas de la
publicidad, soldandolas en una unidad completa con una
tarea asignada en funcién del presupuesto y del Plan de
Mercadotecnia, es el concepto de la campania publicitaria”.
(Crawford 1 972 466-467)

Campana es un “Conjunto de acciones publicitarias que
tienden a comunicar ios beneficios especificos de un producto

o servicio.” (Carro,1.994' 12)
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“La publicidad es comunicacion pagada, no personal que
por conducto de los diversos medios publicitarios hacen
empresas comerciales, organizaciones no lucrativas 0
individuos que estan identificados de alguna manera con el
mensaje publicitario.” (Dunn, 1,991:7)

En una campafa publicitaria hay ciertos elementos que se
deben tomar en consideracién, como, texto, formato e
imagen. Al color se le atribuye significacion, fa cual varia
segun las culturas, pero tiene efecto sobre el psiquismo
individual.

Cada color tiene un impacto visual y esto hay que tenerlo
en cuenta a la hora de utilizarlos; ya que el empleo de uno
u otro producird un impacto diferente sobre el espectador.

Debemos mencionar aspectos que nos ayudan para el mejor
manejo y utilizacién de los colores:

* El uso de claro y obscuro genera contraste.

* El exceso de colores utilizados en el disefio crea confusion.

* Los fondos blancos dan amplitud y aireacién.

* £l fondo negro pone de relieve los colores de apoyo, exalta
los tonos y les proporciona briliantez y profundidad.

Se define color como:“Calidad de los fenémenos visuales
que dependen de la impresion distinta que producen en el

0jo, 1as luces de distinta longitud de onda, la ausencia total

de luz (negro). o la suma de todas las luces (blanco)



El texto por utilizar en una campafa publicitaria debe ser
adecuado, breve, claro y concreto. No se debe colocar un
exceso de letras con caracteres diferentes, ya que perjudica
la legibilidad.

Este elemento, junto con la imagen, es el que contiene la
informacion que se quiere transmitir al espectador.

Se define el texto como: 'El tipo o tipos de letra escogidos,
que por su estilo complementan y acompafian el simbolo
en una forma armoniosa’.

La imagen es el elemento mas importante, es ésta la que
transmite el mensaje visual, personalizando el tema. Su fin
primordial es que la pieza grafica sea visible, atractiva,
llamativa y asi forzar la mirada hacia ella misma. Debe
despertar el interés mediante su impacto.

La imagen se define como: ‘Término de uso mas ambiguo
o polisémico. Debido a su doble acepcion imagen puede
ser un fenémeno exterior

perceptible, un icono,

una imagen

visual o
puede ser
también

u n
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registro subjetivo, una representacion psicologica e
ideologica”.

Otro aspecto muy importante es el formato. Este es
especificamente el &rea que se tiene para frabajar.
Tenemos formatos por medios impresos, entre los cuales
podemos mencionar:

* Afiche: 187x 24", es el mas utilizado por ser un tamafio no
muy amplio ni muy reducido. Ayuda, asi, a ser
mas legible la transmision de nuestro mensaje.

*Valla: 4.5 x 2 mts.,un tamafio bastante amplio para poder
brindar el mensaje visual en el menor tiempo posible.

* Manta: 5 6 4 x 1mt., tiene un area de trabajo, menor. La
tipografia es lo que mas se incluye en esta pieza de disefio.

* Trifoliar 8.5” x 117, generalmente se utiliza mas el tamano
carta, para incluir la informacion necesaria tanto con texto
como con la imagen.

Los formatos por medios altemos como la radio y la television,
cuyos espacios se calculan por segundos.

Se tiene como definicion de formato: “El tamario y forma de
la publicacion”. (Biblioteca del Disefio Grafico 1994: 88-99)
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CAPITULO I
MARCO CONTEXTUAL

Este capitulo pretende dar a conocer el entorno de la
poblacién objeto de estudio. En el presente proyecto, lo es

la poblacion de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
3.1 ANTECEDENTES

La Universidad de San Carlos de Guatemala fue fundada el
31 de Enero de 1,676. Pero los estudios universitarios
aparecen en Guatemala a mediados del siglo XVI, cuando
el primer Obispo del pais Francisco Marroquin fundo el
Colegio Universitario, utilizado después para formar el

patrimonio economico.
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En noviembre de 1944 la Universidad logré su autonomia.
Y determiné como su fin fundamental elevar el nivel espiritual
de los habitantes de la Republica, promoviendo, conservando,

defendiendo y transmitiendo la cultura.

3.2 DATOS ACERCA DEL
CONTEXTO

3.2.1 UNIVERSIDAD SAN CARLOS
DE GUATEMALA

La Universidad de San Carlos de Guatemala cuenta con
una poblacion de 88,237 estudiantes,aa quienes brinda la
oportunidad de recibir sus clases en tres jornadas: matutina,

vespertina y nocturna.
Incluye las siguientes carreras:

* Carreras: Cientifico - tecnolégicas.
Entre ellas Arquitectura, Agronomia, Ingenieria y Farmacia.

* Carreras: Social - humanisticas
Aqui se incluye a Ciencias Economicas, Ciencias Juridicas
y Sociales, Humanidades, Ciencias Politicas, Historia y
Trabajo Social.

* Carreras: Ciencias de la salud
En esta ultima, se pueden mencionar a Ciencias Médicas,
Odontologia, Veterinaria y Zootecnia y Psicologia.
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CAPITULOIV =

PROPUESTA GRAFICA * Gorra
JUSTIFICADA * Playera

* Boleto

En este capitulo, se pretende dar a conocer al lector las
propuestas de disefio que buscan dar solucién al problema Se hizo un andlisis previo de las necesidades de la entidad

planteado. acerca de cuél era su intencién y qué cualidades y aspectos
propios necesitaban refiejar en su publicidad. Se determind
La piezas gisefiadas son las siguientes: cudl era el grupo objetivo que la Institucion queria alcanzar
a través de la presente campafa de publicidad. Este fueron
* Afiche los jovenes de la Universidad de San Carlos en un rango
* Trifoliar de 18 a 28 afios. Se presentaron dos propuestas de cada
pieza, en las cuales se analizaron los diversos elementos
como color, texto e imagenes. Entre estas dos, se eligié una

con la cual se empezé a trabajar.
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4.1 AFICHE

La diagramacion esta estructurada de la siguiente forma:
Todo el proyecto de disefio y diagramacion de las piezas
esta realizadas en Adobe Photoshop 5.0.

El fondo esta elaborado con una serie de fotografias a nivel
de pantallas montadas en layers (capas), las cuales
representan diversas expresiones del teatro, como pueden
ser la musica, actuacion, ballet, danza. Estos layers tienen
una transparencia entre 30% y 40%. Una de ellas, el rostro
del mimo, tiene 100% de transparencia para que sobresald

con respecto de las otras

Se coloco el logotipo de la Universidad de San Carlos, en
en elangulo superor derecho, asi también se colocaron fas
iniciales del Teatro de Arte Universitario (TAU). Se utilizaron
capas en transparencia en un 85%, en escala de grises para
que interactien con el rectangulo negro justificado a la
izquierda, el cual posee un efecto de feather de 35 pixeles,
para fundirio con las imagenes anteriores. Se justifico a la
derecha un cintillo degradado de arriba hacia abajo, de negro
a transparente, separado de la orilla por cinco milimetros.
Ademas se le incluy6 un rectangulo vertical en la parte media
del formato, en Pantone Blue 072 CVC, y se le incluy6 una

mascara de color blanco para que se difumine a su derecha.
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Se le colocod un eslogan " Expresa tu Creatividad Actuando”,
con letra Brisk, en altas y bajas a 26 pts.. En la parte de
atras, colocado como pantalla el mismo texto pero en Arial

Black, 26 pts., ambos en color bianco y justificados al centro.

La ubicacion de la Institucién, colocada en la parte inferior-
izquierda, justificado al centro, en Avant Garde Bk Bt Bold,
a 13y 9 pts. respectivamente. El texto se encuentra justificado
a la derecha con un tipo de letra Brisk, a 10 pts.
Ei afiche se encuentra diagramado de acuerdo con los
requisitos que se necesitaron para llamar la atencién y dar
a conocer la Institucién. Se diagramaron dos disefios, entre

los cuales se escogié uno.

Las medidas exactas de! afiche es de 18" x 24" El material

de impresion por utiizar sera el papel Husky. Se sugiere un

tiraje de 200 ejemplares. Se utilizara la cuatricomia para

elaborar las impresiones. Un presupuesto total aproximado
es de Q.4.000.00.

Los afiches
seran
ubicados

en los
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edificios de todas las Facultades de la Universidad de San

Carlos.
2

o Brisk
/Z\rial Black i/. e . 10pts.
6pts. .
20% Expresatu
Brisk . ,s
26pts. By
30% -40% o

£

od
svant Garde | < -

Bk Bt Bold |” .
13pts. =
Avant Garde Bk Bt CastleT
Bold 66pts
9pts. 85%
42 TRIFOLIAR:
421 TIRO

La portada esta formada por el rostro del mimo con un 25%
de transparencia. En la parte superior del lado derecho se

formé un collage de fotografias en pantalla a un 20% de

atu Creatividad Flctuando
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transparencia. En el lado izquierdo se incluyd un rectangulo
azul. En la parte media del formato un rectangulo color negro.
Sobre éste se colocaron las iniciales del Teatro de Arte
Universitario (TAU), con una fuente CastleT a 43 pts. y con

transparencia entre 10 y 40%.

En la parte central superior del formato, se colocé como
titular TAU Teatro de Arte Universitario con una fuente Anal
Black, en color blanco a 43 y 16 pts. respectivamente, y
justificado al centro, seguido del logotipo de la Universidad

de San Carlos.

En la contraportada. en la parte inferior, la ubicacion de la
institucion justificados al centro, junto con el respectivo

logotipo de fa Universidad de San Carlos de Guatemala.

Y por ultimo, tenemos el mismo disefio de fondo de la portada,
con la diferencia de que se colocd la informacion general de
la institucion con una fuente

Avant Garde Bk Bt

a 11pts. y en

invertido

para

que

n o

s e
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pierda con el color del fondo. La fotografia det mimo esta a
un 100%.

Avant Garde 8k Bt C fots
e astleT 16pts.
11pts 20% 43ptes. °
Brisk
16pts
© iS5
Loy
-
N — -
L] —*
100% ) CastleT 25%
Avant Garde 8k Bt 66pts

3y Gpts. respectivamente.  20% -40%

4.2.2 RETIRO:

En el fondo del retiro, se colocaron tres fotografias entre
10% y 15% de transparencia, una det lado izquierdo, la otra
al centro y la tltima del lado derecho. Esta dltima junto a un
cintiflo vertical de color azul con degradé. Ellogotipo, debajo

al centro de ella.



Tres fotografias van en la parte inferior y una en la parte
superior izquierda para detallar mas el lugar que se esta
promocionando. El primer bloque de texto est4 ubicado del
lado izquierdo, justificado al centro , con una fuente Brisk,

a pts.

El segundo blogue de texto se encuentra del lado derecho.
con el mismo tipo de letra, justificado al centro y a 15pts. Se

agregé a las palabras “Expresando”, “Creatividad” y
-Actuacién”, pantalla, similar al eslogan disefiado. Por ultimo.
se coloco en la esquina infenor derecha el siogan "Expresa

tu Creatividad Actuando”

El trifoliar esta disefado en tamafio carta, 8.5" x 11" Sera
impreso en papel Coushé utilizando la cuatricomia para las
impresiones, en un tiraje aproximado de 1,000 ejemplares.
Se sugiere una cantidad mayor a la de los afiches, ya que
los trifoliares se reparte y los afiches se colocan en puntos
estratégicos en donde llamen la

atencién El

presupuesto

t ot a

M

.

M
U
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aproximado es de Q 17,000.00, ya incluido el corte del
troquel.

Avant Garge
Brisk Bk Bt Boia
15pts. fSpts.
5% 15%
.
' d A3 Rlwc
115% i
N EXPRESANDO.
AREATAANAD
\/RA‘ ADAS
ACTLACION
_{.ﬁ‘\
Crpresaly
Jo!e*txwdad
A fictoaraq
Brisk . ;
Brisk Arial Black
9pts. 10% 21pts.
o 30pts. ZOE/O

4 3 MANTA

Esta se elabord lo mas sencillamente posible para no requenr

mucho tiempo en la lectura de textos y en la observacion de

detalles.
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Se empez6 colocando una fotografia en pantalia, ubicada
del lado izquierdo, que identificara la obra por presentarse.
En la parte central, se coloco el texto informativo “El Teatro
de Arte Universitario presenta su obra: La Infanta que quiso
tener los ojos verdes”, la hora y el valor de 1a entrada, con

una tipografia CastleT, a 15y 10 pts. respectivamente.

En la esquina superior derecha el eslogan "Expresa tu
Creatividad Actuando". Debajo de éste el escudo de la
Universidad de San Carlos de Guatemala. Los respectivos
cintilios, en este caso horizontalmente, en la parte inferior,

y. sobre el de color azul, la ubicacién de la Institucién.

El tamafo real de las mantas es de 4 x 1 m. El tiraje sera
de 4, y se sugiere la opcién de elaborarlas en vinil. Si la
pulgada cuadrada tiene un costo de Q.0.45, el presupuesto
total aproximado es de Q.1,440.00 cada manta. Ef total por

cuatro mantas es de Q. 5,760.00.

Deben ubicarse dos
fuera de la
Universidad

de San

Cre

M
_‘D
b
M
w
1)

("
C
Al
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Carlos de Guatemala, ya sea del lado del Anillo Periférico

o de la Avenida Petapa.

Las otras dos, dentro de la Universidad de San Carlos de

Guatemala.
Arial Black Brisk %igtlsBlack
9, 4 27pts. .
20% 147pts. p 20%
¢ ¢
sta Infanta que quiso tener los ojos verdes”
El Teatro de Arte Universitario
presents su obrm

CastleT Avant Garde
10pts. 8k Bt Bold

11ipts y 7pts

Esta es la Oltima pieza de disefo de la Campaiia de Publicidad

para el Teatro de Arte Universitario (TAU).

Las partes derecha e izquierda del formato, estan ocupadas
por dos fotografias. En la esquina superior derecha, el escudo
de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
Para finalizar, se colocé “ Teatro de Arte Universitario” en
Anal Black a 15pts. para identificarlo lo mas rapido posible.
El slogan "Expresa tu Creatividad Actuando®, se ubicé en el

centro como el punto de mayor atencion.

ndo

1)



Las medidas que se le dio alavalla esde 4.5x2m. Habra
que elaborar sélo 2 vallas, ya que su costo es demasiado

alto, se sugiere la opcién de elaborarlas en vinil.

Una de las vallas podria ubicarse en la entrada principal de
la Universidad de San Carlos de Guatemala y la segunda

del lado de la Avenida Petapa.

Arial Black
15pts.

Arial Black

%

Brisk

89pts. 25%

25%

Teatro de Art‘e
Universitario

Erpiealy
actuando

Avant Garde
Bk Bt Bold
13pts. y 9pts.
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4.5 LAPICERO:

El lapicero es azul en la parte superior, y de metal en la
inferior. Tiene escrito Teatro de Arte Universitario (TAU), con
una fuente Arial Black a7 y 14 pts. respectivamente. El tiraje
sera de 1,000 lapiceros. Si la impresion de cada lapicero
tiene un costo de Q.1.00, el presupuesto total aproximado

es de Q.1,000.00.

Se distribuiran tanto los lapiceros como los demas articulos
promocionales, ta mitad en la Universidad de San Carlos de

Guatemala, y la otra mitad en el Teatro de Arte Universitario.

Arial Black
7pts. y 14pts.

4.6 GORRA:

El disefo de la gorra lieva, en la parte de enfrente, el logotipc
"Expresa tu creatividad Actuando”. Abajo del logotipo, l¢
tipografia de Teatro de Arte Universitario (TAU), en Arial
Black de color azul. La parte frontal de la gorra (bicera) del

mismo azul.



Se haré un tiraje de 1,000 gorras. Si la impresion de cada
gorra tiene un costo aproximado de Q.2.00, el presupuesto
total es de Q.2,000.00.

Arial Black
Brisk 12pts.
9pts. 5%

Arial Black
6pts. y 4pts.

47 CAMISA TIPO POLO:

Se utilizara una playera totalmente blanca, para que resalten
mas el disefio y el color. En la

parte superior

izquierda, se
encuentra el

eslogan

Teatro de Avte Universitavio

“Expresa tu creatividad Actuando", y abajo Teatro de Arte

Universitario (TAU), en Arial Black y en azul.

Ef azul fue utilizado en el cuello, en la orilla de las mangas
y en un cintillio curvilineo en la orilla del faldén. Este para

darle cierto movimiento al disefio, y aire de informalidad.

La camisa tipo Polo es de tamafio estandar (talla "M"). Se
hara un tiraje de 500 camisas. Aproximadamente, el

presupuesto saldria a Q.13,500.

Brisk

dpts Arial Black
10pts.
5%

;{Fial Black
Spts. y 3.5pts.
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4.8 TIQUE:

Una fotografia del lado izquierdo, que identificara la obra
que se va a presentar. En la esquina superior derecha, el
esiogan "Expresa tu Creatividad Actuando" Debajo de éste
se coloco el escudo de la Universidad de San Carlos de

Guatemala.

En el centro del formato, se escribio el texto "TAU Teatro de
Arte Universitario", con fuente CastleT y Arial Black , todas
altas a 32 y 7 pts. respectivamente, justificado al centro.
Debajo se colocaron la Hora y el Valor de la entrada, con

una fuente CastleT, en altas y bajas a 8 pts.

En la parte inferior se disefio un cintillo degradado. Es el
mismo utilizado en las piezas anteriores, con cierto curveado

para quitarle seriedad y darle un poco de dinamismo.

DeVinne Txt Bt 20%

7pts.

=
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Sobre éste se colocara el titulo de la obra que se presentara
en cada ocasion, con un tipo de letra Arial Black, en altas
y bajas, a 18 pts. en invertido para que contraste con el

negro.

Se colocaron dos cintillos negros verticales, ambos del lado
izquierdo, uno dentro del formato del disefio, y el otro en el
exceso para el recorte del tique. Sobre estos cintilos va
colocado el numero de serie asignado, en una fuente DeVinne

Txt Bt, en blancoy a 7 pts.

Todo el disefo se elabor6 en blanco y negro, para que su
costo sea menor y asf, con el tiempo, pueda llevarse a cabo
un tiraje cada vez mayor, dependiendo de fa afluencia del

publico.

Las medidas exactas que se utilizaron fueron de 1.5" x 4"
se sugiere un tiraje de 200 boletos, con un total aproximado
de Q. 145.00

CastleT Arial Black
32pts. 7pgs.

5% 15% Arial Black
12pts.

Brisk
9pts.

H o 5:30 p.m. i eValor: Q: 30.00

eAga L

' :{T:":J'ltr" [ 0 '
CastleT Arial Black
8pts 18pts.
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CAPITULO V

COMPROBACION DE LA
EFICACIA DE LAS PIEZAS
DE DISENO

5.1 POBLACION DE ESTUDIO

Para verificar la eficacia de las piezas de disefio, se procedio
atomar, de la poblacion total, una muestra de 50 estudiantes,
la cual estuvo constituido, por 13 hombres y 37 mujeres,
comprendidos entre las edades de 18 a 28 afios, de ellos
fueron 40 estudiantes de 6to. Semestre de Disefio Grafico

y 10 jévenes en el Teatro de Arte Universitario

Respecto del sexo:
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0
74% 1 Hombres

Mujeres

5.2 TECNICA UTILIZADA PARA
LA COMPROBACION DE LA
EFICACIA DE LAS PIEZAS

El instrumento o medio que fue utilizado para la obtencion

de los datos fue la encuesta.
5 3 ELABORACION DE LA PRUEBA

Fue lievada a cabo en el Edificio T-1 Salén 112, dela Facultad
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, y en el Teatro de Arte Universitario (TAU). De
5:30 horas a 7:45 p.m.

5.4 BASES DE LA ENCUESTA



5.4.1 ENCABEZADO:

Esta formado por:

* Nombre de la Investigacion
* El objetivo general de nuestro estudio.
* Datos del Informante

* Instrucciones para completar ia encuesta.

542 CUERPO DE LA ENCUESTA

Una serie de preguntas, en las cuales se solicitaba la opinién
acerca de los elementos de disefio que se integraron en las
piezas, asi como diagramacion, justificacion, tipografia,
imagenes y color.

5.5 DATOS OBTENIDOS
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1. PREGUNTA:

.Poseen las piezas de disefio la capacidad de
atraer la mirada del consumidor hacia ellas mismas
basandose en su atractivo?

Si.

ANALISIS: Encontramos que el disefio del afiche es
bastante llamativo, ya que se obtuvo un 89% esta de acuerdo,
mientras que un 11% en desacuerdo.
INTERPRETACION: Por lo que se deduce que las piezas

son atractivas y que tienen la aceptacion deseada.

2Poseen las piezas de disefio (a capacidad de atraer la mirada
del consumidor hacia ellas mismas basandose en su atrativo?

100%
wow

RI%:

Totaimente de Acuerdo

e
e
L / ODesacuerdo
e
e
e

2. PREGUNTA:

. Existe balance entre imagen y texto integrados
en las piezas de disefo?
Si.

ry Creatividad fictuando



ANALISIS: Se pudo obtener balance entre imagen y texto
ya que un 97% esta totalmente de acuerdo, mientras que
un 3% en desacuerdo.

INTERPRETACION: Por lo que se concluye en que las

imagenes y el texto estan integrados.

¢Existe balance entre imagen y texto integrados en las piezas de diseno?

22

90%

ws
0% /
son ye 0 Totakmentte de Acuerdo
w0 O Desacuerdo
s
3. PREGUNTA:
¢ El texto funciona como complemento de la imagen
visual?
— [ [
Espresatu Crzatiy

34

Teatro de Avte Universitario

Si.

ANALISIS: Se obtuvo como resultado que el texto va
complementario a la imagen ya que un 85% estuvo totaimente
de acuerdo, mientra que un 15% en desacuerdo.
INTERPRETACION: Por lo tanto, se afirma que el texto
integrado en las piezas son complemento de las imagenes

visuales.

LEl texto tunciona como complemento de la imagen?

60%
a Totaimente de Acuetdo

50%
= Desacuerdo

40%
0%
20%

1o

4. PREGUNTA!

. Eltexto utilizado en las piezas de disefo, aparece
integrado a la imagen para transmitir un mensaje
efectivo acerca del tema?

Si.

ANALISIS: Notablemente si estan integradas las piezas,
texto-imagen y transmiten el mensaje eficazmente, ya que
un 89% esta totalmente de acuerdo, mientras que un 1%

en desacuerdo.
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INTERPRETACION: Por lo que se deduce que la
integracion del texto y las piezas utilizadas transmiten un

mensaje efectivo.

¢El texto utilizado en las piezas de diseho, aparece integrado a
la imagen para transmitir un mensaje efectivo acerca del tema?

00
90%
80%
70%
60%

sow .
o :?
%

20%

O Totsimente de Acuerdo
T Desacuerdo

rew

10%

5. PREGUNTA:

¢ El lenguaje utilizado en las piezas graficas es
breve, sencillo y concreto, para la comprension?

Im
>
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Si.

ANALISIS: Se utiliz6 un lenguaje muy corto y comprensible,
ya que un 88% esta totaimente de acuerdo, mientras que
un 12% en desacuerdo.

INTERPRETACION: Se concluye que el lenguaje que

se utilizo. fue comprendido con facilidad.

+El lenguaje utilizado en las piezas graficas es breve, sercilloy
concreto para la comprension?

100%
90% /
80% /

70% /

60%

0% [ Totalm ente de Acuercu

40% /

0%

Desacuerdo

20%
10%

I

6. PREGUNTA:

¢ Las imagenes funcionan como complemento del
texto?

Si.

ANALISIS: Claramente se ve que si son funcionales las
imagenes con el texto, un 86% totalmente de acuerdo
mientras que un 14% en desacuerdo.
INTERPRETACION: Se puede afirmar que las imagenes
que se utilizaron para complementar con el texto, tienen la

aceptacion deseada.



¢Las imagens funcionan como complemento del texto?
100%

0%

0% /
0% /

50%

T Totaimente de Acuerdo

iDesacuerdo
40%

30‘/0/

10%

7. PREGUNTA:

¢ La diagramacién de la piezas graficas mantienen
coherencia en cuanto a su unidad y orden?
Si.

ANALISIS: En general todas las piezas mantienen unidad
tanto sus elementos como entre ellas mismas, ya gue un
95% esta totalmente de acuerdo, mientras que un 5% en

desacuerdo.
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INTERPRETACION: Por lo que se puede confirmar que
con la diagramacion utilizada, se obtuvo unidad y orden y

las piezas gréficas fueron aceptadas.

sLa diagramacién de las piezas graficas mantienen coherencia
en cuanto a su unidad y orden?

100%
90%
80% /
70%

60% /

50% C Totaimente de Acuerdo

Z Desacuerdo
0%

0%
20%
10%

0%

8. PREGUNTA:

¢ Es funcional la utilizacion de los colores en las
piezas de disefio?

Si.

ANALISIS: Fueron muy bien combinados y utilizados los
colores ya que un 96% esta totaimente de acuerdo, mientras
un 4% en desacuerdo.

INTERPRETACION: Por lo tanto, se deduce que la
gama de colores combinados en las piezas gréficas tienen

la aceptacion esperada.

ty Creatividad Flctuando



¢La diagramacion de las piezas graficas mantienen coherencia
en cuanto a su unidad y orden?

100% j
90% /

80%

0%

60% /
50% /

40%

B Totalmente de Acuerdo
U Desacuerdo

30%

20% /

1o%

0% _/

9. PREGUNTA:

. Considera efectivas las piezas de diseio para
poder transmitir el mensaje deseado?
Si.
ANALISIS: Se encontr6 que las piezas son efectivas y
transmiten el mensaje deseado, ya que un 89% esta
totalmente de acuerdo, mientras que un 11% en desacuerdo.
INTERPRETACION: Por lo que se puede concluir en
que las piezas son aceptadasy consideradas efectivas
gara pocder transmitir el

mensaje correcto.

Featro de Arte Universitario

¢Considera efectivas las piezas de disefo para poder transmitir
el mensajc deseado?

S

®

AN
"

Totaimenie d¢ Acuerdo
T 1) Desacuerdo

10. PREGUNTA:

. Considera las piezas con disefio sencillo pero
creativo para la poblacion destinada, en este caso
jovenes de 18 a 28 afios?

Si.

ANALISIS: Se obtuvo un resultado en el cual las piezas si
son simples y creativas para el grupo objetivo, ya que un 92%
est4 totalmente de acuerdo, mientras que un 8% en desacuerdo.
INTERPRETACION: Se puede afirmar que las piezas

graficas tienen un disefio efectivo para su grupo objetivo.

,Considera las piezas de diseio de interés para la poblacién
destinada an este caso jovenes de 18 a 28 afos?

0%
s
B0%

10w 7

60%
O Totaimente de Acusrdo

50%
O Desacusrdo

40%

30% /

1275 /
e e
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CONCLUSIONES

* En relacion con las piezas de disefio que se plantearon en los objetivos del
presente proyecto, se establece que la diagramacion de las piezas graficas
mantienen un alto grado de coherencia y orden l6gico, ya que un 95% de los
encuestados esta de acuerdo y un 5% en desacuerdo, o cual establece un

alto grado de eficacia.

« De acuerdo con las piezas que se plantean en ios objetivos, se concluye que
éstos fueron efectivos, ya que en el balance entre imagen y texto se obtuvo
un 97% de acuerdo y un 3% en desacuerdo, io que hace que el nimero de

jos que estan en desacuerdo sea insignificante para el presente proyecto.

* En seguimiento a los requenmientos establecidos en los objetivos, el lenguaje
utilizado en las piezas graficas, demostré ser breve, sencillo y concreto para

fa comprension del grupo objetivo, en un 88%.

* Segun los objetivos propuestos en este proyecto, se demostro |a funcionalidad
en la utilizacion y eleccion de los colores en las piezas graficas y materiales
de disefio, ya que un 96% del grupo objetivo estuvo de acuerdo y un 4% en

desacuerdo: lo cual demuestra la eficacia del manejo del color en las mismas.

3ty Creatividad Actuando
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RECOMENDACIONES

Se recomienda al Teatro de Arte Universitaria (TAU), poner en marcha una
campafa de divulgacion, con las piezas graficas disefiadas, de las cuales se
obtuvieron muy buenos resultados. Se les garantiza, asi, una mejor y mayor

proyeccion hacia el publico.

tu Creatividad flctuando
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GLOSARIO

TEATRO:

Es una actividad humana que se transmite a los demas,
haciendo que sientan y experimenten lo que el artista ha

sentido y experimentado.

Es un medio de comunicacién entre el actor y el publico,

quienes estan unidos por el mismo sentimiento.
ARGUMENTO:

Asunto o materia que se trata en una obra, el conjunto de
motivos histéricos o imaginarios que dan margen de la

ocasion a un drama. tragedia, etc
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ARTE:

Virtud, fuerza, habilidad, industria o disposicion para hacer
alguna cosa.// Conjunto y disposicion de los medios y
principios de que se vale el hombre para ejecutar alguna

obra o manifestar sus sentimientos y las ideas.
COMUNICACION:

La accién y efecto de comunicar o comunicarse. Trato que

existe entre varias personas.
COMEDIA:

Suceso de la vida real, capaz de interesar y de mover a
risa.// Teat. Y Lit. Poema dramético de enredo y desenlace
festivo o placentero, cuyo efecto es frecuentemente corregir
los usos y costumbres, pintando los errores, vicios 0

extravagancias de los hombres.
ESCENA:

Parte del teatro donde se ejecutan o representan comedias

o los poemas dramaticos. Lo que representa a la escena

idad flctuando



que también se llama decoracion. // Poner en escena una
obra. Representarla, ejecutarla en el teatro. Determinar,
colocar y ordenar todo lo referente a la manera con que se

debe ser representada o ejecutada.

ESCENARIO:

Parte dei teatro construida y dispuesta de una manera
conveniente con el objeto de poder representar y ejecutar
cualquier obra de espectaculo.

Esta separada del resto del teatro por el telon de boca.

AFICHE:

Carte! hoia dibujada o impresa que se

adhiere a las paredes modo de anuncio o propaganda.
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ALTURA DE TIPO:
La altura de las letras de imprenta, desde su base.

ARMONIA:

Conveniente proporcién y concordancia de una cosa con

las otras.
BIDIMENSIONAL:

Representado segun su altura y su anchura y no su

profundidad
BIFOLIAR:

Es una forma de comunicacién que, por ser simple y poco
costosa es ampliamente utilizada. Que esta dividido en dos

secciones.
BOCETO:

Un bosquejo rapido de un layout.

ividad Flctuando



CAJA ALTA:

Termino utilizado para describir las letras mayusculas.

CAJA BAJA:

Expresion usada para describir los caracteres minusculos

y diferenciales de las mayusculas.

CARACTER:

Letra. figura, signo de puntuacion. etc. De una familia de

lipos.

CENTRADO

Composicion simeétrica en torno a una linea central
vertical, con los margenes a

bandera.

Featro de A¥te Universitario

CLIP, DIBUJO:

Hlustracién ya hecha, libre de derecho de autor, disponible

en blanco y negro o en color, tanto en pluma como en tono.
CLIENTE:

Término empleado por un asesor de

disefio para designar a la corporacion que lo ha contratado.
COLOR PLANO:

Colores o tramas de colores que no contienen tonos continuos

graduados.
COLORES CORPORATIVOS:

Los colores especificos escogidos para ser utilizados en

todas las aplicaciones de comunicacion de la empresa.
COLORES PRIMARIOS:

Son los colores a partir de los cuales se pueden elaborar
los demas colores. Hay dos sistemas relacionados: Los
primarios aditivos rojo, verde y azul ( usados en sistemas

graficos de ordenador), llamados asi porque uno sobre otrc



dan blanco; y los primarios sustractivos cian, magenta y
amarillo (éstos usados en impresion en color, son los

secundarios aditivos) que mezclados dan un negro tedrico.
COLORES PROCESO:

Los colores usados en los procesos de impresion de tricomia
y cuatricomia. El cian, el magenta, el amarillo y el negro se
usan para imprimir las reproducciones a todo color de

fotografia y opacos color, mediante la seleccion del color.
CUATRICOMIA:

Proceso utilizado para realizar impresiones litograficas.
serigraficas o grabados, que imprime las imagenes como

una serie de cuatro colores separados.
DESTACAR:

Sombrear o dar
relieve a una
letra con
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SWor -

color colado en el margen o por debajo de ella.
ESLOGAN:

Mensaje muy corto gue en pocas palabras de una idea al
publico de las caracteristicas mas importantes de la empresa

y sus servicios. Y lo que la distingue de las demas.
FANTASMAGORIA:

Arte de representar figuras por medio de una ilusion optica.
FIGURA:

Forma exterior de un cuerpo. Estatua. pintura, dibujo.

GAMA DE COLORES:

Los métodos mediante los cuales pueden especificarse
cualguier color plano para impresién, seleccionando el
namero en un libro de muestra de color. Los sistemas de
color, como Pantone, permiten al disefiador utilizar colores

combinados a lo largo de todo el proceso de impresion.
LAYOUT:

Disposicion de texto e imagenes de una pagina.

y Creatividad Flctuando



LINEA:

Trazo continuo visible o imaginario, que separa dos cosas

contiguas.
MARCA:

Nombre y / o simbolo que distingue un producto o servicio

o una gama de productos o servicios.
MARCA REGISTRADA:

Marca, simbolo, logotipo o nombre declarado por una

compaiiia y protegido legalmente para su uso exclusivo.
MARGEN:

El espacio blanco de cabeza (arriba), al corte (afuera), al

pie (abajo) y al lomo (hacia adentro de la pagina).

Featro de A¥te Universitavio

METAFORA:

Tropo que traslada el sentido recto en otro figurado por

comparacion,
PONER A ESCALA:

Ampliar o reducir una ilustracion o fotografia manteniendo

la proporcion original.

SUBTITULO:

A menudo en negrita, colocado entre parrafos de cuerpo de

texto, en un libro, revista, periddico o cartel.
TEXTURA:

Manera como estan dispuestas las particulas de un cuerpo

0 sustancia.
TITULOS:

Por lo general se consideran como tales los textos a partir

de los 14 puntos.
TONO:

Las diferentes intensidades de un color, desde el solido

Lus conceptos iNciuicos en este apartado fueron
extraidos de Varios autores. Biblioteca del Diseric
Grafico { 1994. 88-99)
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NEXOS

BOLETA No.

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS DE DISENO
Encuesta a [ovenes entre 18-28 anos

OBJETIVO: Contribuir en la promocion del Teatro de Are Universitano, mediante una Campadna
de Divulgacn

DATOS DEL INFORMANTE:

EDAD SEXQ  F E] M E]

_OPINION SOBRE ELEMENTOS DE LAS PIEZAS DE DISENO
INSTRUCCIONES:

A continuacion se le plantean una serie de preguntas relacionadas con ei tema “Disefio de una
campafa de divuigacién que promodiona el Teatro de Arte Unwersitario (TAU)", sobre elementos
de disefo y comprensién del tema, contenido en el material que se le presenté

Responda clara y sinceramente marcando con una X

1, ¢ Poseen las piezas de disefo 1a capaadad de atraer la mirada del consumidor hacia ellas mismas
basandose en su atractvo?
Totslmente de Acuerdo Desscuerdo

¢Existe balance entre imagen y texto integrados en las piezas de disefio?

»

Totalmente de Acuerdo D Desacuerdo
. ¢ El texto funciona como complemento de la imagen visual?
Totalmente de Acuerdo Desacuerdo

4. ¢ El texto utlizado en 135 piezas de disefo. aparece integrado a la imagen para transmitir un
mensaje efectivo acerca del tema?

Totsimente de Acusrdo D Desacuerdo
5. ; El lenguaje utdizado en las piezas graficas es breve, sendillo y concreto para 1a comprension?
Totalmente de Acuerdo Desacuerdo D
. ¢Las imégenes funcionan como complemento del texto?

[x]

a

Totalmente de Acuerdo Desacuerdo
¢La diagramacién de las piezas graficas mantyenen conerenaa en cuanto a su undad y orden?

~

Totalmente de Acuerdo Desacuardo D

8. (Es funcionalla utilizacion de los colores en las piezas de diseic?
Totaimente de Acusrdo D Desacuerdo

9 .Considera efectivas las piezas de diseno para poder transmitir el mensaje deseado?
Totalmente de Acuerdo D Desacuerdo

10 (Considera las piezas con disedo sencillo pero creativo para la poblacion destinada. en este
Caso ovenes de 18 a 28 afos?

Totalmente de Acuerdo D Desacuerdo D
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