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PRESENTACIO

Istc estudio presenta dos piczas de disciio, consistentes cn un folleto y una tabla de consulta rapida
sobre los significados emocionales del color. La finalidad de ellas consiste en facilitar laaplicacion de

la cmocionalidad del color, en el cromatismo por dar a una picza dc disciio, pucs cs dc todos sabido
que cada color representa un aspecto dc la cmocionalidad humana.

[istas piezas interesan a estudiantes de disefio grafico y publicidad.

1.a Tabla de consulta rapida sobre los significados emocionalcs del color, consiste en una hoja de
papel galgo blanco, tamaiio carta (8.5”°x117") cuyos textos lucen tipografia Tempus Sans ITC. Ademas
contienc fotografias que ejemplifican connotaciones para cada color referido. El Folleto de consulta
rapida sobre los significados emocionalcs del color, cs una pieza claborada en papcl galgo blanco con

diagramacién justificada hacia la izquierda, impreso sélo el tiro, tambic¢n tamaiio carta (8.57x117); y
cuenta con cjemplos dc las aplicacioncs de cada color cn su gama dc tonalidades.

Para su conscrvacion, la tabla ha sido rccubicrta con material plastico y sc podra llevar por doquicera,

como un objeto muy facil de utilizar. El usuario podra ponerla sobre una mesa, colgarla cn la parcd,
llevarla a diario dentro de otros materialcs como libros, félderes, mochilas, ctc.

El'material cn el que cstan elaboradas las piezas facilitara su uso, porque, ademas de su facil colocacion
no sera voluminoso ni pesado. Vale afiadir que dentro de los objctivos de las piczas, de ninguna

mancra sc busca eliminar critcrios mas profundos que existen acerca del tema, pues ni ¢l folleto ni la
tabla de consulta rapida sobrc los significados emocionalcs del color, pretenden climinar el uso de los
neccsite.

libros accrca del tema, sino, unicamente intentan brindar informacion pertinente y breve a quicn la



INTRODUCCIO

La presente investigacion trata sobre la claboracion de una tabla de consulta sobre la cmocionalidad

que despierta cada color, asi como dc un follcto, accreadel mismo tema.

Tules propucstas surgen de la idea de scrvir a cstudiantes de disciio grafico y publicidad, respecto de
la tematica de la emocionalidad excitada por los colorcs. Con su utilizacion, sc espera solventar los

problemas de informacion al respecto, puesto que las piczas cn cucstion suponen los siguientes

henceficios:

a)  Informacion breve: se emplea cl menor nimcero de palabras, posiblc, refiricndo tnicamente cl
significado emocional que poscc cada color.

h) Aplicacion del color segun las emociones que se desean transmitir, cuya finalidad es aplicar ¢l
color scgtin la cmocionalidad descada;

¢) Facil manejo, debido a sus medidas fisicas, como también por haber sido recubicrta, una de lus
piczas, con matcrial plastico para prolongar la durabilidad;

d) Bujo costo. 1o cual facilita su adquisicion a usuarios de todo nivel socioccondmico.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Existe gran desconocimiento acerca de la emocionalidad que excita ¢l color en el ser humano, por
partc de la mayoria de estudiantes de disciio grafico y publicidad. Estos olvidan muchas veces la
cnorme importancia que estc topico ticne, para la coloracién acertada, y, desconocen las emociones
que provoca el color, lo cual repercute en la satisfaccion de los resultados de toda pieza o trabajo.
Cada uno de esos profesionales necesita contar con informacion clara y breve acerca de la

emocionalidad que evocan los colores.

Por ello, quienes no mancjan la emocionalidad del color en su labor profesional, tendran problemas al
presentar trabajos deficientes, que no despicrtan interés en el receptor. Dicha deficiencia sera superada

por medir de un folleto y una tabla sobre la emocionalidad del color, de consultarapida, brevey de

bajo costo, como dato de primera mano.

o v s 00

s e s 0 e



1.1 JUSTIFICACION

- Hoy cn dia, para poder desarrollarse como un profesional completo, ¢l estudiante de diseno gralico v
. clestudiante de publicidad necesitan prepararse intelectualmente; no solo en claspecto téenico, sino
© también enel tedrico. Es por ello que, en este Proyecto de Graduacion de Téenico en Disciio Grafico,
. schan claborado dos propucstas de disciio, un folleto y una tabla que conticnen informacion acerca
- delos significados cmocionales del color, para utilizar como fuente de consulta breve y de primera
Mano.

Actualmente en la Universidad de San Carlos, como en otras universidades y academias de arte del

:  pais, hay poca informacion acerca dc la cmocionalidad del color. Otros incovenientes son: uno, que los

:  librosde teoria del color tiencn un precio muy clevado y, por consiguiente son de dificil adquisicion, v,

- clotro, que los ¢jemplares dc esta materia son demasiado voluminosos, por lo quc los lectores deben

: leer mucho para encontrar la informacion que necesitan, en un momento dado. Todo ¢sto repercute

cnormemente en los estudiantes de disciio grifico y de publicidad, como en todas aquchias personas
quc, dec una u otra mancra hacen uso del color.

A Ml : : - . " . . .
PAYAT illy, . : Las dos piczas cn mencién pretenden proporcionar estéticamente, calidad y comodidad al usuario,
para lograr quc éste aplique, con verdadero acicrto, laemocionalidad del color al proposito de su
ERERTEY]
PRTSBRIE IS LA . o
0N . 2, - discho.
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1.2 GRUPO OBJETIVO

La presente propucsta consistente cn un folleto y una tabla para la consulta rapida de los sigm ficados
cmocionales del color. Sera de gran utilidad a estudiantes de discio grafico y depublicidad como a

todas aquellas personas que hacen uso del color.



1.5 OBJETIVOS

El presente trabagjo alcanza los siguicnties objetivos:

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

Diseiiar un folleto y una tabla de rdpida consulta sobre los significados emocionaics del color, parauso

de estudiantes de Diseiio Grifico y de Publicidad.

: 132 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Que cl usuario cucnte con una fuente de informacién breve y practica sobre la emocionalidad

que excitael color, a fin de despejar dudas, sobre las connotaciones emocionales que poseen

los colores.

Que el usuario integre al proposito de su disefio, las connotaciones cmocionales que  inspiran

SRR

los colores, a fin de manejar con propicdad la emocionalidad del publico objctivo.

M Disehar un folleto y una tabla de rapida consulta, sobre los significados emocionales del color.

quie sirva a los estudiantes de diseno grafico v de publicidad.
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2. MARCO TEORICO
CONCEPTUAL

2.1 Definicién de color

El color ¢s una cualidad de la luz reflejada por las superticies entintadas y no entintadas. Lopez
Cordén (1993:5) dice: Color es la cualidad de la luz reflejada o filtrada por un determinado
objeto o superficie. Otros autores, cxpresamente Smirnov y Leontiev (1969:112) opinan:
Entendemos por color a las diferentes clases de luz, que experimentan las personas en el drgano
del sentido de la vista —ojo- especificamente en la retina, y que son percibidas por ¢l cerebro,
captadas por medio del sistema nervioso, y luego el hombre es capdz de interpretar como color,

ya sea agradable o desagradable; esta definicion es adaptada en el sentido fisiologico.

211 El espectro del color

Hay muchas teorfas acerca del cspectro del color, pero la mis aceptada mundialmente cs la del
fisico Isaac Newton. Esta teoria dice: El espectro se origina por la descomposicion de la luz
blanca a través de un prisma o de otro cuerpo refractor. formando asi los seis colores elementales.

(Newton, citado por José Marfa Parramoén, 1982:7).

—

MARCO TEOR CO
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22 El cireulo del color

Segin Alan Swann (1992: 13), el cireulo del color, es un il disposititvo pura indicar los colores
de la misma familia de tonos, llamados colores advacentes, y los colores opuestos, tambicn

conocidos como complementarios.

Un circulo de color de disciiador se construye colocando los colores del arco iris o espeetro (rojo.
amarillo, verde, cian, azul v magenta), alrededor de un circulo, de forma quc los espacios entre colores
sean iguales. El amarillo normalmente sc coloca arriba y los primarios substractivos (magenta, amartllo,
cian) forman un triangulo cquilitero inscrito en ¢l circulo. De la misma mancra, los primarios aditivos

(rojo, verde y azul) forman un triangulo invertido inscrito en el circulo.

Colores armoniosos

Los colores armoniosos son aquellos que estdn lo suficientemente cerca en el circulo de colores
para ser agradubles, pero no tan cercanos que aparezcan como una zond desigual del mismo
color. Otra forma de conseguir un efecto armonioso es mezclar los colores de las zonas mayores del
disefio a partir dc una paleta muy restringida de, por ejemplo, no més de dos tonos, pero que no estén
cercanos cn ¢l circulo de color. (Swann, 1992:14).

Colores discordantes

Segim Alan Swann (1992:14). Hay dos clases de discordancia que pueden ser ttiles para cl disctiador
gréfico. La primera cs la estridente o psicodélica. Dos tonos de puntos opucstos del circulo de colores
se colocan cerca de forma que parezca que centellean. Esto se hace a menudo con ¢l cian y ¢l
bermellon, y pueden resultar bastante impresionantes. La scgunda clase de discordancia es ¢l desajus-
te: dos colores casi iguales, pero que no liegan a coincidir. Normalmente esto tienc un efecto perturba-

dor. y sc usa a veces en la imagen del “antes™ en un anuncio de “antes y despucs™.

CcO TEO C O
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Color dominante

Los colores que s¢ ven muy destacados cn una obra. ya sca en virtud de su intensidad o del tamano
de su drea, se Haman colores dominantes, y determinan el estilo dcl trabajo. Los colores fuertes, tales
como los primarios aditivos (rojo, verde y azul), son apropiados para una obra potente. (Swann,

1992:15).

Colores recesivos

I.a mayoria de los colores agrisados son recesivos. Los azules en particular son los mias recesivos de
los colores y pueden hacer que la mirada ahonde en ¢l disciio, especialmente cuando ocupan super-
ficies deborde difuso o artmosféricas. Los azules oscurecidos pueden dar una sensacion dc lgjaniay
misterio. (Swann, 1992:15).

Los colores vivos

Los colores vivos sugicren animacion, fclicidad, dinamismo y espontancidad. Son los colores de los
juguctes infantiles, y por cllo aportan laidea de diversion. Un entorno en colores vivos eleva el tono
muscular ¢ induce respucstas instintivas ¢ impulsivas. Los colores vivos son los quie reflejan més la luz.
La visibilidad depende de la intensidad; los colores vivos son aquellos en los que la mirada se fija
primero, por lo que los disciios en colores vivos tienden a captar la atencion. Los colores primarios
son colores vivos, aunque no todos los vivos son primarios. Esta asociactén con los primartos hace

que parezcan puros y no adulterados, asi como bastante basicos y scrios.
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I:n la actualidad, para conocer al color, sc considera muy importante abordar ¢i proceso historico
que ha traido consigo. Para cllo haremos un analisis de la significacion del color en las diferentes

¢pocas historicas.

Todo empezd hace mas de 36.000 anos, cuando ¢l hombre de las cavernas descubrio que podii
trazar con los dedos sobre la arcilla blanda y como dice ¢l arquedlogo Nougier, ““parccio emborra-
charse con su invento”. Unos 800 aitos mas tarde, el hombre primitivo pinta stluctas de manos, cast al
mismo ticmpo pinta manos negativas, apoyado lamano en la pared y pulverizando la pintura sobre la
mano, soplando y proyectando la pintura a través de una caiia o un hucso hucco.

Después 156 20.000 aios mas tarde - sc descubren y aparecen las grandes pinturas rupestres del
arte prehistdrico: cuevas de Altamira, Lascaux, La Mouthe... El hombre pintaba ya con seis colores
diluidos en grasas animales, utilizando cuencos, palctas de picdra y pinceles con pelode crin de
caballo. Los colores que utilizaron fucron los siguientes: blanco de yeso, tierra ocre, ticita marron,

licrra roja, tierra violeta, negro de humo.

Fuego (3.000 aios a. C.), en la cultura cgipceia, sobresalicron las creencias que tenian acerca de la
mmortahdad, y en la creencia del mis alld. Los egipcios trataban de evitar fa destruccion del cuerpo,
cmbalsamando y momificando los cadaveres. Crefan firmemente que ¢l alima se reuntria con ¢l cuerpo
y con csta idea pintaban imagences dcl difunto para facilitar el encuentro del alma con ¢t cuerpo v
reproducian en las paredes de as tumbas la vida y los bienes del muerto para disfrutar de una mejor
vidaen ¢l mis alla. Sc dice que los egipcios inventaron el arte de dibujar y se dice que fue resiguiendo
¢l perfil de la sombra de una figura proyectada por el sol en una pared. Ciertamente las figuras del arte
cgipcio aparecen sicmpre con la cabeza de perfil y el cucrpo en posicion frontal. Los hombres pintados
con color ocre oscuro o sicna, las mujcres con color ocre claro o amarillo, los cabellos y los ojos
ncgros. Pintaban en las paredes de las tumbas, sobre una capa de yeso, y disponian de sicte colores:
amarillo, ocre, siena, rojo, verde, azul, y violeta (ademas del negro y el blanco, con los que componian
¢l gris). Fabricaron los dos primeros pigmentos inorganicos sintéticos: el azul frit, unazul vitreo, y cl
blanco de plomo, que se siguen utilizando hoy. Sus utensilios basicos eran una concha como paleta.
recipientes, y frascos de arcilla cocida y pinceles de fibra de palma o de caia masticada. Trabajaban
cn equipo y, en ocasiones, construian andamios para pintar grandes murales. L.os colores que utilizaron
fucron: blanco de plomo, gris, amarillo oscuro, tierra ocre, tierra mairon. tierra roja, verde malaquita.
azul egipeio, ticrra violeta, negro de humo.
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Masadelante 1300 ahoc s Chnde laenhura gniceasesabeaue s o C o et Capaendad artistica
que tuvicron quc se ve reflejada en las imagenes de la ceramica. Destacaron, en esta ¢poca, pintores
como Apcles, Esquion, Mclancio y Nicomaco, quicnes crearon obras inmortales. Los colores que
utilizaban para pintar cran amarillo de Napoles, sepia y rojo. ademas del verde y del azul. Mas tarde

se aiiadio a estos colores ¢} famoso color prpura de tiro, extraido dc una caracola marima llamada

Murex

Durante ¢l renacimiento sc utilizaron los colores: blanco de plata, amarillo de napoles, amanllo real,
ocre amarillo, sicna natural, sepia oscuro, bermellon, rojo dc laca, purpurade tiro, verde malaquita.
verdigrs, terra verte, azal cgipcio, azul ultramar, violeta, negro de humo.

Iintre los maestros dcl renacimicnto estan: Leonardo Da Vinet, Miguel Angel v Rafacl. De
I.conardo Da vinct, se sabe que determind las bases de la anatomia y la acrondutica, contribuyo con
su creatividad y sus ensciianzas téenicas al desarrollo y esplendor del arte del Alto Renacimiento del
siglo XVI. De Miguel Angel, se sabe que pintaba con colores claros, brillantes, luminosos v que fue
un artista extraordinario que realizo las mejores y mas célebres esculturas del renacimento, entre
cllas: La piedad, el David. el Moisés...Y Rafacl de Urbino quicn también tiene una historiano
menos apasionante, pucs cuando tenia 18 aios pintaba ya cuadros tan eélcbres como: La

crucifixion con dos dangeles v La coronacion de la Virgen. Citado por J. Maria Parramén.

En cl arte bizantino, solamente sobresale el trabajo cn mosaico, como lo menciona Vilar. En ¢f
siglo XVIII el arte bizantino, tuvo mucho auge en el mosaico a base de piedras pequeiias de
distintos colores, que se van ordenando para obtener dibujos. logrando asi escenas de gran

colorido, pero sin mucho realismo. (Vilar, 1970:224).

Durante la Etapa Neoclisica, sobresalen excelentes maestros de la pintura. Por ¢jemplo, Francisco
de Goyay Eugenio Delacroix. El primero de ellos, Goya, empicza a pintar con tonos claros, y, al
pasar los afios, muestra un intenso dramatismo en sus obras, época suya que sucle Hamarse de lus
pinturas negras, por los colores oscuros determinantes en cllas. Delacroix, en cambio, utiliza
complicadas mezclas de color. Cada uno de estos grandes pintores que plasmaba ¢l color, no

solamente respondia a un estilo artistico determinado. sino también a su estado de dnimo. (Vilar

1970:224).
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EnelsigloXIX, en lactapa . mpresionista, sobresalen porsu uso del color, pintores como Manet
y Monct. Manet uso colores muy claros captados al aire ibre y Monet fue un enamorado del
centelleo de Tas manchas sueltas de colores en contraste. Muchos de sus cuadros son, ante todo,
estudios de luz. Para los artistas de esta época, simbolizaba mucho los cambios de luz, aungue

cada uno de ellos lo plasmara de distinta forma, seguin su técnica. (Vilar, 1970: 164).

Hacia el siglo XX, el color fue utilizado desde otro punto de visla, puesto que cada pintor le dio
un simbolismo muy personal, dado que ¢l expresionismo de los primeros ailos expresaba los
sentimicntos fntimos del pintor. De esta época, los mis sobresalientes son Pablo Picasso, Juan

Miro y Tanguy.

De Pablo Picasso se sube que cre en su juventud con realismo reposado v melancalico, figuras
simplificadas; también de Mird, que fue todo un compositor de colores, X de Tanguy, que es un
buen colorista, al mezclar formas raras con sombreados y provecciones realistas. (Vilar, 1970:199).
Lin esta época, aunquc hubo predominio del dibujo abstracto y se utilizaron mucho las formas
geométricas, el color era un factor determinante que daba simbolismo a esas formas. que sin color

no podrian haber sugerido nada al observador.

Alo largo de fa historia. Ia paleta del color ha tenido una evolucion teenoldgica v econdmica muy

vivay cambiante,

LLos primeros pigmentos utilizados por los hombres de las cavernas, s¢ encontraban en la tierra en
forma de tiza blanca, tierra verde y diversos ocres y sombras, micntras que ¢l negro se podia

conseguir en ¢l fuego del hogar.

En laedad de bronce, los egipcios usaban para pintar fa azurita y la malaquita, el oropimente, ¢l
rejalgar y el cinabrio. Estos mincrales eran molidos, lavados y después convertidos en pastas para
poderse usar, y. al igual que los pigmentos de tierra, permanecieron durante siglos ¢n la paleta de
los artistas. También los cgipcios descubrieron el blanco de plomo, dicho pigmento quizid sea el
pigmento mds importante jamds descubierto. Fue el inico blanco utilizado, hasta ¢! descubrimiento
del blanco de zine hacia 1830 y del blanco de titanio en 1916, Anteriormente ¢! Gnico pigniento

blanco era latiza.
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Eldescubrimiento defblunco de plomo establecio un nuevo equi.. srio en Lo paletas Se sabe que en
la antiglicdad clisica s dygponia de la misma gama de pigmentos que en ¢l antiguo Egipto, con [
adicion del indigo. que anteriormente sélo se habia utilizado como tinte, ¢l pirpura de Tiria.
obtenido de un caracol marino. y un tercer pigmento artificial, un verde denominado verdigris.
muy importante porgue la naturaleza es sumamente pobre en pigmentos verdes. A partir de entonces
la paleta se mantuvo estable hasta que, entre 1,200 y 1,350, aparccicron nuevos pigmentos que
ampliaron considerablemente la gama cromitica. Esto es comparable con la explosion de color
delsiglo XIX. Los pigmentos en cuestion eran el amarillo de plomo. el rojo de rubia (madder) y
olros colores orgdnicos, el bermelldn y azul ulvramar.

El amarillo de plomo, un amarillo brillante y opaco. parece haber evolucionado a partir de la
industria vidriera, mientras que los pigmentos orgdnicos como el rojo de rubia o garanza fueron
consecuencia de los avances quimicos y tecnoldgicos de lu industria de tientes, entre cellos ¢l uso
del alumbre.

Por su parte, el perfeccionamiento del bermellén y el azul ultramar tiene un historial ardbigo v
alquimico. La técnica de sublimar azufre y mercurio para producir un rojo mucho mds brillante
que el que se podia tener del cinabrio, fue traida de occidente desde China, al parecer por los
drabes. A causa de su brillo, pureza y opacidad, el bermellén no ha tenido rivales a parte del rojo
de cadmio (1910), y alin asi se usa en la actualidad. Este rojo tuvo un efecto fulminante sobre la
tonalidad general de la paleta medieval, y su yuxtaposicién con el azul ultramar constituye uno de
los contrastes mds ricos que existen.

Ll azul ultramar se extraia y aidn se extrae del lapisldzuli una piedra semipreciosa procedente de
Afganistdn. Este azul profundo era tan precioso como el oro, y los contratos de los artistas
manifestaban ansiedad acerca de su uso, calidad y precio.

Después del siglo X VI, la paleta vuelve a permanecer estable hasta que, en 1704, un tintorero de
Berlin descubre el azul Prusia. Pronto su fabricacion se extendié a toda Europa. desplazando
pricticamente a la azurita y el ultramar, mucho mds caros. Vinicron después otros azules: el azul
cobalto en 1802 y el ultramar sintético en 1828.
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NN Mo de Ndpoles, que

L dlamo premento gue aparecio y tuvo engio < o NIX ue el amar
pricticamente desplazo el amarillo de plomo hacia 1750.

Pero ,durante ¢l siglo XX tuvo fugar una gran expansion de la gama de colores. principalmente
por los adelantos en Ja industria quimicay en la tintoreria. En 1797, ¢l quimico francés Vanquelin
descubrié el cromo. lo cual tuvo una gran importancia, ya que a partir del cromo se derivaron
muchos mds pigmentos y una gama mds rica de colores que ningdn otro elemento.

Hacia 1820, ¢l amarillo de cromo se producia a nivel industrial, y a lo largo def siglo aparccieron
por lo menos otros once nuevos pigmentos amarillos, entre elos ef amaritlo de cadmio (1817 yel

de cobalto (1861).

Un andlisis de la paleta de Turner ha demostrado que éste experimentd con todos Jos que pudo
conseguir en su vida. Combinando estos amarillos con azul Prusia cre6 ademds una nueva y
amplia gama de verdes, a los que hay que afiadir el viridiana que aparecié en 1330.

Hacia 1850, aparecicron los primeros tiente de alquitrin de hulla. El primero de cllos fue el malva
de Perkin (1856), ¢l cual proporcioné una gama de pigmentos. Citado por Colin Hayes
(1978: 21-26).
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Ll gran maestro de las Artes Plisticas, José Muria Parramén hace sehers 0 o oo cborgradiio s
debe manejar ciertos 1érminos que le serdn iitiles para su labor como  comunicador visual.
(Parramon (1982:308:309-311). Alan Swann (1993:32) los define de la siguicnte manera: 1. (Se

conservacl orden impucesto porlos autores).

Saturacion sc veficre a la pureza o fuerza del tono de un color v se mide a una escala
que va desde ¢l gris neutro hasta la version mds pura de ese color.

Luminosidad cs la escala de grises que se le puede dar al color.
Tono son colores que contienen alguna proporcion de negro.

Matiz cslacualidad que permite distinguir los colores entre si. Es funcion de la

longitud de ondi.

Armonia cs una cualidad del color, que se produce cuando dos 0o mds colores vistos
en dreas vecinas, producen un agradable cfectlo visual.

Tinte cs uno de los estimulos cromiticos que determinan si este es rojo. amaritlo,
verde, azul o un intermedio al rojo.

Brillo atributo por el cual el objcto puede transmitir mds Juz 0 menos luz.

2.1.5 Rencficios del color

Todo disefnador, pintor, arquitecto. publicista, etc., asi como toda persona que emplca el color por
diversos molivos, debe conocer los aportes de sus beneficios, a fin de Hevar a feliz término fa

Labhor que realiza.

CO TEOR CO

M A R

e e e



.«

I T T T

D I T N T T T T T S

FLopintorse henet o e e o o caando construe expresar por medio de ELsus sentimientos.
sus descos y sus necesidades y, mids que eso, fograr que su obra guste v pueda transmitir
cmocionalidad al pablico al que va dirigido. En el campo de la arquitectura, el color juega un
panel muy importante para la creacion de ambientes agradables y confortables, pues coadyuva «
L consecucion de las cualidades decorativas que los profesionales de esta rama requieren.

En la publicidad, por ejemplo, se utiliza el color para atraer la atencion de los consumidores.
puesto que si se aplica de buena forma, éste logrard atraer la atencion imuediata de las personas.

Y e esa forma, la publicidad logra su objetivo, el cual consiste en Hamar la atencion del piiblico.
(Stanton, 1994:127).

0151 Preferencias por ciertos colores

L] color tiene una clara importancia en la vida del hombre, que sc siente atraido por €1, puesto que,
sin saberlo, le provoca emociones tales como fascinacion o rechazo. El hombre tiene la capacidad
de percibirlo por medio del contacto visual, ya que ¢l color gira a su alrededor en su medio
ambiente.

Max Liischer (1983:14) cn su Test de los Colores, dice respecto de las elecciones de color: ..unas
veces los colores son elegidos intencionalmente, mientras en otras ocasiones equivalen a un
sentimiento; es decir. a un fin determinado del subconsciente. Esto indica que las personas eligen
los colores. unas veces motivadas por las circunstancias, v otras quizi por razones psicoldgicas y
fisiolégicas. Un ejemplo claro de la eleccién del color lo expone Liischer al afiemar: .57 en ese
momento se trata de elegir un vestido para ponerse, un papel para empapelar la salita o una
pintura parala alacena de la cocina, es Iégico que la eleccion no se determine por una preferencia
psicoldgica o una necesidad fisiolégica, sino por razones de tipo estéticas. El color juega un
papel muy importante en la estética, para ¢l hombre. También ¢l color siempre ha sido caso de
estudio para la psicologia. Muestra de ello es el Test de los colores mencionado. creado por Max
Liischer, también amado Test de los siete colores, ... Por medio del cual los psicologos diagnostican
el estado mental del individuo, pues proporciona una informacion muy abundante sobre la
estructura psicolégica, tanto consciente como inconsciente de lu persona: sus zonas de rension
psiquica; su estado de equilibrio o desequilibrio glandular, que son datos de gran importancia
para el psicélogo v el terapeuta. Los colores de la naturaleza. ticnen una gran influencia sobre cl
hombre. Esta influencia sc relaciona intimamente con su constitucién fisica y psicologica, aunque
¢l hombre es libre de escoger v tener sus propios gustos acerca del color, pues cada uno posee
distinto temperamento, cardcter y personalidad.
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Is de suma importancia dar a conocer opiniones cientificamente comprobadas respecto de las conne-
taciones, simbolismos vy asociaciones que s¢ han dado al color. Alan Swann (1993:22) sostienc: Las
asociaciones del color son producto del hombre, se fundan en la tradicion y el uso comin. Al
decir que las asociaciones del color son producto del hombrey se fundan en la tradicion y el uso
comun, este autor sosticne que entre cl hombre y ¢l color ha existido una estrecharelacion. puesto que
los individuos en general vivimos en un contexto en ¢l cual ef color juega un papel muy importante en
el diario vivir. El diseiador debe comprender y considerar estas asociaciones para hacer lamejor
cleceidn parasu trabajo. Y para cllo, se citan las siguicntes connotaciones, significados y simbolismos
que tienen los colores, scgin ¢l Test de los colores en psicologia de Max Liischer y ¢l libro del color

en el disciio grafico de Alan Swann,

Rojo: pasion, poder, ira, deseo, amor, fuerza, cnergia, vitalidad, actividad sexual, sexo, lucha, aventu-
ra, sangre, fuego, peligro, accion, deporte, lucha, competicion. El rojo cs un color excelente para
captar la atencion del puiblico, sc utiliza en imagenes atrevidas, en seiales de peligro.

Azul: serenidad absoluta, confianza, tranquilidad, relajacion, verdad, lealtad, profundidad, plenitud.
dedicacion, frescura, limpicza, deporte, vida al aire libre, agua en reposo, frio, ciclo, mar, agua. EI azul
sc utiliza generalmente en anuncios en donde se descaresaltar la frescura del producto, como por
cjemiplo en ¢l agua pura, jabones, y productos para caballero como desodorantes, colonias, cte.

Verde: paz, tranquilidad, autosuficieneta, caridad, naturaleza, vegetacion, ecologia, accion, esperan-
za, cquilibrio, frescura. El verde, posee una gama de tonalidadcs, los cuales ticnen distintas connota-
ciones. Pero podemos decir que éste es un color muy extenso cn gamas. que en su mayoria s¢
cmplean para aplicarlas en productos que cstan vendiendo naturaleza, frescuray salud. Por cllo, es un
color muy explotado.

Naranja: sol, verano, apetito, viveza, amistad, alegria, energia, salud, vitalidad, tropico, fruta fresca,
salud, lugares calidos y cxdticos. El naranja cs un color muy explotado para imagencs que buscan
estimular el apctito. Se utiliza en los mensajes de comidarapida. Se utiliza también para productos dc
gran consumo. Es un color que rapidamente llama la atencidn por su luz ¢ intensidad. Atracn aun

publico joven.
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Amarillo: alceria, encrgia. luz, calor. peligro, divinidad. vitalidad. cobardia. envidia, accion, vida,
oro. arrogancia. Bl amarillo cs muy utilizado en la seializacion, por ser un color que mmediatamente

ama nuestra atencion. Es un color vivo y vibrante el cual atiac ripidamente fa mirada.

Morado: cxcclencia, alto rango, sexualidad, espitualidad, intriga, misticismo, magia, sufrimiento,
peniteneia, categoria, imperio, realeza, poder. El morado poscc connotaciones intelectuales, ademds
de ser éste un color muy ambiguo, pucs posce tanto ramificaciones emocionales como culturales.

Blanco: purcza e inocencia, santidad de la vida, limpicza. Elblanco es un color utihzado en productos

en donde se desca resaltar la purcza.

Negro: tristeza, duclo, fin, sofisticacion, alta calidad, mteligencia, seriedad. misterio, extincion,
renunciamicento, mucerte, mundo inferior, expresion de la nada. El negro s un color muy empleado en
tipografia, puesto que en contraste con algunos colores como el blanco y el amartllo de fondo, sucle
sermuy legible al espectador. En el mercado de ventas, es muy explotado cn las etiquetas de vinos

finos, puesto que ¢l negro proporciona distincion y alta calidad en ¢l producto que se aplique.

2.1.7 El color y I3 psicologia

En opinién de un articulo publicado por la licenciada MartaJulia Silva en el periddico Amanecer
Universal (Junio 8, 1997:5) ... Actualmente el color ha adquirido un papel muey importante en
lu psicologia, puesto que los psicalogos lo utilizan en las terapias que aplican tanto a los ninos
como a los adultos, utilizandolo segin las necesidades psicoligicas que presenten los pacientes,
algunas veces como estimudante a pacientes pasivos, ¥, por ¢l contrario, otras veees como relajante
de pacientes extrovertidos. Esto debido a gue se ha comprobado que el color puede producir
emociones en las personas; por cjemplo: El color rojo, alegria, el color amarillo, calor v
estado de enfermedad; el blanco, paz y quietud: el negro, tristeza v depresion; el verde, frescura.

La autora arriba citada, sostiene que estd comprobado cientificamente que ¢! color influye en
nuestra psiquis a nivel consciente ¢ inconsciente y puede predisponer nuestro estado de dnimo,
puesto que el color realmente influve en nuestra emocionalidad. a cansa de s fuerza cnvolvente,
capaz de producirnos sensaciones cdlidas o frias, de energia v de fuerza. ete.
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Al respecto hay otras opiniones, como la de Rocio Lapez Cordon (1980:18): [ color es un fuctor
vital gue influye v provoca sensaciones y puede perturbar el estado de conciencia y que ademds
por él se estinula la atencion v el interés; también se impulsa el deseo. se crea una sensacion de
ambiente, se activa la imaginacion v se produce un sentimiento de simpatia o repulsion 'y que
ademds actita como una energia estimulante o deprimente. De ello se deriva que las macstras de
nivel preprimario, utilizan ¢l color en el material diddctico de ensefanza, como estimulo de la
atencién y del interés del niito, porque cllas saben que el colorido del material ayuda a la
comprensién y motivacién, dado que el color, como anteriormente se dijo, actia como energia
estimulante.

2.1.8 Usos del color en la psicologia

En ¢l articulo de Prensa Libre La salud a través de los colores, lalicenciada Isabel Martinez (5 de
Marzo 1997:57), afirma: El color ha sido utilizado desde tiempo inmemaorable por el hombre.
quien le ha dado varios usos, no descartando el que ha adquirido actualmente en varios campos
de estudio como lo es el de la medicina y la psicologia(...). En este momento, en psicologia se
utiliza la terapia basada en las vibraciones de los colores, que también comienza a abrirse
campo en la medicina. Asimismo, se ha recurrido al color para emplearlo con fmes curativos.
como los que producen los efectos de la luz para curar la ictericia del recién nacido, lo cual es un
método nuy empleado en los medios hospitalarios. Cabe destacar que se han realizado diversas
investigaciones en cardiologiua en los que se trata de verificar la incidencia de las luces rojas y
azules sobre el ritmo cardiaco. Los origenes de este tipo de terapia se hallan tanto en la América
precolombina como en Persia, donde se practicaba el culto a la luz. También se sabe que las
civilizaciones han recurrido desde siempre a los colores, tanto en los rituales como ala hora de

trabajar en sumedio ambiente.

Segiin Isabel martinez (5 de marzo 1997:57) Al color no solamente se le han encontrado factores
de interés para lu psicologia, sino también factores de cardcter simbdélico. Por ¢jemplo; se sabe
que el colorido en las vidrieras de las catedrales, transmite ciertas vibraciones que hacen que los
creventes se desliguen de sus preocupaciones ordinarias, con el fin de conducirlos hacia
pensamientos mds elevados. Esto demuestra una vez mds el valor que tiene ¢l color sobre nuestras
actitudes. En una multitud de experimentos llevados a cabo. se ha demostrado que no es la
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viswealizacion de un color la que nos proporciona determinado estado, sino mas bien ia yvibracion
del mismo, pero reaimente no se ha podido coiprobar si es {a visualizacion del color la que nos
produce tales emociones o si tales emociones nos las produce la vibracion de éstos, pero de lo
que si podemos darnos cuenta, es que, en todo momento, en la television, en fa calle, en los
almacenes o en el mercado, los colores nos reclaman, nos envuelven del mismao modo que nos
hemos acostiumbrado a la superabundancia de ruidos; hemos acabado por no percibir los colores,
porello se ha llegado a la conclusion de que Estos se anudan por profusion ya que su combinacion
tiende hacia el gris, y sin embargo nos condicionan sin que nos demos cuenta. isto quicre decir
que son demasiados los colores que nos rodean. como tanto la multitud de ruidos del ambiente
gue percibimos a diario, que realmente llegamos a no ponerles la suma importancia que imerecen.
Inexplicablemente estamos tan acostwmbrados a ver tantos colores a diario que los pasamos
desapercibidos, puesto que los vemos mezcelados, contrastados, separados y, de cualquier forma,

cstamos influenciados por cllos.

2.1.9 Fisiologia y psicologia de los colores

Sc¢ ha demostrado plenamente que nuestro cuerpo percibe cualquier impulso o energia cromatica
y reacciona en consceuencia. Aunqgue establecemos nuestro juicio sobre el color por el efecto gue
este produce en nuestras sensaciones, existen otros factores, como la accion sedante del verde, Ta
enervante del rojo, la estimulante del amarillo, la depresiva del azul, cte., que se traducen en
resultados tipicamente fisiologicos. El doctor Marizot cita el caso de que en una fabricaen la que
s¢ habian producido conflictos laborales estallé una huelga al poco tiempo de haber sido pintadas
las paredes de color rojo, y relata que tos habitantes de un pequeiio pueblo antericano soficitaron
¢n masa que fuese sustituido en una fachada un gran plano amaritlo en el que destacaban Jetras
negras, porque esta pintura constituia un peligro para fa salud moral y psiquica de los habitantes

del lugar.

Los colores mnfluyen sobre el ser humano, y sus efectos tanto de caracter fisiologico como
psicologico, intervienen en ta vida, creando alegria o tristeza, exaltacion o depresion, actividad o
pasividad, calor o frio, cquilibrio o desequilibrio, orden o desorden, cte. Los colores pueden
producir impresiones, sensaciones y reflejos sensoriales de gran importancia, porque cada uno de
ciios tiene una vibracion determinada en nuestros sentidos y pucde actuar como estimulante o
ertarbador en fa emotividad, en faconciencia y en nuestros impulsos y descos.
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Para aclarar de alguna mancra este concepto, diremos que ¢ste se reficre a o sigutente  enqué
momento un color ¢s mate o brillante. Segtin Peter Hyten: Cuando una materia refracta lamayor
parte de luz que recibe, como ¢l cristal, la porcelana y los metales pulidos, se dice que s brillante,
pero si aquella se difunde en todas lus direcciones, como se produce en la superficie riugosa de

una vasija de bairo sin barnizar, se dice entonces que es mate.

2141 las sensaciones

Para poder hablar acerca del color. es necesario no solamente buscar las razones psicologicas del
mismo, sino también conocer las razones de tipo {isioldgico que las procesan. Para ackurar estas
interrogantes, iniciaremos con la definicion de Smirnov y Leontiev (1969:95): Por medio de las
seusaciones conocemos cualidades de los objetos, tales como: el color, el olor, el sabor: lo liso, lo
rugoso, etc. (...). Elhombre conoce a través de los érganos de los sentidos. el mundo material
que existe independientemente de él. Tambicn clasifican a las sensaciones de esta lormas las
visuales, las auditivas, las cutdneas, las sensaciones tdctiles o sensaciones de contacto y presion.
las (érmicas v las sensaciones de vibracion, asicomo las gustativas y las olfativas.

24111 Las sensaciones visuales
Todas las sensaciones son indispensables en la vida del ser humano. pero, para este caso, tnicamente
serdn tratadas las sensaciones visuales, que son las que interesan al color,

Las sensaciones visuales constan de un proceso que comienza desde el momento en que el estinudo

isual —color . pasa porla mentbrana externa del ojo o esclerdtica; luego por su paric anierior
o cornea; despuds. por el iris el cual forma wn orificio Haumado pupila; luego, al cristalino y la
reting que consta de varias células nerviosas. De estas células nerviosas, unas son nids profundas
gite otras, pues las mds profundas son los recepiores de la fuz. llamados wambicn bastonciios y

copas. de los que se compone la retina. (Smirnov'y Leonticv, 1969:112).
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Las scnsaciones visuales se Dasan ¢ li [Uncion de jos Dastonclios y s COPas pues tdics iceepiores,
> jucgan un papel muy importante en el proceso de la vision; dichos bastoncillos se caracierizan
« por una gran sensibilidad a la luz de débil intensidad y son por eso los aparatos de la vision
nocturna crepuscular. Y a las copas se les conoce como los aparatos de la vision divrna. (Smirnov

y Leontiev, 1969:112).

Constitucion de la camara ocular humana

4
ESCLEROTICA
¢ - _ COROIDES
: T~ CIIAR .
: COPNEA — — RETINA
: CRISTALINO
RIS -
- —PUNTO ClEGO
-7 CONJUNTIVA __

NERVIO OPTICO

Fuente: i1 color en la pubhiawduc v owries vraticas

I

2112 L3 percepcion

o :
R A la par de la sensacion, existe un factor igualmente importante: lg percepcion.
R L 20y, © Smimov y Leontiev (1969:144) definen la percepeion como el reflejo del conjunto de cualidades
N . ‘/y/‘/{_) D ypartesde los objetos y fenomenos de la realidad, que actian divectamente sobre los organos de
AR "I‘/,v,_,\ e - os sentidos: ojo, nariz, oido, lengua, picl.
v ., :
< P ¥ En otras palabras, percepeion es el juicio o juicios que emitimos sobre algin objeto, puesto que

- - solumente cuando emitimos un juicio sobre la sensacion que nos causa un objeto. estaremos
. - percibicndo, porque la percepeion es el resultado de fa sensacion. Aligual gue la sensacion, la

percepeion es una imagen subjetiva del mundo real.
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2.1.13 Preferencias de color seqdn la edad

Segiin la arquitecta Gloria R. Almengor (1980:28), ¢l hombre por naturaleza, tiende a definir sus
preferencias o gustos, aunque ¢éstos muchas veces varian segiin el sexo, la edad. el lugar en

donde viven, la cudtura y la economia.

En cuanto aJas preferencias de color segiin la edad del individuo, casi sicmpre son muy marcadas:
en el caso de los preescolares, entre 4 y 7 afios, prefieren los colores vivos o puros, como ¢l rojo,
el amarillo y ¢l azul. Esta preferencia se debe a la caracteristica estimulante que posee cadanimo de
estos colores, puesto que consiguen Hamar toda su atencion. Ademds, los maestros aprovechan

estas propiedades de los colores primarios para motivar al alumno.

De un estudio realizado en la universidad de Columbia sc deduce este orden: entre adultos de
sexo masculino: azul, rojo, violeta, verde, naranju, blanco y amarillo. Entre ¢l sexo femenino,
rojo, violeta. verde. azul, naranja. blanco y amarillo. Los jovenes determinaron sus preferencias

por los colores cdlidos y las personas de edad madura por los frios.

Gale, en sus investigaciones sobre preferencias infantiles obticne un’orden de naranja. rojo. violeta
v azul. Los nifios de todas las edades se inclinan por los colores cilidos. La seleccion de fos
adultos de ambos sexos fue asi: rojo, azul. pardo, verde, oro, blanco, gris. amarillo, plata, violetu,

negro Y naranjd.
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. NARANIA O
. ROJO o .
CARANIA AMARILLO CALIDOS J
NARANJA
ROJO
. AMARILT O
ROJO AMARILLO ‘O
VIOLETA VERDI:
VIOLETA VERDE
. FRIOS AZUL AZUL
. VIOLETA VERDE D
AL
Fuente: Bl color en a pubhierdad » artes erificas U

2114  El color y |3 temperatura

Segtin su temperatura, existe una clasificacion de los colores: cdlidos y frios, separados asipor L
cantidad de luz que posce cada grupo.

M- A

Los colores cdlidos son: el amaritlo y ¢l rojo; en tanto que fos colores frios son el azul y ¢l verde.
Is indispensable saber que al emplear cadacolor debe tomarse en consideracion latemperatura
que denotan. Por cjemplo, los coiores frios ¢l azul y el verde , son frescost dan sensacion de
frio, ademas de resultar execlentes en el disceiio de envases o ctiquetas para productos como age
pura, jubones para lavar ropa, cmpaques de jabones para tocador, ete., pues estos productos estin

ot
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vendiendo frescura y pureza.

En cuanto que, en ¢l caso de los colores cdlidos, - el amarillo y el rojo . puede observarse que,
por la intensidad de luz que conticnen. denotan fuerza y pasion, ademis de ser perfectos para
Hamar la atencion, por lo que frecuentemente son utilizados para cnviar mensajes de bienestar 'y

D I I T S O T T A T T T S S e

seguridad: un cjemplo lo constituyen las seiales de trinsito, que internacionalmente se presentan

con un fondo amartllo.
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Larelacion que el color tiene con latemperatura es muy evidente. Bl biancoreticja luz y tambicn
calory el negro absorve la luz y también el calor; aquélla y éste son producidos por el sol.

Los colores son clasificados en en ¢dlidos y frios; todos los de longitud de onda larga. como rojo.
naranja y amarillo y sus matices se consideran cidlidos, y los de longitud de onda corta, como azui!
y violeta y sus matices son {rios; de manera general son calidos todos aquellos colores en los que
participan rojo y amarilo y frios aquellos otros en los que interviene el azul.

Efectos salientes y entrantes: Cuando son yuxtapuestos dos o mas colores se advierte que los de
la gama cdlida parcce que avanzan hacia nosotros saliendo del plano en que estdn. mientras que
los de Ta gama fria parecen alejarse y entrar mds en aquel plano.

2115 El color y l3 sociedad

Ln toda sociedad occidental, existen marcadamente tres grupos socioecondmicos, definidos, de
acuerdo con la cultura, riqueza, hibitos y consumo, en nivel alto, nivel medio y nivel bajo.

Dice Walker Stanton (1994: 133\): Seguin estudios realizados, se ha determinado que cada grupo
socio economico tiene distintas preferencias de color; que por ejemplo al nivel bajo le atraen los
colores fuertes y los tonos chillantes - clases populares -, contraste primarios v secundarios v
contraste de complementarios v que el nivel medio v el nivel alto, no varian mucho en cuanto «
preferencias, pues estos grupos se inclinan mucho mds por los tonos ocres v apagados, grises

coloreados y a un grupo exclusivo el dorado y el plateado.

2.1.16 El color y el marketing

El color es un factor primario para vender. Muchas veces lo que motiva una venta. no es el
producto en si, sino el color que lo envuelve.
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A Ce10r se e i reconoctdo propicdindes parc anptisai v ocrear necesidades en las personas,
convenciéndolas de la adquisicion de productos o servicios. EFobjetivo del discnador y de fos
publicistas interesados es influenciar la conducta de Lus personas por medio delcolor, especialmente
en el mercado de ventas. Estas personas emplean el color con ¢l afiin de recibir una respuesta
positiva de compra en los consumidores, ya que el color tiene muchas cualidades que ayudan o
cumplir estos objetivos. Alun Swann (1993:25) afirma: ...Gracias al color podemos transmitir
mensajes. podemos expresar sentimientos y deseos, puesto que éste posee un potencial infinito

por el que podemos sugestionar, despertar recuerdos, asociar ideas v reacciones.

Para convencer por medio del color, antes que todo, debemos conocer el significado que tiene
cada uno de los colores, como lo indica Alan Swann (1993:24): L1 color tiene una gama de
tonalidades que contienen energia distinia: éstos van desde el color rojo que ejerce una fuerza de
excitacion, pasion. furia. violencia; por el contrario, el blanco es apacible, puro, Limpio; los
colores frivs,_azul y verde, dan la sensacion de frescura y el amarillo. y el nargiya. provocan
calor, sed, viveza; estos colores pueden resultar muy estimulanies y hasta excitantes et cuanio
mds proximos estdan al rojo puro. Cada color ejerce una influencia y puede establecer i estado
mental favorable o adverso, positivo o negativo, con el que serd posible influenciar sohre loy

demds, con fines estéticos o requirenies.

2.1.17 El impacto psicologico del color

Opinan Turnbuil v Baird (1983:257) dicen que el impacto del color ha sido investigado o traves
de varias prucbas, fas cuales son: a) la observacion. b) el uso de instrumentos: ¢) famemoria, d)
las ventas y la investigacion. Estas prucbas han resultado dtiles en el desarrollo de muchos principios
funcionaies del boceto publicitario y son iitiles, porque ayudan a comprobar las preferencias ¢

inclinaciones de color que ticnen las personas. Por¢jemplo:

a) laobservacion: Las prucbas de observacion estudian las reacciones al color, de sujetos gque
no se percatan de que su conductacs observada y evaluada. Los realizadores de ta pricba, i

menudo estin escondidos detiis de un espejo falso.
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{ad prueha yiedidnie INSIPORenioy: 1. iu PrucdanCaiinie srumentos s¢ emplean camaras,
taquisloscopio y cquipo detector de mentiras. El psicogalvandometro, que es ¢h mejor conocido,
mide las reacciones al color segin lo revelan variaciones soniticas como el puiso, la presion
sorcumeay iaactividad de fas glindulas sudoriparas.

¢) La prueba de memoria: Las prucbas de memoria implican interrogantes a las personas,
para determinar cudnto y qué recuerdan de los clementos impresos.

d) Lapruebadeventas e investigacion: Las prucbas de ventas ¢ investigacion, miden clelecto
que causa el color en las ventas de mercancia o en las ofertas de cosas como tolletos o

mucstras, en los lectores de publicidad.

2118 El color y los fines de la comunicacion

La psicologia del color es utilizada por la publicidad, para contribuir, asi, de forma vital, con los
fines de comunicacion visual. Estos fines consisten en: «j atraer v lograr la aicncion. bj ser
legible y comprensible; ¢) causar inpresion(...). Por atraer y lograrla alencion. se entiende que
Este es un fin que se refiere ala funcion que posee el color al estimudar la vision, v de esa manera
lograr la atencion de las personas: dicese, por ello. el color constituye un elemenio basico de la
estimuiacion visual. (Turnbull y Baird, 1983:259). De cllo se colige que, muchos artistas 3
profesionales, principalmente diseiadores. utilizan ¢l color con el fin de atraer. Elcolor que mas
nos Hama ka atencion, por exceiencia. os el rojo. Bl calé es el que menos Hana fa atencion.

~

Otros aspectos importantes los constituyen la fegibilidad y la comprensibilidad.

En fa opinion de la autora del presente estudio, estas caracteristicas de lacomunicacion visual se
reficren a que todo factor que iatervenga en el mensaje, debe ayudar a la legibilidud y o la
comprension del mismo. Por ello. ¢l factor coloi constituye una fucrza de apoyo en el mensaje.
pues jucga un papel muy importante para fograr i legihiirdad v comprensthihdad de esie.
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T on gjemplor s, en un afiche con tondo bianco, diilzaiamos Gpograhia amanhiac esianiaine s cay cndo
¢ un grave error, pues ¢l mensaje no serfa facilmente Iegible ya que tanto ¢l blanco del tondo,
como el amarilio del texto, contienen mucha luz y juntos tienden a fundirse y a ser sunamente
confusos para nuestra vista. Ocurriria todo lo contrario st se utilizara tipografia roja cn ese mismo
iondo blanco, pues ¢l mensaje seria totalmente legible y comprensible, puesio que no soloexiste
anfuerte contraste entre colores, sino que se estaria utilizando un color fuerte - rojo - con un color

ciaro de fondo.

U na buena formuta para causar impresion de color. es emplear el contraste entre colores, fo que

avuda a crear una armonia visual.

_119 El contraste

José Ma, Parramon dice: Contruste es el resultado de comparar dos tonos o dos colores con
notables diferencias enire ellos. Estas diferencias pueden ser minimas o mdximas segtin los
contrastes sean mds suaves o mds duros. Los contrastes son, basicamente, de tono y de color,
nero existe otro tipo de contraste subjetivo generado por el ojo Humado contraste simulianco.

Contrastes de tono: son caracteristicos de los dibujos en blanco y negro.

Contrastes de color: se caracterizan por la comparacion y diferencia de unos colores respecto de
otros, ya sean éstos primarios o complementarios o correspondan auna gama de colores en oposicion
a otra gama. El contraste de color puede lograrse con un predominio de los colores primarios
amarillo, magenta y azul cian, con la posibilidad de anadir los colores sccundarios, ademis del
blanco y el negro. El resultado es muy atractivo.

Contrastes simultdneos: son gencrados por nuestro 0jo que, cuando mira un color determinado,
ve acontinuacion y de manera simultinea el color complementario. Laley de contrastes simultineos
se define asi: Un blanco resulta mds blunco cuanto mds oscuro es el tono que le rodea, un gris
restldier mds intenso  cuanio mids claro ex el 1ono que le rodea. Un color es nds claro o mds

intenso segin i toio o color gue e rodea.
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Alan Swann (1992:33) dice que ¢i coior rojo, antes que nada, es el color de las emociones: de la
pasion, la fuerza y la masculinidad. Los rojos vivos y fuertes pucden simbolizar la sangre, la ira,
el fuego y el sexo. Eltojo tiene un poder psicoldgico sobre nosotros. Se ascguran muchas cosas de
rojos vivos y cilidos, como por ¢jeniplo que fas habitaciones rojas nos hacen seatir mas calientes,
hambrientos o excitados, y en la oficina y el estudio se supone que fos rojos aumentan [a motivacion
y hacen irabajar mas deprisa.

D S I ST

El rojo también significa peligro y se usa en forma de tipografia gruesa y clara y simbolos de en
todo tipo de avisos, haciéndolos inmediatamente reconocibles y dindoles ¢l sentido de urgenciae

D)

IMPOITUNCI.

Las imdgenes atrevidas — sangre, luces rojas, Lipiz de labios rojo sexy podrfan parceer laaplicacion
natural del rojo. pero también puede usarse de forma enteramente apropiada para imagencs mas
sutifes, siempre que sc emplee en pequeiias cantidades. E1 borgona, color de tos buenos vinos, ha
llegado a simbolizar la buena calidad. Los borgofias usados con dorados ticnen un atractivo
espeeifico de producto de calidad. En el otro extremo de fa escala, los rosas vivos, junto con
colores claros y vivos, son adecuados para la moda, especialmente para ¢l mercado juvenil ¢
infantil. Por cjemplo, se sabe que los nifios responden a los colores rotundos y simples. tal es ¢l
caso de los diseiadores de juguetes para nifias, quicnes usan rosas fucrtes que las atracn y

desencadenan su deseo de poscerlos.

DEEIIN
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Ll rojo puede tener una poderosa influencia sobre un clemento de diseiio. Los rojos vivos deben
usarse con cuidado porque s¢ convertirdn casi con certeza en los colores dominantes. Son exeelentes

S0, DNRINg
(@) it

X BN

» )""/;-g/ © para captar la atencion del pablico. Los tonos mis oscuros de rojo son nuds ricos y dan al trabijo
0! ado, ‘.(\‘,.r_-,/) L. © unaspecto disereto, menos agresivo. Qn rojo pgcdc ser le:llid() (como el (f.\'('urlullu) © f rio (como el
\;\\- “q S borgoiia). Cuanto mayor es la saturacion de rojo en el diagrama cromdtico, nus cdhido parece el
- 2% w - rojo. Perosu calidez o frialdad ¢s casi completumente relativay depende de fos otros colores que
= ‘C B - hay ensu vecindad. En cuanto a legibilidad se reficre el rojo sobre blanco o ¢l blanco sobre rojo
e ' :  tenen una exeelente fegibilidid. Los pos gruesos Cnrojos vivos, gritarin st mensajes para efectos

& : tipogriticos mds sutiles, [os rojos nuis oscuros siguen sicndo cilidos pero nienos ALICSIVOS,
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El azul

Las connotaciones mis naturales del azul vivo claro cinpiczan con ¢l cielo, el mar, ¢ ciua. . A
partir de ahi manan ideas de frescura, limpieza, frialdad y purcza, haciendo que ol azul scu un
color natural para usar en productos de limpieza o productos que tienen una imagen limpia. Las
bebidas que los fabricantes quicren promocionar como refiescantes, especialmente ol agua mineral,
son candidaios obvios para un tratamiento en azul. (Swann, 1992: 41- 44)

Elazul es considerado comdnmicnte un color frio, aunque, tal como sucede con todos los demis
colores, su calidez o frialdad depende del contexto en el que se usa o, en otras palabras, como sc
relaciona con los otros colores que aparceen junto a ¢l.

En [a mayoria de los paises, ¢l azul representa una gama de cualidades abstractas, no todas de
sentido positivo, empezando quizi por la integridad y estabilidad y siguiendo por las ideas
cmparentadas de respetabilidad, formalidad y conservadurismo. ( Todas estas connotaciones quizi
son sugeridas porque el azul es un color recesivo. ) Los hombres de negocios Hevan sutiles tonos
oscuros de azul para parceer formales, respetables, dignos de confianza. Es también un color
opresivo: demasiado azul en una habitacion puede causar depresion.

De todos los colores, el azul es el que funciona mejor cuando se usan juntos pignicntos y tonos
del mismo color. El azul claro pucde ser suave o {1io. Sc vuelve mas misterioso al oscurecerse y
evocu ideus de oscuridad y nocturnidad, para volverse nuis calido cuando se le anade rojo. La
tipografia pucde ponerse en negativo en blanco sobre azules oscuros, con lo que serid nis legible

que al hacerlo sobre otros primarios.

Li color azul se usa a menudo en folletos de vacaciones o en cualquicr cosa que se desee resaltar
connotaciones de vida sana y al atre libre. También en la mayoria de los paises, los azules oscuros
reales son muy utthizados para proyectar masculinidad y para productos para hombre. Los azules
pdlidos y los pigmentos de azul se usan ampliamente para dar un aire de seguridad y confianzaen
los productos, por ejemplo, en la comercializacion de productos como la ropa de bobo v osus

‘
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F:lamarilio es el coior mas claro, usado wmenudo por los disenadores para representar fa luz. ks
cilido, alegre y Heno de energia. La mas pequena cantidad de amarilio, colocada junto a un color
oseuro, como e azul oscuro, pucde establecer un contraste Hamativo. Elamariflo es el color mis
visible y reconocible de los colores. Por este motivo s¢ ha adoptado como senal de peligro. en

D

contraste con ¢l NCEro.

El amarillo limén, que conticne algo de azul, puede representar fa frescuras tiene una frescura mas
aguda ¢ intensa que el amarillo puro. Al amarillo verdoso pilido se le asocia con fa primavera.
Ademis de las alegres connotaciones de faluz del sol y la naturaleza, también estd asociado con
la enfermedad. Demasiado amaritlo en una habitacion pucede ser agobiante y. de hecho, puede
hacer que la gente parezea enferma y se sienta incomoda. El warillo adquicre su valor al avivar
airos colores, cuatidad del amarillo que se debe explotar a fondo. El amarilio junto al azul vlrece
un contraste neto y poderoso. Se pucde incluso decir que elazul y el amaritlo ofrecen un contraste
mayor que el blanco y el negro. Esto debido a que las intensiduades de estos dos colores contrastan
tanto entre si como sus luminosidades. Su color complementario es ¢l pirpura. Colocado cerca
del puirpura, ci amarilio queda realzado v crea un cfecto Hamativo.

P A

PR S

Rara vez el amarillo seri el color principat de un disciio, pero es excelente para acentuar y destacar
un drea del mismo. Cuando se usa con colores mds oscuros y apagados, su extremada claridad y
viveza significan que ¢l drea amarilla serd vista en primer lugar. Los amarillos vivos que no
contienen nada de rojo ni azul ofrecen un color Hamativo para disciios modernos. Puestos juntoa
azules parecen limpios y bastante asépticos y podrian ser una buena opeion para productos medicos
o de limpicza. El amarillo ticne muchas connotaciones naturales (luz del sol. trigo, playas arcuosas.
ete.) y tonos cuidadosamente escogidos de amarillo (quizd los amarilios nkis oscuros como el
) . arena o el ante, 0 mds claros como ¢l amarillo verdoso claro) pugden ayudar a un diseno de
ek (RN - aspecto natural. Las cualidades de captacion de la atencion del amarilio vivo sonittdes en trabajos

2 s e 5 s e s s s e

vado //// ’ - de mercado de gran consumo, pero también pueden parceer muy so('isliczulu..\'. Los mn;u‘illgs
\‘\.‘:\Q' R = 'c';'._ - apagados que contienen un poco de negro. parccen aniguos y evocan un sentido de nostalgra.
b N o © Los amnarillos mostaza tienen una apariencia de alta calidad y puedei usarse como alternativa los
. ’é'.: < - colores apagados. En cuanto atipografia podemos decir que no es recomendable en color amarilio,

- C - - sise vaa colocar en un fondo blanco. puesto que no es legible y adenas es dificil de leer sobre

- s - © dicho fondo. En cambio, sucede 1o contrario asi se utiliza tipogratia amaritla sobre un fondo

> NCgro, puesto que proyecta una poderosit rmagen y probableniente lo mejor es usarla en forma

AN < Hmitada en rotutados de gran tamano, (Swann, 1992 49-52),
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El verde es el color ~ate cxee e M G s oros eolores, os verdes se clasitfican
como naturales o artificiates. La amplia gama de verdes naturales ticne connotaciones de paz ¥
tranquilidad. E verde es también el color adoptado universalmente por los ceologistas. Hay también
muchos verdes artificiales. los cuales pueden ser vivos, fuertes y de cardeter teenoldgico. A menudo
viran al extremo azul de la escala cromdtica. Los verdes con un alto contenido de vibranie azul
tienen un aire deportivo v activo. Los verdes con mucho amarillo por lo general tienen una calidad
mas natural, aunque los verdes lividos, muy wnarillentos, no son naturales. Los verdes amarilien-
tos, al afiadirles negro. s¢ convierten en caqui o marrén. Los verdes oliva o amarronados pueden
aportar la sugerencia de paises cilidos o, por otro lado, de camuflaje y militarismo. Cuando se
afiade negro a los verdes azulados, el resultado son verdes ricos. de aspecto antiguo. Los matices
oscuros de verde pueden dar al disefio una sensacion de calidad establecida y tradicion. El com-
plementario del verde es el rojo vy por ello pucde usarse de forma muy efectivacon colores cdlidos

Y VIVOS.

I3l verde estid fuertemente identificado en nuestras mentes con el mundo natural, connotacion que
debemos aprovechar. Los verdes oscuros sugicren Jujo y buena calidad. se puede explotar esta
asociacion con las ideas de tradicion. Los verdes claros y medios son los colores de la frescurary,
a menudo, son una opeion clara para productos que hacen de la frescura un argumento de venta,
Ll efecto sedante de los verdes claros es explotado por muchos productos de cuidados sanitanos:
son colores tranquilizantes e inspiran confianza al comprador. Usado en combinacién con mucho
blanco, el verde puede parccer elinico, pero si a fa par del verde ponemos otros colores vivos. el
disefio tendrd vibracidn y vida. (Swann, 1992: 59-62).

El naranja

El color naranja es un color muy especifico porque es cdlido, vibrante. vivo y claro. Las
connotaciones mds obvias del naranja vivo son los lugares cilidos y exéticos. y la fresca y sabrosa
fruta. La fruta simboliza salud y vitalidad y. a su vez, ¢l color se ha apropiado estas asociactones.

Es una buena opcién para crear una atmdésfera tropical o exdtica. Su complementario es el azul, y
fa vivida y energética combinacion de estos dos colores ha sido explotada durante décadas por los
disefiadores. Puede usarse para crear motivos solares sobre fondos azules. Los tonos mds oscuros
de naranja son colores naturales. campestres, posiblemente otofales. Atraen particularmente a
los jévenes v pueden dar al disefio un aspecto de producto de gran consumo. El naranja atrae la
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mirada hacia e disens, o areas demastado grandes, tat. 2as e D .

color para los toques. Al tener disponible una rica gama de tonos, desde los naranjas amarillents-
midis claros hasta las mezelas mas ricas en rojo. s¢ pueden usar conjuntamente en un mismo diset
para dar una sensacion cdlida y fresca. Un disefio que contenga ¢l color naranja se distinguird ¢
toda seguridad. lo cual puede explotarse por su viveza y tendencia a saltar al primer plano. «
simplemente por su capacidad de evocar el sol y la imagen del verano. Los naranjas vivos s¢
pueden usar ampliamente cn el mercado juvenil, pero, como color secundario. también puede
cmiplearse con un buen efecto en cualquier gama de productos o servicios que requicran un
enfoque animado y no estén condicionados por la tradicién. Con todo, para 1a mayoria de los
productos de alimentacion. ¢l naranja debe aplicarse sélo con mucho tino. va que st uso puede
dar a entender que ¢l propio producto contienen naranja. Es un color vilido para un mercado
moderno y sofisticado, ya que ofrece un buen contraste con tonos de negro o colores apagados.
Al mezelarle al naranja un paco de negro, puede dirsele. al naranja. un aspecto afiejo. (Swanun.
1992: 65-67).

El parpura

Il plirpura tiene asociaciones de alto rango, realeza, y excelencia. Usado junto con eloroy L.
plata, ¢l parpura es lujoso y de aspecto caro. También puede ser un color romintico y femenino.
lo cual es particularmente cier.o con los lilas mds claros usados con sensibilidad junto a colore
armoniosos. Este color requicre habilidad en su uso en el disefio. Los pirpuras funcionan bier
con colores armoniosos que, como ¢l plrpura, contengan rojo o azul.

El complementario del pirpura es ¢l amarillo, por lo que claramente estos dos colores juntos
hacen afirmaciones rotundas. EI piirpura tiene la capacidad de crear una compleji gama de imdgenes.
Los toques de este color pucden establecer una atmdsfera de misterio, intriga ¢ incluso sexualidad.
El piirpura profundo ha sido tradicionalmente el color utilizado para denotar énfasis importanci::.
Fuc llevado por los emperadores y todavia reafirma el rango y la categoria de las jerarquits
supremas de la iglesia catélica. El ptirpura también tiene connotaciones intelectuales. pero necesit.
un trato cuidadoso. ya que es un color ambiguo, con ramificaciones tanto emocionales como
culturales.

En el mercado se explota la sensibilidad de este color en dreas de productos como la cosmética »
los nerfumes. Se pucden crear envases de alta calidad a base de tonos profundos de purpura.
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mercado modernos v sofisticidos, donde las ILSP.JL\I s emocionales son importantes. (Swann, 1992

70y T2,

El negro

El negro serd siempre el candidato principal cuando haya abundancta de texto. dibujos plumao
ftografias. Una imagen impresa en blanco y negro puede ser hibil v vigorosa. Ofrece la posibilidad
de texto ¢ imdgenes en negativo. Las pdginas en negro con pequeiia tipografTa cn negativo son
nuty potentes. pero hay que tener en cuenta gue los pasajes largos de texto en negativo son muy
dificiles de leer. Es mucho mejor usarla para frases cortas o titulos grucsos. El color se puede
introducir en la imagen en negativo, explotando el llamativo contraste del negroy el amarillooel
efecto mds suave de los pasteles. El negro se asocia con la serenidad. la tristeza y el misterio.
Grandes dreas de negro dardn al disefio sofisticacion y estilo. Corresponde més al estilo distinguido
que al mercado de masas. También ¢s importante saber gue ¢l negro puro cs Mas oscuro que
cualquier otro color, micntras gue el blanco es mds claro gue cualquier otro. Hablando en pureza,
el negro no es un color en absoluto. No tiene tono ni intensidad: s6lo se le puede medir en

términos de su liminosidad.

Si bien es cierto que el negro puro no tiene tono ni intensidad. muchos negros contienen otros
colores que cambian su efecto y caracteristicas. Desde luego, Ta forma en que se afiaden estos
colores depende enteramente del proceso de impresion por utilizar, porejemplo: Al anadir azul al
negro lo hace fifo, en tanto que ¢l rojo le da calidez. Al aftadir otro color al negro, le puede dar
también una profundidad que ¢l negro solo no tiene. (Swann ,1992: 78-80.

El blanco

Alblanco se e asocia con la limpicza, la pureza y la inocencia, es un excelente color de fondo. El
simple hlanco puede resultar lHamativo. Por cjemplo. un envases blanco liso, quizis impreso en
relicve, parecerd sélido y dard un buen contraste en una estanteria lena de productos coloreados.
Como ¢l blanco necesita un aspecto limpio y vigoroso. no se prestu ficilmente al disefo de corte
nostdlgico: los blancos amarillean con el tiempo y el disciio probablemente necesite reflejario.

(Swann, 1992: 7R-R0).
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los que encontrardn atractivos los disenos que se usen colores vivos. Con st cuabidad de atraer
mirada. los cojores vivos son los mis obvios para los productos de gran consumo. Tanto st se
aplican al conjunto del disefio o si sélo un poco de color vivo hace destacar un clemento del

diseno.

L.0s colores apagados

I os colores apagados son colores que contienen una cierta proporeion de gris o negro. Son
morteeinos y de cardcter algo diferente y en cierta manera opuesto a los colores vivos. En su
mayoria los colores puede ser apagados, ¢ incluso colores como el rosise mezelan con aris para

tener una aparicncia amortiguada,

Los colores apazados son buenos para disefios que evoquen un sentido del pasado, en particular
las épocas georgiana o victoriana, o para disefios que scan una imitacién de obras grificas de
épocas pasadas. Se asoctan con la masculinidad y dan un aire sélido y robusto al discho. La paleta
apagada atrae a las generaciones maduras y se asocia con la alta calidad y 1a sofisticacion. Estos
colores funcionan muy bien con dorados y plateados y. junto a éstos o sin cllos, pueden dar un
aspecto caro a los discfios. Sin embargo, en fa actualidad existe una amplia pama de trabajos para
los que los colores apagados son adecuados. Son usados por los discfiadores con muy buen
resiltado para disefios muy modernos.

Los colores apagados son ideales para fondos y para poner en negativo o aislar imdgenes mas
vivas. Su pasividad se puede usar con un gran efecto para proyectar colores mds claros 0 mids
vivos. con lo que el disefio conservard ¢l aire dignificado y de alta calidad que los colores apagados
le dan (aunque obviamente la proporcién entre color apagado y vivo es vital en este caso). Sc
pueden crear contrastes usando complementarios dentro de Ta gama de colores apagados. Los
pasteles pueden resultar muy armoniosos con los colores apagados y. a menudo. se adaptan bien
dentro de una paleta. También se puede hacer que los colores apagados parezean mids vivos
usando los colores con muy poca o ningunit intensidad como el negro y el gris. Los dorados,
platcados y metdlicos dan un excelente contraste con los colores apagados: un metilico
medianamente discreto puede dar un contraste mas sutil. Como anteriormente se menciona. [os
colores apagados, atracn a las clientelas sofisticadas y de alta moday, en general. al sector de mas
edad de Te poblacién Suuco tanto en las ilustraciones como en fondos. le prestard al nroducto o
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para productos o servicios que descan subrayar cualidades tales como unireputacion asentada de
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antiguo (o la impresion de tenerla), seriedad. respetabilidad o tradicion.

Al funcionar bien los colores apagados en diseiios retrospectivos y tender a reforzar su cardeter de
época, son excelentes para productos o servicios tradicionales. A la mayorfa de los clientes que
quicren convencer al mercado de que su producto haresistido la prucba del tiempo les eustard la
paleta de los colores apagados. Los verdes y marrones. los colores mds naturales de la paleta,
pueden explotarse para trabajos que requieran un aire natural. ecoldgico o ristico y tradicional.
Una superficic mate. que absorbe luz, es ideal para complementar las cualidades debilitadas de
los colores apagados. (Swann, 1992: 98-100).

Los colores pastel
Hay colores que conticnen una gran proporcion de blanco. Son de hecho pigmentos. pero contiener:
un porcentaje de blanco mis elevado que los colores que convencionalmente son considerados

oMo pigmentos.

Tradicionalmente se consideran femeninos, pero pucden atracr a ambos sexos. El conjunto de los
pasteles se Hlaman a veces colores caramelo: sugicren dulzura, una connotacidn obvia para que la
explote ¢l disefiador, pero hay que tener cuidado con que los colores no acaben pareciendo
azucarados. Pueden dar al diseflo una apariencia inocente, sin sofisticacion. Cnanto mds pdlidos
se hacen los colores de la pateta de pasteles, mds suaves y delicados pucden ser. Son romédnticos,
gentiles y sugieren seguridad y confianza. Los disefiadores actuales tos usan en disefios llamativos.
Los pasteles (a menudo son un aspecto ligeramente agrisado y extraiio) pueden parccer extrema-
damente sofisticados y de calidad.

Son colores naturales adecuados para productos que quicran dar una imagen natural. Los pasteles
tienden a ensanchar ¢l drca y atraen la atencién del piblico al ser tan claros. Para ¢l tratamiento en
color pastel hay algunos candidatos ohvios, entre elfos: productos, promociones y disefios que
necesiten poner de relieve sus caracteristicas de delicadeza, gentileza, pureza y romanticismo:
cosméticos, perfumes. articulos de tocador y matcriales publicitarios para estos productos. La
delicadeza de los pasteles sugiere cuidados y seguridad: se usan a menudo para ropa y productos
para cl bebé. Pueden ser colores limpios, que hagan parecer limpio ¢ higiénico al disefio grafico
sin ser aséptico. También ticnen una imagen dulce que pucde ser explotada en el envasado de
dulces o postres.
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El rosa y el melocoton son colores [emeninos, pero si Lloniunos uni Via menos obvia, a buse de
usar algunos de los pasteles menos comunes, como el oliva pdlido o ¢l naranja apagado. podemos
atracr a un piiblico mds amplio. Se pueden usar en imdgencs sofisticadas y combinados con
colores inesperados. Los pasteles, a menudo, vale la pena tenerlos en cuenta para los envases.
porque destacan hien entre colores fucrtes, Vivos u 0scuros.

*Los pasteles también funcionan bien'como fondo de fotogratias en blanco y negro, con lo quc
adquirirdn una fuerte nitidez. El color pastel dejard que la imagen sc vea claramente. pero segiin
el pastel que se usc la fotografia puede adquirir diversos cfectos: cilidos, frios, suaves., etércos,

cte.

Hay que escoger con cuidado los colores para contrastar con los pasteles. Estos son delicados v
facilmente pueden parccer desvaidos si se colocan junto a tonos vibrantes 'y poderosos.

L.os pasteles colocados juntos son armoniosos y agradables ala vista. El blanco ayuda a reforzar
su imagen pura, pero pucde quedar demasiado cercano en tono a los pasteles pdlidos y la imagen
o la tipografia pueden quedar perdidas. Los pasteles y el blanco se emplean con mucho éxito
como sutiles colores de fondo para imdgenes en colores mids oscuros. Obviamente, los colores
pastel funcionan muy bien con tipografia ¢ imdgenes en bianco y negro.

La adicién de blanco a un color para crear un pastel no s6lo aclara ¢l tono, sino que tambicn
reduce la calidez de los colores cdlidos y la frialdad de los frios. Esta cualidad puede usarse para
crear delicados contrastes entre un pastel y su color “originario™.

Los colores apagados también pueden funcionar junto a los pasteles. Forman una combinacion
suave y sedante, pero, al mismo tiempo, el efecto puede ser moderno y de alta calidad. Los
pasteles junto con los metilicos dan una imagen de estar al dia. (Swann, 1992: 93-95 ).
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Crewson establece Lusiguiente relacron pororden de visibilidad cnmseric e pares de colores:

Ncgro sobre amaritlo
Verde sobre blanco
Rojo sobre blanco
Avul sobre blanco
Blanco sobre azul

Amarillo sobre negro
Blanco sobre rojo
Blanco sobre verde
Blanco sobre negro
Rojo sobre amarillo
Verde sobre rojo
rojo sobre verde

Faente: Ll color en la publicidad y artes grificas.
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2.21 PROPUESTA DE DiSENO

Lucgo de trazar la estrategia de disefio de la tabla y ¢l folleto de consulta rdpida sobre los
significados emocionales del color. dio inicio la ctapa de diseqio, por medio del Proceso de cuairo

clapas.

Ias dos piezas de disefio claboradas para el presente proyecto, consistentes en un folleto y una
tabla de consulta breve y ripida acerca de la emocionalidad del color, tienen como finalidad dar .
conocer los significados y connotaciones emocionales que posee cada uno de los colores. Ambuas
estdn dirigidas a los estudiantes universitarios de Disefio Grifico y publicidad. Asf también a tocz
persona que se interesa por los significados psicoldgicos del color, porque parala labor que cada
uno desempeiia cs de suma utilidad contar con material breve y de ripida consulta, que proporcione

el dato que el profesional necesita.

2.2.2 EL MATERIAL DIDACTICO

Todo disefiador grifico debe tener como tarea primordial crear soluciones gréficas a problemas
de comunicacion. Este tipo de soluciones debe ser de alta calidad. original, Hamativa y clara
para que pucda haber una comunicacion eficaz.

Por tanto, sabemos que existen diferentes medios de comunicacion; unos visuales, unos auditivos
y otros audiovisuales. En este momento nos referiremos a los de tipo visual.

Respecto al material diddctico, algunos autores. como en el caso de Wucius Woon (1994).
opinan sobre la importancia que tiene el material diddctico, diciendo que estos son los recursos
que se utilizan como apoyo en ¢l aprendizaje pura la actividad de la enseiianza. Esta es una

definicién clara y breve que encierra el verdadero significado del material diddctico.
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2.2.3 EL FOLLETO

Segin Domingo Buonocore (1976:80) la palabra follere tiene st cumologia o fa salabra taliana
Jfoglietto, - hojita-, y éste, a su vez, del latin folium, hoju (...). El término folleto -sinonimo de
opusculo- se refiere a la presentacion material o exterior del impreso, con abstraccion de la

indole de su contenido.

El folleto consiste en una obra impresa, cuya importancia es mucho menor que la del libro, por
estar compuesto de pocas paginas, lo cual permite lecrlo con mayor rapidez. Otra de sus
caracteristicas es que no sucle encuadernarsele y casi siempre presenta corta extension.

En el folleto se puede incluir informacién clara y breve. Una de sus ventajas es que pennite gran
libertad para el disefio. Al follcto se le considera como uno de los medios mas dctiles para la
emisién del pensamiento, debido a que no solamente se destina para transmitir informacion en
bruto, sino, también, para quc la informacién sea puesta en prictica; es decir que el folleto puede
ser usado como canal de educaction, tratando con ello de que ¢l publico receptor capte, mantenga
y ponga en practica los conocimientos y la informacidn proporcionada, al hacer uso de las
téenicas propias del Disefio Grafico, mediante formas agradables para que no se convierta simple
informacion, tediosa y sin atractivo, para el receptor.

2.2.4. LA TABLA

La tabla consiste en una hoja o formato impreso, que se utiliza para plasmar informacién
brevemente. Facilita la lectura y es un material practico de manejar.

CONTEXTUAT
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3. METODOLOGIA DE DISENC

Para dar soluciones graficas acertadas, se necesita de una metodologia consistenic ¢n un proceso
de investigacién ordenado que concluye con el disciio de diferentes piczas, que, por ultimo son

cvaluadas.

Entre los métodos mds conocidos para presentar soluciones graficas estan clde la Caja de cristal,

cl de Tres etapas y el de Cuatro etapas.

En cl presente estudio se ha utilizado el Proceso de cuatro etapas, que, como sunombre lo indica,
consta de cuatro pasos para alcanzar un resultado confiable y efectivo. (P¢rez.1995:1.2)

a) Etapa racional
Recopilacién de informacion.

b) Etapa creativa
Formulacidn, desarrollo y eleccion de altermativas de solucion, basadas en el raciocinio;

es deeir, mediante una secucncia plancada.

¢) Etapa constructiva
Presentacion del arte final para su aprobacion, que sera utilizado para la elaboracion de
las piczas. En este caso, folleto y tabla de consulta acerca de los significados emocionales

dcl color.

d) Etapa evaluativa
Comprobacién del logro del planteamiento inicial y verificacion de la respuesta de la

solucion definitiva respecto de los objetivos del emisor.
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o Rocetos:

En un inicio, se elaboraron varias pruchas tentativas, que luego al ser examinadas detenidamente,
presentaban varios errores en cuanto a disefio: la justificacion de los textos no era la apropiada.
pues presentaba un disefio muy formal para cl grupo objetivo. Sucedié lo mismo con ¢l estilo
tipogrifico escogido en un inicio: mostraba muchos clementos que hacfan ver piezas muy cargadas
y distraian la atencién del lector. Sin embargo el factor color no varié debido a la tematica por
tratar. Se hizo indispensable la aplicacion de éste en cada una de las piczas de diseno.

3.2 Bocetos finales:

Antes de llegar a la ctapa de bocetos finales se claboraron varios bocctos, y cuando se llegé a lu
ctapa de bocetos finales, sc escogio el que mis s adapta a las necesidades y a los requerimientos
para este tipo de material diddctico. Se concluyé en que la orientacidn y justificacion de las
grificas y fotograffas empleadas crean espacios agradables al lector. El espaciamiento entre lineas
permite la ficil lectura, y asf sucesivamente cada elemento tiene una funcion bisica ¢ importante
cn ¢l desarrollo de dichas piczas.

3.3 Técnicas y elementos

331 El formato:

Para la elaboracion de las dos piezas del disefio  folleto y tabla -, sc utiliz6 un formato tamano
carta 8.5 x 11 pulgadas. Todo ¢l formato es manejado en posicion horizontal pues se adapta ul
diagrama para cf disefio de ambas piezas.
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3.3.2 L3 diagramacion del follcto:

El esquema eeneral del folleto, consta de los siguientes clemenios v dise

o

S

N

~

Una barra de color del lado izquicrdo de la pdagina, claborada en el programu Photoshop.
Al pic de la pdgina, aparece un espiral con texto referente a los colores.

Fotograffas que sirven para cjemplificar la connotacién que posece cada color por tratar,
difuminadas al contorno.

Se utiliza un fondo en gradacion de cada uno de los colores, que va de la esquina supertor
derecha, hasta la esquina inferior izquicrda.

Los textos aparccen justificados a la izquicrda iniciando con letra capitular.
El estilo tipogrifico utilizado es el Tempus Sans ITC a 20 puntos.

En la esquina superior derecha aparece la numeracion de las pdaginas de 20 puntos con el
mismo estilo tipogrifico.

Aparcce resaltado el nombre de cada color en ¢l margen inferior derecho.

3.3.3 La diagramacion de la tabla

Elesquemade latablaes el sigulente:

o

Tience fondo con gradacion de grises.

Posec una estructura bien definida por medio de una cuadricula, que sirve para separar
cada una de las connotaciones que tienen los diferentes colores por tratar, ademds de
mostrar un disefio muy ordenado y limpio que ayuda a identificar con mayor rapidez cl
dato que sc busca.

Cada cuadro de color posee un texto elaborado con tipografia Tempus Sans ITC de 10
puntos, con justificacién izquierda.
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L3 tipograty

Para ambas piczas. tibloy folletosse ant 7o o ipode fetin foe o NG
juvenil y. aunque es un tipo miscelineo, noes diticil de leer.

A

\]UC N

Fotograﬂas del folleto:
Tienen como funcion el dar cjemplos de cada una de las connotaciones cmocionales que
poscen cada uno de los colores. Y a su vez constituyen un elemento de diseno muy

importante en la estética del trabajo que se clabora.

Las fotografias fucron diagramadas de varias formas en los bocetos. hasta que se llegoa
una solucién adecuada. La cual consiste en colocar varias fotografias en cada una de las

pdginas que cjemplifican a caditcolor por tratar.

Fotografia de la tabla:
Ticnen como funcion mostrarle al estudiante cjemplos de Tas connotaciones de cadauno

de 1os colores.

El color
Ambas piczas, tanto la tabla como el folieto, se eluboran a fill color. puesto qucel desarrotlo
del tema requicre de la aplicacién de color para la mejor comprension del tema.

Aspectos de reproduccion

El folleto y Ia tabla se reproducen por medio de impresion offset litogrifica a todo color,
en papel galgo blanco. La reproduccién offser Titogrifica es de alta calidad y en un alto
tiraje su costo disminuye. El papel galgo que se utilizé ayuda a dar una mejor calidad dc
impresion y resalta la fuerza y viveza del color.
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Bocetos del folleto

A conhinuacion seopresentan
algunos boccetos de las
paginas interiores de! folleto.

1

Ro,o L pasion, poder - ﬂo}o : pasion. poder, ito,

¥ 0. (JCSCO. OMOA, 0G0, TN %, deseo. omor. odio, luerza.

Iluerza, energia. vitahdad. -3 energia, vilalhidad, actividad

actvidad sexual, sexo soxual, sexo. lucho,

o a. aventurg, apetdo. aventura, aplito, saagre

- e, tuego. pelige fuego. peligro. accion

Lo con, deporte, juc depoite, lucha, aventura

wvertura, ap apetito, sangre, fueg
peligro. accion gep

fucha, competicion.

e
rojo Rojo

rojo

A Tl wdad
obsolut. contanza zui: serenidod

ranquikdad. relagccion obsoluta, confianza,
verdod, leallad, tranquilidad. relajocicn,
rrofunchdad, pleniud. verdad, lealtad

cedcocian, frio, cielo, profundidod. plenitua.
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4. COMPROBACION DE LA
EFICACIA DE LAS PIEZAS

La comprobacion de la eficacia de las piezas es ¢l paso linal del proceso de s cuatro ciapasies
decir, la ctapa evaluativa. Aqui se comprueba la elicacia de la propucsta grilica.

Para comprobar fa clicacia de la propuesta grifica, es necesario presentar la muestra a todos
aquellos a quicnes va dirigido ¢l material gréfico, para quc el grupo objetivo pueda obscrvar
detenidamente la calidad de ta informacion de dichas piczas, asi como la calidad de discio, y
pucda cmilir su opinién acerca de la utilidad, asi como otras caracteristicas y benelicios gue

proporcionan las nusmas.

4.1 Mucstra representativa

La mucstra ¢s un ndmero representativo del total de fa poblacion. Se considera representativa
cuando alcanza entre ¢l 5y ¢l 20% del total del grupo objetivo. En el presente caso, se encuesto
al 8% del total de estudiantes del Programa de Discito Grifico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala; es decir a 45 personas. Ndmero considerado suficiente para validar La prueba.

4.2 Recoleccion de datos para a

validez de las propuestas

El instrumento que se utilizo para recabar L informacion pertinente, fue Liencuesta, mediante un

cuestionario con 10 preguntas directas.
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4.3 Forma y contenido del instrumento

La encuesta para la validacién dc las piezas, de 10 preguntas cerradas y un cspacio para comentarios
adicionales, se elaboré en formato tamaiio carta (8.5 X 117°). Se proporcioné un follcto y una
tabla a cada uno dc los estudiantes encuestados; se les dio tiempo suficiente para observar las
piczas cn aspecto y contenido. Luego, sc les entregé el cuestionario y, finalmente, sc claboré las
estadisticas respectivas.

4.4 Estrategia para la recoleccién de datos

El punto dondc sc pasod la encuesta, fuc en la Facultad de Arquitectura, a estudiantes de discno
grafico.

45 Orden y clasificacién de la informacién

La informacién recabada en la encuesta sc tabuld y sc sumo el numero de respuestas iguales. Los
totalcs sc transfirieron a graficas de barras. (v. Anexos).

Para considcrar la cficacia del material, el rango de respuestas afirmativas habria de superar cl
70%; es decir, que, si la suma de las respucstas MUY BUENO y BUENO no alcanzaba tal
porcentaje, las piezas se consideraban nulas.

4.6 Sintesis de la interpretaciéon

l.as encuestas comprobaron la vahidez de las propuestas.

N IR

P

COMPROBAC ON

Ol)



\ I PR / '

NEIRIRIY
o i i,

e s 0 v e ¢ o 0 s 00 ¢ e o™ 0 e« s o oo

D R R R S S S R Y

CONCLUSIONES ¥V RECOMENDATIONS

El presente trabajo conduce a las siguientes conclusiones y reccomendacionos.

CONCLUSIONES

I. Toda persona involucrada en Disceiio Grifico y publicidad y todas las personas que hacen uso
del color, deben contar con una fuente de informacion breve y prctica. sobre la emocionalidad

que excitacl color.

Todo trabajo al que sc Ie dota de color, cuyo mensaje emocional es ¢l adecuado, tendrd mis
probabilidades de cumplir su cometido.

(]

RECOMENDACIONES

t. Emplécse color para excitar emocionalidad. y para cllo se debe hacer use de una pieza
rdpida y breve, tal como ¢l presente trabajo.

2. Toda persona deberd integrar las connotaciones emocionales que poseen los colores, para
lograr optimidad en sus disciios.
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Abrigos 1 Pinturas que sureen abnal Jed periodo palceliticos Tinhen conncidnn corio Leventinas,

estas pinturas fueron plasmadas en parte de Tas rocas con ¢l fin de resguardarlas de Tas Huvia
Alhedia: Flor de este arbusto. Polvo aque se reducen sus hojas, cogidas en la primavera y secadas
después al aire libre. Sirve para tefir.

Alquitran : m. Liquido viscoso de color negro, obtenido por destilacion secade productos diversos

(hulla, lignito, turba, madera, exquisitos biluminosos).

Campeche : m. Amér. Madera duray negruzea procedente de un drbol de fa f amitia papiliondceas

usada para encarnado.
Centripetas: Adj. Fuerza que atrac, dirige o impele hacia el centro.

Cochinilla : Materia colorante obtenida de un insecto hemiptero de cotor rojo, (cochinilla de!

nopal).
Cédice : m. manuscrito antiguo compuesto en forma de libro.

Color : Sc entiende por color a las diferentes clases de tuz que experimentan las personas en ¢!
organo del sentido de la vista -ojo- especificamente en fa retinay que son percibidas por ¢l cerebro,
captadas por medio del sistema nervioso y que luego ¢l hombre interpreta como color, ya sca
agradable o desagradable.

Consciente : adj. Que sicnte, picnsa, quicre y obracon cubal conocimicento v plena posesion de

sTMIismMo.

Encarnar: Dar color de carne a las esculturas. Revestir una sustancia espiritual. una idea. ete..
de un cuerpo de carne. Art. Grif. Estampar bicn una tinta sobre el papel. o una tinta sobre otra.
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s ae e consdatie acidndelo asay un p"i\mu QPO

Lspectro :m Desdeblannent oo

ced de difraceion, Los aparatos atilizados para realizar la descomposicion se de nomina:

cspectroscopios y espectrografos.

Estimulo : Fisiologia. Todo cambio producido en el medio ambicnte situado alrededor de ur
organisimo, de tal modo que dste lo caple y. consccuentemente., sus acciones se modifiquen en

cierto grado.
Grafia : £. Modo de escribir.

Hulla : . Carbén f6sil de vegetales que han sufrido una transformacion a través de las cras

geoldgicas.

Ictericia : f. Patologia. Sindrome caracterizado por un exceso de pigmentos biliares (bilirrubine
y derivados) en la sangre, que impregnan la piel y las mucosas. ddndoles una coloracién amarillenta.

Inconsciente : Psic. Segdn ¢l psicoandlisis, conjunto de fendmenos psiquicos que actiian sobre Lo

conducta, pero escapan al control de fa conciencia.

ndigo natural: m. Colorante azul, estable a la luzy al lavado. v sélido a los deidos y alos
dlcalis. Se puede obtener de fa planta del aiiil, o por sintesis.

Tones : Quim. Grupo de dtomos que ha perdido o adquirido uno o mis electrones y, por tante.
posce una o mds cargas elementales, positivas o negativas.

Jibia: Sepia, molusco cefaldpodo parecido al calamar.

Marketing : m. (Anglicismo). Estudio y aplicacion de las medidas adecuadas para incrementar

las ventas de un producto.

Percepcién : Reflejo del conjunto de cualidades y partes de los objetos y fenémenos de la reahdac
que actiian directamente sobre los érganos de los sentidos.
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Prisma : ni. Geon. Soindo ertado por dos pod oo rZoas sy

paralelogramos. como lados tienen dichos poligonos.

Sensacion : 15s Ja primera fuente de todos nuestros conocimientos acerca del mundo.

Subconsciente: adj. Que se reficre i la subconscicneiin, 0 gue no llega o ser consciente.
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ANEXOS

Formato de las encuestas

.. SIGNIFICADOS

EMOCIONALES
del colot

PROGRAMAN IH
BN NG GR AT O ARUS AL

ENCUESTA SOBRE  EL FOLLETO SOBRE LOS SIGNIFICADOS
EMOCIONALES DEL COLOR

DATOSSOERE INSENO

Considens que of tanvatss el o
RIS r s peueed
1 el apoprado
Dhehe ser s prande

Ao qu!

T Cansaden e b duanrinacion
s vadia
L facorreda
b atgcaryrady

~Por qué?

T Cosilens que 19 gporralia e
Vegueing
Aproprsia
Grande
oPror qué!

4 Constdeto que ba caniidsd e 1otogratlas e

[RU
Apeopiisia
I'xecsing ‘
o que’

AN EXOS

e e v e



1L DATOS SORRE LA PARTE DIDACTICA
s Comadenque el engrar unbzado en el follete oy

Coanpeensthie
L cauprenaile
JAror g ?

0. Considera que Ta antonis sin que proproreona 1 iolleto es.
)

Suficicne
Brewe
Lixtensr
dhor que?

7 Considens ol tollete os anteresante:

S
No
Por qud?

»  Consulenn bl el folletn ke Tos strplicados enmwionates &b cohi, cam apove o oy curses do Papresion
Gratica y e Inseno Visaat
Nt
Nuo
JPor qué?

9 Conuders que o salor coondmka del follens deheeia ser de

Q
o qué?

SUCGERENCIAS

EXOS
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. i SIGNIFICADOS
. EMOCIONAL ES
° del colo:
. PROGRAMA 112
0 DISENO GRAFICHO T ARUNAC
ENCUESTA SOBRE LA TABLA SOBRE 1.OS SIGNIFICADOS
EMOCIONALES DEL COLOR
: DATOS SOURE DISENO
. 1 Considen) que o tamado ikl hgtiio
. e ser mas pequetco
Fus el apropiado
b ser anas grande
LB gud”?
: 2 Considero que 12 diagramacnin
I's vacia
N 1:s ta cornata
° Fxtacarpada
JPoe que?
. 1 Conskdero gue [a ipogratla cs”
Pequeia
Apropusda
Cirande
iPoe que? R
Y .’//I( N R [ R
Ve
£ 4 Consdens que (a4 cantiklad de totograiias o
NCIARIR iy K4 Poca
1 i l'x')/ . - . l/}pmru'.nlu
0 - B TWLNT
,//,// - e Por qué?
t 0
~
OO A g
™ ! [),_, <, .
i ; LEN .

AN EXOS
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I DATONSOBRE LA PARTE DIDACTICA
S Conadero que el tenguae utilizadeo en et felicee
Compecavble

Encomsprmsthlic
LPor e

o Coasidera yuc [ 1ntonnacion gue proposcions L folten ey

Sufiacnic
Breve
Untensa
o qué?

7 Comidens el tollctaes interesaniu:

N
No

* Considers atil el folletn de ks sigaificados cnocsosales ded color, con sl

v de Diseto Visual

Si
Nev

O Comidery gue et valur ceomdmico dek fableto deberfa ser g

Q

SUGERENCIAN:

Dot g

Cnfars G Bxpaesion Liadneg

Por qué?

Poe qued™

ANEXOS
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Resultados obtenidos e 3y enctesiys, sonre oo joneio:
80
60 -
1. El 20% considerd que, el tamano 20

del folleto, debe ser mas pequeno, cl
80% que es ¢l apropiado y el 0% que 20
debe ser mas grande.

Debe sermas .
- Esel ado
pequeiio s el apropi.
O Seriet 20 __83_
2. EV100% considerd la diagramacion
cOMo correcta
Correcta Cargada
100 ]

80
, 60
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