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A continuacion se especificara el proyecto de investigacion
comunicacion que se realizd para la Asamblea Consultiva
de las Poblaciones Desarraigadas (ACFD), el cual trata de
crear alternativas de solucion gréfica para la Campatia de
Participacion Ciudadana e Incidencia Politica en la cual se
realizaron los disefios de afiche, trifoliar, bifoliar y valla
publicitaria.

Dicho proyecto tratd de ayudar a crear materiales visuales
graficos para apoyar a la Asamblea Consultiva de las
Foblaciones Desarraigadas cuyo objetivo principal es: Velar
por el pleno cumplimiento del Acuerdo de Reasentamiento
y Acuerdos de Paz.

La propuesta final se observd mediante la realizacion de
las piezas de disefio. Su efectividad se logré por medio de
encuestas que se impartieron a personas de 13 ablos de
edad en adelante y a algunos miembros de las
subcomisiones de la Asociacion y miembros de asociaciones
internacionales que apoyan este proyecto para que
realizaran criticas constructivas.

Es importante la realizacion de este trabajo ya que la ACPD
asi como otras fundaciones ¢ instituciones carecen de per-
sonas capacitadas para la elaboracion de piezas graficas.
Ademas se estard dando un gran aporte a la sociedad.
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- proyecto de investigacion comunicacion para la Asamblea
“onsultiva de las Poblaciones Desarraigadas -ACPD-, traté
gz buscar alternativas de solucion gréafica para la Campafia
de Participacion Ciudadana e Incidencia Folitica.

La Asociacién ACPD, necesitaba lanzar su campafa , para
que las comunidades de poblacion desarraigada y
comunidades circunvecinas conozcan y reconsideren su
participacidén en la lucha por el cumplimiento de los
compromisos de los Acuerdos de Paz y particularmente del
Acuerdo de Reasentamiento y asl mismo que valoren los
esfuerzos organizados que se llevan a cabo.

Z'cho proyecto se identifico debido a las necesidades que
tienen varias fundaciones e instituciones para dar a conocer
&u imagen y mensajes. For lo que se crearon varias
aternativas graficas para este proyecto que consistieron
en disefiar un afiche, un trifoliar, un bifoliar y una valla
publicitaria que servirdn para apoyar la divulgacién de las
actividades de la Asamblea Consultiva de las Poblaciones
Desarraigadas.

Fara la ejecucion de este proyecto, se tomd en cuenta el
método de Cuatro Etapas, el cual consistié en una
investigacion general sobre la misién, visidn y objetivo ge-
neral de la ACPD, un andlisis de las piezas graficas tales
como preboceto, boceto final y diagramaciéon.  Por lltimo,
se realizaron encuestas al grupo objetivo, representantes
de las subcomisiones y representantes internacionales.
Esta ayudé a obtener informacién para la validacion de las
piezas graficas.

Dichos resultados contribuyeron a ratificar que las piezas
que se disefiaron son funcionales y crean un impacto vi-
sual agradable.



Capitulo 1
PLANTAMIENTO DEL PROBLEMA

A cont'nuacién se presentan la
descripcion y los datos relacionados
con el contexto del problema de
investigacion, justificacién, perfil del
cliente y del servic o gue brinda.




1.1 OBJETIVOS

A continuacién se esfecnﬁcan los objetivos generales y

especificos de la campafia de Participacién Ciudadana e
Incidencia Folftica para la Asamblea Consultiva de las

Foblaciones Desarraigadas (ACPD), los cuales ayudaran a
tener una idea mas clara del propésito de la campafia.

1.1.1 OBJETIVOS GENERALES

- Colaborar con la Asamblea Consultiva de las Poblaciones
Desarraigadas en la elaboracién del material de
comunicacién vieual. |

- Promover |gparticipacién tanto de hombre y mujeres de
las comunidades de poblacién desarraigaday comunidades
circunvecinas para que conozcan y reconsideren su
participacién en la lucha por el cumplimiento de los
compromisos de los Acuerdos de Paz y particularmente del
Acuerdo de Reasentamiefito.

- Dar a conocer el avance de los temas sustantivos del
Acuerdo de Reasentamiento de pobiaciones desarraigadas,
para que la. poblaclon lo considere como parte de su lucha
y no sblo de la ACPD,

1.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

-DiseMar variae piezas gréficas las cuales consistirdn en
el apoyo de la campaMa publicitaria de Participacién
Ciudadana e Incldencia Folitica.

1.1.2.1 Disefo de afiche

- Informar a la poblacién desarraigada y comunidades
circunvecinas sobre la necesidad de lucha por el
cumplimiento de loe Acuerdos de Faz y los Acuerdos de
Reasentamiento,

1.1.2.2 Disefio de valla publicitaria
- Estimular la participacién en diferentes espacios

proponiendo soluciones a los problemas que afectan a la
poblacién en general



1.1.2.3 Disefio de trifoliar

- Llevar informacién a las comunidades desarraigadas y
circunvecinas sobre [a misidn de la ACPD.

- Conocer los Acuerdos de Reasentamiento, sus derechos
Yy los compromisos de los Acuerdos de Paz.

- Fortalecer los conocimientos y criterios de la poblacién.

1.1.2.4 Disefio de bifoliar

Fara Hevar-informacién a las personas desarraigadas
eobre las subcomisiones de trabajo que la ACPD posee.

1.2 PLANTAMIENTO DEL PROBLEMA

Previo a la firma de los Acuerdos de Faz, la ACFD inicié
eu participacién como una organizacion con el nombre de
Sectores surgidos por /4,«%@,0/‘55/0’/7 Y la impunidad en
espacios de la Asambleade la eociedad civil, vinculandola
directamente al proceso de negociaciones de Faz entre el
Gobierno de la Republica y la Unidad Revolucionaria
Nacional Guatemalteca (URNG).

El 177 de junio de 1994 se firma el Acuerdo de
reasentamiento de las poblaciones desarraigadas por el
enfrentamiento armado, entre el Gobierno v . Unidad

Revolucionaria Nacional Guatemalteca (URNG), en Oslo
Noruega; por lo que surge la necesidad de encontrar una
figura o instrumento adecuado que permita la participacion
directa de las poblaciones desarraigadas en todo el
proceso de su implementacién. En ese marco se crea la
Comisién Técnica para la ejecucién del Acuerdo de
Reasentamiento (CTEAR) como la encargada de velar,
ejecutar y superviear el cumplimiento del Acuerdo de
Reasentamiento. (1996: 3)

En agosto de 1994, se constituye la Asamblea Consultiva
de las Foblaciones Deearraigadas ACPD, como instancia
representativa de los diferentes grupos de desarraigados;
es la entidad interlocutora de las poblaciones desarraigadas
aglutinadae en sus organizaciones miembros de ACFD.
FParticipando por medio del nombramiento de delegados ante
la Comisién Técnica y en lae subcomisiones de los temas
especificos del Acuerdo de Reasentamiento.

Con la firma de los Acuerdos de Faz el 29 de Diciembre de
1996, el Acuerdo de Reasentamiento entra en vigor. A partir
de ese momento la ACFD ee constituye como una fuerza
eocial para garantizar la participacién amplia y coordinada.
Participa en distintos espacios de convergencia nacional y
del fortalecimiento de la sociedad civil, promoviendo el
desarrollo integral de las distintas comunidades y
organizaciones de desarraigados por el conflicto armado
interno en el marco de log acuerdos de paz, etc. asi como



entre otros, el de promover la capacitacion, educacion e
informacién a las comunidades y organizaciones que
contribuyan a elevar eu participacion activa en los distintos
aspectos. (1996: 3)

El problema consiste eh que pese a los esfuerzos y acciones
que ha realizado la miema ACPD, se ve con mucha
preocupacion que hasta la fecha se ha minimizado |a
importancia por parte del Gobierno a los compromisos
firmados para dar cumplimiento a los Acuerdos de Paz y
especificamente al Acuerdo de Reasentamiento para la
Poblacion Desarraigada, y més aln que se aproxima un
evento electoral, donde estan por elegirse las autoridades
que dirigirdn el curso del pals; por lo que se considera
fundamental e indispensable un llamado a la participacion
de la poblacién en dicho proceso.

El reto es realizar materiales graficos para apoyar la
CampaPa Publicitaria de Participacién Ciudadana e
Incidencia Folitica, que consiste en crear afiche, trifoliar,
bifoliar y valla publicitaria, para la As: mblea Consultiva de
las Foblaciones Desarraigadas, proyecto desarrollado en
la Ciudad de Guatemala, en el periodo de julio a octubre del
aflo 2003.

1.3 JUSTIFICACION DEL PROBLEMA
INVESTIGACION / COMUNICACION

1.3.1 Magnitud

Se necesitan materiales vieuales graficos para apoyar a la
CampaMta Publicitaria de Participacion Ciudadana e
Incidencia Politica cuyo objetivo es trasladar la informacién
a llderes y lideresas de la poblacién desarraigada de
aproximadamente 600 comunidades asentadas en las
regiones de la Costa Sur, Petén, Alta Verapaz, Ixcén y la
regibn de Huehuetenango con subregiones en Nentén y
Barillas. instituciones plblicas y privadas, entidades de
cooperacion, etc.

1.3.2 Trascendencia

Es importante dar a conocer a la Asamblea Consultiva de
las Foblaciones Desarraigadas para que los desarraigados
cada dia estén mas integrados a los procesos locales de
desarrollo, de soluciébn a sus problemas y sepan
permanentemente cémo y dénde dirigir su accidn, con
enfoque de género, étnico y generacional que haga posible
elevar la calidad de vida de las presentes y futuras
generaciones, de manera creciente y sistematica.
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cmas la ALKU we preocupa por la necesidad de consolidar
. ampliar la participacién de las organizaciones miembros
~tualmente. Junto al fortalecimiento es. necesario
mipulsar su crecimiento. incorporando a nuevas
'muhidades y grupos de las poblaciones desarraigadas.
~ esa manera la ACFD busca ampliar y desarroliar 12
rase consultiva que requieren los delegados ante la
omision Técnica para luchar por el desarrollo de los
programas y proyectos en beneficio de la poblacion
cesarraigada.

. 4% limitaciones para llevar a cabo una campatia de
imtformacion y sensibilizacion de gran magnitud son muchas.
=in embargo, ge considera que la campafia permitira
: romover la participacion tanto de mujeres como de
nembres que integran familias victimas del conflicto armado
nterno. Esta campafia permitird también, que las
. »munidades de poblacidn desarraigada se actualicen y
~nnozcan del avance de los temas sustantivos del Acuerdo
7 ie hasta el momento, no ha tenido el avance esperado y
. mbién que la poblacién lo considere como parte de su
ha y rno sdle de la ACPD.

1.3.3 Vulnerabilidad

La ayuda del disefiador grafico consistira en el apoyo de

material visual tales como afiche, trifoliar, vifoliar y valla
publicitaria con el objetivo de orientar la opinion del publico
y de los desarraigados que son los afectados hacia metas
de dentificacidon o empatia con la ACPD. Con los
materiales graficos se mejorara el conjunto de mensajes
que la asociacidn proyecta a un plblico determinado a fin
de dar a conocer su misién, vision y lograr establecer una
empatia entre ambos.

1.3.4 Factibilidad

Fara llevar a cabo el desarrollo de la campatia de
informacidn, se hicieron contactos y esfuerzos, La
Embajada de Oslo, Noruega, donaré los fondos que se
necesiten para el apoyo a dicha campafia.

o, etV
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1.4 PERFILDEL CLIENTE
1.4.1 Datos generales de la institucion

Nombre completo:

Asamblea consultiva dc las poblaciones desarraigaaas
Siglae:

A.C.ED.

Direccidn:

14 Calle 1-26, Zona 1 Guatemala, Centro América

Tipo de institucion:

Asociacién

Nombres y cargos de las autoridades:

Junta Directiva

NORMA SANAN - Presidenta
AGAPITO PASTOR - Vicepresidente
MANUEL PEREZ - Tesorero

PORFIRIO AGUILAR - Secretaric
DOMINGA MONTEJO - Vocal

1.4.2 Descripcion del propédsito de la institucién

La Asamblea Consuitiva de las Poblaciones Desarraigadas
A.C.FD.es lainstancia de coordinacién de 1as organizaciones

de poblaciones desarraigadas, constituye la fuerza social
gque impulsa el cumplimiento del Acuerdo para el
Reasentamiento y asi mismo, forma parte activa del
movitmiento social que impulsa el cumplimiento de todos
0% acuerdos de Faz.

lLa A.C.FD. es una convergencia de organizaciones que
recoge, expresa y defiende los intereses de las poblaciones
desarraigadas, por lo que busca incorporar a la mayor
cantidad de organizaciones representativas de
desarraigados. For eso, se define como una instancia de
coordinacion con pluralismo politico, unificada por sus
demandas y por el objetivo de llevar adelante el proyecto
de construccién de una nueva nacién, opuesto al
neoliberalismo. (2000: 2)

1.4.3 Descripcién de las principales actividades
de la institucion

"Exigir y vigilar el pleno cumplimiento del acuerdo para el
reasentamiento de las poblaciones desarraigadas por el
enfrentamiento armado y de los acuerdos que se firmen
entre el gobierno y la URNG, para alcanzar la paz.

"Recoger y sistematizar |las principales demandas y
reivindicaciones de las poblaciones desarraigadas.



‘Garantizar la participacion de la povlacion desarraigaca
1 la toma de decisiones relativas al disefio, la ejecucion y
iz fiscalizacion de ia estrategia global de reasentamiento
y sus proyectos especificos.

‘Buscar las alianzas y los consensos con las demae
expresiones de la sociedad civil Guatemalteca para buscar
la paz, la reconciliacion y la democracia.

1.4.4 Comunicacion grafica

Antecedentes de comunicacion grafica en la institucidn:
Elaboracién de afiches, revistas, trifoliares, folletos, etc.
acerca del Informe sobre el cumplimientoy agenda pendiente
enero 1999 - julio 2000, Logros de la Asamblea Consultiva
de la Poblaciones Desarraigadas y de sus Delegados ante
la Comision Técnica 1998, Memoria de labores 1297, me-
moria de labores 1996, etc.

Necesidades de comunicacion grafica EQué necesita la
institucién para crear, innovar o mejorar su imagen?
Capatia de participacion ciudadana e incidencia politica
Afiche

Trifoliar

Bifoliar

Valla publicitaria

=5
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Capitulo 2 )
PROPUESTA GRAFICA JUSTIFICADA

A continuacion se presenta la descripcion del
Grupo objetivo, método de diseio y justificacion

de la propuesta.
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2.1 GRUPO OBJETIVO

La campafia publicitaria que propcc ¢l presente traraje
se realizaréa en idioma espafiol, ya que aunque las personas
que integran el grupo objetivo hablan en diferentes dialectos
por pertenecer a diferentes municipios y aldeas tuvieron
que aprender espatiol debido a que se refugiaron en México
durante 18 afios. La poblacién beneficiaria directa esta
considerada en 600 comunidades aproximadamente
al rededor de 43,000 personas, entre hombres y mujeres
de 13 afios de edad en adelante. Tales personas carecen de
educacion: el 63% son analfabetos, de entre ellos, las
mujeres son las mas afectadas, ya que en esa sociedad
existe la discriminacion de género. Los desarraigados se
localizan dentro de una clase social baja y por ser victimas
del enfrentamiento armado interno, estan a la espera del
cumplimiento de los compromisos del Acuerdo de
Reasentamiento.

l.as poblaciones beneficiarias geograficamente seréan
comunidades de desarraigados asentadas en las regiones
de la Costa Sur, Petén, Alta Verapaz, Ixcén y la region de
Huehuetenango precisamente en Nenton y Barillas, por ser
estos los lugares con mas poblacién desarraigada.

Ty
R e

2.2 METODO DE DISENO

El método de disetio que se utilizé para la reaiizacién de la
c?mpaﬁa para la ACFD es el de cuatro etapas ya que es
répido y facilmente comprensible, lleva al disefiador gréafico
por un camino mas ordenado y métodico dando como

resultado un trabajo totalmente exitoso en el campo del
diseMador.

2.2.1 Método de Cuatro Etapas
Etapa | Racional

Farte de la mision de ACPD es promover la participacion
activa de la poblacién desarraigada identificada y
caracterizada por el desarraigo que en ellas provocd,
limitando su liderazgo y participacién politica en distintos
aspectos. La valoracion politica de la participacién
ciudadana de la Poblacién Desarraigada serd medida en
virtud del ejercicio pleno de sus derechos civiles y politicos,
que se reflejara en un empoderamiento activo y propositivo
a una cultura politico electoral para el mismo
fortalecimiento de un estado de derecho que promueva
soluciones y desarrollo de estas comunidades, para sacarlas
de la pobreza en que se encuentran.



Etapa Il Creativa

~ crearon alternativac de 900 Vi aformar 4 iaz
-omunidades de poblacion desarraigadas que conozcan y
~cconsideren su participacion en la lucha por ¢
umplimiento del Acuerdo de Reasentamiento. Se realizarcn
Aisefios a full color tales como: trifoliar, afiche, bifoliar vy
«alla publicitaria, para que valoren los esfuerzos organizados
aue se llevan a acabo.

Etapa Il Constructiva

Teniendo en cuenta el bocetaije final ee elaboraron los artes
srincipales y e hicieron pruebas de imprenta.

Etapa IV Evaluativa

Se le presentaron al cliente los objetivos de los artes fina-
26 de l0s cuales se tomb una muestra en la cual e indicod
el grado de efectividad del disefio.

23 PROPUESTAGRAFICAJUSTIFICADA

El disefio gréfico es la ciencia de la adecuacién funcional
entre un mensaje y su fin. El disefio busca maximizar el
impacto de una comunicacién entre emiso Jor

o

0 vias conjugaaas del texto escrito, de la imaginacion
<l sigho.  (www. artedinamico.com)

2.3.1 Cuando disefar

e |
| ?’cchar_noe cuando tomamos una actitud ante un problemai
4

aeterminado del cual queremos un resultado especifico, esto,

¢9 que sirva para algo especifico y que funcione para
nuestros propositos,

2.3.2 Diferencias entre cada documento

El progéeito basico de una publicacior impresa, es el de
~omunicar a alguien algo. La razén por la cual existen
aaficrenffee clases de documentos no es solamente la de
c'omumcar diferentes cosas, también depende de
;|rcun5tancia5, intereses y motivaciones. También es
m_f.portante la imagen que refleja el material de la empresa
el producto o el servicio que estemos promocionando. ’

2.4 JUSTIFICACION DE LAS PIEZAS Y
ELEMENTOS DE DISENO

A com;in.xfacién s8¢ especificarda mas detalladamente la
claboracpn .afcl a campatia publicitaria para la ACFD el
cual consistio en afiche, trifoliar, bifoliar y valla publicitaria.

L
5



2 41 JUSTIFICACION DE LAS PIEZAS
GRAFICAS

1 campafia publicitaria para la Asamblea Consultiva de
“laciones Desarraigadas consiste en material grafico que
contiene informacion que ayudara a dar un concepto ciaro
eobre como pueden beneficiarse las personas desarraigadas
ror el conflicto armado interno. Dicha campafia consta de
afiche, trifoliar, bifoliar y valla publicitaria.

2.4.1.1 Afiche

“u funcion principal es convencer o lograr un cambio de

.titud. Tiene dos partes interrelacionadas:la publicitaria,
cuya finalidad es poner algo en conocimiento del publico y
iz propagandistatica, cuya finalidad es convencer para
- nseguir la adhesion.

"I afiche como la poesia sugiere mas de lo que dice. Una de
las primeras reglas de la comunicacién es que para
comunicar hay que agradar y agradar significa, entre otras
cosas, tener un valor estético, y aqui seran importantes
ios colores, las formas, el juego de las imagenes, las palabras,
los contrastes y la diagramacion.

Se disefio un afiche de 14.44" x 19.40" a full color para dar
. conocer a la A.C.FD. e indica como las personas
aesarraigadas pueden obtender apoyo en su plena
reintegracién a la vida politica, econémica, social y cul-
tural del pais.

2.4.1.2 Trifoliar

Se elabord un trifoliar full colorde 8.5" x 11" con el proposito
de ofrecer una mayor informacion a las personas
desarraigadas, instituciones del gobierno e instituciones
internacionales. Dicha informacion se basa en los principales
objetivos de la A.C.F.D. con quien estan asociados y
organizados, las subcomisiones de trabajo, etc.

2.4.1.3 Bifoliar

Flemento usado frecuentemente como complemento de una
accion o simplemente como elemento de punto de venta.
Carta de presentacion de un producto o servicio mas
detallada y esclarecedora que un anuncio. Se disefié un
bifoliar full color de 8.5" x 11" que describe los puntos mas
importantes acerca de las subcomisiones de trabajo de la
Asociacion.

dgee”



2.4.1.4 Valla publicitaria

~¢c realizd el disefio de una valla purict e a0 T
“ull color ya que este €5 un medio muy cfcctwo ventajas:
flexibilidad. tamato. buena permanencia. El objetivo princ:
val es llamar la atencion de las personas afectadas por .
aue se integraran los personajes que se disefaron junto
con el eslogan de la asociacion para que den una idea clara
de como las personas desarraigadas tienen que unirse para
luchar por que se cumpla ¢l Acuerdo de Reasentamiento.

2.5 JUSTIFICACION DE LOS ELEMENTOS
DE DISENO

Acontinuacion se detallard como fueron realizadas 1as
riezas de diseflo, color, estilo, forma y diagramacion.

2.5.1 JUSTIFICACION DEL DISENO

Fara la realizacion de la campatia Publicitaria de |2
Asamblea Consultiva de las Foblaciones Desarraigadas
ACPD, se manejo la unidad en el disefo de todas las piezas
y elementos graficos que conformaron el material
desarrollado, ya que la unidad es lo mas importante para
la realizacién de un disefio efectivo. Esta unidad consistid
en el manejo de formas, colores, fondos, ti ografia y
distribucion de los elementos.

=

1 visualizar el propdsito se crearon cuatro personajes
2 ie simbolizan a las personas desarraigadas. Son de tipo
“aricaturesco con rasgos indigenas, ya que el grupo objetivo
onsta solamente de campesinos e indigenas de varios
~.unicipios y aldeas.

Los demas elementos que se observan son los colores, ya
oue forman parte esencial en la elaboracion de los disefios
con un fondo que funciona como un dispositivo que llama la
tencion. Se utilizaron amarillo, naranjay verde para ayudar
a crear cierto ambiente.
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2.6 Componentes de diseno

Iconico

Linguistico
Tipografia del Titular Arial Fizck ACPD

Tipografia del eslogan Balogna
iLUCHEMOS POR EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!

" pografia del Texto Comic Sans MS, Technical
btitulos Belwe Ld Bt

Cromatico

Titular Fantone Blue 072 CVC

Fondo Pantone 3935 CVC

Fondo Fantone 560 CYC

Fondo FPantone 123 CVC .

Relacion del color

Los colores amarillo, naranja, azul y verde son analogos ya
que estan relacionados por un color que interviene en ellos.
son colores adyacentes en el circulo cromatico.

Las armonias de anélogos que ofrezcan una impresion algo
regular y monbétona se pueden animar por un acento de
color contrastante o complementario, que hard mas vital y
activo el conjunto. (Hayten, 1978: 18)

=



Psicologia del color

azul designa infinitud, inteligencia, paz, confianz s,
veguridad y nobleza.

‘I verde es un sindénimo de vegetacién representa
naturaleza, produce un efecto alegre, esperanza y sugierr
amistad.

i amarillo sugiere luz, alegria, poder, dinamismoy en nuestro
pais para la mayoria de las personas representa el maiz.

© naranja es estimulo, accién y entusiasmo.

2.7 JUSTIFICACION DE LA TIPOGRAFIA

/s continuacion se especificara |a tipografia que se utilizara
en los disefios de afiche, bifoliar, trifoliar y valla publicitaria.

2.7.1 Titular

Eltitular tiene la furcion de estimular la atencién por medic
de caracteres o palabras de distintos tomaios y formas.
L.a tipografia utilizada para |a el titular es Arial Black en
Fantone Blus O72¢v =

A.C.P.D.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

Este estilo se caracteriza por no tener adornos ni remates,
sin variaciones de grosor en sus astas, si no mas bien un
grosor homogéneo a todo lo largo. Se usa para expresar
actualidad, fuerza, industria. Le da un aspecto de claridad
debido a su grosor ya que refleja la misién de la asociacién
y firmeza para lograr su objetivo el cual muestra el apoyo
que esta brindado. (Mendoza: 38)

Se utilizé el color azul ya que este representa ala ACPD en
la confianza que esta asociacion brinda.



2.7.2 Eslogan

ks el lema o leyenda que sintetiza en una oracion completa
la idea principal del anuncio. Sirve como elemento
redundante de imagen institucional. La tipografia utilizada

para el eslogan es Balogna en Fantone Blue O72cvc:

1 UCHEMOS POR EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!

ABCDEFSHIJKLMNNOPQRSTUVWYYZ
ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUVWYYZ

Al igual que la tipografia que se utilizd en el titular este el
tipo de letra del eslogan es de la misma familia de los
contemporaneos o palo seco. Se caracteriza por no tener
adornos ni remates, sin variaciones de grosor en sus astas,
si N0 méas bien un grosor homogéneo a todo lo largo. Se usa
para expresar actualidad, fuerza, industria. Le da un
aspecto de claridad debido a su grosor. El pantone que se
utilizé fue el mismo del titular ya que esta representando
la lucha de las personas desarraigadas.

2.7.3 Texto

Es el conjunto de oraciones y aseveraciones que forman el

hilo conductor del mensaje, y esta provisto de entrada,
cuerpo y cierre. La tipografia utilizada para el texto v
Comic Sans Ms Unicamente para el afiche ya que ¢l
ambiente del disefio es de tipo caricaturesco y ademas oc
integra la tipografia Technical que tambien se utiliza en los
demas disefios que ademéas refleja claridad en las piezas
gréficas y agiliza la lectura.

Comic Sans Ms

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

Technical

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopgretuvwxyz

Se caracteriza por no tener adornos ni remates. Se utilizé
porque expresa actualidad, que identifica a las personas
desarraigadas en este momento de lucha y fuerza
representa la unidn entre las comunidades.

Se utilizé la tipografia negra para resaltaria con el fondo y
asi crear mayor visibilidad y nitidez en el disefio de las
piezas.




2.8 Prebocetaje y bocetaje final
de las piezas graficas

A continuacion se muestra los bocetos,
diagramacién y boceto final de cada uno
de los elemetos de las piezas graficas.
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2.8.1 Titular

Prebocetos

ACPD

b.PD.

Boceto final

ACpO
S
cpd

s k.

Ee«pc;ir‘;cacionea:

Ll Titular es un elemento muy importante. due se ubica en
un lugar estratégico dentro del formato de disefio porque
contiene el mensaje principal que debe atraer a determinado
grupo objetivo. El tamaiio de un titular es mayor que la del
texto. En este caso se utilizaron las iniciales de la asociacion
para resalta: los disefios.

La tipografia que utilizaba la Asociacion para sus iniciales
era Arial el cual no era muy visible. Asi que se buscé otro
tipo de letra que representara mejor a la ACPD, tales como
Arial, Bodoni, Newtron, Challange, Compacta, Cassia. Pero
de todas las tipografias que se analizaron, se establecid
una tipografia Arial Black ya que tiende a ser por su grosor
més visible ademas el titular tiene cierta anomalia el cual
simboliza la marcha por un futuro mejor.

Se determind el color azul panthone Blue 072 ya que designa,
paz, confianza, seguridad ya que son los principales objetivos
para la ACFD hacia las personas afectadas.

%



2.8.2 Eslogan

Prebocetos

jLUCHEMOS POR EL
CUMPLIMIENTO DE REASENTAMIENTO!

ILUCHEMOS POR EL
CUMPLIMIENTO DE REASENTAMIENTO!

i Luchemos por el
cumplimiento de ‘Reasentamiento!

iLUCHEMOS POR EL
CUMPLIMIENTO DE REASENTAMIENTO!

Boceto final

sepecificaciones:

Al principio ee analizaron varins tipos de letra tales como
arial, Babcocks Hand, Balogna, Daniela y Belwe Bd Bt, para
¢l eslogan que representa a ia asociacion. La tipografia
{3alogna, llend los requisitos ya que es de tipo Palo seco por
lo que tiende a ser firme y real. El eslogan también se cambio
de Luchemos por el cumplimiento de Reasentamientol a
jLuchemos por el Acuerdo de Reasentamiento! ya que se
especificd de una manera mas clara su objetivo principal.

Se determind el color  azul panthone Blue 072 ya que
desigha paz por la lucha a un cumplimiento del acuerdo de
reasentamiento.

iLUCHEMOS POR EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!
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2.8.3 Afiche

Prebocetos

Lacths por o cumpitmionto

Ood Acwerde ¢¢ Bosorm

sanlento

B¢ Bobiacion Becorrsigeda

Lot
- ® I .
.ﬁgﬁ ‘t-i “',p_.’ =9 !,’-

e

_ B ,),“-‘-‘__ U
N

ML LE B e
B

RSP LAL

s &7

Av"k she
<N »%
A T

Fepecificaciones:

Fara llegar al boceto finzl oc hicieror prebocetos. En el
primero se pensé en la diagramacion e informacién que
lievaria el afiche. En el segundo se tuvo la idea de crear un
ambiente caricaturesco, con paisaje. £l tercero se plasmé
la idea anterior a color para su mejor visualizacién. El cuarto
boceto se dibujaron otros personajes en otro ambiente
que es el de un mercado, ya que los anteriores no lienaban
los requisitos deseados. FPor litimo para el disefio del
bocetaje final, se cambiaron los personajes con otros que
llenaban més las caracteristicas de los rasgos indigenas y
campesinos. El afiche que e disefié para la campatia tiene
un formato de 14.44" x 19.40" en full color. Ademés, se
crearon personajes con rasgos indigenas para que
representaran a la poblacién desarraigada.

Se establecio una tipografia Comic Sans, para los didlogos
de los personajes para que lleve una unidad con el disefio y
no se haga dificil la lectura. Ademas se utilizé Belwe Bd Bt
para otras especificaciones para hacer un mayor contraste
entre los tipos de letra y asi llamar la atencién de las
personas.

Se determinaron, para el fondo, los colores amarillo que
representa el maiz y verde que representa el campo. El
azul, que simboliza confianza, para el titulo y el eslogan ya
que este color representa a la asociacién y el magenta,
para hacer resaltar los subtitulos.
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Afiche

Boceto final

>

oy

’ i -, .
E2 ,s;sfi_:"-‘ow M v

AcPD
HUCHEMOS POR EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!
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2.8.4 Trifoliar tiro

Prebocetos

--- P ¥ we

} apaciﬂcacione@:

Se crearon tres prebocetos. En el primero, oe penso la
diagramacidn del contenido. En el segundo, se empezb a
analizar como iban a estar los personajes. Y en el tercero
oc vieron color, diagramacion, personajes y ambiente.

El trifoliar que se disefio para la campatia tiene un formato
de 85" x 11" en full color. Contiene unidad con las demas
piezas y su objetivo principal es el de informar al grupo
objetivo. Las piezas estén disefiadas con elementos cuyos
pesos se contrarrestan entre si. El peso de los elementos
se determina por su totalidad, tamatio y forma, ademas
guarda una simetria. Se disefié con curvas que reflejen las
montafas y asi crear un ambiente agradable. Se integraron
también iconos que representaran a cada subcomision de
trabajo de la asociacion, que son las de trabajo, vivienda,
educacibn, desarrollo productivo, tierra y resarcimiento.
El color y la tipografia para este disefio son los mismos
que los del afiche ya que lo que queremos lograr es una
unidad en toda la campatia.

Se establecio una tipografia Technical, para el textoy Belwe
Bd Bt los subtitulos.

Se determinaron, para el fondo, los colores amarillo y verde,
el azul para titulo y eslogan y el magenta, para hacer
resaltar los subtitulos.
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Trifoliar

Boceto final tiro

Como sstamos ergasbiados

.l Orgaaizaciones miembras:
. Represcriantrs de publacitn victimae del confiicte
aigc< | BMado Interno. Entre getes organizaciones
migmbras que p‘vuaim on s Asambics Gonorat
ostéhn: ADEP, "CWFETNW OCAN.
MAMA MAQUIN, COOPERATIA UNION HUISTA,
ARDIGUA, WADRF TIERRA, ADFCOMAYA, ¥
CONUEG. De ortae organieaciones, S de elas eon
copecificamerte organizaciones que sglutinsn
. Mujeree refugiadas y retornadas. con les que ec
Covrdinan anlaces, aefucrzos y comunicacidn para

U, 8 fortalecer ls perticipaciin como mujores sujeTss
;e desarrol,

: Cobin lucdn Pr‘f Mazatensnpa,

T con sub-regiunales en Nonton y Earitee.

E
|
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Cal- 1-26 Zova ,Cudisd d2 Gustemid's, 0. A
Tebfone Q122238 Teicts v 2326070

« - Correo Bleztrdntoo: acpd@aveteret ©

Faer

Fara el boceto final del tiro del trifoliar se agregé el o, que refleja ia ceperaza que Tienen a9 personas desarraigadas por
. . .. rd . . .

un futuro mejor. Las iniciales de ACPD més grandes y abajo del slogan para resaltarlas mas. Una figura curva abajo de las

iniciales de la Asociacion y otra donde se encuentra el organigrama con el personaje de mujer, que asemeja la hoja de la milpa.

Por dltimo, un circulo anaranjado abajo de cada icono de las subcomisiones de trabajo para resaltarlos mas.
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2.8.5 Trifoliar retiro
(» Prebocetos
NO)

1

Eepeciﬁcaciona@:

Fara llegar al boceto final se hicieron tres bocetos. El
primero eehiala la diagramacion. El segundo, como estarian
colocados los personajes e iconos. El tercero se hizo en
color para su mayor visualizacién. Los tres prebocetos que
ee realizaron ayudaron a crear el boceto final.

El tiro y el retiro del trifoliar tienen unidad. En él, se
presentan los personajes. Se integraron pantallas para
Jjugar con los tonos de verdes, para darle mejor ambiente al
disetio.

Se establecié una tipografia Technical, para el textoy Belwe
Bd Bt para los subtitulos.

Se determinaron, para el fondo, los colores amarillo y verde.
El azul, para titulo y eslogan.




Trifoliar
@ Boceto final retiro

En el boceto final, se agregaron mas personajes. Tam bién se agregaron los circulos anaranjados donde estan las subcomisiones
de trabajo para darle mejor vista y asi lograr llamar la atencion para la lectura total del trifoliar.

Do)

whe x|

AL

iQué hacemos?

<\/3\Jﬁ . E ’;: : -

For minumod.ﬁfcxrdopﬁra
e Y rasantaTignio S lro p’bfa’ ianes

oc amilzadas por 8 enfrrniamientis artrado.

irteere y por ende de fow Asuerdos de pea,
tkuouy promueve ¢l redazniamicric ac
« pablacion desarralysda en cordicionss
a: sequridad y digridad. y 3. pieva reirtegreidn
aiavidap oo, (mobrrx.! oasuyuﬂtx.- de
B .
fumclva 50 iao mosas de naaoc»ac én ante
Is Comisign Técnica para 1a cjecucifin det
A uerdo de Reasentamicnto y cn las
s.rcomisiones de lov temae ewwdﬂcou dsl
Acierdo de Repsemtamiento.

Visién

La ALPD es una instancia de coordinaciér de
organicacionge y comun.dades de y'\bucxén
desarmagads que recoge y expresa los intereses
de las poblaciones que corstituyen ¢l conjunto
de perecr 26 que, por MCthvos del enbrontamiento
armaco ‘ucmn desarraigadee de sue Wgares de

origen y trabajn.
Misién

Velar por el cumphmicato de l08 Acuedos de Faz
y en especial &' Azurrdo de Reasentamentc de
ime Poblacicres Dcesarraigadas por cl
Enfromtamicntc Armada, susarito en Oeic el 17 de
Jurio de 1994 oty o' Govierno y ls URNG; psra
oo e¢ constituye como una fuerza social que
particips en 4ietint o copacios or Convergencia
nacional y del fortalecmiento de ta sucieasd civl.

K a5 d:‘-.;ati pfv@ mdoﬁam\-gada
‘avavnpm’a*\n»c ad eaioe thengost s
ot Geg wo:kﬁummﬂ:)

Obietivos de la CTEAR M

e Efcc‘w L nm‘.mr:my aﬂu&(rﬂm

"dirig'dos & identificar y ahakiar lns recesidades

 demandas de la pobiscién dessvagada.

» Proszacy a;:mbar s pavestos y SUpenisar su
ojrcuciin. : - ’

. Slaprarbs mcurwstécnbcbyﬂrnnckrooquc

scar neceearios.

* Propiciac y fadbur ta Informacibe babre e
meed.»adn deectasas y proyectos mdeténtes,
2 fir. de asequrar que los proyectos respordan a
nzcesidades de ata pavlacién desarraioada.
* Proporcionar el seguimiento ds! caumplieniento de!
Acuerds de Reaoertamiento.

Organtgrama -CTEAR-

LTEAR
Comind~ Téynica

i
Cacortanc Epcuthr
|
SutLomisiporre
—-
Teera iveds Proscis Eaucacidn ot

[T T, o

e :
UBCOMISIONES .
DE TRABAJO: -

Mosaa de nzgocnc‘ér y pamcsm,‘br

Gestiynar amts gaen sa-v- £ propartanar, ©
er. U c890, lop berviclos bAsicde o ks nifios y -
nifae tales como: dassyunp escolarn, (tiles
20c0haren, bocas, material AdActicn 8 s matstros
Y otroe rervicios que o) MINEQUC otorgue pars
garamizar gue oo Afos, nifas y meestroe de
eotas p\»tacoreh CUEITLLT, CUN TECUTBOS NECESATVE
que los permita dzesrroliar en meor forma cl
pmmoncemeﬁ:my am’idkup ,
“

Tierra

Promoves cotre CTEAR y FONTIEREA,
reintogracidn de is poidecidn deoarraigada
acordandc e procedimientos para la obtencidn
de créditos destinados & lo compra de Veras y
proyectos 'oductwﬁ con ta finglided de lograr
oy deswrrollc

.\‘.
g, Salud
g,

Asegucar &l acceeo y la cobertura de los eenvicios
de ealud con catidad ¢ integralidad (Frevencion
promocisn, f%ls‘cﬁ&“ﬂ y retabifitacién) a as
cemunidsdes de poblacidn deearraigada ¢
incorporada




2.8.6 Bifoliar

Prebocetos

Especificaciones:

El bifoliar llevé un proceso de prebocetaje. En el primero, se
vio la diagramacién de la informacién con los personajes.
En el segundo, se creb otra idea para la diagramacién. Y
en el tercero, se fijaron la diagramacién y el color, con la
ayuda de los prebocetos anteriores.

El bifoliar es de 85" x 11" en full color. Tiene como findar a
conocer las subcomisiones de trabajo que la ACFD realiza.
Se disetid conforme al trifoliar para lievar unidad en el
disebio.

El color y la tipografia son los mismos en todos los disefios,
ya que esto ayuda para crear una unidad.

Se establecib una tipografia Technical, para el textoy Belwe
Bd Bt para los subtitulos.

Se determinaron para el fondo los colores amarillo y verde.
El azul, para titulo y eslogan.

Lleva una pantalla verde que juega con los demés colores.

Los personajes estan juntos para representar la unidad
del pueblo desarraigado.



Bifoliar

B{chto final tiro

e - ‘(x)ssuf:\:.\ xz}:t.
: roBLACIONE
S DESARRAIGADAS
b
. g:fj
iPOR LA LUCHA
A UN PLENO CUMPLIMIENTO
DEL ACUERDO
DE REASENTAMIENTO!

14 Calle 1-26 Zona 1,Cludad de Guatemala, C. A.
Teléfono: 2182939 Telefax: 2326070
Corveo electrdnico: acpd@guate.net

Se agregd, para el boceto final, un sol el cual representa un maana mejor para las personas que luchan por los acuerdos de
paz y reasentamiento.




2.8.7 Bifoliar retiro

Prebocetos

=T
At

Eap@ciﬁcacionee:

Fara la creacion del boceto final se hicieron tres prebocetos,
asi: en el primero, se pensd en cOmo iban a encajar las seis
subcomisiones de trabajo que son vivienda, salud, tierra,
desarrollo productivo, educacién y resarcimiento. En el
sequndo, se penso en un tipo fondo con personajes. El ditimo
preboceto, se hizo en color para mejor visualizacion y e
cambié la diagramacion para facil entendimiento.

El retiro del bifoliar juega con los colores contrastantes
verde y amarillo y las pantallas. Se adjuntaron los iconos
que se habian disefiado para cada convenio de trabajo y se
agregaron los personajes que son los que crean un ambiente
agradable dentro del diselo.

El color y la tipografia son los mismos en todos los disefios,
ya que esto ayuda para crear una unidad.

Se establecib una tipografia Technical, para el textoy Belwe
B4 Bt para los subtitulos.

Se determinaron, para el fondo, los colores amarillo y
verde. El azul, para titulo y eslogan.



Bifoliar

Boceto final retiro

Mesas de negociacion
y participacion.
@6 Avances en resarcimieato
°f “icpasin en la inetanda Muttinstiluc.onst por ta Paz y s
CONCOrtha.
'Wnuswwm-nuuwm Nacional de
'chmu y ressiructuradas la delegacidn do -ACFC- ants la
Instancis Muitinotitucional

“Se quonts o . Acuendo Gubsrnathw
*hotaiadn la Cominidn Nacions! de Rasercimionto

Desarvelio productive

nSemitzar umm&mammmd proceso

¥
oquidad social v
“Gerwntizer o imlucremionto dd MAGA a triws do tas Unldades
dac‘»md&\wr.‘aay gostidr y dessrrollo en ¢l acompaiemnionto
thomco de las diferamtos comunldades pars stender por modic ad
fRdacomiso de

acidn deaarraigada
‘Que el MAGA esuma el comprom:an de atencidn s s pobladidn
dosarralgada on ¢l temna de intogwddn productive on forme gmadusl,
Inoorporanda 108 rosursoe flanasieros NeCEsance on sy prosupuestio
ordinor

&

Educactén

- S\ONES ,, %

Tierra
.\.
Promover cntre (TEAR y FONTIERRA, ta )
rEirtegraciin de ta potlacidn deserreigado

acordando los F‘ou:cdlmenboofau ln
oy in dc créditoo o

de vierps y prqxwapvdx:uvr
con s finatiaad de logrer ou daserrclio
ntearw

T larweisr 6 cumpimiento de lon Compromsop relativos
a 18 vwvienids on los Acuerdos pobre reescntemisnto de
la+ potAaciones deserraigas por ef enfrentamiento
scmads imemo y Dnecf-m ukwpooddﬂ dela
Uridad &

sistoca o

aleashdad
*Cumplir con of Acusrdo Miniotorisl ddl Minietero
ds Finanazas Piblices en e cus! asignan

a mmw;-qurosumw

con loe

easoner ante guon nda o
oucanc,k—mrrv&dooq M‘Wbsm yn’houho
como deseyuno cocoler, Julea eacolares, beces,
motensl ddactico 8 103 macotros y oLros sericas
que 8l MINEOUC otorgue para garsmiizar qua loo
o nfios, nilas y macetlros de estes poblaciones
= CuenLen con rAcUNBOs naceseTios que leo pormita
deserrolar on mepr forma ¢ procesc de snocenze

Y r endzes
'sorizar y fortalecer la cultura maya y
r ol conocimionto de sue prinapos v
waloree

Ascgursr o acceso y ks coberturs az oo corvicion de nelud con
calded ¢ intearsliasd voncién , recuperacidn y
rohebiftacién) s lae wmumm
Cw

*Gerwntizer ¢ reconocimiemo de los cotudioe formetes y

no formales de! pereons) de salud (promotores y
praumm-o de aclud oomadmu- mnllhrso

) y fachl Incorporacién Labore! el
zk: Y Rer su ol
de Salud.

otisnda Is proMamlUc- de In
viviends en bebeficio de ls
potiacidn

s b rmadicine populer tradicionst indgons

Los cambios que se hicieron para el boceto final fueron: el azul de los subtitulos a un color magenta para resaltarlos mas.
Se agregaron un pereonaje mas para crear un ambien alegre y los circulos anaranjados debajo de los iconos de cada subcomisior

para hacerlos mas llamativos.
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2.8.8 Valla publicitaria

'xv't

Prebocetos

Esp@ciﬁcacionce:

Para el disefio de la valla publicitaria el prebocetaje fue asi:
El primero indica la informacién que va en el disefio. El
seguhdo indica como va a estar estructurado. Y el tercero
esta en color, para su mayor visualizacion.

Se disefié una valla publicitaria de ©m. x 3m. en full color el
cual presenta un concepto claro del objetivo principal de |a
campafia que es el de luchar por el acuerdo de
reasentamiento. La valla mantiene unidad con los demas
disetios que se realizaron.

Se resalta la alegria de los personajes, para que la proyecten
en las personas que vean la valla publicitaria.

El eslogan da a conocer el objetivo de la campafia
publicitaria y, asi como en todas las piezas de disefio, esta
con una tipografia denominada Arial black.



Valla publicitaria

Boceto final

Y

& w4

iPOR LA LUCHA A UN PlENO CUMPUM/ENTO DEL
ACUERDO DE REASENTAMIENTO!

ath

Los personajes estan junto, lo cual simboliza |a lucha de las personas desarraigadas por el Acuerdo de Reasentamiento. Se
aprecia también un sol el cual representa un matiana mejor.




2.9 Cambios surgidos después de la validacion
de las piezas graficas
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2.9.1 Afiche

“e aetermmo que tenia que ser eleminado e o0l en ias f,fi@Za“;
graﬁcaa ya que por estar en el afio de eleccidn politica,

confundia a las personas.

En todas las piezas de disetio se quitd el sol ya que creaba
confusidn por el partido politico Unionista y la sombra ana-
ranjada del eslogan para su mayor visibilidad.

Cambios surgidos en el afiche.

auu-.p*uwaw
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2.9.2 Trifoliar tiro

“ambios surgidos en el tire del trifoliar.
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2.9.3 Bifoliar tiro 2.9.4 Valla publicitaria

Cambios surgidos en el tiro del bifoliar Cambios surgidos en ¢l valla publicitariz

5{’” B
B iPOR LA LUCHA A UN PLENO CUMPLIMIENTO DEL
ACUERDO DE REASENTAMIENTO! S
‘ o 3 '3
g AcPD ... =2
iPOR LA LUCHA
A UN PLENO CUMPUMIENTO«-- - -
" DEL ACUERDO
DE REASENTAMIENTO! l
““?;Li’.';”;:,‘fé‘&“ u:;qamc " Sombra do aslogen
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2.10 Piezas finales después
de ser modificadas




2.10.1 Afiche ILUCHEMOS POR EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!

Estoy muy contento, 7. +a3
. ¥Cs, porGue ayer
o ccACHD

L, T $$COmo estamos organizados? %
ay:f:aa{\oﬁﬁ"}_ enspias : : R |

v T

B P QA}‘JT\' ilomx'i(-x Regioiiates
| COMUCANE “CPR IXCAM “Cobin, ixcha, Petén,
! - "OONDE G v . "C¥R PETEN Wuzatensrgn, Hushuetmargy
| "COOPERATIVA UNIOM HUISTA  “ARDIGUA ) . ~—
! “MADRE TIERRA *ADECOMAYA Comites Sub-regivnaies Lo
Norton y Bari'iss ke B8 T e,
AT T e
VU a s iy P peks wh
1{ ~s ” ”
Tamatio real: 14.44” x 19.40
.
Arte final
it .
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R . In S e . - .
Gararitizar o) camplimlghto ds los compromisds;
relativos #iia vivienda ér i0e Acusrdos’ eobre.
reasantamiento de lae poblacionee desarraigas
por ¢l enfrertamiento armiado intema y basze
ara Lo inoo cion de la Unidad Revolucionaris,

Hacional Guatemalateca a ia, iegalidad. -

Ademae gile FOGUAY| atlerida la problomética de
la vivienda on bebeficio do’ la poblacién

Desarrollo Productive

Garantizar Ja reieorcidn de Ia poblacién
desarraigads al proceeo productivo del pale de

forma eostenible y sustentabic promoviendo ol .

creclmiento econdmico con equidad social.
Garantizarel nvolucramiento del MAGA a tréves
de lae Unidados de operacién ruralcs y geetion y
dasarrollo ¢n cl acompaiiamiento téenico ds lae
difsrentes comunidades Eam atender par medio
del fideicomiso de poblacién dsearraigada

PN

@&H Avances en Resarcimiento
~

“Participacién en la Inetancla Multinstitucional
por la Faz y la concordia.

Delegados de la Sociedad Civil ante la Comisidn
Nacional da Resarcimiento.
*Reformada y resotructurada la delegacién de
ACPD- ante 1a Inetancia Multinetitucional.
*Se cuenta con un Acuerdo Gubernativo.
“Inetalada la Comleidn Naclonal de Resarcimiento.

. Como estamos organizados:

Organizaciones miembras:
Representantes de poblacién victimas del corflicto
armado interno. Entre estas organizacionce
miembrae que participan ¢n la Aeamblea General
eetan: ADEF, XKMUCANE, CPR PETEN, CPR IXCAN,
MAMA MAQUIN, COOPERATIVA UNION HUISTA,
ARDIGUA, MADRE TIERRA, ADECOMAYA, Y
CONDEG. De cstas organizacionee, 3 de eitae son
copecificamente organizaciones que aglutinan
mujoree refugladae y retornadas, con lae que ec
coordinan enlacee, cefuerzos y comunicacién para
la fortalecer la participacién como mujeree eujetas
de deearrollo,

Comités Reglonales:
Cobén, Ixcén, Petén, Mazatenango, Huehuetenango
con sub-regionalece en Nenton y Barillae.

Organigrama ACPD

Asamiica (Generad

Comisibn
Hecalzadors

sy ASAMBLEA
%A ¥ CONSULTIVA DE LAS
3 R POBLACIONES
- DESARRAIGADAS

PD

ILUCHEMOS POR
EL ACUERDO DE REASENTAMIENTO!

14 Calie 1-2C Zona 1.Ciudad de Guatemaia, C. A
Teléfono: 2189239 clefax: 2326070
Correo electrénlco: acpd@guate.nct

Tamatio real: 117 x 8.5
Arte final




2.10.3 Trifoliar retiro

éQué hacemos?

i
P\ W

* Veia;por el pleno aumplimioato del Acuerdo para
el FReasentamiento .de las poblaclonee
desarcaigadse por of enfrentamiento armado
interno y por ende de los Acuerdoe de paz;
*Geestiona y promueve el reasontamisnto de
ia pobincizn desarcaigada en condicionee
de seguridad y dignidad, y eu plena taintagracion
£ :avida politica, econimica, :ocial y cultural def
ae. - : N

E“m't,icipn en las meoss de negociacién ante
la Comlsién Técnica para la cjecucién de!
fcuerdo de Reasentamiento y en las
eubcomleionee de low temas eopecificos del
~cuerdo de Raascatamiento.

Vision

La ACPD ee una instancia de coordinacién de
organizaciones y comunidades de poblacién
deearraigada que recoge y expreea los intercecs
de lac poblacionee que constituyen el conjunto
de personas que, por mothos ddl enfremtamiento
armado fucron desarmaigadas de eus lugaree de
origen y trabajo.

Mision

Velar por el cumplimiento de los Acuerdos de Faz
y en eopecial el Acuerdo de Reasentamiento de
lae Poblacionce Dcearraigadas por ei
Enfrentamiento Armado, suscrito en Oelo &l 17 de
Jjunio de 1994 entre ¢l Gobiermo y ia URNG; pars
elic e conetituye como una fuerza soclal que
participa en distintoe cepacioe de convorgencia
nacional y del fortalecimionto de la socledad civil

“boe'Aoieanios dilapo

‘ntompafiamiento del equipo 1 e R

™ Dos reprecattantes del Gobiormo de Guatermaia
sus pacoovds.’ o CoNnns

P at

e
vl

* Repeceentantes déia Cémuni&éd mbernécﬂio_'m\" a

(PNUD. OIM y MINUGUA).
- Objetivos de la CTEAR:

“ Efectunr las evaluacionze y setudioe necoearios
dirigidos a ldenticar y analizar las neceesidadse
y demandas do la poblacién dosarraigada.
* Friorizary aprobar loo proyectoe y superviear eu
ejecucidn, . e R
“Captar los recureos téenicos y finarcieroe que
sean necoparon ; ) -

- Proplciar y taclliter la informacién eobre las
necesidsdes detectadas y proyectos exlotentes,
a fin de asegurar que loe proyectos respondan a

necesldades de la poblacion desarraigada.

* Proporcionar el scquimiento del cumplimiento del
Acuerdo de Reasentamiento.

Organigrama -CTEAR-

CTEAR-
ComluAdn Téenica

SRR
UBCOMISIONES
DE TRABAJO: ;
Mosas de negodlacibn y participacidn.
3 PSS R e

w

Gesticaar ante quien cormesponda o Tionar,
en su capo, e sarvicios basicos a log nifice y
nifap tales como: desayuno escolar, (tilse
eecolares, becas, material Adactico a los macotros
y otros eervicias que el MINEDUC otorgue para
garantizar que los nifios, niflae y macetros de
estas lones cuenten Gon recursos NEceBanos
que leo permita desarroliar en mejor forma ¢l
proceeo de eneciiamza y aprendizaje.

™

i -

Tierra

Promover entre CTEAR y FONTIERRA, la
reintegracién de la poblacion deearraigada
acordando loe procedimientos para la i
de crdditos destinados a la compra do ticrvas y
proyectos Karoducﬁvoo con la finalidad de lograr
eu desarrollo Integral.

}7‘:‘*" Salud

Ascgurar &l accosc y la cobertura de be servicios
de ealud con calidad e integralidad (Prevencidn
promocidn, recuperacion y rehabilltacién) a las
comunldadee de poblacién deoarraigada e

fncorporada.

Tamatio real: 11” x 657

Arte final
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Tamario real: 11" x 8957
Arte final



2.10.5 Bifoliar retiro
Mesas de negoclacién -

y participacion.
Avances en '_'rmicln‘x‘?pnto

“Particiyacién en la instarcia Multinetituconal por a Fazyia
concordia.
*Deicgadce de ta 5oc'edad CM‘ nte Ia Cumlolén Nacional de
Resarcimizmo.
*Reformada y reestruoturada la delegacién de -ACP2- ante s
{nstancia Multinetituciohal.
“S¢ cuenta con un Acusrdo Gubernativo.
‘inezalada la Comielén Naclonal de Resarcimiento,

Promover entre CTEAR y FONTIERRA, ls
rentvegracion de ia desarralgada
acordando los procedimientos para la
obtencién de créditos destinados a la

compra de Lierrae y productivos |
con la finaliaad ae logmr ou desarrolo
intagrai.

1 anzzar el cumplimiento de los compromisos relativos
4 la vivieras en los Acuerdos sobre reasentaniento de
‘as poblaciones desarraigas por el enfrentamicnto
armado irtemo y bases pars la Incorporackn de ‘a
Unidad Revolucionsria Nacional Guatemalatecs a
la logalidad.
*Cumplir con el Acuerdo Ministertal de! Ministerio
de Finanazase Piblicas en el cual svignan
Q. 200 milones para que FOGUAVY! cur
con los requisitos establecidos y
atierds 1a provlemética de a
vivienda en pebefic'c de la
pobiacién.

“Ganartiear s v «—méu do lapcbiacibn dcmﬂw 8! procoso
productve del paio 4a forma eostenble y oug‘m,a.ﬁe pWoMo

¢ Eragimiantso gcordmico can equidad social.

*Gararizar & involucramiento del MAGA 8 trévey de tws Unidades

de operacién ruralee y gestibn y desarrolio ert el acompafmmiento
técrico de iap alferertes comunidadss pa'a atender por | edia del
fdeicomiso de poblacién deaarrmgada

‘Que 81 MAGA asuma ¢i compeemiso de atencidn a la pobiacion
desarraigada on el tema de integraciér productiva en forma gradual,
Jncorporando ico recurece fianaclorse necesarios on su presupuceto
ordlnario

"Gestonar ante quisr col da o lonar, en
su Caso, o3 éav?dou bémoo nl&ma talen
cormo: desayuno eecolar, (itlice eacclares, becas,
matersl diddctico 8 oo maeetros y otroe servicios
9uc ol MINEDUC otorgue para garantizar que loe
nlive, nifias y maestroe de estas poblacionee
cuehten con recuraos necesarios que ke permita
dzeacrollar en mejor forma ¢ proceso de eroeRarza
y aprerdizaje.
* Valorizar y fortalecer ia culzura maya y
profundizar e! conocimiento de sus principios y
valores.

*Asegurar el acceso y a corerUra de 08 ervicios de sa'ud cor
caildad ¢ integratidad (Prevencidr promacibr, recaperacién y
retabilitacién) a las comunidades de poblacion desarrsigada
¢ incorporada.

*Garantizar ¢! reconocimiento de los cstudios formales y

no fcrmales del pereonsl de salud (promotoree y
promotoras de ea'ud comadrenae, auxlllares de
enfermeria, técnicos dentales audliares de farmszis,

etc.) y facilitar 6u incorporacién laporal al

Slezema de Salud

de la medicina popuiar tradicional indigers

Tamatio real: 11" x &.5”

Arte final



2.10.6 Valla publicitaria

Tamario real: om. x 3m.
Arte final



Capitulo 3

Comprobacion de la eficacia de las piezas

A continuacibn se presentan los resultados
obtenidos en la puesta a prucba de las
piezas gréaficas.



3.1 Técnica de recoleccion de informacidén

Acontinuacion se especificara la técnica que se utilizé para
la recoleccidn de informacién para saber si las piezas de
disefio son funcionales para el grupo objetivo.

3.1.1 Encuesta

La técnica de investigacion denominada encuesta, permite
la obtencién de informacidén variada a través de reportes
verbales o escritos.

Se redactt una encuesta con 14 preguntas para establecer
la opnidn del grupo objetivo sobre el disefio, contenido y
mensajes a utilizar en la campatia publicitaria. Se
redactaron preguntas cerradas, por ser mas especificas y
directas; preguntas abiertas para saber mas acerca de
sus criterios y preguntas semicerradas ya que se requiere
de un explicacion.

Dcepuée de elaborar la encuesta, se calendarizaron dos
dias para practicar las entrevistas. Se entrevisté a 50
personas desarraigadas de la comunidad 15 de Octubre,
La Trinidad, Escuintla, a dos representantes internacionales
y a tres representantes de las subcomisiones de trabajo

de ACPD, con el objetivo de tener informacién sobre los
criterios de las personas para asi enriquecer y
complementar la validacion de las piezas gréficas.

3.1.2 Perfil del informante

Las personas que respondieron las encuestas corresponden
a un grupo de la poblacion desarraigada que se encuentran
en la colonia 15 de Octubre, La Trinidad, Escuintla. Son
hombres y mujeres comprendidos desde los 13 afios de edad
en adelante, campesinos y amas de casa interesados en
los trabajos que realiza la Asamblea Consultiva de
FPoblaciones Desarraigadas -ACPD-. Tienen una educacién
media y sus ingresos mininos son de Q.25.00 a Q.18.00
diarios.

Ademas se entrevistd a representantes internacionales de
Suecia y Noruega , representantes de las subcomisiones
de la ACPD de Escuintla, Petén y Quiché.




3.2 Analisis e interpretacion de informacion

Se entrevisté a 50 personas desarraigadas entre hombres
y Mujeres de 13 a 63 afios de edad, en la Comunidad Colonia
15 de Octubre, La Trinidad, Escuintla donde se encuentran
asentadas aproximadamente 150 familias que fueron
victimas del conflicto armado interno.

Las personas entrevistadas fueron muy amables y
accedieron a que se les encuestara. Se les tuvieron que
platear las preguntas de las encuestas de una manera
més facil para su rapido entendimiento.

Al principio, se les explicd el planteamiento del problema.
Ellos relataron lo que vivieron hace aproximadamente 16
afios, y expusieron como México los apoyd con vivienda,
viveres, ropa, medicina, etc. hasta cuando vinieron a Gua-
temala el 15 de octubre de 1998. La mayoria de estas
personas son del departamento de Huehuetenango y los
méas jovenes nacieron en Chiapas, México que fue el pais que
los refugid.

Después se les preguntd sobre sus estudios realizados aqui
en Guatemala. El 50% de ellos estudibé hasta 4o. Primaria;
el 25% termind Go. Primaria; y el otro 25% 0. Basico. Estos
son los menores de edad que recibieron educacién en México
y continuaron sus estudios aqui, en Guatemala.

3.2.1 Analisis de las respuestas

PREGUNTA No. 1

¢Considera atractivos los disefios de las piezas graficas?
El 100% de los encuestados contestd que Si, porque los
colores que se utilizaron son atractivos y se identifican
con los personajes que se miran contentos, ya que asi se
sintieron cuando regresaron a Guatemala.

PREGUNTA No. 2

¢Cree que el contenido de las piezas dan una idea clara
para el grupo objetivo?

El 98% respondib que S, ya que es informacion que necesitan
saber para que el gobierno y la ACPD los ayude y asi poder
seguir adelante y que ademas, esta enfocado en la lucha
propia.

El 2% respondié que no sabian leer, asi que lo que les llamaba
la atencién eran las imagenes; pero que si algo les atraia
so0lo le preguntaban a otras personas para que los ayuden
a entender.

PREGUNTA No. 3

éCree que la informacién de |as piezas es completa?

El 100% respondi6 que Si. Al 2% de los encuestados que no
sabian leer, se les explicd cada una de las piezas.



PREGUNTA No. 4

¢Considera legible el tipo de letra que se utilizb para el
contenido de todas las piezas graficas?

El 98% respondib que Si se entendia bien todo y el 2% dijo
que No, ya que no sabian leer.

PREGUNTA No. 5

¢Cree que los colores que se utilizaron en las piezas son
adecuados?

El 97% de las personas respondié que Si porque eran
llamativos y el 3% de las personas dijeron gue deberian sen
los colores mas encendidos.

PREGUNTA No. ©

¢Qué sensacibn le provocan los colores de las piezas
gréficas?

El 98% respondié: seguridad, esperanza, unién, paz, libertad,
alegria, el campo, la vegetacion, los cafetales. El 2%
repondié que no le provocaba nada. El 97 % de estas per-
sonas comparaban el sol que hay en las imagenes con el sol
del partido politico Unionista.

PREGUNTA No. 7
¢Considera que los personajes que se crearon son adecuados
para representar a la ACFD?

El 100% respondié que Si, ya que se identificaban con ellos
en la vestimenta y porque estan unidos y no existe
descriminaciéon alguna.

PREGUNTA No. &

¢Considera necesario realizar algin cambio a las piezas
graficas?

El 96% de los encuestados respondib que Noy el 4% que se
hicieran més llamativos los colores y que se quitara ia
sombra del eslogan ya que perdia visibilidad.

PREGUNTA No. 9

Si respondio6 si, équé cambios sugiere?

El 4% respondié que habia que agregar algunas casas en el
paisaje, cambiar el color de la sombra del eslogan para que
fuera mas visible y cambiar los colores del fondo por otros
mas llamativos.

PREGUNTA No. 10

éCree que las piezas identifican a la Asociacion?

El 100% de los encuestados respondieron que Si, por log
colores, las imagenes y el eslogan.

PREGUNTA No. 11

Explique con sus palabras el contenido del bifoliar.

El 100% de los encuestrados respondio que entendié el
bifoliar que expone sobre las subcomisiones de trabajo.



PREGUNTA No. 12

El contenido del trifoliar, 2a qué se refiere?

EI 100% de los encuestados entendi que el trifoliar da una
explicacién de la ayuda que ofrece la ACFD.

PREGUNTA No. 13

Explique con sus palabras qué sensacién le provocé el afiche.
100% de los encuestados respondié que al ver el afiche
sentian curiosidad, unién, alegria y comunicacién.

PREGUNTA No. 14

Explique con sus palabras qué sensacién le provocé la valla
publicitaria.

El 100% de los encuestados respondié: alegria, nostalgia,
uhién, pedirle a Dios por un nuevo dia, paz; deseo de ayudar
a las demds personas desarraigadas y una vida mejor.

Se entrevistd a b personas que forman parte de la ACFD a
2 personas internacionales que son representantes de
Noruega y Suecia y a 3 personas representantes de las
comunidades den Coban, Petén y Escuintla:

PREGUNTA No. 1

¢Considera atractivos los disefics de las piezas gréaficas?
Contestaron que Si, Porque los colores que se utilizaron
son llamativos y los personajes representan muy bien a las
personas desarraigadas.

PREGUNTA No. 2

éCree que el contenido de las piezas dan una idea clara
para el grupo objetivo?

Respondieron que Si, porque permite entender facilmente el
mensaje que se quiere dar como el de luchar por los
Acuerdos de Faz y Reasentamiento.

PREGUNTA No. 3
¢Cree que la informacién de las piezas es completa?
Respondieron que Si.

PREGUNTA No. 4

¢Considera legible el tipo de letra que se utilizé para el
contenido de todas las piezas gréficas?

Respondieron que Si.

PREGUNTA No. 5

¢Cree que los colores que se utilizaron en las piezas son
adecuados?

Respondieron que son llamativos y representan parte de la
cultura indigena.

PREGUNTA No. 6

¢Qué sensacibn le provocan los colores de las piezas
graficas?

Respondieron que refleja la cultura de los campesinos,
alegria, optimismo.



PREGUNTA No. 7

¢Considera que los personajes que se crearon son adecuados
para representar a la ACPD?

Respondieron que sf, ya que tienen los mismo rasgos,
vestimenta y representan tanto a hombres como a mujeres.

PREGUNTA No. &

¢Considera necesario realizar algin cambio a las piezas
graficas?

Las tres personas que son de Guatemala respondieron que
Sl

PREGUNTA No. 9
Si respondio si, ¢qué cambios sugiere?
Quitar el sol, para evitar confusiones con la capatia poh’tica.

PREGUNTA No. 10

éCree que las piezas identifican a la Asociacion?
Respondieron que Si, por el logotipo las imagenes y el
eslogan.

PREGUNTA No. 11

Explique con sus palabras el contenido del bifoliar.
Respondieron que expom’a sobre las subcomisiones de
trabajo en CTEAR.

PREGUNTA No. 12

El contenido del trifoliar, ¢a qué se refiere?

Respondieron que da una explicacion de la ayuda que ofrece
la ACPD, su misién, visdn. y presenta también las
esctructuras de CTEAR.

PREGUNTA No. 13

Explique con sus palabras qué sensacion le provoco el afiche.
Crea un ambiente claro con los personajes, las frutas y
verduras,

PREGUNTA No. 14

Explique con sus palabras qué sensacién le provoct la valla
publicitaria.

Fue positivo ver a personas de ambos sexos y edades que
respaldan el eslogan.






3.3.1 Presentacion grafica de resultados

Fara la realizacion de las graficas se unid el porcentaje de
las B0 personas desarraigadas, de los dos representantes
internacionales y de los tres representantes de las
subcomisiones de la ACPD.

FREGUNTA No. 1
¢Considera atractivos los disefios de las piezas graficas?

100%
o7 No

PREGUNTA No. 2
éCree que el contenido de las piezas dan una idea clara
para el grupo objetivo?

2%

26%

PREGUNTA No, 3
éCree que la informacion de las piezas ¢35 completa?

100%
0% No

PREGUNTA No. 4
¢Considera legible el tipo de letra que se utilizd para el
contenido de todas las piezas gréficas?

2%

-~

o

286%
Mo

PREGUNTA No. 5
éCree que los colores que se utilizaron en las piezas son

adecuados?
5%

7% No

¥



PREGUNTA No. &
¢Qué sensacion le provocan los colores de las piczaa

graficas? 2%

98%

Respondieron seguridad, esperanza, unidn, paz,
libertad, alegria, el campo, la vegetacion, los cafetales.
Repondié que no le provocaba nada.

PREGUNTA No. 7
¢Considera que los personajes que se crearon son adecuados
para representar a la ACPD?

100%

PREGUNTA No. &

¢Considera necesario realizar algun cambio a las piezas
graficas?

PREGUNTA No. 2.

Si respondib sf, équé cambios sugiere?

4%

96%

Agregar algunas casas en el paisaje, cambiar el color
de la sombra del eslogan para que sea mas visible y cambiar
los colores del fondo a mas llamativos.

No

PREGUNTA No. 10
¢Cree que las piezas identifican a la Asociacion?

Si
100%
No



PREGUNTA No. 11
Explique con sus palabras el contenido del bifoliar.

100%

Exponia sobre las subcomisiones de trabajo.
O%

PREGUNTA No. 12
El contenido del trifoliar, éa qué se refiere?

100%

Da una explicacién sobre ayuda que ofrece la ACFD.
0%

-
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PREGUNTA No. 13
Explique con sus palabras qué sensacion le provocé el afiche.

100%

Curiosidad, unién, alegria y comunicacion.
O%

PREGUNTA No. 14
Explique con sus palabras qué sensacién le provocé la valla
publicitaria.

100%

Alegria, nostalgia, unién, pedirle a Dios por uh nuevo
dia, Paz ayudar a las demés personas desarraigadas y
una vida mejor.

O%






Al final de este proyecto se pudo llegar a las siguientes
conclusiones:

- Se cumplié el objetivo de colaborar con la Asamblea
Consultiva de Poblaciones Desarraigadas ACFPD, en el disetio
de material grafico para la lucha del Acuerdo de
Reasentamiento.

- Se colabord con la ACPD en la elaboraciéon del material
de comunicacién visual, el cual consistib en el disefio de un
afiche, trifoliar, bifoliar y valla publicitaria, que ayudara
para informar a la poblacién desarraigada y comunidades
circunvecinas sobre las necesidades por la lucha del
cumplimiento de los Acuerdos de Paz y el Acuerdo de
Reasentamiento.

Lot
Rt

A

Los disefios de afiche, trifoliar, bifoliar y valla publicitaria
que se crearon para la campafia publicitaria de Participacion
Ciudadana e Incidencia Politica para la Asamblea Consultiva
de las Poblaciones Desarraigadas (ACPD), son necesarios
para llevar el mensaje al grupo objetivo, ya que, conforme a
la validacién que se hizo, se observd, inmediantamente, la
reaccién positiva de cada una de las personas
entrevistadas.



Lineamientos para la
puesta en practica de Ia
propuesta grafica
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Opciones de reproduccion

La siguiente informacion es una guia para saber qué opcion
de impresion combiene mas a la hora de hacer los artes
finales.

Impresidn digital

Es la revolucidn en impresion comercial de calidad.
Supone imprimir sblo la cantidad estricta de impresos que
se necesitan.

Ofrece respuesta rapida por medio de las potentes
maquinas de alta produccion en impresion digital de maxima
calidad.

No se recomienda para altos tirajes, ya que su precio seria
demasiado alto. (www.ugap.com/vocabulario)

Offset

La impresion se realiza mediante unas planchas tratadas
y fijadas sobre unos cilindros, a razén de dos cilindros por
cada uno de los cuatro colores en los que se componen la
impresién offset: negro, cian, magentay amarillo; se obtiene,
asi, una impresion a todo color por ambas caras del papel.
No se recomienda, porque la calidad de impresion no es

buena a menos que no sea en full color.  El tamatio maximo
es de 11" x 177, El tiempo de entrega es lento.(www.ugap.com/
vocabulario)

Litografia

La litografia es el grabado sobre placa de piedra. La tinta
se dispersa con mas libertad cuando la placa es de piedra,
asi que aguanta los cuatro colores de impresion.

Este proceso es el mas adecuado. Aunque su precio es
alto, los resultados se ven en la calidad de impresion. El
tiempo de entrega es rapido. (www.ugap.comlvocabulario)



Costos de impresion digital, offset y litografia

. . i resion . .
Piezas de Disefio ITZ‘IE'::;LON Cantidades m[?igital Offset  Litografia
e Foti cme 1 01 500 unidades Q 6,000.00 Q 1.800.00
Trifoliares e 1,000 unidades  Q.12,000.00 Q 2.100.00
Pare Ctumee 80 o 1,500 unidades Q.18.000.00 Q 2,584.00
, L 500 unidade Q. 3.600. Q. 480000
Afiches ook TALLTTTEA 4 000 unidedes Q 4,200.% Q g.aso,oo
Tepeiounhe WO U 1,500 uridades Q.490000 Q.7.10000
ifali N ... . 6.000. Q. 1.800.00 Q. 3,243 00
Bifoliares :uh v.’,j;y:.' _1 F\’j .‘: 812%% Q. 2.100.00 Q. 3.%91.00
Faps Loyt D am Q.18.000.00 Q 258400 Q 380000
Valla Publicitaria Full Color 6m. x 3m.
IMPRESIONES
Lona Vinlica Frontl te
Dimensiones 3mte X 6 mts.
Ful! Color, Resolucién a 300 DP| us$ 27915
LY.A. 12% uss$ 3350
Timbre de Prensa us 140
TOTAL uss 314.0%
vALLA CONVENCIONAL (Sin liuminaciér)
Dimensiones 3mte. X 6mts.,
Una (1) Cara de Publiicidad
Arrendamiento 4 Meses o © =00.00
VA 12% Q. 660.00
Timbre de Prensa Q 2750
Arbitric Municipal Q 620.33
TOTAL Q 6.8607.863

LBICACION: por definir.

los recios anteriores incl  en- Instalacion de la valla, seguro (responsabilidad civil), purito
privado y/o municipal, colocacién de la lona vinilica o vinil autoadhesivo y mantenimiento de
la eotructura. También incluye un NUEVO MUNICIPAL que es de pagar Q.100.00 por metro
~uadrado.

=ORMA DE PAGO: BGU% Anticipado y 40% Contra =ntiee,
Impresiones: 1007% Anticipado

HEMPO CE ENTREGA:  Impresiones: 4 dias habiles devr ¢ 100+ ol Zip y prucba
impresa autorizada,

Opciones de difusién

A continuacién se detallara en donde pueden ser difundidas
las piezas graficas que se realizaron para la Campafia
Farticipacién Ciudadana e Incidencia Folitica parala ACFD.

Opciones de difusion del afiche

Los afiches seran difundidos en varios departamentos de
Guatemala, donde estan reasentadas las personas
desarraigadas por el conflicto armado interno.

Opciones de difusién del trifoliar

lLos trifoliares seran difundidos al grupo objetivo, a
fundaciones Internacionales y nacionales e intituciones del
Gobierno de Guatemala para que conozcan mas la mision
y la visién, y apoyen a la Asamblea Consultiva de las
Foblaciones Desarraigadas.



Opciones de difusidn del bifoliar

lLos bifoliares seran difundidos al grupo objetivo, a
‘undaciones internacionales y nacionales e intituciones del
obierno de Guatemala para que conozcan las
subcomisiones de trabajo en CTEAR.

La difusion de estos materiales no tendra ningun costo,

porque seran distribuidos entre los representantes de cada
organizacion miembro de la ACPD.

Opciones de difusién de la valla publicitaria

Seran colocadas en las carreteras hacia de Cobén, Ixcan,
Fetén, Huehuetenango, Mazatengo, ete.






Libros

Material inédito

Garcia, Pelayo y Ramon, Gross
1,974, Diccionario FPequetio Larousse llustrado
Barcelona, Espatia

Swan, Allan
1990 La creacién de bocetos graficos

Editorial Gustavo Gill S.A.
Barcelona, Espatia
Cuarta Edicién

Tortola Navarro, Julio Roberto
1999 Métodos del Disefio para Disefiadores Gréaficos

Guatemala: BJ Impresos

Carpio, Claudia
Conceptos basicos sobre di@posicién creativa
de elementos de diagramacion. (Folleto)

J. Hayten, Peter
1976 El color en publicidad y artes graficas. (Folleto)

Tercera edicién



Paz Mendoza, Eva Graciela
Manual de Técnicas Gréficas y aplicacién creativa de |a letra

1996 Logros de la ACPD y sus delegados ante la Comisién Téchica. (Folleto)

2000 Informe sobre el cumplimiento. (Folleto)

Otras fuentes
2003  www.ugap.com/vocabulario

2003 www. artedinamico.com






AFICHE
Pieza gréfica que expresa una composicién artistica y
publicitaria para ser expuesta en una pared o vitrina;
genera ‘gran impacto visual y permite una informaciéon
eficiente.

AGLUTINAR
Reunién de cosas accidentalmente dividas. Mantener en
contacto.

BOCETO FINAL

Es el diseflo final con los cambios ya hechos exactamente
como aparecerén en el anuncio impreso. Este boceto final
no sblo se usara para conseguir la aprobacion del cliente,
sino también para realizar 1a impresién del arte final.

DESARRAIGADO
Persona quien salié de sus tierras por la violencia y vive
dentro o fuera del pals.

DISENO

Es el proceso [égico que resuelve un conjunto de necesidades
humanas en un marco racional, econbmico y cultural
determinado; y que mediante metodologia tiende a la
optimizacion de las soluciones de acuerdo con la
digponibilidad de recursos, lo que nos conduce a la
modificacién de la realidad en funcior

DISENO GRAFICO
Es la actividad que tlene como finalidad crear obrae cuyo
destino es la impreslén.

ENCUESTA
Averiguacibn, indagacién. Reunibn de opiniones recogldas
por medio de un cuestionario para aclarar un asunto.

IMAGEN
Es una ilustracién dibujada, animada, fotografiada o en
collage.



FANTALLA

Es el uso de l0s colores en tonalidades bajas. Ayuda a que
el diseflador sea mas atractivo, ya que por la tonidad que
posean pueden ser utilizadas como fondos ayudando, a
decorar la pagina o formato de disetio. Es importante
mencionar que no solamente las imagenes pueden servir
como pantallas, eino también el texto, creando con esto
disetios altamente creativos.

PREBOCETO

Propuesta preliminar a un disefio, en el cual se hace todo
tipo de rayones, de estudios sobre formas y ubicacion, se
colocan datos informativos y de consulta, se plantean loo
posibles colores y las diferentes propuestas de
diagramacién. Contribuye a tener una idea mas clara de
los que se pretende, estimula la creatividad, ayuda a
plantear nuevas ideas, mejora el flujo de trabajo, permite
eliminar loinnecesario y determinar los elementos que hacen
falta.

REASENTAMIENTO
Proceso de retorno y reintegracion del desarraigado.

RESARCIR
ldemnizar; compensar; pagar.

e

“IPOGRAFIA

Es el arte del empleo adecuado de los tipos y las fuentes.
Implica una serie de labores: eleccion del tipo de letray el
tamafio de la misma, determinacion del espacio que habra
de existir entre |as letras, palabras y lineas, decision acerca
del empleo de guiones para separarar las palabras.

El objeto de la tipografia es ofrecer una comunicacion
facil y répida. Los encabezados de los bocetos tratan de
llamar la atencion del lector y de lograr que éste lea el
texto del anuncio.

UNIDAD

Toda la publicidad creativa tiene un disefio unificado. El
desplegado debe concebirse como una unidady la totalidad
de sus partes (texto, arte, encabezado, logotipo, etc.) se
debe relacionar entre si con el fin de producir un efecto
general y unificado. Si el anuncio carece de unidad, quedara
desencajado y se convertird en una verdadera confunsion
visual. Es posible que la unidad sea el principio de disetio
de mayor importancia, pero todos estos principios son
necesarios para la realizacion de un anuncio efectivo.

VALLA PUBLICITARIA
Publicidad exterior. Publicidad en lugares publicos. Ventajas:
Flexibilidad, tamafio, buena permanencia del mensaje.
Desventajas: Corta duracion de impacto. No permite textos
largos ni detallados.

S
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" UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
| FACULTAD DE ARQUITECTURA
/' PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA

TEMA DE TESIS
Campafla publicitaria de Participacién Ciudadana ¢ Incidencia Politica para la Asamblea
coneultiva de lae poblacionee desarvaigadae (ACPD).

o
o

Sexb:  F M Edad:

Estudios Realizados: Departamento:

netrucciones: Responda ,é_qn_‘;euéi propias palabrae las siguientee preguntae:

1. ¢Coneidera atractl\'?go loe diseMos de |oe piezas graficas?
sf. No
Por qué? ;

2. ree que el contenido de las piezas dan uﬁ, idea clara para el grupo objetivo?

i No i
2Por qué?

~

3. &Cree que la informacién de las piezse eo completa?

st No
4. éConeidera legible el tipo de log;a que se utilizé para el contenido de todas lae piezae
gréficae? oot

e s ; No
5. &lree que loe colores qué e utilizaron en lae plezas son adecuados?
si ' No

2Por qué?

6. 2Qué sereacién le provocan los colores de las piezae graficas?

7. ¢Coneidera que los pereonajes que se crearon son adecuados para representar ala ACPD?

Si No
2FPor qué?

8. Llonsidera necesario realizar algln cambio a las piezas graficas?
Sl No

9. Si respondié o, équé cambios sugiere?

10. ¢Cree gue las piczas identifican a la Asociacién?

Sl No
11. Expligue con eue palabrae el contenido del bifoliar.

12. El contenido del trifoliar, 2a qué se refiere?

12. Explique con sue palabras qué sensacién le provocé el afiche.

‘4. Explique con eus palabrae qué sensacién le provocé la valla publicitaria.

Cheervaciones:



IMPRIMAS
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Arg. Carlos Valladares

Decano \
Arq. Brenda FPenados D.GC. Em erez
Asesor Metodoldgico 2 co
Maria odriguez
Sustentante
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