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TRODUCCIO

Todo pais, con litoral, cuenta con una riqueza en cuanto se refiere a la vida marina, y Guatemala no es la
excepcidn. El pais tiene gran variedad en su fauna y su flora marinas.

Lamentableme el estudio de la misma es en ¢l escaso Y, requiere de especialistas en esa rama.

AUN asi, las pocas instituciones o entidades que se dedican al estudio de la riqueza maring, permanecen en el
anonimato por la falta de comunicacion o publicidad. Tal es el caso del Centro de Estudios del Mar vy
Acuicultura (CEM.A.). Este es un centro que se dedica al estudio, conservacion y divulgacion de la vida
marina y la acuicultura en el pais. Ademas se dedica a Ia formacién de futuros profesionales y empresarios
en las distintas carreras de técnicos o licenciaturas que abarquen el tema de la vida acudtica en el pais.

Son estos egresados de la Universidad de San Carlos de Guatemala, ya que dicha entidad pertenece al
Centro de Estudios Resionales de Ia universidad antes mencionada. Sin embargo, a esta admirable labor,

no se le ha dado el reconocimiento que merece, debido a la falta de informacion, divulgacion y promMoCcion.

Es por ello, que se decidié elaborar este proyecto titulado: Imagen Corporativa del Centro de Estudios
del Mar y Acuicultura (CEMA); en donde a través de la elaboracion de un material gréfico comunicativo
se pretende dar una solucién efectiva y funcional para dar a conocer y promover a este centro educativo,
puesto que toda empresa © NEgoCio cuenta con una identidad organizacional, que transmita una imasgen
especifica a todas las personas que tratan con ella.

Para el desarrollo de este proyecto, se procedio al planteamiento del problema, luego a realizar el marco
tedrico, después a describir el marco contextual y con la ayuda de esta informacion elaborar una
propuesta grafica que solt icione el problema de-una manera eficaz y gque sea aceptada por el CEMA

y todas las personas cjue 1engan contacto con la misma.
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I TRODUCCIO

El método que se utilizd para dicho proyecto es el de tres etapas, que, seguido Paso a Paso, permitio
alcanzar los objetivos deseados.

La primera etapa es la divergencia, en donde se obtiene la informacién sobre el tema por tratar y sobre
el contexto en donde se realiza el proyecto, para luego ser ordenado a través de listas de cotejo,
borradores, anotaciones, fichas, diskets, etc.

La segunda etapa es la transformacion. Es la parte creativa en donde se hace la interpretacion de todos los
datos obtenidos a través de la elaboracion de bocetos.

La tercera y Ultima etapa es la convergencia. En ella se presenta el arte final del material gréfico,
que seria una respuesta acertada al problema planteado. (ones, 1982:53)




OBJETI OS

OBJETIVO GENERAL:

Informar a la sociedad guatemalteca interesada en el drea maring, sobre la existencia del Centro de Estudios

del Mar y Acuicultura (CEMA), a través de una propuesta gréfica, para que con ello se brinde una efectiva
iIdentidad empresarial al CEMA.

OBJETIVO ESPECIFICO:

Crear una imasgen corporativa renovada, que impulse el desarrollo de dicha institucion y que, a la vez,
transmita una imagen especifica, en las personas que tienen contacto con dicha unidad, la cual contard cor
una nueva propuesta del logotipo del CEMA,, ya que el actual no es comercialmente aceptable.
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El problema por desarrollar es crear una nueva imagen corporativa para el Centro de Estudios del Mar y
Acuicultura (CEMA), que a la vez transmita una imagen especifica a las personas que se relacionan
con dicha institucién, pues esta carece de una personalidad e identidad empresariales.

El CEMA ha limitado la creacion, renovacion y actualizacion de su imagen corporativa, por la falta def personal
adecuado para esta actividad de diseRo, ya que no cuenta con un departamento de arte o de diseno
que se dedique a estas actividades.

Es por ello que se ha visto en la necesidad de segquir con el mismo disefio de su imagen, aungue su personal
esté abierto a nuevas ideas para modificarla y ha estado a la espera de una persona gque les realice un nuevo
disefo. Para que ese nuevo disefio cumpla con la funcidon de identificar plenamente a la institucion, debe
ser creado POr un técnico, para que se tomen en cuenta los gustos de 10s usuarios, a la vez gue exprese

las caracteristicas y los servicios y actividades de la empresa.

Por medio del disefio de una nueva imagen corporativa daremos a esta institucion una imagen mas actualizada
para que, asi, se dé a conocer aln Mas.

Las piezas que conformaran el diseno de la nueva imagen corporativa estaran comprendidas entre: 10g0tiPO,
tarjeta de presentacion, sobre y hoja membretada, diplomas, actas, gafetes, programas de asignaturas, fichas
de préstamo de biblioteca, rotulacion interna, afiches, bifoliares v trifoliares, entre otras.

Por fla amplitud, abarcamaos varios temas: El uso del color, el conocimientos de un tipo de letra adecuado
para la empresa, el tipo dz papel que caracterice a la empresa en toda su papeleria, la diagramacion
de las diferentes piezas de papeleria, las medidas adecuadas de cada pieza.




JUSTIFIC CIO

Lamentablemente, los guatemaltecos conocen muy Poco sobre la vida marina del pais y de su riqueza natural.

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, CEMA, se dedica a la generacion de conocimiento, organizacion
y administracion de los recursos hidrobioldgicos.

Por su importancia sirve como centro de formacidn en cursos de maestria de diferentes escuelas, facultades y
programas inter-regionales.

Por ello el que hacer de CEMA esta denominado de importancia nacional, pues brinda informacién a toda la
poblacion.

El CEMA pertenece al Programa de Centros Regionales Universitarios de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
Sin embargo algunas autoridades y los propios guatemattecos no le brindan el apoyo, el valor y la importancia

Que merece, debido a la escasa informacion y poca promocion que se le da, ademas de no contar con un
material grafico adecuado para su divulgacion.

Por consiguiente, para que el CEMA crezca y se desarrolle con éxito, es fundamental brindarle una buena
identidad empresarial.

Debido a esta necesidad, es importante crear una exitosa imagen corporativa que refleje y transmita la identidad
y riqueza informativa del CEMA, para que quien adquiera una pieza de la imagen sepa quiénes son y que hacen.

Crearemos la imagen corpcrativa con piezas de disefo, porgue serd ung de las formas visuales con que la
poblacion tendra mas contacto con el CEMA.

P t LTI



JUSTIFICACIO

BRI L

El problema tratado en este proyecto es de gran magnitud y por ello tiene gran trascendencia, pues va mas
alld de una simple informacion.

Nuestro problema tiene solucidn, siendo ésta la creacion de una nueva imagen corporativa que se utilizara en
la institucion antes mencionada.

Ademds, cuenta con factibilidad, ya que se podrén elaborar dichas piezas, por medio del financiamiento
que le ofrece la Universidad de San Carlos de Guatemala al CEMA.
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La teoria es la que fundamenta la investigacion y es el punto de partida para desarrollaria. Por lo tanto el marco

tedrico es un conjunto de categorias, conceptos y argumentaciones que explican el problema a tratar.
( Valle, 2000: 5)

Seguidamente podremos observar el marco conceptual de dicho proyecto, en el que en orden aparecen
conceptos sobre diseno grafico que son aplicados en la propuesta gréfica y luego conceptos sobre la entidad,
el entorno y la acuicultura, que brindan la informacién necesaria para aplicarla correctamente en el drea de diseno.
( Valle, 2000: 7)

Metodologia: Es el estudio de los métodos v su aplicacidon coherente. (Tortola, 1998:9)

Meétodo: Es el conjunto de operaciones ordenadas con las cuales se pretende obtener un resultado. Su fin
es buscar y obtener conocimientos y soluciones para algun objeto especifico de estudio. (értola, 1998: 8)

M¢étodo de tres etapas: Este proceso estd formado, como su nombre o indica, por tres etapas:
Divergencia, transformacién y convergencia. (Jones, 1982:53)

Diseno: Proceso intuitivo, racional y operativo para la creacion de formas Utiles al hombre destinadas a
cumplir funciones urbanas, operacionales, tactiles, habitacionales © de comunicacion visual. (Lopez lbafez, 1985).
Proceso planificado que con lleva una serie de pasos que sirven para alcanzar

un resultado aitamente funcional, confiable y efectivo. (iccionario Océano Uno, 1989).

Es también un proceso de creacion visual con un propdsito, el cual cubra exigencias practicas.
(Wucius Wong, 1995:41).
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Dise grafico: £s un proceso creativo y de comunicacion, que expresa a través de formas, palabras, textos,
imagenes impresas © en movimiento, cualquier mensaje gue desee comunicar. Es una forma de comunicacion
que se consigue a través de puntos, lineas, color, luces, texturas Y sombras. (épez,bafiez, 1985)

Imagen: Figura, representacion de una cosa. Reproduccion de la figura de un objeto por la combinacidn de
los rayos de luz. (Diccionario Ocsano Uno, 1989).

Identidad: Térrmino reducido para describir los elementos visuales de una imagen corporativa.
(Parramdn, 1991: 925).

Imagen corporativa: Tcda empresa o negocio tiene una identidad empresarial que transmite una imagen
especifica a todos los que tratan con ella: quiénes son, qué hacen y cAmo 1o hacen. ibiioteca del disefio gréfico, 1994.82)
La imagen corporativa serd entonces, el sistema de comunicadores visuales,coordinados gréficamente

de tal forma, que sean de facil reconocimiento. Tipos, 1991:6)

Es el conjunto de signos o simbolos que son propios o caracteristicos para una empresa; éstos pueden ser:
imagenes, tipografia, color, etc. La empresa los utiliza para comunicarse con su publico a través del uso
constante de los mismos.

Toda imagen corporativa cuenta con 3 elementos primordiales:

- Simbolos iconicos (imagen)

- Simbolos linguisticos (texto)

- Simbolos crométicos (color).

La imagen ccrporativa estd tomando gran importancia a medida que las empresas se dan cuenta de la
trascendencia que tiene brindar a los clientes y publico en general una buena identidad empresarial.
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Es importante considerar que cada empresa es unica, por lo tanto, necesita un enfoque de disefo distinto
que se adapte a su caso concreto. (Tpos, 1991:6)

Simbolo: Imagen corporativa o elemento de ésta que es mds pictdrico que ortogréfico. Es la forma gréfica

que identifica a una empresa sobre las demds. Refleja el estilo, actividades v producto de la misma.
(Tipos,1991:6).

Marcas: Son los medios por los cuales los comerciantes distinguen sus productos o servicios de los que
ofrecen otros. (muphy, 1991.6).

Las marcas comerciales v logotipos son algo mas que simples palabras o imégenes:
- Identifican un producto, un servicio o una organizacion.
- Lo dlferencian de otros.
- Comurvcan informacién acerca del origen, el valor, la calidad.
- Anagen valor, al menos en la mayor parte de los casos.
- Representan, potencialmente, haberes viliosos.
Constituyen propliedades legales importantes. (uphy, 1997 8),

Loegotipo: forma caracteristica que distingue una marca o un nombre de una empresa o de un producto.
Imagen corporativa o elemento de ésta basado no tanto en simbolos como en palabras, a menudo el
nombre de la compafia. Fs el nombre de la empresa o producto, escrito de una forma Unica y

original, utiizando tipografis elaborada especiaimente para este uso y gue conforma, junto con el simbolo,
la marca de la empresa. ipos, 1991.6) I

Mgeeprs
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Los logotipos son elementos graficos que ayudan a 1a gente a relacionarse con la empresa y brindar ia imagen
de lo que ésta hace y hacia dénde se dirige. (Tipos, 1991:6)

Existen varios tipos de logotipos entre los que podemos mencionar:
Logotipos séle con el nombre: £s un estilo de logotipo cuyo cardcter Unico deriva exclusivamente de un

nombre utilizado con un estilo gréfico particular, gue transmite al consumidor un mensaje inequivoco y directo.
(Murphy, 1992: 16)

Logotipos con nombre y simbolos: Se trata del nombre de la empresa presentado con estilo tipografico
caracteristico, pero colocéndolo dentro © en compania de un simbolo visual (circulo, dvalo, cuadrado,
forma especifica, etc.). El nombre también debe ser breve y adaptable, ya que este simbolo no seré lo
astante distintivo por si sclo. (Muphy, 1992: 16)

Iniciales en los logotipos: Cuando el nombre de la empresa es demasiado rigido o se emplean nombres
cargados y de muchas palabras, se opta por utilizar tan solo las iniciales con cardcter distintivo. (vurphy, 1992: 16)

Logotipos con el nombre en versién pictérica: En estos logotipos, el nombre del producto o de la
organizacion es un elemento destacado e importante, pero el estilo global del logotipo es muy distintivo.
La combinacion de nombre y disefio forma un estilo de logotipo muy distintivo.  (Murshy, 1992: 16)

Logotipos asociativos: Generaimente no se incluye el nombre del producto o de la compafia, pero se
asocian directamente con éstos de modo simple y directo. (Murphy, 199¢: 24)
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Logotipos alusives: Aungue su conexidn no es tan directa como en el ¢caso anterior, en ellos también existe
una conexion entre el nombre y el producto o servicio. Sin embargo la relacion no es tan directa como en el
Caso de los logotipos asociativos y la alusion puede perderse para la mayoria del publico. (Muphy, 1999: 24)

Logetipos abstractos: Se utilizan cuando, en términos de origen o de produccién, no se requiere favorecer
O particularizar a und parte de la compaiiia en pérdida de otras. Muphy, 1992: 94)

Colores corporativos: Son los colores especificos elegidos para usarse en todas las aplicaciones de
comunicacion de la empresa. (. Hayten Peter 1978.98)

Color: Impresion que los rayos de luz reflejan por un cuerpo, producen el sensorio coman por medio de la
retind del Qjo. (. Hayten Peter 1978:30)

Sustancia preparada para pintar o para dar a las cosas un tinte determinado. iccionario Océano Uno, 1989)

El color, para el disefiador gréfico, es una cualidad de la luz reflejada por las superficies entintadas Yy NO
entintadas. (swan, 1993:19)

Los colores detoen ser utilizados de acuerdo con los principios de:
Equilibrio: se obtiene cuando todos los elementos de una composicidn se determinan reciprocamente,

Cuando cada uno es necesario al otro. Se origina con la colocacion prudente de los elementos de acuerdo
CON SU DRSO, (J Hayten,Peter 1978:25)

Contraste: Corsiste en el cambio repentino de los colores para llamar la atencion. . Hayten peter 1976:95)

10 s
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Proporcién: Es (a relacion entre dos colores, requiere el equilibrio de colores oscuros y claros, opacos
y brillantes. (. Hayten,peter 1978.26)

Por medio del color se puede llegar a persuadir, pues emite mensajes, ayuda a recordar lo visto v a retener
la atencion. (. Hayten Peter 1978.31)

El rojo: Es captador natural de la atencion. Es el color de las emociones como la pasion, la fuerza vy laE
masculinidad. Los rojos vivos y fuertes pueden simbolizar la sangre, la ira, el fuego v el sexo. (swan, 1993:33).

El azul: Sugiere seguridad y pureza. Las connotaciones mas naturales del azul empiezan con el
cielo, el mar y el agua. A partir de ahi manan ideas de frescura, limpieza, frialdad y pureza.
Representa también integriclad, estabilidad, respetabilidad, formalidad y conservadurismo.

De todos los colores, el azul es el que funciona mejor cuando se usan juntos pigmentos y tonos
del mismo color. (swen, 1993:.41).

Se suele utilizar connotaciones de vida sana vy al aire liore. (swan, 1993.45)

El amarillo: Atrae la atencidn y es célebre. El amarillo es usado a menudo por los disefadores para representar
luz. Es cdlido, alegre y lleno de energia. (swan, 1993:49)

El verde: Limpieza fria y refrescante. El verde es el color natural por excelencia. Este tiene connotaciones de paz
y tranquilidad. Los verdes con un alto contenido de azul tienen un aire deportivo y activo. swan, 1992.57)

El naranja: Viorante y vital, atrae siempre la mirada. Es un color muy especifico porgue es un color célido,

vibrante, vivo y claro. Sus connctaciones son los ugares célidos y exoticos, Y la fresca v sabrosa fruta.
(Swan, 1993:65)

el

11

i A

et
ol

L
'



M RCO TEORICO

FLoR R

El parpura: Simoolo del poder y el prestigio. Las asociaciones obvias que hacemos con el purpura son la
realeza, el alto rango v la excelencia. También puede ser un color romantico y femenino.swann, 1993:69)

El marrén: Representa la vida sana v la honestidad. En general es un color cdlido, tranquilizante y confortable.
Se le asocia con cosas tales como la madera, la tierra, el otofio y el campo. (Swann, 1993.73)

Blanco: Limpieza, pureza e inocencia. (swann, 1993:77)
Negro: Seriedad, sofisticacion, estilo, inteligencia, tristeza, muerte y mistefio. (swann, 1993.77)
Gris: Conservador, buen gusto, frio, digno, discreto y no es llamativo. swann, 1993.77)

Material grafico: Es el material que combina letras, imadgenes, simbolos y signos de manera creativa, para
transmitir cualquier mensaje.

El material gréfico ayuda a mantener la imagen de la empresa v le ayuda a promoverse, desarroliarse,
consolidarse y crecer. Por esa razén, es necesario que todos los elementos estén disefiados en una linea
gue les brinde unidad y armonia. (Lépez, ibarez, 1986)

A continuacion se descrioen algunas piezas del material gréfico que, serdn utilizadas para este proyecto:
Hoja y sobre membretado: £l pavel de escribir contiene nombre, direccion, nimero de teléfono,

fax, e-maif etc. y un logotino de la actividad de una empresa o individuo. Ef tamano de la Hoja es de 8.5 x
11 pulgadas v el del sobre es.de 9.5 x 4 1/4 pulgadas, por lo general.
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Tarjeta de presentacién: Contiene el nombre, direccion, numero de telefono, fax, e-mail, etc. de una
empresa. Ademds se incluye el nombre de la persona que labora dentro de la empresa y su Cargo
dentro de ella; se debe cuidar gue estos datos queden claros y separados del logotipo.

Se ajusta a los tamanos de 1os bolsillos o carteras y es necesario que tenga casi el tamafo de una tarjeta de
crédito estdndar.  Generalmente tiene una medida de 2 x 3 1/ pulgadas, ya que su dimension facilita su
manipulacion y disponibilidad en cualquier momento.

Actas: Relacion escrita de lo sucedido o acordado en una junta. Es también el informe escrito sobre datos
de “x” indole sobre una persona.

Diplomas: Titulo o credencial que expide una corporacion para acreditar un grado academico, un premio,
una participacion, una asistencia a un curso, etc.

Gafetes: Credencial con los datos y cargos personales que lo identifican dentro de la empresa.

Fichas de préstamo interno y externo: Fichas donde coloca los datos personales y los datos del libro
de préstamo que desea prestar en la biblioteca.

Programa de asignatura: Programas que los catedréticos brindan a los estudiantes informandoles del
contenido de su asignature.

Afiche: Cartel en donde se coloca algln mensaje © aviso sobre un producto o empresa. Su formato es
grande. Debe ser breve y con mensgjes directos y simples.
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Bifoliares y trifoliares: Son impresos de formato tamano carta, con dos o tres cuerpos, gue contienen
alglin aviso 0 mensaje sobre un producto © una empresa.

Letra: Cada uno de los signos o figuras con que se representan los sonidos de un alfabeto. Sentido propio
y exacto de un texto. (paz, 1994)

Tipografia comple entaria: Se refiere al tipo o tipos de letra elegidos, que por su estilo, complementan y
acompanan al simbolo en forma armoniosa. Se utilizan en textos o titulares y en cualquier impresion realizada
por la empresa. (Paz, 1994:6)

Tipografia: Estilo de letra empleado por una comparia como elemento de su corporativa. Es el estilo de |os
diferentes tipos de letras existentes, asi como a cada una de sus caracteristicas. (Parramon, 1991:18)

Muchos de los trabajos producidos por un disefiador gréfico conllevan, algunos mas y otros menos, el uso de
caracteres, textos, logotipos, etc. Por ende, siendo la letra un elemento de disefio, es facil concluir que la
tipografia es una herramienta indispensable para el logro de buenos resultados en el mundo de la
comunicacion gréfica. Es més: las letras no sélo sirven para transmitir un mensaje, son, en si mismas, imagenes
que poseen valores visuales propios. Al igual que los colores, pueden expresar estados de animo o
sentimientos, la letra por si misma, por su forma, contraste o tamano, puede expresar ideas © reforzar el
significado de las palabras. (paz, 1994:5)

Ademds se presentan en diferentes variaciones 0. modalidades como:

- Su posicion:
Romana o recta ( A, B, €, a, b, ©), que facilita la lectura y es indicada para expresar clasicismo, tradicionalismo,
religion, arte, debilidad. ltdlica oinclinada (A, & C & & ¢) se usa para enfatizar o recalcar.




ARCO TEORICO

- Su version:
Mayusculas o altas ( A, B, C) y minusculas o bajas (3, b, ).

- Su ancho:
Condensadas (A B.C.a b.c), regulares (A, B, C, 8, b,c)oexpandidas ¢ A B C~» a~ b c).

- Su peso:
Delgadas (light) (A8 0): simboliza debilidad, suavidad, elegancia y lujo; medianas (medium) (A, B, C):
simbolizan actualidad, mecanismo e industria; gruesas (bold) ( Ay By €): son simbolo de fuerza, poder y
energia; y extra gruesas (extra bold) ( My By €) .

- Capitulares:
Son las letras mayusculas iniciales, ampliadas, que encabezan una columna o pagina de texto. (paz, 1994.6)

ocdefghik 0 U gy
Imnhopagrstuvw Bipy, L
Xyz, uno dos tres o ff\o\(,\

cuatro parrafo.

Diagramacién: Distribuir adecuadamente los elementos del disefo dentro de un espacio o formato
determinado. (Paz, 1994:7)
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Al momento de diagramar es importante considerar:
- Centrado: Es la composicién simétrica en torno a una linea central vertical, con los margenes a bandera.

A bcdefghijk
Imnhoparstuv
w xyz, 12345
7890 esto es

centrado.

- Alineacién del texto: Esta puede ser a la izauierda, a laderecha, centrado o con justificacion completa, es
decir, ambos lados del margen.

Estees el Estees & Este es e Este serfa un
ejemplo de ia ejemplo de la eemple de la ejemplo de
alineacidn dineacion alineac:én la alineacion
del texto ata deltextoala del texto del texto con
izquierda. derecha. centrado. justificacion.

- Margen: Es e/ drea de no-impresion de espacio en blanco, en torno a los bordes de la pagina.

Este es et
ejempio del
drea dt
margen, es
el dree que
esta en grs.

- Recuadro: Esta formado por filetes de impresion. Los recuadros de marco son elementos decorativos:
utilizados para rodear e textoy otros elementos para mejorar su presentacion. (raz, 1994: 8)
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AQUi se brinda la informacion que abarca aspectos del entorno, ambiente econdmico-social, cultural, datos
de la realidad local y/o nacional y datos del grupo objetivo, para lograr con ello una solucion representativa,
adecuada Y persuasiva del problema a solucionar. ( valle, 2000: 8)

A la Universidad de San Carlos pertenecen varias instituciones y centros de extension universitaria entre |os
que podemos mencionar el Museo de la San Carlos (MUSAC), El grupo de danza de la San Carlos, la
Cinemateca de la San Carlos, El programa de Centros Regionales de la Universidad de San Carlos al cual
pertenece, el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura (CEMA), entre otros. (www.usac.edu.gt)

El CEMA, es un Centro de Estudios del Mar y Acuicultura. Fue creado en septiembre de 1977. Este se
encuentra ubicado en el edificio T14 del interior de la Ciudad Universitaria, zona 12, Guatemala. (www.usac edu gticema)

El 7 de abril de 1976, el Consejo Superior Universitario, autorizd el funcionamiento del Centro Superior
Universitario del Sur, en el que se desarrollan las carreras de:

Técnico en Maricultura,

Técnico en Cultivo de Agua Dulce,

Técnico en Fruticultura y

Técnico en Conservacion v Procesamiento de alimentos. (wwwuusac.edugt/icema)

El 28 de septiembre de 1977, el Honorable Consejo Superior Universitario acordo la creacion de dos unidades
independientes a partir del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, CEMA, cuya sede se ubico en la Aldea
Monterrico, TaXisco, Santa Rosa, en el que se sirven las carreras de Técnico en Maricultura v Técnico en Cultivo
de Agua Dulce. v usac.edu. gt/cema)
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En 1977, empiezd a funcionar. A partir de ahi se decidio el establecimiento de la carrera Unica de Tecnico en
Acuicultura. Después de egresada la primera y Unica promocién de diez Técnicos en 1980, el Centro continué
funcionando con programas de investigacion en Monterrico y de extension en Zunil. (www.usac.edu.gycems)

En febrero de 1985, se integrd una comision de reestructura que acuerdd reabrir el programa docente en 1986,
con la carrera de Téchico en Acuicultura y se planted el grado de Licenciatura en ACuicultura. (www.usac.edu.gt/cema)

Acuicultura, trata sobre el cultivo en el agua. Busca obtener la mejor produccion de especies acuaticas

(peces, camarones, ostras, berro, tul, etc.) por superficie de agua. Necesita de fertilizantes y nutrientes.
Acuicultura no se refiere Unicamente al cultivo de peces, sino también a la produccion de los seres vivos, animales
y vegetales acudticos gue son de alguna utilidad para las personas. (inroduccion a la psicultura: 9)

También cuenta con tres extensiones ubicadas en:
1. Monterrico, Taxisco Santa Rosa

Q. Zunily

3. Lago de Amatitian. (www.ussc.edugt/cema)

CEMA, es una institucidn edlucativa que promueve la accién emprendedora de los estudiantes, generando
proyectos propios o vincuiados a traves de alianzas estratégicas can sectores educativos, empresariales,

gubernamentales y no gubernamentales. (www usac edu gt/cema)

CEMA' debe desarroliarse continuamente en el accionar cientifico, tecnoldgico y de servicio en los campos
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de cadenas agroalimentarias, de seguridad alimentaria, comercial, ambiental y sanitaria de los recursos
hidrobioldgicos, a través de la ejecucion de los programas de docencia, investigacion, extension y servicio,
con la finalidad de lograr el estudio cientifico y la utilizacion sustentable del recurso hidrobiolOgICO. (www.usac.edu gticema)

El CEMA, como institucion de Educacion Superior encargada del estudio de recursos hidrobiologicos en
Guatemala, debe realizar sus acciones conjuntamente con otras instituciones de educacion superior €
investigacion en el dmbito regional, con el fin de lograr una incidencia que permita establecer bases sdlidas

de gestion a los recursos comunes, como una politica de fortalecimiento al mayor aprovechamiento de recursos
naturales propios, y alcanzar una normatividad a la influencia de las medidas de la globalizacion a nivel mundial.
El andlisis del entorno del CEMA se divide en:

- Tecnoldgico //R}\

- Sociocultural o @@af;i -

- Econdmico ) N

- Politico-juridico. (www.usac.edu gt/cema) . .

El CEMA se encuentra actualmente bajo la direccion del Licenciado Luis Franco.
Las acciones que desarrollan se fundamentan en esfuerzos cientfficos y tecnolégicos, establecidos, que
proporcionan informacién y solidaridad dentro de un ambiente de tolerancia. (www.usac.edu gticema)

Como toda institucidn, necesita un presupuesto para trabajar, el cual es proporcionado por la Universidad
de San Carlos. (raawsac edu.gticema)

El CEMA cuenta con salories de clases, laboratorios, la unidad de mapeo geografico  ra los recursos <
hidricos del pafs, areas de administracion, biblioteca, centro de computo y videoteca. (www.isac.edu.gy/cema)
20 | ooom
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Cuenta ademds con un ambiente de trabajo colaborador, de amabilidad y participacion.
En sus instalaciones muestra un ambiente de frescura referente a la vida marina, puesto que los colores con que
fueron pintadas las paredes de la institucién son colores frios (azul, celeste y turquesa).

El grupo objetivo para la elaboracion de este proyecto comprende a estudiantes y catedrticos del

CEMA, y jOvenes estudiantes del Ultimo afo de diversificado, interesados en elegir una carrera

universitaria, de todo el territorio guatemalteco, asi como cualquier otra persona casada o soltera, hombres y
mujeres en edades comprendidas entre los 16 y los 50 anos, de nivel socioecondmico medio-alto.

Y

i RIS L .
S R SRR RN N o s .
P AT R T T o SR S

A



A
"f\ »



PROPUEST GR FICA

e A

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, CEMA, es un centro educativo que, en la actualidad, esta surgiendo
y saliendo del anonimato. Cuenta con dos carreras universitarias un Técnico en Acuicultura y una Licenciatura

de Sistemas Hidrobidlogicos, que se dedican a la exploracion de la vida marina y de aguas dulces.
(www.usac.edu.gt/cema)

Para que este centro educativo crezca y se dé a conocer con éxito, es fundamental brindar una buena imagen
que refleje y transmita la labor que realiza.

La solucion a lo anterior es crear una imagen corporativa del CEMA a través de la elaboracion del redisefio del
logotipo, papeleria y material publicitario, ademds de dejar establecido un manual de normas gréficas.

Este material, en cuanto al costo de produccién, debe ser econdmico y funcional para el grupo objetivo.

Para la elaboracion de este material gréfico, se tomd en cuenta a un grupo objetivo, entre los que podemos
mencionar a los docentes y estudiantes del CEMA, pues a los docentes se les trabajd algunas piezas, como los
programas de asignaturas y a los estudiantes, porque para ellos van dirigidos algunos afiches v la publicidad
en si; ademds de unos estudiantes del Ultimo ano de nivel diversificado que estén interesados en continuar sus
estudios universitarios, pues para ellos va dirigida parte de la publicidad y el mensaje visual.

Para !Ievar a cabo la propuesta grafica, se inicid con la etapa de diseno por medio del bocetaje, puzs asi se
obtuvo gran variedad de propuestas para transmitir el mensaje lndlcado para, con ello, solucionar y satisfacer
la necesidad del problema planteado.
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PROPUESTA GRAFICA

PREBOCETAJE:

La primera fase fue el bocetaje del diseno del logotipo, para lograr una imagen que realmente identificara al
CEMA, y de aquf partir para la elaboracion de todo el material gréfico.

Se empezd con bocetos @ mano del logotipo, para luego ser elaborados en la computadora.
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PROPU STA GRAFIC

Luego las ideas se trasladaron a la computadora, pero fueron desaprobadas por algunas de las siguientes razones:
Simbolos muy cargados y con demasiado volumen
- Simbolos gue no identificaban al CEMA

- Tipografia muy estilizada
- Logotipos rigidos y sin movimiento IH C E

- Logotipos sin armonia, ni unidad

Centro de Estudios det Mar y Aasauliora

% s 5 i ¥ ,(,
% ; ] "*:3"’:*” RO
0,' ? l g Tz::;f* Centro de Estudios del Mar y Acuicuiiura
3

%
oy dai B*

A CEMA

i *‘—-0——-—-:—-._-.-:;-;& G N ) Moy )
Centro e Estudics cel Mar v Ao Jentro de Estuchosdel Aricuthn:

P e
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura
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-
o
% 3 Centro de Estudios del Mar y Acuicultura
%, T4

edig der wot

CEMA

Centro de Estudios def Mar y Acuicultura Cenftode EMOS
del Mar y Acuicuttura

A pesar de gue ningun togotino cumplia con los requisitos que desedbamos,
se decidio inclinarse por el rectangular sefalado con la flecha, pero que se le
modificara con la tiposrafia, se sustituyera el pez v a la vez se girara el simbolo
de manera que qguedard inclinado hacia arrioa y no hacia abajo.

CEMA

Centro de Estudios del Mer y Acuioutra

E

Centro de Estudics del Mar y Acuicutt.ra

de Estudiios diel My Acuiauliura

28 - -



A A e S NS Sl SN AL S SNk st anl

Ee

PROPUESTA GR F C

BOCETAJE:

Para continuar con la etapa del bocetsje, se suplieron las opciones anteriores y se realizaron con mayor detalle.

Se siguié trabajando con temas de la vida marina, aunque ahora un poco més enfocado a las especies en Guatemala.
Se eligié un color que se asociara con el agua y con todo lo referente a la vida marina (azul y celeste).

Se buscd una tipografia que connotard fuerza, poder y energia, y que a la vez fuera bastante legible.

Se selecciond al final un boceto para ser trabajado como boceto final, pero en varias versiones

y ser presentados al Coordinador del CEMA y posteriormente ser validado por el grupo obietivo.

C A CEMA CE A
: )

—

Certro de Estudias Cortro da Estudive Al

Centro de Estudios frqe
dei Mar y Acuicuiturs del Mar y Sevlovitumm del Mar y Aculcultura oo Eaosciiry Certro cie Lsudossda M 'y Ak s

Certro de Estudbosded Mar y Acsadnra
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Se continud trabgjando sabre el primer logotipo, que aparece a continuacion, pero modificandose los peces;
haciéndolos més estilizados, mas abstractos y con mas movimiento.
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PROPUEST GR FIC

el

Se computarizaron las ideas y se continud trabajando y modificdndose los colores y algunos trazos, para llegar a un
simbolo mas sencillo.

CE A CE CE A

Centro de Estudio Centro de Estudios Cantro de Estudios Centro de Estudios Centro de Estudios
del Nh?y ‘Aculcuttura del Mar y Acuioultura del Mar y Aculcultura del Mar y Aculcultura det Mar y Aculoultura

T

Se llegd a la conclusion de trabajar sobre el Uitimo logotipo de la franja de arriba, para, posteriormente, elegir
sélo el color final y los Ultimos toques para que se presentase el boceto final y empezar a disefar la papeleria.

C

Centro de Estudios Centro de Estudios Cantro do Estudios Centro de Estudios
del Mar y Acuicultura del Mar y Acuicultura de! Maw y Aguiculturs  del Mar y Acuicultura
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BOCETO FINAL DEL LOGO

Se eligid este logotipo por ser el que mejor cumple con los objetivos planteados, pues transmite
un mensaje simple y directo.

Este simbolo es el elemento gréfico que mejor identifica a esta institucidn, que en unidn con esta
tipografia Arial Bk Bty Ult bt es sencilla y recta, més las lineas horizontales que brindan balance vy unidad
junto al rectangulo donde se encierra el simbolo, forman un logotipo funcional y eficaz.

Los colores empleados son el pantone process cyan en un 60 % y el pantone blue 072
(azul y celeste), también van en armonia, pues se asocian y connotan agua, mar, frescura,

limpieza y seguridad.

El cambio final que se realizd, fue la posicidn inicial del simbolo, al cual se le dio vuelta y se gird
hacia la derecha pues esa direccion y posicién connotan positivismo, crecimiento y desarrollo,

Se eligieron las Arialy Anai Black por ser sin serify de forma recta, lo que las hace connotar fuerza y
energia y a la vez facilita la legibilidad.

_A cpntinuacién’, se muestra el boceto final del logotipo.
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Centro de Estudios
del Mar y Acuicultura
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PROPUESTA GRAFICA

BOCETOS DEL MATERIAL GRAFICO:

Se presentan, a continuacion los bocetos del material gréfico por emplearse para la imagen corporativa del CEMA.
El material disenado es:

Hoja y sobre membretados

Tarjeta de presentacion

Actas

Certificacion de cursos aprobados
Dipiomas

Gafetes

Fichas de préstamo interno y externo de ia biblioteca
Programa de asignatura
Rotulacion interna

Afiches

Bifoliares

Trifoliares

Este material mantiene una linea de diseno para que guarde armonia y se unifique en una sola idea.
Se utilizd como elemento odsico la pantalla de un detalle del fondo del mar, en donde se encuentra toda clase de
seres VIVOs, para gue, ademds de la imagen de marca (logotigo.)i Se comunique algo mds acerca del CEMA.
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BOCETOS DE LA PAPELE A, HOJA Y SOBRE MEMBRETADOS

Luego de establecer el logotipo, se inicié el bocetaje del material gréfico por desarrollarse para la imagen corporativa.
Hoja membretada 8.5” x 11" y sobre membretado 9.5" x 4 1/4”.

En la mayoria de los disenos, se notaban elementos comunes, tradicionales, sobrecargados y con dificultad de
visibilidad. Al final se logré llegar a un acuerdo y seleccionar una sola pieza, la cual aparece senalada, mas

adelante, por una flecha.
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PROPUEST GR FICA

BOCETOS PARA LA TARJETA DE PRESENTACION

Tamano 2" x 3 12"

CEMA CEMA
Lic. Luis Franco R m— Lic. Luis Franco
Director del CEMA

Director del CEMA

Unwersidad de San Carlos de GL la. Ciudad Universitaria Edificio T-14

."ﬁ
ﬁ&{y Tel : 4762010 al 13 Ext. 449-593-616-617-840-643
oo Telefax: 4762206 Divocto 4769578

E-mail: Bibliocoma@ hotmail com

Universidad de San Caros de Guatemala, Cludad Universtadia Edifico 7-14

Tel.: 4762010 at 13 Ext. 443-593-616-617-640-643
Telefax: 4762206 Diecto 4769578 -

E-mall: Biblioccema@® hotmait.com

CEMA CEMA
i i Lic. Luis Franco
Ll([:)}n!::g:?je!:crsamllco Director del CEMA
Universidad de San Carks &3 Guatemala, Ciudad Universitaria Edificio T-14

5%
3

A
55 a-08

4

Universdad dé San Carlos de Guatemata, Ciudad Universitaria Edificio 7-14

Tel: 4762010 al 13 Ext. 449-593-6168-817-640-643
Telefax: 4762206 Directo 4769578

E-mai: Bibliccema@ hotmail com

Tel.0 4762010 al 13 Ext, 449-583-816-617-640-643
Teletax' 47€2206 Directo 4769578

E-mall: Bibliocema@ hotmail com
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PROPUESTA GRAFICA

Se eligié esta tarjeta por tener armonia con el diseno del membrete, y de esta forma se logra unidad entre todas

las piezas disefadas. Esto favorece al posicionamiento de la imagen global.

El logotipo es el elemento principal y debe ser lo primero que se vea, por ello, debe ir en un tamario legible.

Debido a esta razén este formato es el que mejor se adapta para lograr dichos requisitos.

Este diseno tiene recorrido visual gue inicia con el logotipo v finaliza con la direccidn, presentando la informacion

de forma ordenada. El disefo seleccionado se puede observar senalado con una flecha.

CEMA CEMA CEMA CEMA
o PR S s o~y irvinie
Lic. Luis Franco Lic. Luis Franco Lic. Luis Franco Lic. Luis Franco
Drector gei CEMA Director del CEMA Director del CEMA Oirector de! CEMA
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PROPUESTA GRAFICA

BOCETO DE LAS ACTAS Y CERTIFICACION DE ESTUDIOS APROBADOS:

Se trabajaron las actas en tamafio carta 8.5” x 11” y los certificados en tamano oficio 8.5” x 13” por tener que
incluir mas contenido. Se le incluyeron el logotipo v el nombre de la empresa, ademas de los elementos técnicos
Que son indispensables en cualquier acta y certificacion.
Con respecto del disefo de las actas y certificaciones, se realizé una Unica propuesta que fue aceptada de inmediato
debido a que tiene armonia, unidad con los disefios anteriores y favorece al posicionamiento de la imagen global.

A continuacion se muestran los bocetos de las actas y certificaciones en el orden mencionado.
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BOCETOS DE DIPLOMAS:

Se utilizaron tres bocetos para diplomas en un tamafo de 8.5” x 11” , con el nombre de la institucién, el
logotipo y todos los elementos técnicos que son indispensables en cualquuer diploma.

Se llegd a seleccionar un disefio de un formato horizontal para mejor distribucion de los elementos y por
mantener la unidad del diseno con la demds Papeleria, y se descartaron las otras dos opciones, por
romper con el diseno que se ha venido empleando.

Podremos distinguir el disefio seleccionado, pues estd senalado por una flecha.
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BOCETO DEG FITES:

Referente a los gafetes, se elabord una sola opcidn, la cual mantiene unidad con las demds piezas de la
papeleria. El mismo incluye un tiro en el cual se colocaron una fotografia, el nombre y cargo de la persona
dentro de la institucion v el logotipo del CEMA, y la pantalla acompariante de la demds papeleria. En el
retiro, se incluyeron el logotipo de la Universidad de San Carlos de Guatemala, en un 40 % la firma del
empleado y la informacién correspondiente a un gafete. El formato que se trabajd fue horizontal y en un
tamano de 3.5" x 2.5”.

CEMA Este carné es solamente para identificacion.
A La empresa no se responsabiliza por el uso
indebido que el mismo pueda hacer su titular.

Devuélvase al retirarse de la empresa.

Fotografia
. Firma del empleado
SQCl'ﬂal'la El extravio o hallazgo de esta tarjeta debe
Kaily Monzon reportarse a los teléfonos: del 476 20 10 al 13.

B3 imrvan
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BOCETO DE FICHAS DE PRESTAMO INTERNO Y EXTERNO DE LA BIBLIOTECA:

Las fichas se trabajaron en un formato horizontal de 4” x 2, las de préstamo interno; y de 3.8” x 5,” las de
préstamo externo. Se realizd una sola opcidn, pues ya se tenia la idea del disefio de la demas papeleria y se
trabajé con base en ella para poder mantener la unidad en el material gréfico. Se le agregaron el logotipo del
CEMAY el de la universidad, la pantalla de mar y todos los datos correspondientes a una ficha de préstamo

de biblioteca.

FICHA PRESTAMO EXTERNO CEMA

USUARIO

CARNE oy feiiviai

FECHA
AUTOR

FICHA PRESTAMO INTERNO CEMA
TITULO CARNE
SOUCITANTE AUTOR .
DIRECCION TITULO
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DIRECCION
FECHA DE ENTREGA DEL LIBRO .
FizmA DEL ESTUDIANTE

S shrarad U pacd  de atraso e ls fecha de vercamiertn
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0000000000000ttt O 5
BOCETOS DEL PROGRAMA DE ASIGNATURA:

El programd de asignatura estd elatborada en un formato de 8.5” x 11” horizontal, para no romper con la armonia
y unidad del disefio de la demés papeleria. El misma cuenta con tiro y retiro, y puede ser doblado como trifoliar
si se desea. Lleva el logotipo del CEMA Y de la universidad, la pantalla del mar, toda la infformacion referente a

un programa de asignatura y un recuadro de una linea punteada para mantener el balance dentro de la misma.

A continuacion se muestra la Unica opcion presentada, que fue aprobada.
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BOCETO DE LA ROTULACION INTERNA:

Para la rotulacion interna se trabajaron doce piezas en un formato horizontal de 4.3” x 11”. Se hizo
solamente una propuesta, pues llevan siempre la linea de la papeleria anterior, que mantiene el balance v la
unidad en el diseno: El logotipo del CEMA, la pantalla del mar de toda la papeleria, en nombre del
departamento dentro de la institucion y un fcono que representara al departamento.

A continuacién se muestra una de las doce piezas.
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PROPUESTA GRAFICA

A continuacién se muestran las doce piezas de la rotulacidn interna.
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PROPUEST GR FIC

BOCETOS DE AFICHES:
Se empezaron a plasmar las ideas enpapel para luego ser computarizadas.
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PROPUESTA GRAFICA

Se realizaron 13 bocetos computarizados, para una serie de cuatro afiches finales: el promocional, el
institucional, el de eventos especiales y el de curso especifico; los cuales serian distribuidos en los centros
de estudios diversificados, en las instalaciones del CEMA, y en lugares como donde se realicen los
exdamenes de aptitud de la universidad, entre otros.

Los afiches tienen un tamano de doble oficio 13" x 17”7 impresos a dos tintas.

En los bocetos, se emplearon fondos representantes del mar, al igual que fotografias alusivas al tema, para
reforzar el mismo con el texto, finalizados siempre, con 10s logotipos del CEMA y de la Universidad de San
Carlos de Guatemala y la direccidon del CEMA. Mantienen un recorrido visual agradable, que respeta la
formula del seguimiento visual.

A continuacioén, se muestra la sene de bocetos de los afiches sobresaliendo 10s aceptados sefalados con
una flecha.
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"t Estos cuatro afiches fueron los seleccionados,mencionados en su orden
1. institucional, 2. Eventos especiales, 3. Cursos especificos y
4. Promocional.
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BOCETOS DE BIFOLIARES Y TRIFOLIARES:

Los bifoliares y trifoliares se realizaron con base en el disefio de 10s afiches, para gue guardaran
unidad con los mismos. Es por ello que no se realizaron cantidades de bocetos, sino solamente uno
por pieza. A continuacicn se presentan los bifoliares v trifoliares con sus tiros Yy retiros.
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BOCETOS DEL MANUAL DE NORMAS GRAFICAS:

Para el manual de normas gréficas del CEMA, se trabajé un boceto con un disefio gue mantuviera la unidad
del diseno con todo el material gréfico. Por ello se le colocaron elementos gréficos que se usaron en todo
el material publicitario y en la papeleria. Fue asf como, de una vez, se aceptd el disefo original.  Unicamente
se hizo la observacion de colocarle, a cada pieza de diseno, las medidas correspondientes, los colores
utilizados v la tipografia seleccionada.

A continuacion se muestran, en su orden, la portada, la portada interng, la introduccién, una pagina interior

y la contraportada del manual de normas gréficas. Mds adelante, en los bocetos finales se mostrardn todas
las paginas del manual de normas gréficas.

CEMA o —
Cenwo  Estudios del Mar y Acuicultare

CEMA
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura

MLIAL DE NORMAS GRARCAS "MANUAL DE NORMAS GRAFICAS
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RO 2

BOCETOS FINALES:

A continuacion, se presentan los bocetos finales del manual de normas graficas, que contiene la imagen
corporativa del CEMA.

En el manual de normas gréficas def CEMA se encuentran justificadas todas las piezas de diseno, que
empleara el centro educativo. El formato del manual es horizontal y de 7” x 9”. Estd impreso en papel bonad
de 80 gramos blanco, solamente en tiro, a dos tintas, con los colores corporativos, pantone process cyan

Y pantone blue 072,

En la portada, aparece un detalle del fondo del mar, el cual se utilizd también en un afiche, pero en la parte
central dle la misma, se encuentra el simbolo del logotipo en pantalla, para dar balance y unidad con todo
el material grafico. El titular y subtitular llevan una linea que se va difuminando con el fondo, para crear
armonia, balance y unidad entre las mismas. Se trabajaron en la letra kabe/ Uitb v K/ bt por formar parte

de toda la tipografia del material gréfico. Esta portada nos sirvid como patrén para la portada interior.

En la portada interior aparece un detalle del fondo utilizado en la portada, degradado de abajo hacia arriba sir
llegar a la mitad de la hoja v en pantalla. Esto para mantener la unidad con la portada y tener una tuena
legibilidad con el texto, ademds de lograr un drea limpia v sobria, sin distractores.

En el tituler y subtitular se trabajd el mismo tipo de letra utilizado en la portada.

Este diseno es ¢rato a la vista y tiene recorrido visual que va del titular al subtitular.

Con respecto de las paginas interiores, la linea horizontal que aparece entrando con el titular del. margen
izquierdo, separa el tiulo del diserio, de forma sencilla y estética, para empezar con un recorndo
visual agradable.
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Seguidamente tenemos las piezas de disefio, las cuales se encuentran practicamente en el centro del formato,
en un tamano proporcional para que pueda ser apreciada.

El blogue de texto le sigue a las piezas de disefio, alineado al margen izquierdo, siempre trabajado con el tipo
de letra Kabel,

La numeracidn de las hojas se encuentra al concluir el bloque del texto alineado al margen derecho, con una

linea igual a la del titular, esto para que concluya ahi el recorrido visual y salga el vértice inferior derecho de
la hoja.

CEM A»
Centro de Estudlios: diel Mar y Acuicultura

o CEMA
Centro de Estudios del Mar y Acuicultura

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS MANUAL DE NORMAS GR/\ Y CAS ,
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CO PROBACIO DE LA EFICACI DE LAS PIEZAS

Para garantizar que la comprobacién de la eficacia de la propuesta grafica se realice con objetividad, es
necesario elaborar el disefio de prueba. Este disefo se realiza despueés de formular el problema, construir

el marco tedrico-contextual y de disefar una propuesta grafica. Diseno de prueba es el método vy técnica
de disefio empleados; incluye la muestra seleccionada para desarrollar la investigacion, los procedimientos,
las tecnicas e instrumentos para la recoleccion de datos, asi como el procesamiento, andlisis e interpretacidn
de la informacién.

GRUPO OBJETIVO:

Perfil del informante, estudiantes del CEMA

- Sexo: masculino y femenino

- Con idioma espafol

- Alfabetas

- Comprendidos de 17 a 24 anos

- Estudiantes del primero y Ultimo semestre de las carreras universitarias del CEMA
- De clase media-alta

- Cinco personas encuestadas

Perfil del informante, docentes del CEMA
- Sexo: masculino y femenino

- Con idioma espariol

- Alfabetas

- Comprendidos de 27 a 47 afos

- Docentes del CEMA

- De clase media-alta

- Cinco personas encuestacias 69



CO PROBACIO D LAEFIC CI DEL S PIEZAS

Perfil del informante, estudiantes de diversificado
- Sexo: masculino y femenino

- Con idioma espanol

- Alfabetas

- Comprendidos de 16 a 20 afos

- Estudiantes del Uitimo afo de nivel diversificado
- De clase media-alta

- 15 personas encuestadas.

Por lo tanto se llega a la conclusion de que la muestra representativa de la poblacién esta formada por 30
personas, son 15 estudiantes del ditimo afo del nivel diversificado, cinco estudiantes del primero. y tltimo
ano de las carreras universitarias del CEMA, cinco personas de administracion del CEMA y cinco docentes
del CEMA..

Para el proceso de validacion y eficacia de las piezas de disefio se utilizd como medio la encuesta, por
ser una técnica que permite obtener datos objetivos. (valle, 2000y

La encuesta estd trabajada en formato tamano carta y el cuerpo de la misma 1o constituyen 15 preguntas
ordenadas por temas para darle l&gica v secuencia al cuestionario. En ef encabezado, aparecen los
datos de fa universidad de San Carlos, la facultad de Arquitectura y el Programa de disefo gréfico,
seguidos por el nombre del estudio, su objetivo v las instrucciones rara responder ias preguntas.

70
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CO PROB CiO DE LA EFIC CIA DE LAS PIEZAS

La encuesta se flevo a cabo en varios lugares estrategicos, entre los que podemos mencionar, las instalaciones
del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura y diferentes colegios, dentro del perimetro de la ciudad capital.
A los encuestados se les permitié que revisaran el material gréfico, adjunto al cuestionario para su

validacion. Al finalizar la encuesta, se agradecio la participacion del encuestado y se verificd si ésta estaba
concluida.

Luego de terminar con la encuesta, se procedié a la clasificacion de la Informacion, se hizo un recuento de

las respuestas de cada pregunta, se transcribié en una encuesta vacia la cantidad de veces que cada alternativa
fue seleccionada, se sumo la cantidad de veces que fue seleccionada cada pregunta, se traslado la informacion
a una gréfica estadistica, para facilitar su andlisis. El nivel de eficacia minimo esperado es del 70 % de
respuestas afirmativas.

Esta encuesta fue realizada en dos formatos uno con 14 preguntas, el era para ser distribuido a los

estudiantes y docentes. E! otro era de 15 preguntas , una mas que el anterior, pues llevaba la informacion
sobre el manual de normas. Este se repartic unicamente a las personas de administracion del CEMA.

Sobre la base de la realizacion de la encuesta se comprobd la validez y efectividad de la propuests
grafica. El director del CEMA se sintid identificado y satisfecho con la imagen corporativa disefiada. A su
vez, el publico en general mostrd interés, acepto y entendio el mensaje transmitido en cada una de las
plezas de disefo y aprobd 2l material disefiado.



_CO CLUSIONES

La imagen corporativa disenada para la CEMA fue efectiva por lo siguiente:

1.

El método de tres etapas: Al utilizar este método, se trabajé la divergencia. En ella se subdividio el
problema en varias partes,se ampliaron los limites de la investigacion para la busqueda de una solucion,

se plantearon primerc los objetivos siendo estos un poco inestables y experimentales. No existia limite

en el problema por lo que se investigd sobre todo lo que tuviera relacién con el tema: la imagen, la
papeleria, acuicultura, sistemas hidrobiolégicos, método, tipografia, en si un sinfin de términos. Esto se
llevo a cabo por medio de entrevistas y revision de textos para luego ir seleccionande la informacién adec Jada
al proyecto. Después, en la etapa de transformacion, se interpretaron los datos de 1a informacion recabada
por lo que se empezd a bocetar sobre el logotipo, el cual, una vez aprobado, se permitio tratajar
papeleria incluido tipografia, color, elementos graficos en todo lo referente a la publicidad, afiches,
bifcliares, trifoliares, entre otros. Por Ultimo se pusieron a prueba las piezas de disefio para observar las
consecuencias del proyecto a través de la convergencia. Se elabord una encuesta para la validacion de

las piezas para presentérsela al grupo objetivo y garantizar un resultado efectivo del disefo

de las piezas. ’

La diagramacién de las Piezas: La diagramacién fue elaborada con un recorrido visual en forma de Z,
para obtener, con ello, equilibrio. Se colocaron los elementos por contrapeso para facilitar la lectura
occidental que va de izquierda a derecha y de arriba a abajo. Con esto también se facilitd la memorizacidr
de las piezas.

Utilizacion del color: Se seleccionaron colores relacionados con el tema. Fueron éstos el azul y el
clan para connotar agua, frescura, mar y seguridad. A la vez se utilizaron fondos en degrades de abajo
hacia arriba para dirigier el movimiento ocular.

Utilizacion de fotografias: Las fotografias e ilustraciones se seleccionaron por poseer una iconografia relativa
al mar, al agua, a la acuicultura, términos esenciales de las imagenes del proyecto.

Despuies de este planteamiento, concluimos es decir que si se llegd a informar a la sociedad guatemaltecs,
interesada en el drea marina, sobre la existencia del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura, por medio
de la propuesta planteada v se brindd una identidad empresarial renovada y efectiva con la que se
identifica mejor el CEMA, por lo cual, si se liegd a cumplir y cubrir con los objetivos planteados en este

proyecto.
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RECO E DACIO ES

AL
Para garantizar la reproduccién y uso correcto de las piezas disenadas se recomienda lo siguiente:

1. Consulta del manual de normas graficas: Al desarrollar nuevas piezas, deberé consultar el manual
de normas gréficas que contiene las medidas para los formatos, los colores por utilizar, la tipografia
adecuada al tema y algunas opciones sobre los fondos, pantallas y fotografias, es decir cada una
de las especificaciones para elaborar o redisefar todas las piezas.

2. Sistemas de reproduccién: Para la reproduccion de las piezas pueden utilizarse los siguientes sistemas:
Offset: ofrece una reproduccion clara y legible de buena calidad; reproduce sin costos adicionales
las fotografias e ilustraciones; el tiempo de reproduccion es breve: por lo cual es un proceso  con
el que se obtiene un arte lo més parecido al arte final, a un costo razonable. Como contrapunto
puede mencionarse que tiene la desventaja de que se necesita de un original o arte final para su
reproduccion, y, Unicamente, se reproduce en un color.

Serigrafia: ésta es mds utilizada para carteles, exhibidores y obras de arte. Una de sus mayores
ventajas es que puede imprimirse sobre cualquier superficie y grosor. Su principal desventaja

puede ser el costo, comparativamente més elevado que el anterior.

Litografia: En ella se pueden reproducir ilustraciones sobre papeles gue no tengan una superficie
absolutamente lisa. Ahorra bastante tiempo en la reproduccién, puesto que utiliza un sistema rotativo
continuo.  Su costo también es relativamente elevado.

Imprenta: Este es el proceso mds econdmico, aungue su calidad de impresién es bastante baja.

3. Vigencia de la imagen y necesidad de renovacion: Se recomienda emplear la imagen corporativa
por un lapso no mayor de diez anos, puesto que es un tiempo ideal para que la imagen se posesione
en la mente del consumidor o cliente. Al concluir este tiempo, se debe renovar y actualizar el
disefo, para no caer en un logotipo no aceptado.

4. Estrategia de divulgacion: Para la estrategia de divulgacion recomiendo la siguiente
secuencia de lanzamiento: Primero: hacer publico el afiche promocional acompanado del trifoliar
promocional para gue el grupe objetivo se entere de la existencia de! CEMA Y de las opciones que
brinda el mismo anivel de estudios universitarios. Distribuidos en colegios que tengan cierta
relacion con el tema, en la unidad de bienestar estudiantil, en la unidad de examen vocacional
y en el interior de las instalaciones del CEMA, a finales del primer semestre. Segundo: implementar
toda la papeleria. Tercero: incorporar los uniformes, la imagen de las instalaciones exteriores e
interiores, el transporte. Cuarto: utilizar cada afiche con su respectivo bifoliar o trifoliar adecuado,
en cada evento o curso especifico, exhibiéndose con un mes de anticipacion de la actividad. T3 o
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U ADDE S 0S DE GUATEMALA 7
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO
ENCUESTA

MAGEN CORPORATIVA DEL CENTR%SE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA,
L1} MA!’

bjetivo: las preguntas que se e presentan a continuacién pretenden conocer su
pinidn sobre el material grafico disefiado para ayudar a promover al Centro de
studios del Mar y Acuicultura.
DAD_ _SEXO OCUPACION:
nstrucciones: Marque con una X la respuesta que considere correcta.
1 g,(fonsidera importante promover al Centro de Estudios del Mar y Acuicultura?'
S NO

iLe parece adecuada la tipografia del nombre CEMA, Centro de Estudios |
deii Mar y Acuicuitura?
S NO

& Con qué asocia el nombre del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura?
AGUA VIDA MARINA ANIMALES

¢ Con qué asocia el simbolo del logotipo del CEMA?
MAR ANIMALES VIDA MARINA

, Con que asocia el color empleado en el material grafico?
EXTILES MAR TIERRA

¢, Cree que el lo%clytipo esta relacionado con las actividades de Ia institucion
sl o}

g,Lle gusta el color empieado en esta imagen corporativa?
S NO

¢Le parece comodo de manipular el tamafo de cada una de las piezas de
disefo?

Hoja y sobre membretados S NO
Tarjeta de presentacion S NO
Actas S NO
Dipiomas S NO
Gafetes S NO
Fichas de préstamo interno y externo S NO
Programa de asignatura S NO
Rotulacion interna S NO
Afiches S NO
Bifoliare S NO
Trifoliares S NO



E CUESTA

¢Le es agradable la distribucién de los elementos dentro del espacio utilizado en?

Hoja y sobre membretados S NO
Tarjeta de presentacion S NO
Actas S NO
Diplcmas S NO
Gafetes S NO
Fichas de préstamo intemo y externo S NO
Programa de asignatura S NO
Rotulacién interna S NO
Afiches S NO
Bifoliares Si NO
Trifoliares Sl NO

0. z,'liransmite este material la informacion de forma ordenada, clara y sencilla?
S NO

1. ¢Considera que el tipo de letra facilita la lectura en el material gréafico?

Si NO

2 cConsidera que la pantalla y el fondo que aparecen en ef material gréafico le comunican la

im"ormacién sobre a lo que se dedica el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura?
S NO

13. Califique positivamente o negativamente el manual de normas graficas del CEMA

Diagramacién ordenada y con recomido visual s
Color agradabie si NO
Elementos graficos legibles S| NO
Fcormato manipulable si NO
Diseno de portada y contraportada agradable i
y en armonia con la institucion Si NO

4 ¢Le transmiten la informacion clara y precisa los afiches, bifoliares y trifoliares ?
Sl NO

5 Después de haber supervisado el material grafico ¢Tiene una idea mas clara de lo que

e's y a qué se dedicac?l Centro de Estudios del Mar y Acuicultura?
S N

20S



RESULT DOS OBTE IDOS

Deacuerdo con los datos obtenidos de las encuestas realizadas al grupo objetivo, se presentan las
siguientes graficas:

¢ CONSIDERA IMPORTANTE ¢LE PARECE ADECUADA LA
PROMOVER AL CENTRO DE TIPOGRAFIA DEL NOMBRE CEMA,
ESTUDIOS DEL. MAR Y CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y
ACUICULTURA? ACUICULTURA?
Oo/o 7%
» si = si
@ NO NO
100% 93%
¢CON QUE ASOCIA EL NOMBRE DEL ¢CON QUE ASOCIA EL SiMBOLO DEL
CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y LOGOTIPO DEL CEMA?

ACUICULTURA?

3% 7%
3 AGUA
VIDA MARINA

O ANIMALES
90%
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RESULT DOS OBTE IDOS

¢CON QUE ASOCIA EL COLOR

EMPLEADO EN EL MATERIAL
GRAFICO?
3%
g TEXTILES
mMAR
i3 TIERRA

§7%

¢CREE QUE EL LOGOTIPO ESTA
RELACIONADO CON LAS
ACTIVIDADES DE LA INSTITUCION?

m Si
NO
97
¢LE GUSTA EL COLOR EMPLEADO
EN ESTA IMAGEN CORPORATIVA?
7%
sl
i NO

93%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LA
HOJA Y SOBRE MEMBRETADOS?

0%

100%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LA
TARJETA DE PRESENTACION?

0%

100%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LAS
ACTAS?

mSi
g NO

mS!
. NO



RESULTADOS OBT

(LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LOS
DIPLOMAS?

3%
97%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LOS
GAFETES?

0%

100%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE FICHAS
DE PRESTAMO INTERNO Y
EXTERNO?

3%

97%

IDOS

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DEL PROGRAMA
DE ASIGNATURA?

0%
msl as!
g NO g NO
100%

¢LE PARECE COMOO MANIPULAR
EL TAMANO DE LA ROTULACION
INTERNA?

7%

m Sl ms!
3 NO mNO
93%
¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LOS
AFICHES?
m S
m NO
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RESULT DOS OBTE

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMARNO DE LOS
BIFOLIARES?

0%

100%

¢LE PARECE COMODO DE
MANIPULAR EL TAMANO DE LOS
TRIFOLIARES?

0%

100%

¢LE ES AGRADABLE LA

DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO EN
LA HOJA Y SOBRE MEMBRETADOS?

7%

93%

IDOS

m Sl
@ NO

m Si
a NO

m S/
i NO

¢LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS
ELEMENTROS DENTRO DEL
ESPACIO UTILIZADO EN LA TARJETA

DE PRESENTACION?
3%

n sl
r NO
37 %
¢LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LOS DIPLOMAS?
0%
a s
m NO
100%
¢(LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LAS FICHAS DE PRESTAMO
INTERNO Y EXTERNO?
3%
m S

m NO
97%



RESULT DOS OBTE IDOS

(LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EM EL PROGRAMA DE ASIGNATURA?

13%

m S|
g NO
87%
¢LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LA ROTULACION INTERNA?
3%
[ sl
maNO
97%
¢LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LOS AFICHES?
0%
\ si
Ed g NO

100%

s

¢(LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LOS BIFOLIARES?

0%

- sl
g NO
100%
(LE ES AGRADABLE LA
DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS
DENTRO DEL ESPACIO UTILIZADO
EN LOS TRIFOLIARES?
0%
m Sl
g NO
100%
¢LE TRANSMITE ESTE MATERIAL LA
INFORMACION DE FORMA
ORDENADA, CLARA Y SENCILLA?
0%
= S!
g NO

100%
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RESULT DOS OBTE IDOS

(CONSIDERA QUE EL TIPO DE (CALIFICA DE BUENO EL COLOR
LETRA FACILITA LA LECTURA EN EL DEL MANUAL DE NORMAS
MATERIAL GRAFICO? GRAFICAS DEL CEMA?
7% 0%
m Sl
g NO
93% 100%

(CONSIDERA QUE LA PANTALLA Y ¢CALIFICA DE LEGIBLES LOS
EL FONDO QUE APARECEN EN EL ELEMENTOS GRAFICOS DEL
MATERIAL GRAFICO LE COMUNICAN MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

LA INFORMACION SOBRE A LO QUE DEL CEMA?

SE DEDICA EL CEMA?
10%

0%

sl

g
= %;v (y&;ﬂi

z ﬁ_ﬂiﬁ\ "

90% @ No 100%
¢CALIFICA DE BUENA LA ¢CALIFICA DE MANIPULABLE EL
DIAGRAMACION DEL MANUAL DE FORMATO DEL MANUAL DE
NORMAS GRAFICAS DEL CEMA? NORMAS GRAFICAS DEL CEMA?
0% 0%
m St
o NO

100%

¥

100%

mS!
@ NC

"



RESULTADOS OBTE DOS

¢CALIFICA DE BUENO EL DISENO
DE PORTADA Y CONTRAPORTADA Y
EN ARMONIA CON LA INSTITUCION?

0%

o s
w NO
100%
¢LE TRANSMITEN LA INFORMACION
CLARA Y PRECISA LOS AFICHES,
BIFOLIARES Y TRIFOLIARES?
0%
] si
g NO
100%
DESPUES DE HABER
SUPERVISADO EL MATERIAL
GRAFICO ¢ TIENE UNA IDEA MAS
CLARA DE LOQUE ES Y A QUE SE
DEDICA EL. CEMA?
3%
n Si

NO
97%
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