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S yo hablara todas las lenguas de fos hombres y de los dngeles
y me faltara el amor, no seria mds que bronce que resuena y
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Sefior, tu eres mi proteccidn, me guardas de la anqustia y me
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tt). Diosito los guarde y los bendiga siempre.
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brindd siempre, que Dios te bendiga. A mis primos
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El Sefior te dara lluvia para las semillas que hayas
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(k) is 30.23; {f) prow 2,6.
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A través del trabajo "Contrastes de! Color en el Disefio Grafico, conceptos:
Célido - Frio y Masculino - Femenino", que describe algunos de los usos de!
color en el medio del disefio gréfico, se persigue ilevar a los estudiantes y
personas interesadas en el tema, conocimientos e informacion sobre parte
de lo que es la teorfa de! color, como apoyo a fa asignatura del Programa de
Disefio Grafico, Cromatologia.

Dentro de la carrera de Disefio Grafico, e! estudiante cursa diversas asignaturas,
necesarias para su formacion profesional, pero la teoria del color que se
imparte en cromatologia, esta presente en todas las demas debido a la
importancia def color en la comunicacién de mensajes efectivos.

El color forma parte de nuestra vida diaria, a través de & se despiertan
sentimientos y emociones, siempre se le atribuye un poder sobre la conducta
humana, son también asociados con diversos objetos. Por esta razén es
importante que como disefiadores, dediquemos tiempo y esfuerzo a esta rama

de nuestra carrera,
/ Basados en lo que es el color y por medio del conocimiento
de éste y sus dimensiones, el disefiador es capaz de realizar
su trabajo teniendo en cuenta que por medio del color se puede
transmitir un mensaje y hacer que éste se recuerde. Desde
este concepto partiremos para decir que por el uso que Je dan
al color, los disefiadores han creado una serie de contrastes, de
acuerdo con el objetivo de su mensaje o idea; por ejemplo, para
anunciar un producto dirigido a mujeres utilizard la gama de colores
pastel o colores asociados con la naturaleza, mientras que si disefia
para hombres; debera usar colores que evoquen masculinidad.
De ahi la necesidad de abordar nuestro tema de estudio.

Introduccion

Existen documentos que hablan acerca de la teoria del color de
manera muy general. Aunque representan fuentes primarias de
informacién, no se centran en temas especificos en cuanto al
color en el Diseito Grafico 0 no se encuentran al alcance del
estudiante, Por esta razén surgid la inquietud de tratar un
tema de naturaleza especifica como "Contrastes de color en
el Disefio Grafico, conceptos: Calide- Frio y Masculino -
Femenino", con el objetivo de realizar material didactico

I‘I.
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que sirva al estudiante como una quia tedrica, como base de conocimientos
y sea al mismo tiempo un apoyo al docente. También esperamos que sea
el punto de partida para una serie de proyectos sobre distintos conceptos
de contrastes de color en el disefio grafico, que forman parte de plan de
estudios de la asignatura de Cromatologia.

Teniendo en cuenta estas necesidades, se opté por la realizacion de un
folleto en blanco y negro para los estudiantes y un juego de diapositivas
> para exposicidn magistral, por parte del docente. Para su realizacién nos
basamos en un proceso metodologico de cuatro etapas, que nos permitié
recoger informacion tedrica y realizar un proceso creativo para plantear
una propuesta grafica, que solucionara el probiema de falta de material
did4ctico para el estudiante, con el apoyo de los asesores de nuestro

proyecto.

Finalmente, esperamos que ¢l presente documento, cohm'buya al proceso
de ensefianza-aprendizaje y sea de ayuda para docentes y estudiantes.
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1. Planteamiento

Ael ﬁraékma

El Disefiador Grafico es un comunicador y para él
es importante conocer sobre el color y la manera
como éste en si mismo conlleva un mensaje. Por
éste motivo, a solicitud del docente de fa asignatura
de cromatologia y considerando que por medio de
éste proyecto de investigacion es posible la solucion
del problema de falta de material didactico para e
estudiante, se disefiard el mas adecuado para la
explicacion del tema "Contrastes de color en el Disefio
Grafico conceptos: Calido - Frio y Masculino -
Femenino”
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Saber el valor que tiene el color es necesario para poder utilizarlo
de manera eficaz y en favor de nuestro trabajo. Ademas es esential
saber que con un color especifico podemos representar ideas,
sentimientos u abjetos para aprovechar de esta manera, todas las
ventajas que nos ofrece ¢l uso del color como un instrumento
estético y sin dejar de lado sus valores psicoldgicos y fisiologicos.

La actuacién del color conforma un ampiio terreno en la comunicacién
y esté presente en cualquier elemento o pieza disefiable, sus efectos
se perciben en los elementos gréficos de nuestro entorno o en
nuestra imagen personal,

1.1 Justificacion

En este caso en particular, "Los Contrastes de Color en ef Disefio Grafico,
conceptos: Célido - Frio y Masculino - Femenino™ comprende las piezas de
disefio escogidas como material didactico para la asignatura de cromatologia.

Con la elaboracién de la propuesta de material didactico, se espera que los
estudiantes que cada sequndo semestre reciben cromatologfa, aprendan,
de manera sencilla, el valor que tiene para el disefiador conocer "Los
Contrastes de Color en el Disefio Grafico, conceptos: Célido - Fric y Masculino
- Femenino®.

Dicha propuesta se debe a que el trabajo desarroliado en
Cromatologfa, es esencial para posteriores asignaturas, ya que el
estudiante debe aplicar en sus disefios la teoria del color en forma
adecuada, debe saber manejar todos los recursos que le proporciona
¢l dominar de manera conveniente los elementos practicos y estéticos
de! color, considerando el potencial de éste, de acuerdo con su valor
psicoldgico, su simbolismo y su utilizacidn con respecto a un fin
especffico. Esta misma importancia que tiene ef de conocer sabre
el tema, hace factible y necesaria la utilizacién del material diddctico
dentro de la asignatura de cromatologia.
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124 9enera/

Contribuir por medio de material didactico a mejorar el
proceso de ensefianza-aprendizaje en la asignatura de
Cromatologia con el tema “Los Contrastes de Color en el
Disefio Grafico, conceptos: Calido - Frio y Masculino -
Femenino”.

1.2 Objetivos

22 &/eaf%‘aos

1. Elaborar un material impreso {un folleto) en blanco
y negro, que sirva de quia para Jos estudiantes en
el tema "Los Contrastes de Color en e Disefio Grafico,
conceptos: Calido - Frio y Masculino - Femenino®.

2. Crear un juego de diapositivas como medio de apoyo
para la exposicion magistral del tema *Los Contrastes
de Color en el Disefio Grafico, conceptos: Calido -
Frio y Masculino - Femenino®.

,%‘;ﬁ&’m%“ ‘i‘u %ﬁﬂ.ﬁaﬁ* ;:’Lg‘tﬁfhﬁ“ - _::|1= 7
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de Diseso

La realizacién de este proyecto se llevd a cabo de forma sistemdtica,
utilizando el proceso de cuatro etapas.

Y, ﬁ‘ap& Racionaol

En ella se determinaron los aspectos que sirven de base al presente
proyecto. En principio se decidid trabajar con la asignatura de
Cromatologla por la importancia def contenido de ésta para los
estudiantes. Bajo la asesoria del docente Arq. Salvador Gdlvez se
determind el tema a trabajar como; "Los Contrastes de Color en el
Disefio Grafico, conceptos: Calido - Frio y Masculino - Femenino”.
Sobre esta base se procedi6 con la realizacion def trabajo de
gabinete, recopilando informacién de fuentes bibliograficas sobre
¢l tema. Se determiné el grupo objetivo al cual debe ltegar la
informacién y los medios més adecuados para transmitir ésta. Una
vez ordenados los datos obtenidos, se construyd un marco tedrico
conceptual y contextual en el que se basd la siguiente etapa.

1.3 Metodologia

122 Etope Creolive.

Seguin los resultados obtenidos se determiné el material didactico
que se disefiarfa. Bajo la asesoria de la docente D.G. Emperatriz \ - -~
Pérez se empez6 a trabajar en prebocetos, de los cuales se escogieron | 7. <M\
las mejores opciones para trabajar en bocetos definidos, sobre lo que \ 50 W
seria el material gréfico impreso, uri fofleto. De las reuniones de trabajo by 7 -~ .

con la asesora, se elabord e boceto final al cual se le hicieron las iltimas |
correcciones antes de su aprobacion.

De manera paralela al bocetaje y boceto final del folleto, se trabajé con
el Arquitecto Salvador Galvez lo que serian las imdgenes a emplear
para las diapositivas, teniendo en cuenta que fueran las mds adecuadas
y representativas del tema, asi como también que complementaran

el contenido del folleto. Se seleccionaron imagenes o anuncios
publicitarios, tomando en cuenta que fueran conocidos por nuestro
grupo objetivo, siendo éstos jévenes guatemaltecos, esto con el
fin de su fcil asimilacién al concepto relacionado.
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123 Etope Constructive.

Una vez aprobado el boceto det folleto, se elaboré el arte final y se imprimio.
De la misma manera, se procedié con las diapositivas, y tomando en cuenta
las abservaciones con respecto al material se seleccionaron las diapositivas
a utilizar, que junto al folleto se sometieron a la fase final de evaluacion,

/1.3’.4 g@ﬂn Evelualivo.:

Para comprobar si se logré lo planteado al principio, se procedié a
validar los elementos de la propuesta gréfica. Una vez definida la muestra
se flevd a cabo una explicacién de! tema y exposicion de las piezas graficas,
con el uso de encuestas cerradas se llevé a cabo la recoleccion de datos
que posteriormente se tabularon y analizaron para obtener la informacion
necesaria para fos resultados.

i

;ii Finalmente, se procedi6 a la elaboracion del presente informe.
Ay

Mtk
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Marco Tedrico Conceptual
y Contextual
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7eorico Con ce,m‘ua/

En el presente capitulo, se desarrollarén los conceptos
mas importantes, relacionados con el tema de estudio.
Para realizar un material didactico acorde a las
necesidades que debe satisfacer el curso de
Cromatologia

%—ﬁ.ﬁ%@%ﬁéﬁﬁy e
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El material didactico es en la ensefianza el nexo entre las palabras
y la realidad. “El material necesita def maestro para animarlo y
darie vida. La finalidad de! material didactico es apraximar al alumno
a {a realidad, ofreciéndole una idea mas exacta de los hechos o
fenémenos estudiados, motivar la clase, facilitar la percepcion y
comprension de hechos y conceptos, economizar esfuerzo para
contribuir a la fijacién del aprendizaje a través de la impresién mas
viva y sugestiva que puede provocar € material” (Sagastume:94:3).

2.1.1 Material

Se considera que la ensefianza es fa totalidad de experiencias del aprendizaje
para el desarrollo méximo del individuo, como miembro {til y responsable
de la sociedad. Por esta razén es importante la motivacién del alumno para
despertar en €| un deseo por aprender. De ahi la importancia de la utilizacién
de material didactico como elemento de ayuda en el proceso de ensefianza-
aprendizaje.

Cada vez que se atrae la atencién del alumno a través de ia escritura, el
habla y la vista, se utiliza la ensefianza audiovisual, La vista y el oldo son
los dos sentidos por donde aprende y conoce mas una persona para
culturizarse y educarse, como ejemplo se pueden analizar los siguientes
aspectos:

E
ar

ORAL
VISUAL
AUDIOVISUAL

85%

Para ser realmente un eficaz auxitiar, el material diddctico debe:

1. Ser adecuado al asunto de la clase.

2. Ser de fécil aprehension y manejo.

3. Estar en perfectas condiciones de funcionamiento -sobre todo
traténdose de aparatos- pues nada divierte y dispersa més a los
alumnos que los “chascos” en las demostraciones.
{Nérici:92:283-284)




Contrastes de color en ol diserio gréfico

-
kel
™~
bt
~

Las ayudas didacticas pueden clasificarse segiin su objetivo o segun su
naturaleza:

Seqtin su Objetivo pueden ser:
Motivacionales: Despiersan el interés.
De desarrollo: Como medio de exposicién de contenidos.

Nustrativas: Clasifican conceptos o amplian informacién.
Sequn su Naturaleza:

Materiat real: Cuando se presentan abjetos, plantas, animales, etc.
Representativo: Se imita o real, maquetas, graficas, modelos, efc.(Ruiz:93:3).

De acuerdo con el equipo y soporte del material este se subdivide en:

Pictéricos o graficos: Que incluye recortes, fotografias, ilustraciones planos,
caricaturas, graficas, carteles, periddicos, etc.

Proyectables fijos: Transparencias, fiminas y diapositivas.
Proyectables movibles: Cine y television.
Sonoros: Cintas magnéticas o discos.

Tridimensionales: Modelos, maquetas, maniquies, muestras y mufiecos.

Folleto

Como es una de las piezas escogidas para la propuesta grafica de material
didactico para la asignatura de Cromatologa, explicaremos qué es un folleto
y los elementos que lo componen.

El folleto es un medio de comunicacidn impreso que transmite mensajes
a partir de textos e imégenes. Contiene informacion precisa y sintética
respecto al tema tratado, brinda mayor informacion y detalla aspectos de
interés.
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Para su efaboracién hay que tener en cuenta los siguientes elementos:

Formato: El espacio contenido en una hoja y del cual se dispone tomando
en cuenta imagen, texto, margen, etc.

Diagramacién: Se refiere a la colocacion de los elementos de contenido
grafico en orden de importancia, dentro de un formato, para crear armonia,
unidad, balance, proximidad, peso, equilibrio, eic.

La diagramacién puede ser:

Horizontal: Su lectura es de izquierda a derecha y de arriba abajo,
connota la sensacidn de tranquitidad, descanso y firmeza.

Vertical: Es elegante, transmite positivismo, €s activa, connota
autoridad, rectitud y equilibrio, '

inclinada: muestra movimiento, se puede utilizar en piblico joven,
para deportes o actividades sociales.

Tipologia: formas y tamafios de los diferentes tipos que se aplicardn,
teniendo en cuenta disefio de la letra, tamafio de la misma, espaciado entre
lineas, longitud de finea, etc., esto con &l fin de lograr una buena legibilidad
sin recargar el disefio.

Dibujo, ilustracién o fotografias: estos sequn su caracter deben transmitir
informacién y despertar el interés, son del tipo ilustrativo como medio de
exposicion de contenido,

2.42.L Venlojos del uso de un folleto-

Es facil de manipular, permite a cada persona adecuar su ritmo de lectura,
es Util para consultar o tomar notas, permite que ¢ receptor estudie o
analice con mayor detenimiento la informacién. Se utifiza para complementar
informacién recibida por otros medios, es factible quardarlo para posteriores
consultas. Tiene impacto en personas de distinto nivet educativo. Permite
tanto al docente como al alumno, ampliar y verificar informacién.

Despierta el interés del alumno con respecto a la lectura sobre la informacion
que escucha del docente. Como recomendacién es corweniente no acumular

demasiada informacién en él. {rovieoas BN T

o WA A
Biclistecsa Central [

27




Conmpenstss de color em of diseiip 9?6{#?65

2.1.3 LaS

P riﬁ/df TvAas

Es una fotocopia positiva en cristal o pelicula celuloide, montada sobre una
base, que se proyecta en secuencia vertical. Proyectan imagenes reales,
comunican al estudiante con la realidad; fijan y sitdan al espectador, con
lo cual se constituyen en una motivacion particular para determinados
hechos.

Estimulan el interés, facifitan {a comprension det contenido; propician la
observacion e interpretacion de la realidad; establecen un orden y generalizan
elementos. La dnica desventaja que se observa en su uso s que se requiere
un proyector especial y el uso de energia eléctrica.

Para finalizar esta seccion, podemos decir que se deben tomar en cuenta
los objetivos de este tipo de recursos, que son: despertar y atraer la
atencidn, deben contribuir a la retencion de la imagen visual y de la
formacion. '

Estos deben favorecer la ensefianza basada en ia observacidn y facilitar
la aprehension intuitiva y sugestiva de un tema o hecho de estudio, ya que
a través de ellos se ayuda a la correcta formacion de imagenes, porque
cada uno puede percibir la informacion oral de manera diferente. De esta
manera se obtiene una mejor comprension de las relaciones de las partes
con el todo de un tema.

Es necesario que estos materiales contribuyan también a la formacion de
conceptos exactos que mejoren |a fijacion y la integracion del aprendizaje
para hacer una ensefianza mas objetiva, concreta y proxima a la realidad;
que permita efectuar un mejor andlisis e interpretacion del tema presentado.

Por titimo, estos recursos audiovisuales deben llenar algunos elementos
basicos que son:

Exactitud: Representacian fidedigna de la realidad.

Actualidad: Que reflejen las caracteristicas que les ofrece el presente.
Cualidad: Que favorezcan la adquisicion de conacimientos,

Finalidad: Si estan de acuerdo con los objetivos del tema de ensefianza.
Adecuacion: Estar al nivel de aprehension del alumno.

Comprensién: No deben dar margen de dudas y confusiones.
Presentacién: Obedecer principios psicoldgicos de percepcidn y estética.
(Néric.92:311)
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C’a_/ar

El color es luz, puesto que si no existe luz no existe color.
E color es una energfa radiante que se desarrolia por medio
de ondas.

2.1.4 Fl

El ojo humano percibe los rayos de luz det sol que en forma de luz
blanca se descompone en una serie de colores de ondas diferentes,
éstos forman el espectro visible, el cual comprende desde €l rojo,
naranja, amarillo, verde, azul, hasta los violetas,

£l color, es por lo tanto, la impresién producida en el ojo humano
por la luz que se desarralla por medio de ondas,

Los grupos principales de ondas visibles son el rojo, el verde y
el azul, cuyos colores constituyen los primarios luz.

Los colores pueden producir impresiones, sensadiones y reflejos sensoriales
de gran importanda... y pueden actuar como estimulante o perturbador en
la emotividad, en la conciencia y en nuestros impulsos y deseos. Para
estudiar tales efectos, surge la CROMATERAPIA, que estudia los efectos de
la luz y el color en diversas enfermedades. (Hayten: 1978:30)

Ae (05 Colores

Los colores se clasifican en:

Crométicos: Son los colores que se desprenden del espectro visible
de luz y se identifican como puros, ya que no tienen adiciones de
negro o blanco que altere su valor, por ejemplo: amarillo, rojo, verde,
azul, etc.

Acrométicos: Lo conforman &l negro, blanco y gris. No hay color
tan oscuro como el negro, ni tan claro como el blanco.  Aunque el
negro no es un color en absoluto, ya que no tiene tono ni intensidad,
se le puede medir solamente en términos de su luminosidad, que
seria una escala de grises.

2.1.5 Clasificacion
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Pastel Pigmento: Son los colores que han sido mezclados con gran proporcion
de blanco. La adicién del blanco a un color para crear un pigmento pastel,
aclara el tono y a su vez reduce calidez de los colores calidos y la frialdad a
fos frios.

Neutralizados: La mezcia de pigmentos negros y blancos producen una serie
de pigmentos grises y estos juntos con €l negro y el blanco se les denomina
colores neutros.

2152 Tomo, Volor & Inlensidod:
Estos son las tres cualidades de todo color:

Tono: Es la cualidad que permite clasificar los atributos de los colores como:
rojo, amarilio, azul, verde naranja o pirpura. Este se ve afectado cuando se
le agrega otro color.

Frecuentemente es confundido el término de color con tono, pero son términos
completamente diferentes, ya que las variaciones de un (Gnico tono producen
colores diferentes como por ejemplo, un tono verde puede verse verde claro,
pero estas son solo variaciones de color dentro de un misme tono.

El Valor: Se refiere af grado de dlaridad o de oscuridad de ur color. El blanco
puro es luz y el negro puro es oscuridad. Los colores que tienen un valor
claro reflejan més luz y los de valor oscurc absorben més la luz. Los cambios
de valor pueden lograrse mezclando el color con pigmentos blancos y/o

negros.

Intensidad: Es la que indica la pureza de un color. Cuando un color es
saturado y claro se le distingue como vivo y al ser mezclado con blanco se
le distingue como palido.

2.52 Lo oporiencio de (05 colores:

Después de haber conocido algunos de los conceptos basicos sobre el color,
es importante conocer como el color es afectado por varios factores. Debemos
estar conscientes de que tal como indica Hayten: “El aspecto del color es
dependiente de diversos factores, porque en &l se manifiestan el propio color,
fas cualidades de iluminacién: artificial, natural, etc., la induccién de texturas,
contrastes y otros hechos de tipo psicolégico”. (1978:19)
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Si bien los factores externos tales como ia luz o los elementos circundantes
de la pieza disefiada no son controlados por el disefiador, éste si debe tener
presente los aspectos simbdlicos y psicolégicos relacionados con el uso de
determinado color, por su importancia en fa reaccién emotiva del espectador.

Ademas del factor psicoldgico otro elemento que determina la apariencia
det color y que puede ser manipulade por el disefiador, es ef de los contrastes
crométicos y éste se relaciona directamente con la eleccién del color.

“Los contrastes sucesivos y simultineos modifican la apariencia de! color
asi como la interpretacién individual de las sensaciones del individuo”
(Hayten: 1978:19). Hay que tener en cuenta los distintos tipos de contrastes
que se logran con la utilizacion de las dimensiones del color: valor, tono e
intensidad y es que como indica Scott, para conocer un color: “ es necesario
conocerlo en si y en sus relaciones con los demés tonos” (1981:96). El
disefiador debe tomar en cuenta todos los factores que se han mencionado,
a la hora de aplicar un color ya que ¢l efecto de estos factores afecta no
solo el tono sino también la forma y tamafio.

Luego de haber tratado de manera general los elementos que afectan la
apariencia de! color, abordaremos de manera més directa €l tema de nuestro

proyecto.

De Color en el Disesio Gréfico

En este apartado entraremos de lieno al tema que tratamos, asf
que empezamos por definir o que es un contraste:

21621 Conlrosts.

En su sentido mas general, es la oposicién de una cosa frente a
otra, Aplicado al uso del color podriamos decir que es la oposicion
que crea cambios aparentes en el color, debido a la colocacién
adyacente de los mismos. Entre ellos podemos recordar el contraste
simultaneo, contrastes de valor, de intensidad y de tono. Aunque
estas nociones son acertadas, debemos aclarar que no son ¢ objeto
del presente trabajo, ya que aqui analizaremos los contrastes,
teniendo en cuenta su aplicacién en los mensajes visuales o en la
presentacién de productos, dreas que conciernen al disefio gréfico.

2.1.6 Contrastes
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2162 EV Color en el Disesio Grifico:

Antes de llegar a este punto, hicimos un resumen de conceptos que nos
ayudaran a comprender mejor el uso del color en ! Disefio Grafico y como su
uso dentro de esta profesion da lugar a fo que aqui llamamos Contrastes de
Color en el Disefio Gréfico.

Para definir el concepto en el que basamos el presente trabajo, recordaremos
que ¢l objetivo de un diseilador es la comunicacién, enviar un mensaje a cierto
grupo o grupos de la poblacion, para o cual se vale del lenguaje visual que
incluye formas graficas, imégenes, tipografia, linea y demds elementos de
disefio, elementos entre los cuales el color es uno de los mas importantes.

“El color no debe ser considerado como un simple factor de distingion, atraccion
o caracter de un anuncio. El color es el promotor mas importante de las
reacciones emotivas, de la atencion y del interés y el incentivo mds valioso
en exposiciones y escaparates” {Hayten: 1978: 47). Puesto que es tan
importante, se debe tomar en cuenta que su accion empieza desde la
presentacion de un producto, maguina o servicio. Aplicado en el Disefio
rafico, el color cumple cuatro funciones esenciales que seqdn Berry y Martin

(1994:6) son:
+ Atraer la atencion, + Transmitir informacion,
/ < Mantener fa atencion, - Hacer que la informacién se recuerde.

La prioridad bésica de un disefio es que sea capaz de atraer la atencién
y antes que cualquier otro elemento |a vista capta et color, por lo que
hace sobresalir a un producto de otro de la misma espedie.

Una vez que se ha tenido éxito en atraer la atencion, lo siguiente es que
el publico mantenga el interés mediante una combinacion adecuada y eficaz
para despertar y mantener la curiosidad dei cliente.

A través de esta combinacién de colores y de los demds elementos del
disefio, se debe transmitir un mensaje, teniendo en cuenta que el color en
si mismo Yleva implicito un mensaje, por ejemplo el rojo se asocia con fuego,
el azul con agua, el verde con la naturaleza, etc.

Una vez que ha logrado sus tres objetivos anteriores, la tarea final def
color estriba en adherirse a un producto e influir en el consumidor a
favor de éste.
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Considerando todo lo anterior es obvio que no puede hacerse un uso
indistinto del color, por todo su potencial, ya que sabemos que por él se
pueden producir reacciones, crear tensiones, ademas promueve sensaciones
estéticas, ideas de ambiente, espacio y peso. Muchos de los colores
simbolizan incluso salud, geografia, identificacién, sefiales, seguridad, etc.
Y significa o es sindnimo de amor, odio, patriotismo, traicion, alegria y muches
sentimientos. (Hayten 1989: 55)

2263 Controstes de Color en el Disero
éri-/?&a'

Anteriormente describimos la importancia del uso del color en et Disefio
Gréfico, asi pues el tratamiento del color como indica Scott : “Mas que con
cualquier otro elemento del disefio, el principio fundamental es la sensibilidad
o lo arménico” (1980:70) teniendo en cuenta que su funcién sera transmitir
una idea.

El color con todo su potencial debe aplicarse dentro del disefio no sélo
como factor de atraccidn para identificar los mensajes, también debe
considerarse en la presentacion de los productos, ya que el color sugiere
las cualidades y el caracter de éstos.

Dentro del disefio grafico ademas de conocer el potendial del color, se ha
de considerar de qué producto se habla y a quién esta dirigido, por eso es
importante empezar a disefiar teniendo una idea clara del mensaje que se
desea transmitir.

Un producto refrescante requiere de azules, otro que necesite transmitir
idea de calor utilizard rojos o naranjas. Los productos que sean naturales
explotaran los verdes det campo, en la misma medida que se usaran colores
brillantes o 4cidos en preductos artificiales. Esto tomando en cuenta la
naturaleza del producto.

Cuando consideramos el grupo objetivo o sector de la poblacién a que va
dirigido dicho producto o nivel socio econémico, esto afiade ofro factor a
tomar en cuenta, ya que no es lo mismo disefiar en tonos paste! que expresen
la delicadeza femenina, que crear contrastes fuertes y enérgicos para e!
sector mascufino. Incluso cuando se disefia para un producto exclusivo
sera exactamente opuesto a otro identificado como popular.

13
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Basados pues en lo que es el color y en su importancia, podemos decir, que
los disefiadores con e uso que dan al color han creado una serie de contrastes
de acuerdo con el objetivo de su mensaje o idea; por ejemplo, los contrastes
natural-artificial, exclusivo-popular, calido-frio, mascuiino-femenino o colectivo-
individual, que mencionamos antericrmente.

Una vez que hemos definido la base de este trabajo, Contrastes de Color en
el Disefio Gréfico, continuamos con los 2 tipos de contrastes que se escogieron
como objeto del presente estudio, los contrastes Célido — Frio y Masculino —
Femenino.

Célido - Ario
Sabemos que los colores provocan diversas reacciones en €l ser humano, de

manera que de ellos captamos sentimientos, emociones o sensaciones que
son en este caso, las de calor y frio.

E! hombre con su capacidad simbdlica ha sido capaz de asociar a los colores
con elementos de su entorno y ha llegado a dividir los colores en calidos y
frios, refaciona los primeros con el fuego o &l soi por ejemplo, y entre estos
colores calidos incluye todos aquéllos que tengan rojo o amarillo. Los frios
en cambio se asocian con agua, hielo ¢ inviernc y estos incluyen aquellos
tonos que contengan azul,

cOntraste de Color

Valléndose de ello, ¢l diseflador con el uso adecuado del color puede expresar
una idea sobre las cualidades de determinado producto. Si s una bebida
caliente tiene rojos naranjas o marrones para escoger, por el contrario, si se
tratase de un producto de baiio podria elegir entre la amplia gama de colores
frios.

2472 Simbolismo del Color

Célido:

Los colores calidos sugieren emociones fuertes, simbolizan el fuego, la luz del
sol, lugares exéticos, vitalidad, energia. Entre los cdlidos podemos citar el
rojo, rojo naranja, amarillo, marrones y naranja.

El rojo tiene enorme poder psicoldgico, es de mas impacto que los colores
A frios y se asocia con fa revolucion.
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El amarillo es alegre y se le relaciona con la primavera, tiene presencia
dominante y en demasia puede ser agobiante.

A los marrones se les asocia con la madera, la tierra y al campo se le
relaciona con el cancepto de la vida sana y es ideal para productos naturales.
E! naranja simboliza salud y representa fruta fresca. A menudo se le utiliza
con alimentos ya que se considera como estimulante det apetito.

Frio: _
Los colores frios evocan agua, el cielo, hielo o la nieve y nos hacen recordar
el invierno, se consideran frios los azules y verdes, ademas connotan paz,
tranquilidad y frescura.

Como hemos mencionado estos son los colores ideales para aquellos
productos con necesidad de transmitir estas ideas, generalmente se aplican
en bebidas frias o refrescantes, también suelen utilizarse con productos
lacteos o congelados.

Azules y verdes neutralizados con blanco son explotados en productos de
higiene, cosméticos o los relacionados con la salud.

2472 Combinociomes de Color

Calido:

Son colores cafidos todos aquéllos que tienen rojo y amarillo, incluyendo
los colores tierra, plrpuras y violetas apagados (por apagado se
entiende que son aquellos colores con alguna adicién de negro), ios
verdes con algo de amaritlo también son calidos.

Las combinaciones con colores calidos implican amistad, sequridad y
calidad de comestibles.

Los méas calidos del espectro son los del sector rojo anaranjado en el
circulo cromatico. Aunque todos los colores tienen extremos calidos y
frios.

Los amarillos cdlidos llegan hasta los naranjas y éstos se aproximan
al rojo, tienen un efecto alegre vivo y caliente, mientras més rojo es
el color se vuelve mas estimulante. E! azul con gran cantidad de
rojo parece mas calido que frio.
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Estas cualidades térmicas del calor dependen también del contexto en €l que
se utilizan. Un verde con igual cantidad de azul y amarillo, por ejemplo, parece
cdlido al compararlo con un azul verdoso y si se coteja con amarillo luciré mds
frio.

Frio:
Toda la combinacién de colores frios implica limpieza, seriedad o frialdad.

Los tonos frios abarcan desde el azul verde hasta el azul violeta, pasando por
todos los tonos medios. Entre los mas frios del espectro esta el azul verdoso
e incluso los amarillos con un toque de lima.

La mayoria de los colores pueden tender hacia la gama fria si se les afiade
un poco de azul. También el rojo puede convertirse en frio cuando adquiere
una tonalidad parpura o si se le agrega una pequeiia cantidad de negro.
Juntas a los frios se tiende al uso de blanco, para crear un contraste que sea
funcional.

2473 Jone v Soluraciom

Calido:

Existe una preferencia hacia colores muy saturados, pero en el dmbito
técnico, mediante un proceso de cuatricromia {proceso de impresién que
utiliza las tintas trasparentes cyan, magenta, amarillo y negro, C(MYK.) no
puede producirse un naranja o rojo briflante, sin embargo éstos se imprimen
mas facilmente si se utilizan tintas especiales.

Los nifios responden faciimente a combinaciones de célidos intensos. El
rosa saturado es utilizado en los juguetes para nifias y los calidos que parecen
suaves son ideales para bebés.

Los oscuros que son vivos, dan un aire discreto y menos agresivo mientras

que los pdlidos muy saturados podrian sugerir fortaleza. Los colores

de tonos contrastantes puestos juntos en un disefio pueden crear un
aspecto muy actual y de calidad.

Frio:

Los productos de limpieza utilizan colores frios por su aspecto de luminosidad
y frialdad, y el recuerdo del agua y el invierno. Los verdes muy amarillentos
artificiales son asociados para sabores fuertes (lima-limén).




Cortrostes de color ar of di5ero gréfice

Los colores muy saturados y los tonos oscuros se vuelven menos frios, adn
el azul verdoso con una saturacién fuerte parece menos frio, por lo que su
uso requiere mayor cuidado.

Los tonos frios parecen alejarse de la vista y son ideales para dar sensacién
de espacdio. El uso de toros palidos, que son aquéllos que tienen adiciones
de blanco, puede crear una apariencia limpia y sofisticada. Este factor es
explotado mucho por la industria cosmética.

Las saturaciones claras, los verdes y azules pdlidos crean sensaciones de
pasividad y tranquilidad. Estos adquieren también cierto aspecto clinico.

2179 Porrmas y lexturos

Célido:

La calidez en un disefio viene indicada por formas suaves y redondeadas
que estén asociadas con feminidad y tienden a evocar comodidad, son
vincufadas también con frutas tropicales y con productos suaves como
almohadas, esponjas y objetos de peluche.

La tipografia es ornamentada y cursiva que evocan una sensacion calida
y de intimidad.

Las texturas suelen ser asimétricas y de disefios irrequlares con marcados
contrastes de color, generalmente nos recuerdan a las prendas tejidas,
éstos conservan el color ¢ superficie de mates, como la madera parecen
més célidos que una superficie brillante, como el cromo.

Frio:
Las lineas rectas y las bien definidas formas cuadradas y puntiagudas son
a eleccién cuando se habla de colores frios.

Los dibujos tienden a ser geométricos y repetitivos sin fuertes contrastes
de color. La combinacién de formas lisas y desiguales nos recuerdan el
hielo, pueden usarse en etiquetas o empaques y reforzarse con el uso de
texturas que nos recuerdan el metal, el acero, cromo o espejo que sugieren
frialdad.

Las tipografias son rectas y sin adornos ya que ofrecen un aspecto
mas frio, que aquellas formas curvas.
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2475 (edmabio 9 Proporcion

Calido:
Los colores célidos fuertes suelen utilizarse como fondos y éstos producen
sensacion de ser mas pesados y dan estabilidad al disefio.

Los disefios en colores cdlidos saturados crean la ilusion de generosidad y
parecen avanzar hadia el cliente mientras que los tonos frios parecen retroceder.
Cuanto mds intenso es un color, menor debe ser la extension en que se use.
Utilizar manchas de colores puros de baja intensidad crea un efecto variado
y armonia que hace lucir atractivo,

Dos colores no deben utilizarse en proporciones iguales dentro de un disefio
porque podrian producir una monotonia carente de interés, sera mejor utilizarlo
siempre en una relacion de dos por tres.

/
Frio:
Cuando se disefia, debe tomarse en cuenta el tamafio del area que

se dispone, ello nos permitird manipular de forma adecuada las partes
de! disefio dentro de un tamafio predeterminado.

Los tonos frios y claros parecen mas livianos y dan sensacidn de espacio,
utilizados en areas pequefias éstas parecen mas grandes, mientras que
una zona similar en color oscuro parece mas pequefia y con mads peso.

2 Los colores palidos de baja intensidad, por su efecto atenuado, son
utilizados corrientemente para cubrir grandes extensiones dentro de

los esquemas de color,
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Maosculinro - Aemening

En el trabajo de! disefiador grafico es frecuente hablar de!
grupo objetivo y dependiendo de &, asi se disefiard. Si
partimos del simple hecho de disefiar para hombres o para
mujeres cambiara el uso que pretenda darse al color.

La feminidad puede representarse con formas redondeadas,
colores claros, ademas el disefio debe ser suave y delicado,
utilizando para ello una amplia gama de colores entre los que
se encuentran los tonos rosados, los verde follaje, los dorados
y la amplia gama de colores pastel.

En términos masculinos contrariamente, ¢l disefio debe llevar
fuerza y los colores y formas a utilizar deben ser enérgicos,
utilizando para ello marrones, rojos, azules, negros y colores
mas neutros. , | B

2.1.8Contraste de Color

2182 Stmbolismo de Color:

Femenino:

Las asociaciones tradicionales femeninas combinan la sofisticacion con lo
préctico y lo realista con lo seductor. Entre los colores que se consideran
femeninos estan:

- Los verdes del follaje,

- Los dorados,

- Los rosas,

- Los palidos tonos pastel en todos los colores.

Los verdes tienen connotaciones de paz y tranquilidad y a menudo son
utilizados en el disefio para crear entornos tranquilos y confortables.

Los dorados se emplean muchas veces en el disefio para dar la sensacién
de poder, superioridad, vanidad y elegancia.

Los rosas son los colores “femeninos” tradicionales, ya que connotan
dulzura, siendo ésta una connotacion obvia que debe explotar un disefiador.

Los pastel son mas suaves y delicados, son romanticos, gentiles y sugieren
sequridad y confianza. Son muy utilizados por estas connotaciones.
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Masculino:
£1 hambre para representar la imagen de masculinidad utiliza colores fuertes
y faciles de identificar, ya que son cualidades que posee su grupo objetivo.

Los contrastes muy marcados entre el naranja y el negro; el azul y el amarillo;
el rojo y el blanco, difunden siempre masculinidad, por otro lado también los
sélidos como:

- El rojo anaranjado,

- El negro,

- Los azules,

- Los neutros,

- Los plateados y

- Los marrones.

El rojo anaranjado da mayor realce a su connotacién ya que posee caradteristicas
de fuerza y poder.

El negro se asocia en el disefio con serenidad, tristeza y misterio dandole
mayor realce al disefio en sofisticacion y estilo. Es excelente para comunicar
sensacion de inteligencia y serenidad. Los tonos grises pueden ser usados
para crear diseflos selectos y serios.

Los azules ascuros suelen utilizarse para proyectar masculinidad y en productos
para hombre, éstos utilizados junto con los amarillos tienen un aspecto
deportivo.

ti: | Fﬂ‘?

2282 Combinociomnes de Color:

Femenino:

Las combinaciones femeninas implican sensibilidad y suavidad. Son
siendo utilizados los que se encuentran en la propia naturaleza: los
verdes hoja, los rosa pétalo y los pasteles, siguiendo éstos los aspectos
apacibles de la naturaleza. También son armoniosos y relajantes,
en él drea donde descansa la mirada, ésta es una estrategia utilizada
por el disefiador, porque permite que el tema se infitre apaciblemente
en el cerebro.

Los rosas y el melocotén son colores femeninos que se utilizan
comunmente para los cosméticos.
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Masculinos:

Hoy en dia las combinaciones de color que connotan masculinidad son las
que resultan fuertes y firmes. Entre éstos se encuentran los rojos azules,
rojos fuertes, ocres, marrones y neutros.

El negro tiene connotaciones de sexualidad, tanto solo como combinado
con tonos célidos y fuertes.

Los colores apagados se asocian con masculinidad y dan un aire sdlido y
robusto al disefio. Estos colores funcionan muy bien con dorados y plateados
y combinados todos éstos dan como resultado disefios selectos y modernos.

2483 lonos v Salurocion.
g

Femenino:

En la actualidad esta de moda minimizar las diferencias entre el sexo
masculino y el femenino, pero también ciertos productos marcan
indudablemente a su grupo objetivo.

En el disefio grafico para destacar al grupo objetivo femenino, se utiliza mas
tonos palidos sin saturar, ya que éstos parecen mds femeninos que los
oscuros. Cuando se utilizan saturaciones mas fuertes, es para indicar
feminidad sblo en reas pequefias.

Pero dependiendo det grupo obijetivo a que esta dirigido un producto, el
disefiador debe de estar muy atento, ya que las jovenes de hoy en dia son
mé&s seguras de si mismas y mas independientes del sexo opuesto. Se
sienten atraidas por los colores brillantes y de saturaciones mas fuertes.

Masculino:

Una de las caracteristicas de las preferencias masculinas es que tienden
siempre a inclinarse hacia los colores fuertes, con saturaciones mas
cargadas.

. Entre los tonos que se destacan estan: los rojos birdeos, los granates, los
marrones, rojizos terrosos y los azules marinos, simbolo que representa
la autoridad masculina.

Una caracteristica de los colores vivos, son aquellas dreas en que la
mirada se fija primero, por lo que los disefios en colores vivos tienden

a captar la atencién del sexo masculino, especiaimente de los més
jovenes.
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2184 Formos y lexterss:

Femenino:
Uno de los simbolos poderosos en la rama de fa publicidad
son las alusiones a fa forma de la mujer, cuando se desea destacar
a éste grupo objetivo, ya que la forma de la mujer tiende a ser
més redonda y mucho menos rigida que la del hombre.

[ARELEEA | H N SPARRE W)
Con los productos y envases de disefios femeninos, el disefiador
explota siempre las formas mas naturales como el delicado contorno

de un pétalo y las hojas.

La linea curva transmite su propia belleza cuando es usada con
soltura y elegancia, con ésta se logran formas muy agradables.

Las texturas sedosas y lisas son las que se utiizan para tener
un contacto con ef cuerpo y se emplean también las decoraciones
naturales, para tener un encuentro mas personal e intimo con
el interior femenino.

\ LN R R T _\
Una de las funciones de la linea femenina es transmitir su propia belleza, con
soltura y elegancia, especialmente en el campo caligrafico y el arte decorativo
para afiadir el toque femenino a! disefio.

Masculino:

Una de las caracteristicas de ia forma masculina es la geometria regular
repetitiva, de bordes rectos y marcados. Ello tipifica la dureza, estabilidad y
musculosidad del sexo masculino.

Los &nquis geométricos son los que crean combinaciones de formas masculinas,
Estos tendiendo a ser mas enérgicos, sencillos y geométricos. Las texturas
utilizadas tienden a ser més duras, fuertes y sencillas.

Dentro de las formas repetitivas geométricas se encuentra el cuadrado. Su
asociacion es de honestidad, rectitud y esmero, mientras que la de! tridngulo
produce sentimientos relacionados tanto de accién como de tension. i circulo
expresa infinitud, calidez y proteccion. Cuando éstos se proyectan en voiumen,
se transmiten toda clase de sensaciones principalmente tactiles y visuales.
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Femenino:

La mayoria de productos disefiados para el sector femenino, tienden a ser
mas practicos, elaborados en tamafios y proporciones que resulten ser més
manipulables por el sexo femenino, por lo cual tienden a ser més pequefios,
finos y delicados, caracteristicas que atraen al sexo femenino.

Masculino:
E! sexo masculino tiende a asociarse més por lo
cuadrado y grande, aunque la mayoria con proporciones
de formas sencillas y escuetas, de bordes pesados y
rectos, son los gustos requeridos por el sexo masculino.

De todo ello se le debe explotar al maximo en la publicidad
para complacer las exigencias de dicho grupo objetivo,
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Jecrico Contextual

A continuacién se presenta una breve resefia de la
fundacion y desarrollo de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, la Facuttad de Arquitectura, el Programa
de Disefio Gréfico y la asignatura de Cromatologia
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La creacion de la Universidad de San Carlos de Guatemala
vino a determinar una nueva pauta de progreso y desarrolio
como parte de la historia de Guatemala. Dicha universidad
fue fundada por la Real Cédula de Carlos il el 31 de enero
de 1676. (Rabé:1990:1)

La Universidad de San Carlos de Guatemala sefiala como fin
fundamental, elevar el nivel espiritual de los habitantes de la
Repdblica, promoviendo, conservando, difundiendo y
transmitiendo [a cultura. P

Desde su fundacién se ha visto en la necesidad de crear nuevas

carreras como parte del desarrollo de la educacién universitaria. El aporte
que la Universidad hace al pais es de alto nivel tanto filoséfico, cientifico y
tecnoldgico para promover el desarrollo humano de la poblacién.

Entre {as carreras que ha ampliado tanto a nivel de licenciatura como técnico
podemos mencionar: Arquitectura, Agronomia, Odontologia, Trabajo Social,
Medicina, Veterinaria y Zootecnia, Ciencias Juridicas y Sociales, Ciencias
Econémicas, Humanidades, Ciencias Quimicas y Farmacia, Historia, Ciencias
Médicas, Ingenierfa y Ciencias de la Comunicacion entre otras.

La Facultad de Arquitectura fue fundada el 7 de junio de 1958 lo cual consta
en ef Acta No. 657 del Honorable Consejo Superior Universitario. El objetivo
de esta carrera es impartir al estudiante una sélida formacidn que lo capacite
para afrontar la problemética de arquitectura nacional, como forma de
contribuir al desarrolio social, tecnolégico y productivo del pais. Dicha
Facultad ofrece diversas opciones de carreras tecnoldgicas a nivel intermedio
con caracter Técnico Universitario y entre eflas estan: Topografia, Presentacién
Arquitectdnica, Manejo y Diseiic Ambiental, entre las que se encuentra
Disefio Grafico también, cuya creacién se debe a ia demanda estudiantil,
propuestas en &! “Proyecto de Reestructuracién” realizado en 1972.

£l 26 de noviembre de 1986 la Facultad de Arquitectura consciente de la
demanda estudiantil, con el fin de brindar nuevas posibilidades de estudio,
aprueba el Programa Técnico Profesional de Disefio Grafico, por los Honorables
Miembros del Consejo Superior Universitario. Fue nombrado como el primer

- Coordinador del Programa el Arquitecto Byron Rabé, €l junto a un grupo

de docentes aftamente calificados estableci6 las directrices y criterios para
regir fa carrera,
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La Facutad de Arquitectura abri6 las puertas al Programa Técnico Profesional
de Disefio Gréfico en enero de 1987, cada dia con un noforio crecimiento
estudiantil. En 1989 sale la primera promocién de 27 alumnos que cierra
curriculum y hace practica supervisada.

Durante este periodo se reevallia el pensum de estudio, haciendo equivalencias
con la carrera de Arquitectura y se nombra una comisidn para tratar los
diversos problemas del programa, asi como también disefiandose y aprobandase
el Reglamento General del Programa de Técnico en Disefio Grafico, que contenia
la quia general para el proceso de graduacion.

En la actualidad, la carrera tiene una gran demanda de poblacion estudiantil.
El Disefio Gréfico estd tomando auge, ello se debe a la necesidad de transmitir
informacion a la nacion en general por medio de imagenes visuales.

E! objetivo primordial del Programa es dotar al estudiante de una sdlida
formacién, que e permita dar respuesta visual a las distintas necesidades de
nuestro pais en el campo de la comunicacion.

220 EU Pensum

La carrera Técnica Profesional de Disefio Grafico tiene una duracién de
tres afios (seis semestres), luego de los cuales el estudiante realiza una
practica supervisada de 280 horas y presenta un proyecto de graduacion,
que le permite obtener i Titulo de Técnico Profesional de Disefio Grafico
egresado de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

El programa orienta en dos areas de estudio, éstas son:

- Tecnologia y Disefio: la cual tiene como objetivo proporcionar al
estudiante las habilidades necesarias para graficar sus ideas e integrar los
conocimientos tedrico-practicos para resolver problemas de comunicacion
visual. Esta drea la conforman 23 asignaturas siendo algunas: Cromatclogia,
Expresién Grafica, Procesos de Reproduccion, Técnicas Digitales y Fotografia
entre otras.

- Comunicacién e Historia: la cual tiene como objetivo proporcionar al
estudiante el conocimiento de los fundamentos tedrico-metodoldgico, para
una eficaz respuesta a la comunicacién visual. Esta area la conforman 16
asignaturas y entre ellas estan: Teoria de la Comunicacién, Psicologia de la
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Comunicacion, Historia del Arte y del Disefio Visual y Mercadotecnia entre
otras.

222 dmmaz‘ﬂfaﬁfﬁ-

El curso de cromatologia, como se dijo anteriormente, pertenece al area
de Tecnologia y Disefio. Esta comprendida en el sequndo semestre del
Pensum de estudio, siendo su prerrequisito Fundamentos del Disefio del
primer semestre.

Dicha asignatura constituye una informacion sobre teoria def color, un andlisis
y observacién del color en el Disefio Grafico, experimentacion con ef color
ya que se pueden crear contrastes y armonias de color.

Su objetivo fundamental es que ef estudiante con base en el conocimiento
de la teoria del color sea capaz de aplicarlo al disefic grafico.

223 lamas de Estudio

Los temas de estudio y contenido que comprenden el curso de Cromatologia
son:

- Conceptos basicos de! color,

- Mezcla substractiva y auditiva,

- El color en el disefio gréfico,

- Psicologia def color,

- Armonias del color,

- Contrastes del color,

- El color de los objetos y de las sombras y
- El color en la impresion.
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Propuesta Grafica Justificada
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Después de expuestos los conceptos involucrados en el tema de
esta investigacién, como propuesta de solucién al problema se
planteé la elaboracion de dos piezas graficas:

- Disefio y diagramacién de un folleto de “Contraste de
Color en el Disefio Grafico, conceptos: Célido—Frio y
Masculino—Femenino”, debido a que el folleto se convierte
en una guia practica para el estudiante.

- Disefic de diapositivas de “Contraste de Color en el Disefio
Gréfico, conceptos: Calido — Frio y Masculino — Femenino”,
por ser un apoyo complementaric al tema, para la
explicacién de su contenido.

3. Propuesta Grafica




Controstes de color en el disero grér?ao

D/’éﬁkﬁﬂ\&t&/éfﬂ Ael Follets

Se selecciond como medio ideal y practico la elaboracién de un folleto.
Este permite ser una guia concreta y ejemplificada del contenido,
para la facil asimilacién del estudiante. Asi como la proporcion del
formato Jo hace practico. El folleto es de fécil reproduccion para el
estudiante, pudiéndose fotocopiar.

3.1Diseno Y

El original de este folleto es a full color, pero debido al costo elevade
de su reproduccion se proporcionara a los estudiantes en blanco y

negro.

A4 Drhﬁrﬂ-mﬂafd’n

Para la elaboracién del disefio del folleto, se tomaron como base los siguientes
aspectos:

El tipo y tamafio de impresién, el niimero de péginas, tamafio y seleccion
de tipografia de titulos, cuerpo de texto, pie de foto, distribucion de texto,
seleccion y ubicacion tanto del texto como de las imégenes dentro del disefio
de! folleto.

El formato que se empled fue carta abierto (8.5*11") en forma
horizontal ya que este formato da una sensacién de tranquilidad y
relajamiento.

Para la diagramacion def folleto, se manejé una columna de texto con
un ancho de 3 pulgadas y un largo de 6 pulgadas, ya que por su adecuada
proporcion es mds atrayente, agradable y descansado a la vista para
su lectura, evitando asf una diagramacion saturada.

Los textos de las columnas se alinearon a ambos lados para tener una
mejor presentacién dentro del formato y proporcionarle al lector una
lectura més centrada. La posicion de las columnas dentro del texto
fueron las siguientes: en las hojas izquierdas se posicionaron del
lado derecho del formato y en las hojas derechas se posicionaron
del lado izquierdo, siendo asi un disefio atrayente, variado y no
monétone para el lector.
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Para los textos de las columnas se us6 la tipografia Brisk de 12 Pts. de la
familia Palo Seco (ya que expresa actualidad, elegancia y juventud), siendo
esta sin ningun tipo de remates para aportar al disefio una imagen joven y
dindmica. Se le proporcioné un espaciado a 2 Pts. y un interlfineado a 2 Pts.
esto se hizo con el fin de no saturar demasiado el bloque de texto, para hacerlo
un blogue de texto legible.

En el inicio de cada columna de texto se aplicé un capitular a 28 Pts. como
elemento decorativo dentro del bloque de texto, siendo la misma tipografia
de las columnas selo que en proporcion mayor, esto con el fin de no llamar
mucho fa atencién sino que hacer un disefio dinamico.

Los titulares usan ia tipografia Jot Medium —HMK a 28 Pts. este tipo de letra
también pertenece al tipo de familia Palo Seco, haciéndolo asi un disefio

elegante y joven.

Para identificar a cada concepto de los subtitulos calido y femenino se empled
la tipografia Jot Medium —HMK a 22 Pts. para identificarse con las cualidades
de dicho conceptos. Para los subtitulos frio y masculino, se aplicd la tipografia
Castle T a 22 Pts. ya que posee caracteristicas de su contenido,

En la parte inferior derecha e izquierda se colocd el numero de pagina, la
tipografia que se manej6 fue Castle T a 18 Pts. siendo esta de la familia
Contemporanea ya que ofrece rasgos grueso y pesados en forma rectangular
que se unen a las astas por medio de angulos remarcados.

Para los pie de foto se utilizé el mismo tipo de tetra de las columnas de texto,
siendo Brisk a 9 Pts. Se decidié emplear este mismo tipo de letra debido a
no cargar fa diagramacdion con diferentes tipos de letras, ya que es recomendado
para que sea un diseiio funcional no cargarlo con variedad de tipografias,
sino que es recomendado recurrir como méaximo a 3 estilos diferentes de
tipografias.

Se empled iconos para representar cada concepto, todos referentes a pintura,
como forma de apoyo at contenido del curso de Cromatologia. En el concepto
de célido se utilizd una paleta de pintura todo en tonos calidos y formas
redondeadas. El concepto frio, se aplicd con una espétula de bordes rectos
y tonos azules. En el concepto femenino se usé un pincel delgado en tonos
pastel. El concepto masculino, se presentd con una brocha gruesa en tonos
fuertes, identificindose asi con el concepto representado.
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En la parte inferior del folleto se manejé una linea de pintura desde la hoja
derecha hasta la izquierda, se termind con un tubo de pintura para acentuar
asi los elementos caracteristicos del contenido del curso de Cromatologia.

Para ejemplificar el contenido, se aplico fotografias, sin ninglin efecto para
darle claridad y pureza al contenido, todas estas en formato vertical y bordes
rectos. Estas imagenes se tomaron de diversas fuentes, como revistas,
foliares o directamente de los productos. Teniendo en cuenta que los
estudiantes las veran en el folleto en blanco y negro, se opté por elegir
imagenes relacionadas con el contexto de! estudiante, para que éste pudiera
asociarlas directamente con la realidad y actualidad, haciéndo de esta forma
mas facil la asimilacion def contenido del tema. Todo esto apiicado en los
elementos basicos, que deben llenar los materiales diddcticos y los objetivos
de los recursaos visuales como son ef de favorecer la fijacién y la integracién
en la ensefianza, especialmente tratandose de un tema tan relacionado
con la vida diaria como el color.

Las imagenes funcionan también como una columna visual, que se afiade
a la otra columna de texto, formando asi tres columnas, para lograr una
diagramacidn atractiva y todo dentro de su propio espacio determinado.

En todo el folleto se empled un lenguaje sencilio, adecuado y acorde al
grupo objetivo sin usar palabras rebuscadas.

222 Portode del Pollets

En el diseiio de la portada del folleto para darle unidad con la
diagramacién de las paginas del folleto, en el titulo se aplicé la misma
tipografias que los titulares de ésta, siendo Jot Medium —HMK a
diferentes tamafios para jugar con la misma tipografia y hacer un disefio
dindmico.

El otro tipo de letra que se emple fue Brisk para el contenido de los
conceptos. Se aplico también la tipografia Arial Narrow a 90 Pts.
colocandosele un modo de capa de Photoshop, puesto a una pantalia

al 30% para no llamar a atencion, sino hacer un elemento integral y
complementario dentro del disefio.
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Se empled fotografias en formato horizontal, que reunen la caracteristica
necesaria para representar cada concepto. Estas imagenes se tomaron de
archivos fotograficos digitales, por su representatividad en cada concepto.
Para destacar el concepto de célido se aplico la fotografia de un volcan en
erupcidn; el concepto frio se manejé con una imagen de remolino de agua;
el concepto masculino se presenté con una fotografia de dominos, ya que
posee colores nettros y formas geométricas; por (ttimo, €l concepto femenino
se destacd con una rosa roja, ya que posee las cualidades de suavidad,
delicadeza y lineas curvas en movimiento.

El color de fondo es negro con tipografia invertida ya que ayuda a resaltar
las fotografias.

747 DDiserio de th/asm':/af
/

Las diapositivas se seleccionaron como material didactico complementario
para el folleto, debido al contenido del tema: “Contrastes de Color en el
Disefio Grafico, Conceptos: Calido — Frio y Masculino — Femenino” y a tinica
forma de ejemplificar el contenido con pureza del color eran las diapositivas.

Se optd por no incluir ningln elemento decorativo dentro del formato del
disefio de las diapositivas ya que se considerd que lnicamente servian como
distractores visuales dentro de fa composicién. Se optd por emplar solamente
la imagen de los anuncios, para obtener la pureza de {os tonos de colores,
centrandose asi en ef contenido de las imagenes, que son las mismas que
“ejemplifican ef contenido del folleto. Esto se hizo con la finalidad de realizar
un materiat didactico que refuerce la ensefianza del tema.

._\

209 El color

Et folleto original es a full color debido al contenido del tema: “Contrastes de
Color en el Disefio Gréfico, Conceptos: Calido — Frio y Masculino — Femenino™
y por tratarse del curso de Cromatologla al estudiar la teoria de! color.

Para presentarse a los estudiantes se hizo en blance y negro ya que asi es
mas accesible y econdmico para los estudiantes, pudiéndose fotocopiar.

Las diapositivas se tomaron a full color como apoyo al contenido del tema,
tomadas directamente de la fuente original para dar fidefidad y pureza del
color.




Acontinuacion se presentan los pre-bocetos
y bocetos de los cuales se llegé al arte final
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Bocetos
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de .Paﬁ‘a Ao del Pollets

A continuacién se presentan varios bocetos de las piezas graficas
hasta llegar al boceto final.

Bocetos

77T Seoptd por ol formato horizonta desde el principio, con una paleta
! - depintura y el titulo alineado a la izquierda.

, Luego se opté por una imagen con integracién de los cuatro
conceptos tratados en el tema, con tonos de colores que
representan a los mismos y con tipografia en el fado inferior
derecho y tipografia invertida en ef lado derecho para crear un
disefio dindmico,

- - Se optd por cambiar completamente el estilo de la portada, se
emplearon fotografias que formaran parte del folleto, para tener
unidad con éste, se utitiz6 para el fitular la tipografia lot Medium
— HMK y para el texto la tipografia Castie T. Ei concepto cdlido se
representd con un volcan en erupcién, @ frio con una fotegrafia
de remolino de agua, et concepta masculino con dominds y ef
cancepto femening con una rosa rofa.

En éste (itimo boceto, se aprobo &l mismo disefio que e anterior
s6io que ¢l color de fondo es negro con tipografia invertida, esto
con ¢ simple hecho de resattar las fotografias de los conceptos.

Se agregé un fitro de blur de photoshop para el titular contrastes
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de Péginas del Pollets

Bocetos

. En &l primer boceto, se habia optado por el

»°  formato vertical, con columnas de texto en los

P extremos de las hojas, utilizando para efle la
.’ tipografia Castle T En las columnas se utiizé
% I remates curvos en ks lados cilido y femenino
i y texturas rectas en los lados frio y masculine.

»” 5e habia optado por el misimo diseiio que ¢l
’ anterior, sélo que en formato horizontal y el
P tamafio de las colymnas mds grandes.

e Se optd por un disefio horizontal, con tipegrafia
Brisk para los bloques de texto y pie de foto y
para ios tfiulares Jot Medium —HMK, Se empled
como elemento decorativo una linea de pintura
en la parte superior e inferior del disefio,
aplicando iconas que representan a cada
concepto. La posicién de las columnas de
célido y femenino en el lado derecho y la de
frio y masculino en o lado izquierdo del disefo.

En este dltimo baceto, se elimind la linea de
;=7 pintura de lado superior, se disminuyd ¢ tamafio
' de los iconos que representan cada concepto
] -
, y s& le aument6 el tamario de la tipografia de
]




Contrastes de color en e diserio gréfice
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Bocetos

- -

'
En éste (itimo boceto se colocd toda la imagen dentro del formato
determinado y se efimind la finea de pintura, esto con ¢l hecho de
que era un distractor visual dentro del contenido y aqui lo que
interesa representar es la pureza del color dentro de las dizpositivas.

Se utilizé el formato simple vertical y se colocaron las imagenes
dentro del disefia. En la parte inferior se usé una linea de pintura,
para integrarlo con el disefio de las paginas del folleto.




Acontinuacion se presentan el disefio final del
folleto de Contrastes de Color en el Disefio
Grafico, Conceptos: Calido-Frio y Masculino-
Femenino

Contrastes de color em &f disero gréfico

Folleto

Lortrestes de colyr
oo Diseve Hrbdice
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Controstes de color en o diseho grifice

El arte del folleto siguiente fue reducido a un 85% de
su tamafio real, por el tamafio de pégina determinado
de este proyecto .
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l_a wnportancia del uso del color enel
Disefo Grafico, es pués el tratamiento
del color como indica Scott :

"™Mas que con cualquier otro elemento
del diseno, el principio fundamental es la
sensibilidad o o arménico™{(I980:70)
teniendo en cuenta que su funcion sera
transmitir una Kea,

€l color con todo su potencial debe
aplicarse dentro del disefo no solo como
factor de atraccion para identificar los
mensajes, tambien considerarse en
la presentacionde los productos, ya que

el color sugiere las cualidades y el
caracter éstos.

Dentro del disetio grafico ademas de
conocer el potencial del color, se ha de
considerar de que producto se habla y
a quien esta dingido, por e€so €5
importante empezar a disefar teniendo
una idea clara del mensgje que se desea
transmitir.

roducto refrescante requiere de

, otro que necesite transmitir idea

de calor uttllzara QoS o nararyas. Los
productos que sean naturales
explotaran los verdes del campo, en la
misma medida que se usaran colores
brillantes o acidos en productos

" e/ Z)fseh” &G . ""” N

artificiales. Esto tomando en cuenta la
naturaleza del producto.

Cuando consideramos el grupo objetivo
o sector de la poblaciona que va dingido
dicho producto o nivel socio economico,
esto anade otro factor atomar encuerta,
ya que no €35 lo mismo disenar en tonos
pastel que expresen la delicadeza

,que crear contrastes fuertes y
enérgicos para €l sector masculino.
Incluso cuando se disena para un
producto exclusivo sera exactamente
opuesto a otro identificado como popular:

Basados pues enlo que es el color g|en
sy importancia, mos decir, que los
dawﬁado"po res conpgfdjso que dan gl color
han creado una serie de contrastes de
acuerdo con €l objetivo de sumensaje o
idea, por gjemplo, los contrastes natural-
artificial, exclusivo-popular, calido-frio,
masculino-Femenino o colectivo-
individual

Una vez que hemos definido labase de
este estudio, Contrastes de Color en el
Disefio Grafico, continuamos conlos 2
tipos de contrastes que se escogieron
como objeto del presente, los contrastes:
Calido -Frio y asculino - Femenino.
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Controste ciliclo - Ffio

Sabemos que los colores provocan
diversas reacciones en el ser humano, de
manera que de ellos captamos
sentimientos, EMoCIONES © sensaciones
que son en este caso, las de calor y Frie.

El'hombre con su capacidad simbolica ha
sido capaz de asociar a los colores con
elementos de su entorno y ha llegado a
dividir los colores en calidos y frios,
relaciona los primeros con el fuego o el sol
por gemplo, entre estos colores calidos se
incluyen todos aquéllos que tengan rjo o
amarillo. Los frios en cambio se asocian
con agua, hielo o invierno y estos incluyen
aquellos tonos que contengan azul.

Valiendose de ello, el disenador coneluso
adecuado del color puede expresar una
idea sobre las cualidades de determinado
producto. Dies una bebida caliente tiene
rQjOS Naranjas o MArfoNes para €5coger

+

por €l contrario 5i s€ tratase de unproducto
de bano podria elegir entre la amplia gama
de colores frios

ARCHIWOS FOTOGRAFICOS DIGITALES
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Derecha. Ef fuego es la primera
imagen que viene a nuestra mente,
cuando hablamos de calor Esta
estrechamente ligado con el calor
pjo, que €5 considerado &l mas
calido del espectro

Izquierda. Los colores célidos
son los que nos recuerdan
paisajes exolicos, o las frutas
tropicales. Van desde los
amarillos de ia uz del sol hasta €
rgjo Estan ligados al concepto de
verano

REVISTA INGUAT

S"mn 6a(r5ma el Color

L_os colores calidos sugieren emociones
fuectes, simbolizan €l fuego, Ia luz del sol,
lugares exoticos, vitalidad, energia Entre
los calidos podemos citar €l rQjo, rgjo
naranja, amarillo, marrones y naraga.

El rojo tiene enorme poder psicologico, €5
de mas impacto que los colores frios y se
asocia con la revolucion

El amarillo es alegre 4 ¢ le relaciona con
la primavera, tiene presencia dominante y
endemasia puede ser agobiante

Alos marrones se les asocia conlamadera,
latierra y &l campo. Se les relaciona conel
concepto de la vida sana y 50n ideales
para productos naturales.

El naranja simboliza salud y representa
fruta fresca. A menudo se le utiliza con
alimentos ya que se considera como
estimulante del apetito
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I_os colores frios evocan agua, €l cielo,

hielo o la nieve y nos hacen recordar ¢l

invierno, se consideran frios los azules y

verdes, ademas cennotan paz, tranquilidad

Y frescura. Derecha. El cielo evoca la
frescura del espacio abierto , que

Junto al agua, estan ligados
simbolicamente a ios colores

Come hemos mencionado estos son los

colores ideales para aquellos productos azules. El verde junto af azul se

con necesidad de transmitir estas ideas, gor‘ﬁ'*dffaﬂ d= 1a gama de colores
s, .

generalmente se aplican enbebidas frias o
refrescantes, también suelen utilizarse con
productos lacteos o congelados.

Azules y verdes neutralizados conblanco
san expiotados en productos de higiene,
cosmeticos o los relacionados con la salud

L § REVISTA INGUAT

etk
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‘lzquierda Los coleres verdes,
presentes en la naturaleza, dan
connotaciones de Frescura,
tranquiidad, paz y salud.

REVISTJ.Q. INGUAT
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Derecha. Los colores de la
etiqueta de este producto estan
aspcados a la comida
Centrandose principaimente enel
nararya amarillo, el naranja y el
rgjo anararyado. En el nombre de
la marca se utihzo rgjo Se
colocd una franja azu! para crear
un poco de contraste.

lzquierda. Los colores que utdiza
Pollo Campero, son de la gama de
loa calidos. Estos se consderan
como estimujantes del apetito.
Toda su imagen corporativa,
desde el logotipo, hasta el diseno
de sus edificios, esta integrads
con colores amarillo, naranja y
marron

Son colores calidos todos aquéhos que
tienen rojo y amarilio, incluyendo los colores
tierra, pUrpuras y violetas apagados (por
apagado se entiende que son aquellos
colores con alguna adicion de negro), los
verdes con algo de amarillo también son
calidos.

Las combinaciones con colores calidos
implican amistad, seguridad y calidad de
comestibles.

Los mas calidos del espectro son fos del
sector rgjo anaranjado €n &l circulo
cromético. Funque todos los colores tienen
extremos caldos y frios.

Los amarillos calidos llegan hasta los
naranjas y ¢stos se aproximanal rojo, tienen
un efecto alegre vivo y caliente, mientras
mas rojo €5 €l color s€ vuelve mas
estimulante El azul con gran cantidad de
rQjo parece mas cahido que frio.

Estas cualidades termicas del calor
dependen también det contexto en el que
se utilizan. Un verde conigual cartidad de
azul y amarilio, por giemplo, parece calido
al compararlo conun azul verdoso y si se
compara con amarillo lucira mas frio.

%Y
3
§
X
3
%
3
A
3
Y
i
8



Toda combinacidnde colores frios implica
limpieza, seriedad o frialdad.

t.os tonos Frios abarcan desde €l azul
verde hasta € azul violeta, pasando por
todos los tonos medios. Entre los mas
frios del espectro esta el azul verdoso €
incluso los amarillos con untoque de lima,

[La mayoria de los colores pueden tender
hacia la gama fria si s€ les anade un poco
de azul. También el rojo puede convertirse
en frio cuando adquiere una tonalidad
purpura o si s€ le agrega una pequena
cantidad de negro.

Juntos a los frios se tiende al uso de
blanco, para crear un contraste que sea
funcional

Derecha La utihizacion de azul,
verde y amarillo sugieren pureza,
frescura, salud. Las letras blarcas
representan higiene

m'— d .’%““&gz ‘x“v

tzquierda Los azules y los verdes
azules reflejan vida, salud y son
refrescantes  Siendo €sta una
estrategia utitizada per el disenader,
para representar las cualidades det
producto  La linea de color morado,
por su forma ondulada da vitalidad al
diseno. Las letras blancas lo hacen
undiseno limpic y funcionst

FOTOGRAFIA MONNE ESPIND
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EMPAQUE GAMESA, A DEC.V.

Derecha Los tonos intensos de
naranja y corinto aphcados en &l
empaque del producto, nos
transmiten ta sensacion de fruta
naturaly saludable,

lzquierda: En et disenc del empaque
s emplea colores vivos | saturados,
que van dexde ef amarilo nararys, el
Fe0 anaranjado y marron, para akraer
a un publico joven. Y se encuentra
muy bien contrastado con €l azul, ya
que esto hace resaltar ia tipografia
del nembre de las galietas de color
amarillo

FOTOGRAFIA: [VONNE ESPING
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Existe una preferencia hacia colores
muy saturados, pero en €l ambito técnico,
mediante un proceso de cualtncromia
(proceso de impresionque wtilizalas tintas
transparentes cyan, magenta, amarillo y
negro, CHMYK) no pueden producirse un
naran)a o rejo brillante, sinembargo estos
s€ imprimen mas facilmente si se utilizan
tintas especiales.

Los ninos responden facilmente a
combinaciones de calidos intensos. El
rosa saturado es utilizado enlos juguetes
para ninas y los calides que parecen
suaves y sonideales para bebes.

L o5 o5curos que son vivos, dan un aire
discreto y menos agresivo mientras que
los palidos muy saturades podrian sugerir
fortaleza.

Los colores de tonos contrastantes
puestos juntos enundiseno pueden crear
un aspecto muy actual y de calidad.
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I_os productosde limpicza utilizan colores
frios por su aspecto de luminosidad y
frialdad, €l recuerdo del agua y €l invierno
Los verdes muy amaritlentos artificiales
son asociados para sabores fuertes (lima-
liman).

L.os colores muy saturados y los tonos
oscuros se vuelven menos frios, aun el
azul verdoso con una saturacion fuerte
parece menos frio por lo que su uso
requicre mayor cuidado.

Los tonos frios parecen algjarse de la vista
y son ideales para dar sensacion de
espacio. El uso de tonos palidos, que son
aquellos que tienen adiciones de bianco,
puede crear una apariencia limpia y
sofisticada. Este factor es explotado
mucho por la industria cosmética

Las saturaciones claras y los verdes y
azules palidos crean sensaciones de
pasividad y tranquilidad. Estos adquieren
tambien cierto aspecto clinico.

Detecha El uso del azul patido
representa calidad, naturalidad y
frescura del producto. Las letras
blancas, al igual que el envase,
reflejan la pureza del producto

Mu;er

taban

arargonal stalikaenia FRT slbe

{zquierda: La utilizacknde azules
claros connotan salud, ya que e
un producto medicinal. S& empleo
una linea amarilla para crea
contraste, Las franjas blancas del
empaque del producto demuestran
higiene y seguridad

FOTOGRAFA: ANGELA MORALES
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Derecha. Los colores que
representan al fuego, van desde
amarilla , rojc naranja a reje Siendo
esta la manera de bransmitir e
concepto de comida asada a la
parrilla que ofrece el restaurante E
logotipo esta tratado con lineas
curvas , uhilizando rQjo y un toque
de azul.

lzquierda Toda la composicion de la
cgja utiliza colores rojos, amarillos y
marrones, ya que es una bebida
caliente. | aslineas del contornode los
dibyjos son redondas y de bordes
SUAvES, para represeriar calor familiar.
En la marca se utiliza tipografia de
bordes redondes.

BIFOLLAR BURGER KING T

il {Taed iy S
_'.3;-~ =

I_a calidez en un disefo viene indicada
por formas suaves y redondeadas que
estan asociadas con feminidad y tienden
a evocar comodidad.  Son vinculadas
también con frutas tropicales y con
productos suvaves como almohadas,
esponjas Yy objetos de peluche.

l.a tipografia es ornamentada y cursiva
que evoca una sensacidon calida y de
intimidad.

Las texturas suelen ser asimeélricas yde
disenos irregulares con marcados
contrastes de color, generalmente nos
recuerdan a las prendas tegjidas, que
conservan €l calor; o superficie de mates,
comoe la madera, parecenmas calidos que
una superficie brillante, como el cromo.

prro g (exlura
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I._as lineas rectas y las bien definidas
formas cuadradas y puntiagudas son la
eleccion cuardo se habla de colores frios

Los dibyjos tienden a ser geométncos
repetitivos sin fuertes contrastes de color.

La combinacién de formas lisas y
desiguales nos recuerdan el hielo, pueden
usarse en etiquetas o empaques y
reforzarse con el uso de kexturas que nos
recuerdan el metal, el acero, cromo o €spejo
que sugieren frialdad. Las texturas son
brillantes.

Las tipografias son rectas y sin adornos
ya que ofrecen un aspecto mas frio, que
aquellas formas curvas.

Derecha. En el disero de la ebiqueta
dei producto, el juego de color
blanco y plateado con lincas rectas,
que nos recuerdan una superficie fria
de metal El verde de la chscara de
limon refuerza |a idea de frescura y
el fondo de cielo da imagen de
relajacien. Se selecciond una
tipografia de bordes rectos de color
azul

REVISTA MARCA® 1908 ARO 1 NUMEROD 3

lzquierda E! color azul predominante
Lransmite que es una bebida
refrescante. La utilizacion de la
texturas en la fata, en tonos azul
refuerza, el contenido del producto
Se utilizo en €l logotipo como
contraste el color rgjo

REVISTA KENA 2000 ANG 24 NURERD 10
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Derecha. Los colores calidos del
fordo resaltan el producta, que
también es tratado con estos
mismos tonos de colores, ya que
=5 un almento que se sirve caliente,
Los rgjos en menor proporcion,
pesan mds que los amarillos en el
diseno

e
PAAL s

izquierda. El predominio de los
colores caldos en este producto
nos dejan ver un concepto del valor
nutritive del mismao  Utiliza un rgjo
de base que da estabilidad y
proporciond pesc n la parte baja de
I3 lata y un amarillo suave que implica
salud.

Los colores calidos fuertes suelen
utiizarse como fondos y éstos producen
sensacion de ser mas pesados y dan
estabilidad al diseno.

Los disenos en colores calidos saturados
crean la ilusion de generosidad y parecen
avanzar hacia €l cliente mientras que los
tonos frios parecen retroceder Cuanto
mas intenso s un color menos debe ser fa
extension enque se use. Utilizar manchas
de colores puros de baja intensidad crea
un efecto variado y armonioso que hace
lucir atractivo.

Dos colores no deben utilizarse en
proporciones iguales dentro de un diseno
porque podrian producir una monotonia
carente de interes.

~d
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Cuando se disena, debe tomarse en
cuenta el tamano del area que se dispone,
ello nos permitira manipular de forma
adecuada las partes del disenc dentro de
un tamano predeterminado.

Los tonos frios y claros parecen mas
livianos y dan sensacion de espacio,
utilizados en areas pequefas éstas
parecen mas grandes, mientras que una
zona similar €n color 0ScUre parece mas
pequena Yy conmas Peso.

L.os colores palidos de bgja intensidad,
por su efecto atenuado, son utihzados
cornentemente para cubrir grandes
extensiones dentro de los esquemas de
color.

A N
EREREER o il D e

Derecha Las proporciones de la
botella le hacen parecer mas altura
El verde utilizado en ¢l fondo le da
frmeza E! uso def blanco sugiere
salud y frescura La utilizacion det
rgo, llama fa atencion sobre 1a marca
El use de naturaleza como fondo,
refugrza el concepto "nada te
refresca igual”

izquierda Eltotal predominio del
verde en este disedo bransmite una
bebida fria y refrescante, apoyada
per el uso del husle junto a la
botella de vidrio. Todo el disenc
logra kransmitir muy bien el
concepto de una bebida con limon,
por {a combinacion de colores
frios.
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EV color en el

EI objetivo de un disenador €s la
COMUNICACION, ENVIar UNMENSAJE a cierto
grupo o grupos de la poblacion, para lo
cual se vale del lenguaje visual que
incluye formas graficas, imagenes,
bipografia, linea y demas elementos de
disefo, elementos entre los cuales el
color €5 uno de los mas importantes

"El color ne debe ser considerado como
un simple factor de distincion, atraccion
a caracter de un anuncio. El color es el
promotor mas importante de las
reacciones emotivas, de la atenciony del
interés y el incentivo mas valioso en
EXPOSICIONES ‘L‘iescaparates" {Hagten:
1978 47). Puesto que es tanimportante,
se debe tomar en cuenta que su accion
empieza desde la presentacion de un
producto, maquina o servicio.

Aplicado en €l Disefo Grafico, €l color
cumple cuatro funciones esenciales que
segun Berry y Martin (1994.6)s0n:

- Atraer la atencion,

- Mantener la atencion,

- Transmitir informacion,

- Hacer quelainformacion se recuerde.

L.a prioridad basica de un disefo es que
sea capaz de atraer la atenciony antes
que cualquier otro elemento, la vista

I'S'.eﬁ

capta €l color, por lo que este nos ayuda
Esgecialmente, para atraer la atencion
sobre un producto conccido, sobre un
grupo de productos similares.

Una vez que se ha tenido éxito en atraer
Ja atencion, el siguiente objetivo es que
€l publico mantenga el interés mediante
una combinacion adecuada y eficaz para
despertar y mantener la curiosidad del
cliente

Atraves de esta combinacionde colores
de los demas elementos del diseno, se
ebe transmitir un mensaje, teniendo en

cuenta que €l color en si mismo leva
implicito un mensaje, por gjemplo el rojo
5¢ asocia confuego, el azul con agua, et
verde con la naturaleza y asi con los
demas.

Una vez que ha logrado sus tres
objetivos anteriores, la tarea final del
color estriba en adherirse a un producto
€ infiuir €n €l consumidor a Favor de éste.

Considerando todo lo anterior es obvio
ﬂue no puede hacerse un uso Indistinto
€l color, ya que sabemos que por €l se
veden projucir fEACCIONES, Crear

ensiones, influencias ¢ anularlas,
ademas promueve SENSACIONES
estéticas, ideas de ambiente y espacio.
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C’anﬂasz‘e MMASCUlirno — Fermemino

En eltrabajo deldisenador grafico es frecuente
hablar del grupo obietivo y dependiendo de ¢,
asisedisefara 51 partimos del simple hecho
de disenar para hombres o para myjeres -
cambiara €} uso que pretenda darse al color,

La feminidad puede representarse conformas
redondeadas, colores claros, ademas el disefo
debe ser suave y delicado, utiizando paraelle
una ampiia gama de colores entre los que se
encuentran los tonos rosados, los verde
follyje, los dorados y la amplia gama de colores
pastel

En términos masculinos contrariamente, el
diseno debe llevar fuerza y los colores y
formas a utilizar deben ser enérgicos,
utilizando para ello marrones, rgjos, azules,
negros y colores mas neutros

ARCHIVOS FOTOGRAFICOS DIGITALES
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?emenma

Derecha

La naturaleza por su
delicadeza se asoca conlamyer aligual
que las formas curvas, que crean
sensacion de svavidad Latipografaes
calgrafica, para demostrar estilo y
delicadeza

REWVISTA RENA 2000 ARO 24 NUMERQD 16

{zquierda Los colores asociados conia
feminidad son generaimente tonos
suaves, como el color paste! de este
serfume  Las (osas en este caso
transmiten una idea tradicienal de lo
femerwo suavidad dehcadezay sutiteza

Amimmi -:“{"u'?’?ﬂ gl ok
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Las ascciaciones tradicionales femeninas
combinan la sofisticacion conto practico
4 lo realista con lo seductor, Entre los
colores que se consideran femenino estan:

Los verdes det follaje,
Los dorados,

Losrosas,

Los palidos tonos pastel
entodos los colores

Los verdes tienen connotaciones de paz
y tranquilidad y a menudo son utilizados
eneldisefo para crear entormos tranquilos
y confortables.

L os dorados se emplean muchas veces
eneldiseno para dar la sensacionde poder,
superioridad, vanidad y elegancia.

Los rosas son los colores “femeninos”
tradicionales, ya que connotan dulzura,
siendo ésta una connotacion obvia que
debe explotar un disenador.

Los tonos pastel son mas suaves,
delicados, romanticos, gentiles y sugieren
segundady confianza Sonmuy Wtilizados
por estas connotaciones
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EI hombre para representar la imagende
masculinidad utiiza colores fuertes y
faciles de identificar, ya que son cualidades
que posee por naturaleza.

Los contrastes muy marcados entre €l
naranya €l negro; €l azuly el amarillo; y el
rojo y €l blanco, difunden siempre
masculinidad, por otro lado también los
solidos como:

- El rojo anararyado,
- Elnegro,

- Los azules,

- Los neutros,

- Los plateadosy

- Los marrones

El ropo anaranjado da mayor reaice a su
connotacion ya que posee caracteristicas
de fuerza y poder.

El negro se asocia en €l diseAo con
serenidad, tristeza ymisterio dandole mayor
realce al diseno en sofisticacion y estilo.
Es excelente para comunicar sensacionde
inteligencia y serenidad. Los tonos grises
pueden ser usados para crear disefos
selectos y serios.
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Masculino

Derecha: Se empleo el color igye enel
diseno de la etigueta y en la
composician dei diseto en 51 Ya que
£l rojo €5 €l coler mas masculing por
excelencia y representa: fuerza,
valentia, ngor, Coraje, pasion, pero
sobre todo masculndad

Izquierda- Tedo €l anuncio en s
esta remarcadoe con colores ocres,
verdes, azuvles y marrones, ya que
repres=ntan fuerza y valentia
Utiliza aqui un stemento muy
importante que caracteriza al
hombre y es el caballo, ya que
proyecta la imagen del hombre
fuerte y condeminio

REVISTA SAUL E. MENDEZ M Y993 NUMERQO 14
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Derecha: La myjer de hoy trata de
proyectar una imagen Mas modema.
Elusode colores brillantes y fomas
irregulares en el empaque degjan ver
€l concepto de myjer joveny activa
sindegjar de ser fermenina.

gLk
BN e

lzquierda: Los colores utihizados
para dicho anuncio son los tonos
rosas y los pasteles, para crear
una sensacion de svavidad. La
vtilizacion de flores da la
sensacion que estd hecho con
elementos de la naturaleza.

l_as combinaciones femeninas implican
sensibilidad y suavidad, son utilizados los
que s€ encuentran en la propia naturaleza:
los verdes hgja, los rosa pétalo y los
pasteles, siguiendo ¢stos los aspectos
apacibles de la naturaleza.

También son armoniosos y relajantes, en
€l area donde descansa lamirada. Estaes
una estrategia utilizada por el disenador,
porque permite que €l tema se infiltre
apaciblemente en el cerebro.

Los rosas y €l melocoton son colores
femeninos que se utilizan comunmente para
los cosméticos.

FOTGGRAFIA: ANGELA MORALES
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Hog en dia las combinaciones de color
que connotan masculindad son las que
resultan fuertes y firmes. Entre éstos se
encuentran los rQjos azules, rgjos fuertes,
ocres, marrones Y neutros.

El negro tiene cennotacicres de
sexualidad, tanto solo como tambien
combinado con tonos calidos y fuertes,

L.os colores apagados s€ asocian con
masculinidad y danun aire sélido y robusto
aldiseno.

Estos colores funcionan muy bien con
dorados y plateados y combinados todos
dan como resultado disenos selectos y
modernos.

Derecha: La combinacion de
colores rgjos amarnlios y marrones
le da el significado de
masculinidad a dicho producto
Aunque 5 una bebida no utilizan
colores frios, s5inG que se define
mejor con su grupe objetivo,
utilizando colores muy masculinos

izquierda Para dar la sersacion
de masculinidad, ukihizaren
simplemente en el diseno de las
ctiguetas colores azules, verdes
y rojos, para identificarse biencon
sugrupo objetivo
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Derecha Enelproducto se wilizé
maripo3as, que& sOn Una
representacion de feminidad, por
sus formas curvas con
movimiento, de teatura suave y
dehcada

REVISTA COSMOPOLITAN 1998 ART 27 NUMERD 10

lzquierda: L.os productos
CLIMICQUE wilizan colores paste],
ya que son productos de higiene
femeninos  El contraste con
tipografia plateada lo hace parecer
més agresive, pero sin parder su
conceplto integral femenino

CATALOKEO APPLEWOODS NUMERG 2

L

En ia actualidad esta de moda minimizar
las diferencias entre €l sexc masculino y
€l femenino, pero tambien ciertos productos
marcan indudablemente a su grupo
objetivo

Eneldiseno grafico para destacar al grupo
chjetive femenino, se utiliza tonos palidos
sin saturar, ya que éstos parecen mas
femeninos que los oscuros. Cuando se
utilizan saturaciones mas fuertes, €s para
indicar feminidad solo en areas pequenas

Pero dependiende del grupo objetivo a que
esta dingido un producto, €! disefiador debe
de estar muy atento, ya que las jovenes de
hoy en dia son mas seguras de simismas
ymas independientes del sexo opuesto, se
sienten atraidas por los colores brillantes
yde saturaciones mas fuertes.
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Una de las caracteristicas de las
preferencias masculinas es que tienden
siempre a inclinarse hacia los colores
fuertes, con saturaciones mas cargadas

Entre los tonos que se destacan estan los
rgjos burdeos, los granates, los marrones,
rQJizos terrosos y los azules marinos,
simbolo que representa la autoridad
masculina

Una caracteristica de los colores vivos,

son aquetlas areas en gue la mirada se fjja

primere, por lo que los disenos encolores

vivos tienden a caplar la atencion del sexo

masculino, especialmente de los mas
Jovenes

Derecha FPEPSI utiliza en su
publicidad tonos azules, para
representar su producteo, pero lo
utiliza en forma muy saturade
Crea un poco de contrasta de
color rgjo, en ta parte supencr de
su logetipo, para atraer asila vista
del consumidor

L O i A
T TN oMl apde cHaititag

Derecha La imagen en general
transmite fortaleza ylos colores
mon bastante saturados con un
predominante azul oscure Los
engrangjes que dan forma al
frasco evocan poder, fuerza y
trabajo  El azul de fondo
representa el infinto del universo

REWVISTA KEMA 2000 ARO 24 NUMERD 16
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Derecha Este anuncio peimite ver
ante todo {a forma del cuerpo
femening Pone enrelieve fa tela
lisa, suave y sedosa que da un
toque de deficadeza, propio de un
producto femenino

lzquierda La figura femening, €5
la base del diseno del frasco, de
formas curvas que son
comparadas con las de la modelo
Latextura de la tela en lincas
curvas onduladas, caen
suavemente, transmitiendo
delicadeza Femenina

PO
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Formo y lextura

Uno de los simbolos pederosos en la
rama de la publicidad son las alusiones a
la forma de la myer, cvando se desea
destacar a éste grupo objetivo, ya que la
forma de la myjer tiende a sermés redonda
ymenos rigida que 1a del hombre.

Con los productos y envases de disenos
femeninos €l disefador explota siempre las
formas mas naturales como el delicado
contorno de un petalo ylas hojas

La linea curva transmite su propia belleza
cuando €5 usada con soltura y elegancia,
conésta se logran formas muy agradables

Lastexturas sedosas y isas sonlas que
se utilizan para tener un contacto con &l
cuerpo y se emplean también ias
decoraciones naturales, para tener un
encuentro mas personal € intimo con €l
interior femenino

Una de las funciones de la linea femenina
€s transmitir su propia belleza, consoltura
y elegancia, especialmente en el campo
cahgrafico y et arte decorative para anadir
€l toque femenino al diseno
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Una de las caracteristicas de ia forma
mascuting €s la geometria regular
repetitiva, de bordes rectos y marcados
Ello tipifica la dureza, estabilidad y
musculosidad del sexo masculino.

Los angulos geométricos o abstractos
s0n los que crean combinaciones de
formas masculinas Estos tienden a ser
mas energicos, sencillos y geometricos

Las texturas utilizadas tienden a ser mas
duras, fuertes y sencillas

Dentro de las formas repetitivas
geometricas se encuentra el cuadrado
Su asociacion €s de honestidad, rectitud
y €smero, mientras que la del triangulo
praduce sentimientos relacionados tanto
de accion como de tension E circulo
expresa infinitud, calidez y proteccion
Cuando estos se proyectan en volumen,
se transmiten toda clase de sensaciones
principalmente tactles y visuales

Derecha  Eldetalls cuadriculado
de la corbata y la camisa, deia que
veruna imagenmuygmasculina Se
seleccinnd una textura de fondo,
de color gos, de formas toscas
con bordes daidos

REVISTA SAUL E. MENDEZ M 1998 NUMERD 14

lzquierda Las repeticiones
tienden a ser muy geometricas y
simples, caracteristicas que atrae
a sugrupo obetive

REVISTA SALL E MENDEZ M 1999 HUMERD 14
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lzquierda En este anuncio
predeming el rgye, =& emplea mas
que tedo por las connctaciones
de sensualidad que mplica, la pose
sexy de la modelo y el color del
vestido Lafeminidad se deja ver
=nlatexturadelateala Lasformas
del frasco entamano pequeno, lo
hacen mas facil de mangjar por
mancs fememnas.

Derecha  La propocion del
aroducto en relacion al anuncio,
refleya muy bien lo femenino, La que
el producto labiai tiende ser en
tamafos pequefos, asi 5on mas
manipulables por su grupo
ebjetiva

lomabio g Proporcidn

L gmET

l_a mayoria de productos disefados
para €l sector femenino, tienden a ser mas
practicos, elaborados en tamanos y
proporciones que resulten ser mas
manipulables por el sexo femenine, por lo
cual tienden a ser mas pequencs, finos y
delicados, caracteristicas que atraen al
sexo femenino

REWVSTA COSMOPOLITAN 2000 ARD 28 HUMERG 18
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Ef sexo masculine tiende ha asociarse
mas por fo cuadrade y grande, aunque la
mayoria con proporciones de formas
sencillas | escuetas, de bordes pesados
y rectos, sonlos gustos requendos por €l
s€x0 masculino.

Detodo ello se le debe explotar al maximo
en la publicidad para complacer las
exigencias de dicho grupo objetivo.

lzquierda Pquiutitiza bonos muy
QLIRS Mmarones y vardes, esto
refleja una imagen de frecura. Es

muy grande «! tamano del
producte en praporcion del
anuncio, ya que el sexo masculing
5€ ve abraido por dicha
caracteristica

Derecha Este anuncio es de
formas simples, grandes,
geometricas yrepetitivas, tanlo en
el disere del producto como enla
colecacion de los mismos Las
cembinacicnes de colores
terresos y cafe, degja que ver una
¥magen masculing

% REVISTA VAMIDADES MR 2000 ARQ 30 NUMERQ 18
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Las siguientes diapositivas son las que
se seleccionaron como material
complementario del folleto

Lonbrostes de cofor am of diserio Gréfico

iapositivas
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88 Contrastes de color en el diseric grdfico

1 2

Los colores cdlidos sugieren emociones
fuertes y nos recuerdan las frutas tropicales
o lugares exdticos. También representan
el verano. Entre ellos tenemos: amarillo,
rojo, naranja y marrdn.

El sector rojo naranja y rojo se asocian
directamente con el fuego. La primera
imagen que ligamos con mayor fuerza al
concepto de calor.

A través del color expresamos ideas y
sentiméentos o los asociamos simbéliicamente
a elementos de nuestro entorne, creando
asi el contraste calido frip.
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Contrastes de color en of Kisero gréfico

4 5 6

En cuanto a combinaciones de color, los
calidos encierran significados de amistad,
sequridad y calidad de comestible. En el
caso Pollo Campero, utiliza para su imagen
corporativa los colores anaranjado, café y
amarillo, para reflejar estas caracteristicas.

Los frios en cambio, como los azules, tienden
a relacionarse con el cielo, la frescura del
espacio abierto y el agua.

Los verdes que encontramos en ia
naturaleza, connotan paz y tranquilidad.
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Contrastes de color em el AiSeFio grifico

7 8

En este producto, se nota el total predominio
de azul. Se combina con verde y morado en
menores proporciones para acentuar la idea
de frialdad. Las formas onduladas que
contrastan con un punto amarillo, le dan
energia. El nombre de marca en blanco es
bastante funcional.

En este caso el uso, de los calidos en la
etiqueta representa colores asociados con
la comida. Resalta el rojo con el nombre
de marca en invertido, esto ultimo para
famar la atencién. Contrasta asi con el
fondo azul del cielo y el amarille de las
flores que dan la idea de saludable y natural.

IIIIlIIIllIIlllIlI-IlIII.III.III.IIIIIIII.IIII
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Las combinaciones de frios implican
limpieza y frialdad. Aqui la utilizacion del
azul y el verde sugieren frescura y salud.
£l amarillo da vitalidad al disefio, sin ohidar
el blanco que es sindnimo de pureza.
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Comtrastes de color em of disero gréfico

DA O NG
2 W""I‘l-‘!'!
srerlrerscd

’*‘gﬁw‘"}

JDat
. Atun?

S e 19T

10 11 12
IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlllllllll_lllllIllllllllll

Cuando se emplean colores calidos, existe
una preferencia hacia los tonos saturados.
En espedial cuando, el producto esta dirigide
al puiblico joven, como es el caso de crakets.
Amarillos, rojos y amariflos naranjas, en
contraste con azul son una buena eleccion.

En el lado opuesto, con los tonos frios es
mejor utilizar colores poco saturados. El
uso de los azules palidos y el predomio
del blanco, en este yogurt, refuerzan e
concepto de naturalidad y pureza. Dan fa
idea también, de un producto refrigerado.

Los colores calidos intensos utilizados en
estos empaques de tang, exaltan [a idea
de fruta tropical y saludable. E! uso del
verde crea un contraste calido- frio, gue
representa el caracter de la bebida.
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Cortrasres de color en of Aisero gré£0c0

13 14

La calidez en ¢l diseio estd indicada por la [l Las texturas cilidas son iregulares, las formas
presencia de formas curvas, que evocan [l difusas de las llamas que van de amarillo a rojo
comodidad. En el empaque predomina el uso |l naranja venden la idea real de comida asada,
de rojo, amarillo y marrén, por ser una bebida B ésto con el fin de resaltar el titular. El uso de
de sabor a chocolate para tomar caliente. Las il las formas curvas predomina en ef logatipo,
formas redondeadas de bordes suaves crean [l con mayor proporcion de colares cilidos.

una sensacién de bienestar familiar y calor
de hogar.
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En productos medicinales es comun el uso de
azules dlaros, ya que connotan salud. En este
anuncio de tabcin los azules del fondo dan una
sensacion de espacio y tranquilidad, gue refieja
un aspecto clinico.
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Cuando se emplean colores calidos, existe
una preferencia hacia los tonos saturados.
En especial cuando, el producto esta dirigide
al pablico joven, como s ¢l caso de crakets.
Amarillos, rejos y amarillos naranjas, en
contraste con azui son una buena eleccion.
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Los colores cdlidos intensos utilizados en
estos empaques de tang, exaltan [a idea
de fruta tropical y saludable. El uso de!
verde crea un contraste cdlido- frio, que
representa el caracter de la bebida.
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En &l lado opuesto, con los tonos frios es
mejor utilizar colores poco saturados. El
uso de los azules palidos y el predomio
del blanco, en este yogurt, refuerzan el
concepto de naturalidad y pureza. Dan la
idea también, de un producto refrigerado.
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Contvastes de color en of disero gréfice

19 20 21

El fonde de colores calidos, levanta e producto,
también tratade con los mismos colores rojo
y amarillo, muy adecuzdos por ser de un
alimento caliente, El rojo en |z parte baja
aparenta servir de base a los demds elementos
y en la parte superior hace resaftar la marca.

La utilizacién de colores frios de fondo da una
sensacién de espacio detras de la botella, E
tratamiento de la etiqueta con el verde y el uso
del limdn reflejan el cardcter de una bebida fria
y refrescante. Este concepto se ve favoredda por
et uso de hielo, junto a la betetla de vidrio.

El predominio de verde en los envases le da
firmeza al disefio y junto al blanco nos da la idea
de frescura. Ef uso estratégico del rojo, aunque
en menor escala, llama inmediatamente ka atendion
sobre fa marca, que es lo que se quiere resaltar.
Bl uso de la totografia de fonde, de la naturateza,
refuerza el slogan "nada te refresca igual”.
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Conlrostes Ae cofor am ef Aseio gréfico
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L2 naturaleza con el predominio de las
flores, da a este disefio la sensacion de un
entorno tranquilo, confortable y de placer,
para reforzar el nombre del producto. La
tipografia caligrifica de formas curvas
sugieren estilo y delicadeza.

Los colores asociados con la feminidad son
generalmente tonos suaves. El tono pastel
del perfume que recuerda a las rosas,
también presentes en la compesicion, nos
dan connotaciones de dulzura, suavidad y
romanticismo, reforzado con un toque de
dorado que le da elegancia.

En el disefio, debe tomarse en cuenta el
grupo objetive para manejar el color de
modo carrecto. Si se disefia para mujeres
debe proyectarse una apariencia suave y
deiicada. Mientras que para hombres las
tormas y los colores son enérgicos.
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Contrastes de color ar ¢l diserio gréfico

25 26

Al contrario la imagen masculina utiliza
colores enérgicos y fuertes. Para el producto
se escogié desde el tratamiento de la
etiqueta, el color considerado masculino
por excelencia "ef rojo”, que representa
fuerza, vigor, coraje y pasion.

Las combinaciones de color femeninas,
implican sensibilidad. Son utilizadas las
combinaciones que se encuentran en ja
naturaleza, los verdes de pequefias hojas o
los colores de las flores como las del fondo,
que implican armonia y suavidad.

El efemplo de matboro utitiza otro dngulo de
la naturaleza, en €l predominan los ocres,
verdes, azules y marrones, que representan
fuerza, Utiliza también un elemento de fuerza
que caracteriza al hombre, el caballo,
proyecta asi una imagen de hombre fuerte
¥ con dominio propio.
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Controastes de color en 2 diserio grifice
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La sensacion de masculinidad se logra con
el uso de los colores de los empaques.
En éstos se crean combinacienes sencillas
de azui - verde y rojo - azut ambas con un
toque de dorado, que fe da al producto un
caracter de selecto y logra identificacion
con su grupo objetive.

Las combinacicnes para el grupo masculino
son fuertes y firmes. Las podemes apreciar
en el uso de los rojos, amarillos y marrones,
que no se identifican cen una bebida fria, sino
tienen mas una implicacidn masculina. Que
definen claramente el grupo objetivo.

La mujer de hoy trata de proyectar una
imagen mas moderna. El uso de colores
claros y brillantes en pequefias propordones,
como los empleados en este empaque, nos
sugieren una mujer joven y activa sin dejar
de ser femenina.




Lontrastes de color en ef diserio grélico
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Una de las caracteristicas en las preferencias
masculinas &5 su inclinacion hacia los tonos fuertes
y saturados, como el azul predominante de este
anurcio. La imagen, en general, transmite fuerza,
apoyada con cada elemento: los engranes y la
forma geométrica de! frasco que evocan trabajo
y poder. Ademis el uso de la figura de lo que es
el ideal de cuerpo masculing.
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Aunque hoy en dia tratan de minimizarse fas
diferencias entre los sexos, hay productos que
marcan bien su grupo objetivo. En el caso de
los productos Clinique, la utilizacidn de tonos
pastel se debe a que son productos de higiene
femeninos y que en contraste con una tipografia
plateada, crean una sensacién mas agresiva.

Estos perfumes estan representados por
mariposas, que se consideran una
representacion de feminidad, por sus formas
curvas, Las texturas suaves en tonos pastel,
la tipografia deficada y la forma redonda
de los ervases tienen alusiones totaimente
femeninas.
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Las ahssiones a la forma de [ mujer son bastante
explotadas en Iz publicidad cuando se desea
llegar a ese grupo objetivo. La feminidad en
este anuncio se deja ver en las formas del
erwase comparadas con la modelo y las texturas
del vestido de Hneas ondulantes que caen
suavemente. La textura del fondo que da idea
de suavidad y delicadeza,

Este anuncio permite ver ante todo las
formas del cuerpo femenino. Pone de
relieve 1a tela fisa, suave y sedosa en color
dorado; que crea cierta apariencia de
vanidad y refleja muy bien el cardcter de
un producto femenino.

Una de las caracteristicas de tos colores vivos
es su capacidad de llamar la atencién,
especialmente de los mas jovenes, Pepst utiliza
en toda su publicidad tonos azules en forma
saturada creando contraste con toques de rojo
para llamar fa atencidn. En este caso utiliza,
para atraer al sector mascufino, la imagen de
un deporte, el football.
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En los disefios masculinos ¢ uso de las texturas 8 El uso de corbatas considerado como elemento
tiende a tipificar dureza, estabilidad y dominio, @ muy masculino, con combinaciones de tonos
como las piedras de formas toscas y bordes [ marrones, neutros y rojos, dan connotaciones
rigidos utilizada de fondo de este anuncio. Dicha Wl de fusrza y autoridad. El concepto se apoya
imagen también la representa la camisa de [ més atin por las formas simples de las texturas
vestiry l corbata con una textura cuadriculada |l geométricas.

de colores muy mascuiinos.

L.a mayoria de preductos femeninos tienden a
ser practicos y de proporciones pequedias, como
las dei frasco de perfume, con formas curvas.
E! color rojo se emplea, méas que todo por sus
connotaciones da sensuafidad. Utiliza un tono
dorado que le da distincién y clase al producto.
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La proporcién del producto dentro del
anundo refleja su concepto femenino. Este
publico tiende en el gusto a objetos de
tamafio pequedo que son mas faciimente
maniputables y e confieren un caracter
mas delicado.

simétrica. £l uso

selecto.
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El sector mascu
proporciones geamétricas, sencilias, de bordes
rectos y forma p
representadas en el anurcio de L'Occitane
donde los productos se colocaren en forma

naturales, terrosos y café, crean un disefio

42
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Aqui se han utilizado ocres, marrones y
verdes para dar una imagen de naturalidad
y frescura al producto. Se puso énfasis en
resaltar las proporciones del envase del
producto, que es lo que atrae al sector
masculino.

41
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lino gusta de objetos de

esada. Estas ideas se ven

que se dio al calor con tonos
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CAPITULO

Comprobacién de la Eficacia de
Las Piezas




Controstes de color sn ef Aisero grofice

o Ae (o Pruebo

{ Después de ser revisado y aprobado el disefio final,
tanto del folieto como de las diapositivas por los
asesores, lo siguiente fue validar la eficacia de las
piezas a los estudiantes de tercer semestre, de fa
asignatura de Expresién Gréfica Il del Programa de
Disefio Grafico.
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22 fMugstro

No se pudo seleccionar a estudiantes de! curso de Cromatologia, debido

que esta asignatura se imparte en el sequndo ciclo de la carreray en
éste semestre se imparte el primero, tercero, quinto y séptimo ciclo, asi
que se selecciond a estudiantes que ya habian llevado el curso, por lo
tanto estan més familiarizados con el tema.

k)

Se selecciond a la seccion A, de los estudiantes del tercer ciclo de 2,001
de la asignatura de Expresion Grafica ll, del Programa de Disefio Gréfico.

Del total de la poblacién de 83 estudiantes se tomé una muestra de 30,
de los cuales un 64% son mujeres y un 36% son hombres.

22 Porfi! del lmnformonte

- La edad oscila entre 19 a 24 afios.

- Son de clase media y baja.

- Mediano porcentaje trabaja.

- La mayoria no ha trabajado en et campo del Disefio Grafico.

72 £z Strelegio Mez‘ada/éﬂz‘aa

- El primer paso que se realizé fue el disefio y elaboracion de las
piezas graficas, las cuales son un folleto y diapositivas, como apoyo al tema
seleccionado.

- Se asistieron a citas con los asesores para documentacidn, orientacién
y aprobacion de las piezas de disefio.

- Se hizo la presentacién de las piezas graficas a los estudiantes de
la seccion A, del curso de Expresion Grafica |l, el dia 14 de marzo de 2,001
en el edificio T1, saién 103 de 7:00 a 8:00 p.m.
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. Se hizo una explicacion del tema desarrollado en el folleto, se utilizo
como apoyo las diapositivas, Dichas piezas servirdn de apoyo al catedratico
del curso de Cromatologia al impartir el tema incluido en el programa del
Curso.

- De dltimo se pasaron encuestas a las estudiantes, para validar la
efectividad de fas piezas de disefio que se presentaron. :

24 Tecmicos ¢ Instrumentos Ltilizo0os

El mecanismo utilizado para la comprobacién de la eficacia de las piezas
graficas fue la encuesta, de forma cerrada. Se utifizé ésta por ser una de las
técnicas mas comunes y eficaces como comprobacidn de la investigacién, en
este caso de la eficacia de las piezas gréficas.
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¢ Interprefocion de Pesultodos

Para comprobar la eficacia de las piezas gréficas, se
realizaron encuestas sobre los contenidos del tema,
el folleto y las diapositivas, a una muestra de 30
estudiantes del curso de Expresion Grafica Il de la
seccion A del tercer ciclo, del Programa de Diseiio
Gréfico de 2,001,
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&l], Cansidera atrayente la portada del folleto,

30

20

Ael Polftero

Medianamente
De acuerdo de acuerdo Desacuerda

24es80% |4es1333% | 2e56.67%

Grafica No. 1

Sequn los resuftados de la tabulacién de la pregunta 1, el 80% de los encuestados considera interesante
la portada del folleto, el 13.33% la considera medianamenie interesante y 6.67% estuvo en desacuerdo.
Los resultados permiten afirmar que la portada es eficaz,

ﬁ,, Es adecuado el formato utilizado en el folleto.

30,
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(3 27 e5 90% | 3 es 10% 0 es 0%

Segiin los resultados de la tabulacion de ka pregunta 2, e 90% de los encuestades consideran adecuado
# farmate utitizado en el folleto, ef 10% lo considera medianamente adecuado y ningdn estudiante estuvo
en desacuerdo. Los resuftados permiten afirmar que el formato utilizado en el folleto es eficaz.
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3.  Ladiagramacion es sencilla y atractiva.

30.
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Seqiin los resultados de |a tabulacién de la pregunta 3, el 76.67% de los encuestados estd de acuerdo
en que la diagramacion del folleto es sencilla y atractiva, el 16.66% est3 medianamente de acuerdo y
6.67% estuvo en desacuerdo. Los resuftados permiten afirmar que la diagramacion es sencila y eso fa
hace eficaz,

@ Fltamafio de los titulares es adecuado.

25 05 83.33%1{ 4 85 13.67% 1es53%
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Segqiin los resultados de la tabulacién de la pregunta 4, ef 83.33% de Jos encuestados est de acuerdo
en que el tamaiio de los titulares es adecuado, e 13.67% esta medianamente de acuerdo y 3% estuvo
en desacuerdo. Los resultados permiten afirmar que &l tamafio de los titulares es adecuado, siendo ésto
eficaz.
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(5,  Eltamario y tipografia en el cuerpo de texto es legible.

30,

S n B2

h i

N 20./ %

“ :!\-:I.

0 s

sy o

sl

% De scuerdo Medg":';?‘r:gga Desacuerdo
| ('5 25es83.33%| 3es10% | 2es 667%

| Sequn los resultados de la tabulacién de la pregunta 5, & 83.33% de los encuestados considera que f
tamafio y tipografla empleados en ef cuerpo de texto es legible, el 10% ests medianamente de acuerdo
y 6.67% estuvo en desacuerda. Los resultados permiten afirmar que el tipo y tamafio utilizados en el

cuerpo de texto es legible, lo que hace la propuesta eficaz.

€  Esapropiado el tamafio de los pies de foto.

30,

Aol Pollets

De acuerdo

Madianamente
de acuerdo

Desacuerdo

27 es 90%

Grafica No. 6

2es 7%

1es3%

Segiin los resultados de la tabulacion de la pregunta 6, el 90% de los encuestados considera apropiado
et tamafio de los pies de foto, el 7% Yo considera medianamente de acuerde y 3% de fos estudiante estuvo
en desacuerdo. Los resultados permiten afirmar que €f tamaiio de los pies de foto es apropiado y por lo

tanio, eficaz,
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€. lasimagenes se identifican con el tema.

de acuverdo
25 e5 83.33% |5 es 16.67% 0 es 0%
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Seqtin los resultados de la tabulacidn de la pregunta 7, el 83.33% de los encuestados esta de acverdo
en que las imagenes identfican ¢l tema, ¢l 16.67% esta medianamente de acuerdo y ninglin estudiante
estuvo en desacuerdo. Los resuitados permiten afirmar que fas imdgenes utilizadas se identifican con
el tema, siendo esto eficaz.
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@1,; Considera atractivas las diapositivas.
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Sequin los resuftados de la tabulacién de la pregunta 1, €1 96,67% de los encuestados considera atractivas
las diapositivas, el 3.33% las considera medianamente atractivas y ningun estudiante estvo en desacuverdn.
Los resultados permiten afirmar que las diapositivas son atractivas y eficaces.

%Z_,-, Las imagenes identifican el tema.

Mediansmame
De acuerdo de acuerdo Desacuerdo

30 es 100% 065 0% Des 0%
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Grafica No. 2

Seglin los resultados de la tabutacidn de la pregunta 2, ¢ 100% de los encuestados considera que las
diapositivas se identifican con el tema, ningdn estudiante estuvo medianamente de acuerdo, ni en
desacuerdo. Los resultados permiten afirmar que las diapositivas se identifican con & tema, bo que las
hace eficaces.
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@ Las diapositivas apoyan el contenido del folleto.

Ae (o5 Drivpositivas

Medianamente
de acuerdo Desacuerdo

29es 96.67% | 1es 3.33% Oes 0%

Grafica No. 3

Segiin los resultados de ia tabulacién de la pregunta 3, el 96.67% de los encuestados estd de acuerdo
con que las diapositivas apoyan el contenido det folleto, el 3.33% esta medianamente de acuerdo y ningdn
estutiante estuvo en desacuerdo. Los resultados permiten afirmar que las diapositivas apoyan el contenido
del follete y por lo tanto son eficaces.

4, La utilizacion de diapositivas es un medio funciona! de aprendizaje
para el tema desarrollado.

W
§ 3.
3
D
+ & 2
S8 1]
N
‘('E De acuerdo Mfgwdgm
O 27es90% | 3es10% | Oes0%

Seglin los resutados de la tabulacion de fa prequnta 4, et 90% de los encuestados considera que las
diapositivas son un medio funcional para el aprendizaje de! tema, el 10% esté medianamente de acuerdo
y ningin estudiante estuvo en desacuerdo. Los resultados permiten afirmar que las diapositivas son un
medio funcional para el aprendizaje del tema y esto las hace eficaces.
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Los resu'tadas de ta tabulacién de las preguntas de comprensién del contenido del tema Contraste de color Calido - Frio son
los siguientes:

A la prequnta 1, el 93.33% respondié correctamente que ef hombre es capaz de asociar los colores con elementos de su
entorno. El6.67% respondié de manera incorrecta.

Ala prequnta 2, el 100% respondi6 correctamente que percibimos et color rojo como cdlido y el azul como un color frio. Nadie
respondid incorrecto,

Ala prequnta 3, el 83.33% respondi6 correctamente que es falsa que las combinaciones de frios impliquen amistad y el 16.67%
repondit de forma incorrecta.

A la pregunta 4, & 96.67% respondid correctamente que los tonos pdlidos tienden a parecer mds frios y los toros saturados
sugieren calor y energia. El 3.33% respondié de manera incorrecta,

A la pregunta 5, el 80% respondié correctamente que es falso que las formas suaves y redondas sugieran frialdad, mientras
que ur 20% respondid de manera incorrecta.

A la pregunta 6, € 76.67% respondid correctamente que es falso que el tamafio del drea de disefio no inflizye en ta eleccion
de los colores y en la proporcion de su uso. El 23.33% respondid de forma incorrecta.

Ala prequnta 7, ¢ 83.33% respondié correctamente que los dibujos frios tienden 2 ser geométricos y repetitives. El 16.67%
respondid incorrecto.

Estos resultados permiten deducir que el contenida del tema Contraste C&fido - Frio fue ampliamente comprendido.
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Contvaste de color
ATASCelimne — Aermeming

[] Correcto
. incorrecto

Gréfica de Contenido

Correcto

B 'ncorrecto

Los resultados de la tabulacion de las preguntas de comprension det contenido del tema Contraste de color Masculin - Femenino
son los siguientes:

A la prequnta 1, el 90% respondié correctamente que es falso que el grupo objetivo no es fundamental en la eleccion del color.
E{ 10% respondié de manera incorrecta.

Alz pregunta 2, el 100% respondid correctamente que las formas suaves y naturales inspiradas en las flores se consideran femeniinas.
Madie respondi6 incorrecto.

A la regqunta 3, el 100% respondié correctamente fos fuertes contrastes de color que implican energia y firmeza identffican al grupo
masculino, Nadie respondid incorrecto.

unta 4, e 76.67% respondid correctamente que las saturaciones fuertes de tonos claros se utilizan para indicar feminidad.
EI 23 33% respondid de manera incorrecta.

Ala pregunta 5, el 100% respondi6 correctamente que es falso que cuando se diseia para mujeres, la tipogratia tiende a ser recta
y geométrica. Nadie respondia incorrecto,

A la prequnta 6, ef 96.67% respondid correctamente que ks tonos oscuros y saturaciones fuertes se perciben como masculino, Y
E1 3.33% respondid de forma incorrecta.

Alapr gzunta 7, el 96.67% respondié correctamente que es falso que lo vertical y simétrico se identifique con el grupo femenino.

£l 3.33% respondid incorrecto.

Estos resuftados permiten deducir que el contenido del tema Contraste Masculino - Femening fue ampliamente comprendido.
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g 761 Resulfodos de (a5 Piegos Gréficos
=
8 Seqlinlos resuttados de la evaluacién de las piezas graficas, queda comprobado
= con las respuestas de los estudiantes encuestados, que tanto el folleto como
=3 las diaposttivas son eficaces.
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Contenido del Termon

Segun los resultados obtenidos en las encuestas sobre la comprension de
los estudiantes en el tema Contrastes de color en el Disefio Grafico conceptos: -
Calido - Frio y Masculino - Femenino, podemos determinar que los estudiantes
comprendieron el tema y su importancia.
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Conclusiones
vy Recomendaciones
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A través del Disefio Grafico, fue posible la solucién de! problema de la falta de
un material didactico en la asignatura de cromatologia para ef tema "Contrastes
de Color en el Disefio Gréfico, conceptos: Calido - Frio y Masculin - Femenino®,
de la asignatura de Cromatologia.

Se elaboré un material impreso (un folleto) en blanco y negro, que sirve de
guia para los estudiantes en el tema: “Los Contrastes de Color en el Disefio
Gréfico, conceptos: Calido - Frio y Masculino - Femenino”.

Se cred un juego de diapositivas, como medio de apoyo para la exposicién
magistral del tema:“Los Contrastes de Color en el Disefio Grafico, conceptos:
Calido - Frio y Masculino - Femening”.

Conclusiones
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El folleto debera uiifizarse como guia para ef uso del color, cuando
asi lo requiera el estudiante, en el desarrollo de trabajos
relacionados con el tema.

La utilizacion del folleto por parte del estudiante, debe apoyarse
con los ejemplos de las diapositivas, para comprender de manera
eficaz el tema, no solo en teoria sino en la practica.

El tema "Contrastes de Color en el Disefio Grafico, conceptos:
Calida - Frio y Masculino - Femenino" por su importancia, es
recomendable que sea evaluado por los catedraticos de manera
objetiva, cuando sea aplicado por el estudiante dentro de su
catedra.

Recomendaciones

Con la elaboracién del presente proyecto, se espera que
sirva de guia, para proyectos de investigacion relacionados
con el tema de Contrastes de Color, encontrandose entre  \: _
ellos: Tradicional - Moderno y Exclusivo - Popular, entre |+ A :
otros. )
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A continuacién el lector encontrard una serie de términos utilizados en el
trabajo con su respectivo significado.

BHTeLH |mpresion que hace en la retina del ojo la luz reflejada por los
cuerpos.

WV EIS I Arreglo ordenado de varias cosas andlogas.

WelSZeN 00’ Modo como forman un todo, diferentes cosas.

ISR Realidad dentro de 1a cual se desarrolla una historia, narracién
o investigacién.

WL L Posicion de una cosa enfrente de otra.

OVNCIREVIY Sistema de impresion en cuatro colores; cyan, magenta,
amarilio y negro {CMYK),

UIEFNTOIE Hacer un boceto de ilustracién y presentacién de un libro
U ofro impreso.

MECONIVRS Imagen fotografica positiva sobre un soporte transparente
para la proyeccidn,

SR VOm Actividad creativa consistente en determinar las caracteristicas de

| tos objetos.
Obra literaria impresa, menor que un fibro.
Figura exterior de los cuerpos.

Tamafio de un impreso,

EAULele AN Conjunto de personas que tienen intereses o caracteristicas
en comdn.

IEINIEGE Nivel de pureza de un color, (sindnimo: saturacién).

Es una sucesién de puntos. Se le considera la dimensién de Ia
longitud.
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LNIe 0 Disposicion o correspondencia entre las casas.

conceptos, ideas, creencias 0 Sucesos.

S 3LT Proporcion adecuada de las partes de un todo entre siy con
el todo mismo.

ALY Es una serie de patrones repetitivos. Es la estructura de un
cuerpo.

[EVEIYRI Caracteres de imprenta. Composicion de un texto destinado
a la impresion.

[0 (ualidad que permite distinguir los colores.

YN0 Grado de claridad o de oscuridad de un color.

SIS0 Atribuir a un objeto o figura un significado para representar

D PR e e iz SR L L . iy, Lol al 23 T S M L e e T B
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

Chud Swe M F

Comprobacién de las Prezas Graficas
El objetivo de la presente encuesta, es saber si el material expuesto cumple con
los requisitos que desea el estudiante.

Por favor, responda las siguientes preguntas acerca de los elementos de disefio,
subrayando la respuesta que usted elija.

partes .1 1ottt
1. Considera atrayente la portada del folleto.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

Primera

2. Es adecuado el formato utilizado en el folleto.

De acuerdo medianamente de acuerdo desacuerdo

3. La diagramacién es sencilla y atractiva.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

4. El tamafio de los titulares es adecuado.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

5. El tamafio y tipografia en el cuerpo de texto es legible.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

6. Es apropiado el tamafio de los pies de foto.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

7. Las imagenes se identifican con el tema.

De acuerdo medianamente de acuerdo desacuerdo
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"paﬂe’ds las diagottivas
g
& 1. Considera atractivas las diapositivas.
E‘ De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo
V)
. 2. Las imagenes identifican el tema.
" De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

3. Las diapositivas apoyan el contenido del folleto.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

4, La utilizacién de diapositivas es un medio funcional de aprendizaje para el
tema desarroilado.

De acuerdo medianamente de acuerdo  desacuerdo

Observaciones:

TN R s, e
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

Edad Svo M F

Comprobacién de las Prezas Graficas

A continuacién encontrara una serie de enunciados sobre el material expuesto. Por
favor responda si la afirmacion es falsa o verdadera, subrayando |a respuesta que
usted elija.

Cilide - {m’

("]
E 1. El hombre es capaz de asociar los colores con elementos de su entorno.

Q Correcto Incorrecto

'

£ 2 El fuego es rojo y el agua azul, por lo tanto percibimos el rojo como calido y el
o azul como frio.

v

Correcto Incorrecto

3. Las combinaciones de frios implican amistad y calidad comestible.

Correcto Incorrecto

4, Los Ion?s palidos tienden a parecer frios y los tonos saturados sugieren calor
y energia. :

Correcto Incorrecto
5. Las formas suaves y redondas sugieren frialdad.
Correcto incorrecto

6. El tamafio del &rea de disefio no influye en 1a eleccion de los colores y en la
proporcién de su uso.

Correcto Incorrecto
7. Los dibujos frios tienden a ser geométricos y repetitivos.

Correcto incorrecto

Bt

e RS
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE DISENO GRAFICO

Edad Seea M F

Comprobaaén de las Piezas Grdhicas

A continuacion encontrara una serie de enunciados sobre el material expuesto. Por
favor responda si a afirmacion es falsa o verdadera, subrayando ia respuesta que
usted elija.
Femtining - Maseuline
° w""i“‘m%"“g ™o g‘%@‘*ﬁ'ﬂ"g%ﬂ
1. El grupo objetivo no es fundamental para la eleccion del color.
Correcto Incorrecto

2. Las formas suaves y naturales inspiradas en las flores se consideran femeninas.

Contemid

Correcto Incorrecto

3. Los fuertes contrastes de color que implican energia y firmeza identifican al
grupo masculino.

Correcto Incorrecto

4, Saturaciones fuertes de tonos claros se utilizan para indicar feminidad.
Correcto Incorrecto

5. Cuando se disefia para mujeres, las tipografias tienden a ser rectas y geométricas.

Correcto Incorrecto

6. Los tonos oscuros y saturaciones fuertes se perciben como masculinos.
Correcto Incorrecto

7. Lo vertical y simétrico es claramente femenino.
Correcto Incorrecto

Gracias!
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