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Introduccion

Durante la practica del Ejercicio Profesional Supervisado de
Arquitectura (E.P.S.D.A.) el estudiante de la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala
se integra por seis meses y medio a la comunidad que se le
asigna. Este tiempo de integracién es importante ya que sirve
para identificar los problemas que en materia de Arquitectura,
Urbanismo, Ingenieria se lograron localizar en este caso en
el Municipio de La Union, Zacapa.

En dicha préactica se observd varios problemas, sin embargo
por su magnitud e importancia merece destacarse el tema del
Mercado, el cual es un tema urgente que requiere de atencion,
tanto por las incomodidades que genera a la poblacion en
general, y por la preponderancia que en la actualidad tiene las
actividades del comercio en la cabecera Municipal.

El presente trabajo de tesis consiste en desarrollar una
propuesta arquitectonica como anteproyecto orientado al
tratamiento de esta actividad, ella en conjunto sera un aporte
integral que coadyuve a mejorar el funcionamiento del
mercado de la ciudad pero ademéas pretende sugerir una
alternativa a largo plazo que favorezca el crecimiento, la
integracién y desarrollo de potenciales nuevas areas.

Antecedentes

En 1964 se construyeron las actuales instalaciones del
mercado municipal en la ciudad de La Unidn, Zacapa. Estas
instalaciones son las mismas de aquel entonces y funcionan
en la actualidad sin ninguna mejora fisica.

Actualmente el crecimiento rebasa toda expectativa sin que a
la fecha exista un planteamiento que proponga elementos de
ordenamiento ni politicas ni un plan de crecimiento a corto
mediano y largo plazo.

Las instituciones involucradas por su naturaleza como
Municipalidad local, el INFOM o el consejo de desarrollo
urbano y rural no han podido hacer una propuesta que sea
congruente con esté situacion de crecimiento.
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Problematica

El Municipio de La Union, Zacapa cuenta con un Mercado
Municipal, situado en la zona central de la cabecera Municipal, el
cual es insuficiente para realizar las actividades de comercio
debido a la demanda actual que para el afio 2004 es de 23,705
habitantes (poblacién urbana 3,091 y la poblacién rural 20,614)*,
ya que en el afio de 1964, afio en que fueron construidas las
instalaciones del mercado la demanda a satisfacer era de 9,893
habitantes (poblacion urbana 745, y la poblacién rural 9148)% por
lo que su capacidad de servicio fue superada ampliamente por el
crecimiento de agentes y usuarios.

En el servicio de Mercado se evidencia la necesidad de nuevas
instalaciones, ya que las actuales ya tienen 40 afios de haber sido
construidas y han quedado obsoletas, ademas hay que recalcar que
estas instalaciones no cuentan con todas las areas necesarias para
prestar un buen servicio a los usuarios.

A continuacion se identifican los problemas que se
observaron.

a) Las instalaciones del Mercado estan en franco deterioro,
con mas de 40 afios de uso y falta de mantenimiento
apropiado. Ademas son insuficientes e infuncionales con las
necesidades actuales y futuras.

b) Una evidencia de la incapacidad de servicio del mercado
son los deshordamientos de ventas ambulantes dentro de la
zona central de la ciudad.

c) Dentro del mercado la comercializacién de productos es
desorganizada. Ademas no existen zonas predeterminadas por
grupos de alimentos, y se permite su comercializacién sin las
condiciones adecuadas de higiene y sanidad.

! Fuente: INE, censo XI de poblacién y VI de Habitacién, 2002
2 Fuente: INE, censo VII de poblacion , 1964

Justificacion

La necesidad de instalaciones adecuadas, el déficit de locales
para la ubicacion de comerciantes del desbordamiento, ya que
esto ocasiona conflictos en el centro urbano. Ademas que el
actual mercado Municipal se construyé hace 40 afios
prestando su servicio a una poblacién de 9,893 habitantes,
por lo que su periodo de vida atil caducé y por lo tanto es
infuncional.

Ante la problemética anteriormente descrita, se propone una
solucion que dé como fin una respuesta arquitectonica, a
todos los problemas planteados, que se base en datos reales y
que a su vez pueda proyectarse a una cantidad de poblacion,
hacia una demanda definida en afios de servicio, que se
asegure el buen funcionamiento, capacidad y cobertura de las
instalaciones destinadas a este tipo de actividades, a obtener
una respuesta que permita el desarrollo de las relaciones
comerciales.
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Delimitacion del Tema

a) Conceptual La remodelacion del mercado Municipal de
La Union consistird en: realizar un analisis estructural de toda
la infraestructura con la que cuenta actualmente el Mercado,
dicho estudio seré realizado por medio de un profesional en la
materia, el cual nos proporcionara un dictamen técnico donde
se describira si las vigas y columnas existentes estan aptas
para soportar un segundo nivel o habra que desechar toda esta
estructura y crear una nueva.

Se pretende elaborar una propuesta arquitecténica que cuente
con todas las areas necesarias para el buen funcionamiento
del mercado, estd propuesta incluye la fase de disefio,
instalaciones y estructuras. *

b) Espacial EI Mercado Municipal cuenta con un predio que
tiene un area de 1,091 mts2. Este se encuentra ubicado en el
casco urbano del Municipio de La Union, Zacapa, el mercado
tiene un radio de influencia en la cabecera Municipal y las
aldeas de (Agua Fria, Campanario, Cari, Cumbre Alta la
Escuela, Guaranja, Jigua, Joconal, Laguana, Lampocoy,
Pacayalito, Pefia Blanca, Peshja, Roblaron, Sauce, Taguayni,
Tashsarte, Tumushan, Tres Pinos).

c) Tiempo La poblacion en el municipio de La Union,
Zacapa proyectada para el afio 2004 es de 23,705 habitantes,
el area y base de estudio para partir con un numero de
usuarios proyectados hacia una capacidad de servicio de 18
afios maximo, en el cual el objeto arquitectonico que se
disefiara tendra la capacidad de cubrir la demanda en
funcionamiento.

* ver el dictamen técnico en el anexo

Objetivos

a) Generales

Un proyecto de Mercado que coadyuve a solucionar el
problema comercial de la ciudad de La Unidn, Zacapa, con la
capacidad de responder a la demanda actual y a la
probleméatica que hoy en dia afronta, con proyeccién de
capacidad hacia el futro.

b) Especificos

- proyecto arquitecténico que responda a las necesidades de
la poblacion, tomando en cuenta los factores fisicos, sociales
y culturales de la comunidad.

- Determinar el radio de influencia y la poblacién que se
beneficiara con el presente proyecto

- un proyecto con las instalaciones adecuadas y las normas
de higiene y seguridad para actividades de comercio.
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Metodologia de Investigacion

El método de investigacién usado es el desarrollado en la
Unidad de tesis de la Facultad de Arquitectura en el cual se
parte de formar un modelo tedrico en forma sistematica que
va de lo general a lo particular. Se inicia con el desarrollo de
la parte conceptual en donde se conocen los conceptos
relacionados con el tema de mercado. Luego se estudia la
parte de la realidad a niveles regional, departamental y
municipal en donde se evallan conceptos sociales,
econdmicos, geograficos, fisicos y de infraestructura. En este
proceso, se enfatiza la problematica actual y futura. Y
también la demanda para poder plantear premisas para el
disefio y el disefio final.

En el proceso se hace evidente la necesidad de plantear la
proyeccion futura para solucionar los problemas de mercado
en la ciudad, para lo cual se considera el crecimiento, los
radios de accién y la propuesta de integracién de las nuevas
areas para que no se desarrollen como un sistema en la
ciudad.

El proceso se apoya en dos técnicas de investigacion: el
primer tipo es con base en observacion directa por medio de
encuestas, entrevistas, consultas de fuentes que tiene relacion
como el Plan Maestro de Mercados Minoristas.

La consulta de fuentes bibliograficas constituy6 el segundo
tipo de técnicas de investigacion.
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CAPITULO |
CONCEPCION Y ANALISIS
MARCO TEORICO CONCEPTUAL

El presente capitulo nos definird el concepto de “Mercado”,
tipos de mercado que existen en Guatemala y la importancia
de los mercados en el sistema global de abastecimiento de
alimentos en Guatemala. Todos estos conceptos nos daran
un punto de partida para adéntranos en la tematica a tratar.

1. Mercado

Etimologicamente se deriva del latin Mercatus. El significado
que se le da a la palabra mercatus: sitio destinado en ciertas
poblaciones a la venta y compra de mercancias

1.1 Concepto de Mercado

Lugar publico donde concurren comerciantes y compradores
que van a realizar alguna transaccion comercial,
principalmente de alimentos, ropa y enseres domeésticos.

1.2 Clasificacion de los Mercados

Mercado Municipal: Es propiedad del gobierno el cual renta
o vende los locales. Para su construccion se estudian las areas
para resolver las necesidades de los vendedores vy
compradores mediante instalaciones adecuadas. Los
vendedores tipicos se dedican a la venta de: frutas, flores,
cereales y abarrotes en general, la leche y sus derivados,
carnes de pescado, carne de res, ropa, zapatos y cepillos, etc.
La definicion de Mercado Municipal no abarca solamente a
los mercados que se alojan fisicamente en un edificio, sino
también sus desbordamientos y los mercados que surgen

espontaneamente en las calles de la ciudad. Para un mejor
entendimiento de lo que es un Mercado municipal se
subdividiran por su aspecto fisico y por la influencia que
pueda ejercer sobre una poblacion, pudiéndose clasificar de la
siguiente manera.

Los Mercados Municipales de acuerdo a su aspecto fisico
pueden ser clasificados de la siguiente forma:

Mercados Formales: son los mercados que funcionan
dentro de los edificios de la municipalidad. Con condiciones
higiénicas y sanitarias adecuadas®

Desbordamientos: es el conjunto de comerciantes que se
ubican en los aledafios de los mercados formales
constituyendo un todo continuo. Estan localizados en las
calles adyacentes a los mercados formales. Este tipo de
ventas arruinan el ornato de la ciudad y ademéas cambian el
uso del suelo*

Mercados Informales: es el conjunto de comerciantes en las
calles. No tienen comunicacion fisica con los mercados
formales pero venden los mismos productos que estos y los
desbordamientos.  Son ~ mercados  que  surgieron
espontaneamente a mitad de camino entre la zona de
consumo Yy los mercados formales. Causan problema en las
vias de circulacién durante la mafiana y parte de la tarde.’

345 plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
volumen 1, 1988.
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Gréfica No. 1
Tipo de Mercado Municipal
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Mercado Espontaneo: grupo de comerciantes pequefio que
inicialmente se forma con ventas de verdura, fruta y algun
tipo de granos. Surge como su nombre lo indica en forma
espontanea. Fruto de una necesidad en el sector. Tienen la
caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a convertirse
en un mercado informal (institucionalizarse), se ubican en

banquetas (cerca de una carniceria, tienda o abarroteria si la
hay) en 4reas abiertas y en algunos casos en arriates.

Mercado Movil: Mercado que se realiza en un furgén o en
pick ups. Existe en el interior de nuestro pais, se utiliza para
abastecer de alimentos a asentamientos humanos de escasos
recursos en donde no existe ningln tipo de infraestructura de
servicios. ’

También se pueden clasificar los mercados de acuerdo a la
influencia que ejercen en la poblacion.

Mercado Cantonal: de influencia directa, atiende a una
poblacion aproximada de 20,000 habitantes en un radio de
influencia que va desde los 800 mts a 1 kilémetro. Donde el
usuario se moviliza a pie desde su residencia. Se ubican en
areas periféricas en zonas sin mayor expectativa de
crecimiento urbano y poblacional ®

Mercado Sectorial: de influencia indirecta. Su radio de
influencia abarca mas de 1 kilémetro y los usuarios del
mismo se pueden movilizar tanto a pie como en vehiculo
propio o0 transporte colectivo. La cantidad de su demanda
puede ser determinada tanto en los consumidores cercanos
como los del sector.’

®"Municipalidad de Guatemala y observaciones propias.

89 Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
volumen I, 1988.
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Mercado Metropolitano: de influencia dispersa. Su
demanda es de cualquier punto del area metropolitana, el
usuario se moviliza por medio de automovil o transporte
publico. Su radio de influencia es abierto y no se puede llegar
a determinar con exactitud su demanda.™

Gréfica No 2
Influencia de Mercados Municipales
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1.3 Importancia econémica: el mercado es un elemento
primordial en la economia de cualquier pais ya que en el
convergen elementos como la oferta y la demanda, puede ser
de forma minorista y mayorista, permanente y movil.

1.4 Importancia social: la funcion social es ser un
instrumento generador de iteraciones Sociales entre diferentes
grupos que se relacionan, desde los productores a los
distribuidores, distribuidores a consumidores y entre ellos
mismos. Segun el antropo6logo Flavio Rojas los mercados
deben reflejar la identidad cultural e histérica y social de los
grupos implicados.**

1.5 Sistema de Comercializacion

Sistema de Comercializacion al por Mayor: el sistema de
comercializacion al por mayor en Guatemala tiene que ser
dividido en dos partes totalmente distintos: la
comercializacion de carnes, la comercializacion de frutas y
hortalizas, tubérculos y granos™

El sistema de comercializacion de carnes: trabaja de una
forma muy simple, ya que los frigorificos o mataderos
abastecen a los comerciantes minoristas en sus propios
negocios o lugares de venta.

El esquema de comercializacion de frutas y hortalizas: se
realiza en las llamadas centrales de mayoreo (que no es mas
que un mercado formal muchas veces con desbordamientos, a

19 pjan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
volumen 1, 1988.

! Rojas Lima, Flavio. Antropologia y desarrollo. Instituto de Fomento
Municipal 1989.
12 plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas.
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donde acuden la mayoria de intermediarios que proviene de
distintas areas del pais). En donde encontramos a pequefios
productores que traen sus productos hacia la central de
mayoreo donde efectian sus ventas ellos mismos, también
encontramos a los comerciantes mayoristas especializados
quienes se establecen en la central de mayoreo con un puesto
fijo y dominan en su mayoria el comercio de bananos,
platanos, frutas, tubérculos y granos. También encontramos a
los comerciantes transportistas que realizan el acopio en el
interior del pais y venden sus productos en los llamados
mercados maviles.

Como hemos podido observar la comercializaciéon al por
mayor es donde se distribuye el mercado local en todas sus
formas, ya que aqui acuden los minoristas en forma diaria o
semanal para adquirir los productos que luego seran
distribuidos al sistema de comercializacion al por menor.

Sistema de comercializacion al por menor: ventas al por
menor son aquellas efectuadas en pequefias cantidades entre
el comerciante minorista y el consumidor final. También se
debe resaltar el hecho de que algunos comerciantes
minoristas funcionen como proveedores de otros minoristas
inclusive de otras ciudades. La comercializacion en
Guatemala se realiza principalmente a través de los siguientes
canales: =

- Mercados Municipales (Mercados Minoristas)

- Abarroterias, Tiendas y pulperias

- Carnicerias, pollerias, Pescaderias

- Lecherias y cremerias

13 plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
volumen 1, 1988.

-ademas de estos canales también cabe resaltar la existencia
de un gran nimero de comerciantes de alimentos agrupados
en los llamados mercados informales espontaneos.

Gréafica No 3
Sistema de Comercializacion
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1.6 Perfil del vendedor minoritario

los comerciantes que actlan en su gran mayoria son de
pequefio porte principalmente los vinculados al comercio de
frutas y hortalizas. Para otros productos el comerciante ya
tiene un poco méas de capital y consecuentemente tiene un
ingreso mayor.*

Comerciantes de frutas y hortalizas: en general son
comerciantes sin ninguna capitalizacion, realizan las compras
de productos casi diariamente o cada 2 dias en pequefias
cantidades, las ventas en general son realizadas por mujeres.
La mayoria de estos vendedores tienen problemas de la falta
de local para guardar sus productos de un dia para el otro. En
general los productos son guardados en residencias proximas
donde alquilan el espacio necesario.

Comerciantes de visceras: las caracteristicas de estos
comerciantes son similares a las de frutas y hortalizas, el
producto vendido tiene un valor bajo y se destina a la clase
de mas bajos ingresos entre los compradores. La venta de
visceras también se realiza en los desbordamientos vy
mercados informales, y en consecuencia sin las minimas
condiciones de higiene. Asi mismo en los mercados formales
las condiciones de higiene son precarias, ya que muchos
puestos no tienen sistema de refrigeracion para la
conservacion o almacenamiento de los productos que son
altamente perecederos.

Comerciante de carnes de aves: el comerciante de carne de
aves esta un poco mas capitalizado que el de visceras, el

¥ Plan Maestro y Estudio de Mercados Minoristas; volumen 1, 1988.

establecimiento de venta cuando ya esta ubicado dentro de
los mercados formales, en algunos casos ya tiene equipos de
refrigeracion para los productos. El abastecimiento del puesto
de venta lo efectdan directamente del frigorifico.

Comerciantes de carne de cerdo: el vendedor de carne de
cerdo es un comerciante ligeramente mas capitalizado que el
de carne de aves. Vende ademéas de la carne de cerdo,
embutidos. Apenas una parte de los comerciantes tiene
equipo de refrigeracién. El suministro de productos es
préacticamente a diario directamente del frigorifico.

Comerciante de carne de res: son los comerciantes mas
capitalizados de los mercados formales, tiene los puestos de
mayor porte y normalmente de uno a dos empleados en el
establecimiento.  Los  frigorificos efectan  entregas
diariamente o en dias alternados. Los comerciantes tienen
equipo de refrigeracion y asi pueden guardar sus productos de
un dia para otro, la higiene de los locales de venta son
superiores a las de otros locales de venta de carne.

Comerciantes de pescados y mariscos: las caracteristicas de
estos comerciantes son idénticas a la de los vendedores de
visceras. Sin embargo los pescados y mariscos en los
mercados formales no son siempre vendidos en puestos Sino
también en plataformas de madera.

Comerciantes de abarrotes: de la misma manera que los
vendedores de la carne de res, los comerciantes de granos y
abarrotes en los mercados formales también son
capitalizados. Este tipo de comerciante  mantiene una
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existencia promedio de producto para 20 dias de ventas
aproximadamente.

1.7 Perfil de los usuarios de los mercados

Los residentes en las proximidades de un mercado dentro
desu area de influencia directa, tienen una frecuencia
de compra muy elevada (casi diaria). La preferencia
por compras frecuentes se basa principalmente en el hecho de
la comodidad de cargar pequefias cantidades de productos (ya
que la mayoria de los clientes no tiene automdvil) y de la de
proveerse de los productos mas frescos los demas
consumidores que no tienen un mercado cerca y
necesitan utilizar servicio colectivo o automovil para llegar
al mercado, frecuentan el mercado una vez por semana. Y
optan por la incomodidad de cargar grandes cantidades de
productos referentes a las compras semanales, en transporte
colectivo incomodo y con la desventaja de consumir
productos menos frescos.™

1.8 Horario de comercializacion y flujo de compradores

El horario oficial de la comercializacion de los mercados es
de 6:00 a 18:00h. A las 6:00 h de la mafiana el mercado es
abierto al publico, comenzando con un pequefio nimero que
van aumentando hasta llegar al maximo en el periodo de
10:00 a 14:00 h, y a partir de ahi el flujo de compradores
tiende a reducirse tanto que casi llega al minimo a las 16:00
h.

En el periodo de 16:00 a 18:00 horas el mercado permanece
ocioso, abierto sélo para cumplir horario oficial, aunque
nada impide que cada comerciante pueda cerrar su puesto.

15 pPlan Maestro y Estudio de Mercados Minoristas, volumen I, 1988

La mayoria de comerciantes cierra sus puestos a
partir de las 14:00 horas, haciendo que el mercado tenga, a
partir de ese horario poca opcién para los compradores.
La investigacion de campo constatd la siguiente distribucién
relativa de los compradores en los mercados durante el
periodo de comercializacion:

6:00 a 8:00 horas -

8.00 a 9:00 horas 10%
9:00 a 10:00 horas 20%
10:00 a 12:00 horas 40%
12:00 a 14:00 horas 15%
14:00 a 16:00 horas 10%
16:00 a18: 00 horas 505™°

1.9 Subdivisién de zonas de mercado por funcionamiento
Los mercados para tener un funcionamiento adecuado deben
zonificarse, ya que asi cubriran todas las necesidades de los
usuarios de una manera ordenada y eficiente

Zonas de ventas: esta es la zona de mayor afluencia de
personas ya que es el lugar donde los usuarios se proveen de
los productos de la canasta basica. La zona de ventas se
subdivide en tres areas las cuales se describen a continuacion:

Area Semihimeda: Es un &rea que requiere de agua
Unicamente para remojar el producto que estd a la venta. No
necesita de instalacion de agua potable, individual por puesto,
ésta puede estar sectorizada, al igual que el drenaje para su

16 Administrador del Mercado Municipal de La Unidn, Zacapa, y por
observacién propia.

10
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limpieza. Los puestos de venta que forman parte del area
semihtmeda son: frutas, hortalizas y flores.

Area himeda: Es una area que requiere de Instalacion
hidraulica y de drenaje para su limpieza. En forma individual.
Los puestos de venta que se encuentran dentro de estas areas
son: Carnicerias, marranerias, pollerias, ventas de huevo,
pescaderias, lacteos y embutidos, refresquerias, comedores y
comida preparada.

Area seca: Por la naturaleza del producto no requiere de
instalacién de agua potable, Unicamente de drenaje a nivel
para limpiezas esporadicas. Los puestos de ventas que se
encuentran en estd zona son los siguientes: granos y
abarrotes, de plastico, articulos de vidrio, panaderias,
mercerias, articulos de cesteria, especies, zapatos, ropa,
ferreteria y ventas de musica.

1.10 Dimensionamiento de puestos segun tipo de venta

Puestos de frutas y hortalizas 4 mts2
Abarrotes y Granos 9mts 2
Carne de Res 9mts 2
Carne de Cerdo 6 mts2
Pollo 6 mts 2
Pescados y Mariscos 6 mts 27

1.11 Clasificacion de los locales
los locales se pueden clasificar
ubicacion.'®

por categorias y por su

1718 plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
volumen 1, 1988.

Locales por categorias: éstos se clasifican por la naturaleza
del negocio y el equipamiento que requieran para Ssu
funcionamiento, se dividen en primera, segunda y tercera
categoria:

Son Locales de primera categoria: carniceros, comedores,
artesanias tipicas, abarrotes, ropas y calzados.

Son locales de segunda categoria: productos lacteos,
marinerias, pollerias, miscelaneos, refresquerias, pescados y
mariscos.

Son locales de tercera categoria: verduras y frutas, flores y
comida preparada.

Locales por su ubicacion: éstos se clasifican de acuerdo al
lugar donde estan ubicados en preferenciales Ay B:

Son locales preferenciales tipo A: los que estan ubicados en
la esquina de un sector y localizados en cualquier acceso del
mercado.
Los que estan ubicados en la esquina de un sector y
localizados en el cruce de dos o més vias de circulacion
principal.

Son locales preferenciales tipo B: Los locales ubicados en
la esquina de un sector y que no estén comprendidos en los
casos anteriores.

-Los locales que estén ubicados después de un local tipo
“A”, los locales que uno de sus frentes dé hacia una via de
circulacion principal.

11
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1.12 Salubridad e higiene en los mercados

La seccion de Saneamiento depende directamente de la
seccion de Sanidad Municipal y esta integrada por: un Jefe,
un Inspector General, un Subinspector General, Secretaria y
Cuerpo de Inspectores.™

Funciones del jefe: debe ser un profesional universitario,
colegiado activo, de preferencia con capacidad adecuada en
sanidad ambiental o en salubridad publica y tendrd las
siguientes obligaciones: emitir diagnostico profesional de los
productos decomisados. Cuando se expresen dudas, ya sea de
parte del interesado o de la seccion de Saneamiento
Ambiental, debera acudirse a los laboratorios Municipales y
en su defecto, a los de Sanidad Publica.

- Ordenar la destruccién de productos calificados como no
aptos para el consumo.

- Dar su aprobacion para el ingreso de carnes y derivados
procedentes de otras jurisdicciones.

Funciones del inspector general: adiestrar en forma directa
al personal de inspectores a través de cursillos, conferencias,
etc.

- Cumplir con la orden de destruccion de productos en mal
estado.

Funciones del subinspector: Controlar el ingreso y salida
de Inspectores en los mercados, permanecer horas ordinarias
y extraordinarias dentro de los mercados y supervisar el
trabajo de los inspectores ambulantes.

19 plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas,
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- Rotar al personal de los mercados ambulantes cada 15 dias.
- Clasificar informes diarios de los inspectores y remitirlos al
inspector general.

Cuerpo de inspectores: encargado de poner en marcha las
campafas sanitarias planificadas en la seccidén, en los
mercados.

- Inspeccionar diariamente toda clase de carnes y derivados,
embutidos y carnes enlatadas, asi como su reporte en libras,
al cobrador especifico para el pago del arbitrio respectivo, de
lo que ingrese y expenda en el mercado a su cargo.

- Inspeccion sanitaria de leche y derivados, de acuerdo al
procedimiento de termolactodensimetria usado por Sanidad
Publica.

- Inspecciéon Sanitaria de frutas y verduras. Inspeccion
Sanitaria de bebidas y refrescos. Inspeccién sanitaria de
ventas de pan y tortillas. Inspeccion sanitaria de conservas y
abarrotes.

-Inspeccion Sanitaria de sanitarios y depdsitos de basura.

- Control de documentos sanitarios de vendedores fijos y
ambulantes, control de la factibilidad de los drenajes y
reporte de los obstruidos, asi como las fugas de agua.

1.13 Situacion administrativa de los mercados

Cada mercado debe de contar con los siguientes sectores:
administrador, Secretaria o cajero, grupo de cobranza, grupo
de vigilancia, grupo de limpieza, inspectores de saneamiento
ambiental.
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Administrador del mercado: es responsable del servicio y
mantenimiento prestado en el mercado y de la readecuacién
de las tasas y arbitrios del mismo. Debe controlar y ordenar la
ubicacion de los inquilinos y areas de servicio y cobro;
asignar y distribuir el trabajo del personal, supervisar el
cobro. Atender al publico. Tiene bajo su direccién un
Secretario o Cajero, grupo de limpieza, grupo de cobranza

El secretario o cajero: tiene la responsabilidad de elaborar y
tramitar expedientes y oficios relacionados con las labores de
la seccidon asimismo, de recibir el monto de la cobranza y
elaborar la liquidacion diaria.

Grupo de cobranza: encargado de la realizacion de cobros
de los arbitrios, puesto por puesto. Al final del cobro, se
efectlia la liquidacién del dia para conocer lo cobrado y ser
entregado al secretario-cajero.

Grupo de limpieza: constituido por caporal de limpieza y
peones, encargados de mantener el aseo en el mercado,
ordenar las ventas para que las ventas no obstaculicen el
paso.

Grafica No 4
Estructura de Funcionamiento de Administracion

Administrador
de Mercados

Secretario o Cajero

Cobro Limpieza Vigilancia

Fuente: elaboracion propia basada en cronograma de Administracion
de Mercados, Estudio de mercado para Minoristas 1988 Volumen |I.
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1.14 Conceptos que se aplican al caso en estudio

Ahora que se conocen los conceptos esenciales de un
mercado, nos sera mas facil comprender el proyecto que en
este caso en particular, se encuentra ubicado en el Municipio
de La Unidn Zacapa, a continuacion describiremos cémo es
que se aplican al caso en estudio estos conceptos:

Mercado Formal: éste se aplica al mercado de La Unién,
debido a que cuenta con un edificio de la municipalidad el
cual alberga a un grupo de comerciantes dentro de su
instalaciones, para que puedan realizar sus actividades de
venta.

Desbordamiento: éste concepto también se aplica al caso en
estudio, ya que en las principales calles de la ciudad de La
Union, se encuentran ubicados un grupo de comerciantes los
cuales no han podido conseguir un local dentro del mercado.

Mercado Sectorial: éste concepto también se aplica para el
caso en estudio debido a que éste mercado es el Gnico que se
encuentra en el municipio por lo que es frecuentado por la
poblacion que estd a menos de 1 kildémetro de distancia la
cual en este caso es la del area urbana, como por la poblacion
rural la cual se encuentra a méas de 1 kildbmetro de distancia

Sistema de comercializacion al por menor: éste concepto
se plica debido a que los comerciantes del mercado y de su
desbordamiento realizan ventas en pequefias cantidades al
consumidor final.

Perfil del usuario del mercado: esto se aplica en el
municipio debido a que los usuarios que viven a menos de un

kilometro de distancia influencia directa, del mercado tienen
como habito de compra las pequefias cantidades de productos
solo para el consumo del dia, mientras los usuarios de
influencia indirecta a mas de 1 kilébmetro de distancia del
mercado tiene el habito de compra en cantidades grandes para
abastecerse durante una semana ya que no pueden viajar
todos los dias al mercado.

Zonas de ventas: éste concepto se aplica en el caso en
estudio, ya que de esto depende un buen funcionamiento de
un mercado y en la actualidad esta zonas de ventas se
encuentran mezcladas lo que causa incomodidad en los
usuarios ya que se tiene que desplazar méas para poder
encontrar los productos que necesitan. Ademas para los
mismos comerciantes es necesario contar con la
infraestructura adecuada a su tipo de venta y en la actualidad
hay comedores que no cuentan con el servicio de agua
potable, etc.

Zona administrativa: éste concepto también se aplica ya que
en el mercado de La Unién no se cuenta con una oficina de
administracion y esto es motivo del porque el dentro del
mercado se ha crecido desordenadamente, si se cuenta con un
administrador que se dedica mas a estar cobrando las rentas
en vez de hacer cumplir el reglamento a los arrendatarios.
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CAPITULO I
Niveles de Analisis

En ella se manifiesta la division geografica del pais en
diferentes regiones. Para su facil gobierno y administracion la
Republica de Guatemala esta dividida en 8 regiones que
forman el territorio nacional. A cada region le forman uno o
mas Departamentos Yy éstos a su vez, tiene su propia cabecera
departamental.

El objeto e interés de nuestro estudio esta ubicado en el
Departamento de Zacapa, Municipio de La Unién.

Segun el Decreto No 70-86 Articulo No 2 de la ley preliminar
de regionalizacion, una region es una delimitacion de uno o
varios Departamentos que debe reunir similitud de
condiciones geogréaficas, econdmicas y sociales.

Dentro de los objetivos de las regiones se encuentra
promover y coadyuvar al incremento del nivel de vida de los
habitantes que estan bajo su radio de accion por medio del
conocimiento del sistema productivo, su base y relaciones
productivas, asi como el fortalecimiento del mismo por
medio de politicas que permitan la generacion de proyectos
de caracter econOmicos  sociales, financieros de
infraestructura o equipamiento urbano. Estos ultimos serén el
soporte fisico para lograr este objetivo.

Para eso se ha tenido que estructurar todo un sistema o
modelo de funcionamiento que es mediante la centralizacién
y concentracion de servicios. Este modelo existente se repite
en la regionalizacion en el cual también existe una cede o
punto de convergencia que debe contar con la logistica,
infraestructura y que sea el soporte de esas actividades.
Administrativamente los Departamentos de la Republica
estan alrededor de la ciudad capital, los Departamentos que

constituyen una region también giran alrededor de una sede
administrativa que funcionara como base de operaciones a las
que se les denomina CABECERA DE REGION.?

A las cabeceras de las regiones generalmente se les
identificara por ser ciudades, que gracias a la supremacia
administrativa y desarrollo en general, estan en capacidad de
absorber dentro de su propio radio de accién actividades
administrativas propias y de los Departamentos que la
integran. Se observa ademas que en las cabeceras de region
existen indicadores muy elevados en lo referente a comercio,
transporte, asi como concentracion de servicios publicos. La
Unidn, Zacapa se encuentra en la region Il Nor Oriente.
Regién integrada por los Departamentos de Zacapa, El
Progreso, Chiquimula e Izabal.

Las principales figuras pablicas, politicas y de gobierno se
encuentran en Zacapa, ellas son:

a. Gobierno Municipal, lo constituye el alcalde y consejo
Municipal (Art. 254)

El &rea de estudio de nuestro proyecto es en el Municipio de
La Union, en el Departamento de Zacapa, que a su vez
integra la Region 1l Nor Oriente. Es de nuestro interés
conocer el contexto fisico, social y econdémico donde se
desarrolla el presente estudio y para eso utilizaremos una
exposicion deductiva, es decir que se partira de lo general a lo
particular iniciando por las caracteristicas del contexto del
regional, el contexto departamental y finalmente el contexto
del municipio.

0 Basado en la Constitucion de la Republica de Guatemala, adaptacion
propia.
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Tabla N° 1
Gréafica No 5 Regiones de la Republica de Guatemala
Regiones dela Republica
Region  No Cabecera Deptos. Ext. Dist.
Kms2 Kms
Metrépo- | Guatemala  Guatemala 2,125 -—--
litana
Norte Il Coban Alta Verapaz 11,390 212
YL BELICE Vaja Verapaz
Nor Il Zacapa Zacapa, lzabal 16,026 148
Oriente Chiquimula,
MEXICD El Progreso
Sur IV Jutiapa Jutiapa, Jalapa, 8,237 115
— i O EAND Oriente Santa Rosa

ATLAMTICD

Central V Antigua Sacatepéquez, 6,226 28
Escuintla,
Chimaltenago

Sur VI Quetzal- Quetzaltenago, 12,230 206
Occidente tenago Solol4, Suchi-

tepéquez, San

Marcos, Toto-

nicapan, Retal-

Huleu
Nor VIl Quiché Quiché y Huehe- 15,776 263
Occidente tenango
Peten VIl Petén Petén 26,854 486
EL 5ALYVADOR
OCEANO PACIFICO
Fuente: Basado en SEGEPLAN, sin escala. Fuente: SEGEPLAN, Politicas de Ordenamiento Territorial.
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2. Nivel Regional

La Regién 1l Nor oriente esta formada por los
Departamentos de EI Progreso, Zacapa, Chiquimula e 1zabal.
Entre los cuatro tienen una superficie 16,026 Kms2 lo que
significa el 6% del territorio nacional. Densidad promedio de
32 habitantes por kilometro cuadrado. Esta region se localiza
en el Nor Oriente de la Republica a 14°58°06” latitud norte y
89°32°40” longitud oeste. La region limita al norte con Belice
y Petén, al oeste con Alta y Baja Verapaz, al sur con
Guatemala, Jalapa y Jutiapa, al este con Honduras y el
Océano Atléntico.

2.1 Estructura Vial a Nivel Regional

Los cuatro Departamentos son atravesados por dos vias
terrestres de primer orden, siendo las carreteras
Internacionales CA-9, CA-10, la carretera CA-9 es la que va
desde la ciudad de Guatemala atravesando EIl Progreso,
Zacapa, hasta llegar a Puerto Barrios el cual es uno de los
puertos mas importantes del pais por lo cual esté via favorece
al comercio internacional. La CA-10 es la via terrestre que va
desde Zacapa, hacia Chiquimula (Esquipulas) favoreciendo
la comunicacion y comercio con el pais de Honduras.

Gréfica No 6
Region I11 Nor Oriente

Gréafica No 7 Sistema Vial dela Region 111 Nor Oriente

DA
%, FTTTH WLICT ATLAMTEL

J‘-. 4

REGIOM T
WOR-DORTENTE

JUTARA,

Fuente: Basado en SEGEPLAN, sin escala.

1 RELIE
I‘Q PETEY

REGIOMIT
MNOR-ORIEMTE

Wl
VERAPAL

AMMATAS
rlLATEMALS

NMAFA

Fuente: Seccion de Estadistica, Direccion General
de Caminos 2003.

CICESHE
ATLANTEY:
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2.2 Nivel Departamental:

El Departamento de Zacapa colinda al norte con los
Departamentos de Alta Verapaz e lzabal; al este con la
Republica de Honduras; al sur con los Departamentos de
Chiquimula y de Jalapa; al oeste con el de El Progreso. Segun
la Direccion General de Estadistica Zacapa tiene una
extension territorial de 2,690 km.2. Y unos 103,736
habitantes, teniendo una densidad de 39 hab. /Km. 2. La
division politica define 10 Municipios que conforman el
mismo, ellos son: 1.Zacapa 2.Estanzuela, 3.Rio Hondo

4 Teculutan 5. Usumatlan, 6.Cabafas, 7.Huité, 8.San Diego
9. Gualan, 10.La Union.

Gréfica No 8 Division Politica Departamento de Zacapa

® CABECERAS MUNICIPALES

Fuente: Basado en SEGEPLAN, sin escala.

Poblacion de Zacapa en su mayoria ladino; ubicandola en
las 4reas rurales un 80% vy en las areas urbanas un 20%.%

Municipio Total

Zacapa 59,080 habitantes
Estancuela 10,210 habitantes
Rio Hondo 17,667 habitantes
Gualan 39,871 habitantes
Teculutan 14,428 habitantes
Usumatlan 9,326 habitantes
Cabafas 11,211 habitantes
San Diego 5,825 habitantes
La Unién 23,705 habitantes
Huité 8,835 habitantes

Gréafica No 9 Poblados de Zacapa

Honduras

2! Instituto Nacional de Estadistica (INE) Censo XI de poblacion y VI
habitacion, 2002.
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Estructura Vial Principal A Nivel Departamental: Entre
las principales carreteras que atraviesan el Departamento
estan la Interoceanica CA-9 asi como la CA-IO, las cuales
estan calificadas como de primer nivel y se mantienen
transitables un 90% todo el afio, y la ruta nacional 5 que va
de Gualan a La Unidny carreteras departamentales que unen
a sus poblados y propiedades rurales entre si y con los
municipios vecinos.

Gréfica No 10
Principales Vias de Zacapa

[ZABAL

YAl
YERAPAZ

CHIQUTHTILA

TALATA

Fuente: Ministerio de Agricultura Y Ganaderia Y Alimentos
(MAGA) 2000. Sin escala.

2.3 A Nivel Municipal

La Union Municipio del Departamento de Zacapa.
Municipalidad de 32. Categoria. Area aproximada 211 km.2.
y una poblacién estimada 23,705 hab. Que da una densidad
de poblacion promedio de 112 habitantes por Kkilémetro
cuadrado y se ubica a 880 metros sobre el nivel del mar. Se
ubica en una latitud 14°57°52" y una longitud 89°17°43"".
Colinda al norte con Zacapa y Gualan; al este con la
Republica de Honduras; al sur con Camotan y Jocotan?

Cuenta con 41 aldeas, a nivel de equipamiento los tiene en
muy buen nivel en el casco urbano (ciudad) como son:
teléfonos, agua potable, drenajes, energia eléctrica, centro de
salud, escuelas, institutos de educacidn basica y diversificado.
Cuenta con oficinas de instituciones del gobierno ademas de
las oficinas municipales.

En el area rural es evidente su poco desarrollo que presentan
sus aldeas en lo que se refiere a caminos transitables esto
afecta principalmente a los campesinos que se dedican al
cultivo de café y asi también cuenta con una industria
maderera que en su mayor parte se encuentra en vias de
explotacion.

El comercio y servicios se encuentran concentrados en el area
urbana la cual presenta otra imagen del contexto general.

La Unidn cuenta con dos ingresos principales uno es por el
municipio de Gualan carretera asfaltada de longitud de 32
Kilometros y el segundo ingreso a la ciudad es por el
municipio de Zacapa con carretera de terraceria.

22 Municipalidad de La Unién, Zacapa, Monograffa del Municipio, 2003.
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Gréfica No 11 )
Sistema Vial Principal y GUALAN

Poblados de La Union

ZACAPA

HONDURAS

CARRETERA ASFALTADA
CAMING DE TERARCERIA

POBLADOS

JOCOTAN
CAMOTAN

Fuente: Municipalidad de La Union, Zacapa

1 LaUnion 9 Pacayalito 17 Chagiiton 25 chonal 33 Santa Fe
2 Corozal 10 El Sauce 18 El Progreso 26 Piedras negras 34 TI’ES,PII’]OS
3 Chichipate 11 Timushén 19 El campanari 27 Roblarglto 35 Chatun_
4 Lampocoy 12 Lajigua 20 El Llanon 28 Roblaron 36 Chaguitillo
5 Guaranja 13 Pefia Blanca 21 Peshja 29 Quebrada 37 LaVegonall
6 Tasharte 14 Taguayni 22 Las Veguitas 30 Los Planes 38 La Vegona l
7 Cari 15 Capucalito 23 Zapotal 31 La Cumbre 39 La Vegonall
8 Agua Fria 16 Capucal 24La Laguna 32 San Agustin 40 La Pita
41 Cumbre Alta 20
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Caracteristicas sociales y econémicas de La Union: El
Municipio se desarrolla en las areas de agricultura, comercio,
actividad pecuaria y otras; cabe mencionar que las principales
areas en las que se ocupa la mayor cantidad de habitantes son
la agricultura, construccién y comercio.

Poblacion econémicamente activa: segin los datos
estadisticos el Municipio de La Unidn cuenta con un total de
5,755 habitantes econdmicamente activos de los cuales 5,070
son hombres y 685 mujeres. La poblacién econémicamente
inactiva es un total de 11,721 habitantes de los cuales 3,686
son hombres y 8,035 son mujeres.?

Tabla N° 2’ )
POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA POR
ACTIVIDAD ECONOMICA

1 | Agricultura, silvicultura y pesca 4,946
2 | Explotacion, minas y carreteras 1
3 | Industria Manufacturera 100
4 | Electricidad, Gas y Agua 23
5 | Construccion 138
6 | Comercio por Mayor y Menor 224
7 | Transporte, Almacenamiento 44
8 | Establecimientos Financieros 28
9 | Administracion Pablica 37
10 | Ensefianza 46
11 | Servicios Comunales, Sociales 147
12 | Organizaciones Extraterritoriales 3
13 | Rama actividad no especificada 17

% Instituto Nacional de Estadistica (INE), Censo XI de Poblacién y VI de
habitacion, 2002.

Analisis de la Actividad Comercial: para poder
comprender de una mejor manera la actividad comercial del
municipio se ha subdividido en tres grupos los cuales a
continuacion se describen.

Sector Primario: en este segmento productivo se incluyen
todas las actividades agropecuarias. En general podemos
decir que la actividad predominate es la agricola, en el cual el

nivel particular sigue siendo determinate el sistema
tradicional del cultivo.*
Sector Secundario: aqui se ubica el proceso de

transformacion de la materia prima, el cual cuenta con
algunos exponentes que vale la pena referir como la agro-
industria del café. En el municipio existe una mini-tostaduria
de café, que vende el producto terminado para el consumo
familiar dentro y fuera del municipio.

Sector Terciario: la actividad comercial predominante en La
Union son la prestacion de bienes y servicios. Se estiman
unas 9 ONGS y unas 16 instituciones publicas.

# Municipalidad de La Unién, Zacapa, Caracterizacién 2003.
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Tabla N° 3

Actividad Agricola

Café

Es el cultivo que predomina en todo el municipio, en un 95% de su poblacion. Aplicandose en el mismo
técnicas adecuadas principalmente en fincas y en parcelas de grupos de pequefios productores atendidos
por ANECAFE. Es la fuente del municipio y la fuente de trabajo para la mayoria de personas que se
dedican a jornalear. Se estima una produccion por manzana de 40 quintales pergamino, equivalentes a 200
quintales en maduro. La cantidad estimada de quintales pergamino producidos durante el afio 99 al 2001
fue de 76,000. En la actualidad se posee crisis econdmicas de todas las familias del municipio, debido a
que los precios de venta del café (Q 200.00/qq pergamino) no son buenos.

Naranja

Todo el municipio produce esta fruta, la cual se da entre plantaciones de café. No es tecnificada, y su
variedad es criolla; pero forma parte de los ingresos de las familias. Se estima una produccién de 5,400
millares anuales.

Banano

Es otro cultivo que se asocia con el café, utilizandolo para sombra semitemporal, aprovechandose la
produccion de racimos para la venta en el mercado local y departamental. Siendo otra fuente de ingresos
para las familias. Se estima una produccion anual de 4,500 racimos

Maiz

Es uno de los cultivos tradicionales de los cuales se obtiene el alimento béasico para el consumo anual.
Cada persona siembra aproximadamente 16 tareas, ya sea propias o0 arrendadas. Se estima que una tarea
es de 25x25 varas cuadradas, que abonadas producen 1.5gq de maiz (criollo).

Frijol

También es uno de los cultivos tradicionales, de los cuales obtienen las familias el alimento basico para el
consumo anual. En algunas aldeas como Tres Pinos, La Vegona, Cumbre Alta, Guaranja, Roblarcito,
Roblaron, Peshja y Pefia Blanca; producen para abastecer de grano al mercado local. Se estima que una
tarea es de 25x25 varas cuadradas, que abonadas producen 1qq de frijol.

Actividad Pecuaria

Porcino

Los vecinos del Municipio de La Unidn, un 10% se dedica a la crianza y engorde de cerdos.

Bovino

Los vecinos de esté jurisdiccion un 3% se dedican a la crianza y engorde de ganado.

Piscicultura

Un 0.05% de vecinos se dedican a la crianza de peces.

Caprino

El 0.05 % se dedican a la crianza de cabras.

Avicultura

Un 90% se dedican a la crianza de aves de los cuales un 10% se designa a la venta y 80% para el
autoconsumo.
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Tabla N° 4

INSTITUCIONES QUE SE ENCUENTRAN EN EL MUNICIPIO DE LA UNION

CATEGORIA

TIPO DE ORGANIZACION

ACTIVIDAD PRINCIPAL QUE
DESEMPENA

Organismos Gubernamentales

FIS-PRORIENTE

Infraestructura social, vial y productiva.

FONAPAZ Infraestructura social y educativa
CONSEJOS DE DESARROLLO Infraestructura social, vial, ,etc.
BEZACHI Educacion basica.

CONALFA Alfabetizacion.

MINISTERIO DE EDUCACION

Educativo y Sociocultural.

MINISTERIO DE CULTURA'Y
DEPORTE

Cultura y deporte en general

DERECHOS HUMANOS

Capacitacion.

ANACAFE

Créditos, asistencia y asesoria técnica

ORGANISMO JUDICIAL

Justicia, Capacitacion a lideres

organismos Gubernamentales

EL CORREO

Comunicacién

MUNICIPALIDAD

Infraestructura, educacion, salud, cultura,
deporte, organizacion ,etc.

ORGANISMO JUDICIAL

Justicia, Capacitacion a lideres

PNC

Seguridad ciudadana.

TSE

Empadronamiento y eleccion popular

Organismos no Gubernamentales

SOSEP Y PROMUJER

Proyectos sociales y productivos,
capacitacion

MMARN Proteger ambiente natural y capacitacion
BOSCOM Proteccion a bosque y Capacitacion
CECAPRO Comercializacion y exportacion de café.
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CATEGORIA

TIPO DE ORGANIZACION

ACTIVIDAD PRINCIPAL QUE
DESEMPENA

Organismos no Gubernamentales

AGUA FUENTE DE PAZ

Agua y saneamiento, capacitacion

UNICEF

Educacién, salud, capacitacion y
organizacion.

COOPERATIVA AGRICOLA

Financiamiento y comercializacion

CAFETALERA
CARITAS Créditos, Asistencia técnica
ACORITAS organizacion comunal
ARCOLAUZA Asistencia técnica, créditos, organizacion
comunitaria
Organizaciones Financieras BANRURAL Ahorro, créditos, Econdmico-financiero.
ECOTEC Capacitacion en agroforesteria y ambiente
ACORITAS organizaciéon comunal
ARCOLAUZA Asistencia técnica, créditos, organizacion

comunitaria

Fuente: Municipalidad de La Unidn, Caracterizacion 2003.

Sistema comercial privado: es representado por
comerciantes particulares que ofrecen una variedad de bienes
y servicios profesionales los cuales generan economia
formal.

Sistema comercial publico: se basa en la actividad
comercial del Mercado Municipal, principalmente los dias
Jueves y domingos, ya que el resto de la semana es muy poca
la fluencia del comprador.
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2.4 Demografia de La Union Grafica N° 13 ) )
A continuacion se presentan los datos de la poblacion en los POBLACION MUNICIPAL DE LA UNION SEGUN
ultimos 10 afios, segun el Instituto Nacional de Estadistica CENSOS DEL INE 2002
(INE). En las ultimas estimaciones la tasa de crecimiento - — —
registrada en el municipio corresponde al 3%. Orden Afo  Poblacion  Poblacion Total
Grafica No 12 Urbana Rural
POBLACION MUNICIPAL DE LA UNION SEGUN 2. 2002 3,091 20,614 23,705
CENSOS DEL INE 1994
Orden Afio  Poblacion  Poblacién Total POBLACION DEL MUNICIPIO
Urbana Rural DE LA UNION CLENSO 2002
1. 1,994 1,860 14,756 16,616
POBLACION DEL MUNICIPIO B AT 1AL
DE LA UNION CENSO 1994 HOMERES 1103
MMUITERES 11,771
11% NOMENCLATURA TOTAL 23,703
POBLACION TOTAL
HOMBRES | 8410 o J—
MUJERES 8,206 Jf}' E%ﬁ&ﬁﬁ" 4|
TOTAL 16,616
A voptacion :‘x*‘ CRESNA S 09
D RIS | [87% L TRRARASE
a”ﬁ' FOBLACUTON Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), Censo XI de Poblacion y
s LR VI de Habitacion, 2002.
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PARA ESTIMAR EL CRECIMIENTO DE LA
POBLACION SE UTILIZA LA FORMULA DE
INTERES COMPUESTO
X
PN= PO (1+i)
En donde:
PN = Poblacion a estimar al afio 2,021
PO = Poblacion de altimo censo o estimacion

1 = Constante
i = Tasa de crecimiento anual entre censos
X = Numero de afios entre el Gltimo censo y el afio a
estimar
X
PN=PO (1+i)

18
2,021 = 23,705 (1+ 0.03)

18
2,021 = 23,705 (1.03)

2,021 =23,705 (1.7024)
2,021 = 40,356.17 habitante

La proyeccion de habitantes para el afio 2021 en el
Municipio de La Union, Zacapa sera de 40,357 Hab.

Gréfica No 14

POBLACION DE MUNICIPIO DE LA UNION

PROYECTADA PARA EL ANO 2021

Orden Afo Poblacién  Poblacién Total
Urbana Rural

3. 2021 5,263 35,094 40,357

PROYECCION DE POBLACION PARA EL
MUNICIPIO DE LA UNION AL ANO 2021

NOMENCLATURA

POBLACTON TOTAT,

HOMERES 20,317
MUJERLS 20,040
roTaL 40,357

A0
Jar> POBLACION
{;“Lj?‘l RURAL 33,094

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), Censo XI de
Poblacion y VI de Habitacion, 2002.

26



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

2.5 Clima de La Unién

La Cabecera Municipal de La Union se encuentra a una
altura de 880 metros sobre el nivel del mar. Posee un sistema
hidrografico compuesto por varios rios y quebradas que le
dan una exuberante belleza a la region.

El Municipio se caracteriza por poseer un clima que es
prevalecido y determinado por los accidentes geograficos del
lugar, los cuales ejercen incidencia en la formacion del
mismao.

Segun la clasificacion de Thornthwaite es Semicalido con
invierno benigno HUmedo y sin estacion seca bien
definida. (B’b’Br).

Con relacion a esto podemos decir que es variable y que en
algunas regiones se puede observar clima subtropical
hdmedo, que cominmente se le denomina Microclimas.

Por sus estados climaticos y su innumerable recurso natural
se le ha denominado “EL OASIS DE ORIENTE”.

El municipio de La Union, se caracteriza por poseer una
precipitacion pluvial muy fluida, debido a que posee un
bosque nuboso, denso de especies nativas (Mixto).  Se
distingue igual que todo el pais, por tener dos estaciones: 1.
Seca, de noviembre hasta abril, y 2. Lluviosa, de mayo a
octubre. Sin embargo, aun en la época seca se presentan
precipitaciones debidas principalmente a la influencia del mar
Caribe.

La precipitacion: pluvial media anual es de 1,569 mm. Con
un promedio de 169 dias de lluvia en la década de los afios

90, siendo los meses de febrero, marzo y abril los de menor
precipitacion. La precipitacion pluvial media por época es la
siguiente: Epoca Seca de 379 mm. Y Epoca Lluviosa de
1,225 mm.

Temperatura: la temperatura media anual es de 20.9 ° C.
Los meses mas calurosos suelen ser marzo, abril y mayo
rebasando los 33 ° C. Sigue un patrén definido desde enero
con 16.90 ° C, que se incrementa en verano a 235 ° Cy
decrece la temperatura mensual hasta diciembre 22.5 ° C.

Humedad: la ciudad siempre conserva un ambiente de
humedad, el promedio de la humedad relativa es de 92.83%

Vientos: los vientos dominantes tienen direccion Noreste-
Sur este durante ocho meses al afio. En marzo es direccién es
SSW y en noviembre ambos sentidos.?

% estos datos fueron otorgados por el encargado de la estacion

Metereologica Tipo “B” del INSIVUMEH, que existe en el Municipio y
se encuentra ubicada en la colonia Tait, de la cabecera Municipal a una
altura de 1,000 msnm, a una latitud de 14° 57°48” y longitud de
89017°28".
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Tabla N°5
Cuadro Climatolégico de La Unién
TEMPERATURA °C PRECIPITACION HUMEDAD | VIENTOS
RELATIVA
MES MEDIA MIN. MAX. TOTAL DIAS MEDIA % KM/ H
mm

ENERO 16.90 15.80 28.60 58.00 18 91 20.00
FEBRERO 22.00 15.50 32.00 9.00 9 94 20.00
MARZO 18.01 15.00 33.00 45.00 11 93 34.00
ABRIL 19.20 16.50 34.50 1.100 3 94 33.00
MAYO 21.20 17.50 32.60 93.50 12 90 30.00
JUNIO 21.60 19.00 33.00 225.0 19 92 27.00
JULIO 24.00 19.70 27.30 191.0 15 96 29.00
AGOSTO 23.40 17.50 29.80 212.0 18 95 29.00
SEPTIEMBRE 24.30 17.50 31.00 367.1 20 92 28.00
OCTUBRE 23.20 17.50 31.00 166.4 20 93 30.00
NOVIEMBRE 17.90. 15.50 31.00 110.0 13 91 36.00
DICIEMBRE 20.10 15.00 30.50 90.50 11 93 31.00

Fuente: INSIVUMEH, estacion meteoroldgica tipo
“B” colonia Tait, La Union, Zacapa afio 2004.
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Grafica No 15
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2.6 A Nivel Urbano Ciudad de La Union

La ciudad de La Unidn es la cabecera Municipal, esto le
permite gozar de un equipamiento urbano aceptable, desde
su asentamiento en 1904 ha progresado en aspectos urbano

de poblacion y comercial.

Zonificacion: la delimitacion territorial interna de la ciudad
para efecto de ordenamiento se hace por medio de cuatro
barrios existentes. El barri6 el centro: que es el mas antiguo,
aqui se localiza el parque central, la municipalidad, iglesia
catdlica, el mercado, la policia nacional y todo el comercio de
la ciudad

EALIDA AT TOTAR
Rl L S

El Barrio Nuevo: es 80% residencial y 20% para uso publico
como el Estadio Municipal, el Cementerio Municipal, el
instituto de bésico. La Colonia Tait: tiene como elementos
importantes la escuela primaria José Marti, escuela José
Tauts, Centro Parroquial, Finca San Agustin y la
Cooperativa. La Colonia La Democracia: cuenta con un alto
porcentaje de vivienda de bajo nivel ubicado en la parte més
alta de la ciudad, aqui se encuentra ubicada la Zona Militar.

EALIDA A BUALAH

Mapa N°1
Zonificacion Urbana

[T earA E- CEMTRD
— L DTSR THRCY

Fuente: Municipalidad de La Unidn,
DOLDRIATAT

Investigacion de Campo.

COLTHLA CEMDGRAT A
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El asentamiento de la ciudad: de La Union fue alrededor de Expansion de 1950

1904, segun la monografia del Municipio el 3 de mayo de Las casas de esa época se encontraban concentradas en el
1,920 tomd el nombre de Municipio de LA UNION, Barrio el Centro, pero méas tarde surgié la necesidad de
asentandose en lo que actualmente es el Barrio el Centro. Los ampliar su ubicacion y extenderse formando otro caserio que
habitantes en su mayoria eran de nativos del género Chorti. recibi6 el nombre de Barrio Nuevo, siendo su lotificacion y

reparticion de tierras en 1,950.

Mapa N° 2
Crecimiento Urbano 1920 a 1950

SRLLE A T URLEH

EALIUS B KA R

ERLILA S5 A
 ZRAI,

ASENTAMIENTO DEL BARRIO EL CENTRO 1920 GRECINIENTO URBANG 10 BEARRIGNUEYS

Fuente: Municipalidad de La Unién, Monografia 2003. 31
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Expansion desde 1979 Expansion desde 1985 a la fecha
El crecimiento fue progresivo en estos afios en direccion En este periodo se ve reflejado méas fuertemente el
Nor-Este, naciendo asi la Colonia Vista Hermosa Tait incremento en el déficit de la vivienda que se viene
el 23 de Junio de 1,979. sufriendo desde afios atrés, la ciudad empieza a crecer hacia
las afueras dando asi el nacimiento a la Colonia la
Mapa N° 3 Democracia, esta Gltima en los tiempos del gobierno del
Crecimiento urbano de 1979 a 1985 Licenciado Marco Vinicio Cerezo Arévalo.

SHLLA B CLBLEH

GALILS & <0 BH

CRECIMIENTO URBANO 1379 COLONIA TAIT CRECIMIENTO URBANO 1985 COLONIA LA DEMOCRACIA

32
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2.7 Casco Urbano Actual y Tendencia de Crecimiento

El area urbana del municipio de La Union, lo forma la
ciudad propiamente dicha. El crecimiento que se investigo se
expuso en la parte del crecimiento urbano.

Adicionalmente hay que mencionar que la ciudad ha crecido
a un ritmo lento ya que la mayoria de la poblacién emigra a
otras comunidades en busca de trabajo.

Mapa N° 4
Tendencias de Crecimiento de
la ciudad de La Unién

BALIDA A JGCOTaH
¥ FACARPS
.,

Y esto se ve reflejado en el comercio de la ciudad el cual se
ha quedado estancado, pero en estos ultimos afios se ha
tomado un nuevo empuje en lo que se refiere
comercializacion ya que se asfalto la carretera que comunica
a Gualan y esto hace mas fécil el intercambio de productos, y
a la vez esto conlleva a un crecimiento de poblacion que se
asienta a las orillas del casco urbano de la ciudad. Debido a
que el terreno de La Unidn es bastante accidentado no hay un
orden en el crecimiento de la ciudad si no que se trata de
buscar los lugares més planos para asentarse.

SALIOWS A B ALAR

MOMENCLATURA

ENRLDENRLCIA DE LAELSIzRITD

B0 s LA BaLiD=s A Gl Al
WIWICMMAS FARTICULARES

B s LA EaLILR A s sbia
WIICOAS FARTICLILARTS

LE

SOARE LA EALIDS & HOMDOURAS
W IEHDSE PaRT CULARES

SaLiDs & HOMDURAE

Fuente: Municipalidad de La Unién. Trabajo de campo.
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2.8 Servicios Publicos

Drenajes, Alcantarillados: En lo que respecta a la cabecera
municipal cuenta con sus propios sistemas de drenajes (Pluvial y
Sanitario) en mal estado, debido a que su vida Util a finalizado; en
la actualidad esta siendo reconstruido nuevamente el Pluvial.
Agua Potable: en la cabecera municipal hay un servicio del
100%, la mayoria de agua se toma de las quebradas que hay en el
municipio.

La Telefonia: el casco urbano existen 15 teléfonos comunitarios.
Y también existen aproximadamente 167 lineas de teléfonos
particulares. Ademas del servicio de teléfonos celulares.

Mapa N° 5
Servicios Publicos de la ciudad de La Union

S IO S WO DO TR
¥ FACNE N

Energia eléctrica: En lo que se refiere a electricidad y alumbrado
pablico se refiere el servicio es prestado por la empresa DEORSA
y la ciudad tiene cobertura del 100%, aunque el servicio es
deficiente y presentas de caida de tensién.

Recreacién Publica: se limita al estadio municipal, el gimnasio
de Badminton, al parque y la cancha municipal, las deméas canchas
se encuentran dentro de las escuelas por lo cual la poblacion en
general no tiene acceso.
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Fuente: Municipalidad de La Unién, Zacapa.
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2.9 Equipamiento urbano

La ciudad cuenta con toda la infraestructura y organizacion
administrativa e institucional de una cabecera Municipal.

Mapa N° 6

Equipamiento Urbano de la Ciudad de La Union

SALIDA A JOCOTAN

.Y ZACAPA
B3

A continuacion se indican algunas de las instituciones que
operan localmente. Por espacio se indican las principales.

. SALIDA A GUALAN
U”m

--]..

1. ESTADIC DTTAVIO BARILLAS 14
Z. CEMENTERIZ MUNICINAL 1.
3. IGLESIA DE HOS EC. 15,
4. IMNETITUTO BASICCY 16,
5 RASTHO MURNICIPAL 17.
B, MMERSALD BLMNICIFAL 15

S FALIMTCIFAL I 151
2. TELGUA ).
8. PARROCH LA AT A 21

10, SENTRD DE SALUD 22,
110 POLISEA MAGIINAL CIVIL 23
12, IZLESIA DE DICS AMIGOS 24

. ESGUELA PRIFARLS " ISE AR T - 5
- Eagit "
ESTUELA MRIKARLA "JOSE TAUTS" 1

FIMCA SAN AZUSTIM
COOPERATIVG
LOA MILITAR

. CENTRZ PARROQULSL

SALILA A GLIAL AR
G AR

. BANCO DEL EJERCITO

BEAaRRLURA
ARCOLALIF A,

. BALIDA ALA VEGTRA

Fuente: Municipalidad de La Unién. Trabajo de campo.
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2.10 Vias de penetracion

Ingresos principales 1) desde la Carretera CA-9 llegando al
Kilémetro 165 sobre la comunidad de Mayuelas y Gualén
existe el acceso principal de 32 kilometros de carretera
asfaltada numero 5, la cual se encuentra en buenas
condiciones

Mapa N° 7
Vias de Penetracion a la ciudad de La Unién

SALI0A ALTTOTAMN

Tambien otra via de acceso es la 2) que Comunica al
municipio de La Unidn, con Zacapa la cual es de terraceria y
la 3) que va desde La Unién hacia la frontera con Honduras
también es de terraceria. Y un acceso A) secundario por la
colonia la democracia el cual es asimismo de terraceria.

SALICKA A EUALAN

TALIDA 4 CAMOITAN
Y HOKOURAS

* INGRETZD PRIMNCIFA

—#=  |NERFE0 SECLKLARIT

Fuente: Municipalidad de La
Unién, Por observacion.
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2.11 Principales vias de circulacion interna

En la ciudad existen dos tipos de servicio de transito
urbano: Existe un microbds que recorre el Barrio Nuevo,
Barrio EIl Centro y Colonia Vista Hermosa Tait. Extraurbano:
Existen 5 microbuses que recorren de la Cabecera Municipal
de La Unién a la Cabecera Municipal de Gualan; ademéas 1
microbus y 2 Camionetas de La Union, Zacapa a la Cabecera
Municipal de Chiquimula.

EALICA AITZOTAM

= e

Ademas Existen 2 camionetas que recorren de la Cabecera
municipal de La Union a Corozal Abajo, Lampocoy,
Tasharte, Cari y Agua Fria de estd jurisdiccion. Asi 1
también, el transporte tradicional como vehiculos (pikc ups)
de doble traccion que trasladan personas y productos e
insumos de las familias a las diferentes comunidades o
viceversa. El trafico es causado porque los buses y carros
particulares se estacionan donde se les ocurre.

SALIDA A SUALAM

,_[«:“‘—r | MapaN°8

Principales vias de circulacion interna
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2.12Vivienda y comercio

El uso principal que se le da al suelo en la ciudad es para
vivienda, ocupa un segundo lugar la actividad de comercio y
tercer lugar la de servicios. Segun el censo del 2003 se
reportaron un total de 547 hogares y una poblacién urbana
de 3,091 habitantes. El Instituto Nacional de Estadistica, INE,
estim para el afio 2003, 311 viviendas. La vivienda y
comercio combinado se ha generado sobre los ejes
principales de circulacién de ingreso y egreso como son las
calles principales (la entrada que viene de Gualan) en las
demas calles solo se encuentran viviendas.

Mapa N° 9
Vivienda y comercio de la Ciudad de La Union

SALMDA A JOCDTARN
¥ LALAHS

2.13 Sistema comercial de la ciudad de La Unidn

Las formas de comercio en la ciudad son privadas y
Municipal. La municipal constituye el interés de este tema de
estudio. La municipalidad promueve y ofrece locales
principalmente para la venta y abastecimiento del mercado,
esto a cambio de un arrendamiento mensual con lo que ella
(municipalidad) proporciona instalaciones que faciliten las
condiciones de compra y venta. Para estd actividad Ila
municipalidad cuenta con el Mercado que sirve a la ciudad y
el Municipio.
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Fuente: Por observacion de é)ampo 2003.
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Marco Real

3. Sector de Estudio

El sector de estudio se encuentra localizado en el barrio el
centro de la ciudad de La Union Zacapa, el cual es el sector
con mayor crecimiento comercial.

A continuacién se analizan las caracteristicas propias del
terreno:  orientacion  vientos, también las actuales
instalaciones del mercado Municipal, asi como el uso de las
areas, los tipos de ventas que existen y las demandas de los
usuarios como la de los vendedores, los radios de influencia
del mercado, etc. Esto nos ayudara a entender qué tipo de
provecto es el aue se necesita en la ciudad de La Union

SAL DA A GUALAN

pig Gréfica No 18
e Sector de Estudio
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Fuente: elaboracién propia por observacion.
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3.2 Andlisis de la problemética y la demanda del mercado
de la ciudad de La Union

Descripcion de la Situacion Actual del Mercado: como se
menciond anteriormente el mercado estd sufriendo de falta
de un espacio mas amplio para la actividad comercial, el cual
ya no se da abasto con los comerciantes que existen, por esta
razon la mayoria se ha trasladado a orillas de la calle.
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Grafica No 19

Localizacion del Mercado Municipal.

Locales Formales
Piso de Plaza

Area de Circulacion
Area de Servicio
Area Total

233. 00 Mts 2

341.00 Mts 2
416.00 Mts 2

32.00 Mts 2
1,091.00 Mts 2
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3.3 Infraestructura Actual del Mercado

El estado fisico del mercado comprende las condiciones en
que se encuentra y la clase de materiales de construccion
(techo, paredes y piso). Para analizar especificamente el
aspecto fisico lo vamos a sefialar de la siguiente manera:
-Paredes: todos los muros son de block pomez, con
acabados rusticos, block expuesto, sus columnas y vigas son
de concreto reforzado.

- Cubierta: su cubierta es de ldmina de canaleta tipo duralita,
con una estructura de concreto reforzado (vigas y columnas
principales).

Lar A [ SAHALETA

-Piso: este se encuentra en un estado aceptable en el interior
del mercado, en el exterior se encuentra bastante deteriorado
por el uso y la falta de mantenimiento, tanto en el interior
como en el exterior es piso de torta de concreto.

-Ventanas: todas las ventanas se encuentran muy
deterioradas, las que se encuentran en el interior del mercado
estan construidas con cedazo y malla metalica de diferente
tamafio en el tamiz, en lo que se refiere al exterior (fachada
principal) se utiliz6 un tipo de celosia construida con el
mismo muro de block, y no cuentan con vidrio.

LAY 44 [E CANALETA

FUERTA WETALIGA ”?‘J“E’}ﬁf"‘f‘ SJERTA DEWALLR
CE- WETALICA
ELYACCN FREONTAL
ESTAlFI ACTLAL OF LAIMNFRASSTRUCTLRA DEL MECADO I NG el
Plano N° 1

Fuente: Trabajo de campo por observacion propia.

Estado actual de la infraestructura
del Mercado, Elevacion Frontal
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-Puertas: las puertas que dan hacia el exterior de los locales
son de metal y las de los ingresos principales al mercado son
de malla metalica y se encuentran muy deterioradas, las
puertas del interior la mayoria son de madera y las puertas de
los servicios sanitarios son de metal y se encuentran en un
mal estado.

-Instalaciéon de Agua Potable: el actual mercado cuenta con
el servicio de agua en las carnicerias y algunos comedores,
sanitarios.

-Instalacion de Drenajes: todo el mercado municipal tiene
su red de drenajes el cual desemboca en la red municipal.

-Energia eléctrica: existe energia eléctrica en todo el
mercado municipal, existiendo en algunas areas como
comedores, carnicerias y corredores.

-Servicios sanitarios: actualmente el mercado cuenta con 3
inodoros de los cuales dos son para hombres y uno para
mujeres los cuales se encuentran en una misma bateria.

-Area de administracion: actualmente no hay oficina de
administracion, solamente dos empleados que se dedican a
abrir el mercado, a realizar los cobros y hacer la limpieza.
-Contaminacion ambiental: actualmente no existe un lugar
especifico destinado para el depésito de desechos solidos,
solamente unos barriles que cumplen con esta funcion.

Plano N° 2
LAMIMNA TEO VIGAS DE Estado actual de la Infraestructura
DURALITA CONCRETO Del Mercado, Seccion A-A’
——? LAMINA TIPO
DURALITA
16 NIV, + 1.16 5
X CALLE
\ i i NwiD.DD
COLUMNAS DE MUROS DE
o CONGRETO BLOGK
SECCION TRANSVERSAL A-A'
ESTADO ACTUAL DE LA INFRAESTRUTURA DEL MERCADO MUNICIPAL Eol. 1:250

Fuente: trabajo de campo por observacion propia.
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Analisis Fotografico del estado actual de la infraestructura del Mercado

Al lado izquierdo se puede observar que
la lamina es de tipo canaleta, y las vigas
y columnas son de concreto reforzado, al
lado derecho se puede observar un local
formal el cual se ve bastante deteriorado
debido a la falta de mantenimiento
adecuado, sus muros son de block pémez
y sus ventanas son de malla metélica y la
lamina que utiliza también es de tipo
canaleta.

/
|
|

o e

Fotografia No 3 Fotografia No 4 Fotografia No 5
Aqui se puede observar uno de los Aqui se puede observar los servicios Aqui se puede observar el area que se
ingresos al mercado con sus puertas de  sanitarios que se encuentran en muy mal utiliza para depdsito de basura la cual no
malla metélica y su piso de concreto estado debido a que no se les da ningun es adecuada.
reforzado. tipo de mantenimiento.

Fuente: elaboracién propia en base a observacion de campo, afio 2003, fotos por Josué Mendoza.
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3.4 Mercado original y &reas de ocupacion Se puede observar claramente que existen dos tipos de

En esta gréfica se ilustra el uso que actualmente se le da al puestos los locales fijos y los que estan en el piso de plaza,

espacio dentro del edificio del Mercado Municipal. también se enmarcan los puestos de desbordamiento y por
Plano N° 3 ultimo el area de servicios sanitarios.

Uso de espacio por tipo de local
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3.5 Zonas de Venta del Mercado si, por ejemplo el &rea humeda un lugar donde se requiere de
En esta grafica se enmarca que el funcionamiento del agua, tiene como vecinos a los del area seca, y asi también
mercado no esta siendo el mas adecuado debido a que todas los de &reas himedas tienen como vecinos a los de areas
sus 4reas estdn mezcladas entre semihumedas.

L INDA™NO S

Plano N° 4
Plano de uso de espacio por zonas
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Fuente: elaboracion propia en base a observacion.
45



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

3.6 Tipo de Puesto por Actividad de Venta

Esta grafica sirve para enmarcar los diferentes tipos de venta observar hay ventas de ropa, platos, plastico, zapatos y

que se encuentran dentro del mercado, ya que como bodegas ocupando espacios demasiado grandes Yy esto le

podemos resta espacio a los productos de primera necesidad como lo
Plano N° 5 son las verduras y frutas, carnicerias, pollerias, etc.

Uso de espacio por tipo de actividad
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3.7 Puestos dentro del Mercado:
el mercado es totalmente infuncional ya que la distribucion
original de hace 39 afios es la que sigue predominado, dentro
del mercado encontramos actualmente 38 puestos, de los
cuales 22 tienen puestos fijos y los otros 16 se encuentran en
el piso de plaza. (para los puestos que se encuentran en el
desbordamiento ir a la P4g.52) Hay que hacer notar que de

los 22 de puestos fijos

hay 9 que son utilizados como bodegas, y los 13 que
estan siendo utilizados para ventas ya se encuentran
muy deteriorados, en lo que se refiere al piso de plaza
los puestos no tienen medidas ni estan sectorizados
por areas humedas, semihumedas y secas, lo cual
causa gue existan puestos demasiado grandes y que
se encuentren mezclados con areas que no tiene nada
que ver con sus actividades.

Tabla N° 6

ANALISIS DE PUESTOS DE VENTA |, DENTRO DEL MERCADO SEGUN TIPO DE ACTIVIDAD

TIPL) DB FUES 0 |L:IF§'1L%EL ;fjg.i' '{‘;—iﬁ;?ﬁ{;{ | AREA PROMEDK) AREA TUTALUCLPADA | TOTAL DE PLESTIS ¥ | PORCENTAIE DE PUESTLS
PORACTIVIDADD  |cpaiy |1 acyeipaD s 2 | PO PLESTORSEGLN | POR PUESTOSSAGUN | AREAS ENEL MERUADY | pE vENTA BN BL MERCADD
VENTA ACTVIDAD [T T3 3 7 15 ACTIVIDADENMTS ©  |ACTIVIDADENMTS © | pLEsTos AREA | SEGUN ACTIVIDAD

L [PLATOS st — —|— 435 % 51 5 2%,

2 [FERREERLAS i 4i56|— — —|— 4.5 4.0 3 B

3 CARNICFRIAS i [dsnhEn 45 —|— 45 1350 700

Nl PEACADOS Y M aRISCTE | (NN hil [ERHH T AU

5 COMEDCRES ] LEG PR Sdnn| — 1200 JULL 1 0%,

¢ COMIDA PREPARADS ; IiL |— —|—| — 4.0 I i PLLEN ] AT

T [MERI FRI4 | TR — 440 41 PUES TG et 2 B

& CILAMLIS ¥ AGARIITES 1 |aelen 135 —| — 1.5 3L Dl 10

o [POLLERIAS 4L 200 211 MERLCADD 2B,

N{PELLTUERLA I WG f— ——— [ HH! A LS

N | ] .0 L&D RS —] — 8. 2140, 70,

FRUCAS Y IOR AL AR 5 |nim B w0 %00) 50 45 1130 LRk %

LEAPATTR z 400 e — —| — L] 50 750

4|ESPECIES L W sl — 4 A 3%

[E|ACDETAS o 450 50 450 50) 4.5 4.5 450 LT R

Fuente: administrador del mercado, por trabajo de campo.
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Anélisis Fotografico de Puestos que Comercializan dentro del Mercado

Estos son los puestos que se dedican a la
venta de platos de porcelana dentro del
mercado, y como se puede observar ocupan
espacios demasiado extensos, lo que resta
oportunidad a otros vendedores que se
encuentran en los desbordamientos. Las
ventas de platos regularmente se abastecen
una vez al mes, y compran sus productos
en la ciudad de Guatemala.

Fotografia No 7

Fotografia No 8 Fotografia No 9 Fotografia No 10
Aqui se observa un puesto de carniceria el Los puestos de carniceria cuentan con una  Los puestos de carniceria se abastecen
cual cuenta aproximadamente con 5.00 mts 2  pequefia pila, agua potable y sistema de una vez por semana con la carne de res
de area lo cual es insuficiente, ya que no drenajes asi como electricidad. La aproximadamente unas 500 Ibs, y con
gueda espacio para colocar los congeladores infraestructura de cada uno de los puestos la carne de cerdo lo hacen a diario con
y esto es causa de que no haya una buena se encuentra ya muy deteriorada. aproximadamente 40 Ibs. Se abastecen
higiene. de forma local.

Fuente: elaboracién propia en base a observacion de campo. afio 2003:fotos por Josué Mendoza. 48
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Fotografia No11

Fotografia No 13
Este otro puesto de comedor se encuentra
ubicado dentro del mercado, su cocina se
encuentra  bastante  desordenada y
deteriorada como se puede observar, este
puesto si cuenta con servicio de agua
potable, drenajes y electricidad.

Fuente: elaboracién propia en base a observacion de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza.

Este es un puesto de comedor que se
encuentra ubicado en el piso de plaza, y
como se observa al lado derecho su
cocina no cuenta con agua potable ni
drenajes, y al lado izquierdo se
encuentra ubicada, su area de mesas, la
cual se mezcla con los puestos de
carniceria y de ropa, por lo cual es
necesario que este puesto de comedor
sea reubicado dentro del mercado con
los  servicios necesarios para

Fotografia No 14
El 4rea de mesas se encuentra muy
deteriorada por falta de mantenimiento
ademas cuenta con una iluminacion y
ventilacion no adecuada ya que por esos
agujeros se filtran los roedores.

Fotografia No 15
Los puestos de comedor se abastecen
en el propio mercado de los
productos que necesitan, lo hacen a
diario y en pocas cantidades.
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Fotografia No 18
Este es un puesto de venta de ropa y de
zapatos que como se puede observar ocupa
un area exageradamente grande dentro del
mercado, lo cual es causa de que se
encuentren muchos vendedores sin un
puesto dentro del mercado y se vean
obligados a estar en el desbordamiento.

Estos son los puestos de Frutas y
Hortalizas los cuales ocupan un
135 % de espacio dentro del

semana de diferentes ciudades
como Gualan, Zacapa y occidente,
la cantidad que abastecen es poca.
Uno de los problemas principales
de estos puestos es la competencia
en el desbordamiento.

Fotografia No 19
Este es otro puesto de venta de ropa el
cual también es demasiado grande, este
tipo de puestos son los que predominan
dentro del mercado lo cual esta muy
mal, ya que en teoria se le deberia de
dar mas importancia a los productos
alimenticios.

Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza.

mercado, se abastecen una vez a la |

Fotografia No 20
Este es otro puesto de venta de ropay zapatos
que demuestra que en este mercado se da mas

importancia a la venta de productos no
alimenticios, por lo cual es necesario reubicar
estos puestos con un &rea adecuada para sus
actividades de venta. Se abastecen una vez al
mes.
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Estos son los puestos de ventas de
abarrotes y granos que se encuentran
dentro del mercado, son bastante
adecuados para el tipo de actividades de
venta que se realizan, se abastecen una
vez a la semana con proveedores que
vienen de Gualan, Zacapa y Guatemala.

Fotografia No 23
Este puesto es de ventas de especies el
cual como se observa es demasiado

extenso, por lo cual debe de ser
reubicado con un area adecuada para sus
actividades de venta.

Fotografia No 24
Esta es la uUnica venta de pescado que
existe en el mercado y como se observa no
cuenta con los servicios de agua potable y
drenajes necesarios para dicha actividad.
Se abastece una vez a la semana con unas
200 libras de pescado proveniente de
Izabal.

Fuente: elaboracién propia en base a observacion, afio 2003; fotos por Josué Mendoza.

Fotografia No 25
Este es otro de los problemas que sucede en
este mercado ya que este es un puesto de venta
de plasticos que no se ocupa a diario si no dos
veces por semana, por lo cual el espacio queda
desocupado el resto de la semana, es necesario
aclarar que en el mercado la tarifa es de 0.15
centavos por metro cuadrado.
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3.8 Mercado Informal y Desbordamientos

El crecimiento del mercado se manifiesta por medio de los
informal.

desbordamientos y el mercado
indicadores de crecimiento.

Pero para el caso especifico del Municipio de la Union, es
debido a que dentro del mercado Municipal hay un gran
desperdicio de areas, y no ha habido una standardizacion de
los puestos que ahi se encuentran.

Ambos son

Gréfica N° 20
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Fuente: elaboracién propia en base trabajo de campo.
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3.9 Puestos en Desbordamiento y Mercado Informal
Existen un total de 27 puestos que se encuentran ubicados en
las calles de la ciudad ocupando unos 178 mts 2 de area, estos
se encuentran ubicados a ambos lados de las calles.

A continuacion se muestra una lista con todos los
puestos que se encuentran en las calles de manera

constante.

ANALISIS DE PUESTOS DE VENTA . EN DESBORDAMIENTO SEGUN TIPO DE ACTIVIDAD

1P DE PLESTE) E}}";TLTEE F]FIET[“L%LFE]HEE] g&ﬁ:ﬁm AREATOTALOCUPADA  TOTALDEPUESTIS Y | PORCENTAJE DE PUESTOS
E_.Dﬁ:_atrl‘—'lmnc- SEALN gl cgeyy  POR PUESTCSSEGUN AREAL BN EL MERCADD | pE wENTA BM EL MERCADD
ERTA ACTIDAD T T3 3 413 510§ WotviDAD ACTIVIDADENMIS = pugsTrs AREA | SECGUN AUTIVIGAD

1 FRUTAS Y DR TALIZAS S T ) R T o ) I M T4

TROPA % PG R0 T2RTO01 125 450020 166 G T T 5%

1 COMIDA PREPARADA 1 |2 200 40 T

4 MERCERIy 4 ssnmasenl — —— —| 43 19 1481 %

& RLECTRODOMESTICOS Z A ————— = —] 10 450 17

& PLASTICOS ool ——|— —— —| 4w 1 B 7400 74k

* FERRETERIA 1S — ——| — —|— —| i =10 PUBS TS pqo5 e 170

4 ARTESANIAS ' P o T T s I m ikl 1.7

Tabla N° 7

DEL
MERCADD

Fuente: administrador del Mercado; observacion propia en base a trabajo de campo.
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Fotografias de Puestos que Comercian en el Desbordamiento

Estos son los puestos de ventas de
plastico que se encuentran en el
desbordamiento y mercado informal,
como se puede observar los espacios
que utilizan son extensos, estos puestos
se abastecen una vez por quincena, los
productos los compran en la ciudad de
Guatemala.

Fotografia No 26

Fotografia No 28 Fotografia No 29
Este es uno de los puestos de verduras Este puesto de verduras se encuentra
que se encuentra en el desbordamiento  ubicado en el corredor del edificio de la
del mercado, se pudo observar que los  Municipalidad, ocupando un area de 4.00
usuarios prefieren muchas veces mts 2, esto sucede debido que dentro del
comprar aqui sus alimentos que en los  mercado se estan sub utilizando las areas
puestos que se encuentran dentro del por los puestos de ropa y zapatos, etc.
mercado.

Fotografia No 30
Este otro puesto se ubica en las calles
cercanas al mercado, son puestos
bastante pequefios con un promedio de
3.00 mts 2. Se abastecen una vez a la
semana en pocas cantidades.

Fuente: elaboracion propia con base a observacién de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza. ”
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Fotografia No 33
Este es un puesto de venta de ropa nueva
el cual se encuentra ubicado en una de las
calles principales del municipio, como se
ve su area de trabajo es bastante amplia,
por lo cual debe ser reubicado dentro del
mercado.

Estos son dos puestos de ventas de ropa usada
que se encuentran ubicadas dentro del parque
central del municipio, lo cual entorpece las
actividades de recreacion que se practican en el
parque por lo cual debe de ser reubicados
dentro del mercado municipal, se abastecen
una vez a la quincena, compran la paca en la
ciudad de Guatemala.

Fotografia No 34
Este es otro puesto de ropa que son de los
puestos que mas predominan en el
mercado informal por lo que, deben tener
un espacio dentro del mercado.

Fuente: elaboracion propia en base a observacion de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza.

Fotografia No 35
En su mayoria los puestos de ropa se
abastecen una vez a la semana de las
ciudades de chiquimula, Zacapa,
Guatemala y en algunos casos de El
Salvador.
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Fotografia No 38

Este es un puesto de venta de
electrodomésticos el cual se

encuentra en el desbordamiento del
mercado.

Al lado izquierdo tenemos un
puesto de venta de artesanias el
cual es el dnico dentro del
desbordamiento que se dedica a
este tipo de venta, vy al lado
derecho encontramos un puesto de
venta de ferreteria el cual ocupa un
espacio bien extenso y por lo tanto
debe ser reubicado dentro del
mercado municipal.

Fotografia No 39
Este es un puesto de mercado movil el cual
llega al municipio una vez por semana para
vender flores.

Fuente: elaboracion propia en base a observacion de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza.

Fotografia No 40
Esta es una vista panoramica de algunos
puestos de venta que se encuentran ubicados
en el desbordamiento del mercado.
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3.10 Analisis de la demanda existente

Se analizé la opinidn de los usuarios del mercado en cuanto a
su, forma de desplazamiento al lugar de compra vy la
economia de los productos. Los resultados obtenidos son los
siguientes:

Grafica No 21

Aldea o Caserio de donde proviene para hacer sus
compras: segun las encuestas que se realizaron a los usuarios
del mercado se pudo detectar que hay un gran porcentaje de
personas que provienen del area rural para realizar sus
compras ya que en sus aldeas no encuentran los productos
que necesitan, como carnes, granos y verduras.
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Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de entrevistas.
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Qué distancia recorre de su aldea o caserio para llegar al
mercado: se detectd que muchas de las personas que visitan
el mercado recorren distancias largas para poder abastecerse,
ya que el municipio no cuenta con otro mercado y esto los
hace viajar hacia la cabecera Municipal.

Esto nos da como pauta de que el mercado es un medio
importante de comercio para todo el municipio, ya que tiene
un radio de influencia directa en el area urbana e indirecta en
el area rural, por ejemplo hay aldeas como Cari que estan a
16 kilometros de distancia y viajan al mercado para
abastecerse de los productos que necesitan.

QUE DISTANCIA RECORRE DE SU ALDEA
O CASERIO PARA ILILLEGAR AL MERCADO
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Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, por medio de entrevistas a los usuarios del Mercado.
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Medio de Transporte para llegar al Mercado

Se detecté que un 57 % de los usuarios llega a pie al
mercado no importando que tenga que caminar como minimo
una hora, un 30% se desplaza en pick up que cumple como
un servicio de transporte publico, y un 13 % se desplaza en
vehiculo propio.

Grafica No 23
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Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, por medio de

entrevistas a los usuarios del mercado.

Frecuencia de Visita al Mercado

Se detectd que las personas que visitan el mercado una vez
por semana son 30 % y dos o tres veces a la semana también
tienen un 30 % ya que proviene del area rural y lo visitan
principalmente los jueves y domingos. Las usuarios que lo
visitan a diario es un 17 %, y las persona que vienen al
mercado a la quincena es un 10 % y las que lo frecuentan
una vez al mes es un 13 % muchas veces por lo lejano que
viven del mercado.

Grafica No 24
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Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, por medio de
entrevistas a los usuarios del mercado.
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Qué alimentos son los que mas compra en su visita al
Mercado

Se detectd que la tendencia de los usuarios a comprar frutas
y hortalizas en un 47 %, luego la gente tiene tendencia a
comprar carnes en 32 %, luego siguen los abarrotes con 12
%, y en lo que se refiere a lacteos solamente un 2 % y por
altimo lo que refiere a otros con un 7 %.

Grafica No 25
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Fuente. Elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de

entrevistas a los usuarios del Mercado.

Considera que el mercado cumple con las necesidades del
Consumidor

Se detectd que el mercado suple las necesidades del
consumidor en 64 %, y un 33% dijo que no encontraba los
productos que necesitaba, como por ejemplo verduras, y
algunos granos como maiz y frijol y le tocaba viajar al
mercado de Gualadn vy a veces hasta el mercado de Zacapa
para conseguir lo que necesitaba, y un 3 % dijo que era
regular ya que a veces si encontraba lo que necesitaba y
Veces no.

Gréfica No 26
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Considera que es necesario la Remodelacion del Mercado
Se detectd que un 96 % de las personas entrevistadas estan de
acuerdo en la remodelacion del Mercado Municipal, y que
hay un 4 % que no sabe.

Grafica No 27
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Considera que es necesario reubicar a las ventas
Callejeras dentro del mercado si éste se llega a Remodelar
Se detectd que un 73 % de las personas entrevistadas creen
que es necesario reubicar las ventas callejeras dentro del
mercado, un 20 % opino que no es necesario reubicarlas y
un 7 % que no sabe.

Gréfica No 28

Fuente: elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de
entrevistas a los usuarios del Mercado.
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3.11 Anadlisis de los proveedores

Para profundizar en la necesidad planteada se realiz6 un
reconocimiento con los  vendedores del sector.
Especificamente el actual mercado municipal y los
vendedores del desbordamiento y mercado informal del
municipio de La Union. El reconocimiento establece el tipo
de productos que se distribuyen, su proveniencia, las
condiciones del sitio de venta y los problemas que se dan. La
demanda de areas que se requiere desde el punto de vista de
un vendedor,

Tipo de Producto que Distribuye dentro del mercado: se
realizO un conteo de todos los puestos que existen
actualmente dentro del mercado y se obtuvo los siguientes
porcentajes; platos 5.26 %, ferreterias 2.63 %, carnicerias
7.89 %, pescados 2.63 %, comedores 10.52 %, comida
preparada 2.63 %, merceria 2.63 %, granos y abarrotes 7.89
%, pollerias 2.63 %, peluquerias 2.63 %, ropa 7.89 %, frutas
y hortalizas 13.15%, zapatos 7.89 % especies 2.63 %, y
bodegas 23.68%, a continuacién se describe el nimero de
puestos:

QO DE VENTA

NUMERO DE PUESTOS
DEILI. MERCADO SEGUN TIPO DE ACTIVIDAID

EXISTENTES DENTRO
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Fuente: elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de entrevistas a los vendedores del mercado.
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Tipo de producto que distribuye en el desbordamiento del ventas de merceria 7.40 %, ventas de electrodomesticos
Mercado 3.70%, ventas de plastico 7.40 %, ferreterias 3.70 %y
Se realizO un conteo de todos los puestos que existen artesanias 3.70 %. A continuacién se describe el nimero de
actualmente en las calles y se obtuvieron los siguientes puestos.

porcentajes: frutas y hortalizas 30 %, ventas de Ropa 30%,
ventas de comida preparada 30 %,
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Fuente: Elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de entrevistas a los vendedores del deshordamiento.
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Proveniencia de los Productos que vende

Se detect6 que un 33% de los productos que se venden en el
mercado y su desbordamiento proceden de la Ciudad Capital
(Guatemala), un 6.5 % de productos procedentes de
Quetzaltenango, un 4.5 % de productos procedentes de
Coban, 18.36 % de productos procedentes de Gualan, un

8.16 % de productos procedentes de Zacapa, un 2.04 % de
productos procedentes de EI Salvador, un 8.16 % de
productos procedentes de Chiquimula, un 2.04 % de
productos procedentes de lzabal, un 4.08% de productos
procedentes de Vendedores Ambulantes y un 14.28 % de
productos procedentes de La Union. A continuacion se
describe la cantidad de productos que viene de cada ciudad.

PROVLENIENCIA DE 1LLOS PRODUCTOS QUL
ok Y ENDEN EN EL. MERCATIY N 5L

DESBORIDAMIENTOQO
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Fuente: elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de entrevistas a los vendedores del mercado y su desbordamiento.
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Frecuencia con que abastece su puesto
Se detectd que un 55% de los vendedores abastecen su

puesto semanalmente, un 18 % se abastece diariamente, un
11% se abastece quincenalmente, otro 11% lo hace mensual y
un 5 % lo hace dos o tres veces a la semana.

Gréfica No 32

Cbmo considera el lugar donde Vende
Se detectd que un 62 % de los vendedores considera

adecuado el lugar donde vende y un 32 % lo considera
inadecuado, ya que en sus los locales formales son demasiado
pequefios para desarrollar su actividad de venta, ademas de
estar ya muy deteriorados.
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Fuente: elaboracion propia en base a trabajo de campo, por medio de entrevistas a los vendedores del mercado y su desbordamiento.
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Las condiciones higiénicas del Mercado

Un 43 % de los entrevistados nos revelaron que las
condiciones higiénicas del mercado son buenas, un 41 % nos
indico que las condiciones higiénicas son regulares, y un 16
% indica que las condiciones higiénicas son malas.

Gréafica No 34

Qué problemas se presentan principalmente en este
Mercado

Un 40 % de los vendedores entrevistados contestaron que no
saben, un 22% que son los servicios sanitarios, un 19 % la
falta de un lugar adecuado para depositar la basura, un 14 %
falta de un lugar adecuado para descarga de productos y por
altimo un 5 % que la limpieza no era la adecuada.

COMO CONSIDERA LAS HIGIENICAS
DEL MERCADO
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QUE PROBLEMAS SE PRESENTAN
PRINCIPALMENTE EN EL MERCADO

16Y%, NOMENCLATURA
.Y
P L
,f @ BUENAS
e

r—

Fom—1 - ;
% REGULARES

S0 MALAS

41% .~

Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, por medio de
entrevistas a los vendedores del Mercado y su desbordamiento.
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Desearia usted que su puesto fuera reubicado dentro del Conclusiones de las encuestas a usuarios y vendedores

mercado .
Un 83 % de los vendedores cree que es necesario que su

puesto sea reubicado dentro del mercado, un 7 % contestd .
que no desea ser reubicado y un 10 % no sabe

Gréfica No 36
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Fuente: elaboracién propia en base a trabajo de campo, por medio de
entrevistas a los vendedores del Mercado y su desbordamiento.

Se deben sectorizar los puestos de venta por actividad
para prestar un mejor servicio

Se debe considerar que el proyecto tiene una
incidencia en el area urbana en forma directa y en
forma indirecta en un gran ndmero de poblados del
area rural de La Union.

Hay que mejorar los servicios sanitarios, asi también
como el deposito de basura y el area de descarga.

Que es necesario la remodelacion del mercado
municipal para poder tener una mejor atencion al
usuario y asi también reubicar a las ventas callejeras
dentro del mercado.
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3.13 Poblacion bajo radio de influencia

Segun los datos del INE el Municipio de La Unién, Zacapa
cuenta con una poblacion de 23, 705 habitantes.

La poblacién gue utiliza el mercado son los que se encuentran
bajo el radio de influencia del mercado.

Esta influencia que ejerce el mercado puede ser directa e
indirecta.

Dentro del radio de influencia directa estan los pobladores de
la ciudad ellos son unos 3,091 habitantes y se localizan en el
area urbana. Por investigacion de campo se determino que
generalmente se invierten unos 18 minutos a pie a los
diferentes puntos del casco urbano a una velocidad promedio
de 4 Km. / hora.

Los otros 20, 614 habitantes del municipio se localizan en las
aldeas y caserios del &rea rural.

De éstos los que frecuentan los mercados son los que estan
mas accesibles, es decir, dentro del radio de influencia
indirecta. Se determind con la ayuda de encuestas que el uso
del mercado se realiza regularmente con una frecuencia de
una vez a la semana y dos o tres veces a la semana para esto
utilizan pick ups, o vehiculos particulares y también muchos
lo realizan a pie. El tiempo promedio a pie es de 4km/hora, y
en pick ups un promedio de 40 Kms / hora, en carretera de
terreceria, y en bus 30km/ hora.

Por ser el unico mercado del Municipio se estima que en dias
principales (jueves y domingo) su afluencia de usuarios se
incrementa de un 10% hasta un 25 %.

A continuacion y con base al recorrido que efectdan los
usuarios y las condiciones descritas se logré determinar de
centros poblados en el estudio de curvas isdcronas.
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Tabla N° 8

POBLACION DENTRO DEL RADIO DE INFLUENCIA SEGUN ESTUDIO DE CURVAS ISOCRONAS

No Poblacién Categoria Distancia Tiempo en Medio de Poblacién
Kms Minutos transporte 2003
1 LA UNION Pueblo 0 0.00 Bus, vehiculo 3,091
2 COROZAL Aldea 5 8.00 Bus, vehiculo 929
3 CHICHIPATE Caserio 1 3.00 Bus, vehiculo 544
4 LAMPOCOY Aldea 9 13.50 Bus, vehiculo 2093
5 GUARANJA Aldea 10 15.00 Bus, vehiculo 311
6 TASHARTE Aldea 12 18.00 Bus, vehiculo 1885
7 CARI Aldea 16 24.00 Bus, vehiculo 927
8 AGUA FRIA Aldea 18 27.00 Bus, vehiculo 681
9 PACAYALITO Aldea 10 20.00 Bus, vehiculo 699
10 EL SAUCE Aldea 11 16.50 Bus, vehiculo 216
11 TIMUSHAN Aldea 12 18.00 Bus, vehiculo 679
12 LAJIGUA Aldea 8.5 13.00 Bus, vehiculo 744
13 PENA BLANCA Aldea 19 28.50 Bus, vehiculo 723
14 TAGUAYNI Aldea 12 18.00 Bus, vehiculo 1393
15 CAPUCALITO Caserio 10 15.00 Bus, vehiculo 504
16 CAPUCAL Aldea 16 24.00 Bus, vehiculo 48
17 CHAGUITON Caserio 9 13.50 Bus, vehiculo 642
18 EL PROGRESO Caserio 9 13.50 Bus, vehiculo 809
19 EL CAMPANARIO Aldea 7 10.50 Bus, vehiculo 821
20 EL LLANON Caserio 11 16.50 Bus, vehiculo 146
21 PESHJA Aldea 16 24.00 Bus, vehiculo 320
22 LAS VEGUITAS Finca 22 33.00 Bus, vehiculo 471
23 ZAPOTAL Caserio 10 15.00 Bus, vehiculo 122
24 LA LAGUNA Aldea 22 33.00 Bus, vehiculo 145
25 JOCONAL Aldea 23 34.50 Bus, vehiculo 412
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POBLACION DENTRO DEL RADIO DE INFLUENCIA SEGUN ESTUDIO DE CURVAS ISOCRONAS

No Poblacion Categoria Distancia Tiempo en Medio de Poblacion
Kms Minutos transporte 2003
26 PIEDRAS NEGRAS Caserio 12 18.00 Bus, vehiculo 203
27 ROBLARCITO Caserio 8 12.00 Bus, vehiculo 45
28 ROBLARON Aldea 9 13.50 Bus, vehiculo 138
29 QUEBRADA Caserio 7 10.50 Bus, vehiculo 293
30 LOS PLANES Caserio 6 8.00 Bus, vehiculo 33
31 LA CUMBRE Caserio 5 7.50 Bus, vehiculo 25
32 SAN AGUSTIN Caserio 5 7.50 Bus, vehiculo 98
33 SANTA FE Caserio 5 7.50 Bus, vehiculo 20
34 TRES PINOS Aldea 5 7.50 Bus, vehiculo 506
35 CHATUN Caserio 9 13.50 Bus, vehiculo 261
36 CHAGUITILLO Caserio 2 3.00 Bus, vehiculo 278
37 LA VEGONA 1lI Caserio 2 3.00 Bus, vehiculo 328
38 LA VEGONA | Caserio 2 3.00 Bus, vehiculo 373
39 LA VEGONA 11 Caserio 2 3.00 Bus, vehiculo 76
40 LA PITA Caserio 8 12.00 Bus, vehiculo 419
41 CUMBRE ALTA Aldea 9 10.50 Bus, vehiculo 478

Fuente: Municipalidad de La Unidn, fuente elaboracion propia.
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Gréfica No 37
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3.14 Estimacién de usuarios del mercado

Se observa que la mayor concentracion de usuarios y agentes
del mercado tiene procedencia de las areas rurales contiguas
y que ellos se transportan en microbuses y vehiculos
particulares. La gréfica 37 incluyen las comunidades que se
involucran segun el trazo de curvas sobre las rutas principales
de acceso que se utilizan para llegar al mercado.

Para el afio 2,003 se maneja la siguiente informacion:

e En el municipio se estima una poblacion de 23,705 h.
e Poblacion bajo radio de influencia directa 3,091 h.
e Poblacion bajo radio de influencia indirecta 2,614 h.

2.4.3 Para estimar el crecimiento de la poblacion se utiliza la

formula de interés compuesto
X

PN= PO (1+i)

En donde:

PN = Poblacién a estimar al afio 2,021
PO = Poblacién de ultimo censo o estimacion

1 = Constante
i = Tasa de crecimiento anual entre censos
X = Numero de afios entre el dltimo censo y el afio a
estimar

X

PN= PO (1+i)
18

2,021 = 23,705 (1+0.03)

18

2,021 = 23,705 (1.03)
2,021 =23,705 (1.7024)
2,021 = 40,356.17 habitante

La proyeccion de habitantes para el afio 2021 en el
Municipio de La Unién Zacapa sera de 40,357 Hab.

Segun el INE el promedio de personas es de 5.49 por nucleo
familiar. Se estima que asisten al mercado un promedio de
1.50 personas por familia. Segun se observa en dias
principales de mercado (jueves y domingo) los usuarios
aumentan 20%.

Con esté informacion el siguiente cuadro:

TablaN°9
Afio  Poblacion  No No 20% total
Bajoradio Familias Usuarios crecimiento
de influencia
2003 23,705 4,318 6,477 7,773
2021 40,357 7,352 11,028 13,234

Con esté informacion se proyecta para el afio 2021

1. El municipio de La Unién tendré una poblacion 40,357 h.
2. Poblacién bajo radio de influencia directa e indirecta sera
de 40,357 habitantes

3. Poblacién bajo radio de influencia directa 5,263 habitantes
4. Poblacion bajo radio de influencia indirecta 35,094
habitantes

5. Se estima una cantidad de familias a servir de 7,352 y lo
que representa unos 11,028 usuarios

Fuente: elabaroracion propia, con base a datos del INE 2002.
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3.15 Identificacidn fisica del tipo de Mercado para el
Municipio de La Union, Zacapa

para identificar el tipo de Mercado que necesitamos lo
utilizaremos los siguientes criterios: a) Mercados
existentes b) encuestas en los mercados existentes c)
conteo censal de los puestos existentes en los mercados
formales y su desbordamiento d) poblacion actual y futura
e) éareas de influencia directa e indirecta f) futras
necesidades de puestos en el mercado

Mercados Formales existentes: en el Municipio de La
Union actualmente sélo existe un Mercado Municipal el
cual se encarga de abastecer de alimentos a todas las
aldeas y caserios, cubriendo una extension territorial de
211 kilometros cuadrados.

Los Mercados Municipales mas proximos son los que se
encuentran ubicados en los municipios vecinos de Gualan
a 32 kilometros de distancia, el de Zacapa queda a 72
kilometros de distancia y el de amates Izabal que queda a
67 kildmetros de distancia.”

Encuestas en los mercados existentes: las conclusiones
obtenidas de las encuestas son los siguientes: 1) se
detectd que el mercado tiene una gran influencia indirecta
en un gran ndmero de poblados del area rural. 2) se
detectd que se debe reubicar a todos los vendedores del
desbordamiento dentro del mercado, organizandolos por
grupos de alimentos 3) se detectd que en el mercado los
sanitarios se encuentran en mal estado, asi como no hay un
lugar adecuado para depositar la basura.

* el mercado de Gualan y de Amates son mercados de tipo sectorial y
el de Zacapa es de tipo Metropolitano ver inciso 3.18 casos analogos.

Conteo censal de Puestos en el Mercado Formal e
Informal del municipio de La Unidn: esta es la demanda
existente de comerciantes que requieren de un espacio
dentro del proyecto de mercado municipal.

Tabla N° 10
Puestos Formales Area Seca:
Giro Mercado Desb. Total
Ventas de Platos 2 - 2
Ferreteria 1 1 2
Mercerias 1 3 4
Abarrotes 3 - 3
Venta de Ropa 3 8 11
Venta de Zapatos 3 - 3
Plasticos - 2 2
Artesanias - 1 1
Peluquerias 1 - 1
Ventas de electrodomésticos - 1 1
Total 30

Puesto formal Area Himeda:
Giro Mercado Desb. Total
Carniceria 4 - 4
Polleria 1 - 1
Pescaderias 1 - 1
Cocina comedor 4 - 4
Comida preparada 1 1 2

| Total 12
Piso de Plaza Area Semi-Humeda:
Giro Mercado Desb. Total
Fruta + verdura 5 8 13

Suma total de giros existentes en el mercado +
desbordamiento es de 55 puestos

Fuente: elaboracién propia trabajo de campo.
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Poblacion Actual y Futura

Actualmente en el municipio de La Union se cuenta con
una poblacion de 23,705 habitantes de los cuales 3,091 se
encuentran en el area Urbana, y 20,614 se encuentran en el
area rural.

Para el afio 2021 se ha utilizado el método porcentual para
realizar la proyeccion la cual es de 40,357 habitantes, de
los cuales 5,263 habitantes pertenecen al area urbana, y
35,094 habitantes pertenece al area rural.

Areas de Influencia Directa e Indirecta del Mercado
existente

La influencia directa de menos de un kilometro se
encuentra concentrada en el area urbana del Municipio
contando con 3,091 habitantes, la influencia indirecta
(demanda proveniente de areas ubicadas a mas de 1
kilometro del mercado), estd dada por los habitantes del
area rural con 20,614. Estd informacion es muy
importante ya que esté influencia directa e indirecta nos
dard un pardmetro del tamafio con que debe contar el
mercado del municipio de La Unién. Apoyandonos en el
Manual de Mercados Minoristas y al estudio hecho por la
empresa Hidroservice, donde se han creado 5 diferentes
proyectos tipicos de mercado continuacion (ir a tabla No
12 para ver las caracteristicas de cada uno de estos tipos de

mercado desde el punto de vista de area 'y No de puestos)
Tabla N° 11

Tipo de Mercado poblacion total (en miles)
0 15a22
1 20a25
2 26 a 28
3 34a43
4 46 a 66

Futuras Necesidades de Puestos en el Mercado
Para determinar la cantidad de locales que se requieren
para el afio 2021 se aplicard el método aritmético. Al
conocer las cifras de dos censos, calculamos el
crecimiento anual de los puestos, mediante la siguiente
formula:
Formula 1
CA= P2 - P1

N
CA= Crecimiento Anual Aritmético
P2= Cifra del Censo méas Reciente
P1= Cifra del Censo Anterior
N= Tiempo exacto Transcurrido entre los 2 censos,
expresado en afios
A partir de la formula de crecimiento anual aritmético
podemos estimar el nimero de puestos, para una fecha
deseada usando la siguiente formula:
Formula 2
Px=P1+CA*n

Px = Puestos estimados para la fecha deseada

P1= Cifra del censo mas antiguo (de los 2 que se conocen)
CA= Crecimiento Anual de la Poblacién

n = Tiempo transcurrido entre el censo P1y la fecha en la
cual se hace la estimacion

Ejemplo:
Con el inciso No 2 = comedores (ir a tabla No 13)
CA= 4-3 =1

4 4
Px = 3 + (1/4)* 17 = 7 locales
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Caracteristicas de los Proyectos tipicos de Nuevos Mercados

Desde el punto de vista de de area y nimero de puestos Tabla N° 12
Tipo Frutas y Carnes Pescadosy Granos y Otros Area puestos Area Total
Verduras Mariscos Abarrotes tiendas y m2 m2
Comedores
Tipo 0
Area m2 288 180 12 252 318 1,050 1,800.00
No. de puestos 72 20 02 28 30 160
Tipo 1
Area m2 348 225 18 315 388 1,294 2,250.00
No. de puestos 87 25 03 35 50 200
Tipo 11
Area m2 487 285 24 392 500 1,696 3,000.00
No. de puestos 121 32 04 43 67 267
Tipo 111
Area m2 688 405 36 558 723 2,410 4,000.00
No. de puestos 172 45 06 62 95 380
Tipo IV
Area m2 829 498 41 705 988 2,691 5,000.00
No. de puestos 07 55 07 99 368 491

Fuente: Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad

de Mercados Minoristas; VVolumen |, 1988.
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Futuras necesidades de puestos para el mercado para el afio 2,021

No Puestos 2000 2004 incremento Total de locales 2021
1 Granos y Abarrotes 2 3 12 15
2 Comedores 3 4 3 7
3 Carnicerias y marranerias 3 4 8 12
4 Venta de Platos 2 2 1 3
5 Ferreterias 1 2 1 3
6 Pescado y Mariscos 1 1 1 2
7 Merceria 1 3 2 5
8 Pollerias 1 1 4 5
9 Ventas de ropa 3 11 | - 11
10 Frutas y Hortalizas 5 13 35 48
11 Ventas de Zapatos 2 3 2 5
12 Electrodomésticos 0 1 1 2
13 Comida preparada 1 2 2 4
14 Ventas de plastico 1 2 2 4
15 Artesanias 0 1 1
16 Peluquerias 0 1 - 1
17 Librerias e | e 2 2
18 Ventas de huevos e 2 2
19 refresquerias | e | e 2 2
20 Ventas de Lacteos | =eem [ e 2 2
total 137

Tabla N° 13
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3.16 Tipo de Proyecto que debe ser construido en el
Municipio de La Unién, Zacapa

a) apoyandonos en los resultados de las encuestas realizadas a
los comerciantes que estan dentro del mercado y en su
desbordamiento, se detectd que estos requieren de un puesto
de trabajo adecuado para poder realizar sus actividades de
venta, ya que como hemos podido observar el actual mercado
municipal ya es insuficiente para albergar a todos los
comerciantes, esto queda demostrado con el censo de puestos,
que se realiz6 en el municipio, el cual muestra que si hay una
demanda de areas de puestos de venta considerable y que su
crecimiento en un futuro hace necesario la remodelacion del
mercado municipal para reubicacion estos puestos dentro del
mismo.

b) Como hemos podido darnos cuenta el mercado municipal de
La Unidn, Zacapa, es el Unico que presta este servicio en la
ciudad, a una poblacion de 23,705 habitantes en un area de
211 kilémetros cuadrados, por lo cual tiene un radio de
influencia directa sobre la poblacién urbana la cual es de 3,091
habitantes y una influencia indirecta del area rural la cual es de
20,614 habitantes, esto hace que el mercado sea ubicado como
un proyecto tipico de nuevos mercados, tipo 0 con 1800
metros cuadrados ( con variaciones debido al caso
particular para el municipio ver cuadro de futuras
necesidades de puestos para el municipio de La Unidn)

c) Con respecto al dimnesionamiento del mercado: se ha
decidido tomar como referencia el proyecto tipo 0 debido a que
si se construye un mercado menor, habrd un menor surtido de
productos, habra una menor atraccion de consumidores y por lo
tanto, menor el interés de los comerciantes en instalarse en el
mercado. Por lo cual se ha concluido que no se deben construir
un mercado con menos de 1,800 metros cuadrados lo cual

equivale a 160 puestos. Pero hay que recalcar que si es posible
realizarle variaciones en lo que se refiere al tamafio y esto
dependera del caso especifico el cual en nuestro caso es el
Mercado de La Union. EI concepto de tamafio minimo de un
mercado esta relacionado con el &rea de influencia, ya que sélo
es factible si su influencia es de 20,000 personas. 2

3.17 Resumen de la propuesta para el mercado

Debido a que el mercado tendra 1,800 metros cuadrados
divididos en dos niveles el cual cada uno tendra 900 metros
cuadrados. Para unos 133 puestos con una variacion de 27
puestos menos que el mercado tipo 0 que fue el que se toméd
como referencia, esto es debido a que se implementaron las
areas de carga y descarga el basurero, asi también como el area
administrativa y de control sanitario.

A corto plazo en materia de espacio para puestos de mercado
serd resuelta con la remodelacion del mercado para la ciudad
de La Union. Este mercado contara con &rea seca, area
humeda, area semihumeda, que incluiran 48 puestos de frutas y
verduras, 15 carnicerias, 4 marranerias, 5 pollerias, 3 ventas de
huevos, 3 ventas de lacteos, 3 tortillerias, 2 pescaderias, 7
comedores , 2 refresquerias, 4 ventas de comida preparada, 19
abarroterias, y una area de carga y descarga, basurero,
administracion, cobro, guardiania , bodega de decomisos,
bodegas de limpieza y servicios sanitarios, éstos ubicados en el
primer nivel, en el segundo nivel se ubicardn 11 puestos de
ropa y de 5 zapatos 2 librerias, 3 ferreterias, 4 ventas de
plastico, 3 ventas de paltos, 5 ventas de merceria, 1 peluqueria
,2 ventas de electrodomeésticos, 1 venta de celulares, 1 venta de
artesanias, éste nivel funcionard como centro comercial lo cual
es recomendado por el infom.

% Criterio de tamafio minimo extraido del Manual de Mercados Minoristas.
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3.18 Estudio de Casos Analogos: Mercado Municipal de Gualan, Zacapa
Se consideran los siguientes criterios: a. Mercados ubicados en Este es un Mercado de tipo Sectorial. Se encuentra ubicado en
la region Nor —Oriente del pais b. EI Mercado estudiado tiene

el centro de la ciudad, en un centro comunal compuesto por un
que ser de tipo sectorial o Cantonal parque, una iglesia, la municipalidad.
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Fuente: Municipalidad de Gualan, Zacapa.
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Infraestructura actual del mercado

Techos: la mayoria se encuentran en mal estado debido a la
falta de mantenimiento. Cuenta con techo de ld&mina de zinc y
arteson de madera.

Paredes: todos los muros son de block pomez, éstos en su
mayoria se encuentran ya bastante deteriorados debido a la falta
de mantenimiento asi como al mal uso del mismo.

Pisos: los pisos en su mayoria son concreto fundido, en algunos
lugares muestra hundimientos por el trafico denso de personas.

Energia eléctrica: si se cuenta con este servicio pero no es del
todo adecuado ya que existen pasillos que no estdn bien
iluminados, en algunos casos por falta de focos y en otros por
que no fue bien disefiado.

Agua potable: si se cuenta con este servicio aunque es
deficiente ya que no se da abasto con todos los nuevos locales
que se encuentran en el mercado.

Drenajes: si se cuenta con este servicio pero ya no se da abasto
con todos los locales que existen actualmente.

Uso actual del espacio del Mercado

La distribucion actual de las zonas de ventas dentro del
mercado ya no cumple en su mayoria la funcion original para
la cual fueron disefiadas. Ademas también cabe hacer mencion
que el mercado de Gualén es demasiado pequefio por lo cual el
desbordamiento ha sido grande por lo cual hay varias calles que
ya forman parte del mercado ya que han sido tapadas y
utilizadas todo el dia como puestos de venta por lo cual muchos

de estos puestos no cumplen con las normas de higiene que se
requiere.

Zona de Administracién: cuenta con una pequefia oficina pero
aungue en la practica no funciona.

Control de Productos: no existe una forma de control de
ingresos e higiene de productos que ingresen al mercado al no
haber una oficina de control sanitario.

Area de Carga y Descarga: este mercado no cuenta con areas
destinadas para la descarga de productos, por lo que el
comerciante ingresa su producto por donde le sea mas facil.

Servicios sanitarios: este mercado no cuenta con Servicios
sanitarios.

Limpieza: este mercado no cuenta con un area adecuada para
depositar la basura, para satisfacer estd necesidad se utiliza la
parte de atras del mercado donde se ubican toneles los cuales
sirven para recolectar la basura pero este sistema es inadecuado
y genera demasiada contaminacion.
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Anélisis fotografico del Mercado Municipal de Gualéan, Zacapa

En la fotografia de la izquierda se ve
estos puestos de ventas de verduras
los cuales son parte del desborda-
miento pero ya cuentan con techo de
lamina, a la derecha se observa el
area de comedores del mercado del
cual como se ya esté bastante
deteriorado y ademas se mezcla con
ventas de ropa lo cual no es
adecuado.

Fotografia No 43 Fotografia No 44 Fotografia No 45

Estos puestos formales dan directamente @ gqio5 puestos de venta del mercado  Esté es el &rea destinada para depositar
la calle y como se ve ftienen mucha informal ya se han establecido a las  la basura la cual es inadecuada, y
competencia con los puestos informales el grjjjas del parque central lo que  ademés causa una gran contaminacion.
desbordamiento. causa contaminacion.

Fuente: elaboracion propia en base a observacion de campo, afio 2003; fotos por Josué Mendoza. 81
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3.19 Mercado Municipal de Los Amates, lzabal

Ubicacion del Mercado de Los Amates

El mercado se encuentra ubicado en la zona central del
Municipio ademas también cuenta con el servicio de Terminal
de Buses. Esto hace que el mercado tenga una gran importancia
en todas las transacciones comerciales del Municipio de los
Amates.

Ademaés hay que hacer notar que es el Unico mercado del
municipio, lo que lo hace un mercado de tipo sectorial ya que
tiene influencia directa sobre la cabecera municipal y una
influencia indirecta sobre las todas las aldeas del municipio.
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Fuente: Municipalidad de Los Amates, 1zabal.

82



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

PLANTA PRIMER NVEL, MERCADD MUNICIFAL DF AMATES

il

MORTE

Plano N° 9

PLANTA SEGUNDO NVEL MERCADD MUNICIPAL DE AMATES

Fuente: Municipalidad de Los Amates, 1zabal.
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Infraestructura fisica Actual del Mercado

Techos: Se encuentran en su mayoria bastante
deteriorados por falta de mantenimiento. Cuenta con
areas de estructura metalica + lamina de zinc asi
como una boveda construida con lamina marca
EMCO, asi como area nuevas hechas con losa de
concreto.

Paredes: todos los muros son de block pomez, éstos en
su mayoria se encuentran ya bastante deteriorados,
todo esto es debido a la falta de mantenimiento
adecuado por parte de las autoridades responsables vy
asi como el mal trato que han tenido por parte de los
usuarios y de los vendedores del Mercado.

Pisos: En algunos lugares presentan hundimientos, por
la mala compactacion del suelo, asi como por el trafico
denso de personas, y en algunos lugares ya no existe, en
la parte interna de la plaza asi como banquetas externas
es de concreto fundido y en los pasillos tanto del primer

como segundo nivel, son de piso de granito.

Agua potable: ElI mercado cuenta con el servicio,
aunque es deficiente ya que no fue distribuido
adecuadamente, toda la tuberia se encuentra bastante
deteriorada y en algunos puntos se encuentra tapada por
lo que hace que en la actualidad funcione en un 40% de
su capacidad.

Energia eléctrica: Si se cuenta con este servicio el cual se
encuentra en condiciones bastante deterioradas ya que hay
lugares donde no existe iluminacion en los pasillos, asi como
en varios comercios no existen tomacorrientes ya que los
mismos vendedores los han dafiado. De los focos internos del
mercado podemos decir que de cada 5, 2 se encuentran dafiados
0 en mal estado. La distribucion de los focos si es adecuado al
tipo de instalacion.

Drenajes: Podemos mencionar que no se tomé en cuenta las
areas de drenajes de aguas pluviales asi como un buen servicio
de aguas servidas.

Uso actual del espacio dentro del Mercado:  No existe una
zonificacion adecuada segun los tipos de negocios que se dan
dentro del mercado, a continuacion se realiza un analisis de
cada una de las areas del mercado.

AREA MT2 PORCENTAJE
Area seca 1,079.0964 | 25.44 %

Area himeda 90.2825 2.13 %

Area semi hUmeda | 470.864 11.10 %

Area de servicio 2,600.8708 | 61.33 %

Total 4,241.1137 | 100

84



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

Puestos

Los comercios formales como carnicerias, abarroterias y
locales comerciales para ventas de zapatos, ropa, etc. Se
encuentran ubicados en el segundo nivel el cual
funciona como un centro comercial estdn construidos de
block de Pémez + repello + cernido + pintura, su estado
actual es bastante aceptable ya que los duefios se
encargan de su mantenimiento.

En cuanto a los puestos de piso de plaza dentro del
mercado se puede observar que los propietarios se las
han ido ingeniando para construir su puesto, lo cual ha
causado un desorden en el interior del mercado.

Los puestos del desbordamiento del mercado son
puestos improvisados ya que estan hechos de
techo de nylon y el &rea donde colocan la mercaderia
son tableros grandes sostenidos por burros,
por las personas del lugar ya que aqui encuentran
variedad de productos a mejores precisos.

Accesos: Cuenta con 6 puertas de ingreso las
cuales son de metal, siendo una la principal la cual se
encuentra en la parte frontal del mercado dos
secundarias y tres mas que son utilizadas muy poco. El
estado actual al igual que la mayor parte de
infraestructura del mercado esta bastante deteriorada por
falta de mantenimiento, entre otros los pasillos si fueron
disefiados para permitir la libre circulacion de carga, pero
la proliferacién de ventas informales en los pasillos
obstaculizan tanto el paso de la carga como de los
compradores.

Zona de administracion: Cuenta con una oficina
de administraciéon aunque ésta en la practica nunca
presta su servicio, ya que siempre permanece cerrada.

Control de productos: No existe una forma de control
de ingreso e higiene de productos que ingresan al
mercado al no haber una oficina de salubridad y area de
control de productos.

Area de carga y descarga: Cuenta con una area de carga y
descarga pero dicha area ya fue ocupada por el desbordamiento
de comercio que se da por lo que cada comerciante ingresa su
producto por donde le sea mas practico.

Deposito de basura: Se encuentra ubicado en la parte
posterior del mercado, es por la magnitud de basura que
se genera en el lugar bastante pequefio aunque
los inquilinos en su mayoria no lo utilicen por lo que en la
actualidad todavia no se llena, la municipalidad es la encargada
de extraer la basura lo cual hace diariamente por medio del
servicio municipal que ella presta.

Servicios sanitarios: En la actualidad cuenta con dos baterias
de bafios pero solo una se encuentra funcionando, debido a que
en una de ellas no funciona la instalacion hidraulica.
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Estacionamiento de Vehiculos: Las areas de vehiculos
particulares, motocicletas y buses fueron delimitadas pero nadie
las ha respetado por lo que en la actualidad es un caos ya que
cada cual se estaciona donde mas le parece adecuado y las
areas de parqueo han sido invadidas por las ventas informales.

Ventilacidon: La ventilacién si quedé mal ubicada asi
como muy poca ya que sOlo se da en algunas partes
superiores del techo y en algunas existe iluminacion
pero es vidrio fijo por lo que hace que el aire caliente no
tenga salida y provoque mas calor en lugar de ventilar los
ambientes del mercado.

Limpieza: La limpieza se da dentro de los locales comerciales
del mercado, pero el problema es que los pasillos se mantienen
sucios debido a que muchos de los comerciantes sacan la
basura de su local y la depositan en los pasillos y no la llevan
al basurero, otro problema se da en el area de
desbordamiento (ventas externas los dias de mercado), ya que
la basura que se genera en esos dias es demasiado aungue no es
propiamente de los comercios sino de los productos
alimenticios empacados que consumen tanto los
vendedores como los compradores y no existe un plan
de limpieza por parte de los comerciantes, ni por parte de la
municipalidad, por lo que podriamos decir que el sistema
de limpieza en el mercado es deficiente.
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Anélisis fotografico del mercado Municipal de Amates, Izabal

Fotografia No 48
Aqui se observa los puestos que se
encuentran en el piso de plaza los cuales en
su mayoria son ventas de verdura, y a su
alrededor se encuentra puestos formales del
area humeda y seca.

Aqui se puede observar el ingreso

- principal al mercado el cual es utilizado

como terminal de buses, lo que ha
causado que en ese punto se concentren
un gran ndmero de vendedores del
desbordamiento y los productos que
mas se venden en estos puntos son:

™ comida preparada, frutas, frescos ,etc.

Fotografia No 49

Aqui se observa que el ingreso
principal y el segundo nivel funcionan
como un centro comercial ya que en
estos puntos solos se encuentran ventas
de ropa, zapatos, plasticos, etc.

Fotografia No 50
Aqui se puede observar que el basurero
es demasiado pequefio para el mercado
pero este no se llena por que son pocos
los vendedores que lo utilizan.
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zonas predeterminadas por grupos de alimentos (area seca,
humeda y semihumeda) es inadecuada, presentando una

3.20 Conclusiones del diagnéstico de los mercados
municipales de los Amates Izabal, y de Gualan, Zacapa

e Las paredes presentan deterioro por falta de
mantenimiento.

e La limpieza de los mercados es realizada por el
arrendatario en el ambito de su puesto que deposita los
desechos en toneles localizados en los pasillos, los
cuales son transportados por los peones de limpieza
hasta el basurero los cuales tampoco son lugares
adecuados.

e Los accesos son los adecuados, pero en la mayoria
presentan obstaculizacién por parte de vendedores de
puestos de ventas informales, lo cual no permite la libre
circulacion peatonal y dentro de los pasillos falta de
iluminacion.

e EI control de ingreso y egreso de productos es
inexistente en ambos mercados lo que permite la
comercializaciébn de productos sin las adecuadas
condiciones de higiene y sanidad ya que no existe
oficina de control sanitario.

e En cuanto al agua existe pero su distribucién no es la
adecuada y en otros casos la instalacion no funciona por
falta de mantenimiento.

e La iluminacion natural es aceptable en lo referente a la
luz artificial es deficiente.

e Los servicios sanitarios presentan condiciones precarias
de higiene, y faltan sefializaciones adecuadas para el
publico.

El sistema de comercializacion dentro de los mercados es

desorganizado. Ya que no existen dentro de los mercados

mezcla entre los comercios.

No existen areas de lavado de productos en ambos
mercados.

En el mercado de Gualan no existe area de carga y descarga
de productos.

La administracion es nula ya que su objetivo primordial es
el de cobrar las tasas de los puestos.

Las instalaciones de desaglies son extremadamente
precarias, con consecuencia para la higiene de los
mercados, aunque el mantenimiento podria corregirlo, cosa
que no sucede.
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3.21 Recomendaciones para el Proyecto de e Se debe sectorizar los puestos por grupos de productos,
remodelacion del Mercado Municipal de La Union, Zacapa creando las areas de ventas humeda, semihiumeda y

Se debe dar mantenimiento a la infraestructura de muros
y paredes por parte de la administracion del mercado.
Cada puesto tendra un deposito de basura tipo Standard,
cuya adquisicion estara a cargo del comerciante.

Se debe construir un depdsito de basura con un tamafio
adecuado para el tamafio del mercado.

Por parte de la administracion se tiene que crear un
reglamento interno para los arrendatarios y en este se
tiene que recalcar que por ningun motivo se deben
ocupar las areas de pasillos para instalar ventas.

Se debe implementar una oficina y una bodega para los
inspectores de de salubridad e higiene los cuales
controlaran la calidad de los productos que ingresan al
mercado.

En el disefio del mercado se tomard en cuenta un
sistema de agua potable que cuente con un cisterna, y
tanque elevado para que el agua se distribuya en cada
una de las areas de manera adecuada. En lo que se
refiere al mantenimiento esto correrd por parte de la
administracion la cual deberd de estar revisando
constantemente la red de distribucion para prevenir
desperfectos en el sistema.

El sistema de iluminacion artificial debera contar con
varios tableros auxiliares para la distribucion de los
circuitos, también con un sistema de tierra fisica que ird
conectado a los circuitos de fuerza, por parte de la
administracion correra el mantenimiento cambiando las
candelas que ya n se encuentren en buen estado, etc.

seca. Esto es importante ya que ayudara a estimular la
competencia, y ofrecer mas comodidad a los
compradores que no tendran que desplazarse tanto y
podran elegir mas facilmente sus productos.

La utilizacion del espacio vertical en puestos de frutas y
hortalizas permitira que los espacios sean mejor
aprovechados.

Construir puestos de carniceria con el espacio adecuado
para equipos de refrigeracion, ademas de que estén
azulejeados contribuira a que se regularicen las
condiciones de higiene y venta de tales productos. .

Se debe implementar un area de carga y descarga de
productos, la cual debe ser utilizada en los horarios
establecidos por los reglamentos del mercado.

Se debe implementar un area para la administracion del
mercado.

En los comedores se debe implementar un servicio de
extraccion de humo por medio de campanas.
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3.3 Andlisis del Terreno

Como parte de la metodologia estudiaremos las

condiciones del terreno en donde se encuentra ubicado el
Mercado Actual.

Factores a considerar

Ubicacion del Terreno: ubicado en el barrio el centro,
de La Union, Zacapa, el terreno es de la municipalidad y
cuenta con un area de 1,091 metros cuadrados.

Colindancias: al norte y al sur tiene colindancia con
terrenos privados, al este tiene como colindancia a una
escuela Municipal y al oeste con una avenida la cual es
municipal.

Vias de Acceso: el terreno cuenta con un acceso principal
de una via al oeste la cual tiene un ancho de 6.50 metros y
una cera con un ancho de 1.50 metros.

Servicios del Terreno: éste cuenta con todos los
servicios basicos, como lo son el agua potable, drenajes,
electricidad y teléfono, esto por ubicarse en el centro del
casco urbano.

Topografia: la topografia de la avenida es de 2.5 % de
pendiente, por lo cual el terreno donde se encuentra el
mercado estd a un nivel de + 1.16 metros sobre el nivel
mas bajo de la calle, el terreno es totalmente plano en su
area interior.

Contexto Fisico: todo el entorno del lugar se ha
desarrollado sin ningln patron constructivo y menos
arquitectonico ya que no hay elementos que identifiquen
la arquitectura del lugar.

Tipo de cimentacion: regularmente se utiliza concreto
reforzado para cimiento corrido y zapatas, este es el caso
de edificios publicos, locales de comercio y casas
aledafas en algunas casas el cimiento es ciclopeo.

Tipo de muros: se construye con block pdémez en
edificios publicos, locales comerciales y en las casa de
habitacion también hay casas que cuentan con muros de
adobe.

Tipo de techos: hay una gran variedad ya que
encontramos de losa tradicional, de losa prefabricada, de
lamina de canaleta, de lamina de zinc, y estructuras de
madera con teja, etc.

Tipos de ventanas: no existe ningun patrén en su
mayoria son de una o dos hojas con marcos de metal y
vidrios abatibles o de paletas.

Tipos de acabados: aqui se encuentran de todos los tipos
desde block vistos, repellos y cernidos, etc.

Factores Ambientales: principalmente a tomar en cuenta
el aire, temperatura, emision de ruidos en el entorno y en
el proyecto hacia el entorno que lo rodea.
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Anadlisis fotografico del Terreno

Fotografia No 52
Aqui podemos observar las actuales instalaciones del
mercado municipal, y la avenida secundaria la cual
tiene una pendiente de 2.5 % Yy cuenta con un ancho
de 6.50 metros.

Fotografia No 51
En esta fotografia se puede observar el barrio el centro de
la ciudad de La Unién. Lugar donde se encuentra ubicado
el mercado municipal, el cual es el terreno propuesto para
el proyecto de remodelacion
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3.4 ANALI~SIS CLIMATICO Y RECOMENDACIONES
DE DISENO PARA LA CIUDAD DE LA UNION,

ZACAPA

Tabla N° 14

Variable

Caracteristicas de la
Ciudad

Problemas a resolver

Requerimientos del Disefio

Vientos dominantes

Direccion  nor-este, Sur-
Oeste, velocidad maxima
36K/h 'y un promedio de
velocidad anual 29K/H

Evitar ingreso franco de
viento Nor-Este, Sur- Oeste

Utilizar vegetacion como
barrera natural.

Soleamiento Exposicién  Intensa  en | Reducir soleamiento Bloguear radiacion  con
periodos criticos cubiertas altas y reflejantes
uso de voladizos y aleros
Temperatura Temperatura elevada en|Controlar la temperatura|Utilizar muros y cubiertas
diferentes horarios lo cual|interior y sacar el aire|livianas no masivas de baja
evita un buen confort (|caliente capacidad calorifica y poco
media anual 21° C) tiempo de  transmision
térmica, colores y texturas
con capacidad reflectante,
manejo de areas de sombras
y ventanas altas para la
circulacion de aire.
Humedad Humedad en el ambiente | Insuficiente ventilacion y|Ventilacion cruzada
anual 93 % soleamiento preferiblemente areas

iluminadas asoleadas.

Precipitacion pluvial

169 dias lluviosos al afio,
lluvia anual 1569 mm.
Méaximo

Aprovechar agua pluvial y
drenar apropiadamente

Almacenar agua y
canalizacién por medio de
un drenaje pluvial.

Fuente: elaboracion propia, en base a datos del INSIVUMEH
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Con la informacién del INSIVUMEH, el sistema de las

Zonas de vida de Guatemala clasificacion
THORNWAITHE.
A  continuacion  se  formulan las  siguientes

recomendaciones de disefio (climatico)

Recomendaciones Arquitectonicas para el Croquis:

Muros y Suelos: podran ser materiales que retarden la
transmision térmica por ocho horas (concreto, mamposteria,
etc.) con superficie o texturas reflectantes para disminuir las
temperaturas.

Cubiertas: deben ser ligeras y de buen asilamiento térmico.
Estas no deben de ser de materiales que reflejen la luz solar
sino por el contrario de un color neutral como blanco o
celeste. Cubrir areas de circulacion exteriores y disefiar
ventanas cenitales para facilitar la salida del aire caliente del
interior del edificio. Podréan ser estructuras metalicas, losas o
estructuras autoportantes de aluzinc.

Posicion y area de las Ventanas: el area de ellas sera de 15-25% del
area del muro. Colocarlas en los muros norte sur.

Proteccion solar en las ventanas: debera utilizarse elementos como
voladizos, parteluces o celosia para impedir el soleamiento directo al
interior de los ambientes.

Drenaje Pluvial: con rejillas y drenaje formal.

Grafica No 39
Muros y Suelos

Grafica No 40
Cubiertas

Gréfica No 41
Posicion ventanas
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Grafica No 42
Proteccién corredores
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35 Impacto del entorno sobre el proyecto

La evaluacion ambiental es una actividad del proceso de
disefio orientada a identificar los efectos significativos del
proyecto, sobre el ambiente sean estos beneficiosos o
adversos y esta relacionada con la calidad ambiental del
proyecto, la forma cualitativa en la que el proyecto esta
resolviendo la necesidad social que le dio origen y el
grado de integracion y equilibrio que el proyecto esta
logrando con su entorno.

Impactos Positivos del Proyecto
a) La construcciéon del proyecto creara una fuente de
trabajo para albafiles, maestros de obras y obreros de la
construccion, asi también para los comerciantes que
venden materiales de construccidn, lo cual es de beneficio
para el municipio. b) En la fase de operacion del proyecto
se generara empleos para los comerciantes del municipio
los cuales contaran con un lugar adecuado para realizar sus
actividades de venta.

Impactos Negativos del Proyecto

a) En la fase de construccion se afectara la calidad del aire
ya que las particulas de polvo que se generan por el
movimiento de tierras, acarreo de materiales, transporte de
materiales en camiones, etc. b) En la fase de construccion
se generara ruido causada por la maquinaria que se utiliza
para la construccion, este tipo de impacto es temporal.

c) En la fase de construccion se generara una gran
cantidad de desechos debido a que habra que demoler las
actuales instalaciones del mercado, d) En la fase de
operacion se generardn desechos solidos como papel,
empaques, verduras, plastico, etc.

e) En la etapa de operacion se generardn desechos
fisioldgicos generados por los usuarios y comerciantes del
mercado, asi como desechos liquidos generados por las
actividades de limpieza dentro de las instalaciones del
mercado.

Medidas de Mitigacion y Prevencion

Son aquellas acciones orientadas a reducir, minimizar
reparar 0 compensar los impactos negativos del proyecto,
y las de prevencion estdn orientadas a evitar que el
impacto ocurra: a) En la etapa de construccion; los
desechos solidos que se generen por parte de los
trabajadores de la construccién, se deberan llevar
inmediatamente a un sitio donde acepten ripio o al lugar de
disposicion final. En lo que refiere a los desechos
fisiolégicos de los trabajadores serd necesario recolectarlos
en letrinas las cuales se deben conectar a la candela
municipal mientras la obra esté en construccion.

b) En la etapa de operacion se vera afectada por los
desechos fisiolégicos que vienen de usuarios Yy
comerciantes del mercado para lo cual se han creado
baterias de sanitarios los cuales recolectan dichos desechos
y los conducen a la red municipal. En lo que se refiere a
los desechos solidos extraidos del mercado, estos deberan
recolectarse diariamente para ser transportados a un lugar
especifico donde sean separados segun su clasificacion de
organicos e inorganicos.
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4. 4 Descripcion de Requerimiento de Areas para disefio La distribucion seria:
del Mercado:
Las areas del mercado se clasificaran en areas de Artefacto  Sanitario Hombres  Sanitario Mujeres
operaciones internas y externas. Retretes 3 4
Areas de Operaciones Internas Lavamanos 3 4
Servicios Sanitarios: para determinar la cantidad de Mingitorios 3
artefactos necesarios en el mercado se tomo como la base
la investigacion y los criterios arquitectonicos siguientes: El dimensionamiento seria:
Datos de la investigacion: Sanitario de Hombres: 15.60 m2
Hora critica 10:30 2 11:30 AM 3retretes x 1.80 m2 = 5.40m2
Usuarios fijos 160 (1 x cada puesto) 4 lavamanos x 1.20 m2=4.80 m2
Usuarios estimados en horas pico 100 personas 3 mingitorios x 1.80 m2=5.40m2
Total de usuarios entre fijos y visitantes en hora pico Sanitario mujeres: 12.00 m2
(160+100) = 260 usuarios en 60 minutos. 4 retretes x 1.80 m2 = 7.20 m2
De éstos se estima que el 60% son mujeres y el 40% son 4 lavamanos x 1.20 = 4.80 m2
hombres. Con esta informacion serian 156 mujeres y 104
hombres. Administracion y Servicios del Mercado:
El indice de servicio recomendado es de 25%156 x 25% = Administrador 09.00 m2
39 usuarios mujeres 104 x 25 % = 26 usuarios hombres el Contabilidad y Cobro 09.00 m2
tiempo de usos por artefacto se observd que es un Cabina de sonido 06.00 m2
promedio de 4 minutos para hombres y 6 minutos para Control sanitario 07.00 m2
mujeres. Para las mujeres un artefacto en 1 hora presta 10 Bodega de limpieza + vestidores  06.00 m2
turnos de 6 minutos. Para los hombres un artefacto en 1 S.S. hombres 15.60 m2
hora presta 12 turnos de 5 minutos. Por lo tanto se estima S.S. Mujeres 12.00 m2
que para atender a 39 usuarios mujeres con tiempo Bodega de decomisos 12.00 m2

promedios de 6 minutos se requeririan de 4 inodoros.
Para atender a 26 usuarios hombres con tiempo promedio
de 5 minutos se requiere de 3 inodoros y de 3 urinales.
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4.5 Mercado

La definicion de area de mercado se hace adaptando los
requerimientos observados a las recomendaciones
emanadas del plan maestro de mercados minoristas
donde se describen las areas a utilizar y el nimero de
puestos requeridos. Las dimensiones y las areas que se
recomiendan para los puestos del mercado pueden
modificarse con el fin de mejorar el rendimiento por
puesto y controlar el crecimiento. En otros mercados se
observaron puestos mas eficientes en los cuales se
aprovecha el espacio vertical. En puestos de piso de plaza
se observo que ya no se utiliza la venta de productos en
caja, costales o canastos. Se observaron mercados con
mejores condiciones de trabajo (limpieza, servicios, etc.)
lo cual es incentivo para comercializar con orden y
limpieza los productos. Aplicando estos criterios de
eficiencia en ciertas areas del mercado puede lograrse este
objetivo. ElI mercado se dividira en area humeda, area
semihumeda y érea seca.

Area himeda

Carnicerias, Marranerias y Pollerias: deben contar con
mostrador, instalacion eléctrica para congelador,
instalacion de agua y drenajes para lavadores de carne,
area para corte de carne Yy huesos. Contard con sobre
techo. Area recomendada 9.00 m2.

Léacteos, pescaderias y ventas de huevos: en general
contaran con un mostrador fijo para despacho, almacenaje
de producto area de lavado y congelador. Area
recomendada 6.00 m2.

Cocina Comedor: contard con mesas y sillas (bancas)
para el publico, area de cocina con extraccion de olores

por medio de chimenea, lavado y preparacion de
alimentos. Area recomendada 15.00 m2

Refresquerias: deberéa de tener &rea de preparacion, area
de lavado de ser posible, mostrador para despacho area
recomendada 6.00 m2

Area Seca

Son puestos que requieren de instalacion eléctrica, no
generan humedad por lo que resulta de bajo
mantenimiento. Generalmente se dispone alrededor de los
otros giros para dar seguridad.

Abarroterias: contardn con mostrador para despacho y
estantes para exhibicién y almacenaje de productos,
tendran instalacion de iluminacion y fuerza. Las
circulaciones podran ser igual o mayoOr al 55% al area
total de estas ventas. Area recomendada 9.00 m2

Area Semihtimeda

Aqui se incluyen todos los puestos que venden verduras,
hortalizas legumbres, frutas flores y tortillas. Su
configuracion espacial sera al aire libre, los espacios seran
definidos por pintura se recomienda una circulacion del
70% sobre el total de los puestos. Area recomendada 3.00
m2

Areas de operaciones Externas

Son las areas que hacen posible el buen funcionamiento
del mercado. Se incluyen &reas de parqueo para
automotores que transportan productos al mercado.

Area de Carga y descarga de Camiones: los vendedores
del mercado por lo regular se abastecen de una a dos veces
por semana. El tiempo utilizado en la descarga es
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aproximadamente de 30 minutos, esto ocurre de 5:00 a
6.00 AM. 2 parqueo de 35.00 m2

Parqueo paras Camion de Basura: para este servicio se
estima espacio para el funcionamiento de un camion en
un area de 52 m2

Guardiania: permitira la estancia temporal de una
persona de seguridad municipal que tendra funciones
inherentes a su cargo considerando un espacio aproximado
de 8.00 m2

Area de Lavado de Productos: es un area que debe
contar con piletas y escurridores donde se lavan los
productos que se ingresan por el area de descarga y que
luego son llevados a los puestos. Debe contar con agua
potable y drenajes, se asumen 16.00m

Area de Basurero: estara ubicado junto al area de
parqueo del camion recolector de basura y de descarga. Se
asume 44 m2

4.6 Programa Arquitectonico de Necesidades
Area Administrativa

Oficina de Administrador

Sala de espera

Contabilidad y cobro

Cabina de sonido

Secretaria

Area de Apoyo

Area de Lavado de Productos
Guardiania

Bodega de Mantenimiento

Cuarto de Maquinas

Control Sanitario +bodega de decomisos

Servicios Sanitarios
Basurero

Area de Carga y Descarga
Parqueo para carga y descarga
Parqueo para descarga de basura

Area Himeda
Cocina Comedor
Refresquerias
Comida preparada
Pollerias
Marranerias
Carnicerias
Pescaderia

Venta de Huevos
Venta de Lacteos

Area Seca

Venta de Ropa
Venta de Zapatos
Abarroterias y granos
Venta de Platos
Librerias
Peluqueria
Ferreterias
Mercerias

Ventas de Plastico
Artesanias

Arrea Semihimeda
Frutas y Hortalizas
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4.6 Programa de Necesidades para el Mercado
Municipal de la Ciudad de La Unidn, Zacapa

Ambiente Unidad m2x Unida total m2 x Ambiente Unidad m2x Unida total m2 x
ambiente ambiente
AREA HUMEDA: Area Seca:
Carnicerias 07 9.00  63.00 Abarroteria 09 9.00 81.00
Marranerias 04 6.00 24.00 Granos Basicos 06 9.00 54.00
Pollerias 05 6.00 30.00 Ventas de ropa 11 9.00 99.00
Pescad.+Mariscos 02 600  12.00 Ventas de Zapatos 05 9.00 45.00
Cocina +comedor 07 1500  105.00 Ventas de plastico 04 9.00 36.00
Comida preparada 04 6.00 24.00 Ventas de platos 03 9.00 27.00
Refres/ jugueria 02 6.00 12.00 Ferreterias 03 9.00 27.00
LA4cteos 02 6.00 12.00 Artesanias 01 6.00 06.00
Ventas de huevos 02 6.00 12.00 Merceria 05 6.00 30.00
- Electrodomesticos 02 9.00 18.00
Sub. Total 35 204.00 Librerias 02 07.00 14.00
Circulacion  40% 122.00 Sub Total 53 446.00
Total Area Himeda 419.00 m2 Circulacion 40% 179.00
Total Area Seca 625.00 m2
AREA SEMI-HUMEDA: Administracion del mercado:
Frutas y Hortalizas 48 3.00 144.00 Administrador 01 09.00 09.00
Circulacion 40% 68.00 Secretaria/ cajera 01 09.00 09.00
Contabilidad y cobro 01 09.00 09.00
Total Area Semi hiimeda 200.00 m2 Cabina de sonido 01 09.00 09.00
Sub total 36.00
Tabla N° 15 Circulacion 40% 70.00
TOTAL ADMINISTRACION 70.00 m2
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Ambiente Unidad  m2x Unida tota:)l'm% X Ambiente Unidad m2x Unida total m2 x
ambiente ambiente

Servicios de Apoyo: Operaciones Externas:

Oficina de control san. 01 13.00 07.00 Parqueo de descarga 02 38.50 77.00

Cuarto de maquinas 01 8.00 8.00 Parqueo para Basura 01 52.00 52.00

Bodega de limpieza 04 10.00 40.00

Bodega de mantenimiento 01 06.00 06.00 Total de Parqueos 129.00 m2

Bodega de decomisos 01 27.00 27.00

Sub total 88.00

Circulacion 40% 36.00 (}uardiania 01 09.00 09.00

TOTAL ADMINISTRACION 124.00 m2 Area de lavado de productos 01 16.00 16.00
Basurero 01 41.00 41.00
Total de servicios 66.00

Servicios Sanitarios:

S.S.de Hombres 02 0950 19.00 AREA NECESESARIA DE MERCADO: 1686.00 m2

S.S. mujeres: 02 09.50 19.00

Sub total 04 38.00

Circulacion 40% 15.00

TOTAL SANITARIOS 53.00
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CAPITULO V
FIGURACION DEL PROVECTO




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

e

=L

LRET 90 LA LIS B0

SFIEF P QFIE,

L]
ILAEESS T P IRNY,

HFLEF FOF LEAOeF

GRIRF P | DL

FIAFIT ey
[ i

FLANTA DE UBICACMIN DEL MERCADOD MUNICIFAL DE LA UNION IR AP I e

; bl Wt ol W s Ol Rl Bk
FASLA TOO O 0RO TESTUR

e B B e

128




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

s

T

o
[——

il M S

\

= e v R TERiTeS e
4 s ererRtie Tararinr
- - = = o
[ - = - T
o - = = ¥
: - = :

F b % A % & = #* %%

FLANTA DE CONJUNTO MERCADD NMIUMNICIPA L DE LA UNKIN FACE PR

129




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

14

B~

& ¢ 4

MLOANTL OMUEBLIDO MR HNEL

- o
| e |
—
+—.—.
2
JF .
W
s |
| I P I
| S A S 5 A S S A S
G : - =
- I
I o
J
! 11 Lis K Ll
s | I I IJ
1 ¥ 'uﬂ\ LE] [ | ‘ | l 5 i 1M + i
| 5 & 1 1
¢ ¢ ¢ & <+ <+ b ¢

b

130



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

.
&

"1“”.,.

1

=

v

15

,

| /

. ;.*IJ H 2. =
3 R

{oTeRe

&

K3
|

¢+ ¢+ ¢

t % % B & 5 + % % % -—-

MANTd asieEssos sesceooi e P =
e T T

131



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

1Ll

11
-

&
I
|
|
=T
, %U.
=l s
|
|
-
-EII)-

T %

&

&

PLANTA ACOTADA PRINMER NIVEL

132




FLILLTRO 0N BFOATRETUED

MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

PLANTA ACOTADA SEGUNDO NIVEL

133



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

4
r'ig:
-
L&
e
-

&

= —— o e ey
| N | — | — | —
A o e i 5, ﬁ
=
- &R
i I R

J95g
| GEEE
O | —_
== dddd
o r =t =
L -$1I-JhE:--

A 2 2

PLANTA DE ACABADOS PRIMER NIVEL

+ &

1 iR
Ui
R
| i
2
i
lea | RNIEY
e
L+
s

SMBOLOGIA

ADBALG B AU,

00

H{}EPRIEEHS
E

134




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

<8~

L T T R s L L Lal e ]
T Toan S e o P "I ol G T I8 PP PR
L Lo L LTl LT

s ...v -rnn BRI od i A
nl -u. LT
e vele RIIF i IH'“ FOTTInt
Ll G
| L T T TR R TTT |:|'|r 1 IR BT

AL N‘ S WIS
J F PTG " PR R fIILI.'||II..I'|"|Il|.\IlII

i §
=] FRA K= P 00 DRA N U
I DR e ® FRRIR B R D 18P SRRk Al
MR R

SMEOLOGIA

T

<

VB D

—
—
é‘ A s o vee
£
—
—

AOBAL DA,
AN DY DL

™m TR X CerErrn
a ATLEE AT

_é_ _—
B m%m

2 PARAET [ FERR,

& | peeog veTRL

_é;,. L] FMALR, T AETELSS

A

&+ 4 R

PLANTA DE ACABADOS SEGUNDO NIVEL

EECRLE 1zl

135



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

-

: L - {I; z r‘w - 1:"ll s His=
:P& e VENTANA TIPO 2 _ e
.[‘1"'/ //;{/ A ESCALE 1:50 1= 7 ;|l; : ;
] ‘. : / ///l = 7 — — ‘
1 VENTANA TIPO 5
VENTANA TIPO 4 ' M
—ryre VENTANA TIPO 7 LM Ly

ESCALE 1:50 T /
- LK Fll-I“ LA LS / ./
¥ Y TR AT BT ol
- 1 1;/ T N i

s >
E:~ L E::F/ o —éﬁ/_ /
e < e RN i | 747 | PO

VENTANA TIPO 6 VENTANA TIPO B vsuﬂmn MPOS_

EECBLE 1:54 ESCELE 1:50

, ;LTTi‘ if’/: _.___“__
S H"///\m =ﬂ

VENTANA TIPO 10 " VENTANA TIPO 11 VENTANA TIFO 12

ii:
Ll

136



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

l—e

i
W
F1l

e T .;t};i-;"'“ il =

// VENTANA TIFO 14 VENTANA TIPO 13 VENTANA TIPO 18 o

{

EECRLE 56

e, ESOELE 1250

- @ _I_-f

WVENTANA TIPD 13

[ === T

»

VENTANA TMPD 18 VENTAMA TMIPO 19
PLANILLA DE WENTAHAS VENTANA TIPO 17 EEGALE T ESCELE 256
T [GRREaD | AHEHD e [ ESCELE 350
| % | ot | om| om [ aem |
VE| 1| m#e| 4m | 7.m [HARE 0E ALUWED | L LL Tt ] “
wa| 3 M :L_ z i g L LL. i -
| 1 28k | 108 | gy |WERL SEEE _L“ L f ’,.J" = i - ,‘.ﬁ—'«-—
MR I L E'”‘/f_,.r Il R L O T
lca| & | pae | om | oo [WOW S0 | - | s - o - G o
] i [ [ ia w vee | ] T T N o
Tt el e VENTANA MPG21 _  yenrana npo B2
T | 47 | BAA | AR |V AR VENTANA PO 20 EEomas o
ﬂ T A0 | REE | AW (WP STRE EEOMLR 1550 _\\ ELOBLE 156
Vi 1 | Bek | 00| L [WERL sem |
yei 2 |1 | 48| 7 |WER IR KLPG A SRS TELHR =
- | 2 | B | T |NETR SR PLIDF LTS T | FMc PP L] es-re e & el ___________________ a
1= L i L N i PO LA TIND 0P TR
i gyl Corms
Sl e
2 4 [wm] 7
1 14 (a7 = e — — T —
q 1. n g"!ll.?:':.r_:‘.::gl:l |.."|:\. ﬂ'FI.'|'. IS M o AUET - +
117 | aom |

E
i

SECCION DE VENTANMA

EECELE -85

137




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

Ny
LSS

[

i

Ll

L

“f_

111

PUERTA TIPD 1

nw

[HII

—ﬁumﬁ
—

.
——

PUERTA TIPD 2

Eik

ELCRLE 1:50

AL LA
B HIG HE
m&w"m ®e

e

PUERTA TMPD 3

LI (L Ll
Mg e

PUERTA TMPO S

-}

ELCRLRE 1:50

..

pr— T A

I‘
J e

S0

PUERTA TIFD 4

PLAMILLY CE PUERTAE

PLAHILLA DE PUERTES PLAENLA B FUEFERRS ILITRIL T COREN T TS ST
O L CESCURTE T T L L el el el el CT L e T L LA L) rn
] 1. | ves " BE - ¥ X En e L L L
L o aF | vem m T - *r | Ew W L AF | vEW re
L S L NS ] = k2 Lo Fr | e re ity irjuen re
(] ar fuem HE = rr | e m o [ E) ar|uem
L1 Ld L] FF| vk e - ¥ [ L] il L3

[ == "N

ESORLE 1150

138




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

K
PUERTA TIPD 10

PUERTA TIFO 7

ELCRLE 150

o

3
:

L 3
e
B

PUERTA TIPD B

AETRALATE B LA
EIN 1Nl

v flal ol
[ rf
t ri
Lok
= s oo i
L, MRS,
T O T

PUERTA TIPO 11

ESCELR 1250

ITALLRAD O A
HIN 1B R

Vit

(1 [

PUERTA TIPD 12

ESCRLR =50

PUERTA PO

o
:rj—
.

TRHLERD CE PLYWDDD
— de K" LE CRLESY
AUECS LACGE

L

BASRMOCHR CE SFRED

L asalk’
E?ﬂ_ ="
dis BE SRUESD
ARBIE LADEES

PUERTA TPD 15

-

[ == TR A

RAUMLE Ll

AL
CREEER o

i

L, LR,
il 4 [ P ]
OE Rl Hees wll

PUERTA MMPD S

'

R L ==l - TE
Ay e

1

u':;w_}.

T
PUERTA TIFO 13

ECORLE §iTE

S




=

MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

A ¢ ? A G

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
I
—

4_|_________-——+— [

—
prs Ly SRS B LSttt e

I_\Il.ﬁll

an
b I |
Ve,
i
I
.- re

== e ==y

R

e . e e e W s =
SECION A-Iv

— e e

________ | B e R — | AL B
LT;L e el 5

e —— %

EEIT B

1L
11

a4
Fi
&

zl; | e
- 7 m I
-':l; =

L3 =

zlé— A Ty E
. Q'— ol

DETALLE 1

L . —

L)
ER
4
2
L)
|~

111

n.ﬂlﬂ[lﬁ H

I

ESCRLE 11185

e m

e, I R T O —— "

DETALLE 2

——
ELCELE 1:7%

m—
EECELE 1:7=

140




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

]
1
1
1
-1
1
1
1
1
1
|
1
I
1
1
]

I 7 B

A

i
]|
J

| g
__;."iE,_.

ESCRLE 12185

Vi .
. i B 4 s
1T i | EE,

= ik

' ! TR | a T mﬁﬁ D f.ﬂ ;J

LLLI

1 i 2 i
T o 1| ] — Y mem—
@ :::1 1 ::ﬁ?-; :::fi = "H.""i& 2] 14 NEFETT| i W Faa

v ".? E
DETALLE 3 - DETALLE a —

i EECALE 117z

141




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

L T u
en . -
L ¥ 4 F y

I S - | pommmmeee e HLIL
¢ g
e ey | —p
e 7 i " : Y
. ﬂ L ol - | I 3 ,-'ﬂ

X
e~ : Ry, | " = i <

= SECCION C-CT - i FORr B

ESCRLE 131165

I.1‘I_HJ}1

VN 1o

1 ‘r"".l LA Vi WA A Ve s
O WA WSV W VES e

o e B
FOC UL THID DN 3O A TE OO

__DETALLES DETALLE 6

IR X EseM& %= I &

142




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

L)

iA

IR

—

Ak o
; .. b 1 IFPAPAAFARAFRP A A AR || "_""_"""'l "
» |
| Al : I
? I Fen I I P Il ;—4::=:d I
A |
:i 2 ,--:..ﬂ oDl — =t i*_-:_'“
| e o "y Tk PE ;uf T !
E I | i k.
____________ Jm SECCION D-I¥ “““"-";L_________:'_'
s ELCRLE :155
! o :L LT —
= 5 —
_F _ Tk
o R
L& " 2 ot L NI )
ﬂ ﬂ F
i v i L *LH g1 e _l.:j
R ¢ LT A E——————
’,-'-\. . Y l\_‘_-“‘ r- G : PRI UL TR D O DDA T ST
o 1" __:- E e —— P

DETALLE 7 DETALLE B

143



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

& ¢ @ ° ¢ 9
‘ |

| | ' a |4

T iz
i T
|

| == -

Il ~ ] X _.,.'J
3 |_ Ir- ¢ R
g I Ln'\\"k = :‘-1

| L EET N =y, -~ L =

ey i 1

||||||

-.‘.‘.. ‘.ﬂ‘ﬂ'—.i

ey M A W

| [T |
]
)
R
==
| ".—".;_
€2
J

SECCION E-E 7 M !

ELCRLE 1:185

Ll L L L1

=
L

1l
T

i et S KT

b g el
DETALLE S 1] DETALLE 10 = e =

ESCRLE 175 L1 ECCELE 1:7%

144



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

ELEVACION

FRONTAL

FOLT UL YOO O DDA TR T

145



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

&

L |

b4+ ¢

==

O R e

i

-!Ltl':.l:

dd#&ﬁ

;ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁf .

L *
oy

j SN

;HddddddddL[é

%
=al "

I v ¢

4

b

r
il F -
-¢ [ ] ek L=1 L= o | el |
RERE 5 S i i1 ¥ i
- y dessssa=mdl=== .
| =

+ o+ +

PLANTA DE CINMENTACION PRIMER NIVEL

-

EEOELE 1=t

(_ ESPECIFICACIOMES

)

B § 38
o Tk R mammy =28
? s Eane B

I v £

b =
- 1%
- B

g 13 Mg - e

AWMBALOCK
oiar "B AP e = prp— i
Ll ELIAKL TH -
7 | mmu e
o | | Eamseee T




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

IR B 2 2 R B S N e——
|

&

{!}

;o
&
p

sl

Nl

: i A A 1
&+ & 4
Es

LN S < I S T S S

PLANTA DE COLUNMNMAS SEGUNDD NIVEL

ECORLE fise

SMEDMH = ol --m-m““-._-__n“—'n
= o S EonBE || E g PR B B = =




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

- 3 O k
i ¥ L]
Pt | ETLA 1410 Y
; T A 1 3 LCHTUOLES
LoFETa LS
| ——— Sgcs, gE £ BN,
coECRETD fe 280
- TEG PG R T COCEE fo  2M0 KIVTA BICUERWENTD 154 ore
RECL FRIENT 2Ed om.
SERIOH [ @AT0AT
it 0o
COMCRETD fe DA
RECBRWERTT fu04 WIS B S
COLUKMMAE TIROCHE

EOLERA AMARRE

W’m&mw

ol LB 2

SOLEAA HIDEOELNEN
EELEHA I“TEmEDn --------------------- [ ]
SILLE A DE YEWMTA S 2 TR ] 0 e T
Bl 150 P B @ B30
ERLABIHES Mo, 2 & 0030 (== TR ] EITLUOIALET .
5 a3 LONOMUOIRALES Ho, % @ G0 ot e I ............ —— J_I
L ﬂwﬂi= E;‘-‘ by COHCFEID o 200 m.-f-nuz e
FECLBVHENTD 254 am, EOPERETD G A NGANE e DETALLE DE MUBCE DE BAKD [
FECHERMENTD 254 om. I see Jo- o
FH CRALM A
PLAND DE DETALLES DE CINIEENTACION U s s 1

148




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

Pt 44
AL Ao
- T TR
L ot O R o
———
= = [

[Tl TTTT]

COATE ZAPATA Z-1 AA'

PLANDO DE DETALLES DE CIMENTACION

=E T

ZAPATA &LELA DR

[ DHE

B HE 4 WO
mgﬂm
ALER el w0
OoWORETO OF Y0 PR
FECURRIMENTR B85 WTH

e B,
R AL L T e

149




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

R

@**?%???#* e
l--:.i.. FERn

'“H|'I|”" '“'
|r|l1||I|i| |Ii||

—I

i

| 1 1 | 1 1 1 U
L —— et .
c = v || = = '
— " " L == =1
g : i

4.%
|
= & 0

ok




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

T rF ¥ ¥

|_|'
TTET]
gl
|

f
S

5 % -

i & o & 4 &4

MLAHTL DE OFRIS0DT DE LD S T e

151




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

¥

i I ¥
f
IHIGHD DF RODULLAGION SEE1LE DETo L b1 L4MDT DPE VIHGOUETO (DvSCON TRFS L) DETSLLE R =X

e DD AR
EESOLO RS = e

E___ 117 R i
T — -
1 . e e 2 e eme—
4=t ST R AR A S A TAN N i B AR VAR T bk
A P b e A o e S e e P b o
BECOIIN TIFMOAL DF LOMI vk i o 5 [ —

AroTe DE VIGUWETL (COMTIRUL) D TOLLE b 3

——
EECOLD W

FOSWLTOO CN OFDASTRST.

[ ]

EOUEDILLL CORTLOO Bkl ST DT e b s

. —
[T =T I TS

11

15

152




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

ﬁ“ﬂﬁ“ vz
' mv;- tr:.-mrnw.n.w.n'ﬂf; g |
ey |
-n_lf'lll E
-
i
g - . ¥
IHIGIO DE MODULLGHIH SRTLE DETMLE HA 1 o e
ORI i
j.-"“u- d Tﬂﬂ.ﬁw&w&“ F .‘ .‘ 'ﬁ“ﬁvﬂﬂh‘ﬂ v 'IILWJ_
L L L LA e T T T
SECCION TIMGE DE LOSS dukdia bl f =S
ERSDLE W
(I
il et il b e i i ik
L T Y T
BOVEDILLA CORTODS EH SMOTO DETIALE H S
[T I ------ = '.._'_]
153

153




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

:L: : l:- wFIE Fim
Y =
L, AT ARPCAD —t —‘] =]
5 Ll e
pe=— 7 .
a i E &
i e : —
. i T_ A
& L e d L
L L |
- e - . 1
44 1]
— :L_ HIT, 456
LOBA, PREFASRICHIN. . =3
A :'3 rﬂ
AT P =
s i
3 g3 e
2 e . Loy — : _-. e L L
"> — T-_ =
b - =
al ¥ H i "X
| . o 7 !
- = L A @
T T =
Wl AW T— i .
WPT, + 118 Y 4
i !L W 15 s [|IPFT: L-18
M |
[ 'l 7 T F I
[} Aaa" W L |
3 i L L
o id ol ™ ‘a ol ol it o 0 et ) e e
—’- __:- L, VAT .
L
LA} LR [} :l- ‘r— =

R
e 11 ] (MR TR
= "
VolabWan 1 a v i a B 8 B £ i
ddw Ad -

CORTE TIPICO CORTE TIPICO S5 10T LA T
BN UEMT R LN PUEETR EECRME 15506 AR R TTRAN, ELCEE 1:00 anTE “PIE

e
T o) EECBLE 1:50 I T H_I




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

PLANTA DE CIMENTACION GRADAS

i —
j%&

EQ k]

i 7= |
| ?F'|’ Il \']I'HIW"' il
I T

Il ilj 1 |

ESCRLE 0

155




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

— =
- - ®
= L -
e *
-
b
i | w 1 =
[ 14
- =
" e
:,j
[P
-+ L ] -

L
R ¥, |
i
|-
e

e s

WL +5IH ;?-l
B

- DETALLE VIGA CANAL

- ESCALE 8T

' ]
11 |
:llﬁ ,JL'_:__:I E— K

DETALLE DE GRADAS

ESCBLE 1:50

== 1]

L]

156




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

0.3

DETALLE DE VIGA 3

EBEELE 518

[ "N RERT S

i, 1 Fm T L A & i al ¥
L L "4 Ll

i v - v -
f"\x " " .i: e ~ i i __._ :
al.:‘:l.lf- w -
alazl.n
Le. | . Ll
1 1 1 1

DETALLE DE ARMADO DE GRADAS

ESCRLE x40

157




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

-4

PLANTA DE RAMPA

| )
: Z
//

SECCION A-A' DE RAMPA

EESRLRE izl

!

YViGA -4

[+ %]

EDCBLE 910

U

ELCRLE 9210

L LA

- —-—
PR THD Ol 0L ST

ELCRLE 1100

ESrRLE il

158




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

-

4
&
o
| $ SAIBOLNEL DE 4GS POTSELE
BT I.-|'.|_'J o
g0 |2y +ie | Loa e e
i L I Heh | wan w5 s,
I - | m=e
o I = B Bk
B \E L e -""---FI =] —rﬁ il
i EH""«._‘ — ‘__,.-""f- | e WAL R D
-$r— | 1 4_ o "*h--""-i’ [ L | —é'- -l-_'_ EEC @ B HOATTHTL (BT BT
I I _d__.--"’- x-\""\-\._\_\. _|i|,_ T ST (RAETER MO
™ II' _,.-f"'- h"‘m._q_‘ — i | T VT TAATYD MMM
: B -~ e, | P | s misi w0 e
"‘$” . — . =3 . + 1 —ﬁ- . | v e
[ = ﬁ e j ] l| | TS, R VA VT WS
%— | 3 L H il I H n " | $_

is s a1 3 37 15 O

PLANTA DE AGUA POTABLE SEGUNDDO NIVEL i S R EEiE

EECRLE =Dl

159



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

<

t
\

+h-

&

[EIROLOCEA OF 00U MO ThAELE

LLAT W P

LIAT B SRDTE

Enr

J =
| L
| ___.-"- -H"‘-\._\_L
- e
I,
|

3 _;=,i"—

[ | FT8T

¥ & ¢ F

+ *

OED B M AT (RAETR MR

DN i B HOAETEWTAL (RAKT] WAL

TIE HIEATA.  (AETIR MOV

TEE VEPTIDAL TESAETY ORLARLY

.

1T

& & o b6 & <

PLANTA DE AGUA POTABLE SEGUNDO NIVEL

+ + o b

EEORLE ey

B T AR FITARE A

[l Al # 1] 0] 2 ] %

TLEERS, ALk FF VD b B0

160



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

[E WIEBLE
-:.- a E ;ﬂ 5;
: BRI
T4, BE
S — 43 5
= LE FED
PLA NTA LEURL LA NS ELEWACION LAVAEAKNOS (Al TUBERA PYT i/
EUNFOTRE DO SOBAF LILUEFBLE EUNPOTRA DO B0OBAE LIUEALE B |
ESCEE |oiEs ESCBLL iri&S
TEE #1,2"
DETALLE DE TOLW DE AGLUA PARR
i ATEFAETOS S0 NITA FiCHR
EECELE i
WURD B MR

AR e .||-||| AT r\—mncmﬂlﬂ

T-1-1 BE GsSl @ NBESN
LY TR T el T T 0 N PLETS

DETALLE, TOMA DE AGURL PLikTA FLANTA DE ACDEIETIDA DE
EM INDDODAD. FORIA COARECTA AGUA PFARA EL INGDORD T e

[T IT Sy YRR ] ERoALA fif.E




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

NOTAG [E SIDGCH EN TANGUE ELEWADO

F 1| HEWE REEISSRL
= | et o B| TR &E WO O (TR
I ML G SR R O DONTROL OEL SR GEL 0SS
- HNEL DE ASl
B 3 BEIE B AR i
4 4| TEER RS T 1t

ez s L [
: :-' Ty =

>
| {
(4
I ‘q\_\q\ B PoeA BE BEET DE 1"
I 7| WrLE roeE s 00 B
I
: E 2 B | GO S, OENE RO oW
| 1 - o} P oo R PE meatT 1T
I L - I A0 TR O L L LLBAOO L W
I
: b ] “mDHNIw o | 11| vomanem s e s
ey ! o Ld ATURM MECERARA 12 | e o pem e o mom s U
I — TEST @ DEPagTD
I i BE ASBA S5 OF 1488 WY F | v e v mIm m e s
Tl T 6 1" QU
SORETR. ERN QAT PRECPRL

WHLLLE DE SRR TUEL FReY

T
FOC UL TO D 0N @ TR e
SWRTELE HIDAONEL LR THD

9 LMLEARA Lbek BOWEA STARME T ERRA R = = =

540 S8 250

162




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

P

e e 4

=

k& & %+ 3 & 4

PLANTA DE DRENA.ES PRINMER NIVEL

ESCRLE =idr

R RV AL . R, DR

i, DR ALK PLLVRL

L AR, R S U S ———

Bk FLLARLA, T (RITA MM L AL 7 Ll

Gk ML, OF FT

R MR, (AR R R 1Y A

ﬂiddw]] Il=|2p|msla |4




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

¥ % ¥ 37

¥ *F % ¥ O F ¥ W
= 1 —1 | | 1
i , d}
2, = : —p—
e e ; CAET————
- T L i e i e e
| o Lol ch{ — e
. L s = M| eSS
NN ———
—— @ E s w___.--" [ ] L | —@-E e 1 LARR
' © i T
i ] _jl__ .__.-';P-" 1 i H-‘\ Hx‘h N $— 35 rﬂ:l;rm_“.m

A

k4 5 & & 3 4 &4 ?__H




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

i

P
T

T ¥ 1

ol . A

4 - : b b 5
00X =
e | - " /D s / / B L
P
2
& H—
el el 3 -
4| <
S
.
, W x-U N h
A abhan S ' 7R (] g

.0

iy

! T Y L

# o -
4 -
L JF. . "N L} ‘— .

o e
‘!:P'F PLAUTE C2.J8 DG FEESTRO

165



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

--------------------- =
RS LR TH B A ST

[ ]

L)

166



A R DAEEE ML TH A D A
AT PN DT B |1 P T A LA
DL e M A O
ARSI IEAE | X Y. S W T
WAMKIFESTT MELE (XD Y& N W T

- T
Pl gt t]

—“l- TORS L UDOR MK S

adt R
Lo mt FOS LA TOD 0N SeDATE ST

— | i 55—

BUEGLOTR, Pas. IGTALACHIN O FUERLA
—_— | T

4=
£
s
4
&
]

) B

e e e e e e

]

| Il

167

ESCRLE sl

MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

PLANTA DE FUERZA PRINMER NIVEL




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

<5~

1

SR, PARE RETALAYIN O FUERSDS

LR, [PALEL) 40P CF MDD Vf Pl

L, B LN M 12 AP P

HELTED P GULIPE B |E AN N P LA

MR AL HL H AR CEH WD VI

EREIFEENE FELE 150 Y. A DD W ST

-

¥+ % %

PLANTA DE FUERZA SEGUNDO NIVEL

EECRLE ol

L
L
| |

ERLITFESTE RIS (K Y. 4108 WE DHT

168




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

t + 4+ e+ bk
|

—

E’QQ@E‘JE‘JE‘%E

&

I II-I" "F': I;I

T

.

&

SREOLON PR LW NAGCE

—_— | . [P R S

| —" wh

W] HH G b 11 AN O

9

i

¢ + 4+ ¢

PLANTA DE ILUNINACION PRIMER NIVEL s

EEORLE foiiss i ol
il

&
&
T
&
&
&
&
&

TN LG L ks B

[ -
= w

" PR YLk
P -




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

SHEBILECY, FeF LU HADIOR

t + = ¢+ + ¥ + ¥ R
l l | |

I
Tl

T (AT . U
RLFm, L1 L

E——— L e i

I
|

&
&

AR

Hiﬂll‘d?‘rﬂt

B L ML I S ALOEEE A A T
[REETF O DR, T D8 SR CN Ol

- o aar.r
S

¢'—

¥ ¥ + ¥

[

et

EEEEEEEEERRE ==

" | e T

PLANTA ILUMINACION SEGUNDO NIVEL e T

*
o 1 ol das B odidid T -
R TR T AT}
B @ Ferd MBA g o (VdsLp @ i,
ELCERLE 1=t B0l F s of df AR ES , i amyess

170




MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

HEE 00§ | NN E—
"'*“."'1“'“' 'T*“’J""'f 1"]”‘:"]"*?'* W%

DIAGRAMA UNIFILAR DE CIRCUITOS

171



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

FACHADA FRONTAL

PERSPECTIVA DE MERCADO
MUNICIPAL DE LA UNION

FACHADA POSTERIOR

172



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

PERSPECTIVA DE CONJUNTO, MERCADO MUNICIPAL DE LA UNION, ZACAPA

T T

173



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

5.0 Especificaciones técnicas de construccion para el
mercado municipal de La Unidén, Zacapa

5.1 Licencias y Permisos

Seran gestionadas, transmitidas y obtenidas por el contratista ante
las dependencias oficiales, debiendo cumplir con las dispocisiones
que para el efecto existan.

El contratista estd obligado esta obligado a obtener las licencias y
los permisos que le correspondan de acuerdo a los contratos
celebrados.

A continuacion se mencionan en forma enumerativa: 1) para
demolicién, 2) de construccion, 3) para instalaciones hidraulicas y
sanitarias, 4) para instalaciones eléctricas, 5) para instalaciones
telefonicas,6) para ocupacion de banquetas

5.2 Cercas provisionales

El contratista debera construir cercas provisionales para la
proteccion de la zona de trabajo, estas cercas se deberan conservar
durante el tiempo que dure la construccion o cuando el
supervisor asi lo indique.

5.3 Demoliciones de estructuras existentes

Los trabajos de demolicién comprenderan la demolicion
propiamente dicha, la remocion de los materiales producto de la
misma separando los que a juicio del supervisor sean
aprovechables y los que seran desperdiciados, la remocién de los
escombros, la nivelacion del terreno y finalmente el acarreo de los
materiales resultantes para depositarlos en los sitios que  indique
el supervisor.

La demolicion de muros de mamposteria debera ejecutarse con
piocha, puntay almadana.

Las demoliciones cuando se trate de superficies que seran
utilizadas por terraplenes, se haran al ras del suelo y el refuerzo de
metalico se cortard a dicho nivel.

Todos los materiales que se obtengan como producto de la
demolicién o desmantelamiento de de estructuras sera propiedad
de la Municipalidad de La Unién, y a juicio del supervisor se
podran utilizar en otras partes de la obra o se depositaran en
bancos de almacenamiento para su utilizacion posterior o en
bancos de desperdicio

El Contratista s6lo podra iniciar los trabajos correspondientes
previa autorizacion del Supervisor, debiendo tomar las
precauciones debidas con suficiente anticipacion, para prevenir
cualquier dafio a la propiedad municipal o particular

5.4 Guardiania y Bodegas

El Contratista debera construir una bodega para almacenar
adecuadamente los materiales de construccion que, por sus
caracteristicas, no pueden permanecer a la intemperie.

El contratista deberd construir ademas, una guardiania adecuada
(que puede estar incorporada a la Bodega), para asegurar
condiciones minimas de habitabilidad al guardian de la Obra, el
que debera permanecer en la misma, todo el tiempo que sea
necesario para asegurar la adecuada conservacion del trabajo
ejecutado y de los materiales depositados en la Obra.

La localizacion de estas instalaciones no debera interferir en el
desarrollo de las actividades de construccion. EI Supervisor
aprobara los materiales que se utilicen para la construccion de la
Bodega y Guardiania.

5.5 Movimiento de tierras:
Para la referencia de niveles, el contratista construira los
de nivel, localizdndolos adecuadamente.

bancos

El Contratista debera conformar plataformas donde se construiran
los edificios conforme las cotas y niveles indicados en las plantas,
salvo modificaciones que autorice el Supervisor.
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Cuando una plataforma o parte de ella quede en relleno, el
contratista debe solicitar autorizacion al supervisor, quién podra
revisar y autorizar el relleno si las condiciones del predio, la topo-
grafia u otras circunstancias lo justifican.

La excavacion se atacara con pala cuando la tierra sea suave, ya
que no se utilizara el pico aun cuando éste se emplee para facilitar
la operacidn.

Cuando sea necesario el uso del pico y pala es por la dificultad de
extraccion del material por lo cual se debera si es necesario ser
excavado por un tractor de oruga con cuchillas de inclinacion
variable de 140 a 160 caballos de potencia en la barra.

El equipo para la excavacion debe ser autorizado por las
autoridades encargadas de la obra.

Las excavaciones deben tener las holguras minimas fijadas en los
planos para que se pueda construir el tipo de cimentacion
proyectada.

Los materiales provenientes de la excavacién se deberan
depositarse en los lugares indicados para no causar ningln dafio.
Todas las piedras sueltas derrumbes y en general todo el material
inestable de los taludes deberan ser removidas.

Cuando las paredes de la excavacion se usen como taludes, todas
las raices, troncos o cualquier materia organica que sobresalgan
de los taludes deberan cortarse al ras.

Se debe construir en las obras la proteccion necesaria para evitar
los derrumbes o inundaciones de las excavaciones.

El fondo de las excavaciones debera drenarse si se requiere en
obra.

La cama inferior de las excavaciones para cimientos deberd estar
limpia de raices, troncos o cualquier material suelto.

5.6 Trazo, nivelacion y colocacion de ejes
Para las referencias de trazos necesarios, el contratista debera
construir mojones localizados adecuadamente.

El trazo consistird en sefialar adecuadamente con exactitud las
lineas que limitan y definen las plataformas, para la construccion,
debera hacerse con teodolito, cinta metalica y plomada.

Debera localizarse los vértices de las plataformas por medio de
estacas referenciadas fuera de los limites del &rea de trabajo.

Las estacas deberdn asegurarse para que sirvan de base de
nivelacion y referencia de altura.

Una vez efectuado el trazo se procedera al replanteo fijado
exactamente en el terreno las lineas exteriores de los cimientos por
procedimiento adecuado a juicio del Contratista.

Al concluir el trazo y replanteo se solicitara la aprobacion del
Supervisor mediante verificacion de medidas para proceder a la
construccion de plataformas.

5.7 Excavacion y Relleno

Generalidades

La excavacion incluye todas las operaciones necesarias para
aflojar, disgregar, cortar y transportar, almacenar temporalmente,
colocar en su lugar final y compactar todo el material del terreno o
que el supervisor indigue como necesario a ser removido de su
lugar para efectuar la obra de que se trate.

Los cortes deben de efectuarse en los lugares y hasta las cotas que
se indican en los planos o donde indique el supervisor.

Excavacion Estructural

Se le llama excavacion estructural al zanjeo que es necesario para
hacer la construccién del cimiento asi como la remocion del
material extraidos de los limites de la excavacion para muros,
paredes y zapatas de columnas, dentro del area de construccion del
edificio y del relleno.

La excavacion para estructuras debe ser notificada por parte del
contratista al supervisor con suficiente anticipacion, con el fin de
gue éste pueda verificar las alturas y la localizaciéon exacta de las
cimentaciones.
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La excavacién se hara hasta las cotas mostradas en los planos
correspondientes.

Excavacion de cimientos

Las zanjas de cimentacion deberan de tener como minimo, el
ancho y profundidad indicadas en los planos para los cimientos
corridos. La base para este cimiento corrido debe quedar
perfectamente a nivel y compactada al 95% de la densidad
maxima del material, de acuerdo al ensayo proctor modificado; si
esto no fuera posible debido a las condiciones del material, debera
hacerse una excavacion adicional en la zanja con un minimo de
0.15 metros para sustituir el material inadecuado por material
selecto adecuado que pueda ser compactado como aqui se
especifica.

Si las condiciones de compactacion natural lo permiten, se
emplearan las paredes de la excavacion como formaleta lateral para
los cimientos, siempre que dichas paredes estén cortadas
verticalmente y a plomo y se selle con sabieta de cemento hasta la
altura del cimiento.

El concreto que se emplee en la cimentacion debera tener una
resistencia de 4,000 psi (280 kilogramos por centimetro cuadrado)
a los 28 dias. El agregado grueso deberd ser piedrin de %" vy el
refuerzo serd el que se indique en los planos, todas las varillas
deberan ser corrugadas a excepcion de las usadas para  estribos,
que pueden ser lisas.

Relleno

El relleno de cualquier zanja para estructura hasta la altura del
terreno original serd parte integrante de la excavacion. Todo el
material del relleno debera ser seleccionado y no contendra
piedras, madera, terrones grandes, vegetacion o materias extrafias.
En caso de que los materiales resultantes de las &reas de
excavacién no sean apropiados o no sean suficientes para los
rellenos que se indiquen, se obtendrad material de bancos de

préstamo, aprobados previamente por el supervisor; en todos los
lugares donde el relleno quede cerca o en contacto con estructuras,
deben tomarse todas las precauciones necesarias para que la
operacién de relleno no ocasione dafios a dichas  estructuras. Los
rellenos efectuados cerca de miembros  estructurales, alrededor
de las tuberias, cajas de registro y deméas estructuras, deberan ser
colocados en capas no mayor de 0.15 metros de espesor y
deberéan ser compactados.

Con el fin de prevenir la acumulacion de agua en los espacios
alrededor de la cimentacion, deberd colocarse el relleno hasta la
linea del terreno que este alrededor de todos los miembros, lo mas
pronto posible después de remover la formaleta. Cada capa se
compactara cuidadosamente con material que tenga una humedad
Optima, apisonado a maquina o manualmente.

Cuando sea necesario excavar bajo tuberias, éstas deberan ser
soportadas adecuadamente con apoyos adicionales y el relleno se
efectuard muy cuidadosamente para evitar dafios a la tuberia.

En las areas de relleno cuya superficie sea destinada a ser cubierta
con vegetacion, se debe tener cuidado especial de proveer una
capa final de material vegetal.

5.8 Concreto

Generalidades

Esta seccion se refiere a las estructuras de concreto de cemento
Portland simple o armado, vaciado en el sitio, segun las
dimensiones indicadas en los planos. El concreto estara compuesto
de agregado grueso, agregado fino, cemento Portland agua y
eventualmente aditivos.

Todos los materiales estan sujetos a inspecciones y pruebas en
cualquier momento durante su produccién o empleo; se almacenara
y se manejaran de modo que conserven su calidad e idoneidad
para su uso sin deteriorase. Antes de colocar cualquier material o el
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concreto en los equipos para el manejo o el transporte dichos
equipos deberan limpiarse.

Agregados

Los agregados seran de material duro, denso, duradero y fuerte,
libre de impurezas, polvo materia organica, terrones de barro y
otras sustancias nocivas. El contenido de materias nocivas no
excedera el 5% por peso.

Arena

Las particulas de arena seran fragmento de roca inorganica, dura,
densa, duradera, sin recubrimientos. La arena debe de estar libre de
cantidades dafiinas de polvo, terrones, particulas suaves o pizarra,
alcalis, material organico, tierra negra, mica y otras sustancias
nocivas.

El méaximo porcentaje de sustancias nocivas en la arena cargada a
la mezcladora, cuando sea aprobada de acuerdo con los ~ métodos
especificados, no excedera de los valores siguientes:

Porcentaje por

peso
Material que pasa el tamiz
No 200 (ASTM C 117-69) 3%
Terrones arcillosos (ASTM 1%
C 142-67)
Total de otras sustancias
Locales nocivas 2%

La suma total de estos porcentajes de sustancias nocivas (fisicas o
quimicas) no debe de exceder del 5% por peso.

Grava o piedra triturada

El agregado grueso consistira en fragmentos de roca sin
recubrimiento, dura y densa, libre de cantidades dafiinas de
pedazos suaves, desmenuzables delgado, alargados o laminados,
alcalis u otras materias nocivas para el agregado grueso entregado
a la mezcladora, cuando sea aprobado de acuerdo con los métodos
aqui especificados no deberd exceder de los porcentajes
siguientes:

Porcentaje por

peso
Material que pasa el Tamiz
No 200 (ASTM C 117-69) 1%
Terrones arcillosos (ASTM 1%
C 142-67)
Total de otras sustancias
Locales nocivas 3%

El piedrin triturado y la grava deberan ajustarse a los requisitos
ASTM designacion C 33-64, o estas especificaciones.

El agregado grueso deberd ser roca triturada o grava bien
clasificada para llenar los requisitos de las diferentes clases de
concreto deberan producirse varios tipos de agregados gruesos,
cuya granulometria seréa fijada por el supervisor.

Almacenamiento de los agregados

El manejo y almacenamiento de los agregados para el concreto se
hard en forma tal, que se evite la segregacion y la mezcla con
material extrafio. Los agregados grueso y fino se almacenaran por
montones separados a suficiente distancia uno del otro, para evitar
gue los montones se mezclen. La localizacién de los montones
debera ser aprobada por el supervisor. El agregado fino se apilard
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antes de depositarlo en los sitios de carga y cuando éste haya sido
lavado se dejarad secar durante 24 horas, para que alcance un
contenido de humedad practicamente uniforme.

Cemento y aditivos

Cemento

El cemento sera Portland tipo 1 de acuerdo con las normas ASTM
designacion C 150 “Standard Specifications for Portland cement”
Todas las pruebas del cemento deberan efectuarse de acuerdo
con las normas mencionadas.

El cemento sera entregado en bolsas o0 a granel. EI cemento en
bolsas debera depositarse en el almacén, de forma tal, que se pueda
diferenciar cada entrega llegada al sitio de la obra.

El cemento que ha sido dafiado por haberse expuesto a la humedad
y que esta fraguado parcialmente no sera usado y el contenido
total del saco serd rechazado y sacado inmediata vy
permanentemente del trabajo. ElI cemento recuperado de sacos
rotos o parcialmente usados no debera ser utilizado. EI cemento
deberd almacenarse en un lugar a prueba de agua, previendo la
forma de evitar la absorcién de la humedad.

Aditivos

El empleo de aditivos podra ser permitido o exigido por el
supervisor quien debera en cada caso extender una orden escrita o
una aprobacion en la que figure el tipo, la cantidad y la
dosificacion que se empleara para el producto y debera cumplir con
las normas ASTM C-260.

Agua

El agua empleada en la mezcla y curado del concreto debera ser
limpia y libre de cantidades dafiinas de aceite, &cido, alcalis
materia orgénica y otras sustancias nocivas. Se considera como
agua de mezcla, el contenido de humedad de los agregados que
sera tomado en cuenta en la dosificacion de la mezcla.

Equipo de preparacién del concreto
El concreto podrd ser mezclado en obra o previa autorizacion,
podréa ser mezclado en planta.

Requisitos Generales

Todo el equipo necesario para el mezclado, manejo y colocacién
del concreto para la adecuada construccion de la obra, debera estar
en el sitio de la misma, en condiciones dptimas de servicio, antes
de que inicien dichas operaciones, debiendo ser  inspeccionado y
aprobado por el supervisor, en caso del  concreto mezclado en
obra.

Dispositivos para las Medidas
Todos los materiales se mediran con los dispositivos aprobados
para el caso en la forma siguiente:

a) Agua: el equipo para medir el agua sera por volumen
y tendrd una exactitud de mas o menos dos por
ciento (2%). Debera ser adaptado de manera que la
exactitud de dicha medida no sea afectada por
variaciones de presion del suministro.

b) Cemento: cuando el cemento se cargue por sacos, No
debera hacerse ninguna mezcla que no sea en cantidad
de sacos exactos.

¢) Agregado fino y agregado grueso: el equipo para
pesar los agregados debera tener una precision dentro
del medio por ciento (¥%2%) para todas las cargas, se
exigird al contratista que proporcione una efectiva
proteccién para la tolva de pesar contra la accion del
viento.

Mezcladoras

Todas las mezcladoras seran de un tipo aprobado y disefiadas en
tal forma que se aseguren una distribucion uniforme de los
materiales en toda la mezcla de concreto o mortero. No se usaré
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mezcladora alguna cuya capacidad indicada sea inferior a la carga
de un saco. La mezcladora debera estar equipada con un accesorio
que cierre el dispositivo de la carga con el fin de evitar que la
mezcladora se vacie antes de que los materiales sean mezclados
durante el tiempo minimo especificado.

5.9 Mezclado del Concreto

Requisitos Generales

El concreto se mezclara solamente en la cantidad que sea necesaria
para el uso inmediato y no se usard ningln concreto que haya
desarrollado un fraguado inicial. No se debera hacer ningun
reblandamiento del concreto, ni se usara ningln material que se
ha desbordado de la mezcladora.

No se podra usar el concreto que haya sido colocado a los 45
minutos de haberse agregado al cemento el agua para la mezcla, o
el cemento al agregado (excepto aquel que haya sido entregado en
camiones mezcladores). Ninguna mezcla se opera mas alla de su
capacidad indicada.

Antes de que se coloquen los materiales para la carga siguiente, la
carga anterior debera ser totalmente vaciada de la mezcladora. El
depdsito y el cuello deben mantenerse libres de acumulaciones.

Cuando se haya detenido la operacion de la mezcla por un periodo
mayor de 45 minutos se deberd limpiar la mezcladora
cuidadosamente por medio de un chorro a presion.

Operacion de la mezcladora en el lugar

El tiempo de mezclado para todas las clases de concreto después de
que todos los materiales estén dentro del tambor, sera de 1 %2
minutos por un metro cibico de concreto y por cada medio metro
cubico adicional se aumentara el tiempo de mezclado en 30
segundos, con un tiempo maximo de 3 minutos. Durante el periodo
de mezcla, el tambor operara a la velocidad para la cual ha sido
disefiado. Dicha velocidad sin embargo no serd inferior a 56 m

por minuto (185 pies por minuto) ni mayor de 69 m. (226pies) por
minuto en la superficie periférica del tambor, ni  menor de 14 o
mayor de 20 revoluciones por minuto.

Concreto premezclado
a) en caso de que se emplee concreto premezclado, éste
deberd ser preparado con materiales que satisfagan
totalmente los  requisitos de las presentes
especificaciones.

b) si el concreto se mezcla en planta, debera ser preparado
siguiendo los procedimientos establecidos en la norma “
Specification Ready Mixed Concrete” (ASTM c-49). Los
métodos para obtener las muestras y efectuar las pruebas
estaran de entero acuerdo con dichas especificaciones.

c) si el concreto se mezcla en el camion todos los
materiales deberén ser vaciados en la mezcladora del
camion la cual serd capaz de transportar y mezclar
todos los materiales hasta formar una masa uniforme. Esta
operacidn se llevar a cabo mientras el camion
mezclador se dirige a la obra. ElI concreto mezclado en
mezcladora de camidon debera ser entregado en la obra
antes de haber transcurrido sesenta (60) minutos
de haberle agregado el agua a la mezcla, y los trabajos
de conformacion y compactacion del concreto
podran prolongarse hasta que hayan transcurrido 90
minutos de haberse agregado agua.

Colocacion del Concreto

Requisitos
a) el contratista avisara por escrito al supervisor con
tiempo suficiente, antes de proceder a la colocacion del
concreto. El supervisor hara una inspeccion previa de
las formaletas, refuerzos, preparacion de roca o concreto
endurecido. No se colocard ningln concreto sin
presencia del supervisor.

179



MERCADO MUNICIPAL PARA LA CIUDAD DE LA UNION, ZACAPA

b) el concreto deberd colocarse, compactarse Yy
conformarse en las formaletas antes de 90 minutos en el
caso del concreto premezclado o transportado al
proyecto y antes de 45 minutos en el caso del concreto
hecho en obra, de haberse agregado el  agua de
hidratacién en la mezcla, o antes de haberse alcanzado
el fraguado inicial, segln el que sea menor. Se podran usar
aditivos retardantes en casos especiales; permitiéndose
prolongar el tiempo de colocacién, compactacion y
conformacién del concreto segun indicaciones del aditivo
usado.

c) todo concreto deberd ser depositado durante tiempo
seco y sin lluvia, en superficies himedas limpias, libres
de corrientes de agua, libres de aceite, lodo, roca
segregada, fragmentos flojos,  semidespegados 0
defectuosos.

d) no se permitird depositar el concreto desde alturas
mayores de 1.50 metros de caida libre.

e) todo el concreto serd debidamente compactado
mientras se lleva a cabo la operacion de colocacion,
usando para ello vibradores, tal como se especifica mas
adelante.

d) debera ponerse especial cuidado en la colocacién del
concreto en las esquinas de las formaletas y alrededor del
refuerzo y tuberia colocada dentro de la fundicion.

e) cuando el concreto sea transportado a presion a través
dela tuberia, los caballetes y andamios que soportan la
tuberia, no deberan transmitir golpes o vibraciones a
la formaletas donde ya estuviere colocado el concreto.

Vibrado del concreto

El uso de vibradores debera efectuarse bajo la estricta vigilancia de
personas con experiencia en su operacién. El tipo de vibrador
deberd ser aprobado por el supervisor y deberd tener una
capacidad minima de diez mil (10,000) vibraciones por minuto.

Debe ponerse especial cuidado en no aplicar la vibracion
directamente sobre el refuerzo o sobre secciones o capas de
concreto que ya han endurecido al punto que dejan de ser plasticas
bajos los efectos de la vibracion.

Los vibradores deberdn ser introducidos en la masa de concreto
perpendicularmente a la superficie de la misma, penetrando en la
capa inmediata anterior, en puntos distantes entre si, no mas de
0.75 metros, ni menos de 0.45 metros; deberdn mantenerse
introducidos por periodos entre 5 y 15 segundos. Se tomara
indicacion de que el vibrado es suficiente, cuando aparezca una
linea de lechada de cemento entre la masa de concreto y la
formaleta.

Curado de Concreto

Todo el concreto acabado de colocar se protegera de los rayos
solares, de la lluvia, corrientes de agua y cualquier otro agente
exterior que pudiera dafarlo.

Tan pronto como sea posible, después de terminada la
conformacién del concreto, se iniciara el curado para un  correcto
fraguado, el que deberéa efectuarse por un periodo no menor
de siete (7) dias. Para ello se podra cubrir con una capa de agua,
con una cubierta que se mantendra saturada de agua, o por
cualquier otro método que mantenga constantemente himeda la
superficie de concreto. Que haya sido aprobado por el supervisor.

Toda el agua que se emplee para curar el concreto, serd limpia y
completamente libre de cualquier materia nociva que pueda
producir un fraguado incorrecto, afecte la calidad del concreto o
pueda producir manchas o decoloraciones en el mismo.
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Control

Consiste en el desarrollo de las pruebas que sean necesarias para
determinar la consistencia del concreto. Las pruebas deberan ser
efectuadas en un laboratorio previamente aprobado por el
supervisor.

Anélisis de los agregados

Previo a aprobar la mezcla para un caso dado, se debera efectuar
analisis de los agregados para comprobar que cumplan con las
normas requeridas. La forma de obtener las muestras sera aprobada
o efectuada por el supervisor de la obra.

Se debera efectuar las pruebas necesarias para disefiar o bien
comprobar el disefio de la mezcla, con los agregados que se
emplearan.

Muestreo del concreto

De la produccion del concreto se tomaran muestras (ASTM C-172)
y se prepararan tres muestras para prueba a compresién (ASTM C-
31). Se tomara una muestra del concreto producido en dia. Para el
caso de producciones pequefias en el campo, menores a un metro
clbico por dia, el supervisor decidira cunado se debera tomar
alguna muestra.

De las muestras preparadas deberan ser ensayadas a los 28 dias,
dos de cada tres, para resistencia a la compresion (ASTM C-39).

Para los casos en que los resultados de las pruebas de resistencia
indiquen una menor que la especificada, se haran pruebas del
concreto endurecido (ASTM C-42) asi como pruebas no
destructivas, para evaluar la calidad del concreto en la estructura a
fin de juzgar su aceptabilidad o rechazo. El supervisor decidira las
pruebas a realizarse.

Ensayo de Asentamiento

La consistencia del concreto sera determinada en el terreno segun
el “ Method of test for Slump of Portland Cement Concret” ASTM
Designacion C 143-69. ElI asentamiento deberd quedar
comprendido dentro de los valores tabulados a continuacidn, sin
perjuicio de que cuando de cuando se realicen las pruebas
correspondientes, el concreto deberd tener la resistencia requerida.

Asentamiento en plg y

cms

Para el concreto vibrado

Tipo de Estructura minimo maximo

Plg cms plg

cms  construccién general 2 5 3
8

Muros delgados reforzados 3 8 4
10

Formaleta o Encofrados
Las formaletas deberan cefiirse en todo a la forma lineas y medidas
de los miembros que moldearan, de entero acuerdo con los planos.

Deberan ser suficientemente rigidas para evitar deformaciones al
ser sometidas al peso del concreto y cargas de trabajo durante la
fundicion, toda la formaleta deberd ser adecuadamente
entranquillada para garantizar que mantenga su formay  posicion
durante su uso.

El contratista debera efectuar el disefio de la formaleta,
sometiéndola antes de su empleo a la aprobacion del supervisor
Para el disefio debera tomarse en cuenta los siguientes factores:
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e Velocidad y método de colocacion del concreto.

e Cargas a que estara sujeta la formaleta,
incluyendo las vivas, muertas, laterales y de
impacto.

e Seleccion de materiales a emplearse en las
formaletas y sus refuerzos.

o Deflexion de la formaleta y contra flexién a
imponerse.

e Entranquillado horizontal y diagonal.

e Empalmes en los puntales

e Cargas que se transmitiran al terreno o a la
estructura fundida previamente.

La estructura de la formaleta podra ser de madera, metal o
cualquier otra materia adecuada, aprobada por el supervisor. la
superficie de la formaleta que quedara en contacto con el concreto
debera ser lisa 0 con un acabado de acuerdo con los requerimientos
de la estructura, segun indique en los planos y especificaciones o
que lo sefale el supervisor.

Las superficies sobre la que se colocara directamente el concreto,
deberan estar limpias, aunque podran tratarse con aceite  mineral
limpio no desencofrarte, para evitar adherencias.

Remocién de formaletas o desencofrado
No se podra remover ninguna formaleta sin la autorizacion
previa del supervisor.

Al retirar la formaleta, se tendra sumo cuidado en no causar grietas
o desencochar la superficie del concreto en sus aristas. No se podra
remover la formaleta antes de los tiempos que se indican méas
adelante, ademas si a juicio del supervisor es necesario que las
formaletas se mantengan por mas tiempo mayor a la que se
especifica debera respetarse esta decision.

Ningun miembro estructural ya fundido podrd soportar
directamente, sin la formaleta colocada en su lugar, cargas de
construccion que excedan las cargas de disefio mostradas en cada
plano.

Las formaletas para concreto reforzado deberan permanecer en su
lugar, los siguientes tiempos minimos:

e Muros, columnas y miembros verticales: cuatro
(4) dias.

e Vigas, nervios vy losas: once (11) dias para
tramos de tres metros de luz y un (1) dia
adicional por cada 30 centimetros, adicionales de
luz hasta un méximo de veintiocho (28) dias.

e Voladizos: once (11) dias para tramos de luz de
1.20 metros y cuatro (4) dias adicionales por cada
30 centimetros adicionales de luz hasta un
maximo de veintiocho (28) dias.

Las formaletas para concreto no reforzado podran retirase a los
cuatro (4) dias, excepto en los casos en que el método de
construccion especificado indique un tiempo menor.

Los tiempos anteriormente especificados podran acortarse, siempre
y cuando las pruebas de laboratorio demuestren que el concreto de
los elementos que se van a desencofrar tienen una resistencia  de
por lo menos ciento cincuenta por ciento (150%) de los esfuerzos
de trabajos a los que sera sometido. las  pruebas para ello
deberan realizarse sobre especimenes curados en la obra, de
acuerdo con los procedimientos especificados en la presente
seccion.

Reparacion de defectos superficiales

Las formaletas deberan ser removidas tan pronto como sea posible
y examinaran las superficies del concreto. Cualquier parte mal
rellenada o que apareciera con concreto poroso 0 no compacto
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deberd rapidamente ser reparada. Todo el concreto defectuoso
deberé ser removido a cincel, hasta exponer concreto solido y sano,
debiendo dejar espacio con superficies perpendiculares o con leve
inclinacion hacia el interior del concreto s6lido.

Los espacios, segin su tamafio, se llenardn con concreto de igual
resistencia al de la estructura, aunque se podian emitir los
componentes mas grandes del agregado grueso, o bien solamente
con un mortero de arena Yy cemento de no mas de una parte de
cemento por dos y media partes de arena. En todo caso se debera
utilizar una pasta para adherencia preparada con una parte de
arena fina y una parte de cemento, con agua suficiente para lograr
una consistencia cremosa espesa, que permita su aplicacién con
brocha

5.10 Hierro de refuerzo

Generalidades

Definicién

El refuerzo para el concreto consistira en varillas de acero, que
cumplan con la norma “Standard Specifications for billet-steel
bars for conctrete reinforcement” (ASTM A-15).

Resistencia del Acero

Si no se especifica de otro modo en los planos, todo el refuerzo
empleado en la construccién de losas, columnas, vigas, zapatas
cimientos, sera de la calidad “Grado 60” (ASTM A- 615)
60,000 libras por pulgada cuadrada. Y la construccion de muros y
tabiques de block el acero del refuerzo sera de “Grado 40”

Corrugacion del refuerzo

Todo el refuerzo empleado en la construccion de la estructura
tendra corrugacion Standard, de acuerdo con la norma “minimunm
requiriments for the deformation of deformed steel bars of concrete
reinforcement” (ASTM A-305). Se exceptla acero de tamafio No 2
el cual sera liso.

Comprobacién de calidad

Antes de emplear el acero, el contratista presentara al supervisor un
certificado de calidad extendido por el centro de investigaciones
de ingenieria u otro laboratorio previamente aceptado por el
mismo. El certificado se presentard en base a las pruebas
efectuadas sobre un espécimen tomado de una barra por cada 10
toneladas métricas o fraccion, del refuerzo a utilizarse.

Limpieza

Todas las varillas al ser colocadas dentro del concreto, deberan
estar completamente libres de todo Oxido, costras, grasas o
adherencias de concreto o cualquier otra materia extrafia que afecte
la adherencia entre el acero y el concreto.

Colocacidn del refuerzo

Para armar, colocar separa y mantener el refuerzo en su sitio, se
emplearan accesorios de metal o de concreto, aprobados por el
supervisor.

El nimero de accesorios, sus caracteristicas y la forma de
colocarlos estard de acuerdo con los requisitos del “Manual of
Standard Practice for Detailing Reinforced Concrete Structures”
(ACI 315-57).

La colocacion del refuerzo se efectuard dentro de las siguientes
tolerancias:
e La distancia del refuerzo a la cara del miembro
estructural en sentido vertical, podr& variar en 6
mm. En mas 0 menos.
e Ladistancia del refuerzo en sentido transversal en
nervios y vigas y columnas, podra variar en 6 mm.
Mas 0 menos
e La localizacion longitudinal de cortes y dobleces
de barras, podra variar 5 centimetros en mas o
menos, con la salvedad de que los recubrimientos
laterales del refuerzo en ningin caso podran ser
menores a lo especificado.
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Recubrimientos del concreto

En superficies de contacto permanente con terreno natural, el
recubrimiento de concreto sera de 0.075 metros. Libre cunado se
coloque el concreto sin uso de formaletas.

El refuerzo de estructuras fundidas con formaleta, pero que al ser
retirada esta Ultima el concreto quedara en contacto con la tierra o
la intemperie, tendréd un recubrimiento no menor de 0.05 metros.

El refuerzo de cualquier miembro en el cual la superficie de
concreto no éste expuesta directamente a la intemperie o la tierra
tendrd el recubrimiento siguiente:

e Columnas 0.04 metros
e Soleras y mochetas 0.02 metros
e Vigas 0.04 metros
o Losas 0.025 metros

Empalmes del refuerzo

Los empalmes traslapados de manojos de barras, deben basarse en
la longitud de traslapa requerida por una barra individual del
mismo tamafio que las barras empalmadas y tales empalmes de
cada barra, en cada manojo no deben coincidir entre si. La longitud
del traslape en los manojos debe aumentarse de  acuerdo a lo que
sefiala el reglamento ACI 31, pero en todo caso el aumento sera
no menor de 20% para manojos de tres barrasy de 33% para
manojos de 4 barras.

Las barras de un manojo deben terminar en puntos diferentes
escalonados, por lo menos 40 diametros de barra, salvo el caso en
gue todas las barras terminen en apoyo o soporte.

Siempre que sea posible se evitara empalmar barras en los puntos
de maximo esfuerzo. Podran emplearse empalmes traslapados que
llenen los requisitos que mas adelante se detallan:

e Al utilizarse empalmes traslapados, la longitud
del traslape serd como minimo 36 didmetros de la
barra empalmada, pero en ningin caso menor de
0.30 metros

e En ningun caso se permitirdn dobleces bruscos
(bayonetas) en los extremos de las barras
empalmadas

o En las columnas con estribos el &rea de refuerzo
traslapado en un espacio de 0.90 metros medidos
en direccion de la barra no sera mayor del 4 % del
area transversal de la columna.

Dobleces de las Barras
Se seguiran los siguientes requisitos:
e todas las barras seran dobladas en frid
e todas las barras ser&n dobladas antes de
colocarlas en la formaleta
e no se aceptara doblar barras que se encuentren
parcialmente fundidas dentro del concreto
e los dobleces para estribos se haran alrededor de
un perno de doblar cuyo diametro serd menor de
2 veces el diametro de la barra. Para el resto de
las barras los dobleces se haran alrededor de un
perno de doblar cuyo didmetro sera no menor de
lo que a continuacién se indica:
a) barras N° 3 a N°5: 5 diametros de la barra
b) barras N° 6 a N° 8: 6 didametros de la barra

Ganchos en los extremos del refuerzo

Se empleardn Gnicamente en los extremos de las barras de estribo
y consistiran en un dobles de 135° mas una extensién de 10
didmetros de la barra del estribo, el dobles se hara alrededor de un
perno de doblar cuyo diametro no sea menor de 2 veces el didmetro
de la barra
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Alambre de Amarre
El alambre para fijar el refuerzo en su posicién indicada en los
planos respectivos deberd cumplir con las especificaciones para
alambre de acero estirado en fri6 (ASTM A-82-34) y debera ser
calibre No 14 o No 16.

5.11 Muros

Los blokc de cemento podran ser de concreto normales o livianos y
se permitird que tengan una superficie de vacios hasta 75% del
area total.

Las dimensiones exteriores de los block seran las indicadas en los
planos, aceptandose una variacion no mayor de 4mm en las
dimensiones de sus aristas.

Los block que servirdn para el levantado de paredes de carga
deberan cumplir con las normas ASTM C-90.

Los block que serviran para levantado de paredes de relleno
deberan de cumplir con las normas ASTM C-129

Para poder utilizar estos block, deberan tener por lo menos un mes
de haber sido fabricados. Cuando el supervisor lo solicite el
contratista deberd presentar una constancia de fabrica, en la que
especifique la fecha de fabricacion del block.

El porcentaje maximo de absorcion de agua en 24 horas no podra
ser mayor del 30% en peso y en volumen.

Los block para paredes deben tener la resistencia a la compresion
a los 28 dias que indiquen los planos , como minimo deberan tener
una resistencia no menor de 700 libras  por pulgada cuadrada
(50 kilogramos por centimetro cuadrado), calculada por area bruta
del block para paredes por no haber paredes de carga.

5.12 Losas Y Entrepisos Prefabricados

Las losas prefabricadas deberan de cumplir con los requisitos de
disefio, y la instalacién de la misma se realizara siguiendo las
siguientes instrucciones, ademas antes de proceder al armado y
fundicién de cualquier losa se le debe informar al supervisor para
que dé el visto bueno : a) paraleado, b) Tendaleado, c) Colocacion
de Viguetas d)Colocacion de Bovedillas €) Colocar entarimado (
donde sea necesario) f) Armadura (donde sea necesario), Q)
Instalacién de agua potable, drenajes, electricidad, h) fundicién
final en obra.

a) Paraleado: el paraleado se realiza sobre una base que soportara
la losa, los parales se colocaran en los extremos de las viguetas, el
suelo donde se coloquen estos parales debe de ser firme para que
no se deflecte la losa cuando se éste vertiendo el concreto. Los
parales deberan de ser de madera de pino de 2”"x3” o usar
extensores de metal.

b) Tendaleado: los tendales se deben colocar sobre los parales
perpendicularmente a las viguetas y en sus extremos. Los tendales
deberdn de ser de madera de pino de 2”x3”, pero también serd
permitido utilizar joists extensibles que se colocardn sobre el
paraleado de pino o extensores.

¢) Colocacion de viguetas: las viguetas deben ser cargadas e
instaladas por dos o tres personas. Para su almacenamiento se
colocaradn hasta seis hiladas una sobre otra. Antes se instalar las
viguetas se debe revisar que la base que soportara la losa sea
firme, antes de instalar las viguetas se le informard al supervisor
para que éste verifique en los planos que la instalacién sea como
se indica en los planos.

d) se verificara que los block de bovedilla se encuentren en buenas
condiciones, aquellos block que por algin motivo se encuentren
con algin desperfecto no seran aceptados para su uso, se debe
verificar que los blocks de bovedilla sean los especificados en los
planos, los blocks de bovedilla se colocaran sobre las viguetas.
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Techos Curvos

El contratista encargado de la instalacién del techo curvo debera
estar supervisando los trabajos que intervengan en el area donde se
instalara el techo, cualquier anomalia debera avisar
inmediatamente al supervisor de la obra.

Los materiales utilizados para la fabricacidn del techo de lamina de
acero estructural recubierta con “aluzinc”

Durante el ensamble de las piezas debe procurarse no maltratar el
material.

El contratista debera disponer del personal obrero calificado para
éste tipo de trabajos.

El sistema de montaje que se siga serd por medio de grla, asi
mismo el equipo a utilizarse debera estar previamente autorizado
por el supervisor de la obra.

5.13 Levantado de paredes

Las paredes se levantaran en los lugares, de las dimensiones y con
los materiales indicados en los planos y de acuerdo a estas
especificaciones técnicas.

Los blocks deberdn quedar entrelazados en hiladas a nivel y a
plomo.

Para unir los blocks se utilizara el tipo de mortero indicado en estas
especificaciones. Se aplicara suficiente mortero a las caras
previamente mojadas de los blokc de modo que al colocar la pieza,
estd salga por las uniones horizontales y verticales a forma de
asegurar que queden las juntas completamente llenas y del mismo
espesor debiendo ser estas de un promedio de 1 centimetro con un
minino de 0.5 centimetros y un maximo de 1.5 centimetros si en
los planos no indica otra cosa.

El mortero se debera colocar en el area de contacto, en suficiente
cantidad para asegurar un llenado total de las caras de contacto.

Refuerzo de las paredes
El refuerzo de las paredes de concreto armado se hara en la forma
en que se indica en los planos.

Para los casos de los casos de las columnas intermedias de dos
hierros se hara el levantado de block “U” para poder realizar la
fundacion. Las soleras serdn fundidas con formaletas laterales
guedando en contacto la fundicién con la dltima hilada horizontal
de block que le sirve de soporte a la que se le taparan previamente
los agujeros.

Las fundiciones de las columnas y soleras deberan quedar
terminadas a rostro de la pared, evitando que al desencofrarlas
sufran lastimaduras las propias fundiciones o los blocks.

Morteros
En esta seccion se norman los morteros para el levantado de
paredes y otros elementos de mamposteria.

Componentes

Los morteros se haran de cemento Portland, cal, agregado fino y
agua en una proporcién que de a la mezcla la resistencia requerida
de acuerdo al tipo de mortero.

El cemento serd Portland que cumpla con la norma ASTM C-150
Tipo 1

La cal debera cumplir con la norma ASTM C-6 para cal hidratada.

El agregado fino sera arena limpia libre de impurezas y de materia
organica que cumpla con las normas ASTM C-144, debiendo tener
una granulometria tal que permita que el 90%  pase el tamiz N°
8 y no mas del 35% el tamiz N° 50.

El agua deberd ser limpia y cumplir en general con los
requerimientos del agua para preparacion de concreto. La
proporcion debera ser como minimo 1:0.25:1
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Preparacion

Para la preparacion de los morteros se debera efectuar la mezcla
de los componentes en seco, agregandole a la arena el cemento
necesaria hasta producir la consistencia conveniente, teniendo
cuidado de que no se produzca segregacion de los constituyentes.
No se podra utilizar los morteros que contenga cemento de mas de
dos (2) horas después de haber sido agregada el agua, pero si en
ese transcurso tiene la tendencia de secarse por pérdida de agua por
evaporacion, se le podra agregar mas agua y remezclarse.

5.14 Revestimiento de paredes

Los muros del Mercado Municipal de La Union tendran el acabado
que se especifica en los planos, observando las  siguientes
especificaciones.

Repellos
Previo a la aplicacién de los repellos debera mojarse toda la
superficie.

Posteriormente se aplicard una capa de mortero de cemento y arena
de ri6 en una proporcién 1:3 de consistencia fluida y se dejara que
frague.

Ocho (8) horas después de aplicada la primera capa y una vez
colocadas las maestras se aplicara una segunda capa de mortero
de cemento, cal hidratada y arena amarilla seca cernida en tamiz N°
4 en proporciones 1: 3:3 y de consistencia densa.

Después de dos (2) dias de aplicada la segunda capa y una vez ésta
se haya agrietado, se aplicara la tercera capa delgada de “lechada”
con morteros de los mismos materiales en proporcion 1/10:1:3.

Cernidos

Ocho (8) dias después de haber aplicado el repello, se moja
nuevamente la pared y se aplica una capa de cernido, hecho con
cemento, cal hidratada y arena blanca cernida fina en

proporciones 1/10:1:2. La aplicacion se hard en lienzos completos
entre aristas verticales y horizontales de modo que no queden
juntas intermedias. Para obtener la arena del cernido se usaran
harneros con cedazo de 1/8” (0.3 CMS.).

Fachaleta

Las fachaletas seran del color y tamafio indicado en los planos de
calidad uniforme, se pegaran con mortero cemento arena el cual
tendra una proporcion de 1:3.

Si la superficie a cubrir es de concreto, éste se deberd picar para
permitir mayor adherencia. Antes de proceder a colocarse el
recubrimiento sobre el muro éste deberd humedecerse a fin de que
no absorba el agua del mortero.

Si la superficie a recubrir es de proporciones mayores a un piso,
se reforzara el mortero con malla 66-1010 o reticula de alambron
del N° 2 a cada 0.30 metros, anclada al muro por medio de
tarugos, a razon de 3 por metro cuadrado y se buscaran elementos
horizontales que transmitan la carga del recubrimiento
directamente a la estructura. En éste caso el espesor promedio sera
de 0.04 metros.

Las piezas después de haber estado sumergidas en el agua durante
12 horas como minimo se colocaran con una separaciéon maxima
de 2 milimetros para absorber las irregularidades. Las
intersecciones de las superficies deberan quedar correcta y
limpiamente definidas. Donde no quepan piezas enteras, se de
corte regular. Sobre las juntas se aplicara lechada de cemento e
color. Se procurara limpiar el mortero sobrante que se deposite
obre superficie a la vista cuando éste aun éste fresco, para evitar
posteriormente la limpieza especial.
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5.15 Pintura

Sobre los muros de mamposteria vista o repellada y cernida se
especifica la aplicacion de pintura de hule de primera calidad
(acetato de polivinilo) que el supervisor apruebe la cual se aplicara
siguiendo el procedimiento que a continuacién se detalla:

Se limpiara y se lavard con abundante agua la superficie por
recubrir para eliminar el polvo y/o particulas sueltas.

Se aplicard con brocha o rodillo una capa de sellador con el
material especificado.

Se terminara con dos capas 0 mas de pintura a juicio del
supervisor, aplicadas con intervalos de dos horas como minimo.

La pintura se utilizara siguiendo las especificaciones del fabricante.

5.14 Azulejo Ceramico

En los casos en que se especifica azulejo, se utilizard azulejo
ceramico del color y tamafio indicados y debera tener un color
uniforme.

Los azulejos se pegarén a la pared con mortero de pegamix la cual
para su aplicacion se tendra que seguir las especificaciones del
fabricante.

Las piezas se colocaran al hilo con una separacion maxima de dos
milimetros. Para absorber la irregularidades en todos los casos las
superficies obtenidas formaran un &rea regular, continua, plana y a
plomo o perfectamente horizontal, segun el caso. Las
intersecciones quedaran perfectamente definidas

En los finales que no quepan las piezas enteras, se recortaran estés
al tamafio necesario, cuidando que las aristas presenten una
apariencia regular y pareja.

Sobre las juntas se aplicard una lechada de cemento blanco y
porcelana en proporcion 1:1, debiendo quitar el mortero  sobrante

de la superficie vista cuando esté aln fresco para evitar
posteriormente una limpieza especial, con el objeto de lograr
mayor apariencia.

5.16 Pisos

Consideraciones Generales

Previamente a la colocacion del piso se ratificaran los niveles
estipulados mediante el sistema de nivelacion corrida y cerrada
usando un aparato de topografia.

Antes de proceder al relleno general, se procederad al relleno y
compactacion de zanjas de las instalaciones que estén pendientes
de tal operacién.

El relleno general se hard con material selecto debidamente
compactado, en capas ho mayores de 0.15 metros hasta alcanzar el
nivel de la cota necesario.

La superficie horizontal de los pisos se controlara por medio de
maestras.

Pisos de concreto
Las dimensiones y limites del piso de concreto estan indicados en
los planos.

Especificaciones especiales

El piso del mercado municipal de La Union esta disefiado para
soportar un peso maximo de 1,000 libras por pie cuadrado usando
un concreto de 4,000 psi.

El pavimento tendra un espesor de 0.10 metros y se colocara sobre
la superficie nivelada y conformada con material selecto del cual
debera desecharse piedras mayores de 0.025 metros.
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Juntas de construccion y contraccion su distribucion

Las juntas seran provistas en ambos sentidos longitudinal y
transversal a 1.50 metros entre si.

Después de su construccion todas las juntas seran selladas con una
sustancia plastica (igas KHPT o similar), para prevenir la entrada
de material extrafio que pueda provocar el taponamiento de la
junta.

5.17 Instalaciones Hidraulicas

Alcances

En éste renglén se considera el suministro, instalacién y prueba de
la tuberia, sus accesorios, valvulas y mano de obra necesaria para
la instalacion completa de las redes para distribucion de  agua,
incluyendo la excavacion y el relleno.

Tuberia para agua fria

Serd usada tuberia de P.V.C. (cloruro de polivinilo), rigido,
estabilizado con estafio y debe satisfacer las normas Comercial
Standard 256-63 y ASTM D-2241-68. la tuberia seréa clase 315 psi
para los restantes didmetros.

Los accesorios deberan satisfacer las normas ASTM D-2466-67
Y ASTM D-2467-67.
Los didmetros requeridos se indican en los planos.

Instalacion
La tuberia deberd ser colocada en el lugar y a las alturas que
indiquen los planos y siguiendo las condiciones de instalacion,
colocandola en la alineacidn definitiva, para evitar posteriormente
que forzarla a posiciones diferentes.

Para la instalacion de la tuberia y sus accesorios deben ser
atendidas las recomendaciones del fabricante.

La tuberia de PVC y sus accesorios deben pegarse adecuadamente
en sus uniones, debiéndose usar generosamente el cemento

solvente de secado medio para los diametros hasta de dos

(2) pulgadas.

Prueba de la tuberia

La tuberia serd sometida a una prueba de presién con agua, en
tramos aislados por medio de valvulas localizadas en las
derivaciones de cada ramal.

La presidn a ser aplicada no sera menor de 100 libras por pulgada
cuadrada, la que debe ser mantenida por un minimo de 15 minutos
durante los cuales no sera aceptado ningln descenso.

Una vez instalados los artefactos sanitarios y colocados lasgriterias

correspondientes, sera llevado a cabo otra prueba auna  presion
no mayor de 60 libras por pulgada cuadrada, aceptandose en
la misma un descenso no mayor de 5 libras por  pulgada

cuadrada en un periodo de 30 minutos.

Tuberia de hierro galvanizado

Debera se unidas con coplas del mismo material, de los diametros
adecuados.

Las unian de tramos de hierro galvanizado de diferentes diametros,
se realizara usando el mismo tipo de reducidor que sefiale
el proyecto.

Siempre que sea posible se usardn tramos enteros de tubo con las
longitudes originales de fabrica.

Los cortes que sean necesarios en los tubos se haran precisamente
en angulo recto con respecto a su eje longitudinal, revocando su
seccion interior con un escariador hasta conseguir que su diametro
interior sea el correcto v libre de rebabas.
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5.18 Drenajes Pluviales y Sanitarios

Alcance

En éste rengldn se considera el zanjeo, suministro, instalacion de la
tuberia y relleno, con sus accesorios y mano de obra necesarios
para la instalacion completa de las redes.

Tuberia y accesorios

Se usaran tuberias y accesorios de PVC rigido, estabilizado con
plomo, hasta didmetro de 6” inclusive, clase 125 libras por pulgada
cuadrada y debe satisfacer las normas Comercial Standard 256-63.

Procedimiento para la ejecucion del trabajo

La instalacion se hara de acuerdo a los planos, colocando la tuberia
en la alineacion definitiva, para evitar posteriormente tener que
forzarla a posiciones diferentes.

Las zanjas tendran la profundidad necesaria para asegurar la
pendiente indicada en los planos y el ancho sera igual a la diametro
de la tuberia mas 0.15 metros minimo a cada lado para  permitir
la instalacion.

Todo material que no sea utilizado para relleno debera ser
removido de la zona de trabajo, transportdndolo al lugar
previamente sefialado por el supervisor.

Para la instalacion de la tuberia de pvc y sus accesorios deben de
ser atendidas las recomendaciones escritas del fabricante. En las
uniones de diametros de dos pulgadas se usard ~ generosamente
cemento solvente de secado medio. Para diametros mayores
cemento solvente de secado lento.

Se debera dejar todo extremo de tuberia debidamente taponado al
final de la jornada o cuando, por cualquier circunstancia se
suspenda temporalmente la instalacion.

El contratista deberé dar aviso al supervisor antes de proceder a la
excavacion de la zanja y al finalizar éste trabajo debera tener la
debida autorizacion antes de proceder a instalar la tuberia.

El fondo de la zanja deberd conformarse de tal manera que por lo
menos un sexto (1/6) del perimetro exterior del tubo haga contacto
con el fondo de la zanja excavada.

En los lugares que corresponda a las campanas de los tubos o la
construccion de las cajas union, se haran las ampliaciones
necesarias en el lecho de la zanja.

El relleno se debera iniciar hasta que haya obtenido una resistencia
adecuada de las fundiciones de concreto en general y se requerira
la aprobacion de | supervisor.

Los rellenos se hardn con material aprobado por el supervisor,
debiendo realizarse con el contenido de humedad 6ptimo y hasta la
densidad del 80% del valor maximo determinado por el  ensayo
Standard de compactacion proctor ASTM D-698, método “A”

Adicionalmente se debera tomar precauciones para que durante el
proceso de relleno, la tuberia no sufra desplazamientos laterales,
debiéndose proceder al relleno correspondiente, hasta al alto de la
tuberia, en forma simultanea en ambos lados, en capas no mayo-
res de 0.10 metros. Compactadas debidamente, pero si el tubo es
de didmetro exterior menor de 0.20 metros las  capas de relleno
deberan ser disimuladas a un espesor no mayor  de medio diame-
tro de la tuberia, excepto en las tuberias de tres 0 menos, en las que
deberan rellenarse en capas de 0.05 metros.

El material de relleno hasta una altura no menor de 0.15 metros
sobre el coronamiento de las tuberias se deberd hacer en capas
horizontales no mayores de 0.15 metros de espesor ya
compactadas a todo lo ancho de la zanja.
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Las cajas deben de ser construida de acuerdo a los planos, con
esquinas y bordes redondeados. La Unién con la tuberia debe
quedar totalmente sellada para evitar filtraciones.

5.19 Instalaciones eléctricas

Alcance del trabajo

El contratista proveera toda la mano de obra, materiales,
accesorios , herramientas, almacenaje dentro de la obra
elementos para la ejecucion del trabajo.

y demas

Deber4d obtener  también los permisos y autorizaciones
correspondientes para las conexiones temporales que fueran
necesarios.

El contratista deberd suministrar e instalar todos los  elementos
indicados en los planos desde la acometida, medios de
conexion, panel de contadores, centros de carga (tableros de
distribucidn), cables, alambres, receptaculos, tomacorrientes
cajas, tuberia, ldmparas, y la conexion de todos estos elementos,
proporcionado la mano de obra, equipo y herramienta y
materiales que sean necesarios.

Canalizaciones telefonicas

El contratista debera suministrar e instalar también los ductos para
el servicio telefénicos no asi cable ni equipos. Los ductos
telefonicos se suministrardn y se instalaran de acuerdo a estas
especificaciones y a lo indicado en planos.

Ejecucion de la Instalacion

El contratista deberd ejecutar el trabajo de conformidad con los
planos y estés especificaciones y en coordinacion con las otras
fases de construccion, para no causar tropiezos o demoras en
los mismos.

El contratista debera observar los codigos, leyes y reglamentos de
la Empresa Eléctrica de Guatemala yde la empresa  Deorsa,

empresa que distribuye la energia eléctrica en el Municipio de La
Unién, Zacapa. Y solicitara las licencias necesarias.

Cualquier cambio o modificacion en la instalacion que se haga
durante la construccion deberd ser consultado previamente con el
ingeniero supervisor y en caso de ser aprobado debera anotarse en
los planos definitivos, a fin de facilitar las labores de
mantenimiento cuando se encuentre funcionado el Mercado
Municipal de La Union, Zacapa.

Elementos de las Instalaciones

Todas las instalaciones se realizardn de acuerdo a lo indicado en
los planos, con el tipo y especificaciones anotados para tuberia,
conductores cajas, tomacorrientes, interruptores, lAmparas.

e Tuberia
Todas las tuberias serdn de tipo conduit rigido, roscado
en ambos extremos, esmaltado en negro.

Las tuberias se unirdn a las cajas por medio de tuercas y
bushings.

Las tuberias seran empalmadas en sus extremos por  medio
de coplas roscadas y selladas con permatex No2 o similar.

Para doblar las tuberias se usara dobladora Standard, de operacion
manual cunado la tuberia sea de un didmetro de 1”0 menor y
cuando la tuberia sea de un diametro mayor se utilizardn vueltas
fabricadas especialmente para este uso. No se aceptaran
dobleces bruscos que disminuyan la seccion del tubo.

Todos los cortes en tuberia se limaran perfectamente en toda su
extension a efecto de evitar filos que puedan dafar el forro del
aislamiento de los conductores eléctricos

Después de ser instaladas las tuberias se limpiaran cuidadosamente
antes de taparse o fundirse dentro del concreto, colocando guias de
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alambre galvanizado calibre 14 a efecto de asegurar que no

existan

obstrucciones, no se permitira utilizar alambre

galvanizado.

Cajas

En los lugares donde la instalacion sea expuesta, las cajas
seran de tipo condulet o similar, roscadas de aluminio u
otro  material liviano y de fabricacién Standard. En los
lugares donde la instalacion sea empotrada, las  cajas
seran de acero galvanizado, de las dimensiones, formas
y agujeros adecuados y de fabricacion Standard.

Las cajas de interruptores se colocaran vertidamente y las cajas
para los tomacorrientes se colocaran horizontalmente.

Se utilizaran cajas de registro donde sea necesario para alambrar
correctamente; estds deben quedar accesibles y se colocaran
también en todos los tramos de tuberia de més de 30 metros de

largo.

Las salidas en las paredes para unidades del mismo tipo, se
colocaran al mismo nivel respecto del piso en todos los lugares
Yy Sera como sigue:

a)
b)

c)

d)

Interruptores de pared a 1.20 metros de altura sobre nivel
de piso terminado colocado verticalmente.
Tomacorrientes en general a 0.30 metros sobre nivel de
piso terminado, colocado horizontalmente.
Tomacorrientes en las area de cocinas a 1.20 metros de
altura sobre nivel de piso terminado, colocado
horizontalmente.

Salidas para teléfonos 0.30 metros sobre nivel de piso
terminado.

Conductores

Se colocaran conductores de los calibres indicados en los
planos y en ningun caso se utilizaran conductores de 12
AWG (3.31 milimetros cuadrados)

Todos los conductores serdn aislados para 600 voltios
serande  la siguiente manera:
a) Tipo THHN para circuitos de iluminacion.
b) Tipo RHW para cables de acometida, tomacorrientes y

fuerza motriz.

Todos los cables y alambres seran de cobre blando de 98%
de conductividad.

Todos los circuitos serdn alambrados de forma que el
conductor neutral no sea interrumpido, colocandose en todos
los casos los interruptores en el lado vivo de la linea.

e Tomacorrientes:

Los tomacorrientes para servicio general seran de polo a
tierra dobles, para 15 amperios a 250 voltios, con
placa de acero inoxidable de color marfil.

e Interruptores
Seran de 15 AMP, 120 VAC, para empotrar con placa de
acero inoxidable

e Luminarias

a) Luminarias fluorescentes para iluminacion interior: seran
de las caracteristicas indicadas en los planos con reflector
y cuerpo de la luminaria de lamina de acero calibre 20,
fosfatizada y esmaltada al horno en color blanco, con
pintura de alta reflectancia, con difusor, aclirico claro,
montado en marco facilmente desmontable.

b) Luminarias para locales comerciales : las luminarias a
utilizar serd de incandescentes tipo receptaculo 120v, a
100 watts

e Tableros de distribucion y disyuntores

a) Tableros de distribucion:

La forma de cada tablero de distribucién, el namero de ramales
y circuitos, el nimero de disyuntores instalados y el nimero
de disyuntores previstos estdn mostrados en los planos de
electricidad (planos de fuerza e iluminacién).
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b) Los tableros de distribucion
Deberdn de cumplir con los requerimientos de Nacional
Electric Code. Seran hechos y ensamblados en fabrica y todos
de la misma marca para un tipo de disyuntor. Deberan de tener
tarjetas de identificacion para la designaciéon de circuitos la
carga conectada y el area servida.

c) Disyuntores

Los disyuntores deberan de ser del tipo automético con unidad
de conexién individual para cada circuito, intercambiables,
removibles sin desconectar las unidades adyacentes y de las
capacidades de corrientes mostradas en los diagramas de los
centros de distribucidn tanto de iluminacién como de fuerza.

Los disyuntores deberdn de tener las siguientes caracteristicas:
conexion y desconexion rapida en operacién manual dispar6 libre
en sobre carga y corto circuito. Disparé automatico asegurado por
medio de elementos bimetalitos térmicos montados en ele
mecanismote dispard del disyuntor, limitadores  de tiempo
inverso, visual de la posicion de dispard estando la manija en
medio en la posicidn de desconectado.

5.20 Limpieza final

Cuando la obra objeto del trabajo esté terminada, el contratista
como condicién necesaria para la aceptacion final de los trabajos,
deberéa desmantelar vy retirar de las cercanias de los sitios ocupados
por aquellos, las guardianias, las bodegas, los materiales no
utilizados, la basura o desperdicios y todos 109s objetos de su
propiedad que hayan sido por el durante la ejecucién de los trabajo,
de manera que los alrededores muestren un aspecto de orden y
limpieza.

Limpieza de vidrios

A base de agua, en la mayoria de los casos se aplicara con una
esponja empapada, y otras veces cuando se requiera segin el grado
de suciedad de los vidrios se utilizara detergente o jabdn aplicado

en la misma forma. Una vez efectuado esto se procede, a retirar el
agua con un recogedor de tira de hule, debiendo enjuagarse con
agua limpiala superficie y quitar estd con el mismo
procedimiento. Si el vidrio o cristal tuviera manchas que
permanezcan después de usar agua y detergente, se utilizara algln
removedor de  pintura solvente especial que no afecte a los
marcos que sostienen los vidrios

Limpieza de pisos de cemento

Los pisos se deberan limpiar con una mezcla de 5 0 6% de acido
muriatico (clorhidrico) comercial con agua a fin de neutralizarlos
(evitar su alcalinidad). Est solucion se  dejard en el piso el
tiempo suficiente para que cese la produccion de burbujas de gas,
lavandose enseguida con abundante agua.

Limpieza de Muebles de bafio

Los muebles de bafios blancos o de color, son hechos a base de
porcelana, razén por la cual pueden ser lavados con un removedor
0 agua con detergente, de manera de quitar el polvo, pintura o
mugre que se depositen en la superficie. Nunca se usaran para la
limpieza objetos que rayen la porcelana o le resten brillo.
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Antepresupuesto del Mercado Municipal de La Unién, Zacapa.

No RENGLON UNIDAD COSTO TOTAL
1 Trabajos Preliminares 0,63% m2 Q 67,751,50
2 Movimiento de Tierras y Excavaciones 0,47% m3 Q 49,902,00
3 Cimentacion 2,15% m3 Q 228,747,23
4 Instalacion de Drenajes 1,85% Red Q 196,725.07
5 Instalacién de agua Potable 0,88% Red Q 82,579,10
6 Columnas y Vigas 6,47% m3 Q 687,759,11
7 Losas y Gradas 19,00% m3 Q 2,011,708,74
8 Levantado de Muros 18,09% m2 Q 1,929,449,76
9 Instalacion eléctrica 2,31% Red Q 245,666,96
10 Montaje de Techos 0,47% Unidad Q 50,000,00
11 Instalaciones Especiales 7,53% Unidad Q 800,000,00
12 Acabados 26,78% m2 Q 2,844,395,97
13 Obra Exterior 0,37% m2 Q 40,000,00
14 Imprevistos 13,00% Q 1,385,202,8
Total en Quetzales Q 10,619,888,00
Total en Délares $ 1,299,863,92

Nota:

Al dividir el total del presupuesto en Quetzales
(Q 10,619,888) entre el area de construccién
(2,400 m2) nos da como resultado un costo
por metro cuadrado de (Q 4,425)

La tasa de cambio para
el mes de Julio 2004 es
de $100=Q8,17
Sujeto a cambios
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Conclusiones

La propuesta del proyecto de Mercado Municipal
para el Municipio de La Unibén, Zacapa. Es una
respuesta a la problematica planteada por la
municipalidad, y confirmada por la demanda
existente en dicho municipio.

El proyecto da una solucién para reubicar a los
vendedores que se encuentran en las calles,
beneficiandolos con puestos que cuentan con todos
los servicios basicos para el buen desarrollo de su
actividad de venta. Asi mismo los vendedores del
mercado contaran con puestos adecuados para su tipo
de wventa y sectorizados para estimular la
competencia y ofrecer mas comodidad a los
compradores los cuales no tendran que desplazarse
tanto y elegir mas facilmente sus productos.

Debe planificarse el traslado de los vendedores que
se encuentran en desbordamiento del mercado con el
fin de lograr un traslado consensual y exitoso para la
municipalidad de La Unidn, Zacapa.

Recomendaciones

Se recomienda la construccion del proyecto a corto
plazo, para beneficio de los pobladores del
Municipio de La Unién, Zacapa. Ya que esto
ayudara a mejorar el ornato del casco urbano asi
como dar solucion al desbordamiento del mercado
Municipal actual.

Se recomienda la construccion de una nueva red de
mercados cantonales en las aldeas aledafas, con el
fin de proporcionar beneficio y desarrollo
econoémico a nivel municipal.

Se recomienda la creacion de una comisién “ad
hoc” conformada por miembros de la
administracion del mercado, representantes de la
Municipalidad y por el comité de arrendatarios con
la finalidad de ejecutar el plan de traslado de los
comerciantes hacia un area adecuada, donde
puedan seguir con sus actividades de comercio, por
el tiempo que dure la reconstruccion del mercado.
Proponer un plan de iniciativa por parte del
comité de arrendatarios, administracion del
mercado y de la Municipalidad de La Union,
Zacapa, para evitar un nuevo desbordamiento en
las calles y avenidas del proyecto de mercado
municipal 2’

2" \er Anexo 4 de este documento, plan de prevencién de futuros
desbordamientos del mercado Municipal de La Unién, Zacapa.
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Anexo 1
Normas de Regulacion de la Administracion

Articulo 1°

El recinto del mercado publico municipal es destinado
prioritariamente a la comercializacion al por menor de frutas,
hortalizas, granos basicos, de carnes y alimentos elaborados,
pescados y mariscos.

Articulo 2°

Ventas al por menor son aquellas efectuadas en pequefias
cantidades entre el comerciante minorista y el consumidor
final.

Articulo 3°

Seran admitidas ventas de otros productos, tales como
artesanias, ropas, telas, ferreteria, jarcia, comedores, articulos
de cuero, refresquerias, flores, etc. Siempre que estén
atendidas las prioridades definidas en el articulo 1° mediante la
aprobacion del administrador del mercado.

Articulo 4°
El departamento del Mercado elaborara y mantendra
formalmente actualizado un catastro de inquilinos y un plan de
aprovechamiento de cada mercado en conformidad con este
reglamento.

Articulo 5°
En el mercado los pisos deberdn de ser lavados por lo menos
una vez al mes.

Articulo 6°
Los refrigeradores, hieleras deberan de estar en buen estado
de funcionamiento y ser de tamafio y construccidn adecuados
al negocio.

Articulo 8°

En el mercado debera realizarse por lo menos una vez al afio,
campafia de saneamiento para eliminar o disminuir vectores,
como moscas, mosquitos, cucarachas, chinches, piojos, pulgas,
ratas ,etc.

Axrticulo 9°

El uso de las instalaciones del mercado, solamente serad
concedido a arrendatarios idoneos y de conformidad con las
normas establecidas en este reglamento.

Articulo 10° - Derechos
Los arrendatarios gozaran de los siguientes derechos:

a) ocupar el local que les fuere asignado Unicamente para
realizar las actividades contratadas.

b) No ser molestados en forma alguna, si cumplen con las
normas establecidas.

c) Construir en sus locales sus propias puertas de
seguridad para su local comercial, con aprobacion previa
del administrador del Mercado y la Municipalidad.

d) Exponer libremente sus articulos dentro de su local o
area autorizada por la administracion

Acrticulo 11° -Obligaciones

Son obligaciones de los arrendatarios:
a) Pagar la renta en la administracion del mercado en
forma anticipada y por mes, sin necesidad de cobro ni
requerimiento.
b) Mantener limpio el local y en buen estado las
instalaciones, debiendo para ello barrer y lavar diariamente
el local, asi como la parte correspondiente al pasillo y
frente del mismo.
c) mantener dentro del local un recipiente con tapadera
para depositar la basura del dia y por la tarde llevarla al
depdsito general de basura.
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d) asegurar las puertas de sus locales durante la noche, a
fin de proteger su mercaderia.

e) velar porque los productos que venden se conserven en
condiciones higiénicas.

f) al cerrar sus actividades diarias, desconectar radios,
licuadoras y cualquier otro aparato eléctrico, excepto
refrigeradores y congeladores, asi como apagar estufas y
aparatos que funcionen con gas.

e) ocupar el sitio que le sea asignado por la administracion
del mercado, segln el giro comercial al cual pertenezca el
negocio.

Articulo 12° -Prohibiciones

Queda prohibido a los arrendatarios lo siguiente:
a) hacer modificaciones a los locales sin previa
autorizacion de la administracién del Mercado
b) Permanecer en el mercado en horas inhabiles.
c) Encender veladoras, velas, ldmparas u otros artefactos
que puedan producir incendios.
d) Introducir al mercado sustancias explosivas o
inflamables. Por lo tanto no pueden venderse cohetillos,
bombas, morteros y otros articulos explosivos. Tampoco
pueden expenderse kerosén, gasolina, varsol y otros
productos similares.
e) instalar objetos y obstaculos en los pasillos con el fin de
aumentar el area autorizada en el contrato y entorpecer el
transito.
) Usar el local como vivienda.
g) Cambiar el tipo de negocio para el cual fue autorizado.
h) Botar basura, agua sucia u otros desperdicios donde
circule el publico.
i) tener animales vivos en el interior del mercado.
j) Realizar ventas afuera del local asignado.

Anexo 2

Creacién del Comité consultivo de arrendatarios”’
Se promovera la creacion del comité consultivo a ser
constituido por representantes de las diversas categorias de
arrendatarios que tienen actividades en los mercados.

Atribuciones del comité:
a) proponer a la administracién del mercado medidas que
concurran para la mejora de los servicios del mercado.
b) sugerir providencias relativas a la politica de
abastecimiento
c) Solicitar a la administracion del mercado datos e
informaciones para la mejor ejecucion de sus atribuciones.
d) Hacer sugerencias sobre la distribucién y ocupacion de
los diversos sectores del mercado, con miras a prestar
mejor atencion del mercado y compradores.
e) hacer propuestas para que todos los vendedores estén
dentro de las instalaciones del mercado, con las mismas
condiciones de trabajo y tratar de evitar al maximo los
desbordamientos del mismo.

Anexo 3

Plan de Traslado

a) Preparacidn Inicial

La Municipalidad de La Union en conjunto con la
administracion del mercado y el comité de arrendatarios,
constituiran una comision “ad hoc” con la finalidad de ejecutar
el plan de traslado de comerciantes para un area donde puedan
seguir realizando sus actividades de comercio, mientras se
realiza la construccion del Mercado Municipal.

El procedimiento se realizar4 por medio de acuerdos donde las
partes involucradas se comprometeran a cumplirlos en
beneficio del comercio del municipio de La Union.

27 Articulos 20,21 y22 del Manual de organizacion administrativa, del
Plan de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Vol. 11, 1988.
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b) Campafia de Motivacion

Se realizardn misiones de informacion para orientar a los
comerciantes sobre los nuevos cambios que habra cuando el
mercado este listo para ser ocupado como lo son (contratos,
condiciones en las que operard el mercado, legislacion del
mercado, tipo de puesto que ocupard, etc.)

La comunicacion con los comerciantes se hara a través de los
siguientes métodos, con el apoyo del departamento de
relaciones publicas de la Municipalidad:

-Contacto Individual
-divulgacion de textos
- reuniones con grupos de de comerciantes

¢) Traslado al Mercado

Finalmente se realizara el traslado y la recepcion de los
comerciantes del mercado a los cuales se les extendera un
contrato el cual deben firmar, se les dard la ubicacion del
puesto que les corresponde, apertura y operacion del mercado.

Anexo 4

Plan de prevencion de futuros desbordamientos, del
Mercado Municipal de La Union, Zacapa

El plan consiste en involucrar a los propios comerciantes por
medio de un comité de arrendatarios y a la administracion del
mercado de La Union, Zacapa y a la Municipalidad, para que
en conjunto se tomen las mejores soluciones partiendo de las
siguientes acciones:

a) Promover la constitucion de un comité de
arrendatarios en el mercado.”

c) Ejecutar el catastro de comerciantes del mercado
formal por parte de la administracién.

e) Llevar un control de la cantidad de usuarios que
frecuentan el mercado y de las areas ocupadas y
disponibles en el mercado para comerciantes.
f) Crear una red de mercados cantonales en las aldeas
donde asi se requiera, segun estudios realizados por la
municipalidad de La Unidn, Zacapa.

Anexo 5

Procedimiento para Mantenimiento fisico del Mercado

1) Finalidades del sistema de Mantenimiento:
a) registro e inventario de instalaciones en general y el
equipamiento
b) Conservacion de las instalaciones en general y
equipamientos en uso.
c) Prevenir las fallas que se presenten en las
instalaciones.
d) Optimizar el rendimiento y buen funcionamiento
en instalaciones y equipo.

2) Clasificacién de Mantenimiento:
a) Mantenimiento Preventivo: se traduce en las
actividades de inspeccidn, revision y conservacion.
b)  Mantenimiento  Correctivo:  actividades  de
reparacion, sustitucion y ajustes.
3) Principios 'y criterios del mantenimiento del
mercado:
a) todo inquilino tendra que notificar a la administracion
cualquier anomalia, desperfecto y mejora que les afecte.
b) los administradores deberdn cerciorase de dichas
fallas o mejoras y anotarlas en una ficha (doble) de
registro, una para control y archivo y otraserala que se
presentara al departamento de  mantenimiento de la
municipalidad.

%8 Articulos 20° 21° y 22 del Manual de organizacién administrativa de
mercados, Manual de Mercado Minoristas tomo |1, 1988.
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4) Programa de actividades de mantenimiento
preventivo:
a) los administradores e presentaran al ~ departamento de
mantenimiento de la municipalidad  trimestralmente,
con un reporte de la situacion fisica en la que se
encuentran las instalaciones del mercado.
b) el departamento de mantenimiento de la
municipalidad cuando crea conveniente, preparara
una inspeccion con personal técnico al mercado.
c) en base a la programacion por periodos
mensuales  del mantenimiento  preventivo, se
obtendra un record para la ejecucion de diversas
actividades segin la inspeccién realizada con
anterioridad.
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