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Introduccidn

La inherente propiedad climdtica de
nuestra regién ha manifestado
cambios evidentes, por ello es
necesario que se conozcan y se
apliquen diversas formas de cuidado
al entorno.

La Universidad de San Carlos a través
de la Extensién Universitaria, crea la
Comisién de Desastres, facultada para
habilitar personal competente en el
drea de desastres y manejo de riesgos.
Para lograrlo ofrece un curso para
conocer las disposiciones relativas al
tema de desastres. De esta forma se
contribuye al desarrollo local de las
comunidades mediante la
capacitacién de recurso humano.

Pese a la necesidad e importancia de
conocer el curso, no existe ningun
material publicitario que revele sus
contenidos, objetivos e iniciativas,
para estimular la participacién en el
mismo.

Ante esta carencia surge una
propuesta para solucionar el problema
de comunicacién visual. Se propone
el disefio de una campana publicitaria
para promover el curso, sobre la base
de una plataforma promocional
fundamentada en diversas piezas
gréficas que constituye la estrategia
de comunicacién visual. Esta medida
es la més adecuada para la
comunicacion.

Se concluye la utilizacién de piezas
destinadas a un grupo objetivo

establecido: profesionales
universitarios de alto nivel académico.
Se establece la importancia de
comunicacién en el drea virtual, la
cual se relaciona con la tecnologia
avanzada habitual, necesaria para el
desarrollo de actividades en la
actualidad. El resto de las piezas
fortalecen la campafia en una forma
visual mds directa; presentan la
informacién y equilibrio en los
elementos, formas, imdgenes y
composicion general integrados en
la idea central del disefio para
presentar el objetivo esencial del curso:
lo capacitaciéon de recurso humano.

Por la necesaria difusién que un curso
de tal magnitud debe tener, la
propuesta procura establecer la
comunicacién eficiente implicita en
cada una de las piezas disefadas
sobre una plataforma de despliegue
visual. Para lograr el objetivo se
aplican las normas del color, imagen,
tipografia y estética visual regulando
los contenidos convenientes del curso
equilibrado en cada esquema gréfico
encaminado a la propaganda y al
estimulo de las acciones al grupo
determinado.
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Antecedentes

Por su ubicacién y composicién
Guatemala presenta un conflicto
socio-natural especial por lo que
expone un alto riesgo en cuanto a
desastres se refiere.

Su disposicién en recursos para
enfrentarse a esta situacién es limitada.
Por lo que se conforman recursos
humanos de alta calidad en
planificacién y desarrollo para la
construccién de sociedades seguras
y sostenibles para superar esta
situacion.

Las municipalidades trabajan para
que esta labor social participativa se
constituya conjuntamente en el cambio
de esta visién de trabajo, pero con
baja capacidad técnica y falta de
recurso humano calificado. En cuanto
a gerencia de desastres, los alcaldes
asumen el liderazgo de las
Coordinadoras Municipales de
Reduccién de Desastres -COMRED-
por lo que sugiere asesoria sobre el
tema.

Es esto lo que ha motivado a la
Universidad de San Carlos de
Guatemala mediante la Comisién de
Desastres y el Colegio de Ingenieros
de Guatemala, para generar una
propuesta de formacién y renovacién
humana con una nueva visiéon del
tema, el Desarrollo Seguro vy
Sostenible.

La propuesta generada por la
Comisién de Desastres consiste en un
curso para fortalecer los procesos de
desarrollo local, de manera que las
municipalidades e instituciones estén
en la capacidad de exponer y
comunicar un plan de gerencia de
prevenciéon de desastres que incluya
atencién a emergencias, elaboracién
de escenarios de reconstruccién,
utilizacién de herramientas de trabajo
para la planificacién. Sin embargo,
no existe un apoyo visual que
complemente la exposicién de sus
objetivos y su contenido.

(Curso de Especializacién Gerencia
en Desastres y Desarrollo Local, “HACIA
LA CONSTRUCCION DE MUNICIPIOS SEGUROS Y
SOSTENIBLES”)
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I.1

Problema

1.2 Justificacidn

Ante la falta de material gréfico de
apoyo para divulgar el Curso de
Especializacién Gerencia en Desastres
y fomentar su difusién, se plantea el
siguiente propuesta de comunicacién
Disefio de Campaiia Publicitaria para
el Curso de Especializacién Gerencia
en Desastres de la Comisién de
Desastres de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, Proyecto de

Guatemala se clasifica como uno de
los pafses con dreas de alto riesgo de
desastres. Existen instituciones que se
dedican al manejo de riesgos y al
desarrollo local de la sociedad. La
Universidad de San Carlos de
Guatemala apoya la prevencién
mediante un curso de especializacién
en desastres y desarrollo local bajo la
responsabilidad de la Comisién de
Desastres de dicha universidad. Este
curso es impartido a profesionales
universitarios cuyas carreras estdn
relacionadas con el tema de desastres.
Han participado arquitectos,
ingenieros, agrénomos, médicos y
comunicadores sociales, y se han
constituido en el enlace vital al resto
de la poblacién mediante su labor
profesional.

La sociedad guatemalteca, las
municipalidades y el desarrollo local
aln no estdn preparados para percibir
y asumir la responsabilidad de crear,

comunicacién realizado en la Ciudad
de Guatemala en el periodo de julio
a noviembre del afio 2005.

capacitar y mantener recurso humano
en formacién de desastres y manejo
de riesgos. Este es un problema latente
en la sociedad guatemalteca.

A pesar de la creacién del curso para
formar recurso humano para manejo
de riesgos y desastres se conoce poco
de la existencia del mismo. Por ello
es necesario disefiar una Campafia
Publicitaria que motive a los
profesionales universitarios para formar
parte del curso.

La Comisién de Desastres de la
Universidad de San Carlos de
Guatemala estd dispuesta a proveer
los recursos necesarios para la
implementacién de la Campana
Publicitaria que incentive a
profesionales universitarios a formar
parte del curso.
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1.400.00 H.600.002

1.800.003

1.3 Objetivo

1.4 QObjetivos
especificos

Informar e incentivar a profesionales
universitarios para que formen parte
del curso de Especializacién Gerencia
en Desastres que imparte la Comisién
de Desastres de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

Contribuir con la Comisién de
Desastres, USAC al manejo de riesgos
y desarrollo local a través de material
grdfico.

Captar a los profesionales
universitarios potenciales para que
formen parte del curso mediante una
campafa publicitaria para el curso.

Impulsar a los profesionales
universitarios para que inviertan sus
recursos econémicos y de esa manera
integrarse al curso.

Disefio de Campafia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006
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Perfil del cliente

2.1 Grupo

objetivo

La Comisién de Desastres de la
Universidad de San Carlos de
Guatemala tiene su sede en el Edificio
que ocupa el Paraninfo Universitario
(2% Av. 12-00, Z 1) forma parte del
Programa EPSUM (Ejercicio Profesional
Supervisado Multiprofesional) de la
Direccién General de Extensién
Universitaria de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

La Comisién de Desastres promueve
la formacién y capacitacién de recurso
humano en el tema de desastres,
manejo de riesgos y desarrollo local;
enfoca su objetivo en profesionales

universitarios cuya carrera y profesién
coinciden con el tema del curso.

La Comisién enriquece los contenidos
de sus actividades y material de cursos
con instituciones como CONRED
(Coordinadora Nacional para la
Reduccion de Desastres), asimismo
cuenta con el apoyo de la Direccién
General de Extensién Universitaria de
la USAC y la acreditacién del Colegio
de Ingenieros de Guatemala quien
certifica el curso y le adjudica créditos.

El Curso de Especializacion Gerencia en Desastres de la Comisién de Desastres
USAC se orienta a profesionales universitarios con pensum cerrado cuya carrera
y profesién se relaciona con el tema de desastres, manejo de riesgos y desarrollo
local; entre las que se encuentran: Arquitectura, Ingenieria Civil, Agronomia,

Comunicacién Social, entre otras.

Grupo étnico
ldioma
Religién

Edad

Sexo
Residencia

Pluricultural

Espafiol/Lenguas mayas
Cristiana/Evangélica/Catélica
25-45 afos

femenino / masculino

Ciudad metropolitana y perimetros

Hdabitos/Consumo
Ingresos
Preferencias

Vivienda, alimentacién, vestuario, medicamentos bdsicos, diversién y entretenimiento
Q3000 / Q 8000 / Q12000 / 24000

Tecnologia en general, actividades culturales (congresos expociciones / concursos locales
e internacionales), administracién y gerencia de recursos, seguridad ambiental,comunicacién
pro-activa y manejo de recursos en nuevos proyectos.
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Conceptos
fundamentales

3.1 Gerencia

La gerencia es un cargo que ocupa
el director de una lo cual tiene dentro
de sus multiples funciones, representar
a la frente a terceros y coordinar
todos los recursos a través del proceso
de , organizacién direccién y control
a fin de lograr obijetivos establecidos.
Cuando estudiamos la Gerencia como
una académica, es necesaria
considerarla como un proceso.
Cuando la gerencia es vista como un
proceso, puede ser analizada y descrita
en términos de varias funciones
fundamentales.

En la gerencia existen cuatro tipos los
cuales son:

3.1.2 La Gerencia Patrimonial

Este tipo de gerencia es aquella que
en la propiedad, los puestos principales
de formulacién de de accién y una
proporcién significativa de ofros cargos
superiores de la jerarquia son retenidos
por miembros de una extensa.

3.1.3 La Gerencia Politica

La gerencia es menos comin y al
igual que la patrimonial, sus
posibilidades de supervivencia son
débiles en las industrializantes
modernas, ella existe cuando la , en
altos cargos decisivos y los puestos
administrativos claves estén asignados
sobre la base. de la dfiliacién y de las
lealtades .

3.1.4 La Gerencia por Objetivos

La gerencia por se define como el
punto final (o meta) hacia el cual la
gerencia dirige sus esfuerzos. El
establecimiento de un es en efecto,
la determinacién de un propésito, y
cuando se aplica a una empresaria,
se convierte en el establecimiento de
la razén de su existencia.
(http://www.monografias.com)

En este caso podemos encauzar el
concepto a una gerencia por objetivos
ya que el curso establece objetivos y
determina su propésito en el
aprendizaje-ensefianza de los
conceptos principales sobre el tema
de desastres. (Elizondo,2005)

3.1.5 Desastres

Evento de origen natural o creado por
el hombre.

Desastre Antrépico

Cualquier actividad del ser humano
que perjudique el medio ambiente y
la consecuencia puede causar dafos
a la propiedad, sufrimiento humano,
molestia o pérdida de vida.
(Comisién de Desastres, M1 Concepto
y Ciclo de los Desastres, 2004)
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3.1.6 Riesgo

Peligro potencial evaluado, de acuerdo
a la probabilidad de ocurrencia de la
causa y severidad de su efecto.
(www.bolivia-industry.com)

3.1.7 Terremoto

Es una vibracién de las diferentes
capas de la tierra, que se produce por
la liberacién de energia que se da al
rozarse o quebrarse un bloque de la
corteza terrestre. SegUn las
investigaciones cientificas modernas,
hoy se pueden identificar cuatro
distintos procesos que causan
sismicidad.

3.1.8 Huracdan

Son manifestaciones violentas del
clima y cuyos sintomas son lIluvias
intensas, vientos de fuertes a
fuertisimos y posteriormente problemas
de precipitacién lenta.

3.1.9 Deslizamiento

Movimiento pendiente abajo, lento o
sUbito de una ladera, formada por
materiales naturales, roca, suelo,
vegetacién o bien rellenos arificiales.

3.1.10 Inundacién

Es el fenémeno por el cual una parte
de la superficie terrestre queda cubierta
temporalmente por el agua, ante una
subida extraordinaria del nivel de ésta.
(www.conred.org/sobredesastres)

Disefio de Campafia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006




3.2 Disefio Pretende dar a conocer un producto,

Actividad técnica vy creativa una idea, un servicio, una imagen,
encaminada a idear una imagen Gtil sobre el publico consumidor, para
y estética que pueda llegar a producirse  influir en su compra y aceptacién. La
en serie como en el disefio industrial  publicidad es uno de los factores

o el disefio gréfico. (es.wikipedia.org)  sociales de mayor importancia en el
mundo modermno, impulsa el mercado

3.2.1 Campaiia en el sentido que el anunciante desea,

Una serie coordinada de operaciones  provoca una aceleracién del consumo,

llevadas a cabo por medio de acciones  como accién de comunicacién basada

de algin tipo (militar, no violento, u  en la informacién, en la persuasién y

ofro) la cual se planea sobre la base  en la sugerencia.

de una estrategia seleccionada con

uno o mds objetivos especificos para  3.2.3 Campafa Publicitaria

lograrse dentro de limites especificos  Es una actividad constituida por varias

de tiempo, geografia, entorno poltico. formas de expresién y piezas
Estd formada por uno o mds grupos  estratégicamente seleccionadas y llevar
de anuncios. Los anuncios de una  a cabo un sistema de comunicacién

campafa determinada presentan  adecuado para persuadir y convencer
idéntico presupuesto diario,  de unaidea e incentivar a la compra
segmentacién por pais e idioma, fechas  y/o adquisicién de un bien o servicio.
de inicio y fin, y opciones de (Elizondo, 2005)

sindicacién.

(www.hermanos.org) 3.2.4 Afiche

Es una publicacién que generalmente
3.2.2 Publicidad se utiliza para promocionar un
La publicidad es una actividad de  producto o un evento, su dimensidn

comunicacién cuyo objetivo  varia de acuerdo a su utilizacién.
fundamental es persuadir, convencer

o seducir al pUblico hacia un  3.2.5 Volante

determinado bien de consumo,  Hoja de papel de reducido tamafio e
impresa por ambas caras, que contiene
informacién técnica, publicitaria o

promocional. (www.monografias.com)

servicio, individuo o idea. Los medios
de comunicacién ofrecen a los
anunciantes un espacio de publicidad
a cambio de una determinada suma
de dinero. (es.wikipedia.org)
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3.2.6 Bifoliar

Elemento usado frecuentemente como
complemento de una accién de ventas
o simplemente como elemento de
punto de venta. (www.ugap.com)

3.2.7 Tipografia

Es la forma més antigua de impresién.
Nacié con el invento del tipo mévil de
imprenta metélico y mévil fundido a
mediados del siglo XV. Procedimiento
por el que las superficies de imprenta
se construian ensamblando miles de
tipos de plomo que llevaban fundida
en relieve una letra o una combinacién
de éstas con el fin de crear péginas de
texto. Se aplicaba entonces tinta a la
parte en relieve y se estampaba sobre
papel o pergamino.

3.2.8 Diagramacién

Diagramar es distribuir, organizar los
elementos del mensaje bimedia (texto
e imagen) en el espacio bidimensional
(el papel) mediante criterios de
jerarquizacién (importancia) buscando
funcionalidad del mensaije (facil lectura)
bajo una apariencia estética agradable
(aplicacién adecuada de tipografias y
colores). Esla armonia existente entre
la estructura de un documento
integrado en partes y la visualizacién
del mismo. (www.lablaa.org;
www.unsm.com; Elizondo, 2005)

3.2.9 Color

Es un fenémeno fisico de la luz,
relacionado con las diferentes
longitudes de onda en la zona visible

del espectro electromagnético, que
perciben las personas y algunos
animales a través de los érganos de la
vision, como una sensacién que nos
permite diferenciar los objetos del
espacio con mayor precisién. Todo
cuerpo iluminado absorbe todas o
parte de las ondas electromagnéticas
y refleja las restantes. (es.wikipedia.org)

3.2.10 CD Interactivo

Es un compact disk o disco compacto
6ptico circular de 12 cm. de didmetro
y qUe pesa unos pocos gramos para
el almacenamiento de informacién de
forma binaria de manera digital en
hasta 640 MB. Conteniendo un sistema
interactivo que se refiere a un didlogo
continuo entre el usuario y la aplicacién
que permite la comunicacién,
respondiendo ésta a las érdenes de
aquel. (www.ipeuropa.com;
www.alegsa.com)

3.2.11 Curso

Constituye una experiencia educativa,
que puede ser considerada como la
unidad bdsica de planificacién,
estructuracién y realizacién del trabajo
escolar. Se le define como el trabajo
docente realizado durante el periodo
escolar, en cuanto a que tal trabajo
constituye una unidad
diddctica.w.uv.mx)
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Gerencia
en Desastres

o 06 evencion de desastres
- Planificacién del desarrollo
seguro y sostenible

“Hacid Ja contruccion
de\municipios segbros

Y 2ostenibles”.

- Gestién local del riesgo
- Gerencia de emergencias
y desastres
CUPO LIMITADO
Tels.: 22512764 /2232-9374  posdes: .

Prepardndonos para salvar vidas.

Este concepto conduce a la idea de
capacitacién de recursos humanos
que es el objetivo principal del curso,
preparar a profesionales universitarios
y promover capacitaciones grupales.

Este proceso ha sido desarrollado
sistemdticamente. Incorpora ideas
originadas en la Comisién de
Desastres, a un disefio inicial que
ubica algunos de los desastres mds
estudiados y observados por la
comisiéon. Toman como base los
acontecimientos locales y mundiales:
terremotos, huracanes, deslizamientos
y ofras tragedias ambientales; se forma
un collage de imdgenes que
sobresalen de la figura global referida
al mundo. Destaca en la composiciéon
el logotipo o imagen del curso. Se
parte del elemento triangular que
implica la presencia del mensaje de
alerta de desastres. Se utilizé una
combinacién de colores rojo y
amarillo, para identificar la
emergencia, la alerta y el manejo de
riesgos.

Sobresale también la figura de un
pequefio diploma resaltando la
participacién de las autoridades
institucionales involucradas en el curso
asi como la validez del mismo.
Los contenidos de cada pieza de

campafa se corresponden con el
objetivo final de cada una. Cada pieza
en particular contiene la informacién
relacionada con su espacio. Los
colores utilizados en las piezas
identifican el amarillo con la alarma,
el rojo subraya la emergencia, algunas
tonalidades verdes y ocres resaltan la
perspectiva de la esperanza de vida
y el azul connota la globalizacién de
estas actividades relativas al manejo
de riesgos y desarrollo local. La
tipografia es clara y sin detalles a
manera que surja conjuntamente al
color, sombras y medios tonos del
disefio.

La imagen del disefio y demds
contenidos se ha plasmado en diversos
formatos: volante, afiche, bifoliar,
imdgenes virtuales en un CD
interactivo.

Afiche

Prevencion de desastres!
Planificacion del desarrollo;
seguro y sostenible,

Gestion local del riesgo

Gerencia de emergencias
y desastres

CUPO

LIMITADO
INSCRIPCIONES

Tels::12251-27

ot
yjsostenibles




CD interactivo

i

La imagen de campafia se presenta en
todas las piezas, también se aplica a la
distribucién de elementos utilizados en
el CD interactivo.

Cursoiy
Gerencia
enDesastres

Desastres Naturales

Contenido del Curso
@ roceserocoier

La diagramaciéon de los elementos se
dispone a partir de ideas centrales:
Desastres, curso, ambiente, objetivo,
manejo de riesgos, entre los principales;
ubicadas en pantallas exclusivas para
cada fema. Estos se presentan en forma
conceptual y de imdgenes. Contiene
una pista de audio que ambientaliza la
interactividad con los contenidos.

Comisién de desastres

Cursoje,
specializacion

Gerencia

«Desastres

Esta pieza ofrece informacién a través
de la manipulacién de botones y links
que proveen al usuario una navegacion
l6gica y agradable dentro de un
dispositivo virtual.

Médulo 1

Planificacién del desarrollo

seguroy sostenible. A
by TR

Mddulo 3

e iy Médulo 4
empo. Kie embangn, ft
il i 1 _
i E3p ion ' : i i Médulo 5

Médulo 6

Certificacian

Gerencia
= Desasires

82006

s vtz moderms:
o e tifles st st
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FICHA DE INSCRIPCION

e cRAN

Curso deli §
Especializacion

L Gerencid]

“Hacia .'g,mﬂl'ﬁ

de munitipios seguros
I ¥ sostenibles”

= . [MODULO 1 / Gerencia Social
“Hacia la

de
municipios seguros

oo i
€ Mripi, Goblorna Mnlcpal, Consoe Munidpal Ampliad.

Movimianas Stites, Cabilds Abierte

Paricipoion Cudedans, Oganizocion Sociol y Comunitore,

MODULO 4 / Plas

~Mareo Logieo de Proyectos on
MODULO 5 / Ensayo
- Metodologia de investigacion

- Administrcién Esratégica en de

desasres. |

Bifoliar

La informacién integrada en las piezas
expone en un resumen de mdédulos
con la informacién del curso. Presenta
también el lema que ha permanecido
desde el inicio del curso y que se
muestra como un obijetivo primordial:
“Hacia la construccién de municipios
seguros y sostenibles”.

Se enfatiza el uso de imégenes de
desastres locales en diversos
acontecimientos ocurridos en
Guatemala. Surge también la esfera
que conduce a la idea global sobre
desastres y desarrollo local;
considerando la posibilidad de que
el curso alcance limites internacionales.

Como elementos adicionales, y no
menos importantes, se integran
logotipos y contactos de la institucion
(teléfonos y direccién) para asegurar
una respuesta del grupo obijetivo,
considerando que este material sea
entregado en congresos, seminarios,
exposiciones y demds actividades
referentes al tema con el fin de lograr
llegar al grupo objetivo y asegurar su
participacién con la ficha de
reservacién adjunta en esta pieza.

Asfmismo se ha considerado una pieza
de fundamental impacto en este tipo
de comunicacién, un anuncio de
revista, dispuesto en tamafo y forma
adecuados a las caracteristicas
establecidas por algunos medios
masivos de este fipo. se ha plasmado
la misma imagen proporcional que
contiene la pieza del afiche. También
se foma en cuenta famafos de imagen
y tipos de letra para su adecuada
visualizacién a escala en formato

8.5 11"

NCursolc-Ju
'L' ESpf'é'E'iaIizac.ién
.~ Gerenciank

O en'Desastres

2006

Prevencion de desastres

Planificacion 'del desarrollo
seguro y sostenible

Gestion local del riesgo.

Gerencia de emergencias
y desastres

cuPO

sidHaciallalconstruccion
icipiosiseguros
Ly sostenibles”

£

LIMITADO

INSCRIPCIONES
Tels.: 2251-2764 / 2232-9374

posdesastresusac@gmail.com

Anuncio Revista
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Comprobacién

de eficacia y

5.1

propuesta
grdfica final

Perfil del

informante

La modalidad utilizada en este proyecto
parte de indicios o propocisiones
derivados de un problema subdividido
en facetas para encontrar conclusiones
particulares y especificas. Lo anterior
estd relacionado con el método
deductivo; el cual provee precisién y
funcionalidad al tratar las variables del
problema desde su inicio.

Luego de la exploracién del problema
y la propuesta de una solucién,
la etapa siguiente consiste en recolectar
los datos pertinentes sobre las variables
involucradas en el proyecto analizado.
Esto implica seleccionar un instrumento
de medicién, en este caso la encuesta.
Luego, preparar los resultados.
De todas las técnicas existentes para

la recopilacién de datos, las encuestas
personales, también llamadas "cara a
cara" ‘son las que gozan de mayor
aceptacién en la comunidad cientifica
y también las mds complejas.

(www.unsm.com)

La prueba piloto realizada a
profesionales universitarios (grupo
obijetivo) y a diseAadores gréficos para
validar las piezas de disefio de la
campafa publicitaria para el curso;
tuvo lugar en la ciudad de Guatemala,
la semana del 10 al 15 de octubre del
afio 2005.

El Curso de Especializacién Gerencia en Desastres de la Comisién de Desastres
USAC se orienta a profesionales universitarios con pensum cerrado de todas las
carreras y profesiones que enfoquen de alguna manera el tema de desastres,
manejo de riesgos y desarrollo local; entre ellos se encuentran: Arquitectura,
Ingenieria Civil, Agronomia, Comunicacién Social, entre ofras.

Dentro del grupo consultado se
encuentran los diseAadores graficos
debido a que las piezas gréficas y fodo
el disefio de campafa debe ser
sometido a la opinién y punto de vista
profesional de los estudiantes en disefio
grdfico cursantes del sexto semestre en
adelante. El grupo se ubica en el rango

de edades de 25 a 35 afos, de sexo
masculino y femenino, con un status
medio, residentes en la ciudad capital
y perimetros, consumo y preferencias
segln ingresos econdmicos e
inclinaciones académicas.
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Grupo 1

Grupo 2

Grupo
ldioma
Edad

Sexo
Residencia
Ingresos
Preferencias

Profesionales universitarios

Espaiiol

30-60 afios de edad

Femenino / Masculino

Ciudad Metropolitana y perimetros

Q 5000/ 10,000 mensual

Tecnologia en general, acfividades culturales (congresos expociciones
/ concursos locales e internacionales), administracién y gerencia
de recursos, seguridad ambiental,comunicacién pro-activa y manejo
de recursos en nuevos proyectos.

Grupo
ldioma
Edad

Sexo
Residencia
Ingresos
Preferencias

Disefadores Grdficos

Espariol

25-35 afios de edad

Femenino / Masculino

Ciudad Metropolitana y perimetros

Q 3000 / 5000 mensual

Tecnologia en general, actividades culturales (congresos expociciones
/ concursos locales e internacionales), comunicacién pro-activa y
disefio, criterio y consolidacién en nuevos proyectos.
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H.600.002 H.800.003 H.1000.004

Encuesta a
diseAadores

24 - 35 aAos

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Programa de Disefio Grdfico

Disefio Gréfico / Multimedia
Disefio de Camparia Publicitaria para
el Curso Gerencia en Desastres

POR FAVOR MARQUE CON UNA X SU RESPUESTA A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS

Edad @ F OCorrero universitaria

1. éConsidera usted necesaria realizar una campaia para un curso que ofrece
conocimientos relacionados con el manejo de riesgos y desastres en Guatemala?
N NO
2. éCree que las piezas realizadas para la camparia del curso son las adecuadas?
S NO
3. éConsidera que las piezas realizadas para la campaiia presentan una imagen
adecuada respecto a los objetivos del curso: Capacitar sobre el manejo de riesgos y
desastres?
S NO
4. éCudl es la pieza de la campafia que considera mds interesante o apta para crear
un impacto publicitario para el curso?
Volante Afiche_ Trifoliar___ CD interactivo___
5. éCree que las fotografias e imdgenes utilizadas son convenientes 2
N NO
é. La tipografia, espacio, diagramacién y vocabulario utilizado en el trifoliar, se
considera:
Enfocado_ Regular Podria mejorar
7. Luego de observar el CD interactivo lo considera:
Bueno Regular Podria mejorarse
8. éConsidera ud. que el tamafo de formato, imégenes, colores y tipografia utilizada
en todas las piezas de la campafia son adecuados para crear el impacto requerido?
S NO_
9. éConsidera necesario realizar otras piezas de camparia para promover el curso?
N NO_
10. Marque las piezas que considera necesarias para promover el curso:
Prensa_ Revista Boletin virtual
Publicidad exterior Articulos promocionales_

Muchas gracias

Disefio de Camparia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006
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00

PO30

]

PO1000

1.400.00

H.600.002 H.800.003 H.1000.004

Encuesta a
profesionales

30 - 60 anos

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

Escuela

Disefio Gréfico / Multimedia
Disefio de Campaiia Publicitaria para

de Disefio Gréfico el Curso Gerencia en Desastres

POR FAVOR MARQUE CON UNA X SU RESPUESTA A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS

Edad @ @ Carrera universitaria

1. éHa recibido algin curso relacionado a gerencia en desastres y manejo de riesgos?
Sl NO
2. éCree necesario incentivar a profesionales a formar parte de un curso relacionado
a gerencia en desastres y manejo de riesgos?
Sl NO
3. éConsidera usted necesaria realizar una camparia para un curso que ofrece
conocimientos relacionados con el manejo de riesgos y desastres en Guatemala?
Sl NO
4. éCudl es la pieza de la campafia que considera mds interesante o apta para crear
un impacto publicitario para el curso?
Volante  Afiche Trifoliar CD interactivo
5. Las piezas utilizadas en la campafa para promover el curso son:

Adecuadas y suficientes Podria difundirse por otros medios

6. El vocabulario e imdgenes utilizados en las distintas piezas de campana son:
Adecuado_ Dificil de entender Puede mejorar___

7. Los colores de alerta y de estética utilizados en las distintas piezas de campafia
Adecuado Dificil de entender Puede mejorar

8. Luego de observar el CD interactivo lo considera:

Bueno  Regular Podria mejorarse
9. Considera que la informacién contenida en las piezas de campafa es:
Suficiente Superficial Debe contener mds informacién__

10. éEstaria ud. dispuesto a llevar el curso gerencia en desastres y prepararse sobre

el tema?
S NO

Muchas gracias

Disefio de Camparia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006
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P03000

P02000

P0O1000

H.400.001 H.600.002

H.800.003 H.1000.004

5.2

Instrumentos

5.2.1 Encuesta a
disefiadores

24 - 35 afos

2. ¢Cree que las piezésﬁ\[‘mlizodos para la campafa del curso son
las adecuadas@

100 %

S
N

1. éConsidera usted necesaria realizar una campafia para un curso
que ofrece conocimientos relacionados con el manejo de riesgos y
desastres en Guatemala?

A0Sl
A NO

3. éConsidera que las piezas realizadas para la campafa del presentan
una imagen adecuada respecto a los objetivos del curso: Capacitar
sobre el manejo de riesgos y desastres@

A0Sl
A NO
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1.400.00 H.600.002

H.800.003 1.1000.004

4. éCudl es la pieza de la campafia que considera mds interesante
o apta para crear un impacto publicitario para el curso?

Volante

Afiche
A Tiifoliar
A OD

6. La tipografia, espacio, diagramacién y vocabulario utilizado en
el trifoliar, se considera:

Enfocado
Regular 920 %
A Podria mejorar

10 %

5. éCree que las fotografias e imdgenes utilizadas son convenientes?

A NO

100 %

7. Luego de observar el CD interactivo lo considera:

Bueno 60 %
Regular

A Podria mejorar

30 %
10 %
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P03000

1.400.00 H.600.002 H.800.003 1.1000.004

P01000

8. ¢Considera ud. que el tamafo de formato, imégenes, colores
y tipografia utilizada en fodas las piezas de la camparia son
adecuados para crear el impacto requerido?

para promover el curso?

Sl
o 00 % A NO 100 %

10 %

10. Marque las piezas que considera necesarias para
promover el curso:

Prensa

40 %

Revista
{
\A Boletin'virtual
A Publicidad exterior
10 %

A Articulospromocionales
30 %

Disefio de Camparia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006
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9. éConsidera necesario realizar ofras piezas de camparia
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5.2.2 Encuesta a
profesionales

30 - 60 anos

S

2. éCree necesario incentivar a profesionales a formar parte de

100 %

K

1. éHa recibido algun curso relacionado a gerencia en desastres y
manejo de riesgos?

A0Sl
A NO

3. éConsidera usted necesaria realizar una campafia para un curso
que ofrece conocimientos relacionados con el manejo de riesgos y
desastres en Guatemala?

A0Sl
A NO

Dise
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4. éCudl es la pieza de la campafia que considera mds interesante
o apta para crear un impacto publicitario para el curso?

Volante

Afiche
A Trifoliar
A CD

P03000

6. El vocabulario e imdgenes utilizados en las distintas piezas de
campana son:

Adecuado 90 %
¢ Dificil de entender
> A Pucde mejorar

PO1000

( 10 %

5. Las piezas utilizadas en la campafia para promover el curso son:

Adecuadas y
suficientes

A Podria difundirse

por ofros medios

7. Los colores de alerta y de estética utilizados en las distintas piezas

de campaiia son:

Adecuado
Dificil de entender
A pucde mejorar

70 %

30 %

90 %

10 %

2000501

£00090

/01
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P02000

PO1000

8. Luego de observar el CD interactivo lo considera: 9. Considera que la informacién contenida en las piezas de camparia
es:
Bueno Ny
A\ Regular Suflc:e'ni.e 00 %
A Podria 80 % A\ Superficial
mejorarse A Debe contener

mds informacién

2°00050°L

£00090°L

7'000£0°L

10 %
20 %
10. éEstaria ud. dispuesto a llevar el curso gerencia en desastres
y prepararse sobre el tema?
Sl 80 %
{
> O
0,
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Luego de presentar las piezas de
disefio ante una muestra del grupo
objetivo en la prueba piloto de la
evaluaciéon de las mismas, se tienen
estos resultados:

- Es necesario realizar una campafa
para el curso, asi como incentivar a
los profesionales a formar parte del
mismo.

- En un 100% las piezas realizadas
para la campafa son adecuadas para
informar y publicitar el curso.

- Se considera el afiche en un 80%,
el bifoliar en un 30% y el CD inferactivo
en un 70% adecuados en la campafia
publicitaria.

- Las imé&genes, tipografia, colores,
concepto, disefio y diagramacién
utilizados en las piezas son
convenientes en un 98%.

El contenido del CD podria
mejorarse, resultando adecuado
respecto a su enfoque visual en un

80%.

- La publicidad creada para el curso
podria difundirse en otros medios,
tomando en cuenta medios impresos
en un 50%, y medios virtuales en un
4%, asi como un 3% para publicidad
exterior.

- El vocabulario y la estética del disefo,
asf como la informacién contenida en
las piezas es adecuada y suficiente en
un 95 %.
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5.3  Propuesta
grdfica tinal y
fundamentacion

El problema determinado, sefalaba
la falta de material gréfico de apoyo
para divulgar un curso de
Especializacién Gerencia en Desastres
que fomentara y respaldara su
propaganda. Una vez determinado el
problema surge la iniciativa de crear
un disefio de campafa publicitaria
para promover el curso.

Cada paso del proceso correspondié
al fundamento sobre el concepto
central de la campafa: Capacitacién
de recurso humano sobre desastres.

Dicho concepto se plasmé en piezas
creativas que constituyera una
plataforma de campana sobre la base
de los fundamentos de disefio de color,
de forma, de imagen, de fusién de
ideas y conceptos integrados e
inmersos en la idea central de los
desastres y el manejo de riesgos; asi
como la utilizacién del canon
propagandistico restablecido para su
expansion exitosa.

Después de verificar las respuestas
obtenidas por el método utilizado, las
piezas gréficas son sometidas a
modificaciones para su presentacién
final. Dichas modificaciones van
enfocadas al tema de disefo.

Cada pieza presenta una imagen
adecuada al objetivo principal que
propone el curso, mediante colores,

simbolos e imdgenes que connotan
la alerta, la emergencia y el manejo
de riesgos respectivamente; lo cual
constituye una ayuda visual para
promover el curso.

Por otro lado, dado su menor
porcentaje, se foma como irrelevante
el uso de un bifoliar que presenta los
confenidos del curso; mientras que se
expresa la necesidad de ampliar dicha
informacién en el CD interactivo. Se
considera la posibilidad de convertirlo
en una pdgina web con contenidos,
actualizaciones e informacién
pertinente al curso.

Se expresa la necesidad de
incrementar la publicidad a través de
ofros canales importantes, tales como
medios escritos (prensa, revista),
publicidad exterior (vallas,
gigantografias, etc.) y medios
audiovisuales (televisién, medios
virtuales).

A continuacién se presentan las piezas
evaluadas con las modificaciones
incorporadas segun los resultados
obtenidos de la prueba piloto realizada
en la semana del 10 al 15 de octubre
de 2005, en la Ciudad Capital de
Guatemala, C. A.

Disefio de Campana Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006 | /53




Especializacion
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en Descasires
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Prevencion de desastres

Planificacion del desarrollo.
seguro y sostenible

Gestion local del riesgo

Gerencia de emergencias
y desasires

e

sl S o |t CUPO

“Hacialla.construccion

_de mumc:pios seguros L’M'TADO

y sosfemb.les
INSCRIPCIONES
Telsi:2251-2764 / 2232-9374

W posdesastresusac@gmail.com

El afiche resalta la imagen del curso
plasmada en colores y simbolos que
grafican el objetivo del mismo el cual
se considera en las piezas restantes.
Sin embargo, carece de imdgenes en
su composicién fotogrdfica por lo que
se han razonado las opiniones, dando
como resultado esta pieza modificada.
La lectura bésica de su diagramacion
se ubica verticalmente sigiendo el
cénon usual en este tipo de material.

desastras

Planificacisn del doseyy, iy
0
3egure y 5 S03tenible =

Ges
SHOn logal del rigg,
go

Gerenci do g,

¥ d"a "ancm

Afiche

17"*20"

ull Color / UV

Texcote C20
Freehand / Photoshop
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Curso g

Especrahzac:on

Gerencia

en Desasfres

* Prevencion de desastres
« Planificacion del desarrollo

seguro y sostenible
£ s 4 . 5
Haciaila contruccion * Gestion local del riesgo

de mumapros seguros » Gerencia de emergencias
y. sakfembl’es” y desasires

CUPO LIMITADO
Tels.: 2251-2764 / 2232-9374 posdesastresusac@gmail.com

La pieza del volante mantiene su
estructura, sin embargo se considera
poco relevante para la promocién del
curso porque es inestable y de facil
depreciacién.

Volante

8.5"*6"

Full Color / Barniz acuoso
Couche 80 gms.
Freehand / Photoshop
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FICHA DE INSCRIPCION

Curso de’

“Hacia g, mnl}‘&‘n

de munitipios sequros
¥ sostenibles”

“Hacia la
construccion de
municipios seguros
y sostenibles”

Este curso enfoca a fortalecer los procesos de desarrollo local.
El Programa Universitario de Desastres de la USAC se consfifuye en
la entidad rectora del desarrollo institucional en el tema.

Desarrolla la capacidad de formular, implementar y evaluar los
programas y proyectos relafivos a la educacion de riesgosdentro de
lo institucién. Desarrolla estrategias participativas para la elabo-
racién de planes de trabojo para la reduccion del riesgo en las
actividades universitarias, emife normas para un ambiente de

MODULO 1/ Gerencia Social

- Estado, Gobierno, Administracién Pablica.
- Estado de Derecho, Poderes del Estado, Instituciones de Arbitraje.
- Produccién Social del Desarrollo, Participacién Social Informada,
Respuesta Social Organizada.
- El Municipio, Gobierno Municipal, Consejo Municipal Ampliado.
i o Nacional, Reglonal, y Municipal.

- Ley de Descentralizacién, Codigo Municipal.

sty

Movimientos Sociales, Cabildo Abierto.

Irabajo seguro, vigila la calidad y el manejo de fa i y

equipo.

Cuenta con personal de alto nivel de formacién y tecnologia para la

demanda de los escenarios actudles. asesora y apoya a fodas las

unidades académicas en los femas relativos  desasires.

Organiza el actuar de la universidad en relacion a desastres, en
di con las instituciones miembros de la C:

Insituciones Porticipontes
FACULTAD DE INGENIERIA D
COMISION DE DESASTRES DE LA UNIVERSIOAD DE SAN CARLOS DE GUATEMAIA
COMSIGN DE EDUCACIGN CONTINUA DEL COLEGIO DE INGENIEROS DE GUATEMALA

El Curso es acreditado por: la Facultad de Ingenieria, a
través del Sistema- de Postgrado y del Centro de Desastres
d Académica, que acredita por medio de un

de dicha Uni
fitulo, @ quienes hayan complido con los requisitos
académicos - establecidos para aprobar el mismo, y es
firmado por las autoridades correspondientes.

MODULO 3/ Desastres y Desarrollo

Informe Mundial d
e

eptos g 2
fo 7 Jliencia, pi
plan d e HoleSenaimci
+Desarrollo Seguro y foque de e
dari s e
e oo ctiva; estisn de respuesta,
gestisn de ransformacién.

- Gestian de Riesgo: exposicion, factor de riesgo, adaptacin,
construccién del riesgo, mapa de riesgo, clasification del riesgo,
reduccion del riesgo, planificacion con enfoque de riesgo.

Sistema de Comando de Incidentes, EDAN, Plan de Respuesta.

4/ i iény

- Administracién Estratégica en desastres.
- Marco Légico de Proyectos en desastres.

MODULO 5 / Ensayo
 Metodologia de investigacién
e —— e ————————

Ha surgido una duda en el contenido
del bifoliar . Se refiere a la contraparte
que muestra una ficha de reservacién
junto a los requisitos de participacién
en el curso, lo cual se ha tomado en
cuenta para la modificacién del
mismo. En su lugar surge una
composicién de imdgenes que resaltan
mucho més los logotipos de las
instituciones participantes.

Bifoliar

8.5"*11”

Full Color / Barniz acuoso
Couche 100 gms.
Freehand / Photoshop
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El CD interactivo promueve la  De todas las piezas ésta posee un
busqueda de informaciéon mediante  rango interesante dentro de la
la manipulacién de botones digitales  estrategia de disefio porque establece

’ ik que dirigen a diversas pantallas  la informacién de una forma distinta
s Gerencia, adecuadas al formato en pantalla del  y funcional suscitando la tecnologia y
s Desastres usuario. Se determina un cambio  parte de la visién global de muchas
~ 006 - _ oportuno en sus contenidos  organizaciones: llegar al grupo

w

desglozando de esta forma la  objetivo mediante todas las posibles
informacién del curso. Esto es através  herramientas y estrategias existentes.
de cada ventana conducida por links  Es uno de los avances mds funcionales
virtuales que ubican al usuarioenun vy exitosos determinados en la
espacio determinado dentro del  publicidad actualmente.

compact disc.

Con este conocimiento se busca una
metodologfa l6gica que conduzca de
una forma fécil y amena al usuario,
para optimizar el tiempo en que se
presenta la informacién.

b

CD Interactivo

400 * 600 pxl.
Full Color
Formato multimedia

Macromedia Flash MX

Disefio de Campafia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006




en'Désastres

$2006

- £an

Prevencion de desastres

Planificacion 'del desarrollo
seguro y sostenible

Gestion local del riesgo

Gerencia de emergencias
y desastres

CUPO

LIMITADO
INSCRIPCIONES

Tels.: 2251-2764 / 2232-9374

posdesastresusac@gmail.com

ZHaciala'construccion
' icipios/seguros

Un anuncio de revista
complementa la idea total de
comunicacién local. Es decir que,
nuestro grupo obijetivo dispone de este
tipo de medio. Entre las revistas
disponibles estdn las de temas
generales de medicina, educativas,
de primeros auxilios o informativas,
con articulos innovadores que
promueven el bienestar, la salud
mental y fisica. Existe una buena
variedad de las mismas en nuestro
pais.

Anuncio de Revista

8.57*11”

Full Color / UV
Couché

Freehand / Photoshop
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1.400.00 H.600.002 1.800.003

5.4  Lineamientos
para la puesta
en préctica de

l a propu esfa Se propone lo siguiente para la elaboracién de las piezas gréficas

tomando en cuenta los mejores materiales, espacios y pautas mds
adecuados para su presentacion.

Presupuesto Proyecto

Disefio de Campafa Publicitaria para el Curso de Especializaciéon Gerencia en Desastres

Mobiliario, equipo y suministros, mantenimiento Q 3,550.00
Reprod. 1,000 Afiches 11”*17" / Texcote C12 / Full color / Barniz UV Q 2,3650.00
Reprod. 2,000 Volantes 8.5"*6" / Couché 80 gms. / Barniz acuoso Q 390.00
Reprod. 3,000 Bifoliares 8.5"*12" / Couché 100 gms. / Full color / Barniz acuoso Q 3,500.00
Reprod. 100 CD / Cardtula / Caja individual Q 400.00
Empaque, embalaje y transporte Q 2,000.00
Montaje y mantenimiento Q 550.00
Desmontaje y limpieza Q 750.00
TOTAL Q 22,775.00
TOTAL més impuestos Q 25,508.00

Fuente: JB arte, Graficompany (Imprenta, litografia, flexografia)

Compuaccesorios (Suministros para computadoras)
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PO1000

1.400.00 H.600.002 H.800.003 H.1000.004

Cronograma de Proyecto

Disefio de Camparfia Publicitaria para el Curso de Especializacion Gerencia en Desastres

Evaluacién del Problema  junio / julio

ETOpO 1 ‘Planteamiento del problema, evaluacién y ubicacién de variables del proyecto

Solucién del Problema agosto / septiembre

‘Estrategia de comunicacién mediante el disefio de una campaia publicitaria
Eta pa 2 ‘Desarrollo de ideas y conceptos
y p
‘Elaboracién de piezas y estrategia de comunicacion

Propuesta  octubre / noviembre

‘Desarrollo de estrategia
Eta pa 3 ‘Validacién de piezas ( Afiche, volante, bifoliar y CD interactivo)
‘Modificaciones / presentacién final.

Disefio de Camparia Publicitaria para el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006
|
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De los medios para imprenta mejor
utilizados se encuentra la litografia,
en la cual hay una grabacién y
posterior entintado de una piedra
preparada para el efecto, denominada
piedra litogrdfica, del dibujo o grabado
que se quiere imprimir. Se afade al
procedimiento la litografia offsef en
cuyo proceso la imagen que estd en
un clisé de fotografia es transferido a
una ldmina de caucho para después
poder imprimirlo. (es.wikipedia.edu)
Este es un recurso recomendado por
su acabado y presentacién nitida.

Para efectos de este proyecto de disefio
constituye una alternativa eficaz porque
permite precios econdmicos,
dependiendo de la cantidad del tiraje
que se solicite; no obstante, representa
un alto costo en un tiraje de menores
cantidades.

Existen otras formas de impresién no
recomendables para este proyecto.
Se puede mencionar la impresién
digital por unidad, es sin duda nitida
y atractiva, pero muy costosa por lo
que se usa para fines de impresiéon
intferna en instituciones o empresas.
La fotocopia a color o en blanco y
negro es otra alternativa descartable
porgue no tiene la misma calidad de
impresién y por su depreciacién en la
imagen y el color del disefo.

Existe una estandarizacién de
impresién de documentos debido a
ciertas normas de uso en la
propaganda y la publicidad; varia
s6lamente en tamafos de formato y
tipos y calibres de papeles.

La reproduccién digital resulta menos
complicada; y se tiene como opcién
la transcripcién virtual de informacién
mediante dispositivos regrabables o
discos compactos elaborados en
policarbonato (material de fibra
plastificada resistente).
(www.itlp.edu.mx)

Estos varian en precios dentro del
mercado de suministros para
computadoras. Como otros productos,
su precio varfa segUn cantidad
solicitada. Ademds incluye la impresién
en la superficie que deja un acabado
de fina impresién digital.

Estas formas de impresién utilizadas
desde hace mucho tiempo, son
perfeccionadas para la presentacion
de documentos y artes digitales para
la mayoria de empresas e instituciones
exitosas.
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Conclusiones

Las piezas creadas para la Campafia
Publicitaria del Curso de
especializaciéon Gerencia en Desastres
sustentan la informacién necesaria
para informar e incentivar a los
profesionales universitarios a formar
parte del curso.

Asimismo se contribuye con la
Comision de Desastres, desarrollando
el concepto contenido en las piezas,
el cual se refiere al manejo de riesgos
y desarrollo local mediante material
grdfico. Esta metodologia utilizada en
la propuesta grdfica, a través de piezas
de disefio, consigue captar al grupo
objetivo planteado. Igualmente se
espera que impulse a dicho grupo a
la inversién de recursos encaminados
a la puesta en préctica de los objetivos
del curso.

El resultado de la evaluacién también
manifesté la necesidad de llevar a
cabo el curso de especializaciéon
gerencia en desastres debido a las
condiciones que imperan en algunas
regiones del pafs; asi como la
disposicién de formar parte de ésta
apreciable capacitacién.

Cada pieza de disefio representa una
forma de comunicacién plasmada en
una estrategia visual homogénea que
radica en la imagen objetiva del curso.
Dicha estrategia motiva con eficacia
la aspiracién a llegar a emprender y

terminar una especializacién en
desastres y manejo de riesgos en un
curso de un rango elevado como éste
lo representa.
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Wikipedia, La enciclopedia libre

www.wikipedia.org

Versién en espafiol / 2001

CONRED Coordinadora Nacional para la
reducciéon de desastres
www.conred.org

Sobre desastres / Tipos de desastres

monogradfias.com
www.monografias.com

Teoria de la publicidad
Material de Cétedra /

Universidad Argentina John F. Kennedy

Comisién de Desastres / USAC

Propuesta académica / Curso Gerencia en
Desastres y desarrollo local / 2006

Centro Cultural Universitario

AVIZORA

cuanto més sepas, mejor

Avizora, cuanto mds sepas, mejor
WWW.QVizora.com

Consultor Temdtico Digital

Hermanos al rescate
Brothers to the Rescue
www.hermanos.org

Alerta y desastres

AN

Sistema de informacién ambiental
www.bolivia-industry.com

Diccionario del Medio Ambiente
Regulacién Ambiental

UGAP / Unién Guatemalteca de
Agencias de Publicidad

WwWw.ugap.com

Glosario de términos publicitarios
Jorge Carro L.
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Guia temdtica de periodismo
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Universidad Veracruzana
WWW. UV. X

Biblioteca Virtual
Recursos

IP_Europa
Wwww.ipeuropa.com

Telecomunicaciones, informdtica, domética

alegsa.com
www.alegsa.com

Diccionario de Computadora

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

- www.unmsm.edu.pe

Telecomunicaciones, informdtica, domética
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Afiche

Especiafiit&c_igi_
Gerencia

en'Desasires

2006

Prevencion de desastres

Planificacion del desarrollo.
seguro y sostenible

Gestion local del riesgo

Gerencia de emergencias
y desastres

=

“Haciaila,construccion

« de_municipios seguros L f M ' T_ﬂ D O

W y'sostenibles?
il " INSCRIPCIONES
Tels.o2251-2764 / 2232-9374

" posdesastresusoc@gmoil.com
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Volante

Espec:ahzac:onr

Gerencia |

en Desastres_

"’T*ﬁr'-esrencién de desastres
+ Planificacion del desarrollo
seguro y sostenible
.« ‘Hacia la construccion - Gestion local del riesgo
lde _municipios 5equros; - Gerencia de emergencias
b 4 so’sfembles ' y desastres

CUPO LIMITADO

Tels.: 2251-2764 / 2232-9374 posdesastresusac@gmail.com
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Bifoliar

“Haci ’ MODULO 1 / Gerencia Social
u.f’a o + Estado, Gobierno, Administracién Publica. ‘ ST |
con strucc‘ o n d e + Estado de Derecho, Poderes del Estado, Instituciones de Arbitraje.

* Produccién Social del Desarrollo, Participacién Social Informada, ‘?

e o o Respuesta Social Organizada.
municipios seguros - El Municipio, Gobierno ipal, Consejo p
+ Consejos de Desarrollo ional, ional, Dep ¥ P

y sostenibles” -ty de lizacién, Cédigo Municipal

« Participacion Ciudadk O izacién Social y C itari

Movimientos Sociales, Cabildo Abierto.

lirso enfoca a fortalecer los procesos de desarrollo local, MODULO 2 / Fenémenos Socio-naturales y Desastres

;‘gmma Universitario de Desastres de la USAC se consfifuye en i ~ 5 Tarrestie:

lidad rectora del desarrollo institucional en el tema. er I Deslizamientos.
. icos: Ciclo del Agua, Variabilidad Climdtica,

prrolla la capacidad de formular, implementar y evaluar los e s 7 i A TR
A Y so. - Yramas y proyecios relativos a la educacion de riesgosdentro de - Derrames de Substancias Peligrosas: Cloro, Combustibles.
ST enlb a~r” Institucion. Desarrolla estrategias participativas para la elabo- + Contlictos Sociales: Guerras, "’"‘b'c':":h i
e 3 A > . . . 5 rOrisim co.
= 6n de planes de irabajo para la reduccion del riesgo en las s Silenciosos: SIDA, Den; =
YN vidades universitarias, emite normas para un ambiente de
b T bajo seguro, vigila la calidad y el manejo de la infraestructura y -
Lugar 2 ras unive’ oo i z 4
purdon | F5redios y, do 10 1% lscion vl eria uenta con personal de alto nivel de formacién y tecnologfa para la MODULO 3 / Desastres y Desarrollo
« ” e o
Acred iito ’:j:'::ﬂd:s';':;';ﬂﬁ asiar e dedﬂth‘:,";,'.‘;'é" demanda de los escenarios actuales. asesora y apoya a todas las v oA e > £
iento a de Pos9" L rios s de . : - . y desarrollo: ¥y
Reconocim sflss'l:"::,‘::.::v':";‘:,’"i%::'dda ;z:;';;.f.r.“ - unidades académicas en los temas relativos a dgf'asrres. Iradilo tle tasar ol Toformie Ml e Dast e
5,000 [depesto T ia ::g:n;f;,‘,e..lfﬂ:wm,,,, Organiza el actuar de la universidad en relacién a desastres, en . C g les: crisis, gencia, fe, d evento,
ion o la SUPeres b de insf 3 " Dl L ‘; = £ a " 5 Hiavch ; :
i ?;oxlpﬂde “"‘:',,./mf "’::;’mflm, e coordinacién con las instituciones miembros de la Coordinadora bilidad, resilie plan de .
Qo medias oo PG s ?:cﬂicﬂ municPeliC g pam. | plan de emergencia, ruta de
e e oo i 40 400 i dip il bpakairing fosmR gy ot
abado 4/Febr 7 a i, Pr e
Inidio | 56b% e @gmﬂil'“’m Instituciones Partficipantes de riesgo, gestién prospectiva, gestién correctiva, gestién de respuesta,
JesastresV A p estion de fransformacién.
74 POS i i g
2251-2764/ 2232-9% FACULTAD DE INGENIERIA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA Y G ansiins o B Aag o At A oy A S o b st
\ Tels - ‘rj = COMISION DE DESASTRES DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA construccion del riesgo, mapa de riesgo, clasificacién del riesgo,
¥ - r ién del riesgo, con que de riesgo.
‘ G COMISTON DE EDUCACION CONTINUA DEL COLEGIO DE INGENIEROS DE GUATEMALA | : o Ermerg CaEIIETOp Sraianes e Emargenei
de C fo de Incids EDAN, Plan de Respuesta.
( IcHADERE = ree===——amm = . s====== S
\ i ~
\ / es acreditado por la Facultad de Ingenieria, a s MODULO 4 / Planificacién y desastres
| NOMBRE: / || Sistema-de/Postgrado y del Centro de Desasires
\\ No. CARNE: / Unidad Académica, que acredifa por medio de un = :“""'"’:2":"6: E’P"""ég""' ex je“'::"" |
| uNIDAP ACADEMICA! quienes hayan cumplido con los requisitos Sy b it S
\ : EL:/"’“"": s+ establecidos para aprobar el mismo, y es 4 ] £ MODULO 5 / Ensayo
\ »r las autoridades correspondiéntes. . z |
. 4 . Meatodalogie dell faec

i Taa T = == £ TS — ™ ad

Interior / bifoliar
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Especializacion®

Gerencia_

CD Interactivo

Modulo 1
Médulo 2

Médulo 3

Planificacion
Ti—h Modulo 4 e
esastres

S0 d

. Especializaci
Médulo 5 Gerencia
«Desastres

2006

Certificacion

" Desastres y Desarrollo -
T ———— 1Y TT 1T R

- Evolucién conceptial, relacion desasires y desarrollo: cosmovision y
modelos de desarrollo. Informe Mondial de Desasfres.

- Conceptos generales: crisis, emergencia; catdstrofe, desastre, evento,
fenameno. Amenazo, vulnerabilidad, rei”f:enua, pl'nn de :un!mgeﬂ:ln.
plan de emergencia, evacuacion, ser" e 3

+ Desarrollo Seguro y Sostenible: enfo;

y secundarios, foctores osociodos o ¢ Ger nc'a sOc,a,
factores de riesgo, et BroS P e —— Modulos g

respuesta, gestion de tronsformacion
+ Gestion de Riesgo: exposicion, factol
ién del ri . de rit «Estado, Goblerno, Administfacion Publica.

bbb LS i i “Estade de Derecho, Poderes del Estadu, Instituciones de Arbitraie.

reduccion del riesgo, planificacion ¢ -Produccion Soclal del Desarrollo, Participacién Soclal Informada,
+ Gerencio de Emergencias: Centfro de :‘f;rl'éffﬂ SDZLQraﬂm;ﬂd[ﬂ: e

-El Municipio, Gobierna Municipal, Consejo Municipal Ampliado.

Sistema de Comando de Incidentes, ~Conzefos de Desarrollo Nacional, Reglonal, Depariamentaly
Municipal.
“Ley de Descentralizacién, Cédige Municipal.
-Participacion Ciudadana, Organizacién Social y Comunitaria,

Movimientos Soclales, Cabildo Ablerfo, Curso «
Especializacién
Gerencia
«Desastres




Anuncio de Revista

Disefio de Camparia Publicitaria para

el Curso de Especializacién Gerencia en Desastres 2006




