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Estructura y contenidos del informe

En cada momento de nuestra vida, buscamos como seres humanos
el amor y apoyo de los demas; caracteristicas que distinguen a
personas que se preocupan por sus semejantes, cumpliendo asi
una frase que dice “Nunca se da tanto como cuando se da una

esperanza’.

En Guatemala, tenemos la dicha de contar con instituciones que
se dedican a colaborar para las personas que adolecen de falta
de amor, y recursos econémicos para salir avantes en su diario

Vivir.

Tomando en cuenta que la pobreza extrema, la mala nutricion,
la delincuencia, la marginaciéon y falta de educacion entre los
principales males en los asentamientos, Hope Worldwide Guatemala
nacié para ayudarles, considerando que el aporte econémico,
donaciones y voluntariado de las personas pueden ayudar a

solventar tal situacion.

En el presente documento, se enfatiza en que la organizacion
Hope Worldwide Guatemala, no cuenta con los recursos econémicos

suficientes para crear un Centro Educativo en donde nifios y

adultos puedan tener acceso a la educacion asi como beneficiarse
de programas de salud, odontologia y alimentacidn.
Por tal razén, la carrera de Licenciatura en Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, decidid colaborar como un aporte para favorecer a

esta organizacion.

Se elaborar6é una Campafia Publicitaria de Recaudacion de fondos
para el Centro Educativo de Hope Worldwide Guatemala, en la
que se disefiaron piezas graficas que persuaden al grupo objetivo
para que deseen colaborar con sus aportes econdmicos y/o de

voluntariado en dicha organizacion.

Con la finalidad de desarrollar una campafa efectiva, se encuesté
a una parte representativa del grupo objetivo el cual aprobo las
imagenes o piezas disefiadas para esta campafa, lo cual comprueba
la eficacia e importancia del concepto central del tema que es

“Llevar Esperanza a nifios de escasos recursos”.
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1.1 ANTECEDENTES

Luego de un acercamiento a la organizacién Hope Worldwide

Guatemala, en Julio 2,005, para observar la comunidad residente
en el asentamiento de la Linea Férrea en la zona 21, se determind
que es importante realizar una serie de proyectos de ayuda, a

nivel general.

Se entrevist6 a las personas de la organizacién involucradas en
la ayuda al necesitado, y se enfatizé en el interés por colaborar

con dicha Institucién.

Se detectaron problemas por la falta de comunicacion visual que
ha tenido Hope Worldwide Guatemala. Ellos no han logrado recibir
las donaciones necesarias para salir avantes con los proyectos
que tienen, y que solamente, gracias al voluntariado, a una
empresa privada y otras fuentes, se han podido desarrollar algunos
proyectos de ayuda, como por ejemplo: jornadas médicas generales
y dentales, de alfabetizacion, de ayuda comunitaria y de
no cuentan con fondos

alimentacion entre otras, pero aun

suficientes para poder ayudar en el mencionado asentamiento.

Uno de los principales proyectos a desarrollar dentro del
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asentamiento fue crear un centro educativo para los nifios que
habitan alli. HOPE worldwide GUATEMALA, quienes a su vez nos
enlistaron una serie de necesidades especificas para el apoyo
permanente a su comunidad, comenté que uno de los proyectos
que desean realizar es ampliar y dar mejores beneficios a uno de
los centros educativos que surgio después de varias reuniones
con el comité de la comunidad.

Por ello, se acreditdé a Hope Worldwide Guatemala, el espacio (que
fue el salon comunal del asentamiento) para que asi se iniciara
y desarrollara el proyecto Escuelita HOPE, y que actualmente esta
registrado por parte del Ministerio de Educacion como Colegio

Hope Worldwide Guatemala.

Inicio su Ciclo Escolar en el 2003 en el asentamiento a orillas de
la linea férrea final de la Avenida Petapa zona 21 , lugar que no
llenaba los requisitos necesarios para la educacion. Ericsson de
Guatemala viendo la escasez de educacion que radica principalmente
en los nifos, aportd para la infraestructura basica, y dio una nueva

imagen al colegio.

Asi finalizé el primer ciclo escolar donde el 94% de los

nifos aprendio a leer y a escribir.




En el ciclo escolar 2004, la asistencia de nifios se duplicé y ahora
se cuenta con los grados de preparatoria, dos secciones de primero

y una de segundo.

Partiendo del pensamiento que “Un pueblo sin educacién es un
pueblo sin desarrollo”, es importante reconocer que los nifios de
Guatemala necesitan de la educacion, y por tal razén se tomo la
decision de realizar una camparia publicitarial que coadyuve con
la mejoria en la educacion de los nifios del asentamiento de la
linea férrea de la zona 21. Es muy notorio que estos nifios
necesitan de una escuela con mejor infraestructura y mejor calidad

de vida.

Y con este aporte de comunicacion visual se pueden obtener los

fondos necesarios para realizarlo.

Con iniciativa, empefio y trabajo en equipo, la posibilidad de
generar cambios sociales no es inalcanzable, por lo que este

proyecto es la semilla de una proxima realidad.
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1.2 PROBLEMA
Pobreza extrema, mala nutricién, delincuencia, marginacion, falta

de educacion en los asentamientos

Mal servicio por la falta de capacitacion en escuelas publicas,
planeacioén a largo plazo para solucionar la pobreza extrema, alto

crecimiento demogréafico.

Falta de interés de los pobladores por erradicar los problemas de
salud y nutricion, para mejorar la educacion de los nifios con

deseos de aprendizaje, desintegracion social.

Todos estos aspectos han sido estudiados con el fin primordial de
conocer el problema y detectar las necesidades del grupo objetivo

que sera el beneficiado.

Sus necesidades especificas son:
Erradicar el analfabetismo en el Asentamiento
Escuela en el Interior del asentamiento
Capacitacion a personas adultas
Orientacion vocacional de superacion

Proporcionar desayunos a los nifios




Tomando en cuenta que sin la educacion, Guatemala esta condenada
a ser un pais subdesarrollado y sumergido en la pobreza. Por la
escasez de proyectos como éste, muchos nifios se quedaran sin
la oportunidad de desarrollo personal, proyeccién en el pais y
mejoras econdmicas. Lamentablemente estan impulsados a ser
delincuentes y crear un cancer cada vez mayor. Con ayuda, las
personas adultas, pueden llegar a tener capacitacion en
manualidades y oficios y a tener la oportunidad de ganar un

sueldo que satisfaga las necesidades de la familia.

El centro educativo de Hope Worldwide Guatemala o Colegio Hope,
es una esperanza para algunos nifios guatemaltecos. Es un
proyecto que se sostiene con aportes y se puede pensar que es
minimo al compararlo con las necesidades existentes en toda la
Republica de Guatemala. AuUn asi para los nifios en el asentamiento,
tiene un gran sentido, porque ayudara a solucionar en un futuro,

la economia de sus familias y mejorara su autoestima.

El proyecto “Campafia de Recaudacion de fondos para Centro
Educativo Hope Worldwide Guatemala”,proyecto de investigacion

y comunicacion realizado en la ciudad de Guatemala en el periodo
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de julio a noviembre de 2,005, puede ayudara solucionar el
problema de la falta de educacion en el area de la Linea Férrea
y otros problemas que surgen como consecuencia de esa falta.

La campafa puede extenderse a otros asentamientos.

1.3 JUSTIFICACION

1.3.1 MAGNITUD

La poblaciéon aproximada es de 1,500 familias en la Linea Férrea
de la zona 21. Su ingreso promedio es de Q.800.00 mensuales

por familia.

La poblacion mas afectada en este caso son los nifios, que por

problemas de pobreza no pueden asistir a una escuela.

1.3.2 TRASCENDENCIA

Cuando se decidi6 crear el centro educativo en el asentamiento,
fue para ayudar a los nifios a tener un mejor futuro, pero debido
a la escasez econdmica para este proyecto, se utilizé el salon

comunal para empezar el ciclo escolar.



La infraestructura de este salén no es apta para el buen rendimiento
de los nifios, ya que carece de proteccion contra la lluvia y el
calor se intensifica debido a la gran cantidad de nifios en una sola
aula lo que impide a los alumnos prestar la debida atencién a los
por lo que baja su rendimiento. Ademads, falta abastecimiento
de agua potable y las condiciones de higiene son muy desfavorables,
lo que provoca que los nifios no estén en condiciones de aprovechar

al maximo las ensafianzas y otros beneficios del colegio.

1.3.3 VULNERABILIDAD

Para poder colaborar con la organizaciéon, es importante elaborar
un material grafico que promueva, en las personas, el deseo de
ayudar a la Institucion, por medio de sus aportes econémicos,

para favorecer al colegio.

El primordial enfoque que se tiene para contrarestrar la pobreza,
es elaborar el material de comunicacion visual, que la organizacion

necesite para realizar su proyecto.

Ante las necesidades de dicho proyecto, es importante elaborar
una Camparfia para la Recaudacion de Fondos para el Centro

Educativo de Hope Worldwide Guatemala, ydisefar, para ello
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un material grafico que promueva la conciencia en las personas
que deseen ayudar a los nifios necesitados, por medio de sus

aportes economicos.

Con una campafia de la recaudacion de fondos para el centro
educativo, existe la posibilidad de erradicar el analfabetismo en
este asentimiento; se puede lograr la capacitacion a personas
adultas con una orientacion vocacional de superacion en diferentes
areas; es posible cubrir las necesidades de infraestructura basicas
para el centro educativo y proporcionar desayunos a los nifios de

escuela.

1.3.4 FACTIBILIDAD

Para la elaboracion del material grafico como solucién en la
Camparia publicitaria, y con el afan de aportar a la sociedad una
comunicacion visual que ayude a la recaudacion de fondos,para

el centro educativo, se relizara La rifa de un automovil.

Se necesitan diferentes piezas de disefio para la campafna

los fondos para su impresion:



Material institucional el cual fue elaborado fuera del proyecto

de graduacion. Requerido por el cliente, para inciar, de una
manera completa, con su imagen institucional. Las piezas graficas
por las siguientes: hojas membretadas, sobres, tarjetitas de

presentacién, gafetes de identificacién del personal.

Material grafico para la Campaia:

= Billete para la Rifa

e 1 Portada Disco Compacto CD

1 Etiqueta para Disco Compacto CD

2 Afiches

2 Unifoliares

e 1 Mupi

1 Banner

e —
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1.4 OBJETIVOS DE DISENO
1.4.1 GENERAL

Disefiar una Campafa Publicitaria para la Recaudacion de Fondos

para el Centro Educativo de Hope Worldwide Guatemala.

1.4.2 ESPECIFICOS

Captar patrocinadores para los proyectos de Educacion de la

organizacion Hopeworldwide Guatemala.

Concientizar a las personas y, al mismo tiempo, motivarlas para
que den su aporte econémico para ayudar a las personas y nifios

de escasos recursos.

Crear la necesidad moral y humana en las personas para que
piensen que, con su ayuda, Hope Worldwide Guatemala creara
més desarrollo y esperanza para otras personas que estan en su

entorno.

Atraer voluntarios para la ejecucion de proyectos de Hopeworldwide

Guatemala.
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2.1 PERFIL DEL CLIENTE
2.1.1 DATOS GENERALES

Nombre: Hope Worldwide Guatemala

Direccion: 6a. Avenida 14-57, Zona 9

Sede: Oficinas en la Ciudad de Guatemala, zona 9
Tipo de Institucidn: Organizacion No Gubernamental
Hope Worldwide Guatemala. Estéa dirigida por su presidente Sefor
Edgar Cuéllar, quien desde hace un tiempo trabaja para la Institucion
brindando ayuda de todo tipo.

Hope tiene como finalidad llevar esperanza a un pais lastimado,
en donde sdlo unos cuantos se preocupan por las necesidades de

otros.

Esta organizacion se inicid con el voluntariado de personas, en
1,974 en la ciudad de Boston, Estados Unidos. Eran los que
deseaban ayudar a otras personas por medio de sus aportes
econdmicos y por amor y solidaridad al préjimo. Fue extendiéndose

a todos los paises del mundo, hasta llegar a Guatemala.

Esta organizaciéon se mantiene actualmente por medio de

donaciones.
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Mision

La misién de Hope es tan simple como su nombre lo indica: es
llevar esperanza a los nifios que estan en un mundo muy lastimado
por la pobreza, indiferencia, maltrato, etc.

Hope Worldwide se originé con el deseo de dar no solamente
ayuda econdmica, fisica, social, educativa sino que principalmente
amor a estas personas, principalmente a los nifios, que de una
u otra manera son el futuro del mundo.

Una de sus finalidades es transformar vidas a través del desarrollo

integral.
Vision
Es dar amor a los necesitados por medio de asistencia social.

2.1.2 AUTORIDADES

Sr. Edgar Cuéllar Presidente

Sr.  Gilberto Tello Vicepresidente

¥
N

Sra. Sandra Schumann Secretaria

K X

gawd ¥ Educaeid,7
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2.1.3 OBJETIVOS Para Hope Worldwide Guatemala, es muy importante dar la ayuda
al necesitado dando aportes materiales y fisicos, pero el méas

Su objetivo principal no es lucrar con la necesidad, sino importante es brindarles amor a estas personas.

contrarrestarla con la ayuda humanitaria. Realiza actividades como: jornadas médicas, desayunos en varios

asentamientos y parques de la ciudad capital, jornadas de donacién

de sangre, jornadas oftalmoldgicas, jornadas odontolégicas.

2.1.4 METAS

2.1.6 PROYECTOS

Para Hopeworldwide Guatemala es importante aportar a los

guatemaltecos de escasos recursos muestras de afecto y mejores

. ., , En el Centro Educativo, se atienden a nifios y niflas del asentamiento
oportunidades educacion. Es por ello que se penso6 en crear

. . . . de la linea férrea de la zona 21, donde el 94% de los alumnos ya
una escuelita en donde aparte de recibir la educacion, recibirian

. - L . , han ganado su primer afio escolar.
jornadas médicas y odontolégicas, dandoles esperanza para que

. . Otro proyectos es la Academia de Computacion en Quetzaltenango
tengan una vida mejor.

ubicada en el Centro Preventivo de esa ciudad, en la cual se han

graduado el 80% de los estudiantes reos, esta es un apoyo para

2.1.5 FUNCIONES

las personas, ya que pueden incrementar sus oportunidades de

desarrollo al tener mas conocimiento. Este proyecto se realiza
Entre sus funciones esta la asistencia social orientada a la educacion

aun teniendo las limitaciones de equipo actualizado y con

y salud, en nifios y personas de la tercera edad, con el fin de ) ) ) )
instalaciones inapropiadas.

transformar vidas a través del desarrollo; llevando esperanza

donde se ha perdido.
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Los servicios que Hope Worldwide de Guatemala tiene son:
= El Colegio Hope Worldwide Guatemala.
e La academia de Computacion en Quetzaltenango.
e Clinica de Odontologia

= Apadrinamiento a nifios necesitados

2.1.7 ACTIVIDADES
= Asilo Rey David
* Asilo Bethel
e Hospicio San José
* Infectologia Hospital Roosevelt

e Oncologia

2.1.8 ANALISIS FODAL DE LA INSTITUCION

Para obtener los contenidos o conceptos de la empresa para el
proceso de investigacion, se realizaron entrevistas, consultas en
la Web y visitas al lugar, y de alli surgié el planteamiento del
analisis de un FODA, fortalezas, oportunidades, debilidades y

amenazas de la Institucion.
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Fortalezas

Es una institucién a nivel mundial.

Tiene credibilidad.

Pueden comunicarse a otros paises

Posee diferentes opciones para que la gente pueda dar su
aporte.

Ayuda a las personas necesitadas y les da educacion
para que puedan superarse.

Las personas que dirigen tienen la capacidad para dirigir
la organizacion.

Tiene planteado el presupuesto que necesita para el 2006.
Tiene planeadas las actividades que llevara a cabo durante
el proximo afo.

Tienen el terreno en el que ampliaran las instalaciones del
centro educativo.

Tienen el local y las computadoras para el nuevo laboratorio.
Existe un fuerte interés de parte de los beneficiados en

asistir al centro educativo.
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Oportunidades:

Ayuda econémica de donadores para el centro educativo.

Cualquier persona puede ayudar de diferente manera.

Instituciones que pueden dar aportes econémicos y

materiales.

Debilidades:

Los ingresos econémicos son exclusivamente de las
donaciones que reciben.

Las personas o instituciones pueden dejar de dar sus
donaciones cuando lo dispongan.

No pueden ayudar a muchas personas.

No tienen mucha publicidad

Se desconoce la labor que se realiza HOPE.

Amenazas:

La pobreza que hay en el pais.

El peligro de que les quiten la ayuda que reciben.

La existencia de muchas instituciones que solicitan

donaciones para sobrevivir.

2.1.9 GRUPO OBJETIVO AL QUE ATIENDE

En las jornadas de alfabetizacién, se ha logrado que 150 personas
de escasos recursos, principalmente de asentamientos, puedan

aspirar a tener mejores oportunidades.

Hope Worldwide Guatemala ha luchado por obtener mejores
resultados en la salud. Es por ello que realiza jornadas médicas
odontolégicas y oftalmoldgicas apoyadas por médicos voluntarios
guatemaltecos, que se desarrollan en areas marginales, como los
asentamientos de la linea férrea de la zona 21.

Trabajando conjuntamente con la Cruz Roja Guatemalteca, esta
organizacion siempre esta en busca de mejores oportunidades de
vida para los demas, y las Campafas de Donacion de Sangre,
han contribuido en gran manera para esta causa, en donde se
han recabado mas de 200 unidades de sangre en un solo dia,
para beneficio de los bancos de sangre de los hopitales Roosevelt

y San Juan de Dios.
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2.1.10 NECESIDADES DE COMUNICACION efectiva.

Esta es una campafa con un enfoque social, en la que se pretende
VISUAL P 9 quesep

que el mensaje visual llegue a cumplir con sus metas.
Para poder colaborar con el Proyecto del centro educativo Hope,

es importante elaborar un material grafico que promueva la

conciencia en las personas que deseen ayudar a los nifios

2.2 GRUPO OBJETIVO

necesitados, por medio de sus aportes econdmicos.

La elaboracion de material grafico como:

2.2.1 GRUPO OBJETIVO PRIMARIO
2.1.10.1 MATERIAL PUBLICITARIO

Para la campafa de Recaudacion de Fondos para Centro Educativo Esta Campafia de Recaudacion de Fondos para el Centro Educativo

. . , N . H A dirigi | n participar | rar
Hope Worldwide Guatemala, se realizaran las siguientes piezas ope esta dirigida a todos los que pueden participar y colabora

de disefio: 1 Billete para la Rifa, 2 Unifoliares (vertical y horizontal), con dicha organizacion, por lo que alcanza a diferentes grupos de

2 Afiches (vertical y horizontal), 1 Banner, 1 Mupi, 1 Portada para personas.
Disco Compacto (CD), 1 Etiqueta para Disco Compacto (CD), Las clases sociales con capacidad econémica para participar en
camparia en la cual se rifara un carro, donado por una empresa dicho sorteo son:

participante para la recaudaciéon de fondos.

i . , : i i + +.
Dicho material se desarrollara con base en las necesidades de la Alta, media alta y media A,B+, C

Institucion y del grupo objetivo, dirigida a personas que deben

ser motivadas para brindar sus aportes econdmicos y de

voluntariado. Esta campafia debe ser no solo persuasiva, sino
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2.2.1.1 PERFIL PSICODEMOGRAFICO

Edad: de 23 afos en adelante

= Sexo: Masculino y femenino

e Nivel socioeconémico: Alta, media alta, media

< Nivel de educacion: Profesionales universitarios,

estudiantes, amas de casa.

= Lugar donde reside:

Ciudad capital (carretera a el Salvador, departamentos y
municipios aledafnos a la ciudad capital que tengan acceso

a una agencia bancaria patrocinadora.

< Ocupacion: Empresarios, comerciantes, estudiantes,

amas de casa.

= Formas de entretenimiento: A= gimnasio, spa, viajes
al extranjero,clubes privados; B+= gimansio, viajes al
extranjero con menos frecuencia; C+= viajes dentro del

pais, cine, restaurantes, etc.

2.2.1.2 PERFIL PSICOLOGICO

Personas que estan anuentes a hacer obras sociales.

Beneficios: obtener un carro nuevo, personas que quieren colaborar
con los niflos de escasos recursos y, por ende, sin acceso a la

educacioén sistematica.

2.2.1.3 HABITOS DE CONSUMO

Personas que compran en el extranjero, centros comerciales, van
al supermercado, participan en promociones, rifas, etc, les gusta
usar ropa, zapatos y accesorios de moda, posee automovil,

articulos promocionales, lujos.

2.2.2 GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

Dentro de este gurpo objetivo se abarcan a todas las personas
que tienen un interés especifico en ayudar o dar beneficios a
personas con dificultades econémicas, que no necesariamente se
tienen que convencer de que otras personas necesitan los aportes
econdémicos para poderles ayudar, sino simplemente
informarles sobre los contactos a donde se pueden

dirigir.
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Contenidos relacionados con el tema

sustantivo:
3.1.1 AYUDA Condicion o indole de alguien.

Porcién de dinero que puede ayudar a solventar algunos de

los problemas”.
Sopena (1965:389),sobre ayuda, dice: P

w . En Guatemala la escasez de fondos monetarios en algunos
Accion y efecto de ayudar a las personas, en el caso de

. . sectores de la poblacién, se evidencia en la baja calidad de
necesidad, ayuda es suplir con lo faltante de una persona.

Ayuda en Accion, es lo que promueve una organizacion no vida.

gubernamental dedicada a intentar mejorar la calidad de vida

de nifios, familias y comunidades en algunas de las areas mas 3.1.1.2 DONACION

pobres del mundo”.

Junto a proyectos como la dotacion de agua potable, viveres, Encarta (Microsoft:2004), sobre donacion, dice:

ropa, se encuentran programas para mejorar la salud y la “Accion y efecto de donar.

educacion. Los objetivos finales son conseguir la alfabetizacion Liberalidad de alguien que transmite gratuitamente algo que
de niflos y adultos, pero también ensefiar técnicas apropiadas le pertenece a favor de otra persona que lo acepta.
para cubrir las necesidades locales. Donacion es el acto por el cual una persona (llamada donante)

enajena una cosa, de forma voluntaria, a otra (llamada

3.1.1.1 FONDOS MONETARIOS donatario) que la acepta. La donacién es un acto a titulo

gratuito pues el donante no recibe nada a cambio como

contraprestacion recisa que el donatario la acepte. Cuando
Mendizabal (1983:112),sobre fondo,s dice: P yp q P

. . .. una organizacion busca donantes, espera que los donativos
Caudal o conjunto de bienes econOmicos que posee una persona

o aportes que se obtengan sean aptos para ayudar

¥
N

o0 comunidad, en un lugar de ahorro o para fines de bienestar

; a quienes va dirigida la donacion, en
comun.

K X

gawd ¥ Educaeid,7
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muchos de los casos a personas que carecen de bienes Instruccion por medio de la accion docente.
econémicos materiales”. La educacién forma parte de la cortesia, y urbanidad con la

cual han sido ensefiadas las personas.
3.1.1.3 RECAUDACION Existe la que se imparte a personas afectadas de alguna
) ) _ anomalia mental o fisica que dificulta su adaptacion a la
Mendizabal (1983:112),sobre recaudacion, dice:

. . . ensefianza ordinaria.
“Cobranza de dinero, bienes, inmuebles, caudales, otorgada

gratuitamente o con fines lucrativos, especialmente cuando También puede ser un conjunto de disciplinas y ejercicios

existen proyectos de ayuda, la recaudacion forma parte encaminados a lograr el desarrollo y perfeccion corporales.
importante de la organizacion y desarrollo de quienes la Ensefianza o educacién es la presentaciéon sistematica de

promueven y reciben estos beneficios™. hechos, ideas, habilidades y técnicas a los estudiantes”.

A pesar de que los seres humanos han sobrevivido y

3.1.1.4 RIFA

“Juego que consiste en sortear algo entre varias personas, con

evolucionado como especie por su capacidad para transmitir

L. L conocimiento, la ensefianza (entendida como una profesion)
el objetivo de recaudar fondos para ayudar en una organizacion

y en algunas ocasiones obras de beneficencia”.Encarta (2,004) no aparece hasta tiempos relativamente recientes, por tal

razén se crean programas de apoyo para corregir la deficiencia

3.1.2 EDUCACION educativa que existe hoy en dia.

Sopena (1983:655),sobre educacion, dice: 3.1.2.1 EDUCATIVO

“Accion y efecto de educar.

gawd Y, Educac;

Crianza, enseflanza y doctrina que se da a los nifios y a los . . L L
Esta palabra tiene relacion con la educacion, algo

jovenes. ) )
educativo es lo que educa o sirve para
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educar, pueden ser personas, objetos, libros o centros en donde instruirse”. (Sopena,1965:672)

se acude para educar”. (Sopena 1985:656)

3.1.2.5 CENTRO EDUCATIVO
3.1.2.2 EDUCACIONISTA

Encarta (Microsoft:2004),sobre centro educativo, dice:

“Es la persona que se dedica a la educacion de nifios o jovenes, “Establecimiento, lugar, escuela, instituto, o colegio, dedicado

promueve la superacion y mejores situaciones y calidad de vida”. a cultivar o a fomentar determinados estudios y/o

(Sopena, 1965:663) investigaciones. Lugar en donde alguien puede aprender o
ensefar.

3.1.2.3 EDUCANDO En un centro educativo se desarrolla méas intensamente una

actividad determinada.

“Es quien esta recibiendo educacién. Un educando puede obtener Aqui se relnen, acuden o concentran personas 0 grupos por
el beneficio en una escuela, centro educativo, colegio u otras algin motivo o con alguna finalidad, para realizar un fin u
instituciones y de diferentes niveles”. (Sopena, 1965:663) objeto principal a que se aspira o del que se siente atraccion”.

En el centro educativo se pretende que el que asiste obtenga

lo que necesita desarrollar, por ejemplo; la alfabetizaciéon de
3.1.2.4 ESTUDIANTE qu ! por ejemp izaci

nifios y adultos.

“Es alguien que estudia, es un individuo que cursa estudios en

un establecimiento de ensefianza, es quien muestra interés por

Sor,
"
N
Rz

aprender lo que desea, o bien lo que se le permite conocer e

X X g,

gawd ¥ Educacid"
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3.1.3 DESARROLLO

Encarta (Microsoft:2004),sobre desarrollo dice:
“Es la acciéon y efecto de desarrollar o desarrollarse, es una
evolucién progresiva de una economia hacia mejores niveles
de vida, pero también en los paises en vias progreso y de
desarrollo se espera una mejora. Las oportunidades educativas
dadas a las personas, pretenden lograr que la educacion sea
un derecho de todos los ciudadanos, el desarrollo es uno de
los objetivos a los que se han comprometido los sistemas
educativos de cada pais y organismos internacionales que los

apoyan”.

3.1.3.1 ASISTENCIA

“En muchas ocasiones la asistencia es la accién de prestar socorro,
favor o ayuda a una situacion especifica o a las personas”. (Encarta,
Microsoft:2004)

En un sentido amplio, es la prestacion de servicios sanitarios y

educativos, la proteccion social del trabajo y la vivienda, y la

Conceptos fundamentales

asistencia social individual o grupal que favorece el desarrollo de

los pueblos.

3.1.3.2 ASISTENCIA SOCIAL

“Asistencia a la necesidad, cuyo objetivo es la prevencion,
rehabilitacion o asistencia de individuos, de familias o de grupos
sociales con amplias carencias y demandas”. Encarta

(Microsoft:2004).

La asistencia social esta en pro de la igualdad de oportunidades,
la realizacion personal, la integracion social, solidaridad y desarrollo.
La finalidad global de los servicios o asistencias sociales es la
satisfaccion de determinadas necesidades humanas dentro de
una comunidad.

Los servicios sociales cubren, en general, los siguientes sectores
de poblacion: mujer, familia y menores, juventud, tercera edad,

minusvalidos, toxicobmanos, delincuentes y reclusos, minorias

étnicas, emigrantes y personas en situacion de pobreza y

marginalidad.

X X’ Sor,
5
N

gawd ¥ Educaeid,7
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3.1.3.3 ESPERANZA

“Es el estado del animo en el cual se nos presenta como posible
lo que deseamos. es la probabilidad que existe entre algo que no
tenemos pero que podemos lograr alcanzar”. (Encarta,
Microsoft:2,004)

La esperanza es algo que no se puede ver ni tocar, es un sentimiento
profundo que actia dentro del ser de una persona, el cual puede
ser provocado por las situaciones propias o bien por el interés
que tienen otros en dar o motivar a quienes carecen de ella.
Esperanza de vida, media o promedio de afios de vida que una
persona puede vivir segun su afio de nacimiento.
La esperanza de vida constituye un indicador del nivel de vida y
se tiene en cuenta para determinar el indice de desarrollo humano
(IDH) de la ONU. En los paises mas pobres la esperanza de vida
se sitda entre los 40 y 50 afos, en Guatemala el porcentaje de
esperanza de vida por alcanzar es de 60 afios.

Dar esperanza es alimentar a alguien, llevarle la oportunidad de
estar sano. Promover la esperanza es en un sentido ayudarle a

que se eduque, a que se desarrolle, en busca de un mejor futuro.

3.1.3.4 FUTURO

“Es el tiempo que est& por venir, es la accidén, un proceso o un
estado de cosas posteriores al momento en que se habla”. (Encarta,
Microsoft:2004).

Todos tienen derecho a la sucesion de la vida. Se espera que el
futuro sea siempre lleno de buenas espectativas, que la persona
pueda tener la oportunidad de superarse, de obtener una mejor
calidad de vida. Cuando se habla de futuro se espera que en
cada momento exista la oportunidad de cambiar lo que tiene.
Segun La Biblia (Jeremias 29:11), por esperanza se entiende
“Dios tiene planes para su bienestar, a fin de darles un futuro
lleno de esperanza”

En la mayoria de los casos, las personas estan anuentes a recibir
futuro prometedor en salud, bienestar econémico, espiritual y
educativo. De cierta manera, el futuro estéa relacionado con la

esperanza que cada individuo guarda para sus proximos dias, y

desarrollo para sus familias.

Se puede ver que el futuro de muchos nifios
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y personas en general en Guatemala, es muy limitado. Por ello La pobreza es un mal que es dificil de erradicar, pero con la
la creacion de nuevos programas de apoyo y ayuda, contribuirian intervencion de personas que desean el desarrollo de otras,
a que este padecimiento fuere menor. puede lograrse que los menos estimados esconémicamente,

puedan obtener una mejor calidad de vida.
3.1.3.5 POBREZA Lo mas importante para beneficiar a personas pobres es

contribuir de cualquier manera, voluntaria y econémicamente,

Mendizabal (1983:166),sobre pobreza, dice: dentro de proyectos de ayuda, asi como dar donaciones

“Es la falta o escasez de recursos o bienes. La pobreza es la materiales y econ6micas, dirigida a estas personas.

circunstancia econémica en la que una persona carece de los La pobreza relativa es la experimentada por personas cuyos

ingresos suficientes para acceder a los niveles minimos de ingresos se encuentran muy por debajo de la media o promedio

atencion médica, alimento, vivienda, vestido y educacion. en una sociedad determinada. La pobreza absoluta es la

La pobreza relativa es la experimentada por personas cuyos experimentada por aquellos que no disponen de los alimentos

ingresos se encuentran muy por debajo de la media o promedio necesarios para mantenerse sanos.
en una sociedad determinada. La pobreza absoluta es la
experimentada por aquellos que no disponen de los alimentos
necesarios para mantenerse sanos. Sin embargo, en el célculo

de la pobreza segun los ingresos, hay que tener en cuenta

otros elementos esenciales que contribuyen a una vida sana.
Asi, por ejemplo, los individuos que no pueden acceder a la
educacion o a los servicios médicos deben ser considerados

en situacion de pobreza.



e ———

3.1.3.6 SALUD

Area de Salud Guatemala (2,004:3), sobre salud, dice:
“Condiciones fisicas, psiquicas y emocionales, en que se
encuentra un organismo en un momento determinado”.
La salud principalmente es un estado en el cual las personas
estan en su pleno vigor. En Guatemala, debido a la escasez
econdmica y/o la indiferencia de muchos, las personas y
principalmente los nifios carecen de ese vigor y falta de
atencion a la misma, la cual con el desarrollo de nuevos
proyectos se puede lograr avanzar y llevar por un buen camino

la salud de personas desvalidas econémicamente.

3.1.4 INSTITUCION

Encarta (Microsoft:2004),sobre institucion, dice:
“Establecimiento o fundacién de algo.
Organismo que desempefa una funcién de interés publico,
especialmente benéfico o docente”.

Cada una de las organizaciones fundamentales de ayuda o

Capitulo 3
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apoyo en instruccion, educaciéon, ensefianza, son responsables
de combinar sus fuerzas, tanto gubernamentales como no
gubernamentales, para promover actos de beneficencia hacia

otros.

3.1.4.1 INSTALACIONES

“Lugar o construccion, recinto provisto de los medios necesarios
para llevar a cabo una actividad profesional o de ocio de las

instituciones”. (Encarta, Microsoft: 2004)

3.1.4.2 PROYECTO

Sopena (1983:655), sobre proyecto, dice:
“Representado en perspectiva.
Planteamiento y/o disposicién que se forma para la realizacion

de un tratado, o para la ejecucion de algo de importancia.

Conjunto de escritos, calculos y dibujos que se hacen para

obra de arquitectura o de ingenieria.
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esquema o plan de cualquier trabajo que se hace a veces a las necesidades del presente sin poner en peligro la capacidad
como prueba antes de darle la forma definitiva, para realizarlo. de futuras generaciones para satisfacer sus propias necesidades.
Un proyecto técnico es la documentacion que se elabora para Se deben satisfacer las necesidades basicas de la humanidad,
la ejecucion de una iniciativa de un programa de apoyo o comida, ropa, lugar donde vivir y trabajo. Esto implica prestar
ayuda a una institucion, con prevision de todos los detalles atencion a las necesidades, en gran medida insatisfechas, de los
necesarios para su logro. Resultan necesarios en diversos pobres del mundo, ya que un pais como Guatemala en el que la
campos profesionales, como en la ejecucion de obras publicas pobreza es endémica sera siempre proclive a las catastrofes
o edificaciones, para el desarrollo, el disefio y la organizacion ecoldgicas y de todo tipo. Es posible mejorar tanto la tecnologia
que ayudara a la evidente poblacion necesitada de salud y como la organizacion social para abrir paso a una nueva era de
educacion”. crecimiento econémico sensible a las necesidades de las personas
pobres.

3.1.5 NECESIDAD
3.1.5.1 ASENTAMIENTOS

“Impulso irresistible que hace que las causas obren infaliblemente

en cierto sentido. La necesidad es la carencia de las cosas que (Area de Salud Guatemala 2,005:3)

son menester para la conservacion de la vida”. (Encarta, Microsoft: “Instalacion provisional, por la autoridad gubernativa, de
2,004). colonos o cultivadores en tierras destinadas a expropiarse.
Es la falta continuada de alimento que hace desfallecer a nifios Grupo de personas que residen en un lugar otorgado por el
y personas que necesitan pronto auxilio. gobierno, el cual fue ocupado sin ningun permiso inicial.

La necesidad es la falta de un desarrollo sostenible, término El origen de un asentamiento lo causa la falta de

aplicado al desarrollo econémico y social que permite hacer frente vivienda, la pobreza extrema y la falta
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de atencidn que tienen las personas para suplir su necesidad empleo de bienes”. (Encarta, Microsoft: 2,004)
de habitar en algun lugar.

Un asentamiento es el emplazamiento permanente de los Mendizébal (1983:655), sobre economia, dice:

individuos en zonas geograficas determinadas. Puede ser rural,
urbano o metropolitano, y presentar diversas caracteristicas
segun el entorno o habitat”.

Guatemala es un pais dado a estas cirsunstancias, debido a
la extrema pobreza y a la falta de interés por parte del sector
publico y privado que no colabora con las personas que deciden
invadir propiedades o terrenos deshabilitados, por lo que los
asentamientos se convierten en lugares con muchas

necesidades.

3.1.5.2 ECONOMIA

“Administraciéon eficaz y razonable de los bienes. La economia
es el conjunto de bienes y actividades que integran la riqueza de
una colectividad o un individuo”. Mendizabal (1,983:13)
“Asimismo es la ciencia que estudia los métodos mas eficaces

para satisfacer las necesidades humanas materiales, mediante el

“Economia es una ciencia social que estudia los procesos de
produccién, distribucidn, comercializacion y consumo de bienes
y servicios. Los economistas estudian como alcanzan en este
campo sus objetivos los individuos, los distintos colectivos,
las empresas de negocios y los gobiernos. Otras ciencias
ayudan a avanzar en este estudio; la psicologia y la ética
intentan explicar como se determinan los objetivos, la historia
registra el cambio de objetivos en el tiempo y la sociologia
interpreta el comportamiento humano en un contexto social,
basados en la economia”.

Debido a muchas situaciones de la economia guatemalteca,
los ciudadanos se encuentran con problemas monetarios y
hasta de indole salubrista y educativo.

La economia tiene como objetivo extender a todos los sectores

sociales los servicios y medios fundamentales para una vida

natural.
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Existen organizaciones no gubernamentales que se dedican
a encontar los beneficios en su entorno, o los medios de
produccion accesibles con personas y/o empresas para resolver
en una buena parte la economia de los ciudadanos, o aportes
en la economia de las personas menos privilegiadas, a tratar

de solventar sus necesidades.

3.1.5.3 INFRAESTRUCTURA

“Conjunto de elementos o servicios que se consideran necesarios
para la creacion y funcionamiento de una organizaciéon cualquiera”.
(Encarta, Microsoft:2,004)

“Infraestructura aérea, sociopolitica, econémica y que es
indispensable para resolver las necesidades primarias de los

grupos de personas con pobreza”. (Sopena, 1965:872)

3.1.6 NINEZ

“Periodo de la vida humana, que se extiende desde el nacimiento
a la pubertad”. (Encarta, Microsoft:2004)

La Nifiez es el periodo comprendido entre el momento del nacimiento
y los 12 afios, aproximadamente. Esta primera etapa de la vida
es fundamental en el desarrollo, pues de ella depende la evolucion
posterior. Sus caracteristicas primordiales son las fisicas, motrices,
capacidades linglisticas y socioafectivas, por ello es importante
prestar atencion al desarrollo educativo y saludable para que la
niflez, principalmente guatemalteca, obtenga una mejor calidad

de vida.

3.1.6.1 NINO (A)

“Es una persona que tiene pocos afios, poca experiencia y que

obra con poca reflexion y advertencia”. (Sopena, 1,965: 1215)

Una parte esencial de la proteccion al nifio (a) hace referencia a




o instituciones benéficas) para intervenir en el desarrollo integral
de los nifios, cuando se cree que se encuentran en una situacion
de riesgo. Comunmente los nifios corren el peligro, de tener
dafios graves, o incluso su fallecimiento, si no se les presta la
atencion adecuada.

La ley refuerza la politica de los servicios sociales (ropa, vivienda,
educacion, salud) a nifios que carecen de los medios para subsistir,
son en su mayoria nifos huérfanos o pequefios criados con
familiares debido a la ausencia de sus padres. Gracias a programas
de ayuda, los nifios pueden tener la oportunidad de mejorar su

existencia y ser mejores ciudadanos.

3.2 Contenidos relacionados con temas
de diseiio o que se relacionan con la
propuesta:

3.2.1. PIEZAS GRAAFICAS

“Documentos de informacion, publicitaria, comunicativa, de

diferentes medidas, colores, materiales, que expresan un mensaje
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en una campafia, o individualmente”. (Hayten, 1992:28)

3.2.1.1 PROPUESTA GRAFICA

“Proposicion o idea que se manifiesta y ofrece a alguien para un
fin.
Propuesta de un asunto o negocio a la persona, junta o cuerpo

que lo ha de resolver graficamente”. (Encarta, Microsoft: 2,004)

3.2.1.2 PROCESO

“En disefio, es el mecanismo empleado para el desarrollo de
nuevas ideas, el cual puede irse creando a base de conceptos,
hechos y consecuencias, similitudes con el tema a plasmar o
visualizar. Es la sucesién de una operacion creativa.
Procedimiento o accién que se lleva a cabo para lograr un objetivo
y desarrollarlo con fines publicitarios o puramente informativo”.

(Sopena, 1,965: 1V-250)

“Un proceso sirve para reproducir palabras, imagenes o oK K

dibujos sobre papel, tejido, metal y otros materiales.




Estos a veces reciben el nombre de artes gréaficas”.( Encarta,

Microsoft:2,004)

3.2.1.3 BOCETO

“Proyecto o apunte general previo a la ejecucidon de una obra
artistica.

Esquema o proyecto en que se bosqueja cualquier obra”. (Encarta,
Microsoft:2,004)

El boceto en disefio es la creacion previa al articulo, documento

o grafico que se pretende realizar o publicar.

3.2.2 COLOR

Hayten (1,992:7) dice del color:
“El color es una sensacion producida por los rayos luminosos
que impresionan los 6rganos visuales y que depende de la
longitud de onda.

Color es el fenébmeno fisico de la luz o de la visién, asociado
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con las diferentes longitudes de onda en la zona visible del
espectro electromagnético. Como sensacion experimentada
por los seres humanos y determinados animales, la percepcion
del color es un proceso neurofisiolégico muy complejo. Los
métodos utilizados actualmente para la especificacion del color
se encuadran en la especialidad llamada colorimetria, y
consisten en medidas cientificas precisas basadas en las
longitudes de onda de tres colores primarios”.
Por ejemplo, en publicidad se denotan los colores para identificar,
diferenciar, disefiar o dar volumen a piezas graficas o visulaes.
El color crea identidad a las empresas, equipos o clubes de
caracter deportivo o social-publicitario.

El color provoca varios sentimientos, y emociones; animacion,
interés, satisfaccion, etc., en competiciones, festejos, reuniones,
etc.

Para la reproduccion de los diferentes colores se obtienen
mezclando colores aditivos como lo son el rojo, azul y verde,

los cuales son sus siglas en inglés RGB (red, green, blue). De

publicitarias.
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El color tiene mucha relaciéon con la luz. presentacion y aspecto de este”.

3.2.2.1 COMO SE APLICA EN DlSENO Como se aplica en disefio es orientado objetivamente para

estimular las ventas, tanto en un producto como en un aparato

L. L L . o0 maquina. El color es el promotor mas valioso en exposiciones
Técnicas Gréficas, (1,993:68), sobre disefio, dice:
— e . . } ) y escaparates.
El disefio de una pieza unido al color dara el concepto creativo

que se desea proyectar, la gama de colores asi como sus

3.2.2.2 PSICOLOGIA DEL COLOR

texturas, superficies, volimenes, determinaran cual es el mas

conveniente a emplear. Para poder realizar tanto mezclas de

colores como la diversidad de tonalidades en las diferentes Hayten (1,992:47), de la psicologia del color, dice:

piezas de disefio, se realiza un estudio de cada uno de los Como en cada una de las ramas tanto en disefio como en

colores que se aplicaran, lo que representa y lo que transmite, cualquier area, es muy importante realizar estudios especificos

las cantidades necesarias que cada uno debe abarcar y la de lo que psicologia aporta.

forma adecuada para colocarla dentro de una pieza de disefio. En color, es muy exhaustivo en la busqueda de respuestas de

Dependiendo del disefio, asi sera aplicado el color, ya que lo que cada uno representa. Es muy importante definir qué

puede ser muy saturado, agresivo o simplemente sutil y puede desea transmitirse, ya que si se decide emplear un color debe

no transmitir su finalidad” conocerse su pigmento y cual es el objetivo de cada uno.

Hayten (1,992:32), segun el color, dice: La psicologia del color es meramente la interpretacion o efectos

“El color no debe ser considerado como un simple factor de mentales que producen cada uno de ellos. Por ejemplo si

distincién, atraccion o caracter de un anuncio, puesto que su hablamos de esperanza, nuestra mente piensa en la

accién empieza en el mismo producto y en las cualidades de tranquilidad que produce la naturaleza y los efectos

que causan el ver que nace y crece,
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que se reproduce y muere, y la esperanza es una causalidad,
puede esta nacer de un motivo, crecer de algo que ya se tiene,
reproducirse si se es continuo o puede morir si ho se motiva.
El color es simple y sencillamente la muestra de un estado de
animo, lo que refleja al utilizarlo y lo que puede causar.
“En la seleccion del color es importante considerar la cualidad
sedante o fria, excitante o célida y la reaccién emotiva que
despierte, si es el mas indicado para el gusto promedio de la masa

consumidora”. (Musashino,1,987:4)

3.2.3 DIAGRAMACION

Técnicas Graficas, (1,993:42), sobre diagramacion, dice:

“Es elaborar un esquema, grafico o dibujo con el fin de mostrar
las relaciones entre las diferentes partes de un conjunto.
Disefar el formato de una publicacion.

Diagramacion son representaciones graficas.

Pueden ser de formas muy diversas, pero con cada tipo de
grafica se cumple un proposito. Por ejemplo, en los medios
de comunicacion, libros de divulgacion y revistas especializadas

se encuentran multitud de gréficas estadisticas en las que,

con notable expresividad, se ponen de manifiesto los rasgos

de la distribucion que se pretende destacar”.

3.2.3.1 FORMATOS

“Conjunto de caracteristicas técnicas y de presentacion de una
publicacién periédica o de un programa de television o radio”.
(Encarta, Microsoft:2,004)

Formato de archivos:

“En computadora, la estructura de un archivo que define por la
forma en que se guarda y representa la informacion que contiene
en la pantalla o en la impresora”. (Encarta, Microsoft:2,004)
Formato de libros o revistas:

“Conjunto de varias paginas de papel, papiro u otra materia en
la que se pueda escribir, unidas entre si y que contiene textos,
ilustraciones o musica”. (Encarta, Microsoft:2,004))
prensa:

“Proceso de recoleccion de datos, publicidad e informacion,
evaluacion (por parte de los editores)”.(Encarta, Microsoft:2,00
Formatos publicitarios:

Existen varias medidas para los formatos




Afiche: carta, oficio, doble carta, doble oficio, 17” x 24”, 25” x
40~

Trifoliares: %% carta, Y2 oficio, carta, oficio.

Banners: de ¥2m. a 5 m.

Vallas: de 12 m. a 7 m.

3.2.4 ILUSTRACION

“Accion y efecto de ilustrar”. (Encarta, Microsoft:2,004)
“Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro”.
(Sopena, 1,965:896)

llustracion (artes gréaficas), componente grafico que complementa
o realza un texto, a color o simple, asi lo reconoceria J. Cheret
(1,836-1,932). Si bien las ilustraciones pueden ser mapas, planos,
diagramas o elementos decorativos, generalmente se trata de
representaciones de escenas, personajes u objetos que tienen
relacion —directa, indirecta o simbdlica— con el texto que

acompafan.
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3.2.4.1 FOTOGRAFIAS

“Fotografia, es un procedimiento por el que se consiguen imagenes
permanentes sobre superficies sensibilizadas por medio de la
accion fotoquimica de la luz o de otras formas de energia radiante”.
(Encarta, Microsoft:2,004)

“En la sociedad actual, la fotografia desempefia un papel importante
como medio de informacién, como instrumento de la ciencia y la
tecnologia, como una forma de arte y una aficion popular. Es
imprescindible en los negocios, la industria, la publicidad, el
periodismo grafico y en muchas otras actividades. Para poder
ilustrar adecuadamente, es necesario comunicar por medio de
imagenes reales, las cuales se obtienen de las fotografias”.

(Encarta, Microsoft: 2,004, Técnicas Graficas:1,992:43)

3.2.4.2 COMPUTADORAS

Para poder lograr mejores efectos es imprescindible utilizar el
procesador de informacion (computadora), ya que las

fotografias, textos o diagramaciones de imagenes

4
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pueden facilitar el disefio que se desea publicar.

La ilustracion por computadora crea la accesibilidad de programas
y dispositivos de almacenamiento que pueden ser reproducidos,
los cuales tienen mayor resolucién, calidad y color al momento
de disenar.

Existen diferentes programas de disefio por computadora, creados
especialmente para elaborar conceptos creativos que reflejen lo

que se pretende publicar.

3.2.4.3 ESQUEMA

“Representacion gréafica o simbdlica de cosas materiales o

inmateriales”. (Encarta, Microsoft:2,004)

3.2.5 PUBLICIDAD

Hayten, 1,992:7), de la publicidad, dice:
“Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender
la noticia de las cosas o de los hechos.

Divulgacion de noticias o anuncios de caracter comercial para

atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.
Publicidad es un término utilizado para referirse a cualquier
anuncio destinado al publico y cuyo objetivo es promover la
venta de bienes y servicios. La publicidad esta dirigida a
grandes grupos humanos y suele recurrirse a ella cuando la
venta directa —de vendedor a comprador— es ineficaz. Es
preciso distinguir entre la publicidad y otras actividades que
también pretenden influir en la opinién publica, como la
propaganda o las relaciones publicas. Hay una enorme variedad
de técnicas publicitarias, desde un simple anuncio en una
pared hasta una campafa simultanea que emplea periddicos,
revistas, television, radio, folletos distribuidos por correo y
otros medios de comunicacidon de masas. Desde sus inicios en
la edad antigua, la publicidad ha evolucionado hasta convertirse

en una enorme industria”.

3.2.5.1 AFICHE

(Encarta, Microsoft:2,004)

“Cartel o Poster, pliego de papel, de gran




formato, impreso con anuncios o avisos, producido de forma
masiva para su exhibiciéon en publico”. (Sopena 1,965:105)
Por lo general, se componen de una imagen a color y un breve
texto o una marca identificativa. Normalmente, tienen fines
comerciales —anunciar productos o publicar acontecimientos,
pero también pueden ser recomendaciones de educaciéon publica,
instrumentos de propaganda o meras obras de arte sin un mensaje

particular.

3.2.5.2 BANNER

“Pancarta informativa, colocada para ser vista u observada por
el publico. Puede actuar como difusor de ideas e informacién con
el fin de inducir o intensificar actitudes y acciones especificas”.

(Encarta, Microsoft:2,004)

3.2.5.3 BOLETO

“Papeleta impresa con que se participa en algunos juegos de

azar”. (Encarta, Microsoft:2,004)
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“Billete de compraventa, o de promesa de venta ( contrato

preparatorio de compraventa)”. (Sopena, 1,965:329)

3.2.5.4 DISCO COMPACTO

“Almacenador de informacion, palabras, textos, musica, video,

etc.” (Encarta, Microsoft:2,004)

3.2.5.5 DISCO COMPACTO INTERACTIVO
“Disco compacto con informacién dinamica, utilizable para dar a

conocer un producto, empresa, u otro fin”. (Encarta,

Microsoft:2,004)

3.2.5.6 PAGINA WEB

“Pagina computarizada que anuncia o informa algo, colocada en

el internet”. (Encarta, Microsoft:2,004)
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3.2.5.7 SPOT

“Pelicula de muy corta duracién, generalmente de caréacter

publicitario”. (Encarta, Microsoft:2,004)

3.2.5.8 UNIFOLIAR

“Hoja compuesta por una parte con disefio, utilizable para publicidad,

informacién, color, material”. (Encarta, Microsoft:2,004)

3.2.6 TIPOGRAFIA

Produccién de material grafico (1,993: 458), segun tipografia, dice:
“La tipografia es el arte de usar los tipos con eficacia. Consiste
en seleccionar el estilo de tipo que se usard, es decir los
tamafos en los cuales se armaréan los diferentes elementos
del texto y preparar las especificaciones para el disefiador.
La tipografia es la variedad de diferentes tamarios, estilos,

tipos y formas de las lineas y letras.
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La utilizaciéon de la tipografia es la representacion visual que
causa algun impacto o imagen en el lector.

La tipografia es el resultado de plasmar o imprimir en un
material letras, lineas y grabados, lo cuales son elementos
utilizados en una pieza de disefo, publicitaria, grafica,
informativa descriptiva o simplemente visual.

Dependera del tamafio, ubicacién, estilo, o medida para lo

que desea representar”.

3.2.6.1 FAMILIAS TIPOGRAFICAS

Produccion de material grafico (1,993:458), segun familias de

letras, dice:

“Una familia de tipos esta compuesta tradicionalmente por
todos los caracteres del alfabeto, mayudsculas y minusculas,
en un tamafo y estilo, y también incluye los nimeros, signos

de puntuacioén y caracteres especiales.

La palabra ‘fuente’ se utiliza en la actualidad para describir a

forma basica y caracteristicas de estilo
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con diferentes variaciones.

Sirven para expresar dinamismo, seriedad al texto que se va
a anunciar.

Las familias de letras o fuentes colaboran con los disefios ya
que con los diferentes tipos pueden ampliarse los textos y el
concepto del disefio se vuelve mas completo, dependiendo de
fluidez y expresion que se desea transmitir.

A partir de un solo tipo de disefio de letra pueden hacerse
algunas variaciones al alterar el sesgo de la letra, el peso (el
grosor del trazo) y la proporcion. sin embargo, cada uno
retiene las caracterisitcas esenciales de la forma bésica de la

letra”.

3.2.6.2 TIPOS DE LETRAS

Produccién de material grafico (1,993:459), de tipos de letra, dice:

“El tipo de letra no transmite tan solo palabras de un mensaje;
puede realzar y complementar las imagenes y las palabras.Una
tipografia esta compuesta por los conjuntos de caracteres
representados por todos los tamafios y grosores de una

determinada clase de letra.

El tamafo del tipo depende de la dimensién vertical del cuerpo
(es decir, la distancia desde la parte mas baja de una letra
con trazo descendente —g, p— hasta la mas alta de una letra
con trazo ascendente —b, h). La unidad habitual de medida
de los tipos es el punto.

Los tipos de letra pueden ser cursivas, negritas, con serif, sin
serif, condensadas, seminegritas, negritas condensadas,
expandidas, etc. A estas variaciones se les llama una familia
de tipos. Entre los cuales estan:

Letra book o negrita también se llaman tipo inglés antiguo.
Se utiliza para informes, protocolos, libros de texto.
Romano antiguo, caracterizado por patines elegantes y por
contraste relativamente pequefio entre los trazos gruesos y
delgados de la letra.

Romano moderno, se diferencia del estilo antiguo porque tiene
un contraste marcado entre los trazos gruesos y delgados y
los patines horizontales tienen un corte agudo, como hecho
con una herramienta punteada.

Tipo sin patines o serif, se caracteriza por la ausencia del
serif (terminaciones trianguladas) y por un equilibrio

relativamente uniforme de toda la letra.
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Tipo con serif, es un grupo de letras con serif muy acentuados
y trazos uniformes, los cuales expresan seriedad y elegancia.
Decorativas y novedosas, éstas no encajan dentro de los tipos
de letra con categorias estandar, ya que tienen una gran
variedad donde el estado de &nimo es importante. Muchos
de estos tipos de letra son apropiados para displays y titulos

pero no son apropiados para bloques de texto”.

3.2.7 MATERIAL INSTITUCIONAL

Incluye todo tipo de material administrativo que maneja una
empresa u organizacion para sus fines.

Puede informar, hacer un llamado, avisar, notificar, emplear dentro
de la empresa o fuera de ella. Contiene: hojas con membrete,

sobres con membrete, recibos contables, recibos, vales, facturas,

cheques,gafetes, tarjetas de presentacion, etc.
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4.1 CONCEPTO CREATIVO

HOPE es tan simple como su nombre lo indica, es llevar esperanza
a los niflos que estan en un mundo muy lastimado por la pobreza,
indiferencia, maltrato, etc. Hope Worldwide se originé con el deseo
de dar no solamente ayuda econémica, fisica, social, educativa
sino que principalmente amor a estas criaturas. Una de sus
finalidades es transformar vidas a través del desarrollo integral.
Se ha decidido desarrollar una campafia enfocada especificamente
a lo que es una Campafa de Recaudacion de Fondos para Centro
Educativo Hope Worldwide Guatemala. Esta campafia tiene como
finalidad recaudar fondos a través de la Rifa de un automaovil, por
medio de la cual las personas pueden ser acreedoras, al mismo
tiempo que estan colaborando econémicamente para llevar a

estos nifios el concepto propio de la camparfia que es “ESPERANZA”.

4.1.1 CONCEPTOS DE DISENO

Actualmente Hope posee para su publicidad, solamente una pagina
web, un trifoliar bicolor, una presentacion informativa de la
institucidn y sus servicios, con los avances que han tenido durante

el afio pasado.
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No tiene desarrollado un concepto creativo ni de disefio, por tal
razén se determiné emplear como idea central de la campafia,
“ESPERANZA” y como concepto complementario: Llevar salud y

educacion a la nifiez guatemalteca.

4.1.1 CODIGOS LINGUISTICOS

Se emplea la palabra “Esperanza” como lema o eslogan para la
campafa. Se empleo “Llévese este carro” para invitar al grupo
objetivo a que sienta seguridad en lo que comprara, “por solo
Q.10.00” porque es poca la cantidad que invertira para obtener
un carro nuevo, “y lleve una esperanza a nifos de escasos recursos”
que igualmente motiva a colaborar y sensibilizar a las personas

para ayudar a una porcion de la nifiez guatemalteca.

4.1.1.2 CODIGOS ICONICOS

Se han empleado los elementos como el logotipo, con él, se da




representan la salud y educacion, en el disefio de las piezas.

Y la fotografia del automovil que se promueve para la rifa.

4.1.1.3 CODIGOS DE COLOR

Se emplearan para el disefio los colores

Azul:que representa seriedad e institucionalidad, ya que ésta es
quien promueve la rifa.

Amarillo: que demuestra calidez.

Verde: que denota esperanza.

Naranja: refleja animo, alegria y dinamismo.

Negro: para representar sobriedad al disefio.

Celeste: muestra ternura, equilibrio, elegancia.

Gris: refleja sobriedad, estabilidad y serenidad.

Todos los colores se han seleccionado pensando en el objetivo de
disefio, que es promover la rifa y al mismo tiempo que éste sea

dinamico y atractivo al grupo objetivo.

e —
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4.1.4 CODIGOS TIPOGRAFICOS

Se emplearan 2 tipos de fuente:

Verdana, en diferentes medidas y colores, colocados, en tamafos,
grandes para dar importancia al tema,y en tamafios mas reducidos
para explicar el motivo de la promocién. Esta fuente sera
empleada ya que es moderna y seria al mismo tiempo, debido
a que sus rasgos son planos, sin serif, y de facil captacion.
Arial plain, con trazos rectos, para integrar las piezas y no recargarlo
con diferentes tipos de letra. Este a su vez transmite equilibrio,
uniformidad y, con un ligero angulo hacia la derecha, refleja
dinamismo, el cual se pretende emplear en las piezas para motivar
al grupo objetivo a que colabore comprando un billete de la rifa.
Para el logotipo: se empleara la fuente Times New Roman, colores

y tamafios los cuales ya han sido preestablecida por el cliente.

4.1.5 CODIGOS DE FORMATO

El formato que se escogid para algunas piezas es
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el horizontal, el cual representa estabilidad que es lo que se
desea transmitir, al mismo tiempo que causa al lector un descanso
visual, cuando tiene el formato en sus manos.

El formato vertical sera empleado para las piezas con mayor
tamafo, las cuales seran vistas a la distancia de no menos de un
metro y a un maximo de 10 metros. Se empleara este formato
ya que el ojo capta por blogues la informacion y se retienen por
segundos, ademas connota seriedad, seguridad y dinamismo a
la campanfa.

Los formatos varian segun el tamafo de la pieza, desde 1/4 de

carta (billete) a tamafio 2m. x 5 m.(valla).

4.1.6 PIEZAS DE DISENO

Desarrolladas con uniformidad para la Campafa de Recaudacion

de fondos para Centro Recreativo de Hope Worldwide Guatemala.

4.1.6.1 Billete para Rifa

Se elaborara a tamafo 3” x 5”, en formato horizontal a todo color

en tiro (adelante) y a un color retiro (atras), para impresion en

material brillante, numerado y con las especificaciones de la
validez de los premios, el costo, la fecha del sorteo, cuando vence
el billete, y otras informaciones necesarias para el adquiriente,
como el objetivo de la rifa. Se distribuiran en centros comerciales,
tiendas de conveniencia, y voluntarios que los faciliten de persona
a persona (familia y amigos). Su texto sera: “LLévese este carro

nuevo” con tipo de letra legible y con colores totalmente atractivos.

4.1.6.2 PORTADA PARA CD INTERACTIVO

La portada esta disefiada para imprimirse en papel autoadhesivo,
pegado al disco compacto, a todo color en medidas de 5” x 57,
solo de un lado, con el concepto central de la campafa y utilizando
el mismo valor gréafico para esta pieza. Serd promovido en las
empresas y entre sus empleados para motivarlos a colaborar con
la rifa. El disco compacto mostrara en su disefo, el concepto de

“Esperanza y la alegria para darla a otros.

4.1.6.3 ETIQUETA PARA DISCO COMPACTO

Educativo Hope Worldwide Guatemala.




El disco se entregara a los gerentes de empresas, para que se
interesen en donar premios y a su vez solicitar su autorizaciéon
para que sea un centro de venta de los billetes de la rifa. El
disefio estara unificado en sus colores y textos, con las variantes

de tamafo y tipo de material en el que serd impreso.

4.1.6.4 AFICHES

Conforman parte de la campafia, en tamafio 11” x 17” en material
resistente al clima, para colocarlos en puntos estratégicos como
tiendas de conveniencia, empresa, clubes, organizaciones y lugares
donde puedan ser observados por el grupo objetivo. Su disefio
esta unificado con sus colores, y amarrado al concepto de la
campafa: “Llévese este carro nuevo” y al mismo tiempo invitar

al grupo objetivo a dar esperanza a otros.

4.1.6.5 UNIFOLIARES

Seran en tamafo 8.5” x 3.50” en papel brillante a todo color
adelante y a un color atras, con toda la informacion de los premios.
Serviran como volanteo, distribuidos en empresa y lugares o

tiendas de conveniencia. El disefio sera uniforme y dinamico en
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cada pieza.

4.1.6.6 MUPI

Con la colaboracion de empresas patrocinadoras, se puede tener
el acceso a la elaboracion de la imagen de dos tipos diferentes
de mupi, los cuales son en tamafio de 1.5m. por 1m., disefiados
a todo color, en material acrilico colocado dentro en un cajon de
metal el cual se ilumina con una luz interior durante el horario
nocturno. La empresa donante se encargara de colocarlo en
lugares estratégicos como las paradas de los buses, ya que las
calles son transitadas por muchas personas, a pie, en carros, o

en autobuses..

4.1.6.7 BANNER

Disefiado para tamafio 1.5m. x 1m. en manta vinilica, a todo
color, con la informacion de la rifa, el costo y la fecha del sorteo,

para colocarla afuera de la sede de Hope.




4.2 PROCESO DE BOCETAJE

Al inicio de la campafa, se pretende crear un disefio que cumplacon
los requisitos del cliente, tomando en cuanto la lluvia de ideas
por parte de la organizacién y de lo que se necesita para la
elaboracion de la Campaifa de Recaudacién de Fondos para el
Centro Educativo Hope Worldwide Guatemala, tanto los textos,

colores como esquema para cada pieza de disefio.

4.2.1 PREBOCETAJE

4.2.1.1 Billete de rifa

Tendra como imagen principal la fotografia del automodvil que se
rifara, a todo color, con el logotipo de la organizacion, en tamario

557 x 4.5".
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Preboceto 1
Dibujo en marcador como primera opciéon de la lluvia de ideas.

Zilr
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Preboceto 2

La definicion de las formas oblicuas y de fondo con los colores,
verde, naranja, amarillo y azul se desarrollaron para darle
dinamismo visual.

Concepto de diseno y bocetaje




4.2.1.2 PORTADA DISCO COMPACTO

nuevo”, con fondos en color y la fotografia del automovil.

Preboceto 1

Dibujo del carro, el disefio incluye el costo de la rifa.

En tamafio 5” x 5”7, a todo color, con el texto principal “un carro

Preboceto 2

El empleo de los colores, debia ir unido a todas las piezas, con

diferentes variantes,

Concepto de diseno y bocetaje
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pero con el mismo concepto.

o llevar una
Esperanza

a nifos pobres




4.2.1.3 Etiqueta para CD
En tamafio 4.50” x 4.50” circular , a todo color, con el texto “un
carro nuevo”, indicando la fotografia del automovil, el costo y

logotipo de la organizacién Hope.

Preboceto 1
Se manejo6 el concepto, con diferentes variantes, en tamafio y

ubicaciéon de los textos.
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Preboceto 2
Se incluyeron las generalidades del sorteo, la ubicacién de la

fotografia, y la unidad de los colores de las demas piezas.

Gran Rifa

Carro Nuevo
H®PE

worldwide
GUATEMALA
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4.2.1.4 Afiches Preboceto 2

En la primera opcion del afiche, se colocé una parte de la fotografia Esta variante muestra la fotografia completa del automovil, porque
del automovil, se empled el texto “gran rifa”, tamafio, 11” x 17" debe mostrarse como es. Predomina el color naranja, para que
vertical. el texto “Esperanza” resalte mas.

Preboceto 1

En formato vertical, para la presentacion en los centros comerciales.

Esee ’"f-
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En esta segunda opcioén, se disefié horizontal en tamarfio 11” X
17”, porque ira en los stands de venta en los centros comerciales
y también colocados en la pared de los establecimientos

participantes.

Preboceto 1 opcion 2
El texto principal “Carro Nuevecito” llama la atencion visual.
Abajo se colocaron el texto explicativo de la rifa y la fotografia

del automovil.
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Preboceto 2 opcion 2
Se lleg6 a esta opcidn porque delimita bien el area de informacion

y la fotografia se vera mas clara.

para llevar una

Esperanza

a nifios pobres

HSPE

worldwide
GUATEMALA
6a. Avenida 14-57, Zona 9 Guatemala, C.A.
Teléfonos: (50?) 2362-8385 e 2362-8388

com
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4.2.1.5 Unifoliares

En la primera opcion en tamafio 4.25” x 8.5” vertical con el texto

explicativo a quien va a beneficiarse.

Preboceto 1
El texto “Su carro” de manera muy
imperativa, propone que las personas

sientan seguridad de ganar.

Carro Nuevo
Q.10..

ypara llevar una

Preboceto 2 a nifios pobres

En esta pieza, se cambiaron los colores

del preboceto anterior para mantener

6a. Avenida 14-57, Zona 9 Guatemala, C.A.

Teléfonos: (502) 2362-8385 ¢ 2362-8388

ho eworldwide uatemala@itel ua.com
www.hopeworl@wideguatemal8.org

unidad con las demas piezas.
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Segunda opcién de unifoliar tamafio 4.25” x 8.5” horizontal, el
cual seré distribuido via correo directo, con la informacion de la
rifa.

Preboceto 1

El texto “Su carro” busca llamar la atencion del grupo objetivo.

El color amarillo, como base y un cintillo en verde. La fotografia
del automovil, méas grande.

6un Ry T

Preboceto 2

Se afinaron la ubicacion de los textos y el logotipo de la organizacion.
Se resalto el concepto de llevar una esperanza al comprar el
billete de la rifa.

SuCarro Nuevo Q.10.

para llevar una

Esperanza

a nifos pobres




4.2.1.6 Mupi
Contiene toda la informacién de la rifa con el texto “carro nuevo
para usted”. Da importancia al logo de la organizacién y al

automovil.

Preboceto 1
Colocada una franja verde del lado izquierdo para que se familiarice
con la esperanza y porque es para beneficio de nifios. Textos

grandes y colores calidos.

Capitulo 4
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Preboceto 2
Se dio movimiento a las franjas y se distribuyeron los textos,

dandole equilibrio al disefio.
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4.2.1.7 BANNER

Tendrd, en primer plano la fotografia del automovil. De fondo los

colores ya preestablecidos para todos los disefios, con el logotipo
de la organizacion en grande y el costo del billete. Dentro del
esquema, se colocara en texto mas grande el titular, “ aqui”, para

que las personas se interesen en comprar un ndamero.

Preboceto 1
En formato horizontal, para colocarlo sobre la pared, a todo color,

impreso en manta vinilica en tamafio 1.5m. x 1m.

Capitulo 4
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Preboceto 1

Se colocd el automadvil méas grande que en el anterior preboceto.
El logotipo se pierde y, por tal razén, se diagramo de otra forma
el banner, siempre utilizando los mismos colores y el mismo

concepto.

Carro Nueve

y llevar una
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4.2.2 BOCETOS POR VALIDAR verde para que predominara y el grupo objetivo se identificara

de inmediato con el concepto de la rifa el cual es ESPERANZA.
Se presentaron los prebocetos y se discutié con el cliente acerca También se anotaron la direccion exacta, el correo, el sitio web
de las opciones de cada una de las piezas gréficas para la Campania de la organizacion, y la fecha del sorteo.

de Recaudacion de Fondos para Centro Recreativo, (RIFA) vy se
obtuvieron como resultado, los cambios para poder elaborar la 4.2.2.1 Boceto del billete de rifa
campania.

Cambios generales para todas las piezas de disefo
Se sugirieron cambios en cuanto a tamafios de los formatos para
dejarlos ya establecidos para su reproducciéon final.
Ya escogidos los colores para las piezas, se agregé el mundo

distintivo de la organizacion y el logotipo colocado en la parte

superior de las piezas. A los textos, se les dio un efecto de emboss . . .
Boceto del retiro del billete de la rifa
y sombra. Ya se coloco la fotografia del automovil que se rifara,

Puede ser suyo este
ademas de la marca, el modelo y la nota explicativa de que se Carro nuevo .maoQ 10 o llevar una
A Primer Premio:  Un Vehiculo Chevrolet Prizm 2,006 Esperanza
z ~ Segundo Premio: Una motocicleta ASIA HERO 2,006

incluye las placas, en un texto méas pequefio. Cuarto Premio: Una motocicista ASIA HERO 2,006 glilesideisscasos recursce

Quinto Premio:  Un Televisor Sony 27” 1
., " ;. “ Sexto Premio: Un Televisor Sony 27"

Se cambi6 el texto de “Su carro nuevo” por “Puede ser suyo este Sépum (e el N kg S

Noveno Premio:  Una noche de estadia en Hotel Atitlan
v L, e v - Décimo Premio:  Un Horno de Microondas 19”
carro nuevo” asi como el texto de “nifios pobres” a “nifios de .
) . b T H@EE
escasos recursos” , y se resalto el tema de la campaia que es Sore0q B GOATEMALA

6a. Avenida 14-57, Zona 9 Guatem:
Los premios saidrén publicados an Tabtono. (302) 1562.6365 « 33626395
nsa Libre el dia Lunes 17 de Noviembre 2,006

dar ESPERANZA. Por ello, se utilizé en todas las piezas el color

A.( Sor,
%
N5

<

gawd ¥ Educacid"
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4.2.2.2 Portada disco compacto

Capitulo 4

Concepto de diseno y bocetaje

4.2.2.4 Afiche vertical

Puede ser suyo este

HSPE
Carro nuevo %
rorsso Q,10.%

e ucacj

6a. Avenida 14-57, Zona 9 Guatemala, C.A.
reléfonos: (502) 2362-8385 ¢ 2362-8388.
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4.2.2.5 UNIFOLIAR VERTICAL 4.2.2.6 MUPI

4.2.2.7 BANNER

Sorteo
‘l de febrero
2,006

™
.....
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5.1 VALIDACION
DESCRIPCION METODOLOGICA

La validacion del material para la Campafia de Recaudacion de

Fondos para Centro Educativo Hope Worldwide Guatemala para
la comprobacion de eficacia de las piezas disefiadas se efectu6
a través de una prueba de campo con personas representativas
del grupo objetivo. Se recolectd su opinidn para saber si el mensaje
llenaba los aspectos de comprensidn del contenido del material,
atraccion, aceptabilidad del material sea aprobado,
involucramiento identificacién con el tema, persuacién o

respuesta positiva al mensaje propuesto.

5.1.1 INSTRUMENTOS UTILIZADOS PARA
LA RECOLECCION DE INFORMACION

La técnica de validacion utilizada para esta campafia fue
la encuesta individual, con la que se obtuvieron como resultado las

respuestas especificas de los entrevistaron. Se realiz6 en centros

comerciales y en hogares seleccionados.

Capitulo 5

Comprobacion de eficacia y propuesta grafica final

GUIA DE PREGUNTAS
1. ¢Ha participado en alguna actividad de ayuda a personas

necesitadas? Si NO Por qué?

2. ¢(Qué sentimiento tuvo al observar la imagen?
Esperanza Necesidad Alegria

3. ¢Considera que la imagen que se muestra representa los
siguientes conceptos: Esperanza, Si___ _NO___

Colaboracion,SI_ NO__ Solidaridad,SI____NO___ Deseo de
ayudar? SI____NO___

4. ¢Considera que los colores son adecuados para representar
Esperanza e invitacion a colaborar? Si NO
¢Cambiaria alguno? ¢;Cual?
5. ¢Es claro el mensaje que se muestra en la imagen?
Si NO

6. ¢(Atrae su atencion la imagen? Si___ _NO___
7. ¢Considera usted que la imagen se encuentra dentro de las
siguientes categorias: atractiva, poco atractiva?. ¢Considera
que los afiches, unifoliares (volantes), billete de rifa, banner(cartel),
mupi(pantalla publicitaria en las paradas de buses) son las

apropiadas para lograr la ayuda a las personas necesitadas?

Si NO ;Qué otro sugiere?

9. ¢(Que cambios haria usted a la imagen que observo6?

10. ¢Desearia usted colaborar en comprar un billete de la

rifa? Si




5.1.2 TECNICA DE RECOLECCION DE
DATOS

La técnica de recoleccion de datos se obtuvo a través de una guia
de preguntas realizada a cada persona del grupo objetivo, utilizando
el método de entrevista persona. Se mostraron, a cada una
de las personas, las piezas graficas impresas a escala. Los
lugares donde se realizaron estas entrevistas fueron Centros
Comerciales, Oficinas Ejecutivas y Hogares, en horarios habiles,

tanto entre semana como fines de semana.

5.1.3 PERFIL DEL INFORMANTE
(Grupo objetivo)

Personas de género masculino y femenino

Edades: de 18 a 65 afios

Actividades: estudiantes universitarios, amas de casa, empresarios,
trabajadores en general.

Lugar: residentes en la ciudad capital

Ingresos econdmicos: desde salario minimo de Q.1,100.00 en

adelante.
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5.1.4 RESULTADOS DE LA VALIDACION

GRAFICA
RESULTADO DE GRAFICAS POR PREGUNTA INDIVIDUAL

El grupo objetivo respondié a las siguientes preguntas asi:

1. ¢Ha participado en alguna actividad de ayuda a personas
necesitadas? 100%

Si I i 10

NO 0

S| NO
2. ¢(Qué sentimiento tuvo al observar la imagen?

Esperanza 1 3
Necesidad Il 4 7
Alegria 1 2
Ninguno 1

SI NO




3. ¢Considera que la imagen que se muestra representa los
siguientes conceptos:
Esperanza,
Sl 11 3
NO
Colaboracion, 100%
S 1 2
NO
Solidaridad,
Si 1 2
NO
Deseo de ayudar?
Si Il 3
NO

4. Considera que los colores son adecuados para representar

Sl NO

Esperanza e invitacién a colaborar?

99% T

Si Tl 9
NO | 1
1 1%
¢Cambiaria alguno? ¢Cual? verde sl NO

5. Es claro el mensaje que se muestra en la imagen?

Si T 10
NO I
6. (Atrae su atencion la imagen? s NO
Si mun w10 7 I
NO
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7. ¢Considera usted que la imagen se encuentra dentro de las

siguientes categorias?: 80%
Atractiva e 1 8
20%
Poco atractiva 1 2

S| NO
8. ¢Considera que los afiches, unifoliares (volantes), billete de
rifa, banner(cartel), mupi(pantalla publicitaria en las paradas de
buses) son las apropiadas para lograr la ayuda a las personas
necesitadas? 90%

Si L 1l 9

10%

NO | 1

Sl NO
¢Qué otro sugiere? Television

9. ¢Qué cambios haria usted a la imagen que observé?

Fotografia auto R LN N 7
70%
Fotografia de nifios 11 2
. 20% 10%
Ni nguno I 1 FOTO  NINOS  NADA

10. ¢Desearia usted colaborar en comprar un billete de la rifa?

SI i 10
NO

100%

5
N7

K X

gawd ¥ Educaeid,7
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RESULTADO GENERAL DE GRAFICAS

94%

4%

2%
Estuvo de Sugirio el Sugiri6 otro
acuerdo con la cambio de la _medio de
diagramacion, fotografia del informacion
colores y automovil (television)

conce_pto
creativo
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5.1.5 ANALISIS DE RESULTADOS Y el texto principal, cambiarlo de: “Puede ser suyo este carro nuevo”
SUGERENCIAS DE CAMBIOS a: “Llévese este Automovil”. Se hizo necesario resaltar el tema

de la campafia con el texto “Unase al equipo de voluntarios que
. ., . ; llevan ESPERANZA® asi como el texto: “nifios de escasos recursos”
Para obtener los resultados de la validacion de las piezas, se tomo

s . a “nifios de escasos recursos que necesitan salud y educacion”.
en cuenta la opinidon de las personas que en su totalidad han

- . . Otro de los cambios sugeridos fue hacer més grande el tamafio
participado, colaborado o comprado un billete de rifa. Se observaron 9 g

. . . L . de la fecha del sorteo y del logotipo de la empresa con un efecto
otros promocionales para rifas, lo cual hizo mas eficaz la entrevista,

o . s . e de outer glow (sombra esfumada). Se sugiri6 cambiar el texto
ya que se utilizé la pregunta de filtro “si han participado en rifas”,

. . . . L de”carro nuevo” por solamente “automovil” ya que se sobreentiende
la que prepardé el camino para continuar con la validacion de las

piezas gréficas que es un carro nuevo y no usado el que se estara rifando. Se
iez icas.

~ s " propuso que todas las piezas llevaran los mismos colores y que
El concepto de la campafia es transmitir “Esperanza”. Las personas

. . . . las Unicas variantes fueran la ubicaciéon de los textos y asi como
se identificaron con el tema y reconocieron la necesidad de

i los diagramas, tamanos de los formatos, y materiales para su
colaborar con los nifios de escasos recursos. Interpretaron que

. ~ S . impresion. Se determind que se colocara el logotipo de la empresa
por medio de esta campafa publicitaria para la recaudacion de

., N . que donaréa el automovil, en este caso agregar el texto “con el
fondos se lograria que estos pequefios se lleguen a beneficiar.

. . . apoyo de la o las empresas patrocinadoras”.
Es por ello que resulté en un 94% eficaz la prueba piloto, antes

de realizar la campafa. Es decir que si cumple con el requisito
Billete de rifa: Se sugirié que la fotografia del automovil fuera

de transmitir el concepto que se ha manejado. Segun las

. . . cambiada de color y se propuso un automoévil oscuro, ya que
sugerencias de los entrevistados los colores empleados, asi como

. S . 5 llama mucho méas la atencion del grupo objetivo.
la tipografia utilizada estan acordes con el concepto de la campafa.

Se sugirié el cambio para la fotografia del automaévil, asi como
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Portada de disco compacto: Los entrevistados solicitaron que
se ubicara el texto para quien va dirigida esta pieza de disefio,

asi como el texto principal.

Etiqueta disco compacto: Al igual que la portada, se sugiri6
incluir a quién va dirigida la presentacion interactiva, colocar el
logotipo de la empresa patrocinadora y los cambios en los textos

y fotografia antes mencionados.

Afiche vertical y horizontal: En ambos casos, se sugirio el
cambio de la fotografia.

El texto imperativo de “LIévese este carro”, sustituyo al anterior.
Inlcuir el logotipo de la empresa patrocinadora. El que texto que

indica la fecha de sorteo debe ser mas grande.

Unifoliares: Esta pieza de disefio fue la que mas parecié al gusto
y percepcion del grupo encuestado. El Unico cambio sugerido fue
que se coloque una mayor parte del color verde en todo el

disefio.

Mupi: Llamé mucho la atencién de los entrevistados, pero se

sugirié el cambio en la fotografia y colocar el costo de la rifa.

Comprobacion de eficacia y propuesta grafica final
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5.2 FUNDAMENTACION

Sugirieron el cambio de los textos y uniformarlos con las demas

piezas graficas.

Banner: al igual que en el billete de la rifa, propusieron colocar
el cambio de la fotografia, ya que ésta sera la primera impresion
de la campafa en los establecimientos participantes; resaltar el

logotipo de la organizacidon y cambiar la direccion de correo.

5.2.1 Billete de rifa

Tamafio 3” x 5” formato horizontal, para impresion en material
couche base 80, a todo color en tiro.

Textos: “Llévese este “ de forma imperativa, para que invite al
grupo objetivo a sentir la seguridad de ganarse el premio.
“Automovil” premio que se ofrece para la rifa, ubicados en la parte
superior del billete para connotar que es lo que se interesa
promocionar.

“Por solo” “10.00” para dar a entender que con esa suma puede
ser acreedor del premio, texto ubicado debajo de la palabra
“automovil”, casi en medio para llamar la atencion. Se pretende
que los titulares: “llévese este carro, por solo Q10.00”, “Esperanza”,
fecha del sorteo y el logotipo de la empresa asi como la fotografia

del automoévil sean lo que llamen la atencién al grupo objetivo y

sea lo que rapidamente pueda capatarse para que se interese en
adquirir el billete.

Tipografia: Verdana. Se eligi6 este tipo de letra porque es claro
y sencillo, perteneciente a la familia de los palo seco, y facil de
leer en pocos segundos, en color azul con efecto de emboss y
sombra.

Logotipo de la Organizacion: colocado en la parte superior derecha
para que se muestre quién promueve la rifa, en color azul con
efecto de sombra esfumada en color amarillo, sugerido por el
cliente.

La fotografia del automovil fue ubicada siempre del lado derecho
porque el ojo observa de derecha a izquierda y esta en primer
plano para llamar la atencion.

El texto “Unase al equipo de voluntarios que lleva esperanza” fue
escogido para invitar al grupo objetivo a formar parte del
voluntariado de la organizacion a través de comprar el billete de
la rifa, seguidamente del texto “a nifios sin recursos que necesitan
salud y educacion” ya que el enfoque es recaudar fondos para el
centro educativo de la organizacion, en tipografia arial plano y en
color negro con sombra en amarillo para que connote seriedad,
pero atraccion al mismo tiempo.

La direccion de la empresa asi como los teléfonos y

paginas web, se colocaron para que sea




facil de localizar la sede de la organizacién, con un texto mas
pequefio que todos porque lo que se desea es promocionar el
automovil en la rifa. El color escogido es el azul para que vaya
de acuerdo con la imagen institucional de la empresa, ubicado
en la parte inferior de la pieza.

La fecha del sorteo se puso en grande para que llame la atencion
y el grupo objetivo esté pendiente de cuando se llevara a cabo,
igualmente en color azul pantone 285 con sombra sobre los
fondos en verde para reflejar la esperanza de ayudar a otros.

Llévese este

Automévil porsslo Q.10.°

Primer Premio: Un Vehiculo Chevrolet Prizm 2,006
Segundo Premio: Una motocicleta ASIA HERO 2,006
Tercer Premio: Una motocicleta ASI,

Cuarto Premio: mo

ublicados el
unes 24 de febrero 2,006

1 de febrerg =wmesmeniuc : e i mEr¥

los premios se haré ol sibado 22 de noviembre de 8:00 2 14:00 horas.
Este sorteo caduca el 31 de enero del 2,006. 65, oy AVEHIH (477, Fbina & 6itEibTe, A,
J 2,006 : s
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5.2.2 Portada para disco compacto

La portada se disefié para imprimirse en papel coushé b. 100
blanco, para la caja del disco compacto, a todo color en medidas
de 5” x 57, solo de un lado. Tiene por una fotografia del automovil
que se rifard, sobre dos ovalos desvanecidos al centro de la pieza
uno en color amarillo del 130 a 80% que muestra la alegria de
dar a otros y el otro en naranja a 80% representando juventud.
Estos sobre fondo verde 375 para representar el concepto de
esperanza, tiene un mundo en pantalla el cual se ha utilizado en
todas las piezas en la parte inferior derecha, asi mismo el logotipo
de Hope en color azul con efecto de emboss y sombra, colocado
en la parte superior derecha, sugerido por el cliente, ya que es
la organizacion la que respalda dicha rifa. La direccion se colocé
en azul en fuente verdana de 10 pts. colocado en la parte inferior
izquierda para su facil localizacion. El texto “Llevese este” en
color azul, porque habla de manera imperativa “automaovil” con

texto en grande, en color azul y con efecto de emboss ambas




voluntarios que lleva Esperanza” colocado en varios tamafios con
un mismo tipo de fuente (verdana), sobre una franja en color
azul pantone 285, para dar la connotacion de seguridad y seriedad
a la campafa, ya que estos discos compactos se daran a las
empresas patrocinadoras. Se colocé el valor del billete debajo

la fotografia del automovil para su facil visualizacion.

5.2.3 Etiqueta para disco compacto
La etiqueta tiene un disefio sencillo en color verde y el mundo
distintivo de la organizacion de fondo, con una franja en naranja

para representar a la nifiez, el logotipo de Hope con efecto en

Capitulo 5
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emboss y sombra para resaltarlo, el texto “Unase al equipo de
voluntarios que lleva esperanza” fue escogido para invitar al grupo
objetivo a formar parte del voluntariado de la organizacion a
través de comprar el billete de la rifa. Seguidamente el texto “a
nifos sin recursos que necesitan Salud y Educacién” ya que el
enfoque es recaudar fondos para el centro educativo de la
organizacion, en tipografia arial plano y en color negro con sombra
en amarillo para que connote seriedad pero atraccién al mismo
tiempo. En esta pieza, se enfocaron solamente al layout
informativo, el logotipo de la organizacién y la marca del carro
junto con la fotografia, porque adentro va la informacion y solicitud

para que patrocinen con diferentes premios para la rifa.

a .Jlgg acion
[
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52.4 Afiches Se disefiaron uno vertical y otro horizontal, ya que seran colocados

Como parte de la campafia, en tamafio 11” x 17” en material en distintos lugares de captacion del grupo objetivo.
texcote calibre 14. Su disefio en forma de 6valos esta unificado

con los colores, amarillo pantone 130 sdlido y naranja en forma

a -10 y -5 grados respectivamente. El verde de fondo representa m
esperanza; azul, para el logotipo. El texto “Unase al equipo de Automévil
Unase al equipo de

voluntarios q

-

Llévese este

voluntarios que lleva esperanza” es de fuente arial en color verde

con sombra gris. El logotipo en azul, plano ubicado en la parte

superior de la pieza alineado a la derecha. La fotografia empleada
fue la de un automovil que se promueve para la rifa. Tiene un
mundo en pantalla el cual se ha utilizado en todas las piezasen | [apdfbenr
la parte inferior derecha, asi mismo, la direccion en azul en fuente

verdana de 10 pts. El texto, elaborado en escala para su tamafo

real de 11” x 177, la direccidon con fuente verdana de 14pts. en
color azul, se disefi6 en color naranja con efectos en desvanecido
asi como el amarillo para representar la alegria de compartir con

otros y la nifiez a la que se desea beneficiar. La fecha del sorteo

ifios sin recursos que necesitan
Salud y Educacié

en color azul porque muestra la seriedad de la campafa con

sombra para que resalte sobre el fondo. La marca del automovil . 'Y Sorteo ! 4
. 1 sﬁfgb‘r@

debajo de la fotografia en pequefio para que llame la atencion

leerlo y en color negro y tipografia arial.
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5.2.5 Unifoliar

Elaborado en tamarfio 8.5” x 3.5” en papel couche b. 80, en tiro

a todo color. Lleva una fotografia que muestra el automoévil que

se rifara, colocado sobre fondos en desvanecido para crear la

sensacion de frescura y dinamismo conformados por dos évalos,

uno naranja y otro amarillo, con un fondo en color verde. Se

Onase:nqtu;m;«
- - . . . . voluntaries que lleva
agrego una franja azul en la parte inferior del unifoliar para que :
gred I P paraq speranza
~ . . ~ \ S . a Nifios sin recursos que necesitan
fuese mas atractivo y conservara la seriedad de la campafia, ya \ - 5 Sa'udVEg*’%“P:
' ' 0

Sorteo

que el color azul pantone 285 representa formalidad pero a la

vez por su pigmento se adapta para crear una imagen infantil, ya
que éstos seran los beneficiados. Los colores muestran alegria U5 rsere

y dinamismo. Se incluyeron un mundo con un porcentaje de 15,

el cual se ha utilizado en todas las piezas, ubicado en la parte
inferior derecha, y el logotipo de la organizacion Hope, en azul
con efecto de emboss y sombra. En el unifoliar vertical, se coloco 5.2.6 Mupi
en la parte de en medio como encabezado, ya que es la organizacion
que lo estad promocionando, la direccion en azul en fuente verdana

En su disefo, la fotografia en colores del automovil, sobre dos
de 10 pts., el texto “el titulo “LIévese este automovil por solo....”

6valos: naranja y amarillo pantone 130, sobre un fondo verde
en color celeste en fuente verdana de distintos tamafios. En el

unifoliar horizontal se colocaron todas las piezas descritas

o
N7

anteriormente, pero con diferente ubicacién, ya que seré entregado . . ; .
cliente. La tipografia utilizada es la fuente

X

en otro medio.
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verdana que pertenece a la familia de los palo secos. Esta refleja sombra sobre los fondos en verde para reflejar la esperanza de
sencillez y claridad, es facil de leer porque sus aristas son sin ayudar a otros, el amarillo que simboliza alegria y el naranja que
serif. representa juventud, ya que los beneficiados seran los nifios.

El texto “Unase al equipo de voluntarios que lleva esperanza” fue
escogido para invitar al grupo objetivo a formar parte del
voluntariado de la organizaciéon a través de comprar el billete de
la rifa, seguido por el texto “a nifios sin recursos que necesitan
Salud y Educacion” ya que el enfoque es recaudar fondos para el
centro educativo de la organizacion, en tipografia arial plano y en
color negro con sombra en amarillo para que denote seriedad
pero atraccion al mismo tiempo.

La ubicacion de la direccion de la empresa, asi como los teléfonos

Sonteo
ﬂ ,ﬁ‘ar:(am:m

2,006

y paginas web, se colocaron para que sea facil de localizar la sede

de la organizacion, con un texto mas pequefio que todos porque

lo que se desea es promocionar el automovil en la rifa. El color
escogido es el azul para que vaya de acuerdo con la imagen 5.2.7 BANNER

institucional de la empresa, ubicado en la parte inferior de la

preza. Su disefio en tamafo 1.5m. x 1m. esta unificado con los colores

Se coloco, en tamafio mas grande, la fecha del sorteo para que de las demas piezas graficas, amarillo pantone 130 sélido y

llame la atencion y el grupo objetivo esté pendiente de cuando naranja en forma de 6valos a -10 y -5 grados

o
N

se llevara a cabo, igualmente en color azul pantone 285 con

X

respectivamente. Se utilizo el color verde
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de fondo para dar la sensacion del concepto utilizado dentro de colocado en varios tamafios con un mismo tipo de fuente (verdana),
la campafa, el cual es “Esperanza”; el logotipo en azul plano sobre una franja en azul pantone 285, para dar la sensaciéon de
ubicado en la parte superior de la pieza alineado a la derecha. seguridad y seriedad a la campafa.

La fotografia empleada fue la de un automoévil que se promueve
para la rifa, tiene un mundo en pantalla el cual se ha utilizado en

todas las piezas en la parte inferior derecha, asi mismo, la direccion

en azul en fuente verdana, contiene dos ovalos desvanecidos al
centro de la pieza en color amarillo 130 a 80% que muestra la
alegria de dar a otros y naranja a 80% representando juventud,
con fondo verde 375 para representar el concepto de Esperanza.

Tiene un mundo en pantalla, el cual se ha utilizado en todas las

piezas, en la parte inferior derecha, asi mismo el logotipo de Hope . ; Saludy E
en color azul con efecto de emboss, y sombra colocado en la parte
superior derecha. Este fue sugerido por el cliente, ya que es la
organizacion la que respalda dicha rifa. La direccion se coloco en

azul en fuente verdana de 10 pts. en la parte inferior izquierda

para su facil localizacion. El texto “Llévese este” en color azul,

porque habla de manera imperativa “automovil” con texto en
grande, en color azul, ambas palabras y con efecto de emboss.

La fuente empleada es verdana colocada como primer texto ,

o
N

seguido de “Unase al equipo de voluntarios que lleva Esperanza”
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Se disefid la Campafa de divulgacion para la Recaudacion de
Fondos para Centro Educativo, que consta de afiches, unifoliares,
Etiqueta para disco compacto, portada para disco compacto,
banner, mupi y billete de la rifa, para que la organizacién Hope
Worldwide Guatemala. logre sus objetivos persuasivos, y pueda
captar la mayor cantidad de ingresos econémicos por medio de

la venta de boletos de la rifa.

Se validaron todas las piezas de la campafia a través de la encuesta
aplicada a una muestra del grupo objetivo. Esta estuvo conformada
por 50 personas, hombres y mujeres de diferentes estratos
socioescondmicos y culturales. Los disefios fueron aprobados
porque cumplian con el concepto de la camparfia y satisfacian las

expectativas de las técnicas de disefio grafico empleadas.

Se diseflaron los artes finales de las piezas, para incluir en ellas
las sugerencias de cambio de los encuestados. Algunos de estos

cambios fueron: que el color del automoévil fuese otro, y que el

texto principal, layout, fuese imperativo.
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Billete para rifa: se sugiere que se impriman 100,000 billetes
en todo color en tiro y a un color retiro, pegados en talonarios
de 100 cada block, numerados, perforados y engrapados,
entregados y distribuidos al equipo voluntario de la organizacion,
y a establecimientos participantes y empresas donantes de los
premios, para que puedan venderse a partir de la fecha cuando
se inicia la promocion. La venta puede hacerse de persona a

persona.

Portada de disco compacto: Para imprimirse en todo color en
material couché base 100. La cantidad sera de 500 portadas, las
cuales irdn colocadas dentro de cada caja del disco compacto,
como identificador de la informacién que lleva adentro. Seran
entregadas a las empresas donantes por medio de los voluntarios
que les visitaran, asi como establecimientos a los cuales se desea
pedir la colaboracién de premios o bien de ser captadores del
grupo objetivo, es decir que alli mismo se logrard que sea un

punto de venta de los billetes.

Etiquetas para disco compacto: Impresas en material

autoadhesivo, troqueladas y con ciza por atras, en todo color

Lineamientos

para la puesta en practica de la propuesta

pegadas en los discos compactos que llevan la informacién que
solicita la colaboracion de las empresas y establecimientos

participantes. Se sugiere la impresién de 500 caratulas.

Afiches: Se sugiere la impresion de 5,000 afiches en tamafio
11” x 17” en cartulina texcote c. 14 con barniz UV, para que sean
colocados en interiores y exteriores en puntos estratégicos como
tiendas de conveniencia, empresa,

clubes, organizaciones y lugares donde puedan ser observados
por el grupo objetivo y que a su vez también puedan ser colocados
en empresas y/o establecimientos participantes en recaudar fondos
para la rifa, es decir que sean captadores directos de venta de

los billetes.

Unifoliares: Se propone la impresion de 20,000 a 15,000 en
formato vertical como volanteo y 5,000 en formato horizontal, en

todo color en tamarfio 8.5” x 3.5”, en papel couché base 80.

Seran distribuidos por medio de correo directo, es decir que la

organizacion solicitara a los bancos, tarjetas de crédito y otras @ ==

agencias que puedan colaboren con enviarlos dentro

de su correspondencia como parte del apoyo




Ineamientos

—

a la campahfa publicitaria, o bien sean dejados en tiendas y centros

de conveniencia para que las personas lo tomen.

Mupi: Disefiado en tamafio de 1.5m. por 1m., para que se elabore
en material acrilico en caja de estructura metalica con luz,
colocado en las paradas de los buses. Se sugiere que el disefio
sea entregado a la empresa donante, la cual se encargara de
colocarlo, después de colocar su logotipo como empresa
patrocinadora. Que esta sea una estrategia para lograr que se

publique la pieza de disefio.

Banner: Estos pueden ser colocados tanto en la sede de la
organizaciéon, asi como en cada empresa participante en la
recaudacion de fondos por medio de la venta de billetes de rifa,
Debe elaborarse en material vinilico con ojetes para colocarlo en
un lugar adecuado, en todo color, en tamafio 2m. x 1.5m. o bien
en un tamafo proporcional al requerido por la empresa o

establecimiento que lo colocara.

para la puesta en practica de la propuesta

PRESUPUESTOS

100,000 Billetes de rifa: Impresos en full color, en material
couché base 80 y retiro a un color, numerados, perforados y
pegados en talonarios de 100 cada uno, en tamafio 5” x 3.5”

Q.6,600.00

500 Portadas para disco compacto: Impresas en full color
en tamafo 5”x 5”, en material couché base 100 solo tiro, sin

barniz
Q.1,050.00

500 Etiquetas para disco compacto: Impresas en full color en
papel autoadhesivo blanco mate, troquelados y con ciza, sin disco

Q.1,200.00

5,000 Afiches: Impresos en full color en tamafio 11” x 17” con
barniz UV, en cartulina texcote c. 14

Q.7,200.00
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15,000 Unifoliares impresos en full color en tamafio 8.5” x 3.5”
en papel couché b. 80 solo de un lado, sin barniz

Q.2,300.00

Mupi: Con caja de base metdlica, en tamafio 1.5m. x 1.3m.
sobre acrilico transparente en full color y con luz interior, cada
uno

Q.2,800.00

Banner: En tamafio 1.5m. x 1m. en manta acrilica full color, cada
manta

Q.180.00

Opcidn 2 presupuesto
100,000 Billetes de rifa: Impresos en full color, en papel couché
80g. y retiro en un color, numerados, perforados y pegados en
talonarios de 100 cada uno, a tamafio 5” x 3.5”

Q.7,250.00
700 Portadas para disco compacto: Impresas en full color en
tamafno 5” x 5”7, en papel couché base 100, sélo tiro, sin barniz

Q.1,250.00

Lineamientos

para la Propuesta en practica de la propuesta

700 Etiquetas para disco compacto: Impresas en full color
en papel autoadhesivo blanco mate, troguelados y con ciza, sin
disco

Q.1,380.00

5,000 Afiches: Impresos en full color en tamafio 11” x 17” con
barniz UV, en cartulina texcote c. 14

Q.7,090.00

15,500 Unifoliares: Impresos en full color en tamafio 8.5” x
3.5” en papel couché b. 80, solo de un lado, sin barniz

Q.2,300.00

Mupi: Con caja de base metaélica, en tamafio 1.5m. x 1.3m.
sobre acrilico transparente en full color y con luz interior, cada
uno

Q.3,500.00

cada manta
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Glosario




Banner: Manta publicitaria que puede ser en diferentes materiales

y de tamarfos desde 1 m. hasta 20 m.

Bocetaje: Disefios trazados a mano alzada o digital, que llevara

cambios, previo a su arte final.
Campanfa publicitaria: conjunto de anuncios o publicaciones
que se generan por medio de un mismo concepto. Pueden ser

televisivos, radiofénicos o escritos.

Desvalido: persona que no cuenta con los recursos necesarios

para subsistir.

Esquema: representacion grafica.

Formato: espacio para dibujar, disefiar o diagramar.

Fundamentacion: es dar credibilidad a lo que se propone, es la

investigacion justificada, que tiene certeza y validez para razonar

las piezas graficas que se desarrollan en una campaina.

Lluvia de ideas: propuesta de diferentes ideas, ldgicas o ilégicas

Glosario

que pretenden llegar al desarrollo de una meta exitosa y segura.
Material institucional: piezas graficas que son la carta de
presentacion de las empresas, hojas, sobres, logotipo, y papeleria

de administracion de una empresa.

Pagina web: Pagina computarizada colocada en el internet, es

interactiva.

Piezas graficas: Herramientas disefiadas para publicar o

promocionar.

Psicodemografico: Ubicacion de las personas segun su edad,

sexo, clase social, lugar donde viven.

Tipografia: Conjunto de tipos de letra de diferentes tamafos,

grosores, estilos.

Validacién: Es constatar, avalar o respaldar algun tema o

fundamento para su comprobacion real.

Voluntariado: Equipo de trabajo que tiene como

A.( Sov,
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misién proponerse a si mismo para ayudar.
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GUATEMALA

GUIA DE PREGUNTAS
1. ¢(Ha participado en alguna actividad de ayuda a personas necesitadas?

Sl NO ¢Por qué?

2. ¢Que sentimiento tuvo al observar la imagen?

Esperanza Necesidad Alegria

3. ¢Considera que la imagen que se muestra representa los siguientes conceptos:
Esperanza, SI___NO___ Colaboracién,SI____NO___ Solidaridad,SI___NO____
Deseo de ayudar? SI____NO____

4. ;Considera que los colores son adecuados para representar esperanza e

invitacion a colaborar? Si NO

¢Cambiaria alguno? ¢Cual?

5. ¢Es claro el mensaje que se muestra en la imagen?

Si NO

6. (Atrae su atencién la imagen? Si NO

7. ¢Considera usted que la imagen se encuentra dentro de las siguientes categorias:
atractiva, poco atractiva

8. ¢Considera que los afiches, unifoliares (volantes), billete de rifa, banner(cartel),

mupi (pantalla publicitaria en las paradas de buses) son las apropiadas para

lograr la ayuda a las personas necesitadas? Si NO ¢;Qué otro

sugiere?

9. ¢(Que cambios haria usted a la imagen que observo6?

10. ¢Desearia usted colaborar en comprar un billete de la rifa? Si NO
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H®PE Recomendaciones

GUATEMALA

Se recomienda que al momento de solicitar la ayuda a empresas
0 patrocinadores para la realizacion de la Campafa Publicitaria
para la recaudacion de Fondos para el Centro Educativo de Hope
Worldwide Guatemala, se utilice la portada y etiqueta del disco
compacto, el cual llevara la informacién en forma de presentacion

para lograr sus objetivos.

Utilizar los medios de distribucién adecuados para las piezas
graficas, de lo contrario repercutiria en gastos innecesarios y la

campafia no llegaria a la mayor parte del grupo objetivo.

Tomar en cuenta que se realizé esta camparia publicitaria para
hacer un llamado a la conciencia moral y humanitaria para que
participen comprando un boleto de la rifa, el cual ayudara a
recaudar fondos para el Centro Educativo de Hope Worldwide

Guatemala, la cual contribuiré a la educacion y salud de los nifios

de escasos recursos.




