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VI

Presentación

Debido a la import ancia que t iene Guat emala en
arraigar las cost umbres y t radiciones a nivel
nacional y darlas a conocer a nivel int ernacional,
 el Minist erio de Cult ura y Deport es  (MCD) ha
impulsado act ividades enfocadas al desarrollo y
conocimient o de nuevos proyect os que apoyen
iniciat ivas que se enmarquen en el Folklore
Guat emalt eco.  Una de las ramas que el MCD
impulsa en Guat emala es el Ballet  Moderno y
Folclór ico Nacional, na de las principales
instituciones impulsoras de act ividades cult urales
en el país.

La falt a de promoción  e ident ificación ha hecho
que muy pocas personas conozcan a cerca de la
danza folclórica, moderna y música t radicional.

 De ahí proviene el t ema  de est e proyect o:
 “Campaña Promocional del Ballet

Moderno y Folclórico del
Minist erio de Cult ura y

De p o r t e s  d e
Guat emala”.

El present e proyect o desarrolla una  campaña
promocional para el Ballet  Folclórico Nacional ,
con el objet ivo de que sea reconocido por  la
sociedad guat emalt eca como un grupo artíst ico
que rescat a las t radiciones y cost umbres a
t ravés de la danza.

Para desarrollar est a campaña promocional, fue
necesario elaborar un marco teórico y cont extual,
realizado por medio de invest igaciones
bibliográficas y de campo,  que int roducen al
lect or a conocer a profundidad sobre el t ema de
danza. Luego, se present a la propuest a gráfica
para la resolución del problema.

Todo el mat er ial gráfico que compone est e
proyect o, fue present ado como muest ra a un
grupo específico de personas del MCD y oficinas
cent rales del Ballet  Folclórico Nacional, ubicadas
en el Edif icio de Correos, concluyendo que el
mat erial diseñado fue llamat ivo y gust ó al público.
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CAPÍTULO 1
INTRODUCCIÓN
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CAPÍTULO I

1.1. ANTECEDENTES

Guat emala es un nación mult icult ural, llena de
t radiciones, folclor ,cost umbres, vest iment as,
art esanías ent re ot ras.      Dent ro de est e
cont ext o, sobresale el folclore que es el medio
art íst ico que rescat a las manifest aciones
cult urales, por ejemplo las de la danza.

La danza comienza con la aparición del ser
humano en est e planet a; el inst int o de
conservación hace que se encuent re una forma
de comunicarse.  Ant es que el hombre fuera capaz
de art icular la primera palabra, hizo uso del gest o,
del movimient o para expresarse, para
comunicarse.

La danza en Guat emala t iene raíces
pr ecolombinas . Los  a nt epas ados
mesoamericanos, además de haber cult ivado la
danza rit ual o religiosa, t ambién cont aban con
grupos de act ant es que se presentaban en plazas

y espacios adecuados,  el público
asist ía para divert irse. Algunos

pueblos mesoamericanos
conocían y pract icaban el

uso y recreo de las
r epresent aciones

t eat rales donde se
incluía la danza.
Tant os los mayas
c o m o  s u s
descendient es
pract icaban la

descendient es, pract icaban la danza, hecho
comprobable por las figuras plasmadas en estelas
y murales, en los que aparecen figuras de
bailarines.

En Guat emala,  durant e la época independient e
ant es de la Revolución de 1944, llegaban a est e
país grandes compañías de danza que eran el
espect áculo número uno de la sociedad
guat emalt eca.

Es hast a en 1944 con el triunfo de la Revolución,
que se est ablecen como pr ior it ar ios de est e
movimient o la difusión de la cult ura en
t odas sus formas.

Durant e ese gobierno, se producen grandes
movimient os en favor del art e y la cult ura; se
crea la Dirección General de Bellas Art es, la
Orquest a Sinfónica Nacional, el Coro Nacional y
el Ballet  Guat emala.

Es así como  surge el denominado  Ballet  Moderno
y Folclór ico,  un grupo de bailar ines con la
necesidad de expresarse de una manera diferent e.
Para t al mot ivo, presionaron a aut oridades de
t urno, para sit uar a Guat emala dent ro del
movimient o del art e moderno del mundo.

La Dirección General de Cult uras y Bellas Art es
giró sus inst rucciones al Depart ament o de Danza
para que organizara el Ballet  Moderno de
Guat emala.  De acuerdo con la primera act a,
fueron diez bailarines quienes int egraron el
conjunt o.
Más t arde se solicit ó que est e grupo se
denominara Ballet  Moderno y Folclórico, con la
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finalidad no sólo de pract icar danza mdoerna,
sino t ambién danza folclórica, y desde ent onces
sus funciones principales est án dedicadas a la
práct ica y difusión de est os dos géneros de la
danza.

En la búsqueda de aport ar  los conocimient os de
diseño, y como requisit o previo a obt ener el t ít ulo
de Licenciada en  Diseño Gráfico con orient ación
en Publicidad,  se decidió buscar una inst it ución
que manifest ara un gran int erés en promover el
rescat e de los valores del pueblo guat emalt eco.
Es  así como se encuent ra al Mist erio de Cult ura
y Deport es,  que t iene la necesidad urgent e en
promover al Ballet  Moderno y Folklórico. Asistiendo
a una de las present aciones del Ballet ,
inmediat ament e surgió un gran int erés de est e
grupo, en dar a conocer la diversidad cult ural que
posee Guat emala.

1.2.  PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Ballet  Folklórico y Moderno ha realizado un
gran esfuerzo para recopilar t oda su

riqueza et nográfica, y,  a pesar de
ser un grupo art íst ico de danza

 de larga t rayect oria,  la
falt a de mat er ial de

divulgación ha creado
un problema de fácil
reconocimient o con
los guat emalt ecos.
 Es por ello que se
quiere informar a la
s o c i e d a d

guat emalt eca sobre est e grupo.

Por consiguient e para que  el Ballet  Folklórico y
Moderno sea reconocido con éxit o, es fundamental
rediseñar el logotipo,  además de la promoción a
t ravés del mat erial gráfico, por medio de la
Licenciat ura de Diseño Gráfico, proyect o de
invest igación comunicación, realizado en la ciudad
de Guat emala, durant e el período de julio a
noviembre del  2005.  “ Campaña de Promoción
del Ballet  Moderno y Folklórico del Minist erio de
Cult ura y Deport es de Guat emala”.

1.3.  JUSTIFICACIÓN

Parte de la riqueza que  posee Guat emala radica
en la diversidad ét nico cult ural,  que enriquece al
país a nivel de cost umbres, expresiones religiosas,
vest iment a, comidas y ot ras facet as de la
act ividad humana, que lo hacen único y t an variado
como su t opografía.

Ent re 1960 y 1980 pareció bast ar la expresión
mult icult ural o pluricult ural para designar una
realidad que se hacía evident e, en cuant o a la
exist encia de diferent es cult uras dent ro de un
mismo espacio, pero que no reflejaba la int eracción
de las mismas.

Con base en lo ant erior, y en forma paulat ina,
desde dist int os campos como la sociología,
Ant ropología,  Psicología  y Pedagogía, se ha ido
poniendo de manifiest o que la expresión
mult icult uralidad puede reflejar, como en una foto
fija, una sit uación de inmovilidad social: el hecho
de que en una det erminada formación social
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coexistan distintas culturas.
1.3.1.  Magnitud
Guat emala es una república de 109 mil kilómet ros
cuadrados, habit ada por 10.6  millones de
habitant es (1995), de los cuales el 55% es indígena
de origen maya , el 44% rest ant e es población
mest iza-ladina y un número reducido de blancos
y negros.   La población indígena se localiza
principalment e en el int erior de la República (95%);
en las zonas rurales de los alt iplanos montañosos
y aislados se localiza el 80%, distribuida en miles
de pequeñas comunidades, y en poblados urbanos
vive el 15%. La población ladina-mest iza, en cambio,
se localiza pr incipalment e en la capit al de
Guat emala (35%), en las áreas urbanas del
int erior de la república (50%), y en áreas rurales
de asent amient o ladino (15%).

1.3.2.  Trascendencia

Guat emala es un país que posee t radiciones
cult urales ant iguas, con diversidad

cult ural, expresiones religiosas,
vest iment as, art esanías y

ot ras f acet as de la
act ividad humana

guatemalteca;  no lucha
por mant ener su
hist or ia; por t al
razón es  necesario
conocer,  rescat ar
y valorar las
manifest aciones

cult urales y art íst icas, de la danza y la música
t radicional.

1.3.1. Vulnerabilidad

Considerando que t odo guat emalt eco quiere
cont ar con la herencia  e hist oria que ha recibido
de sus ant epasados,  la aport ación del diseñador
gráfico al crear una campaña de promoción del
Ballet Folklórico y Moderno,  elevará el amor hacia
los aspect os cult urales,  en beneficio del desarrollo
y del logro de una formación int egral de los
guat emalt ecos.

1.3.2. Factibilidad

La asignación presupuest aria que dio el Gobierno
al  Minist erio de Cult ura y Deport es para el año
2005, fue de Q25,625,291, que corresponde al
17.1% del presupuest o t ot al,  y la asignación
presupuest aria para el Ballet  Moderno y Folklórico
para el mismo año : fue de Q1,152,143.

Además, el 5 de agost o de 1993 fue declarado,
por el Decret o 30-93, Pat rimonio Cult ural,  y
asimismo, le ot orga la posibilidad de est ablecer
un régimen financiero en el que pueda administ rar,
como fondos privativos, los ingresos que perciba
de sus act ividades propias.

El Ballet  Moderno y Folclórico  t ambién cuent a
con pat rocinadores, que serán los encargados
de reproducir y distribuir el mat erial publicit ario.
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1.4.  OBJETIVOS DE DISEÑO

1.4.1. General

Realizar una campaña publicitaria para el Ballet
Moderno y Folklórico del Ministerio de Cultura y
Deportes, para identificarlo como el grupo
artíst ico de danza y música t radicional de
Guatemala.

1.4.2.  Específicos

•Diferenciar al Ballet  Moderno y Folklórico
  de ot ras dependencias con las que cuent a
  la Dirección General de Cult uras y Art es ,
  que t rabajan para la preservación de t odas
 las manifest aciones cult urales del país.

•Capt ar la  at ención de pat rocinadores
 nacionales e int ernacionales,   para llevar
  a cabo las t emporadas escolares, oficiales,
 populares y giras de danza moderna y
  folclórica y puedan colaborar en la promoción
  del Ballet .

• Lograr la promoción del Ballet
Moderno y Folclórico, y con

ello permit ir  que las
t r a d i c i o n e s  y

cost umbres de la
escencia del ser
guat ema lt eco,
pervivan para las
f u t u r a s
gener ac iones .
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CAPÍTULO II
PERFIL DEL CLIENTE
 Y GRUPO OBJETIVO
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CAPÍTULO II

2.1. PERFIL DEL CLIENTE

Est e proyect o se desarrolló con el Ballet  Moderno
y Folclór ico de Guat emala, ubicado en la 7ª.
avenida 11-67, zona 1,  Edifico de Correos., oficina
226 .  2 do. nivel.  Teléfonos :  22511598-
22519664. www.ballet modernoyfolklorico.com.

El Ballet  Moderno y Folclórico Nacional de
Guat emala, se fundó en 1964; su objet ivo
principal es la difusión de la danza y música
t radicional guat emalt eca. Independient ement e
a est o, pract ica y desarrolla la danza moderna
en sus diferent es modalidades. Cada año realiza
temporadas escolares, oficiales, populares y giras
al int erior y ext erior del país, t ant o de danza
folclórica y moderna. Con relación en las
present aciones de folklor, t odas sus act uaciones
las realiza acompañado de su marimba, la cual
est á const it uida por músicos profesionales,
quienes, a su vez, pueden realizar conciert os
independient es.

Desde su fundación ha part icipado en
importantes event os y fest ivales

de cult ura a nivel nacional e
internacional, act ualment e

es ampliament e conocido
como un gr upo

p r o f e s i o n a l ,
convirt iéndose para
Guat emala en la
E m b a j a d a
Art íst ica más
solicit ada gracias

l

a su proyección y caract eríst icas populares.
Su proyección ha llegado a países, Europeos,
Nort e, Cent ro y Sur América, así como a varios
países del Caribe. El 5 de Agost o de 1993, fue
declarado por Decret o 30-93 PATRIMONIO
CULTURAL.

Act ualment e la Direct ora General del Ballet
Moderno y Folklórico de Guat emala es Lucia
Godoy Armas, bailarina profesional con est udios
de Danza Clásica y Moderna realizados en
Guat emala, Cost a Rica y Est ados Unidos.

 El Grupo est á int egrado por 22 personas.    Su
repert orio lo conforman danzas de diferent es
regiones del país. Los programas se preparan de
acuerdo a la act ividad y al t iempo que lo solicit an.
Todo el repertorio es acompañado por el conjunt o
musical.

2.1.1.  Objetivos del Ballet

El Ballet  Moderno y Folclór ico depende del
Minist erio de Cult ura y Deport es, y sus principales
objetivos  son:

•  Respet ar, valorar y enriquecer el lenguaje
corporal, como un medio de expresión y
comunicación.

•  Descubrir y respet ar diversas maneras
de ser, vivir, pensar, sent ir y de act uar, a t ravés
de la danza.El Ballet  Moderno y Folklórico depende
del Minist er io de Cult ura y Deport es y sus
principales objet ivos  son:
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•  Respet ar, valorar y pot enciar la diversidad,
cult ural part iendo de la propia cult ura y de las
que est én present es en la comunidad
guat emalt eca.

• Ut ilzar los recursos que  ofrece la danza,
como forma de mejorar la relación int erpersonal,
la comunicación y el respet o a la diversidad.

• Ampliar la cult ura emocional, musical y
rít mica, a t ravés de la danza.

2.1.1.1. Objetivos Específicos

• Conocer, descubrir y respet ar dist int as
manifest aciones cult urales (folklor, inst rumentos,
gast ronomía) de diferent es países.

• Conocer rit mos e inst rumentos dist int os.

• Aprender danzas sencillas (de grupo,
parejas, coro, et c).

2.1.2. Est ruct ura y funciones

El Ballet  Moderno y Folclórico
de Guat emala se int egra por

músicos y bailar ines
prof esionales, que

ejecut an danzas por
m e d i o  d e
coreografías de
p r o y e c c i ó n
folclórica y música
t r a d i c i o n a l

guat emalt eca. Ent re sus funciones se encuent ra
t ambién el desarrollo de la danza moderna en sus
diferent es est ilos.

Su función pr incipal corresponde a la difusión
nacional e int ernacional de la danza y la música,
t ant o t radicional de Guat emala, como la danza
moderna.

La ent idad se conforma de una dirección general
que administra a dos maest ros bailarines, quienes
a su vez dirigen a catorce bailarines profesionales
(siet e solist as y siet e de conjunt o) y a un direct or
musical, quien dir ige a los músicos de
acompañamient o del grupo danzant e. A la
Dirección la apoya administ rat ivament e una
unidad compuest a de una secret aria, un
encargado del vest uario, un conserje y un guardia
de seguridad de las inst alaciones.

En 1995,  fue creado el Grupo Musical Guat emala,
con el objet ivo de ser la ent idad encargada de
acompañar musicalment e las danzas del Ballet ,
con la función de rescatar y proyect ar los valores
musicales más aut ént icos del país (a t ravés de
la marimba) y aprovechar de la demanda y difusión
del Ballet . Act ualment e se considera al Grupo
como part e int egral del Ballet .

2.1.2. Productos y Servicios

El producto del Ballet  es la present ación art ística
de las danzas t radicionales de Guat emala y las
danzas modernas. Asimismo,  el acompañamiento
musical de caráct er aut óctono es part e int egral
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de la present ación art íst ica.

Ent re las danzas t radicionales guat emalt ecas
se encuent ran:  la danza de venados; el t orit o;
los viejit os; los mazot es; los huehuechos; los
micos, y ot ras con incorporaciones t eat rales,
como el Paa Banc; Boda en San Juan; Imágenes
Ixiles y ot ras. Existe una serie de danzas modernas
y cont emporáneas en el repert or io del Ballet .

La ent idad realiza una programación de
present aciones que se agrupa, t al como ot ras
ent idades de difusión art íst ica, en t emporadas.
De esa cuent a, se ident ifican para el Ballet
Moderno y Folklórico, la t emporada oficial,
proyect ada al público escolar, familiar, y en general
al demandant e de danza cont emporánea; el
programa de present aciones a barrios marginales;
el de present aciones al interior, enfocado al realce
de ferias pat ronales y las present aciones
ext raordinarias en las que se incluyen giras al
ext erior del país.

Ot ro t ipo de servicios y product os se realizan en
la ent idad, t ales como t alleres, present aciones

de proyección didáct ica y la
represent ación, por medio de su

direct ora, en diferent es
congresos y encuent ros

para la invest igación de
la danza t radicional

guat emalt eca.

Como part e int egral
d e  l a s
present aciones, se

intenta incorporar el mensaje de diferenciar ent re
los bailes y las danzas genuinas y las  que se
ejecut an con proyección folclórica, como las que
 realiza el Ballet , así como enfat izar en el respet o
que se debe a las t radiciones  guat emalt ecas
que se fundamentan en rit os de caráct er religioso.

2.1.3. Procesos

En la ent idad se ident ifican dos procesos que
corresponden al desarrollo de sus funciones. Por
un lado, la práct ica, el ensayo y el arreglo danzant e
y musical de las present aciones, y, por ot ro, la
const rucción de la coreografía de la present ación
art íst ica.

Para el desarrollo de la práctica, se est ablece un
programa permanent e de ensayos que abarca
t odos los días de la semana, y en el cual se
realizan las coreografías a ser present adas.
Asimismo, se incorporan los arreglos necesarios
para la inclusión de nuevas secuencias de danza
y afinamient o de los movimient os exigidos en las
danzas t radicionales y modernas.

Para las present aciones, se realiza un proceso
previo de ident ificación del demandant e (alcalde,
comit es de feria, promot ores cult urales privados,
et c.); ident ificación de las condiciones físicas de
la present ación; logíst ica y presupuest o del
t raslado del Ballet , su equipamient o y personal,
y el diseño de las caract eríst icas de la
present ación y necesidades de ensayo.



l

10

Para ello, la unidad administ rat iva y de forma
direct a por la Dirección, son las que ejecut an
dichas t areas. En algunos casos, y a crit erio de
la Direct ora, se hacen consult as a la Dirección
de Art e y Cult ura, con respectoa las aprobaciones
o generalmente de solicitudes de apoyos logíst icos
ó  económicos.

2.1.4. Cobertura geográfica

El Ballet  Moderno y Folklórico ha desarrollado
sus present aciones art íst icas en t odos los
depart ament os de la República; sin embargo, las
limit aciones de espacios físicos adecuados en el
int erior y los recursos financieros, han incidido
en que la mayor part e de las present aciones se
realicen en la ciudad capit al en diversos
est ablecimient os.

El Ballet  posee una t emporada de presentaciones
que int enta llevar sus servicios a varias localidades
del int erior, las cuales difieren año con año, y se
repit en de acuerdo con la promoción local que
demande las present aciones y que es desarrollada

por  alcaldes o promot ores de
actividades sociales,  y culturales,

t ales como ferias, congresos
o event os de diversa índole.

El Ballet ha t enido una
c o b e r t u r a
in t er na c i o na l
signif icat iva. A
t ravés de los años
de exist encia del
mismo, la ent idad

ha realizado present aciones en múlt iples países
del mundo; siendo especialment e demandado en
fest ivales europeos de cult ura, en los que ha
part icipado con menciones honoríf icas.

2.1.5. Lugares de presentación

Es necesario que cada t eat ro, audit orio o
escenario, proporcione equipo de luces, sonido
(seis micrófonos con pedest ales, amplificador y
bocinas o t res si son de alt a f idelidad).  Si la
present ación es al aire libre, una t arima de 10 x
10 met ros sólida y fija de superficie lisa sin duelas
separadas. Camerinos inmediat os al escenario
para cambios de vest uario, con espejos y sillas,
a solicit ud de la Dirección General de Bellas Art es.

2.1.6. Grupo objet ivo de la inst it ución

El Ballet  Moderno y Folclórico se dirige a t oda la
población guat emalt eca en general, en la cual
más de la mitad son indígenas descendient es de
mayas, el  resto está formado por guat emalt ecos
de origen indígenas (55%), ladinos o mest izos
(44%), y un número reducido de blancos y negros.

2.1.7. Necesiddes de comunicación del Ballet

El Ballet  Moderno y Folkcórico t iene la necesidad
de promoverse a nivel nacional como internacional,
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de promoverse a nivel nacional e int ernacional,
como el grupo art ístico que rescat a y valora las
manifest aciones cult urales y art íst icas, a través
de la  danza y la música t radicional del país.

2.2. GRUPO OBJETIVO

2.2.1. Grupo objetivo general

Los recept ores de los mensajes que conforman
la campaña de promoción, son t odos los
guat emalt ecos en general, sin excluir el nivel
económico, ét nico ni cult ural.

2.2.2. Grupo objetivo específico

2.2.2.1.  Perfil Geográfico

Personas que viven en depart ament os, municipios
o pequeñas poblaciones, y una gran proporción
que se concent ra en la ciudad capit al.

2.2.2.2  Perfil demográfico
Comprendidos ent re las

edades de 15 a 50 años.

Sus ciclos de vida son:

• Familias de
parejas jóvenes
casados con hijos
(Nido lleno 1).

• Padres casados de edad media que aún
t ienen hijos que dependen de ellos (Nido lleno 2).

• Personas jóvenes o de edad media con
hijos que dependan de ellos (un solo padre).

• Personas adult as que viven independientes
sin hijos.

Nacionalidad: guat emalt eca

Ocupación:  maest ros (as), secret arias, perit os
(as), amas de casa, y cualquier persona graduada
a nivel universit ario.

Educación:  primaria, básicos, carrera afines, y
est udios avanzados en Universidad.

Grupo étnico: de origen indígena,  ladinos o
mest izos,  blancos y negros.

Religión:  no se excluye ninguna religión,  lac cuales
son en su mayoría:  cat ólicos y evangélicos.

Ingresos: personas que cuent en con un ingreso
familiar que abarque por lo menos el ingreso del
sueldo mínimo  (Q.1,440.16).

Idioma:  de habla castellana (español) , cualquier
lengua maya,

2.2.2.3.  Perfil psicográfico:
Clase media:   personas que  cuent a con la
oport unidad de t rabajar, est udiar  y de superarse.
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Estilos de vida:  personas que les gust e asist ir
a event os cult urales, sociales, conocimient os
amplios de t r adiciones y cost umbres
guat emalt ecas, et c.

Personalidades:  divert idos, t rabajadores,
responsables, cult os, sociales, amigables,  et c.

2.2.1.1.Perfil psicológico
Además de formar part e de una familia, una aldea,
un pueblo o una ciudad, t odas las personas que
habit an  el t errit orio guatemalt eco, forman  part e
de la gran comunidad que es Guat emala.

Al vivir en una comunidad más amplia como la
capit al, no se puede evit ar la práct ica de formas
de vida muy propias de una met rópoli.   Todas
aquellas personas que viven en la ciudad, son el
mot or de las múlt iples act ividades comerciales,
y económicas  para el desarrollo de la nación.

Los denominados ladinos t ienen diferent es
act ividades diferent es a los indígenas,  t ales
como dedicarse en los t iempos libres a leer un

libro, ver t elevisión, ir de compras,
estar conect ados a la  Int ernet ,

visit ar parques de diversión,
ent re ot ros.

La act it ud que reflejan
las personas hacia el
Ballet  Moderno y
Folklór ico, es de
asombro, alegría,
en t u s ia s mo ,
n u e v o s

conocimient os; por el hecho de la energía que
proyect a est e grupo, hacen que las personas
sient an t odas est as act it udes, y, al mismo
t iempo, siembren la lucha de rescat ar las
t radiciones y cost umbres de Guat emala.

Los beneficios adquiridos a t ravés del Ballet
Moderno y Folklórico, es reafirmar la ident idad
de ser guat emalteco,  sent irse orgulloso de haber
nacido en est a pat ria llena de t radiciones y
cost umbres que las hacen únicas.
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CAPÍTULO III
CONCEPTOS FUNDAMENTALES
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CAPÍTULO III

3.1. CONCEPTOS FUNDAMENTALES DEL
TEMA -  DANZA

Para poder desarrollar el t ema del Ballet  Moderno
y Folclór ico,   es necesario conocer diferent es
conceptos y et imologías que t ienen relación con
est a danza.  Est os concept os se fundament an
en fuent es bibliográficas,   Int ernet  y consult as
con expert os en el t ema, para llegar a un mejor
conocimient o de la danza folclórica y moderna
con la que cuent a Guat emala.

3.1.1.  Cultura

Forma de vida que hace que un pueblo se diferencie
de ot ros.  Todas las esferas de la act ividad
humana son propias de la cult ura:  el idioma, los
símbolos de comunicación, forma de vest ir , de
comer, de const ruir  los ambient es y demás.
(Revist a Guatemala Multicultural. Fascículo 01. 2002.
pág. 1)

3.1.1.1. Patrimonio cultural

Es explicado como el conjunt o
de bienes int angibles y

t angibles, como la
r e l i g i o s i d a d ,

cosmovisión, música,
t r adici ón or al,
monument os  y
l uga r es  con
imp or t a n c i a
hist órica, cult ural,
e s t é t i c a ,

l

ant ropológica, et nológica, art íst ica, o cient ífica
de una nación.
(Revista Guatemala Multicultural. Fascículo 01. 2002.
pág. 2)

3.1.1.2.   Patrimonio urbano

Es el conjunt o de const rucciones o espacios en
donde se realiza la vida organizada de
conglomerados humanos, y cuyos valores es
ident if icados desde el punt o sociocult ural,
hist órico, ambient al, arqueológico, prehist órico,
est ét ico o paisajíst ico.
(Revist a Guatemala Multicultural. Fascículo 02. 2002.
pág. 3)

3.1.2. Folclor

Del inglés folklore: folk (pueblo) y lore
(conocimient o). El folclor es el conjunt o de
t radicionales de un pueblo. También es la ciencia
que est udia est as mat erias.
(es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica)

3.1.2.1.  Danza

Forma una comunicación para el público, y es una
expresión organizada que emplea movimient os
corporales, y usa un rit mo como base, se pueden
diferenciar los t ipos de danza.  Est os t ipos de
danza tienen caract eríst icas comunes.  El objet ivo
de la danza puede contar su hist oria, delínea un
sent imient o, o tener una funcionalidad especifica,
como  bailar para que llueva, celebrar una vict oria
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etc.   Las danzas t ienen un ritmo base, que puede
ser música, el rit mo int erno del bailarín, o
generadores de sonido de varios t ipos, incluyendo
la voz.
(ht t p:/ / danzacibernet ica.c/ / modues.php?")

3.1.2.2.  Espiritualidad

Es el medio para reforzar el conocimient o de que
el hombre y la mujer son part e de la nat uraleza,
y t odos deben respet o y veneración a un ser
supremo, un Dios. En general, la espirit ualidad es
la comunicación con el Creador, la nat uraleza,
ast ros, ant epasados ya fallecidos y ot ros
prot ect ores,  mediant e ceremonias y práct icas
religiosas.
(Revista Guat emala Multicultural. Fascículo 13. 2002.
pág. 12)

3.1.2.3.  Ritos

Part e esencial de t oda religión.  El medio para
acercarse a la divinidad, para aplacar la ira divina,

obt ener favores y respuest as a las
necesidades, exist encias y

mat eriales que se present an a
diario, para asegur ar

prot ección frent e a los
peligros, especialment e

de los malos espíritus.
(Revista Guat emala
Multicultural. Fascículo
13. 2002. pág. 13)

3.1.2.4.  Trajes indígenas

Por medio de hilos es posible t razar la hist oria
de la t ejeduría guat emalt eca.  La riqueza cult ural
implícit a en sus guipiles a t ravés de mariposas,
flores, jaguares, y palomas, símbolos ancest rales
de una larga t radición.  En la act ualidad, los
t rajes han sufrido varios cambios; sin embargo,
muchas personas conservan el gust o por la
indumentaria t radicional.  Generalmente son las
mujeres quienes mant ienen el uso de los t rajes,
aunque los hombres guardan celosament e sus
cost umbres.
(Revista Guatemala Mult icultural. Fascículo 11. 2002.
pág. 09)

3.1.2.5.   Máscaras

Cont emplan t odo un mundo de la vida de sus
ant epasados y adquieren un mayor significado
dent ro de sus bailes religiosos ceremoniales.
(Revista Guatemala Mult icultural. Fascículo 11. 2002.
pág. 09)

3.1.3.  Historia y significado de algunas danzas
          y sus bailes

3.1.3.1.   El Yurumen
Se celebra el 26 de noviembre.  Con est a danza
se fest eja la llegada de la ét nia Garífuna al
t errit orio guat emalt eco, y recient ement e, según
Decret o 83-96, t ambién se declara como Día
Nacional del Garífuna.
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3.1.3.2.  Baile del Venado

Durant e el período de la conquist a de Guatemala,
los españoles que visit aban algún lugar, miraban
la fauna que atravesaba los caminos, encantados
por la silvest re locomoción de la  diversidad
cuadrúpeda, se dirigían a los mayas u ot ros
nativos,  pregunt ando los nombres de los animales,
ellos respondían que se llamaban: “venados”. El
cuadro de la t radición oral, base de est e “baile”,
sigue de est a forma:
Los españoles volvían a pregunt ar el por qué no
mat aban a los venados para comérselo;, ellos
cont est aban que no t enían armas para hacerlo;
además indicaron a los españoles, que en un cerro
vivía un cazador, est e t enía permiso para cazar
con cerbat ana. Luego, los nativos fueron  en busca
del viejo cazador y le pidieron permiso a Tzuult aq’a,
dios del cerro.  Los españoles consiguieron un
arma de fuego para cazar a los venados.  Luego
el cazador y sus acompañant es al int ent ar cazar
a los venados,  se dieron cuent a de que est os
animales eran rabiosos, por lo que prepararon un
baile.

Todos acompañaron al viejo cazador;
los venados t ambién eran

acompañados por el t igre, el
mico, el león y ot ros.

Cuando el viejo cazador
t ermina la caza, es
cargado por los
micos, el león, el
t igre y el perro, para
que ya no siga
cazando más a la
orilla del río.  Los

acompañant es del viejo cazador bailan con alegría
puest o que a ést e no le pasó nada cuando se
enfrent ó al venado rabioso. Con  el arma en mano,
el cazador le dice a los españoles:  “Ya les traigo
al venado muert o, ” luego lo dest azaron;  al
t erminar de comer, bailan con el viejo cazador de
alegría.
Cada “son” (obra del género musical vernáculo)
int erpret ado en la marimba, corresponde a cada
pareja que busca el cazador.

3.1.3.3.  Baile de la Conquista

El Baile de la Conquist a, como su nombre sugiere,
evoca incident es propios de la conquist a de
Guat emala por los españoles, que encabezó el
adelantado Pedro de Alvarado,  en la misma tomó
part e la figura legendaria de Tecún Umán,
encabezando a los vencidos.  Sus inst rument os
musicales siguen siendo act ualment e el pit o, la
chirimía, el t ambor y el tamborón.  El argument o
del baile es guerrero, en el cual los crist ianos son
los españoles, los “gent iles” son los mayas.  De
modo similar a la danza  de “moros y crist ianos”,
finaliza con la conversión al crist ianismo de la
población local, con lo que se consuma la
conquist a, en la salut ación final t odos bailan
junt os.  Mient ras t ant o se han escenificado
bat allas, alegat os e insult os ent re unos y ot ros.
En esta danza sobresale la part icipación de Pedro
de Alvarado.

El Baile de Moros y Crist ianos  fue creado por los
frailes dominicos, para auxiliarse en la
cat equización de los “infieles” en la época de la
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conquist a.  Represent a las bat allas libradas por
los cast ellanos o crist ianos cont ra los moros,
árabes o sarracenos en su afán de expulsarlos
de la Península Ibérica a f inales del siglo XV.

3.1.3.4.  Danza de los Diablos

La cosmovisión maya, surt ida de varios element os
religiosos, junt o con el dualismo “bien y mal”, t iene
creaciones y configuraciones dent ro de su propio
marco de creencias, el cual se enriquece, se ha
mantenido digno de invest igación y est udio hast a
hoy.
Por ejemplo, los espírit us del mal que habit an en
las ent rañas de la t ierra, t ienen su espacio en la
cosmovisión maya.  Los cat equist as de la época
de la conquist a se aprovecharon de ello, dando
nombre a los espírit us malignos: los siet e pecados
capit ales, las siet e virt udes y un diablo mayor.

Est a danza, considerada mit ológica por los
personajes que intervienen, es en la vida real una
cost umbre bien ident if icada con t odo el pueblo

de Guat emala. En  t odos los hogares,
cuando alguien de la familia sufre

un sust o, aun si se t rat a de
un niño, lo llaman “mal de

espant o” o simplement e
“sust o”;  para curarlo

se busca una mujer
diest ra en el oficio,
en la “cost umbre”,
se conoce como
rezadora, durant e
el act o se quema

copal.  Est a danza considerada mit ológica por
los personajes que int ervienen, es en la vida real
una cost umbre bien ident ificada con t odo el pueblo
de Guat emala.

Est a danza es una cost umbre Q’eqchi’ puede
verse el 7 de diciembre con la Quema del
Diablo,

La danza es un espect áculo único en América, en
la que act úan t rece act ores, cada uno represent a
una enfermedad o vicio; t ambién es int eresant e
el nombre de algunas mujeres: Ixt ab’: la mujer del
mecapal; Kob’et : la lujuria; Kaqal: la envidia. En
algunos hombres los nombres son enfermedades,
laj puch: el hinchado; raxkamk: el infart o cardíaco;
Chili’: la diabet es, luego hay dos personajes que
vist en calaveras o esquelet os, Kamenaq que
significa e identifica a los “alguaciles de Xib’alb’a”,
quienes est án prest os a jalar al que se est á
muriendo; luego el personaje principal Laj Xik’ o
Ma’us Aj Winq (el vampiro), que es el murciélago,
causant e de muchas enfermedades y muert e en
los niños de pecho.

La leyenda de la derrot a de Xib’alb’a nació en el
área q’eqchi’, por los nombres de los héroes
mit ológicos Junajpu e Xb’alanke, los gemelos que
con su magia engañaron en el campo de pelot a a
los señores de Xib’alb’a.

Una interpret ación cient íf ica de la leyenda, arroja
las siguient es referencias: “los  murciélagos son
el 42% de los mamíferos de Alta Verapaz, existen
3 t ipos: los que chupan sangre y los que se
alimentan de polen e insect os.
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t res t ipos: los que chupan sangre y los que se
aliment an de polen e insect os. Hace  miles de
años cuando surge la leyenda, los est udios
concluyen que por t ant o t iempo, la acumulación
de gusano en grandes cant idades sufre
t ransformaciones, t ant o en put refacción como
en ot ros procesos operados por el t iempo y las
reacciones de los element os nat urales.

Seguidament e, a t ravés de su descomposición,
se  produce “met ano”; la hipót esis del origen de
la  leyenda enfat iza: una descarga eléct rica de
t ipo at mosférico, prendió fuego a ese gas, con el
fragor suficient e para quemar millones de
vampiros.  En las alas del juego pirot écnico se
colocan bombas que est allan est ruendosament e,
se hace para simular centellas, t ambién no faltan
los canchinflines; el “son” de est a danza es especial
en armonía y sonoridad,  se le nombra: “Son de
la Quema del Diablo”.

Después de que cada uno de los personajes habla
su part e que le t oca, int erviene el diablo mayor,
quien después de pronunciar su parlament o, invit a
a t odos a que se quemen con él en el infierno,

moment o just o en que se prende t odo
el arsenal  pirot écnico.

3.1.3.5.   Baile de Mah
N u m  ( L o s

Guacamayos)

 Este baile, inicia el
30 de abril a partir
de las 9 de la
n o c h e,  c on

dist int as act ividades; primero se hace una
pequeña ceremonia para despert ar a las
máscaras, ya que t uvieron un año de descanso
y se requiere que sean despert adas; seguidament e
se hace el wa’t esink (dar de comer). En ese
moment o se mat a un gallo, en honor de las
máscaras, se cocina y luego ya cocido se les da
de comer a las máscaras, pasándoles la carne
en los labios; así t ambién, se les da de beber “b’oj”,
a medianoche, inician su camino rumbo al calvario,
su lugar sagrado, donde empiezan a bailar.   Sin
embargo no debe  haber ningún ot ro baile (venado,
moro, et c.), pues est o las hace enojar y las
máscaras empiezan a pegar con lát igos. Una vez
han bailado en el calvar io, bajan a la Iglesia
Cat edral (05:00 horas), desde donde empiezan
a llamar a su gent e con t rompet as y t un,
acompañados de bombas y cohet es; salen de la
iglesia con dest ino al lugar donde se encuent ra
la Virgen de Sant a Elena (06:00 horas), luego a
la Cofradía de Sant a Cruz.
 Aparece la mujer que grita de dolor por lo sucedido
a la niña.  Luego de la prolongada lucha logran
agarrar al jicaque, lo dest rozan, repart en t oda
la carne y la sangre en venganza de su niña.  Pet
Mun recibe la sangre de K’ichee’ Winaq en un
sombrero, la vierte en el cerro, en t odas las piedras
y árboles que se encont raban a su alrededor.
Luego de haber repartido la carne los guacamayos,
se ret iran con el son del t ún y t rompet as.

Est a hist oria nace en Rabinal, pasando por
najkit ob y chik’ajab’; t iene  asient o en el lugar
denominado ajwal chi so’s, y según los habitant es
ést e ret umba con los cant os de los guacamayos
cada veint e días.
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3.1.3.6. La Danza de Li Wakax Poop (Toro
De Petate) o Torito Somatón

El origen de est a danza se dio en la época de
Navidad. Después de la conquista se comenzó a
celebrar con t odo esplendor, el nacimient o de
Jesucrist o, con posadas y nacimient os al est ilo
español; fue t ant a la alegría que t oda la gent e
se abrazó a la religión y al crist ianismo con una
ent rega t ot al.

Cuent an que en una de las celebraciones, se hizo
un pesebre que incluía ganado vacuno, caballar,
bovino y sus respectivos past ores; t odos est aban
felices y cont ent os, cuando en eso solt aron un
t oro que envist ió t odo lo que encontró a su paso
y no podían alzarlo. Durant e la noche, el animal
permaneció caminando, por t odos los cont ornos
en la ext ensión del t erreno, luego se desbandó
hacia la mont aña colindant e.

Con ese acont ecimient o surge un personaje
llamado Sant os Pop, pudo hacer un toro en est ilo
“Wakax Kab” (en idioma q’eqchi’ significa: “casa
de paja”),  con su propio ingenio, consigue formarla

haciéndola de varit as y forrada de
pet ate.   El invent or cargaba est a

casa y embest ía a la gent e
(est o lo hizo para recordar

el sust o de la navidad
ant er i or) .  Est a

dramat ización fue
acept ada por mucha
gent e, volviéndose
en una t radición.
Al principio est a
act ividad fue

llamada Li Xwakax laj Saant  Poop (El t oro de
Sant os Pop) Act ualment e se le conoce como El
Torit o Somat ón.

El día 24 de diciembre de cada año, es día de
fiest a para t odos lo vaqueros, quienes llegan con
su t raje blanco y k’amalsa’ (faja o cint urón), a la
casa del xb’eenil wakax (primer mayordomo), para
armar el t oro.

Cuando el t oro est á list o, lo pasan al frent e del
alt ar o pesebre, antes de medianoche lo baut izan;
el xb’eenil es el encargado de la ceremonia, donde
se degüella un pollo y se esparce la sangre sobre
el t oro, mencionando a t odos los Dioses de los
cerros, y pidiendo la prot ección para t odos los
que int ervienen, para que no les pase nada en las
fiest as navideñas.  Hay un ambient e de alegría
que prevalece en la casa, sat urado de olor a pino,
liquidámbar y pom; a chicos y grandes les dan de
comer pochit os y caldo de res.

3.1.3.7.   Baile de  La Chatona

La Chat ona es un personaje t radicional de gran
relevancia, causa emot ividad en las fiest as
populares, en ferias pat ronales de Pet én. Es una
inmensa mujer, de rost ro risueño, const ruida de
palit os y forrada de cart ones, a la cual se le
ponen largos vest idos de t ela llamat ivos y
ext ravagant es;  además, se le colocan collares,
aret es, una cara muy bien pint ada y larga
cabellera.  Sus brazos flácidos se mueven al rit mo
del baile.  Una persona dent ro de ella es la que la
baila en el espacio vacío dejado para t al fin; t iene
su propia canción y baile.
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Const it uye un hecho folklórico y t radicional,
procede desde hace muchos años, est á vigent e,
es popular, colect ivo, no inst it ucionalizado y
funcional.  Las Chat onas originales const ruidas
en Pet én son alt as, de más de 2 met ros, se lea
asocia con la X’t abay y la Mojiganga, las cuales
eran mujeres-espant o que asust aban a las
personas de conduct a irregular o de mal proceder,
como los “bolos” (alcohólicos) o los infieles
(adúlt eros).

En la act ualidad,  se le asocia con doña Marina
o La Malinche, la “india mejicana” que le fue
regalada a Cort és por un cacique de rango. Est a
mujer causó mucho daño, t ant o a los nat ivos
mejicanos como a los ant iguos pet eneros, ya que
acompañó a Cort és en su viaje a Pet én cuando
pasó rumbo a Honduras en 1525. El miedo que
causó est a mujer al lado de los españoles, por
sus grandes at rocidades, dio lugar a que se dijera:
“Allí viene La Malinche”, para infundir t emor.  En
Pet én, aún suena ciert a música de La Malinche
y el Baile de Cort és.

3.1.3.8.   Baile del Caballito

Es ot ro element o del folclor
del departamento del Pet én.

Consist e en una armazón
que simboliza un

c a b a l l i t o ,
confeccionado de
bejucos, cubiert o de
piel de vacuno,
venado o de
cart ón.

Se adorna con papel de china y flecos de distint os
colores.  Dent ro del Caballit o se coloca el jinet e,
cuyos pies le dan movilidad.  Sobre el cuerpo de
El caballit o van las piernas hechizas del jinet e,
que son un par de bot as con polainas. El caballit o
es maniobrado t ambién a t ravés de riendas que
guía el jinet e.

El baile  se conoce con el mismo nombre, es
int erpret ado en las celebraciones de las ferias
de dicho depart ament o.  El caballit o, con el
personaje que lo mont a, sale a bailar con La
chat ona y los mascarudos, est os últ imos est án
disfrazados de españoles conquist adores. El
caballit o identifica el caballo morcillo porque venía
enfermo, el cual Hernán Cort és dejó a los it zaes
para que lo cuidaran.  Según los cronist as
españoles, est e caballo murió porque no recibió
una aliment ación adecuada.

 Con el fin de pacificar a través de la crist ianización
a est e indómit o y valient e pueblo, los frailes
franciscanos Órbit a y Fuensalida, llegaron a la
isla de Noj Pet én (hoy Flores) en 1918, cuando el
gobernant e era el 3er Can Ek.  En un t emplo o
cúes, encont raron un Caballo de Piedra o Tzimín
Chac (Caballo de Trueno o Rayo), que era
idolat rado; los frailes lo dest rozaron. Los relat os
de los españoles, refieren que los it zaes confundían
al caballo con el jinet e, lo cual es semejant e a la
alusión de la muert e de Tecún Umán.  Est o es
falso, los it zaes le rindieron culto al caballo, porque
lo consideraron valioso, les parecía un nat ural
medio de t ransport e de bajo cost o, que se
mant enía con zacat e, grama y agua.
(ht tp://balletmodernofolklórico/danzasybailes.html)
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3.1.4.   Música

La música es a la vez, la disciplina que est udia
los principios de la armonía y las relaciones de
los sonidos ent re sí.  El art e de combinar los
sonidos y el t iempo de una manera placent era al
oído.  Un lenguaje universal con el que un emisor
t ransmit e det erminados hechos y sent imient os
a t ravés de una secuencia de sonidos.*Un modo
de expresión sociocultural que se fundament a en
la combinación de rit mo y melodía para obt ener
algo agradable al oído.  Combinación volunt aria e
int encional.
(htt p://es.wikipedia.org/wiki/Rit mo)

3.1.4.1.    Marimba

Inst rument o al que los guat emalt ecos damos el
nombre de aut óct ono, y se encuent ra t ant o en
la ciudad como en las areas rurales del país;  en
la marimba se ejecut a música ligera escrit a en
t oda clase de rit mos, así como variedad de
composiciones select as para gust os refinados.

 Su origen es muy discut ido; algunos lo
at ribuyen al cont inent e afr icano,

ot ros lo suponen de Indonesia
y hast a hay quienes lo creen

del Amazonas.
(Sánchez, 1987:12)

3.2.  Conceptos de diseño

El diseño gráfico  es un element o muy import ant e
para la comunicación visual; es por ello que a
cont inuación se incluyen algunos concept os de
diseño que servirán para fundament ar el rediseño
de la identidad e imagen corporat iva y el mat erial
de divulgación del Ballet .

3.2.1.  Diseño

Es una present ación  de det erminado objet o que
se realiza valiéndose de los dist int os element os
que forman una composición.  Es el result ado del
uso de la imaginación y creat ividad para est ablecer
los element os que lo forman.
(www.artedinamico.com)

3.2.1.1.   Diseño gráfico

Es la t ransformación de ideas y concept os en
una forma de orden est ruct ural y visual.
(Herman Blume, 1985: 18p)

Es una act ividad de la comunicación impresa
(et iquet as, anuncios, cajas y empaques, papelería
de oficina, afiches, logot ipos, follet os, sellos,
serigrafía, etc.)
(www.artedinamico.com)
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3.2.2.  Ident idad e imagen corporat iva

Es el concept o que una empresa o inst it ución
adquiere como reflejo de las act ividades que
realiza a t ravés de los medios de comunicación.
La forma en que es percibida por el mercado.
La imagen corporat iva será ent onces, el sist ema
de comunicadores visuales, coordinados
gráficament e de t al forma, que sean fácil
reconocimient o.
(Tipos, 1991: 06)

Toda ident idad corporat iva t iene t res element os
primordiales:

- Símbolos icónicos (imagen)
- Símbolos lingüíst icos (t exto)
- Símbolos cromát icos (color)

3.2.2.1.  Símbolo

Es la forma gráfica que idént ica a una empresa
sobre las demás.  Refleja el est ilo, act ividades y
product o de la misma  (Tipos, 1991: 0 8)

3.2.2.2.  Marca

Las marcas son los
medios por los cuales
se dist inguen unos
p r od uc t os  o
servicios de ot ros;
ést as pueden ser
nombres de marca

marca e imágenes de marca.  Las marcas son
más que un recurso para dist inguir product os,
son indicadores de calidad, de valor, de fiabilidad
y de origen.
(Murphy, 1992.: 08)

3.2.2.3.  Logotipo

Es el nombre de la empresa o product o, los
logot ipos son element os gráficos y linguíst icos
que ayudan a la gent e a relacionarse con la
empresa y brindar la imagen de lo que ést a hace
y dónde se dirige.    El logot ipo expresa originalidad
y su única función es quedar grabado en la ment e
del consumidor.
(Tipos, 1991:  06)

Un logot ipo puede variar y ser ut ilizado de
diferent es formas, desde la papelería de una
empresa, incluidas las hojas membret adas, los
sobres, t ar jet as de present ación, recibos,
facturas, hasta mat erial publicitario como vallas,
playeras, anuncios, afiches, páginas Web, et c.
(Pérez,  1995: 0  2)

3.2.2.4.  Eslogan

Se define como el mensaje breve que en pocas
palabras da una idea de las caract erísticas más
import ant es de la empresa y sus servicios, a fin
de hacerla dist inguible de las demás.  Sirve de
grit o de combat e en una campaña de propaganda
o publicidad.
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Para que el eslogan t enga éxit o en cualquier
material gráfico, es necesario que reúna ciert as
cualidades:

Brevedad:  una sola proposición, de t res a seis
palabras.

Facilidad de asimilación:  compuesta de t érminos
de lenguaje corrient e y est ruct ura sencilla.

Sugest ividad:  que sugiera e inspire en el ánimo
de la gent e la idea previst a, para su pront a
acept ación.

Eufonía:  que su pronunciación sea grat a y que
suene bien.

Afirmat ivo:  que evit e t oda idea negat iva e inút il
(Tovar,  1978. pág.  103)

3.2.2.5.  Material gráfico

Aquí se encuent ra el mat erial que combina let ras,
imágenes, símbolos y signos de manera

creat iva, para t ransmit ir un
mensaje.

El mat erial gráfico ayuda
a la empr esa a

p r o m o v e r s e ,
des ar r ol l a r s e,
consolidar se y
crecer.  Por est a
razón, es necesario

l

que t odos los element os est én diseñados en una
línea que les br inde unidad y armonía.

A cont inuación se det alla el mat erial gráfico que,
a menudo, es el más ut ilizado por una empresa.

3.2.2.5.1.   Material que es enviado a la imprenta

Hojas y sobres membret ados
Tarjet a de present ación
Fact uras
Recibos
Memos
Et iquet as
Empaque, ent re otros

3.2.2.5.2.  Material que es enviado a litografía

Afiches
Trifoliares
Bifoliares
Volant es
Follet os
Separadores
Almanaques
Invit aciones,  ent re ot ros

3.2.2.5.3.  Material que es enviado a serigrafía

Mant as
Tazas
Gorras
Playeras
Lapiceros
Llaveros,  ent re ot ros
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Mat erial que es enviado a la imprent a

Hoja y sobre membretado

Es el papel de escribir de la empresa que cont iene
el nombre de ést a, dirección, número de t eléfono,
fax, e-mail, et c, y el logot ipo de la act ividad de la
empresa o individuo.

Tarjeta de presentación

Mat erial que t iene el logotipo, nombre, dirección,
número de t eléfono, fax, e-mail, de una empresa
o individuo, además del nombre de la persona que
labora en la empresa y su cargo, quedando
separados del logotipo.

La t arjet a se ajusta a los t amaños de los bolsillos
o cart eras, y es necesario que t enga el t amaño
de una t arjet a de crédit o, ya que su dimensión
facilit a su manipulación y disponibilidad en
cualquier moment o.

Factura

Document o comercial por medio
del cual se realiza una cuent a

det allada de mercaderías o
servicios vendidos o

comprados.

Recibo

Document o que
consist e en un

escrito firmado en el que se declara haber recibido
algo.

Material que es enviado a litografía

Folleto

Manual que describe un servicio o información de
una empresa.   Es uno de los element os con
mayores posibilidades para propagar ideas,
product os, y servicios.  Hay diferent es t ipos de
follet os, desde los brochures, unifoliares, hast a
los follet os de cuarent a hojas.  Ést os const an
de dos part es de diseño, t iro que es la part e
front al, y ret iro que es la part e post erior del
follet o.

Afiche

Es un grito en la pared.  Promociona al diseñador
amplit ud para t ransmit ir su mensaje.  Anuncian
acont ecimient os locales, expresan consignas
polít icas, promocionan programas educat ivos, y
dan direcciones con visualidad cont undent e y
at ract iva.

En él conviven por regla general, dos lenguajes:
el icónico y el lit erario.  Su lugar de acción es la
calle,  aunque exist en afiches int eriores, que por
lo general cont ienen más información t ext ual.

Trifoliar

Format o doblado en t res folios o part es; es út il
para dar explicaciones o información acerca de
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una actividad, una organización, un grupo, un
tema, etc.  Se usa con carácter promocional y
act úa como una llamada de at ención.

Volante

Es un impreso de t amaño pequeño, en el que se
anot a algún mensaje o aviso sobre un product o
o empresa.  Ést e puede cont ener ofert as,
promociones, mapas, avisos, et c.  Debe ser breve
y con mensajes direct os  y simples.

Calendario

Indicación del lugar y t iempo en que ha ocurrido
un hecho.

Invit ación

Es una t arjet a con la cual se invit a, puede ser de
dist int os mat er iales, colores, formas, et c.
(Soto, 1996: página 11)

3.2.2.6.  Guía de normas gráficas

La creación de una guía
gráfica  obedece a la

necesidad de aument ar
l a unidad en la
ident idad gráfica de
las comunicaciones
publicit arias, con el
fin de que cada
mens aje sea

rápidament e ident ificado y cont ribuya, desde su
pr opia necesidad de comunicación, al
fort alecimient o y clar idad de la imagen.
(De Frade,  2001: 02)

3.2.3.  Color

Impresión que producen en la vist a los rayos de
luz reflejados por un cuerpo.
(Diccionario Enciclopédico Ilust rado, Pág. 858)

3.2.3.1.  Significado de los colores

Amarillo:  alegría, vida, energía, poder, dominio,
calidez y luz.
Rojo:  pasión, fuerza, masculinidad, ira, amor,
fuego, peligro y sangre
Azul:  frescura, limpieza, frialdad, pureza , agua,
mar, cielo, int egridad, est abilidad, formalidad y
respet o.
Verde:  paz, t ranquilidad, frescura, calidad,
nat uraleza, camuflaj e, y milit ar ismo.
Morado:  realeza, excelencia, alt o rango, lujo,
mist erio, int riga, espirit ualidad.
Anaranjado:  evoca el sol y el verano, ayuda a la
digest ión, es vibrant e, t ropical y exót ico
Marrón:  t ranquilidad, confort , nost algia, vida
sana, act ividades al aire libre, ot oño y el campo.
Negro:  seriedad, sofist icación, est ilo, inteligencia,
t rist eza, muert e y mist erio
Gris:  conservador, buen gusto, frío, digno, discreto
y no es llamat ivo
Blanco:  limpieza, pureza e inocencia.
(ht t p://sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirt ual/libros/comunica
cion/Fundament os_de_diagramacion/ cap_3htm)
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3.2.4.  Diagramación

Cuando se habla de diagramación se hace
referencia a la part e visual de un impreso; es
decir, al proceso de reunir, de una manera orgánica
y armónica, los t ext os e imágenes que pret enden
ser ent regados al lect or. De est o se encarga el
depart ament o de diseño.

En el moment o de llevar a cabo la diagramación,
hay que t ener en cuent a aspect os como los
t ít ulos, los subt ít ulos, la fuent e (let ra) y su
t amaño, los espacios, las gráficas, las fot os, las
ilust raciones, ent re ot ras cosas.

Por últ imo, vale decir que es en la diagramación
donde se puede lograr que un impreso sea
llamat ivo a primera vist a, o que result e siendo
un t ext o que no invit a a ser  leído.
(ht t p:www.lablaa.org/ayudadetareas/periodismo/per87/
.htm)

3.2.4.1.  Fundamentos de la diagramación
Cuando se habla de los fundament os de la

diagramación, se refiere en esencia a
los proceso. La diagramación de

una revist a es sólo el pret exto
par a c onoc er  l os

mecanismos de la
diagr amación de
bolet ines, memorias,
follet os, periódicos,
et c.,  ya que los

fundament os del diseño son comunes para t odos
ellos.

Cuando se habla de los fundament os de la
diagramación, se refiere en esencia a los
fundament os del diseño gráfico: la   t ipografía, el
color y la composición.
Cuando se quiere organizar una página se necesit a
saber:

-   Qué es lo que se va a organizar
-   Cómo se va  a organizar
Lo que vamos a organizar son los t ext os y las
imágenes,  las cuales son los component es básicos
de los mensajes impresos; la forma cómo lo
se va a hacer es manejando los cr it erios de
t ipografía,color y composición.

La t ipografía, el color, y la composición const it uyen
las bases de la diagramación. Un ent endimient o
claro del significado de cada uno de est os
concept os permit irá al diagramador t rabajar con
seguridad un proyect o gráfico de cualquier
dimensión.
(ht t p://sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirt ual/libros/comunica
cion/ Fundament os_de_diagr amacion/cap_1ht m)

3.2.4.2.  Elementos de la diagramación

Las imágenes:
. Ilust raciones
. Fot ografías
. Fot omont ajes
. Diagramas/cuadros est adíst icos
. Logot ipos
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Los textos:

. Tít ulos

. Subt ít ulo

. Cuerpo de t ext o
(ht t p://sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirt ual/libros/comunica
cion/Fundament os_de_diagramacion/ cap_5htm)

3.2.5. Ilustración

La figura, considerada únicament e como buen
dibujo signif ica poco, debe realizar algo, vender,
dar realismo a alguna hist oria, et c; debe
impresionar al que la mira,y darle o provocarle
alguna respuest a emocional.
La ilust ración, quizá la rama más art íst ica del
diseño gráfico, refleja una int erpret ación simbólica
del sent ir y ver el ent orno del hombre, lo cot idiano,
lo fant ást ico a lo que t odo el mundo est á
expuest o, siempre.

Asimismo, abordada de una manera filosófica,
como expresión, deriva en una trasposición

del pensamient o, una ilusión de lo
real. De la misma manera, t iene

la capacidad de expresar
sent imient os direct os, el

ilust rador reflejará en
su t rabajo su estado
de ánimo y de sent ir,
su sensibilidad le
dará un sent ido
más humano a la
obra.

La ilust ración nace como una necesidad de
expresión, no t an cruda inflexible y t ajante como
la fot ografía.
(clio.rediris.es/arte/caricaturas/caricaturas.htm)

3.2.5.1.   Dibujo
Técnica gráfica basada en el uso de la línea.  Se
realiza normalment e sobre papel, cart ón, et c.

La palabra dibujo puede t ener varios significados:
proporción que debe tener en sus part es y medidas
la figura del objet o que se dibuja o pint a,
delineación, f igura o imagen ejecutada en claro y
obscuro y que obt iene el nombre del material con
el que se realiza.  Dibujo de carboncillo, de lápiz.

Ést e puede ser a mano alzada, que es el que se
realiza sin apoyar la mano, dibujo del nat ural, se
ut iliza mayorment e para  retratar a las personas,
es el que se hace copiando direct ament e del
modelo, lineal es una delineación con segment os
de líneas geomét ricas y por lo general ayudado
de reglas, escuadras, et c. Ést os se utilizan para
t ener una mayor exact it ud, lo ut ilizan los
arquit ect os, et c.

Los dibujos animados son los que se fot ografían
en una película,  y por su posición imit an el
movimient o nat ural de los seres vivos; son
ut ilizados para hacer una animación, como
cart icat uras.
 (es.wikipedia.org/wiki/dibujo)
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3.2.5.2.  Caricatura

La caricat ura ha sido desde el comienzo de la
historia un t ipo de represent ación exagerada de
unos personajes o de unos hechos, con el f in de
poder t rasmit ir un mensaje, una idea, la mayoría
de veces sarcást ica, sobre una cuest ión
det erminada.   Es por est e mot ivo que desde
siempre, el hombre recurrió a realizar una serie
de t razos bien expresivos, bien simbólicos, pero
t remendament e simples con los cuales t rasmit ir
ideas por medio de las imágenes ,y así llegar a un
mayor número posible de espect adores a los que
convencer de t ales ideas.
(cl io.rediris.es/ art e/caricat uras/caricat ura.ht m)

En la cart icat ura. el t razo debe ser seguro y
cont inuo:  puede denot ar la personalidad del
dibujant e, pero siempre será, en t odos los t ipos
un t razo seguro y cont inuo.  Además, la caricat ura
nace en blanco y negro, ya que el color es añadido,
algo que lo embellece, un modo, quizá de hacer un
dibujo at ract ivo.
 (es.wikipedia.org/wiki/didact ica)

3.2.5.3.  Fotografía

Fot ograf iar signif ica
elegir . La fot ografía

es un f enómeno
social. De la fot o
de car né, a las
fot ografías de
ceremonia o de
vacaciones, los
r eport ajes, las

post ales, publicidad, f ot os art íst icas,
asume una gran función de document ación,
int erpret ación, memoria hist ór ica, de
invest igación social, ant ropológica. La
fot ografía forma part e de la vida colect iva
y f amiliar.
Dent ro de la nueva era digit al, t ant o en el campo
de la fot ografía cómo en el diseño gráfico, cada
vez se ut ilizan más las nuevas t ecnologías.

Para hacer un diseño, o el ret oque de una
fot ografía, o bien un efect o especial o una
composición art íst ica, se hace uso de una serie
de programas informáticos específicos t ales como
Phot oshop, Freehand, Corell, et c.

(www.fot onost ra.com/tutoriales/)

3.2.6. Tipografía

Se refiere a los caract eres o let ras de un t it ular
o t ext os, los cuales se present an en versiones
combinadas de alt as o bajas o en una forma
individual.
(Paz , 1996: 28)

En realidad, y para ser más exact os, ant es de
ese tiempo, los propios romanos, sus antecesores
los griegos, los egipcios, los fenicios, los asirios,
 t enían ya una forma de comunicarse por escrit o,
mediant e signos escrit os, pero la verdad es que
hasta llegar al Imperio Romano no surge el alfabeto
occident al, t al como lo conocemos hoy; y lo ciert o
es que est e est ilo de let ra romana originó, por
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evolución, t odos los t ipos de let ra conocidos
desde ent onces.

El act ual alfabeto occidental se inicia en las let ras
lapidarias halladas, en Roma, en la base de la
columna conmemorat iva del Emperador Trajano.

El diseño de est e alfabet o es de funcionalidad,
riqueza estét ica y elegancia ext rordinarías. De él
derivan t odos los alfabet os y t odos los est ilos
de let ras, incluyendo t ipos como la escr it ura
caligráfica inglesa, cuya forma y rasgos provienen
básicament e de la romana cursiva.
(www.imageandart .com/t ipografía.html)

3.2.6.1.  Familia Tipográfica

Una familia t ipográfica es un sist ema de signos
y ot ros símbolos que responden a un programa
de diseño definido previament e.  Una familia
complet a comprende del diseño de 27 let ras en
mayúscula y minúscula.

Las variables de t ono t ambién son
consideradas part e de una

f amilia.  El valor del
engrosamient o det ermina

el t ono de un est ilo.

3.2.6.2.  Clasificación de la tipografía

Conocer est a clasificación general es el primer
gran paso para la selección del t ipo: escoger ent re
una de est as dos, luego buscar dent ro del grupo
seleccionado aquél o aquéllos que ayuden a afirmar
la personalidad que se le quiere det erminar a la
publicación o al mensaje publicit ar io.

Act ualment e, los programas gráficos incorporan
cent enares de t ipos en sus archivos y si a ést os
les añadimos sus variaciones (est ilos), se t iene
ent onces muchas posibilidades para el diseño.
Aquí se descubre que en est e conjunt o de
variaciones, paradójicament e, pueden encontrarse
concept os como: delicado, pesado, est át ico,
dinámico. De ahí lo relat ivo del signif icado de la
forma de los t ipos, más aún si consideramos que
el diseñador t iene la capacidad de asignarle ot ros
at r ibut os como t amaño, color, linealidad,
t ransparencia, et c, y con ello enfat izar esos
significados.

Exist e un t ercer grupo de t ipos: se t rat a de los
ornament ales, los mismos que han sido creados
bajo crit erios t ot alment e libres. Ant iguament e
se creaban para usarlos como capitulares o para
c o m p o n e r  s ó l o  t i t u l a r e s .

Exist en ot ros t ipos que se crean con objet ivos
específicos, como es el caso de t ipografías para
campañas publicit arias o t ít ulos de películas de
cine. Est as t ipografías t ienen una alt a dosis
pregnant e, en ocasiones son referencias de
objet os o hechos hist óricos; cuando ést as son
aplicadas para ot ros mensajes no dejan de ser
referidos a su origen, int encionalment e son usadas

(www.wolkoweb.com.
ar/catedra/index)
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con est e fin.

La creación de t ipos es un t rabajo muy complejo,
requiere de una serie de conocimient os para
resolver, de manera sist emát ica, todos los signos
que componen un alfabet o. Exige conocer la
const rucción geomét rica, la t eoría de las
proporciones, la t eoría de módulos, concept o de
fondo y forma, cont rol de la ilusión ópt ica, las
diversas relaciones ent re las let ras y el
comport amient o que adquieren en diversas
asociaciones ent re ellas, et c. Ést a es la razón
por la que aquí no recomendamos que se diseñen
t ipos para una publicación, salvo que la
envergadura de la misma lo exija y el diseñador
est é preparado para resolver lo en el plazo
necesario.
(ht t p://sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirt ual/libros/comunica
cion/Fundament os_de_diagramacion/cap_2ht m)

3.2.6.3.  Significado d elos tipos de la t ipografía

Los  t ipos expresan un significado de acuerdo
con su forma natural: delgadas, regulares,

gruesas. Est as caract eríst icas
luego sirven para ident ificar los

est ilos: blanca (light ), ult ra
light , normal, bold, ext ra-

ult ra-demi bold, heavy,
black; es decir su
cont ext ura le asigna
un caráct er que
l u e g o  e s
considerado como
crit er io para el

que luego es considerado como crit erio para el
diseño. La pesadez, el dinamismo, la simpleza, la
elegancia, la fragilidad son concept os que se les
asigna para darles un valor connot at ivo.

Modalidades tipográficas

Por su posición:
Romana o rect a:  mant iene una posición vert ical
y facilita la lect ura.

It álica o inclinada:  mant iene una posición inclinada
hacia la derecha y se ut iliza par aenfat izar

Por su versión:
Alt as o mayúsculas
Bajas o minúsculas

Por el peso o grosor:
Light  (delgada)
Médium (mediana)
Bold (gruesa)
Ext ra Bold (ext ra gruesa)

Por su ancho:
Condensada, regular y expandida

(ht t p://sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirt ual/libros/comunica
cion/Fundament os_de_diagramacion/cap_2htm)



31

CAPITULO IV
CONCEPTO DE DISEÑO,
METODO Y BOCETAJE
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Capítulo IV

4.1  CONCEPTO CREATIVO

“Danza Universal”
No es fácil definir est a expresión humana que ha
est ado present e desde que el hombre exist e, en
t odas las cult uras, en t odas las épocas de la
hist oria, en t odas las sociedades.

La danza es un fenómeno universal. A veces se
da como un hecho fundament alment e social,
comunit ario, ceremonial y religioso o lúdico y
espont áneo, ot ras veces es product o de
imposiciones de la moda o bien de t écnicas
precisas que requieren de preparación y esfuerzo.

El Ballet  Folklór ico y Moderno t iene la
responsabilidad social de est ablecer medidas
que permit an llevar a cabo un int ercambio
int ercult ural, adecuado para t odos, es por ello
que  las danzas, const it uyen uno de los mejores
element os de t ransmisión de las diferent es
cult uras a t ravés de los t iempos, pues "la danza
como arte natural y primordial, por excelencia,

t iene un valor universal y simbólico,
porque expresa un sentimiento, un

estado del alma".
Es por ello que la idea

básica  del proyect o se
basa en la Danza
Universal ya que los
bailarines del Ballet
en t r en a n  y
pract ican diversas
t é c n i c a s
universales de

l

danza,  convirt iendo al Ballet Moderno y Folklórico
de Guat emala en la Embajada Art íst ica más
solicit ada, en event os a nivel nacional e
int ernacional.

En el desarrollo de un proyecto gráfico se necesit a
definir el color, la t ipografía, imágenes , et c.  que
se van a t rabajar.

Se necesit a  conocer de ant emano una serie de
informaciones que vienen del client e, de las
caract eríst icas del cont enido del proyect o que
se va a desarrollar,  por lo que fue necesario
est udiar det enidament e cada uno de est os
det alles:

4.1.1 Códigos Lingüísticos
Son t odas las palabras, frases, oraciones
relacionadas con Danza Universal t ales como:
Ballet Moderno y Folklórico
Patrimonio Cultural
Rescatando y valorando las manifest aciones
culturales y artísticas….. a través de la danza
y música tradicional de Guatemala.
4.1.2 Códigos Tipográficos

La t ipografía ut ilizada en el proyect o son:
delgadas y  regulares.   Est as caract eríst icas
luego sirvieron para ident ificar los est ilos: blanca
(light ) y  normal; es decir su cont ext ura le asigna
un caráct er que luego es considerado como crit erio
para el diseño del mat erial .
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El dinamismo, la simpleza, la elegancia, la fragilidad
son concept os que se quieren  plasmar en el
diseño.  Se asignó la t ipografías Lynda Wide,
Salsa y Arial, que llenan est os requisit os y que
se asemejan a la elegancia, fragilidad y dinamismo
de los bailarines.
Lo que se quiere buscar es elaborar un mensaje
visual sencillo que haga fácil la comunicación, que
se haga una lect ura agradable.

4.1.2  Códigos Cromáticos

El Ballet  Moderno y Folklór ico cuent a con una
amplia gama de colores en sus fot ografías y
t rajes que ut ilizan en sus present aciones  lo cual
 t ransmit en el t alent o art íst ico y visión del
universo a t ravés de el traje indígena, heredados
de sus ant epasados.
Se ut ilizarán los colores puros br illant es
exagerados para provocar un espect áculo visual,
para que permit an la pregnancia del mensaje.

Las sensaciones cromát icas de el color azul:
Asociación mat er ial: mar, cielo, hielo.

Asociación afect iva:  viaje, verdad, paz,
serenidad, infinit o, medit ación

Las sensaciones cromát icas
de el color amarillo:

Asociación mat erial:  luz,
t opacio, verano

Asociación afect iva.
Iluminación, gozo,
esperanza
Las sensaciones
cromát icas del
color rojo:

Asociación mat erial:  guerra, lucha, vida, sol,
combate, mujer
Asociación afect iva:  fuerza, dinamismo,
movimient o, coraje, int ensidad, pasión, gloria,
energía.
Las sensaciones cromát icas del color naranja:
Asociación mat erial - fuego, luz, llama, calor,
fiest a.
Asociación afect iva - fuerza, luminosidad, dureza,
euforia, energía, alegría, advert encia, t ent ación.
Las sensaciones cromát icas del color verde:
Asociación mat erial - frescor, diáfano, primavera,
bosque, aguas claras, mar, verano, planicie.
Asociación afect iva - adolescencia, bienest ar,
paz, ideal, abundancia, t ranquilidad, equilibrio,
serenidad, juventud, suavidad, nat uraleza, salud.

4.1.2 Códigos Icónicos

Los element os a ut ilizarse son fot ografías de:
danzas t radicionales, danzas  con máscaras,
danzas de épocas, danzas de Pet én, y danzas
con t rajes regionales.  Además de una esfera del
universo que simboliza la danza  universal y el
logotipo rediseñado del Ballet  Moderno y Folklórico.

4.1.2  Formato

Para est a Campaña de Promoción  se ut ilizarán
diagramaciones asimét ricas, con bast ant e
movimient o, por ser nuest ro cliente una instit ución
de danza.
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Se ut ilizó fuent es grandes como t ít ulos (Ballet
Moderno y Folklórico y Pat rimonio Cult ural), estas
son de un t amaño más grande que las fuent es
ut ilizadas en el cuerpo del t ext o.
Se ut ilizaron imágenes que represent an al Ballet
en sus diferent es present aciones, así como los
diferent es t rajes t ípicos.
Se quiere lograr con la diagramación que el impreso
sea llamat ivo a primera vist a.

4.1.6 PIEZAS A DESARROLLAR

4.1.6.1      Pieza:  2  Afiches
Medio:  Impreso , Lit ografía Offset
Medidas:  17” x 22”
Mat erial:  Texcot e

     Color:  Full color

4.1.6.2     Pieza:  Anuncio Revist a
Medio:  Impreso
Medidas:  8.5” x 11, Lit ografía Offset
Mat erial:  Couché

                Color:  Full color

4.1.6.3     Pieza:  Anuncio Prensa
Medio:  Impreso, Rot at iva Offset
Medidas:   10” x 12.5”
Mat erial:  Periódico

     Color:  Full color

4.1.6.4     Pieza:  Trifoliar
Medio:  Impreso, Litografía Offset
Medidas:  16” x 11”
Mat erial:  Cart ulina

     Color:  Full color

4.1.6.5     Pieza:  Desplegable
Medio:  Impreso, Litografía Offset
Medidas:  8.5” x 11”
Mat erial:  Couché

     Color:  Full color

4.1.6.6     Pieza:  Calendario
Medio:  Impreso, Litografía Offset
Medidas:  8.5” x 11”
Mat erial:  Husky

     Color:  Full color

4.1.6.7      Pieza:  2 Separadores
Medio:  Impreso, Litografía Offset
Medidas:  2.5” x 10”
Mat erial:  Husky

     Color:  Full color

4.1.6.8    Pieza:  Banner
Medio: Impreso, Lit ografía Offset
Medidas:  3 mt s x 2 mt s
Mat erial:  Vinil

     Color:  Full color
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4.2  PROCESO DE BOCETAJE

4.2.1  Logot ipo

4.2.1.1  Prebocet os

Est a et apa es una de las más import ant es del
proyect o, ya que es aquí donde se incicia la et apa
de diseño por medio del bocetaje, desarrollándose
las alt ernat ivas para dar a conocer la imagen del
Ballet  Moderno y Folklórico, según la recopilación
bibliográfica y de campo.

La primera fase fue el bocet aje del rediseño del
logot ipo, se buscó imagenes que se ident if icara
con la danza, y de aquí part ió para elaborar t odo
el mat erial gráfico.

Est as ideas fueron desaprovadas por las
siguient es razones:

-  Figura que no  represent a la clase de danza
   que present a el Ballet  Moderno y Folklórico.

-  Figuras demasiado rígidas.

-  Logot ipo sin volúmen

Bal let Modernoy Folklórico
NACIONAL DE GUATEMALA

Imagen que no corresponde a la época de
danza del Ballet  Moderno y Folklórico

Ballet Moderno
y Folklórico
NACION AL DE GUATEMALA

Imagen muy rigida

Ba l l et  Mo d er no
y  Fo l k ló r i c o
NACIONAL DE GUATEMALA

Imagen sin volumen
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4.2.1.2  BOCETOS

Con las ideas ant er iores se logra mejorar los
det alles.

-  Se ut ilizó el nombre Ballet  Moderno y Folklórico,
por el ser el nombre que identifica al grupo art íst ico
de danza, y da a conocer las dos clases de danza
que ellos pract ican.

-  Se t rabajaron figuras reales t ales como
personas danzando con diferent es movimient os,
y además se t rabajó el det alle de una máscara
de venado, ya que el Ballet  quiere plasmar en su
logot ipo est a clase de danza.

-  Se buscó t ipografía de t razos suelt os y
elegant es.

-  Se eligieron t res bocet os paa t rabajarlos como
bocet os finales y present árselos a la Direct ora
del Ballet  Lucía Armas, y post eriorment e para
su validación.

Figuras reales con movimient o.

Figura con máscara de venado.

Movimient os de danza, con
t ipografía elegante.

37 
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4.2.1.3  BOCETO FINAL

Se eligió est e logot ipo por ser uno de las mejores
opciones para represent ar los dos t ipos de danza
que el Ballet  pract ica.

La t ipografía Mirror Wide y Salsa dan un t oque
de elegancia y dist inción.

Se t rabajó el logot ipo solo en negativo y posit ivo
ya que t odas sus fot ografías cuent an con una
variedad de gamas de colores puros y brillant es
que enriquecen la vist a en su mat er ial.
Es por ello que no se quiso sat rurar más de color.

B a l l e t  M o d er n o
y F olklórico
NACIONAL DE GUATEMALA

negativo

B a l l e t  M o d er n o

NACIONAL DE GUATEMALA

positivo

38 
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4.2.2.  Et apa de bocetaje de las piezas

4.2.2.1.  Prebocet os Afiches

Para iniciar el diseño del mat erial gráfico, se
est ableció que est e se imprimiría a full color, ya
que con su rico colorido caracteriza a este grupo
de danza, cont ando con colores predominant es
como azul, rojo, anaranjado, verde y morado.

Afiche 1

Para el diseño de est e afiche se colocó como
fondo la fot ografía de una t ela t ípica, en el lado
izquierdo se diseñó un collage con la forma de
Geomundo ya que el Ballet quiere darse a conocer
como danza universal.

Se pret ende llamar la at ención del público con el
colorido ut ilizado en est a pieza.

Est e diseño se descart ó porque t enía mucho
colorido  lo cual sat uraba el recorrido visual,
además no queda un espacio adecuado para el
t ext o.

Afiche 2

Est a propuest a es
t ot alment e dist int a al

primer prebocet o, se
t rabajó sólo a dos
colores ut ilizando el
negro como fondo y
la fot ografía  a un
c olor  ( r oj o) ,
represent ando una

escena de danza.

El t ext o se colocó al lado izquierdo por ser el
único espacio libre dent ro de la pieza.

Se descart ó porque sus colores no son llamat ivos,
además contiene una fotograía que no es del tipo
de danza que present a el Ballet .

Ba l l et  M od er n o
y F olkl órico
NACIONAL DE GUATEM ALA

Prebocet o Afiche 1

kjfadñkfakñdjk
ajfdkjfkñajfdkljf
kdjkldjfkldjfklaj
dklñajkñljñlaksj
flñaskdfkñadkjf
adñkfakñdjkajf
dkjfkñajfdkljfkdj
kldjfkldjfklajdkl
ñajkñljñlaksjflñ
askdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjf
kñajfdkljfkdjkldj
fkldjfklajdklñajk
ñljñlaksjf lñaskd
fkñadkjfadñkfa
kñdjkajfdkjfkñaj

kdfkñadkjfadñkfakñ
djkajfdkjfkñajfdkljfkd
jkldjfkldjfklajdklñajk
ñljñlaksjflñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
kjfkñajfdkljfkdjkldjfkl
djfklajdklñajkñljñlak
sjflñaskdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjfkñaj
fdkljfkdjkldjfkldjfklaj
dklñajkñljñlaksjflñas
kdfkñadkjfadñkfakñ
djkajfdkjfkñajfdkljfkd
jkldjfkldjfklajdklñajk
ñljñlaksjflñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
kjfkñajfdkljfkdjkldjfkl
djfklajdklñajkñljñlak
sjflñaskdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjfkñaj
fdkljfkdjkldjfkldjfklaj
dklñajkñljñlaksjflñas
kdfkñadkjfadñkfakñ

Prebocet o Afiche 2

kjfadñkfakñdjk
ajfdkjfkñajfdkljf
kdjk ldjfkldjfk laj
dklñajkñljñlaksj
flñaskdfkñadkjf
adñkfakñdjkajf
dkjfkñajfdk ljfkdj
kldjfkldjfklajdkl
ñajkñljñlaksjflñ
askdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjf
kñajfdkljfkdjkldj
fkldjfklajdklñajk
ñljñlaksjflñaskd
fkñadkjfadñkfa
kñdjkajfdkjfkñaj

Ballet Moderno
y Folclórico

39 
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4.2.2.2.  Bocet aje de afiches

Afiche 1

En est e diseño se colocó un pant alla azul de
fondo, simulando ser la t ext ura de t ela t ípica.
Al lado derecho se diseñó un collage de fot ografías
formando un Geomundo.

Se descart ó ya que el Geomundo ocupa
demasiado espacio y no hay un balance ent re el
t ext o y las imagen.

Afiche 2

Al igual que en el Afiche 1, se ut ilizó el mismo
fondo azul, y se colocó en el lado derecho una
fot ografía de la Danza de Pet én, dejando un
espacio al lado izquierdo adecuado para la
colocación del t ext o.

No se ut ilizó est e diseño ya que los
colores son muy oscuros, y no

son t an llamat ivos los colores
como los t rajes que ut iliza

el Ballet .

Ba l l e t  M o d e r n o

N A CI ON AL  D E GUA TEMA LA

kdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdkj fkña jfdklj fkd jkld jfkldj fklajdklñajk
ñl jñlaksjflñaskdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdkjfkña jfdklj fkd jkldj fkl
dj fklajdklña jkñljñlaksjflñaskdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdkj fkña jf
dkl jfkd jkld jfkldjfklajdklña jkñljñlaksj flñaskdfkñadkjfadñkfakñdj
kaj fdkjfkñajfdklj fkd jkldj fkldjfklajdklña jkñljñlaksjflñaskdfkñadk
jfadñkfakñdjkajfdkj fkñajfdklj fkd jkld jfkldj fklajdklñajkñljñlaksj fl
ñaskdfkñadkjfadñkfakñdjka jfdkjfkñaj fdkl jfkdjkld jfkldj fkla jdklñ
ajkñljñ laks

Bocet o Afiche 1

kdfkñadkj fadñkfakñ
djkajfdkjfkñaj fdklj fkd
jk ld jfkldj fk la jdklñajk
ñl jñ laksjflñask dfkña
dk jfadñk fakñdjk aj fd
kjfkñaj fdklj fkdjkldj fkl
dj fkla jdklñajkñl jñ lak
sj flñaskdfkñadk jfad
ñkfakñdjka jfdkj fk ñaj
fdkl jfkd jk ld jfkld jfklaj
dklña jkñl jñ laksj flñas
kdfkñadkj fadñkfakñ
djkajfdkjfkñaj fdklj fkd
jk ld jfkldj fk la jdklñajk
ñl jñ laksjflñask dfkña
dk jfadñk fakñdjk aj fd
kjfkñaj fdklj fkdjkldj fkl
dj fkla jdklñajkñl jñ lak
sj flñaskdfkñadk jfad
ñkfakñdjka jfdkj fk ñaj
fdkl jfkd jk ld jfkld jfklaj
dklña jkñl jñ laksj flñas
kdfkñadkj fadñkfakñ

Bocet o Afiche 2
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4.2.2.3. Bocet aje final de los afiches

Est os  diseños  fueron  aprobados por el client e
por ser los más  llamat ivos  en su  colorido, un
buen recorrido visual y una buena diagramación.

Afiche 1

En est e afiche se ut ilizaron element os que
represent an a t rajes t ípicos.

Y con  fot ografías se logra diseñar con una imagen
lo que el Ballet  Moderno y Folclórico represent a,
 una danza universal.

Afiche 2

Est e diseño se cambió la fot ografía ya que en el
preboceto 2, no llamaba la at ención la fotografía
sólo a un color, y se ut ilizó est a que muest ra
una de las danzas del Ballet  cual es la Danza de
la Conquist a.

P atr imonio C ul tural

Grupo artístico de proyección folklórica y
moderna,  que rescata y valora las

manifestaciones culturales y
      art íst icas, a  través

de la difusión a nivel
    nacional e

internacional de la
danza y la música

tradicionales de
Guatemala.

MINISTERIO  DE CULTURA Y DEPORTES

7ma. Ave. 11-67, z ona1 Edi ficio Correos , 2do. Niv el
Oficina 226  Teles:  (502)  22511598 -  22519664

www.bal le tmodernoyfo lklori co.com

y F ol cl ór ico

c

Grupo  art ístico  de
proyecció n folkló rica

y mo derna , que
resca ta y valo ra la s

m anif esta cione s
cultu rales y

a rtíst icas, a  travé s
d e la  dif usió n a  nive l

       n acion al e
in terna ciona l d e la
da nza y la música

t ra dicio nale s de
Guat em ala.

M INISTER IO D E CULTU RA Y D EPO RTES

7ma. Av e. 11-67, z ona1 Edi fi c io  C or reos, 2do. Niv el
O ficina 226  Tels:  ( 502)  22511598 - 22519664

www .bal le tm odernoy folk lorico.c om

P atr imonio C ul tural

y F ol cl órico

c

 Boceto  Final Af iche 2

 Bocet o  Final  Afiche 1
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4.2.3.  Anuncios

4.2.3.1  Prebocet os

Anuncio de Prensa
En este anuncio de prensa se utilizó un fotografía
de unos moros,  los cuales represent an una
imagen de las danzas  cult urales milenarias
mayas.
En la part e inferior del anuncio est á colocado el
t ext o que se ut iliza para la publicación y
comunicación de la información que se desea dar
a conocer.

Est e diseño fue descart ado debido a que la
imagen no es t an represent at iva como se
esperaba y acorde a los gust os de nuestro cliente.

Anuncio de revist a

En el anuncio de revist a se puede observar de
fondo un diseño simple en t ela típica, enmarcado
bajo el mapamundi.

El t ext o se encuent ra colocado en la part e de
enfrent e del mapa de América, lo cual

hace que se pierda la visualización
del color ido que se desea

plasmar.

 El anuncio f ue
descart ado debido a
que su visualización
se t orna muy
cargada al colocar
el t ext o en la part e
d e enf r ent e,

B a l l e t  M o d e r n o
y F olklórico

N A CI O N AL DE  G U ATE M AL A

B a l l e t  M o d e r n o
y F olklórico
N A CI O NA L DE  G U ATEM ALA

Preboceto Anuncio Prensa

y Folclórico

kdfkñadkjfadñkfakñdjka jfdkj fkñaj fdkljfkd jkld jfkld jfklajdklñajkñl jñ
laksj flñas kdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdkj fk ñaj fdklj fkdjkld jfkld jfkla jd
klña jkñl jñ laksj flñaskdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdkjfkñaj fdklj fkd jkldj
fkldjfkla jdklñajkñl jñlaksj flñaskdfkñadkjfadñkfakñdjka jfdkjfkñajfd
kl jfkdjkld jfkld jfklajdklñajkñl jñlaksj flñaskdfkñadkj fadñkfakñdjkaj f
dkjfkña jfdklj fk djkldjfkld jfkla jdklñajkñl jñlaksjflñaskdfkñadkj fadñkf
akñdjkaj fdkj

y Folclórico

kdfkñadkj fadñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdklj fkdjkldjfkld jfkla jdklña
jkñljñlaksj flñas kdfkñadkj fadñk fakñdjkaj fdkjfkñajfdkljfkdjkl
d jfkldj fklajdklñajkñ ljñ laksjflñaskdfkñadkj fadñkfakñdjkajfdk
j fkñaj fdklj fk djkldj fkldj fk lajdklña jkñl jñ laksjflñaskdfk ñadkjfa
dñkfakñdjka jfdkj fkñaj fdklj fkd jkldj fkldjfklajdklñajkñ ljñlaksjfl
ñaskdfkñadk jfadñkfakñdjka jfdkj fkñaj fdkljfkd jkld jfkld jfkla jd
klñajkñl jñlaksj flñas kdfkñadkjfadñkfakñdjkajfdk jkdfkñadkj f
adñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdkl jfkdjkldj fkldj fklajdklñajkñljñlaksj
flñaskdfkñadkjfadñkfakñdjka jfdkj fkñaj fdklj fk djkldj fkldj fklaj
dklña jkñ ljñ laksjflñaskdfkñadkj fadñkfakñdjka jfdkj fkñaj fdklj
fkdjkld jfkld jfkla jdklña jkñ ljñ laksjflñaskdfkñadkjfadñkfakñdj
ka jfdkjfkña jfdkl jfkdjkldj fkldjfkla jdklña jkñl jñ laksj flñas kdfkña
dkjfadñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdkl jfkdjkld jfkld jfkla jdklñajkñ ljñl
aksjflñaskdfkñadkjfadñkfakñdjka jfdkjkdfkñadkj fadñkfakñ
djkaj fdkjfkñajfdkljfkd jkld jfkld jfkla jdklña jkñ ljñ laksjflñaskdfk
ñadkj fadñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdkl jfkdjkldj fkldjfklajdklñajkñ lj
ñ laksj flñaskdfkñadkj fadñkfakñdjkajfdkj fkñaj fdkljfkd jkld jfkl
d jfklajdklña jkñl jñlaksj flñaskdfkñadkj fadñk fakñdjkaj fdkjfkñ
a jfdklj fkdjkldj fkldjfklajdklñajkñ ljñ laksjflñaskdfkñadkj fadñkf
akñdjkajfdkjfkñaj fdklj fkd jkldjfkld jfkla jdklñajkñl jñlaksj flñask
dfkñadkjfadñkfak ñdjkaj fdkjkdfkñadkjfadñk fakñdjka jfdkj fk
ñajfdkljfkd jkld jfkld jfkla jdklñajkñ ljñlaksjflñask dfkñadkjfadñ
kfakñdjkajfdkjfkña jfdkl jfkdjk ldj fkldj fklajdklñajkñljñlaksj flña
skdfkñadkjfadñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdkl jfkdjkldj fkldjfklajdklñ
a jkñl jñlaksj flñaskdfk ñadkjfadñkfakñdjkaj fdkjfkña jfdkl jfkdjk
ldjfkld jfkla jdklña jkñ ljñlaksjflñaskdfkñadkjfadñkfakñdjk ajfd

Preboceto Anuncio Revista
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4.2.3.2.   Bocetos

Anuncio de Prensa

El fondo del anuncio de prensa contiene un diseño
de t ela t ípica azul, incluyendo una pieza
considerada por los indígenas de uso diario.
La imagen est á represent ada por un mundo con
diseños folklóricos en su int erior abrazado por
una aureola que sint et iza la unidad mundial
mediant e el Ballet  Moderno.

Est e diseño fue descart ado debido a que se
desea plasmar en el anuncio una comunicación
mucho más ent endible y visual que permit a
t rasmit ir  el concept o que se desea en la
promoción

Anuncio revist a

En est e anuncio de revist a  se puede observar
de fondo un plasmado simple de t ela t ípica,
incluyendo la imagen de un mundo abrazado por
una aureola que da a ent ender la unidad mundial

que el Ballet  pueda dar bajo un
concept o globalizado

Est e di seño f ue
descart ado debido a

que la imagen del
mundo es muy
simple, según las
necesidades del
client e.

l

B a ll et  M od e r n o
y F olklórico
N AC IO NA L D E G UATEM A LA

Ba ll et  M o d er n oy F olklórico
N ACI O NA L DE GU ATEM ALA

Bocet o Anuncio Revist a

Boceto Anuncio Prensa

kdfkñadkjfad ñkfakñ
djkajfdk jfkñajfdkljf kd
jkldj fk ldjf k lajdk lña jk
ñljñl aks jf lñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
k jfkñajfdklj fkdjkldjf kl
djf kl ajdk lñajkñlj ñlak
s jf lñaskdfkñadkjfa d
ñkfakñdjkajfdkjfkñaj
fd kl jfkdjkldj fk ldj fk laj
dklñajkñl jñlaksjf lñas
kdfkñadkjfad ñkfakñ
djkajfdk jfkñajfdkljf kd
jkldj fk ldjf k lajdk lña jk
ñljñl aks jf lñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
k jfkñajfdklj fkdjkldjf kl
djf kl ajdk lñajkñlj ñlak
s jf lñaskdfkñadkjfa d
ñkfakñdjkajfdkjfkñaj
fd kl jfkdjkldj fk ldj fk laj
dklñajkñl jñlaksjf lñas
kdfkñadkjfad ñkfakñ

BALLET MODERNO
Y FOLCLÓRICO

y Folclórico

kdfkñadkjfadñkfakñ
djkajfdkjf kñajfdkljf kd
jkldjf kl djfk laj dklñaj k
ñljñlaksj flñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
k jfkñajfdkljfkdjkldjfk l
djf klaj dklñaj kñlj ñl ak
s jfl ñaskdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjf kñaj
fdklj fkdjk ldjf kldj fk laj
dkl ñajkñljñlaksjf lñas
kdfkñadkjfadñkfakñ
djkajfdkjf kñajfdkljf kd
jkldjf kl djfk laj dklñaj k
ñljñlaksj flñaskdfkña
dkjfadñkfakñdjkajfd
k jfkñajfdkljfkdjkldjfk l
djf klaj dklñaj kñlj ñl ak
s jfl ñaskdfkñadkjfad
ñkfakñdjkajfdkjf kñaj
fdklj fkdjk ldjf kldj fk laj
dkl ñajkñljñlaksjf lñas
kdfkñadkjfadñkfakñ
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4.2.3.3.   Bocetaje Final Auncio Prensa y Revista

Anuncio prensa

Est e diseño  es similar al Afiche 1,  ya que con la
imagen del mundo da a conocer que el Ballet
Moderno y Folklórico es Universal, o sea que va a
present arse a t odo el mundo, dejando escenas
propias de t radiciones de Guat emala.

Anuncio revist a

En est e diseño se colocó una fot ografía que
ocupará la mayor part e del format o para ser el
punto más llamat ivo de la pieza, dándole un efecto
de claroscuro en los bordes, dejando en el centro
mayor luminosidad.
En la part e inferior se colocó un fondo rojo, con
una t ext ura, simulando ser la t ela t ípica.

P atr imonio Cul tural

a  través de danza y la música
tradicionales de Guatemala.

    Res ca ta   y va lor a
l as  ma nife stac ione s

c ultura le s y
ar tí sti ca s. .. .

MINISTERIO  D E CULTU RA Y DEPORTES

7ma. Ave. 11-67, z ona1 Edi ficio  Correos , 2do. Niv el
O fic ina 226  Tels :  (502)   22511598 - 22519664

www.bal le tmoder noy folklori co.com

c

c

M INISTER IO DE CULTURA Y DEPORTES

7m a. Av e. 11- 67, zona1 Edific io  Correos , 2do. Nivel
Oficina 226  Te ls :  (502)  22511598 - 22519664

w ww.bal letm odernoy folk lori c o.c om

B a l l e t  M o d e r n o

Res cata y
val ora  la s
ma ni fe staci ones
cultur ale s y
art íst i cas ... .

a  través de danza y la  músi ca
tradicional de Guatemala.

P atr imonio Cul tural

c

c

 Bocet o  Final  Anuncio Revista

 Bocet o  Final  Anuncio Prensa
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4.2.4.  Trifoliar

4.2.4.1   Prebocet os

Portada

Se empleó el color anaranjado y negro como fondo,
se ut ilizó la imagen del afiche 2 represent ando a
movimient os de danza.

Cont raport ada

Se ut ilizó el color negro como fondo, en la part e
derecha se colocó como marca de agua una
fot ografía represent at iva al Ballet , además de
colocar ot ras dos fot ografía del lado izquierdo
para reforzar el t ema de danza, dejando libre en
el cent ro para colocar el text o.

No se ut ilizó est e diseño ya que los colores son
muy fuert es, y la imagen no representa el t ipo de
danza que el Ballet  present a. (Port ada)

Prebocet o Trifoliar
Portada

Cont raport ada
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4.2.4.2.  Bocetos

Trifoliar

Portada

Un diseño t ot alment e diferent e al primero, se
ut ilizó colores más suaves,  se diseñó con el fin
de reunir en una forma ordenada información que
sobresale del Ballet , como su hist or ia, los
bailarines, sus present aciones, et c.

En el fondo se empleó una fot ografía como marca
de agua para todo el diseño y en la part e derecha
se dideñó un collage dándole un forma curva para
provocar movimient o.

Se descart ó la posibilidad de ut ilizar est a pieza
ya que nuest ro client e quiere reforzar el concept o
de danza univesal y las imágenes no lo reflejan.

Boceto Trifoliar
Port ada

Contraport ada
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4.2.4.3.   Boceto final trifoliar

El t rifoliar se diseñó  con el fin de informar a las
personas de una forma ordenada la hist oria del
Ballet , así  como información de requerimient os
para giras nacionales e int ernacionales, y del
mismo modo como los lugares de present ación.

En su interior se ut ilizaron las mismas fot ografías
a un color  (azul), colocándolas en la pest aña, ya
que en la part e superior de ést a hay una pant alla
t ransparent e para colocar el t ext o.

The  B al le t M od er no y Fo lkl ór ic o wa s h er e fo r  ol y
tw o pe rf om a nces .  M ay it  soon  r et r unn .  Wi th i ts
col or s a nd sto r yte ll ing  el em en ts,  th is coul d bec om e
aho li day t r adi ti on .  a  w ee k each  C hr i st mas wo ul d
be ju st  a bou t r igh t.

Jenn if er  Di nn ing
Ne w Yo rk  t im e s,  U S A

El  B al le t M od er no y Fo lkl ór ic o de G uat em a la  La
M ar im b a, C onq ui sta r on BO N N .  Co n una
pr ese nta ci ón musi cal  y  co lo ri da  d e ext ra or di nar i a
cal id ad,  q ue t ra nsl ado  a l pú bli co al em án  r e uni do
e l a M ar ks Pl az de Bon n,  a C ent r oam ér ic a, el  B al let
M ode rn o y f ol kl ór ico  y el  conj un to co nqu ist ar on  l a
capi t al al em a na en el  m ar co de l a jor n ada
Lat in oam er ic ana Pr es ent e,  el  m a yor  f est iva l cul tu ra l
lat i noa m er ica no j am ás cel eb ra do aq uí .

Ro ber t o Am pu er o Es pin oza .

Las em b aj adas  a rt í st ica s d e G uat em al a,  Ch ole ,
Co lo mb ia , E cuad or  y  V ene zuel a con  s us ebl lo s,
suge st ivo s y  co st osos  ve st uar io s desl umb ra ro n a
ala s m ult i tu des.

EL P UE B LO
AR EQ U I PA , P ER U
Al  B al le t M od er no y Fo lkl ór ic o de G uat em a la en
re cuer do  de  u na m em or abl e act uaci ón en el  C ent r o
Cu lt ur al  de  l a Vi ll a de M adi r,  colo r,  ri tm o , m ar im b as
han  t r ai do a nue st ra  ci ud ad un a im ag en vi va de
Gu at em al a.   E nho ra bue na! !   A t odo s l os qu e han
hech o pos ibl e est a m an if est aci ón  de  a r te .

M at ias  V al les
De le gado  d e Cu lt ur a de l Ayu nt am ie nt o de
M adr i d

EN C AN TO  Y O PT IM I S M O D E V IV IR ,  la pr em i er
eur op ea de l bal le t M od er no y Fo lkl ór i co de
Gu at em al a t uvo lu gar  en  A ust r ia.   D es pué s d e
pr ese nta r se en V ien a,  V ade n,  G r az,  Leo ben  y
Vi ll ch,  act uar on  a hor a en  S ai zbu rg o en la  S al a
Vi ene sa de M oz ar te um . .. .
De sde el  com ie nzo  cu and o e l pú bli co f ue r eci bid o
de m ane r a guat em a lt eca  a l oi r el  H i m no N aci ona l
aust r ia co t ocad o con m ar i mba,  el éx it o par a es a
noch e est aba  as egur a do.   E l apl auso  i nt er m in abl e
hiz o que  l os m úsi cos  co nt in uar an  t oca ndo  u na y
ot ra  v ez.

SA LB UR G O , A US TR I A

El  p úbl ic o aust r ia co con oced or  d el  a rt e po r
nat ur al eza,  ha sabi do ap re ciar  y adm i nar  l a cal ida d
ar tí st ic a d e est a bel la  m u est ra  d el ar t e del  fol kl or e
que  n os ha t ra íd o el  B al let  M ode rn o y Fol kl ór ico
de G uat em a la,  cose cha ndo  el  éxi to  m á s r o tu ndo
al i nici ar  su gir a po r Eu r opa en  l a C i uda d d e Vi ena.

La gr aci a, lo s m ov im ie nt os, la  p last ic ida d, el  co lor id o
y l a ar m on ía  d el gr u po ar t íst i co den tr o de lm a rco
de m an if est aci one s aut én ti cam en te  c hap ina s,  h a
dej ado  u n viv o int er és  p or  G ua te m al a.

CA R LO S Y  A NA  M E R ID A
VI EN A

FO LK LO R  G U AT EM A LTE C O  B RI LL O  E N
EU R OP A

El  B al le t M od er no y Fo lkl ór ic o dir i gi do por  Lu cía
Ar m as,  ll eva ro n la  m ús ica  y  el  m ovi m ien to  d e la s
dan zas t ra di cio nal es aco m pañ ados  d el co lor i do
de lo s tr aj es de  n uest r o paí s al  X  FE ST IV AL
IN TE R NA C IO N AL  D E  D A NZ AS  FO LK LO R IC AS ,
re ali zado  en  l a C i udad  de  Tou rn ai,  Bél gic a y Fr an cia.

Pr en sa Li br e.

B a l le t  M o d er n o

Dirección M usical:
René Argueta

Técnico en Iluminación:
Carlos Gonzales

Músicos:
Juan Carlos  Perez

Juan Andrés Com parini
Carlos Enrique Ajuc hán

Encargado de Vestuario:
Rafael Pérez

BAI LARIN ES:

Hilda de Gonzales, Lissette Escobar , Ileana Flores,Em ir a Gonzales, Susan Castil lo,  Salome Salazar,
Medelein Salazar,  Ivan Solis,  Amadeo Al vizures,
Fer nando Juar ez, Lest er  M enendez,  Benjam inCl ader ón, Alejandr o Castr o, Allan Sac.

DIRECCION GENERAL:  LUCIA ARMAS

DANZA TRADICIONAL
DANDA CO N MASCARAS

DANZAS DE EPOCAS
DANZ A DE PET EN

DANZA DE TRAJES REGIONALES

LUGA RES DE PRESENTACIO N:

Es  necesario  que cada teatro , audi tórium  o es cenario  proporcione equipo
de luces, son ido (6 mic rófonos c on pedes tales , am pl i fic ador y  bocinas
o tres  si  s on de a lta  fide lidad) Si  la  pres entac ión es a l a i re l ibre , una
tarima de 10 x 10 m etros s ó lida y fi ja  de superfi cie  l is a  sin  duelas
s eparadas. Cam erinos inmediatos a l es cenario  para cambios de vestuario ,
c on es pejos  y si l las.

El Balle t Mo de rno y Fol klór ico  Nacio nal  de Guat ema la ,
se fundó  en 196 4, su objet ivo  esen cial es la difu sión d e la
danza y m úsica tr adicio nal guatemalteca. In dependiente mente
a esto pr actica y desar rolla la  d anza moder na en sus diferentes
mo dalid ades.  Anua lm ent e r ealiza  te mpo rad as escolar es,
oficiales, pop ulares y gira s al in terior y e xte rior de l p aís. Tanto
de  d anz a fo lkló ric a y/ o m od er na.  En r ela ció n a  las
pr esenta cio nes de  folklor, todas su s actua cio nes las realiza
acom paña do d e su p ropia  mar imba la  cual e sta con stituida
por  músicos profe sio nales qu ie nes a su  vez pue den r ealizar
concierto s ind ependiente s. Desd e su fundación ha  participado
en imp ortante s e ventos y festivales de cultur a a nivel nacional
e inte rnaciona l, actualme nte es a mpliamen te conocido  como
un  gru po pr ofesio nal, co nvirtiénd ose p ara Guate mala e n la
Embajad a Ar tística m ás solicitada g racias a  su pr oyección y
car acterística s popular es.
Su pro yección ha  lle gado a  países, Eur opeos,  No rte, Ce ntro
y Sur Amér ica , así com o a var ios países del Caribe . El 5  de
Agosto de 1993, fue declarado por  Decreto 30 -93 PATRIM ONIO
CULTURAL .

I NFFORMACION Y REQUERIMIENTOS PARA GIRAS
I NTERNACIONALES

CONDICIONES

1 - Carta  de invitación  dirigida  al directo r del Ballet M oder no
y F olklórico de  Gua temala de Gu atemala ( 7ª Calle 2- 50 Zon a
1  C.P.010 001, Gu atema la ,      Ciuda d). Tele fax: (5 02) 2 38-
0 683

2 - Tr anspor tación Aérea  ida y re greso  a Guate mala pa ra
p asajero s, o segú n lo conve nido.

3 - Gastos de Esta día en el lugar par a 22 persona s, incluyendo :

a . HOSPEDAJE: Habitacion es dobles y/o triples
b .  AL IMENTACION: o su equivale nte
c.  TRANSPORTE:  intern o para  bailarin es y músicos, y para
in strume ntos, vestu ario y u tile ría.
d . GASTOS DE BOLSIL LO: Según  lo conven id o con los
o rgan iza dore s.

4 - Se solicita qu e dentr o de la  prog rama ción se con temple
u n día libr e desp ués de dos o tr es pr esentacion es seguida s.

P atr imonio
C ul tural

c

c

Boceto Final Trifoliar
Portada

Cont raportada
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Boceto Desplegable
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4.2.5.  Desplegable

4.2.5.1.  Prebocet os

Desplegable

Se colocó un fondo azul con una t extura de nubes,
para ser llamat ivo a la vist a.

Se insert ó en est e fot ografías que represent an
al Ballet , una en la parte front al del desplegable
así como al final.

No se ut ilizó est e diseño ya que los colores son
muy opacos, y no hay imágenes que llamen la
at ención al lect or.

4.2.5.2  Bocet o

Desplegable

Un diseño muy limpio, a un sólo color, se colocó
la imágen de una pareja de bailarines ocupando

las  cuat ro part es del format o.

Se rechazó ya que la imágen
represent a más al Ballet

Nacional, por su clase de
danza que es el ballet .
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4.2.5.3.  Bocet o final desplegable

Como un det alle alusivo a los t rajes t ípicos se
colocó la cinta t ípica en la part e externa e int erna
del desplegable, ya que en t oda la campaña
promocional se ha ut ilizado como símbolo t ípico.
También se colocaron t res fot ografías una que
va en el incio del desplegable, ot ra en el cent ro al
abrirlo y la tercera en el cent ro en la part e int erna
del desplegable.

l

DIRECCION GENERAL:  LUCIA ARMAS

Dirección Musical:
René A rgueta

Técnico en Iluminación:
Carlos Gonzales

Músicos:
Juan Carlos Perez

Juan Andrés Comparini
Carlos E nrique Ajuchán

Encargado de Vestuario:
Rafael Pérez

DANZA TRADICIONAL
DANDA CON MASCARAS

DANZAS DE EPOCAS
DANZA DE PETEN

DANZA DE TRAJES REGIONALES

BA ILARI NES:

Hilda  de Gon zales , Liss ette  Escob ar, I lean a F lor es,
Em ira  Gon zale s, Susa n Ca stillo, Sa lom e Sala zar,
Me dele in Sala zar, Ivan  Solis, Am ade o Alvizur es,
Fer nan do  Jua rez,  Le ster  Me nen de z, Ben jamin

Clad eró n, Aleja ndr o C astr o, Allan  Sac.
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4.2.6.  Calendario

4.2.6.1.  Prebocet os

Calendario 1

En el calendario número uno podemos observar
un fondo en donde se encuent ra plasmado  el
logot ipo que ident if ica al Ballet  Folklorico Moderno
en tonos rojizos, colocando en la parte de enfrent e
los meses del año divididos en dos grupos.  El
primer grupo est á conformado por los primeros
seis meses  (enero a junio), est os t ienen en su
part e superior el nombre de cada mes con vivos
rojos, lo cual hace que en algún  moment o se
confunda con el fondo del bocet o.   El segundo
grupo est á conformado por los últ imos seis meses
del año (julio a diciembre), cada uno de ellos viene
plasmado con vivos azules lo cual resalt a el color
ent re los t onos rojizos del calendario.

El bocet o del calendario fue descart ado debido
a lo simple de su diseño y a la falt a de int erés de
parte del client e a adquirirlo como primera opción.

L M M J V S D
1

2 3 4   5   6 7 8
9 10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

En ero
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28

Fe brero
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

M arzo

L M M J V S D
1 2

3  4 5 6  7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

A bril
L M M J V S D
1 2 3 4   5 6 7

8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31

M ayo
L M M J V S D

1  2 3 4
5  6 7 8  9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Jun io

L M M J V S D
1 2

3  4 5 6  7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30
31

Jul io
L M M J V S D

1 2 3   4 5 6
7  8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

Ago st o
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

Sept iembre

L M M J V S D
1 2 3 4 5

6  7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30

Noviembre
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31

Dic iembre
L M M J V S D

1
2  3 4 5  6 7 8
9 10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

Oct ubreOct ubre

Calendario 2

En est e calendariose t iene un t ono bronce como
fondo principal, en su part e superior posee una
fot o de personas con máscaras las cuales son
represent at ivas de la cult ura maya en muchas
regiones de Guat emala.  La figura posee efect os
difuminados, los cuales le dan un mat iz agradable
a la figura plasmada.  El calendario anual
est aádesplegado en la part e inferior de la hoja
t eniendo un espacio acorde para su visualización.

Est e diseño fue descart ado debido a que el color
bronce que represent a este bocet o no es ut ilizado
en los t rajes t ípicos que el Ballet  Moderno y
Folklór ico ut iliza en sus present aciones.
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L M M J V S D
1

2 3 4   5   6 7 8
9 1 0 11 12 13 14 15
16 1 7 1 8 19 20 21 22
23 2 4 2 5 26 27 28 29
30 3 1

Ener o
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28

Febrero
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

Marz o

L M M J V S D
1 2

3  4 5 6  7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

Abril
L M M J V S D
1 2 3 4   5 6 7
8 9 10 11 12 13 14
15 1 6 17 18 19 20 21
22 23  2 4 25 26 27 28
29 3 0 31

M ayo
L M M J V S D

1  2 3 4
5  6 7 8  9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Junio

L M M J V S D
1 2

3   4 5 6  7 8 9
1 0 11 1 2 1 3 1 4 1 5 1 6
1 7 1 8 1 9 2 0 2 1 2 2 2 3
2 4 2 5 2 6 2 7 2 8 2 9 3 0
3 1

Julio
L M M J V S D

1 2 3   4 5 6
7  8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

A gosto
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

Septiembr e

L M M J V S D
1 2 3 4 5

6   7 8 9 1 0 11 12
1 3 14 1 5 1 6 1 7 18 19
2 0 21 2 2 2 3 2 4 25 26
2 7 28 2 9 3 0

Noviembre
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 1 0
11 1 2 13 14 15 16 1 7
18 1 9 20 21 22 23 2 4
25 2 6 27 28 29 30 3 1

Diciembre
L M M J V S D

1
2  3 4 5  6 7 8
9 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5
16 1 7 1 8 1 9 2 0 2 1 2 2
23 2 4 2 5 2 6 2 7 2 8 2 9
30 3 1

OctubreOctubre

4.2.6.2.  Bocetos

Calendario

El calendario present ado en est e bocet o est a
diseñado en un fondo negro con letras de color

azul y amarillo manejadas con un
contorno difuminado.  Cont iene

la imagen de un mono, el cual
es una figura simbólica del

Ballet  Moder no y
Folclór ico, y que
acompaña en t odas
sus present aciones
a los miembros del
mismo.

Boceto Calendario

L M M J
Enero

L M M J V S D
1 2   3 4 5

6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28

Febrero
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

Marzo

L M M J V S D
1 2

3  4 5 6  7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

Abril
L M M J V S D
1 2 3 4   5 6 7
8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23  24 25 26 27 28
29 30 31

Mayo
L M M J V S D

1  2 3 4
5  6 7 8  9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Junio

L M M J V S D
1 2

3  4 5 6  7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30
31

J ul io
L M M J V S D

1 2 3   4 5 6
7  8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

A go st o
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 1 5 16 17
18 19 20 21 2 2 23 24
25 26 27 28 2 9 30

S ep ti e mbre

L M M J V S D
1 2 3 4 5

6  7 8 9 10 11 12
13 14 15 1 6 17 18 19
20 21 22 2 3 24 25 26
27 28 29 3 0

N o vi emb re
L M M J V S D

1 2 3
4  5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31

D i ci emb re
L M M J V S D

1
2  3 4 5  6 7 8
9 10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

O ct u breO ct u bre

El calendario se encuent ra plasmado  en la part e
izquierda de la figura, dando un t oque elegant e
al diseño del bocet o

Est e diseño fue descart ado debido al fondo color
negro, además, la figura del Mono no es llamat iva
para la promoción e impulso que se  desea realizar
al Ballet .
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4.2.6.3.   Boceto final calendario

El format o cart a se ut ilizó en dos part es. Se
ut ilizaron como fondos:  uno el azul en la part e
front al del calendario, y rojo en la part e pot erior
del calendario, creando armonía ent re est os
colores.

Y se ut ilziaron varias fotografías represent at ivas
al Ballet  Moderno y Folklórico.

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPO RTES

7m a. Ave. 11-67, z ona1 Edi fi cio Correos, 2do. Niv el
Oficina 226  Teles :  (502)  22511598 - 22519664

www.balle tmodernoyfo lk lorico.com

L M M J V S D
1

2 3 4   5   6 7 8
9 10 1 1 12 1 3 14 15
16 17 1 8 19 2 0 21 22
23 24 2 5 26 2 7 28 29
30 31

Enero
L M M J V S D

1 2   3 4 5
6 7 8 9 1 0 11 12
13 14 1 5 16 1 7 1 8 19
20 21 2 2 23 2 4 2 5 26
27 28

Febrero

L M M J V S D
1 2   3 4 5

6 7 8 9 10 11 12
13 14 1 5 16 17 18 19
20 21 2 2 23 24 25 26
27 28 2 9 30 31

Marzo
L M M J V S D

1 2
3   4 5 6  7 8 9
1 0 11 12 1 3 14 1 5 16
1 7 1 8 19 2 0 21 2 2 23
2 4 2 5 26 2 7 28 2 9 30

Abril

L M M J V S D
1 2 3 4   5 6 7
8 9 1 0 11 1 2 1 3 14
15 16 1 7 18 1 9 2 0 21
22 23  24 25 2 6 2 7 28
29 30 3 1

Mayo
L M M J V S D

1  2 3 4
5  6 7 8  9 10 11
12 13 1 4 15 1 6 17 18
19 20 2 1 22 2 3 24 25
26 27 2 8 29 3 0

Junio
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4.2.7.  Separadores

4.2.7.1. Prebocet os

Separador 1

Est e diseño present ado en fondo color oro y en
la part e superior plasmado con la fot ografía   de
una mujer con su vest ido t ípico, realza  el concepto
folklórico que el Ballet  Moderno busca en toda su
campaña publicit aria.

El diseño fue descart ado debido a que el bocet o
no representa un dinamismo al cual el Ballet  est á
proyect ado, incluyendo los colores oro que no van
acordes a los requerimient os solicit ados.
Separador 2

El diseño present ado con un fondo negro y en su
part e superior una fot o indígena en la cual
muest ra el colorido de los t rajes t ípicos de
Guat emala, realza el toque dist intivo de las piezas
Folclóricas impulsadas por el Ballet  Moderno, y
le da un t oque elegant e al diseño del bocet o.

El diseño fue descart ado debido a que
se quiere resaltar el concept o de

danza universal y l as
característ icas alegres que

se pretenden impulsar en
t oda la promoción del

Ballet .

Ba l l et  M o d er n o
y F olclórico
NACIONAL DE GUATEM ALA

P atr imonio
C ul tural

Ba l l et  M o d er n o
y F olclórico
NACIO NAL DE GUATEM ALA

P atr imonio
Cul tural
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4.2.7.2.  Bocetos Separadores

Separadores 1

Para seguir con la unidad empleada en el fondo,
se ut ilizó el color azul, simulando t ener la t ext ura
de t ela t ípica.   Se colocó el Geomundo con un
collage de fot ografías en el cent ro de ést e para
ser el element o principal dent ro de la pieza.
Como element o adicional se colocó en la part e
superior la t ela t ípica, la cual es llamat iva a la
vist a por su rico colorido.

Se descart ó est a posibilidad ya que no hay espacio
suficient e para colocar el t ext o, ya que el collage
ocupa la mayor part e de espacio disponible en el
cent ro.

Separador 2

Al igual que el diseño del calendario, sólo se ut ilizó
un color sólido en el fondo (rojo) con element os
que cont rast an su color como lo es el amarillo.
Se enfatizó en las figuras del logotipo para crear

un recordadorit o de ést e.

 No se ut ilizó est e diseño ya
que era muy simple para los

requisit os del client e.

Bal l e t  M o d er n o
y F ol cl órico
NACIONAL DE GUATEMALA

P atr imonio

Bal l e t  M o d er n
y F olcl órico
NACIONAL DE GUATEMALA
o
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4.2.7.3.  Boceto final separadores

Separador 1

El diseño del separador va en armonía con las
demás piezas, est o le da unidad a t odo el diseño
y favorece el concept o fundamental que es el de
la danza universal.
La imagen se colocó en la part e inferior del
format o, colocando el color rojo para crear
cont rast e con la imagen.

Separador 2

Manejando el mismo concept o del separador uno,
la danza universal, se colocó la imagen del mundo
en el cent ro,  la cint a t ípica en la part e inferior
y el logotipo y direcciones en un lugar debajo del
mundo el cual le da un buen recorrido visual a la
pieza.

M INI STER IO DE C ULTU RA  Y D EPO RTE S

7ma. A ve. 11-67, z ona1 Edi fi c io  Corr eos, 2do. Niv e l
O fic ina 226  Te ls :  (502)  22511598 - 22519664

w ww. bal le tm odernoy fo lk lor ico.c om

P atr imonio
Cul tural

M INIS TERIO  DE  CULTU RA Y  DEP OR TES

7ma. Av e. 11-67, zona1 Edi fi c io  Correos , 2do. Niv e l
O ficina 226  Te ls :  (502)  22511598 -  22519664

ww w.bal le tmodernoy fo lkloric o.com

P atr imonio
C ul t ur al
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4.2.8.  Banner

4.2.8.1.  Prebocet os

Banner 1

En est e diseño se buscó un fondo en donde
plasmara la t ext ura de t rajes t ípicos.
Como ést e ya cuent a con demasiados colores,
no se ut ilizaron fot ografías para no crear
sat uración.

El t it ular se colocó sobre rojo para poder
resalt arlo con el fondo.

Se descart ó, ya que no se podía apreciar el
logot ipo, y no se lograba ent ender el fondo.

Banner 2

Para seguir con la unidad en los diseños,  se
ut ilizó como fondo una  pieza considerada por
los indígenas de uso diario, la cual est á plasmada
bajo una serie de colores que dan la apariencia

a un arcoiris.
Se colocó el t it ular en color

anaranjado  para crear un
cont rast e con el fondo.

Preboceto Banner 1

Preboceto Banner 2
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4.2.8.2.  Bocetos  banner

Est e fondo se ha ut ilizado en piezas ant eriores
ya que represent a la t ext ura de t rajes t ípicos.
Se quiso resalt ar con color amarillo el t it ular
colocándolo como element o principal dent ro del
format o.

No se logró ut ilizar est e diseño ya que como en
los ant eriores la direct ora Lucía Armas desea
plasmar con imágenes que el ballet  es universal.

l

P atr imonio C ul tural

4.2.8.3.  Boceto Final Banner

Se colocó la imagen del Geomundo  en el lado
izquierdo, dejando libre para colocar el nombre
que ident ifica al Ballet,  que es Pat rimonio Cult ural
ya que muchas personas no saben de est o y el
logot ipo para un fácil reconocimiento en un fut uro.

MI NI STERIO DE CULTURA Y DEPORTES

7ma.  Ave.  11-67 , zona 1 Edificio Cor reo s, 2do . Nivel
Oficina 226  Tels:  ( 502)   22 511598 - 22 51966 4

www. balletmo dern oyfolklor ico.com

Boceto Final Banner

Bocet o Banner
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CAPÍTULO V
COMPROBACIÓN DE EFICACIA Y

PROPUESTA GRÁFICA FINAL
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CAPÍTULO V

5.1. COMPROBACIÓN DE EFICACIA Y
PROPUESTA GRÁFICA

Est e capít ulo es básico para garant izar que la
comprobación de la eficacia de la propuest a
gráfica se realice con objet ividad.

Es necesario realizar un diseño de prueba, el cual
se realiza después de formular el problema,
recopilar t odos los concept os necesarios para
reforzar  el t ema, y diseñar la propuest a gráfica.

El diseño de prueba es aquél que incluye una
muest ra seleccionada para desarrollar la
invest igación, las t écnicas e inst rument os, los
procedimient os, para la recolección de dat os, así
como el proceso, análisis e int erpret ación de
información.

Se present a a cont inuación los aspect os más
sobresalient es en la et apa de recolección de
dat os para la prueba de validación.

5.1.1.  Técnica de validación

Para reaizar el proceso de
validación y eficacia de

las piezas se ut ilizó
como  t écnica la
ent revist a, la cual
sirve para obt ener
una const ancia
escr it a de la
respuest as que

l

propone el informant e.
Además, es una t écnica que permit e obt ener
dat os objet ivos.

5.1.2.  Instrumento

La encuest a se realizó en un format o t amaño
cart a, y el cuerpo const a de quince pregunt as
semicerradas.  En el encabezado se describe la
ent idad responsable de la investigación, el nombre
de la facult ad, nombres del est udio, su objet ivo
y las inst rucciones a seguir, para responder
correct ament e las pregunt as.

Se decidió ut ilizar como inst rument o la encuest a
ya que ést a no se limit ó a recabar información
acerca de las opiniones de la población,  y fué el
int rument o más apropiado para la validación de
las piezas,

5.1.3.  Técnicas de recopilación de dat os

Uno de los punt os est rat égicos para validar la
propuest a gráfica fue el Minist erio de Cult ura y
Deport es, así como el Edificio de Correos (oficinas
cent rales del Ballet ), ambos ubicados en la zona
uno de la ciudad capit al.

Con la ayuda de personal aut orizado,  se logró
ubicar las piezas en un espacio dent ro de ambas
inst alaciones, y por medio de nuest ro inst rumento
de validación (encuest a),  las personas que se
acercaban y pregunt aban sobre el material gráfico
fueron encuest ados.
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Después de una pequeña comprobación si llenaban
las caract eríst icas del perfil,  se les proporcionó
la encuest a para que la respondieran y al mismo
t iempo podían observar y manipular las piezas.

• El inst rument o de invest igación es una
encuest a de 17 pregunt as.

• Luego se realizó la t abulación de las
respuest as de cada pregunt a.

• La información fue recopilada para su
análisis y elaboración de gráficas

• El nivel de eficacia mínimo que se espera
es del 75% de respuest as af irmat ivas

5.1.4.  Perfil del informante

• Sexo:  masculino y femenino

• Idioma:           cast ellano o cualquier lengua
maya.

•Comprendidos ent re las
edades de15-50 años

• Ub i c a c i ó n
geográfica:  personas
que vi ven en
depart ament os,
poblaciones y en la
ciudad capit al

• Clase social:  media

• Religión:  no se excluye ninguna religión

• Raza:  indígena y ladina

• Act it udes:  personas que part icipan en
event os cult urales.

• Beneficios:  recordar las cost umbres y
t radiciones  de Guat emala para fut uras
generaciones

Además, formarán part e de est e grupo los
int egrant es del Ballet  Moderno y Folklór ico de
Guat emala.

La muest ra del  proyect o fue de 35  personas
que viven en la ciudad capit al y  15 personas que
viven fuera de la capit al (depart ament os)

5.1.5.  Sínt esis de la información recopilada

Por medio del resultado obt enido en la encuest a
se comprobó la validez y eficacia de la pieza de
diseño.

La direct ora Lucía Armas se sint ió ident if icada
y sat isfecha con el concept o proyect ado en el
mat erial, así como las personas most raron int erés
y  capt aron el mensaje transmit ido en cada una
de las piezas de diseño; aprobando el mat erial
diseñado.



l

61

Resultados obtenidos

Según los dat os obt enidos en las encuest as
realizadas a personas que frecuent aban el
Minist erio de Cult ura y Deport es, así como el
Edificio de Correo, se present an a cont inuación
las siguient es gráficas.

1.  El 45% de las personas consideran que asisten
cuando hay suficient e promoción, y el 55% no
est án ent eradas.

2.  El 82% responde que lo
han escuchado nombrar

y el 18% no identifica a
est e grupo.

3.  El 76% ha asist ido a present aciones
programadas por  ot ras inst it uciones
(Guat evisión, Colegios ent re ot ras) y el 24% no
sabe cuándo hay present aciones.

4.  El 12% considera que hacen más giras por las
act ividades depart ament ales programadas por
el MCD (ferias, inaguraciones, et c) y el 88% se
present a más a nivel nacional (Teat ros, Colegios,
Parques, et c).

¿Usted asiste a actividades culturales,
recreativas y deportivas programadas por

el Ministerio de Cultura y Deportes_

46%

54%
SI
NO

¿Había escuchado ust ed anteriormente
sobre el Ballet Moderno y Folklórico de

Guatemala?

92%

8%

SI
NO

¿Ha asistido usted a alguna de las
presentaciones del Ballet?

76%

24%

SI
NO

¿Considera que llevan a cabo más
presentaciones a Nivel

Departamental que Nacional?

12%

88%

13%
SI
NO
NO SE
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Afiche

Anuncios

Desplegable

Banner

5.  El 100% de las personas ent revist adas
considera que el afiche, anuncios, desplegable y
banner,  la dist ribución de los element os es el
adecuado,  ya  que muest ran las imagenes en
punt os est rat égicos, y los t ext os en forma
ordenada, en espacios disponibles.

Trifoliar

5.  El 92% de las personas considera que el afiche
t iene la dist ribución de element os en forma
llamativa y ordenada, mientras el 8% consideran
que se deberían mover algunos t ext os.

¿Cree que la  distribución de los
elementos en el material gráfico es el
adecuado para dar a conocer el Ballet

Moderno y Folklórico?

100%

0%

SI
NO

Cree que la  distr ibución de los
elementos en el material gráfico es el
adecuado para dar  a  conocer el Ballet

Moderno y Folklórico?

92%

8%

SI
NO

¿Cree que la  distribución de los
elementos en el material gráfico es el
adecuado para dar a conocer el Ballet

Moderno y Folklórico?

100%

0%

SI
NO

¿Cree que la  distribución de los
elementos en el material gráfico es el
adecuado para dar a conocer el Ballet

Moderno y Folklór ico?

100%

0%

SI
NO

¿Cree que la  distribución de los
elementos en el material gráfico es el
adecuado para dar a conocer el Ballet

Moderno y Folklór ico?

100%

0%

SI
NO
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6.  El 42% de personas encuest adas cree que los
afiches t endría mayor efect ividad por ser una
pieza informat iva,  el 38% considera que los
anuncios porque los leen muchas personas en
periódicos y el 20% de las personas considera
que el t rifoliar difundir información más amplia
del Ballet.

Afiches

Trifoliar

Anuncios

Deplegable

Banner

7.  El 100 % de las personas encuest adas
considera que los afiches, t r ifoliar, anuncios,
desplegable y banner, cuent an con información
sencilla y fácil de leer.

¿Cuál cree tendría mayor efectividad?

42%

38%

20%
Afiches
Anuncios
Trifoliar

¿FÚE FÁCIL PARA USTED COMPRENDER
LA INFORMACIÓN QUE LEYÓ?

100%

0%

SI

NO

¿FÚE FÁCIL PARA USTED COMPRENDER
LA INFORMACIÓN QUE LEYÓ?

100%

0%

S I

N O

¿FÚE FÁCIL PARA USTED COMPRENDER
LA INFORMACIÓN QUE LEYÓ?

100%

0%

SI

NO

¿FÚE FÁCIL PARA USTED COMPRENDER
LA INFORMACIÓN QUE LEYÓ?

100%

0%

SI

NO

¿FÚE FÁCIL PARA USTED COMPRENDER
LA INFORMACIÓN QUE LEYÓ?

100%

0%

SI

NO
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7.  El 100% de las personas est á de acuerdo que
la información está descrit a en una forma clara,
 y fácil de comprender y leer.

7.  El 56% de las personas considera que el
Anuncio de Revist a,  por t ener un vocabulario fácil

de comprender y el 44% est á de
acuerdo que es el Anuncio

de Pr ensa por  t ener
mensajes direct os y

claros.

8.  El 97% considera que son agradables por ser
llamat ivos y represent an los t rajes t ípicos.
El 3% no saben si son los adecuados pero no
dieron ninguna opción.

8.  El 62% de las personas encuest adas responde
que son llamat ivos, mient ras el ot ro 38% responde
que se parecen a los t rajes típicos.

Afiches

¿Porque le fué facil comprender  lo que
leyó?

100%

M EN SA J E
C LAR O

¿En cuál es más claro?

56%

44% Anuncio  Rev is ta
Anuncio  Prensa

¿Le agradan los colores ut ilizados en
las piezas?

97%

3%

SI
NO

¿ Po rque  s on  l la m a t iv o s  l os  c ol ore s ?

62%

38% Llam at iv os

S e parec en a  los
t raj es  t íp ic os

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

universal?

100%

0%

S I

N O
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Trifoliar

Anuncios

Desplegable

Banner

Calendario

9.  El 100% de las personas encuest adas
respondió que las ilust raciones t ienen relación
con danza universal en los afiches, t r ifoliar,
anuncios, desplegable, banner y calendario.

10.   El 100% de las personas considera que no
cambiaría las imágenes ut ilizadas en las piezas
diseñadas,  ya que son funcionales.

¿Cambiaría las imágenes?

100%

0%

S I

N O

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

universal?

100%

0%

S I

N O

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

universal?

100%

0%

S I

N O

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

univerrsal

100%

0%

S I

N O

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

universal?

100%

0%

SI

NO

¿Para usted las ilustraciones tienen
relación con el tema de danza

universal?

100%

0%

S I

N O
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11.  El 79% de las personas ent revist adas
respondió que sí son fáciles de manejar para
observarlos y sost enerlos con una mano, y un 21%
repondieron que no, hacen referencia que se les
dificult ó manipularlos en el t rifoliar por ser un
poco grande.

11.  El 100% de las personas encuest adas
considera que el desplegable t iene un t amaño

adecuado, ya que es pequeño (de
bolsillo).

11.  El 57% de las personas encuest adas considera
que el t rifoliar es un poco grande y el 21% considera
que es mayor que la medida est ándard 8.5" x 11".

12.  El 100% de las personas encuestadas le llama
mucho la at ención asist ir a alguna present ación
del Ballet ,  ya que valoran las raíces
guat emalt ecas.

13.  El 100% de las personas encuest adas le
gust aró el calendario y el separador como mat erial
promocional,  ya que muchas inst it uciones no
obsequian est o, y son út iles.

¿Porque es fácil de manejar el
t rifoliar?

57%

33%

Trifol iar

está un poco
grande

no es tamaño
carta

¿P orque es facil de manejar el
desplegable?

84%

16% Desplegable

es de bolsillo

esta pequeño

¿ Cree q ue el desplegab le y el
trifo liar  son  fáciles d e manejar

y manipu lar?

79%

21%
SI

NO

¿Después de ver el material, le
llama la atención conocer o asistir

alguna presentación del Ballet
Moderno y Folklórico

100%

0 %

SI

NO

¿Le gusta el material promocional?

100%

0%

SI

N O

C alendario
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13.  El 87% de las personas respondió que el
mat erial promocional es novedoso, por su colorido,
y diferent e  y el 13% respondió que es útil,  ya sea
para escrit orio o libros.

14.  El 99% considera que sí, ya que es moderno,
sencillo y fácil de recordar.

15. El 99% responde que ident ifican a los dos
t ipos de danza que present an, la moderna y
folclórica.

16. El 99% responde que es el adecuado, ya que
se evit a la sat uración de colores.

17.  El 99% responde que no lo cambiarían, ya que
son abst racciones, y utilizandolo invertido resalt a
en la pieza visualment e.

¿Porque le gusta el materia l
promocional?

87%

13%

Son útil es
Son novedosos

¿Cree que el logotipo debe ser
cambiado por la nueva propuesta

presentada en esta campaña?

99%

1%

SI
NO

¿Cree que la utilización de un solo
color para el logotipo es adecuado?

99%

1%

S I
N O

¿Cree qu e los icono s ut ilizados en el
logot ipo identif ican al Ballet  co mo

grupo d e d an za?

99%

1%

SI
NO

Lo cambiaría a full color?

99%

1%

SI
NO
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5.1.5  ANALISIS DE LOS RESULTADOS Y
CAMBIOS SUGERIDOS

Según la recolección de dat os obt enidos en la
encuest a est os son los result ados más
sobresalient es:

-  El 45% de las personas asist e a act ividades
cult urales, pero no saben que son programadas
por el Minist erio de Cult ura y Deport es, sino
est os asist en por que un vecino, amigo, o familiar
les ifnorma de est as act ividades, y el 55% siendo
la mayoría respondió que no asist en, ya que no
hay suficient e promoción de est os eventos, y que
con est a campaña ayudrá al Ballet  a
rpomocionarse y posicinarse en la ment e del
client e par a fut uras present aciones.

-  todas las peizas present adas fueron aprobadas
por las personas encuest adas, y most raron
interés ya que las fot ografías, colors y element os
ut ilizados en est as ident ifican al Ballet  como
grupo folklórico art íst ico de danza.

-  Respect o a los colores ut ilizados en las peizas
el 62% de las personas encuest adas

respondió que les llamaba la
atención por ser colores puros

y sólidos.
Mient ras el 38 %

respondió que se
ident if icaban con
est os ya que se
parecían mucho a
los colores de los
t r ajes t ípicos
regionales.

l

-  Un 79% de las personas encuest adas considera
que el t rifoliar es un poco grande, ya que es más
grande de las medidas acost umbradas a
manipular que es la st andard 8.5" x 11" y se les
dificult ó un poco la manipulación de est e, y el 21%
considera que no est á grande, y que no es común
como t odos los t rifoliares, y lo hace una pieza
única.

-  Observando que a ls personas se les dificult ó
la manipulación del t rifoliar se procederá a reducir
las medidas de est e quedando en un t amaño
cart a de 8.5" x 11".

-  En est a Campaña se sugerió el rediseño del
logot ipo, para que el Ballet  cuente con una imagen
corporat iva, moderna y fácil reconocimient o.
En la validación de las piezas se encuest ó a
diseñadores gráficos, los cuales sugirieron que
se desarrollara una Guía Gráfica para la
aplicación de est e, para ser ut ilizado por un
período no menor de cinco años, y así lograr un
buen posicionamient o en el mercado y ment e del
consumidor.

-  Uno de los cambios sugeriods por las personas
encuest adas y personas involucradas en el
proyecto, será el cambo de la fot ografía ut ilizada
en el afiche 2, ya que no represent a al Ballet
como un grupo de danza, la imagen ut iliada son
indígenas sent adas lo cual demuest ra pasividad,
t ranquilidad y no alegría, dinamismo y energía
como lo es el Ballet .
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5.2  PROPUESTA GRÁFICA FINAL Y
FUNDAMENTACIÓN

5.2.1     Logot ipo

El logot ipo present a con sus íconos las dos
diferent es clases de danza que el Ballet  practica,
el primer icono es la abst racción de una persona
proyect ando la danza moderna y el segundo es
la abst racción de una persona con la máscara
de un venado ejecut ando movimient os de danza
folklórica.

La t ipografía utilizada es Mirror Wide-  Ba l l et
M o d er n o , por ser de las familias Romanas,
nos da un concept o de elegancia, hist oria,
ut ilizando mayúsculas y minúsculas, mant iene
una posción vertical,  seguido por t ipografía Salsa
y F olkl órico,  por su posición inclinada nos da
sencacion de movimient o y est ilo , y como su
nombre lo indica, es nombre de un género músical
muy conocido (salsa) ut ilizando mayúsculas y
minúsculas, t erminando con la t ipografía
Geometr231BT NACIONAL DE GUATEMALA,
con versión solo mayúsculas, para enfat izar el

cierre del logot ipo.

Para el diseño del logot ipo se
t rabajó solo a un color,

negat ivo e invert ido, ya
que t oda s  l a s

fotografías utilizadas
cuent an con una
variedad de colores.
 Es por ello que no
se quiso saturar de
color.
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5.2.2  Guía Gráfica para la aplicación del logotipo

Est a guía fue elaborada para descibir la aplicación
de la imagen corporat iva, ent re el personal del
Ballet y personas que colaboran en el diseño de
mat erial promocional de est e.

Portada

Aparece la imagen del mundo en la esquina inferior
izquierda, ut ilizada en la mayoría de las piezas
gráficas, para reforzar el concept o de danza
universal, lo cual refleja, la unión, y las diferent es
fotografías que represent an al Ballet  alrededor
del mundo.

La t ipografía ut ilizada en la guía es Geomet r231
BT por  tener una versión rect a, y de fácil lect ura.
Est e diseño es simple, balanceado y no cont iene
element os dist ract ores dent ro de est a.

Int eriores

Aparece en la part e inferior  solo un det alle típico,
t ambién ut ilizado en las piezas,  que represent a

el det alle de vest uario indígena , est o le
da unidad a t odo el mat erial ya

diseñado,  y el área de infomación
est á amplia y limpia, sin

dist ract ores.
La t ipografía ut ilizda en

t odo el int er ior es
Geomet ric231 BT,
ut ilizada por ser de
fácil lect ura.

Cont raport ada

Se trabajó el mismo diseño ut ilizado en la portada
de est a, quedando la esfera del collage de
fot ografáis en lado inferior derecho y  se define
que est a guía paert enece al Ballet  Moderno y
Folklórico y que t odo cambio debe ser consult ado
con la direct ora Lucía Armas.
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GUÍA GRÁFICA PARA LA APLICACIÓN
DE LOGOTIPO

Ballet Moderno y Folklórico
Nacional de Guatemala

El análisis de los resultados de diferentes investigaciones  llevadas a cabo en meses recientes ha mostrado la necesidad de
comunicación que tiene el logotipo BALLET MODERNO Y FOLKLÓRICO, Nacional de Guatemala  de hacer un rediseño
del logotipo.

Partiendo de ese análisis y de la necesidad  de transmitir el concepto de DANZA, se ha desarrollado esta guía, cuyo principal
objetivo es lograr esa consistencia visual tan necesaria para la comunicación entre este grupo artístico de danza y nuesto nac
pais.

La consistencia visual será un ingrediente más que desde ahora integrará mejor la comunicación cuyos contendiso serán tambien
consistentes buscando el objetivo de una percepción clara, positiva y motivadora de el Ballet y de nuestro país.

Uno de los principales problemas de comunicación que ha tenido el Ballet es contar con un logotipo muy antiguo, que desde
hace mucho tiempo no ha sido rediseñado por falta de personal que apoye al área de diseño.

Se ha encontrado algunas nociones básicas que se proponen como guías de contendio para la elaboración de los mensajes:

* Lograr la promoción del Ballet M oderno y folklórico y con ello permitir que las tradiciones y costumbres 
de la escencia del ser guatemalteco, pervivan para las  futuras generaciones.

*  Diferenciar al Ballet Moderno y Folklórico de otras dependencias con las que cuenta la Dirección General
de Culturas y Artes que trabajan para la preservación de todas las manifestaciones culturales del país.

*  El Ballet Moderno y Folklórico Nacional de Guatemala , su objetivo esencial es la difusión de la danza y
música tradicional guatemalteca. Independientemente a esto practica y desarrolla la danza moderna en sus 
diferentes  modalidades.
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Bal let  Moderno
y F olklórico
N A C I O N A L D E G U A TEM A LA
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y F olklórico

El uso adecuado de una msima familia tipográfica
dar á cons is tenc ia  vis ua l  a todos nues tros
materia les.

M i r r o r  W i d e
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z

S al sa
A B CD EF G H I JK L M N Ñ OP Q R S T U V W X Y Z
abcdef ghi j k l mnñopqr stuvwxyz

Geomet r2 3 1 BT
A BCDEFGH IJKLM N Ñ OPQ RSTUVWXYZ
abcdefghijkl mnñop qrstuvwxyz
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Bajo ningún cr iter io  deberá al terarse el  orden
estab lecidos en esta guía, como tam poco la
ubic ación o d istors ión de sus  elementos.
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Esta Guía Gráfica para la aplicación de logotipo y todo lo relacionado con él, es propiedad
de el Ballet Moderno y Folklórico y todo cambio debe ser aprobado por la directora Lucía

Armas.
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5.2.3.  Propuesta final de la campaña

Para el diseño de las piezas se ut ilizaron varios
element os, ent re los cuales sobresalen:

La t ipografía

Se ut ilizó para el cuerpo de los t ext os la fuent e
Arial, por ser una let ra sin remat es, lo cual hace
una fácil lect ura para el lect or,  agregándole color
blanco para que se observara el cont rast e sobre
los fondos ut ilizados en las piezas.

Los colores

Se ut ilizaron colores vivos, puros, como el azul,
rojo, amarillo, anaranjado, verde, púrpura, los
cuales reflejan la diversidad de colores con los
que cuent an los t rajes t ípicos regionales.

Los íconos

Se diseñó un collage formado por fot ografías
represent ando el mundo,   los cuales reflejan el
concept o de danza, que el Ballet  quiso dar a

conocer en una sola imagen que reflejara
que ellos van a t odo el mundo,

dejando present e las escenas
y  c o s t u m b r e s

guat emalt ecas a t ravez
de la danzas.

Afiche 1

El afiche ideal
como pieza de
d i s e ñ o ,

promociona al Ballet como un grupo art ístico de
proyección folclórica.

Est e diseño fue seleccionad,o ya que cuent a con
una pant alla de fondo azul dando la impresión
de ser t ela t ípica;  en la part e superior de la pieza
t iene una cint a t ípica, pieza considerada de uso
diario por los indígenas, dando una apariencia de
arcoiris (este element o expresa la riqueza cultural
en t rajes típicos, que por medio de hilos expresan
sus hist or ias de una larga t radición).

En el lado derecho de la pieza, con un diseño de
fot ografías (collage) de las diferent es danzas
folclóricas y modernas del Ballet , se forma un
mundo (expresando que la danza es universal y
que est e grupo cuent a sus hist orias a t ravés de
la danza y recorre t odo el mundo para que
perduren las t radicones y cost umbres de
Guat emala en fut uras generaciones).

Es simét rico por t ener la información en forma
ordenada, que inicia con el t it utal Ballet  Moderno
(fuent e Mirror Wide), ya que da un concept o de
elegancia, dist inción  y Folklórico (Salsa) , por
t ener movimient o, seguido por el subt it ular
Pat rimonio Cult ural (Salsa), just if icado al lado
inquierdo del format o.

Cont inúa con el t ext o just ificado al lado derecho
al igual que el Subt it ular, y finalment e se
encuent ra la dirección y logot ipo para t erminar
el recorrido visual.
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Afiche 2

Sobre una pant alla azul de fondo t ext urizado, se
colocó al lado izquierdo una fot ografía con los
bordes rasgados  de  un venado, sobre un
recuadro rojo, baile represent at ivo de la Conquist a
de Guat emala por los españoles.

La fotografía ant erior fue sustit uida, ya que  las
dos mujeres most rando los t rajes t ípicos
regionales no most raba la energía y alegría que
el Ballet muest ra.

No t iene más element os que la fot ografía
necesaria para evit ar dist ract ores.
El t ít ulo Ballet  Moderno (Mirror Wide) se  le dio
un movimient o ondulado, ya que por ser un grupo
de danza ncecesitó reflejar dinamismo, y seguido
por Folklórico (salsa), just ificado al lado derecho.

Seguido,  ordenadamente, por el cuerpo del t ext o,
al cual se le dio inclinación para crear al igual que
el t it ular, movimient o, seguido por el logot ipo y
la dirección t erminando el recorr ido visual.
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Anuncio prensa

Para informar de una manera creat iva en est a
pieza,  se siguió ut ilizando como pant alla el fondo
azul simulando t ener la t ext ura de t ela t ípica y
al mismo t iempo una fot ografía del Ballet  como
pant alla.

Se colocó como element o represent at ivo la cint a
típica, la cual expresa la maravilla de colores vivos
y llamat ivos con los que cuent a los t rajes t ípicos.

Para darle un equilibrio a est a pieza, se colocó la
forma de un mundo cuyo globo t erráqueo est á
formado por fot ografías propias del Ballet ,
reforzando el concept o creat ivo que la danza
tiene un valor universal que expresa un sentimiento
y un est ado del alma.

En el ext erior de ést e, dos anillos abrazando a
est a imagen, uno el nombre Ballet  Moderno y
Folklórico,  y el segundo anillo  con un efect o
brillant e nos reflejan la unión mundial a t ravés
del Ballet Moderno y Folklórico.

El t it ular Ballet  Moderno (Mirror
Wide) que dan elegancia  y

Folklórico (Salsa) que dan
movimient o en la pieza

colocados en la part e
superior, seguido por
la primera part e del
t ext o, just ificado al
lado izquierdo ,  y la
segunda part e
cent rada un poco

más abajo del centro de la pieza.

El color que se le dio a la t ipografía fue blanco
para que resalt ara sobre el fondo azul.

Termina  el recorrido visual con el logot ipo y la
dirección.
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Anuncio revist a

Est a pieza t iene una fot ografía que abarca más
de la mit ad de la pieza, t erminando difuminada
para unirse con un color rojo t ext urizadolo lo
asociamos con dinamismo, movimient o, energía
en est a pieza.

La fot ografía ut ilizada  muest ra la alegría,
fant asía, ent usiasmo, simpat ía de la expresión
corporal a t ravés de la danza).

Es simét rico, ya que present a la información
ordenada con el t ít ulo Ballet  Moderno (Mirror
Wide)que demuest ra elegancia y dist inción y
Folklórico (salsa) que refleja el movimient o de las
danzas del Ballet , just it icado al lado izquierdo.
Cont inúa con el t ext o que comunica que el Ballet
es el grupo art íst ico Folklórico que lucha por
mant ener vivas las t radiciones y cost umbres a
t ravés de la danza y música de Guat emala.
Se  ut ilizó el color blanco para la t ipografía para
que resalt ara sobre el fondo.
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CONCLUSIONES

• Por medio de la invest igación bibliográfica
y de campo se logró conocer la diversidad cultural
que posee Guat emala, a t ravés de sus
manifest aciones religiosas, vest iment as,
art esanías, cost umbres, t radiciones y ot ras
facetas de la act ividad guat emalt eca.  Y en est e
caso el Ballet  Moderno y Folklórico lucha por
rescat ar y valorar t odas estas manifest aciones
a t ravés de la danza y la música t radicional.

•  En est a Campaña Promocional se  rediseñó
el logot ipo, para que el Ballet  cuent e con nueva
imagen corporat iva moderna y que fuera fácil  su
reconocimient o par a lograr un buen
posicionamient o en la ment e de los client es.
Est e fué aprovado y gust ó al público por lo cual
será ut ilizado como la nueva Imagen Corporaiva,
y será reproducido en cualquier mat er ial
promocional del Ballet  en el fut uro.

•        El mat erial diseñado refleja los colores
vivos y llamat ivos de los t rajes indígenas

quienes reflejan sus hist orias  a
t ravés de la t ej edur ía

guat emalt eca y es de gran
valor para dar a conocer

y apoyar la danza a
t ravés del Ballet
Moderno y Folklórico.

• El collage de fot ografías expresando
creat ivament e escenas del Ballet  Moderno y
Folklórico, como unos de los principales element os
de diseño dent ro piezas,  reforzando la danza
como el art e nat ural y primordial, que t iene un
valor universal,  porque expresa un sent imient o,
un estado del alma en t odas las culturas, épocas
y sociedades.

• Se puede mencionar que las piezas
diseñadas result aron  eficaces y proporcionaron
una mejor imagen del Ballet Moderno y Folklórico,
cumpliendo el objet ivo de Promoción para lograr
la at ención de las personas guat emalt ecas así
como pat rocinadores.

• Al mismo t iempo se logrará que las
cost umbres y t radiciones de Guat emala
prevalezcan para fut uras generaciones.
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA
DE LA PROPUESTA

Afiche 1 y Afiche 2

El  t amaño será de 17" x 22", el cual será impreso
por medio lit ográficos en papel t excot e, a full
color con 300 pt s, de resolución y un lineaje de
150 lpi, por lo que se requerrirá la separación de
color para la reproducción.

La cant idad de ejemplares será indicada por la
Direct ora Lucía Armas,  est e varía ent re 500 y
1000de cada afiche.

Serán dist ribuidos en los diferent es Miniserios
así como en present aciones efect uadas por el
Ballet .

Cost os de Reproducción

1,000 Afiches a 1 color Q.  5,400.00
1,000 Afiches full color Q.  7,10 0.00

Auncio Prensa

Sus medidas son 10.5" x 12", con una resolución
de 150 dpi y 150 lpi,  se enviará digit al  al periódico

que sea de mayor conveniencia  en cuanto
a cost os.

Cost os de Reproducción

Pag. Complet a
Q.  15,120.00
Media Página
Q.  7,560.00

Anuncio Revist a

Sus medidas son 10.5" x 12", con una resolución
de 150 dpi y 150 lpi,  se enviará digit al  a la
Revista  que sea de mayor conveniencia  en cuanto
a cost os.

Se imprimirá a t amaño cart a, con una resolución
de 300dpi y 150 lpi.  No olvidadndo la separación
de colores.

Cost os de Reporucción

Página Complet a Q.  13,600.00
Média Página Q.    5,000.00

Trifoliar

Los t rifoliares se imprimirán en cart ulina,  con
impresión lit ográfica, a una resolución de 300
dpi y 150 lpi para su reproducción.  Se estima un
cost o de Q. 300.00  por la separación de color.

La cant idad a reproducir será det erminada por
la Direct ora Lucía Armas, varía ent re 500 a
1,000 t rifoliares.

Serán dist ribuidos en Los Minist erios así como
en las oficinas del Ballet , y en present aciones del
Ballet .

Cost os de Reproducción

1,000  Trifoliares a 1 color Q.  1,900.00
1,000 Trifoliares Full color Q.   3,400.00
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Desplegable

Est e mat erial al será impreso por medio
lit ográficos en papel huski, a full color con 300
pt s, de resolución y un lineaje de 150 lpi, por lo
que se requerrirá la separasión de color para la
reproducción.

Est e mat erial será dist ribuido al igual que  el
calendario como  material promocional a personas
que visit en las oficinas del Ballet  ubicadas en el
Edificio de Correos, así como en los diferent es
Minist erios, y en present aciones.

Cost os de Reproducción

1,000  Desplegables  a 1 color Q.  900 .00
1,000  Desplegables  Full color Q.   2,100.00

Calendario

Su t amaño será de 8" x 11", el cual será impreso
por medio lit ográficos en papel t excot e, a full
color con 300 pt s, de resolución y un lineaje de
150 lpi, por lo que se requerrirá la separasión de
color para la reproducción.

La cant idad de ejemplares será
indicada por la Direct ora Lucía

Armas,  est e varía entre500
y 1,000 unidades.

Est e mat er ial será
dist r ibuido como
m a t e r i a l
promocional a
per s onas que
visit en las oficinas
del Ballet  ubicadas
en el Edificio de

Correos, así como en los diferent es Minist erios,
 y en present aciónes.

Desplegable

Est e mat erial al será impreso por medio
lit ográficos en papel huski, a full color con 300
pt s, de resolución y un lineaje de 150 lpi, por lo
que se requerrirá la separasión de color para la
reproducción.

Est e mat erial será dist ribuido al igual que  el
calendario como  material promocional a personas
que visit en las oficinas del Ballet  ubicadas en el
Edificio de Correos, así como en los diferent es
Minist er ios, y en present aciones del Ballet .

Cost os de Reproducción

1,000  Calendarios  a 1 color Q.   1,300.00
1,000  Calendarios  Full color Q.   2,500.00

Separador 1 y 2

Su medida es de 2.5" x 10", y se imprimirá  en
lit ografía con papel husky.

La cant idad a reproducir será det erminada por
la Direct ora Lucía Armas, varía ent re  1,000 a
1,500 separdores.

Est e mat erial será dist ribuido como mat erial
promocional a personas que visit en las oficinas
del Ballet  ubicadas en el Edificio de Correos, así
como en los diferent es Minist erios,  y en
present aciónes.
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Cost os de Reproducción

1,000  Separadores a 1 color Q.   1,4500.00
1,000  Separadores  Full color Q.   2,150.00

Banner

El banner t iene un tamaño de 3 mt s x 2 mt s. con
 una resolución fot ográfica de 300 dpi y será
impresa a full color.

El mat erial a ut ilizarse debe ser impermeable,
resist ente, seguro ya que est ará expuest o a la
int erperie.

Est e se colocará en t odas las present aciones
del Ballet , así como inst rument o de promoción
ant eriorment e de una gira, en est á se le
agregrarán las fechas, en las cuales harán estas
present aciones.

Cost os de Reproducción

Banner a un color 3mt s.x 2mt s.
Q.  400.30

Banner a ful color 3 mt s. x
2 mt s.

Q.  650.00
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GLOSARIO

SONIDOS
Se dice que es la sensación que llega al órgano
del oído, el movimient o vibrat orio de los cuerpos
t ransmit ido por medio elást ico.

RITMO
Un rit mo es la división percept ible del t iempo o
del espacio en int ervalos iguales.

ETNIAS
Grupo humano que reconoce un pasado y
cost umbres comunes, las cualess permit en a los
miembros sent irse unidos ent re sí y diferent es
a ot ros grupos.

FORÁNEOS
Forast ero, ext raño.

BAILARÍN
Persona que ejercit a o prof esa el baile.

CHINCHÍN
Pieza de morro que en su int er ior

cont iene semillas para crear
sonidos.

INTERCULTURALIDAD
La concepción de que

las cult uras no se
d e s a r r o l l a n
aisladament e, sino
en int eracción y en
const ant e cambio
e interdependencia

ent re ellas, no siendo suficient es en sí mismas,
sino que se necesit an unas a ot ras.

DANZA
La danza no es un oficio, es un art e;  es descubrir
con el cuerpo la escencia y alma de la vida, es
ent rar en comunidad física con la libert ad.

PATRIMONIO
Conjunt o de bienes que una persona posee,
adquiridos por cualquier t ít ulo.

RÉGIMEN
Const it uciones, reglament os o práct icas de un
gobierno.

GASTRONOMÍA
Art e de preparar una buena mesa, para comer
con t odo regalo.

ENTIDAD
Lo que const it uye la escencia o la forma de una
cosa.  Colect ividad, corporación, sociedad,
empresa.

AUTÓCTONO
Originar io del mismo país en que vive.

AUDITORIO
Edificio o lacal propio para dar y escuchar
conciert os, conferencias, discursos, lect uras,
et c.  Lugar dest inado para dar audiencia.
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Imprímase

Arq. Carlos Valladares
Decano

Lic. Albert o Paguaga
Asesor Met odológico

Licda. Juliet a Molina
Asesora Gráfica

Arq. Brenda Penados
Asesora Ext erna
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