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[resentacion

El Museo de Los Ninos es una institucion no lucrativa y su principal
objetivo es hacer el Museo accesible a todos los ninos de nuestro pais,
en esta institucion se aprende a través de juegos, con las diferentes
actividades y galerias con las cuales se puede interactuar.

Actualmente, el museo no contaba con un material de presentacion
adecuado para generar nuevos patrocinadores, es por eso que se
hace dificil visitar a mds empresas para lograr su ayuda.

Al hacer un material audiovisual, se creard una herramienta para el
departamento de Comercializacién del Museo de Los Ninos, porque
este audiovisual le servird de apoyo, para vender los beneficios que
dd esta institucion a la ninez guatemalteca, gracias a las aportaciones
recibidas tanto de empresas nacionales como internacionales.

Con este audiovisual se podrd conseguir mds patrocinadores y donantes,
los cuales con su aporte econdmico podrdn brindar la entrada gratiuta
a 60,000 ninos de escuelas publicas, 5,000 ninos de orfanatos, guarderias
e instituciones de educacion especial de la Ciudad de Guatemala,
como de sus departamentos.
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1.1 ANTECEDENTES

El Museo de Los Nifos es una institucion no lucrativa y su principal objetivo es hacer el Museo
accesible a fodos los ninos de nuestro pdais, por ello, los recursos economicos que se recaudan son
utilizados para cubrir el ingreso de forma gratuita a escuelas publicas, guarderias y orfanatos.

Dicha institucion, realiza sus actividades y promociones a base de amistades y favores, puesto que,
no cuentan con un ingreso fijo.

Asimismo, ha contribuido a la educacion de la ninez guatemalteca durante los Ultimos cinco anos,
y no cuentan con un deparfamento de diseno grdfico y audiovisual que los apoye para la realizacion
de actualizacion de materiales y nuevos proyectos.

Al carecer de este fipo de materiales el Museo no puede generar nuevos ingresos, pues los pocos
pafrocinadores que estan no son suficientes para el mejoramiento y creacion de nuevas dreas
dentro del mismo.

Debido a las necesidades de comunicacion que hay dentro de esta institucion, se contactd y
apoyo al departamento de Comercializacion del Museo de Los Ninos que son los encargados de
promover el ingreso y mantenimiento de los nuevos patrocinadores y donantes, ademds de poner
a disposicion el alquiler del Teatro y La Plazoleta, donde se realizan celebraciones de cumpleanos,
convivios, seminarios y clausuras.

Dentro del Museo no se ha hecho publicidad especifica para apoyar estas dreas, ni para conseguir
y mantfener a nuevos patrocinadores y donantes, fanto extranjeros como nacionales, para generar
mas ingresos al mismo.




12 EL PROBLEMA

Desde que, El Museo de Los Ninos de Guatemala, albrid sus puertas a la poblacion guatemalteca,
no ha contado con material audiovisual que los apoye para obfener y mantener a los patfrocinadores
y donantes ya existentes.

La falta de informacion acerca de los patrocinios y donativos, a dado como resultado que no se
hayan generado nuevas empresas que colaboren con esta institucion, tanto nacionales e
internacionales.

Al no tener ningun material que los apoye para patrocinadores y donantes, no podrd dar a conocer
los beneficios que dardn a la ninez guatemalteca, a través del Museo de los Ninos.

Al crear un material audiovisual, el museo podrd dar a conocer a nuevas empresas, los beneficios
gue obtiene la ninez guatemalteca de escasos recursos al visitar esta institucion, con el apoyo
econdomico de patrocinadores y donantes, dicho proyecto serd realizado durante los meses de
julio a noviembre del 2005.




13 JUSTIFICACION

El Museo de los Ninos cuenta con un departamento de comercializacidn, en el que se detectd la
necesidad de atraer y mantener a los patrocinadores. Actualmente el museo no cuenta con un
material adecuado para generar nuevos patrocinadores, es por ello que se hace dificil visitar a
mds empresas para lograr su patarocinio. Sin este material se dificulta brindar la entrada gratiuta
a 60,000 ninos de escuelas publicas, 5,000 ninos de orfanatos, guarderias e instituciones de educacion
especial de Guatemala.

Para tener una mejor sociedad se deben fomentar principios y valores desde la ninez, misma con
la cual el Museo se ha comprometido desde hace cinco anos, ya que, ellos buscan una formacion
educativa que se verad reflejada en el desarrollo de un mejor pais.

Si el Museo no consigue mas patrocinadores y donantes, se retrasard mds en llegar a las escuelas
publicas, guarderias y orfanatos de Guatemala, que soliciten el ingreso gratuito a esta institucion,
puesto que los recursos que obtienen no son suficientes para agilizar estas solicitudes.

Al hacer un material audiovisual para patrocinadores y donantes, se creard una herramienta para
el departamento de comercializacion del Museo de Los Ninos, pues, no cuentan con ningun
material audiovisual de apoyo, que los ayude a vender los beneficios que da estd institucion a la
ninez guatemalteca, gracias a las aportaciones recibidas, tanto de empresas nacionales e
internacionales.

El audiovisual serd posible, gracias a la supervision, informacion e instalaciones proporcionada por
el departamento de comercializacion del Museo de Los Ninos de Guatemala, ubicado en la 5°.
Calle 10-00, zona 13, ciudad de Guatemala.

La elaboracion del proceso del guidn, bocetos, story board, pre-produccion, produccion y edicion,
llevaran una revision y evaluacion previa a la ejecucion del mismo que se llevard a cabo con la
ayuda de la institucion y los asesores a cargo del proyecto.

Ademdas, para la pre-produccion, produccion y edicion, se contrataran a empresas que den el
soporte técnico para la realizacion del audiovisual.



1.4 OBJETIVOS

General

» Generar y mantener mas patrocinadores y donantes para el
Museo de Los Ninos de Guatemala.

Especificos

e Generar mds utilidades para el Museo de Los Ninos.

* Generar ayuda nacional e internacional.

* Ayudar a escuelas publicas, orfanatos y guarderias de escasos recursos
tanto en los departamentos como en la ciudad capital de Guatemala.
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2.1

2.2

PERFIL DEL CLIENTE

Datos Generales:

Institucion:

Museo de Los Ninos de Guatemala

Direccion:

5a. Calle 10-00 Zona 13, ciudad de Guatemala.
Tipo de institucion:

No lucrativa

Finalidad:

Educary entretener

HISTORIA

El Museo de Los Ninos de Guatemala, abrid sus puertas el 1 de febrero del ano 2,000 como una
iniciativa de apoyo a la educacion de la ninez guatemalteca durante el gobierno del Presidente
Alvaro ArzU y La Fundacion para La Educacion, La Cultura y el Desarrollo Integral del Nino, FUNDECI.

Es el primer museo interactivo del pais, creado con la finalidad de contribuir en la formacion
integral de la ninez donde los ninos aprenden jugando, donde no sea una tarea mdads, sino que,
ademds de ver y escuchar las explicaciones, las entiendan con la prdctica y que mejor que
experimentar con ellos.

Este Museo se especializa en ninos, pero puede ser visitado por adolescentes y adultos de todas
las edades, porque, en este lugar, se pueden experimentar todo tipo de sensaciones y vivencias
nuevas, tanto para los ninos como para los adultos.

2.2.1 Organizacién del Museo de los Niihos

El museo esta organizado de la siguiente manera

-Direccion general: asistente de direccion, recepcionista y secretfarias.
-Direccidon de educacion: tiene a su cargo directores de proyectos y servicios educativos,
talleres, investigacion, coordinadores de piso y guias.



-Direccion de mercadeo: tiene a su cargo comercializacion, reservaciones y auxiliares de
mercadeo.

-Direccién de operaciones: tiene a su cargo jefe de mantenimiento, seguridad, auxiliares
administrativos, contabilidad, informdtica, taquilla, porteros, limpieza y auxiliares de
mantenimiento.

2.2.2 Propésitos y actividades del Museo de los Ninos
» Contribuir al fortalecimiento del desarrollo educativo de todos los ninos y ninas de Guatemala.

*Ofrecer a la poblaciéon un contacto con experiencias interactivas que le ayudardn a
comprender y aplicar conceptos de cultura, ciencia y tecnologia en forma innovadora y
divertida.

*Despertar y fomentar la creatividad, la imaginacion y el descubrimiento, estimulando el
desarrollo de habilidades investigativas, curiosidad intelectual y nuevos intereses.

*Facilitar un espacio de convivencia para la integracion de los diferentes grupos visitantes.

* Apoyar a la formacién de valores universales para incidir en forma edificante en cada
persona que participe de esta experiencia.

2.2.3 Vision del Museo de Los Ninos

Generar un cambio positivo en el desarrollo intelectual, social y cultural de las futuras
generaciones, apoyando la formacion de valores universales para el beneficio de toda
la sociedad.

2.2.4 Mision del Museo de Los Ninos

Apoyar a la formacién integral de los ninos de una manera innovadora al ofrecer experiencias
interactivas y divertidas, facilitadas por un equipo humano comprometido con la cultura
de servicio y un conjunto de ambientes en constante actualizacion.

El Museo de los Ninos es diversion y aprendizaje donde las puertas estan abiertas para
disfrutar de una vivencia Unica, entre juegos, conocimiento, curiosidad e imaginacion, éste
€s un nuevo espacio de convivencia para toda la familia.




Contribuir en la formacion integral de la ninez y a la vez ser un apoyo, diddactico a la labor
docente que realizan los maestros.

Los ninos y ninas que lo visitan desarrollan habilidades para el aprendizaje de los
distintos aspectos que componen las distintas areas del Museo.

2.2.5 Areas del Museo de Los Ninos

El Museo estd compuesto por areas interactivas, los ninos y ninas que los visitan desarrollan
habilidades para el aprendizaje de los distintos aspectos que componen la ciencia y la
tecnologia, asi como para intercambiar valores, conocimientos y saberes propios de su
familia y de su cultura, todo ello de manera vivencial, participativa y divertida por medio
de diferentes juegos en las mds de 35 exhibiciones que componen las Galerias de Mi Pais,
Galeria Salud, Higiene y Nutricion, Galeria de las Ciencias, Galeria de la Paz, juego de
pelotas, sala Lego, El paseo del Cafe, agiliza tu mente, Talleres educativos y Cuenta cuentos.

Caracteristicas generales del publico que visitan el Museo:
* de martes a viernes, ninos y ninas de 3 a 12 anos, de colegios y escuelas publicas de todos
los niveles socioecondmicos de la ciudad vy los diferentes departamentos del pais;
* |os fines de semana, familias de todos los niveles socioecondmicos, principalmente de la

ciudad de Guatemala;
» escuelas publicas que gracias a la colaboracién de instituciones publicas, privadas,
nacionales y multinacionales, que con su aporte patrocinan la visita gratuita de ninos y

ninas que asisten a escuelas publicas del sistema educativo nacional, guarderias y orfanatos.

23 NECESIDAD DE COMUNICACION GRAFICA

En el departamento de comercializacion del museo de los Ninos, no se cuenta con material
adecuado para presentarse con los nuevos patrocinadores y donantes, ellos tienen la necesidad
de crear un material aundiovisual que los apoye cuando ralizan sus presentaciones, es por ello
que se realizardn un documental informativo, el cual tendrd la informacidn necesaria donde se
mostraran las actividades que realiza el museo con las donaciones y aportaciones de las diferentes
empresas que integran el grupo de patrocinio, este material serd dindmico y breve, ya que, el
tiempo que ofrecen las empresas son bastante reducidos.




En el departamento de Comercializacion tiene a su cargo las siguientes funciones.

2.3.1 Comercializacion del Museo

Se pone a disposicion el alquiler del Museo para la celebracion de convivios. Esta actividad
consiste en cerrar el Museo al publico y funciona Unicamente para la empresa que lo contfrato.
Se realiza para evento a partir de 250 personas y el costo estd sujeto al numero de invitados y las
actividades que deseen realizar.

2.3.2 Comercializacion del Teatro ‘ ) . o
Cuenta con un audiforium con capacidad para 206 personas, este se alquila para Seminarios,
Clausuras, Presentaciones especiales, etc.

La comercializacion tanto del museo como del teatro, se ofrecen a todos los visitantes y, luego
de cinco anos, ya se cuenta con clientes fijos enfre estos estan: Pepsi, Procter & Gamble, Kellogg's,
Cenftral de Alimentos, Empacadora Toledo, Avicola Villalobos, Café Ledn, Quaker, Pan Europa,
AzUcar Cana Real, Agua Pura Salvavidas y de un grupo de personas que colaboraron del programa
de Amigos del Museo de los Ninos, hasta la fecha, ha sido posible que mas de 275,000 ninos y
ninas de guarderias y escuelas del sistema educativo nacional visiten el Museo.

Esta institucion tiene la satisfaccion de haber colaborado para que todos estos ninos, no sélo de
la ciudad sino también de todas partes del interior de la repuUblica como:
Solold, Huhuetenango, Retahuleu, Escuintla, Mazatenango, Zacapa, El Progreso, Sacatepéquez ,
Chiguimula, Chimaltenango, Santa Rosa, Quetzaltenango, Totonicapdn, Baja Verapaz, San Marcos,
Izabal y Quiché

Los planes para el futuro son alentadores, se tiene planificado el montaje de nuevas exhibiciones
entre las que podemos mencionar:

el laboratorio de computacion

la Historia de la Banca

milenio de la electricidad

la biblioteca
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Empresas tanto nacionales como extranjeras que se les ofrecerd la posibilidad de participar en
el programa de patrocinios o bien de realizar alguna donacidon al Museo.

Las empresas patrocinadoras realizan una aportacion monetaria que se utiliza para que ninos y
ninas de escasos recursos puedan visitar el Museo y el donanfe colaborard con materia prima,
iNsumos, o el montaje de una exhibicion.

Las empresas que patrocinan la visita de ninos y ninas de escuelas publicas, guarderias y orfanatos
forma parten del Programa de Patrocinios, entre ellas:

2.4.1 Papas

Empresas que, durante un ano, realizan una donaciéon mensual de Q20, 000. 00 para
patrocinar la visita de 800 ninos y ninas, ademdas, invierten en el montaje de una exhibicion
dentro de las instalaciones del Museo.

Beneficios: derecho a colocar mantas e inflables en la plaza de ingreso al museo el dia de
la visita de los ninos patrocinados.

Derecho a realizar degustaciones o muestreo durante su mes.

Presencia en la valla, rétulo y pared de agradecimientos.

Derecho a distribuir un gafete a los ninos patrocinados.

Cartas de agradecimientos de los ninos patrocinados.

Recibo deducible de impuestos o por publicidad.

2.4.2 Superpadrinos

Empresas que patrocinan la visita de 2,000 ninos una vez al ano a fravés de un aporte
de Q 50,000.00.

Estas empresas pueden incluir sus productos en la exhibicion del *Mini Supermercado”,
con el pago adicional de Q 10,000.00 por producto.

Beneficios: derecho a colocar mantas e inflables en la plaza de ingreso al museo el dia de
la visita de los ninos patrocinados.

Derecho a realizar degustaciones o muestreo durante su mes.

Presencia en la valla, rétulo y pared de agradecimientos.

Derecho a distribuir un gafete a los ninos patrocinados.

Cartas de agradecimientos de los ninos patrocinados.

Recibo deducible de impuestos o por publicidad.

Presencia en el Supermercado durante un ano.




2.4.3 Padrinos

Empresas que patrocinan la visita de ninos una vez al ano a través de un aporte de Q50,000.00
patrocinan la visita de 2,000 ninos.

Beneficios: derecho a colocar mantas e inflables en la plaza de ingreso al museo el dia de la visita
de los ninos patrocinados.

Derecho a realizar degustaciones o muestreo durante su mes.

Presencia en la valla, rétulo y pared de agradecimientos.

Derecho a distribuir un gafete a los ninos patrocinados.

Cartas de agradecimientos de los ninos patrocinados.

Recibo deducible de impuestos o por publicidad.

2.4.4 Amigos

Personas que patrocinan el ingreso de 35 ninos una vez al ano, a fravés de un aporte de Q1,000.00.
Beneficios: presencia en la pared de agradecimientos.

Cartas de agradecimientos de los ninos patrocinados.

Recibo deducible de impuestos.
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3.1 MUSEO

Los museo son lugares en que se guardan colecciones de objetos artisticos, cientificos o de otro

Tigo y, en general, de valor cultural, convenientemente colocados para que sean examinados.
- Diccionario de la lengua espanola / Vigésima segunda edicion-.

También son institucion, sin fines de lucro, abierta al publico, cuya finalidad consiste en la
adquisicién, conservacion, estudio y exposicion de los objetos que mejor ilustran las actividades
del hombre o, culturalmente, importantes para el desarrollo de los conocimientos humanos,
ademds son lugar donde se exhiben objetos o curiosidades que pueden atraer el interés del
publico, con fines turisticos.
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Museo del Canal Interocednico PANAMA Museo del Canal Interocednico PANAMA



3.1.1 Historia de los Museos

En su origen, un museo fue un templo de Musas, un lugar
sagrado que ellas frecuentaban, las Musas eran las diosas
de la memoria. Mds tarde, en la época de la dinastia
Ptolemaica, Ptolomeo |l Filadelfo mandd construir en
Alejandria un edificio al que llamd Museo. Estaba dedicado
al desarrollo de todas las ciencias y servia, ademds, para
las tertulias de los literatos y sabios que vivian alli, bajo el
patrocinio del Estado. En aquel museo se fue formando
POCO A poco una importante biblioteca.

Enla época actual, un museo es un lugar, un edificio donde
se conserva todo tipo de colecciones de arte y cientificas,
siempre con un valor cultural y expuestas, adecuadamente,
para que se puedan contemplar o estudiar. Este tipo de
colecciones, casi siempre valiosas, existid desde la
AntfigUedad. En los templos se guardaban objetos de culto
u ofrendas que, de vez en cuando, se exhibian al pUblico
para que pudiera contemplarlos y admirarlos. Es en el
Renacimiento cuando se da el nombre de museo, tal y
como se entiende actualmente a los edificios,
expresamente, dedicados a tales exposiciones. Por otra
parte, estdn las galerias de arte, donde se muestran pinturas
y esculturas. Su nombre deriva de las galerias de los palacios
en las que sus duenos tenian la costumbre de colgar a lo
largo de las paredes sus cuadros y de colocar las esculturas
a modo de ornamento.

“Los musedlogos afirman que el verdadero objetivo de los
museos es la divulgacion de la cultura, la investigacion, las

publicaciones al resEecfo )/ las actividades educativas”
- http://es.wikipedia.org/wiki/Museo/ 5.09.05 -.

Museo Viejo Havana Cuba



3.2 MUSEOS PARA NINOS

A diferencia de los museos tradicionales, los museos dirigidos
a ninos no se dedican a la exhibicion de colecciones de valor
histérico o artistico, sino que sus exposiciones y actividades
estan destinadas a desarrollar un proceso de aprendizaje a
través del juego.

Los museo para ninos son una “institucion educativa donde
chicos y grandes aprenden jugando, un lugar que despierta
la curiosidad, la imaginacion y la participacion de todos sus
visitantes, ademas, es una propuesta diferente para la visita
de grupos escolares y una novedosa experiencia familiar
para el tiempo libre. "
-http://menmbers.fortunecity.es/tallerabracadabra/links.html /5.09.05-.

Los museos de nifos se han extendido y crecido,
aceleradamente, durante las tres ulfimas décadas: existen
hoy alrededor de 400 museos de ninos en el mundo.

En los museos para los ninos, las actividades que promueven
es la participacion, ya que estan programadas segun los .
objetivos de los programas de educacion primaria. Museo de Los Nifos de Guatemala

Estas instituciones permiten en los ninos libertad de accién en la realizacion de la actividad de su
preferencia, como lo es la observacion visual, manipulacion, exploracion u ofros y la expresion sin
inhibicion de sus reacciones, a fravés de respuestas gestuales o manuales, propicia el aprendizaje
a fravés de la recreacion. Esto significa que la adquisicion de alguna destreza, produce aprendizaje.

Los Museo cuentan con dos tipos de recursos: materiales y humanos. Enfre los primeros: la exhibicion,
que es el medio a traves del cual se transmite el mensaje. Y el segundo: los humanos, el cual lo
conforman el personal fijo del Museo y los Amigos-guias. Los primeros, fienen la responsabilidad de
crear, disenar, construir y mantener las exhibiciones; y los Amigos-guias, son los encargados de facilitar
la participacion de los visitantes en todas las experiencias que el Museo les brinda.



Muchos museos disenan actividades para que los padres partficipen al lado de sus hijos y, asi
no solo los ninos se divierten sino, también, los padres.

Los museos ofrecen un ambiente seguro y divertido para aprender, "los museos para ninos son
un puente entre el mundo formal de la escuela y el mundo informal de aprender fuera de ella"
-CAPLAN, Jeremy / http//www.timeforkids.com/tfk/class/lur/article/0.17585.589445.00html-.

3.2.1 Los beneficios de una visita al museo

Una visita, correctamente, programada a una exposicion que resulte interesante, da una serie
de beneficios que se guardardn en la mente, puesto que, los museos resultan ser un almacén
de cultura, conocimientos y curiosidades, del que se puede llevar cuanto quepa en las manos,
pues, los museos no se reducen al arte. Existen museos de ciencias, de historia, museos vivos,
para ninos, entre ofros; estas instituciones ponen a su disposicion todo el saber y tradicion
humanas.

Todo lo que repercuta sobre la mente afecta al corazdn, y viceversa. De esta manera, una visita
al museo vuelve mas tolerantes al publico, porque al poder observar, en directo, las maravillas
de las que se componen el mundo vy el planeta.

El beneficio para los ninos es cuando se ven influidos por el museo de una forma muy particular.
Dado el contacto directo con la realidad, su interes por ciertos femas aumenta y, por ello, es
una manera indirecta de mejorar su rendimiento escolar, siempre y cuando disfruten con ello.

3.2.2 Caracteristicas con las que cuentan los museos para ninos

Los museos para ninos deben contar con ciertas cualidades o caracteristicas, por el publico
que lo visita, entre las mas principales estas:

*un departamento educativo, pues, es importante la organizacién de actividades para sus
usuarios, fomentando de forma permanente el interés y el descubrimiento. Una intensa
programacion cultural es uno de los principales indicadores de calidad del museo;

*profesionales calificados para tratar con ninos, por lo regular son educadores infantiles,
animadores socioculturales, educadores, pedagogos, con los perfiles profesionales que
garantizardn un buen trato a los ninos y un interesante aprendizaje;




cactividades programadas para ninos, |0s ninos son muy
diferentes a los adultos. Es por ello que requieren un trato
especial, al que en un museo se materializa en una
programacion de actividades para ninos y familias;

*una exposicion adecuada, cualquier exposicion no puede
ser disfrutada por los ninos. Las exposiciones de animales,
mdAaquinas, curiosidades,etc. facilitan mucho la atencidon vy el
interés infantil;

*una zona de descanso, ya que a los ninos les cuesta mdas que
a los adultos mantener la atencidon sobre una misma cosa. Por
ello, es importante que un museo para ninos, goce de zonas
de recreo y esparcimiento para que los pequenos se puedan
relajar.

3.2.3 Caracteristicas de las exhibiciones de un museo para
ninos

Otra forma y quizds la principal manera, de atender al publico,
es ofreciéndole exhibiciones atractivas y que satisfagan sus
necesidades de conocimientos. Con tal fin, se realiza la
evaluacion de exhibiciones. En ellas se evaluan los siguientes
aspectos:

eaporte cognoscitivo, es la informacion captada por el nino,
durante su interaccion con la exhibicion. El nino puede accesar
a esta informaciéon por medio del texto explicativo o por la
simple interaccion con la exhibicion. Por lo que contar con una
exhibicion bien disenada, en buen funcionamiento y
acompanada por textos claros, cobra relevancia para el logro
del aprendizaje-recreacion;

eaporte conductual, estd dado por la figura del amigo-guia,
guién es un joven con una serie de caracteristicas fisicasy
conductuales que lo hacen modelo digno de imitar por el nino.

Profesionales calificados
Museo de Los Ninos de Guatemala

Actividades programadas
Museo de Los Ninos de Guatemala

Exposicion adecuada
Museo de Los Ninos de Guatemala




Su funcidén es la de ser un facilitador del aprendizaje, €l tiene el compromiso de tranmitir el
conocimienfo que imparte de manera que motive al nino y despierte su curiosidad. Por ofro lado,
debe transmitir una imagen positiva, un trato cordial y cdlido que genere en el nino confianza;

epoder atractivo, se refiere al poder que posee la exhibicion para atrapar la atencion del nino
visitante, haciendo que éste se acerque e interactue con ella hasta culminar la actividad;

etextos, son un complemento de las exhibiciones, a fravés de los cuales se amplia el mensaje que
se desea transmitir y a su vez le indican al nino una serie de insfrucciones que le permiten hacer
uso adecuado de las mismas.

3.2.5 Exhibiciones con las que cuenta el museo de los Ninos de Guatemala .
El Museo de Los ninos de Guatemala cuenta con las siguientes exhibiciones que estan clasificadas
de la siguiente forma.

Galeria Mi Pais

El Objetivo de esta galeria es, conocer y entender los principales aspectos socio-culturales de la
Guatemala del pasado y la actual y fomentar la preservacion de nuestros recursos naturales como
un acto de responsabilidad. Esta galeria la conforman las siguientes exhibiciones: construye un
edificio, mapa en la alfombra, nUmeros mayas, marimba, la vida en la ciudad y el campo, nuestra
herencia, cancha del juego de pelota maya y la bandera de Guatemala. En cada drea se
desarrollan las siguientes habilidades:

sconstruye un edificio: desarrolla concentracion, coordinacion, habilidad motriz
gruesa, pensamiento légico y capacidad de pensar en tres dimensiones;

*mapa en la alfombra: desarrollar un pensamiento légico, porgue los nifos tienen

gue observar, concenfrar su atencién, comparar, discriminar, elegir y armar;

=nUmeros mayas: ejercita la inteligencia légica matemdtica a través del manejo de
numeros y ensena a decodificar informacion grafica;

smarimba: desarrolla la capacidad de pensar, discriminar, fransformar y expresar las
formas musicales, asi como la sensibilidad al ritmo, tono y al timbre;

sla vida en la ciudad y en el campo: desarrolla la capacidad de distinguir, clasificar
el ambiente urbano y rural, se adquieren habilidades de observacion, reflexion y
cuestionamiento de su entorno;

*nuestra herencia: estimula la capacidad de audicidn al discriminar sonidos. Esta
actividad implica percepcion y participacion;

=cancha del juego de pelota maya: desarrolla habilidades de coordinacion, destreza,
equilibrio, flexibilidad, fuerza y velocidad;




*bandera de Guatemala: a fravés de la observacion y atencion,
se fomentan los valores civicos.

Galeria salud, higiene y nutricion

Tiene como objetivo, fomentar los buenos hdbitos alimenticios
y de higiene personal para prevenir enfermedades y conservar
una vida saludable. En esta galeria se puede aprender sobre:
el esboso de hospital y ambulancia, el equilibrio, el mercado y
supermercado, los cinco sentidos, la bicicleta y la jungla de los
gérmenes. Estas exhibiciones desarrollan las siguientes habilidades:

sesboso de hospital y ambulancia: desarrolla atencion,
concentracion, coordinacion de ojos y manos y motricidad
gruesa, al utilizar las pinzas gigantes para operar, al igual que
una estructura espacial;

=equilibrio: Desarrolla la capacidad de mejorar el equilibrio
del cuerpo;

smercado y supermercado: se ensena sobre nutricion y dieta
balanceada, economia y uso del dinero, la interaccidn permite
ejercitar su inteligencia logico matemdadtica, con el manejo de
nUmeros, relaciones, cantidades y medidas;

sJos cinco sentidos: se estimulan los sentidos al ver, tocary
sentir diferentes aromas, adivinando lo que es por medio de
relacion e inferencia;

sbicicleta: desarrolla la habilidad de usar el propio cuerpo, al
coordinar movimientos cuando se pedalea, ademds observar
de manera atenta los movimientos del personaje que pedalea
junto a quien maniobra el juego;

*la jungla de los gérmenes: por medio de la observacion y
experimentacion, se fomentan buenos hdbitos de higiene
personal y limpieza en el hogar.

Galeria Mi Pais
Museo de Los Ninos de Guatemala

Galeria Salud, Higiene y nutricion
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Galeria de las Ciencias

Se persigue que los ninos, aprendan y experimenten sobre las
caracteristicas del mundo natural, relaciondndolas con el entorno
para mejorar el mundo en que se vive. En esta galeria se puede
observary experimentar con : el globo de aire caliente, el disector
del habla, el rayo, la caminata en la luna, la pirueta, el zootropo,
la electricidad estatica y las burbujas. En cada drea se desarrollan
las siguientes habilidades:

»globo de aire caliente: al oprimir un botdn para que el globo
se eleve, se desarrollan habilidades de atencidon, concentracion,
moftricidad manual y estructura espacial; Galeria De Las Ciencias
wdisector del habla: desarrolla la capacidad de discriminar, percibir Museo de Los Nifios de Guatemala
y transformar sonidos;

rayo: desarrolla la capacidad de observar, distinguir y comprender fendmenos naturales;
scaminata en la luna: permite desarrollar habilidades de espacio y temporales, dominio en la
habilidad de movimiento, lo que favorece el equilibrio emocional y autoconfianza, al experimentar
algo poco usual, como es elevarse y sentir la perdida de gravedad;

»pirveta: se experimentan una combinacion de movimientos organizados, segun una disposicion
espacio-temporal, poniendo en prdctica el equilibrio, lo cual tiene una transferencia positiva en
otros aprendizajes;

»zootropo: pemite percibir imdgenes, recrearlas, transformarlas y producir informaciéon grafica.
»electricidad estdtica: brinda estimulos que desarrollan el sentido del tacto y todo el sistema
sensorial, proporcionando madurez y aprendizaje;

»burbujas: desarrolla una rigurosa y completa oportunidad de movimiento, poniendo en prdctica
una estructura espacial, lo cual beneficia otros aprendizajes, estimula la seguridad personal, al
poder hacer por si mismo burbujas gigantes, mdas durables y con mads elasticidad.

Ademds en este museo cuenta con otras exhibiciones que son: la sala de juego de pelotas, la galeria
de La Paz, sala Lego, el paseo del café, agiliza tu mente, talleres educativos y cuenta cuentos, en
todas estas salas se desarrolla la imaginaciéon y se crea en el nino las diferentes habilidades de
cordinacioén, destreza y experimentacion con todo lo que se encuentra en su entorno.




3.3 LA ESPONSORIZACION

A través de la esponsorizacion, el patrocinio supone una relacion
comercial, aceptada mutuamente entre dos o mds partes, en la
cual una de ellas -patrocinador-, busca promover la imagen de
sU empresa, sus productos o servicios asocidndose con una persona
individual, ya con su acontecimiento, sujeto o evento patrocinado.

En conclusion, la esponsorizacién, es financiar o ayudar
econdmicamente a alguien para que pueda llevar a cabo una
actividad, de cardcter deportivo, cientifico o cultural con la
finalidad de que se sepa.

Desde un punto de vista técnico-juridico, lo ha definido como "el
contrato por el que un empresario, esponsor, con la finalidad de
aumentar la notoriedad de sus signos distintivos, entrega una
cantidad de dinero, o de bienes y servicios, al organizador de

Nifnos esponsoridados del
Museo de Los Ninos de Guatemala

manifestaciones deportivas o de iniciativas culturales, de espectdculos televisivos, o de un personaje
individual del deporte, del espectaculo, -esponsorizado-, para que éste publicite, en el modo previsto
en el contrato, los productos o la actividad del empresario”. - SILVA CUEVA, José Luis /Concepto y encuadre

sistemdtico del contrato de esponsorizacion -.

A través de la esponsorizacion, el esponsor busca crear y afirmar una imagen favorable, ya que,
suU empresa o sus productos, estardn en otra empresa la cual ofrecera un bien social.

3.3.1 La importancia de comercializar productos o servicios

Para conseguir la eficacia y eficiencia en la comercializacion de los productos o servicios, se
debe conocer la empresa, el mercado y establecer lineamientos de tecnologia, como las
bases de datos que, a través de la investigacion, minimicen costos de pérdidas en servicios o

productos comercializados.

Para poder comercializar ciertos productos en determinadas dreas geogrdficas, tanto en el
panorama nacional como en el internacional, es de suma importancia el andlisis de informacion
historica para poder conocer las tendencias, caracteristicas de demanda, requerimientos
egales, barreras comerciales, entre otros factores que pueden ser de gran ayuda en el éxito

o fracaso de la comercializaciéon de los productos.




Para comercializar un producto determinado es importante la
negociacion a la que se pueda llegar, la cual es “un conjunto
de causas y condiciones que, repetidamente, coinciden para
fransformar los intereses iniciales en términos finales con el objetivo
de mejorar las posiciones en tiempo, costo y alcance de las
partes.” - CHAMOUN-NICOLAS,Habib /El arte de la ciencia y la negociacidn -.

La sensibilidad de saber cuando el cliente estd a punto de tomar
la decision final de cierre, el carisma, la astucia, la personalidad,
la comunicacion escrita y verbal, el lenguaje corporal, la quimica
y el liderazgo son necesarios para llevar acabo una negociacion
exitosa que llevard a la empresa a lograr los proyectos que esté
realizando. Museo de Los Ninos de Guatemala

3.3.2 Empresas no lucrativas

Las organizaciones no lucrativas, generalmente, son de cardcter privado como asociaciones
religiosas, cientificas, deportivas, etc. El producto que se entrega es en su mayoria un servicio y no
existe un precio como tal al adquirir el mismo.

Estas empresas subsisten con donaciones o cuotas que son entregadas por contribuyentes quienes,
también, pueden contribuir con recursos o materias primas para el buen funcionamiento de la
organizacion.

La idea principal es que se dejen un bienestar humano que satisfaga a personas que necesitan
ayuda o colaboracidn con la finalidad de generar una disciplina y una conciencia que beneficie
a toda la sociedad.

3.3.3 Promocién empresarial

La empresa, para colocar sus productos en el mercado, debe poner en marcha un proceso de
comunicacioén con el fin de informar y persuadir a los clientes potenciales, para dar a conocer sus
producto o servicio, porque, estos estan a disposicion de un cliente.

La promocién empresarial tiene por objeto comunicar la existencia del producto, dar a conocer
sus caracteristicas, ventajas y las necesidades que satisface.



La publicidad se concibe como un proceso de comunicacion
con una finalidad comercial. Para la eficacia de este proceso de
comunicacion, la empresa deberd planificar su actividad
publicitaria; deberd identificar el publico al que quiere dirigirse,
construir, adecuadamente, los mensajes que quiere fransmitir,
elegir los medios mds adecuados para lograrlos.

Aligual que ocurre con la publicidad, existen multiples definiciones
de la promocién de ventas que es como un conjunto de
instrumentos de incentivos, generalmente, a corto plazo, disenados
para estimular, rapidamente, la compra de determinados
productos o servicios por los consumidores o los comerciantes. Las
técnicas utilizadas para este fin son muy variadas, pudiendo
consistir en rebajas o descuentos en los precios, entrega de
muestras gratuitas, regalos, premios, demostraciones, etc.

Nifnos esponsoridados
Museo de Los Ninos de Guatemala

Con el término “relaciones publicas” se alude al conjunto de actividades llevadas a cabo por las
organizaciones; con el fin genérico de conseguir, mantener o recuperar la aceptacion, confianza
y el apoyo de una diversidad de publicos, no siempre relacionados con los productos o actividades

que desarrolla la empresa o enfidad .

3.3.4 La comercializacion internacional

Cada vez, existe una mayor competencia no sélo nacional sino extranjera y aquellas empresas que

no estén preparadas para salir y dar la pelea, no triunfardn.

Aquellas companias que se sentian seguras en sus paises, estan viendo como llegan otras extranjeras
a su mercado y esto las obliga a competir de una mejor forma para no quedarse atras y, en corto
tiempo, desaparecer. Sin embargo, el salir a comercializar productos, también, es una tarea muy

riesgosa pero que vale la pena.




3.4 PRODUCCION AUDIOVISUAL

La produccién audiovisual es la union de imagenes y sonido que nos permiten representar de una
forma armoniosa un determinado tema, el cual llevard un mensaje o contara una historia de
determinada epoca o representada en la realidad.

Todos los objetos o acciones que representan a dicha realidad y al hacerla, conllevan modalidades
de observacion. El proceso pasa desde el acto de ver, de presenciar, de producir empleando
mediaciones narrativas, es decir, una forma de contar, de representar, de aprovechar las
posibilidades informativas de la realidad esto nos lleva a definir algunos de sus componentes:

stestimonial, porque pueden ser una representacion de las actividades humanas en la construccion
de lo cotidiano crea o ayuda a encontrar un ambiente de sintesis que facilita la lectura y la
evaluacidon de los acontecimientos;

*memoria, porque al ser el cine y el video, recursos de preservacion de los signos de la realidad,
la informacidn puede ser catalogada, sistematizada para prevalecer organizada - documental
y drama -, en el tiempo. Los huevos signos vienen a ser originales y sedimental algunos patrones
culturales;

eproducto comunicativo, la consideracion de que el audiovisual es un reflejo de la realidad en
que se produce marca una evidencia acerca del modo en que una sociedad determinada
comunica manifiesta o, inconscientemente, los imaginarios sociales que le sirven para construir
o sostener su realidad.

3.4.1 Formatos narrativos

Los audiovisuales sustenta sobre dos formatos narrativos como el drama y el documental. Cuando
se refiere a las mismas senalamos como formas de organizacion de sentido a la vez de ser parte
de estrategias discursivas que las sociedades productoras tienen para interactuar.

El documental y el drama tienen correlacion con formas narrativas mas comunes a la vivencia
humana cotidiana. las cuales son: la memoria oral y el relato.




Todo audiovisual cuenta con un conflicto que es, bdsicamente, al analizar los enunciados
anteriores y al aplicarlo al audiovisual, encontramos que éste es bdsicamente el desarrollo de
un conflicto del cual se parte. Este supone el desarrollo de acciones que son hechas a voluntad
pOr uno O varios personajes con intenciones concretas las cuales se tratan de cumplir. Todas
ellas desencadenan una tension dramdtica que hace emerger intereses y pasiones que se
oponen a la meta principal y a las cuales se deben enfrentar.

En esa situacion emerge el climax que es el punto donde hay un cambio radical que es producto
de la crisis vivida y que conduce a la solucién del hecho. Estd claro que en este esquema, lo
que se muestra como elementos vitales que mueve a la accidn del personaje, conforma la
emocioén, fundamento para que toda obra, finalmente, logre la identificacion con el interlocutor.

3.4.2 Las modalidades narrativas
Se conforma en tres modalidades narrativas: el documental y el drama.

* El documental, se puede definir como, la exposicidn de un fema que pide, que exige, una
interpretacion, la cual abre paso a una investigacion.

Técnicamente, el documental contiene variaciones las cuales son:

*El reportaje, que es un documental respecto de hechos concretos, presentados de manera
natural y sin entfrar en explicaciones sobre sus causas o consecuencias, este formato es mads,
comunmente, desarrollado en la television. El testimonio de una o varias personas prevalece
para explicar y desarrollar el tema que se presenta.

*El documental creativo, que es, bdsicamente, una interpretaciéon imaginativa de un hecho
real donde se preserva sobre todo la espontaneidad. En este fipo de trabajo, ademds, prevalece
la infencidn artistica del realizador: todo tiene un control de calidad.

*El documental de ideas, tiene que ver con la elaboracion de materiales audiovisuales mediante
el uso creativo y acertado de otros materiales para desarrollar un tema. El uso de un comentario
en off es evidente y la solucidon prdactica para llegar a conclusiones asimilables.

A diferencia del documental, el drama es uno de los formatos narrativos que se emparenta mas
con el relato por tener ambos casi el mismo principio: el representar una historia.




*El drama, es una construccion, inicialmente, literaria en la que la accidon y conflicto se presentan
como elementos indispensables. La accion dramdtica en cuanto a movimiento interior cargado
de subjetividad, en cuanto a tension, a impulso dentro de una pieza, como resultado de una
misma y constante voluntad creciente, seria el hilo conductor de la obra dramatica. En este fipo
de producto comunicativo, existe lo narrativo que se da por el tejido de situaciones, donde hay
hechos operados por personajes que desarrollan hdbitos en determinado tiempo. En el drama,
el conflicto humano se basa en la polaridad del tener y no tener o que lleva al desarrollo de
estrategias o hdbitos. Su variante es la ficcion.

3.5 Elementos para realizar una produccion audiovisual

La produccion es una unidad, la cual es presupuestada, planeada y programada, la produccién
se divide en tres fases principales que son los siguientes.

3.5.1 Pre-produccion

Todas las actividades previstas que conciernen a la produccion de la pelicula antes de que
empiece el rodaje real -produccion-. Al momento de realizazr un documental es necesario seguir
algunos pasos, los cuales daran un major resultado, cuando este se ralice.

La idea o concepto

La produccién de audiovisuales puede dividirse en un proceso de tres fases, precedido por una
fase de creacion. Primero, antes de la preproduccion, hay una idea, un punto de arranque o vision
para la produccion. Esta vision se adapta en un guion.

El guién
Es un plan para rodar una pelicula. Entre mds detallado el plan mas, efectivamente, se pueden
realizar la produccidon misma y el rodaje.

El guidn se escribe por etapas. Un guidn puede estar basado en una historia, novela o en un cuento
corfo, en una idea, ofra pelicula, en un evento historico, etc. El guion se escribe usualmente en
las siguientes etapas.

*Sindpsis o anteproyecto, es un resumen del contenido de una pelicula. Es una clase de boceto:
un documento que muestra los confenidos y la forma de la pelicula o programa. El lector puede,
también, hacerse a una idea del enfoque y estilo del temal que se va a desarrollar.




La sindpsis no presenta soluciones visuales ni detalladas de ningun
tipo. Estas sélo restringirian el posterior proceso de escritura. Una
sinopsis es importante para el financiero, el productor, el grupo de
trabajo y el guionista mismo.

*Tratamiento, o lista de escenas, en este paso se colocaran las
posibles escenas que se puedan necesitar para hacer la grabacion.

*Guidn real, es el documento donde ird contada la historia o relato
que se quiere realizar, aqui ya se cuenta mds detallada la historia.
Segun el libreto del director si fuera necesario y su produccion lo
necesitar se pueden hacer varias versiones del guion.

* Story board, es el recuento visual o escrito de la clase de imdgenes
visuales que se utilizardn en el audiovisual. La forma escrita
usualmente incluye la relacion, los personajes en el rodaje, la
duracion del rodaje y breve recuento de lo que estd sucediendo
en la toma. El story board tendrd indicaciones del estilo de la
pelicula, movimientos, duraciéon de cada escena en cuadros y
sonidos.

En una forma visual, o story board, las tomas son presentadas como
unas historietas, de tal manera que los movimientos que suceden
en la toma se puedan visualizar.

El story board se basa en el guién y su idea bdsica es que, antes
delrodaje, las lineas principales de la pelicula sean planeadas, los
detalles a discutir se deciden y la duracidn de cada secuencia se
estime.

Dentro del story board se debe incluir un lenguaje apropiado, en
el cual se describen los planos de las fomas, las angulaciones, los
movimientos de camdra como, también, la musicalizaciéon, entre
los tipos de planos los mds utilizados son:

.
1 St Burd 000

Ejemplo de story board



el Plano, es la unidad bdsica de expresion filmica. Por ir de un corte a ofro, independientemente
de tamano y tiempo, equivale a la toma o shot y puede encerrar diversos propdsitos. A continuacion
se hard un breve recorrido por los distintos planos existentes segin su encuadre, posicion,
desplazamiento y movimientos de cdmara o lente.

-Long Shot o Plano Largo

Es una vista muy amplia donde lo que predomina es el paisaje, los edificios, el cielo, las
particularidades de un inmueble visto en su totalidad, etc., como de sus funciones emotivas
con que éste plano puede cumplir. Su objetivo principal es contribuir a la construccién del
contexto ubicando fisicamente la accion.

-Full Shot o Plano General

Este plano se encuentra determinado por su altura que cubre al personaje o los personajes
completos de la cabeza a los pies. Este plano permite apreciar algunas caracteristicas del
personaje, como su estatura, su complexion, la ropa que usa y, al mismo tiempo, permite
apreciar el espacio en que se mueve.

-American Shot o Plano Americano

Va desde un poco arriba de la cabeza hasta la parte inferior o superior de la rodilla. Este
es un plano que sirve para detallar ain mds al personaje permitiendo apreciar mejor su
expresion corporal.

-Medium Shot o Plano Medio

Detalla cada vez mds al personaje. Aqui el entorno empieza a perderse porque el personaje
incrementa su presencia al ocupar un mayor espacio en la pantalla. Este plano abarca
desde un poco arriba de la cabeza, hasta el nivel de la cintura mds o menos.

-Medium Close up

Abarca desde arriba de la cabeza hasta el pecho del personaje, y empieza a detallarlo
minuciosamente hasta el grado en que casi impide ver su entorno. Este es un plano de
detalle que brinda cierta soltura, pues, el personaje todavia puede frabajar con cierto rango
de movimiento sin correr el riesgo de salir de cuadro.

-Close up o acercamiento

En el Close-up abarca del cabello a los hombros. Es un plano muy cerrado que defalla con
minuciosidad los rostros y las miradas, por lo que fiende a metferse al mundo interior del
personaje.



Este es un plano dificil y riesgoso que casi impide el movimiento al personaje y precisa de un
manejo focal exacto para evitar indefiniciones que empobrecerian la foma.

-Big Close-up o Gran Acercamiento

Es el plano mds cerrado. Puede ser de los ojos o de una parte de uno de ellos, de una mano
o de una una. Este es un plano que detalla partes muy especificas de un rostro o de un objeto
y omite, en lo absoluto, aspectos del entorno.

-Insert o Plano Detalle _ . _ . o . . .
Basicamente, eéste plano es igual que el interior, si acaso la Unica diferencia consiste en que
el insert se avoca mas a los objetos o pequenas acciones que al rostro del personagje.

* Las angulaciones para las diferentes toma, crean una espectativa en el audiovisual, las mas
vtilizadas son:

I normal: de pie mirando horizontalmente, puntfo de vista normal;
2 picado: por encima de lo considerado como corriente o normal;
3 contrapicado: por debajo de lo considerado como corriente o normal.

*Otro aspecto importante son los movimientos de cdmara, las cuales pueden ser:
- Sobre un punto fijo, -Panordmicas-, descriptivos; ‘ o o
A derecha, izquierda, ascendentes, descendentes. Barridos, -Panoramica vertiginosa-.

- Sobre un eje movil, -Travelling-; . . _ o
En paralelo, ascendente, descendentes, circulares, aproximacion-alejamiento
- substituibles por Zoom-.

Ofro elemento importante es la musica, para que, es un elemento indispensable de fondo
en cualquier audiovisual, a no ser por su omision para obtener algun efecto determinado,
ya que, puede ser un recurso dramdatico para las imagenes o de la banda de didlogos.

* La luz

Hay tres elementos que condicionan la iluminacion filmica: el movimiento de los actores y
objetos delante de la cdmara, la sucesidn de un plano a otro y la continuidad de luz entre
ambos vy la rapidez de la sucesion de los planos exige a la luz el papel de dar a conocer
con precision lo que sucede e interesa mds de cada plano.



-Clases de luz

Natural, proporcionada por la misma luminosidad del dia.

Artificial, proporcionada por la iluminacion artificial. La luz difusa se obtiene por medio de difusores
y no produce sombras, distribuyéndose de forma uniforme. Imita o refuerza efectos naturales de
la luz ambiente.

La luz directa produce sombras en los objetos y sombras proyectadas por éstos. Se consigue el
modelado de los volumenes de los objetos produciendo sombras, convenientemente, estudiadas
en su superficie, el dibujo de los contornos de los objetos con haces de luz directa que caen desde
arriba y en direccion contraria al dngulo de la cdmara y el contraluz situando la cdmara encarada
hacia los haces luminosos.

-Estilos de iluminacién

De manchas, consiste en distribuir por las superficies y perfiles del decorado, escasamente iluminado
con una débil luz difusa, todo un conjunto de manchas luminosas. De zonas, consiste en crear
una serie escalonada de zonas de luz de mayor a menor luminosidad. Este sistema centra la
atenciéon, ayuda a expresar la distancia y crea un ambiente. De masas, imita el efecto natural
de la luz. No es preciso que el motivo esté, constantemente, iluminado.

3.5.2 Produccion o rodaje

El rodaje viene después de la pre-produccion y es la parte mas visible de la produccion de un
audiovisual.

El grupo de rodaje incluye profesionales en varios campos, cuya direccion artistica recae en el
director, esfe lleva un scrip que es donde se anota como se quedan los planos o escenas para
que tenga confinuidad.

El liderazgo de produccion viene del productor, él toma la iniciativa y asume las responsabilidades
y cargas de la realizacion industrial de la produccion; él selecciona y contrata el equipo técnico
y humano, ademds de establecer los contactos previos y presupuestos aproximados de la
produccion, también, supervisard todas las actividades acerca de la pelicula. Entre el equipo
humano que ayudard al productor estd el jefe de producidn, quién organizard y planteard la
totalidad de la producion, ademds, tendrd bajo su responsabilidad el plan de trabagjo, el cual es
el desgloce




detallado de toda la produccion, él serd apoyado por los ayudantes de produccioén, los
cuales reforzardn los recursos administrativos como solicitud de permisos, preparacion
del trabajo para el siguiente dia, alquiler, compras o prestamos de utileria, asi como su
cuidado y devoluciéon del mismo, ademds, serdn enccargados de que todo el equipo
de efectos especiales funcione bien.

Oftro aspecto que se tiene que tener en cuenta dentro de la produccion es la escenografia
la cual incluye decoradores, ambientadores, figuristas y props, que son los elementos
o detalles necesarios para la grabacion, como también la iluminacién, sonido, fransporte,
localizaciones - camerinos, nUmeros de secuencias, permisos, almacenes de vestuario,
suministros de alimentos o catering, toma corrientes, etc.-, documentacion para el rodaje
como ordenes de trabajo, - se datalla la hora, vestuario y accesorios que necesita cada
actor-, vales de figuraciéon - vestuario de cada actor o personaje -, hojas de montaje
- recibos, documentos contables -, entre otros.

3.5.3 Post-produccion

Un proceso en la produccion de la pelicula que se inicia, usualmente, después del rodaje.
Por otro lado, planear la post-produccion estd directamente relacionado con la definicion,
en la pre-produccion, del presupuesto general del audiovisual, asi como, también, con
los recursos de trabajo de acabado y los equipos. Luego de estos pasos, se realiza el
procedimientos para terminar el rodaje en el cual se tiene que editar, esto es poner en
orden todas las escenas grabadas, incluye todos los sonidos, trucos o
efectos y gjuste de color que puedan ayudar al audiovisual y, asi, tener un buen resultado.
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CONCEPTOS CREATIVOS

El audiovisual deberd transmitir el mensaje de una forma clara y sencilla, ya que, el tiempo
que se tiene con los patrocinadores es muy corto. El objetivo es que las personas a quienes
se les presenta el audiovisual, se Unan al grupo de patrocinadores del Museo de Los Ninos.
Este audiovisual deberd durar entre fres y medio o cuatro minutos.

Al recopilar foda la informacién necesaria para realizar el audiovisual, se realizard la sindpsis,
la cual mostrard un resumen del contenido del audiovisual, en esta parte el lector podrda darse
una idea general.

El Museo de los Nifios de Guatemala, es una institucion que cuenta con un
departamento de Comercializacion, el cual se encarga de conseguir mas
patrocinadores y donantes para brindarle a la nifiez guatemalteca la entrada
gratuita a esta institucion, ademas de ser una institucion no lucrativa es el
primer Museo interactivo del pais, el cual apoya a la educacioén de una forma
dindmica.

Aqui se informara de forma general la historia, actividades y beneficios que
los nifios adquiere visitando el museo, las cuales iran acompafnadas de
cortes de las exhibiciones y galerias que lo componene como: Mi Pais, La
Paz, Las Ciencias, Salud, Higiene y Nutricién; salas de juego de pelotas,
sala Lego, el Paseo del Café, Agiliza tu mente y Cuenta Cuentos.

Ademas hablara sobre las actividades que se realiza el museo con los fondos
recaudados y la forma en que se invierten en, escuelas publicas, orfanatos,
guarderia y escuelas especiales de la ciudad de Guatemala y del interior
del pais.

También se invitara, a que las personas y empresas nacionales e

internacionales, formen parte el grupo de patrocinadores y donante del
Museo de Los Nifios de Guatemala.

Este proyecto se realizara en las instalaciones del museo y se realizara a

base cortes y frases celebres para dar el mensaje. Se producira cuando
lleguen nifios patrocinados para que el material sea real y convincente.

Sindpsis
para el audiovisual




Luego de la sindpsis, se redlizard la organizaciéon y redaccion del guion, en el cual se describird
el mensaje que se quiere tfranmitir al grupo objetivo, esta parte no incluye imagenes, ya que,
es un documento textual, en el cual el cliente podrd aportar o sugerir si esta de acuerdo con
la informacién que se quiere plasmar en el audiovisual.
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El Museo de los Nifios abri6 sus puertas gracias al apoyo y esfuerzo de un
grupo de empresas y amigos, que permitieron el desarrollo del primer Museo
interactivo del pais, convirtiéndolo en una institucion dinamica para la educacion.

El Museo, es una institucion sin fines de lucro, que se ha comprometido a
fomentar el desarrollo de exhibiciones y actividades que combinen

entretenimiento y aprendizaje, para la nifiez guatemalteca.

Esta institucion ofrece un ambiente seguro y divertido para aprender, ya que
cuenta con exposiciones, galerias y actividades que estan destinadas a
despertar la curiosidad, la imaginacion y la participacion de todos sus visitantes,
a través de juegos.

Al visitar el Museo de los Nifios se aprende de una manera innovadora y
divertida sobre: ciencia, tecnologia y valores humanos; ademas, es importante
hacer un recorrido por las diferentes galerias como : Ciencia, Mi Pais, La Paz,
Ciencias Naturales, Salud, Higiene y Nutricion; también hay que visitar las
salas de juego de pelotas, sala Lego, el Paseo del Café, Agiliza tu mente y
Cuenta Cuentos; todas esta areas crean en el nifio una conciencia indirecta
de mejorar su rendimiento escolar.
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Es la nifiez de escasos recursos la que nos motiva a seguir adelante, pero
ellos no podrian gozar de todo esto si no contdramos con el apoyo de
personas y empresas de buena voluntad que, con el afan de brindarles un
momento de educacion y recreacion, les patrocinan su visita al Museo.

A través de los programas de patrocinio, el Museo de los Nifios ha podido
traer gratuitamente a mas de 275,000 nifios y nifias de escuelas publicas,
guarderias y orfanatos, tanto de la cuidad capital, como de los departamentos
de Guatemala.

Pero aun faltan muchos nifios por recibir; su empresa puede integrarse al
equipo de patrocinios, para que de esta manera ellos nos puedan visitar y
asi el Museo no sea solo un suefio, sino una hermosa realidad para toda
la nifiez guatemalteca, ademas de una experiencia de la cual se beneficiaran
muchas generaciones.

Esperamos su ayuda.

Guidn original para el audiovisual

Dentro del guidn se incluirdn frases célebres, las cuales se selecionardn de un listado previo
el cual contendrd las posibles frases a utilizar en el audiovisual, estas serdn sobre ninos y
ayuda humanitaria, las cuales apoyardn y transmitirdn los mensajes. El objetivo de estas,
serd separar un fema de ofro; aparecerdn con letfras blancas sobre fondo negro para que
sean mas legible al espectador. Las frases serdn selecionadas y aprovadas, previamente,
con el departamento de comercializacion del Museo de los Ninos, esto serd con el fin de
continuar, correctamente, el proceso de la elaboracion del story board final del audiovisual.




Las frases célebres aprovadas y elegidas por el cliente serdn las siguientes.

“ Nuestra alegria es, la mirada limpia y llena de amor de un niio feliz”.
“ El mejor medio para hacer buenos ninos, es hacerlos felices”, Oscar Wilde.

1.

2.

3. “ La ayuda no es una sola cosa. Es un millon de pequenas cosas”, Ménica.
4. “ La bondad es la unica inversion que nunca quiebra”, Henry David Thoreau.
5. “ Nunca estare solo, mientras tu estes conmigo”.

Ofro elemento que ayudard al guidn, serd |a intervencion de dos testimoniales, uno del director
o autoridad del establecimiento que recibird la ayuda del patrocinador y el ofro de un nino
patrocinado.

Cuando se tenga aprobado el guidn, se procederd a la elaboracion del story board, el cual serd
el recuento visual y escrito de las clases de imagenes visuales mds adecuadas que se utilizardn
para un mejor desarrollo del audiovisual. En este se describirdn los planos mds adecuados para
clodo parte del texto que se va a representar, ademdas, incluird un orden légico que explicard
el mensaje.

El story board, empezard y finalizard con la animacion del logotipo del Museo de Los Ninos.

Ya que este audiovisual es para patrocinadores, el dia que se fenga que grabar, se hardn

los gafetes para los ninos patrocinados de ese dia, puesto que, ellos a veces, no llevan los gafetes
que los identifiquen.

Carné para el audiovisual



Los planos que se sugieren para este audiovisual, serdn un plano general de las exhibiciones, luego, un plano
medio de la actividad que se este realizando vy, por Ultimo, un acercamiento de ninos, donde se mire que estan
disfrutando la visita al museo.

La iluminacién que se tendrd, serd la de cada exhibicion, puesto que, el museo posee en algunas galerias
ciertos reflectores y luces para crear en el visitante ambientes diferentes y al dejarlas asi, se reflejard su verdadero
ambiente.

La locuciéon de este material, serd en su mayoria locucion off, la cual realizard un locutor profesional con voz
institucional, porque, el audiovisual estard dirigido a empresarios.

) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
~ Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.
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T T T
Animacién del logo del Museo. i

Muzeo de los

Musica de fondo

La pantalia se va a negro, y aparece centrado “ Nuetra q|egn’q es, la
el texto !

“ Nuetra alegria es; " mirada limpia y llena de
la mirada limpia y llena de amor de un nifio

tellz.”, amor de un nino feliz".
Esto apareceta en letras blancas y con una

tipografia centuty gothic. Y luego desaparece.

Posicionamiento del logotipe del Musec en la

esquina superior derecha.

*Planc general del frente del museo.

* Corte, medio planc del rente del museo, a

partir del érea de descanso hacla la enfrada.

. C&Te,l_zlulm‘ gen:rqédedlgreq de juego de

pelota hacia la entrada del museo, NDECI,

;.Co'l;e | i)l;::n[o n&e?io del crea de i ?lozolelo, ggnl?é ?(Lr:r?lgigr'.l' UEEQCI:UPQ de empresas y amigos,
acia el interior del museo. '

- i ue permitieron el desarclle del primer Museo
Corte, planc medic de la enfrada principal %Tergcﬂvc del pais, ::onvlﬁléndcl% enuna

del museo [enfrando nifos| ! ! | pa )
» Corte, plano general, de la entrada hacia el Instucion dnamica parg lo educacion,

area de mi pals.

Musica de fondo

Locutor off (voz institucional):

El Museo de los Nifios abrid sus puertas

gracias a la iniciativa de la Sefora

Patricia de Arzi y el apoyo de la Fundacion para
la educacion, la cultura y el desarolo infegral

La pantalla se va a negro, y aparece centrado Musica de fondo

?Iélenfeojor medio para hacer buenos nifios, es " El mejor medio para
hacerios felices. ' hacer buenos ninos,
Oscar Wilde." a )
Esto aparecem en lefras blancas y con una es hacerlos felices”,
tipografia centuty gothic. Y luego desaparece. Oscar Wilde.

Story board
original para
el audiovisual




Story board original para el audiovisual

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.

wagf B&gxy /@ @ ) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
w4

Posicionamiento del lo%o'ripo del Museo en la
esguing superior derscha.

*Plano medic del drea de la Paz. Donde un
guia este con un grupo de nifios.

= Close up, de la expresidn de un nifio que este
ponlendo atencién a la explicacion del guia, o
qm’aése este riendo. En el rea del paseo del
cafté,

*Plano medio, del drea del taler, donde abran
nifiso que este realizando algo, con expresiones
de alegria. Aqui pueden también estar un
maestro.

*Corte, close up, de nifics asombrados, en e
drea de las estrelias.

*Planc general del drea de Clencia, donde se
mire actividad en la mayoria de las exposicionas.
* Plono medio del areq de la pirueta.

+ Close up de un nific cuande este dentro de
la burbuja de jabon, y ofros nifios jugando en
esa areq. .

*Corte, close up de un nifo que esta mirando
&n el zoofropo, i

* Medio plano, de la elaboracion de papel
reciclado.

e S S R S

Musica de fondo

Locutor off (voz institucional):

El Museo, es una institucidn sin fines de lucro,
gue se ha comprometido a fomentar

el desarrollo de exhibiciones y actividades
que combinen entretenimiento y aprendizaje,
para la nifiez guatemaleca.

Muoslca de fondo

Locuter off (voz insfitucional):

Esta institucion ofrece un ambiente seguro y
divertido para aprender, ya que cuenta con
exposiciones, gakerias y actividodes

que estan desfinadas a despertar la curlosidad,
la imaginacion y la parficipacion de fodos sus
visitantes, a traveés de juegos.

*Plano medio del drea de o Clencia, del globo
hacia la plataforma del femblor.

*Close up de nifios pintando los gifos, defras
de la ruina.

+Medio planc del drea de eleciricidad [donde
se le este parando e pelo a algun nifio.

* Close up de un grupo de nifos en el disector
del habla.

» Corte delmi pais

= Corte del drea de Clencia.

= Corte del drea de |a galetia de la Paz

= Corte de un nifio operando.

= Corte del drea de pelotas.

» Corte del drea de lego.

+ Corte del drea del paseo del café.

* Corte del dred de cuenta cuentos.

*Plano general de agiliza tu mente.

= Close up de nifio en agliza tu mente

Musica de fondo

Locuter off (voz institucional ):

Al visitar el Museo de los Nifios

se aprende de una manera Innevadora y
divertida sobre:

ciencla, tecnologia y valores humanos;

ademas, es impertante hacer un recormido
por las diferentes galerias que son :

Mi Pais, Las Clenclas, La Paz, Salud, Higiene y
Nutricion; también hay que visitar las sala del
Faseo del Cafe, juego de pelotas, sala Lego,
Cuenta Cuentfos y Agilza tu mente;

todas esta areas crean en el nific

una cenciencia indirecta para mejorar

su rendimiento escolar.




Story board original para el audiovisual

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seq.
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La pantalla s& va a negro, y aparece cenfrado
el texto
" La ayuda no es und sola cosd. Esun milén de
uefias cosas”.
dnlca.”,
Esto aparecera en letras blancas y con una
tipografia centuly gothic. Y luegeo desaparece.

“ La ayuda no es una
sola cosa. Es un millon

de pequeias cosas”,
Monica.

Musica de fondo

Posicionamiento del logotipo del Musec en o
esquina superior derecha. |

+Plano medio del area de germenes.

+ Close up de un nific bajando en el resvalkadero
en el drea de gérmenes,

*Close up de nifios en el drea del cofé, donde
estan los granos rojos,

*Plane medic de nifios en el drea de café,
donde se esta tostando el cafe,

+ Close up de nifics asombrados en el drea de
las burbujas

La toma se va a negro y aparece un,

+Plano medio, donde darén un testimonial. esto
serd en el dred donde queda de fondo el juege
de pelota, o en la enfrada de la galetia de o
Paz. Luege deltestimonial se desvanece la
toma.

Muisica de fondo

Locutor off (voz institucional):

Es lo ninez de escases recurses

la gue nos motiva a seguir adelkante,

pero ellos no padrian gozar de todo

esto sl no contdramos con el apoyo

de personas y empresas de buena volunfad
gue, con el afan de brindarles un momento
de educacion y recreacion,

les patrocinan su viita al Museo.

Musica de fondo




Story board original para el audiovisual

Version: Nuestra alegria es...

Ls—‘l,[&"f?’ B{/ﬁ'f Y& -ﬂ @ Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
g Tiempo: 3.5 seg.

el e T e e

Fosicionamiento del logotipo del Museo en la
esquina superior derecha,

=Plano medio de la gakeria del supermercado,
donde nifios, esten con sus caretillas.

*Close up donde se mire que los nifios toman
algunos producios del supermercado, de
marcas parficipantes.

+Plano medio de nifos atacando a los
germenes, donde se mirén marcas
patrocinadoras. y

+Close up de nifios en el drea del mercadito y
de los cinco sentidos.

Misica de fondo

Locutor off (voz insfitucional):

A traves de los programas de pafrocinio,
e| Museo de los MNinos ha podido

fraer gratutamente a mas de

275,000 nifios y nifias de escuelas piblcas,
guarderias y orfanatos, tanto de lo cuidad
capital como de los departamentios de
Guatemala.

La pantalia s& va o negro, ¥ aparece cenfrado
eltexto

“

* La bondad es la Onica inversion que nunca , !.0 b_onda.d, esla
UIEDI‘S,"';Iid = vnica inversion que
enry Da oreau, . ”

Esto aparecera en letfras blancas y con una hunca qwebrq 0

Posicionamiento del lo%o'ripo del Museo en la
esquing superior derecha.

*Plano medio, donde se miren que los nifios
estan enfrando al museo.

*Plano medio de nifios comendo en el drea de
pelotas.

* Close up de la cara de nifos asombrados en
el area de cuenta cuentos. )
+Close up de nifios saltando en sacosen el drea
del café.

* Medio plano de guias divirtiendose con los
nifios en el drea de sala de operaciones.

tipografia centuty gothic. Y luego desaparece. Henry David Thoreau.

Musica de fondo

Musica de fonde

Locutor off (voz insfitucional):

Pero en algun lugar de Guatemala,

hay un nific o nifa que nos esta esperando,
para venr a divertirse v aprender jugando,
unase a nuesire grupe de pairocinadores
del Museo de |os Ninos de Guatemala.




Story board original para el audiovisual

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.
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Posicionamiento del lo?'ofipo del Museo enla
esquina superior derecha.

*Close up de un nifio que dice la frace final
“Munca estaré solo, mientras To estes conmigo’”.
se abre la toma y estan varios nifios diciendo
adios, se aleja la toma, elios salen coriendo
para las diferentes exhibiclones, esto podria ser
enel area de la clencia.

51[&/”,4/ Bﬁgf/ ‘ ' Q Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
o

Muisica de fondo
Mifio, dice
“Munca estaré solo, mientras TU estes conmige”

= Aparecen créditos de izquierda a derecha,
donde dice" Museo de Los Mifios de Guatemala
+ Audiovisual donado por Sivia Angelita Zetina
de Ledn * Disefio Grdfico * USAC

Se desvanece la musica de fondo.

Animacién del loge del Museo. i
Y desoparece. i

Musce de 105 Nifes

Antes de ejecutar la grabacion, se hard el shot list, el cual sirve para llevar un orden de
tomas al pasar por cada galeria.

Luego de hacer la grabacion, se hard la seleccion de fomas aprobados, para ordenarlas
segun el story board, al mismo tiempo se realizara la locucion y la musicalizacion, al ferminar
este procedimiento se editara para la grabacion final.



12 BOCETAIJE

4.2.1 Primeros cambios en el story board #1

Al revisar el story board, con el departamento de comercializacién del Museo de Los Ninos vy el
asesor, se determind, que el audio, en algunos cuadros, contenia bloques de texto muy extensos,
lo cual podria crear en el locutor confusion a la hora de ser grabado, por lo que se procedid a
separlo, quedando en bloques de 4 a 5 lineas dependiento del texto en cada parrafo, los cuadros
que se modificaron fueron los siguientes:

Correcion del audio del story board #1, para el texto

N. de cuadro Audio, story board original Audio, story board1, corregido

Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.

Musica de fondo P
Lacufor off (voz institucional Lecutor off (voz institucional):
El Musaa dt{-.- los Mifios ubrlolsus puertas El Museo de los Ninos de Guatemala
3 gracias a la iniciativa de la Senora abrio sus puertas en el ano 2,000
Patricla de Arzu y el apoyo de o Fundacion para
la educacion, la cultura y el desarrolio integral gracias g ko iniciativa !
de los nifos, FURNDECI, de la Sefiora Patricia de Arzu
come también un grupo de empresas y amigaos. y el apoyo de la Fundacian para ko educacian, la
que permitiercn el desamollo del primer Museo culiura y el desarclo integral de los nifios, FUNDECI,
interactive del pais, convitiéndolo en una
instifucién dindmica para ko educacion. como también un grupo de empresas y amigos,

que permifiercn el desamralle del primer Museo
interactivo del pais, convitiéndolo en una institucién
dinémica para la educacion.

Muisica de fondo, de Goblel's Oboe,

Muisica de fondo desaparece,
Locutor off (voz institucional):

Al visitar el Museo de los Nifios Locutor off {voz institucional):
Alveitar el Musso de los D5

i
E?Vgﬁllggdsggrg:um IR InnR R dn ¥ s= aptende de una rmanera interactiva y divertida

sobre: clencia, techologia y valores humanos;

clencia, tecnologia y valores humanos;

7 ademas, es imporfante hacer un recorido adelmaéﬁes Tm.rporlan:é'e hacer un recoirido
por las diferentes galerias que son EO‘P ars i erng\ &3 ga L'd;qu‘z ’f"; Higt
Mi Pais, Las Clencias, La Paz, Salud, Higiene y Nulrﬁ-:%nas encias, La Paz, Salud, Higiene y
Muiricién; fambién hay que visitar las sala del
Equﬁg?:lf;igs{',"ggﬁlz%ﬂfﬁ,grﬂse:mlu Lego, también hay gue visitar las sala del Paseo del
todas esta areas crean en el nifio gg;eméugggncfgspefl?édﬁubnl{gﬁg
una conciencia indirecta para mejorar todas esta dreds Legln en el hifo
dimiento escolar. :
el una conciencia Indirecta para mejorar

su rendimiento escolar.




Correcion del audio del story board #1, para el texto

N. de cuadro

Audio, story board original

Musica de fondo

Locutor off (voz institucional):

Es lo nifez de escasos recursos

la que nos mofiva a segur adelante,

Audio, story board #1, corregido

Musica de fondo, Fredance,

Locutor off (voz institucional):
s la ninez de escas0s Iecursos

para venr a diverfirse y aprender jugando,
unase a nuesiro grupo de pairocinadores
del Museo de los Minos de Guatemala.

9 pero ellos no podrian gozar de todo la que nos motiva a segulr adelante,
esto sl no contdramaos con e apoyo
de personas y empresas de buena voluntad pero ellos no podrian gozar de todo
que, con el afan de brindarkes un momento esto si no contdramos con el apoyo
de educacion y recreacion, de personas y emprasas de buena voluntad que,
les patrocinan su visita al Museo.
con el atdn de brindarles un momenia
de educacion y recreacion,
les patrocinan su visita al Museo.
Misica de fondo Entra mlsica de fondo, Pista 07, Gablel's
Locutor off (voz Irrslltucionqll QOboe
Fero en qlgun lugar de Guatemala,
13 hay un nifie @ nina que nos esta esperanda, Locuter off (voz institucional):

Perc en dlgun lugar de nuesiro pms
hay un nific o nifia que nos estd esperanda,
para veni a diverfirse y aprender jugando;

y esio solo se puede lograr con el gpoyo de
un patrocinadaor,

Unase a nuestro grupo de pafrocinadores del
Museo de los Ninos de Guatemala

Se observd que dentro de las indicaciones de los cuadros del audio, los texto del locutor
Off, no estaban correctamente senalados, porque, estos deben de ir en bold -negritas-,
y subrayado, con el objetivo de que él sepa donde es necesaria su intervencion dentro
del audiovisual, por lo que se procedid a corregir los cuadros 3, 5, 6, 7, 9, 11 y 13.

Ejemplo de indicacion correcta para el locutor off

Locutor off -voz institucional-

El Museo de los Ninos de Guatemala
abrid sus puertas...




Cuadros donde se corrigio el locutor off, dentro del story board #1

N. de cuadro

Audio, story board original

Musica de fondo

Audio, story board #1, corregido

Locutor off (voz institucional):

El Museo de los Nifios de Guatemala
3 Locutor off (voz institucional ): 7 i
El Musec de los Nifios abrid sus puerfas abrid sus puertas en el afio 2,000
Musica de fondo MUsica de fondo
5 Locutor off (voz institucional): Locutor off (voz institucional }:
El Museo, es una institucion sin fines de lucro, El Museo, es und insfirucion no lucrativa,
Musica de fondo :
6 Locutor off (voz institucional): :’:‘éﬁcfgr%eﬂ Loor;.dlgsﬁlucionul ;
Esta Institucion ofrece un ambiente seguro v 4‘*—]-&0 insiitucion ofrece un ambiente seguro y
Musica de fondo Locutor oﬂ}vo;imﬁuciaml]:
Locutor off (voz insfitucional): Al visitar el Museo de los Ninos
7 Al visitar el F\-\useo de los N[ﬁLs se aprende de una manera inferactiva y diverdida
sobre: clencla, tecnologia v valores humanos;
Musica de fondo Musica de fondo
9 Locutor off (voz institucional: Locutor off (voz institucional ):
Es o ninez de escasos recursos A fraves de los proaramas de pafrocinio.
Mosica de fondo Musica de fondo
11 Locutor off (voz institucional): Locutor off (voz institucional ): .
A fraves de los programas de pairocinio, Ferc en algun lugar de nuestro pais,
Muisica de fondo Musica de fondo
Locutor off (voz institucional): Locutor off (voz institucional):
i
13 5 ld ninez de escasos recursos

Pero en algun lugar de Guatemala,




que se queria fransmitir a los patrocinadores, ya que, estd frase era muy rebuscada y no cumplia
con el cierre adecuado para el audiovisual, por lo que se procedid a eleminarla, lo que dio lugar
a una nueva frase que era mads sencilla y acorde al mensaje de ayuda, quedando la misma de
la siguiente manera:

Cuadro 14, story board original

Frase original  “Nunca estaré solo, mientras t0 estés conmigo”

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.

S N S

Pasicionomiento del b%o'ipo del Museo enla
a.
Musica de fondo
Nifo, dice
. “Nunca estaré solo, mientras TU estés conmige”

Sfﬂf‘;f Bdgx‘( , & @ (@ Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
S

esquina superior derecl

*Close up de un nifio que dice la frace final
“Munca estaré solo, mientras Tl estes conmigo”.
se abre |a forna y estan varlos nifics diciendo
adios, se dlgja la torma, elios salen corfiendo
pard las diferentes exnibiciones, esto podria ser
enel area de la clencia.

* Aparecen créditos de izquierda a derecha,
donde dice” Museo de Los Nifios de Guatemala
+ Audiovisual donado por Sivia Angelita Zetina
de Ledn * Disefio Gréfico * USAC

Cuadro 14, story board #1, corregido

Frase nueva “Solo con t0 apoyo mds ninos, aprenderan jugando, gracias”

Sfﬂf‘b’ Bﬁ;{}:{ / -‘ O ‘. Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
/ Version: Nuestra alegria es...
e Tiempo: 4 seg.

Pasicionamiento del logotipo del Museo
en la esquina superior derecha.

lose up de un nific que dice la fface
final “Solo con tu apoyo, mds nifios

15 seg, 4 aprenderan Jugando, gracias”,

se abre la foma y estan varios ninos
diclende adios, se aleja la foma, ellos
salen correndo para las diferenies
exhibiclones, esto podria ser enel drea
de la clencia.

Musica de fondo

Una nifig, dice:

“Solo con fu apoyo, mas nifos aprenderan
jugando, gracias”




Ofro aspecto que enriquecié el audiovisual fué la incorporacion de una frase final que fuerd emotiva
y cerrard el mensaje de ayuda, estd, tambien, ayudaria con la secuencia que fraia el audiovisual
para que empezard y terminard de la misma forma. Estd frase ird ubicada después de la frase de

la nina, por lo que se tubo que anadir un cuadro mds al story board.

Frase nueva:

“ Sila ayuda y la salvacion han de llegar
solo puede ser a través de los ninos.
Porque los ninos son los creadores
de la humanidad”,
Maria Montessori.

Cuadro 15, story board #1, ubicacion de la nueva frase.

() Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
~ Versidn: Nuestra alegria es...
Tiempo: 4 seg.

Stery B{/‘d/”{/;:a & 4
o

Tiempo Gusdro Voo N = T R —

Posiclonamiento del logetipo del Museo
en la esquina superior derecha.
*Close up de un nific que dice lo frace

1 final “Sole con tu apoye, mas nifos

15 seq. 4 aprenderan jugando, gracias”,

se abre la toma y estan varios nifios
diciendo adios, se aleja la toma. ellos
salen corriendo para las diferentes
exhibiciones, esto podria ser enel drea
de lo clencia.

La pantalia se va a negro, y aparece
cenfrado el texio
* Nuetra alegria es,

la mirada limpia y llena de amer
20 seg.| 15 de un nific feliz.”,
Esto aparecera en lefras blancas y con
una tipografia cenfuty gethic, Y luego
desaparece,

Musica de fondo

Una nifa, dice: L

“Solo con fu apoyo, mds nifios aprenderan
jugando, gracias”

Musica de fondo

Sila ayuda y la salvacién han de
llegar sdlo puede ser o través de los
nifios. Porgue los nifios son los
creadores de la humanidad

Maria Montessori




Al anadir el cuadro anterior, se tubo que correr el logotipo del museo, quedando en el cuadro
numero 16, al agregar estos cuadros, se frasladaron los créditos finales que estaban en el cuadro
14 para el cuadro 17, puesto que, no tenia objeto que aparecieran cuando salia la nina al decir
la frase de cierre; por estos cambios se implementaron treinta segundos mas al story board,
qguedando con un nuevo fiempo de 4 minutos.

Cuadros agregados al story board #1

Story board original Story board #1, con cambios

wa y Bdg/z g‘ O * Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seq.

I S S BTN P

Posiclonamiento del agotipo del Museo enla
esauina superior derec]
“Close up de un nifio que dice la frace final

S}fw y Board @ @ @ Ciiente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Version: Nuestra alegria es. .

Musica de fondo Poscionamiento del ogoiipo el Museo
lo esquins

“Nunea estaré solo, mieniras T estes conmigo’. Nifio, dice
se abre o foma y estan varios nifos diciendo “Nunca estaré solo, mientras T0 estes conmigo” brilkes
] e on e e Skve o race
adios, se dleja la foma, ellos tiendo fingl "S0lo con U GOy, MGs nifos {itsica de ondo

15 seg. 14 uplendewﬂ Jugandc o ac)a yo, mds nifos aprender

para las diferentes exnibiciones. esto podila ser e
Jogondo. giacios.

enel drea de la clencia.

d‘cYendv adios, 1 alefa o omq eﬂcs
corriendo para ias diferen

. + Aparecen créditos de fzquierda a derecha,

e Leon * Diseio Grafeo - USAC

+ Augiovisual donado por Sivia Angeiita Zefing

exh B iSonce. S+ pacra ser enel &rea
clencia.

La pantalla se va a negro, y aparece
ceriago liexio

“Nuefra alegria
\u mrvadu \Implﬂ v \lsna de amor

Mosica de fondo:
Sila ayuda y la salvacién han de.
llegar 560 puede sera fravés de los

o Sk
su ia A geMu Zefina de

Se desvanece la musica de fende. 20 #
. . seg.| 15 nifios. Porque los nifios son fos.
Pamenae! oo ceithusee. e emets oo ey con Geaoredde ahumandaa
lesaparece. Maria Montessori
O —————_— - —_—
16 | Animacien del logo del Museo. Se desvanece la mdsica de fondo.
I 7 seg. v desaparece.
—
APQ E%V\ cved\vws GE Izq vierda
4 seg. 17 | AleTcVVSUGI dcnudo Dcv

Traslado de texto

*-—>

Traslado de cuadro e— — »

Nuevo texto

D>




En el drea de imdagen del story board, se observé que el logotipo del museo estaba ubicado del
lado derecho en la esquina superior de la pantalla, la cual era una mala posicidon porqué la vista
humana, incocientemente, hace un recorrido de lectura en forma de “S” o de “Z", por lo cual se
cambid de lugar al extremo inferior derecho de la pantalla, ademds, en story original nunca
aparecio esta imdagen. Estos cambios se realizaron en todos los cuadros donde aparecen imagenes
en movimiento, (cuadros 3, 5, 6,7, 9, 11, 13y 14 del story board).

Cuadros corregido en el story board #1
Story board original

@Fosicionamiento del logotipo del Museo en la MUsica de fondo

esquina superior derecha. i :

*Planc general del frente del museo. ? toedfor of (voz lr?l‘iﬁlUClO nal): .

= Corte, medio plano del frente del museo, a ] Srg:?lcs;—;% d': Ilr?fcic:ir?\?c: QCI‘:II:JOSSSE puertas
T e e Patricia de Arzo y el apoye de la Fundacion para

* Corte, plano general del area de juego de A
pelota hacia la enfrada del musec. g:g:’ﬁ%"g?%g Sé-'g'l-'m y &l desarrolo integral

*Corte . plano medio del drea de |a Plazolefa,
hacia elinterior del museo,

* Corfe, plano medio de la enfrada principal
del museo [entrando ninos)

* Corte, planc general, de la entrada hacia el
area de mi pals.

como también un grupo de empresas y amigos,
que permitieron el desarcllo del primer Museo
Interactivo del pais, convirfiéndolo enuna
institucion dinamica para la educacion.

Story board #1, con corregido

» Posicionamiento del logofipo del Museo en Musica de fondo
la esquinag inferior derecha. Locutor off (voz institucional ):
*Planc general del frente del museo. ] ElMuseo de los Nifios de Guaternald

* Corte, medio plano del rente del museo,
a pariir del drea de descanso hacla la
enfrada.

29 seg. 3 *Corte, planc general del area de juego de
pelota hacia la enfrada del museo.
*Corte, plano medio del area de o Piazoleta,
hacia elinferior del museo,

* Corte, plano medio de ko enfrada principal
del museo [enfrando nifos)

* Corfe, planc general, de la enfrada hacia
el drea de mi pals.

Cambio de texto B>
Agregar logotipo A

abrid sus puertas

en el afio 2,000 gracias a la inickativa

de la Sefiora Palricia de Arzd

y el apoyo de la Fundacién para la educacion, |
culfurg y el desaomobo Integral de los nifios, FUNDEC

como fambién un grupo de empresas y amigos,
gque permitisron el desarrollo del primer Musso
interactivo del pais, convitiéndolo en una Institucic
dindmica para la educacion.




Formato original del story board

Formato corregido del story board #1

Un aspecto ’régnico que faltaba en el formato del sfory board, era que no estabd el cuadro donde
se indica el numero de escenas o secuencias, esto se realiza para llevar un orden a la hora de
editarlo; como también se incluyd el tiempo aproximado de cada cuadro o escena, para determinar

la duracion del audiovisual.

S ,{mf B dﬂ/‘(ﬂﬁ_

» Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

" Version: Nuesn: alegria es..

Tiempo: 35 s

m“

Animacién del logo del Museo.

ellexto
Nuefra alegria es

Lo pantala se va a negro, y aparece centrado

o mrada impia y Ylena de amor de un nifo

Eslo aparecera en lefras blancas y con una
fivografia centuly gothic. Y luege desaparece.

@squina superior dere

area de mi px

cha,
+Plano general del frente del museo,
«Caorte, medio plano del frente del mu:
parfic del drea de descanso
plano generaldel area de juego de
szelmu ‘acials enrada
no medio del area de 1 Plozoiefa
hu:ia el inferior del museo.
orfe. plano medio de ka enfrada principal
deimuses [ntanco ko
;, Carte, piano general. de ka enfrada hacla el

o a
hadia o enirdda,

Musica de fondo

Musica de fond
Lecvtor ot (vemmuew»ql)
se0 de fos Ninos abrio sus puertas
enora

Palrcia de Arcyy el apoyade s Fundackn pora
la educgcion, la cufitraly e desarrolo iiegra
de Jos nifios. FUND

como fambién un g-upo de empresas y amigos,
que permitieron el desarrollo del primer Museo
Interccivo del paks. conviiéndolo en una
instifucion dindmica para ia educ

i e

Lgpantala se va a negio.y aparece cenfrado
elfexio

e i

Esto apmeo'eia en lefras biancas y con una
fipogratfia centuty gothic. Y luego desaparece.

Misica de fondo.

Nuevo texto

Nuevo cuadro

D>
\4

St

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Versisn: Nuestra alegria es...

% Mwo/ﬁ i
o/ Tiempo: 4 seg.

I S R

Misica de fonde

6seg. | 1 Animacién del logo del Museo.
La panfalla se va a negro, y aparece Musica de fondo
cenfradoeliexio
“Nuetra a e ria es,
N seg| 2 2 mvads lmpie Viiena de amor Gkt ﬁﬁ:ﬁifufe e
de un nino el
Esto upalewu &n lefras blancas y con deunnfio et
9na fipografia centuy goftic. Y uego
desapa
Pesclonamiento dellogofipo del Museo en Mosien de fondo
la esquina Int Locutor off (vozinstitucional):
s Ganetal dal rente el museo. B e oo e temmaks
« Corte, medio plano de frenfe del museo, S S pueas
:m’g’o"a""@“ He descario hoc en el afo 2,000 gracias @ la |nc>a|Nu
Zwg| 3 |-Cote {Benogeneralds) rea dojuego do Pl e e e ol i
pelota hacla la enfrada del m
TEone Beromednod e de s o Eiina y o cesamol nfegra e os nAGs, FUNDECI,
lnferior
sl e ennuau principal Gomo tamoién un grupe de empresas y amigos.
SEITIE6 [eniantio nho que permitieron el desarrollo del primer Museo
Cane, plano generd ae o enfrada hacia : pais .
el Grea de mi pals. dindmica para ka educacion.
La pantalia se desvanece y aparece un sk
oo madis da an GU1a Sxpled A & Unes Msica de fondo
nifcs especiales, y sobre I foma aparece
en la parte inferior e lexto
6seg.| 4 |"H para hacer buenos nifios, “ Elrefor medio parahacer buencs
o, &5 hacerios felces”

es hacerlos felices.

‘Oscar Wilde.",

Esto aparecera en lefras blancas y con una
fipografia centuty gothic. ¥ luego
desaparece.

Oscor Wilde:




Formato corregido del story board #

Iconografia

Nuevo texto

D

Nuevo cuadro G

Agregar logotipo a

) Ciiente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Stery Buqr//i;; ™
Yerson Nuestra legria es...

< Tempo

R L R

lempo |Cuadro|

S —
la esquina superior der
I rea de a Paz. Donde un .
tencién a la explicacion ds es una Inst uc n no lucrativa,
1Bsea. | 5| guto que 56 est6 flendo. En 61 6160 del que se ha compromet
paseo del café, el dewnwl\s de exhibicionesy actividades
T EELE Lt
expresiones de. G\EQHG Aq pueden
también estar un ma
‘Cvr'e. close UF, de 'ﬂ'vvs asombrados, en
T TR
e receia s ,
e focuir o o o
o U daun ik Svandb ase Gen Esfa Insfiucion ofrece un amblente seguroy
18560, | 4| Golabubua dejabon y orosniioslugando diveriido para aprender, ya que cuenia con
enes e exposilones galeriasy aclvidades
Corle, clos U e O Mo e R TITIIY Rimaginaciony ia o el
En e zwvm
plano, de la elaboracién de papel Vishanfes. o fravés de jueg
=2
medio del area de lﬂ Cfencu: del
G\cbc hac 1a la plataforma d Musica de for
P de N'vvspfmqr\dc |vs gms. detras Locutor oft (voz institucional
ool (el
wcme se le este pumr\dae\ peloa uv;un sobre: ciencla, lechologia y valores humanos:
eg. 7 P grup mps)
g rle de\ m\ nu!s WPuk Las Clencms LaPaz, Salud, Higlene y
«Cor e de! area de \Q gu\er\a delaPaz.
Sareselreg e d g e p—
e i st
«Corte del érea de lego. Coerta co Cuenlasv Tnemie:
«Corte del drea del paseo del caté. todas esta areas crean en el nifo
+Corte del drea de cuenta cuentos. una conciencia !ndlrecm para mejorar
+Close Up de nifto en agliza fu menfe

) () Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
" Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 4 seg.

Stery Bﬂdﬂ/,;) [
o

P Bl el W
o1l U superir .
“Plano medio de la Musica de fondo
At donde Rhas, esen con Iocutorof (vor nsttucional):
sy caretlios Refiaves 9e 103 programds de patrocinb,

7 sea| s Clcseupidonde seimire que lonifios: £lMuseo do Tos Nits na  podido

- foman algunos producios del raer grafufiamente o mds de.
e rorcos portcpanies. B e A A el A
“Piano medio de nifos alacando @ o guarderiasy orfenatos. tanio de ki culdad
germenes, donde se rmirén marcas Caplial como de los departamentos de
paffocinadoras,
“Ciose U s en el drea del
mercadlioy de los cinco senfidos.
Lo paniala se desvenece y aparece un
Ge un gui explicando Msica de fondo

s mecwa;e? 1590 a foma
aparece en la parle iferior ol lexio .. . .

19 seg| 12 Lo bondad et o Urica Inversén que el
nunca quiebra. .
tienry Dav: Henry David Thoreau

Esfo aparecera en leiras blancasy con

una iibografis conlll goihic. Y bego
desaparece.
Posicionamiento del logofipo del Museo
enla squina s peror Gerecha Mosies de fondo
+Plano € se mien que fos Loeutor oft (voz nstucional
ot e SAraS o FViSS. Fors enalgn ogar de

Toeg| 13 | Hengmededenfes coriendo en et hoy un o onifa gue Moz s psando,

- TESUE S o g s omorados pafa vent a diveriiise y aprender Jugando:
en el éreo de cuenia cuenfos,
+Close up de ifos sallando en sacos en e i yaloHe E el PRsR e

elérea diel caf e
*Medio plano de guias divitiendose con iy do nolociadome el
losnios en el trea de sala de operaciones.

Stery Bﬂﬂr//

Tiempo: 4 seg.

Tiempo |Cuadro| Video

Lo pantall se deswanece y ana
o de un guia :xmbundaq unos
Rios ovpociaios.y Hire|q toma aperece
g | enlaparieinterior e
18 seg. “la ayuda no es una sc\a cosa.
Es un milén de peguefias cosa
Worica.'
apcrecera en lefras biancas y con una
upegmm Centuty gothic. Y luego

Posiclonamiento del logotipo del Museo
enla esquina superior derecha.

val
18seg. | o *Close y
Gonae eaanee
“Flano medlo de ninos en ol érea de
caté, donds se esta losiando i cafe,
sClose upde mbrados en el
o de ks BubIaS

@) () Ciiente: Museo de Los Nifios de Guatemala
/ersion: Nuestra alegria es...

N TN

Musica de fondo.

* Lo ayuda no es una sola
\Esun mmien ce pequenusccms.

Msica de fondo
Locutor oft (voz instituciona
Babricaiusondt,

Ia que nos moliva a segut adeiante.
pero ellos no podrian gozar de fodo
esto 51 no contérames con el g

de personasy empresas de buend voluntad que,

con el atén de brindartes un momento
de educacion y recreacion,
les patrocinan su visita al Museo.

Laloma se va g negroy aparece un
+Plano medio, donde dar
e 10 Tesimonl exio serd & of re dande
B queda de fondlo el uego de pelolo,
enla enfrada de la galerla de la Paz.
Luego el lestimonial se desvanece

Musica de fondo
tesfimontal maesfra.

Tiempo: 4 seg.

iempo | Cuadro. o

Poskronarmlento deliogofipo el Museo

) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version: Nuestra alegria es...

enla
e e dlce u: froce Masca de onto
s i final “Solo con 1y apoyo, pach
seg. aprenderan jugando, e i
abre la foma y estan varios nios Jjgggg"gx,g@?" mes ity aprendern
diclendo adics i alela a foma, olos
@ para fas dferentes
exmb\clvnex “esio pocita serensi area
La pantalia se va a negro, y aparece Msica de fondo
e Silaayuda y la saivacién han de
la mrada umpla v Yiena de amor legar séio puede ser a traves de los
20 seg.| 15 05 nifios sor nifos. Porque los nifos son los
&slo apars ::;uc Snjerasbiancasy con humanidad creadores de o humanidad.
afipogtot # Maria Montessorl
16| pmmacion ge logo ol Musso. Se desvanece la misica de fondo.
7 seg. Y desaparece.
Huseo e o5
-Aparecen crédlios de iqulerda
recha, donde Gice" Muieo e Los Nifos
bt | 17| ST e Adioviisg donago por
$ivia Angelta fetina de Leén +




4.2.2 Segunda revision el story board #2
Nuevamente, se revisd el story board, y se detectd que el audiovisual no incluia la direccion y

teléfono del Museo de Los Ninos, lo cual es importante, para las personas que esten interesadas
en integrarse al grupo de patrocinadores de estd institucion.

Cuadro 17 del story board #1

» Aparecen créditos de zoulerda a
derecha, donde dice” Museo de Los Nifios

4 seg. 17 de Guaternala , Audiovisual donade por
slivia Angelita Ietina de Leon + Diseno
Grafico « USAC

Cuadro 17 corregido del story board #2

* Aparecen créditos de zquierda a
derecha, donde dice” Museo de Los Nifios

4 seq. 17 de Guatemnala , 5a. Calle 10-00 zong 13,
teléfono: (502) 2475 - 50776 » Audiovisual
donado por Silvia Angelita Zetina de Ledn
» Disefio Grafico » USAC

Iconografia

Nuevo texto [N Z

En estd parte ya se definid el tipo de musica que deberia de llevar el audiovisual; estd tendria
el objetivo de ir separando los femas del audiovisual, - informacién general, informacion
patrocinio e integracion al grupo de patrocinadores-, la musica mds adecuada para el
adudiovisual seria cldsica ya que el grupo objetivo se identifica y conoce este gérero de
musica. Las tres pistas que se incluiran serdn:

* Gabiel's Oboe

* Firedance

* Pista 07, Gabiel's Oboe




Story board #1, sin musica.

Musica de fondo

. 1 Animacién del logo del Museo. :

Muzeo de los NiGsos

Primera parte informacién general del museo,
pista de Gabiel's Oboe, story board #2

TSy

Tiempo |Cuadro

Musica de fondo, de Gabiel's Oboe. ¢

. e : AR logo et :

¢
Muzeo de los Nicaos

Se mantiene esta musica en los cuadros 2, 3,4, 5,6y 7.

Segunda parte informacion sobre patrocinadores del museo,

pista de Firedance, story board #2
Enfra musica de fonde, Fredance. ¢

La panialia se desvanece y aparece un
planc medio de un guia explicando o unos
nifos especiales, y sobre la toma aparece
en la parte inferior el texio
18seg.| 8 V
¥ La ayuda no es una sola cosa.
Es un milldn de pequefias cosas.”.
Ménica.",
Esto aparecera en letras blancas y con una
tipografia centuty gothic. Y luego
desaparece.

Se mantiene estd musica en los cuadros 8, 9, 10, 11 y12.

Iconografia
Nuevo texto [N 2




Tercera parte informacion sobre integracion al grupo de patrocinadores del museo,

pista de 07 Gabiel's Oboe, story board #2

Posicionamiento del logotipo del Museo

en la esquing superlor derecha.

+Plano medio, donde se miren que los

nifios estan entrando al museo.

+Plano medio de nifios corendo eh el
seq. 13 drea de pelotas.

+Close up de la cara de nifios asombrados

en el rea de cuenta cuentos.

* Close up de nifios saltando en sacos en

el drea del caté.

* Medio plano de guias divirtiendose con

los nifios en &l area de sala de operaciones.

Se mantiene estd musica en los cuadros 13, 14, 15, 16 y 17.

Nuevo texto [N 2

Enfra musica de fondo, Pista 07, Gabiel's ¢
Oboe

Locutor off (voz institucional):

Pera en algun lugar de nuesiro pais,
hay un nifio o nina que nos esta esperando,
para venr a diverfirse y aprender jugando;

y esio solo se puede lograr con e apoyo de
un pafrocinador,

undse a huestro grupo de patrocinadores del
Museo de los Minos de Guatemala

También, se determind, que el logotipo del Museo de los ninos que se habia Ubicado en la esquina
inferior derecha de las imagenes en movimiento se perdia entre las misma, por lo que se decidié
agregar dos franjas negras en los extremos superior e inferior para resaltar el logotipo del museo, ademds
con este efecto panordmico se logra centralizar la vista del espectador al centro de la pantalla,

(cuadros, 3,5, 6,7,9,11, 13y 14).

Imagen de Story board #1

Iconografia

Franjas negras K

Imdgen corregida de Story board #2




Otro aspecto que se corrigidé dentro del story board fué que del drea de audio de
las frases célebres no deberia de ir texto, pues, estas solo aparecerian graficamente
y no en locucién, por lo que fueron eliminadas, ya que, hubierdn causado confusion
cuando se realizard la locucion. Estd se elimind de los cuadros, 2, 4, 8, 12y 15 del

story board #1.

Story board #1

) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Versién: Nuestra alegria es...
Tiempo: 4 seg

Lgfz}/;u Bz}dr// g
o

e I

6 seg. 1 Animacion del loge del Museo.

Musica de fondo

La pantall se va a negro, y aparece:
genmadoeliexio

“ Nuetra alegria
1 oseg.| 2 la mirada impia; y ‘iena de amer
de un nifo fel.

Esio aparecera én lefras biancas y con
una fipografia centuly gofhic. Y uego
desaparece

Posiclonamiento del logofip del Museo en
fa esquina inferior derecha
+Plara ganerai el renfe delmuseo.

planc del frenie del museo,
a pﬂrﬂr del dreq de descansoe hac

eada,
P seg.| 3 | -core.plano generaldel drea dejuego de
pelona naci a enitaca del Mueso,

+Corie , plano medio del q-eo de la Plazoleta,
muse

*Eorie, pano medio de 1 enfrada prackal
del museo [enfrando nifics)

« Corte, planc general, de la enfrada hacia
eldrea de mi pais.

Musica de fondo

“ Nuetra alegria es,
lamirada impia y llena de amor
de un nifio fellz"

Misica de fondo
Locutor oft (voz insfitucional:
ElMuseo de los Nifios de G
abrig s puertos

&l afio 2,000 gracias d la Iniciativa
G0 Semora Polticia o Ay
¥ €l apoyo de la Fundacion pard ki educacion, la
cultura y el desamolo infegral de fos ninos, FUNDEC],

coma famblén un grupo de empresas y amigos,
que permitieron el desarrollo del primer Museo

pais.
dindmica para la educacion.

Lo pantall e desvanecey aparece un
medio de un guia explicando @ unos
PRs aspotioles, v sabie o 1orma Groiacs
enla pclle|nlerkr cliexio
6seg.| 4 |'E o para hacer buenos nifios
ghoc hacer\as lences

Eica anaveoe«e en letras blancas y con una
fipografia centuty gothic. ¥ liege
desaparece.

Msica de fondo

 Elmeger rredio para hacet buencs
1P, exhaceos felces”
Oscor Wide

Iconografia
Nuevo texto (N 2

Texto eliminado Hp
Franjas negras B

Story board #2 corregido

Stery Baqrz/
w4

6 5e0.

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version: Nuestra alegria es. ..
Tiempo: 4 seg

Animocion del logo del Museo,

Msica de fondo, de Gabiel's Oboe.

11 seg.

La pantalia se va @ negro, y aparece
ceniiodoellexto

*Nuefra al
s mrado implo, Viena de amer
de un nifio
Eslo upu-eoem n letras biancas y con
una fipografia centuty gothic. Y uego
desaparec

Posiclnamiento del ogolipo del Muso en
Ia esquina Inferior dere
+Plano generai el o diel museo,
o dei frente del
o G Srob e Aoscansd nack
entrada.
+Carte. plano general del drea de juego de
pelota hacia la enirada del museo,
e, plano medio del drsade a P
hacia el nrerr ael o
+Carie, pano medloqe lq emmau P
delmuseo (entrando
Lgene. plur\ogenem\ "o entracia naca
&rea de mi pals.

Musica de fondo, de Gablel's Oboe.

Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.

Locutor oft (voz institucional):
£l Myseo de los Nihos de Guatemala
abrlé sus puertas en el afio 2,000

244

gracias a ka iniciativa
de o Sefcra Patricia de Arzd

y elapoyo de la Fundacion para la educacion, la
LY Gesamots intogral 46 s nos FUNDEC,

Gomo tarmbién un arupo de empresas y ammigos,
que permitieran el desarollo del primer Musea

pais
dinémica para la educacién.

16 seg.

Lu pantalla se desvanece y aparece un
medio de un guia explicando a unos
Pios espocialos. v shbra ks toma Gparecs
enja parle Inferor <l lexto
jor medio para hacer buenos nifcs,
e felices.

Esto aparecéq' en lefras blancas y con una

fipografia ceniuty gofhic. Y luego
desaparece.

Musica de fonde, de Gablel's Oboe. 4.




Story board #2 corregido

Versidn: Nuestra alegria es...
Tiemnpo: 4 seg.

Lgfz}f:.;f 5 dﬁ/*/

S

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Muisica de fondo, de Gablel's Oboe, ¢
4 seg. 1 Animacion del logo del Museo.
eo de los NiR
La pantalia se va a negro, y aparece Musica de fondo, de Gablel's Oboe. 4"
cenfrado el fexto
“ Muetra alegria es,
11 seg. 2 la mirada limpia y llena de amor
de un nifo feliz.”,
Esto aparecera en letras blancas y con {I
una fipografia centuty gofhic. Y lvego
desaparece.
P.q°‘[‘:i°'-‘°","ef2:§,d§' Iog?gpo del Museo en Musica de fondo, de Gabiel's Oboe. ¢
esquing in erecha. A 3
«Plano general del frente del museo. Locutor off (voz institucional):
+Corfe, medo plano del frente del mu I Fliusaa deslos Nifgs die Guatermealg
a partl del area de descanso hacia la = abrio sus puertas en el afio 2.000
entrada.
29 seg. 3 «Corte, plano general del area de juego de gracias a la inkclativa ;
pelota hacia lo entrada del museo. de la Sefiora Patricia de Arzd i
*Corte, plane medio del drea de la Plazolet y el apoyo de la Fundacion para la educacion, la
hacia el interior del museo. b cultura y el desamolo integral de los nifios, FUNDEC|,
+Corte, planc medio de lo enfrada princh
del museo (enfrande nifios) como también un grupe de empresas y amigos,
* Corte, planc general, de la entrada hacla que permitieron el desancllo del primer Museo
el érea de mi pals. interactivo del pais, convitiéndolo en una institucion
dinémica para la educacién.
La pantalla se desvanece y aparece un .
plano medio de un guia explicando a unos Musica de fondo, de Gablel's Oboe. 4"
nifios especiales, y sobre la toma aparece
16 seg. 4 en la parte inferior el texto
* El mejor medio para hacer buenos nifios,
es hacerlos felices.
Oscar Wilde.",
Esto aparecera en letras blancasy con una
fipografia centuty gothic. Y luego
desaparece.

Iconografia
Nuevo texto

Texto eliminado

‘A A4

Franjas negras




Story board #2 corregido

o

Tiempo |Cuadro

Lgfdfjgf Board 9@ ®

Video

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version. Nuestra alegria es...
Tiempo: 4 seg.

Posicionamiento del logotipo del Museo en
la esquina superior derecha.
*Plano medio del drea de la Paz. Donde u . -
guia este conun grupo de ninos. Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.
* Close up, de la expresion de un nific que i e g i
este poniendo atencion a la explcacion del ocutor off (voz ucional):
13 seg. 5 guia, o que se este riendo. En el drea del El Museg. es ung Insml;l]%bn r}o Iucrci:ﬂw:,
paseo del café. que se ha compromefido a fomentar
+Plane medio , del drea del faller, donde el desamolio de exhibiciones y actividades
abran nifsc que este realizando algo, © que combinen enfretenimiento y aprendizaje,
expresiones de alegria. Aqui pueden para la ninez guatemaleca.
también estar un maestro,
* Corte, close up, de nifios asombrados, en
el darea de las estrelias.
P! neral s
seﬁ&g%itwﬁiﬁ’ﬁ" nﬁgﬁ”ﬁ? ]iom Musica de fondo, de Gabiel's Oboe. ¢
exposiciones. :
. Ppllgno medio del édrea de la piueta. Locutor off (voz institucional):
18 + Close up de un nifio cuando este denfro Esta institucion ofrece un ambiente seguro y
seg. & de la burbuja deJabdn, y ofros nifios jugando divertido para aprender, ya que cuenta con
en esa drea. exposiciones, galerias y actividades
+ Corte, close up de un nific que esta miran N
enel zootrop:m’.a e que estdn destinadas a desperfar la curiosidad,
+ Medio plano, de la elaboracion de papel la imaginacion y la parficipacion de fodos sus
reciclaodo, visitantes, a fravés de juegos.
«Planc medio del drea de la Clencia, del Muisica de fondo, de Gablel's Oboe, ¢
| glebo hacia la plataforma del temblor. desaparece,
*Close up de ninos pintando los glifios, defras o o |
de la ruina. _Cﬁﬁﬁ%ﬂﬁh
* Medio plano del drea de electricidad Al visitar el Musso de los Ninos
|donde se le este parando el pelo g algin s& aprende de una manerd Inferactiva y divertida
| nifo. sobre: clencla, tecnologia y valores humanos;
36 seg. . + Close up de un grupo de nines en el disector ;
del habla. ademas, es importante hacer un recorrido
+ Corte delmipals ﬂo‘ las diferentes galerias que son :
+ Corte del drea de Clencla, i Pals, Las Clencias, Lo Paz, Salud, Higlene y
* Corte del drea de la galeria de la Paz MNutricidn;
+ Corte de un nifio operando.
+* Corte del drea de peltolas. también hay que visitar las sala del Paseo del
* Corte del drea de lego. Café, juego de pelotas, sala Lego,
+ Corte del drea del paseo del caté. Cuenta Cuentos y Agilza tu mente:
= Corte del drea de cuenta cuentos. todas esta areas crean en el nifio
*Plano general de agiliza tu mente. una conclencia indirecta para mejorar
* Close up de nifio en agliza tu mente su rendimiento escolar.

Nuevo texto
Texto eliminado

Franjas negras

D
TS
D




Story board #2 corregido

Lgf(}f:;f 5 o‘m‘//

La panfalia se desvanece y aparece un
plane medio de un gula explicando o unos
nifios especiales, y sobre la toma aparece
en la parte inferior el texto
18seg.| B .
¥ ' La ayuda no es una sola cosa.

Es un milldn de pequefas cosas.”.

Ménica.",

Esto aparecera en lefras blancas y con una
tipografia centuty gothic. ¥ luego
desaparece.

en la esguina superior derecha.
*Plano medio del area de gérmenes.
* Close up de un nifio bajando en el
18 se resvalodero en el drea de gérmenes.
o 9 * Close up de nifios en el area del café,

donde estan los granos rojos. .}

Posicionamiento del logotipo del Museo.}

«Plane medio de nifios en el drea de
café, donde se esta tostando el caté.

*Close ur: de nifios asombrados en el
a

drea de

| Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 4 seg.

I

Entra musica de fondo, Fredance. ¢

<

Musica de fondo, Fredance, ¢

Locutor off (voz institucional):
5 ld ninez de escdsos recursos
la que nos motiva a seguir adelante,

pero ellos no podrian gozar de todo
esto si no contdramos con el ap
de personasy empresas de buena voluntad gue,

con el atan de brindarles un momento
de educacion y recreacion,
les patrocinan su visita al Museo.

La torma se va a negroy aparece un,
*FPlano medio, donde daran un

30 seg. 10 testimonial, esto serd en el drea donde
queda de fondo el juego de pelota, o
en la enfrada de la galeria de la Paz
Luego del testimonial se desvanece

la torma.

Musica de fondo, Fredance. ¢
Testimenial directora de escuesla beneficiada’

Iconografia
Nuevo texto [N 2
Texto eliminado Hp

Franjas negras  Ep




Story board #2 corregido

) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
~ Versién: Nuestra alegria es...

Stery Boar £ 2
o’ Tiempo: 4 seg.

Posicionarmiento del logotipe del Museo & ¢
en la esquina superior derecha. Musica de fondo, Fredance.

*Plano medio de la galeria del
Locutor off (voz institucional):
A Través de los programas de patrocinio,

supermercadeo, donde nifios, esten con
el Musso de los Nifios ha podido

sus carrefillas.
* Close up donde se mire que los nifios

17 seg. 1 traer gratuitamente a mds de

275,000 nifios y nifias

toman algunos productos del
supermercado, de marcas parficipantes.
*Plano medio de nifios atacando a los
germenes, donde se mirdén marcas
patrocinadoras.

* Close up de nifios en el drea del
mercadito y de los cinco sentidos.

de escuelas plblicas, guarderios y orfanatos,
tanto de la cuidad capital, como de los
departamentos de Guatemala.

La pantalla se desvanece y apareces un
plano medio de un guia explicando a
unos hifios especiales, y sobre la toma
aparece en la parte inferior el texto

19 seg. 12 " La bondad es la Unica inversion que
nunca quiebra.”.
Henry David Thoreau,
Esto aparecera en lefras blancas y con
una tipografia centuty gothic. ¥ ege
desaparece.

Musica de fondo, Fredance y desqpulece.¢

<

Posicionamiento del logotipo del Museo

en la esquing superior derecha.

*Plano medio, donde se miren que los

nifios estan entrando al museo.

*Plano medio de nifios corendo en el
15 seg. 13 drea de pelotas.

+Close up de la cara de nifios asombrados

en el drea de cuenta cuentos.

* Close up de nifios saltando en sacos el y esto solo se puede lograr con el apoyo de

el drea del café. un patrocinador.

* Medio plano de guios divirtiendose con Unase a nuestro grupo de patrocinadores del

los nifics en el drea de sala de operacionss. Museo de los Minos de Guatemala

Entra misica de fondo, Pista 07, Gablel's ¢
Oboe

Locutor off (voz institucional):

Pero en algin lugar de nuesiro pais,
hay un nifio o nifia que nos esta esperando,
para venr a diverfirse v aprender jugando;

Iconografia
Nuevo texto

Texto eliminado

‘A A4

Franjas negras




Story board #2 corregido

Lgf(}fjg 5 0‘@'/‘(/

Tiempo |Cuadro

15 seq.| 14

20 seg.| 15

Tiempo: 4 seg.

Video

Posicionamiento del logotipo del Museo
en la esquina superior derecha.
*Close up de un nific que dice la frace
final “Solo con tu apoyo, mas nifos
aprenderan jugando, gracias”,

se abre la toma y estan varios nifios
diciendo adios, se aleja la foma, ellos
salen corrlendo para las diferentes
exhibiciones, esto podria ser enel drea
de la clencia.

La panialla se va a negro, y aparece
centrado el texfo

“ Muetra alegria es,

la mirada impia y llena de amer

de un nifio feliz.”,

Esto aparecera en letras blancasy con
una fipografia centuty gothic. ¥ luego
desaparece.

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version. Nuestra alegria es...

Musica de fondo, Pista 07, Gablel's Oboe ¢
Testimonial 2 Una nifia, dice:

“Solo con fu apoyo,
mas nifos aprenderan jugando, gracias”

Musica de fondo, Pista 07, Gabiel's Oboe. ¢

Animacion del logo del Museo.
Y desoparece.

Musica de fondo, Pista 07, Gablel's Oboe y
desaparece.

« Aparecen créditos de izquierda a
derecha, donde dice” Museo de Los MNifios
de Guatemala , 5a. Calle 10-00 zona 13,
teléfono: [502) 2475 - 50776 » Audiovisual
donado por Silvia Angelita Ietina de Ledn
* Disefio Grafico » USAC

Iconografia

Nuevo texto

Texto eliminado Hp

Franjas negras

D
D




Al tener

aprobado el story board # 2, se procedid a realizar el shot list, el cual se realiza

antes de ir a grabar el audiovisual; tiene como objetivo llevar una ordenada secuencia
de las tomas que se necesitan, para armar el documental.

Shot list para el story board #2

Cuadro

5& é Z,l @ @ () Ciiente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.

Afuera museo

En la puerta de enfrada

El taller

Cuadro

Cuadro

Auditorium

Puerta juego de pelota




Shot list para el story board #2

5& /A‘ Z,l () (© @) Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Version. Nuestra alegria es...
Tienpo: 3.5 seg.

Area imagen

Mi pais

Cuadro

Mi pais

Ciencia

Ciencia

Clencia

sala pelofas




Shot list para el story board #2

5/{}; Zaf (0 @ () Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Versién: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.

Tiempo Area imagen

Caté
Caté

Moliendo el cafe
La paz

agilizaz tu mente

Lego




Shot list para el story board #2

5& éﬁ (‘f @ @ () Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala

Versidn: Nuestra alegria es...
Tiempo: 3.5 seg.

Tiempo | imagen

Salud e higiene

germeneas

germenes

sala de operaciones

mercadito

Super mercado

Cuadro




Entre los aspectos que se tomaron en cuenta para coordinar la grabaciéon y produccion del
audiovisual fueron:

* definir el dia de grabacidon con el departamento de comercializacion;

e reunidon con el personal del museo, - administracion, comercializacion, técnicos,
coordinadores de piso y guias educativos-;

¢ |a realizacion de los 420 carné con el logotipo de la empresa que patrocinaba a los ninos
y el establecimiento que llegaria, ademdas de marcadores para poner el nombre de los ninos;
* solicitud de permisos para ingresar al museo y realizar las pruebas previas de iluminacion
y ambientacion con la productorag;

e coordinacion con las directoras de las escuelas patrocinadas;

e coordinacion del catering;

e preparacion y vestuario de la nina que dice la frase final del audiovisual;

e pre produccion con la empresa que llegaria a grabar el audiovisual;

e coordinacion de estilista para escenas especificas;

* fransporte para las personas invitadas.

Ya con la produccion realizada, se procedio a la post produccion, donde se definieron y
seleccionaron las escenas finales para armar el audiovisual. También, se hizo la locusion en
el estudio de audio, junto con la musicalizacion del mismo. Ya con con audio ferminado,
se é{nie.ronllos imagenes y animaciones en la productora, donde se edité y termind el
audiovisual.




COMPROBACION DE EFICACIA
Y LA PROPUESTA GRAFICA FINAL



5. COMPROBACION DE EFICACIA DEL AUDIOVISUAL PARA
PATROCINADORES DEL MUSEO DE LOS NINOS DE GUATEMALA

Para el audiovisual de patrocinadores y donantes del Museo de Los Ninos de Guatemala
ya editado, se buscd una técnica de validacion, para comprobar si el material propuesto
contaba con la informacion y elementos necesarios para conseguir e informar a mas
patrocinadores.

La técnica elegida para realizar esta comprobacién fué la encuesta; ya que, es un
método de recoleccion de informacion donde se selecciona un grupo pequeno
representativo del grupo objetivo al cual se quiere llegar con este audiovisual.

Estd es una técnica utilizada en investigaciones institucionales, generalmente, con fines
de monitoreo o retroalimentacion de alguna actividad expuesta.

En la encuesta, se utiliza un cuestionario o bolefa donde se formulan preguntas acerca
del tema que se expuso, en este caso son relacionadas con el contenido o informacion
del audiovisual, como también sobre los elementos empleados para formar el mismo.

Ademdas, se escogieron preguntas semicerradas en la encuesta, porgue el resultado de
la misma refleja con fidelidad lo que piensa el encuestado, como, también, explica de
forma breve el motivo de su eleccidon por la respuesta proporcionada.

Las encuestas para validar el audiovisual para patrocinadores y donantes, contaban
con un encabezado que identificaba claramente la Universidad, Facultad, Programa,
el tema del proyecto que se estabd validando, ademds el nombre de la institucion y
datos psicograficos como sexo, edad y fecha, todo esto para determinar un mejor
resulfado del material expuesto.

A confinuacion, se presentd la encuesta utilizada para validar el audiovisual del
departamento de Comercializacion del Museo de Los Ninos de Guatemala.



Universidad de San Carlos de Guatemala,
Facultad de Arquitectura, Programa de Disefio Grdfico

Encuesta para la comprobacién de la eficacia del audiovisual
del departamento de Comercializacién para patrocinadores y donantes,
del Museo de Los Nifios de Guatemala

Edadl ] sexom | p[_] Fechal ]

Institucion

Acontinuacion se le presentan unas preguntas sobre el audiovisual que acaba de ver, marque con
una X la respuesta que a su criterio evalie mejor cada aspecto que se cuestiona.

1 ¢La animacién es adecuada para el audiovisual?

sil | Nol |

Por qué

2 ;Las frases célebres, tienen el tiempo suficiente para ser leidas?
si_] Nol[ ]

Por qué

3 ¢Las frases célebres, son de facil comprensién?
sl No

Por qué

4 ;La tipografia, para las frases célebres es legible?
sil] No

Por qué

5 ¢La musicalizacién del audiovisual es?

Aburrida :] Adecuada :]

Por qué

6 ¢Lalocucién, del audiovisual es?

Muy lenta :] Adecuada :] Muy rdpida :]

7 iLas imdagenes apoyan lo que se estd diciendo en el audiovisual ?
sl No
Por qué

8 ¢Cudl es el mensaje del audiovisual?
Visitar el museo :] Buscar patrocinadores :]

Por qué

9 ¢El audiovisual contiene suficiente informacién para unirse al grupo de patrocinadores?
sl Nol ]

Por qué

10 ¢La duracién del audiovisual es?

Muy corta :] Adecuada :] Muy larga :]

Encuesta utilizada

para validar el audiovisual de
Patrocinadores y donantes

del Museo de Los Ninos de Guatemala.




La encuesta fué realizada entre el 17 y 21 de octubre del 2005 en la ciudad de Guatemala,
y estuvo conformada por posibles empresas que en el futuro puedan formar parte del grupo
de patrocinadores del Museo de Los Ninos.

La muestra del grupo objetivo, la integraban é empresas, lo que contituyd un total de 50
personas encuestadas, dando los siguientes resultados:

EMPRESA MASCULINO FEMENINO EDAD
Avance Epsilon 4 6 25-42
IMESA 6 3 29 - 35
Super Tiendas Paiz 3 4 25-42
Hiper Mercados 1 3 30-35
La Superior 5 5 30 - 40
Museo de Los Ninos 7/ 3 28 - 45




51.1 GRAFICAS OBTENIDAS DE LA VALIDACION DEL AUDIOVISUAL

1 ¢La animacion es adecuada 100%
o >
para el audiovisual? 90%
El audiovisual cuenta con dos 80%
animaciones que son del logotipo del 70%
museo, estas aparecen al principio y
al final. Larespuesta a esta pregunta 60%
tubo un 94% de aceptaciéon, ya que 50%
es dindmica y representativa de la °
institucion. 40%
30%
20%
10% ‘
0%
s1 94% NO 6%
2 ;Las frases célebres, 100%
tienen el tiempo suficiente
para ser leidas? 90%
. 80%
Dentro de este material, el espectador
interactua con el audiovisual, ya que 70%
hay frases que tiene que leer para 60%
informarse de todo el mensaje. Se
obfubo una respuesta aceptada, ya 50%
que los textos eran pequenos y de facil 40%
lectura para el grupo objetivo, aqui se °
obfuvo un 100% de aceptacion. 30%
20%

107 —
0%

s1 100% No 0%



GRAFICAS OBTENIDAS DE LA VALIDACION DEL AUDIOVISUAL

3 ¢las frases célebres, 100%
son de facil comprension? 90%
80%

Ofro aspecto que se evaluo, fué que
si las frases eran de facil comprension, 70%
aqui se obtuvo un 96% de aceptacion

ya que estas dan los mensajes claros 60%
y son apropiadas al tema del 50%
audiovisual.
40%
30%
20%
10%
_/
0%
51 96% NO 4%
4 ¢La tipogrdfia, para las frases
P . 100%
celebres es legible?
90%
La tipografia, resulto ser de tamafio 80%
adecuado, clara y legible para tener 70%
las frases, ya que las misma sobresale
en el fondo negro. Se obtuvo un 92% 60%
de aceptacion por parte del grupo
b 50%
objetivo.
40%
30%
20%
10%
0%

s1 92% No 8%



GRAFICAS OBTENIDAS DE LA VALIDACION DEL AUDIOVISUAL

5 ¢La musicalizaciéon 100%
del audiovisual es?
90%
Para dar emotividad al mensaje se 80%
utilizd musica clasica, la cual did un 70%
90% de aceptacion, ya que refuerza
el sentimentalismo del audiovisual. 60%
50%
40%
30%
20%
10% : ‘
0%
ADECUADA 90% ABURRIDA 10%
i s 7 . 2 100%
6 ¢lalocucion, del audiovisual es?
90%
La locucidn did un resultado positivo 80% 71
ya que se obtuvo un 84% de
aceptacion, ya que fué muy coloquial 70%
y de forma sencilla hacia el publico 0%
objetivo. °
50%
40%
30%
20%
e B
0%

MUY LENTA 2% ADECUADA 84% muy RAPIDA 12%



GRAFICAS OBTENIDAS DE LA VALIDACION DEL AUDIOVISUAL

7 ¢las imdagenes apoyan 100%
lo que se esta diciendo
o, 2 90%
en el audiovisual ?
80%
Con las imagenes se obtuvo un 92% 70%
de aceptacion, ya que las mismas 50%
ilustran las dreas de las que se habla °
ademads de ser sencillas. 50%
40%
30%
20%
10% ’
% I
s1 92% NO 8%
8 ;Cudl es el mensaje 100%
del audiovisual? )
90%
El mensaje plasmado en el audiovisual, 80%
llegd al grupo objetivo de una forma 70%
sencilla y clara, ya que se obtfuvo un
96% de aceptacion y comprension del 60%
mismo. 50%
40%
30%
20%

10% /
0% I

VISITAR EL MUSEO 4%  BUSCAR PATROCINIO 96%



9 ¢El audiovisual contiene suficiente
informacion para unirse al grupo
de patrocinadores?

Con esta grdfica se obtuvo un 90% de
aceptacion, ya que se dié a conocer
de una forma clara, sobre la inversion
que se hace con los recursos obtenidos,
para los ninos de escasos recursos.

10 ¢La duracién del audiovisual es?

Aqui se obtuvo que el audiovisual tiene
el tiempo adecuado para su
fransmision ya que se obtuvo un 86%
de aceptacion, quedando con el
fiempo justo para dar toda la
informacién al grupo objetivo.

100%

90%
80%
70%
60%
50%

40%
30%

20%

10% ’
0% I

GRAFICAS OBTENIDAS DE LA VALIDACION DEL AUDIOVISUAL

s1 90 Nno 10%

100%

90%
80%
70%
60%
50%

40%
30%

20%

MUY CORTO 6%

ADECUADO 886% MUY LARGO 2%




5.2

JUSTIFICACION DEL AUDIOVISUAL PARA PATROCINADORES Y
DONANTES

Se realizé un audiovisual para patrocinadores y donantes del departamento de
comercializacion del Museo de los Ninos de Guatemala, porque es un medio donde se
pueden representar, de una forma armoniosa, la unidn de imagenes y sonidos los cuales
tfransmitiran de manera ordenada el mensaje que se quizo franmitir al grupo objetivo.

El contenido del audiovisual esta dividido y ordenado en tres partes que son:
1. informacion general del Museo;

2. informacion sobre patrocinadores;

3. mensaje para integrarse al programa de patrocinadores.

Se realizé en este orden porque, es importante que el espectador conozca sobre la historia
de esta institucion, ademas de las actividades que se realizan dentro de sus instalaciones,
ya que algunas empresas no conocen el museo.

El segundo segmento, muestra claramente la forma en que son ufilizados los recursos
econdmicos que recauda esta institfucion y los invierte en la ninez guatemalteca.

Por dltimo, se incluyd la informacién donde se da a conocer que dentro del museo hay un
grupo de pafrocinadores que ayudan a esta insfifucion, porlo que se les invita a las nuevas
empresas a integrarse al grupo de patrocinadores del Museo de Los Ninos.

Para la realizacion de este audiovisual fueron necesarios varios elementos como animaciones,
frases célebres, locuciones, testimoniales, musicalizacion, utilizacion de diferentes planos,
elementos complementarios e imagen grafica para la identificacion del DVD, todo esto
para apoyar el mensaje de ayuda al Museo de Los Ninos de Guatemala.

A continuacion, se describe la ufilidad de cada uno de los elementos empleados.

Animaciones
Las animaciones son recursos dindmicos y llamativos para el publico, por lo que se utilizaron




al principio y final del audiovisual, ademds de esta forma se da a conocer el nombre de
la empresa sobre la cual se va hablar. Estas animaciones son del logotipo del Museo de
Los Ninos, el cual estd formado por cuadros de colores rojo, amairillo, verde y azul; para
destacar estos elementos se sobrepusieron en fondo negro, de manera que resaltaran y
en ningun momento se pierdan. Las animaciones del logotipo entrard en forma desarmada
y se formara en el centro de la pantalla para captar la atencidén del espectador.
- Cuadros 1y 6 de story board final -.

- Mulsenc‘d Edmeos‘o;u,:’:nnos




Frases célebres

Se utilizaron frases célebres porque es un recurso metafdrico para dar mensajes, por lo
que dentro del audiovisual se encuentran cinco de ellas, las cuales fueron selecionadas,
por su contenido, previamente, con el departamento de comercializacidon, por medio
de un listado de frases, de donde se obtuvieron y abrobaron las siguientes frases, ademdads,
estas sirven para separar los tres segmentos de este material.

Las primeras estan ubicadas al principio del audiovisual donde se da la informacion
general del museo, estas dos frases hablan sobre la importancia de |la ninez feliz, estas
frases son:

“Nuestra alegria es, la mirada limpia y llena de amor de un nino feliz”

“El mejor medio para hacer buenos ninos, es hacerlos felices” Oscar Wilde.
- Ver cuadros 2 y 4 del story board final -.

Las frases de contenido, se encuentran en la parfe media del audiovisual donde se
habla de los patrocinadores, estas son para reflexionar acerca de la ayuda humanitaria
hacia el projimo quedando de la siguiente manera:

“La ayuda no es una sola cosa, es un millén de pequenas cosas” Monica

“La bondad es la Unica inversidon que nunca quiebra” Henry David Thoreau
- ver cuadros 8 y 12 del story board final -.

La frase final, es el cierre del audiovisual, con ella se da el dltimo mensaje emotivo para
que el espectador se una al grupo de patracinadores del museo, esta frase es:

“Sila ayuda y la salvacion han de llegar sélo puede ser a través de 1os ninos.

Porque los ninos son los creadores de la humanidad” Maria Montessori
- ver cuadro 15 de story board final -.

Las frases céelebres se encuentran sobre fondo negro, con tipografia Century gothic en
color blanco para destacarlas; este tipo de letra es muy sencillo y legible para textos,
ademds de estar justificado al centro de la pantalla para tener la afencion del espectador
y, de esta forma, el captara el pueda mensaje que se esta dando.




Locucion off

Dentro del audiovisual se utilizd una locucidon off, porque las imagenes y el audio son
suficientemente, llamativas, y no es necesario un animador que refleje la imdgen del museo,
por ello se agregd, un locutor profesional el cual posee los conocimientos y experiencia
para narra el guidn con voz institucional de forma coloquial y sencilla, para darle seriedad
a la informacion que se estd presentando en este material.

Otro aspecto importante de la locuciéon off es que el audio no contiene ruidos externos

que lo ensucien y de esta forma el mensaje se escucha con claridad. -Ver cuadros 3,5,6,7,9,11
y 13 de story board final, donde se encuentra la intervencién del locutor off -.

Musicalizacion del audiovisual

Esta es una parte importante del audiovisual ya que con ella se puede transporta al
espectador de una drea a otra, en este material se utilizd para separar los tfres segmentos
del mismo - informacién general del museo, informacién de patrocinadores y unirse al grupo
de patrocinios-. La musica que contiene es cldsica, esto fue con el objetivo de crear
emotividad en la informacién que se esta dando. Las tres pistas utilizadas fueron mezcladas
en la edicidn de audios, estas son de Gabriel’s Oboe, firedance y pista 7, las cuales inician
por determinado tiempo en el story board y desaparecen cuando empieza el siguiente

tema, hasta concluir el audiovisual. - Ver cuadros donde se hacen los cambios de muUsica en el story board
final -.

Testimoniales

Se anadieron testimoniales al audiovisual, porque son recursos donde se dan a conocer
los acontecimientos de actividades cotidianas dentro del museo, estas muestran claramente
la forma en que se invierten los recursos de los patrocinadores con empresas de escasos
recursos econdmicos de Guatemala. Por lo que se decidié la intervencion
de dos testimoniales, el primero lo realizo la directora de una escuela publica beneficiada,
ya gue con su agradecimiento, se confirmard la adecuada utilizacion de los recursos
econodmicos de los patrocinadores. El otro fué dicho por una nina guatemalteca que fuvo
la oportunidad de aprender jugando en el Museo de Los Ninos; este se ubicd al final del

audiovisual para cerrar de una forma emotiva el mismo. - Ver cuadros de ubicacién en los cuadros
10 y 14 del story board final -.




Planos de las tomas utilizados

Los planos utilizados dentro del audiovisual permitieron visualizar de forma armoniosa las
secuencias de las imagenes que se estaban proyectando del mismo. Se mezclaron tres
tipos de planos, los primeros fueron generales, ya que, con estos se muestra, un porcentage
general que se estaba grabando para poder apreciar el tamano real de las exhibiciones
del Museo y con ello se consiguio que el espectador se diera cuenta del espacio que
ocupan las mismas dentro de esta institucion. Estos planos mostraron los exteriores del
Museo, las galerias de Mi Pais, Las Ciencias, Salud Higuiene y Nutricion.

El plano mds utilizado dentro del audiovisual fué el medio; pues, con él se da un enfoque
mas detallado de las galerias, centrandose en las actividades que se hacen en cada una
de ellas, ademads con el se puede apreciar mejor la expresion corporal de los ninos que
visitaban el museo.

También se incluyeron close up, para algunas tomas porque con ellos se resaltaron algunas
expresiones o detalles importantes que se observaron cuando los ninos estaban interactuando
con alguna exhibicion.

Los planos anteriores, se fueron intercalando de manera que el espectador estuviera
siempre viendo algo diferente y en movimiento para que no perdiera la atencion del mismo.

Elementos complentarios para el audiovisual

Estos son elementos graficos que ayudan a la composicion visual del audiovisual. Para
crear estabilidad en las imagenes en movimiento se agregaron unas franjas negras de color
negro para centrar la vista del espectador al centro de la pantalla y, de esta manera, no
tenga distractores a su alrededor, ademds sobre estas se colocd el logotipo del Museo de
los Ninos en la esquina inferior derecha, pues, de esta forma, siempre se identificard el
nombre de la intitucidn de la que se habla. - Ver franjas en las fotografias en el story board final -.




Story board final

51‘(};7/ 3 (M/“z/ _

4 seqg. 1

Tiempo: 4.30 seg.

Animacion del logo del Museo,

sobre fondo negro,

entra desarmado y se forma en el centro
de o pantalla, y desoparece.

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Versién: Nuestra alegria es...

Imagen

Misica de fondo, de Gablel's Oboe.

1M seg.| 2

Lo pantalla se va a negro, y aparece
centrado el texto

“ Nuetra alegria es,

la mirada limpia y llena de amor

de un nifio fellz.”

Esto aparecera en lefras blancas y con
una tipografio centuiy gothic. ¥ bego
desaparece.

Panordmica con el logotipo del Museo en la
esquing inferior derecha.

Plano general, fachada del musso (paneo)
Plano medio, fachada del museo | zoom
out

le!nornedio, nifios enfrando hacia el museo
Plano medio, nifios enfrando en la puerta
principal

Plano medio, nifios enfrando en la puerta »

[confra picada)
Plano medio. nifios entrando [toma del el

piso
Plano general de la galeria Mi Pais [paneo)

* Nuefra alegria es,

la mirada limpia y llena de amor

de un nifio feliz”

Musica de fondo, de Gablel's Oboe.

Musica de fondo, de Gablel's Oboe.

Locutor off (voz institucional):

iEl Museo de los Nifos de Guatemala
elano 2,000, abrié sus puertas!,

Gracias a ka Iniciativa de la sefiora Patricia de Ao,
al apoyo de la Fundacion para la educacion,

la cultura y el desarollo integral de los nifios,
FUNDECL

Come también, a un grupo de empresdsy amigos,
que permitieron el desarollo . |

del primer Museo interactive del pais, conviriéndolo
en una institucidn dindmica para la educacion,

14 seg. 4

La pantalla se desvanece y aparecs un
plano medio de un guia explicando a unos
nifios especiales, y sobre la torna aparece
en la parte inferier el lexto

mejor medio para hacer buenos nifios,
&s hacerlos felices.
Oscar Wiide.”
Esto aparecem en letras blancas y con una
tipogratia centuty gothic. Y luego
desaparece.

“ Bl mejor medio para hacer

buenos nifios, es hacerlos felices”

Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.

Iconografia

Animacion

Fraces célebres

Musicalizacion

>

Testimonial

>
D>

Planos

Franjas negras

D
D




Story board final

Version. Nuestra alegria es...

Tiempo: 4.30 seg.
R

Tiempo |Cuadro
Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.
runord{rk? I‘Cecin aﬂ logotipo del Museo en ) i
‘} a esquina inferior derecha. Locutor off (voz institucional):
Flano general, de la Paz [contra picada) El musec de fos Nifos, es una insfitucion
Plano general, galeria del caté no lucrativa,
Plano medio, operando [ zoom out]
Planc medio, estangue de clas }
Pancréamica con el logotipo del Museo en Musica de fondo, de Gabiel's Oboe.
la esquina inferior derecha,
Plano general, mercadito (zoom in)
Flano medio, burbujas
185 Planc medio, alfornbra de mapa (zcomin)
eg. & Flano medio, supermercado en la caja
Close up, de agilza tu mente
Planc general, galeria de la Clencia (zcom

jzfdf;/ B{}gf; , ’ 0 Q Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
-

13 seg. 5

que se ha comproemetido a fomentar,

el desamollo de exhibiciones y actividades,

que combinen el enfretenimiento y aprendizaje
de la nifiez guatemaleca.

Locutor off (voz institucional):

Esfa Insflifucion offece,

un ambiente seguo y divertido para aprender,
ya que cuenta con

exposiciones, galerias y actividades

out) que estdn destinadas a despertar la curiosidad,
la Imaginacién y la participacién de fodos sus
visitantes.
Panoramica con el logotipo del Museo enla Musica de fondo, de Gabiel's Oboe,
esquina inferior derecha. desaparece.
Plane medio, electricidad estatica
Plano medio, disector del habla Locutor off (voz institucional):
Plano general, teafro Al visitar el Musec de los Nifios
3 se aprende de una manera interactiva y diverfida
36 seq. 7 Plano medio, corredor museo sobre; clencla, tecnologia y valores humanos;

Plano medio, alfombra mapa [contrapicado)
Plano medio, burbujas

Plano medio, galeria la Paz

Flano medio, equilibrio

Plano medio. gérmenes

Es importante e interesante,

hacer un recorrido por las galerias de :
Mi Pais, Las Clencias, La Paz,

Salud, Higiene y MNutrician.

Plano medio, galeria del café resbalodero También hay gue visitar las salas

Plano general, juego de pelotas del Paseo del Cafeé, juego de pelotas,Lego,
Flano medio, sala Lego cuenta Cuenfosy Agilza tu mente,

Close up, nifios teatro

Close up, agiliza fu mente Todas estas areas crean en el nifg,

Plano general, salud, higiene una cenciencia indirecta para mejorar
Plano medio, plataforma del temblor su rendimiento escolar.

Iconografia

Animacién (AZ Musicalizacién > Planos [ Pg
Fraces célebres @ Testimonial $ Franjas negras K




Story board final

Stery Bdéffz @ @ @ Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
/ Version: Nuestra alegria es...
e Tiempo: 4.30 seg.

La pantalla se desvanece y aparece un
plano medio de un gula explicando a unos
nifios especiales, y sobre la foma aparece

'b Enfra musica de fondo, Fredance.

18's 8 en la parte inferior el fexto “ La ayuda no es una sola cosa.
eg- ' La ayuda no s una sola cosa. Es un millén de pequefias cosas.”.
Es un milldn de pequefias cosas.”.
Monica."”, Ménica.”,

Esto aparecera en lefrasblancas y con una
tipografia centuty gothic. Y luego

desdparece.
Panoramica con el logotipo del Museo Musica de fondo, Fredance,
en la esquing inferior derecha.
» Close up, nifio resbalandose en lengua l?lcc':":r g?d{;o;sim::;gg:ml: 2
gémmenes i
Plano medio, gérmenes resbaladero la que nos motiva a seguir adelante,
lengua .
18:5eg. 9 Planc medio, gérmenes colgando pero ellos no podrian gozar de todo

esto sino contdramos con el apoyo

Flano medio, mercadito
de personas y ermprasas de buena voluniad,

Flano medio, entrada teatro
Close up, nifios en el teatro

Plano medio, en el supermercado, nifos que, con el afan de brindarles .
con caretas un momento de educacion y recreacion,
Flano medic, galena del café, tostandose les patrocinan su visita al Museo.

Pl | del & de MIPgi Musica de fonde, Fredance.

ano genera drea de ais, T ,

10 donde daran un testimonial, esto serd Testimonial directora de escuela beneficiada.
en el area de MiPais. Luego del
testimenial se desvanece |a toma.

30 seg.
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Story board final

Versién. Nuestra alegria es...
Tiempo: 4.30 seg.

Lgf{}fig/ Bdﬁ‘/" /;:‘g@ ) () Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
/

Panoramica con el logotipo del Musso
en la esquina inferior derecha. 'b Musica de fondo, Fredance.
0 Plano medio, en el supermercado, con
carretas -> Locutor off (voz institucional):
Close up, en el supermercado, nifios A fraves de los programas de patrocinio,

el Museo de los Mifios ha podido
fraer gratultamente
a mas de 275,000 nifios y nifias

17 seg 1 tomando productos
’ Plano medio, en el supermercade, nifios
tomando productos
Plano medio, en el supermercado, nifios

en la caja g de escuelas publicas, guarderias y orfanatos,
Close up, en el supetmercado, marcas tanto de la culdad capital,
pafrocinadoras como de los departamentos de Guatemala.

Plano medio, en el supermercado, nifios
tomando productos

Close up, en el supermercado, pagando
en la caja

La pantalla se desvanece y aparece un
plano medic de un guia explicando a
unos nifnos especiales, y sobre ia foma l
aparece en lo parte inferior el texio

Musica de fondo, Fredance y desaparece.

19 seg.| 12 “La bondad es |a Unica Inversidn que “ La bondad es la Gnica inversién
nunca quiebra.”. que nunca quiebra.”.
Henry David Thoreau, : 1
Esto aparecera en lefras blancas y con Henry David Thoreau
una fipegrafio centuly gothic. ¥ vego
desaparece.

Entra misica de fondo, Pista 07, Gablel's
Oboe

Locuter off (voz institucional ):

Pero en algun lugar de nueslro'pal's,
hay un nific o nina que nos esta esperando,
para venir a diverfirse y aprender jugando:

Plane medic. gérmenes , ceplandose
Plono medio, mercadito

15 seq. 13 Plano medio, agiliza tu mente
Flono medio, sala del café, mollendo
Plano medio. pirueta
Flano medio, sallendo del teafro ar esto solo se puede lograr
Plano medio, sala de pelotas, contenedor Eon el qmﬂfo%e un p%%roclnudor,
de pelotas (fill down - till out)

iUnase, a nuestro grupa de patrocihadores
del Museo de |os Nifios de Guatemalal.
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Story board final

Cliente: Museo de Los Nifios de Guatemala
Version: Nuestra alegria es...
Tiempo: 4.30 seg.

JL‘(N}/ 5 (/‘d/’{/

Tiempo |Cuadro Video

Posicionamiento del logoiipo del Museo
en la esquina superior derecha.
*Close up de un nifc gue dice la face
final “Solo con tu apoyo, mds nifios
aprenderan jugando, gracias”.
se gbre la toma y estan varios nifos
diclendo adios, se aleja la toma, ellos
salen comiendo para las diferentes
exhibiciones, esto podria ser enel drea
de ka ciencia.

15 seg.| 14

La pantalia se va a negro, y aparece
cenfrado el fexto

* §i la ayuda y la salvacién han de llegar
solo puede ser a fravés de los nifios. Porque
los nifios son los creadores de la

"Maria Monf i

Esto aparecera en lefras blancasy con
una tipografia centuty gothic. Y luego
desaparece.

Si la ayuda y la salvacién han de
llegar sélo puede ser a través de
los nifios. Porque los nifios son los
creadores de la humanidad.
Maria Montessori

20 seg.| 15

Musica de fondo, Pista 07, Gabiel's Oboe
Testimenial 2 Una nifia, dice:

“Solo con tu apoyo,
mas nifnos aprenderan jugando, gracias”

Musica de fondo, Pista 07, Gablel's Oboe.

Animacion del logo del Museo,
7180 16 sobre fondo negro, $
: entra desarmado v se forma en
el centro de la pantalia,
vy desaparece.

Musica de fondo, Pista 07, Gabiel's Oboe y
desaparece.

* Aparecen créditos de izquierda a
derecha, donde dice” Museo de Los Nifios
de Guatemala , 5a. Calle 10-00 zona 13,
teléfono: [502) 2475 - 507746 = Audiovisual
denado por Sivia Angelita Zstina de Ledn
» Disefio Grafico » USAC

" Museo de Los Nifios de Guatemala ,
5a. Calle 10-00 zona 13,

4 seg, 7 teléfono: (502) 2475 - 50776

= Audiovisual donadeo por
Silvia Angelita lefina de Leén
+ Diseno Grafico » USAC
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Identificacion grdafica del DVD

Esta es una parte importante del audiovisual, ya que, forma parte de la imagen corporativa
de esta empresa. Para esta parte se utilizaron los munequitos representativos de La Galeria
de La Paz del Museo de Los Ninos de Guatemala, los cuales fueron escogidos por cada
departamento de esta identidad, pues, estos también forman parte de otros dos
audiovisuales: - educativo e institucional - y el sitio web del Museo, quedando distribuidos
de la siguiente manera: para el departamento de Comecializaion, se eligid a la munequita
de vestido rosado, el departamento educativo, la munequita indigena y el departamento
institucional aprobo un nino para la portada; en el sito web, se encuentran todos los
munequitos de esta galeria.

Con los asesores se determind, que en las portadas y discos de los DVD'S, tenian que llevar
una frase célebre que apoyara cada audiovisual, esto con el fin de dar un mensaje acorde
a cada fema - comercializacion, educacion e institucional-, estas frases son un medio
metafdrico el cual ayuda a dar un mensaje de forma sufil, ya que, de esta forma se capta
el interes del espectador que reciben este material; ademdads, fueron aprobadas por cada
departamento del Museo, en las cuales se presentd un listado de donde fueron seleccionadas
las siguientes:

1. para el audiovisual de Patrocinadores de donates, del departamento de comercializacion,
fue seleccionada la frase:
“El Unico simbolo de superioridad
que conozco es la bondad”
Van Beethoven

Se eligi¢ esta frase, debido a que contiene un valor que es la bondad, el cual invita a
reflecinar para hacer un bien o complacer en justa medida a todas las personas y en todo
momento, ademds de que ayuda y refuerza el mensaje del audiovisual para conseguir
mas patrocinadores.




2. Para el audiovisual de Colegios y Escuelas, del departamento educativo, se ufilizard la
frase:
“La ensenanza que deja huella
es la que se hace de corazon a corazéon”
Howard G. Hendricks

Para esta frase celébre, se fomd en cuenta la palabra ensenanza, puesto que, es el proceso
mediantfe el cual se comunican o fransmifen conocimienfos especiales o generales respecto
de una materia, ademas apoyar el mensaje del audiovisual.

3. En el audiovisual Institucional, se eligio la frase:
“El futuro pertenece a quienes creen
en la belleza de sus suenos”
Eleonor Roosevelt

En este audiovisual el mensaje es mds general y fue enfocado hacia los suenos, porque,
con ellos se puede alcanzar nuevos propositos para el futuro.

En la portada y contraportada del DVD, fue utilizado el munequito vy frase célebre
correspondiente de cada departamento, ademads de tener en la esquina inferior derecha
el logotipo del Museo de Los Ninos; en la contraportada, también, se incluyd el crédito de
quién realizd el guidn y produccion de cada audiovisual.

La identificacion grdfica de los DVD'S - discos-, llevan la misma informacion de la portada,
solo que se anadio a cada uno de los audiovisuales la persona que lo realizd y una franja
de color que corresponde a los colores del logotipo del Museo; ademds cada departamento
eligio el color que los identifica, quedando de la siguiente manera:

1. audiovisual para Patrocinadores y Donantes, color verde;

2. audiovisual para Colegios y Escuelas, color amarillo;

3. audiovisual Institucional, color rojo.




El Ginico simbolo
de supemorudad
ue conozco es

la bondad.

Van Beethoven

@ |dentificacion grdfica para la portada del
DVD del audiovisual de Patrocinadores y
donanates del Museo se Los Ninos de
Guatemala.

@ Identificacion grdfica para la contraportada.

@ !dentificacion gréfica para el DVD -disco -
franja de color verde.

El tnico simbolo
de superioridad que conozco
es la bondad.

Van Beethoven




ldentificacion grdfica para el
Audiovisual de colegios y escuelas.
|dentificacion grafica para el DVD - disco -

ldentificacion grafica para el
Audiovisual institucional
|dentificacion grafica para el DVD -disco -

franja de color amarilla.

La enseifanza

que deja huella

es la que se hace

de corazén a corazén.
Howard 6. Hendricks & 7

La enseﬁlanzn que deja huella

es la que se hace
de corazén a corazén.

Howard 6. Hendricks

franja de color rojo.

El futuro pertenece
a quienes creen

en la belleza

de sus suefios.

Eleanor Roosevelt g

El futuro pertenece
a quienes creen
en la belleza de sus suefios.

Eleanor Roosevelt




Estrategia del departamento de comercializacién con los patrocinadores

La estrategia es un patron de movimientos de la empresa y de los enfoques de la direccion
que se usa, para lograr los objetivos organizacionales y para luchar por la mision de la
empresa. El departamento de comercializacion del Museo de Los Ninos, juega un papel
muy importande dentro de esta institucion, ya que, ellos son los profesionales capacitado
y encargado de mantener, buscar e integrar a nuevas empresas, fanto nacionales como
extranjeras, para que se Unan al grupo de patrocinadores y donantes, pues, con ello se
podrdn alcanzar las nuevas metas y objetivos planeados de esta empresa.

Para conseguir un nuevo patrocinador ellos realizaran una cita previa con la gerencia de
la empresa que vaya a visitar, de esta maneraq, se logra llegar con certeza a personas que
pueden tomar una decision para realizar una inversion dentro del Museo, ademds, de esta
forma, el material audiovisual y tarifas del patrocinio, siempre seran entregadas a las
personas indicadas que puedan dar una respuesta a la solicitud que ellos hacen.

Al tener una cita establecida con una empresa, se realizan una presentacion breve donde
se da a conocer el audiovisual, luego, la explicacion del costo de patrocinio o de la
donacion de algun insumo hacia el Museo, esto con el objetivo de que la empresa a la
que visiten los pueda ayudar de alguna forma, debido a que todo el beneficio es para la
ninez guatemalteca de escasos recurso del pais.







Se cred, desarrollé y valido el audiovisual dirigido a patrocinadores y donantes,
con el objetivo de que se utilice como herramienta de presentacion del
departamento de Comercializacion, para buscar nuevos patrocinadores y
donantes, puesto que, este material contiene la informacion adecuada y necesaria
que convencerd a las nuevas empresas, a unirse al grupo de patrocinadores del
Museo de Los Ninos de Guatemala.

Con este audiovisual se generaran mas utilidades, pues, las nuevas empresas
veran de que forma son utilizados los recursos econdmicos que proporcionan los
actuales patfrocinadores, dandoles confianza para poder hacer sus aportaciones
en el futuro al Museo.

Teniendo este material en formato DVD, se puede llegar mds rdpido, con la
informacion a instituciones y empresas tanto a nivel nacional como internacional,
debido a que, su reproducion es de bajo costo, ademas de ser facil de manejar.

Con el audiovisual se conseguirdn mds patrocinios y donantes, con los cuales se
podrdan traer a mas de 65,000 ninos guatemaltecos de escasos recursos de escuelas
publicas, orfanatos, guarderias y escuelas especiales, tanto de la ciudad capital
como de los departamentos de Guatemala, para que tengan la oportunidad de
aprender jugando en el Museo de Los Ninos.




S lneamientes
para el uso del audiovisual

Para presentar el audiovisual de patrocinadores y donantes del
departamento de Comercializacion del Museo de Los Ninos, se recomienda:

1. para poder presentar este material es necesario que el departamento
de comercializacién, cuente con un aparato para DVD'S o que la
computadara que llevan a las reuniones lea este formato, de esta forma
no se arriesgaran a la hora de ir con un cliente que no cuente con estes
recursos;

2. es importante que dentro del museo se cuente con un drea especifica
donde se pueda presentar este materia,l ya que, los clientes pueden llegar
en cualguier momento a esta institucién y de esta manera estardn
preparados;

3. es necesario que esta institucion cuente con 50 copias del audiovisual,
pues, podran enviar el audiovisual sin ningun confratiempo a las empresas
que lo soliciten. El costo promedio de reproducion de un DVD es de Q5.00;

4. este audiovisual se recomienda que se copie en DVD y no en VCD ya
que este baja la calidad del mismo;

5. las copias del audiovisual, siempre tienen que estar bien identificadas,
ya que, la presentacion forma parte de la imagen corporativa de esta
empresa. La portada, contraportada y del disco DVD, tiene que estar con
la informacién correspondiente de cada departamento y audiovisual ya
que el Museo cuenta con tres audiovisuales, los cuales estan identificados
de la siguiente manera:

A. el departamento de Comercializacién, le corresponde el audiovisual
para patrocinadores y donantes, este tiene grdficamente a una
munequita de color rosado de la Galeria de La Paz, del Museo,
ademads el DVD -disco- cuenta con una franja de color verde.




L ineanmientes

para el uso del audiovisual

B. el departamento de Educacion, le corresponde el audiovisual
para Colegios y Escuelas, este tiene graficamente a una munequita
indigena de la Galeria de La Paz, del Museo, ademds el DVD -disco-
cuenta con una franja de color amairillo;

C. el departamento Institucional del Museo, le corresponde el
audiovisual Institucional, este tiene graficamente a un munequito
con overol de la Galeria de La Paz, del Museo, ademds el DVD
- disco - cuenta con una franja de color rojo.

La impresion sobre un DVD es de Q5.00, aproximadamente.

6. Para modificar este audiovisual es necesario que se tengan en cuenta
los costos de produccidon y edicidn, puesto que, su costo es elevado. El
audiovisual para el departamento de Comercializacion se realizd con dos
empresas que prestaron el soporte técnico para la elaboracién del mismo.
La parte de imagen y edicién, se realizé con Huella Films , incluyendo dentro
del presupuesto los siguientes aspectos:

Costos de ediciéon y fimacion del audiovisual

Filmacioén Q 1,500.00
lluminacioén Q 500.00
Animacion de créditos Q 400.00
Edicion Q 1,600.00
Total Q 4,000.00

- Ver cotizaciones en anexos -.



S ineanmientes

para el uso del audiovisual

El audio, se realizd con la empresa 30 Segundos , incluyendo dentro del
presupuesto los siguientes aspectos:

Utilizacion de estudio para audio, musicalizacion y locutor para audiovisual
conuncostode Q 4,000.00. - Ver cotizaciones en anexos -.

Al realizar este material también se tubo un presupuesto de varios que
incluia:

Catering Q 300.00
Props - carné - Q 200.00
Total Q 500.00

La realizacion y ejecusion del audiovisual tubo un costo total de Q 8.500.00,
el cual fué donado, para el Departamento de Comercializacion del
Museo de Los Ninos de Guatemala.
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AGENCIA DE PUBLICIDAD.- Es una empresa especializada en prestarles servicios publicitarios a los
anunciantes en todas las fases de promocidn, asesoramiento y/o realizacién en investigacién de
mercado, servicios de produccioén grdfica y audiovisual, y piezas publicitarias para la venta de un
producto o servicio, tales como: relaciones publicas e institucionales, marketing directo y de relacion,
estrategia de comunicacién, creatividad y planificacion y compra de medios, para: television, cine,
diarios, revistas, radio, via publica, material de punto de venta y promocional, impresos, folletos y
papeleria, entre otros.

ALTA FIDELIDAD.- Es la técnica de grabacion, retransmision y reproduccion de sonidos que mejor
reproduce las caracteristicas del sonido original. Para conseguir una reproduccion de alta fidelidad,
el sonido debe estar libre de distorsiones e incluir toda la gama de frecuencias que percibe el oido
humano.

ANALISIS DE CONTENIDO.- Es el conjunto de técnicas empleadas en materia de comunicacion con
el fin de investigar mediante la descripcion objetiva, sistemdtica y cuantitativa, del contenido
manifiesto de la comunicacion, sobre la base del andlisis de mensajes escritos y expresiones orales,
tales como emisiones radiales o televisadas, fotografias y filmes, dirigidas a la cuantificacion y
clasificaciéon de las ideas mediante categorias preestablecidas.

ANALISIS SEMANTICO.- Término proveniente del griego shmantikov: lo significativo, consistente en una
técnica que analiza detalladamente la forma y estudia las propiedades del significado de las palalbras
utilizadas en contextos especificos de una manera sistematica y objetiva, haciendo referencia a una
gama de expresiones y lenguas tan extensa como sea posible, descomponiendo los lexemas en una
serie de rasgos semdnticos o componentes.

ANGULAR.- Lente que abarca mucho mds que un lente normal o el teleobjetivo. La posicion angular
de un lente zoom es abierta.

ANGULOS DE TOMA:

A.- Cdmara Normal, cuando la cdmara registra a un sujeto de su misma altura teniendo como
referencia el nivel de sus 0jos.

B.- C&mara Alta o Picada, La cdmara registra al sujeto desde arriba, esta posiciéon tiende a disminuir
la importancia de un sujeto u objeto.

C.- Cdmara Baja o Contrapicada, La cdmara registra desde el nivel inferior al sujeto u objeto tiende
a aumentar la importancia del sujeto u objeto desde abagjo.
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ARGUMENTO O SINOPSIS.- Es el story line desarrollado en un texto, debe tener los siguientes datos:
temporalidad, localizacion, desarrollo, accion, perfil del personagje.

AUDIENCIA.- NUmero estimado de personas que concurren en un determinado momento ante un
programa de radio o de television, compuesto por los radioyentes o telespectadores, como receptores
de la informaciéon o espectdculo vertidos a través de los medios de comunicacién, asi como también
el numero de lectores de una publicacion periddica.

AUDIO.- Con este nombre se identifica la senal sonora una vez transformada en senal eléctrica.
AUDIO DUB.- Utillizado en la edicion. Este sistema de grabacién nos permite grabar solamente el audio
qgue gueremos utilizar en la edicidon de videos.

AUDIO IN.- Entrada para senal de sonido.

AUDIO OUT.- Salida para senal de sonido.

BACK GROUND.- Porcién de la escena mds lejana de la cdmara.
BACK LIGHT.- lluminacidén por detrds del sujeto opuesta a la cdmara. Luz de separaciéon

BALANCE DE BLANCO.- Es el ajuste de los circuitos electronicos de una cdmara que adapta la
tfemperatura de color del tubo al tipo de luz dominante en la escena. Debe readlizarse cada vez que
se alteren las condiciones luminicas o las fuentes de luz.

BALANCE GENERAL.- Consiste en una relaciéon detallada de todo cuanto una persona o un negocio

posee (activo) y de lo que debe (pasivo) a otros. Cualquier persona puede establecer su propio

balance, por Ej., Una ama de casa puede hacer un balance en el que se reflejan por un lado todas

sus perfenencias o activo y por el ofro cuanto debe a los demds, por consiguiente, el balance general

gs esencioollmen’re una clara exposicién del activo y del pasivo de una empresa en una fecha
eterminada

BARRAS DE COLOR.- Senal de video para prueba y ajuste de monitores que presenta una serie de
barras verticales de color: blanca, amarilla, cyan, verde, roja, azul y negro.

BARRIDO.- Movimiento rdpido de la cdmara, que puede emplearse como transicion.

BETA (Betamax). - Formato de grabacién en 1/2", doméstico, patentado por la casa Sony.
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BETACAM .- Sistema de cassette de tipo profesional que emplea cinta de 1/2". Muy empleado en
trabajos de reportaje por su facil operatividad, ya que la cdmara y el magnetoscopio que usa este
sistema estan infegrados en un solo cuerpo.

BOCETO.- Borrén o apunte que hace el artista antes de empezar una obra, se utiliza también en
publicidad para dar la primera idea de |lo que puede ser un spot publicitario.

CABINA DE CONTROL.- De donde los programas de televisibn empiezan o siguen su viaje a los
receptores. Desde esta cabina el director dirige las grabaciones, fransmisiones en vivo y transmisiones
de control remoto, asistido por una serie de técnicos especializados.

CAMARA DE CINE.- Aunque el propdsito fundamental de la cdmara de cine, la foma de fotografias
fijas, es bdsicamente similar al de una cdmara fotogrdfica, la necesidad de hacer muchas fotografias
por segundo conlleva la necesidad de un mecanismo especifico que permita el fransporte rapido
de la pelicula dentro de la cdmara. De este modo, a 24 fotogramas por segundo, un minuto emplea
mds de 27 metros de pelicula de 35 milimetros, por lo que los chasis de las cdmaras llevan entre
122 y 305 metros. Para sacar suavemente la pelicula de rollos tan largos, y para guardarla una vez
impresionada, la pelicula tiene que correr continuamente dentro de la cdmara. Sin embargo, para
?ocor fotografias, la pelicula avanza de toma, en toma segun se van impresionando los sucesivos
otogramas.

CAMARA DE TELEVISION.- La cdmara de television constituye la unidad elemental bdsica de todo
el sistema de andlisis en el video comunicaciéon. Tal y como se conoce en la actualidad, una video
cdmara consta, esencialmente, de tres bloques o modulos un sistema dptico; Un cuerpo electronico,
donde tiene lugar el fendmeno de grabaciéon de las imagenes reales situadas frente al sistema
oOptico y un sistema de visionado o motorizado para el control de la grabacién de las imagenes
captadas.

La cdmara de television se asemeja a una cdmara fotogrdafica normal por cuanto va equipada
con una o varias lentes y un mecanismo de enfoque de la imagen formada por la lente sobre una
superficie sensible. Estas superficies forman parte de tubos electréonicos llamados tubos tomavistas,
capaces de transformar las variaciones de la intensidad de la luz en variaciones de la carga o
corriente eléctrica. El tubo tomavistas original fue el iconoscopio, utilizado durante mucho tiempo
para televisar peliculas. En el caso de escenas con un nivel de luminosidad bajo, como en las salas
o.orlyopi’rociones normalmente iluminadas, se utiliza el orticdn de imagen de alta sensibilidad o
vidicon.

CAMPO CONTRA CAMPO .- Es el plano contrario al que se acaba de hacer; por ejemplo: si dos
personas estan hablando y en la primera toma vemos a la que habla de frente y a la que escucha
de lado, el "campo contra campo” es en el que vemos a la persona que escuchaba de frente y
a la que hablaba de lado.
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CINEMATOGRAFIA.- Arte y oficio de hacer peliculas. Aunque Thomas Edison hubiera patentado el
kinetoscopio en 1891, el cine propiamente dicho no se conocid hasta el lanzamiento en 1895 por
los hermanos Louis y Auguste Lumiere en Paris, del cinematégrafo, capaz de proyectar peliculas
sobre una pantalla para una gran audiencia. Asi aparecié un nuevo espectdculo de masas, bautizado
como el séptimo arte. S6lo hacia falta anadir el sonido a las imagenes. Esto se consiguid con la
invencion de los sistemas de sincronizacion sonido-imagen por la Vitaphone (1926) y la Movietone
(1931) para que fuese tal y como hoy lo conocemos.

CLIMAX.- Momento culminante de una escena o secuencia, nudo o desenlace de la accidn.
CLOSE UP.- Toma que muestra un detalle del sujeto, comUnmente la cara y los hombros.

CODIGO.- Es un elemento del conjunto de signos producto del convencionalismo que permite
fransmitir las ideas y experiencias.

COMERCIALIZACION - Es el conjunto de actividades cuyo objetivo es la produccién de acuerdo a
las necesidades de los consumidores. Técnicas de investigacion de mercado, segmentacion de
mercado, estrategias publicitarias, de precios, promocionales etc. Son elementos bdsicos de la
comercializacién, es importante la elaboracion de un prondstico de ventas lo mds ajustado a la
realidad, con el objeto de evitar la producciéon de articulos que no han de ser aceptados por el
cliente con la consiguiente perdida econdmica.

COMERCIO.- Es la actividad econdmica que consiste en comprar mercaderias para volverlas a
vender, percibiendo una utilidad o ganancia.

CONSOLA DE AUDIO.- También se le denomina mezclador de audio, este artefacto sirve para
combinar diferentes audios, también se puede controlar el volumen de cada artefacto por intermedio
de la consola.

CONSOLA DE EDICION.- Dispositivo compuesto por diferentes circuitos electrénicos y sus mandos,
que permiten el manejo de varios magnetoscopios simultdneamente durante el proceso de montaje
electronico.

ED[CION: Se llama asi al montaje cuando se hace en video o sistemas informdaticos. En sentido amplio,
editar es montar.

EDICION DIGITAL: Montaje elaborado mediante equipos informdticos, ya sea basado en hardware
o software.
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EFECTOS ESPECIALES (FX). Todo el cine estd repleto de efectos especiales, ya sean dificiles o
complicados, aunque generalmente se les asigna mds a los que son peligrosos o complicados. Lo
que si es caracteristico de ellos es que siempre responden a técnicas de trabajo, algunas muy
sofisticadas. Pueden ser mecdnicos, sonoros, fisicos, quimicos, cinéticos... La lluvia, la niebla, los
terremotos, el fuego, los cristales trucados, la nieve la sangre falsa, etfc.

GUIQN. Es la idea de lo que va a ser la pelicula plasmada por escrito, con narracion, didlogos,
descripcion de personajes y escenarios.

PLANO. Es lo filmado de una sola vez. No obstante, plano también se llama el espacio que recoge
la filmacion en relacion con la figura humana: plano general, plano entero, plano americano, plano
medio, primer plano, plano detalle.

STORY BOARD. Es como un comic con la historia dibujada de la pelicula, expuesta plano a plano por
medio de dibujos que senalan el encuadre a realizar y van acompanados de los textos con los
didlogos correspondientes. Es muy Util en el momento del rodaje, pues facilita el frabajo de los técnicos
sobre todo en secuencias de accidén. Es imprescindible donde hay efectos especiales que
posteriormente han de superponerse.

VO1 EN OFF. Es la voz de alguien que no estd en escena. Puede ser narrador, un pensamiento de
alguien que estd en escena, una cancion desde fuera de campo, etc.
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Encuesta para la comprobacién de la eficacia del audiovisual
del departamento de Comercializacion para patrocinadores y donantes,
del Museo de Los Ninos de Guatemala
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Institucion

Acontinuacién se le presentan unas preguntas sobre el audiovisual que acaba de ver, marque con
una X la respuesta que a su criterio evalie mejor cada aspecto que se cuestiona.

1 ¢(La animacién es adecuada para el audiovisual?
sil_] No

Por qué

2 ¢Las frases célebres, tienen el tiempo suficiente para ser leidas?
N| l:| No

Por qué

3 ¢Las frases célebres, son de facil comprensién?
sil_] No[ |

Por qué

4 ;La tipografia, para las frases célebres es legible?
si] No

Por qué

5 ¢La musicalizacién del audiovisual es?

Aburrida l:| Adecuada :|

Por qué

6 ¢Lalocucién, del audiovisual es?

Muy lenta l:| Adecuada l:| Muy répida l:|

7 iLas imdgenes apoyan lo que se estd diciendo en el audiovisual ?
sil_] No
Por qué

8 ¢Cudl es el mensaje del audiovisual?
Visitar el museo :| Buscar patrocinadores l:|

Por qué

9 ¢El audiovisual contiene suficiente informacién para unirse al grupo de patrocinadores?
sil] Nol ]
Por qué

10 ¢La duracién del audiovisual es?

Muy corta l:| Adecuada l:| Muy larga l:|

Encuesta utilizada

para validar el audiovisual de
Patrocinadores y donantes
del Museo de Los Ninos

de Guatemala.
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