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Dedico este proyecto de graduacion

Hoy, he alcanzado una meta mas, gracias a Dios todo
poderoso, por haberme permitido concluir esta etapa de
mi vida.

A: mis padres, por subirse a mi barco y creer en mi, que
con su esfuerzo y apoyo en cada momento, fue posible
llegar hasta donde estoy, gracias por estar ahi, los amo.
Dios los bendiga.

A: mi abuelo Carmen Margarito Barrios Ruiz, que en
paz descanse su alma, a él le dedico este momento tan
especial en mi vida.

A: mis hermanos: llsa Marina de Cabello, Noé Haroldo
Lépez Barrios, Gladys de Ramirez, Erick Rufino Lopez
Barrios, por su apoyo, consejos y, por su amor
incondicional, gracias. Dios los bendiga, en especial a
llsa Marina, por creer en mi, por brindarme esa mano
amiga que siempre tengo cuando la necesito.

A: mis cufiados: Salomon Cabello, Evelin Velasquez,
Wagner Ramirez, Victoria de Loépez, por creer en mi.
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Dios los bendiga.

A: mis sobrinos por ser mi inspiracion a seguir adelante
y poderles dar un buen ejemplo, los amo. Dios los
bendiga.

A: mi tia Birginia Barrios de Santos por sus sabios
consejos. Dios la bendiga.

A: mis primos por su apoyo incondicional, en especial
Rosmery Santos, por creer en mi. Dios los bendiga.

A: mis mejores amigos: Wendy Aguilar, Rosario de la
Cruz, Axel Barrios, Ernesto Toje, Angelita Carrera. Gracias
por estar con migo en los momentos mas dificiles de mi
vida. Dios los colme de bendiciones

A: la Universidad de San Carlos de Guatemala, por
abrirme sus puertas para lograr mi vision.

A: la Facultad de Arquitectura, por forjarme en el camino
del desarrollo y aprendizaje para ser una profesional.
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A ti Dios, por darme la sabiduria, entendimiento y, esa fuerza de voluntad para concluir esta etapa. Sin
ti no estaria hasta donde estoy. Gracias Sefor por tu amor y bondad. Te busqué mucho mas en los dias
de mi angustia. Gracias por fortalecer mi fe en tu gran poder. Gracias por ser mi guia, mi luz y mi camino.

iOh mi Dios! lléname con tu gracia para que todo el conocimiento que he alcanzado en esta profesion
sea para honrarte en todas las cosas que realice hoy y siempre.
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La Fundacién Margarita Tejada es una
institucion que brinda capacitacion a las
personas con Sindrome de Down, la Fundacion
no cuenta con apoyo grafico, por lo tanto no
cuenta con material publicitario para darse a
conocer; siendo éste un problema, se sugirié
una Campafia de Divulgacién para dar a
conocer las actividades que realiza.

Por medio de esta Campafia de Divulgacion
se alcazara al grupo objetivo con el fin de
concienciar a la poblacion, que las personas
con este Sindrome no son personas enfermas
ni extrafas sélo tienen una condicién distinta
a los demas, ellos pueden llegar a realizarse
si se les brinda la oportunidad de recibir
rehabilitacion temprana.

Este proyecto esta realizado con el propdsito
de cubrir las necesidades que ellos presentan
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y, asi, captar el interés de nuevos padrinos.

Considero que por medio de esta Campfia de
Divulgacion, lograremos que personas
profesionales, empresarias, sientan el interés
de formar parte de la Fundacion por medio de
donaciones, que serviran para darle
capacitacion y rehabilitacion a personas
especiales.
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Al profundizar las necesidades de la Fundacion, me
brinda la oportunidad de transmitir el concepto de
divulgacion a la sociedad, esperando que el presente
proyecto logre las espectativas de los dirigentes de
la Fundacion

Con la creacién del presente proyecto se pretende
divulgar quién es la Fundacion Margarita Tejada, a
qué se dedica y qué es el Sindrome de Down.

Para el desarrollo del proyecto se realizaron cinco
capitulos, donde se muestra la tematica investigatoria
del proceso de investigacion de lo general a lo
especifico, con la finalidad de encontrar la solucién
a la problematica planteada.

En el primer capitulo, se investigo la informacién
general de la Fundacion Margarita Tejada, y de las
actividades que conforman la Fundacion y el analisis
de una mejor propuesta para el problema planteado.

En el sugudo capitulo, se muestra la investigacion
de la informacién general sobre la Fundacion Margarita
Tejada problema planteado a través de los objetivos.

En el tercer capitulo, se muestra la conceptualizacion
indagada sobre la tematica expuesta en el
planteamiento del problema, con la finalidad de adquirir
mayor conocimiento sobre el mismo y poder buscar
una solucion eficaz.

En el cuarto capitulo, se realiz6 un analisis de las
piezas graficas para la solucién del problema de
investigacion. Este analisis partié de la creacion de
pre-bocetos, bocetos y artes finales y su diagramacion.

En el quinto capitulo, se comprobé la eficacia de
las piezas de disefio a través de la técnica de
evaluacion y la encuesta, las cuales permitieron
obtener informacion cualitativa y cuantitativa sobre
la validacién de las piezas por parte del grupo objetivo.

Por medio de los resultados obtenidos en la validacion
de las piezas graficas, se puede comprobar que el
uso y la divulgacién de las piezas graficas propuestas
en esta campana, la Fundacion lograra cubrir sus
necesidades.
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- Capitulo 1 cada uno de los mensajes sociales,
morales y econdémicos que deseen
transmitir a la poblacidén guatemalteca

s'; 1.1. Antecedentes sobre la Fundacion y las personas que
Se nos inform6 de la existencia de la cuentan con la condicion de Down para
Fundacion Margarita Tejada la cual poder divulgar sus servicios y actividades.
tiene como finalidad ayudar a las
personas que padecen Sindrome de El contar con apoyo de disefio grafico
Down a integrarse a la sociedad enun sera de mucha utilidad, ya que se
ambito laboral, social, cultural, moraly necesita de la creacion de piezas
educativo. graficas que le permitan a la fundacion

darse a conocer a toda la poblacién en
Durante nuestra visita a la Fundacion ~ 9€neral.
se nos inform6é de la carencia de
material grafico. Muchas entidades privadas y del

i gobierno no saben de la existencia de
Actualmente, la Fundacién no cuenta @ Fundacion Margarita Tejada, y, de la
con un financiamiento privado o publico ~ @yuda que presta a todas las personas
que le ayude a sustentar econdmicamente ~ 4u€ cuentan con el Sindrome de Down
las labores educativas que realizan, Y €l @poyo a sus familiares.
pero cuentan con la ayuda de algunas
empresas privadas para invertir en
material grafico que les ayuda a difundir

@
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"'31.2. Problema

La Fundacion Margarita Tejada es la
primera en Guatemala en dar ayuda a
las personas con Sindrome de Down,
no importando la clase social de las
personas que se encuentran en esa
situacion.

La fundacidén prepara a los nifos,
jévenes y adultos para que ellos tengan
una calidad de vida y sean integrados
a la sociedad y con los mismos
derechos que los demas.

Sin embargo, actualmente, no estan
enterados sobre que es el Sindrome
de Dow, cdémo actuar ante esta
situacion y qué medidas tomar ante el
desarrollo de esa condicién, por lo que
es importante que la poblacién en
general este enterada que existe un
lugar a donde ellos puedan acudir para
obtener ayuda para darles rehabilitacion

_/
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a sus familiares.

La importancia del problema radica en
que la fundacién Margarita Tejada tiene
programas de ayuda humanitaria, que
se dirige a la poblacién y que presenta
Sindrome de Down, pero, aun no han
podido llegar a un gran porcentaje de
su grupo objetivo, por la falta de
comunicacioén grafica.

Partiendo de esta necesidad se
presenta la propuesta a desarrollar,
CAMPANA DE DIVULGACION PARA
DAR A CONOCER A LA FUNDACION
MARGARITA TEJADA PARA
SINSROME DE DOWN. Proyecto de
investigacion comunicacioén realizado
en la ciudad de Guatemala, en periodo
de julio a noviembre del afo 2005.
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1.3.1 Magnitud

En uno de cada 600 nacimientos existe
un bebé con Sindrome de Down. Las
personas con Sindrome de Down tienen
mas similitud que diferencias con las
personas de desarrollo regular.

Cerca del 80% de los nifios con
sindrome de Down nacen de madres
menores de 35 afios. Cerca de uno de
cada 400 bebés nacidos de madres
mayores de 35 afos, tienen el
Sindrome de Down

1.3.2 Trascendencia

Es necesario que los padres, familiares,
encargados 6 amigos de una persona
gue cuente con esa condicién Down,
busquen ayuda durante los primeros

_/
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afos de vida del mismo ya que una
terapia temprana a partir de 15 dias de
nacido, puede ayudarlos a mejorar su
calidad de vida y un mejor desarrollo
ante la sociedad.

Actualmente, existen muchas personas
con el Sindrome de Down, que por no
haber contado con un cuidado
adecuado en los primeros afos de vida
su desarrollo de aprendizaje y
desplazamiento psicomotriz ha sido
mas lento y dificultoso.

Es necesario informarle a la poblacion
guatemalteca que un niilo merece
cuidados especiales e intensivos, para
poderse desarrollar en forma natural,
y, dentro de la Fundacién Margarita
Tejada pueden encontrar esta ayuda y
orientacion.

La misma les ayuda a cuidar en forma
adecuada y correcta a sus familiares

7
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__,_’)Jcon Sindrome de Down y, a la vez, les
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este transtorno genético.

"V . : .

a2 informa sobre dicho Sindrome, sus .
caracteristicas, etc. 1.3.3 Vulnerabilidad
Los tratamientos dependen del grado L@ Fundacion Margarita Tejada desea

mostrar a la sociedad la riqueza oculta
de retraso y de los problemas 4o |55 personas con Sindrome de
relacionados. Los defectos cardiacos, Down, que son sin duda superdotados
por ?Jernplo, requieren una correccion  4a| corazon.

: uirargica.

L . Sind de D ] Por ello, el disefio grafico sera valioso

os’, ninos con sin rome’ ¢ Lbown, m?s para este proyecto, pues, al lograr que

alla de los problemas fisicos, el nifio la poblacién en general se entere de

requiere ser criado de forma especial. quién es la Fundacién Margarita tejada

.y de las actividades que la misma

i Muchos padres encuentran que es facil  roaliza. se podra prestar mas ayuda.

A2 proveer esto, por ello los nifios con

sindrome de Down y otros retrasos ) oL o -

tienden a ser calmaydos y tratables A través del disefio grafico la Fundacién

cuando son jovenes podra divulgar en forma grafica y visual,

:3 ' la ayuda que brinda a los guatemaltecos

R .

" Por lo que es necesario conciencizar a lque nacepdc%n el Smdlr.c:jmde de Dovlvn,
la poblacién en general a cuidar y as necesidades y Elua_',a_ es clon as
valorar a las personas que nacen con que clsuen'.ca esta po 'acion, y, a la vez,

podra motivar a la sociedad guatemalteca
&
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.\_,_’,"Ja participar y contribuir con el cuidado 1.4. OBJETIVO DE DISENO

y mejora de la Fundacién y las personas
gque acuden a ella, a través del
apadrinamiento de una persona que
padezca este Sindrome. Esto con la
finalidad de brindarles un mejor desarrollo
en la sociedad.

1.3.4 Factibilidad

La ayuda que brinda la fundacion
actualmente es de 670 familias, entre
ellos se encuentran nifios que viven en
el interior del pais.

Para la realizacion, divulgaciéon y
publicacién del material grafico que se
plantea en este proyecto se cuenta con
personas empresarias que apadrinan
a la Fundacion.
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1.4.1. Objetivos generales

Contribuir con la Fundaciéon Margarita
Tejada, aportando los conocimientos de
disefo grafico, para dar a conocer dicha
institucién por medio de trazos
estratégicos, en donde se utilice el
material grafico en una campafa de
divulgacién de la Fundacion.

1.4.2. Objetivos especificos

Conciencizar a la sociedad, que las
personas especiales con Sindrome de
Down son personas que por diversas
razones tienen alguna discapacidad,
por lo tanto, ellos también tienen los
mismos derechos a la educacion y
preparacion para llegar a ser auto-
suficientes, convirtiéndose en personas
utiles y, asi mismo integrarse a la

7
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=

n.\_,l'.asociedad.

Lograr por medio de esta campafia de
% | divulgaciéon que los suefios de las
personas con Sindrome de Down se
hagan realidad, obteniendo ayuda
econdmica de diferentes instituciones,
que permita mas centros de
capacitacion y cubrir con las
necesidades que ellos presentan.
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Capitulo 2.
2.1 PERFIL DEL CLIENTE
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eSensibilizacion y aceptacién de la
sociedad

Cuenta con un centro de capacitacion y

& ivi
' . : : programas de actividades que se
L? Fundacion Margarita TeJaQa para proygectan a la poblacion para recaudar
Slndljome de Dgwn es una en.tldaq N0  fondos. Entre ellos estan:
lucrativa, que nacié en 1998 de la inquietud
de un grupo de madres y profesionales Pintando suefios con el corazoén
ante la necesidad de prover a las personas  (exposicion de pintura infantil)
con Sindrome de Down una mejor calidad 82?223;?3? (Rostros bellos con
de V'da. @ traves de las areas de salud, fotografias de personas con Sindrome de
educacioén y desarrollo social. Down).
Bingos
¢ Qué se ha logrado con las jovenes y  Sticker de la Margarita
adultos, en tres afios de trabajo en el Obras de teatro.
o
£ centro de capacitacion’ Algunas de las actividades antes
a3 . : mencionadas se han podido llevar a cabo
*Que puedan optar a una mejor vida  gracias a personas e instituciones que
productiva, despertando todas sus  han colaborado con el patrocinio de las
habilidades desarrollando su autonomia mismas 6 autofinanciamiento de los
e independencia. padres de familia.
eDesarrollo de destrezas basicas de  Mision
aprendizaje.
Mejorar la calidad de vida integral de las
personas con Sindrome de Down y sus
&y
=

-
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_\_,_l‘ﬂ‘amilias a través de programas educativos  desarrollar a personas con Sindrome de

y de soporte social, que promuevan la
sensibilizacién y aceptacion de estas
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Down en diversos campos con el fin de
lograr su superacion y auto desarrollo de

*'3 personas en la sociedad. una manera independiente, productiva y
m sostenible.
Valores de la institucién L 3
2.1.1.2. Ofrecer capacitacion y educacion
., a padres de familia y profesionales
La fundacién fomenta los valores involucrados en esta causa
educativos, por medio de personas '

Q capamta_d’as para da_rlles una mejor 5 1.1.3. Conciencizar a la sociedad para
preparacion, y formacion a las nifias y la integracion de estas personas
jovenes adultas con Sindrome de Down. especiales, mediante programas de

comunicacion.
Las personas que se encargan en la
preparacion y, educacion de los nifios 2 1.2. ACTIVIDADES

£ Sindrome, esta conformada por, mujeres

45 ., ~ . .

52 jovenes y sefioritas que trabajan con la  Actualmente, Fundacion Margarita Tejada
vision de que las personas con Sindrome  yfrece sus servicios a 760 familias, en su
ch Leja::(?]?l\i/é? ostsaa ny Pep Lsé)dn :ns rggll iezsar(s:ce)rgg mayoria, de escasos recursos en las areas

’ cualquier area de trabajo en la sociedad. de salud, social y educativa.

& Salud

2.1.1. Objetivos Clinicas médicas
, Psicomotrices
2.1.1.1. Formar, preparar, capacitar y Terapias

&
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eServicio de medico pediatrico evaluador

’j Social de lca.da nino y se le da atencion,
£ Aprendizaje de oficios periédicamente.
53 Agricolas
Jardineria eSe refiere a los nifios que no cuentan
Cocina con un programa de intervencion
Talleres artesanales temprana o una clinica de terapia donde
Educativas son asistidos por especialistas, quienes
Q Aprendizaje matematico, social y moral  €valuan de forma individual a cada nifio
Asesoria Psicolbgica, educacion vy se le disefia un programa para que los
Psicomotriz. padres apliquen en el hogar.
Terapia de ejercicios y natacion.
Hay seguimiento semanal o quincenal
2121 Progra_ma de apoyo y de)(,estegprograma. a
servicios que brinda a padres de
e familia eDos veces al mes se tiene la reunion de
apoyo padres a padres.
e Reciben a todos los padres de familia
de nifios con sindrome de Down. eSesiones, conferencias o charlas
4 : . o ocasionales impartidas por profesionales.
eOrientan para que asistan a los nifios lo
mas pronto posible. eConferencias y charlas mensuales.
&
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eTalleres a padres y familias.
eApoyo Psicoldgico a padres.

oV/isitas de apoyo a Hospitales, a padres
de recién nacidos con Sindrome de Down

eOrientacion y divulgacion sobre el
Sindrome de Down.

Tienen programas de voluntariado para
que las personas que deseen colaborar
con la fundaciéon puedan hacerlo.

2.1.2.2. AMIGOS DE LA FUNDACION

Esta formado por un grupo de jovenes,
) adultos y profesionales que brindan apoyo
w incondicional a las diversas actividades
gue se realizan para la recoleccion de

fondos.

2.1.2.3. APADRINEMOS UNA
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MARGARITA

Consiste en aportes econémicos que son
destinados para becas, servicios médicos
y evaluaciones psicologicas para personas
con sindrome de Down de escasos
recursos.

2.1.2.4. MANOS A LA OBRA

Consiste en ofrecer su tiempo y energia
para ayudar al montaje de eventos y
ventas para las actividades de
recaudacion de fondos.

2.1.3. CENTRO DE CAPACITACION

2.1.3.1. Actualmente, imparten capacita-
cion a 60 jovenes y adultos con Sindrome
de Down de 14 a 50 afios de edad en:

eLenguaje
ePercepcion
ePsicomotricidad

7
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_\_,_’,"joMatemética 2.1.4. PROGRAMA DE INTERVENCION
sLectura TEMPRANA
eEscritura

703 Educacion Sexual ) _ _ .

5 :Sociabilizacién Los mddulos de terapia, hidroterapia y
eAutonomia personal y conocimiento del ~ €scuela para padres. En éstos se atienden
medio nifios desde 15 dias hasta 7 afos de

edad con terapias de intervencion
2.1.3.2. Se imparten talleres donde temprana, terapias del habla y terapias
se les ensenan diversos oficios fisicas.
Cocina, Reposteria y Panaderia Para el programa de hidroterapia se
Artesanias (elaboracion de velas, collares) ~ cuenta con profesionales que imparten
Ceramica programas de ejercicios que aumentan la
Horticultura y Agricultura tonicidad de los bebes y nifios con

7 Se imparten talleres de Tae-kwon Do con ~ Sindrome de Down.
el apoyo de la Federaciéon Nacional de
Tae-kwon Do, futbol y gimnasia con apoyo  La piscina es utilizada por los estudiantes
del personal de Olimpiadas Especiales  del Centro de Capacitacion, para clases

de natacidon y contamos con el apoyo de
Olimpiadas Especiales.
&
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"'321 4.1. Programas de Consultoria

a padres de familia
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informacion y el programa para realizar
en el hogar. Se trabajan las areas de
Lenguaje, Motricidad gruesa y fina,

L ¢Orientacion en temas como crecimiento, Desarrollo visual, auditivo y tactil.
educacién, manejo de conducta, desarrollo
emocional y fisico, etc. 2.1.4.3. Curso de intervencion
temprana a preescolares
eReuniones de apoyo a padres.

Q Asisten tres veces por semana y reciben
eEvaluacion de los nifios para ver su intervencién en las areas de Lenguaje,
desarrollo psicomotor. Motricidad gruesa y fina, Desarrollo

cognitivo y Desarrollo personal social.
eExamenes médicos especificos a bajo
costo con meédicos especialistas. 2.1.4.4. Educacion a distancia
2.1.4.2. Cursos de intervencidén Los nifios del interior del pais o que no
temprana a bebes y nifios de 0 a puedan asistir regularmente, pueden
1 afio acercarse a la Fundacion una o dos veces

Y al mes a recibir terapia individual y a

| Curso de Intervencion temprana a bebés ~ obtener los planes de tratamiento para
de 0 a 1 afio: asisten dos veces por S€guiren el hogar.
semana con la madre. Se les brinda

2
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2.1.6.1. Grupo objetivo primario

para operar nifos y adultos con sindrome de Down
7 «Programa “Apadrinemos una Margarita”  Caracteristicas de grupo Objetivo:
eDonaciones de empresas amigas y . . e
personas particulares Perfil Psicografico:
eBazares Personas de 1 mes hasta la tercera edad
eObras de teatro
‘3 Exposiciones de pintura Siendo todas las personas con Sin.drome
i1 «Carrera anual de las Margaritas de Down merecedorag de oportunidades
Pintand - | . para desarrollarse integralmente en
°rin aln”o sue.nos (?on g corazon  yiversos campos técnicos y areas de
(Exposicion de pintura infantil) especializacion.
eCenas de gala
i oCaIen'dario (Rostros b?HOS con  E| Centro de Capacitacion Técnico y
43 fotografias de personas con Sindrome de  \/gcacional de la Fundacion Margarita
D‘?W”)- Tejada, se propone capacitar a jovenes
*Bingos con Sindrome de Down, a partir de 1 mes
de nacido en adelante, para ser miembros
2.1.6. GRUPO OBJETIVO DE LA activos dentro dep su sociedad.
5 FUNDACION
Su grupo objetivo esta dividido en  Nivel socioecondémico, alto, medio y bajo
primario y secundario. ¢ Habitantes de la ciudad capital, areas
D
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- .‘_,,!"Jcercanas a la capital.

eDe sexo masculino y femenino

eCuentan con 47 cromosomas en cada
célula

eTienen la cabeza un poquito mas
pequena y levemente aplanada en la parte
de atras.

eSu cabello es generalmente lacio y
sedoso.

ePoseen ojos rasgados
eTienen orejas mas pequefias y colocadas
mas debajo de lo normal y el borde

superior de la oreja esta doblado.

e A menudo su boca se mantiene abierta
con la lengua un poquito hacia fuera

_/
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porque el interior de la boca es mas
pequefio.

eSu cuello parece ser mas corto.

eGeneralmente hay un espacio ancho
entre el primero y segundo dedo del pie.

eTienen una linea recta que atraviesa de
un extremo al otro de la palma de la mano.

2.1.6.2. Grupo objetivo secundario

Padres y familiares de nifios y adultos
con Sindrome de Down.

Perfil Psicografico

¢ Personas mayores de edad

¢ Responsables de la vida de los suyos
¢ Nivel socioeconémico, alto, medio y bajo
eHabitantes de la ciudad capital
eDe sexo masculino y femenino

>
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Y"{Cuentan con 46 cromosomas en cada

célula, (estado normal)

Perfil Psicoldgico

- Padres y familiares con un integrante
familiar con sindrome de Down.

- Personas necesitadas de una orientacion
psicologica, moral y espiritual.

- Deseosos de aprender a convivir con
personas especiales.

- Carentes de informaciéon sobre él con
sindrome de Down.

- Deseosos de alcanzar la superacion
personal y de su familiar con sindrome
de Down.

_/
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Donde Compran

Los padres de familia de un nifio con
Sindrome de Down llevan una vida normal
salen a comprar a lugares populares y no
populares.

Qué compran: objetos especiales para
su desarrollo

Qué prefieren: los padres de los nifios
con sindrome de Down prefieren que su
nifo sea tratado como un nifio normal y
sea aceptado en la sociedad, asimismo,
qgue pueda desarrollarse en cualquier
area de trabajo.

J
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"'321 .7. Necesidades de comunicacion

grafica de la Fundacion
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2.2. GRUPO OBJETIVO DE LA
CAMPANA

"j La Fundacion Margarita Tejada no cuenta  Caracteristicas del grupo objetivo
con material grafico, que le sirva para
darse a conocer y divulgar las actividades  Perfil demografico
que realizan.
e Personas mayores de edad.
‘ Analizando el planteamiento del problema, e De sexo masculino y femenino.

Q se sugiri6 una Campania de divulgacion e Estado civil solteros y casados.
consistente en hacer material informativo e Nivel socioeconémico medio vy alto.
entre ellos.

La campania de divulgacién para la

Trifoliar, unifoliar, afiche, anuncios de fundacién va dirigida a la poblacion en

prensa, muppi, separador calendario, general, aproximadamente el 55% son

50 volantes , esto sera de mucha ayuda para  personas adultas y el 45% jovenes adultos
que la Fundacion se de a conocer. Yy personas de tercera edad.

Este proyecto beneficiara a la Fundacion ~ Edad: se realiz6 una estadistica de las

:J:j y a los que forman parte de ella, ya que  edades de todas las personas que son
con este proyecto podran encontrar la  receptoras a la camparia de divulgacion.
solucién al plantemiento del problema.  El 20% son personas comprendidas entre

los 18 y 20 afos; el 80% personas
&
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mayores de 24, aqui entran las edades
de 26 a 80 afios.

Pefil Geografico

e Habitantes de las diferentes zonas de
la ciudad capital, zonas aledafas y
municipios cercanos a la ciudad capital.

Nivel de educacion

La mayoria de receptores son personas
con estudios Universitarios, y, otros ya
profesionales, empresarios; la mayoria,
personas que tienen empresas privadas
y otros ejercen una profesion.

Perfil Psicografico

e Personas emprendedoras
e Nobles, dispuestos ayudar al préjimo
e Sociables, colaboradoras
e Personas profesionales, con puestos

_/
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gerenciales.

Las personas receptoras de la campaia
de divulgacion para la Fundacion Margarita
Tejada, suelen tener entretenimientos y
habitos de consumo, algunas personas
les gusta asistir a ver obras de teatro,
algunas practicar deporte, otras tienen
el buen gusto de la lectura, en su vida
social les gusta salir a lugares recreativos,
les gusta asistir a cenas de beneficio
social, les gusta jugar bingo, entre otros.

De la observancia del grupo objetivo se
concluye, que poseen un léxico amplio,

también son personas templadas y
racionales, asi como sencillas.

s

(S




Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

2, - Capitulo 3
4’17/15/%@4



"

)
@

: s
- % &3 7 v}

"'33.1. CONCEPTOS BASICOS DEL

TEMA

¢,Como se forma el Sindrome de
Down?

“Un sindrome significa la existencia
de un conjunto de sintomas que definen
o caracterizan a una determinada
condicion patologica.

El sindrome de Down se llama asi
porque fue identificado inicialmente el
siglo pasado por el médico inglés John
Langdon Down.

Sin embargo, fue en 1957 cuando el
Dr. Jerome Lejeune descubrié que la
razon esencial de que apareciera este
sindrome se debia a que los nucleos
de las células tenian 47 cromosomas

en lugar de los 46 habituales.”
(www.monografias.com)
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“Y es que los seres humanos, mujeres
y hombres, tenemos normalmente 46
cromosomas en el nucleo de cada
célula de nuestro organismo. De esos
46 cromosomas, 23 los recibimos en
el momento en que fuimos concebidos
del espermatozoide (la célula germinal
del padre) y 23 del 6vulo (la célula
germinal de la madre).

De esos 46 cromosomas, 44 son
denominados regulares o autosomas
y forman parejas (de la 1 ala 22), y los
otros dos constituyen la pareja de
cromosomas sexuales, llamados XX
si el bebé es nifia y XY si es varoén.

., Como llegan esos 23 pares de
cromosomas a nuestro organismo y
coOmo es posible que puedan llegar a
ser 47 en el caso del sindrome de

Down?” (www.monografias.com)

7

-




Con tu granito de arena...
) ...construyes mi futuro
“’J Es

"

importante saber que el decir, los genes que dentro de él

53 espermatozoide del hombre y el 6vulo  residen. Porque son los genes los que
de la mujer son células embrionarias 0 van a dirigir el desarrollo y la vida entera
sj germinales que sélo tienen la mitad de la célula en la que se albergan.
de los cromosomas de las demas
células, es decir, 23. Por lo tanto, Qué ha ocurrido en el bebé que
cuando se produce la concepcion y el presenta sindrome de Down y que,
ovulo y el espermatozoide se funden por tanto, tiene 47 cromosomas en
| para originar la primera célula del nuevo lugar de 46? Ha ocurrido que, por un
w0y organismo humano, ésta tiene los 46 grror de la naturaleza, el évulo femenino
cromosomas caracteristicos de la g gl espermatozoide masculino aporta
especie humana.” (Pueschel, 1997: 110) 24 cromosomas en lugar de 23 que,
unidos a los 23 de la otra célula
“A partir de esa primera célula y por germinal, suman 47.Y ese cromosoma
sucesivas divisiones celulares se iran  de mas (extra) pertenece a la pareja n°
a3 formando los millones de células que 21 de los cromosomas.
conforman los diversos 6rganos de
nuestro cuerpo. Eso significa que, al De esta manera, el padre o la madre
dividirse las células, también lo hace aportan 2 cromosomas 21 que, sumados
cada uno de los 46 cromosomas, de al cromosoma 21 del cdnyuge, resultan
w modo que cada célula sigue poseyendo 3 cromosomas del par 21. Por eso, esta
esos 46 cromosomas. Conviene situacibn anémala se denomina trisomia
recordar aqui que la importancia del 21, término que se utiliza también con
cromosoma reside en su contenido, es  frecuencia para denominar al sindrome.
D
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10 a 15 % de los casos el cromosoma
21 extra es aportado por el espermatozoide
y en el 85-90 % de los casos por el évulo.

Por consiguiente, la alteracion aparece
antes de la concepcién, cuando se
estan formando los 6vulos y los
espermatozoides.

Los 6vulos se forman cuando la futura
mujer es todavia un feto y esta en el
vientre de la madre.

Por este motivo no debe haber ningun
sentimiento de culpabilidad, ya que la
alteracion no guarda relacion alguna
con lo que los padres hicieron o dejaron
de hacer durante el periodo del
embarazo.“(Pueschel, 1997: 110)
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3.1.1 . QUE ES SINDROME DE
DOWN

“El sindrome de Down es una anomalia
en los cromosomas que ocurre en 1.3
de cada 1000 nacimientos. Por motivos
gue aun se desconocen, un error en
el desarrollo de la célula lleva a que se
formen 47 cromosomas en lugar de los
46 que se forman comunmente.

El material genético en exceso cambia
levemente el desarrollo regular del
cuerpo y el cerebro. El sindrome de
Down es un grave trastorno genético
que ocasiona retraso mental al igual
que ciertas deformidades fisicas.

En este sindrome, la cara tiene algunos rasgos
semejantes a los grupos mongoles, de ahi
que en el pasado se le llamara, incomectamente
mongolismo.” www.monografias.com)
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intelectual puede variar entre leve y
moderado, con un |Q de 50 como
promedio. Cerca de la tercera parte de
guienes nacen con sindrome de Down,
tienen graves defectos cardiacos, lo
gue ocasiona la muerte de muchos.
Otros sobreviven gracias a una cirugia
correctiva.

Cerca del 80% de los nifios con
sindrome de Down nacen de madres
menores de 35 afios. Cerca de uno de
cada 400 bebés nacidos de madres
mayores de 35 afos, tienen el
Sindrome de Down.

Las personas con Sindrome de Down
tienen mas similitud que diferencias
con las personas de desarrollo regular.

Por otra parte, existe gran variedad en
personalidad, estilos de aprendizaje,
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inteligencia, apariencia, obediencia,
humor, compasion, congenialidad y
actitud entre los bebés con Sindrome
de Down. Los pasatiempos favoritos
varian de un individuo a otro y van
desde leer y jardineria hasta el futbol,

la musica y mucho mas.”
(www.monografias.com)

“Los nifos con Sindrome de Down se
parecen fisicamente mas a sus familiares
que entre si; tienen una gama completa
de emociones y actitudes; son creativos
e imaginativos al jugar y hacer travesuras;
y, al crecer llegan a tener una vida
independiente necesitando diferentes
grados de apoyo y vivienda.

Es casi seguro que al crecer, lo mas
interesenate de su hija o hijo no sera
el Sindrome de Down.

Recuerde que criar un nifio es un

J
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_\_,_’)Jconjunto de dificultades y recompensas

_/

F uw n d a ¢ 1+ & n r
s s
/’/M 7% f@é N
/’ ."-/ < .-_"//_} JH-_
\

se tenga, el resultado final es el mismo.”

’_‘,j inimaginab|es_ (Trifoliar informativo, Margarita Tejada)
3 Aprenda a disfrutar los logros méas 3.1.1.2. Consideraciones
minimos. No podemos decirle cuan
lejos llegara su hijo, pero quizas llegue  Otros tipos de lesion carebral pueden
mas alla de lo que usted se imagina.” ser genéticos, ambientales o el
(Trifoliar informativo, Margarita Tejada) resultado de cuidados inadecuados
. ) durante la infancia. Los tipos
3 3.1.1.1. Tipos de Sindrome de ¢gpecificos de lesion cerebral son:
Down « Fenilcetonuria,
« Sindrome alcohdlico fetal,
“Hay tres tipos basicos. El bebé tiene < Accidentes de nacimiento,
Trisomia 21, lo cual quiere decir que « Desnutricion,
tiene material genético extra en el par « Enfermedades genéticas,
"j cromosémico 21, como resultado de e« Trastornos congénitos,
mn una anomalia en la division celular que < Abusos o golpes al nifio,
pudo tener lugar en diversos momentos. e« Deficiencias de la tiroides.
%y Cerca del 95% de las personas con SD tienen A§|m|smo, hay que mencionar |8
-t trisomia 21, y, un 4% aproximadamente tienen eX|s.tenC|a de prueba§ que pueden ser
Translocacion y un 1% tiene mosaicismo. realizadas a las mujeres duranteg
En principio, no importa el tipo de SD que desgrrollo del emparazo para det.e’ctar
posibles anomalias en el embrién o
&
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feto. Asi, mediante una amniocentesis,
es decir, mediante la toma y estudio
una muestra del liquido amniético, el
médico ginecologo podra informar a la
mujer de si el desarrollo de su futuro
hijo estd siendo normal o, por el
contrario existe alguna anormalidad o
anomalia como es el caso del sindrome
de Down.” (Trifoliar informativo, Margarita Tejada)

Por otro lado, es importante la
concientizacion de los padres y de la
sociedad, de que un nifio con sindrome
de Down, no es un castigo ni un
estigma, es simplemente un trastorno
generado por la naturaleza.

Por lo que, estos nifios no deben ser
enclaustrados, es decir, encerrados, ya
que con ello se les priva de las
posibilidades de desarrollo (a su nivel)
e integracion socio-laboral que presenta
la sociedad actual a través de cursos

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

especiales, programas de insercion
laboral, etc.

En este mismo sentido, es interesante
reflexionar sobre un hecho de especial
trascendencia, y, es que también se
debe prestar una especial atencion a
estos nifios debido a que por su
situacién, muchas otras personas
pueden tratar y conseguir abusar
sexualmente de ellos, especial atencién
cabria solicitar para las mujeres con
sindrome de Down, ya que estas
pueden quedar embarazadas.

Bajo cociente intelectual se define como
un coeficiente de inteligencia (1Q) tan
bajo que no permite que la persona se
comporte apropiadamente o se adapte
a su entorno.

Para calificar un problema como retraso
mental, éste debe ser aparente antes de
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i\ ij los 18 anos y la inteligencia, medida con

una prueba de 1Q, deberia estar por debajo
de los 70 puntos.

Esto ultimo es mas bien arbitrario:
algunas personas con un 1Q
considerablemente menor a 70, pueden
adaptarse y funcionar bastante bien,
mientras que otras con |IQ mayor, no
pueden.

En términos generales, los grados de
retraso mental se clasifican de este
modo:

-Leve: IQde 50 a 70
- Moderado: 1Q de 35 a 49
- Severo: |Q de 20 a 34

- Profundo: IQ menos de 20”
(www.monografias.com)
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3.1.1.3. CAUSAS

“El sindrome de Down es un trastorno
genético en el que el nifo tiene un
cromosoma de mas. Tiene tres
unidades del cromosoma 21 (trisomia
21) en lugar de los dos normales.
Aun se desconoce por qué el bebé tiene
este cromosoma extra, y, como ello
perturba y distorsiona el desarrollo de
su estructura y funciones normales.

Sin embargo, sera uno de los gametos
(6vulo o espermatozoide) el que porte
en su contenido cromosdémico este
error.

Siendo mas frecuente la presencia de
esta anomalia en el 6vulo que en el
espermatozoide, de ahi, que a partir
de cierta edad (40 - 45 afos) se
recomiende a las mujeres evitar el
embarazo, ya que existen mayores

>
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Asimismo, si una mujer de esta edad
0 mayor, queda embarazada, aunque
no haya ningun otro problema, su
embarazo es considerado de alto

riesgo.” (www.monografias.com)

3.1.1.4. SIGNOS Y SINTOMAS

Los principales sintomas son

«“Cabeza anormalmente grande, pequefia
o deformada

« Ojos, cara u otras partes del cuerpo de
aspecto raro

« Manos cortas, anchas, posiblemente con
so6lo un pliegue en la palma; dedos cortos,

posiblemente con una articulacion.”
(Trifoliar informativo Margarita Tejada.)
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3.1.1.5. TRATAMIENTO

El tratamiento depende del grado de Bajo
cociente y de los problemas relacionados.
Los defectos cardiacos, por ejemplo,
requieren una correccioéon quirargica.
Mas alla de los problemas fisicos, el nifio
requiere ser criado de forma especial.

Muchos padres encuentran que es facil
proveer esto, ya que los nifios con sindrome
de Down y otros retrasos tienden a ser
calmados y tratables cuando son jovenes.
Por lo general estos nifios son placidos,
agradables y rara vez lloran o se quejan.

El mayor triunfo para los padres de un
nifio con sindrome de Down en épocas
recientes ha sido poder darles una
educacion especial" correspondiente a
su grado de inteligencia.

s
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Por definicion, un nifo con retraso
mental no crecera ni adquirira el grado
de inteligencia de un nifio normal.
Aun asi, muchos pueden aprender a
hablar, a vestirse solos, a cuidar sus
funciones corporales y a interactuar
con los miembros de la familia y con

otros nifios.”
(Trifoliar informativo Fundacién Margarita Tejada.)

3.1.1.6. CARACTERISTICAS DE
LAS PERSONAS CON SINDROME
DE DOWN

“Existe una gran variedad en personalidad,
estilos de aprendizaje, inteligencia, apariencia,
obediencia, humor, compasion, congenialidad
y actitud entre los bebés con Sindrome
de Down. Los pasatiempos favoritos
varian de un individuo a otro y van desde
leer y jardineria hasta el futbol, la musica
y mucho mas.
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Por lo general estos nifios son placidos,
agradables y rara vez lloran o se quejan.
El mayor triunfo para los padres de un
nifo con sindrome de Down en épocas
recientes ha sido poder darles una
"educacion especial" correspondiente
a su grado de inteligencia.

Los nifios con Sindrome de Down se
parecen fisicamente mas a sus
familiares que entre si; tienen una gama
completa de emociones y actitudes;
son creativos e imaginativos al jugar y
hacer travesuras; vy, al crecer, llegan a
tener una vida independiente
necesitando diferentes grados de apoyo

y vivienda.”
(Trifoliar informativo Fundacion Margarita Tejada)

7
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| W 3.2 CONCEPTOS BASICOS DE

que, por lo general, funciona durante
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un aino o menos. Un plan de campana
resume la situacion en el mercado y
las estrategias y tacticas para las areas

R <
o 3.2.1. CAMPANA primarias de creatividad y medios, asi
como otras areas de comunicaciéon de
Conjunto de actividades o esfuerzos, mercadotecnia de promocion de ventas,
del tipo politico social o econémico, mercadotecnia directa y relaciones
aplicado a un fin determinado. Publicas. El plan de campafia ofrece al
cliente una presentacion de negocios,
& formal. También se resume en un
3.2.2. Campainia publicitaria documento escrito que se conoce como
libro de planes.”( www.monografias.com.)
“La campafa publicitaria es un plan de
publicidad amplio para una serie de  3,2,3. Analisis de la campana
7, anuncios diferentes, pero relacionados,
m que aparecen en diversos medios . -
durante un periodo especifico. “La primera seccion de la mayor parte
de los planes de campana es un analisis
de la situacion que resume toda la informacién
& La campafia esta disefiada en forma  relevante disponible acerca del producto,
i estrategica para lograr un grupo de |3 compaiiia, el entorno competitivo, la
objetivos y resolver algun problema industria y los consumidores. Conocida
crucial. Se trata de un plan a corto plazo  en ocasiones como una revisién de negocios,
&

7
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.~ esta informacién se obtiene con el uso Demograficos
de técnicas de investigacion primaria y

Secundaria.”(Www.manografias.com) Edad’

Sexo,

Tamano de la familia,
Antecedentes Ingreso,

Ocupacion

Comenzaremos con una revision de los  Educacion
antecedentes de este caso que ilustra Religion,

el tipo de informacion en un analisis de  Razg,

la situacién. En qué afo fue fundada Ngcionalidad
la empresa, los productos o servicios  Psicograficos

que ha desarrollado y comercializado.” Clase social” (stonton, Etzel, 1998: 11)
(www.monografias.com)

3.2.4. LA PUBLICIDAD
“Puntos de analisis de Mercado

en una Campaia publicitaria v 5 pypjicidad es comunicacion de un

mensaje de venta, o un mensaje
persuasivo disefiado para influir en las

Geograficos

V) Region, opiniones o acciones de las personas
3—3 Ciudad, a favor de la marca a la que se hace
Clima, publicidad.

>
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’JPuincidad es el arte de convencer de

las ventajas de un producto o servicio
al mayor numero de usuarios, en el
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3.2.5. Caracterizaciones de la
publicidad

AR H i » e RT .
53 menor tiempo posible. Va dirigida a un publico determinado
La publicidad es una Técnica de contacto que se denomina Publico Objetivo. Egig
P . . . L transmisiéon de informacién es impersonal
que tiende a inducir al publico a comprar, . o
la toman como una empresa de porque, en general, se dirige a un publico
e P anonimo, aunque esto no implica que,
persuasion.”(Shutz, 1983: 70) : .
; a veces adopte cierto aire personal. Es
Q L ademas unilateral y no hay respuesta,
La publicidad es decir, se llega a una masa de personas
gracias a los medios de comunicacién.”
Es, ante todo, un instrumento de (Stanton, Walker, 1998: 14)
comunicacion con una finalidad
| cI’arame.nte comgrmal ya .q’ue trata np 3.2.6 . Brief
,,;3 so6lo de informar sino, también persuadir
i para influir en la decision de compra .
sobre los productos y servicios. “En cuanto a esto, un brief debe senalar
Esto ultimo permite diferenciar la las principales estrategias y tacticas
publicidad de la propaganda. Un error relacionadas con la publicidad, a fin de
(7 que suele cometerse con frecuencia es definir los derroteros de las campanas
utilizar indistintamente los términos.” Y dividirlas en etapas para colaborar
(Shutz,1983: 70) paulatinamente con el desarrollo de los
planes.” (www.monografias.com)
@
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__,.1"33.2.7. Eslogan

“Esta palabra de origen gaélico

Determinar lo que constituye un eslogan
es una tarea compleja cuando se trata de
analizar los textos publicitarios, pues, son

& significaba, en sus origenes, grito de glemgntos muy d|feren’Fes .,IOS S
guerra y se utilizaba para reunir a los intervienen en la cgracterlzamon de las
miembros de un clan o de un partido. palabras o expresiones pf)r las quS

probablemente, se recordara el anuncio.
Con el paso del tiempo comenzé a
emplearse en el lenguaje comercial y  En el Diccionario académico (1994: 886)
-sin olvidar el caracter peyorativo con  s€ define como una "férmula breve y
el que se ha relacionado el término  original utilizada para publicidad,
"slogan" en francés y en inglés Propaganda politica, etc.", que no debe
(catchword: una palabra que atrapa) confundirse con lema o consigna.

Olivier Reboul advierte que para definir

“Porque designa una formula sumaria, el eslogan conviene determinar sus

50 polémica, que se auto disimula. Hoy rasgos gramaticales y explica:
en dia se ha convertido en un elemento
esencial en el mundo de la publicidad. "Aparentemente es una frase o un
No todos los mensajes publicitarios van  grupo de frases puesto que desde el
acompafados de eslogan pero parece punto de vista semantico el slogan se
recomendable su presencia.” bastaasi mismoy puede ser cierto o
(Diez de Castro, 1993: 224.) falso". Anade, a continuacion: "la frase

puede reducirse a una sola palabra" y

)
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_\_,_1"3"puede ser no solamente una frase,

&

sino un sintagma."(Bassat, 1994:884)

"Desde el punto de vista formal se trata,
por lo tanto, de una palabra, un
sintagma, una frase o incluso una doble
frase [Renault Clio, materia viva.
Renault, el placer de vivirlos],
acompafada en ocasiones de un
logotipo y marca con la que
normalmente termina el mensaje
publicitario.”(Ortega Martinez, 1992: 69)

"Bassat afirma que el eslogan es a la
publicidad como el Aria a la Opera:
"Corto y memorable; profundo y
brillante; simple y unico; impactante,
perdurable, creible y relevante"
(Bassat, 1993: 127)

_/

F uw n d a ¢ 1+ & n r
s N
/’/M 7% f@é N
/’ ."-/ : .-_"//_} JH-_
\

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

3.2.7.1 Poder evocador del
eslogan

"Caracteristicas fundamentales de un
eslogan son, en definitiva, ademas de
la brevedad y la concisién, la
originalidad y el grado de atraccion que
pueda ejercer sobre el destinatario,
para que sea facil de recordar e invite
a que se emita reiteradamente.

Es precisamente este rasgo, el hecho
de que sea repetible (mas bien que
repetido, como precisa Reboul), el que
hace del eslogan la unica forma de
propaganda que multiplica los
propagandistas.” (www.monografias.com)

3.2.8. MEDIOS DE COMUNICACION
ESCRITA

“Anteriormente se comentaba la hegemonia
de la television en el negocio publicitario

7
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__,ﬁ"jfrente al resto de los medios de comunicacion.

En la década de los cincuenta y setenta
se temid que la television haria desaparecer
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tanto en términos de tamafio como de
caracteristicas demograficas. Los periédicos
nacionales ofrecen grandes tirajes, publico

s'; a lo impreso; sin embargo, dos factores  masivo y, si hay suficiente competencia,
incidieron, no sold en su mantenimiento  publicos especificos.
sino, esto es mas importante, en la
revitalizacion de su papel en el negocio.  En Venezuela, por ejemplo, el lector de
El Nacional es generalmente diferente
El primero, lo permanente del mensaje al de Lo mismo
publicitario impreso frente a la fugacidad podemos decir de su status social.
del mensaje audiovisual. El segundo, Mientras el primero esta dirigido a un
la creciente complejidad del mercado.  publico de status alto, el segundo, a un
A partir de la década de los setenta, puUblico de status medio bajo y bajo.”
hemos asistido a la aparicién de los  (Www.monografias.com)
mas insélitos de , agremiaciones y
73 asociaciones que requieren un Ventajas de la prensa
tratamiento publicitario especifico.” . _ . :
(www.monografias.com) Bajo costo por millar de lectores
alcanzados. Se estima un promedio de
cuatro lectores por ejemplar.”
3.2.8.1. LaPrensa (www.monografias.com) g ’ i
“El papel de la prensa como medio
publicitario se fundamenta en la gran
diversidad de audiencias que proporciona,
@
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_\_,_’JJPermanencia del mensaje impreso

&

“Oportunidad: requiere poco tiempo
para la preparacion e insercién de los
anuncios.

PN
e

Flexibilidad geografica: alcance local,
regional o nacional, segun el publico o
mercado elegido.

Permite la presentacion detallada del
anuncio, facilitando la inclusién de toda la
informacion requerida.” (www.monografias.com)

Desventajas de la prensa

PN
e

“En el caso de los periédicos de amplia
cobertura geografica, poca selectividad
en relacién con los consumidores muy
&y especificos. Limitaciones técnicas:
papel de baja , mala, tintas, etc. Corta
vida del mensaje.” (www.manografias.com)
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3.2.8.2. Revistas

Si las revistas desempefaron, hasta
hace poco un papel complementario
dentro de los medios de comunicacion
social que eran seleccionados para una
campana publicitaria, actualmente, ante
la increible fragmentacion del mercado,
su papel ha vuelto a ser preponderante:
usuarios de la Informatica, ecologistas,
hombres de finanzas, publicistas;
publico y segmentos de publico donde
el mensaje publicitario es captado con
mayor y mas comodamente a traves
de la revista especializada. Esta ha
reconquistado su terreno. Inclusive,
existen diarios internacionales como
de Madrid, cuyo publicitario es

su revista semanal, extraordinariamente
editada.

Hoy, el rol desempefiado por las
revistas es dirigirse a un publico

J
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_\_,_Jespecializado o segmentado, con el a publicos muy bien segmentados:

5 . . . . . .
53 cual llegan a establecer niveles de mujeres, ejecutivos, jovenes, usuarios
lealtad inusitada.” (www.monografias.com) de un servicio, etc.” (www.elorigest.com)
Ventajas de las Revistas Desventajas de las Revistas
“Bajo costo de insercion de los avisos  “A diferencia de los diarios, las revistas no
en relacion a los de la televisién y 10s  permiten cambios rapidos en los anuncios
Q diarios. publicitarios o campanas.
A $
Vida prolgn.gad_a- Se conservan en el | 5 edicion de éstas se cierra mucho antes
hogar u pﬂcma, incluso, como elemento  ge sy publicacion, lo que obliga a contratar
decorativo, y, se coleccionan cuando |5 insercion de avisos con meses de
son técnicas o especializadas. Piense  gntelacion.” (www.monografias.com)
_ en la influencia comunicacional de una
iR
4 revista en un consultorio médico o en
o . 3.2.8.3. Panfleto
un salén de belleza.
. . . “El Diccionario de la Lengua de la Real
La calidad de reproducciéon permite que ) - .
, . . Academia Espanola define al panfleto
w3 el impacto de ciertos anuncios a todo : . .
i como un libelo difamatorio o una obra
color sea tremendo. . : - .
literaria, de poca extension, de caracter
o . agresivo. Sin embargo, es evidente que
La eficacia de este medio para llegarle  -omo herramienta propagandistica, el
)
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_\_,_Jpanfleto, a lo largo de la historia, ha e incluirse en paquetes de materiales

adoptado diversas formas y ha jugado
un papel relevante, sobre todo, en

para la educacién a distancia.

D circunstancias en que los medios de  pyesto que muchas organizaciones
comunicacion tradicionales han estado . qucen campafas directas por
bajo el estricto control de unos pocos. correo, puede ser posible persuadir a
dichas organizaciones para incluir
Es una hoja tamafio carta u oficio material de educacion electoral sin
doblada en tres partes (tres folios) de  ningun costo extra en sus envios.”
D ahi su nombre. Es Gtil para ahondar en  (www.elorigest.com)
algunas explicaciones acerca de una
actividad, una organizacion, un tema. “Un panfleto bien disefiado puede
Generalmente, informa de los lugares contener una gran cantidad de
donde podemos conseguir mas informaciéon y ser facil de distribuir a
_ informacioén. Se utiliza con caracter de  mano o por correo.
) . promocion.
En general, ya sea un panfleto, o, un
Un panfleto o folleto es un componente  folleto un poquito mas grueso, o, un
regular de las campafias por correo  simple volante, el elemento clave en el
;_.3 directo, pero el mismo producto también  disefio es la creatividad usada en los
i puede utilizarse como soporte de un titulares, la distribucion del texto y el
programa, como un resumen para papel.
trabajos cara a cara de los educadores
&
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.~ Estas formas de comunicacion se

3.2.8.4. Volantes

utilizan normalmente para distribuir
informacion en forma masiva y para
una audiencia general. Por esta razon
contienen un lenguaje simple, una
limitada cantidad de informacién, y, una
fluidez clara y logica.

Los educadores tienden a cambiar el
disefio de un panfleto o volante para
una audiencia masiva, y, tienden a
redisenar los folletos que se dirigen a
un publico elitista. Esto no es prudente,
puesto que un buen disefio servira
mucho cuando se vaya a elaborar un
panfleto facil de leer que asegure un
mejor impacto.”(www.elorigest.com)

Asi, el texto debe considerarse
cuidadosamente como una ilustracion.
Los costos del disefio se compensan con
la produccién masiva.” (www.elorigest.com)

/I’a/wﬁ 74

-
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“Se utilizan para aumentar el apoyo a
eventos tales como reuniones masivas
0 para incentivar el registro de
electores.

En general, grandes cantidades de
estos materiales se le dan a los
individuos para llevar de puerta en
puerta, para entregar en las esquinas,
0 para repartir durante eventos o
reuniones importantes celebradas en
sitios comunales.

Es dtil para comunicar una idea
[lamando la atencion mediante una
imagen o varias. Pero también es dutil
para dejar una sola idea en la mente
de quienes lo miran.”( www.monografias.com)
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’J3.2.8.5. Afiche

“Es el método de comunicacién el cual
promueve, da a conocer un producto,
un evento.

También se dice que es una pieza de
cartulina o cartédn que puede tener
diferentes tamarios, doble carta, doble
oficio, 14x20 cms, un periodico
extendido, puede ser mucho mas
grande o incluso ser mas pequefio,
pero su caracteristica es que tengan
un tamafio mayor que las hojas oficio,
para que sea facilmente visto desde
varios puntos.” (www.monografias.com)

3.2.9. MEDIOS DE COMUNICACION
AUDIO VISUAL

3.2.9.1. La Television

“La palabra television significa vision a

_/
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distancia y fue pronunciada por primera
vez en el Congreso Internacional de
Electrénica el afio 1900. Desde entonces,
los paises tecnolégicamente mas
avanzados concentraron sus
experimentos para lograr que el sonido
fuese acompanado por imagenes.

La television es junto con la radio, el medio
de comunicacién mas popular, esto se
debe a que lo unico que hace falta es
tener un aparato y encenderlo, el servicio
es gratuito y existe una amplia variedad
de programas a escoger entre los
diferentes canales de televisidn.

Esto es pagado por los anunciantes, eso
les permite ofrecer y vender sus productos
a mas clientes potenciales. En los ultimos
afos se ha extendido el sistema de
televisidn pagado (cable o satélite), lo que
amplia la cantidad de opciones para el

s
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: "'Jtelevidente. La televisidn es un sistema

que permite la transmision de imagenes en
movimiento acompafadas de sonido. La

_/
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“El bajo costo por mil. Como una
derivacion de la segunda ventaja, el
costo por millar del anuncio de un

s'; palabra television fue usada a partir de  producto de consumo masivo, se hace
1900, debe sus avances y desarrollo a  proporcionalmente bajo en este medio.
varios investigadores que experimentaron
con la transmision de imagenes via ondas . . s
A , Desventajas de la Television
electromagnéticas.” (www.monografias.com)
Q Ventajas de la Television Su costo. .EI tlemp.o de tran.smls,lo.rj y .de
los anuncios requiere una inversion sig-
, . . , nificativa de dinero restringiendo de
Su creativo-comunicacional, soélo .
. manera notable el acceso de anunciantes
superada por una pantalla de cine. La . " :
. . . al medio televisivo. El televidente suele
imagen, sonido, movimiento, color y la . ~
- D e aprovechar el tiempo de la cufias para
posibilidad de una gama infinita de
29 . . atender algunas tareas durante la
) trucos y efectos especiales, permite ) i<i6n del i Aello h id
realizar cualquier exigencia publicitaria ransmision del anuncio. A ello ha venigy
por muy descabellada que sea su grado a sumarse el a.umento dg la oferta de
de alcance y de penetracion. Ccanales comerciales gratuitos, el control
(www.monografias.com) remoto y la oferta de la television por cable
4 y por satélite. ” (www.monografias.com)
&
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.\_,.1"33.2.9.2. La Radio

“La radio es el unico medio de comunicacion
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Excelente poder de cobertura y de
penetracion, otorgado por su intrusivo;
es decir, la posibilidad de estar en todas

) que ofrece sonido, lo que la convierte en  partes. Llega a personas que no habian
medio auxiliar eficaz dentro de una campafia pensado en comprar determinado
publicitaria o medio principal para producto o servicio, o, cuya probabilidad
determinados anuncios. Sus caracteristicas ~ de verlo en cualquier otro medio era

la presentan como un canal personal, minima.

D intimo y extraordinariamente intrusivo, esta _ o _

“ en la playa, la montafa, en las casas, Su perfil noticioso ha. establegldo la
automoviles, cocinas, oficinas, y, hasta en costumbre del noticiero radial en
las alcobas. La radio informa y hace conductores,. amas de casa, .etc. Ideal

para promociones de locales: apertura
compafiia. Por lo que su alcance es  4g nyevas tiendas, supermercados,
practicamente ilimitado.” (www.monografias.com) ofertas especiales, concursos, etc.”

"j (www.monografias.com)

Ventajas de la Radio Desventajas de la Radio
“Su bajo costo. Las cufias son ) o a
’ . - . “Su fugacidad. No admite informacién

7Y econdmicas, rapidas de producir y de o i

. contratar. Adicionalmente, es bajo el costo ~ detallada. La posibilidad de conciencia
de introducir modificaciones en los Ppublicitaria en torno al anuncio es muy
anuncios radiales. limitada, lo que obliga a una frecuencia

&
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La infinidad de publicos y de estaciones
radiales, AM y FM, hacen que una
campanfa nacional para un producto de
consumo masivo resulte costosisima y
compleja de pautar.” (www.monografias.com)

3.2.10. DIAGRAMACION

“Cuando se habla de diagramacion se
hace referencia a la parte visual de un
impreso; es decir, al proceso de reunir,
de una manera organica y armonica, los
textos e imagenes que pretenden ser
entregados al lector. De esto se encarga
el departamento de disefio del periddico.

La diagramacion es una fase aparentemente
sencilla, pero su complejidad radica en que
de ella depende que haya una facil lectura,
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que el cuerpo del texto sea correcto y
proporcionado, que las imagenes sean
comprensibles y concuerden con el texto o
la informacion que estan apoyando, etc. Los
encargados de esto son los disefiadores,
quienes, por lo general, se encargan de
tareas o secciones especificas, siguiendo,
eso si, las directrices generales dadas por
un disefador jefe, que es quien da unidad
visual y estilistica al periddico para que éste
se distinga claramente de los otros.

En el momento de llevar a cabo la
diagramacion hay que tener en cuenta
cuestiones como la caja tipografica, la
paginacion, el cabezote, los titulos, los
subtitulos, la fuente (letra) y su tamafio,
los espacios, las graficas, las fotos, las
ilustraciones, entre otras cosas. Por ultimo,
vale decir que es en la diagramacion
donde se puede lograr que un impreso
sea llamativo a primera vista, o, que resulte
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__,.1"jsiendo un texto que no invita a ser leido.”

(www.monografias.com)

3.2.10.1. Elementos de diagrama
cion

“En el momento de llevar a cabo la
diagramacién, hay que tener en cuenta
cuestiones como la caja tipografica, la
paginacion, el cabezote, los titulos, los
subtitulos, la fuente (letra) y su tamafio,
los espacios, las graficas, las fotos, las

ilustraciones.” (www.monografias.com)

3.2.10.2. Tlipos de Diagramacién

Tipografia

Familias tipograficas

Tipos de letras

Caracteres de la Tipografia
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3.2.11. Tipografia

“Es el conjunto de signos y simbolos
presentes en la pagina impresa. Estos
signos y simbolos reciben el nombre
genérico de Caracteres. También se
denomina tipografia, al proceso, disefio,
y arte especializado de componer el
material impreso usando tipos de
imprenta.” (www.elorigest.com)

3.2.11.1. Familias Tipograficas
“En tipografia, significa la agrupacion de

varios tipos de letra cuyas caracteristicas

coinciden o son similares.”
(Paz Mendoza, 1996: 65)

3.2.11.2. Tipos de letras

“Es igual al modelo o disefio de una letra

7
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_\_,_’)Jdeterminada. Es el término utilizado para
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describir todos los estilos de letras
disponibles en composicion tipografica.
Se les dice tipos, a las letras del alfabeto
y a todos los caracteres que se utilizan

individual o colectivamente.”
(Paz Mendoza, 1996: 66)

3.2.11.3. Caracteres de la Tipo-
grafia

“En sentido amplio, son todas las letras,
nuameros, Y signos diversos. Para efectos
practicos, también se incluye en esta
denominacion a los espacios entre palabra
y palabra.” (Paz Mendoza, 1996: 68)

3.2.11.4. Importancia de la rotu-
lacion como medio de comunica-
cion

“Asi como se logra expresar por medio
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de los estados emocionales o sentimien-
tos, e identificamos al rojo con lo caliente,
al blanco con la pureza y al negro con la
oscuridad, las letras por si mismas, por
su forma, contraste o tamafio, pueden
expresar ideas o reforzar el significado
de las palabras.

De ahi parte la importancia que la
rotulacién tiene para los medios de
comunicacioén, por medio de ésta en una
publicidad o en una propaganda,
podemos expresar de manera textual una
emocién o una idea determinada.

Una forma de clasificar las letras es segun
tengan o no «serifas». Se entiende por
serifas, o remates, las pequenas lineas
gue se encuentran en las terminaciones
de las letras, principalmente, en los trazos
verticales o diagonales. La utilidad de las
serifas es facilitar la lectura, ya que dichas

J
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_\_,_’)Jpequeﬁas lineas crean en el ojo lailusibn  amplia gama de letras, o, fuentes como

de una linea horizontal por la que se
desplaza la vista al leer.

se denominan en informatica, tanto de un
tipo como de otro. Wikipedia utiliza la letra

a3 «Times New Romany, que fue inventada
En cambio las letras sin serifas son mas Y Popularizada por el periddico Times.
elegantes al no existir las pequenas lineas,
pero en cambio no son adecuadas para  Mediante este tipo de letra se conseguia
un texto largo ya que la lectura resulta una gran legilibilidad con gran
Q incbmoda. Por este motivo, las letras con  aprovechamiento del espacio por lo que
serifas (serif) se utilizan en los periddicos, en seguida se popularizé en los medios
revistas y libros, asi como también en  impresos y, sobre todo, en la prensa. La
publicaciones con textos largos, y las gran popularidad de la «Times New
letras sin serifas (sans serif) en titulares, Roman» es un punto a su favor, para su
rétulos, anuncios y publicaciones con  utilizacion incluso en medios electrénicos,
,.'3 textos cortos. También para la edicibn en  pero para textos largos en formato
la Web, o en formato electrénico, las letras  electronico puede producir fatiga,
sin serifas son normalmente mas precisamente porque la forma en la que
adecuadas que las con serifas”. el ojo percibe los bordes en formato
7y (www.monografias.com) electronico es justo lo contrario que en el
" papel.
Los procesadores de textos de los
ordenadores actuales disponen de una  QOpviamente, la separacién entre lineas
)
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.\_,_l‘bjtambién influye en la legibilidad de un  definicion, direccionalidad. Por otro lado,

texto electrénico. Para cartas y correos
electronicos ambos tipos de letras son
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las lineas horizontales reflejan calma y
serenidad, y, las lineas verticales

4 apropiados, mientras que para informes = majestuosidad, superioridad.
y contratos, generalmente largos, las letras
con serifa son mas indicadas.” |Las curvas pueden expresar movimiento,
(www.monografias.com) belleza, flexibilidad. En muchos casos
i muestra una gran dosis de originalidad.
3 3.2.12. ILUSTRACION
A $
) N . Hay que tener en cuenta que la ilustracion
Es otra forma d.e transmltllrl.ma. idea, uUn  4antro de un disefio, no es una parte
concepto. El dibujo publicitario se ha independiente, sino un elemento que
desarrollado notablemente en 10s  fo:mj parte de una composicion, es deir,
diferentes medios publicitarios.  4e yn todo. El objetivo de una ilustracion
7, Puede ser tan eficaz como la fotografia o5 ||lamar la atencién, comunicar un
m y de igual manera representar mensaje 0 ambas cosas
sensaciones. Dependiendo de la
composicion o estructura que tenga la ,
. P . o 9 .g Las figuras, los fondos y todos los
ilustracion, reflejara sensaciones . i
#) . elementos que compongan la ilustracion
ik diferentes.
han de tener un aspecto agradable y
atractivo.
Las rectas pueden expresan fuerza,
2
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aspecto estético o de atraccion, sino que
exprese las cualidades o caracteristicas de
lo que estamos representando, es decir,
de lo que queremos comunicar.

Son por lo general los elementos que mas
llaman la atencion y es la parte de la
composicién que seguro miramos.

La presencia de una imagen abre al
disefiador un abanico de posibilidades
mucho mas amplio, ya que son elementos
que:

« proporcionan informacion,

« ensenan el producto tal como es,
« hacen la comunicacién mas real y
creible,

e SUgieren, expresan sensaciones,
estimulan...

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Para todos aquellos que disfrutan con la
creacion artistica, en especial con el dibujo
y la obra sobre papel, el ordenador es un
instrumento muy especial. No es sélo una
herramienta mas, sino que confiere un
significado nuevo a muchos trabajos de
ilustracion y disefio grafico.” (www.elorigest.com)

Ventajas de la ilustracion digital

“Los programas de graficos complementan
las técnicas clasicas: podemos empezar
un trabajo en forma de boceto a lapiz o
tinta, o, cualquier técnica convencional,
y, acabarlo en el ordenador. También es
posible proceder al revés: escanear una
pintura o imagen y aplicar toda una serie
de filtros en el ordenador.

El ordenador revoluciona la forma en que
se llevan a cabo determinadas tareas;
cosas laboriosas se convierten en tareas
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Copiar una imagen, entera o en parte, es
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una imagen no es mas que una posibilidad
mas; puede guardarse cualquier prueba,
volver sobre nuestros pasos, nunca se

AT . o ) . .
A2 muy sencillo. El original deja de tener ggota la pintura ni se rompen los
. instrumentos.
sentido como tal una vez se ha
digitalizado. Las copias son exactamente )
equivalentes al original. Todo esto ha cambiado el proceso de
disefo grafico para muchos disefiadores.
Es muy facil aplicar variaciones de color ~ Antes deb'? ’|nvert|rse mucho mas tiempo
y filtros que alteran significativamente la eln l? creacion de un producto definitivo;
imagen, para hallar el efecto mas a e’eglr.una opcion prgctlcamente. ’se
. . "y e debia dejar fuera cualquier otra opcion,
adecuado sin destruir el "original" y en : . ..
0co tiemoo porque era laborioso realizar el disefio
P pO. elegido hasta el final. Ahora tenemos
o mucho mas libertad para explorar
7, Los trazados geomeétricos no resultan giterentes alternativas, y, dar los toques
" dificiles: son la simplicidad misma. finales a diferentes opciones, ya que no
se pierde tiempo en fases como el
Los efectos fotograficos o visuales se  coloreado o la aplicacion de la tipografia.
aplican instantaneamente y de forma  Siempre con la tranquilidad de tener una
reversible. copia a punto para seguir probando
posibilidades, sin que nos cueste un
Se fomenta la experimentacién, porque  trabajo extra prepararla.
&

7

-




Con tu granito de arena...
) ...construyes mi futuro
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provienen de fuera del ordenador: una foto,

4 profesionales actuales han adoptado (al  un dibujo, un grabado y alguien debe ser
) menos en parte) las técnicas de trabajo el autor de éstos. Si el disefiador también
43 digital, sea con vectores, sea en mapade  se defiende como fotografo y sabe dibujar
bits o una combinacion de ambos.  razonaplemente bien, ningtin problema. Si
no es asi, debe pensar en donde obtener
Los ordenadores y programas que se han  |as imagenes. Encargarlas expresamente
venido utilizando de forma especial para el gprovechar cosas ya hechas.
y diseno grafico son los Macintosh de Apple
;} (los macs), aunque estos ultimos afios la o
distancia que separaba pc de Mac respecto Pu.esto que paggr los S_erV'C'OS de .un
de la capacidad de manejar este tipo de artista para crear ilustraciones a medida
programas se ha reducido mucho; la mayoria ~ Para un proyecto no es siempre posible,
de aplicaciones se editan en version pcy  la solucion mas habitual es utilizar clipart,
version Mac.” (www.monografias.com) tal como viene o modificado segun
’j convenga. Lo cierto es que siempre
3.2.12.1. Origenes de las conviene es.tudiarlo bien y efe.ct.uar
imagenes algunos cambios: retoc.ar el color, ellmlnrar
alguna parte, combinar dos o mas
PR y . imagenes.
5 Excepto en creaciones que se basen en
formas geométricas, generadas directamente Y buena parte del contenido de los discos
en los programas de disefio, las imagenes baratos de clipart, los que incluyen
de partida para la ilustracidn normalmente
D
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_\_,_leeterminados programas, o el clipart que  siempre a punto para utilizar en cualquier

se ofrece en la web (gratis o de pago) es
realmente malo. Los servicios de venta
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programa.”(www.monografias.com)

' . de clipart de calidad suelen ser mas bien  3.2.12.2. FOTOGRAFIA
caros, pero hay una diferencia enorme.
Algunas webs como Eyewire o Artville  «| 5 fotografia aporta realismo y constituye
merecen una visita, para ver imagenes de  en la mayoria de los casos un modelo de
calidad y buenas ideas.” (www.monografias.com) |3 realidad, por tanto, debe tener fuerza
Q y un sentido especifico y claro.
“Una fuente alternativa y segura de Debemos procurar que las fotografias
imagenes la constituyen los grabados de  utilizadas no contengan informacion
libros antiguos. Si localizamos un libro  innecesaria, ya que esto puede provocar
con grabados, del siglo XIX o anteriores,  confusion y desinterés en el mensaje que
podemos utilizar libremente sus imagenes ~ se desea transmitir.
v’ sin problemas legales de derechos de
& autor. Hay que tener una idea clara de lo que
gueremos comunicar por medio de la
Que muchos disefiadores utilicen este recurso ~ fotografia para que el contenido de esta
y no obedece pirateria, pero, a criterios sea exactamente lo que buscamos.
5] economicos: este material es, a menudo,
fascinante y se presta a tratamientos muy  Un anuncio de revista de una empresa
diversos. Las tipografias de dingbats (0 determinada, puede utilizar una imagen
fuentes de simbolos) contienen simbolos  que represente las caracteristicas de esta,
@)
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__,ﬁ"jsu identidad y todo lo que la empresa

quiera dar a conocer al publico. De la
misma forma, en la composicion de una
revista o periddico, nos explica o aclara
de manera visual, una situacion o noticia.

A su vez, las fotografias pueden ser
clasificadas por su impacto o llamada de

atencion. “(www.monografias.com)

3.2.13. COLOR

“‘es un fendbmeno fisico de la luz,
relacionado con las diferentes longitudes
de onda en la zona visible del espectro
electromagnético, que perciben las
personas y algunos animales a través de
los érganos de la visibn, como una
sensacion que nos permite diferenciar los
objetos del espacio con mayor precision.

Todo cuerpo iluminado absorbe todas o

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

parte de las ondas electromagnéticas y
refleja las restantes. Las ondas reflejadas
son analizadas por el ojo e interpretadas
como colores segun las longitudes de
ondas correspondientes. El ojo humano
s6lo percibe el color cuando la iluminacion
es abundante. Con poca luz vemos en
blanco y negro .

Se establecen tres niveles: iconico, saturado
y fantasioso. El icdnico es el que expresa
una clara funcién identificadora (cada cosa
tiene su color) de los objetos, de los
escenarios, de la piel, el color de una
naranja, un arbol. Expresa con realismo el
mundo exterior al que, afadido, la textura
del objeto representado, genera un nuevo
grado de esa iconicidad cromatica: el
hiperrealismo que es la busqueda de la
representacion minuciosa del realismo. El
nivel saturado es el cromatismo exaltado
de la realidad.“(www.monografias.com)
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’JLa utilizacion del color puro, brillante
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exagerado para provocar el espectaculo
visual» que permita la pregnancia del
mensaje. El color fantasioso corresponde
a una modificacion del color natural sobre
la forma realista para generar fantasias
visuales que trascienden hacia las
manifestaciones surrealistas: un tomate
de color azul, una sandia por fuera roja y
en el interior de color verde, etc. El color
connotativo corresponde a valores que
no son perceptibles fisiologicamente. Esta
en relacion con el aspecto subjetivo de la
percepcidn, emana sensaciones de calma,
sosiego, calidez, tristeza, alegria,
dinamismo, paz, etc.

Las sensaciones tienen que ver con
elementos culturales del entorno. Existe
una relacion entre los colores y
determinados hechos propios de la cultura
de un grupo social, de manera que para

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

los fines practicos es indispensable tener
una amplia informacién en este terreno
para poder representar correctamente los
mensajes visuales que se quieren
transmitir.” (www.monografias.com)

“El color adquiere el caracter de fenbmeno
cultural factible de ser identificado de
acuerdo a un proceso de codificacion.
Finalmente, el color esquematico esta
referido a la capacidad de simplificacion
gue se puede hacer de una cantidad
inmensa de colores a un reducido conjunto
al que se le puede asignar valores
reconocibles en un contexto mas o menos

amplio.“( www.monografias.com)

“Sus variaciones son: el emblematico,
referido a la identificacion tradicional del
color como es el caso de los escudos,
banderas, emblemas, etc. Aquel color que
asociado a simbolos graficos y tipografias
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creacion directa e intuitiva de armonias

52 corporacién o un conjunto de actividades  no abundan en el software de graficos.”
i homogéneas (deportes, seguridad, (www.monografias.com)
:‘J comercio).” (www.monografias.com)
3.2.13.1. Aplicacion del color en
“El color convencional es el que busca el plano denotativo
una expresividad propia de caracter
decorativo o funcional, o, simplemente, En general y de acuerdo con los fines
) persigue resultados formales estéticamente ~ qU€ Perseguimos podemos convenir en
m agradables de acuerdo con sus objetivos ~ gue los niveles, connotativo y denotativo
particulares. Evidentemente, elegir colores ~ del color, seran nuestra referencia para
dentro de un sistema de produccion digital ~ ©rganizar la manera de aplicar el color en
es muy diferente de mezclar colores en  l0s proyectos graficos.
una paleta de 6leos o acrilicos. Pero también
,j es muy diferente el requerimiento de colores  El plano denotativo, es decir, la manera
para el mundo de la imprenta y el de la  como queremos que se «vea» el color,
pantalla. Obviamente, dentro de un sistema  nos referimos a ese proceso natural que
de produccion digital, lo mas comodo y  se produce cuando la luz impacta sobre
j flexible es una herramienta que permita  |os objetos y ésta sobre nuestras retinas
- combinar colores, a modo de rueda de  permitiendo registrarlos en nuestro cerebro
color, directamente en la pantalla del  para identificar de esta manera el mensaje
ordenador. Sin embargo, sistemas de  visual (en el plano connotativo lo que
G,
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__,.1"jocurre es que el cerebro interpreta ese  funcién para la que fueron creados.

mensaje).

Dentro de los sistemas creados que

D Identificamos el cromatismo de los objetos  ayudan a organizar los mensajes visuales
al descomponerse la luz permitiendo  bajo los criterios del color, el circulo
distinguir los colores rojo, anaranjado, cromatico es una herramienta util para
amarillo, verde, azul, violeta. Estos colores  entender la forma cémo se puede aplicar
organizados en el circulo cromatico el color en un proyecto grafico.

Q pueden facilitar la identificacién de
4 relaciones entre ellos para aplicarlos en  De esta manera de percibir los colores
el disefio. podemos organizar dos grandes grupos:
contrastes y armonias: monocromaticas,
En realidad, ésta es una de las etapas de complementarios y analogos.”
mas importantes en el proceso de  (www.monografias.com)

,,;3 generacion de mensajes visuales puesto

' que la capacidad de ver implica el 32 13,2, El significado del color en
almacenamiento de informacion visual g plano connotativo
que, permanentemente, es confrontada

- son compatics oon mchiduoe s uienes <210 50 habla del plano connotaiv
: o _ nos referimos a cOmo es que queremos

posteriormente Ies' gnwara mensajes para que se «mire» el color. Cuando se habla

que sean decodificados y cumplan la de significado de colores la referencia,

)
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__,ﬁ"jesa forma cémo afectan los colores a las

personas.

Esto significa que es necesario conocer
con amplitud la realidad del grupo para el
cual se va a crear un mensaje; conocer

*'3 La idea de amplitud o estrechez, de sus patrones culturales tanto del pasado
oxigenacion o ahogo, de frio o calor que ~ como del presente, por esta razon siempre
pueden sugerir algunos colores €s necesario investigar cada vez que se
corresponde a una asociacion de las inicia un trabajo.
sensaciones tactiles con el color de las

Q cosas (cielo, mar, campo, sol, hielo, fuego) Las preferencias cromaticas se pueden
i que efectivamente las producen. determinar haciendo estudios en los
segmentos de posible aplicacion, esto
Corresponde a la pregnancia cultural del ~ Permitiria tener mayor certeza en la
individuo o del grupo, puesto que la elaboracion de campafias publicitarias.”

relacién con el entorno o lleva a codificar ~ *"*-monegrafias.com)

4% una realidad sensorial a todo nivel: tactil,
auditivo, visual, olfatorio, gustativo que  3.2.13.3. Rango de colores
luego es comparado con el color asignado
a un escenario, a un objeto, a una “Segun la cantidad de luz que tienen los

:3 ilustracion y reacciona emitiendo un juicio  colores, éstos pueden definirse en un
i o simplemente decodificando los conjunto de tonos que van desde el mas
elementos en este caso cromaticos para  oscuro (negro) hasta el mas claro (blanco).
darle sentido al mensaje. El rango definido entre la zona mas oscura
)
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colores grises; el rango entre el color
normal y la zona mas clara es el
denominado colores pastel, todo esto
corresponde al brillo de los colores. La
simple combinacién de estos colores
puede generar disefios cromaticamente
armonicos.” (www.elorigest.com)

La armonia de complementarios

“‘Aqui se trata de combinar uno de los
colores del circulo cromatico con otros
qgue se encuentran al lado opuesto en un
rango aproximado de 45°

Armonia de analogos: en esta
clasificacion se trata de combinar uno de
los colores del circulo cromatico con otros
gue se encuentran a sus lados en un
rango aproximado de 45°

Con tu granito de arena...
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Otras alternativas

De estas armonias basicas se pueden
derivar otras propuestas que el propio
disefiador considere util para su trabajo.

Al momento de empezar a aplicar el color
en el disefo es indispensable que el
sistema a utilizar o crear sea claro, que
permita ordenar los componentes del
mensaje que se quiere construir.

Normalmente decimos que la aplicacion
es intuitiva, pero en realidad lo que ocurre
es que el experimentado asigna colores
con facilidad debido a que ese circulo
cromatico, esos esquemas armonicos de
color, esos sistemas propios se han
grabado en la memoria a lo largo de su
experiencia y emergen de manera natural
a la hora de disefar.”(www.monografias.com)
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"'33.2.13.4. Contraste de colores

“Se trata de observar en el circulo
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« Asociacion afectiva - orden, simplicidad,
limpieza, pensamiento, juventud,
optimismo, piedad, paz, pureza, inocencia,

"3 L , dignidad, afirmacién, modestia, deleite,
cromatico cuales son los colores que se
. despertar.
oponen el uno al otro y asi establecer una
tablg de colores para uso automatico en Negro
un disefo cualquiera.
‘ « Asociacién material - sombra, entierro,
Q Contraste: Se produce cuando en una poche, condolencia, muerte.
composicion los colores no tienen nada
en comun.” (www.elorigest.com) « Asociacion afectiva - mal, miseria,
pesimismo, sordidez, tristeza, frigidez,
3.2.13.5. Sensaciones acromati- desgracia, dolor, temor, negacion,
’.; cas melancolia, opresion, angustia. Es alegre
m combinado con ciertos colores.
Blanco
3.2.13.6. Sensaciones cromaticas
#) e Asociacion material - bautismo, _
il casamiento, cisne, lirio, primera comunién, Naranja
nieves, nubes en tiempo despejado.
« Asociacién material - fuego, luz, llama,
&

J
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Y"Jcalor, fiesta.

_

o Asociacion afectiva - fuerza,

luminosidad, dureza, euforia, energia,
alegria, advertencia, tentacion.

Amarillo

« Asociacion material - flores grandes, luz,
topacio, verano, chinos.

o Asociacion afectiva - iluminacion,
confort, alerta, gozo, orgullo, esperanza.

Azul

o Asociacion material - frio, mar, cielo,
hielo.

e Asociacion afectiva - espacio, viaje,
verdad, sentido, intelectualidad, paz,
advertencia, precaucion, serenidad,
infinito, meditacidn.” (www.monografias.com)
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3.2.13.7. Funcionalidad del color

“En lo que se refiere al caracter funcional
del color, éste es empleado en la
elaboracion de normas cromaticas para
prevencion, seguridad en la industria, en
actividades de servicios (hospitales,
aeropuertos, oficinas), transito, etc. Este
vasto segmento de la expresividad
cromatica es la denominada sefalética.

Todo esto es lo que mas les llama el color
esguematico, aquel que necesita ser codificado
para ser identificado. Aqui se considera el
color aplicado a las banderas emblematico)
y los colores institucionalizados de los
uniformes, asi como en el uso religioso del
color adquiriendo un caracter simbdlico que

otorga una identidad a quien lo utiliza.”
(www.sonria.com)
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4.1 CONCEPTO CREATIVO

4.1.1. Base del concepto comu-
nicacional

Dar a conocer la Fundacion. Publicar y
divulgar los servicios que brinda la
Fundacion Incrementar a los patrocinadores
de esa forma y llamar el interés de
padrinos.

Propuestas de posibles conceptos,
para el desarrollo de la campana de
promocion para la Fundacién
Margarita Tejada

Tu apoyo cambia mi condicién.
Los buenos resultados dependen de tu
actitud jAyudame!
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Con tu sonrisa me ayudas a cambiar.
Con tu amistad veo el mundo diferente.
El resultado de mi condicién es tu
aporte jAyudame!

Con tu ayuda la esperanza me hace
fuerte.

4.1.2. Concepto central de
campana y su fundamentacioén

Concepto central

Con tu granito de arena construyes mi
futuro.

Basados en los objetivos del presente
proyecto, se buscdé la manera de
conceptualizar el proyecto en una
direccion de divulgacién y motivacion

7
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!"Jhacia la Fundacion. Ya con dicho

concepto se quiere hacer conciencia de
gue estos nifos, jévenes y adultos con
Sindrome de Down podran salir adelante
si se les apoya con recursos fisicos,
afectivos y econémicos.

Se quiere dar a conocer que una
persona con Sindrome de Down, puede
llegar a realizarse como una persona
normal si esta recibe rehabilitacion a
tiempo.

Ademas se desea poder llegar a todas
aquellas personas que quieran poner
su granito de arena y asi Ayudar a las
personas Sindrome por medio de
donaciones para que puedan tener
acceso a una rehabilitaciéon que les
permita cubrir sus necesidades basicas.
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Con la frase

Con tu granito de arena enfatizamos y
motivamos a la poblacion guatemalteca
a ayudar y colaborar con la Fundacion
y a las personas con Sindrome Down.

Ya que su apoyo moral y econémico es
de suma importancia para el desarrollo
y desenvolvimiento social de la poblacién
Sindrome de Down.

La frase

Construyes mi futuro, demuestra la
gratitud de la Fundacién y sus integrantes,
ante la ayuda que desean recibir, y, de
igual manera, transmite la esperanza
de fe que existe para formar el futuro
de las personas que padecen esta
condicion.
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"'J4.2. PROCESO DE BOCETAJE

&

Se debe tomar en cuenta que para el
desarrollo de disefio de la Campana
Publicitaria y de divulgacion que se
propone en el presente proyecto, se
enfatizara la creacién de la misma a
través de los codigos linguisticos,
iconicos, cromaticos y tipograficos.

Por lo que a continuacion se realizara
el desarrollo de los mismos.

4.2.1. Codigos de diseio

4.2.1.1. Cédigo lingiiistico

Estos codigos linglisticos ayudaran a
reforzar al concepto creativo, son frases
cortas claras que todo ser humano lleva
dentro y es lo que realmente hace
personas con un corazon grande
dispuesto a ayudar.
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Ayudame.

Quiero formar parte de tu mundo.
Condicion de Amor para cambiar mi
condicion.

Necesito padrino.

Quieres ser mi padrino.

Tendré mas salud

Aprenderé mas

Haré mas deporte

Ayudando a corazon abierto.

4.2.1.2. Cédigo Icdnico

En estd campana de divulgacion que
se esta realizando para la Fundacion
se usaran imagenes de los nifios
jévenes y adultos que presentan esta
condicién Down.

Estas imagenes fueron tomadas en las
actividades que realiza dicha fundacion
en donde las personas con Sindrome
de Down estan trabajando.

s

(S




) 4 - Con tu granito de arena...
& - ...construyes mi futuro

=

9

A ;.\)))Con la finalidad de mostrar a la

poblacion en general el desarrollo y
desenvolvimiento que tienen las

| personas que ya forman parte de la

Fundacion, demostrando de esta

Las lineas curvas de estas imagenes
nos ayudan a connotar unidad,
solidaridad, en cada una de las
personas que vea la campafia de
divulgacion.

manera los logros que se pueden
alcanzar con la ayuda de todos los
guatemaltecos.

@ También se usa la imagen de una
margarita color amarillo y blanca. Esta
flor representa a la Fundaciéon Margarita
Tejada.




o - Con tu granito de arena...
» ...construyes mi futuro

114 ¥ Cada una de las piezas de disefio
‘@ » propuestas en este material iran

. unificadas por el icono que representa
) ellogotipo de la Fundacion y el nombre

del mismo.
® Mfﬂé/fdé L\ “L }‘ 4.2.1.3. Cédigo Cromatico

Para la campafa de divulgacion y dar
a conocer las actividades que realiza
Ademas se hara uso de una franja |a Fundacién Margarita Tejada, se
curva, para hacer remarcar en la vista  escogieron los siguientes colores:
X del grupo objetivo el slogan de la azul, amarillo, blancoynegro,
‘@ ' Campana.

Estos colores son los que representan
a la Fundacion, son colores llamativos,
alegres que simbolizan transparencia,
seguridad, fortaleza, armonia, son
colores primarios que a la vez se
contrastan entre si.

!
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V1A ~.V?))Aunque los colores son sensaciones, Azul: representa, frio, mar, cielo, hielo,
@ » también son simbolos y tienen la  Asociacion afectiva - espacio, verdad,
~expresion de su propia personalidad y  sentido, intelectualidad, paz, advertencia,
@ hasta una cualidad de sexo. Actualmente  precaucion, serenidad, espiritualidad,
la psicologia ha comprobado que los  meditacién, poder, fuerza.
colores ejercen una acciéon muy
considerable sobre los sentidos, pueden
afectar la sensibilidad y producir
_. impresiones y emociones que hasta
@ podran perturbar el estado de conciencia.

4

o’ o %°
Amarillo: se asocia con la luz, con la
vida y con el poder del oro. Con el rojo

@ y el naranja forman la gama de colores

calidos (los colores del sol) expresan
calor.
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4.2.1.4. Cédigo tipografico

Blanco: representa, orden, simplicidad,

45 limpieza, pensamiento, juventud Optimismo, - «|_as palabras pueden presentarse en

deleite, despertar. desea transmitir un mensaje, debe aplicarse
a las palabras el tipo idoneo de manera

que expresen, adecuadamente, su
| significado.”(Paz Mendoza, 1996: 73)
&
65;?55 225 ABCDEF

abcdef

%,j Negro: representa, noche, sombra,melancolia, B _ B
luto y desolacion. Es alegre combinandolo  ENn 12 campana .d.e dllvulglac:lon.para !a
con ciertos colores. Fundacion se utilizara el tipo Wide latin
para el concepto creativo ya que éste

7

-

[———

F uw n d a ¢ 1+ & n
A N W
llyﬂ"lﬁ /%zé‘_'_:/-“\? o= = | %
et S Y Ve \;ij)



Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

:_\\ | J \’\ 1@ '

g

=
=

tipo de letra expresa clasicismo y
tradiciéon por sus remates o serif y
contraste de grosor en sus rasgos,
facilita la fluidez de la lectura.

ABCDERFRF
abcdef

4.2.2. Pre-boceto

En esta etapa es donde se disefia la
primera idea a mano alzada. Ya cuando
se tiene recopilada toda la informacion
del Brief, el redactor da forma al
mensaje haciendo de éste una idea
creativa, por medio de imagenes.
Frases de palabras, hasta llegar a la
forma que ellos quieren.

Por lo general, se hacen varias ideas
con correcciones pequeias de disefio.
Para el disefio de todas las piezas se
optd por incluir varias fotografias,

/rﬂﬂi/fzé_ >SS

bajadas de Internet pero se descarté
esa idea, porque eran imagenes de
personas extranjeras, no les gusto esa
idea, se decidi6 usar fotografias de las
personas que tienen condicion Down
de la Fundacion.

Luego se dejoé una imagen que representara
a las personas con Sindrome Down, pero
no se logré conseguir una buena fotografia
para que sirva al formato de Disefio.

Para eso se tuvieron que tomar nuevas
fotografias de nifios con sindrome de
Down y escoger la que represente a
la Fundacioén.

En esta etapa se hizo un disefio limpio,
claro, para que el grupo objetivo lograra
identificarse con él.

Se decidié no usar color, ya que se
queria alcanzar, inicialmente, un disefio
que transmitiera la necesidad que

]
’

4

_/—




S,

-.“J,)

presentaba la Fundacién.

Por ello se trazaron a lapiz las primeras
ideas para lograr un disefio real.

Se plasmaron varias ideas de cada
pieza de la Campafia de divulgacién
para el planteamiento del problema.

4.2.2.1. Pre-boceto del Afiche

Se ha sugerio el uso de afiche, debido
a que el mismo ayuda a comunicar una
idea, llamando la atencién del
espectador, mediante imagenes y textos
agradables a la vista.

Ademas, con esta pieza se puede
informar sobre las actividades sociales
y administrativas que realiza la
Fundacién. Es por ello que en los
primeros trazos, se ha tratado la manera
de visualizar y plasmar las necesidades

/I’M,ﬁ /faé__ /J I"‘f

_/_
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y deseos de la Fundacion en un disefio
sobrio, llamativo.

Asi mismo se han realizado diferentes
propuestas de diagramacion con recorridos
visuales en diferentes direcciones, poder
encontrar la mejor solucion grafica que se
acople a las necesidades de comunicacion
de la Fundacion Margarita Tejada, con la
poblacion guatemalteca.

La primera propuesta: del afiche, no
logra las expectativas del disefiador.

La segunda propuesta: se usaron varias
imagenes de las personas con Sindrome
Down de la Fundacién, diferente tipo de
diagramacioén. Pero el disefio se miraba
cargado.

La tercera propuesta: el disefio se puede
captar la idea ya que su fluidez en las
piezas de disefio cubre las necesidades
de la Fundacién. Esta propuesta si cubre

]
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-.‘_,,!"Jcon las expectativas de la junta directiva  4.2.2.2. Pre-boceto separador
de la Fundacién y del disefiador.

Se ha recomendado esta pieza, con
un fin promocional, para difundir y dar
Pre-boceto del afiche a conocer la funcion a traves de las
diversas actividades que realizan.

: Debido a que la Fundacién invita a
" | futuros padrinos a sus instalaciones y
| ] a las diversas actividades que realizan
A\ l\ — | para recaudar fondos.

| —
"Ly——:l‘i Se desea plasmar el disefio de un
g!_ | separador, que se pueda dar en
i%:lﬂ diferentes ocasiones, también para la
elaboracién del mismo se debe tomar
en cuenta que dicha pieza se entregara

D) personalmente y, en algunas ocasiones,
D) se adjuntara a las diversas piezas
artesanales que realizan los alumnos,
—— para posesionar en la mente del grupo
objetivo los lineamientos y necesidades

-0 7 de la Fundacion.
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_\_,_’JJBasados en la informacion anterior se

realizaron los primeros pre-bocetos a
mano alzada, tratando de integrar

4.2.2.3. Pre-boceto del calenda-
rio

AT ir , . .
52 elementc;s ,que Ferlfon(;flc_a’ran Y Es importante buscar el mecanismo de
tr)epressn arar:. ala ug. achon, S€  recordarle a la ciudad guatemalteca
USC? a. realizar un. ’|seno AU€ " Jurante todo un periodo anual sobre
estuviera integrado por imagenes, que qué es la Fundacion, qué servicios
tuvieran un recorrido visual y el espacio brinda y como la pueden contactar, por
ngceﬁ?r|o ’p?ra colocalr an tzxto_ QU€ " 4tro lado, es conveniente realizar piezas
Q S|mp’| llcara g que es(,j a Suntamon y que sean de funcionabilidad para el
como. a pue. en ayudar. se trazaron grupo objetivo al que se desea llevar,
las primeras ideas a mano alzada con para que conserven las mismas y no
una funcpnalldad y disefio de las desechen de forma tan espontanea.
solamente tiro.
2 Pre-boceto del separador Y .en. la busqueda de a~lcanzar los
53 A objetivos de esta campafa, se desea
a 9 plasmar el concepto creativo del
presente proyecto en cada una de las
piezas que se han sugerido.
¢ Necesito....
()
I En las primeras visualizaciones graficas
=9 se han realizado tres propuestas con
— diversas diagramaciones y diferentes
& |
¢ 1 O n :
L | //
< '“\‘? -
o w——— " 3y
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£ . _\_,_l‘bjrecorridos visuales con la finalidad de  Pre-boceto del separador calendario
53 ’ alcanzar un disefio sobrio y agradable

ante la vista del futuro usuario y 0 | e
3y visualizador.

Se ha tomado en cuenta colocar la
numeracion de los meses del afio sobre s ——_
un fondo y remarcar los mismos, de
igual manera se ha pensado visualizar
un arte que esté integrado por diversas IE———
imagenes que representen una etapa
del afio y colocar textos e informacion m
en la parte superior del area de trabajo,
pero aun no se tiene nada concreto que

llene las expectativas de la Fundacién. ‘ 2000

=0

En estas piezas la que llen6 las
expectativas del disefiador fue la tercera,
gue cumple con las expectativas de la
Fundacioén.

{
-~

_/ \

F uw n d a ¢ 1+ & n ' : R
4//40’%/?“4——' N\ P
L =) gy, e )



J

- Con tu granito de arena...
) ...construyes mi futuro

_\_,_’JJTomando en cuenta que los trifoliares

representa un medio impreso, de facil
y econdmica reproduccién, tienen como

informativas.

A continuacion se ejemplifican las

s'; finalidad informar en forma precisa 'y primeras ideas realizadas.
resumida un tema en especifico.
En la primera propuesta el disefo es
Se hara uso del mismo para informar sencillo por el orden de las imagenes
al grupo objetivo, sobre qué es Ia que.s.ej usaron en forma cyadrada, la
. posicion del texto no refleja un orden
Q Fundacion. Y en otro sobre que es el . o| formato.
Sindrome de Down, como enfrentarlo,
como detectarlo y como vivir con éste. La segunda propuesta se descarta
por el orden de las imagenes que se
Por lo que en esta etapa se han querido ~ usaron en forma cuadrada, la posicion
plasmar las primeras ideas para estas  del texto no refleja un orden en el
#y | piezas escritas. formato.
En la realizacion de las primeras ideas L.a t?rcera propuesta si convencelgy
de las mismas se busca unificar las disefiador y es la que se queda para
. . , . la fase de bocetos.
'3 p!ezas, enfatllzar la importancia de este
a sindrome, diagramar de una manera
armonica y agradable el contenido que
acompafnara a cada una de estas piezas
)




Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

4.2.2.5. Pre-boceto del volante

Tratando la manera de llegar a toda la
poblacidén que integra el grupo objetivo
al que va dirigida la presente campaiia,
se han sugerido diversos medios
escritos, tal es el caso del volante, el
cual es un medio impreso que puede
ser reproducido a un solo tono 6 en
varios tonos 6 a todo color. La finalidad
de esta pieza es difundir, promover e
informar en forma concreta y directa.

Por lo que se ha tenido idea de plasmar a
través de elementos fotograficos imagenes
de personas con el Sindrome de Down,
recibiendo ayuda o desenvolviéndose ellos
mismos ante la sociedad, acompafiada de
un titular central que estara integrado por
el concepto principal de la camparia y como
complemento de esto, la informacién
general de la Fundacion.
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__,_’,JPor ser éstas las primeras ideas, aun

no se ha tomado en cuenta el uso del
color y la eleccién de las imagenes a

4.2.2.6. Pre-boceto de Muppi

Tomando como punto de referencia que

) usar, ya que aun no se tiene bien  g| Muppi es un medio escrito masivo
definido si se usaran imagenes ya puplico, el cual puede ser apreciado en
tomadas por la Fundacion, 6, si se |35 principales vias, avenidas,
realizara una nueva seccion de carreteras de la ciudad, por el grupo
imagenes, por lo que Unicamente se  gpjetivo que se moviliza a través de
han realizado trazos basicos y yehjculos puablicos y privados.

Q estratégicos que nos pueden encaminar
hacia la adecuada solucion grafica (a  ge debe tomar en cuenta que el tiempo
realizar o publicar). con el que cuentan para poder
visualizar este medio escrito es
Pre-boceto del volante demasiado corto, por lo que el disefio
del mismo no debe realizarse con
,'; saturaciéon de textos imagenes que no
podran observar.
En la realizacién de las primera ideas
para darle vida a los artes de los Muppis
i se ha empleado una diagramacion de
izquierda a derecha y otra central, con
el uso de una sola imagen y unicamente
con texto principal.
2 |
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.\_,_’,JPre-boceto del Muppi 4.2.2.7. Pre-boceto de unifoliar

Es un medio impreso informativo, el
cual puede ser reproducido a través de
un mecanismo de tiro y retiro, a un
tono, dos tonos 6 a todo color. Debido
a que su area de impresién es muy
reducida, no se quiere saturar el arte
del mismo con mucho texto e imagenes,
por lo que en los primeros trazos se ha
querido obtener un disefio sobrio de
facil comprensién, con un recorrido
visual. Se desea, implementar pocas
imagenes para no recargar el mismo.

La primera propuesta del unifoliar se
considera que tiene muchos elementos
visuales, esto hace ver el disefio muy
saturado.

La segunda propuesta es la que se
va a trabajar en el boceto ya que sus
elementos visuales son distribuidos de
una manera adecuada.
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.\_,.EJPre-boceto del unifoliar 4.2.2.8. Pre-boceto del anuncio
e de prensa
Tiro retiro
4 Se debe tomar en cuenta que los
0 — anuncios de prensa no unicamente son
g § e un medio masivo escrito, con el cual
e e se puede alcanzar con facilidad al grupo
© e objetivo, sino que, también, es un medio
—_ gue requiere de mucho cuidado en la
- /—\—’ —_— . .
Q s e elaboracién de sus artes finales.
]
e
g _— Tomando en cuenta eso, las primeras
— —0 ideas se han trazado con pocas
imagenes, con fondos sin color, un
titular central y textos complementarios.
Pre-boceto del anuncio de pie de pagina
(3 e
g TI———_ ==,
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Y"JPrte-boceto del anuncio de pie de pagina
Esta pieza es la que se queda para los
primeros trazos digitales.

La pieza numero dos si cumple con las
expectativas del disefiador.
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4.2.3. Boceto

En esta etapa se decide qué elementos
seran mas importantes, como hallar el
equilibrio para lograr que el resultado
sea armoénico y adecuado, qué
tipografias usar en los titulares y el
texto que complementa la pieza grafica.

El boceto debe tener la mayor calidad
y definicién posible. En el boceto, se
traté de mejorar las ideas propuestas
creadas a mano,

Por lo que a continuacion se desarrolla
en forma grafica y digital la mejora de
los primeros trazos visuales de las
piezas de disefio.

4.2.3.1 Boceto del afiche

Para la realizacién de esta pieza digital
se seleccion6 la pieza numero 3 del

>
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\/‘.éjpre—boceto, se buscaron imagenes que

ejemplifican las diversas actividades
que realizan las personas con Sindrome
de Down que acuden a la Fundacion
en los talleres motivacionales que ahi
se imparten.

Se ha utilizado el logotipo de la Fundacién
y la imagen de una flor natural de una
margarita.

El disefio del afiche se ha trabajado en
formato vertical, con un recorrido visual
ascendente, de izquierda a derecha

A la diagramacion de los elementos
que integran el arte se le ha querido
dar movimiento y armonia con una
colocacién radial, gradual. en la
tipografia se jugo con varias fuentes para
seleccionar la que posiblemente quedara
y le diera peso a la pieza de disefio.

F uw n d a

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Boceto del afiche

El centro de Capacitacién Técnico y Vocacional
de la Fundacién Margarita Tejada Para Sindrome de Down
ofrece rehabilitacién desde 1 mes de nacido en adelante.
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"'34.2.3.2. Boceto del trifoliar

&

Para digitalizar las ideas creativas, que
se tenian para el trifoliar, se seleccioné
la figura numero tres del pre-boceto,
éste es un formato horizontal, por
cuestiones econdmicas se sugirio la
realizacion del mismo en tamafio carta
a todo color.

Se utilizaron imagenes de flores de
margaritas, para enfatizar el nombre
de la Fundacién, el logotipo de la
Fundacioén, un cintillo amarillo con el
slogan de la campafa.

En el contenido del trifoliar se trat6é de
explicar concretamente de qué trata la
Fundaciéon y el Sindrome Down. Y se
informa de los lugares a donde se
puede acudir en busca de ayuda e
informacion ante este Sindrome.

_/

F uw n d a ¢ 1+ & n
s N
/’/M 7% f@é N
/’ ."-/ : .-_"//_} JH-_
\

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Basados en la finalidad de la publicacion
de la Campafia se ha estipulado que a
través de los textos se motivara e
informara para ayudar y comoé acudir a
la Fundacion.

Se ha buscado la utilizacion de iconos
e imagenes que ejemplifican las
diversas actividades que realizan las
personas con Sindrome de Down
quienes acuden a la Fundacion a los
talleres motivacionales que alli se
imparten.

Los colores que se utilizaron para estas
primeras pruebas y para darle forma al
diseno fueron: el blanco, azul para el
fondo.

Para ver como se miraban los colores,
se disefnaron dos pruebas para
seleccionar la que mas convecia al
disefiador, para el boceto final.
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w Con tu granito de arena...
» ...construyes mi futuro

Boceto del trifoliar fondo blanco Tiro Boceto del trifoliar fondo azul

onstruyes mi Futuro.

i donde reciben
intervencion en las dreas de lengua)
‘motricidad. i«

e,
, motricidad fina desarrollo
concongnitivo y desarrollo personal social.

‘ 4 : - Configeanit dearena.. R ~— / Con tiflgranito de arena...
s

CON TAN SOLO

UNA s ISA ME

El LLECE
DECIR:

° ML HL SPECLA
ME HA ENSENADO
<cémo podemos ayudar? A VIVIR...

L fundacion cuenta con ¢l plan de
“APADRINEMOS UNA MARGARITA"

o, en tltimo
para seguir en

objetive

En ol cual usted puede colaborar de Ia forma que desee.
Se pueden hacer donativos anuales, semestrales o
mensuales.

o 4 M@-ﬂ% UNA MARGARTTA FLORECERA GRACTA5 4 1T

¥ Puede contactarnos en:

r iuc emala y, A =
“ SRS Wﬁ //dé’L P
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Para Sindrome de Down '

Retiro
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GI0'y eatable en sus havilidades adquiridas. en
Comparacion con los ninos sia eatimular




o - Con tu granito de arena...
- ...construyes mi futuro

ij,,\‘- \.74.2.3.3. Boceto del Muppi Boceto del Muppi

Para lograr el disefio de esta pieza se

‘@ » trazaron varias ideas a mano alzada Con Tu granito de arena...
asi se logra elegir la que mas llen¢ las Construyes mi futuro...
expectativas del disefiador. —— m— -

En esta etapa de disefo se ha tratado
O a la manera con ayuda de las autoridades
@ de la Fundacién de seleccionar
imagenes agradables, nobles, de las
personas que acuden a la Fundacion,
para llegar al corazén del espectador.

En las propuesta para el Muppi se ha

@ . utilizado un formato vertical, el uso de
una margarita, una diagramacion
céntrica lineal, una fotografia de
personas con Sindrome de Down, un e

@ C|nt|llo~amar!llo con eI eslogan de la & 4-‘\?;';}.#,;::;:6 ///7”/@/%4_ e

. campafa, la informacion general de la Clst B uatamals Lo

' Fundacién y el logotipo de la misma.

UNA MARGARITA FLORECERA GRACIAS A TT

) Margarita Tejada para el Sindrome de Down
= ofrece rehabilitacion desde 1 mes de nacido en adelante.




Ny % T - Con tu granito de arena...
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A _'--\_,9)4.2.3.4. Boceto del Anuncio de

prensa 1/2 pagina

Tomando en cuenta que la Fundacién
esta en busca de las personas que
deseen apadrinar a las personas con
Sindrome, en las piezas digitales se
propone la realizacién de dos tipos de
anuncios de prensa:

anuncio principal tamano media pagina.
cintillo 6 pie de pagina.

Anuncio 1/2 Pagina

Se buscaron imagenes se integr6 una
margarita, el logotipo de la Fundacioén,
una diagramacion céntrica, se utilizé
un cintillo para el eslogan.
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Boceto del Anuncio de 1/2 pagina

Con Tu granito de arena... §

Construye: mi futuro. 1

UNA MARGARTTA FLORECERA GRACIAS A TT

Para Sindrome de Dovn

4.2.3.5 Anuncio de prensa cin-
tillo 6 pie de pagina

Para la ralizacion de éste arte se
trazaron las primeras ideas a mano
entre las cuales se escogi6 la numero
dos del pre-boceto para digitalizar la
primera opcion del anuncio de pie de
pagina; en la misma se integraron
fotografias tomadas por el disefiador
de las personas que padecen este
sindrome, se usé una Margarita, el

'
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-.\_,i'ﬁlogotipo. y los colores blanco y azul.

Boceto del Anuncio de pie de pagina

. Con Tu granito de arena..

Construyes mi futuro... |

4.2.3.6. Boceto del calendario

Como se ha hecho mencién ya en la
etapa de pre-boceto, esta pieza se ha
sugerido como promocional. En el
diseno digital se ha tratado la manera
de crear un disefo llamativo, funcional,
motivacional.

Para dicha pieza se han realizado dos
artes uno para el tiro y otra para la
impresién de retiro, ambos a todo color.

De igual manera que las demas piezas
se han empleado los colores azul,
blanco, amarillo y negro para alguno
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

de los textos.

En el tiro se colocaron imagenes de
personas que padecen el Sindrome, un
cintillo para resaltar la frase de amarre,
una flor (margarita).

En el retiro se utiliz6 una diagramacion
céntrica, al pie de pagina, imagenes de
una flor margarita, ésta se identifica
con Fundacion.

Como titulo se utilizé el numero del afio
presente y a los lados el mismo numero
pero en forma de sello de agua.

En la parte del retiro se colocd la
numeracion de los 12 meses del afno
en forma simétrica.
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/‘,’)’Boceto del calendario tiro y retito

2006

ENER(

0 FEBRERO
DLMMUJVS
2
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4

QCTUBRE
DLMM

Mﬁ /?lé___ Ay Puede contactarnos en:
r./r.ﬂsf.;;mm 43 Ave. 12:20, zona 16

catin Santa Rosita
Ciug e Guatemala
Tels: 2261-0886 al 91

iAyudando a
corazdn abierto!

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

4.2.3.7. Boceto del unifoliar

Tomando en cuenta las primeras ideas
plasmadas a mano, esta pieza ha sido
disefiada con caracter promocional e
informativo, se ha sugerido que su
impresidén se realice a todo color.

En la parte del tiro se uz6 una imagen
de la Fundacidn de personas especiales,
ocupando todo el formato de disefo, un
cintillo en el pie de pagina para resaltar
el logotipo de la Fundacion.

En el retiro no se usaron imagenes, por
lo que las autoridades de la Fundacién
han solicitado se informe sobre las
actividades anuales que realizan para
recaudar fondos, Solamente en el pie
de pagina se coloco la imagen de una
flor (margarita).
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Boceto del unifoliar tiro.

Con Tu granito
de arena...

...construyes mi futuro.

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Boceto del unifoliar retiro

Programa de apoyo a los padres de Familia:

Conferencias y charlas mensuales

Grupos de apoyo de “Padres a Padres”

Talleres a padres y familias.

Apoyo Psicolégico a padres

Visitas de apoyo a hospitales, a padres de recién nacidos
con Sindrome de Dow

Orientacién y divulgacién sobre el sindrome de Down.

CENTRO DE CAPACITACION

Actualmente imparten capacitacién a 60 jévenes y adultos
con Sindrome de Down de 14 a 50 anos de edad en:

Lenguaje

Percepcion

Psicomotricidad

Matematica

Lectura

Escritura

Educacion sexsual

Socializacion

Autonomia Personal y conocimiento del medio.

Se imparten talleres donde se les ensefian diversos oficios:

Ceramica

Cocina, Repostreria y panaderia

Artesanias (elaboracién de velas, collares)

Horticultura y agricultura

Se imparten talleres de Tae-Kwon Do con el apoyo de la
federacion Nacional de Tae-Kwon Do, fatbol y gimnasia con
el apoyo del personal de Olimpiadas especiales.

Puedes contactarnos en:

4" Ave. 12-20, zona 16
Acatdn Santa Resita
Ciudad de Guatemala

Tels: 2261-0886 al 91
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Para plasmar en formato digital las
ideas que se tenian del volante, se
establecio el formato de trabajo, ya que
por lo regular el volante tiene un tamafio
de media carta; a decision de las
autoridades de la Fundacién, se disefio
el mismo en formato horizontal.

En esta pieza se colocaron imagenes
de las personas especiales, una
imagen de una flor (margarita), el
logotipo de la fundacion, la frase del
concepto de la campafa, un cintillo
donde va el eslogan.

entre los colores utilizados en esta

pieza se encuentran: el blanco, azul,
amarillo, negro.

Se utilizé una diagramacion asimétrica
con espaciado regular.
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Con tu granito de arena...

...construyes mi futuro

Boceto del volante

Con Tu granito de arena...

Construyes mi futuro

El Centro do Capactacidn Técnico
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A -,_,,5"34.2.4. Boceto final a validar

“Una vez el cliente ha aprobado el boceto
de presentacion, o, después de efectuar
las correcciones, entonces se puede
producir el original definitivo. En términos
tradicionales, esto involucraria la
composicion tipografica, la preparacion
de ilustraciones y fotografias a punto

de ser reproducidas.”
(collier cotton, 1992: 11)

La propuesta final de las graficas se
realizo a todo color, con la finalidad de
tener una mejor distincién en la
presentaciéon de las piezas de disefio.

Entre los colores que se utilizaron para
todas las piezas graficas tenemos:
amarillo, azul, negro, y para darle
armonia y contraste a las piezas se les
agrego el color verde, este fue aceptado
por las autoridades de la fundacién.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Entre los elementos que conforman las
piezas graficas se encuentran las
imagenes de los nifios, jovenes y
adultos con Sindrome de Down. Esto
conforma la pieza central del disefio,
por esto cada una de estas imagenes
cumplen con un propdsito para
promover y divulgar a la Fundacion
Margarita Tejada y captar nuevos
patrocinadores.

“La tipografia empleada para el titular
y subtitulo son de la familia Romano
Antigua, este estilo esta impregnado
de dignidad, clasicismo y tradicion, por
lo que se le asocia con mensajes de
caracter historico, religioso, o, bién,
elegantes y sobrios.”(Paz Mendoza 96: 32)

“Para el eslogan se uso la tipografia
Comic Sean MS, este tipo de letra
transmite, juventud, dinanismo y
modernizacion.” (Paz Mendoza 96: 80)
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2y v.‘,

__,_’)JEI elemento secundario de las piezas

de disefo es una margarita, esta flor
esta impregnada de ternura, esperanza,
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dicha Fundacion, este medio sera
publicado en los centros comerciales,
supermercados , bancos, con el fin de

s'; verano, naturaleza, y, es el elemento lograr el interés de nuevos patrocinadores.

que representa a la Fundacion.
Las imagenes principales de esta pieza,
Tomando en cuenta las necesidades y  Son personas que padecen el Sindrome
deseos de la fundacién, se ha realizado de Down, en las cuales cada imagen
una extensa labor con el disefio de las  representa una de las actividades de

3 piezas graficas realizando las variantes  la Fundacion.

en imagenes y diagramacion que el
cliente ha solicitado, por lo que después La frase Con tu granito de arena
de una seleccion de bocetos con las  construyes mi futuro, adquiere mayor
autoridades de la fundacion, se ha significado con un tipo de letra gruesa,
acordado seleccionar los bocetos que  con esta opcion se aplico el tipo Cooper.

,,;3 a su parecer llenan y demuestran mejor
" sus necesidades y expectativas. Para la frase Una Margarita Florecera
gracias a ti... se aplico el tipo Comics
4.2.4.1. Boceto final del afiche sans, representa dinanismo, juventud.
3 Se le aplicé fondo color verde, éste fue
Esta pieza es un elemento principal para  sygerido por el disefiador, para darle
la Fundacion ya que en ella se logran  agrmonia y contraste a las piezas.
promover las actividades que realiza  ge hizo uso de un cintillo amarillo el cual
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servira para resaltar la frase de amarre.

También se hizo uso de una flor natural
(una Margarita), que se caracteriza con
la Fundacion.

Para darle peso al formato de disefio se
integré un borde color azul, esto sirvio
para darle un enfoque nuevo y diferente
a las piezas de disefo; para cierre de las
piezas se integro el logotipo de la
Fundacién.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Boceto final del afiche
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__,.1"34.2.4.2. Boceto final del trifoliar

El motivo de esta pieza es para informar
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Se utilizé una imagen del edificio donde
radica la Fundacion.

6 a la poblacion respecto de las actividades En la parte del ret|_ro s6 usaronaigg
que realiza la Fundacién, en qué consiste colores: azul y amarlllo,.(lastos golore§
el Sindrome de Down, qué es la representan a la Fundacion, se integré
Fundacién Margarita Tejada y la ayuda e! coNIor verde para darle contraste al
que ofrece dicha fundacion. diseno.

Q En este disefio se usaron imagenes de El texto que se utilizé para acuerpar el
nifios y jovenes con Sindrone, para disefio fué justificado, con una letra
acuerpar el concepto de la Campafia delgada esto hizo que el texto fuera
de divulgacion. ordenado y facil de leer.

Se usaron imagenes de las personas

50 Se utilizaron frases cortas que ejemplificaran  con Sindrome de Down realizando cada
cada una de las imagenes. una de las actividades que alli se

realizan.
Se aplicé un texto motivador para

) reforzar los elementos del trifoliar. ~ Se le aplicé un borde de color azul en

n Sse utilizé una margarita para acuerpar  la parte superior de formato, esto es
el formato de disefio. para reforzar la pieza de disefo.
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Con esta pieza se quiere alcanzar a la
poblacion guatemalteca, es por eso que
se ha disefiado en forma directa, con
poco texto, una sola imagen e
informacién general y representativa
de la Fundacion, con la finalidad de
gue cuando la misma sea vista, sea de
facil comprension y emotiva, para que
incentive al espectador a colaborar con
el desarrollo y crecimiento de las
personas que acuden a la Fundacién .

También servira para dar a conocer las
actividades que realiza la Fundacion y
[lamar el interés de nuevos padrinos.

Con la publicacion de esta pieza se
desea informar a la poblacion
guatemalteca sobre la Fundacion, los
servicios que brinda y qué beneficios
pueden encontrar o adquirir en ella.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Los colores que se utilizaron fueron el
amarillo, verde, azul y negro.

Se le aplico el tipo de letra Cooper,
para el concepto de la campania.

Para el eslogan se le aplico el tipo de
letra comic sans.

Se hizo uso de una Margarita como
pieza de amarre para la campana.

Para el texto de informacién se utilizo
el tipo Bookmam Old Stile.

Se le integré el logotipo de la Fundacion
para cierre de las piezas.
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: ,|b\ :yBoceto final del Muppi 4.2.4.4. Boceto final del Sepa-
@ P ’ rador calendario

’9 p COII Tu granito de arena.. De igual manera que las demas piezas
" Construyes ﬁ‘d futuro.

se han empleado los colores verde,
azul, amarillo, blanco, negro para
algunos textos.

El calendario cuenta con un formato
estandar rectangular, el cual le da la
funcionalidad de separador de lectura.

Cuenta con una diagramacion lineal,
centrada y justificada hacia sus lados.

El area de impresién del tiro se ha
disefado con un juego de fotografias
de nifios que acuden a la fundacion,
acompafndos de un cintillo amarillo con
la frase ¢ Quieres ser mi padrino?, la
colocacion y la selecciéon de la misma
se ha disefiado con el propoésito de
incentivar y motivar al lector a colaborar
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Posteriormente a las imagenes se ha
colocado el logotipo de la fundaciéon y

' una frase motivadora incentivando al

espectador a continuar ayudar con esta
noble causa.

El retiro se ha disefiado en forma
vertical debido a que el area de trabjo
es muy angosta y el colocar en esta
direccion los elementos de disefio, nos
ayuda a darle, altura, elegancia,
estabilidad al disefo.

En esta parte del retiro se ha utilizado

. un bloque de texto que representa la

numeracion de los doce meses del ano
con la finalidad de recordar el dia y el
ano.

Para el titular de esta area se ha
colocado el numero del afio y como pie
de pagina se han integrado los datos

F u n d
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A ;J‘)y ayudar a la Fundacion.

Con tu granito de arena...

...construyes mi futuro

generales de la institucion, con la
finalidad de enfatizar al lector en donde
esta ubicada la Fundacion y como
puedo acudir a ella en busca de ayuda
0 con la finalidad de ayudar a la misma.

Boceto final del separador calendario

.
S/ p o
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"'51.2.4.5. Boceto final del unifoliar

En el formato principal se ha realizado
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En la segunda area de impresion se
aplicé un fondo color azul, pero éste
no convence al disefiador, Como en las

7 un disefio sobrio, motivacional paralo demas piezas fue sugerido el color
cual después de una ardua seleccion  verde y una difuminacion al inicio del
con las autoridades de la fundacion se ~ Mismo y esa difuminacién color azul se
han elegido las images a utilizar como  |€ @plico al pie de pagina de dicha pieza.
centro de enfoque de la parte principal

‘ del unifoliar. En el texto se le aplicé una
Q diagramacién lineal siguiendo el
Esta pieza se ha unificado a través del ~ contorno de una imagen con forma
concepto central de la campafia como ~ ©valada.
todas las demas piezas.
y por ultimo se integré la direccion de

& Se ha realizado una diagramacién lineal la FunQamon y la |mag?n de unas

7 centrada, con un recorrido visual de Margaritas al pie del disefio.
superior a inferior, la imagen de una
persona con Sindrome de Down
realizando una de las actividades que

;;3 alli se realiza, luego, el logotipo de
dicha fundacion, respaldando una franja
amarilla para resaltar el logotipo.
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Tiro

Con Tu granito
de /Arena...

Retiro

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro




Con tu granito de arena...

» ...construyes mi futuro

A

Tomando en cuenta la finalidad de esta
pieza de difundir la existencia, la ayuda
que brinda y actividades de la
Fundacion, se utilizé una imagen de
personas especiales trabajando en el
taller de cocina.

Esta imagen se colocd en la parte
izquierda del formato y a su derecha
se coloco el concepto de la campafnia,
el eslogan, un texto informativo general
sobre la Fundacion y el logotipo de la
misma.

Debido al area de impresion con la que
cuenta es muy reducida en esta pieza,
no se saturara de informacién al
espectador, sino unicamente se le
enfatizara de como ayudar a la
Fundacién 6 como buscar apoyo en la
misma.

Igual que las demas piezas se utilizaron
los mismos colores antes mencionados,
amarillo, azul, blanco, negro y verde,
con estos colores se hizo una armonia
de color para contrastar la pieza vy, asi,
tener un disefio colorido y alegre.

Boceto final del volante

> fﬁx’:" Tu granito
"

pe.

LORECERA GRACIAS 4 7T

&3

El Centro de Capacitacion Técnico y Vocacional
de la Fundacidn Margarita Tejada para el Sindrome de Down
ofrece rehabilitacian desde 1 mes de nacido en adelante.
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D

de prensa 1/2 pagina

Este anuncio de media pagina se ha
realizado con una diagramacién tipo
asimétrica, mantiene el concepto
principal de la campana. Con tu granito
de arena construyes mi futuro, el cual
es el punto de partida del recorrido
visual que lleva al lector hacia el
eslogan, el cual se ha ubicado en una
franja amarilla en el centro del area de
trabajo, acompafado de imagenes con
margenes difuminadas, estas imagenes
fueron colocadas en el lado derecho
del area de impresion, connota una
armonia grafica que se complementa
con los datos generales de la fundacion.

Se sigue la linea de los colores de las
piezas antes mencionadas, se utilizo
una pantalla color blanco para resaltar
el texto.

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Boceto final del anuncio de prensa
1/2 pagina

g B ConTugranitoEaren
?‘;}‘i v : suyes mi fu

o i— N\

4.2.4.8. Boceto final del anuncio
de prensa Cintillo o Pie de pagina.

Para el arte del cintillo, podemos decir
gque es una pieza de tamafio menor que
mantiene el concepto de la campafa
ya que la misma esta integrada por
varias imagenes en forma circular de
personas que padecen el Sindromde
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i/ /f\ \\,yDown, la informacion general de la

misma con una menor cantidad de

texto, utilizando sélo los datos
‘ , esenciales, debido al tamaiio en el cual
~ esta creado, ademas, esta pieza se
distingue del anuncio de 1/2 pagina,
debido a su tamafo, ya que los mismos
ayudan a complementar el concepto
grafico.

Boceto final del anuncio de prensa
pie de pagina 6 cintillo.

Aprenderé mas 4§ é ‘ </ )
&,
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5.1 Validacion de las piezas

En el desarrollo de este capitulo se
muestra cada uno de los procedimientos
que se realizaron para llevar a cabo la
etapa evaluativa, debido a que en ella se
debe comprobar si se logro el
planteamiento inicial. Es aqui donde se
verifica si la solucidén propuesta, responde
al objetivo del emisor.

“ Para determinar la eficacia de las piezas
se realiz6 una prueba piloto con el grupo
objetivo. Por medio de esta se recopild
informacion para evaluar las piezas de
disefio.

En el presente proyecto se presenta a
continuaciéon el procedimiento para la
comprobacion de la eficacia de las piezas
graficas a través de la técnica empleada,
los instrumentos utilizados, perfil del
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informante y los resultados obtenidos en
la validacién de las piezas, a través de
graficas, que muestran por medio de sus
porcentajes, si los objetivos han sido
alcanzados 6 no, o, qué cambios deben
realizarse para obtener una adecuada
funcionabilidad, por lo que a continuacién
se hace el desarrollo de los mismos.

5.1.1 Técnica

“La técnica permite la obtencién de
informacion variada a través de receptores
verbales o escritos. Por regla general es
una técnica que se desarrolla cuando los
informantes son numerosos.”(Valle, 2005: 4)

“Para la validacién de las piezas se
empled la técnica de la encuesta la cual
facilita obtener informaciéon variada a
través de reportes escritos, asi mismo,
permite describir, explicar y predecir los

J
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hechos. Cabe mencionar que la encuesta
es considerada como la técnica mas

utilizada en investigacién social.”
(Valle, 2005,: 4)

5.1.2 Instrumento

“El instrumento de la técnica encuesta,
es la boleta o cuestionario. La elaboracion
de una boleta de encuesta requiere
contemplar aspectos formales y aspectos
de contenido.

En el nivel formal, el primer paso es la
organizacion de la informacién teniendo
especial cuidado en los aspectos
siguientes:

Encabezado,
Cuerpo,
Y, datos complementarios.” (valle, 2005: 7)
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

5.1.2.1. Encabezado de la encues-
ta

“Se debe colocar en la parte superior de
la boleta o cuestionario. Incluye un numero
de cdbdigo, identificacién de la
investigacion, asi como de la asociacion,
el proposito de la encuesta y las
instrucciones sobre como responder las
diferentes preguntas planteadas en la
boleta. “(valle, 2005,: 8)

Por lo que a continuacion se ejemplifica
el encabezado que se empleara en la
validacion del grupo objetivo:

Escuela De Disefio Grafico
Facultad De Arquitectura
Universidad De San Carlos De Guatemala
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COMPROBACION DE LA EFICACIA DE
LAS PIEZAS DE DISENO QUE
CONFORMAN LA CAMPANA DE
DIVULGACION PARA DAR A CONOCER
LA FUNDACION MARGARITA TEJADA
PARA SINDROME DE DOWN.
DESARROLLO DURANTE EL PERIODO DE
JULIO A NOVIEMBRE DEL 2005

5.1.2.2. Cuerpo de la encuesta

“Se refiere al conjunto de cuestionamientos,
que evaluan la validaciéon de distintos
elementos que conforman las piezas
graficas. Los cuestionamientos se realizan
con base en su atractivo visual; la utilizacion
del color, el uso de la tipografia, asi como
el proposito de las piezas.” (valle, 2005,: 10)

Para el desarrollo de las mismas se
crearon preguntas abiertas Si-No, ¢ Por
qué? Debido a que esto nos permite
conocer el criterio de los validados y las

F uw n d a ¢ 1+ & n
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

expectativas y necesidades que cada uno
de ellos representa, y con base en que
esto nos sirve como fuente de recopilacion
de datos para conocer la opinién del
encuestador. Se realizaron preguntas
generales de todos los elementos que
uniforman el disefo y, posteriormente, en
forma individual se cuestion6 sobre la
funcionabilidad de cada una de las piezas
creadas.

A continuacién se muestra en forma
textual cada una de las cuestionantes que
integran el cuerpo de la boleta de
encuesta.

Pregunta No.1
¢ Crees que los textos que se han
empleado en las piezas de disefio son

legibles?

Si No_ i Porqué?

7

-




w_ Con tu granito de arena...
o ...construyes mi futuro

_/

Pregunta No.2

¢, Consideras que la publicacién de la
campafa de divulgacion para la Fundacion
Margarita Tejada, ayudara a promover o
recaudar fondos para la Fundacion?

Si No ¢ Por qué?
Pregunta No. 3

¢, Crees que el tamafio de la letra de las
piezas graficas, es el adecuado para las
mismas?

Si No ¢ Por qué?
Pregunta No 4.

¢,Crees que las imagenes usadas, en las
piezas graficas, tienen relacion con el
mensaje?

Si No  ;Porqué?

Pregunta No.5
¢ Te gustan las imagenes que se emplearon
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en las piezas?

Si No ¢ Por qué?
Pregunta No.6

¢, Crees que los colores que se usaron en
las piezas graficas son llamativas?

Si_ No  ¢;Porqué?
Pregunta No.7

¢ Los mensajes empleados en cada una
de las piezas, te motivan ayudar a la
Fundacion?

Si No  ;Porqué?

Pregunta No. 8

¢ Consideras que las imagenes de las
piezas graficas, tienen relacion con el
mensaje?

Si No  ;Porqué?

>
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5.1.2.3. Datos complementarios

Direccion de casa:
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AR
o de la encuesta
Generalmente incluye las observaciones  Tgléfono:
para indicar algun incidente a tomar en
cuenta para realizar la interpretacion. Asi
como datos de control usados en la , Qué edad tienes?
investigacion. Tales como el nombre del
Q encuestador, fecha, hora, etc.” Sexo: Femenino Masculino
, (Valle, 2005: 10)
: . . . 5.1.3. Técnica de recoleccién de
Por lo que a continuacion se ejemplifican
los datos complementarios que fueron datos
usados para la validacion de la camparia
7 grafica, realizada a la Fundacion Margarita ~ Como técnica a emplear se validara con
‘ Tejada para el Sindrome de Down. personas que integran el grupo objetivo,
Instrucciones: observa detenidamente  debido a que la campania va dirigida a la
las piezas que se te daran y después poblacion guatemalteca en general, ya
responde a las preguntas quelamisma pretende consienciar al ser
::—-3 correspondientes, marca con una X los  humano a apoyar a las personas que
circulos y contesta las preguntas abiertas.  poseen sindrome de Down.
@
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Por lo que en la practica de la recoleccion
de datos se empleara la entrevista, la cual
nos servira como medio introductorio en
la validacion, pués la misma, funcionara
para consienciar a los validados a
participar en el apoyo de las personas
que integran la Fundacién para
posteriormente encuestar y hacer
participe su criterio u opinion, lo cual
nos sera de gran ayuda ya que la

tabulacién de los resultados que se
obtengan serviran para tener

informacién real para evaluar y
analizar, con la finalidad de buscar las
mejoras para la campafa a publicar.

5.1.4. Perfil del informante

Perfil demografico

Esta campania esta dirigida a la poblacion
guatemalteca en general que vive en la
ciudad capital, zonas aledafas y
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municipios del departamento de
Guatemala.

Edad: un 60% son personas
comprendidas entre la edad de 30 a
70 anos, sexo femenino y masculino,
asimismo, son personas profesionales y
empresarias. .

5.1.5. Procedimientos para la
comprobacion de la eficacia de
las piezas

Con la finalidad de no interrumpir las
actividades de la Fundacién Margarita
Tejada, se solicito al encargado, Ing.
Ruano, que se programara un dia
especifico donde se pudiera llevar a la
practica la validacion, por lo que él asigno

en la calendarizacién de las actividades
de la Fundacién un tiempo determinado.
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JLas autoridades de la Fundacién indicaron
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proyecto, por lo que seguidamente se

53 el dia que permitirian realizar la validacion ~ procedia a validar en forma cuantitativa
y la hora; por lo que en el dia asignado y cualitativa a través de la encuesta.
sj se tomaron indicaciones de las personas
visitantes y'personal gdministrativo alas  gg les dio un tiempo determinado para
que se debia o no validar. resolver la boleta a cada uno de los
encuestados, se resolvieron las dudas
La validacion se realizo en forma gue se tuvieran, se agradecié la
y individual, como primer paso, se les  ¢gjaporacion y tiempo brindado, como
@ pregunto si permitian se les realizara una  cyiminacion de dicho proceso evaluativo.
pequefa encuesta y si los mismos
accedian, se les daba una explicacion del
proyecto, metas suefios y logros que 5.1.6. Graficas de los resultados
desea alcanzar la Fundacion por medio  de la encuesta realizada para la
de la publicacién y utilizacién de dichas  validacion
’j piezas. Se exponia y mostraba cada una
de las p')lrezas que |.ntegr.arar.1 la camparfia, Seguidamente de la validacién, se analizé
la funcién, mensaje y finalidad de cada cada una de las encuestas empleadas,
una de ellas. se tomo6 cada uno de los criterios
A obtenidos y se procedi6 a clasificar cada
5 Posteriormente, se les resolvia dudas 0 una de las respuestas obtenidas. Con la
se compartian comentarios al respecto  finalidad de hacer contable y tangible,
de la creacion y publicacion de dicho  cada una de las respuestas obtenidas en
@
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I,.-‘ - .‘_,,!"Jlas boletas de encuesta, se tabularon las

respuestas negativas, positivas y
sugeridas por los validados, por lo que a
continuacion se muestra el analisis y
desarrollo de cada una de las
cuestionantes que conformaban la boleta
de encuesta.

Pregunta No.1

¢, Crees que los textos que se han
empleado en las piezas de disefio son
legibles?

Si No ¢, Porqué?

En la pregunta uno el 64% de la poblacion
contestd en forma positiva y, un 36%,
contesto que el texto empleado no le era
legible, tomando en cuenta que sus
respuestas fueron “Si” pero deberia estar
un poco separado, si se entiende no hay
piezas en que esta muy pequefio el texto,
deberian de hacerlo mas grande.

F uw n d a ¢ 1+ & n r
'y B N
/rM 7% f@é T W
/’ ."-/ L ame——— ‘_//J j_;_
\

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Por lo que en el analisis de la validacion
se tomara en cuenta dicho resultado en
funcién de mejorar las piezas graficas.

Grafica 1

00%
| 36%
mSl
mNO

_— OPor que
b

Pregunta No.2

¢ Consideras que la publicaciéon de la
campana de divulgacion para la Fundacién
Margarita Tejada, ayudara a promover o
recaudar fondos para la Fundaci6on?

Si No ¢ Por qué?

En la segunda pregunta el 100% de la
poblacion contesto en forma positiva.
Tomando en cuenta que sus respuestas
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"’J“si por qué” de esta manera todos

sabremos que existe la Fundacion. Si por
qué las personas querran ayudar a que
estas personas se superen. Si por qué,
si todos sabemos de la Fundacién vamos
a querer colaborar.

Grafica 2

00%
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OPor que

= 100%

Pregunta No. 3

¢,Crees que el tamafio de la letra de las
piezas graficas, es el adecuado para las
mismas?

Si_ No ¢ Por qué?

En la tercera pregunta, el 70% de la
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poblaciéon contestd en forma positiva.
el 20% contest6é que no y un 10% justifico
su respuesta, siendo éstas sus respuestas:
si porque, se ve claro, si porque se
entiende, Si porque es grande, No cuesta
leerlo de lejos. Por lo que en las piezas
finales se realizara una variante en el
tamano de la tipografia.

Grafica 3
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Pregunta No 4.

¢, Crees que las imagenes usadas, en las
piezas graficas, tienen relacion con el
mensaje?

Si No

¢ Por qué?

En la cuarta pregunta, el 100% de la
poblacién contestd en forma positiva, ya
que enfatizaban que las imagenes eran
muy ejemplificativas, resolviendo de la
siguiente manera:

si porque se habla del Sindrome de Down,
y las personas que aparecen ahi tienen
esa condicidon.Si porque hablan de las
actividades que realizan y uno ver en las
fotos a las personas en talleres de cocina,
artesania, natacién y terapia.

F uw n d a ¢ 1+ & n r
/eri /?aé_._, Y
/ ) — fN

X

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Grafica 4
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Pregunta No.5
¢ Te gustan las imagenes que se
emplearon en las piezas?

Si No

¢ Por qué?

En la quinta pregunta el 100% de la
poblacion contestd en forma positiva, ya
qgue enfatizaron que si porque eran
imagenes muy humanas que tocaban el
corazén del espectador. Son imagenes
muy reales, ejemplifican bien lo que es el
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A -.\_,K"JSindrome. Esas imagenes demuestran  ademas, dijeron que deberian buscar un
) que estas personas pueden salir adelante  color mas alegre. Se les sugiere usar un
con ayuda de todos. color lleno de vida y esperanza.

Grafica 5 Por lo que en el analisis de la validacion
se tomara en cuenta en funcién de mejorar

0% las piezas graficas.

:3'0 Grafica 6
L:—} O Por que
m100%
.O%I:I10%

@Sl
Pregunta No.6 S
¢, Crees que los colores que se usaron en O Por que
las piezas graficas son llamativas? e

Si No ¢ Por qué?

Pregunta No.7

¢ Los mensajes empleados en cada una
de las piezas, te motivan ayudar a la
Fundacién?

En la sexta pregunta, uno del 90% de la
poblacion contestd en forma positiva y un
10% contest6é que en el cuerpo del texto
empleado no le era legible y que los _ ,

; ?
colores de fondo eran muy formales, vy, S No__ ¢Por que’
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_\_J!")En la séptima pregunta, el 100% de la

poblacién contestd en forma positiva,
debido a que el texto les motivara a ayudar
a su préjimo, ya que los mensajes eran
muy directos y las imagenes les
impactaban.

Grafica 7
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Pregunta No. 8

¢ Consideras que las imagenes de las
piezas graficas, tienen relacion con el
mensaje?

Si No

¢ Por qué?
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En la octava pregunta el 100% de la
poblacién contesto en forma positiva, ya
que en sus porqués enfatizaban que con
las imagenes y el contenido del mensaje
les era muy directo y humano.

Grafica 8
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A '.,_,,5"35.1.7. Analisis e interpretacion de

resultados

La implementacion de la validacion en el
desarrollo del presente proyecto, cumple
con la finalidad de mejorar la
funcionabilidad de cada una de las piezas
gue conforman la campafia de Divulgacion
para dar a conocer la Fundacion Margarita
Tejada.

Para la mejora de las mismas se han
tomado en cuenta los criterios,
sugerencias y opiniones de cada uno de
los validados, entre los cuales podemos
mencionar, para la mejora de las piezas
en general se ha sugerido cambiar el color
el orden de los fondos azules por un color
mas alegre, espontaneo, que enfatice
armonia, esperanza.
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En la pieza del calendario
- marcar los dias festivos,
- hacer mas grande la letra,

- aumentar de tamano el logotipo de la
Fundacion.

En la pieza del volante

- cambiar el tamano del logotipo,

- colocarle una sombra mas obscura en
el titulo,

- hacer mas grande el tipo de letra

En la pieza del trifoliar
- aumentar el tamafio de la letra y

cambiar color de fondo del retiro.
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"'35.2. Propuesta grafica final con

su fundamentacion

Los elementos graficos en los que se ha
basado la realizacion, de la presente
investigacion, se describen a continuacion,
con la finalidad de mejorar los resultados
obtenidos en la validacion y el uso y
publicacion de cada una de las piezas.

Cada uno de los elementos que integran
las piezas de disefio cumplen con una
funcién determinada, la cual esta unificada
al concepto de disefio que se ha
establecido usar, para enfatizar el mensaje
que se transmite.

Posteriormente de haber tomado en
cuenta cada uno de los cambios que se
sugirieron en la validacién, se procedi6 a
la aplicacion de los mismos en las piezas
sugeridas y a la mejora y énfasis de la
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creacion de cada una de las piezas finales
que integran la propuesta grafica en virtud
de apoyo a la problematica planteada por
la Fundacién Margarita Tejada, por lo que
a continuacién se muestran los elementos
de disefio que unifican la campafa de
divulgacién y las piezas finales que
integran la misma.

5.2.1. Conceptualizacion

Con tu granito de arena construyes mi
futuro

Debemos tomar en cuenta que la
implementacién del concepto de disefio
en cada una de las piezas de la campania,
tiene como finalidad concienciar a la
poblacion guatemalteca en general a ayudar
y valorar a los nifios, jéovenes y adultos
con Sindrome de Down, para que puedan
salir adelante, si se les apoya con recursos

J
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A .\_/?’insica, afectiva y economicamente; por lo

gue se hara publico dicho mensaje en las
piezas finales.

5.2.2. Elementos de diseino

5.2.2.1. Iconicos

Como iconos finales se emplearon:

Flor

Se hizo uso de la imagen de una flor
natural (margarita) debido al deseo de
reafirmar la presencia y desarrollo de la
Fundacion Margarita Tejada en ayuda de
las personas especiales de Sindrome de
Down.

Lo cual ayudara a que cada una de las
personas que integran el grupo objetivo,
se identifique y familiarice con la
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Fundacion a través de dicha imagen.
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Logotipo

Las piezas graficas que integran la campana
de divulgacion van personificadas con el
logotipo de la Fundacion, con la finalidad
de salvaguardar la integracion de la misma
y personificar cada una de las labores y
mensajes que deseen presentar al publico

ol
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Por cada una de las piezas de disefo se
ha seleccionado una adecuada imagen
que representa a las personas que
padecen Sindrome de Down, sus
caracteristicas, y, ademas, ejemplificar
las diversas actividades que dentro de la
Fundacion se realizan, lo cual es de gran
ayuda para enfatizar en el grupo objetivo,
la importancia que tiene ayudar a que la
Fundacion mejore y crezca, para ayudar
a todos los guatemaltecos que padecen
Sindrome de Down.

5.2.2.2. Lingiiisticos

Como ya hemos hecho mencién en el
punto 4.1.3 fundamentacion del concepto
creativo, cada una de las piezas que
integran la campafia van enlazadas a
connotar y transmitir el mensaje de:

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Por lo que cada uno de los mensajes
empleados en las piezas graficas, son
motivadores, que incentivan a la poblacién
a integrarse a la lucha de la mejora por
las personas especiales, a que participen
en forma humanitaria, moral y econémica
con cada una de estas personas y la
Fundacion.
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5.2.2.3. Tipograficos

La tipografia que se emplea en los
diferentes mensajes impresos, para la
composicion de textos, titulares,
constituyen parte de la identidad que se
crea en la integracion de un disefio visual,
tomando en cuenta que la seleccion de
una tipografia, se debe adoptar el criterio
estético y psicolégico que transmite la
letra, con la finalidad de que, la misma,
se integre al mensaje que se desea
transmitir para cada una de las piezas.

Se uso el tipo de letra contemporanea
cooper en los titulares, que en los mismos
son un elemento que se ubica en lugares
estratégicos dentro del formato de disefio,
y en el titular se colocan los mensajes
principales de la campafia y con la seleccién
de una tipografia contemporanea, se puede
demostrar firmeza e importancia.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Y para el contenido se utiliz6 una tipografia
contemporanea Bookman Oldstyle en
altas y bajas, que incluye mayusculas y
mindsculas, con rasgos ascendentes y
descendentes. Este tipo de letra expresa,
sencillez, actualidad, confianza, seguridad.
Para los textos también se us6 un
interlineado en el contenido con la finalidad
de lograr legibilidad al lector, ademas, se
utilizaron margenes justificados, debido a
gue el uso de ellos ayuda a transmitir
orden en el texto.

ABCDEF ABCDE
abcdef bcde

ABCDEF ABCDE
abcde abcde

J
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5.2.2.4. Cromaticos

La parte cromatica es importante en los
disefos, debido a que el color nos produce
sensaciones, las cuales, transmiten mensajes
a través de codigos universales que ayudan
a expresar valores sentimentales, estados
de animo, por lo que cada color que se
emplea connota una sensacion o una idea
especifica.

Y tomando en cuenta que los colores
corporativos de la Fundacion son el
amarillo, negro y azul; ademas de las
sugerencias de los validados, se ha
buscado un color armonico que representa
la ayuda de cada una de las personas que
integran el grupo objetivo, por lo que se
realizé una fusion de azul y amairillo,
integrando a la campana el color verde.

Basados en lo anterior, podemos describir

F u n

a continuacion el significado y connotacién
de los anteriores colores dentro de la
campana.

Azul: representa frio, mar, cielo, hielo,
Asociacion afectiva - espacio, verdad,
sentido, intelectualidad, paz, advertencia,
precaucion, serenidad, espiritualidad,
meditacion, poder, fuerza.

..0
Amarillo: se asocia con la luz, con la vida
y con el poder del oro. Con el rojo y el

naranja forman la gama de colores calidos
(los colores del sol) expresan calor.

d a4 ¢ 1+ & n 7
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T - Con tu granito de arena...
X i ...construyes mi futuro

% /" Blanco: representa orden, simplicidad, Verde: es un color complementario, el
limpieza, pensamiento, juventud cual se asocia con la naturaleza, pureza,
, optimismo, pureza, inocencia, dignidad, sanidad, infinito, fuerza: ademas, es un

afirmacion, deleite, despertar. color que representa alegria, juventud,
esperanza, espiritualidad, confianza,
g& g;? 439 movimiento, sinceridad.

Negro: representa noche, sombra, "
melancolia, luto y desolacién; es alegre

combinandolo con ciertos colores. *
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5.2.3. Arte final

Etapa en la que ya se tiene una idea
definida del disefio, para ser aprobadoy
enviado a reproduccion.

5.2.3.1. Arte final del afiche

Basados en los resultados de la validacion
y a sugerencia de mejorar el arte final de
el afiche se realizaron los cambios
mencionados en los resultados de la
validacion, asi mismo, cabe mencionar
que con la creacion y divulgacién, esta
pieza promocional escrita se dara a
conocer a la poblacion guatemalteca en
general, la existencia de la Fundacion
Margarita Tejada para el Sindrome de
Down, y, lo importante que representa
ayudar a la misma.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Por lo que el arte final del afiche se ha
empleado en un formato 17 X 11 inch, con
una diagramacion combinada central y de
gradacion, con la finalidad de darle
movimiento y orden al disefio como al
titular de la pieza. Se uso el concepto
central de disefio en el cual se utilizaron
letras altas y bajas para obtener facilidad
de lectura y se ubic6 en la parte central
superior del formato de impresion, en un
orden jerarquico de primer orden con una
tipografia miscelanea, la cual ayuda a
resaltar y reflejar un punto de atencién
que introduce al lector al contenido del
afiche.

En el contenido del afiche se describe la
informaciéon general de la instituciéon y
frases complementarias que van
integradas a las imagenes que ejemplifican
las labores de la Fundacion. Para dichos
textos se empled una tipografia
complementaria con la finalidad de

7
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expresar actualidad, fuerza, industria,
seguridad y confianza.

Las imagenes que se usaron se colocaron
al centro del formato en una diagramacion
gradual en forma circular, lo cual nos ayuda
a connotar armonia, movimiento, solidaridad.
Ademas, cabe mencionar que las imagenes
seleccionadas, transmiten amistad, jovialidad,
superacion, y, ejemplifican algunas de las
actividades que se realizan en la Fundacion,
lo cual nos ayuda a reforzar el concepto
central del disefio.

De igual manera, con la finalidad de
reforzar los objetivos de la campafia, se
utilizaron colores; amarillo, azul, verde y
negro.

Con estos colores podemos reafirmar cada
uno de los mensajes de solidaridad,
confianza y esperanza, que se desean
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

transmitir a través de la campafia grafica
y, con la finalidad de terminar el recorrido
visual del afiche, se colocé el logotipo de
la Fundacion, para personificar las piezas
graficas.

J
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

5.2.3.2. Arte final del trifoliar

i

on 1w gn:anito de arena... En el trifoliar se hicieron los cambios
necesarios, segun el resultado de la

validacion de las piezas graficas. Se le
cambié el tamano de letra al texto, se ha
empleado una diagramacion simétrica
en las imagenes principales que unifican
el contenido ya que al extender todo el
documento los mismos se convierten en
una sola imagen, el recorrido de lectura
de los textos inicia en los titulos, sub
titulos, luego, continua el recorrido por
las imagenes, seguido del texto,
finalizando con el logotipo de la Fundacién.

En la parte del tiro del trifoliar se utilizo el
fondo verde ya que éste representa:
naturaleza, verdad, esperanza, juventud,
pureza, inocencia, despertar y se
relaciona con las personas de la fundacién
gque padecen el Sindrome de Down.
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Se utilizé6 una imagen de una flor
(Margarita) ésta connota naturalidad
esperanza, esta imagen sirvi6 como pieza
de amarre para la campafa.

Al disefio del formato se le integr6é un
cintillo amarillo, el cual representa libertad,
dinanismo, feminidad, suavidad.

Para el eslogan una Margarita florecera
gracias a ti...se utilizo el tipo de letra
Comic Sans MS, ésta representa:
dinanismo, juventud, modernismo. Esta
frase se utilizé para incentivar a la
poblacién a que ayuden a construir la vida
de cada una de estas personas especiales.

Para la frase Con tu granito de arena
construyes mi futuro, se utilizé el tipo
de letra Don Casual Extend. Con este tipo
le dieron al formato de disefio
modernizacion.

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Las imagenes que se utilizaron fueron de
personas especiales encerradas en una
figura geométrica circular, ya que por su
forma, representan los pétalos de la flor
Margarita, cada una de estas imagenes
connota ternura, inocencia, lealtad; se
escogieron con el fin de transmitir a la
poblacion sus actividades y aptitudes que
ellos tienen. También se utilizo la fotografia
del lugar donde se encuentra la Fundacion,
actualmente.

Por medio de estas imagenes queremos
concienciar al espectador para
comunicarles que son personas que se
pueden valer por si mismas y que pueden
llegar a tener un lugar en la sociedad si
se les apoya.

Para el fondo del retiro se utilizé el color
verde, con el fin de mejorar la visualizacion
y lectura de los contenidos, el color azul
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~y amarillo como complementos del mismo,

lo cual ayuda a representar sentimientos
de amistad, esperanza y vida.

Las imagenes que se integraron al disefio
del retiro, son fotografias de personas
con Sindrome de Down, estas personas
reflejan ternura, inocencia, alegria, por
ello se prestan para el formato de disefio.
Para el texto del trifoliar se utilizé el tipo
Bookman old style, el cual expresa
Clasicismo, y tradicion por sus remates
o serif y contrastes de grosor en sus
rasgos. Esto ayuda a unificar todos los
elementos utilizados para la piezas de
disefo.

En esta pieza se tomaron en cuenta las
caracteristicas fisicas de la letra para darle
mayor significado al concepto creativo.

Los textos se colocaron a tres columnas
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

justificadas, las cuales dan la sensacién
de orden en el texto, y, por lo largo de las
columnas, el texto se ve mas interesante
para los lectores.

>
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...construyes mi futuro

Debemos de amarlos, ed
que otro ser querido. El e

¢Quién es la Fundacién Margarita Tejada?

: ar y aceptar la noti
nzar a informarse en ben
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5.2.3.3. Arte final del unifoliar

A cada una de las piezas de disefo se les
realizaron los cambios respectivos, segun
los resultados obtenidos en la validacion.
La medida que se utilizo para este arte es
de 9.3 cm. x 21.7 cm.

El titular de la pieza es el concepto central
de diseno, se utilizaron letras altas y bajas
para que la lectura sea mas visible y se
pueda leer con facilidad, el cual es el punto
inicial del recorrido visual por ser éste el
mensaje de enlace de la campafa.

Se ha colocado en tonos amarillos con un
sombreado negro sobre fondo verde, para
realzar el texto y captar la atencién del
lector. Posteriormente, el concepto es
complementado con la imagen fotografica
que ejemplifica uno de los talleres de
artesania que realizan las personas con
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Sindrome de Down asistentes a la
Fundacion, con esta imagen queremos
enfatizar que las personas especiales si
pueden realizar cualquier actividad si
obtienen rehabilitacién a tiempo, y se
finaliza el recorrido visual con el logotipo
de la Fundacion.

En el disefo del retiro de la pieza no se
colocaron fotografias debido al poco
espacio con el cual cuenta la cantidad de
texto que las autoridades de la Fundacién
quieren publicar en dicha pieza.

El texto que se empled, se colocd en un
formato justificado, con un interlineado
normal entre lineas, los textos se colocaron
en negrita con la finalidad de resaltarlos.

Se le aplico el color verde combinado con
el color azul en forma difuminada para
suavizar el contraste de ambos colores,

J
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imagenes de Margaritas color amarillo
' *, que ayudan a darle equilibrio al formato
+ del disefio.

0

. d

Arte final del unifoliar tiro

Con Tu granito
de/Arena...

f 3 ] d
N ~ v
y
e . .I .
_‘ 1’ U/ \u En la parte inferior del formato se colocaron

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Arte final del unifoliar retiro
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5.2.3.4. Arte final del volante:

Tomando en cuenta que esta pieza es
promocional e informativa, para el arte
final del volante se busco la manera de
plasmar un disefio sobrio, equilibrado, sin
muchos textos, facil de comprender, con
imagenes que ejemplificaran y estuvieran
enlazadas al contenido. El disefio esta
enlazado a todas las demas piezas de la
campana. La impresidn sera a todo color
para impactar al grupo objetivo.

En esta pieza se le hicieron los cambios
que se obtuvieron en la validacién de las
piezas, se resaltd el titular del concepto
creativo con una sombra; esto hizo que
el titular fuera mas legible. Se uso6 el
formato horizontal, éste connota
estabilidad, armonia, seguridad. Para el
fondo se uso el color verde, este color
sirvio para amarre de todas las piezas de
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

disefno, para la Campafia de Divulgacion.

Los textos que se utilizaron para el titular
fueron: altas y bajas del tipo Cooper, esto
sirvié para que el texto fuera mas legible
y su lectura facil de entender; para el
subtitulo se utilizo el tipo Don casual
extend, por sus rasgos transmite elegancia
y armonia. Para el eslogan se utilizé el
tipo Comic sans MS, este tipo de letra
connota juventud, dinanismo y fortaleza
el cual le di6 equilibrio al formato de disefio.

Para el tamano de letra titular, 60 pts, vy,
para el texto 10 a 12 pts. este tamano de
letra le di6 un orden al bloque de texto.

También se usd una fotografia de las
personas con Sindrome Down, realizando
el taller de cocina, con esta imagen lo que
se pretende es que el grupo objetivo se
identifique con las personas que son

s
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totalmente sanas con muchas ganas de
superarse.

Se coloco del lado izquierdo la imagen
para darle lugar al texto de que se vea sin
ningun problema, se pueda leer y entender
con claridad.

Se le coloco la flor representativa de la
Campana en el lado izquierdo del formato
de disefo, esto sirvid para darle equilibrio
al disefio.

Se utilizé un cintillo color amarillo el cual
por su forma connota suavidad, armonia
y dinanismo complementando el eslogan.

La frase que se utilizoé en el eslogan es
para motivar e incentivar al grupo objetivo
a que forme parte de esta Fundacion por
medio de donaciones o el apadrinamiento
de las personas especiales.
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Para amarre de la pieza se le colocé el
logotipo de la Fundacién.

Se colocéd el bloque de texto de la
informacion general de la Fundacién en
la parte inferior del formato de disefo para
que este se pueda ver con claridad.

En el lado izquierdo se coloco la direccion
de la Fundacion para darle orden al bloque
de texto, y asi, resaltar el texto, asimismo,
se utilizé una pantalla blanca.

>
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‘C,flm Tu granito de arena...

"

i“ _ I

El Centro de Capacitacidn Téenico y Vocacional

de la Fundacion Margarita Tejada para el Sindrome de Down
ofrece rehabilitacion desde 1 mes de nacido en adelante.
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5.2.3.5. Arte final del anuncio de
prensa - pagina

Se us6 este medio de comunicacidon
porque es el adecuado para promover las
actividades de la Fundacion, y, porque es
un medio masivo a nivel Nacional.

En esta pieza se us6 un colage de
imagenes de personas especiales
realizando varias actividades que imparte
la Fundacion, estas imagenes connotan
ternura, inocencia, superaciéon, no se
necesita de mucho texto, las imagenes
hablan por si solas. Se le coloc6 una
imagen de una flor, Margarita del lado
izquierdo para darle soporte y equilibrio a
la pieza.

Los colores, como ya se menciond, en las
demas piezas son complemento para
armonizar y complementar el disefio.
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Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Las imagenes se colocaron del lado
izquierdo para seguir el lineamiento de
las demas piezas, logrando que el orden
del formato se vea mas sobrio, ordenado.

Para el titular se utilizaron letras altas y
bajas, esto se hizo para llamar la atencién
del espectador, el orden que se le ha dado
en el formato de disefio es a la izquierda,
esto ayuda mucho para el recorrido visual.

El logotipo se coloco en el centro del lado
superior del formato para darle estabilidad
y equilibrio a la pieza de disefo.

Se coloco un cintillo amarillo para resaltar
el eslogan. Esta pieza sera impresa a todo
color.

El blogque de texto se ubicd en el lado
izquierdo centrado, para darle mas peso
al disefo.
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5.2.3.6. Arte final del cintillo
(anuncio de prensa)

Se us6 una fotografia de un bebé con
Sindrome de Down, que se presta para
transmitir con resultado el concepto
creativo, y, asi llamar la atencién del grupo
objetivo, ya que esta imagen transmite
ternura, inocencia y aliento de vida.

Se uso color verde que connota armonia,
esperanza y es complementario para el
disefio. También se utilizé una flor amarilla
para acuerpar el formato de disefo.

El texto que se empled para el titular es
de tipo Cooper en altas y bajas para facitar
la lectura, para el subtitular se utilizdé una
tipografia miscelanea, para el texto del
contenido, una tipografia contemporanea,
tipo Don casual extend palo seco. Con el
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Con tu granito de arena...
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uso de estas tipografias connotamos el
sentimiento de importancia, claridad en el
mismo y ejemplificacion del concepto
central de disefio.

También se utilizaron imagenes
encerradas en circulos de personas Down
realizando algunas de las actividades que
imparte la Fundacion, transmitiendo la
energia y la capacidad que tienen las
personas especiales para salir adenlante
y construir un futuro mejor. El circulo
significa los pétalos de la flor, Margarita,
que simboliza a las personas con
Sindrome y que forma parte del logotipo.

Este cintillo sera impreso a todo color en
el pie de pagina de la prensa. Este se
realizd para enfatizar el concepto de la
campia que es “Con tu granito de arena
podemos contribuir para el desarrollo de
las personas con Sindrome para que se
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realicen como cualcuier otra persona vy,
asi, darles la oportunidad de tener un lugar

» ante la sociedad en la cual tengan
* derechos para desemvolverse en cualquier

actividad.

Arte final anuncio de prensa cintillo

El cintillo lleva frases de motivacion
relacionadas con las imagenes dirigidas
al grupo objetivo, con estas frases
incentivamos al espectador a que ponga
su granito de arena para lograr un mundo
mejor y diferente para las personas
especiales.

) 8 Tu granito de arena...

maﬂ
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5.2.3.7. Arte final del separador
calendario

Con la finalidad de promover y difundir
sobre la Fundacion, se tratd la manera de
realizar un arte final que fuese funcional
durante todo el afo, tomando en cuenta
que de esta manera el usuario guardaria
dicha pieza por varios meses.

Por lo que basados en ello se realizé un
arte final sobrio, llamativo, funcional, que
cumpliera con las necesidades y
expectativas de la Fundacion; el arte final
de esta pieza fue preparada para ser
reproducida en el mecanismo de tiro y
retiro a todo color, con elementos de disefio
que unifican la campafia.

No se empled mucho contenido debido al
area de impresién con la que se contaba,
se usaron imagenes ejemplificadas.
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En esta pieza se mezclaron los colores
azul, verde, amarillo, blanco y negro para
obtener contrastes armoniosos para lograr
el interés del grupo objetivo. Por medio
de esta pieza grafica se dio a conocer a
la Fundacion.

Se usaron fotografias de los nifilos con
Sindrome Down, ya que ellos reflejan
ternura, amistad, amor, inocencia. Estas
fotos fueron tomadas con el fin de que el
grupo objetivo sea informado de las
actividades que realiza la Fundacién.

El tipo de letra que se utilizdé para el
eslogan es Comic Sans, este tipo de letra
encaja con las imagenes y el formato de
disefio.

Sélo lleva dos frases motivadoras que
van dirigidas al espectador. Se le coloco
el logotipo ya que éste representa a la
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Fundacioén.

En la parte del retiro se hicieron los
cambios que se obtuvieron en la validacion
de las piezas graficas, aqui se resaltaron
los dias festivos, y, se hizo un poco mas
grande el texto.

Para el bloque de texto de la numeracién
utilizé el tipo Don casual Extend, la cual
le da orden y legibilidad a la lectura del
mismo, esta pieza no lleva mucho texto,

Para el titular del retiro se coloco el numero
del afio 2006 con un tipo de letra Cooper,
con un tamano de 42 pts., ésta, por su
grueso, le da firmeza, seguridad vy claridad
al texto.

para complementar el disefio se le colocd
la informacién de la ubicacién de la
Fundacion.
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Para amarre de la pieza se le colocé al
pie de pagina la flor de una Margarita,
proporciona equilibrio a la pieza.

Se hizo una mezcla de colores entre el
azul que va en la parte superior e inferior
de la pieza, con una forma difuminada
para darle un toque de suavidad al formato
de disefio y el color verde para contrastar
con los elementos graficos de la pieza.
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g ’IJ Arte final del Separador calendario 5.2.3.8. Arte final del Muppi

El arte final del Muppi se ha disefiado en
forma directa, con poco texto, una sola
imagen e informacion general y
representativa de la Fundacion.

- '.“

Con la finalidad de que cuando la misma
sea vista, sea de facil comprensién y
emotiva, para que incentive al espectador
a colaborar con el desarrollo y crecimiento
1 de las personas que acuden a la
Fundacion.

24
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Esta pieza lleva una fotografia de las
personas con Sindrome de Down
realizando el taller de cocina, se colocé
en el centro del formato para llamar la
atencién del espectador, se escogi6 esta
fotografia porque refleja el deseo de
reafirmar la presencia y desarrollo de la
Fundacion Margarita Tejada en auxilio de
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" las personas especiales, ayudandoles a

integrarse en las actividades cotidianas
de la sociedad.

En esta imagen estas personas no son
extrainas y pueden realizar cualquier
actividad que deseen.

Se le integro un cintillo color amarillo, con
la finalidad de unir esta pieza a las demas
que integran la campafa. por su forma
expresa dinamismo, movimiento, suavidad,
ternura, flexibilidad, bondad, unidad, vy,
ademas, el color amarillo es representativo
de la fundacion.

La frase del eslogan es una tipografia
Comic Sans que ayuda a darle al formato
modernizacién y juventud.
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Con tu granito de arena...
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La frase Una Margarita florecera gracias
a ti..es una oracién incentivadora para el
grupo objetivo a que colaboren para el
desarrollo y crecimiento de las personas
especiales.

Para el bloque de texto se utilizé el tipo
de letra Don Casual en altas y bajas para
darle orden y facilidad de lectura, este tipo
de letra por sus razgos delgados expresa
modernizacion, actualidad y le da un toque
de a la pieza de disefo.

En este bloque se describe lo que la
Fundacién ofrece a las personas
especiales, es una informacion general
que fué sugerida por las autoridades de
la Fundacion, esta informacion tambien
sirve para dar a conocer a la misma.

7
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_;a ﬁ‘_ lb\ ,:\yj_os colores que se utilizaron para resaltar

'y la pieza de disefio fueron colores

4. contrastantes y armoniosos ya que juegan

a un papel muy importante en el formato de

~disefio, en la parte superior se utiliz6 el

color azul en forma difuminada para darle

suavidad y armonia al disefo, el color

verde se uzd para resaltar las piezas
graficas.

Como en las demas piezas, tembién se utilizd
la imagen de una flor, Margarita, ubicada en
el lado izquierdo, proporcionando orden y
equilibrio a la pieza de disefio para que esta
. no se viera cargada de elementos graficos.

Se utilizé el logotipo de la Fundacién por
ser representativo de la misma.
En la parte inferior izquierda se colocaron
los datos del lugar de la Fundacién ya que
es muy importante saber como
comunicarse con ella.

-

Con tu granito de arena...
...construyes mi futuro

Arte final del Muppi

Con Tu granito de arenas:

Construyes mi futuro

UNA MARGARITA FLORECERA GRACIAS A TT

Ciudad de Guatemala
Tels: 2261-0886 al 91
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L ,_,.JCONCLUSIONES personas que nacen con esta
53 ) condicién, ya que en las piezas graficas
1 Con la publicacion y divulgacion del  ejemplificamos que con orientacion y

4% material grafico que integra la campafia educacion estas personas pueden
de divulgacion que se ha propuesto como  superarse, aprender un oficio, alcanzar
solucion ante la problematica de un lugar en la poblacion laboral del
comunicacion, de la Fundacion Margarita ~ pais.

Tejada, se da a conocer la instalacion y
los servicios que brinda a la poblacion 4 A través de la validacion hemos podido
guatemalteca. apreciar una respuesta positiva de parte
del grupo objetivo, ya que con la
2 De igual manera, con la publicacién de  observacion de la campafia, la muestra
esta campafia muchos guatemaltecos representativa de la publicacion ha
entenderan qué es el Sindrome de mostrado interés por conocer y ayudar
Down, y como se puede luchar por ala Fundaciony a las personas que a

) enfrentarlo, ya que, a través de estas  ella acuden.

i piezas graficas se informara sobre
dicho Sindrome, sus caracteristicas y §Por lo que tomando en cuenta las
las actividades que ayudan a superarlo. necesidades de la fundacion y a las

personas que en ella acuden, se

4 3 Con la elaboracién de esta campafia publicara la campafia a nivel nacional
concienciaremos al grupo objetivo a con el fin de llenar sus expectativas y
que valore, ayude, proteja y brinde una  proveer la necesidad moral, social, y
oportunidad de superacién a las econOmica que necesitan.
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-_‘_,,"’JLINEAMIENTOS PARA LA

PUESTA EN PRACTICA

Tomando en cuenta que cada una de
las piezas graficas han sido creadas
con una misma finalidad, se sugiere
qgue la publicaciéon de la Campaia se
realice durante un periodo de dos
meses..

Para la publicaciéon de las piezas
graficas se sugieren los siguientes
mecanismos:

Para la publicaciéon del afiche

Se realizaran exposiciones durante dos
meses en oficinas y lugares de los

padrinos de la Fundacion. Se publicaran

en centros Comerciales durante la
Campfia.
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Se colocaran en supermercados y
lugares concurridos por el grupo
objetivo durante dos meses

Se ubicaran en los eventos y actividades
que realiza la fundacién en los que a
continuacién se especifica:

rifas: este evento lo realizan cada tres
meses, se colocaran el dia que se
realice la actividad,

bingos: aqui solamente se colocara
cuando se realice esta actividad.

cenas: se publicaran sélo ese dia que
dure la actividad.

Para la publicacion del volante

En la entrega del volante se usara el
mecanismo de entrega personal

>
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_\_,_’JJEn el mecanismo de entrega personal

se sugiere que los mismos sean
repartidos en:

medio la fundacién se hace publicidad
y de los actores que trabajan en las
obras de teatro algunas son personas

s'; especiales y todos los actores trabajan
oficinas de la Fundacion en los dias ad-honorem, por esta noble causa. En
que lleguen empresarios y estudiantes esta actividad se entregaran los volantes
a visitar. Solo seran entregados durante @3S Personas que asistan a ver la obra,
los dos meses que dure la campafia; €N los dias que se realizan: viernes,

sabados y Domingos.
i A
f) b.azarels; la Fundacpq realiza cada En la divulgacién del trifoliar
cierto tiempo esta a’ct|V|dad en la cual Se recomienda que el mismo sea
promugve la arte'sanla’que las personas entregado en:
especiales realizan Este es un buen
medio de entregar los volantes ya que
los bazares son realizados en los

i Centros Comerciales y son visitados
por muchas personas.

ACt'_V'dadeS sociales y .c’ultur.ales oficinas de la Fundacion, se entregaron

2 rea_hzadas por la Fundacion. Dicha ¢ yritoliares todos los dias de la
entidad reallz.a temporadas de teatro, semana a las personas que asistan a
en dondg asisten mychas PErsonas 4 instalacion o en las actividades que
empresarias y profesionales, por este realiza la Fundacion.

)
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realizados en
centros comerciales, como ya se dijo,
éste es un medio en el cual se da a
conocer la Fundacion.

Para la divulgaciéon del uniforliar, se
recomienda se envie via correo a:

Empresas comerciales y productoras
del pais.

Iglesias y colegios que estén
interesados en ayudar al préjimo y
realizar obras de caridad.

De igual manera se sugiere que se
distribuyan en puntos estratégicos que
visita el grupo objetivo al que se desea
llegar.

Se colocaran dispensadores de panfletos
de escritorio en hospitales publicos y
privados, en clinicas médicas y
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psicolégicas, como apoyo moral a la
sociedad que cuenta con un integrante
en su familia con este padecimiento.
Todo el material grafico sera entregado
en el tiempo que dure la campana.

Para la publicacion de los anuncios
de prensa

Se sugiere que se tome en cuenta, pautar
en medios escritos que cubran todo el
territorio nacional y no unicamente
algunos sectores del pais y que se
publiquen en la Prensa, Nuestro Diario,
Siglo XXI, El Periodico los dias viernes,
sabados y domingos durante el tiempo
que dure la campafa.

>
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!"JPara la publicaciéon de los Muppis Esta pieza sera muy util para el grupo
objetivo, por medio de este material ellos
podran saber sin ningun problema los
dias de la semana y los meses de una
forma practica y sencilla.

Se sugiere que se solicite un circuito
abierto durante el tienpo que dure la
campafa, el cual ayudara a cubrir
todas las zonas o lugares donde existen
las paradas de buses conocidas con el
nombre de Muppis, con la finalidad de
alcanzar a la poblacion en general del
pais y los visitantes del mismo; de esta
manera la campafa de divulgacion
alcanzara al grupo objetivo de la
Fundacién Margarita Tejada y la misma
podra cumplir con sus objetivos y
finalidades.

Para la publicaciéon del Separador
Calendario

;_;3 ‘ Se sugiere que se entregue en todas

las actividades que realiza la Fundacién
durante el tiempo de la Campana.

>
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\ .\_/!JLineamientos para la reproduccion
Imprenta y Litografia La Papelera
Tels.: 5661-9003 / 5651-9221

Cotizacion
Afiche
Impresion de 1,000 afiches tamafo 17 x 11” plgs a todo color sobre couche de 100 gramos con varnis
uVv.
Q 2,550.00
Volante

Impresién de 3,000 volantes tamafio 5.5 x 8.5” Plgs. a todo color en papel bond de 80 grms.

Q 925.00

i

ua? Trifoliar
Impresion de 1,000 panfletos a todo color, tiro y retiro, impresos en papel couche 80 grms tamarfio 9
X 11” plgs.

Q 1,250.00

Unifoliar
Impresion de 1,000 unifoliares a todo color, tiro y retiro impresos en papel couche 80 gms.
tamafio 9.5 x 21 cms.

Q 750.00

'
J
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")JAnuncio de prensa

.f-. N>
-
Publicacién de anuncio 1/2 pagina a todo color, este medio sera publicado en Prensa Libre, Nuestro
’,’? y Diario y El periédico, seran publicados tres semanas los dias lunes viernes sabado y domingos.
f o

Q 4,500.00

Cintillo impreso a todo color sera publicado en el Periddico Prensa Libre y Nuestro Diario, los dias
lunes, viernes, sabados, domingos.
Q 2,800.00

Muppi

Este medio sera publicado a circuito abierto y solamente donde las autoridades de la Fundacioén lo
indiquen. Este material sera impreso a todo color, su precio de impresién por Muppis

Q 350.00
Por el derecho de ubicacién en las paradas Q 10,000.00
;’3 Separador calendario: impresion de 1,000 tiro y retiro a todo color tamafio 2.193 x 8.277 inches
impreso en papel couche 80 grms.
Q 850.00
Total e
Q 23,075.00
&
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JLineamientos para la reproduccion

L / .
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Imprenta y Offset Escobedo
Tel.: 24739751

Cotizacion

Afiche
Impresion de 1,000 afiches tamario 17 x 11” plgs a todo color sobre couche de 100 gramos.

S — Q 3,000.00

Volante:
Impresion de 3,000 volantes tamafo 5.5 x 8.5” Plgs. a todo color en papel bond de 80 grms.

- - - - - - - ---Q 1,050.00

,;3 ' Trifoliar
Impresién de 1,000 panfletos a todo color, tiro y retiro, impresos en papel couche 80 grms
tamafio 9 X 11” plgs.
------------------------------------------------ Q 1,200.00
Unifoliar
Impresién de 1,000 unifoliares a todo color, tiro y retiro impresos en papel couche 80 gms.
tamafo 9.5 x 21 cms.
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2% Anuncio de prensa

S A
Publicacién de anuncio 1/2 pagina a todo color, este medio sera publicado en Prensa Libre, Nuestro
;@ ' Diario y El periddico, seran publicados tres semas los dias lunes viernes sabado y domingo.

Q 4,500.00

Publicacion de cintillo a todo color sera publicado en el Periodico Prensa Libre y Nuestro
Diario, los dias lunes, viernes, sabados, Domingos.

Q 2,800.00
Muppi

Este medio sera publicado a circuito abierto y solamente donde las autoridades de la Fundacion
lo indiquen. Este material sera impreso a todo color, su precio de impresion por Muppis

Q 300.00
Por el derecho de ubicacién en las paradas Q 8,000.00

Separador calendario impresién de 1,000 tiro y retiro a todo color tamafio 2.193 x 8.277
inches. e Q 750.00

Total = o
Q 22,300.00
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'-\_,?’JBiinografia Articulo de Revista Bibliografia de folletos y
fotocopias.
Pellecer Liliana, Cebastian Carlos
Nifios Grandes Hurtado Elena, de Palma Verénika M,
Revista “D” Radiografia del café Fischer Magda
Nuestro Diario, No. (61): 15-17 Técnicas para Validar Materiales
septiembre 2005. Educativos, facultad de Arquitectura,

Programa de Diseno Grafico
Guatemala, 2005: 20

;}
L

Valle Otto, Tobar Margarita
Las técnicas para comprobacion,
Facultad de Arquitectura Programa de
Diseno Gréafico,
Guatemala, 2005: 1-8

Trifoliar informativo de la Fundacién
Margarita Tejada para el Sindrome de
Down. Guatemala, 2005
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) * www.elorigest.com
© www.monografias.com
www.soria.com.
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Alineacion. Situacion del texto respecto
de los margenes.

Banner. Anuncio publicitario en una
pagina web. Tiene la peculiaridad de
ser interactivo ya que enlaza con una
pagina web del anunciante.

Barreras de entrada. Son las dificultades
que enfrenta una empresa al entrar a
un mercado. Cuando una empresa
establecida en el mercado crea barreras
de entrada a competidores tiene una
ventaja. Pueden incluir tecnologia,
restricciones legales, politicas
gubernamentales, etc.

Bleed - Sangrado. Impresion en la que
se dejan margenes en blanco.
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Boceto Bosquejo para mostrar una
idea grafica. El layout suele ser el
primer paso de un boceto. Su costo
esta incluido en la comisiéon agencia.

Borde: Margen de las peliculas
fotograficas no ocupado por la imagen,
frecuentemente esta perforado.

Bosquejo - Rough. Es el primer
borrador de un anuncio, sobre todo en
lo que se refiere a la parte grafica. Se
elabora por parte de una agencia de
publicidad para que el cliente lo evalue.

Campana - Campaign. Es una accion
realizada para alcanzar un objetivo
determinado. Puede tener muchos
componentes, pero relacionados y
orientados en la misma direccion.

7
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_\_,_’JJSaturation Campaign. Se da cuando secundario es complementario del

hay un uso intensivo en un periodo de
tiempo determinado de los medios de
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primario que estad ausente de dicho
secundario: el rojo es complementario

s'; publicidad. del verde y viceversa; el azul del
naranja y el amarillo del violeta.
Campaina de ventas - Sales Campaign.
Consiste en el desarrollo del plan de ventas. Concepto de Marketing - Marketing
Canal de distribucion. Camino o la ruta que ~ Concept Teoria que propone anteponer
P siguen los productos o servicios cuando se [0S intereses y las necesidades de los
mueven del fabricante hacia el consumidor. ~ consumidores a los de la propia empresa.
La satisfaccién de tales intereses y
Cartel - Cartel Se trata de acuerdos ngcemdades debe hacerse mas
tomados entre empresas para fijar un eflcazmente que las empresas
nivel de precios y no permitir una libre competidoras. Este concepto tiene si
o actuacién de la competencia. Estos base en 4 conceptos fgndamgntales.q,ue
2 acuerdos actualmente estan prohibidos son l_a cc.>’ncentra0|o.r?, orientacion,
por las autoridades. coordinacion y rentabilidad.
Colores Base Son los primarios: rojo  contrastado Término que describe un
(7 = magenta, azul = cyan y amarillo. negativo o una copia que presenta una
diferencia en el intervalo tonal superior
Colores complementarios Son los 3 |a normal. La causa puede estar en
que se componen entre si. Un |aemulsién, en el motivo y su iluminacion
@)

7

-




& i - Con tu granito de arena...
F 7 ...construyes mi futuro

&

_\_,_1"30 en el sobre revelado.

Contraste Se refiere al contraste que
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se debe seguir cuando una empresa
cuenta con producto que quiere vender
a un mercado en el que antes no habia

) . competido.
A puede o debe tener una imagen. Es un
impacto conseguido por la presencia
intencionada de elementos dispares en Desarrollo de producto - Product
un conjunto. El contraste se puede crear Development Estrategia de crecimiento
por posicion entre colores, formas, €n la que una empresa desarrolla
;} tonos, proporcioneS, etc. nuevos prOdUCtOS para mercados que
ya atiende. Es la etapa de la vida de
un producto nuevo y en la que se
Copy-Rotation - Rotacion de nvestigan sus caracteristicas y la
anuncios Utilizacion de diferentes agdecuaciéon al mercado. Si son
anuncios durante la misma campafia productos ya comercializados el
publicitaria para mantener atento al  objetivo es prolongar su vida dentro del
5 publico. mercado.
Cuerpo de texto Es el contenido escrito  Diagrama de analisis en red Consiste
de un anuncio en medios graficos, en plasmar, graficamente, un proyecto
w3 excluyendo titulares y subtitulares. complejo, reflejando el tiempo y las
funciones involucradas. Realizando este
, diagrama permite que con sé6lo una
Desarrollo de mercado Estrategia que consulta a un documento, ver las partes
@)
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__,_’)Jde un proceso y el tiempo para realizarlas. como parte de un escenario de

Diseino Es un proceso légico que

investigacion de mercadotecnia. Se
integra entre 6 y 10 personas, el

AT . .
a2 resuelve un conjunto de necesidades mod;a.radord dllscuc;[e tdlre_ctamtgnte
humanas en un marco econémico y cr:]ues lones de R[ro ucto a mvzs |g|ar,
cultural determinado. ace_n pregun as.acerca . e_ ag
necesidades, percepciones, sentimientos
o o L y preferencias de los participantes.
Disefio grafico Es la creacion eficaz
Q de piezas graficas que resuelven
creativamente un fin. Es un medio de Four-Color Process - Proceso de
comunicacion visual, es una disciplina cuatricromia Es un proceso de
que traduce grafica o visualmente una impresiéon que tiene como resultado la
idea en una forma practica, util y impresion en color, de tal manera que
eficiente. Asi pues, se puede definir el  ¢| resultado final se parezca a lo que
_, disefo grafico como un medio de ¢| ojo humano acostumbra ver.
43 expresion que constantemente se utiliza
I para dar a entender graficamente un L
contenido; es un lenguaje expresado Fuentes primarias Son las fuentes que
basandose en imagenes y tiene la  Proporcionan informacion de primera
funcion de comunicar algo especifico. ~Mano mediante encuestas, observacion
2 0 experimientacion.
Focus group Un grupo de personas
pertenecientes a un mismo mercado Fuentes secundarias Son las que
meta, entrevistados por un moderador proporcionan informacién para una
)
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_\_,_l‘ﬁinvestigacic’)n de mercados, pero cuya temas que se consideran de importancia

informacién no fue creada unicamente
con ese proposito. Los censos

para la investigacion.

-y | representan una de las principales |cono Término asociado a la representacion
‘ fuentes secundarias usadas en 4g cualquier imagen.
multiples investigaciones.
Imagen En términos publicitarios y
Grafico Medio de comunicaciébn mercados l6gicos, es un primer lugar
impreso. También se le considera |a representacién visual realizada por
)] formato para representacion de datos  cualquier medio de una institucion,
que adopta muy variadas formas tal es  producto, ser vivo o muerto o de una
el caso de: cuadros, barras, lineas, cosa. Fotografia que en conjunto con
tartas, etc. otras forma una pelicula o video.
Grupos focales los grupos focales es  Impresion Accion y efecto de imprimir
,,;3 una técnica utilizada en la mercadotecnia  en cualquier soporte grafico, desde
i y en la investigacion social. Es una papel a cartén o pelicula fotografica,
técnica de explicacion donde se reune  etc.
un pequeno numero de personas guiadas
por un moderador que facilita las Layout Cuadricula imaginaria que
:,.:j discusiones. Esta técnica maneja divide en espacios 0 campos la pégina
aspectos cuantitativos. Los participantes que se disefia para facilitar la
son conocidos como el grupo objetivo  distribucién de elementos como textos
y hablan libre y espontaneamente sobre ¢ graficos en la misma.
)
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_\_‘_?,JLector — Reader. Es la persona que
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publicacién. A partir de esta cifra se

,.j ha recibido y ha leido una publicacion. fijan las tarifas publicitarias
Lector, Participacion del — Reader .
a3 ’ P . Lectores ocasionales — Pass-On
Response (E. U. A.) Se realiza . .
, . - Readership Numero real de personas
mediante insercion de cupones de L,
que lee una publicacion el cual puede
respuesta que los lectores deben .
. ser superior al de lectores abonados y
rellenar y enviar. : .
al de ejemplares vendidos.
D II;ectdor, ;‘arj.eta gl (sjegvulzlo (:el ~  Lectores por ejemplar — Readers per
ea. er. ervice Lar . € Inserta en Copy Numero de lectores totales que
publicaciones de determinados sectores leen una publicacion
industriales. El lector sefiala los
numeros de la revista de los que desea ]
recibir informacion y envia la tarjeta. ~Lectores secundarios — Secondary
Readership Lectores de una
1 & . s , .
o Lect Readershio N q publicaciéon pero que no estan suscritos
ectores — Readership -um.e’ro €  Sellanilo compran.
lectores totales de una publicacion que
han leido. o _ J
Lectores terciarios — Tertiary Readership
%) L ) Lectores de una publicacién que no la
i Lectores de una publicacion, Media . . P . 9 !
. compran, ni la reciben de alguien conocido,
de - Issue Readership (average) . )
, . sino que acceden a ella por otro método.
Numero medio de lectores que leen una
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’JLectores, Confianza en los — Reader

&

Confidence Estimacion de la respuesta
que tendra por parte del publico.

Lectores, Interés de los — Reader
Interest Nivel de conocimiento de los
lectores de las actividades de la
publicacion.

Logotipo — Logotype Emblema o
simbolo de una compafia o marca.
Sinénimo de logo.

Manual — Manual Documento el cual
tiene las instrucciones del producto.

Manual de ventas — Sales Manual
Documento en el cual muestra las
caracteristicas de un producto para una
posterior venta.
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Marketing estratégico Filosofia que
enfatiza la correcta identificacion de
las oportunidades de mercado como la
base para la planeacién de marketing
y el crecimiento del negocio, a
diferencia del marketing que enfatiza
las necesidades y deseos del
consumidor, el marketing estratégico
enfatiza a los consumidores y los
competidores.

Simbolo Grafismo cuyo objetivo
publicitario es recordar una marca o un
mensaje.

Subtitulares Estos pueden presentarse
dependiendo de la naturaleza del texto,
en varias categorias y su tratamiento
particular va a depender de su
importancia jerarquica. Puede haber
casos de subtitulares con diferentes
categorias que dependeran de la
estructura del contenido del material.
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!"JEn titulos, subtitulos y texto no es

recomendable mezclar tipos de letras
parecidas.

Tamano Describe las proporciones de
cualquier pieza publicitaria en largo,
ancho y alto. Curiosamente también se
aplica para referirse a la longitud de un
spot que no se mide en metros sino en
segundos.

Texto Escrito publicitario que se utiliza
para escribir en el propio anuncio
grafico o para locucién de un spot o de
una cufa. En publicidad se distingue
mucho entre titulares y textos, ya que
van proximos, pero no es lo mismo.

Titular Texto principal que encabeza
una pieza publicitaria y que normalmente
trasmite una parte clave del mensaje.
También puede decirse que el titular es
el texto que encabeza una informacion
de prensa.
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Venta personal Es la venta mediante
el contacto directo con el cliente, este
contacto puede ser cara a cara, telefonico
0 por correspondencia personalizada.
Es una forma cara de venta porque
involucra capacitar y administrar a la
fuerza de ventas, pero el vendedor puede
adaptar su presentacién de ventas
dependiendo del cliente que esté tratando.

Ventaja competitiva Caracteristica unica
de una compania o producto que la hace
ser superior a la competencia.
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' Anexos

e

R 7. ; Los mensajes empleados en cada una de las piezas te motivan a ayudar a la fundacion?
Programa De Diserio Grdfico

Facultad De Arquitectura
Universidad De San Carlos De Guatemala

S.0  No.O iPor qué?.

8. ;Consideras que las imagenes de las piezas graficas tienen relacion con el mensaje?

si. O No. O iPor qué?.

COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS DE DISENO QUE CONFORMAN LA CAMPANA DE PROMOCION
PARA DAR A CONOCER ALA FUNDACION MARGARITA TEJADA PARA SINDROME DE DOWN. DESARROLLO
DURANTE EL PERIODO DE JULIO A NOVIEMBRE DEL 2005
Instrucciones:  Observa detenidamente las piezas que se te dardn y después responde a las preguntas .
correspondientes, marca con una X los circulos y contesta las preguntas abiertas. PARA USO DEL ENCUESTADOR UNICAMENTE
Direccién de casa: No escribas nada aqui
Teléfono: Fecha
Qué edad tienes? Hora
Sexo: Femenino (O Mascutino () Lugar
Observaciones:

iCrees que los textos que se han empleado en las piezas de disefio son legibles?

i O N O iPor qué?,
2. Consideras que la publicacién de la campafia de divulgacién para la fundacién Margarita Tejada, ayudara
a promover o recaudar fondos para la fundacién?
si O N O iPor qué?,
A 3. Crees que el tamafio de la tetra de las piezas graficas, es el adecuado para las mismas?
SiO N O iPor qué,
4. ; Crees que las imagenes usadas en las piezas graficas tienen relacién con el mensaje?
SO N O Por que?
5. ¢Te gustan las imagenes que se emplearon en las piezas?
si O No O Por qué?.
6. ; Crees que los colores que se utilizaron en las piezas graficas son llamativas?

SO No. O Por qué?




