




































































































































































































4.2.3.8. Boceto del volante

Para plasmar en formato digital las
ideas que se tenían del volante, se
estableció el formato de trabajo, ya que
por lo regular el volante tiene un tamaño
de media carta; a decisión de las
autoridades de la Fundación, se diseñó
el mismo en formato horizontal .

En esta pieza se colocaron imágenes
de  las personas especiales, una
imagen de una flor (margarita), el
logotipo de la fundación, la frase del
concepto de la campaña, un cintillo
donde va el eslogan.

entre los colores utilizados en esta
pieza se encuentran: el blanco, azul,
amarillo, negro.

Se utilizó una diagramación asimétrica
con espaciado regular.

Boceto del volante
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4.2.4. Boceto final a validar

“Una vez el cliente ha aprobado el boceto
de presentación, o, después de efectuar
las correcciones, entonces se puede
producir el original definitivo. En términos
tradicionales, esto involucraría la
composición tipográfica, la preparación
de ilustraciones y fotografías a punto
de ser reproducidas.”
(collier cotton, 1992: 11)

La propuesta final de las gráficas se
realizó a todo color, con la finalidad de
tener una mejor dist inción en la
presentación de las piezas de diseño.

Entre los colores que se utilizaron para
todas las piezas gráficas tenemos:
amarillo, azul, negro, y para darle
armonía y contraste a las piezas se les
agregó el color verde, este fue aceptado
por las autoridades de la fundación.

Entre los elementos que conforman las
piezas gráficas se encuentran las
imágenes de los niños, jóvenes y
adultos con Síndrome de Down. Esto
conforma la pieza central del diseño,
por esto cada una de estas imágenes
cumplen con un propósi to para
promover y divulgar a la Fundación
Margarita Tejada y captar nuevos
patrocinadores.

“La tipografía empleada para el titular
y subtítulo son de la familia Romano
Antigua, este estilo está impregnado
de dignidad, clasicismo y tradición, por
lo que se le asocia con mensajes de
carácter histórico, religioso, o, bién,
elegantes y sobrios.”(Paz Mendoza 96: 32)

“Para el eslogan se usó la tipografía
Comic Sean MS, este tipo de letra
transmite, juventud, dinanismo y
modernización.” (Paz Mendoza 96: 80)
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Boceto final del trifoliar tiro Boceto final del trifoliar retiro
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5.2.2.3. Tipográficos

La tipografía que se emplea en los
diferentes mensajes impresos, para la
composición de textos, t i tulares,
constituyen parte de la identidad que se
crea en la integración de un diseño visual,
tomando en cuenta que la selección de
una tipografía, se debe adoptar el criterio
estético y psicológico que transmite la
letra, con la finalidad de que, la misma,
se integre al mensaje que se  desea
transmitir para cada una de las piezas.

Se usó el tipo de letra contemporánea
cooper en los titulares, que en los mismos
son un elemento  que se ubica en lugares
estratégicos dentro del formato de diseño,
y en el titular se colocan los mensajes
principales de la campaña y con la selección
de una tipografía contemporánea, se puede
demostrar f irmeza e importancia.

Y para el contenido se utilizó una tipografía
contemporánea Bookman Oldstyle  en
altas y bajas, que incluye mayúsculas y
minúsculas, con rasgos ascendentes y
descendentes. Este tipo de letra expresa,
sencillez, actualidad, confianza, seguridad.
Para los textos también se usó un
interlineado en el contenido con la finalidad
de lograr legibilidad al lector, además, se
utilizaron márgenes justificados, debido a
que el uso de ellos ayuda a transmitir
orden en el texto.

ABCDEF     ABCDE
abcdef         bcde

ABCDEF            ABCDE
abcde                abcde


























































































