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PRESENTACION

El presente proyecto consistié en realizar una campafia de divulgacion
para la recaudaddn de fondos a benefido de Fundaninos, con la finalidad
de dar a conocer la labor que brinda la institucién, ¥ asi poder minimizar
ia problematica que viven los nifios en alto riesgo.

Fundanifios carece de material grafico; viendo dicha necesidad, surge
la inguietud de desarmollar una campana de divulgacion para dar a
conocer queé es Fundanifos v cudles actividades realiza.

Con dicha campaia, se desea convencer a [as personas, de que los
ninos en alto riesgo también tienen derecho a un futuro mejor, y que en
Fundanifios podran encontrar un lugar donde recibiran ayuda, educacién
¥ sobre todo amor, Puesto que todos tienen los mismos derechos, [0S
nifios en alto riesgo también poseen la oportunidad de tener una vida

mejor.

Al realizar esta campafa de divulgacion, se espera [ograr un mensaje
vial en donde e grupo objetivo participe en las distintas actividades que
Fundarinos realiza vy se puedan convertir en voluntariados o donantes.

Otro aspecto importante es que dentro de la estrategia, al resaltar la
capacidad que tienen los nifios en alto riesgo de amar y de vivir, se
lograra mas oportunidades de vida al ver que todos tienen el derecho
d sUperarse,

C
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CAPITULO 1

Introduccion

El problema que se pretende establecer en este contenido, es acerca de
los nifios y adolescentes que viven o han vivido en 1as calles a consecuendia
del maltrato familiar, ya sea por explotacion sexual o laboral, pobreza,
falta de alimento, de atencion, de amor, de carifio, comprension, por
maltrato fisico o psicologico, v cualquier otra violacién a los derechos
humanos v del nifio, y que causan enormes sufrimientos v repercuten
en la personalidad del pequefio individuo.

Existen varias instituciones, organizaciones y particulares que se han
preocupado por padicipar en [a lucha contra el abuso infantil, mediante
el apoyo que se les brinda a estas victimas, sacéndolos de ias calles,
para brindarles amor, atendion y educacion en su estadia dentro de
instituciones, v también ayudan en la bisqueda de una nueva alternativa
de verdadera vida v nuevos hogares que sean seguros para ellos.

1.1 Antecedentes

Con el objetivo de darse a conocer como institucidn, en enero del 2004,
Fundanifios proyectd en la iglesia Eben Ezer un video acerca de los nifios
de la calle. El reportaie muestra imagenes acerca del abandono v la
necesidad de estos nifios, y como Fundaninos los rescata de tal situacién,
brindéndoles una vida mejor,

Se tuvo la oportunidad de observar dicho video que impacta vidas,
quedando asi la inquietud de colaborar con Fundanifios y ser parte de
la vision de dicha institucion.

Después de diversas visitas a la fundacion, se observd el cambio radical
positive que [os nifios tienen al encontrar amor y atencion dentro de la
institucion.

Fundanifos ha solicitado una serie de piezas de disefio con el objetivo
de dar a conocer |a labor que brindan, v poder asi recaudar fondos
para el sostenimiento de la fundadén.

Las piezas solicitadas fueron: un trifoliar informativo, un
unifoliar informativo, un unifoliar de sefalizacon, un afiche,
una portada para disco compacto, ung etiqueta para
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disco compacto, un gafete, una manta vinilica, un anuncio de prensa,

entre olros.

Es impresionante saber de casos tan dramaticos de maltrato infantit que
los nifios viven v de ¢omo Fundanifios se esfuerza en brindar un hogar
para estos nifos, es por ello que se tiene la plena convicddn del proyecto
a desarrollar.

1.2 Problema
La institucién Fundanifios persigue determinar las razones por [as cuales
muchas familias, que son ia base de [a sociedad, maltratan a sus hijos

y qué impactos negativos causan en [a personalidad de los niios.

Conodendo muchas de las consecuencias v problemas a los que se
enfrentaran estos ninos que huyen a las calles, guienes se convierten en
victimas por ef rechazo, no solamente de su familia, sino, ademas en
victimarios de la sociedad guatemaiteca, se hace indispensable [a labor
de Fundanifios. La elaboracion de una campana publicitaria que logre
minimizar la problematica de los nifos de la calle y que cada uno de [os
estudios sean utiles para avanzar en (a formulacion de estrategias v para
la puesta en practica de medidas efectivas, dirigidas a erradicar, de formia

urgente, el abandono de nifios, y por consecuenda, los nifios de [a calle.

Como estudiante de la Escuela de Disefio Grafico, de la Facultad de
Arquitectura, de la Universidad de San Carlos de Guatemala, cumpliendo
con el pénsum de estudios, &l cual incluye un proyecto de graduacion,
se decidié trabajar en la "Campaiia de Divulgacion para Fundanifios y
para a Recaudacion de Fondos”, proyecto de investigacidn de
comunicacion realizado en la dudad de Guatemala, en el periodo de
julio a noviembre de 2005, el cual pretende colaborar con Fundaninios
en el disefio del material visual necesario para coadyuvar en la solucion
de ia problematica de la nifiez guatemalteca.

1.3 Justificacion
La presente investigacidn pretende evidenciar todos los resultados que
demuestren el problema en nuestra sociedad, sobre todo en los nifios

de ia calle que son rescatados por Fundanifios.

El promedio total de nifos afectados por abuso, se estima en 25.2 por
cada 1000 nifos: 5.7 de esos 1,000 corresponden a abuso fisico: 2.5,
a abuso sexual; 5.4, a abuso emocional, y una vasta mayoria, 15.9, al
rechazo. Condiciones como |a pobreza, nivel educativo bajo,

paternidad o maternidad en personas que como tal no

han consolidado un hogar o que son sciteras, el abuso

FUNDANINOS | 3
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de sustancias psicoactivas, como [as drogas v el alcohal, ¥ otra serie de
factores, se han relacionado con estas agresiones,

Toda persona menar de 18 afios tiene el derecho de ser protegide por
su familia, por las demds personas, pofr su comunidad y por las
instituciones, contra todo tipo de abuso v explotacion. Como pobladion
adulta, se debe reconocer que no se esta realizando lo suficiente en este
momento para asegurar esta proteccion v para svitar que personas
inescrupulosas, a veces lamentablemente los propios padres de familia,
sigan abusandc de ellos.

Con la realizacion de una campana de divulgadon que dé a conocer la
labor que Fundanifios brinda (rescatar a nifios de la calle que son
abusados y maltratados), se podra ayudar a minimizar este tipo de
acciones que actuatmente vive la sociedad guatemalteca.

Actualmente se cuenta con diferentes medios de comunicacion que se
convierten en el recurse clave para transmilir y soludonar la problematica
que tiene la nifiez guatemalteca, en especial los nifios de la calle, y la
institucion, a través de donaciones, tiene [a capacidad de llevar a cabo
la campana de divuigacion que este proyvecto realizara.
Consistird en proyectar la problematica en diferentes medios de

comunicacion para llegar a todo nivel, y poder redibir aportes economicos
para ¢l sostenimiento de la institucion.

1.4 Objetivos de disefio

1.4.1 Objetivo general:

« Disenar una campana de divulgadon a Fundaninos para dar a conoger
la labor que brinda para resolver [a problematica en que viven [os nifios
de ia calle,

1.4.2 Objetivas especificos:
+ Diferenciar a Fundaninos respecto de ofras fundaciones que trabajan
en el tema de apadrinar o adoptar a un nino.

« Lograr patrocinios para los diferentes programas que Fundaninos lleva
a cabo dentro de 1a institucion.

» Motivar a las personas a que formen parte de los voluntariados de
Fundaninos, participando en las diferentes actividades que se [levan a

C

X

cabo para la recaudadon de fondos.

FUNDANINOS | &



.-."'I o "I:i

"CAMPANA DE DIVULGACION PARA FUNDANINOS Y PARA LA RECAUDACION DE FONDOS"

CAPITULO 2
C

X

FUNDANINOS |




CAPITULO 2

2.1 Perfil del diente

Nombre: Fundanifios. Es una institucion legalmente establecida como
fundacion no lucrativa, segin Acuerdo Gubernativo 143, del 14 de
diciembre de 1993

Direccion Of.: 2da. Ave. 11-09, zona 9. Edificio Plaza 2-11, Of. 201,
Direccion Fundanifios: San José Pinula, Aldea El Platanar, Km, 1.7
Tipo de Institucion: fundadon no lucrativa

Nombres de Autoridades:
Manolo Bendfeldt Presidents
Ruby de Asturias Presidenta del Yoluntariado
Pablo Enriquez Vicepresidente
Astrid de Gallardo Secretaria de la Junta Directiva
Vilma Castillo de Bendfeldt  Tesorera
Clarisa de Mansilla Vocal
Carol Velasco Vocal
Misidn

= Promover programas y desarrollar proyedos que mejoren las condiciones
de vida de los nifos de Guatemala en general.

« Promover programas contra el aborto, salvando pequefias vidas.

* Ejercer tutela legal y administrar orfanatos.

+ Lievar el conodimiento de Dios v el amor de Jesucristo, restaurando
las vidas de estos pequefios que han sufrido abandono y maltrato de
parte de sus familias.

Vision:

Brindar amor, atendon y educadon a los nifos en su estadia dentro de
Fundanifios, v brindar una nueva alternativa de verdadera vida y nuevos
hogares que s&an seguros para ellos.

Valores:
Fundanifios maneja valores cristianos, de honestidad, solidaricad,
integricdad, maralidad, lealtad, unidad y fortaleza.

2.1.1 Propésito

El deseo de Fundanifos es rescatar a 105 ninos antes de que lleguen a
las calles, por medio de juzgados de menores. Los entregan a dicha

.

institucion para su cuidado v proteccion.
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2.1.2 Principales actividades
Fundanifios tiene cuatro programas especificos!

* Hogares para los nifios: donde reciben el amor de familia, orientacidn
moral v espiritual, fundada en los valores cristianos.

» Hogares permanentes: (a finalidad es encontrar familia permanente
para los nifos.

« Nifia madre: algunas jovenes deciden ser madres y se les da la

oportunidad de ingresar a la fundacidon juntamente con su bebé.

= Salvando pequefas vidas: basado en el principio de que |a vida es
un regalo de Digs, se ayuda a jovenes gue tuvieron la intencion de
abortar y que han sido convencidas de o contrario.

2.1.3 Objetivos de la institucidn
2.1.3.1 Obijetivo general:

= Brindar un hogar a aquellos niflos que sufren de maltrato infantil dentro
v fuera de sus hogares para mejorar su nivel de vida, ofreciéndoles un
futuro mejor,

2.1.3.2 Obietivas espexificos:

» Distinguir &8 Fundaninos de otras institucionas que trabajan en el tema
de rescatar a un nino de la calle,

« Dar a conocer los diferentes programas que Fundanifios lleva a cabo.

» Atraer a personas para que participen en las diferentes actividades
que Fundanifios realiza para la recaudacién de fondos,

2.1.4 Financiamiento

No se cuenta ¢on ayuda del Gobiemo ni con ayuda internacional; se
mantiene <on ayuda de donaciones privadas de amigos, quienes han
llegado a conoder los hogares v se han identificado con la causa. También
s& cuenta con ayuda de algunas empresas que donan productos, los
cuales se consumen en fos hogares. Se promueven actividades de
recaudacion de fondos, como bingos, rifas, bazares, mercados de pulgas,
a fin de que o recaudado provea de lo necesarnio para la operadion de

los hogares.

FUNDANINOS 1|/
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2.1.5 Grupo obijetiva de la institucién

Fundanifios es una institucion que trabaja en beneficio de los nifios de
Guatemala, al ver la miseria, el abandono v abuso que sufren los nifos
que viven en las calles.

Desde 1991 se formd esta institucion; empezé trabajando en carceles
de menores para llevar esperanza, y fue alli donde se vio en la necesidad
de ayudar a los nifios de alto riesgo y con alto grado de vulnerabilidad,

Ayuda a nifos que viven en las calles y tienen la voluntad de cambiar
sut destino.

Le ensefian a madres adolescentes a terminar sus estudios v a dar el
amor que nunca recibieron, para asi cortar con ese ciclo de negligencia,
Apoya a nifios, generalmente hermanos, que las cortes ha tomadao por
ser objeto de maitratos familiares.

Ayuda a ninos qgue han quedado huérfanos.

« Namero de personas que viven en la institucion: 60 personas.

= Mivel de escolaridad: entran con un nivel bajo; aciualmente tienen un
nivel primario.

» Distribucion por sexo: en la institucion viven 38 nifas v 12 ninos.

+ Formas de entretenimiento: pargues de recreacion o diversion, museos,
restaurantes de comida rapida.

2.1.6 Necesidad de comunicacion visual

Fundaninos fue formada por un grupo de voluntarios, trabajando en
carceles de menores, ¥ llevandoles un mensaje de esperanza vy cambio.
Fue alli donde se vio la necesidad de estos nifios, quienes estan atrapados
en un sistema, queriendo cambiar, pero sin [a posibilidad de hacerio,
ya que el sistema no o permite.

Durante esa época, la Institucion tomod la decision de hacer un programa
preventivo que evite que los nifios en alto riesgo lleguen a las calles, v
terminen en un centro corredtivo que empenre aln mas su precaria situadon.

Los nifios en alto riesgo son aquellos que, debido al abandono, maltrato
v abuso de que han sido objeto en sus hogares, dediden irse a las calles
por no tener alternativa.

%e trabala como apoyo en los juzgados de (a nifez v adolescendia,
donde ceden a los nifios, a fin de poder rescatarlos del
ambiente al que estan explestos.

iy
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El propdsite que Fundaniios tiene, es mostrar una buena imagen, que
perrnita dar un mejor futuro para los nifos y de proyectarse a nivel
nacional e internacional.

En GGuatemala la falta de esperanza y amor es la que ha llevacdo a la
desintegracion familiar, y como consecuenda el abandono y el maitrato
de los nifos.

Es de suma importancia la comunicacion visual & nivel nacional e
internacional para minimizar la problematica que se vive actualmente
respecto a la nifez guatemalteca. Para ello, se ha previsto trabajar una
campana de divulgacidn para Fundanifios, en donde se muestre [
rehabilitacion que han tenido los nifios de la calle, por medio de
fotografias plasmadas en piezas gréficas, como trifoliar, unifoliar, afiche,
portada de disco compacto, etiqueta para disco compacto, gafete, manta
vinilica v anuncio de prensa, para asi invitar a [as personas a ayudar &
la institucion por medio de donativos, ¥ colaborar a disminuir la
problematica social de los nifos de la calle.

Para soludonar esta problemética sodial, Fundanifios se ha comprometido
con el pais a brindarle un mejor futuro a estos nifios, trayendo como
resultado un pais mejor. De alli parte la utilizacion de la frase "Por amor
a un nino y por una Guatemala mejor”, Dicha frase serd utilizada en ia
campahna de divulgacién para enlazar la idea central. Es por elio, la
importancia vy necesidad de las piezas gréficas y del concepto central
de la campafia de divulgacion, para que asi la finalidad del proyecto
se convierta en una realidad.

2.2 Grupo objetivo para la campana

Este proyecto va dirigido a padres de familia, que tengan un ingreso
econdamico estable, para que apoyen a la fundacion con aportes
econdmicos.

Mo necesariamente deben ser personas profesionales dirigiendo una
gran empresa, sino tambieén comerciantes de peguenas empresas.

FUNDANIROS | 9
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2.2.1 Perfil demoagréfico psicografico:
= Edad: de 25 a 60 anos
« Sexo: masculino v femening

« Nivel socioecondmico: clase social trabajadora, comerciante o
empresaria.

» Nivel de educacion: nivel diversificado y nivel superior,
+ Clase social: B, A.
« Ocupacion: comerciantes, profesionales a nivel medio, 0 empresarios,

» Formas de entretenimiento: parques de diversion, museos, ging,
restaurantes, centros comergiales.

2.2.2 Habitos de consumo:

+ 2Qué compran? Ropa para ellos y para sus hijos, accesorios para la
casa, alimentos de consumo, juguetes para los hilos,

» 2DOnde compran? Centros comerciales, tiendas de conveniencia,

» 2Qué prefieren? Instruir y entretener a sus hijos con buenos habitos,
trabajar, aharrar,

+ ¢Que buscan? Bienestar para su familia.

2.2.3 Perfil Geografico

» Lugar donde viven: en la ciudad capitai de Guatemala. Zonas 2, 7, 11,
14, 15, 16 v 17. En los condominios de carretera a El Salvador,

+ Lugar donde trabajan: en empresas del pais 0 en negodos propios.

« Lugar donde transitan; en las principales avenidas y calles de la dudad,
como la Avenida Reforma, Bulevar Vista Hermosa, Carretera a E
Salvador, Periférico, Calzada Roosevelth, entre otros.

&
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CAPITULO 3

3.1 Conceptos fundamentales del tema

Es de suma importandia tener como base fundamental (os conceptos
que seran manejados dentro de la campana de divulgacion,

3.1.1 Trabajo voluntario

Es el desarrolio de un esfuerzo fisico o intelectual realizado de una
manera desinteresada con amor, cuidado, eficacia v voluntad.
(Encarta Microsoft: 1993-2003)

3.1.2 Maltrato infantil

Uso intencionado de la fuerza fisica u omision de cuidado por parte de
los padres o tutores que tienen como consecuendia heridas, mutiladion
o incluso la muerte del nifo. (Encarta Microsoft: 1993-2003)

3.1.2.1 Tipos de malos tratos

Encarta (Microsoft: 1993-2003) sobre tipos de malos tratos dice:
El término maltrato infantil abarca una amplia gama de acciones
que causan dano fisico, emodional © mental en nifios de cualquier

edad. Sin embargo, & tipo de maltrate infligido varia con la edad
del nifio. Los malos tratos en bebés y ninos en edad preescolar
suelen produdir fracturas, quemaduras v heridas intencionadas. En
cas! todos los casos de acoso sexual el agresor suele ser un hombre
v la victima una nifia en edad escolar o adolescente. Sin embargo,
en los Glitimos tiempos estd aumentando el nimero de nifios varones
en edad preescolar que sufren este tipo de maltrato.

Tal vez el tipo mas comin de malos tratos es el abandono, es dedir,
el dano fisico 0 emocional a causa de defidencias en la alimentacion,
el vestido, el alciamiento, 3 asistencia médica o la educacion por
parte de los padres o tutores. Una forma comin de abandono entre
los ninos s la subalimentacion, que conlleva un desarrollo defidente
€ incluso & vedes la muerte.

3.1.2.2 Malos tratos por parte de los padres
Encarta (Microsoft: 1993-2003) sobre malos tratos por parte de los
padres dice:
Los estudios han revelado que la mayor parte de los padres que
abusan de sus hijos, habian sufrido ellos también la
misma situacion por parte de sus progenitores. Algunos
investigadores afirman que este tipo de padres

FuNDANIOS 1| 12
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presentan una personalidad infantil, mientras que otros opinan que
éstos esperan de forma poco realista que sus necesidades psicologicas
sean cubiertas por sus hijos y que al no ver cumplidas estas
expectativas experimentan un gran estrés y se vuelven violentos en
las relaciones con sus hijos. A pesar de este enfoque psicopatologico,
pocos padres de este tipo pueden ser considerados verdaderos
psicoticos o socidpatas, dado que en oftras facetas de la vida
funcionan sin distorsiones sociales y psicologicas.

Casos de malos tratos se dan en todos los grupos religiosos, £inicos
y raciales, y en todas las 4reas geograficas. La gran mayoria de
cas0s de maitrato infantii se dan en las familias con MENos recursos,

mismos derechos fundamentales y libertades plblicas que tienen
los adultos en la mayortia de los paises desarrollados, exige una
proteccion para los nifios contra toda clase de mailtrato y pide para
éstos un nivel de vida adecuado, una buena formacion, asistencia
sanitaria e incluso diversion. La Convencion no es directamente
ejecutoria, pero los gobiernos que la firman v ratifican deben presentar
informes sobre el progreso efectuado en el cumplimiento de tales
objetivos, a un comité de las Naciones Unidas dedicado a velar por
los derechos del menaor.

tal vez debido a la falta de oportunidades educativas para poder  5-1-4 Fundadoén

manejar las frustraciones emocionales y econdmicas. Encarta (Microsoft: 1993-2003) sobre fundacidon dice;

Organizacion sin dnimo de lucro que gestiona fondos y programas
3.1.3 Derechos del nifio para llevar a cabo actividades sociales, educativas, caritativas o
religiosas. Aunque algunas instituciones gubernamentales se
denominan fundaciones, en sentido estricto el término debe aplicarse
tan s6lo a organizaciones no gubemamentaies (ONGs). Las actividades
de las fundaciones las desempefia su propio personal y otras

entidades complementarias que gestionan fondos

Encarta (Microsoft; 1993-2003) sobre los derechos del nifo dice:
En 1989 la Asamblea Generai de la Organizacion de las Nadiones
Unidas aprobd la Convendidn de los Derechos del Nifio, que exige
que todas las medidas adoptadas por un Estado en relacion <on
los nifios deberian tener como consideracion fundamental favorecer
los intereses del menor. La Convencion proporgiona a [os nifios los
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3.1.5 Nifios de la calle de la moralidad: el obieto elegido, el fin perseguido v 1as drounstancias.,
Aunque éstas no puedan cambiar por si mismas la calidad moral

de un acto, si pueden gumentar o disminuir la bondad o malicia del

La ninez que huye del maltrato en sus hogares y dedde vivir en (a5 calles
sin tener techo ni comida. Ninos que viven en la calie en medio de la

miseria, &l abandono y abuso. Muchos de ellos han quedado huérfanos. mismo.
(Encarta Microsoft: 1993-2003) Todas las religiones han desarrollado, de un modo u otro, un chdigo

de comportamiento respecto a sus fieles. Ello no impide que en la
actualidad se reconozea de forma genérica que existe una autonomia
de la moral, elemento que establece qué valores concretos, como
la dignidad del individuo, su igualdad ante la ley o la igualdad de
los sexos, no requieran una sancion especial por un precepto de

3.1.6 Condiencia moral

Encarta (Microsoft: 1993-2003) sobre Conciencia Moral dice:
Término gue denota varios factores esenciales en la experiencia
maral. Asi, ¢ reconodimiento v aceptacién de un prindipio de conducta
obligada se denomina conciencia. En teologia y €tica, el término
hace referencia al sentido inherente de lo bueno y lo malo en las
elecciones morales, al igual que a (a satisfaccion que sigue a [a
accion considerada como buena v a la insatisfacdion y remordimiento
que resulta de una conducta que se considera mala. En las teorias
éticas antiguas, la conciencia se consideraba como una facultad

naturaleza religiosa.

3.1.7 Donacitn

Encarta (Microsoft; 1993-2003) sobre donadon dice:
Acto por el cual una persona (llamada donante) enajena una cosa,

de forma voluntaria, a otra {llamada donatario) que la acepta. La

mental autonoma que tenia jurisdicdon moral, bien absoluta o oMo donacion es un acto a titulo gratuito pues el donante no recibe nada

reflejo de Dios en el alma humana. a cambio como contraprestacion v predisa que el donatario la acepte,

que sus actos sean susceptibles de recibir una calificacion moral, es

decir, gue puedan ser juzgados como buenos o malos, De acuerdo
con la practica tradicional en la teclogia cristiana son tres las fuentes

empobrece al donante y ensiquece al donatario, las
legisiaciones sueien plantear ciertos limites dirigidos
i,
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a prevenir perjuicios que se puede causar a si mismo un donante
irreflexivo. Pero sobre todo, se trata de que prevalezcan frente al
donatario los intereses de terceras personas que pueden verse
perjudicadas por la donacién, comao son los herederos o los
acreedores del donante. Asi, el donante puede donar todos los
bBienes que tenga en su patrimonio siempre gue se resenve (o predso
para su propia subsistencia y no perjudique a sus herederos.
También, para proteger al donatorio, se sueien exigir determinados
requisitos formaies para que la donacion tenga validez: cuando se
trata de un bien mueble, [a donacion se puede realizar de forma
oral pero efectudndose al mismo tlempo la entrega de lo donado,
o en caso contrario se formaliza por escrito, Cuando se trata de un
bien inmueble, suele requerirse que la donacion se realice conforme
procedimiento solemne, como es por ejempio 1a escritura pablica
© notarial.

También es posible que ante determinadas circunstancias la donacion
sea revocada; por ejemplo st el donatario cometiera algin delito
contra la persona, el honor o los bienes del donante, o sl éste tuviera
hijos, aungue sean postumos, despues de la donacion o que resulte
vivo el hijo del donante que éste reputaba muerto en el momento
de donar.

La ley trata también de proteger a terceras personas que puedan

verse perjudicadas por el acto que ha realizado el donante. De esta
forma, se presumen fraudulentas las donadciones formalizadas por
e donante cuando al hacerias no se hayvan reservado suficientes
bienes para satisfacer [as deudas anteriores a |a donacion. Es e
caso de quien, para evitar embargos de objetos valiosos por unas

deudas impagadas, los regala.

Hay varias dases de donaciones.

3.1.7.1 La donacién mortis causa

Es aguella que se hace ante el riesgo de muerte del denante. £] donatario
solo adquiere los bienes donados tras & fallecmiento de aquél. (Encarta
Microsoft 1993-2003)

3.1.7.2 La donacidn modal, con carga u onerosa

Es la que impone al donatario un gravamen que debe ser inferior al
valor de lo donado pues, de lo contrario, no se trataria en puridad de
una donacion. Es &l caso del donante que regala al donatario una finca
pero le exige que entregue todos los afios parte de la cosecha al asilo
de ancianos del pueblo. (Encarta Microsoft 1903-2003)
3.1.7.3 Donacion remuneratoria

La que se hace a una persona por sus meritos o por los A
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Fr

servicios prestados ai donante, siempre que no supongan deudas
exigibles. El donante agradece y recompensa (no paga) 105 servicios
prestados por el donatario (por ejemplo, los obsequios que se ie
entregan al médico que jamas nos quiso cabrar). (Encarta Microsoft
1993-2003)

3.1.7.4 Donacién condicional

Es la que se plantea dependiendo de que ocurra un determinado suceso
dudoso (por ejemplo, cuando se dona un automovil, pero a condicidn
de que el favorecido apruebe todas las asignaturas de la carrera antes
de una determinada fecha). (Encarta Microsoft 1993-2003)

3.1.8 Adopcién

Encarta (Microsoft 1993-2003) sobre adopdidn dice:
Procedimiento legal que permite a un nifio o nifia convertirse en
términos legales en el hijo o hija de otros padres, adoptivos, distintos
de los naturales,
El objetivo primordial de la adopdidn actual es asegurar el bienestar

8 un nifo cuando sus padres naturales son incapaces de educarle.
De esta forma, permite a las parejas sin nifos formar una familia.

3.1.8.1 Consentimiento a la adopdion

El consentimiento de los padres del nifio, o solo de la madre cuando
el nifio es ilegitimo, debe otorgarse antes de que un nifo sea
adoplado. La adopcion no se permite cuando la madre que la
solicita es muy joven. En circunstancias determinadas, una ruptura
en la vida familiar del nifio puede llevar al tribunal a permitir 1a
adopddn sin este consentimiento: en tales casos el nifio se ve fibre
para la adopcion.

3.1.8.2 Emplazamiento
Los nifios son ofredidos a personas que constan en el registro, como
padres potenciales gue desean adoptar nifios. De forma general,
las autoridades locales responsables de [as colocaciones, intentan
asegurarse de que los aspirantes a ser padres adoplivos propordonen
una <asa gue sea apropiada para el nifo, tanto en el orden fisico
como el emocional. La edad es un factor importante, va que se debe
tener en cuenta que 1as personas que por su edad va no pueden
tener hijos, pueden tener mas dificultades en educar al nifio que
atros, al igual que ei hecho de su mayor riesgo de muerte antes de

que e nino alcance la mayoria de edad. Q

debe vivir con sus padres adoptivos durante trece

Lina vez gue el nifo esta destinado a |a adopdon,
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semanas antes de que un tribunal apruebe la orden de adopcion.
Si ha sido previamente criado, el nifio debe pasar doce meses con
los padres adoptivos. Ninguna adopcion es posible hasta que el
nifio tenga seis semanas: en este periodo no es extrafio que [as
madres que han considerado la posibilidad de la adopcion

decidan quedarse con el nifio.

3.1.8.3 Guardianes

Un ninc huérfano no seguira, de forma habitual, ei proceso de
adopcion. Los padres o |la madre de un nifio ilegitimo pueden prever
mediante testamento o escritura la eleccion de un guardian en el
caso de sus muertes. El guardian obtiene asi todos los derechos v

deberes de los padres.

3.1.8.4 Acceso 2 la informacion

Leyes recientes han aceptado la posibilidad de que los nifos
adoptados quieran conocer a sus padres naturales, v, en consecuencia,
se les permite obtener informacion cuando alcanzan la mayoria de
edad sobre el origen de la adopdion. La cuestion reside por completo
en las manos del nifio, puesto que los padres naturales han renungiado
a todos sus derechos; sin embargo, los padres naturales pusden
dejar su direccion actuat en un registro para facilitarle la pista al nifo
si éste decide encontrarlos.

3.1.8.5 Tramites legales

La adopcion entrana la ruptura de los 1azos del adoptado con la
familia de origen y su ingreso en otra.

Se suele exigir para cada adopdon un tramite judicial o administrativo
en el gue se comprueban [os consentimientos del adoptante v su
conyuge (los de marido ¥ mujer en la adopcion conjunta, qgue
generalmente estd solo permitida a las parejas casadas; as
excepciones, sin embargo, son crecientes: por gjiemplo, en las
comunidades autdonomas espafiolas del Pals Vasco vy Mavarra se
permite [a adopcion a las parejas de hecho homosexuales), el de
la persona que va a ser adoptada mayor de catorce afios, el de los
padres dei menor gque va a ser adoptado o el del tutor, en su caso,
salvo sl se trata de menores abandonados. Oira el juez al menor
de 14 anos si tuviere suficente juicio, v previo dictamen del ministerio
fiscal autorfzara o denegara la adopcion, segin la orea conveniente
0 no para &l adoptado. Aprobada judicialmente la adopdion, y se
otorgara escritura plblica que se inscribird en &l Registro Civil
correspondiente.

La adopcitn crea entre adoptante v el adoptado un vinculo idéntico
al de la filiacion par naturaleza, to que implica la
desaparicion de esta reflacion entre los padres y

parientes naturales y el adoptado. 3
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3.1.9 Educacidn 3.2 Conceptos de disefo

Encarta (Microsoft: 1993-2003) sobre educadon dice: 3.2.1 Campaiia publicitaria

Presentacion sistematica de hechos, ideas, habilidades y t&cnicas a www.sistenet.com/Molina/ (libro 2, capitulo 13) sobre campaia publicitaria
los estudiantes. A pesar de que (o5 seres humanos han sobrevivido

y evolucionado como espedie por su capacidad para transmitir

dice:
Asi como campana en general s entiende como un conjunto de
eventos programados para alcanzar un obietivo, campana publicitaria
es |a totalidad de los mensajes que resultan de una estrategia
creativa; dicho de otra manera, es la suma de todos los esfuerzos
publicitarios que una empresa hace en una situacion determinada
de la vida de un producto.

conodimiento, la ensefianza {(entendida como una profesién) no
aparece hasta tiempos relativamente recientes, Las sodiedades que
en la antigiiedad hicieron avances sustanclales en el conodimiento
del mundo que nos rodea y en la organizacion sodal fueron solo
aquellas en las que personas especialmente designadas asumian

la responsabilidad de educar 4 los jovenes, Una campafia puede ser una cufia de radio, emitida una sola vez,

0 pueden serio miles de cunias repetidas durante anos. Una campaiia
puede constar también de seis comerciales de television pasados

3110 don dostientas veces cada uno; veinte avisos de prensa, afiches, volantes,
Divertir, alegrar o deleitar. Actividad de suspension de la clase para cufias de radio, calcomanias, habladores, envios de correo directo,
descansar. (Oceano, 2000:1567) avisos de revista.

Lo que hace que un grupo de mensajes constitlya una campana, es
su origen en la misma estrategia; nada mas.
Tedo o que se refiere a las campanas se puede entender a partir

de la estructura de 13 astrategia y del modo como C/
funcionan las piezas publicitarias, que de ordinario X
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se relacionan entre si en campanas mas o menos complelas, para lograr combatir la droga, fomentar [os cuidados ecoldgicos, etc.; cuando
una accion de conjunto. son patrodinadas por una empresa, generaimente se debe a que

¢sta intenta retornarle a la sodedad parte de los beneficios que ha
Hay varios tipos de campana. obtenido.

3.2.1.1 Propaganda
3.2.1.3 Institucional o de imagen

Cuando no hay un interés econdmico explidto de por medio, se
habla de la propaganda, es decir, del tipo de campana que promueve
ideas, personas, ideologias, credos. La mal llamada publicidad
politica (en realidad propaganda politica) cabe en esta dase, asi
como las campafias de legalizacion del aborto, discriminacién v
eliminacién de los fumadores o incremento de [a devodidn por un

Algunas de sus manifestaciones pueden confundirse fadiimente con
las civicas, pero las diferencia el tener un interés comercial. Se hacen
porque las empresas desean que la gente tenga de ellas una imagen
favorable, para obtener actitudes positivas hadia [as mismas o hacia
sus productos. Invitan a creer en valores empresariales, bien sea
directamente (nuestro credo es la calidad), o por asodiacion con

santo.

obiras socalmente apreciadas (respaldo a [a cultura, patrocinio de
lucro o por empresas que s colocan en un papel similar. Con - Politicos: cuando s¢ intenta presionar al gobiemo o a grupos de
comunidad o caritativas, u otras asodiaciones, buscan cambiar que la beneficlen, o de contrarrestar algunas adversas, de tener a
acitudes masivas mediante la oferta de satisfactores diferentes a un la prensa de su lado, de buscar votos gremiales o para un politico
producto rentable: cultura, turismo, rehabilitacion de minusvalidos, favorecedar de sus intereses, etc.
patriotismo. Sus fines son altruistas, invitan a obrar, 8 congregarse - Econdmicos: para conseguir crédito o vendedares (:/

airededor de causas importantes para conglomerados sociales:
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colocar acciones, prevenir reacciones por alzas de precios. ofro tipo de intermediarios.
Sociales: para felicitar a alguien, hacer crecer el ego de algin

empleado, celebrar aniversarigs © premios. LT REm

Mercadeo disfrazado: para fortalecer indirectamente [a imagen de Con &l fin de abaratar costos, se amparan grupos de productos de
los productos amparados por una empresa; evadir restricciones la misma empresa bajo la sombyilla de un sdio mensaje (tampaias
sabre publicidad, ebc umbrelia); generalmente disminuye mas la efectividad que la inversion:

: la imagen total es confusa y la mortal extension de linea puede
3.2.1.4 Industrial o genérica _
surgir en cualquier momento.

Elaborada para un grupo de fabricantes o comercializadores de un . .
En algunas casos, sin embargo, la campaiia de productos en conjunto

puede conducir @ resultados positivos: ofertas promocionales,
3.2.1.5 Cooperativa satisfactores complementarios (crema para la afeitada, locion,
maguina) y otros pocos Casos.

producto comin: la leche, los seguros, los articulos mejicanos.

Se realiza para varios productos que se acompanan entre si por
cualauier razon: la empresa vy la cadena distribuidora o un almacén,  3.2.1.8 Individuales, para bienes de consumo

un licor y su mezclador. . :
Se realizan para satisfactores concretos, bien sean productos o

3.2.1.6 De marca o corporativa servicios: una clase de jeans, de dearrillos, de cuentas corrientes o

_ de gaseosas.
(gira alrededor del nombre de un fabricante o generador de senvidos,

o de sus producdios tomados en forma coledtiva, con el fin de fortalecer  3.2.2 Medios de comunicadidn

la marca que ios respalda. Es espedaimente aproplada para empresas wunw.sistenet.com/Molina/ (libro 2, capitulo 8) sobre medios

que llevan sus productos o servidos a traves de [a atencion personal de comunicacion dice:

de vendedores, pues les abre las puertas, de importadores o de Comunicar es pasar informacian. Entre los factores
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de mercadeo que maneja la empresa para construir ¢l producto, la
publicidad es el explicitamente destinado a las comunicaciones con
el mercado, sin que [os otros dejen de cumplir relativamente con
esa funcién,

La publicidad usa los medios de comunicagion masiva como parte
esencial de sus mensajes, para llevar informacion persuasiva a los
mercados de la empresa. Mientras una pieza no se difunda, no existe
mensaje, Cuando se piensa aigo, o se tiene un arte final en [a pantaila
del computador, no se ha generado todavia comunicacion: hay que
establecer contacto con un receptor. Sin medios no existe publicidad,
Como en todo proceso de comunicacion, los medios que usa la
publicidad son portadores de la comunicacion entre el emisor y el
receptor, soportes fisicos que permiten que los mensajes (leguen del
uno al ofro.

como metralletas descontroladas, a 1os receptores, Y hay mucho de
verdad en eso, pues estos medios son poco precisos; llegan a
personas no buscadas por el emisor; en lugar de ir 2 un auditorio,
0 conjunto coherente, van a [a masa; v ésto ocurre, en menor grado,
aun con los sisternas méas perfectos, como los manejados con bases
de datos, que se han puesto de moda precisamente porque se
acercan a la supresion del desperdicio en los contactos,
Para liegar a numerosos prospectos con ¢ mismo mensaje personal,
es necesario repetir muchas veces la misma informacion. Los medios
la repiten masivamente. Esta ventajosa posibilidad puede convertirse
en una trampa pues, como Norma general, en tanto un medio (legue
a una mayor cantidad de gente, mas dificil es personalizario. Por
es0, dia a dia aumentan los controles para hacerlos mas selectivos.

3.2.2.2 Medios impresos
« Periddico:
Stanton (1980:489) sobre periddicos dice;
Pueden utilizarse para cubrir una dudad o diferentes centros urbanos.

3.2.2.1 Medios de comunicacidn masivos y selectivos
www sistenet.com/Molina/ (libro &, capitulo 8) sobre medios de
comunicadon masivos y selectivos dice:

Los medios de comunicacion que llegan a grandes grupos po<o
diferenciados de receptores, se llaman masivos. Esta denominacidn
puede confundir, pues a [a palabra masivo le caben significados
que implican despersonalizacion: parece que quisieran abarcar,

También dan al anunciante una cobertura amplia en ¢l mercado
local debido a que casi todo el mundo lee periddicos.

Este medio ofrece una oportunidad para usar una

cantidad suficiente de color y [os costos de prospecto
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son bajos. Son Gtiles si el anunciante desea presentar su mensaje
al mercado con frecuencia.

+ Revista:
Stanton (1980:489) sobre revista dice:

Es un medio excelente cuando una impresion de alta calidad v color
se desea en un anuncic. Puede usarse para alcanzar el mercado
nacional a un costo relativamente bajo. A traveés del uso de las

» Mupie:

Stanton (1980:490) sobre mupie dice:
O publicidad exterior. Es un medio altamente flexible y de costo
muy bajo, Dadoc que alcanza virtualmente a toda la poblacion,
reditia en forma bonita y amplia cuando se utiliza con productos
de consumo que requieren solamente un pequeiio enunciado de
ventas. Es excelente para el tipo de recordatorio de publicidad v
lleva el impacto del gran tamano v el color.

revistas de clases, un anunciante es capaz de ilegar a una audencia
selectiva con un minimo de desperdicio en circulacion, La revista se
lee por lo general con tranquilidad, en contraste con la prisa con  3.2.2.3 Medios audiovisuales

que otros medios impresos son leidos. » Radio:
Presta servicio a los mercados locales y ofrece una cobertura local amplia
* Correo directo: para todos los anundantes v ademas es muy selectiva. La radio constituye
Stanton (1960:490) sobre correo directo dice: un medio de publicidad relativamente barato, Es un medio bastante

Es probablements el méas personal y selectivo de todos los medios.  flexible, en el sentido que los anuncios se pueden entregar muy cerca
Debido a que llega al mercado con el cual el anunciante desea de la fecha o la hora de vencimiento. (Smith, 1984:545)
establecer contacto, hay un minimo de desperdicio en circulacion,
Como un resultado, la publicidad por correo directo crea por si = Televisién:
misma su propla circulacion y atrae a sus propios lectores.  Smith (1984:544) sobre television dice:
Es el medio de comunicacion de mas rdpido desarrollo. ’)
Liega virtualmente a todos [os consumidores meta. 3 -
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La television ofrece una flexibilidad geografica v su ventaja s notable arganizaciones.

porque logra comunicar un mensaje tanto a la vista como al oido, Todo lo que se haga para promover una actividad, desde e momento
de donde, su impacto es impresionable. La desventaja evidente de que se congbe la idea, hasta el momento que los clientes comienzan
la television es su costo. a adaquirir el producto o servicio en una base regular.
3.2.4.1 Mercadeo socdial

i_oiabaoracion, ejecuddn v control de programas encaminados a influir

3.2.3 Publicidad creativa

(www.mercadeo.com/glosario) sobre publicidad creativa dice:
Cualquier forma pagada vy no personal de presentacion y promodion  |a aceptacidn de ideas soclales, qgue requieren consideraciones sobre

de ideas, bienes, o serviclos por un patrocinador identificado.  la planeacion del producto, su precio, su comunicadon. su distribucion,

Conjunto de medios que s& emplean para divulgar o extender la vy su investigacion del mercado. (www.mercadeo.com/glosario)

noticia de las cosas o de los hechos, forma de comunicacion social

que da a conocer un servido o un producto Incitando a su uso ©

consumao. 3.2.5 Color
(Oceano, 2000:397) sobre color dice:
En artes graficas, para producir los colores se emplea la técnica de
3.2.4 Mercadeo

la cuatricromia. Se utilizan tramas ligeramente desplazadas en

(www.mercaden.com/glosario) sobre mercadeo dice: amarillo, ¢yan, magenta y negro, de manera que ¢ada imagen se

Conjunto de actividades humanas dirigidas a facilitar y realizar
intercambios.

Proceso de planear y realizar la concepcidn, fijacion de precios,
promocion v distribucion de ideas, bienes v servicios que producen
intercambios que satisfacen |os objetivos del individuo y de las

descompone en otras cuatro que al superponerse reproducen sus
colores reales. En la pantalla de televisor hay una trama formada
por trios de puntos luminosos verdes, azules y rojos.

Cuandos estos puntos se iluminan se obtiene la imagen

en color por sintesis aditiva. 3z
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3.2.5.1 Aplicacién del Color en el Disefio puramente subjetivas v debidas a la interpretacion personal, todas
las investigaciones han demaostrado que son corrientes en la mayoria
de los individuos, v estan determinadas por reacciones inconscientes

de estos, v también por diversas asociaciones que tienen relacidn

(www.arghys.com/color) sobre la aplicacidn del color en el disefio dice:
Parece haber general acuerdo sobre el hecho de que cada uno de
los colores posee una expresion especifica.

Mo solo la apariencia de un color depende erandemente de su <on la naturaleza.

-El color verde es un color de gran equilibrio, porque esta compuesto
por colores de la emodon (amarillo  calido) v del juido (azul frio)
y por su situacion transicional en el espectro, Se lo asocia con las
personas superficiaimente inteligentes y sociales que gustan de la
vanidad de la oratoria vy simboliza la primavera y la caridad. Incita
al desequilibrio v es ¢ favarito de [os psiconeuroticos porque produce
reposo en el ansia y calma, también porgue sugiere amor y paz y
por ser al mismo tiempo el color de ios celos, de la degradacion
moral v de la locura. Significa realidad, esperanza, razon, logica v
iuventud. Aquellos que prefieren este color detestan la soledad vy
buscan la compania. Mezclado con blanco expresa debilidad o
pobreza, Sugiere humedad, frescura v vegetacion, simboliza la
naturaleza y el credimiento.

contexto en &l espacio y en el tiempo, seria también necesario saber
a que finte predso se hace referendia, a que valor de daridad, v a
que grado de saturacion,

3.2.5.2 Psicologia del color

www.arghys.com {psicologia/color) sobre [a psicologia del color dice:
A todos nos sensaciona el color y cada uno tiene sus propias ideas
sobre antipatias o simpatias, gusto o desagrado sobre aquel o este
color, pero de manera general, todos percbimos una reaccion fisica
ante la sensacion que produce un color, como la de frio en una
habitacién pintada de azul o la de calor en otra pintada de rojo. En
la psicologia de los colores estan basadas certas refaciones de estos

<on formas geometricas y simbolos, y también la representadon ) cofor rojo se lo considera con una personalidad extrovertida,

Heréldica. Los colores calidos se consideran como estimulantes,
alegres y hasta exctantes y los frios como tranquilos, sedantes v en
algunos casos deprimentes. Aunque estas determinaciones son

que vive hacia afuera |, tiene un temperamento vital,
ambicioso v material, v se deja llevar por el impulso,
mas gue por la reflexion. Simboliza sanere, fuego,
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calor, revolucion, alegria, accion, pasion, fuerza, disputa, desconfianza,
destruccion e impulso, asi mismo crueldad y rabia. Como es el color
fue requiere [a atencion en mayor grado ¥ el mas saliente, habra
que controlar su extension e intensidad por su potencia de excitacidn
en las grandes areas cansa rapidamente. Mezciado con blanco es
frivolidad, inocencia, y alegria juvenil, ¥ en su mezcla con el negro

estimula la imaginaddn v sugiere dolor, dominlo v tirania.

3.2.6 Diagramacion

Es la técnica que nos ensefa como se distribuyen y ordenan las palabras
escritas y las imagenes en un texto o medio de comunicadion. Una mala
diagramacién hace que se pierdan los objetivos propuestos a traves
del medio. Una buena diagramacion ayuda a comunicarse con otras
personas. (www.umce.cl/cuaderno 08/images/diagramal.gif)

Los elementos que se ordenan en una diagramacion son: titulos, textos,
irmagenes, colorido y ple de imprenta.

El orden ayuda a comprender en mejor forma los mensajes y atrae la
atencion del pablico, (www.umee.cl/cuaderno 08/images/diagramaZ.gif)

3.2.6.1 Tipos de diagramacion

(www.umee cl/cuadernc_08/images/diagramal.gif) sobre tipos de
diagramacion dice:

- Lineal: se representa sélo por medio de lineas.

- Lateral; estd al lado de una cosa.

- Diagonal: recta que une dos vértices de distintas caras.

- Sinuosa: tiene ondulaciones o recodos (dngulos).

- Central: esta en el centro.

Todos estos tipos se pueden enriquecer si se ubica la imagen
separada o cortando el texto,

3.2.6.2 Partes de diagramacion

(sisbib.unmsm.edu.pe/BibVirtual/libros/comunicacion/Fundamentos
de diagramacion/cap_4.htm) sobre las partes de diagramacion dice;
-Verticalidad y Horizontalidad: El hombre desde que nace busca
identificar e identificarse con su entorno, lo modifica si es necesario
para lograr &l confort. Asimisma, su necesidad de vincularse fisicamente
con el entorno 1o lleva a trasiadarse de un lugar a otro de manera

frecuente sobre esa superficie operandose una reladon Q
3

con el concepto de horizontalidad. Fstas dos manetas
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de vincularse con el entorno, verticalidad y horizontalidad, son los
ejes del equilibrio que, para el caso que queremos abordar, (o
consideraremaos como el equilibrio visual,

Dice Kandinski de la verticalidad: «... 5 la forma méas limpia de la
infinita v calida posibilidad de movimiento...»; v de [a horizontalidad
agrega: "fria, susceptible de ser continuada en distintas direcciones
sobre el plano”.

3.2.7 llustracion
(www.nikelaos.com/photo/intro.htm) sobre ilustracién dice:

Las iflustraciones utilizadas en la publicidad suelen constar de fotografias,
gréficas, diagramas, reproducciones de pinturas, dibujos, caricaturas v
cualquier otro tipo de dispositivo visual que acompane a a redacdion
del texto. Esos recursos sirven para atraer la atencion, despertar el interés
y el deseo, o incluso provocar la accidn deseada,

3.2.7.1 Caricatura

(www.ull.es/publicaciones/ latina/2001/latina4 Dabr/102cabreuvii.htm)
sobre carfcatura dice:

Es un género iconogréafico de opinidn, a través del cual el autor
presenta la interpretacion de algo gracias al auxilio de recursos
psicolégicos, retdricos yfo plésticos, potenciados muchas veces por
un texto breve. Ademas, tiene un propdsito critico v a veces editorial.

Hasta en una linea simple o "pura” un dibujante puede expresarse
y transmitir diversas sensaciones. En |3 caricatura, el autor "valoriza™
mas [a linea al hacerla gruesa o fina,

De manera que después de decidir el tema sobre el cual va a versar
su trabajo -0 de |eer atentamente un articulo o ¢onica para ilustrar
su esencia a través de una caricatura-, e da forma grafica a su
pensamiento luego de tener claridad sobre como va a plasmarlo en
s obra. Este proceso implica valoracion, pero ademas analisis v

reflexion, es dedir, supone una interpretadaon.

3.2.7.2 Fotografia

{www.nikelaos.com/photofintro.htm) sobre fotografia dice:

Es un lenguaje, una técnica y un arte, Es un modo de caplar v exponer

graficamente la realidad visual. Cada foto €5 un
fragmento, un recorte de realidad interpretada con Q
nuestra mirada a través de la camara.
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como algo corriente, algo cotidiano puede convertirse en algo
fascinante cuando lo miras desde un punto de vista personal,

La fotografia permite desvelar eso que siempre estuvo ahi, explorar
y congelar momentos unicos, expresiones y detalles que nos rodean
y que estan cargados de belleza, llenos de misterio, v repletos de
sienificado.

La ventaja de utilizar una fotografia en una pieza grafica es que
muestra la realidad de las cosas y puede proyectar un momento
fascinante. Es mejor utilizarla cuando se tiene como fin el dar a
conocer una situacion verdadera,

3.2.7.3 Diagramas

Representacidn grafica de las relaciones entre varias magnitudes.
Disposicidn de los elementos de alguna cosa. (Océano, 2000:518)

3.2.7.4 Dibujo

Delineacidn, figura o imagen ejecutada en claro y 0sCuro, que toma
nombre del material con gque se hace. (Océano, 2000:520)

3.2.8 Tipografia

(www.desamolloweb.com/articulos/images/diseno/7 fintra_2 gif) sobre
tipografia dice;

El mejor medio de transmision de ideas a un gran numero de
personas es por excelendia la palabra escrita, lo que hace que los
contenidos textuales en una composicidn sean tanto mas importantes
cuanto mas informacion se desea transmitir, El disefiador gréfico
debe emplear las letras en Una composicidn tanto para comunicar
ideas como para configurar el aspecto visual de la misma, siendo
necesario para ello conocer a fondo los diferentes tipos existentes
¥y 5us propledades, conocimientos que se agrupan en la ciencia o
arte de la Tipografia. Se denomina Tipografia al estudio, diseno vy
dlasificacion de los tipos (letras) y las fuentes {(familias de letras con
caracteristicas comunes), asi como al disefio de caracteres unificados
por propiedades visuales uniformes.

3.2.8.1 Eleccion de tipografia

{wuw.desarrolloweb.com/articulos/images/disenc/7 /disenic 1 gif) sobre
eleccion de tipografia dice:

Todo disefiador debe tener la habilidad de analizar, explorar y
reconocer las caracteristicas conceptuales, formales, histéricas y
técnicas de los diferentes tipos de letras. Cada familia tipografica

tiene sus propias caracteristicas y su propia
personalidad, que permiten expresar diferentes notas
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visuales, unas mas fuertes y otras mas sutiles, unas mas refinadas
¥ ofras mas toscas, unas mas geométricas y olras mas organicas,
por lo que la seleccidn de las familias pograficas a usar en una
composicion debe hacerse con un amplio sentido de la
responsabilidad, Para lograr una composicion tipografica adecuada,
es necesaria una correcta seleccién de las familias tipogréaficas a
utilizar, teniendo en cuenta su legibilidad, sus proporciones, el
contraste entre o5 trazos gruesos v delgados, la existenda del remate
o su falta, su inclinacion y su forma.

La eleccidn del tipo mas adecuado depende en gran medida del
tipo de mensaje al que va enfocada la composicion, En algunos
€asos necesitaremos un lipo de letra refinada, elegante o delicada,
mientras que en olros necesitaremos letras sobrias v macizas .

En general, las familias de origen romana, con serifas de pie, fundonan
mejor como tipo de lectura en imprenta, Por el contrario, las de palo
s€¢o o sin serifas, dan mejor resultado en monitores v pantallas,
sobre todo cuando hablamos de resoluciones bajas.
El factor mas determinante sobre la eleccion de una fuente debe ser
su legibilidad, propiedad derivada del disefio mismo de |os tipos
de letra, especialmente importante para textos largos. Para blogques
de texto méas cortos tenemos mayor libertad de elecdién, y para los
titulos podemos emplear la fuente que queramos, en funcidn del

espiritu del documnento v la sensadén que nos interese crear, Para
la pantalla, algunas fuentes sans coma Verdana o Tahoma ofrecen
oOptima legibilidad. Las fuentes ormamentales o caligraficas no deben
emplearse mas alla de unas pocas lineas, puesto que serian causa
inmediata de fatiga visual.

3.2 8.2 Variantes de una fuente

(www.desarrolioweb.com/articulos/images/diseno/7/disenlo_5 .gif) sobre

variantes de una fuente dice:

Generalmente, cada familia tipografica dispone de una serie de
variantes de sus letras, que pueden ser utilizadas para proporcionar
varledad al texto y para particularizar en el mismo certas palabras.
Estas variantes se obtienen por modificacion de alguna de las
siguientes propiedades:

-Grosor del trazo: la pesadez o ligereza de |os trazos que componen
los tipos afectan a su legibilidad. Segin el grosor del trazo, una |etra
puede clasificarse en “"extrafina”, "fina”, "redonda”, "negra” y
"supernegra”. En los tipos demasiado pesados |os ojales se |lenan

y desaparecen, mientras que la tipografia demasiado
fina puede no distinguirse faciimente del fondo. Por O )
Y o
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lo tanto el disenadeor tendrd que utilizar para textos extensos un
grosor adecuado o normal de tipografia y hager uso de distintos
grosores en momentos puntuales. Por ejemplo, utilizar un grosor
contrastado sirve para destacar un parrafe dentro del texto,

-Proporcion entre ejes vertical v horizontal: seglin sus valores relativos
obtenemos las variantes redonda (cuando son iguales), estrecha
(cuando e horizontal es menor que el vertical), ¥ expandida (cuando
el horizontal es mayor). Las tipografias estrechas son efectivas cuando
hay abundanda de texto v debe ahorrarse espado. Pero se disminuye
la legibilidad cuando las letras son demasiado estrechas
(condensadas) o demasiado anchas (expandidas). La condensadion
es adecuada cuando debemas ulilizar columnas estrechas.

-Inclinacion del eje vertical:nos proporciona la variante italica o
cursiva de una fuente, sirve para resaltar una parte del texto, mas
que para formar bloques de texto, y debe usarse con prudencdia,
porgue una gran cantidad de caracteres indlinados en &l texto dificulta
la lectura,

-Tamafio de la caja : aumentando el tamano respecto a la caja baja
obtenemos las mayisculas. Todo el texto escrito en letras mayisculas

no solo consume mas espado, sino que también hace mas lenta la
lectura. La minlscula o caja baja llena el texto de sefiales creadas
por la abundancia de las formas de la letras, trazos ascendentes y
descendentes y formas irregularas, sin embargo el mismo texto en
may(scula pierde estas sefiales, tan (tiles para facilitar la lectura.

g)
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CAPITULO 4

4.1 Concepto de disefio

Cuando se trata del maneio de una campana de divulgadion, ¢ada picza
debe mantener un mismo concepto v guardar uniformidad en el desamolio
de la misma.

4.1.1 |dea central

Zomo idea central para trabajar la campaiia de divulgaddn, se propone:
"brindar AYUDA a Fundanifios”, a través de donaciones materiales o

bien por medio de la colaboracion de personas voluntarfas.
4.1.2 Concepto complementario

En Guatemala, la falta de AMOR v ESPERAMZA es la que ha llevado a
la desintegracion familiar, v como consecuenda el abandono y el maltrato
de [os nifios. Es por ello que se utilizara estas dos palabras como

concepto compliementario en la campana de divulgacion.

Para soludonar esta problematica sodal, Fundanifos se ha comprometido
con el pais & brindar un mejor futuro a estos nifos trayendo como
resuftado una Guatemaia mejor. El loeotipo de la campana de divulaadion

tendrd como texto el eslogan “Por amor a un nifio y por una Guatemala
mejor”, Dicha frase serd utilizada en todas las piezas graficas,

4.1.2 Codigos lingiiisticos

Las palabras a utilizar deberan remarcar [a idea central de la campaiia
de divulgacion "brindar AYUDA a Fundanifios”. Seran frases sencillas y
faciles de memorizar, con el objetivo de saturar la mente del grupo
objetivo, tales como: "Ayudame a CRECER", "Fundanifios, amor v
esperanza para los nifios” y "iiNecesitamos tu ayudall”,

4.1.3 Codigos de color

El material grafico a trabajar deberd combinarse con el color verde
pantone 634 U, que denota esperanza y es el color que identifica el
logotipa de [a Fundacion, junto con & rojo warm red que denota amor,
palabras que son &l concepto complementario de la campana, Se
utilizaran diferentes tonalidades del verde y rojo en la diagramacdion de
cada pieza, con ¢l fin de combinar los dos colores, Esta deberd ser
atractiva v sobria a la vez. Algunos titulares deberan ser de color blanco
para no saturar la pieza grafica. El logotipo de Fundanifios deberd
colocarse en todas las piezas en verde pantone 634 U, La

fotografia de cada materdal erafico debera ser a full color.

h
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4.1.4 Codigos tipograficos

La tipografia a manejar en el titular de cada pieza serd "Zapfino” v
"Lemonade”. "Zapfino” s un tipo de letra caligrafico que proyecta una
sensacion de suavidad, v el "lemodade” es un tipo infantil que muestra
la escritura de un nifio. El propdsito de unir [os dos tipo de letra en ¢l
titular es para asi combinar la suavidad con la nifiez. E! titular serd escrito
a 25 puntos para asi resaltarlo. Los textos siguientes seran escritos con
¢l tipo de letra "Lemonade” tipografia infantil, para indicar que son los
nifios quienes estan pidiendo ayuda.

4.1.5 (bdigos iconicos

Todas las piezas graficas tendran como imagen principal a 195 nifos
que han sido rescatados de las calles; se utilizaran fotografias en las
Cuales personas mayores estan ayudando a los nifios a realizar una
actividad, dandole mayor enfogue a 105 nifos.

4.1.6 (bdigos formato

Utilizar el medio impreso es de suma importandia por la amplia cobertura
£n el mercado local, por su aita calidad de impresion y por su <osto
refativamente bajo. Es por ello que en esta campana de divuigadion se
trabajara; un trifoliar (8.57 x 11", un unifoliar informative (8.5 X 3.757),

un unifoliar de sefalizacion (8.5 x 3.73"), un afiche (12" x 18"), una
portada para disco compacto (4.75" X 4.75"), una etiqueta para disco
compado (45" x4.57), un gafete (2.57 x 3.57), una manta vinilica (0.860mt.
x 2.00 mt), y una anuncio de prensa (1/4 p4g), todos ellos en un
formato vertical, porque se pretende enfocar el mensaje con dinamismo
¥ motivacian.

4.1.7 Piezas

Las piezas gréficas a trabajar en la campana de divulgacion serén las
siguientes:

4.1.7.1 Trifoliar informativo: su objetivo es informar qué es Fundaninios,
los programas que tiene y como brindale ayuda a la institucion. £l
formato a trabajar es horizontal, tamano 8.5" x 117, a full color tiro y
retiro, en couché 80, siendo €ste un medio impreso. Sera distribuido
como <orreo directo a ciertas empresa y en los eventos en hoteles que
Fundanifios realiza.

4.1.7.2 Unifoliar informativo: tiene como finalidad dar a conocer &
Fundanifios ¢ invitar a las personas a ayudar a la institucion. El formato
es vertical, tamafio 85" x 3.7", a full color tiro en couché
80. Sera distribuido como correo directo a empresas y
su medio es impreso.

"
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4.1.7 .3 Unifoliar de senalizacion: con él se pretende mostrar a las personas
que deseen visitar [a institucion, la forma mas facil de [legar. El formato
es vertical, tamano 8.5" X 3.77, a full color tiro en couché 80. Tipo de
medio, impreso. Su distribucion serd en los distintos eventos que

Fundanifios realiza.

4.1.7.4 Afiche: su objetivo s dar a conocer a Fundanifos y motivar a
las personas a brindar ayuda a la institucion. El formato a trabajar es
vertical, tamafio 12" x 18", a full color tiro en texcote 12, siendo €ste un
medio impreso. Sera colocado en iglesias v en distintos centros comerdales.

4.1.75 Portada para disco compacdio: su fin es dar una mejor presentacion
a la portada del disco compacto que contiene informacion de Fundaninos.
El formato es simetrico (cuadrado), 4.75" x 4.75", a full color en couche
80; su medio es impreso.

4.1.7.6 Bliqueta para disco compacto: Se pretende unificar la presentacion
del material del disco compacto. El formato es dircular, con didmetro de
4.5" x 4.5", & full color en adhesivo blanco brillante, siendo un medio
impreso.

4.1.7.7 Gafete: tiene como finalidad identificar a cada miembro de la
institucion. El formato es vertical, tamanio 2.3" x 3.5, a full color en
cartulina Hosky 120 2. Tipo de medio impreso.

4.1.7 .8 Manta vinilica: su objetivo es mantener la imagen de Fundaninos
en los eventos que la institucion realize. Sera colocada en la entrada del
evento v en [a parte de enfrente del salon. El formato es vertical, tamano
0.80 mt. x 2.00 mt, a full color en vinil. El tipo de medio es de exhibician,

4.1.7.9 Anuncio de prensa: tiene como fin dar a conocer a Fundanifios
e invitar a las personas a que ayuden a la institucién por medio de
donaciones. El formato es vertical, tamafios 1/4 de pagina, a full color,
los lunes y jueves durante un mes. Tipo de medio, impreso y masivo,

4.2 Proceso de bocetaje

Para definir &l concepto central de la campana de divuleacion, se utilizd
el proceso de "concepto crealivo”, que consiste en definir el tema prindpal
de la campaiia, que en este caso es Fundanifios, relacionéndolo con
aspecto que mds le afecta, A partir de alli, se presentan dos palabras
apegadas al tema, nombrando de ellas sus variantes, vy asi definir una
oradon que se convertird en el concepto central de la campafia. Luego,
se presenta la idea paralela, que seréan los prebocetos de las piezas
graficas. Seguidamente se mostrard el desarrollo de os bocetos, para
asi llegar al boceto final 0 propuesta grafica final. Teniendo definida ia

diagramadon a utilizar en la campaiia, serd muy importante C\/
N

mantenerla en cada pieza para guardar la uniformidad
FUNDANINOS | 33



y el concepto que la campana de divulgacidn requiere,

Para definir ¢/ concepto de la campana de divulgadion, se utilizd como
metodo de diseno &l "concepto creativo”, que se desarrollo de [a siguiente
manera:

Concepto creativo:
+Tema principal de la campana: Fundaninos.
*Aspecto que mas le afecta: maltrato y abandono infantil,
+*Palabras apegadas al tema:
-ninez
-necesidad
Variantes:

-nifiez: inocencia, desarrollo, crecer, credibilidad, infancia, principio,
inexperiencia, entre otros.

-necesidad. escasez, ayudar, asistencia, amparar, coOoperar,
colaborar, asistir, auxiliar, entre otros.

*Oracion: Contigo yo CREZCO, Ayudame a CRECER, Crecer es
AYUDAR, Contigo yo DESARROLLO, Creoc en tu AYUDA,

La frase que se ha decidido emplear para la Campana es "Ayudame a
CRECER", dicha frase debera ser utilizada en todas las piezas que habran
de desarrollarse,

4.2.1 Prebocetos
4.2.1.1 Trifoliar informativo

La diagramacidn para la portada, se trabajo de la siguiente manera;

o, ) o e S F
W’ ‘
; ] :
—_—

iRl -_-_._l-dﬂ ks
E . ——— =
r “ ] g L
] ""-w 1
— [ T
1O =1 |-
E Il O 1 ————————
:__i n“Hﬁ. 1 Oprcitn Ho. 3
o
Opdidn Ma. 1 ¥ No. 2 _______._""";
No elegidas pos la sendilez Opcitn Na. 2
de st diagramacion.
Opdion Na. 3
Selectlon aprobada.
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4.2.1.2 Unifoliar informativo. Se sigue la estructura de la pieza anterior.  4.2.1.4 Afiche. 5S¢ maneja la misma diagramacion; en esta pieza se

3 e A define la colocacion del texto.
: \@f_’:ﬁr . o
Opdién No. 1 ) et Opcidn No. 1
Denegada por no wimaa Denegada por la _(:?-ﬂﬁz‘_“h
mantener |3 igualdad olocadion del {
de la diagramadon. e == tt.:rm. o ___H,H"
Opdén No. 2 — GT::.“ Ma. 2
Aprobadas. — robacda, e
O % | o
L ¥ Iy
— ﬁ
Opdon No. 1 ] _

Opcidn No. 2

Opcidn No. 1
4.2.1.3 Unifoliar de sefalizacién. Los prebocetos son [os siguientes:

4.2.1.5 Etiqueta para disco compado. De acuerdo con la fotografia gue

s A N Sl
se colocara en la pieza, se ha de definir la colocacion del texto.
\.(p‘d.':";}:l
- Opcion No. 1
= Denegada por la
colocacion del
texto. Lol
- Ompcidn No, 2 Eag
t Aprobad, Hxe e @
Opcitn Na. 1y No. 2 — o e
I:::mﬂb&da ::m la =} = Opdidn No. 2
distribucion de lns Opcin No. 3
elementos. e e
Dpd6n Na. 3 Opcion Mo, 1
Aprabada, Opgian No. 2
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4.2.1.6 Etiqueta para disco compacto. Se juega con la posicion del texto.

4.2.1.8 Manta vinilica. Dependera de [a fotografia que se elija para la

colocacion del texto.
R LT,
Opdidn Na. 1 I
Reprobada por fa
colocacion del ey
texto. ey
Opdion Na. 1 Opcidn No. 2 G?
Reprobada pov 13 Aprobada, B
colocacion del o Ho 1
texin, Opei o.
Oosten e & ' Opdsn No. 1 "
Aprobhada. Opcitn No. 2 "
. > . Opcidn Mo, 2
4.2.1.7 Gafete. 5e maneja el formato vertical para mantener el dinamismo
de la campana. 4.2.1.9 Anuncio de prensa. 5= mantiene (3 misma diagramacidn para
unificar {a campanfia, solamente se juega con & texto.
W e s |
e — L
et i e
Opdién No. 1 s Optidn No. 1 C R
Reprobada por la Opcign No. 1 Reprobada por i s
codncacian de log |4 coloeacin Opcidn Neo. 2
elementos, del textn, —
Dpdion Mo. 2 Oipcidn Na. 2 Opdidn No. 1
Aprohada. Aprobacds,

FunDaNiRos 1 36



4.2.2 Bocetaje
4.2.2 1 Trifoliar informativo

No. 1. En un inicio se eligid como frase principal
para [a Campaia "Contigo yo CREZCO”, para
respaldar dicha frase, en la portada del trifoliar
se colocd la fotografia de una persona adulta
con un nifio. El color verde es el que predomina
en la pieza gréfica v la fotografia es de color
sepia para no saturar el material.

» Unifoltar 4.2.2.2 Unifoliar informativo

No. 1. Al inidio se eligid como concepto central
de la campaifia la frase "Contigo yo CREZCO".
Se decidio colocar una foto de un bebé para
respaldar el titular principal. El <olor a utilizar
fue el verde con diferentes tonalidades para
resaltar el color del logo de la institucién, El
logo de la campafia se colocd del lado superior
derecho, con el fin de identificarlo.

No. 2. La frase
principal para la
Campana de Divulgacion cambio a * Ayudame
a CRECER", porque debia mantener uniformidad
¢on la campana publicitaria de actividades que
se trabajo anteriormente para la institucion.
lgualmente, la franja de rojo debia aparecer
en las piezas de &sta campana para igualarlas
en cuanto al concepto de diseiio. £l logotipo
debia resaltar, para ello se decldid encerrario
en un <rculo con degrades, La fotografia debia

ser de un nifo que vive en Fundanifios.

Mo, 2. Se decidio la
frase para el
concepto central de
la campaiia "Ayudame a CRECER". La fotografia
que se empled 3 la de un nifio que vive en

la institucion. El color & utifizar fue el verde
para recalcar el color del logo de la institucion,
El logo de la campafia s& coloch del lado
superior derecho, con el fin de identificario
sobre una franja verde para

unificar la diagramacion con la

campafia de actividades.
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4.2.2.3 Unifoliar de sefalizacion

Mo, 1. Definida a diagramacion para |a
camparfa, solamente se [Uega con la posidon
de titulares y textos, Ei [ogotipo de la campaiia
deberd ir siempre ¢olocado en la parte superior
izquierda, para que éste sea una de los primeros
elementos que la persona observe y asi lograr
que &l grupo objetivo identifique el logotipo.
3¢ trabajara con el verde que identifica ¢l logo
de [a institucion y el rojo que denota el amor
por la ninez guatemalteca.

o "T{.fs;f({f:‘w &

— “CRECER

4.2.2.4 Afiche

No. 1.
diagramacion jugando con la posicion

5¢ mantiene la misma

del titular y de los textos, segun la
fotografia a utilizar. El logotipo de la
campana debera ir colocado en la
posicion ya establecida. El logotipe de
la institucion, la direccion v teléfonos
deberan ser cologados en la parte inferior
de la pieza grafica.

4.2.2.5 Portada para disco compacto

Ne. 1. La diagramadién sigue siendo la
misma. El logo de la campaia fue
colocado en el lugar establedido, El titular,
“Ayudame a CRECER", a diferencia de las
piezas anteriores, fue puesto en [a parte
inferior de la pieza.

4.2.2.6 Etiqueta para disco compacto

No. 1. La finalidad en esta pieza es
mantener a unidad <on la portada para
el disco compacto. Se utilizé [a misma
fotografia en los dos materiales. Se colocd
el logotipo de la campafia de divulgacion
en la parte superior de la pieza comeo se definio desde
un principio, El titular "Ayudame a CRECER" tambign fue colocado en la
parte inferior de la diagramacién, El sitio Web de la fundacién deberd
estar abajo del logotipo de Fundaninos en todas las piefas graficas.
Dicho logotipo esta encerrado en un dirculo con degradés ¢on la finalidad

de resaltario. La direcddn y el teléfono de la fundacion (;9

estan colocados en la parte inferior de la etiqueta.
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4.2.2.7 Gafete

Emz"% .

i

Mo. 1. Fl esquema del gafete sigue siendo el R CER

mismo que [as demas piezas graficas. la
colocacién del logotipo de la campafia es gl
la parte superior izquierda, siguiéndole |a frase
principal de la campania. El fondo de esta pieza
es beige, que sera el color del papel a utilizar

para la impresion. Se ha dejado un espacio
para la colocacion del nombre de quien corresponda el gafete.

[kt e
-

Avadame

—** GREGER
o 4.2.2.8 Manta vinilica
No. 1. Siguiendo con la misma diagramacion,
en esta pieza se jugo con la fotografia vy la
colocacion de los textos. El titular principal
cambio de blanco a verde, por &l fondo que
se tiene.

4.2.2.5 Anuncio de prensa

No. 1.
diagramadion en esta pieza, el unico

Manteniendo la misma

cambio ha sido la colocacion de los
textos, El logotipo de la campaiia fue
colocado en el area establecida, con el
fin de que las personas lo identifiquen

faciimente, Los colores que predominan
siguen siendo los mismos para unificar
€l disefio en todas las piezas de la tampana. El Jogotipo de la fundadion
junto con la pagina Web, ha sido encerrado en un circulo con degradés
con &l propdsito de resaltarlo. La informadidn para contadar a Fundanifios
ha sido colocada en la parte inferior de la pagina.

4.2.3 Bocetaje final

Las piezas mantienen ia misma diagramacion, utilizando los colores
verde y rojo que predominan en el disefo. El logotipo de la campafia
ha sido colocado en la parte superior izquierda de cada pieza grafica.
El logotipo de Fundanifios y la informacion de la institucidén debera ser
cambios de acuerdo con las especificaciones del diente,

colocada en la parte inferior. Cada pieza ha sufrido Q
liegando asi a el bocetaje final de |a siguiente manera; b
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4.2.3.4 Afiche:

Aonagane

4.2.3.6 Etiqueta para disco compacto:
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4.2.3.9 Anuncio de prensa:

4.2.3.8 Manta vinilica:

C
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"CAMPANA DE DIVULGACION PARA FUNDANINOS Y PARA LA RECAUDACION DE FONDOS"

CAPITULO 5

5.1 Comprobacion de la eficacia

La técnica para validar las piezas graficas deberd ser el "grupo focal”,
que consiste en reunir al grupo objetivo y proyectarle el material gréfico
que se realizd para la campana de divulgadcion, para que el grupo
reunide opine, sugiera y dé ideas de cambios efectivos.

5.1.1 Procedimiento a seguir:
Serd necesaro reunir a un grupo de ocho a diez personas que cumplan
con las caracteristicas del grupo objetivo.

Para llevar a cabo la reunion, se necesitard un lugar adecuado para que
las personas que asistan, se sientan comodas en un ambiente agradable,
Se deberd colocar una cafionera, una pantalla para proyectar las
imagenes, una cadmara de video para que ésta capte toda la actividad
realizada, ¥ que queden grabadas todas aquellas opiniones gue las
personas pueden dar, v que serdn de suma importandia para comprobar
la eficacia de la campana.

5.1.1.1 Guia de preguntas:

» ile parece adecuado que se utilice el logotipo como identificacidn
de la institucion en la campana?

+ ile parece atractiva la diagramacion de la piezas graficas?

+ :Tienen los titulares la claridad optima del mensaje?
« sFxisten elementos que distraen al observador?

= zlos elementos de las plezas graficas estan colocados de forma que
mantienen el interés?

* ¢5e usan diferentes tamanos en |os textos para establecer jerarguias
de importanda?

» ¢los colores gue se utilizan le parecen adecuados?

+ cla fotografia de los nifios es adecuada y mantiene su atencion,
motivandolo a colaborar con la Fundacion?

« ¢Qué opina de las fotografias que observa en el documento?

= sQué reaccion le produje al ver el material?
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5.1.2 Perfil del informante:
= Fdad: de 25 a 60 anos.
+ Sexo: masculino v femenino.

= Nivel sotioecondomico: clase social trabajadora, comerciante o
empresarnia.

« Nivel de educacidn: nivel diversificado y nivel superior,
= Lugar donde vive: sector de nivel medio, nivel alto.

= Clase social: B, A

+ Ocupadcion: comerciantes, profesionales a nivel medio o empresarios.

» Formas de entretenimiento: parques de diversion, museos, cine,
restaurantes, centros comerciales.

5.1.3 Resultado de [a comprobacion de [a eficacia:

De acuerdo con lo expuesto, 1as personas que asistieron & la reunion
mostraron su satisfacdon por el trabajo realizado, por o que los cambios
sugeridos por el grupo focal fueron minimos. Se entendié daramente
el concepto central de la campafia "brindar ayuda a Fundaninos”. Los
colores que predominan en cada pieza grafica, validan el concepto

complementario de la camparia "amor y esperanza”,

Las fotografias causaron reaccion de ternura en ellos; los colores les
parederon adecuados y comprendieron la razdn del por qué se utilizaron.
En ¢ retiro del trifoliar informative, deberé eliminarse una de las fotografias
y sustituirla por otra, debido a que no es del todo cdara. En la manta
vinilica, se aconsejo el cambio de [a fotografia para mayor impacto. En
el disco compacto deberd sustituirse la fotografia por ofra que no corte
el rostro de los nifios al momento de troquelar [a etiqueta. Las demas
piezas gréficas no sufrieron ningn cambio en lo que a diagramadion
y colocacion de fotografias se refiere. 5e mostrd una presentacion
animada y las piezas graficas que comesponden & [a "campaiia publicitaria
de actividades” del EPS, trabajo realizado anteriormente, en donde los
titulares del material estan escritos en letra Arial Black. La mayoria de
participantes sugirieron utilizar letra gruesa para los titulares de esta
campaiia, porque tienen més visibilidad y més fuerza. Actualmente, los
titulares estén escitos en letra caligrafica v fina, por lo que el aporte se
tomara en cuenta y se realizardn los cambios respectivos. La propuests
gréfica motivo a un periodista que partidpd en el evento y propuso dar
una entrevista en forma gratuita a los directivos de Fundanifios, para
que por medio de su programa radial en la Globo 98.9,

se dé a conocer la fabor tan valiosa que la fundacion

realiza a beneficio de la nifiez guatemaiteca.
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5.1.4 Andlisis de resultado en las piezas graficas:

Cada una de las plezas gréficas tiene una funcidn importante dentro de
la campana de divulgacion a desarrollarse; es por ello que se planted
la idea de utilizarlas en los eventos que Fundanifos realiza en hoteles
de prestigio de la <iudad de Guatemala, con ¢l fin de encontrar una
ayuda segura dentro de los participantes. La idea fue aceptada, ya que
lo percibieron como un paquete ideal para ser utilizado en dichos
eventos.

5.1.4.1 Trifoliar informativo: su finalidad es informar acerca de lo que es
Fundanifios, con qué programas cuenta v [a forma de cdmo ayudar &
la institucion. Los participantes consideraron que la diagramacion es
atractiva, que el tamafio de la letra es adecuado vy que &f texto es
suficiente para lograr un concepto amplio de lo que &5 y con o que
cuenta la fundadidn, Los colores que se utilizaron les parecieron ideales,
porque no saturan ni cargan el disefio, Las fotografias son el respaido
del texto, solamente [a fotografia hay que sustituirla,

5.14.2 Unifoliar informativo: el objetivo es invitar a las personas a
colaborar con Fundanifios. El tamafio es adecuado para insertarlo en
el trifoliar v enviario como correo directo. Esta idea a los participantes
les parecid muy certera. Se comentd que la pieza grafica es agradable,

que el texto empleado es suficiente para informar ¢ invitar & ayudar, El
cambio que se sugind fue en la fotografia: desenfocar el fondo de la
grama para no saturar el color verde de la diagramacion.

5.1.4.3 Unifoliar de sefializacidn: el objetivo de esta pieza es indicar la
manera mas fadl de llegar a Fundanifios. Esto sera muy (til para aquellas
personas que tengan ¢f interés en visitar la fundacidn v colaborar dentro
de la misma. Las personas que estuvieron presentes en el grupo focal
coincidieron que esta pieza sera muy efectiva para indicar la forma mas
segura de llegar a la institucidn, pues estd ubicada dentro de una aldea
que no es del todo conocdida v sU camino es poco accesible, Muchas
personas han tenido la inquietud de visitar la fundacion, pero por lo
lejos v 1o dificil de llegar, se han abstenido a hacerlo v se ha perdido
esa valiosa ayuda.

5.1.4.4 Afiche; se pretende dar a conocer a Fundanifios e invitar a que
colaboren con la institucién, Las personas involucradas en el Grupo
Focal, comentaron que el tamafio de |a pieza es apropiado para colocarlo
en ia entrada de iglesias o comercios en donde transita en forma
constante el grupo obijetivo de la campafia. Los participantes

dieron su aprobadion respecto a los colores, la fotografia

¥ 105 textos que se utilizaron en el afiche,
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5.14.5 Portada para disco compacto: respecto a esta pieza, se comentd
que su diagramacion guarda la unidad con ios demas materiales, que
la fotografia utilizada es muy adecuada v lo que mas gusto en la foto
fue que los ninos transmiten alegria. Esta es la labor gue Fundanifios
realiza, darle bienestar a la nifiez guatemalteca. En cuanto a la
contraportada del disco compacto, no es necesario trabajarla porque
las cajas de CD'S que se utilizarén, no tienen el espacio para colocarla,

5.1.4.6 Etiqueta para disco compacto: con esta pieza se unifica el material
de la presentacién de Fundanifios. 5e comentd que serd de mucha
utilidad esta presentacion en ¢l disco compacto, puesto que pueden
enviar este material a empresas potenciales para gue se informen y
brinden ayuda solida a la fundacidn.

5.1.4.7 Gafete: servira para identificar a cada miembrg de [a fundacion
en las distintas actividades que Fundanifios realiza. Ei tamafio de la
pieza les parecid adecuado. Se comentd que [a diagramacion y los
colores utilizados, son apropiados y que guardan la unidad de la

campana.

5.1.4.8 Manta vinilica: s un medio de exhibicon que bene como finalidad

mantener la imagen de Fundanifios en [os eventos que ia institucian

realiza. Los participantes estan de acuerdo con que el tamaio es oportuno,
ya que su funcion es de ser colocado en areas no muy extensas. La
tipografia tiene un buen tamano v Ia fotografia debera sustituirse por
otra para lograr un mayor impacto.

5.1.4.2 Anuncio de prensa; es un medio de dar a conocer la fundacion
de forma masiva, A los participantes les parecio una idea efectiva,
Comentaron que se podria buscar un patrodinio para que cubra el costo
de la publicacion, ya que este medio es seguro, pero la desventaja es
el alto precio de su edicion.

5.2 Propuesta grafica final y fundamentacion:

La campaiia de divulgacion se entiende como un tonjunto de eventos
programados para alcanzar un objetivo; en el caso de Fundanifios, se
pretende invitar a las personas a que colaboren con fa institucion, y
pueda seguir proporcionando la ayuda que los nifos necesitan. La
campana de divulgacién que se esta trabajando para Fundaninos es
catalogada de "bien piablico”, esto significa que es un trabajo realizado
sin animo de lucro . Su fin es generoso, invita a combatir el maltrato
infantil brindando a la nifez un futuro mejor. Una campana

consta de un serie de piezas graficas que guardan unidad

entre si con un mismo mensaje, esto permite enlazar la h
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idea central, Lo que hace que un grupo de piezas o mensajes forme una
campana, es el origen en la misma estrategia, porque se basa en un

solo objetivo, en este caso “brindar AYUDA a Fundanifios”,

5.2.1 Trifoliar informativo;
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ayuca. Esto servird para cubrir parte de [as necesidades que la fundacion

e tiene. En la parte del retiro del trfoliar, hay un recuadro de color rojo,
i para llamar Ia atencion def lector, en donde se solicitan los datos de
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la persona donante para mantener comunicacion con ella.  El formato
que se trabajo es tamafo 85" x 117, con doblés impreso tiro y retiro,
El trifoliar con su doblés respectivo, tiene un formato vertical, el cual es
considerado como el equilibrio visual, es la forma mas

limpia de la posibilidad de movimiento, Mantiene el

dinamismo que se quiere transmitir al grupo abjetivo.

BT aeihid (=i

Su efectividad es informar en forma breve sobre Fundanifos y de los
diferentes programas <on los que la institucion cuenta, Se motiva a toda
persona a colaborar con (a institucion v se recalta que se necesita su
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En la diagramacién, s¢ mantiene el orden jerarico de los titulares,
imagenes y colores, Es sendilla, to cual permite no saturar el contenido
de la pieza gréfica.

La tipografia utilizada en el titular es Arial Black, siendo un tipo de letra
con grosor para destacar el titular dentro de la portada. Se utilizd
mindsculas en el titular para facilitar su lectura, En el resto del texto, se
utilizo el tipo Berliner Grotesk, su tipo refinado vy atractivo permite una
lectura clara y legible.

Las fotografias utilizadas son de nifios que viven en Ia institucion, las
cuales ilustran el texto escrito. La foto que se sustituy fue la del bebé,
porgue en la anterior, el bebé estaba muy tapado v daba la apariencia
de un bebé enfermo,

Los colores que predominan en la pieza gréfica es el verde, que significa
esperanza, simboliza la naturaleza y el credmiento. El roio que significa
amor y alegria. Cada uno de éstos endierran ¢l concepto complementario
de la campafia.

El medio a utilizar es el correo directo, por su efectividad y por ser el
mas personal y selectivo de todos los medios.

2.2.2 Unifoliar informativo:
Su funcidn es informar de forma breve a Fundanifios e invitar a colaborar
mensualmente con la institucion, Con la colaboracion mensuai se podrd

contar con una ayuda mds, que permitira
solventar algunas de [as necesidad que
tiene Fundanifios.

El formato utilizado es vertical, para
transmitir dinamismo y movimiento. El
tamano es de 3.75" x 8.5 para poder
insertario en el trifoliar informativo. Se
mantiene & misma diagramacion de as
demds piezas para unificar la campana,
manteniendo 1a Jerarquia de los textos,
fotografia v color. El titular tiene tipo de
letra Arial Black, que permite resaitar y
tener fuerza, el resto del texto es Berliner
Grotesk Ligth. La fotografia utilizada es
de uno de los nifios rescatados de (3
calle v que hov forma un hogar en Fundanifios. En esta foto, se desenfocd
la grama, es dedir que se difumind para que quede en segundo plano
y el primer plano sea el nific.

Los colores que predominan &5 €l verde que significa esperanza, simboliza
la naturaleza y el crecimiento; el rojo que significa amor y

alegria. Estos colores abarcan el concepto complementario

de la campafia de divulgadion, El medio a utilizar es el
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correo directo, por su eficada, v porque se establece un contacto directo
con el grupo objetivo.

5.2.3 Unifoliar de senalizadion;

Su efectividad es indicar la manera correcta y facil de llegar a Fundaninos,
debido a que su ubicacion no es del todo accesible, porgue se encuentra
dentro de una aldea no muy conacida. Esto servira para que las personas
que tienen la inquietud de llegar a la institucion y brindar apoyo, lo
hagan sin ningin obstaculo,

El formato es vertical para guardar el
dinamismo. El tamafio es de 3.75" x 8.5
para poder insertario en el trifoliar

ayudame a
crecer

informativo.

La diagramacion guarda el orden jerarquico
de 105 elementos utilizados, tales como
textos, esquema y colores, La tipografia
empleada en ¢ titular es Arial Black, que
resaita y le da fuerza; en el texto posterior
se utiliza la fuente Berliner Grotesk Ligth,
siendo ésta sencilia v clara para que la
informacion transmitida sea efectiva, La

ilustracion es un esquema que indica la
manera més facil de llegar a la institucién,

Los colores utilizados son el verde que significa esperanza y el rojo que
simboliza amor, que respaldan el concepto complementario de (a
campaifa, El medio a utilizar es 2l correo directo, por ser éste mas
personal y selectivo,

5.2.4 Afiche:

Su funcidn es dar a conocer

" creser

aures

a Fundaninos, e invitar a las
personas a colaborar con la
institucidn. Esta pieza servird
comgo una publicidad
constante en donde esté
colocada, para que [as
personas que la observen 52
concienticen y colaboren con
la institucion,

El formato es vertical para

mantener ¢l dinamismo y el

movimiento. El tamafio es de 12" x 18",

Se mantiene la misma diagramacion con relacidn en las
otras piezas de la Campana, tomando en cuenta la
jerarquia de los elementos,
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La tipografia que se utiliza en el titular es Arial Black, para resaltario de
los demas textos. Se utiliza también Beriiner Grotesk Light para no saturar
la diagramacidn, pues este tipo de letra es sencillo y legible,
Se utiliza la fotografia de uno de los nifnos gue vive en la institucion,
El color que predomina es el verde, que dengta esperanza, y el rojo,
que significa amor, colores que amarran el concepto complementario
de la campana.

B medio a utilizar es e[ de exhibicion, ya que serd colocado en la entrada
de comercios o iglesias, que son los lugares que frecuenta el grupo
objetivo. Este medio es un excelente recordatorio de publicidad.

5.2.5 Portada de

disco compacto:

Su finalidad es tener una
Buena imagen en la
portada del disco
compacto, que contiene
[a presentacion de [a
institucion realizada en el
E.P.S. Esto respaldara a
Fundanifios, dandole

credibilidad y solidez. El

formato es estandar de forma cuadrada tamaifio 4.75" x 4.75", Siguiendo
la misma diagramacion de las otras piezas, la (nica variante es la
colocacion de textos por el drea disponible, El titular tiene el tipo de
letra Arial Black, que permite resaltario v darle fuerza. La fotografia que
se utiliza es la de una nifa sonriente que vive en Fundaninos. Los colores
que predominan es ei verde, que significa esperanza, y el rojo, que
simboliza amor. Ambos complementan el concepto de campaiia. El
medio que se utilizara es el impreso; este material serd entregado a (as
empresas interesadas en ayudar a2 Fundaninos, ¥ sera un material de
apoyo para que mantengan la informacion necesaria de |a fundacion,

5.2.6 Etiqueta para
disto compacto:

Esta pieza es el
complemento de la
portada para CD. Este
material se disend para el
disco compacto de la
presentacién de la
institucion

realizada en

el EPS. Material
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7

que serd de gran utilidad para aquellas personas que lo obtengan,
porque es una breve presentacion acerca de Fundanifios e informacion
de como poder comunicarse <on la institucion. El formato es circular,
tamafic 45" x 4.5". La diagramacién mantiene la distribucion de sus
elementos de la misma manera que las piezas anteriores, guardando
la jerarquia de los mismos. Una buena diagramacion es la que ayuda
& comunicarse con olras personas vy en ef desarrollo de estas piezas es
lo que s pretende,

La tipografia que se utiliza en el titular es la Arial Black con la finalidad
de resaltarlo, v estd escrito en mindsculas para que su lectura sea facl
de percibir .

La fotografia que se maneio es la misma de la portada del disco
compacto para unificar ¢l material, al igual que [os colores utilizados,
pues se pretende que [as personas conozcan de inmediato que se estd
hablando de una misma campana. El medio a utilizar es el impreso y
se estard entregando a cierto grupo como material de apoyo.

5.2.7 Gafete:

Su efectividad es identificar a cada uno de los miembros de la fundacion
en |os diferentes eventos sociales que Fundanifios realiza, Esto permitira
dar mayor seriedad al trabajo sodial que realiza la institucion, El formato
s vertical, tamafic 25" x 3.57, para provectar el dinamismo en cada pieza.

La diagramacion se mantiene con
relacion en las otras piezas gréaficas,
con la variante que é€sta tiene un
espadio definido para la colocacion
de ia fotografia de quien
corresponda el gafete, asimismo dei
nomibre. La letra utilizada en ¢ titular
que identifica a la campana &s Arial
Black, que permite resaltario. Este
material no contiene ninguna
fotografia de los nifios como se ha
venido trabalando en las piezas
anteriores, puesto que llevara la fotografia del portador del gafete, v
con esto no se saturd la pieza. Los colores que predominan son el verde,

ayudame a

crecer

Encargada Coacs de Mifias

que es esperanza, v el rojo, que es amor, Estos complementan el concepio
de la campafia.
El medio a utilizar es e] impreso y este material serd de uso personal,

5.2.8 Manta vinilica:
Su finalidad es mantenar 1a imagen de Fundanifios en donde
sera colocada, v asl saturar la mente del grupo objetivo.
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Es una publicidad de recordatorio en
donde se obtendrd tal beneficio.
El formato a utilizar es vertical para
mantener el dinamismo vy la posibilidad
de movimiento. El tamano es de 0.80
mt x 2.00 mt. para que su percepddn
sea alcanzable,

Mantiene la misma diagramacién en
relacion a las piezas anteriores.
Guardando la jerarquia de los elementos.
La tipografia utilizada en el titular es Arial
Black para resaltarlo de los olros textos.
La fotografia utilizada es la de un nifio
que vive en Fundaninos. Con esto se
pretende que 1as personas conozcan
cHmMOo se encuentran los nifios, en cuanto
a su personalidad y cuidado.

En cada una de las piezas se ha trabajado el full color, pero los colores
que predominan es el verde, que significa esperanza y naturaleza, y el
rojo que simboliza el amor, concepto que complementan la campana

de divulgacion.

El medio a manejar es el de exhibicion, dado que es excelente para 2l
tipo de recordatorio de publicidad y lleva gran impactko por su tamano.

5.2.2 Anundio de prensa:

Esta pieza tiene como fin informar acerca de Fundaninos de forma
masiva, Es una gran oportunidad, ya que miles de personas pueden
leerlo. El formato es 1/4 de pagina interiores, manteniendo la verticalidad
para no perder el dinamismo.

La diagramacion guarda la jerarquia de los elementos. El tipo de letra
utilizado en el titular es Arial Black con [a intencion de resaltarlo en la
diagramacion. La fotografia que se utiliza en el anuncio es [a de un
hermosc nifo que fue
abandonado por sus padres,
teniendo el problemna del labio
leporing. Ahora en Fundanifios
tiene un futuro mejor. Los colores
que predominan es el verde v el
rojo para mantener el concepto
complementario de la campana.
El medio a utilizar

€5 Masivo por su

amplia cobertura. X

3
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co N CLUS I O N ES = En Guatemala existe un gran indice de nifos abusados y maitratados.
Fundanifios brinda una gran oportunidad para darles a esos nifios
un futuro mejor.

» Fundaninos carece de elementos graficos para dar a conocer tan noble
labor, La organizacion de la institucion es sorprendente; es por elio
que la elaboracion de este material grafico sera efectivo al lievarlo a
abo.

= El desarrolio de esta campaiia de divulgacion sera de utilidad para
dar a conocer mas acerca de Fundaninos v de los diferentes programas
con gque cuenta, Esto beneficiara a la institucion con el ingreso de
donaciones, con las <uales se podra ampliar la ayuda a la nifez
guatemaiteca.

= Con la aplicacion del material grafico, se espera gque la persona que
lo visualize, pueda participar en las diferentes adividades gue Fundaninos
realiza, y asi formar parte de los donadores de la institucion.

» La propuesta grafica serd efectiva con la puesta en
practica de los materiales graficos para dar a conocer
Fundanifios, asi como recaudar fondos para la institucion, h'
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LINEAMIENTOS

para la puesta en pradtica de la propuesta

Definicdion de medios

» Trifoliares: se distribuirdn en los eventos que Fundanifos realiza para
dar a conocer sus adtividades. Tambien podran distribuirse en la
correspondencia para emprasas selectivas.

« Unifoliares: se distribuirdn mensualmente en la comrespondencia que
Fundanifos envia a empresas selectivas. Al igual que los trifoliares, se
podran entregar en los eventos que Fundaninos realiza para dar a
conocer sus actividades,

« Afiches: deberdn ser colocados en los [ugares gue maés frecuente el
grupo objetivo, como en igiesias, centros comerciaies, cines o
restaurantes.

« Portadas de disco compacto: seran colocadas en sus respectivas cajas
de disco compacto. El material serd entregado en los eventos que
Fundanifios realiza en los hoteles de prestigio, como material de
apoyo.

« Etiquetas para disco compacto: serdn adheridas al disco compacio
para identificario. Se repartira el material completo en las actividades
que Fundanifios realiza,

« Gafetes: para cada una de las personas que forman la directiva de
Fundanifos, para identificarlos en los diferentes eventos.

= Mantas: seran colocadas como material de exhibicion en los distintos
eventos que Fundaniios organiza.

» Anuncios de prensa: se publicaran en Prensa Libre los dias lunes y

jueves en interiores durante dos meses.

Presupuesto de impresian - Visualiza Disefio Grafico
+ Dos mil trifoliares full color tiro y retiro,

tamafio carta en couché 80, doblados. G 1,830.00
» Dos mil unifoliares full color tiro, tamafio

3.75" x 8.5" en couché 80. & 1,150.00
= Dos mil afiches full color tiro, tamano

117 % 177 en texcote C-12. G 3,000.00
= Dos mil portadas para disco compacto full color

tiro, tamahia 4.75" x 4.75" en couché 80. Q 1,225.00
= Dos mil etiquetas para disco compacto full color

tiro, tamaho 4.5 x 4.5", troquelados. Q 1.700.00

* Quince gafetes full color tiro, tamafio 2.5" x 3.5"

en couché B80. @ 150.00
+ Dos mantas full color tiro, tamafio
0.80 mt. x 2.00 mt. en vinil. & 64000

Presupuesto de publicadién de medios
« Anuncio de prensa, full color.
Una pauta. Interiores

Q751 ﬂiﬂﬂg
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GLOSARIO

Afiche: pieza publicitaria impresa para usar en el punto de compra.

Arte final: pieza grafica acabada, lista para ser convertida en material
de impresidn.

Bocetn: trazo preliminar de cualguier texto o disefio.

Correa directa: medio de comunicacion selectivo que emplea

correspondenda para envio de publicidad.

Demaografia: estudio de la poblacidn humana en términos de tamano,
densidad, ubicacion, edad, sexo, raza, ocupacian y otras variables

similares,
Habitos de compra: forma que tienen los individuos v los mercados de
adquilrir los productos: frecuencia, sitfo, cantidad, etc. Se relaciona

estrechamente con los habitos de consumo, o forma de usar los produdos.

llustracion: parte grafica de una pieza.

Inserto: pieza publicitaria incluida en una revista o perigdico.

Logotipo: expresion grafica ofical de una marca.

Mencidn: el nombre de un producto incluido en una emisién.

Muestra: parte de un universo que [o representa para efectos estadisticos.

Publiddad: cualquier forma pagada v no personal de presentacion v
promocién de ideas, bienes, o servidios por un patrodnador identificado.

Segmentacion: forma como se divide un mercado.
Serviclo: cualquier actividad, beneficio o satisfaccion que se ofrece a la
venta. Es esencialmente intangible y no puede resultar en propiedad de

algo concreto. El servidlo puede o no estar ligado a un producto fislco

o tangibie.

Trifoliar: catalogo, folieto.
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GUIA DE PREGUNTAS - GRUPO FOCAL — gjﬁfiﬂa

* ¢le parece adecuado que se utilice el logotipo como identificacion de la institucion en la campana?

+ ile parece atractiva la diagramacion de |a piezas graficas?

« dTienen los titulares la daridad optima del mensaje?

+ ¢Existen eilementos que distraen al observador?

« ilos elementos de las piezas graficas estan colocados de forma que mantienen el interés?
+ ¢5e usan diferentes tamanos en [os textos para establecer jerarquias de importancia?
« ¢Los colores que s& utilizan le parecen adecuados?

+ ¢La fotografia de los nifios es adecuada y mantiene su atendion, motivandolo a colaborar con la fundacion?
« 3ué opina de Ias fotografias que observa en el documento?

« 2Que reaccion le produjo ai ver el material?

e
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