UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

CAMPANA INFORMA

SOBSYR
IFARS O RIDOCE G EARAYNEOMORUNARDIS (AR AETID A
UINTCASENEGUANIVEIMVANFA

Por: Evelyn Waleska Gonzdlez Barrios
Carné 199514728

e Previo a optar al Grado de:

LICENCIADA EN DI SENO GRAFIC CON
ESPECIALIDAD EN PU

" Guatemala, abril de 2006




Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseno Grafico
Licenciatura en Disenio Grafico

CAMPANA INFORMATIVA

SOBRE LA SORDOCEGUERA
COMO UNA DISCAPACIDAD UNICA EN GUATEMALA

Por
Evelyn Waleska Gonzalez Barrios
Carné 9514728

Previo a optar al Grado de:

LICENCIADA EN DISENO GRAFICO CON
ESPECIALIDAD EN PUBLICIDAD

Guatemala, abril de 2006



JNA DISCAPACIDAD UNICA
|\ GUATEMALA

=, NS

4 et

Q :

deltan wl xUJ%




iNDICE =y

LR B 25 R 2 JE JE 25 25 S 2 JE 2 2 b 25 JE 2 JE b 2 JE 2 2R b S b S JE b b S 2 25 2b 2 2R 2 SR JE S SR Sk 2R b S b 2 4

CAPITULO 1

INITOAUCCION. ..veriee ettt e erere e e e e e entareraeeeeeeerans 2
1.1 ANEECRACIITES. ..veeeee e e e et ae e e ee e e eearaeees 2
1.2 Problema......cccooeiviiiiiieeeee e 2
1.3 JUSHICACION....cciiiiiiiiiiiciie et 3

1.4 Objetivos de diSEN0.....ccoivviviiiiiieiiieiiie e e seae e 4

CAPITULO II

2.1 Perfil del cliente y el servicio que brinda..............cocvevvvrirrnennne. 5
2.2 Grup0 ODJEHVO...ciiiiiiiiie e e 6

CAPITULO III

3.1 Campana publicitaria.........cccoccoiiiriiiiiinieise e 8
3.2 LA SOTAOCEZUETA....cccouvieeeeciieieeeeiiiee e et e eesiae e e e seee e ee e erae e e e eneaeeeas 25
3.3 FUNDAL (Fundacion para nifios con Sordoceguera

ALBX) ettt e e e e et areaeeeeeeararaeas 33

CAPITULO IV

4.1 Concepto CreatiVO ... e 36

4.2 Proceso de BOCEtaJB.......cccivivieiviiiie e 40

CAPITULO V

5.1 Poblacion de estudio........cceeeireiiiiiiniiiiiiiic e 82

5.2 Técnica e instrumentos usados para la comprobacion de la
eficacia de las piezas de diSENO0......c.cceevvivveeiciiiee e, 83

E A I I S B B S B S B S B S B 2 S JE 2 JE 2E 2E JE JE SE SE SE JE JE JE JE B 2 JE JE E JE BE E SE 2 b B R B JE B SE B JE JE JE b 2 JE B JE 2 SE B SR B SE B S B 2



iNDICE (Z =]

AR R 2B 25 2 2 25 2k Jb 20 2 25 b 2R 2b 25 2 2 2R 2 2 b 2k JE Jb 2 2 2E 2 2h b b 2B 2R b 2 b 2E 2k 2 b 2k JE 25 2k b 2 2B 4

5.3 Datos obtenidos.......ccccveviiiiiiiirinierieneee e, O
5.4 Analisis General........cccccciiiieiiiiee e 88
5.5 Propuesta grafica final...........cccccoovviiiviiiiicii .. 89

7 CONCLUSIONES ........ocovvmmvnnnennennnnnnssnnsssssssssssissssssssssssssssn 108
LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA
DE LA PROPUESTA ..ottt eeeesees e see s 104
BIBLIOGRAFIA.........oooooeeooeeoeeeeeeeeeeee e 112
ANEXOS

LR S SR 25 S5 25 25 2 b 20 JE 2 25 2R b 2 25 25 5 JE JE JE 2k Sk JE 2 JE 25 2 Sk 2 2 2h JE b 2k 2 2 25 b 25 S b 2 JE JE b 2 JE 2R 2 JE b 2 JE 2R b JE b 2 25 2R b 2 JE b 2R JE b 4



7

LA L B S 2 JE L B S SE b Bk BE SE S L BE Sk SE S L L Sk SE S b L S S b L L S SE S B BE B S S JE SE S SE SE b SE S 4

JUNTA DIRECTIVA DE LA FACULTAD DE ARQUITECTURA

ARQ. CARLOS ENRIQUE VALLADARES DECANO
ARQ. RAUL MONTERROSO VOCALI
ARQ. JORGE ARTURO GONZALEZ PENATE VOCAL I
ARQ. JORGE ESCOBAR ORTIZ VOCAL III
BR.  JOSE MANUEL BARRIOS REGINOS VOCAL IV
BR. HERBETH MANUEL SANTIZO RODAS VOCAL V
ARQ. ALEJANDRO MUNOZ CALDERON SECRETARIO
TRIBUNAL EXAMINADOR
ARQ. CARLOS ENRIQUE VALLADARES DECANO
LIC. ALBERTO JOSE PAGUAGA METODOLOGICO
LICDA. JULIETA MOLINA ASESORA EPS
LICDA. BETZAIDA GONZALEZ DE PAGUAGA ASESORA ESPECIALISTA

ARQ. ALEJANDRO MUNOZ CALDERON SECRETARIO

E AL L B R S L L B B BE B BE B S B B L B B b B B BE S b L L B B BE R L BE E S L BE B B JE B L B S B B BE SE E SE JE BE B S b BE BE B BE b 2 JE B SE b B B E BE



DEDICATORIA Z

LR R 2 25 S 5 2 2 2 2 2E JE 2 2 JE S b b 25 2 2 2 JE 2 JE b JE JE JE JE JE L SR b 2 b JE 2 JE SR b 2 b JE JE L SR S 4

ﬂ usted simplemente “Gracias” y a todos aquellos
que me elevaron el espiritu para seguir esforzdndome y
me hicieron creer que la esperanza y la voluntad me
darian fuerzas para continuar, asi, de hoy en adelante
disfrutar de este gran logro y gozar de una vida de
dicha con mis triunfos y alegrias...

Que Dios los bendiga a todos

LA JE E 5 JE JE 2 SE 25 2 JE 2 25 JE S JE JE 25 25 2 JE S JE JE 2 JE 2 JE JE B JE 2 25 JE 2 JE 2 JE 2 b JE 2 b JE 2E 2 b 25 JE JE 25 JE JE SE b 2E 25 2 b 25 2E 2k 2 25 2E 2 b 2E B o



PRESENTACION ZAl G

LA 2B R JE 2 JE JE 25 25 S5 JE 2 JE JE 2 b JE JE 2 JE JE JE JE JE S JE S 2K JE b b JE S JE JE JE JE JE JE S JE JE SR JE b S 2 E 4

RZ a audicién y la visién son medios de comunicacién con otras

personas, por lo tanto si existen asi sean pequenos, impedi-

mentos en ambos sentidos, se derivan graves consecuencias para el NG
conocimiento que adquiere la persona, especialmente para su A _

> o T Lt
aprendizaje”. (Dr. Jan Van Dijk, 1977) — > b |

En la realizacion de un Plan de desarrollo de habilidades y
rehabilitacién, debe usarse una definicién cuyo propésito sea
describir las necesidades especificas de la persona y los servicios
especiales que ella requiere, asi como las actividades vy propuestas
que cubran su discapacidad.

En colaboracién con la Fundacién de nifos con sordoceguera
Alex, -FUNDAL-, la cual nace por la necesidad que habia en nuestro
pais de contar con un Centro Educativo que brindara educacién
especializada a estas personas que no pueden valerse ni'de su ¥ista
ni de su oido para su educacién; se elaboré la Campana Informativa
en la que se validaron la piezas para su eficacia y para satisfacer las
necesidadesdel grupo objetivo, se tomaron en cuenta los gnedios de
distribucién e impresién para la realizacién de ésta; va que servird
para dar a conocer la Sordoceguera como una discapacidad tinica en
Guatemala, con estd se ayudard a personas con Sorddceguera
quiénes son personas privadas multisensorialmente a que tengan un
mejor futuro, con una mejor calidad de vida.

"La sordoceguera es una discapacidad tnica
causada por una combinacion
de deficiencia auditiva y visual”.
Dr. Jan Van Dijk
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El presente capitulo pretende dar a conocer al lector el propdsito

general del conjunto de ideas que motivaron la elaboracion de este
informe. Partiendo desde el planteamniento del problema motivado
por la falta de conocimiento acerca del tema, hasta [a
determinacion de los objetivos que dirigirdn el proceso de
investigacion.

CAPITULO1
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INTRODUCCION,

ANTECEDENTES Y PROBLEMA
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omando en cuenta que el material de una Campana

Informativa desempena una funcién de soporte en el
proceso de comunicacién, es importante destacar que la
eficacia del mismo radica tanto en el disefio y composicién
que ésta tenga, como en su contenido.

Lo que se desea en el presente provecto de investigacién es
satisfacer a través de la validacién de una serie de piezas
graficas, el dar a conocer la Sordoceguera como una
Discapacidad Unica en Guatemala, lo cual se ha realizado
para satisfacer las necesidades del grupo objetivo.

Este proyecto de invetigacién ha buscado otorgar solucio-
nes eficaces al mismo, las cuales no seran al azar, sino el
resultado de un minucioso estudio.

1.1 ANTECEDENTES

La Fundacién Guatemalteca para nifos con sordoceguera
Alex, -FUNDAL-, implementa con recursos locales el
primer Centro Educativo especializado en la educacién
para ninos Sordociegos, con el apoyo profesional de lLa
Escuela para ciegos Perkins de Boston. Este Centro
Educativo abre sus puertas oficialmente, en Marzo de
1998.

La sordoceguera es una discapacidad tnica que implica un
severo grado de deficiencias combinadas de audicién v
visién que dificultan en extremo las capacidades de
comunicacién, recepcién de la informacién, orientacién v
movilidad, teniendo muy en cuenta su dualidad, no debe
concebirse como la ceguera mas la sordera, ni la sordera

y.

CAPITULOI

v

mas la ceguera, va que la técnica que se desarrolla para
adaptarse a una de estas pérdidas se basan precisamente en
la utilizacién intensiva del sentido que se conserva.

Se observé la falta de conocimiento sobre La Sordoceguera
como una discapacidad tnica, por la falta de empetio de las
personas en la lectura de documentos muy extensos; la
cual se ve aumentar debido a la ausencia de material
Informativo de facil comprensién.

Asi mismo, por el poco conocimiento de las personas
acerca de la Fundacién que se especializa en atenderlos y
lograr que se vuelvan miembros atiles a la comunidad.
Debido a la carencia de medios, el Aambito socioeconémico,
demogrifico, cultural y psicolégico en que se encuentran y
a la vez la escasez de ejemplos graficos que acrecenten sus
conocimientos va sean visuales o escritos.Todo esto hace
que la Fundacién no sea reconocida vy, a la vez, las personas
con estas discapacidades sean privadas de la atencién que
necesitan.

1.2 PROBLEMA

Esta falta de conocimiento de La Sordoceguera, se ve
acrecentada diariamente, debido a la ausencia de material
de soporte que ayude a la persuasién y comprensién acerca
de ésta como una discapacidad tnica.
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JUSTIFICACION /
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La elaboracién del presente Proyecto de investigacién fue
motivado por la falta de este conocimiento y para el cual se
desarrollé una Campana Informativa sobre la Sordoceguera
como una discapacidad tnica en Guatemala. Proyecto de
investigacién realizado en la ciudad de Guatemala, en el
periodo de julio a noviembre del ano 2005, en la que fue
creado el material de comunicacién visual para la
Fundacién de Ninos con Sordoceguera Alex -FUNDAL-, el
cual se realiz6 a través de una serie de propuestas creativas
que permitirdn a la Fundacién dar a conocer la Sordoce-
guera como una discapacidad tnica en Guatemala.

La Universidad de San Carlos de Guatemala, a través de La
Licenciatura de Diseno Grafico de la Facultad de Arquitec-
tura, estuvo en la disponibilidad de brindar asesoria de
cardcter grafico a nivel profesional a las Fundaciones no
lucrativas.

Se estableci6 cual seria el proceso que se efectuaria para
realizar las propuestas v llegar a solucionar el problema
planteado.

El Problema anteriormente planteado tuvo lugar en La
Fundacién de Ninos con Sordoceguera Alex-FUNDAL-.

1.3 JUSTIFICACION

La presente investigacién buscé crear un Sistema Informa-
tivo de Comunicacién para la Fundacién de ninos con
Sordoceguera Alex, -FUNDAL-, el Centro Educativo nace
en marzo de 1998, por la necesidad de contar, en
Guatemala, con una institucién especializada en la
atencién de ninoscon Sordoceguera, donde se brinde

educacion especializada a estos ninos, quienes no pueden
valerse ni de su vista ni de su oido. En la actualidad, La
Fundacién para ninos con Sordoceguera Alex -FUNDAL-
presta servicio a 82 alumnos en los distintos programas de
atencion. Por su estructura, funcionamiento v sus objeti-
necesita de recursos materiales, econémicos v
humanos para funcionar. Estos recursos no son generados
a través del Estado, ni de la Iniciativa Privada, sino por
medio de donaciones de personas solidarias a la causa y por
la rifa que afio con afio FUNDAL realiza con la finalidad de
reunir fondos para su funcionamiento.

vOs,

Al desarrollar la Campana Informativa se asegurarda una
mejor comprensién de La Sordoceguera como discapacidad
tGnica en Guatemala y dard, como resultado, el éxito
deseado, el cual serd generar un conocimiento mas amplio
acerca de ésta y, a la vez, crear una mayor afluencia a la
Fundacidn, en la cual pueden ser atendidas las personas
que la posean para que puedan, asi, llegar a ser parte de la
sociedad.

Todo esto obligé a desarrollar una Campana Informativa, en
la cual se tomaron en consideracién elementos de
composicién, color, diagramacién, desarrollo de figura
fondo, en el plano bidimensional o tridimensional a
utilizar, en cuanto al material informativo que se realizé.
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OBJETIVOS DE DISENO
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Para determinar la factibilidad del presente provecto se
tomaron en cuenta las caracteristicas econdmicas, demo-
gréficas, culturales y sicolégicas de la poblacién, luego de
este consenso, se establecieron las lineas de accién para el
desarrollo del mismo.

1.4 OBJETIVOS DE DISENO
1.4.1 GENERAL

QQue la poblacién guatemalteca, a través del desarrollo de
una Campana Informativa, conozca y asimile de forma facil
que la Sordoceguera es una discapacidad tGnica y quién la
atiende en Guatemala.

1.4.2 ESPECIFICOS

A. Disenar una Campana Informativa de alta calidad,
basandose en las necesidades propias de la Fundacion
de ninos con Sordoceguera Alex, -FUNDAL-.

B. FEstablecer las lineas de diseno que servirdn de base
para el desarrollo de la Campana.

C. Investigar v hacer saber de La Sordoceguera como
discapacidad tnica.

D. Lograr diferenciar la Fundacién de ninos con Sordoce-
guera Alex -FUNDAL- de FUNDABIEN, PROCIEGOS
Y SORDOMUDOS, ASODEGUA.

{§
=y

LA JE 2 JE JE 25 25 2 2 b 2E 25 25 2E 25 2 JE 2E 2E b 2 JE JE 2E b 2E 2 2 b 2 2b 2 JE b 2 2E JE 2E b 2 2 JE 2E 2 2E 2 JE 2E 2 2E b JE b JE JE 2 25 b 25 b 2 JE 2 4



LR AE 25 2B 25 2 2E 25 2k 2b 25 25 25 JE 25 25 2R 25 25 2R 25 2 JE 25 2 JE JE 5 25 b 25 b 2R 25 b 2 25 2 2 2 2 2 2E 2 JE b b b 4

El presente capitulo pretende dar a conocer al lector de una forma
general y sencilla al cliente al cual se le elabord el proyecto, asi
como al grupo objetivo al cual se desarrollo éste, dando a conocer
el entorno de la poblacion, datos referentes a sus perfiles,
variables geogrdficas, fisicas, demmogrdficas y sociales.

CAPITULO 11
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PERFIL DEL CLIENTE Y
GRUPO OBJETIVO
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2.1 PERFIL DEL CLIENTE Y EL SERVICIO QUE
BRINDA

El Centro Educativo Fundacién Guatemalteca para Ninos
con Sordoceguera Alex, —FUNDAL-, ubicada en Tronco 5,
Rama 1, Lote 75, El Encinal, Zona 7 de Mixco, Guatemala
C. A., es una entidad privada, no lucrativa que nace en
marzo de 1998, por la necesidad de contar en Guatemala
con una institucién especializada en la atencién de nifios
con Sordoceguera, donde se brinde educacién especiali-
zada a estos nihos, quienes no pueden valerse ni de su vista
ni de su oido.

Con el apoyo profesional de la Escuela para Ciegos Perkins
de Boston Massachussets, quienes brindan la capacitacién
para elaborar, implementar, llevar a cabo y actualizar
constantemente este tipo de programas ed ucativos que son
sumamente especializados.

Es la primera institucién en Guatemala especializada en la
educacién de ninos con Sordoceguera. Su Fundadora, la
Sra. Helen de Bonilla, indica que cada nino cuenta
cotidianamente con una maestra personal, que le ayuda a
comunicarse, a través de juegos psicomotrices, escritura
braile vy fisioterapias, entre otros. Actualmente, la pobla-
cién beneficiada es de 82 nifos y nihas de 0 a 18 afios de
edad, con sordoceguera o multiples discapacidades, en los
diferentes programas:

* Sede Central Fundal Guatemala;

* Centro Educativo Fundal Xela;

* Atencién domiciliaria en diferentes departa-
mentos vy el programa de las Obras sociales del

Hermano Pedro en La Antigua Guatemala.
La Fundacién se inspira en la solidaridad humana y sus
principales objetivos son:

1. atender integralmente a los ninos con sordoce-
guera, brindando apovo, orientacién y capacita-
cién a sus familias.

2. coordinar esfuerzos con personas e instituciones
que tengan fines similares.

Debido a que este tipo de educacién es muy especializado
v complejo, demanda de grandes recursos econdmicos y
humanos, una maestra por alumno y el apoyo de un equipo
multidisciplinario de profesionales. En FUNDAL se pro-
porciona:

* apoyo v orientacién a los padres de familia;

* estimulacién temprana;

* evaluaciones profesionales;

* programa educativo individual y personalizado;
* elaboracién de la rutina del hogar;

* kscuela de padres;

¢ Plan educativo a distancia;

* capacitacién a docentes v profesionales;

* orientacién y movilidad.
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Es importante darles a los ninos la oportunidad de obtener
una ed ucacién especializada, para que aprendan a comuni-
carse a través del tacto, su nico canal de comunicacién
con el mundo.

Esto hace necesario la necesidad de comunicacién visual y
escrita, es decir, crear una Campana Informativa para
mejorar su comunicacién con la poblacién que atiende, con
el pablico que se relaciona o con otras personas e
instituciones.

Dando informacién acerca de la Sordoceguera como una
discapacidad tnica, asi como los servicios de asistencia y
atencién, especificamente disefiados para las personas que
la poseen. Enfatizando la importancia y urgencia que tiene
el ofrecer un servicio educacional especializado que aborde
las necesidades reales que conllevan esta discapacidad.

2.2 GRUPO OBJETIVO

e Personas que desconozcan La Sordoceguera como
una discapacidad ftnica, sus causas y cOmo
prevenirla.

e Padres de los ninos sordociegos que se encuentren
desorientados v desinformados respecto a las
posibilidades educativas de sus hijos.

e Personas que desconozcan el trato y las formas de
comunicacién con sordociegos, dificultando su
integracién familiar y social.

4
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e Familias que mnecesiten apoyo, orientacién y
capacitacion.

2.2.1 PERFIL PSICOGRAFICO

Edad: 15 afos en adelante
Sexo: masculino v femenino

Nivel socioecondmico:
A/ Alta B/Media C/Baja

2.2.1.1 Nivel de Educacion
Gente con estudios y pgente no estudiada
(Analfabetas-os y Alfabetizad os-as) .

2.2.1.2 Lugar donde reside
Ciudad Capital, Interior y en el extranjero.

2.2.1.3 Ocupacion
Empresarios, comerciantes, estudiantes, amas
de casa, campesinos, obreros, etc.

2.2.1.4 Formas de entretenimiento:
A = Gimnasio, Spa, viajes al extranjero, viajes
dentro del pais, compras, restaurantes.
B = Viajes dentro del pais, comerciales, cine.
C = Trabajo, ventas, tareas domésticas.
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2.2.1.5 Habitos de consumo

» Personas que compran en el extranjero, que
compran en centros comerciales, van al supermer-
cado, les gusta participar en promociones, rifas, etc.
Buscan precios cé6modos, accesibles v de buena

calidad.

» Personas que compran lo necesario para el sustento
diario. Personas que no logran tener un sustento
diario.

2.2.2 PERFIL PSICOLOGICO

» Personas que desconozcan La Sordoceguera como
una discapacidad tnica, sus causas y c6mo
prevenirla.

» Padres de los ninos sordociegos que se encuentren
desorientados vy desinformados respecto a las
posibilidades educativas de sus hijos.

» Personas que desconozcan el trato v las formas de
comunicacién con sordociegos, dificultando su
integracién familiar y social.

2.2.2.1 Beneficios

» Conocer mas acerca de esta discapacidad.

» Ayudar a personas con esta discapacidad a ser
miembros de la sociedad y ayudar a la Fundacién.
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En este capitulo se presenta la teoria disponible que servird de
base a la propuesta grdfica, con la que se busca dar una solucion
concreta al problema planteado.

Los contenidos propuestos representan el resultado de una
investigacion exhaustiva respecto del tema.

CAPITULO 111
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CONCEPTOS
FUNDAMENTALES
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3.1 CAMPANA PUBLICITRARIA

Segin Otto Kleppner (2005) un plan de publicidad amplio
para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados,
que aparecen en diversos medios durante un periodo
especifico. La campana estd disenada en forma estratégica
para lograr un grupo de objetivos y resolver algtin problema
crucial. Se trata de un plan a corto plazo que, por lo
general, funciona durante un ano o menos.

Segim el Dr. Fernando O. Olmedo en una reciente
investigacién en su libro "PUBLICIDAD: Gasto o Inversion”,
menciona que, el objetivo de realizar una campana
publicitaria es el de construir una via de comunicacién
continua v de mavor duracién con los actuales v/o
potenciales clientes o destinatarios de la publicidad.

Con esta via bien planificada v armada, se consigue tener
una posiciéon mental ganada en la mente de los potenciales
clientes, permanentemente ocupada.

En tanto la posicién esté ocupada por nosotros, serd mas
dificil que pueda penetrar en ella un competidor, de alli la
importancia de la presencia en el mercado a través de las
campanas publicitarias.

Hay que tener en cuenta que la campana comunicacional o
publicitaria, no tiene un fin ni un objetivo en si misma — ni
puede vender por si sola —de manera tal que se debe tener
claramente definida la estrategia de marketing con sus
objetivos, para poder, de esa manera mas facilmente, darle
a la campana un objetivo y no opinar si los avisos son

4 9 .

lindos o feos, o, si gusta o no gusta — la pregunta debe ser:
!le ayuda o no le ayuda a cumplir la estrategia de marketing
previamente definida?

» Una campana publicitaria consiste en la coordinacién
de las diferentes acciones realizadas para transmitir
un mensaje concreto a un segmento establecido de
ptblico durante un periodo de tiempo definido, con
unos medios y un presupuesto determinado.

» las campanas corporativas, institucionales o politicas
pretenden crear una actitud favorable por parte del
publico objetivo en relacién con una empresa,
institucién o figura pablica.

» Tas campanas de nuevos productos pretenden infor-
mar al comprador potencial de su existencia y crear
un comportamiento de compra v/o consumo a corto
plazo.

» Las campanas mancomunadas pretenden impulsar de
forma genérica la compra de uno o varios productos.
Estas acciones suelen venir provocadas por un
descenso importante en la demanda de dichos
productos.
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3.1.1 EL PLAN DE CAMPANA

Un plan de campana es una guia en la que se trazan las
lineas generales del desarrollo de las diversas acciones
publicitarias de un anunciante. Segtin Olmedo (2005).

o Los andlisis de mercado referentes al entorno,
producto v compradores potenciales representan un
aspecto relevante para determinar un planteamiento
creativo, la seleccién de medios y su duracién.

e La planificacién de medios de una campana debe
basarse en el andlisis de estos factores: audiencia,
cobertura, posibilidades creativas, agilidad v versatili-
dad de cada opcién existente.

* Las normas éticas y legales de una comunidad pueden
convertirse en condicionantes de la seleccién y
planificacién de medios, para no herir la sensibilidad
de determinado ptublico.

e El apoyo y la complementariedad entre los distintos
medios utilizados se hacen indispensables para
conseguir una campana eficaz y de éxito.

* La duracién de una campafa publicitaria viene
condicionada por los objetivos perseguidos, los
medios empleados v el presupuesto disponible.

e Descripcion y antecedentes del mercado a tener en
cuenta:

- Ry
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regionalidad del producto,

. estacionalidad del producto v de las venta,
volumen del mercado,

. participacién de las marcas,
distribucion,
informaciones generales: stock de los comer-
ciantes, rotacion, tasa de repeticion, caracte-
risticas de los compradores potenciales, cé6mo
son y quiénes constituyen el pablico objetivo,
edades v sexo, niveles de ingresos, mivel
cultural, estilo de vida, etc.

RO AR TR

Los andlisis de mercado referentes al entorno, producto v
comprador potencial representan un aspecto relevante
para determinar un planteamiento creativo v de medios
adecuados.

3.1.2 BRIEF: SUMARIO O RESUMEN

Se podria definir el Brief como el punto de partida y la
pieza clave de cualquier campana publicitaria. ks impor-
tante, al enfrentarse con la propuesta creativa, repasar cada
uno de los puntos del Brief y comprobar si las piezas dan
respuesta al mismo, conformando asi la campana comuni-
cacional ideal.
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Modelo de Brief

1.

o
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Descripciéon del producto: caracteristicas fisicas,
formas de presentacién, beneficios, todo. Es muy
importante que el equipo que trabaje en el tema tome
contacto fisico con el producto v tenga la posibilidad
de explotarlo sensorialmente.

Escenario estratégico: hiabitos de consumo, categorias
de productos que satisfagan la misma necesidad, otras
marcas que concurren o participan en el mercado
especifico con sus fortalezas vy debilidades.

Problema / objetivo: con la informacién anterior se
estard en condiciones de analizar con detenimiento el
problema a resolver y, asi, fijar los objetivos de la

publicidad.

Definiciéon del perfil del consumidor: la correcta
definiciéon no sélo permite alcanzar al consumidor
apuntado a través de los medios v vehiculos mads
eficientes, sino también, utilizar el tono apropiado
para persuadirlo. Por lo tanto, se debe analizar no
solamente las variables demograficas, sino también,
otros datos que van a permitir desplegar mejor la onda
creativa: ideales, hdbitos, creencias, sistemas de
valores; son en resumen, ese conjunto de cosas o

elementos que suelen llamarse: “estilo de vida”.

Riesgos: una buena campana publicitaria puede
servir para neutralizar los riesgos que afronta el
consumidor, ante la toma de decisiones, vinculada a la

adquisicién de un producto o servicio. El consumi-
dor afronta tres tipos de riesgos:

performance: cémo se comporta el producto en
términos de prestacién;

social: cémo me ven los demds al adoptar ese
producto, servicio o empresa;

autosatisfaccién: cé6mo me siento al hacerlo.

Posicionamiento: es la forma en que un producto,
servicio o empresa se ubica en la mente del
consumidor. En toda estrategia de comunicacién o
campana publicitaria, es fundamental definir con
claridad el posicionamiento. Es posible que a través
de una serie de acciones anteriores esa empresa o
servicio ya tenga un “posicionamiento actual” - el
tema es saber cudl es para poder definir el “posiciona-
miento deseado”. De esa forma se podra trazar la ruta
que permita pasar del posicionamiento actual al
deseado o simplemente consolidar el actual.

La promesa: aparte de lo que “va se sabe” del
producto o servicio, la gente quiere también una
propuesta atractiva, diferenciada v acorde con la
identidad o filosofia empresarial. Es aqui también,
donde la investigacién puede ayudar.

Es fundamental conocer las dreas de interés de
nuestros clientes potenciales y seducirlos con una

1
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11.

propuesta diferenciada. Para ello se debe trabajar no
s6lo con lo que el producto ofrece intrinsecamente,
sino también, con nuestra imaginacién para sumarle
“valor agregado”.

Evidencias: toda promesa debe estar sustentada por
contundentes evidencias. Su btisqueda, muchas
veces, sirve para verificar si el beneficio que se ofrece
es realmente consistente.

Una campana publicitaria debe ayudar en esa
btsqueda acercando o aportando las evidencias
necesarias para satisfacer al consumidor meta.

Tono de la comunicacién: muy ligado al perfil del
consumidor dependiendo de ello se podran utilizar
tonos autoritarios o coloquiales, sugerir atmdsferas
intimistas o desbordes festivos, utilizar musicaliza-
ci6n tecno, salsa, rock o country, v muchos otros
ingredientes que se manejan en este punto, aspectos
que si bien pertenecen a la imagineria creativa,
permiten ayudar a llegar mejor atn a la imagen-
consumidor deseada y perfilada anteriormente.

Plazas: obviamente, la determinacién de las plazas
donde se desarrollara la estrategia comunicacional, es
un dato absolutamente imprescindible para decidir
los medios a utilizar.

Medios a utilizar: es prudente y muy necesario que
todo el equipo creativo defina y conozca cudles son los
medios més eficientes para alcanzar el target o
mercado meta buscado. Esto evitard pérdida de
tiempo, energia y dinero.

12. Fecha de lanzamiento: éste es un punto importante
va que establece las asignaciones temporales para
cada una de las partes que intervienen en el proceso
de comunicacién.

3.1.3 EVALUACION DE COSTOS Y EFICACIA

En la eleccién de los medios, el secreto estd en hallar aquel
que llegue a la mayor cantidad de potenciales clientes, con
el minimo gasto y el mayor acierto. El método mais
adecuado debe ser aquel que “contenga” la determinacién
de los mejores niveles de eficiencia — efectividad con el
menor gasto depende por lo comin, de:

1. un cuidadoso planeamiento de todos los costos
incluso los de produccion;

2. una adecuada planificacién de los medios, el plan
debe incluir la previsién de otros gastos, argu-
mentos de venta, objetivos, plazos, cronogramas,
y breves consideraciones sobre los aspectos
positivos v negativos de los dos o tres medios
propuestos;

3. conjugar: experiencia — nimeros estadisticos -
intuiciém.

[l
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Las preguntas que se deben hacer son:

e Cudl es el alcance de estos medios? — {Busco
audiencia, lectores, circulacién? (Es éste el medio
mds conveniente para promover mis productos o
servicios?

e A quiénes apuntan mis intereses? — /Puede este
medio llegar a ellos?

¢ JQQué porcentaje del publico al que apunto recibird mi
mensaje? - iqué porcentaje de la audiencia total de
este medio forma parte del grupo de mi interés?

El valor del costo de un centimetro o de un segundo en los
vehiculos comunicacionales es relativo. Antes de decir este
medio es mds caro que aquel otro”, debemos analizar no el
costo total de contratar el espacio, sino la cantidad y
calidad de los contactos que hacemos con cada vehiculo
dentro del mercado objetivo que se haya definido, por lo
que es muy importante determinar el costo por contacto
atil (C.C.U.) que se puede lograr con cada uno de los
medios alternativos v en funcién de ello tomar la decisién
de contratar el mds conveniente.

3.1.4 LOS ERRORES FRECUENTES EN L.AS CAMPANAS

1. Falta de coordinacion: es comin el error de que el
personal de la empresa se entere de un nuevo
servicio o producto o de la modificacién de uno
va existente, cuando el cliente viene a solicitarlo
porque lo vio en una publicidad.

LR I S S B R B B R 2 SR B B B b 2 E B B SE JE JE JE JE JE JE JE SE SE BE SE B S B B S 2 E B R B 2 S B JE B B JE JE JE JE 2F JE JE BE JE b S 2 S 2 B B 2

NG
y B

Y

A T

. Falta de control general: no se controlan las

acciones de cada uno de los medios que
intervienen en la campana.

. Falta de una politica de comunicaciones internas:

es importante que todo el personal sepa con
anticipacion al cliente, la filosofia y el objetivo del
mensaje que se le va a comunicar a éste.

. Falta de trabajo en equipo: toda una campana

comunicacional puede no dar los resultados
esperados por falta de conciencia de equipo de
todos los que participan en las diferentes areas
comprometidas.

. Falta de definicién de macro y micro objetivos.

. Falta de coordinacién en tiempo y forma de la

salida de todos los elementos, canales y vehiculos
comunicacionales que se utilicen, por ejemplo:
Radio, TV., graficas, escenografia en la oficina o
sucursales, vestimenta del personal, via ptblica,
elc.

. Falta de una clara definicidn del canal comunica-

cional v del wvehiculo que se utilizard para
comunicar.
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8. Kalta de evaluacién de los efectos y/o resultados.

Recuerde que una campana publicitaria debe estar dentro
del Plan Global de Marketing. Para iniciar se debe entrar a
definir qué medios de publicidad se utilizardn. Esta
seleccién se hace de forma inductiva, iniciando por el tipo
de medio (radio, televisién, Internet, etc.), luego, se pasa a
elegir una categoria dentro de los medios ( en Internet por
ejemplo, portales verticales u horizontales), ahora podemos
elegir un vehiculo especifico ( tal o cual website). Segtn
Manuel Andrés Guerrero (2005) en su reciente investiga-
cion.

Para tomar este tipo de decisiones es necesario tomar en
cuenta varios elementos, entre ellos estan:

1. los objetivos del anuncio.

Ahora, la creacién misma del anuncio. Hay que tener muy
claros los objetivos, v recordar que un anuncio debe
construirse para lograr la serie de los lamados pasos AIDA.

e Atraer la atencién: talvez presentando el
anuncio de una manera inesperada.

e Mantener el interés: con humor, belleza,
gracia etc.

¢ Istimular un deseo: muestre los beneficios

del producto.
2. la poblacién objetivo,
¢ Promover una accién: ponga a su disposicién
3. los requisitos del mensaje, algunos medios o ensénele los canales o medios.
ofrecen mds adaptabilidad a unos productos que
a otros. Ahora bien, existen cuatro elementos en los que se resume
la creacién de un anuncio.
4, el tiempo v ubicacién de la decisién de compra,
llegar al sitio y en el momento en que se toma esta
decisién es vital. ¢ El texto: como contenido verbal o escrito del
anuncio.
5. por ultimo estdn los costos de la publicidad en

los diferentes medios. Es importante anotar que
la referencia que mas comtnmente se utiliza para
esta medicion es el costo por millar o CPM.

e lasilustraciones: para aquellos medios que lo
permiten. Seleccione el diseno y valore el
peso de la imagen en el mensaje.
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e La composicion: c6mo estd organizado el
anuncio para presentarlo al publico.

¢ La produccién del anuncio: ésta se rela-
ciona mucho con el presupuesto, el
alcance v la vida til del anuncio.

En cuanto a los métodos de medicién de la efectividad
publicitaria v sus limitaciones, es muy importante que la
gerencia pueda disponer de estos reportes para tomar las
decisiones presupuestales y de management.

Sin embargo, no es facil obtener esta informacién, va que el
Plan de Marketing obliga a que la publicidad se mezcle e
interactie con los otros elementos, ademads, los anuncios
no siempre persiguen el mismo fin, algunos otros surten
efecto luego de un tiempo, o, simplemente, no se puede
medir la motivacién.

Los esfuerzos para medir la publicidad pueden aplicarse
antes, durante v después de la campana con la aplicacién
de Pruebas Directas que miden o predicen el impacto en las
ventas de un anuncio determinado; para esto se utilizan
cupones o solicitudes recibidas.

La otra clase de pruebas son las Indirectas como las de
recordacién (reconocimiento, recordacién ayudada, recor-
dacién sin ayuda.)

En el caso de la Publicidad en Internet el seguimiento
directo de la efectividad puede ser mucho mas sencillo y

exacto gracias a los programas de reporte de visitas.

[
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Para la empresa es de suma importancia que la publicidad
cuente con un manejo responsable y de calidad, por tanto,
puede elegir entre desarrollar un departamento interno de
publicidad, hacer una asociacién externa con una agencia
de publicidad o usar ambas alternativas al mismo tiempo.
Esto dependera del tamano de la empresa, de la importan-
cia de la campana, de los recursos con que cuente, de la
complejidad del Plan de Marketing, o, de la necesidad de
control y enlace con otras actividades del programa.

3.1.5 SELECCION DE MEDIOS PARA UNA CAMPANA
PUBLICITARIA

Lo primero a determinar es el presupuesto y el mercado
meta, nos infoma Juan Carlos Alvarez Aldana (2005), en
sus investigaciones. El conjunto de ambas cosas nos
permititdn hacer una proveccién de qué medios estdn al
alcance de la campana. El determinar el mercado meta es
sumamente importante para impactar en el drea que se
desea y no realizar publicidad donde el producto o servicio
esta fuera del alcance del consumidor.

Después de saber qué medios se puede incluir, serd
necesario hacer un analisis de cudles son los mads
adecuados para impactar a los consumidores que se desea
llegar.

[ 4]
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La edad, sexo y posicién social juegan un papel importante
para la seleccién, va que cada individuo tiene ciertas
costumbres, gustos, educacién y poder adquisitivo.

Todo tiene, su tiempo y su momento, por lo que se
determinara a partir de cuando deberé de salir la campana.

No es lo mismo querer impactar a directores de drea o de
empresas, que impactar a la clase popular. A la gente que
sigue cierta publicidad se le llama "Audiencia”.

El conjunto de medios que se elijan permitird bombardear
de una manera efectiva, posicionando la marca y el
producto o servicio en la mente de quien se desea recuerde
qué, dénde, como y cudndo puede adquirirlo.

Se deben de obtener las caracteristicas cualitativas vy
cuantitativas de cada uno de los medios seleccionados. Al
tener esta informacién se procederd a decidir el tamano del
anuncio v/o el tiempo de exposicién, lo que permitira
desarrollar un presupuesto mds detallado del costo
publicitario.

Ya teniendo seleccionado uno o varios medios, se debera
considerar si hay alguna restriccion legal para algan tipo de
exposicién, lo cual debe ser incluido cuando se envie la
informacién al departamento creativo. Todo, tiene su
tiempo y su momento, por lo que se determinara a partir de
cudndo deberd salir la campana.

La publicidad bien dirigida crea un impacto y respuesta en
el consumidor. Por todas estas razones es importante que la
micro, pequefia y mediana empresa sepan que al no
contratar a un profesional, su publicidad no serd tan
efectiva como debiera serlo. Como dice el dicho: "Lo barato
sale caro".
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Hay agencias de todos tamanos para todo tipo y tamano de
clientes, pero las comisiones de las agencias van desde un
10% a un 15% del presupuesto publicitario. La empresa no
debe tomar los servicios de una agencia por ser més bharata
que otra, sino, por su desarrollo profesional y creativo que
es lo que dard los resultados deseados.

3.1.6 ESTRATEGIAS DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

Es la manera en la que se resuelve la publicidad para
obtener un objetivo, como nos explican en el Material de
la Catedra de la Universidad Argentina John E Kennedy
elaborado por Naty (2005).

1. Publicidad racional: se hace hincapié en la razén.
Esta publicidad muestra atributos del producto, es
un mensaje l6gico que contiene informacién, v, se
da mds que nada en la publicidad grafica. No se
utiliza el slogan, y, su caracteristica principal es la
informacién.

2. Publicidad motivacional: apela a los sentimientos
vy emociones del pablico. El 80% de la publicidad
en general es de este tipo. Lo que logra que una
persona adquiera un producto es méds la motiva-
cién que la razén.

N |

- CAPITULOIII

;Y e &



- CAPITULOIII

v 4

-y

La mejor manera de lograr una buena imagen es e
llegando al sentimiento del piablico. S e

3. Publicidad subliminal: estd por debajo de la o (o)
percepcion sensorial consciente. El inconsciente i '/.‘-‘ PES
lleva a tomar decisiones sin poder decidir. Lograr ™
que al ver el aviso, el consciente no perciba lo que Esto lo hace para averiguar:

el inconsciente puede percibir. No siempre se

logran sus propésitos. 1. qué debe lograrse: objetivos de la comunicacion;

Su inconveniente es que no hay manera confiable . o _ o
de medir su efectividad, v, estd prohibida porque 2. a quién dirigirse: estrategia de audiencia.

afecta a la libertad de eleccién del individuo.

4. Publicidad comparativa: en la Argentina estd 3.1.7.1 Objetivos de la comunicacién

prohibido nombrar a la competencia o a otras

marcas en una publicidad sin el consentimiento. Es la finalidad de toda accién de comunicacién de la

empresa. la agencia de publicidad debe transmitir el

5. Publicidad cooperativa: es cuando se unen dos o objetivo de comunicacion al objetivo publicitario.

mas empresas para realizar un mismo comercial

que favorezca a ambas. 3.1.7.2 Estrategia de audiencia
6. Publicidad directa: es la de la tanda publicitaria. La audiencia son las personas (ptblico) que estan

sometidos a un medio.
7. Publicidad indirecta: es la PNT (Publicidad no

tradicional). 1. Audiencia objetivo: es la audiencia a la que se
quiere llegar. No es exactamente igual al pablico
3.1.7 FUNDAMENTOS DE LA ESTRATEGIA DE COMU- objetivo, pero es a lo que se tiende.
NICACION

2. Audiencia sub - objetivo: audiencia que puede
llegar a comprar un producto. No es exactamente
el target al que se apunta, pero probablemente
sirva, va que posee una cierta predisposicién.

1. Conclusiones del brief.

2. Recomendaciones que toma la agencia con base en
ese brief.
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Cuando se genera una compra hay tres factores:

1.

2.

3.

comprador,
decisor de compra,

consumidor.

Puede ser la misma persona, o no. Ejemplo: producto: leche

en polvo para bebés (complemento dietario);

1.

2.

3.

comprador: la madre;
decisor de compra: el pediatra;

consumidor: el bebé.

La campaia publicitaria estd dirigida al pediatra. En esto se
basa la estrategia de audiencia.

3.1.7.3 {Como definir al grupo que serd audiencia?

Dos tipos de caracteres:

1.

2,

generales: edad, sexo, estado civil, nivel socio-
econémico, lugar de residencia, etc;

especiales: actividad, cultura, educacién, etc. La
estrategia de audiencia, tiene que estar ligada al
objetivo de comunicacién. La audiencia es una
variable que depende de la comunicacién.

4

La audiencia es una variable que depende de la comunica-
cién. El consumidor es una variable que depende del
producto. Una vez procesada toda la informacién anterior,
se llega a esto.

3.1.7.4 Estrategia general de Comunicacion

La Estrategia general de comunicacién es un enunciado
rector que determina propésitos, finalidades y cursos
generales de accién y control para encausar todas las
acciones de comunicacion.

Consiste en tres pasos:

1. enunciado: es donde se enuncia la estrategia
general de comunicacién;

2, imagen ideal del producto: lo que el publico
espera de un producto como el que se estd
publicitando. Cuél es su imagen;

3. posicionamiento deseado: cudl es el posiciona-
miento que se desea para el producto.

Para cumplir con esos pasos, se traza un Plan General de
Comunicacion:
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1. Propuesta de comunicacién: es un resumen de los
argumentos fundamentales que establecen una o
diferencia positiva a favor del producto. Con base - )
en esto se arma una campana. Puede dirigirse a: 2 e

- el producto (racional): Eetratoni ; e 2 b
¢ Estrategia creativa
Crear es hacer algo de la nada. Se usa en el

* uso del producto;
sentido de hacer algo esencialmente nuevo.

* resultado del uso del producto;

* el resultado del resultado del uso del producto; Se caracteriza por:
* la simbologia del producto: decodificar el 1. la basqueda (nuevo o necesario)
producto por medio de simbolos;
* la imagen: empresas grandes. 2. el hallazgo (encontrar lo nuevo)
2. Tono de la comunicacién: humoristico o formal. El 3. la verificacién (de lo que se encontrd)
tono que se va a utilizar para la comunicacién.
Directo, indirecto, racional o emotivo. 4. condicién de originalidad del hallazgo (ver
que sea realmente original).
3. Estrategia del mensaje: es la estrategia creativa. Es la solucién original a un problema

existente (creatividad)
4. Estrategia de emisién: es la estrategia de los El fin de la creatividad es ser original.

medios. Con base en la estrategia del creativo y la
estrategia de los medios se va a generar la

. . 3.1.8 ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO
estrategia creativa.

1. Sensibilidad al problema. Es lo que hace que el

e Estralegia publicitaria creativo busque una solucién.

Enuncia los principios que se aplicardn

‘s . . .
especificamente en la comunicacién publici- 2, Informacién. Tener informacién necesaria para

indagar la carencia del problema, de lo contrario,
seria imposible.

taria.
Genera objetivos publicitarios de definicion

clara, concreta y temporal.
3. Condicionamiento. La creacién publicitaria estd

1O
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condicionada porque tiene objetivos a cumplir, que
generalmente son comerciales. Los condicionamien-
tos son politica de publicacion de la empresa,
estrategia de audiencia, funcién social de comunica-
cién, tono de la comunicacién, etc. Es el que encausa
el proceso creativo.

2. Propuesta de comunicaciéon. Es lo primero que
4. Bisqueda. Se da en el inconsciente v en el deben determinar los creativos. Qué es lo que se
consciente, permanentemente quiere comunicar, quiénes el piblico v a quién se
) .
dirige la comunicacién.

5. Solucion. Es cuando surge la solucién al problema
planteado. El problema es saber si la solucién es la 3. Expresion creativa. Es el enfoque creativo de la
verdadera, o, hay que seguir buscando. campana, es lo que se quiere resaltar del producto a
comunicacién. De aqui es donde sale el slogan, la
6. Verificacién. Comprobar, conceptualmente, que la palabra clave. Es un eje de la campana.
solucién es la correcta, si es la que se encuadra en los
condicionamientos. Esta verificacién se hace conti- 4. Piezas. Son los distinios avisos que componen la
nuamente durante todo el proceso creativo. campana.

No existe un proceso de creacién especifico, cada

3.1.8.1 Resumen del proceso creativo creativo lo hace como quiere.

El creativo recibe la informacién, el producto, el anilisis 3.1.9.1 Clasificacién de piezas creativas

del caso, los condicionamientos y el tipo de pieza a crear.

Busca la solucién, la encuadra y la materializa en un story 1. Segiin el tiempo de accion

board o en un boceto. Verifica si el resultado es positivo (la

etapa creativa finaliza), o, si es negativo (se comienza otra a. Inmediatos: cupones de oferlas, respuesta postal

vez). paga. Son avisos con fecha de vencimiento, tienen
un plazo.

3.1.9 CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA b. Mediatos: intenta motivar la compra, pero no en un

tiempo determinado.
1. Informacion. El director creativo recibe el brief y

todo lo que necesita sobre la empresa que quiere 2. Segiin la novedad del contenido
pautar.

[ )
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a. De lanzamiento: para poner un producto nuevo en el
mercado.

b. De mantenimiento: muestra la marca o el producto
que va esta posicionado en el mercado.

c. De recordacién: dentro del mantenimiento, se
recuerda algan hecho o aviso anterior.

3. Segin su informacion

a. Incégnita: no muestra en totalidad el producto,
insita a averiguar qué es. Es un inicio v se tiene que
resolver.

b. De reiteracién: se insiste con la informacién. Se da la
misma que se daba en otro momento.

c. Presencia de marca: el centro del aviso es la marca.

4, Segtin el sujeto

a. Institucional: el sujeto es la empresa. Imagen de la
empresa, tiene que ver con las Relaciones Publicas.
b. De producto: todas las demas.

5. Segiin su contenido

a. Informativo: se dedica a transmisor de informacién.
Se limita s6lo a eso.

b. Argumental: transcurre una temaética locuente.

c. Testimonial: es el testimonio de las personas. Tanto
ptblico que utiliza el producto, el piblico se siente
identificado, como un referente.

6. Segin el modo

a. Reflexivo: cuando el que habla es la empresa misma
sobre sus productos, no sélo institucionales (La
Serenisima, Wall-Mart)

4
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b. Tmpersonal: cuando el receptor no distingue quién
es el interlocutor, quien vende el producto. No habla
en nombre de la empresa.

c. Coloquial: cuando la pieza publicitaria se desarrolla
siguiendo la linea de una conversacién de persona a
persona.

7. Segtn la forma

a. Expositivas: da las razones del producto, las
bondades, v, se limita a eso. Expone las ventajas.

b. Racionadas: cuando emplea el racionamiento.
Razonar por qué el producto es bueno.

c. Sugerentes: emplean la sugestién. Sugieren honda-
des del producto, calidad, status. Avisos de imagen.

d. Demostrativas: cuando se hacen demostraciones de
las ventajas del producto.

e. Coercitivas: intenta vender por la fuerza.

8. Segiin su cromatismo

a. A un color (blanco v negro)
b. Dos o mas colores.
¢. kEn grédfica hay cuatro colores basicos:
d. Amarillo, Cyan, Magenta y Negro.
Con estos cuatro se genera toda la gama de colores.
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9. Segin el tamaio o duracién
a. Segundos, centimetro, cortes de pagina, etc.

10. Segin el tipo de ilustracion

a. Tipograficos. Solamente texto.
b. Fotograficos. Solamente con fotos.
c. Con ilustracién. Solamente con dibujos.

11. Segin el tipo de técnica cinematografica

a. En vivo (con actores)
b. Animado (dibujos animados)
c. Objeto animado (robot) (la llama que llama)

12. Segin su continuidad

a. Aislado: cuando los avisos de una misma marca son
diferentes, sin relacién entre si.

b. Unitario: a pesar de ser diferente, mantiene un
punto de unién con otros avisos de la misma
empresa, como puede ser el personaje, el slogan, el
final.

c. Seriado: cuando cada uno de los avisos es la
continuacién del anterior.

d. De campana: son parecidos a los unitarios, lo que se
mantiene entre un aviso y otro es el concepto.

3.1.9.2 Estrategia de medios

Estd basada en los objetivos publicitarios. Se necesita
informacién:

1. Pablico al cual dirigirse.
2. Audiencia objetivo.
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3. Audiencia sub-objetivo.

4. Cobertura geografica (distribucién).
5. Continuidad de la campana.

6. Monto a invertir.

3.1.9.3 Conceptos para tener en cuanta para planificar
medios:

1. Audiencia cubierta: es la cantidad de personas
receptoras de, por lo menos un aviso del plan
estratégico sin contar la cantidad de veces que esa
persona lo ha visto.

2. Contacto: es la cantidad absoluta de recepciones
posibles de los avisos sin tener en cuenta la cantidad
de personas receptoras.

3. Continuidad: tiene que ver con el periédo de
exposicién de la campana en tiempo.

Con estos tres conceptos se genera una planificacién que va
a ser la mas conveniente para el producto.

En el caso de un producto masivo, se prefiere apuntar a
acrecentar la audiencia cubierta. Con los productos
selectivos, se busca crecer en contactos.

e
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Hay tres teorias de planificacién de medios.

1.

Teoria de la onda: a periodos de gran intensidad
publicitaria, le siguen otros de menor intensidad
que permiten trazar una onda. Se sacrifica continui-
dad para obtener mayor audiencia cubierta, luego se
ganan contactos.

Teoria de los medios dominantes: durante un
determinado periodo de la campana los avisos se
canalizan a través de un solo medio, y, luego se
puede pasar a otro. Puede haber medios de apoyo.

* Se ganan contactos en primer término, vy se gana
audiencia cubierta a partir de que se van
cambiando los medios.

* Se puede utilizar para lanzamientos, ya que estd
en todo momento y lugar.

Teoria de la concentracién de medios: se selec-
ciona uno o varios medios de comunicacién y se
trabaja en forma pareja y con la misma intensidad en
todos v de forma continua. Se utiliza sobre todo en
campanas de lanzamiento.
Continuidad: se mantiene.

» Contactos: con un solo medio se ganan mads
contactos que audiencia cubierta.

» Audiencia cubierta: aumenta a medida que se
agregan mas medios de comunicacién.
Para aumentar contactos, lo mejor es utilizar la
teoria de la concentracién de medios con un solo
medio.

Para aumentar audiencia cubierta, es mejor utilizar la teoria
de la onda o la teoria de los medios dominantes. Con estas
teorias, el planificador de medios tiene que decidir de qué
manera invertir el dinero.

3.1.9.4 PBR: Punto Bruto de Rating

El PBR es la sumatoria semanal de los puntos de rating en
los programas en que pauto mi publicidad.

Con base en el PBR, el costo v el target, el planificador tiene
que decidir en donde pautar.

Bolseros: mayoristas de medios. Compran espacios en los
medios v se los venden a las agencias o a empresas que
desean pautar. Ganan con los descuentos que les hacen los
medios por comprar en cantidad.

El planificador toma el PBR de la semana anterior, que
puede caerse o levantarse, por lo que estd trabajando a base
de supuestos.

3.1.9.4 Investigaciones Publicitarias (se investiga con
base en el medio y el mensaje)

Econdémica (poder adquisitivo)

. Racional (conveniencia o no)

Psicolégica (atraccion o rechazo del producto)
. Cuantitativa (econdmica)

PO R
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En publicidad: cantidad de audiencia (rating) que ol
tiene cada medio. Qué cantidad de gente mira cada T _
programa. EAY

Fl rating es en TV y en radio, en diarios y revistas se 2 e
mide por tirada (IVC: Instituto verificador de & c

Y

- = b

C. 1 . . g i’
irculacion) La utilizan las empresas que miden el rating. Tos

5. Cuahtatllvil (racional):  hdbitos de  compra resultados sirven para la determinacion de la
[comercm} ]_' o estrategia de medios.
En publicidad: El Mensaje: tiene que ver con
Tecordacién y reconocimiento del mensaje propia- b. Investigaciones de Planificacién: con los datos que

mente dicho. El conocimiento que el publico tiene
del mensaje publicitario.
Los Medios: hdbitos de consumo de medios. Porque

se obtienen en la Investigacién de Base, se hace una
planificacién, y con una simulacién de pauta que se
analiza, se ven los posibles resultados a obtener.
Estos resultados pueden variar la estrategia a
utilizar. Cuando se encuentra la manera en la que
realmente se desea pautar, se hace.

la gente mira tal o cual programa o compra una
determinada revista o diario.

6. Motivacional (psicolégica): Motivos reales por los
que se elige un determinado producto (comercial).

e ) . c. Investigaciones de Control: es cuando se revisan los
En publicidad: se estudia solamente el mensaje, la

resultados (datos numéricos reales), v este, resul-
tado se compara con la planificacién.

Todo esto se hace en la base de los medios de
comunicacion, y, es por eso que son investipaciones
cuantitativas.

aceptacion o rechazo del concepto del mensaje. Por
que, profundamente, se acepta o se rechaza el
producto. Se verifica si se dio la accién esperada.

3.1.10 INVESTIGACIONES PUBLICITARIAS
3.1.10.2 Investigaciones Cualitativas y Motivacionales

3.1.10.1 Investigaciones Cuantitativas de Medios. del mensaje.
Tres tipos: a. Investigaciones de Base: sirven para determinar el
concepto a comunicar. Lo que se investiga son las
a. Investigaciones de Base: aporta datos que sirven relaciones que se mantienen entre el producto v el
para evaluar el comportamiento de cada medio. consumidor. De qué manera el consumidor se

siente atraido o rechazado por el producto.

7).«
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b. Investigaciones de Creacién: es la profundizacién,
de las investigaciones de base, v, determinan de que,

manera formar el mensaje, qué hay que decir, de que Y
manera hay que decirlo, y de que manera hay que 2 R
transmitirlo. BT AN

My

— it

Se realiza un pre-test publicitario, que genera ideas

de creacion Es un tipo de andlisis exclusivamente publicitario.

No se mide si el mensaje surte efecto en las ventas,

¢. Investigaciones de Control: se realiza un post-test sino que mide la mente del consumidor.

publicitario sobre las personas expuestas para saber

qué es lo que piensan y sienten sobre el comercial 3. Mélodo de accién especilica

* Definicién de los objetivos publicitarios.

* Planificacién de las estrategias para el logro de
los objetivos.

* Ejecucion de la campana publicitaria.

* Medicién de las magnitudes de intencién y

3.1.10.3 Medicién de la eficiencia publicitaria

Se utilizan tres métodos:

Método de accion directa
1. La medicién se realiza sobre las ventas. medidas logradas.

Posee la desventaja de que no se puede saber que el
aumento o disminucién de ventas es por el después de la campana con los existentes antes

de ella.
Es complicada v costosa, pero es perfecta para
saber si la publicidad sirvié o no.

* Comparacién de los resultados obtenidos

comercial o por agentes externos.

Método de accién indirecta

2. * Medicién del reconocimiento del aviso.
* Medicion de la recordacién del aviso.
* Medicién de la opinién sobre el aviso.
Se mide qué recuerda, qué opina y qué reconoce el
pablico sobre el comercial. Con este tipo, de
medicién se sabe si el comercia, realmente, logro su
proposito. La desventaja es que es caro, y, lleva
mucho tiempo. Se sabe qué es lo que realmente pasé
con el comercial.

3.1.11 CAMPANAS POSTERIORES A 1.A CAMPANA DE
LANZAMIENTO

1. Campaia de Mantenimiento: se realiza en la etapa
competitiva y en la retentiva. Lo que se busca es
lograr una relacién con el consumidor, vy, la
inversién de capital es mucho menor que en la
campana de lanzamiento.

44
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Pueden ser avisos de la campana de lanzamiento
que fueron cortados y arreglados o bien filmados de
manera tal que se pueda hacer un corte logico en el
tiempo de duracién para mantener la comunicacién.
Esto se hace para dar presencia de marca, vy para
recordar el concepto principal.

También se puede generar un comercial distinto al
de lanzamiento, que mantenga el concepto principal
para que el puablico recuerde el comercial original.

. Campana de continuidad: en realidad, es una
variante de la campana de mantenimiento. Lo que se
busca es asociar en la mente del consumidor los
conceptos del producto que se mostraban en el
comercial original.

. Campana de vuelo: es la campana que sigue con el
mismo comercial, pero no aparece de manera
continua, sino que de forma interrumpida. Se sigue
con el mismo comercial, pero esta vez, aparece en el
aire una semana, vy, desaparece durante dos.

. Campana de incognita: puede ser una incégnita
total o parcial.

Comienza mostrando algo que genere el interés del
producto, sin mostrar el producto final.

* Incégnita total: la incégnita es absoluta. El
plblico no conoce nada acerca del producto, ni
siquiera la categoria.

* Incégnita parcial: el pablico tiene algunos
datos acerca del producto.
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3.2 LA SORDOCEGUERA
3.2.1 DEFICIENCIA Y DISCAPACIDAD

La Organizacién Mundial de la Salud ha desarrollado un
sistema de clasificacién que intenta unificar la definicién
de términos como "deficiencia”, "discapacidad” v "minus-
valia" y su relacién entre uno v otro.

Distingue asi entre la "deficiencia" orgdnica o corporal
especifica (visual, auditiva, cognitiva, fisica, etc.); el
impacto de la deficiencia sobre la capacidad de la persona
para actuar especificamente con relacién a otros individuos
de su edad, medio fisico y cultura ("discapacidad"); v la
"desventaja" o "limitacién” establecida por la deficiencia o
discapacidad sobre la accion para el desarrollo vy evolucién
social - personal del sujeto ("minusvalia").

Segin el Documento Deficiencia v discapacidad del
Centro de Recursos SENSE International Latinoamérica
(2005), una (1) de cada cuatro (4) familias en el mundo
cuenta con un integrante que presenta una o mas
deficiencias, asi que podria decirse que el problema es de
todos.

Lo tragico del asunto es que la mayoria de las deficiencias
son prevenibles o reversibles, pero no se hace nada o casi
nada debido a que el

"conocimiento cientifico" es

a
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inalcanzable al “conocimiento popular” por la formacién
v actuacion de profesionales disciplinares que se esconden
bajo su caparazén y no comparten con la comunidad, o,
por el uso asistemético de los medios de informacién

masiva.

Tal comportamiento y actitud incrementan los costos de la
atencién, la morbilidad y la mortalidad en la poblacién.
Cada afio mueren 35 millones de nifios en el mundo y otros
35 millones adquieren alguna deficiencia debido a la
ignorancia de los factores que afectan su salud y cémo
prevenirlos.

Cada vez hay més nifios con deficiencias y discapacidades
producto de infecciones tales como meningitis o encefali-
tis, desnutricién severa o crénica, deficiencia de ingesta de
vodo y hierro en la alimentacién, traumas craneales
ocasionados por viclencia intrafamiliar o intraescolar, los
conflictos civiles y bélicos, y, problemas en el embarazo y
parto como consecuencia de la falta de informacién a los y
las adolescentes, controles médicos o de pericia de
practicantes en los hospitales.

A lo anterior puede agregarse el fenémeno de que casi el
70% de la poblacién latinoamericana tiene alto riesgo de
presentar alteraciones en el aprendizaje debido a la
malnutricién fetal, como producto de la inadecuada
alimentacién de las madres, que causa una reduccién
permanente en el nimero de células en el sistema nervioso
central, limitando la funcién cerebral para aprender.

Ademis, deben tenerse en cuenta las precarias condiciones
alimenticias de los estudiantes que asisten a la escuela
ptblica o aun en los colegios privados por la falta de una
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La Sordoceguera es una discapacidad tnica que implica un
severo grado de deficiencia combinado de audicién y
visién, que dificulta extremadamente las capacidades de
comunicacién, recepcién de informacién, movilidad vy
orientacién de un individuo, teniendo muy en cuenta su
dualidad, no debe concebirse como la ceguera mads la
sordera, ni la sordera més la ceguera, va que las técnicas
que se desarrollan para adaptarse a una de estas pérdidas
se basan precisamente en la utilizacién del sentido que se
conserva. Asi se explica en el Folleto de La Fundacién para
ninos con Sordoceguera Alex, -FUNDAL- (2005)

La Organizacién Mundial de la Salud (OMS) estima que de
la poblacién mundial el 10% tiene algtn tipo de
discapacidad.

De este porcentaje el 16 % corresponde a Guatemala. Y de
ese nimero, los ninos con sordoceguera representan un 32
%, sin tomar en cuenta que por una serie de atenuantes en
el pais las cifras no son exactas, lo que significa que el
namero puede variar entre 2,500 y 3,000 personas que
sufren esta doble discapacidad.

Esta discapacidad es poco conocida en Guatemala, pero
ello no implica que pocas personas la padezcan. Ocasiona
problemas para comunicarse y para conocer el entorno.

3
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Por desgracia, la mayoria de las gente ignora todo lo
referente a esta discapacidad.

Cuando conocen a ninos con sordoceguera los etiquetan
como autistas o retrasados mentales; incluso profesionales
de la medicina llegan a cometer estos mismos errores de
diagnéstico.

3.2.2 CAUSAS MAS FRECUENTES DE LA SORDOCE-
GUERA

Esta discapacidad segin el Folleto de La Fundacién para
nifos con Sordoceguera Alex, -FUNDAL- (2005), tiene
causas perfectamente fundamentadas.

1. Puede deberse a organismos patdgenos que pasan de
la madre al feto por via placentaria, como el caso de
la rubéola, toxoplasmosis, SIDA, herpes y sifilis.

2. Postnatales, es decir por problemas propios del bebé
como asfixia neonatal, encefalitis, meningitis, trau-
matismo craneoencefilico v derrame cerebral.

3. Causas genéticas, sindrome de Usher (sordera y
retinitis pigmentosa), sindrome de Down y trisomia
13.

4. Y causas externas como la drogadiccion v el
alcoholismo en mujeres embarazadas. La causa
principal de la sordoceguera es la rubéola contraida
durante el primer trimestre de embarazo.
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3.2.3 NECESIDADES QUE ORIGINAN LA SORDOCE.-.
GUERA

La Sordoceguera presenta caracteristicas muy diferentes,
segtn la edad en que aparece, nos informa la Informacién
de ASOCIDE Asociacién de Ciegos de Espana (2005), nos
dice en su investigacién.

La Sordoceguera puede ser de dos tipos:

- Sordoceguera congénita y
- Sordoceguera adquirida.

En el primer caso, nuestra labor seria la de construir el
mundo en la mente del nino. En el caso de la sordoceguera
adquirida, tenemos, en cambio, la labor de reconstruir de
nuevo un mundo ya conocido.

En efecto, las personas con sordoceguera adquirida han
tenido ya experiencias visuales y/o auditivas y han
adquirido un bagaje de conocimientos. Ademas, tienen una
clara conciencia de la pérdida sensorial, ya que han
perdido el sentido en el que se estaban apoyando antes, o,
bien, han perdido ambos a la vez.

Tanto la sordoceguera congénita como la sordoceguera
adquirida pueden, a su vez, subdividirse en otros grupos,
segtin factores como:

- CAPITULOIII
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® la edad de aparicién;
* ¢l grado de lesién en cada uno de los sentidos;
la etiologia (Estudio de las causas de als enfermeda-
des;
* el nivel intelectual y cognitivo;
la existencia de otras enfermedades ( por ejemplo, la
diabetes, epilepsia, etc.) o de otras discapacidades
asociadas, etc.

3.2.4 COMO DETECTAR L.A SORDOCEGUERA

Durante los primeros meses de vida los signos son casi
imperceptibles. Sin embargo, con el pasar del tiempo los
padres empiezan a darse cuenta del problema, al observar
que el nino no responde a estimulos visuales v auditivos.

1. Si el nino no se sobresalta con sonidos fuertes.

2. Si a los tres meses de edad no sigue con los ojos los
movimientos de la madre.

3. Sino se comunica o es agresivo aiin consigo mismo.

4. Sino muestra interés en la masica o las conversacio-
nes.

5. Si no trata de tomar los juguetes que se encuentran
a su alcance.

6. Si tiene movimientos repetitivos como aletear,

mover las manitas a contraluz, darse golpecitos y

mover las piernas durante horas.

Si le gusta fijar su mirada en fuentes de luz como el

sol, linterna, bombillas, entre otras.

N

Si recordamos que los recursos y estrategias que utilizan
las personas que sélo han perdido uno de los dos sentidos
se basan, precisamente, en la intensiva utilizacién del otro,

4

veremos muy claro que la combinacién de las dos lesiones
hace de la sordoceguera una discapacidad tnica, que
tenemos que ver como un todo, porque crea problemas
especificos, cuya resolucién requiere estrategias distintas y
servicios especificos.

Estos problemas son fundamentalmente: la movilidad, el
acceso a la informacién y muy especialmente, la comunica-
cion.

No se trata sélo de la comunicacién con los demads, sino
también, de comunicarse con el entorno, saber qué estd
pasando alrededor.

No tener un conocimiento inmediato de lo que ocurre y de
lo que se dice en el entorno, produce un cambio radical en
todas las estructuras de la vida de una persona: fisico,
psicolégico, cultural v social.

Por lo tanto, las personas sordociegas tienen necesidades v
requieren servicios especificos. La coordinacién de los
programas individualizados es fundamental para el futuro
de las personas sordociegas.

Dentro de esta perspectiva, los servicios que se necesitan,
béasicamente, son:

3.2.4.1 COMUNICACION

La calidad del programa depende de la calidad del
desarrollo de la comunicacién.

-

7
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Comunicacién, es un acto o proceso de paso de
informacién a través de mensajes, significativos entre
fuentes y destinatarios en interaccién, que partiendo de un
c6digo v contextos comunes, vy, usando estrategias adecua-
das alcanza el efecto de hacerlos participes de sus
respectivas intenciones v/o estado, segn nos dice la
Informacién de ASOCIDE Asociacién de Ciegos de Espana
(2005).

Las personas sordociegas no sélo necesitan desarrollar una
via de comunicacion, sino también desarrollar, al maximo,
los sentidos que posee v las habilidades comunicativas con

el pablico.

Un sistema puede ser mis apropiado para un individuo u
otro, no obstante, es esencial la ensenanza del mayor
ntimero de métodos de comunicacién posible, para tener la
posibilidad de comunicarse en el mayor nimero de
situaciones posibles.

La comunicacién entre personas se realiza, predominante-
mente, por medio de la lengua oral, y, consiste en la
transmisién y recepcion alternativa de mensajes, por medio
de dicha lengua. En su funcién esencial, esta comunicacién
es actstica. Por esta razén, cuando no es posible utilizar el
canal auditivo para establecer la comunicacién, se buscan
sistemas alternativos, como son: labio lectura, lengua de
signos u otros.

El deterioro del canal auditivo no es, por tanto, un
impedimento para la comunicacién, gracias a que se puede
utilizar el canal visual como elemento de sustitucion para
la recepcién del mensaje oral, signado o escrito.

y

Con todo ello, podemos llegar claramente a la conclusién
de que un deterioro visual anadido al auditivo genera
problemas bastante serios para la comunicacién.

La comunicacién es la base de partida del aprendizaje, de
la adquisicién de conocimientos y del acceso a los demés.
Por ello, es muy importante que todos cuantos trabajemos
con personas sordociegas conozcamos y dominemos los
sistemas de comunicacién existentes. Debemos estar
preparados no s6lo para transmitir mensajes por estos
métodos, sino también, para entenderlos.

El concepto de sordoceguera es muy amplio v engloba
todos los grados de la discapacidad visual-auditiva, asi
como los distintos tipos, segtin el momento de aparicién de
la minusvalia.

El momento del inicio de la sordoceguera desempena un
papel decisivo en el desarrollo general, pero, sobre, todo en
el desarrollo del lenguaje v de la comunicacién. Si la
deficiencia visual-auditiva se presenta antes de la adquisi-
cibn del lenguaje, los nifos aprenderdn con grandes
dificultades la funcién de los simbolos.

En cambio, los ninos que han aprendido a hablar antes de
sobrevenirles la sordoceguera v también los que han
quedado sordociegos de jévenes y adultos, suelen conser-
var la lengua oral en el transcurso de sus vidas, si no
concurren circunstancias especiales.

2/
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Todos estos son factores que influyen en la eleccién del
sistema mejor apropiado para el comienzo o desarrollo de
la comunicacién, o, bien, para el ajuste de la misma, segtin
el caso.

El paso inicial, muy importante, es la realizacién de una
evaluacion de los posibles restos de visién y audicién y del
nivel de lenguaje alcanzado, antes de seleccionar el sistema
o sistemas mejor apropiados para cada caso concreto.
Teniendo en cuenta la heterogeneidad de la poblacién
sordociega no podemos pensar un unico sistema de
comunicacién alternativo al oral vélido para todos, sino
que en cada caso el sistema de comunicacién desarrollado
o utilizado viene dado por las necesidades, caracteristicas
v posibilidades de cada persona en si.

Encontramos personas sordociegas que manejan varios
sistemas de comunicacién, otras en cambio sélo aspectos
elementales de uno de ellos, alguna que se comunica con
gestos maturales v muchas que carecen de sistema
comunicativo alguno. Podriamos senalar como mas fre-
cuentes:

1. alfabéticos,

2. no alfabéticos,

3. con c6digos de escritura,
4. otros sistemas.

3.2.4.1.1 El TACTO

Canal para la comunicacién y el aprendizaje. La pérdida en
Diversos Grados de vista y oido, es decir, la sordoceguera,
afecta al conocimiento inmediato de todo cuanto acontece

4

alrededor, va que queda bastante mas restringido el alcance
de la percepcién sensorial, v, esto limita la interaccién con
el entorno fisico, intelectual v emocional. En el caso
extremo, que es la sordoceguera total, el mundo de la
persona queda restringido a sélo aquello que puede
alcanzar con la punta de los dedos.

La adaptacion e integracién de las personas sordociegas se
basa en la intensiva utilizacién de todos los recursos
sensoriales que atin poseen: restos visuales v/o auditivos,
tacto, olfato, gusto, pero es su sentido del tacto el que
adquiere una especial relevancia en sus necesidades de
comunicacién, de adquisicién de conocimientos y de
aprendizaje.

Fl tacto es un sentido que puede desarrollarse v ofrecer
mas prestaciones de lo que generalmente se cree y puede
ayudarnos a recabar también mas informacién. De los cinco
sentidos tradicionales, el tacto es en realidad el inico sin el
cual no podriamos vivir.

El tacto es el sentido que nos mantiene en constante
contacto con la realidad, puesto que mientras la vista
depende de los ojos, el oido de los 6rganos auditivos, el
olfato de la nariz y el gusto de la lengua, el tacto, en cambio,
se extiende por toda nuestra piel.

r 4
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A través de la piel, recibimos sensaciones de presién, frio,
calor, etc. Curiosamente, la parte mds sensible de nuestro
cuerpo es la punta de la lengua. Si hacemos la prueba,
veremos que incluso es capaz de captar con mads precisién
los puntos del Sistema Braille, que la propia punta de los

dedos.

Todos tenemos la prueba de que el tacto se utiliza como
medio de obtener informacién va desde muy temprana
edad, si recordamos que los nifios muy pequenos suelen
"explorar” los objetos llevand oselos a la boca. Después de la
punta de la lengua, la zona de mayor sensibilidad es la
punta de los dedos, y esta sensibilidad es el mayor tesoro
de que dispone una persona que es, a la vez, sorda vy ciega.

La mano humana es un maravilloso instrumento, del que se
ha calculado que es capaz de realizar unos 300 millones de
posiciones potencialmente ttiles con solamente sus cinco
dedos. De ello da prueba la gran cantidad de alfabetos
manuales que existen en el mundo, distintos de un pais a
otro.

A través de la mano no sélo es posible la comunicacién,
sino que es un excelente medio de obtener informacién.

Quizds podamos tomar conciencia de ello, si nos paramos
a pensar en la incontable cantidad de cosas que tocamos a
lo largo de un dia.

Con toda seguridad, pocos de nosotros recordaremos haber
tenido contacto con un objeto determinado, pero la
persona sordociega va desarrollando el tacto como centro
de informacién.

F. : -

En este proceso intervienen elementos tan importantes,
como son la mente y la memoria.

3.2.4.2 REHABILITACION

Programas de rehabilitacién: orientacién y movilidad,
actividades de vida diaria, vida independiente, que
incluyen, entre otros aprendizajes: el uso del bastén vy de la
brajula, el manejo del dinero, manejo de la casa y cocina,
compras, comunicacién con el puablico, sistemas para
obtener informacién del entorno, etc.

Tomando en cuenta esta clasificacién, al igual que el origen
de la sordoceguera hace que cada nifo con sordoceguera
sea tinico y diferente, segtin el tolleto de La Fundacién para
nifios con Sordoceguera Alex, -FUNDAIL- (2005), por lo
tanto, necesitan un programa de trabajo diferente, para
aprovechar al méiximo el resto sensorial que posea,
debiéndose tomar muy en cuenta si presenta otras
dificultades asociadas, por lo que el trabajo para cada nino
es totalmente personalizado, para asegurar que éstos
pueden desarrollar plenamente su potencial.

La clave de la educacién y rehabilitacién de un niho
sordociego es el desarrollar un sistema de comunicacién
adecuado para cada caso, basado principalmente en el
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tacto, va que la privacién sensorial impide al nifo
interesarse por su entorno, limitando su desarrollo
intelectual, social, emocional y cultural, lo que facilita,
demés la aparicién de otras deficiencias secundarias que
impedirdn atin mds su desarrollo.

Un sordociego inteligente nunca deja de descubrir nuevas
maneras de utilizar sus manos, v a través de la prictica
perfecciona la concentracién y la interpretacién mental, a
la par que desarrolla nuevos habitos musculares, nerviosos
v cerebrales, que facilitardn su capacidad para la comuni-
cacién con los demds y hardn que pueda desenvolverse con
habilidad en su entorno.

3.2.5 NIVELES DE FUNCIONAMIENTO
3.2.5.1 Bajo nivel de funcionamiento

Agrupa a ninos, jévenes y adultos de quienes se estima que
su comunicacién quedara limitada a aspectos basicos por
no alcanzar lo que Favel (1977) llama "Motivacién
cognitiva”.

La Motivacién cognitiva describe el impulso / deseo infantil
para interactuar con y aprender sobre el entorno por la
simple basqueda de conocimiento. Incluso cuando no
existe la necesidad préctica de hacerlo y no hay refuerzo
controlado externamente, va sea social o material para
controlar esa conducta.

La intervencién se concretard en objetivos v actividades
encaminados a desarrollar una forma de comunicacion tan
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estructurada como las caracteristicas de la persona
sordociega permitan y un trabajo en habilidades bésicas,
que le ayude a conseguir una autonomia personal acorde a
sus caracteristicas.

3.2.5.2 Medio nivel de funcionamiento

Agrupa a ninos, jévenes y adultos capaces de interesarse
por el mundo cognitivamente (por las cosas y personas),
capaces de generat estrategias para
problemas y llevar una vida semi-independiente.

la resolucién de

La intervencién debe contemplar objetivos encaminados a
desarrollar un sistema de comunicacién, habilidades utiles
en la vida diaria, habilidades sociales y estrategias que le
permitan desarrollar una actividad laboral protegida.

3.2.5.3 Alto vivel de funcionamiento

Agrupa a personas sordociegas sin otro limite cognitivo que
el derivado de la propia sordoceguera v que demuestran
estrategias de resolucién de problemas e intereses que nos
hacen pensar en ellos como susceptibles de llevar una vida
y ensenanza normalizada con las ayudas necesarias.

La intervencién debe contemplar siempre la introduccién
de contenidos académicos y/o culturales.

rd ‘r)

L



Es fundamental tener en cuenta la inclusién de las ayudas
técnicas apropiadas en funcién de las caracteristicas de la
persona sordociega v las necesidades de cada nivel de
programa.

Estos modos de agrupamiento de la poblacién sordociega
son muy utiles para estructurar la intervencién para llegar
a una formulacién mds adecuada de los métodos didécticos
v de ensehanza.

3.3 FUNDAL (Fundacién para ninos con sordoce-
guera Alex)

El Centro Educativo Fundacién Guatemalteca para Ninos
con Sordoceguera Alex —FUNDAL- nace en marzo de 1998,
por la necesidad de contar en Guatemala con wuna
Institucién especializada en la atencién de ninos con
sordoceguera, donde se brinde educacion especializada a
estos ninos, quienes no pueden valerse ni de su vista, ni de
su oido.

Es asi como inicia labores el Centro Educativo FUNDAL,
con el apoyo profesional de la ESCUELA PARA CIEGOS
PERKINS de Boston Massachussets, quienes brindan la
capacitacién para elaborar, implementar, llevar acabo vy
actualizar constantemente este tipo de programas educati-
vos que son sumamente especializados. Mds tarde la
INSTITUCION CRISTOFER BLINDEN MISION, también
se une para apoyar el programa educativo.

La Fundacién obtiene su personeria juridica con el Acuerdo
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Ministerial No. 216-98, de fecha 10 de julio de 1998, v, asi
mismo el Centro Educativo es reconocido por el Ministerio
de Educacién mediante la Resolucién Ministerial No. 526-
99, del 17 de septiembre de 1999.

FUNDAL considera de suma importancia desarrollar las
funciones cognitivas y perceptivas del nino con necesida-
des especiales a una edad temprana, siendo el objetivo de
los programas lograr que el nifio salga de su situacién de
grave aislamiento y que descubra la utilidad de la
comunicacién para satisfacer sus necesidades fundamen-
tales, segin la informacién del Folleto de La Fundacién
para ninos con sordoceguera Alex, -FUNDAL- (2005).

Desde que el nino ingresa a FUNDAL, lo que se pretende es
que logre con el tiempo valerse por si mismo.

Cuando llega debe saludar a las maestras y reconocerlas,
para ello cada una lleva consigo todo el tiempo un objeto
que la identifica. Luego inicia su trabajo de estimulacién.

El nifio tiene un édrea que le pertenece v en la cual todos
los objetos estdan identificados con su nombre. Una vez ahi,
se dirige a una caja con separadores que representa su
horario de las clases.

El nifio debe tomar el primer objeto de la caja el que indica
qué clase le toca.
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Por ejemplo, si es una lampara debe ir al aula que tiene una
lampara igual en la puerta, la cual representa la clase de
estimulacién visual. Las actividades de un dia son:

estimulacién visual,

estimulacién auditiva,

estimulacién tactil,

actividades de la vida diaria (higiene, alimentacién,
control de esfinteres, orientacion y movilidad y
socializacién)

5. reciben ademads actividades escolares como juegos
al aire libre.

L

FUNDAL presta servicios de psicologia, fisioterapia,
terapia ocupacional, terapia del lenguaje, terapia del habla,
trabajo social, lenguaje de senas, lecto-escritura braile,
orientacion y movilidad; su costo es fijado de acuerdo a un
estudio socioeconémico de cada familia.

En la actualidad se presta servicio a 82 alumnos en los
distintos programas de atencién.

3.3.1 PROGRAMAS DE ATENCION

1. Centro educativo Guatemala

Los ninos asisten de lunes a viernes de 8:00a.m. a 1:
00 p.m. En esta modalidad son atendidos los
alumnos, quienes vienen acompanados de uno de
los padres o un responsable, para aprender el
método de trabajo, compartir sus experiencias y
apovar al personal docente, en este sistema person-
alizado e individualizado.

Vi

Los alumnos estan divididos en dos grupos:
Estimulacién temprana v escolar.

En estimulacién temprana estdn los alumnos
sordociegos mds pequenos con retos a nivel motor.
En Escolar estan los ninos sord ociegos mas grandes,
quienes trabajan en aulas-talleres para aprender a
satisfacer sus necesidades mas esenciales.

. Programa a distancia

Fue disenado para atender aquellos alummos que
por razones de salud v de distancia les es muy
dificil asistir a las instalaciones del Centro Educa-
tivo.

Es asi como se atiende a los alumnos en las
siguientes dreas del pais:

Villa Nueva, Guatemala, San Pedro Ayampuc,
Mazatenango, Zacapa, Sanarate, El Progreso, Atitlan
v Solola.

La atencién a estos ninos es semanal, quincenal o
mensual, dependiendo del lugar donde viven. esta
se tealiza a través de 3 maestros profesionales
contratados especificamente para este programa.

. Programa Fundal Quetzaltenango

Inicialmente, fueron atendidos 4 alummnos en el

programa a distancia, visitando también Quetzalte-
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nango, los padres motivados se organizaron para
adaptar un drea en donde fueran atendidos, es asi
como ahora Fundal cuenta en Quetzaltenango con
docentes para brindarles atencién diaria. Actual-
mente se atiendes 24 ninos.

4, Programa Fundal Antigua Guatemala

En enero del 2002, Fundal empieza a colaborar con
las Obras Sociales del Hermano Pedro en el drea
educativa para ninos sordociegos y multi impedi-
dos de este hogar; se comenzé atendiendo a 5 ninos,
en forma personalizada en el Programa a distancia,
luego de un ano de trabajo v ante los avances de los
alumnos, las Obras Sociales del Hermano Pedro
solicitaron a Fundal que se amplie la cobertura a 23
ninos mas, actualmente se atienden mas nihos
apovandolos en la escuela y a nivel individual.

Los cuatro programas estdn dirigidos y supervisa-
dos, por la Directora Pedagégica, Licda. Carmen
Lucia, quien es la primera profesional capacitada en
esta educacion, especializada en la Escuela Perkins
de Boston.

La Directora coordina v es responsable de la
capacitacién constante del personal v de los talleres
para padres.

3.3.2 OBJETIVOS Y ACTIVIDADES QUE BRINDA
FUNDAL

La Fundacién se inspira en la solidaridad humana y sus
principales objetivos son:

1.

2.

N

atender integralmente a los ninos con sordoceguera,
brindando apoyo, orientacién y capacitacion a sus

familias;

coordinar esfuerzos con personas e instituciones
que tengan fines similares.

Debido a que este tipo de educacién es muy especializado
y complejo, demanda de grandes recursos econdémicos y
humanos, una maestra por alumno y el apoyo de un equipo
multidisciplinario de profesionales.

En FUNDAL se proporciona:

apoyo y orientacién a los padres de familia,
estimulacién temprana;

evaluaciones profesionales;

programa educativo individual vy personalizado;
elaboracion de la rutina del hogar;

escuela de padres;

plan educativo a distancia;

capacitacion a docentes y profesionales;
orientacién y movilidad.
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El presente capitulo pretende dar a conocer al lector [a propuesta
de diserio que busca dar solucion al problema planteado.

Se encontro la mejor alternativa de diserio, la implementacion de
un sistema visual eficaz. Tomando en cuenta que el lenguaje
visual es estimulante, agresivo y muy complejo.
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CONCEPTO DE DISENO Y
BOCETAJE
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4.1. CONCEPTO CREATIVO

“Cmotividad

La palabra emotividad proviene del Latin “movere” que
significa ; agitar, mover, remover y de “motus” que implica
movimiento , vibracién.

Fsta Etimologia: ciencia que estudia el origen de las
palabras.

Es importante destacar que en los origenes de cada palabra
siempre encontramos las raices de aspectos psicolégicos ,
emocionales y culturales que quedan integrados a la
palabra v que luego con el correr del tiempo se olvidan
como nos dice C. Jung. (2005)

La etimologia de la palabra emocién nos da cuenta que ésta
involucra no solamente un estado afectivo determinado,
sino que a la vez implica un tono, es decir, hay emociones
con mayor o menor equilibrio.

Asi la emocién o el nivel de emocionalidad puede actuar
como un motivador, como una fuerza impulsora que da
vida y trasmite pasién, alegria iniciativa o bien estar al
servicio de desestabilizar o desequilibrar animica v
mentalmente al sujeto.

Fl punto de partida seria entonces el buen nivel de
autoconocimiento y la aceptacién de la propia realidad, de
lo que el sujeto es, del ambiente en el que vive y las
circunstancias que le rodean.

A partitr de ahi se podria establecer una conducta

coherente en cada momento.

La vida y la supervivencia es lo positivo para un ser vivo, la
emocién desde este punto de vista, es el resultado de una
medida (o valoracién) subjetiva de la posibilidad o
probabilidad de supervivencia del organismo en una
situacién dada o frente a unos estimulos determinados.

4.1.1 CODIGOS LINGUISTICOS

Los hispanohablantes se comunican mediante el mismo
c6digo linsgiiistico, ya que, aunque presenta diferencias,
son mds numerosos los rasgos comunes que lo configuran y
que ademis constituyen lo que se llama la lengua comiin o
lengua estdndar, cuyo modelo coincide, en general, con la
lengua escrita y también con la lengua culta, modelo ideal
de lengua al que debe llegar los hablantes, porque la lengua,
ademds de wvehiculo de comunicacién, es un rasgo de
cultura.

Con las variedades lingiiisticas se enriquecen las lenguas,
asi se puede ditinguir cuatro variedades: sociales, geografi-
cas, histéricas y de situacion. Segin Encarta (2005).

1. En este caso ha de ser simple v claro; accesible
a todo publico, va que se dirige a receptores
indferenciados.

2. Se centrara en una sola idea principal; un solo
tema o argumento.
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4.1.2 CODIGOS TIPOGRAFICOS

Respecto de la tipografia se debe elegir el tipo de letra
adecuado.

El texto de una Campana Informativa, deben poseer,
ademads, propiedades semdanticas y tener un caracter
expresivo. Las letras utilizadas en la Campaia Informativa
son:

Xcelsion, regular, distor-

(LA

SORDOCEGUERA
LA SORDOCEGUERA

cionada.
Zorba Extendend, regular.
Tahoma, regular y bold.

VIVIMOS, AMAMOS ..  Coopa Blacka

texto, texto, texto, texto ZapfEllipt BT

4.1. 3 CODIGOS CROMATICOS

El uso del color, tiene aplicacién en la mayoria de las
técnicas de ayuda para la comunicacién. Aqui nos vamos a
limitar a presentar las cuestiones sustanciales y bdsicas
sobre el empleo del color, teniendo en cuenta que a éstos se
les atribuye una significaicén que varia segan la cultura,
pero que tiene efecto sobre el psiquismo individual.
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Cada color tiene un impacto visual y esto hay que tenerlo
en cuenta a la hora de su utilizacién; va que el empleo de
uno u otro producird un impacto diferente sobre el
espectador. La significaciéon de los colores varia en cada
cultura.

Los colores a utilizar en la Campana Informativa son los
siguiente v en nuestra cultura las connotaciones de éstos
son las siguientes:

anaranjado: poder estimulante,
entusiasmo, interés por las cosas,
animo para los tristes y decaidos.

frescura,

azul: calma, limpieza,

elegancia, serio pero jovial.

blanco: los fondos blancos dan
amplitud. Aparte que el color es
simbolo de inocencia, pureza y paz.

negro: duelo, tristeza, luto v elegan-
cia.
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4.1.4 CODIGOS ICONICOS

La palabra proviene del griego eikon, que significa
“parecido” o “semejanza”. "lcono", Encarta (2005). Los
iconos a utilizar en la Campafna Informativa son:

a. fotografias: en la sociedad actual la fotografia

desempena un papel importante como medio de
informacién, como instrumento de la ciencia y la
tecnologia, como una forma de arte y una aficién
popular. Es imprescindible en los negocios, la
industria, la publicidad, el periodismo grafico y
en muchas otras actividades. "Fotografia", Encarta
(2005).
Las fotografias utilizadas son de ninos con
sordoceguera, enfocadas principalmente en uno
de los dos sentidos que poseen como lo es el
“lacto”.

b. Se utiliz6 un par de manos dibujadas que
simbolizan el “Tacto” y dando a conocer la ayuda
que se les puede brindar si los ayudamos a seguir
adelante, conociendo méas acerca de la sordoce-
guera.

4.1.5 FORMATO

En lo que respecta a la diagramacién se tomé en cuenta la
visibilidad y legibilidad dentro del mismo, asi también, la
composicién vy proporcién para causar dentro del grupo
objetivo un efecto visual placentero que invitara a leer v
entender el mensaje que se desea transmitir.
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La manera es que se presentard la Campana Informativa,
tomando en cuenta: el tipo de letra, el espacio y la
diagramacién del formato quedé establecida de la siguiente
manera:

Los titulares se colocaron en Zorba Extenden y Xcelsion en
altas, en colores anaranjado y azul, con efectos de sombra.

Los bloques de texto se encuentra de una a tres columnas
asimétricas de ancho, asi como de alto.

El tipo de letra utilizado es ZapfEllipt BT, debido a la
simplicidad, modernidad y soltura que ofrece.

Las columnas estdn justificadas totalmente a la izquierda,
para, asi, dar la sensacién de espacio y soltura que se busca
otorgar a toda la diagramacién del formato.

De igual manera se colocé un icono al fondo como pantalla,
representativo de las personas con sordoceguera, este es un
par de manos, siendo una de color anaranjado y la otra azul.

Las imdgenes estdn colocadas de forma que jueguen con el
texto y la diagramacién general, para crear asi un diseno
mas suelto, dindmico v moderno, asi en conjunto, hacerlo
interesante al grupo objetivo.
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4.1.6 PIEZAS A DESARROLLAR EN LA CAMPANA

INFORMATIVA

4.1.6.1 PIEZA AFICHE
Medio: impreso
Medidas: 12 x 18"

Material: texcote con barniz.
Color: full color

4,1.6.2 PIEZA UNIFOLIAR
Medio: impreso

Medidas: 4.5 x8.5”
Material: couché

Color: full color

4.1.6.3 PIEZA BIFOLIAR
Medio: impreso
Medidas: 8.5 x 11”
Material: couché

Color: full color

4.1.6.4 PIEZA TRIFOLIAR
Medio. impreso
Medidas: 8 x 12”

Material. couché
Color: full color

4.1.6.5 PIEZA ANUNCIO DE PRENSA
Medio: impreso

Medidas 10 x 12.5”

Material: periédico

Color: full color

4.1.6.6 PIEZA ANUNCIO DE PRENSA B/N
Medio: impreso

Medidas: 10 x 12.5"

Material: periédico

Color: blanco y negro

4.1.6.7 PIEZA ANUNCIO DE REVISTA
Medio: impreso
Medidas: 8.5 x 11”

Material: couché
Color: full color

4,1.6.8 PIEZA FOLLETO INFORMATIVO (Portada )
Medio: impreso

Medidas: 7.5 x5”

Material: couché

Color: full color

4.1.6.9 PIEZA TOLLETO INFORMATIVO
(Contra portada )

Medio: impreso

Medidas: 7.5 x 5”

Material: couché

Color: full color

4.1.6.10 PIEZA FOLLETO INFORMATIVO
(Hoja interior)
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Medio: impreso
Medidas: 7.5 x 10"
Material: couché
Color: full color

4.2 PROCESO DE BOCETAJE

Esta fase es la que consiste fundamentalmente, en
desarrollar la serie de piezas de una Campana Informativa,
con base en la informacién que ha sido recopilada en el
Capitulo 11T acerca del tema central.

La elaboracién de esta Campana se realizé tomando en
cuenta que no se trata de poner texto a las imdgenes, o, de
transmitir un mensaje escrito con imdgenes, sino, de
utilizar un lenguaje integrado con la imagen, de modo que
se asegure la unidad y la forma de presentarlo sea
interesante y despierte asi el interés del grupo objetivo.

Se trata de dar a conocer la sordoceguera como una
discapacidad tnica con la combinacién de imdgenes y
texto.

4.2.1 ESLOGAN

Uno de los elementos mads caracteristicos de la publicidad
es el eslogan. Es un elemento verbal que se utiliza en la gran
mayoria de formatos publicitarios.

Su objetivo es proporcionar continuidad a la campana, por
medio de su anclaje en la memoria de las personas que la
perciben. La funcién inexcusable de cualquier eslogan es
atraer y resumir, esto es:
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1. captar la atencién y llevar a leer, escuchar o mirar el
resto del mensaje;
2. provocar una asociacién entre la marca y su ventaja
principal.
Por tanto, un buen eslogan potencia el reconocimiento de
la marca, el recuerdo del producto y el aprecio de la
propuesta. Ademads, deberda dotar de expresividad al
mensaje, reforzando el contenido principal, sea la pro-
puesta o el posicionamiento de la marca.

Precisamente, para cumplir su cometido se aconsejan las
siguientes caracteristicas:

» brevedad: el eslogan es una expresiéon que se puede
materializar en una frase o un grupo de frases, pero
a veces no pasa de tener tres, dos, e, incluso, una
palabra. Cuanto mds corto sea, mas facil resultara
memorizarlo;

» capacidad persuasiva: debe contribuir al objetivo
del mensaje v provocar una reaccion favorable hacia
aquello de lo que habla. En realidad no busca otra
respuesta que la aceptacién del producto y de la
propuesta;

» no ofrecer posibilidad de réplica: la idea no es
provocar objeciones a lo que dice, sino al contrario.
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Un eslogan nunca debe suscitar la contra argumentacién,
mucho menos irritar al pablico.

El eslogan debe encajar adecuadamente en el conjunto del
anuncio v dar protagonismo a los restantes elementos que
lo componen.

En funcién del mensaje que transmiten, Otto Kleppner
(2005) clasifica los esléganes en tres categorias:

* los que describen la principal ventaja del producto,
* los que incitan a probarlo,
* los que previenen contra sustitutos del producto.

Una vez mds quizéd tengas la impresién de que elaborar las
piezas publicitarias no es tan facil como parece. En el caso
de este elemento verbal la dificultad es debido a la enorme
eficacia que se le exige.

Tiene que representar un acierto linghistico y estético,
proporcionar al anuncio un alto rendimiento seméantico y
ser percibido con gran rapidez.

El eslogan tiene muy en cuenta el principio de economia
del lenguaje, que lleva a los publicistas a eliminar o
sintetizar todas las unidades que no sean imprescindibles.
Suelen dar prioridad a los sustantivos, los adjetivos, los
verbos v los adverbios, en detrimento de los articulos,
preposiciones ¥ conjunciones.

Algunas preguntas sobre el eslogan que puede ayudar a su
seleccién o aprobacién son:

s les coherente con la marca?,
 y con la propuesta?,
» Jcudl es su vigencia en el tiempo?,
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» lconsigue la atencién inmediatamente?,
* Jutiliza el lenguaje del consumidor?,
* Jes creible?

4.2.1.1 PREBOCETOS DE ESLOGAN

Primero se pensé en realizar un eslogan referente a la
sordoceguera como una discapacidad tnica, ayudada de
un icono que diera a conocer los sentidos que utilizan las
personas con esta discapacidad, como lo es el tacto.

LO QUE SIENTES; ANHELAS Y
ASPIRAS, AYUDARTE A OBTENER
QUIERD YO,

SORDOCIEGOS “

Adelante, hermano sordociego,
Aun falta para alcanzar la meta..

SORDOCIEGOS

PRRA AQUELLOS QUE CON iNJUSTICIA,
OLYiDADOS LA SOCIEDAD DEJO ..

SORDOCIEGOS “

r—
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Estas ideas fueron descartadas por las siguientes razones:

» frases demasiado largas,

* tipografia muy pesada, poca semadntica en las
palabras de dificil comprensién.

* el icono no hace juego, ni va con las frases.

4.2.1.2 BOCETOS

Considerando lo anterior, se busco en esta ocasién una
frase que se identificard con las personas que padecen esta
tnica discapacidad la sordoceguera y que, a la vez,
representard un acierto lingiiistico y estético, proporcio-
nando al anuncio un alto rendimiento semdntico y asi ser
percibido con gran rapidez.

PARA 10§ QUE CON INJUSTICIA,
FUIMOS OLVIDA DO
POR LA SOCIEDAD

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....

DEJEN QUE NOS OIGAN
Y NOS VEAN!

Se buscé una tipografia que logrard transmitir el mensaje y
que, a la vez, se integrara con las imdgenes.
Se trabajaron tres bocetos.
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4.2.1.3 BOCETO FINAL

Las frase que se utilizard es corta v se emplearon sélo las
palabras necesarias, con un estilo conciso y concreto:
presentdandolo de forma interesante v, asi, despertar la
curiodidad en el espectador.

La tipografia es Coopa Blacka, por ser de hordes redondos
y trazos suaves pero gruesos, da una sensacién de seriedad
y de emotividad, haciéndola de fécil lectura.

El color utilizado es negro por la seriedad del mensaje con
una sombra en Pantone 7455 C (Azul), justificado al centro
y escrito en maytsculas.

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA...

4.2.2 BOCETAJE DE LAS PIEZAS

La elaboracién de la piezas grdficas se realizé tomando en
consideracién que es una Campana Informativa v que el
concepto creativo es la emotividad. Se tuvo cuidado que
existiera correspondencia entre lo que se ve y lo que se lee,
de modo que tuviera unidad y armonia interna. Tomando
encuenta el no recargar con textos y uitlizar fotografias
para hacerlos mas legibles y atractivas. Las piezas en su
mayoria son Full color excepto un anuncio de prensa que
serd en blanco y negro.
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AFICHE

4.2.2,1 PREBOCETO DE AFICHE

El diseno de este afiche se encuentra diagramado de la
siguiente forma:

en este caso se colocé en titular en la parte superior,
justificado al centro en colores blanco v azul, la parte
blanca del titulo estd con una tipografia Xcelsion, y, la parte
de color azul en tipografia Zorba Extendend;

el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, totalmente
justificada a la izquierda en color negro;

debajo de éste se inserté el eslogan de la Campana
Informativa (VIVIMOS, AMAMOS Y SONREIMOS CON
FUERZA..), éste va sobre una serie de fotografias de nifios
con sordoceguera, dichas fotografias estdn en un 60% de su
tonalidad, difuminadas en los bordes;

en la parte inferior derecha se colocé una frase en color
blanco con sombra gris (SORDOCEGUERA).

¢ Este diseno fue descartado por ser poco llamativo y el
punto focal no era la informacién, sino las imigenes. -

¢ También el eslogan necesitaba una tipografia que le
diera fuerza.

¢ Los colores eran muy suaves y las fotografias poco
comunicativas respecto de los sentidos que utilizan
estas personas con esta discapacidad.
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l’ORDOtEGUEm

es una Gnica causada por
una combinacién de deficiencia auditiva y visual.

Hay que tener bien claro Que no se trata de 1o sumatoria de b sordera
mis 15 CoguErd, SN0 QUE €5 LN 301 dHCAPBOAS CON CHBILErsticas
propass. Esto hace que s¢ presenten probiemas en b comuncacdn con
b fomily y b comunidad. L sordoceguerd puede sef congénita,
sndo e 0 elly nacen Sordockgos. ¥ €3 JAqUINda CUINdo 5¢ presenta
en Iy nifiez, en b adolescencia o en l edad adulta ¢ compromiso del
otro drgano de los sentidos (visidn o audicidn) o de ambos sentidos. La
severidad de la combinacién del impedimento visual y Suditivo significa
que estas personas tienen dificultades para acceder 3 la educacién,
vida laboral, actividades culturales y 2 1a informacidn™ (Traduccidn de
Sense Internacional (Latinoamérica) del Comité Nérdico de Discapaci-
dad, 1980)

“El nifio Sordociego no €5 &l nido sordo que no puede ver o & nifio dego
que no puede o, ¢ problema NO €5 UNA adikin de sordera a Ceguera
© VIOEVETSd, €5 UN persona deprivada multisensorialmente. Elios son
incapaces de utilizar los sentidos de la distancia (visidn y audicién) paca
recibir L informacidn” (Mclnnes, Treffy Deafbiind infant and children, a
developmental guide, 1981).

Las capacdades intelectuales de la esta poblacién, no dependen de a3
Emitacidn o de cudndo la adquirieron. Elios pueden ser mencs, tan o
ms intehgentes que dquelios QUE VEMOs ¥ OIMos, todo va a depender
de las posibikdades de comuniadion que les permite of acceder 2 13
informacion.

“Cuando estos 0os canales sufren un deterion o se pierden por lesion
© enformedad, o mundo de esta Persond puede QuEdar restringdo
solamente 3 aquelio que puede alcanzar con la punta de sus dedos”
(Avarez D, 1991)

YIVIMO S, AMAMO

PREBOCETO AFICHE
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4.2.2.2 BOCETO DE AFICHE

El diseno de este afiche se encuentra diagramado de la
siguiente forma:

- en este caso se colocé en titular en la parte superior,
justificado al centro en colores anaranjado y azul, la parte
anaranjada del titulo esté escrito con tipografia Xcelsion y
la parte de color azul en tipografia Zorba Extendend;

127
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- el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, totalmente esuna inica causada por
. ' . . . . una wmmnﬂdﬁn de deficiencia auditiva y visual.
justificada a la izquierda en color negro. Debajo de éste se N

. . - . mds la ceguera, sino que es una sola discapacidad con caracteristicas
insert6 el eslogan de las Campana Informativa (VIVIMOS, peepe. £t o emenieg SR NP ' R o
cuando el o ella nacen sordociegos y es adquirida cuando se presenta

AMAMOS Y SONREIMOS CON FUERZA...) éste va sobre S i, en s cdeornnc R R e S e

mmnrgamﬂehsmnbms(wsmnmnom)om ambos sentidos. La

una serie de fotografias de ninos con sordoceguera, dichas e s g G Gy e 3 s S

vida laboral, actividades culturales y a B informacién® (Traduccién de

s - . ' ' Sense Intemacional (Latinoamérica) del Comité Ndrdico de Discapac-
fotografias estdn en un 60% de su tonalidad y difuminadas dag, 1900) -

“El nifia Sordociego no es el nifia sordo que no puede ver 0 el nifia Gego

en lOS bordeS; qut No puede o, ¢l problema NO &5 UNd adiKiGn de sordera 3 Ceguera

0 VICeVersd, €5 Und persona deprivada multisensorisimente. Ellos son
incapaces de utiizar ks sentidos de b distancia (visin y sudiidn) para
rexibir la informacidn” (Mclnnes, Treffy Deafblind infant and children, a
developmental guide, 1981),

- en la parte inferior derecha se coloc6 una frase acompa- @ Wiaczn o ot cuinde i adaurron Eho pwesin 56 s, a1
= p . . o s posmandes G comacacin G s P bocr 8 13
nada de un icono que simboliza una de las partes del lomackn
cuerpo que mas utilizan las personas con sordoceguera las o enfemeds, f mundo de e perion Pt und rearngs

lt t ] m:whmmammrcm\awmﬂemm-
manos el laclo). sorpoaecos i
( VIVIMOS, AMAMOS Y

e Este diseno no fue utilizado ya que le hacia falta color y . J

las manos se verian mejor sin los cortes. be
¢ También el eslogan necesitaba una tipografia que le N~

diera fuerza. e
e Las fotografias deberian ir al 1009 de su tonalidad.

BOCETO AFICHE

il il
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4.2.2,3 BOCETO FINAL DE AFICHE

Normalmente, tienen fines comerciales, anunciar produc-
tos o publicar acontecimientos, pero también pueden ser
recomendaciones de educacién publica, instrumentos de
propaganda o meras obras de arte sin un mensaje
particular. Segiin Encarta (2005).

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera que se detalla a continuacién:

el titular es de dos colores, anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son la Excelsion v Zorba Extendend,
conforme a su aparicién. El bloque de texto estd escrito en
tipografia ZapfEllipt BT, regular en color negro, todo
justificada totalmente a la izquierda y colocado al centro;

como fondo en la esquina superior derecha se encuentra el
icono o dibujo (las dos manos) siendo éste de dos colores,
anaranjado y azul, en una tonalidad del 159%;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytasculas para darle
fuerza al mensaje;

las fotografias se colocaron en la parte inferior del afiche
dentro de un cintillo blanco con orillas anaranjadaas.

El afiche serd de 12 x 18, serd impreso en texcote, full
color. La impresién serd opcional como la cantidad de
ejemplares que se deseen reproducir.
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12”

L BorboceauEra

"LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

en claro que 1o se

en la nife
iso d

érgano de los sea
La severidad de

acceder a |
la  informaci
(Latinoamérica

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....

BOCETO FINAL AFICHE
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UNIFOLIAR Z
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4.2.3.1 PREBOCETO DE UNITOLIAR (tiro)

El disefio del unifoliar se encuentra diagramado de la
siguiente forma:

- el formato serd horizontal de 4.5 x 8.5”, serd impreso en

couché, full color; -

e

- en este caso se colocé en titular, justificado al centro en
colores anaranjado y azul, la parte anaranjada del titulo
estd con una tipografia Xcelsion, v, la parte de color azul en
tipografia Zorba Extendend;

- debajo de éste se inserté el eslogan de la Campana
Informativa (VIVIMOS, AMAMOS Y SONREIMOS CON
FUERZA..);

8.5"

- las fotografias de ninos con sordoceguera, estin en un 60%

VIVIMOS, AMAMOS Y

SONREIMOS CON FUERZA...

ORDOCEGUERA

de su tonalidad y difuminadas en los bordes, se colocaron
en la esquina izquierda del formato.

B

e Este diseno fue descartado por ser poco llamativo
respecto del tema referente.

e También el eslogan necesitaba una tipografia que le
diera fuerza.

e Los colores eran muy suaves y las fotografias poco
comunicativas respecto de los sentidos que utilizan
estas personas con esta discapacidad.

PREBOCETO UNIFOLIAR
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4.2.3.2 BOCETO DE UNIFOLIAR (tiro)

El diseno del unifoliar se encuentra diagramado de la
siguiente forma:

- el unifoliar tendra un formato horizontal de 4.5 x 8.5”, sera
impreso en couché, full color;

- las fotografias de ninos con sordoceguera, estin en un 60%
de su tonalidad difuminadas, en los bordes, se colocaron 9}?}}%
al centro del formato; P

- seinsert6 el eslogan de la Campana Informativa (VIVIMOS,
AMAMOS Y SONREIMOS CON FUERZA);

- debajo se colocé el titular que es de dos colores, anaranjado
v azul, haciendo una combinacién de colores célidos y
frios;

8.5"

- las tipografias utilizadas en el titular son la Excelsion y
Zorba Fxtendend, conforme a su aparicién.

Wf‘ 73

| BorpocEGUERA

e Liste diseno fue descartado por ser poco colorido
respecto del tema referente.
e También el eslogan necesitaba una tipografia que le

diera fuerza.

e Las fotografias se encuentran bien, hay que ponerlas en
su tonalidad del 100% y sin difuminado.
Hay que darle mas color al formato.

BOCETO UNIFOLIAR
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4.2.3.3 BOCETO FINAL DE UNIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Ixtendend, conforme a su aparicién. Este va acompatfiada,
en el fondo de un icono o dibujo, (las dos manos) siendo &@mm
éste de dos colores anaranjado y azul en una tonalidad del
15%06;

- las fotografias se colocaron en la parte inferior del unifoliar,
ocupando la mayor parte de la portada dentro de un
cintillo con orilla color anaranjado, las cuales forman parte
de la imagen de la campana v le dan importacia a la parte
visual del mensaje;

8.5"

- el eslogan va encima de las fotografias, justificado al centro;

- el unifoliar serd un formato de 8.5 x 4.5”, serd impreso en VIVIMOS, AMAMOS Y
couché, full color. La impresién serd opcional como la SOVRERI0S C0N TVRRSA....

cantidad de ejemplares que se deseen reproducir. &,% a\&f/
/. ' -

BOCETO FINAL UNIFOLIAR

LR 2K 2B 2 2E JE JE 2E 2E JE 25 2E JE J2E 2 JE JE 2 JE 2E JE 2 2 JE JE 2 JE JE JE 2 2 JF b 2E 2 JE b 2 2 2 b 2 2 JE 2 2 2 S5 B b 2 B b JE 2 SE B 2 2 JE 2 2 2 2 "J_’)



4.2.3.4 PREBOCETO DE UNIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el unifoliar serd un formato vertical de 4.5 x 8.5”, serd
impreso en couché, full color;

en este caso se colocé en titular en la parte superior,
justificado al centro en colores blanco y azul, la parte
blanca del titulo estd con una tipografia Xcelsion, y la parte
de color azul en tipografia Zorba Extendend. La frase que
va después del el titular es de tipografia tahoma escrita en
negrita en 14 pts justificada al centro;

el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, totalmente
justificada a la izquierda en color negro; el eslogan de la
Campana Informativa se colocé en la parte inferior del
formato;

una serie de fotografias de nifios con sordoceguera, estén
en un 60% de su tonalidad difuminadas en los bordes
distribuidos en todo el formato, justificados al lado
izquierdo.

e Este diseno fue descartado por su poca legibilidad en
la lectura v ser poco llamativo, el punto focal no era la
informacion sino las iméagenes.

o También el eslogan necesitaba una tipografia que le
diera fuerza.

e Los colores eran muy suaves y las fotografias poco
comunicativas respecto de los sentidos que utilizan
estas personas con esta discapacidad.
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8.5"

e

"La sordoceguera es una dis-
- capacidad Gnica causada por
una combinacién de deficiencia
-3 | itiva y visual,

WL Hay gue bien claro que no se trata de la
l("‘( ' m&nrhpe la sordera ms la ceguera, sino
— que es Una sola discapacidad con caracteristicas

.-‘ﬁ‘\ propias. Esto hace que se presenten problemas
en la comunicacdn con la familia y la

comunidad. La sordoceguera puede ser congé-
nita, cuando el o ella nacen sordociegos y es

cuando se presenta en la nifiez, en la

B oen la edad adulta el compromiso
organo de los sentidos (visin o

E n) o de ambos sentidos. La severidad de
la inacion del impedimento  visual y

{isignifica que estas personas tienen
para acceder a la educacidn, vida
idades culturales y a la infor-
uccidn de Sense Internacional
) del Comité Nérdico de Discapa-

0

(

cidad, 1980)
\ "El nifio Sordociego no es ¢ nifio sordo que no
puede ver o ¢ niflo ciego que no puede oir, el

problema no es una adicion de sordera a

Ceguera O Viceversa, €5 una persona deprivada

imente. Ellos son incapaces de

utilizar los “sentidos de Ia distancia (visidn y

f audicién) para recibir la informacién® (McInnes,

= Treffy Deafblind infant and children, a develop-
mental guide, 1981).

VIVIMO S, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA...

Son

PREBOCETO UNIFOLIAR
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4.2.3.5 BOCETO DE UNIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- el unifoliar serd un formato vertical de 4.5 x 8.5”, sera
impreso en couché, full color;

P
z . . Loz g /s %
- en este caso se colocé en titular en la parte superior, - ‘;}
justificado al centro en colores anaranjado y azul, la parte -
\ ‘ P . ” . Ui cassada por uas torbbace
anaranjada del titulo estd con una tipografia Xcelsion, v la o deidenci i 1o

parte de color azul en tipografia Zorba Extendend. La frase
que va después del titular es de tipografia tahoma escrita

en negrita en 14 pts justificada al centro;

de ambos sentidos. La severdad oc 8

- el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, totalmente
justificada a la izquierda en color negro, al fondo, con el

*B1 riflo Scrdodego no €3 ¢f ik sordo que
0 puede ver © el N GRG0 Qe 10 purde
ok, of problema no €3 U adcdn de sorderas

icono de dos manos en un 15%; ey TR

degrivads multnenonisimente. Llon o

8.5"

e e o S ot
drstanca (vssdn v suddn) pora reobe
S L e e
e
- una serie de fotografias de ninos con sordoceguera, estan
en un 60% de su tonalidad, y, difuminadas en los bordes
distribuidos en la esquina inferior izquierda del formato,

éstas en diferentes tamanos;

- el eslogan de la Campana Informativa se colocé en la
inferior del formato, justificado al centro y por encima de
las fotografias.

* Este diseno fue descartado por la poca legibilidad de las

foografias.
e También el eslogan necesitaba una tipografia que le

diera fuerza. BOCETO UNIFOLIAR
e FKlicono se tenia que mejorar.

-



4.2.3.6 BOCETO DE UNIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

la frase que es el titular es de tipografia Coopa Blacka
regular justificada al centro;

en la esquina va acompanada, en el fondo, del icono o
dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores:
anaranjado v azul en una tonalidad del 15%;

el bloque de texto estd justificado totalmente a la izquierda
y centrado en el formato, para hacer la diagramacién mas
facil, comprensivo y mds interesante al lector, en tipografia
ZapfEllipt BT;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytsculas dentro de un
cintillo de orilla anaranjada para darle fuerza al mensaje.

el unifoliar serd un formato vertical de 4.5 x 8.5”, impreso
en couché, full color. La impresién serd opcional como la
cantidad de ejemplares que se deseen reproducir.
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8.5"

45"

"LA SORDOCEGUERA ES UNA
DISCAPACIDAD UNICA CAUSADA POR
UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

Hay que tener bien claro que no se trata de la
e la sordi mis la ce s

vida laboral, activid
macién®  (Traduccién de Sense Internacional
(Latinoamérica) del Comité Nérdico de Discapaci-
dad, 1980)
"El nifo Sord
puede ver o
problema r "
viceversa, ¢s una persona dopriv sensori-
almente. Ellos son incapa de utilizar los
senlidos de la distancia (visi y audicion) para
reffy Deafblind
al guide, 1981),
esta poblacién,

o de cuindo la

108, lan 0 mis
ntes que aquellos que vomos y oimos, todo
er de las posibilidades de comuni-
cacion que les permite el acceder a la informacion.

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....

BOCETO FINAL UNIFOLIAR
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4.2.4.1 PREBOCETO DE BIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

\’ - el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una

\ combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
1 Extendend, conforme a su aparicién;

- las fotografias son tres v estdn distribuidas del lado
. . 4 . Y e
derecho del formato, por encima de un cintillo anaranjado oe soRpocecuea

. Sondxmgs asndo tere un g de Gefcmr vl ¥
Yol

en una tonalidad de 109%; - T o e s i S s
g,

o
e T

agackial wes ta

¥ OrderanCis MUl et Kotes €0 1377).

CAUSAS
Un o D e e
ctores, socisies cacte), punden ves pre epeas

¥ Euaem1997).

1

1

]

]

1

]

] 3
1

]

1

]

1

1

]

1

1

]

' Qe tomar e o conectanse o darse un
1 8
, 3
1

1

]

1

1

]

1

1

]

1

' r
1

1

1

- debajo de éste se inserté el eslogan de la Campana
Informativa, en la pdgina derecha en la parte superior v en

Btk Corgins
Sareromes por Gasn geretcn
Cromepucves

la pagina izquierda en la inferior; = e e e e et s

H ::'::‘dn;v - s wevdiad Que Rarven b ke y Sermores, D wre de U premern acieudes.

| o T e e e e
- el cuerpo o texto se colocé en una sola columna en la ® S e T T T evass e G e o o

e e S R e o 0, et e e o e .3 oo 8

£ s OCacnes, exte brobe €5 FEOm0), 1) Cudl SMela o0 A Farpcs ks

pagina, totalmente justificada a la izquierda en color negro. e e

e o, psmrtes, Carmcberatan

Othon: sorciers resowonal profurdia o 1 gereral biteral

t Wbl OO CMABED CONS, o
ey e Ty
o ) e Y I T
e Este diseno fue descartado por ser poco llamativo, por Sy S
P . 7 Se v 8 oo B Sttt Su tanbt .
ser dificil su lectura en las fotografias. o e e i o e e = T
. . \ y 6 i, o i, e s i 8 Sy R ot 4 R e i e e o st o S ki i 1 0
e También el eslogan necesitaba una tipografia que le T S R R ww-v;;:;:;:;-::nﬁw-l!tumm
diel‘a fl_]_e]:‘za. VIMMOR, AMAMOS ¥ SONMEMOS CON FUSIZA. .. L

o Las fotografias no se aprecian va que el texto estd sobre
expuesto en ellas.

PREBOCETO BIFOLIAR
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4.2.4.2 BOCETO DE BIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son la Excelsion y Zorba Extendend,
conforme a su aparicién.

117

- las fotografias son tres v estdn distribuidas del lado

derecho del formato, por encima de un cintillo anaranjado FUNOACION GUATEMALTECA PARA NIROS ‘mm‘m@
en una tonalidad de 10%. Debajo de éste se inserté el 1 R oot s con s Ao TN
eslogan de la Campana Informativa, en la pdgina derecha :
en la parte inferior y en la pagina izquierda al final de ésta; Ressnn NN
S S I e S

elatoraciin de ta ot del Poga, e ey para ks padres, wn plan
€GO 3 B3NS y CADICEICEN 3 BOCEPLES Y
Contamos con o 3poyo profesionsl o0 las skguientes dreas:

- el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, en la
pagina, totalmente justificada a la izquierda en color negro;

Pricciogis.

b =
s e,
e
- todo el formato estéd colocado por encima de un icono (dos ~a
manos) en una tonalidad del 15%. L g PARRS ¥

La cunta de stevciin 5 fijada por s trabajadors social, de acuerdo 3 s
condeere, sooncntmer de cada Bimla En caos expecaies fue
haber exoneracidn total de ka cuota.

Lo conativos. e pusden hacer en (s usta de 3homo del Banco del Caté:

¢ Este diseno fue descartado por el icono, va que hay que RN s g
Contacto telefme: 2M434- 7823
mejorarlo. e Dl ona

VIMMOS, AMAMOS Y SONMVEWMOS CON FUERZA.

¢ También el eslogan necesitaba una tipografia que le
diera fuerza.

e Las fotografias deben ir en un 100% de su tonalidad
para que se ohserven mejor.

BOCETO BIFOLIAR
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4.2.4.3 BOCETO FINAL DE BIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son la Excelsion y Zorba Extendend,
conforme a su aparicién. Como fondo se encuentra el icono
o dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores
anaranjado y azul en una tonalidad del 15%.

- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytasculas para darle
fuerza al mensaje;

- las fotografias se colocaron en la parte inferior de la pagina
derecha del bifoliar dentro de un cintillo de orilla color
anaranjado, este cintillo abarca totalmente el tamano del
formato;

.57

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....

- en la pédgina izquierda en la parte del cintillo se encuentra “LA SORDOCEGUERA ES A -
- . Y] . DISCAPACIDAD UNICA CAUSADA POR f ’

un parrafo justificado al centro para reafirmar el tema que UNA COMBINACION DE DEFICIENCIA M - St

-

AUDITIVA Y VISUAL".
se trata, en color blanco;

- la columna de texto esta escrito en tipografia ZapfEllipt BT
de 9pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro, se tuvo
cuidado de no recargar.

BOCETO FINAL BIFOLIAR

-
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4.2.4.4 PREBOCETO DE BIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el cuerpo o texto se colocé en una sola columna, en cada
pagina, totalmente justificada a la izquierda en color negro;

debajo de éste se insert6 el eslogan de la Campana
Informativa, en la pagina derecha en la parte superior y en
la pagina izquierda en la inferior.

Todo esto sobre una serie de fotografias de nihos con
sordoceguera, dichas fotografias estdn en un 60% de su
tonalidad y difuminadas en los bordes;

las fotografias son tres v estdn distribuidas una en cada
esquina del formato, por encima de un cintillo anaranjado
en una tonalidad de 10%.

¢ Este diseno fue descartado por ser poco llamativo, por
ser dificil su lectura en las fotografias.

¢ También el eslogan necesitaba una tipografia que le
diera fuerza.

¢ Las fotografias no se aprecian, ya que el texto estd sobre
expuesto en ellas.
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4.2.4.5 BOCETO DE BIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

como fondo, se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores: anaranjado y azul, en una

tonalidad del 159%;

la columna estd escrita en tipografia Tahoma de 11pts,
regular v de color negro, todo justificada totalmente a la
izquierda y colocado al centro, se tuvo cuidado de no
recargarlo con bloques de texto;

el eslogan se colocé en la parte inferior en una pagina vy la
parte superior en la otra, alineado al centro en color azul
con una sombra azul de Pantone 7455 C, tipografia Coopa
Blacka, todo en maytsculas para darle fuerza al mensaje;

en las esquinas de pagina se encuentra el icono con una
frase, todo esto en color azul;

las fotografias se colocarén en diferentes partes del formato
para no hacer tan cargado el bloque de texto. El bifoliar
serd de 8.5 x 117, serd impreso en couché, full color.

e Liste diseno fue descartado por la falta de color v de
armonia,
Las fotografias necesitan estar al 1009¢.
Hay que mejorar el icono.
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4.2.4.6 BOCETO FINAL DE BIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores: anaranjado v azul en una

tonalidad del 159%;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color blanco con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytasculas para darle
fuerza al mensaje. lLas fotografias se colocaron en
diferentes partes del formato para no hacer tan cargado el
blogue de texto;

dentro de un cintillo color anaranjado, este cintillo abarca
totalmente el tamano del formato, la mitad se colocé en la
parte inferior izquierda y la otra en superior derecha. En la
parte del cintillo se encuentra un parrafo justificado al
centro para reafirmar el tema que se trata asi como el
eslogan de la campana;

el bloque de texto estd escrito en tipografia ZapfEllipt BT
de 9pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro en una
columna, se tuvo cuidado de no recargar;

el bifoliar sera de 8.5 x 11”, serd impreso en couché, full
color. La impresién serd opcional como la cantidad de
ejemplares que se deseen reproducir.
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4.2.5.1 PREBOCETO DE TRIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién;
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- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro

1 1
1 1
1 1
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C, on V" st s .0 v et
P . Cﬂ"ﬂnammm:nma-wef;ﬂ; 1 ::u\&mwwmw;::x::;?:;u“: Ium
todo en maytisculas para darle fuerza al mensaje; R s T | T : <
irededr o beer on forma et FUNDACION GUATEMALTECA PARA NIROS
i e e s | COMSORDOCEGUERA MLEX '
ncrementa s experercin perorales y | 1
. . . . S e S | SRSt s
- las columnas de texto estdn escritas en tipografia Tahoma, i | SRamswash TSSS | S
e immnks s e iy | AR T ! .
regular v de color negro, justificadas totalmente a la Eemmoe o | A AT S §
o o e e e sy o | PN 08 V0 o, 10 QAT v, 0 M z
izquierda y cada columna esta justificada al centro de la e b e et o e 7 e 1 O oy | b X
- - PIRT . e TR SIS TS | e o & o s o
pégina, se tuvo cuidado de no recargar el trifoliar; (e o | e e e et | nw
= Siacey Goascia s dooe ¥ ¥
- las fotografias de unos ninos se colocaron en la parte STENETSRTRASIN Y | S s e oo _’
inferior del trifoliar en la parte central del formato. Las R et ﬂ N ; ( ¥
demis fotografias estdn colocadas en la portada en el oo | - : -
extremo derecho del formato. R e st | R Do TR 1 \MOS, 2
BREEILU L TLEEERDT L MRy,
1 1
. -
o FEste diseno fue descartado por falta de colores . .
Hamativos. ' '
¢ La tipografia del eslogan tiene que ser mds suave y un
Ppoco mas gruesa.
e Cambiar las fotografias por unas que fueran mads
significativas.
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4,2.5.2 BOCETO DE TRIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son la Excelsion y Zorba Extendend,
conforme a su aparicién, realsado por una fotografia en la
esquina superior derecha;
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COMUNICACION
:

FUNDACION GUATEMALTECA PARA
NINOS CON SORDOCEGUERA ALEX

- como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)

siendo éste de dos colores, anaranjado y azul, en una
tonalidad del 15%. El eslogan se colocé en la parte inferior,
alineado al centro en color negro con una sombra azul de
Pantone 7455 C, todo en mayvisculas para darle fuerza al
mensaje;

Contamon con e apops profesionsl on las guentes
dreas.

8.5"

LCHMO INICIAN UND COMUAICATHON CON NIRGE

- las columnas de texto estdn escritos en tipografia Tahoma o S et e
de 11pts, regular y de color negro, todos justificados : ;
totalmente a la izquierda y cada columna estd justificada al
centro, se tuvo cuidado de no recargar el trifoliar;

y v*'-.ﬂ- - .-

’ . . SRT spn T VMBS, AMAmO

- las fotografias se colocaron en la parte inferior del trifoliar W%: SOMNAEIMOS CONFURRZA...
1

en la parte central del formato en la portada.

e Este diseno fue descartado por falta de colores emotivos
como el anaranjado.

e La tipografia del eslogan tiene que ser mds suave y un
Ppoco mas gruesa.

o Las fotografias estdn bien pero necesitan estar al 100%

en su tonalidad y no tan difuminadas en los bordes. BOCETO TRIFOLIAR

-
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4.2.5.3 BOCETO FINAL DE TRIFOLIAR (tiro)

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son la Excelsion y Zorba Extendend,
conforme a su aparicién;
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- como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores anaranjado y azul en una —

tonalidad del 15%4;

FUNDACION GUATEMALTECA PARA NINOS
CON SORDOCEGUERA ALEX
gl -

- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytisculas para darle
fuerza al mensaje;

- los bloques o columnas de texto estan escritos en tipografia
ZapfEllipt BT de 9pts, regular v de color negro, todos
justificados totalmente a la izquierda y cada columna estd
justificada al centro, se tuvo cuidado de no recargar el s W, DiscATACIDAD GNICA CausADA Pon
trifoliar; : A SRS ——

- las fotografias se colocaron en la parte inferior del trifoliar
dentro de un cintillo color anaranjado, que abarca todo el
formato, a més de las fotografias se encuentra un pérrafo
justificado al centro color blanco que reafirma el tema
expuesto.

BOCETO FINAL TRIFOLIAR
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4.2.5.4 PREBOCETO DE TRIFOLIAR (retiro)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- las columnas de texto estdn escritas en tipografia Tahoma
de 11pts, regular v de color negro, todos justificados
totalmente a la izquierda y cada columna esté justificada al
centro, se tuvo cuidado de no recargar el trifoliar. Todo esto
en un fondo desigual de color anaranjado en un 15%;
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- las fotografias se colocaron en diferentes partes del formato
para hacer més llamativo y menos cansado para el lector.
Las demas fotografias estin colocadas dentro de las
columna del centro del formato, una en la esquina superior
derecha vy la otra en la parte inferior izquierda, tratando de
integrarlas al texto.
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4.2.5.5 BOCETO DE TRIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado y azul, en una

tonalidad del 159%;

las columnas de texto estdan escritos en tipografia Tahoma 1
de 11pts, regular v de color negro, todos justificados

1 1
o e ermmcionorsooceovemn | oo O
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as lotogralias se colocaron en erentes partes de m PRI TR | s m s e
\ . . . \ o o ot | adtare st e, G s 0o Coruicacie, s o0
formato, para hacer la diagramacién mads suelta e intere- e P | SIS TSRS IR LTS | TSI T
e . o Mo e St 3
sante al lector. T RS | e e s e | B L T
Pt | Syt ST S | i ey pomeit e e e
e, o e s s | (o, o D) S o
e T e g 3 e S e | i e . Wi,
. . Spdarans cumcherssces: 1 VIVIMOS, AMAMOS Y 1 “"Ww
¢ Este diseno fue descartado por carecer de colores que : SR

representen la emotividad, como un anaranjado. - -
¢ La tipografia del eslogan tiene que ser mds suave y un

Ppoco mas gruesa.
¢ Las fotografias estan bien pero hay que distribuirlas de

otra forma.

BOCETO TRIFOLIAR
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4.2.5.6 BOCETO FINAL DE TRIFOLIAR (retiro)

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera:

i
*\} - como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado y azul, en una

tonalidad del 159%;

- dentro de un cintillo color anaranjado, que abarca todo el
formato, solo que la mitad se encuentra en la parte superior
y la otra en la inferior en ambos extremos del formato, : ivios AMkMos ¥
dentro de este cintillo se colocé una fotografia en la esquina g A\ bbb
izquierda en la parte superior y en la derecha en la parte
inferior. En este mismo cintillo se colocé el eslogan y
también un parrafo en color blanco que reafirma el tema
expuesto;

8.5"

- el eslogan se colocé en la parte superior, alineado al centro
en color blanco con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytisculas para darle
fuerza al mensaje;

£5 UNA DISCAPACIDAD ONICA
- los bloques o columnas de texto estan escritos en tipografia e
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todos
justificados totalmente a la izquierda vy cada columna estd
colocada al centro, se tuvo cuidado de no recargar el

trifoliar;

BOCETO FINAL TRIFOLIAR

e rd
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PAGINA DE REVISTA

4.2.6.1 PREBOCETO DE PAGINA DE REVISTA

La diagramacion del formato quedd establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos colores anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién.

las fotografias se colocaron en la parte superior del formato
para resaltar y dar importancia a la parte visual del titular;

la dos columnas de texto estdn escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificada
totalmente a la izquierda y colocado al centro del formato,
se tuvo cuidado de no recargar la pagina de revista y tratar
de dar la mayor informacién posible;

el eslogan se colocé en la parte inferior dentro del mismo
cintillo de color anaranjado en un 159%, justificado al
centro en color negro con una sombra azul de Pantone 7455
C, tipografia Coopa Blacka, todo en maytsculas para darle
fuerza al mensaje.

e Lste disefo no se tomé en cuenta, por ser poco
llamativo, por la falta de colores fuertes y de crear un
punto de atencién hacia el lector.

e Las fotografias son muy pocas v en tonalidad muy
suave.

* Hay que mejorar la diagramacién.

8.57
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SORDOCEGUERA

"LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD UN
CAUSADA POR UNA COMBINACION DE DEFICIE|

AUDITIVAY VISUA?‘P‘
5

Hary que tener bien ckard que 10 ¢ brata 0e
B sumatona de b sondera mis 1 ceguera,
SN0 Que & LD SOl GsCapacidad Con
canctenisteas propas. Esto hace que se
presenten a5 €0 B COMUNKACKn
con a famiia y s comunidad. La sordoce-
guena puede ser congénta, cuanda o o cll
nacen sordociegas y € adquinds cusndo
s pressnta en 1 ez, en b adokescencia
0 €Nl edad adula & COMPromiso B8l oo
GegRnD 02 05 Sentios (visdn o sudcidn) o
de ambos sentioos. La severidad de B
combinacin Gel impedimentn  visual Y
BUBEHO SONICE QUE E51S PErsOnas tenen
dficuiades para acceder 3 13 educacion,
Wity Liboral, actvidades culturakes v a b
informacite” (Traduccidn de Sense Interna-
cional (Latinoamirica) Gl Comité Nordico
de Discapacidad, 1980)

"B o Sordocieg no s el niflo sordo que
0 puede ver 0 & NFO QO QUE N0 puede
oF, ol problema o €5 und adkidn de
Sorderd @ COGUE O VKEVEIS), €5 U
persony  Gepenvads  Mmultseronalmente.
805 50n InCapaces de utiizar K Sentidos
de b distarcia (visidn y sudciin) para
recibis 1 informacién® (Mclanes, Treffy
Deaftind infart and children, a develop-
mental guide, 1981).

Las capacidades intelectuales de b esta
poblaciin, no dependen de b kmitacién o
de cusndo ka adquirieron. Elios puoden ser
menas, tan © mis inteligentes que aquelios
Que vemos y 0imos, Lo va & depender de
a3 posibilciades de comunicacdn gue ks
permite o acceder 1 informaciin.
Cuands estos 005 Canaks sufren ua
Oteniro 0 se pierden pof kesidn o
enfermedad, o mundo G¢ esta PErSOna
puode quodr Festiingido solamente 3
3quelio que puede Acanzar con 1 punta de
sus dedas” (Avarez 0, 1951)

&« 4

4 b

‘CONSIDERACIONES GENERALES.
DEL PROCESO DE EVALUACION DEL
NIRO SORDOCIEGO:

Para evaiuar 3 un nifo s0rdOCeQO, S8
debe primero concieriizar sobee un
cambio de equem, de estructur oe s
NS TradCondies, 3 pIsar 3 un
esquema Nexbie, funconsl, en donde 1o
mis mportante &5 ublzar un enfoque
global en vez de un Conjunto de tknicas.
Specificas isiadas y este Gebe Dasarse,
&n una evakiacin de s necesidades de
cada niflo,

€1 objetio de realaar Lna evakicion on
los SOrdockogos €5 determinar niveles
formis o estios de comunicacdn y
habiidades. comportamentales. (Flecher
y Evans 1997).

LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO

La Segada d¢ un IO S0r00Cg0 3 1
1AM €5 URD CXPETENCa, PAD MUCHDS
sy G0kMOS, Qi BV CONSI0 U GrRan
carga G sentimientos de culpa, dudss,
temones y frustracidn. La verdsd &5 que
nadie esth preparado para recibr en su
sew 8 un hio dscapacitado, todos
esperamos que este nuEVO Ser cumpla
con todos las expectativas que teniamos,
por €50 al darmos cuenta que ese hijo, es
‘sordociego €5 un duro golpe que sn duda
estremece 3 toda la famita, Iguaimente
pueden haber pensamientos de * no hice
[

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA...

PREBOCETO PAGINA DE REVISTA

24 4
C R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R f)-'j



LR JE 25 2E 2 2 25 JE 2 JE 25 JE 2 2E JE JE 2 2E 2E JE JE 2E JE JE 2 2E JE 2 2E 2E JE JE 2 JE E 2 2 b b b 2E JE b 2B 2E BE 2 2 4

4.2.6.2 BOCETO DE PAGINA DE REVISTA

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién. Posteriormente, se
escribié un pdrrafo en tres lineas, todo esto en tipografia
Tahoma bold de 14 pts, justificado al centro, este pérrafo
hace referencia del tema a tratar.

La dos colummnas de texto estdn escritas en tipografia

11"

SORDOCE

“LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPA
CAUSADA POR UNA COMBINACION DE
AUDITIVA Y VISUAL",

e
Hay que tener bien claro que no 5 trata de: /
& sumatoria de & sordera mis k) coguera, %

Tahoma de 11pts, regular y el color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro del formato,
se tuvo cuidado de no recargar la pagina de revista y tratar
de dar la mavor informacién;

las fotografias se colocaron en la parte superior del formato
para resaltar y dar importancia a la parte visual del titular;

el eslogan se colocé en la parte inferior justificado al lado
izquierdo de la pdgina en color negro con una sombra azul
de Pantone 7455 C, tipografia Coopa Blacka, todo en
maytsculas para darle fuerza al mensaje. Todo esto con un
fondo del icono (las dos manos). En la esquina inferior
derecha se colocé el icono con la palabra sordociegos en
color azul.

e [iste disefio no se tomé por falta de color, pero se tomé
como base para el boceto final.

e lLas fotografias son muy suaves pero estdn correctas
para lo que se trata de dar a conocer.

8.57

S0 que €5 und SOl dscapocdad con a
caracteristicas propias. Esto hace que se ~ 8

presenten groblemis en & comuncacion
con la famika y & comunidad. La sordoce
quera pucde ser congéni, cuando el o el
nacen sordocegas ¥ €5 dquinds Cusndo
s presenta en 1 nifiez, en 3 adclescencis
0 en s ediad adulta el compromiso del otro
Grgana de los. sentidos (visidn o audicidn) o
de ambos sentidos. La severded de
combinaciin del impedimenta visual y
BRIV S5 QU €L, PErSONs. bienen
dificultades. para acceder 3 1 educacidn,
vida laboral, actividades. culturales ¥ 3 B
informacidn” (Traductidn de Sense Intema-
cional (Latinoamérica) del Comité Nordco
de Discapacidad, 1980)
“El nifio Sordociego na es. el nilfo sorda que
o pusde ver o & Niflo Cego que No puede:
or, & o es und adcion de
SOden 3 CEQUENA O VKEVErsa, es und
persona  deprvada  multsersonalmente.
Elios. son incapaces de utiizar los. sentidos.
de B dstancia (vsiin y audcon) pars
recir b informacibn” (Mclnnes, Treffy
Deafbiind infant and children, a develop-
mental guide, 1981).
Las capacidades intelectuales de b esta
i6n, no dependen de 1 Imitacion o
de cudndo b adquirieron. Elos puoden ser
menos, tan o mis ntelgentes que aquelios
QuE VOmas. y 0imds, todo va a depender de
las positalidades de ComunCacon que les
permite of acceder a by informaciin.
“Cwondo estos dos canales sufren un

pucde quedar restringido solomente
aquelio que puede akanzar con ka punta de
sus dedos” (Ahverez D, 1991)

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA..

X

g o s

CONSIDERACIONES

DEL PROCESO DE EVALUACION DEL

NINO SORDOCIEGO:

Para evalhuar @ un 0 SONdaCRgD, e
debe prmero concientizar  sobee un
Gambio g esquema, 02 estructura de bs
VIACoNes Tradcinalkes, 3 pasar a un
esquema Mexibie, funcional, en donde ko
mis imponante €5 Wil un enfoque
global en vez de un conjunto de tinicas
especificas aisiadas y este debe basarse,
e u evakacitn de ks necesdades de
cad nifio,

E1 objetivo de realizar und evalsacin en
105 SOMIOCOs €5 Geterminar nweles
formas 0 estiios de comunicacidn y
habildades comportamentales. (Fletcher
y Bvans 1957).

LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO

La Begada de un hijo sordociego b
familia 5 und experiencia, pard mUchos
sy dokoross, quet BevVa CONSI0 ud gran
carga O sentimientos. de culpa, dudas,
temanes y fustracion. La vesdsd es que
nadie esth preparado pard recbir &n su
w0 3 un hijp dacapactado, todos
esperamos que este nuEvD s cumpla
0N 10005 185 expectativas. que tenimas,
por €50 al Gamos cuenta qua ese hijo, es
SOrGOCEQ0 €5 U GUro goipe que sin duda
estremece a toda 1 famidia. Igualmente
pueden haber pensamientos de ™ no hice
a5 cosas bien”,

BOCETO PAGINA DE REVISTA
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4.2.6.3 BOCETO FINAL DE PAGINA DE REVISTA

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- las fotografias se colocaron en la parte inferior del afiche
dentro de un cintillo color anaranja, para resaltar y dar
importancia a la parte visual. El eslogan se colocé en la
parte superior dentro del mismo cintillo, justificado al
centro en color blanco con una sombra azul de Pantone
7455 C, tipografia Coopa Blacka, todo en mavisculas para
darle fuerza al mensaje;

11"

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA.

CAPACIDAD UNICA CAUSADA
. .. B ” . . POR UNA COMBINACION DE DEFI-
combinacién de colores cidlidos y frios. Las tipografias CIENCIA AUDITIVA Y VISUAL.

LA PERIDIDA EN DIVERSOS GRADOS o
utilizadas en el titular son: la Excelsion v Zorba
Extendend, conforme a su aparicién;

- el titular es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo una TLA SORDOCRGUERA B8 UNA Dis- L0 e

- las dos columnas de texto estan escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro del formato,
se tuvo cuidado de no recargar la pagina de revista y tratar
de dar la mavor informacién;

8.57

- como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo este de dos colores, anaranjado y azul, en una
tonalidad del 15%. En la esquina inferior se colocé una
fotografia para hacer mas ligero los bloques de texto.

BOCETO FINAL PAGINA DE REVISTA



PAGINA DE PERIODICO

4.2.7.1 PREBOCETO DE PAGINA DE PERIODICO

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos colores, anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién. Su justificacién se
encuentra al centro en la parte superior del formato;

las tres columnas de texto estdn escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro del formato,
se tuvo cuidado de no recargar la pagina v tratar de dar la
mayor informacién;

las fotografias se colocaron en la parte inferior del formato,
dentro de un cintillo color anaranjado en un procentaje de
15%0, para resaltar y dar importancia a la parte visual;

ademads, se colocaron otras fotografia en diferentes partes
de la diagramacién para hacer menos pesada la lectura y
mds interesante el formato. Justificado al centro se
encuentra la frase que reafirma el mensaje en dos lineas,
color negro, tipografia tahoma de 14 pts bold.

e FEste diseno no se escogié6 por faltarle colorido ¥y
movimiento.

* Las fotografias deben estar en 100% de su tonalidad v
hacerlas mas grandes.

57
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CAPITULOIV

Lﬁonpocsauam

Hay que tener Dun clard Que no ¢ trats de I
Sumatona G ls sorders mis 18 ceguera, 5o

Que €5 L 5013 GICADAOKNG CON CATaCHETsnCas

Fropas. ESto hace que 5e presenten prodiomas

{Latncarinca) on Comité Werdco On DSCaOS:
0, 1980)

"B e Sordocens o €5 & N0 500 que 1o
pude ver © o Afi CHgo Que Mo puede OF, ©f
protiema no €5 und a0C6N OF Soded 2

Qe s perte o 3c00e & 9 edoemacidin
“Cuando estos dos canales sufen un eterioro  frustracion. La verdad es que nadie esti
© 5 PN POr 16N 0 EVETE0HS, & MANDO  preparado PAra Feciber €n S 5600 3 un hip

oagos” (Kvarez D, 1991)

NSIDERACIONES  GENERALES  DEL

PROCESO DE EVALUACION DEL NINO famiia. lgualmente pucden haber persam
entos de © 1o hoe s, Cosas bien”

SORDOCIEGO:
Pora evaluar 8 un niflo sordodiego, s debe

primero concentizar sobre N cambio ¢
esquena, O e Ot bS el

BBGGONMES, B PISH & UN ESQuaTa Sebie,
RACona, e 0n0e 10 i moorante &5 uiizar

un enfoque ol en vez de un CONRUNtD 3¢
ocas ewpeclicas mddadas y este Cebe
DISASE, €1 LS SARBIGN 08 135 NECESKIB3ES

e cada o

¥ [l objetivo de realizar una evaluacion en ks

oge30 schamente & Bl - v
2QUESO QUE DURCE MCANTA CON W DUNSS Of S ! e Qumpha cor 5 ©

ES UNA DISCAPACIDAD UNICA
CAUSADA POR UNA COMBINACION g ‘,),

10”

FUNDACION  GUATEMALTECA  PARA
NINOS

CON SORDOCEGUERA ALEX

“FUNDAL"

s Funcaodn guatemaltecs e o5 con

sorcoceguera Alex TUNDAL® €5 1 primens &0 %

aese y cuye propd cbitvo & mekra

CaMiac e 1A33 GR €536 110 3 Tavs O una

esmusotn adecunds y Gt U SOOI

GO & integral Que HS PATIIES CesarToar
wes

sordociegos es determinar niveles., formas o
estilcs de comunicacin y habilidades. com-
portamentales. (Fletcher y Evans1997).

LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO

La llegada de un hijo sordociego a b familia
& ua experiencia, para muchos muy
Goioeos, que Beva CONSIGO LN QTN CHgA
de sentimientos de culpa, dudss, temores y

GacapacRads, 10005 ESPErAMos que este

que teniamos, por eso al damos

cuenta que ese hijo, &5 soadockego €5 un
Gur golpe que sin dud estremece 3 tods 1

SRA MILIN Df BORTLLA ¥ ALEX
BONILUA (MINNO SORDOCIEGO).

©

FuvonL

A Pt R R ORI Bl
T8, a1, . 75, 0 i, o ¥ e
e 0HND.

DE DEFICIENCIA
AUDITIVA Y VISUAL.

PREBOCETO PAGINA DE PERIODICO
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4.2.7.2 BOCETO DE PAGINA DE PERIODICO

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos colores, anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién. Su justificacién se
encuentra al lado derecho en la parte superior del formato,
justificado a la izquierda, también se encuentra la frase que
reafirma el mensaje en cinco lineas;

las tres columnas de texto estdn escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda y colocado al centro del formato.
Como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado v azul en una

tonalidad del 15%4;

ademds, se colocaron las fotografia en diferentes partes de
la diagramacién para hacer menos pesada la lectura y mas
interesante el formato. El eslogan se colocé en la parte
inferior justificado al centro de este. También se colocé el
logotipo de FUNDAL.

e FEldiseno no fue escogido por el icono al fondo, se debe
mejorar.
e Las fotografias deberian estar al 100% y sin difumina-

dos..
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SORDOCEGUERA

ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR
UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y
VISUAL.

Hay que tener bien claro que no se
trata de ka sumatora de la sordera
mds a ceguera, SN que €5 una soly
discapacidad  CON  Caracteristicas
propias. ESto hace que & presenten
problemas en L comunicacién con
familia y la comunidad. La sordoce-
Quera puede ser congénita, cuando
e o elly nacen sordockgos y €5
adquinda cuando se presenta en 13
nifiez, en la adolewencs o en

cacin, vida laboral, actividades
cuturales y a la informacién®
(Traduccidn de Sense Internacional
(Latinoameérica) del Comité Nérdico
de Discapacidad, 1980)

"El nifio Sordociego no es el niflo
sordo.

ceguera 0 viceversa, €5 Unad persona
deprivada multissnsoriaimente. Elios
500 Incapaces de utikzar los sentidos
de la dstancia (visda y audicidn)
para  recbir la  informaciin®
(Mclnnes, Treffy Deafblind infant

Las capacidades intelectuales de ka
5ta poblacidn, no dependen de 1
limitacn o de Cudndo b adquineron.
Ellos pueden ser menos, tan o mis
inteligentes que aquelios que vemos
¥ Gimos, 1000 va 8 depender de s
posbiligades de COMUNICACKHN que
les permite ¢l acceder a kb infor-
maciin,

“Cuando estos dos canales sufren un

persona puede quedar restringido
wmente a3 aquelio que pucde
aicanzar con 1a punta de sus dedas™
(Avacez D, 1991)

CONSIDERACIONES GENERALES
DEL PROCESO DE EVALUACION
DEL NIRO SORDOCIEGO:

Para evaluar 3 un niio sordockego, se
debe primero concientizar sobre un
cambio de esquema, de estructura
de las evaluaciones tradicionales, a
pasar a un esquema flexible, funcio-
nal, en donde o mds importante &5
wtilizar un enfoque giobal en vez de
un conjunto de técnicas especificas:
aistadas y este debe basarse, en una
evaluacitn de s necesidades de
€ada nifo.

El cbjetivo de realizar una evaluacion
en ks sordociegos es determinar
niveles , formas © estilos Ge comuni-
cacidn y habildades ¢

tales. (Fletcher y Evans1997).

LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO

La Begada de un hijo Sordeciego 3 b
fomdia s una experiencia, para
muchos muy dolorosa, que lieva

105 de culpa, dudas, lemores y
frustracidn. La verdad es que nadie
esth preparado para recibir en su

L

)

CAUSAS S

Las causas por las cUBMS existen

miltiples. impedimentos (sensoriales,

motores, sociales y de  comuni-
CBCION), PuUien Ser por ejemplo:

- Rubdola 2

- Sindromes por causas gendticas

- Citomegalovinis.

- Torsch

- Meningitis, encefalitis

- Accidentes u otras de mds. de Las
70 causars conocidas por los expertos
Causas desconocidas
deficiencia visual inicial y en 1 edad
madura pierda la audkidn, aun que
50N Casos bastante raros.
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4.2.7.3 BOCETO FINAL DE PAGINA DE PERIODICO

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos colores, anaranjado v azul, haciendo una
combinacién de colores cdlidos y frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién. Su justificacién se
encuentra al lado derecho en la parte superior del formato,
justificado al centro se encuentra la frase que reafirma el
mensaje en dos lineas, tipografia tahoma de 14pts bold;

las tres columnas de texto estdn escritas en tipografia
ZapfFEllipt BT de 11pts, regular v de color negro, todo
justificado totalmente a la izquierda v colocado al centro
del formato;

como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores anaranjado y azul en una

tonalidad del 15%4;

Las fotografias se colocaron en la parte inferior del formato,
dentro de un cintillo color anaranjado, para resaltar v dar
importacia a la parte visual;

ademads, se colocaron otras fotografias en diferentes partes
de la diagramacién para hacer menos pesada la lectura y
mds interesante el formato.
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PAGINA DE PERIODICO B/ N

4.2.8.1 PREBOCETO PAGINA DE PERIODICO B/N

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

las fotografias se colocaron en la parte superior del formato,
dentro de un cintillo para resaltar y dar importancia a la
parte visual. Ademas, se colocaron otras fotografia, dentro
de la diagramacién para hacer menos pesada la lectura;

las tres colummas de texto estdn escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda v colocado a los extremos del
formato, se tuvo cuidado de no recargar la pagina y tratar
de dar la mayor informacién;

en la parte superior justificado al centro de la pagina, se
encuentra la frase que reafirma el mensaje en dos lineas,
tipografia tahoma de 14pts bold, que se encuentra entre las
dos columnas;

el titular es de dos tonalidades, las tipografias utilizadas en
son: la Excelsion vy Zorba Extendend, conforme a su
aparicion.

e Fkiste disefio no fue elegido por faltar un poco de mas
movimiento v de un punto focal.
¢ Las fotografias deberian estar mejor distribuidas.
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AUDITIVA Y VISUAL.
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4.2.8.2 BOCETO PAGINA DE PERIODICO B/N

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos tonalidades, las tipografias utilizadas en
el titular son la Excelsion y Zorba Extendend, conforme a
su aparicion, el cual estd justificado al lado izquierdo de la
pagina;

también en la parte superior justificado a la izquierdo se
encuentra la frase que reafirma el mensaje en dos lineas,
tipografia Tahoma de 14 pts bold, que se encuentra entre las
dos columnas;

dos de las fotografias se colocaron en la parte superior de
formato, del lado derecho de la pagina y debajo del titular,
para resaltar y dar importancia a la parte visual. Ademas se
colocaron otras fotografia, dentro de la diagramacién;

las tres colummas de texto estdn escritas en tipografia
Tahoma de 11pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda v colocado a los extremos del
formato;

por tltimo se colocé el eslogan en la parte inferior de la
pagina, justificado al centro del formato. Todo con un
fondo del icono (las dos manos) en una tonalidad del 15%¢.

* Las fotografias deberian estar mejor distribuidas y en un
100% de tonalidad.

e FEl eslogan necesita otra tipografia mds llamativa v
fuerte.
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SORDOCEGUERA

ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR
UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y
VISUAL.

Hay que tener bien Clo que No Se
rata de b sumatora de L sorderd
mis 1a ceguera, Sno que €5 und ol

familia y 13 comunidad. La sordoce-
Quena pusde Ser CONENa, CUBNGO
e 0 ol nacen sordociegos y &
adquinda cuando se presenta en I
nifiez, en la adolescencia o en la
edad adulta el compromiso del otro
drgano de o5 sentidos (visidn o
audicién) © de ambos sentidos. La
severidad de b combinacion del
impedimento visual y auditho sig-
nifica que €S personds tienen
dificultades para acceder a la edu-
cacién, vida laboral, actividades
culturales y @ b informacidn®
(Traducckin de Sense Internacional
(Latincamérica) del Comité Nérdico
de Discapacidad, 1960)

“El ndfio Sordociego no & el nifo
sordo que no puede ver o e nifio

deprivada multisensorakmente.

Elios son incapaces de utilizar los
sentidos de B dstancia (visin y
audicibn) para recibir t informacién™
(Mclnnes, Treffy Deafbind infant

developmental

Las capacidades intelectuales de
esta poblacion, no dependen de la
Emitacién o de cudndo ka adquirieron.
Ellos. pueden ser menos, tan 0 mis

bes permite el soceder @l infor-
macdn.

CONSIDERACIONES GENERALES
DEL PROCESO DE EVALUACION
DEL NINO SORDOCIEGO:

Para evaluar a un nifio sordociego, se

un Conjunto de téonicas especificas
aistadas y este debe basarse, en una
evaluacdn de las necesidades de
cada nifo.

El objetive de reakzar una evakaciin
en 05 Sordocegos €5 determinar
niveles , formas o estilos de comuni-
cacién y habilkdades. comy

tales. (Fletcher ¥ Evans1997)

LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO

La legada de un hijo sordociego a la
famila es und experiencia, P
muchos muy dolorosa, que lleva
Consigo Lna gran carga de sentimeen-
tos de culipa, dudas, temores y
frustracitn. La verdad &5 que nade
esth peparado para recibic en su

cumpla con todos ks expectativas
que teniamos, por eso al damos
CLBNta qué €5e hijo, 5 SOrdooego &5
un duro golpe que sin duda estrem-
ece a toda b famiia, Igualmente
pusden haber pensamientos de * no
hice ks cosas bien”,

e
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CAUSAS
Las cautas por las clBls existen

- Meningttis, encefalitis

- Accidentes. u otras de mds de s
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Causas desconociaas
deficiencia visual inicial y ¢n Ia edsd
madura perda la audickn, aun que
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4.2.8.3 BOCETO FINAL DE PAGINA DE PERIODICO
B/N

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

el titular es de dos tonalidades, las tipografias utilizadas en
el titular son: la Excelsion y Zorba Extendend, conforme a
su aparicién. Su justificacién se encuentra al centro del
formato en la parte superior, en la parte inferior justificado
al centro se encuentra la frase que reafirma el mensaje en
dos lineas, tipografia tahoma de 14pts bold, que se
encuentra entre las dos columnas;

las dos columnas de texto estan escritas en tipografia
ZapfEllipt BT de 11pts, regular v de color negro, todo
justificado totalmente a la izquierda v colocado a los
extremos del formato, se tuvo cuidado de no recargar la
pégina v tratar de dar la mayor informacién;

como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado y azul, en una

tonalidad del 15%4;

las fotografias se colocaron en la parte inferior del formato,
dentro de un cintillo, para resaltar y dar importacia a la
parte visual;

ademads, se colocaron otras fotografia, asi como el logotipo
de FUNDAL, dentro de la diagramacién para hacer menos
pesada la lectura.
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FOLLETO INFORMATIVO Z
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4.2,.9.1 PREBOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO
(Portada)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- las fotografias se colocaron en la parte derecha del formato
seguido del titular que es de dos colores: anaranjado y azul,
haciendo una combinacién de colores célidos y frios. Las
tipografias utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién;

- después se encuentra colocado al centro de la pdginaen la ﬁ
parte inferior la frase que reafirma el tema a tratar, en B o
tipografia Tahoma de 14 pts bold negra; ~ Lw g
& __J¢
- se colocaron dos cintillos en una tonalidad anaranjada en . '
un 15% uno en la parte superior y otro en la parte inferior E Q -
de la pagina; - “
1 :
o Este diseno no se escogi6 por ser poco llamativo, porque ~ ’ -
los cintillos colocados estdn en una tonalidad muy

suave.

! N
o Las fotografia no muestran bien el tema a tratar, en este -—’—r} ORD“BG‘EM '

. . “LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD UNICA
caso el tacto que es uno de los sentidos utilizados por CAUSADA POR UNA COMBINACION DE DEFICIENCIA

. AUDITIVA Y VISUAL.
los sord ociegos.

e Se necesita mds color que muestre el concepto a tratar,
la emotividad.

PREBOCETO FOLLETO INFORMATIVO
(Portada)
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4.2.9.2 BOCETO FOLLETO INFORMATIVO (Portada)

La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- el titular que es de dos colores, anaranjado y azul, haciendo
una combinacién de colores cédlidos v frios. Las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba —
Extendend, conforme a su aparicién. Con una fotografia en P ('

la esquina superior derecha que realza el titular; / _# T
R ! ’ L SORDOCEGUERA'

"LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD ONICA
CAUSADA POR UNA COMBINACION DE DEFICIENCIA
AUDITIVA Y VISUAL.

5”

- después se encuentra colocado al centro de la pdginaen la
parte inferior la frase que reafirma el tema a tratar, en
tipografia Tahoma de 14 pts bold negra;

- las fotografias se colocaron en la parte inferior de la pagina
justificadas al centro en un 60% de su tonalidad,

acompanadas del icono y la palabra sordociegos, todo esto E
en color azul;
- la portada serd de 7.5 x 57.

e Este diseno no se escogié por ser poco llamativo, le falta

un color que haga resaltar las fotos, que las diferencia { jils
. s

del contenido. :

e Las fotografia deberian estar al 100% y no estar e
cortadas, pero su significado estd correcto.

BOCETO FOLLETO INFORMATIVO
(Portada)

-
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4.2.9.3 BOCETO FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO
(Portada)

Los Folletos tiene los mismos objetivos que la publicidad
por correo. Estos folletos se pueden repartir de puerta en
puerta, a la salida de las tiendas, o, se incluye en paquetes
y en las cajas de productos. Encarta® 2005.

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- las fotografias se colocaron en la parte superior de la
portada dentro de un cintillo con bordes anaranjados,
seguido del titular que es de dos colores: anaranjado y azul,
haciendo una combinacién de colores célidos y frios.

Las tipografias utilizadas en el titular son la Excelsion y
Zorba Fxtendend, conforme a su aparicién;

75"

- el icono o dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos
colores anaranjado y azul en una tonalidad del 159%, se
encuentra colocado en la esquina inferior derecha de la
portada junto a la frase que reafirma el tema a tratar;

- la portada serd de 7.5 x 5”, impresa en couché, full color;

“LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR UNA

- 1 163 4 1 1 1 COMBINACION DE DEFICIENCIA
la impresién serd opcional como la cantidad de ejemplares prme ey

que se desee reproducir.

BOCETO FINAL FOLLETO INFORMATIVO
(Portada)
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4.2,10.1 PREBOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO
(Contraportada)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- como fondo al centro del formato se encuentran dos
fotografias en una tonalidad del 60% justificadas en el
centro del formato;

- debajo de éste se colocaron los datos de la Fundacién que
se encarga de atender a las personas con sordoceguera en
(Guatemala;

- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
todo en maytisculas;

- posteriormente en la parte inferior de la contraprotada un
cintillo color anaranjado en un 15% con una ligera curva al
centro para darle movimiento.

e [kiste disefio no se escogié por ser muy simple y sin
colores que den el mensaje deseado.

e Las fotografias son muy escasas y poco demostrativas
del tema.

e Elcintillo deberia estar en un tono mas fuerte.

75"

.

- CAPITULOIV

Fundacién Guatemalteca

para nifios con sordoceguera

Alex -=FUNDAL-
T.5R.1 # 75, El encinal, Zona 7 de Mixco;

Guatemala, C.A.

Contacto telefax: 2434-7823

Correo electrénico: fundal@infovia-.com.gt
fundal@terra.com.gt

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA...

PREBOCETO FOLLETO INFORMATIVO
(Contraportada)

i £



L

LR R S SR 2 25 25 b S S b S b JE JE JE S Sk 2b 2 b JE JE 2 S 2k JE 2 b JE S b 2 b JE S b A JE b S JE JE A b S b 2 4

4.2,10.2 BOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO
(Contraportada)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- como fondo al centro del formato se encuentra el icono
dibujado (las dos manos) en una tonalidad del 15%
justificado al centro de la pagina. Sobre éste se colocaron

los datos de la Fundacién que se encarga de atender a las
personas con sordoceguera en Guatemala;

- posteriormente en la parte inferior de la contraprotada en
forma de un cintillo se colocaron las fotografias en un 60%
de su tonalidad, acompanado del icono con la palabra
sordociegos todo esto en color azul v justificado en la parte - AN
inferior derecha de la pagina; R

T.5R.1 # 75, El encinal, Zona 7 de Mixco;

Guatemala, C.A.

- " P # Contacto telefax: 2434-7823
- la Contraportada serd de 7.5 x 5”, serd impreso en couché, Correo electrénico: fundal@infovia-.com.gt

fll]]_ CO]_OI‘ fundal@terra.com.gt

75"

e Liste diseno se descarté porque las fotografias son muy
suaves y difuminadas, deberian estar al 100% y en un
fondo de color.

e El icono debe ser mejorado para resaltar mas el
contenido.

BOCETO FOLLETO INFORMATIVO
(Contraportada)

LR 2K 2B 2 2E 2 JE JE 2E JE 2 2E JE 2E JE JE JE 2 JE 2E JE 2 2 JE JE 2 JE JE JE 2 2 JE b 2 JE JE b 2 2 2 b 2 2 b 2E 2 2 25 B b 2 R b JE 2 SE 2E 2 2 b 2 2 2 2 j



LR R b BN 2 25 25 b S 2 JE S b JE JE JE S 2k 2 2 b JE 2 2 S b JE 2 b JE S b 2 b b S b A b b S b JE S b 2 b 2 4

4.2.11.1 PREBOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO
(Péagina Interior)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- la columna de texto estd escrito en tipografia Tahoma de
11pts, regular y de color negro, todo justificada totalmente
a la izquierda v colocado al centro del formato de cada
pagina;

10"

- las fotografias se colocaron en diferentes partes del
formato. También se utilizaron otras fotografias en el
interior de las columnas:

DEFINICION OF SORDOCEGUERA

“LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR UNA COMBINACION
DE DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL",

- la numeracién de cada pédgina estd colocada en la esquina
inferior derecha e izquierda, segan corresponde, donde se
encuentra el cintillo color anaranjado en un 15% de su
tonalidad ¥ con una pequena curva que le da movimiento
a la pagina. Este cintillo también esta colocado en la parte
superior del formato;

75"

- las pédginas interiores del Folleto serdn de 7.5 x 107,
impresas en papel couché.

e Liste diseflo por ser muy serio y poco llamativo no fue
escogido.

o También porque las fotografian no se integran al
contenido del texto.

PREBOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO
(PAgina Interior)

-f 0
-
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4.2.11.2 BOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO (P4gina
Interior)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- al principio de la pdgina se encuentra un pequeno parrafo
de tres lineas justificado al centro y escrito con tipografia
Tahoma de 14 pts, referente al tema;

la columna de texto estd escrito en tipografia Tahoma de

- 11pts, regular y de color negro, todo justificado totalmente
a la izquierda v colocado al centro del formato de cada
pagina;

7'/ “LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
4 ) (INICA CAUSADA POR UNA COMBINACION DE

DEFICIENCIA AUDITIVA ¥ VISUAL.
?"Ilvi(lbux SORDOCIGUERA

- en cada pdgina en la esquina superior se encuentra una
fotografia que resalta el contenido de las pdginas. Detrds de
las columnas de texto se encuentra el icono (las dos manos)
en una tonalidad del 1596, justificado al centro del formato;

75"

- las fotografias se colocaron en la pdgina del lado derecho
en la parte inferior de esta, acompanadas del eslogan de la
campana;

- las numeracién de cada pégina estd colocada en las
esquinas inferiores, derecha e izquierdo segin corres-
ponda.

e FEste formato no fue escogido por falta de colores
representativos de la emotividad.

® A las fotografias les falta un fondo mas llamativo.
BOCETO DE FOLLETO INFORMATIVO

(Pagina Interior)

'J{
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4.2.11.3 BOCETO FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO
(Péagina Interior)

La diagramacién del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

- a columna de texto estd escrita en tipografia ZapfEllipt
BTde 10pts, regular v de color negro, todo justificado
totalmente a la izquierda v colocado al centro del formato
de cada pdgina, se tuvo cuidado de no recargar las paginas

del folleto; '

- las fotografias se colocaron en las esquinas de cada cintillo
el cual es de color anaranjado, habiendo uno en la parte
inferior en la pagina izquierda v el otro en la parte superior
de la pdgina derecha;

de ¥
¥ habilidades

e comunicarse con un also sordociegs?

75"

Rulstoda Congraila :
s

- rstos también tienen colocado al lado de la fotografia la
palabra sordoceguera en tipografia Zorba Extendend en
blanco con sombras negras;

- la numeracién de cada pédgina esta colocada en la esquina
inferior derecha e izquierda segtin corresponde, donde se

encuentra el cintillo en blanco y donde no lo hay es negra,
ésta también en tipografia Zorba Extendend; |

- también se utilizaron otras fotografias en el interior de las
columnas;

- las pédginas interiores del Folleto serdn de 7.5 x 107,

impresas en couché, full color. La impresién sera opcional
BOCETO FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO

como la cantidad de ejemplares que se deseen reproducir. (Pégina Interior)

]l
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En este capitulo se presenta la eficacia de las piezas utilizadas
como base a la propuesta grifica que se presentd para dar solucion
al problema planteado. Los contenidos propuestos en éste,
representan el resultado de un estudio realizado referente al tema
y a las piezas. También se presenta la propuesta final después de
esta evaluacion.

CAPITULO V
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EFICACIA L]
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5.1 POBLACION DE ESTUDIO

El Universo de la poblacién de estudio, estuvo constituido
por 35 personas, distribuido entre personal administrativo,
docentes, profesionales y padres de familia de diferentes
lugares de la Ciudad Capital.

De dicho universo se tomé una muestra de 30 personas, la

cual dio lugar al siguiente resultado. EDAD | PERSONAS & 9%
19 2 6.67%
5.1.1 RESPECTO DEL SEXO 20 1 © 3.33%
21 1 - 3.33%
22 2 - 6.67%
: : 23 1 - 3.33%
: : 25 2 - 6.67%

o B 0, =

SEXO . PERSONAS . % T 1 3.339%
: ; 28 1 : 3.33%
M 22 © 73.33 30 2 . 6.67%
: : 31 2 " 6.67%

Fo 8 - 26.66 32 3 10%

: : 34 3 10%

TO'I'ALE 30 5100.00 36 3  10%
- : 39 2 © 6.67%
48 1 - 3.33%
52 1 - 3.33%
5.1.2 RESPECTO A LA EDAD - L el
65 1 © 3.33%
TOTAL 30  100%

%
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5.1.3 RESPECTO DE LA PROFESION

PROFESION "PERSONAS © %
DIBUJANTE : 2 ‘6.67%
ESTUDIANTE DE PUBLICIDAD 2 56.67%
SECRETARIAS : 2 6.67%
ARQUITECTOS 4 13.33%
INGENIEROS 8 26.66%
ENFERMERAS 2 6.67%
DOCTORES 2 6.67%
AMAS DE CASA 2 6.67%
ECONOMISTAS 2 6.67%
ESTUDIANTES DE DISENO 4 ::13.33%

TOTAL 30 -100%

5.2 TECNICA E INSTRUMENTO USADO PARA LA
COMPROBACION DE LA EFICACIA DE LAS PIEZAS DE
DISENO

5.2.1 TECNICA

La técnica utilizada para la obtencién de los datos del
presente trabajo fue la encuesta.

~ CAPITULOV

5.2.2 VALIDACION DE PIEZAS GRAFICAS

La validacién en cuestién se realizé de la siguiente manera:

¢ lugar: Ciudad Capital (Guatemala)
s fecha: lunes 24 de octubre de 2005
¢ hora: 8:00 a 18:00.

5.2.3 INSTRUMENTO

El instrumento utilizado en la presente investigacién fue
una boleta, en la cual se interrogé sobre los diferentes
aspectos formales v de contenido del tema desarrollado.

5.2.3.1 ASPECTOS FORMALES DEL INSTRUMENTO

Se tuvo cuidado de organizar bien la informacién del
instrumento a utilizar sobre lo siguiente:

1. el encabezado: el nombre de las entidades responsa-
bles, el objetivo general del estudio y las instrucciones;

2. cuerpo: las preguntas que se deben responder, todas
estas orientadas sobre las piezas utilizadas, su conte-
nido, color, fotografias y diagramacién;

3. datos complementarios: redaccién de la encuesta, el
formato usado. Sugerencias que se dieran.
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5.2.3.2 ASPECTOS DE CONTENIDO DEL INSTRU-
MENTO

Se utilizé una serie de preguntas abiertas, éstas permitie-
ron que las respuestas tuvieran una mayor exactitud, para
la comprobacién de la eficacia de las piezas de diseno de
la Campana Informativa y en la evaluacién del tema que era
el dar a conocer La Sordoceguera como una discapacidad
Ginica en Guatemala.

5.3 DATOS OBTENIDOS

5.3.1 Respecto de la informacién como se aborda en la
piezas de la Campana Informativa

Pregunta: /Las piezas gréificas de la Campana Informativa
abordan la informacién acerca del tema en forma simple y
precisa?

1. RESPECTO A LA INFORMACION COMO SE

ABORDA EN LA PIEZAS
3%

7%

@ TOTALMENTE DE
ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

23%

54%
m MEDIANAMENTE EN
DESACUERDO

O TOTALMENTE EN
13% DESACUERDO

/ ] '/

Andlisis: en relacién a: cémo se aborda el tema, si es simple

v preciso el 54 90, estuvo totalmente de acuerdo va que la
informacién es diversa y estd dada en una forma simple sin
tanta palabra complicada o dificil de entender.
Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.3.2 Respecto a la Integracién del texto a la imagen en
la piezas gréaficas

Pregunta: JFEl texto utilizado en las piezas se integra a la
imagen para transmitir un mensaje efectivo acerca de la
sordoceguera como una discapacidad tnica?

2. RESPECTO A LA INTEGRACION DEL TEXTO

CON LAS IMAGENES
7%
3%

B TOTALMENTE DE
ACUERDO

0O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

30%

57%
m MEDIANAMENTE EN

DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

3%

e
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Anadlisis: en relacion a: si el texto se integra a las imdgenes
para transmitir el mensaje deseado, un 57% estuvo
totalmente de acuerdo que las imdgenes utilizadas son lo
suficientemente representativas del tema.

Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.3.3 Respecto a la exposicién de cada punto del tema en
la piezas gréficas

Pregunta: !la exposicién de cada punto del tema en las
piezas es suficiente para entender a cabalidad lo que se
trata de dar a conocer?

3. RESPECTO A LA EXPOSICION DE CADA

30, 3% PUNTO DEL TEMA

OTOTALMENTE DE
ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

7% ; :

B MEDIANAMENTE EN
67% DESA CUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

Anadlisis: en relacién a: c6mo se aborda el tema si es simple
v preciso el 67 % estuvo totalmente de acuerdo, ya que la
informacién estd colocada en forma ordenada desde lo
basico hasta lo mas diverso.
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Interpretacion: Por lo tanto, si es eficaz.

5.3.4 Respecto a la fotografia si son complementarias al
texto

Pregunta: /Las imdgenes o fotografias de las piezas son
complementarias al texto?

4. RESPECTO A LA COMPLEMENTACION DE LAS
FOTOGRAFIAS AL TEXTO

10%

7% OTOTALMENTE DE

ACUERDO

OMEDIANAMENTE DE
ACUERDO

50% @ DE ACUERDO

23%
m MEDIANAMENTE EN
DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

10%

Anaélisis: en relacién a: si las fotografias son complementa-
rias al texto en las piezas, el 50% estuvo totalmente de
acuerdo, va que, las fotos utilizadas son de mnihos con

U
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la discapacidad, en este caso sordoceguera.
Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.3.5 Respecto a los colores utilizados y su armonia con
las imdgenes y el texto

Pregunta: /Los colores utilizados mantienen una armonia
con las imdgenes y el texto?

5. RESPECTO A LOS COLORES Y SU ARMONIA

0%

OTOTALMENTE DE
ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

37%

53%

m MEDIANAMENTE EN
DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

10%

Anaélisis: en relacién a la utilizacién de los colores y la
armonia que éstos mantienen con la imdgenes y el texto, el
53% estuvo totalmente de acuerdo, yva que se les explicé
que los colores utilizados, el anaranjado y el azul, son
colores representativos de la emotividad v la seriedad de la
campaia.

Interpretaciéon: por lo tanto, si es eficaz.
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5.3.6 Respecto al tamafio del texto

Pregunta: (E]l tamano del texto es adecuado para la lectura
e interés del lector?

6. RESPECTO AL TAMANO DEL TEXTO

3%0%

40% ‘ 47%

10%

@ TOTALMENTE DE
ACUERDO

OMEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

m MEDIANAMENTE EN
DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

Anaélisis: en relacién al tamano del texto utilizado en las
piezas, el 47% estuvo totalmente de acuerdo y un 40% de
acuerdo, va que el tamano del texto es el correcto, ni muy
pequeno, ni muy grande, es un tamaio regular ideal para la
lectura y que por el tamafio no cansa la vista al leer.
Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

Db
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5.3.7 Respecto a la secuencia de los diferentes puntos de
presentacion del tema

Pregunta: /Las secuencia de los diferentes puntos sugiere
un orden de presentacién en el desarrollo del tema, dentro
de las piezas graficas?

7. RESPECTO A LA SECUENCIA DE LOS

DIFERENTE/S PUNTOS EN LA PRESENTACION
3%0%

B TOTALMENTE DE
ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

50% @ DE ACUERDO

® MEDIANAMENTE EN
DESA CUERDO

DO TOTALMENTE EN
20% DESACUERDO

Anadlisis: en relacién a la secuencia que se utiliz6 en los
diferentes puntos al desarrollar el tema dentro de las piezas
graficas, un 50% estuvo totalmente de acuerdo, ya que
todas las piezas comienzan con una descripcién de lo mas
basico hasta llegar a comentar puntos mas avanzados sobre
el tema.

Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.3.8 Respecto a la diagramacién de las piezas si
mantiene unidad y orden.
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Pregunta: /la diagramacién de las piezas mantiene
coherencia en cuanto a su unidad y orden?

8. RESPECTO A LA DIAGRAMACION Y UNIDAD

0% 0%

@ TOTALMENTE DE
ACUERDO

£ MEDIA NAMENTE DE
42% ACUERDO

@ DE ACUERDO

41%

B MEDIANAMENTE EN
DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

17%

Anélisis: en relacién a la diagramaicén y si se mantiene
una unidad en campana, el 42% estuvo totalmente de
acuerdo y el otro 41% también de acuerdo, va que todas las
piezas mantienen un mismo color y la utilizacién de las
fotografias.

Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

J7
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5.3.9 Respecto a la informacién proporcionada en las
piezas es suficiente para entender el tema

Pregunta: /La informacién proporcionada en las piezas es
suficiente para entender en forma eficaz la informacién o
el tema que se estd dando a conocer?

9. RESPECTO A LA INFORMACION

o PROPORCIONADA
0% 0%

OTOTALMENTE DE
ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

33%

/ m MEDIANAMENTE EN

0% 67% DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

Anadlisis: en relacion a la informacién proporcionada en
las piezas de la campana un 67% estuvo totalmente de
acuerdo, va que la cantidad de informacién es suficiente,
pues, éste es un tema muy amplio v completo.
Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.3.10 Respecto a la unidad de la Campana

Pregunta: (Existe una unidad en toda la Campana
Informativa para dar a conocer la sordoceguera?
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10. RESPECTO A LA UNIDAD DE LA CAMPANA

0% 0%

23% O TOTALMENTE DE

ACUERDO

O MEDIANAMENTE DE
ACUERDO

@ DE ACUERDO

. 60% = MEDIANAMENTE EN
17% DESACUERDO

OTOTALMENTE EN
DESACUERDO

Andlisis:  en relacién a: la unidad que mantiene la
Campana Informativa el 60% estuvo totalmente de
acuerdo, va que se utiliza una misma secuencia y un mismo
tipo de letra.

Interpretacion: por lo tanto, si es eficaz.

5.4 ANALISIS GENERAL

De todos los puntos evaluados en la boleta de la encuesta,
se logré comprobar a través del andlisis v la interpretacién
de los mismos que si hay eficacia en la piezas de disefo.
Tomando en cuenta siempre las sugerencias de la poblacién
estudio. Quedando la propuesta grafica final de la siguiente
manera:

Je
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5.5 PROPUESTA GRAFICA FINAL

55.1 CARACTERISTICAS PRINCIPALES DE LA
CAMPANA INFORMATIVA

La elaboracién de la Campana se realizé tomando en cuenta
de que no se trataba de poner solamente imdgenes con
texto, o de transmitir un mensaje escrito con imdgenes que
lo ilustraran; sino, utilizar un lenguaje integrado con la
imagen, para darle solucién al problema planteado que era
el de dar a conocer la sordoceguera como una discapacidad
Gnica en Guatemala.

Por lo que se buscé documentacion e informacién basica
acerca del tema central y sobre esta base, se desarrollé la
Campana Informativa. Asi mismo, se tuvo cuidado de que
existiera unidad y armonia interna.

Las frases utilizadas son cortas v los textos empleados son
los necesarios, con un estilo conciso y concreto, presentdn-
dolos de forma sencilla e interesante, despertando asi el
interés del espectador.

La emotividad fué el concepto creativo que se utilizé para
la realizacién de esta Campana, tomando en cuenta que es
un tema poco conocido y que las personas que lo padecen
en su mayoria son nifos que se encuentran aislados o
simplemente no reciben ninguna atencién especializada
que los haga salir de ese aislamiento.

mds representativos fueron el
anaranjado por su significado de estimulante, de entu-

Los colores utilizados

Y

siasmo, interés por las cosas, dnimo para los tristes y
decaidos; combinado con un azul que le da fuerza y
seriedad. Todo esto en fondos blancos que dan amplitud v
pureza.

Con esta Campafa Informativa se tratard de que el grupo
objetivo se interese mds por el tema vy logre asi conocer un
poco mds, sies que va era de su conocimiento.

También se busca que las personas que necesiten ayuda o
no sepan a dénde acudir, si se encuentran en una situacién
en que algin miembro de la familia o conocido padezca
esta tinica discapacidad.

La propuesta grafica pretende de una forma técnia y
expresiva lograr solucionar este problema, por lo que se
utilizardn varias piezas, en diferentes medios impresos
para hacer llegar la informacién a un ntmero mayor de
poblacién.
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AFICHE
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El formato del afiche quedd establecido de la siguiente
manera:

el titular estad colocado a 0.75”, con un ancho de 1.25”, las
tipografias utilizadas en el titular son: la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién; centrado en el
formato, es de dos colores: anaranjado pantone orange 021
C y azul Pantone Blue 072 C, haciendo una combinacién de
colores célidos y frios;

seguido de éste se colocé un parrafo de tres lineas escrito
en tipografia Coopa Blacka de 22pts, regular justificado al
centro. El bloque de texto es de 7.5 x 8” estd escrito en
tipografia ZapfEllipt BT de 24 pts con un interlineado de
24pt, regular en color negro, todo justificado totalmente a
la izquierda v colocado al centro, se tuvo cuidado de no
recargar el afiche, asi que se colocaron solamente tres
pérrafos dentro de la columna. En bloque de texto se colocé
a la vez la informacién de la Institucién que apova esta
causa con su respectivo logotipo.

como fondo en la esquina superior derecha se encuentra el
icono o dibujo, (las dos manos) siendo éste, anaranjado
Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072 C en una
tonalidad del 15% y en un tamano de 3 x 27;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 40 pts, todo en mayuasculas para
darle fuerza al mensaje. Las fotografias se colocaron en la
parte inferior del afiche dentro de un cintillo blanco con
orillas anaranjadas de un ancho aproximado de 12 x 47",
Cada fotografia estd en una resolucién de 300 dpi, en un
tamafio de 4 x 3”.

T
"LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
UNICA CAUSADA POR UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

No se trata de la sumatoria de la sordera més la ceguera,
sino que es una sola discap d.

La se ad de la combinacion del impedimento visual v
auditivo significa que estas personas tienen dificultades
para acceder a la educacion, vida laboral, actividades
culturales y a la informacién.

Ellos pueden ser menos, tan o més inteligentes que
aquellos que vemos y oimos, todo va a depender de %as
posibilidades de comunicacion que les permitan. La
adaplacién e inlegracién de las personas sordociegas se
bas la intensiva utilizacién de todos los recursos
sensoriales que ain pos El tacto es un sentido que
puede desarrollarse v ofrecer mds prestaciones de lo que
generalmente se cree.

Para mayor informacién conozca o comuniquese a:

FunonL

Fundacién Guatemalteca para nifios con sordoceguera Alex
T.5R.1 # 75, El encinal, Zona 7 de Mixco: Guatemala, C.A.
Contacto telefax: 2434-7823.

Correo electronico, fundal@infovia.com.gt /fundal@terra.com.gt

VIVIMOS, AMAMOS Y

SONREIMOS CON FUERZA....
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El formato del unifoliar quedé establecido de la siguiente
manera:

el formato es de 4.5x 8.5”. Il titular esta colocado a 0.50”,
con un ancho de 1/2”. las tipografias utilizadas en el titular
son la Excelsion v Zorba Extendend, conforme a su
aparicién; centrado en el formato, es dos colores anaran-
jado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072 C,
haciendo una combinacién de colores célidos v frios;

como fondo en la esquina superior derecha se encuentra el
icono o dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores
anaranjado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072
C en una tonalidad del 15%, con una sombra negra en un
75% para resaltarlo y en un tamano de 3 x 2”;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 18 pts, todo en maytsculas para
darle fuerza al mensaje;

las fotografias se colocaron en la parte inferior del unifoliar
dentro de un cintillo blanco con orillas anaranjadas de un
ancho aproximado de 4.5 x 1.25”. Cada fotografia estd en
una resolucién de 300 dpi, en un tamano de 1.25 x 1.30";

el unifoliar serd impreso en couché, full color. La impresién
serd opcional como la cantidad de ejemplares que se desee
reprod ucir.

L
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VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREiMOS CON FUERZA....
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El formato del unifoliar quedé establecido de la siguiente
manera:

el formato es de 4.5 x 8.5”. El titular estéd colocado a 0.25”,
con un ancho de 0.75”, es un parrafo de cuatro lineas
escrito en tipografia Coopa Blacka de 11pts, regular color
negro justificado al centro;

el bloque de texto es de 3 x 7” estd escrito en tipografia
ZapfEllipt BT de 11pts con un interlineado de 14pt,
regular en color negro, todo justificada totalmente a la
izquierda y colocado al centro, se tuvo cuidado de no
recargar el unifoliar asi, pues, se colocé un parrafo pequeno
de informacién;

como fondo en la esquina superior derecha se encuentra el
icono o dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores
anaranjado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072
C, en una tonalidad del 15%, con una sombra en un 75%
color negro que lo hace resaltar en un tamano de 2 x 1.57;

el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 18 pts, todo en mayuasculas para
darle fuerza al mensaje. Estd dentro de un cintillo con
bordes anaranjados Pantone Orange 021 C, en un tamano
aproximado de 1.25”;

el unifoliar, serd impreso en couché, full color. La
impresién serd opcional como la cantidad de ejemplares
que se desee reprod ucir.

y

“LA SORDOCEGUERA ES DN,
DISCAPACIDAD UNICA CAUS;
UNA COMBINACION DE DEFICIENC

AUDITIVA Y VISUAL".
es sordociega cuando liene un'wﬂ! do

A pr
rentes, segin la edad en que aparece. La Sordoceguera
puede ser de dos tipos: sordoceguers congénita y
da.

sordocoguera adqu
Todos estos son factores que influyen en la eloccién del

sistema mas apropiado para el comienzo o desarrollo de la

comunicacién, o bion para ol ajuste do la mis

segin ol

caso. El paso inicial, muy importante, es la realizacién de

una evaluacién de los posibles restos de vision y

» esfuerzo y perseverancia. Para mis informacién

llame o visite a:

FUNDACION GUATEMALTECA

PARA NINOS CON SORDOC] A
Tronco 5, Rama 1, No. 75, El £
Tolofax, (502) 2434-7823. E-mal

_ CAPITULOV

VIVIMOS, AMAMOS Y
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El formato del bifoliar quedé establecido de la siguiente
manera:

- el formato es de 8.5 x 11”. Fl titular esta colocado a 0.50”,
con un ancho de 1.20”. las tipografias utilizadas en el
titular son: la Excelsion y Zorba Extendend, es dos colores,
anaranjado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072
C, conforme a su aparicién; centrado en la pagina derecha .
Como fondo en la esquina superior derecha se encuentra el
icono o dibujo, (las dos manos);

8. FUNDACION GUATEMALTECA PARA NINOS CON SORDOCE-

- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 20 pts, todo en mayuasculas para
darle fuerza al mensaje;

- las fotografias se colocaron en la parte inferior de la portada
dentro de un cintillo blanco con orillas anaranjadas de un
ancho aproximado de 11 x 1.5”. Cada fotografia estd en una
resolucién de 300 dpi, en un tamano de 2 x 1.5”.

Seguido, en la pdgina del lado izquierdo, se colocé un
pérrafo de tres lineas escrito en tipografia Coopa Blacka de oo FUNDAL | VIVINGS. AMAMNSS ¥
22pts, regular justificado al centro dentro del cintillo de e It SONREIMOS CON FUERZA....

color anaranjado Pantone Orange 021 C; LA SORDOCECUERA &, ﬁ w
- . -

ES UNA DISCAPACIDAD UNICA

CAUSADA POR UNA COMBINACION

DE DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

- la columna de texto es de 4.5 x 6.30” estd escrito en
tipografia ZapfEllipt BT de 9 pts con un interlineado de
14pt, regular en color negro, todo justificado totalmente a
la izquierda v colocado al centro, se colocé una fotografia
del lado derecho de la columna al centro del formato,

seguido del logotipo v la informacién de la Institucién que
apoya esta causa. ARTE FINAL BIFOLIAR
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El formato del bifoliar quedé establecido de la siguiente
manera:

el formato es de 8.5 x 11”. En la pagina del lado derecho se
colocé un parrafo de cuatro lineas escrito en tipografia
Coopa Blacka de 14pts, regular justificado al centro;

el bloque de texto esde 4.5 x 6.5” esta escrito en tipografia
ZapfEllipt BT de 9 pts con un interlineado de 14pt, regular
en color negro, todo justificado totalmente a la izquierda y
colocado al centro, se tuvo cuidado de no recargar las
péaginas por lo que se colocaron varias fotografias en
diferentes puntos del bloque de texto;

como fondo en el centro del formato, se encuentra el icono
o dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores,
anaranjado v azul en una tonalidad del 15% y en un
tamano de 9.5 x 6”, con una sombra negra que lo hace
resaltar.

el eslogan se colocé en la parte inferior de la pdgina
izquierda, alineado al centro en color blanco con una
sombra azul de Pantone 7455 C, tipografia Coopa Blacka de
20 pts, todo en maytasculas para darle fuerza al mensaje;

se colocé en la parte inferior en la pagina izquierda un
cintillo anaranjado Pantone Orange 021 C de un ancho
aproximado de 5.5 x 1.5”v en la parte superior de la pagina
del lado derecho, igualmente;

cada fotografia estd en una resolucién de 300 dpi, en un
tamafio de 1.30 x 1.307.

1 7. CONSIDERACIONES GENERALES DEL PROCESO DE
EVALUACION DEL NINO SORDOCIEGO:

ISCAPACIBAD

3. CARACTERISTICAS DE CADA UNA DE : 4
LAS DEFICIENCIAS QUE SE COMBINAN Jl -

cada nifio.

El objetivo de realizar una evaluacion en los sordociogos os determinar

1
1
/ . nivelos , formas o estilos do comunicacidn y habilidades compostamen-
onductiva o beurosensarial) : talos. (Floichor y Evans1997).
1
1

le o progrosiva: afectacién de sgudeza/campalambos )

/ 8. LA FAMILIA DEL SORDOCIEGO
3. GRADO DE PERDIDA =y

Auditiva

/./"‘1.:."‘&., muy dolorosa, quo llova consige una granjcar
— de culpa, dudas, temores y frustracion. La verjla
son0 @ un hija d

preparado para rocibic
esporamos quo este nuav
tenfamos, por oso al darnos cuonta que ese hijo, o

“~Jolpe que sin duda estromoce a toda la familia. Iualmente g
pepsamienios do * 0o hico las cosss bien”. /

6. AMBIENTE A ESTIMULAR, FAMILIA Y ENTORNO SOCIOCULTU-
RAL EN QUE SE MUEVE,

= S 1. Comunl€acidn
¥ 2. Odlentacién y
3. Movilidad.

ol fin do aprovechar al mixima sus pote

capacidados y habilidades.

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....
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El formato del trifoliar quedé establecido de la siguiente
manera:

- el formato es de 8 x 12”. En la portada estd colocado el
titular a 0.50”, con un ancho de 0.50” y un largo de 3.30“.
las tipografias utilizadas en el titular son: la Excelsion y
Zorba Extendend, conforme a su aparicién; centrado en el
formato, es dos colores, anaranjado pantone Orange 021 C
v azul Pantone Blue 072 C, haciendo una combinacién de
colores cdlidos y frios. Como fondo en la esquina superior
derecha se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado Pantone Orange 021
C y azul Pantone Blue 072 C en una tonalidad del 15% yen
un tamano de 3 x 27;

GUATEMALTECA PARA NISOS CON
AL

- el eslogan se colocé en la parte inferior, alineado al centro
en color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 40 pts, todo en mayuasculas para
darle fuerza al mensaje. Las fotografias se colocaron en la
parte inferior del trifoliar dentro de un cintillo blanco con
orillas anaranjadas de un ancho aproximado de 12 x 1.25".
Cada fotografia estd en una resolucién de 300 dpi, en un 7
tamafio de 1 x 17; _ ” E8 UNA DISCAPACIDAD Unica

CAUSADA POR UN.
DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

- en la pdgina de enmedio se encuentra un pérrafo de cuatro
lineas escrito en tipografia Coopa Blacka de 22pts, regular
justificado al centro dentro del cintillo anaranjado. Asi
como el logotipo de la Fundacién con su respectiva
informacién. Las columnas de texto son de 3.5 x 68”, estdan
escritas en tipografia ZapfEllipt BT de 9pts con un
interlineado de 14pt, regular en color negro, todo
justificado totalmente a la izquierda y colocado al centro. ARTE FINAL TRIFOLIAR

Detrds estd en pantalla el icono en un tamano de 6.5 x 5.

9257, o) ~
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La diagramacion del formato quedé establecida de la
siguiente manera:

como fondo se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos)
siendo éste de dos colores, anaranjado y azul en una
tonalidad del 159, con una sombra que lo resalta encolor
negro, en un 75%,;

dentro de un cintillo color anaranjado pantone Orange 021
C, que abarca todo el formato, sélo que la mitad se
encuentra en la parte superior y la otra en la inferior en
ambos extremos del formato, dentro de este cintillo se
colocé una fotografia en la esquina izquierda en la parte
superior y en la derecha en la parte inferior. En este mismo
cintillo se coloco el eslogan y también un pérrafo en color
blanco que reafirma el tema expuesto;

el eslogan se colocé en la parte superior, alineado al centro
en color blanco con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka, todo en maytasculas para darle
fuerza al mensaje;

las columnas de texto estdn escritas en tipografia
ZapfEllipt BTde 10pts, regular y de color negro con un
interlineado de 14pt, todos justificados totalmente a la
izquierda y cada columna estd colocada al centro, se tuvo
cuidado de no recargar el trifoliar;

el trifoliar serd de 12 x 8”, impreso en couché, full color.
La impresién serd opcional como la cantidad de ejemplares
que se desee reproducir.

1. DEFINICIO N ©
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El formato de la pdgina queddé establecido de la siguiente
manera:

el formato esde 11 x 8.5” (padgina completa). Las fotografias
se colocaron en la parte superior de la pagina dentro de un
cintillo anaranjado de un ancho aproximado de 11 x 1.5,
Estdn en una resolucién de 300 dpi, en un tamaio de 1.5 x
1”; el eslogan se colocé en la parte izquierdo del cintillo,
alineado al centro en color blanco con una sombra azul de
Pantone 7455 C, tipografia Coopa Blacka de 17 pts, todo en
maytsculas para darle fuerza al mensaje;

el titular estd colocado a 2.5”, con un ancho de 0.75” v de
largo 4.5”, las tipografias utilizadas en el titular son la
Excelsion y Zorba Extendend, conforme a su aparicién;
centrado en el formato, es dos colores, anaranjado pantone
Orange 021 C y azul Pantone Blue 072 C, haciendo una
combinacién de colores calidos v frios;

las columnas de texto son dos de 3.5 x 6” estan escritas en
tipografia ZapfEllipt BT de 10pts con un interlineado de
14 pt, regular en color negro, todo justificado totalmente a
la izquierda v colocado al centro; como fondo, en la pdgina
se encuentra el icono o dibujo, (las dos manos) siendo éste
de dos colores, anaranjado Pantone Orange 021 C y azul
Pantone Blue 072 C, en una tonalidad del 15% y en un
tamanho de 4.5 x 7";

en la esquina inferior de la pdgina, se colocd la fotografia de
la Fundadora de la Institucién para sordociegos en
Guatemala -FUNDAL-, acompanada de su hijo Alex, el nino
sordociego; asi como el logotipo v la informacién de esta
Fundacién.

CAPITUL

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA.

“LA SORDOCEGUERA ES UNA DIS-
CAPACIDAD UNICA CAUSADA POR
UNA COMBINACION DE DEFICIEN.
CIA AUDITIVA Y VISUAL".
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El formato de la pdgina queddé establecido de la siguiente
manera:

el formato es de 12.5 x 10”. El titular esta colocado a 0.25”,
con un ancho de 0.75”del lado izquierdo de lapagina en la
parte superior; las tipografias utilizadas en el titular son la
Excelsion y Zorba Extendend, conforme a su aparicién;
centrado en el formato, es dos colores, anaranjado pantone
Orange 021 C y azul Pantone Blue 072 C, haciendo una
combinacién de colores calidos v frios.

Seguido, de éste se colocé un parrafo de dos lineas escrito
en tipografia Coopa Blacka de 14pts, regular justificado al
centro;

las columnas tres en total, son de 3 x 9.5” estdn escritas en
tipografia ZapfEllipt BT de 11pts con un interlineado de
14pt, regular en color negro, todo justificado totalmente a
la izquierda y colocado al centro, se tuvo cuidado de no
recargar . Como fondo en la pdgina se encuentra el icono o
dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores,
anaranjado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072
C, en una tonalidad del 15% y en un tamano de 8.5x 5.5”;

las fotografias se colocaron en la parte inferior de la pagina
dentro de un cintillo blanco con orillas anaranjadas de un
ancho aproximado de 12.5 x 1.5”. Cada fotografia estd en
una resolucién de 300 dpi, en un tamano de 2 x 1.30”.
Otras fotografias se colocaron en la columna de en medio
de la pagina son dos y estdn también a 300 dpi, en un
tamafio de 1 x 1”; éstas hacen que el texto no se vea tan
pesado.

Uumnuu

“ES UNA DISCAPACIDAD UNICA CAUSADA POR UNA COMBINACION DE
DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL".

ol nio sordo
» 1O

persona 5o
través do su

o
eligentes que

s ¥ ofmos, todo va a
posibilidades de comuni-
permite el acceder a la

o
o les compartiré  escuchar.
icacktn con ustedes @
PROK DE EVALUACION DEL NISO LA FA) DEL SORDOCIEGO

SORDOCIEGO: La yeftlad es quo nadio osid PrOPATIdO puens et o 7.1 e, 7 i
uar a un nifio sordociego, sedebo  pard mcibir en su b, un hijo Telefax, (382 2004782
P cientizar sobro un cambio do  discapacitado, todg mos que este h..u;l.-u-m..fg

estructura de las evaluacio-  nuev@ser 'on lodos las expectati-
males, 4 pasar a un esquoma  vas dque lonfamos, por eso al damos

n ncional, en donde lo mis o5 sordoclego e un
i es ntilizar yn enfoque global ¢ Wun(u&n
,qﬁ. 0 Pueden haber

las cosas bion”.
s por mkm L ]

impedigientos

a e o it
Py

IMPEDIMENTO

v
nportamentales. (Fletcher

ARTE FINAL PAGINA DE PERIODICO

J5



PAGINA DE PERIODICO B/ N

LR 2R 25 2E 2 JE 25 JE 2 JE 2E 2E 2 2E JE JE 2 2E 2E JE JE 2E JE JE 2 2E JE 2 2 2E JE JE 2 JE E 2 2 JE b b JE JE b 2 2E BE 2 2 4

El formato de la pagina de periédico quedé establecido de
la siguiente manera:

el formato es de 12.5 x 10”. Fl titular esta colocado a 0.25”,
con un ancho de 1.0” y de largo de 6“. las tipografias
utilizadas en el titular son: la Excelsion v Zorba
Extendend, conforme a su aparicién, centrado en el
formato, es dos tonalidades de negro.

seguido, de éste se colocé un parrafo de siete lineas que
reafirma el tema, escrito en tipografia Tahoma de 20pts,
regular justificado al centro.

las columnas de texto son de 3 x 8.5” estdn escritas en
tipografia ZapfEllipt BT de 11pts con un interlineado de
14pt, regular en color negro, todo justificado totalmente a
la izquierda v colocado al centro, se tuvo cuidado de no
recargar la pagina;

como fondo en la pagina se encuentra el icono o dibujo,
(las dos manos) siendo éste de dos tonalidades de grises en
un 15%, con una sombra que lo resalta, vy, en un tamano de
5x 77

se colocé una fotografia en el centro de la pagina para dar
mas libertad v descanso, esta fotografia es de la Fundadora
de la Fundacién para nihos con Sordoceguera Alex,
-FUNDAL-. Las otras fotografias se colocaron en la parte
inferior de la pdgina dentro de un cintillo blanco con
orillas grises de un ancho aproximado de 12.5 x 1.5”. Cada
fotografia estd en una resolucién de 300 dpi, en un tamano
de 1.5 x 1”.

[Traduccién do Sense Jnternacional

(Latinoamérica) del Comilf Nérdico de/ AUD A Y VIS 4
Discapacidad, 1080)

*H nifio Sordociogn no g8l nifo sordery

er o el ufio ciego que no
mha no os una adicion

uera o vicevorsa, es una
[ da mullisensorialmente.
e
los son incapaces do ulilizar los
sentidos de la distancia (visién y audi-
cién) para recibir la  informacion”

[Mclnnes, Treffy Deafblind Infant and
chibdren.  developmental guide, 1981).

La comunicacién con los demis es una de
las barreras con las que constantemente se
van a enfrentar las personas con proble-
mas graves de vista y ofdo. Para establocer
esa comunicacién, os do especial impor-
tancia la utilizacién
TACTO, que se cor
mis importante en

por canal: el

on ol rocurso
le una porsona
sordociega: es s de sustituir sus
ojos y oidos. -
-
MULTIPLE IMPEDIMENTO
El multiple impedimento s
v

SRA. HELEN DE BONILLA ¥ ALEX
BONILLA (NINO SORDOCIEGO).

Tor lo anterior las personas
“multipleimpodidas
los aprendizajes pe
cién "normal” con
va quo existe poca discri

olras

me TGUATE A
PARA NINOS CON SORDOCEGUERA

un grupo, s al no anticipar rutinas,

lugares o personas

CAUSAS

as por las cuales existe
entos (sensoria
de comunicacion),

- Rubsola congénita

- Sindromes por causas genéticas

- Citomegalovirus

- Torsch

- Meningitis. encefalitis

- Accidentes u otras de més de |
70 causas conocidas por los expert
Causas desconocidas dcﬁrimﬁ
visual inicial v en la edad mad
plerda la audicién, aun que son casos
bastante raros.

Para mayor informacion comuni
o visilenos a:

ALEX- FUNDAL®

La Fugilacién guatemalteca para nifios

con gordc ‘Alex "FUNDAL? es

la pfimcra en 0 clase v cuyo principal
etivo es meforar o calidsd de vida

d@ ostos mi a través de lna

Tronca 5, Rama 1, Mo. 75, 01 Uncieal, sons 7 Mixca.
Tebefar. (392) HH-T82) . L fusdabtarra com
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El formato de la portada quedé establecida de la siguiente
manera:

- las fotografias se colocaron en la parte superior de la
portada dentro de un cintillo blanco con orillas anaranja-
das de un ancho aproximado de 7.5 x 1.5”. Cada fotografia
estd en una resolucién de 300 dpi, en un tamano de 1 x 1.
5%

- el titular estd colocado a 2.5”, con un ancho de 1.75". las
tipografias utilizadas en el titular son la Excelsion y Zorba
Extendend, conforme a su aparicién; centrado en el
formato, es dos colores anaranjado pantone Orange 021 C
y azul Pantone Blue 072 C, haciendo una combinacién de
colores célidos y frios;

- en la esquina inferior derecha se encuentra el icono o
dibujo, (las dos manos) siendo éste de dos colores
anaranjado Pantone Orange 021 C y azul Pantone Blue 072
C en una tonalidad del 15% y en un tamano de 2 x 2”, con
unasombra negra que lo hace resaltar en un 75%;

- este icono estd colocad o sobre otro cintillo color anaranjado
del mismo diametro que el que posee las fotografias, en éste
se colocé un péarrafo de tres lineas que reafirma el tema de

la sordoceguera, escrito en tipografia Coopa Blacka de "LA SORDOCEGUERA ES UNA DISCAPACIDAD
. . UNICA CAUSADA POR UNA COMBINACION DE
14 pts, regular justificado al centro en color blanco y con DEFICIENCIA AUDITIVA Y VISUAL?,

sombra azul;

- el formatoesde 7.5 x 5”. La portada del folleto informativo

serd impresa en couché, full color. La impresién serd
opcional como la cantidad de ejemplares que se desee ARTE FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO

reprod ucir. (Portada)
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El formato de la contraportada quedé establecido de la
siguiente manera:

el formato es de 7.5 x 5”. El eslogan se colocé en la parte
superior dentro de un cintillo anaranjado Pantone Orange
021C, de un tamano de 7.5” x 1”, alineado al centro en
color negro con una sombra azul de Pantone 7455 C,
tipografia Coopa Blacka de 40 pts, todo en mayuasculas para
darle fuerza al mensaje;

el icono o dibujo, (las dos manos) se encuentra en la equina
superior derecha, éste es de dos colores, anaranjado
Pantone Orange 021C y azul Pantone Blue 072 C, en un
tamano de 2x 2”, sobre el cintillo que lleva consigo el
eslogan;

seguido, de éste se colocé un pérrafo de cinco lineas escrito
en tipografia ZapfEllipt BT de 10pts, regular justificado al
centro, donde se encuentra la informacién de la Fundacién
de ninos con sordoceguera Alex -FUNDAL-, con su
respectivo logotipo;

las fotografias se colocaron en la parte inferior de la
contraportada dentro de un cintillo blanco con orillas
anaranjadas de un ancho aproximado de 7.5 x 1”.

Cada fotografia estd en una resolucién de 300 dpi, en un
tamano de 1 x 1.20";

la contraportada serd impresa en couché, full color. La
impresién serd opcional como la cantidad de ejemplares
que se desee reproducir.

VIVIMOS, AMAMOS Y
SONREIMOS CON FUERZA....

©

FUNDACION GUATEMALTECA PARA NINOS
CON Jl

SORDOCEGUERA ALEX
"

ARTE FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO
(Contraportada)
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FOLLETO INFORMATIVO
(Paginas Interiores)
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El formato de las paginas quedd establecido de la siguiente
manera:

el formato es de 7.5 x 10”. Las colummas de cada pégina
sonde 4 x 6”, estdn escritas en tipografia ZapfEllipt BT de
10 pts con un interlineado de 14pt, regular en color negro,
todo justificado totalmente a la izquierda v colocado al
centro, se tuvo cuidado de no recargar el interior de las
paginas;

las fotografias se colocaron en la esquina derecha inferior
de la pdgina izquierda y en la pédgina del lado derecho se
colocé en la esquina superior izquierda, junto a las
fotografia se colocé, también, la palabra sordoceguera en
tipografia Zorba Extendend de 14 pts; en color blanco con
sombra negra y se colocé el icono en color azul; todo esto
dentro de un cintillo anaranjado de un ancho aproximado
de 5 x 1”. Cada fotografia estd en una resolucién de 300
dpi, en un tamano de 1 x 1.5”;

el icono se colocé como pantalla en la esquina superior
izquierda de la pagina izquierda y en la pagina derecha en
la parte inferior derecha en una tonalidad 15%. También se
colocaron otras fotografias dentro de la columna de texto
para hacerlas mas descansables y llamativas al lector;

la numeracién de cada pédgina estd colocada en la parte
inferior, en la esquina izquierda v derecha segin corres-
ponda a la pdgina, en tipografia Zorba Extendend de 12
pts.

DEFINICION DE SORROCEGUERA

Us rsona es sordpciegah cuando tene| un grado de
isual 'y, audiffva grivé que le it
mas en la comuiticacion yien lamovilig
CAUSAS ~ - 4
Las causas por las cuales existen mdltiples impedimentos
(s lesfmotgres, sgliales y de comunic
ser por ejemgplo:

wRubéola congénita

na serios

n). pueden

rial

- Sindfomes por causas genéticas/
- Gitomegalovinys e o

- Torsch e
“ Méningitis, encefalitis
- Accidentes w otras de més de las 70

catigas bagggidas por los expertos
= Causas desconocidas
Hubéola Congénita:.

Es un virus que se propaga fécilmente entre las personas por medio
de la via aérea, sus manifestaciones clinicas se presentan aproxima:
damente dos semanas después do adquirido por medio de un brote en
1a persona que lo tene, la cual llega a ser grave en las futuras madres
por que pasa al embrida. En algunas coasiones este brote e intemo,
lo cual
Cuando w
este vinus, en las primeras 12

gestacion y el feto se infecta, p
lo general algunas de las siguiente

n mayor grado al fe

por

caracteristicas: (se han encontrado casos i

H

TRARASS 04 BIMABILITACKN %
FUNDAL (R SOROOCINGO)

mixtos y en algunos pacientes desprendi-
> de retina por golpearse frecuente-

= b

-

SORDOCEGLERA _ \

WQudHacer?
Es importante buscar aveda en pad # nifios
ido el ca sllos los

8 (que i

sordocitgos, que
e €l que 56 0b n frutos
través de esfuerzo v
fesional, (médico, neurck

pogico) que le nte a saber como, de

adelante, se debe interactuar con su hijo. con el fin de
aprovochar al méximo sus potencialidades. capacida-
des v habilidades.

LCHmo comunicarse con un nino sordeciego?

Una de las preguntas mds frecuentes que nos hacen a los

pr
icémo so comunica con un nifo sordoclegosy,

“La comu
de

arse a unc

ales que trabajamos con personas sordocicgas es

puede empezar en un nlyel concreto v
ibstracto, como La lenglia de seflas.

Tanto los residuos de vision y audicion, comitr Jas habilidadds

j6n del sistema de comunicacion. que so esc

cada caso. P

PROCESO DE ACEPTACION & |
El nacimiento de un nifio sano inspira, Il

s, juegan un rol bésico, en la importantd doclsion do

erd en

un sentimientp de virilidad en 8 "} 1 f
hombre ¥ un séntido de plenjtodsy -
bionestar en la miljor, g 118
el p de ub piNo po o u-wc'a:-‘ﬁ
6n de otro'ser, sino que pucde decirse,
v real quie 10g phdres se “repfoducen” a si
traen ul hijo al mundo (Kew. 5. 1975). 12

ARTE FINAL DE FOLLETO INFORMATIVO
(Paginas interiores)
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1.
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Las piezas de diseno desarrolladas facilitaran conside-
rablemente la exposicién del tema: La Sordoceguera,
por parte de la Fundacién para ninos con sord oceguera
Alex -FUNDAL-, sobre los componentes bésicos de
esta tnica discapacidad, debido al contenido sufi-
ciente de las mismas vy al enriquecimiento visual que
ofrece al grupo objetivo.

Las piezas permitirdn dar a conocer una diversidad de
aspectos referentes a esta discapacidad tnica “La
Sordoceguera”, de una forma simple y precisa.

El material informativo disefiado favorecerd como un
medio de comunicacién en un alto porcentaje la
asimilacién de los puntos bdsicos sobre esta tnica
discapacidad “La sordoceguera”, debido a la presenta-
cién breve y sintética de la teoria expuesta.

La Campana Informativa sobre la sordoceguera como
una discapacidad tnica, en Guatemala, ayudara de
gran manera a la Fundacién como soporte bésico en
conferencias y eventos informativos que en un futuro
ésta realice como medio de informacién.

El conocimiento bésico de esta tinica discapacidad a
través de la Campana Informativa ayudard a que
personas que no conocian de ésta se aboquen a la
Fandacién de mnifios con sordoeceguera Alex
-FUNDAL- y reciban orientacién y ayuda especiali-
zada, para mejorar su nivel de vida y poderse integrar
a la sociedad actual.

5.

y

La Fundaciéon para nihos con sordoceceguera Alex,
-FUNDAL-, se beneficiard con el conocimiento adqui-
rido por el grupo objetivo sobre esta tnica discapaci-
dad, va que con esto la ayuda serd mutua y ambos
saldrdn beneficiados en un futuro.

A pesar que el nivel socioeconémico de la poblacion es
muy bajo v las posibilidades de que la gente no
comprenda qué es realmente “La Sordoceguera” son
muy altas, se espera que el grupo de personas que si
comprenda ayude a los mas necesitados, en llevarlos a
un centro de asistencia especializado.

Con la Campana Informativa se estard colaborando
con una causa noble y de una manera eficaz, para
ayudar a personas realmente necesitadas.

Con entidades v personas dispuestas a colaborar
esperamos que la Campana se ponga en marcha y dé
frutos.

Los ninos, jovenes y adultos con sordoceguera
merecen una vida mejor, necesitan nuestra ayuda;
una ayuda llena de paciencia, calidad humana Yy,
sobre todo, mucho amor.

13
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA
EN PRACTICA DE LA PROPUESTA Z
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1. MEDIOS DE IMPRESION DE LA CAMPANA
INFORMATIVA

Para realizar el proceso de impresién es necesario
determinar quién es el cliente, cudles son sus necesidades,
con qué presupuesto cuenta. Para lo que es necesario
hacerse varias preguntas:

i{Qué contiene el impreso?
* Texto (revision de estilo, captura vy composicién;
formatos, fuentes y programa) .
e Imagen (dibujo y foto, color v blanco v negro,
calidad y resolucién)

{Qué forma va a tener el documento?

* Materiales (tintas y papel)

* Acabados

* Laminados, barnices especiales.
* Doblado

¢ Encuadernado

* Imposicién de pdginas

i{Qué sistema de impresién le conviene?
* Digital
* Offset

Y como una observacién a todo esto, es necesario presentar
el dummy al cliente y que lo firme, para que se tenga una
constancia del trabajo.

Méndelo al impresor v quédese con una copia para el
curriculum.

2. IMAGENES
Para imprimir imdgenes, deben tener en cuenta varios
puntos:

el tipo de imagen, es decir, sies de linea 0 en medios tonos.
Las imédgenes de linea pueden ser dibujos o logotipos,
siempre que tengan colores sélidos.

Las imdgenes en medios tonos son todas aquellas que
tienen degradados o variaciones de tono, como pueden ser
fotografias o ilustraciones.

Las tintas que va a llevar la imagen. Puede ser monocromo
(un solo color), duotono (es decir, que lleva dos colores)
tritono (tres colores) o en cuatricomia, o formada por las
cuatro tintas bésicas de impresién, cian, amarillo, magenta
y negro (CMYK), que al ser impresas producen toda la
variedad de tonos;

la resolucion en la que debe estar la imagen, debe estar
de acuerdo con la resolucién quese va a tener al imprimir.
Una buena regla a seguir es que la resolucién de la imagen
(medido en puntos por pulgada o dpi) debe serde 1.6 a 2
veces la resolucién de la impresion (medida en lineas por
pulgada o Ipi). Si la imagen no tiene muy buena resolucién,
y no se puede conseguir el original para digitalizarla de
nuevo, aseglrese que su tamano sea menor al original.
Segn Miren Creixell y Kemie Guaida, (1998).
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Si se entrega digitalizada, debe estar en el formato mas
adecuado, va sea gif, tiff, eps, o, jpg. En el caso de que
tengan seleccién de color, debe cuidar también de que
estén en modo CMYK (que es el que se usa para la
impresién) y no RGB (que es el que se una para monitores).

3. SELECCION DE MATERIAL

Es igual de importante saber en qué materiales se va a
imprimir. El mismo original, impreso con distintos papeles
o tintas, puede dar resultados completamente distintos.

Es mnecesario que se fije en qué papel y tintas va a
especificar para que funcionen bien, tanto con el sistema
de impresién que se va a utilizar, como con el resultado
estético que busca en la impresién.

En el caso del papel, hay varios puntos que se deben tomar
en cuenta al escogerlo:

1. el sistema de impresién que se va a utilizar. No
todos los papeles producen buenos resultados;

2. el gramaje, es decir, el grosor del papel. Se mide en
gramos por pliego;

3. laabsorcién, que va a afectar la forma en que recibe
la tinta;

4. el grano o la direccién de las fibras, esto afecta si se
va a tener dobleces, va que si son en sentido
perpendicular al grano, pueden no quedar bien
marcados. Y si se va a encuadernar, conviene tener
el grano paralelo al encuadernado;

5. la opacidad, la capacidad del papel para absorber
tinta de un lado sin que se note del otro;
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6. el color del papel va a afectar todos los demds
colores, tanto en tono como en brillantez;

7. el acabado del papel se refiere a la superficie,
puede tener recubrimientos o texturas, puede ser
brillante o mate.

4. TINTAS

El barniz también se puede considerar una tinta extra
cuando se aplica s6lo en un drea especifica.

El ntimero de tintas es proporcional al costo del impreso.
Iistos pueden ser una tinta, dos tintas v full color. Cuando
especifica los colores que va a llevar el impreso, tiene que
fijarse en el ntmero de tintas que va a requerir, con los
cuatro colores principales (CMYK) para especificar qué
tono quiere, necesita basarse en una guia predeterminada,
como es la guia Pantone.

También se usan tintas directas cuando se quiere lograr un
efecto especial, tal como tinta metdlica o fosforescente.

5. ACABADOS Y DOBLECES

El proceso de impresién no termina cuando el papel sale
con la imagen impresa. Después de eso todavia hay que
hacer todos los acabados para que el impreso quede como
estaba planeado. Fstos acabados pueden ser cortes,
dobleces, encuadernados o barnices.

LU,

2
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Si se quiere hacer un impreso que vaya doblado (diptico,
triptico, panfleto, invitacién, etc.) tiene que saberse de
antemano cémo se lo va a doblar para hacer bien las
imposiciones.

La imposicién es la asignacién o acomodo de pédginas en el
pliego de impresién. Para hacerlo correctamente es
necesario:

dejar espacio para las pinzas (en caso de que se utilice un
sistema planogréfico como lo es el offset). Aprox .5 cm para
cada una.

téngase en mente v planése el sistema de encuadernacién
para dejar los margenes necesarios de corte, de acuerdo a
Creixell v Guaida, (1998) ha de tenerse.

NOTA: la imposicién se puede hacer manual o digital con
programas como (QQuark y Page Maker.

6. SISTEMAS DE IMPRESION

Se deben conocer las caracteristicas de los principales
sistemas de impresion para que pueda escogerse el que mas
se ajuste a las necesidades y posibilidades. Es bueno que
también se hable con el impresor, quien puede sugerir la
mejor opcidm.

7. SISTEMAS DE IMPRESION - OFFSET (Litografia e
Imprenta)

Todas estas técnicas utilizan mecanismos sencillos que
consisten en aplicar sustancias colorantes a un soporte, va
sea de papel o plastico, para realizar multiples reproduc-
ciones.
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Venlajas

1. El offset es el sistema mas utilizado por los impresores
por la combinacién de buena calidad v economia, asi
como en la versatilidad de sustratos.

2. La impresién en offset se presta para tirajes de 500
ejemplares en adelante.

3. El tamano de las prensas modernas de offset van
desde los duplicadores pequenos, usados para peque-
nos trabajos monocolores como folletos y boletines
hasta las enormes prensas capaces de imprimir
millones de ejemplares de revistas, catédlogos v
productos de embalaje.

4, Ningan proceso puede exhibir una gama tan amplia
de aplicaciones.

Desventajas

1. La impresién offset utiliza negativos, laminas y tintas
liquidas.

2. El offset, donde la impresién minima razonable
comienza en los 500 o incluso 1000 ejemplares
(incluvendo el offset digital).

LU,

J,
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3. El proceso de impresién es mas tardado ya que hay
que realizar primero los negativos.

4. Por lo menos hay que llevar 15 dias antes el material
para que sea entregado a tiempo.

5. En offset convencional sélo hay (pliegos de 57 x 87 v
70 x 95).

8. SISTEMAS DE IMPRESION - DIGITAL

La impresién digital es una de las muchas herramientas
disponibles para satisfacer la produccién, dependiendo de
las necesidades.

Los procesos digitales de impresién en color se utilizan
cada vez mds para analizar el resultado de las imdgenes
antes de procesarlas en peliculas y planchas para la
litografia, grabado o impresién en relieve, reduciendo asi
la probabilidad de introducir cambios una vez que el
trabajo se haya enviado a la imprenta.

Venlajas

1. Se pueden imprimir materiales delicados o fragiles.

2. Eldesgaste de las placas que pegan contra los cilindros
de impresion v el papel se elimina.

3. Las operaciones de pre prensa son totalmente automa-
ticas.
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. Tirajes cortos rapidos y econémicos.

. Impresos frente v vuelta en seleccién de color.
. Entrega casi inmediata.

. Magnifica calidad de impresién.

. Personalizacién en texto e imdgenes.

. Para los periédicos el poder tener las pdginas va

impuestas y formadas digitalmente y mandarlas a
centros de impresién donde se imprima el ntmero
exacto de ejemplares necesarios, ya muy cerca de los
lugares de distribucién final es una gran ventaja que
esta tecnologia utiliza.

Excelente para:
catdlogos con precios e informacion actualizada., for-
matos v disenios muy verséitiles;

hacer maltiples pruebas de un mismo concepto, por
ejemplo, en campainas de publicidad;

libros con gran calidad en color.
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Estos sistemas fueron los que se consideraron los mas
adecuados para reproducir las piezas de la Campana
Informativa para dar a conocer “La sordoceguera” como
una discapacidad tinica en Guatemala.

La produccién de ésta se realizard con base en los donativos
que se recauden, por lo que era necesario tener varias
opciones de impresién, ya sea para imprimir cantidades
grandes o sélo para impresiones individuales.

9. ESTRATEGIA PLANTEADA

* AFICHES

Se colocaran en los lugares de venta, farmacias, puestos
de salud, clinicas; en el caso de los centros comerciales-
serd cuando FUNDAL realice wuna exhibicién del
automévil para la rifa que ano con afio realizan.

Centro comercial Tikal Futura, Plaza San Cristébal,
(Galerias Miraflores, Majadas, Galerias la Pradera, Con-
cepcidn, esto en la Ciudad Capital.

En el interior igualmente en puestos de salud, farmacias,
centros comericales v otros puntos estratégicos que se
encuentren, asi como, en lugares como: La Fundacién
para nifos con sordoceguera Alex -FUNDAIL- en
Guatemala y Quetzaltenango o, bien, en las instalaciones
de colaboradores.
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* UNIFOLIAR, BIFOLIAR Y TRIFOLIAR

Al igual que los afiches se estaran entregando en
lugares como Farmacias, puestos de salud, clinicas,
hostipales v en los puntos de venta cuando se realice la
rifa del automovil; centro comercial Tikal Futura, Plaza
San Cristobal, Galerias Miraflores v Galerias la Pradera
e Instalaciones de la Fundacién, Guatemala y Quetzal-
tenango.

Volanteo de la informacién sobre “La sordoceguera” en
semaforos: Calzada Roosevelth, Avenida La Reforma,
Carretera El Salvador; puntos de promocién: Sistemas
Bancarios; centros comerciales: Tikal Futura, Plaza San
Crist6bal, Galerias Miraflores, Majadas, Concepcién,
Galerias la Pradera. Y en el interior del pais también en
puntos estratégicos.

El Trifoliar tendrd como punto central dar informa-
cién en la Fundacién de ninos con sordoceguera Alex,
como parte de su informacién institucional, al igual
que sus sedes departamentales.

PERIODICO

Prensa Libre -Siglo XXI- Al dia-
Utilizand o las pautas en dias no comerciales (ofertas);

1O



LR B S SR 2 25 S5 b S S b S b JE JE JE S Sk 2 JE b 25 JE 2 S b JE 2 b JE S b 2R b JE S b A S5 b S b JE S b S b 2 4

como los miércoles, viernes y domingos, va que los
periédicos se saturan de suplementos v los lectores
tnicamente buscan ofertas.

* REVISTA

Se utilizard una revista que se dirija mas a publico
femenino por ser el mds interesado en este tema
(Revista Amiga) como uno de los principales difusores
de esta Campana Informativa, la cual sale cada mes y es
una de las revistas mds vista por la mujer guatemalteca.

* FOLLETO INFORMATIVO

La utilizacion de éste serd mds para Foros, Conferencias
y actividades que realice la Fundacién para ninos con
sordoceguera Alex, -FUDNAL- o cuando ésta crea
conveniente su utilizacién.

10. PRESUPUESTO

Con el costo cada vez mads alto de los medios en los tltimos
anos, nunca se cuenta con el dinero suficiente para lograr
todos los objetivos de la mayor parte de los planes
publicitarios. En general, el costo de toda la publicidad en
los medios ha aumentado con mavor rapidez que el ptblico
al que llegan los mensajes. En respuesta a estos aumentos,
los anunciantes definen de forma especifica sus prospectos
con el fin de reducir la circulacién de desperdicio, v,
también la renegocian con mayor agresividad sus contratos

con los medios.

* COSTOS DE AFICHES, UNIFOLIARES, BINOLIARES,
TRIFOLIARES, PAGINAS Y FOLLETO

ARTES FINALES
(incluye: diseno, diagramacién y arte final)

Afiches Q 1,000.00
Unifoliares Q 400.00
Bifoliares Q 700.00
Trifoliares Q 700.00
Revista Q 800.00
Periadico Q 900.00
Folleto Q) 3,500.00

* FOTOGRAFIAS

Digitales (Q 800.00 a Q 1,000.00 cada una .
Stock US$ 300 - 500 - 800 cada una.

« SCANNER
Transparencias () 150.00 a Q 400.00 cada una
Plano (normal) () 75.00 cada una

[ 1)3)
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PUNTOS DE VENTA Y PROMOCION

GALERIAS LA PRADERA

Instituciones no lucrativas: enviar carta a Brenda de
Matheu, Gerente de mercadeo, informando actividad y
fecha para convenir el espacio v si hay disposicién del
mismo para cuando lo necesiten. Ellos proporcionen
Kiosko. Instituciones lucrativas: Q 12,880.00 por
semana de lunes a domingo.

CENTRO COMERCIAL TIKAL FUTURA

Instituciones no lucrativas: enviar carta a Marisol de
Franco en Administracién, informando actividad y
fecha para convenir el espacio y si hay disposicién del
mismo para cuando lo necesiten. No prestan espacio a
empresas lucrativas.

CENTRO COMERCIAL PLAZA SAN CRISTOBAL
Instituciones no lucrativas: enviar carta a Junta Direc-
tiva para ser analizada, informando actividad y fecha de
sorteo para convenir el espacio v si hay disposicién del
mismo para cuando lo necesiten. Ellos proporcionen
Kiosko. Instituciones lucrativas: Q 600.00 diarios e
informacién necesaria a la Administracién.

GALERIAS MIRAFLORES

Instituciones no lucrativas: US$300.00 mensuales
Instituciones lucrativas: US%1,000.00 mensuales. El
precio no incluye kiosko o algtn tipo de equipo.

VOLANTEO
Por persona () 800.00, en cada lugar

PERIODICO

-PRENSA LIBRE (full color)
Pagina completa.........c.coevviiiiiiiinninnns Q 30,240.00

-Siglo XXT (full color)

Péagina completa.........cccoeiiniiiinnn Q 21,093.75
-AL DIA (full color)

Péagina completa.........cccoeiiniiiinnn Q 14,040.00
-PAUTA COMBINADA

SIGLO XXT'Y AL DIA

Pagina completa.........c.coevviiiiiiiinninnns Q 24,975.00
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11. INVERSION PARA LA CAMPANA

MATERIAL POP
PIEZAS Cantidad ARTE FINAL MPRESION COSTO
Afiches 1,000 (Q 1,000.00 Q 2,323.00 Q 3,323.00
Billetes 70,000 | Q 600.00 Q 11,548.00 Q 12,148.00
Volantes 100,000 @ Q 600.00 Q 12,850.00 Q 13,450.00
Trifoliares 1,000 (QQ 700.00 Q 1,656.00 Q 2,356.00
Fotografias paquete Q 3,200.00 Q 3,200.00
'Volanteo 3 personas Q 2,400.00 Q 2,400.00 |
Folleto 5,000 | Q3,500.00 Q 4,750.00 Q_8,250.00
|  TOTAL Q 45,127.00
MATERIAL GRAFICO
PIEZAS -PERIODICO ARTEFINAL |  PAUTA COSTO
PRENSA LIBRE
pgina completa Q  900.00 Q 17,560.00 Q 18,160.00
SIGLO XXI Q 900.00 Q 15,274.00 Q 16,174.00
péagina completa
AL DIA Q  900.00 Q 14,040.00 Q 14,040.00
Pégina completa
Revista Q 800.00 Q 8,650.00 Q 9,450.00
| ToTAL Q 257,824.00
CAMPANA PROMOCIONAL
ESTRATEGIAS . COSTO
MATERIAL POP | Q 45,127.00
MATEIRAL IMPRESO . Q 57,824.00
| TOTAL 0 102,951.00

il
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A

AGENCIA DE PUBLICIDAD FEs una empresa comercial
que produce las campanas publicitarias, previamente
contratadas con un anunciante. Los elementos principales
del trabajo de las agencias de publicidad consisten en la
produccién de los anuncios, la planificacién de los medios
v el diseno de los programas de comunicacién.

AIDA Es una técnica propia de la entrevista de ventas. Su
nombre proviene de las iniciales de los términos:
Atencidn, Interés, Deseo v Accidn.

ANUNCIANTE Se entiende por anunciante a cualquier
empresa, institucién o persona fisica que contrata con las
agencias publicitarias la produccién de anuncios, para el
lanzamiento publicitario de sus productos o servicios.

ANUNCIO Es el término empleado para designar a todo
mensaje de publicidad realizado para informar, del mejor
modo posible, acerca de las caracteristicas de los productos
v servicios, con la finalidad de promover su compra o
utilizacién.

AUDIENCIA Es un conjunto de personas que son
receptores de un medio de comunicacién. Son aquellos que
leen la prensa, oyen la radio, ven la televisién y el cine. En
este sentido, desde el punto de vista publicitario se la
denomina audiencia ttil.
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ASESEORIA Término que describe un grupo indepeﬁ.-
diente de disenadores que trabaja para varios clientes en
provectos determinados.

AUDIENCIA UTIL Es la parte de la audiencia bruta que
forma parte del ptblico objetivo y potencial de un
anunciante. Son las personas que potencialmente pueden
consumir un producto o utilizar un servicio.

AUDIMETRO Es un aparato que mide la audiencia que en
un momento determinado estd viendo los distintos
programas de televisién. Es un pequeno instrumento
electrénico conectado al televisor que registra los cambios
de programa del televisor controlado.

B

BRIEFING Concepto inglés que hace referencia a la
elaboracién de un documento donde se recogen los
preparativos, medidas, conocimiento de lo realizado v los
diferentes problemas que se puedan derivar de la creacién,
planificacién, desarrollo y ejecucién de una campana de

publicidad.

| P—

N



LR JE 2 BN 2N 25 25 b S S b S JE JE JE JE S Sk 2 2 b JE JE 2 S JE JE 2 b JE S b 2 b JE S b A b b S b JE S Sk S b 2 4

BUZONEO Introduccién de cartas impersonales, folletos o
catdlogos en los buzones de correspondencia, con el fin de
atraer a clientes potenciales de una determinada localidad
geogréfica.

BOCETO Un bosquejo rédpido de una diagramacién.

CAMPANA PUBLICITARIA Conjunto de elementos y
anuncios publicitarios que se realiza basicamente a través
de los medios de comunicacién, de una forma planificada
para la consecucién de unos objetivos determinados,
durante un tiempo de duracién variable.

CANALES DE COMUNICACION Son los distintos medios
y soportes a través de los cuales puede transmitirse una
comunicacién. Existen canales de comunciacién colectiva
y canales de comunicacién interpersonal.

Los canales de comunicacién colectiva estdn formados por
los medios de comunicacién, prensa, radio, cine y
televisién v son los utilizados fundamentalmente en la
difusién de las campanas publicitarias.

CANALES DE DISTRIBUCION Son los medios utilizados
para hacer llegar los productos hasta su consumidor
dltimo. Estos canales pueden ser los intermediarios o unos
determinados elementos de transporte.
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P

CARTEL PUBLICITARIO Papel u otro material de graﬁ
tamafo, situado en un lugar pablico v que contiene un

mensaje publicitario. Puede colocarse en una pared o en un
soporte mas especifico.

CLIENTE Se denomina de esta forma a toda persona u
organizacién que compra bienes y adquiere servicios, sobre
todo cuando lo hace de forma habitual.

COBERTURA Es un pardmetro de medicién de audiencias
que se establece por el porcentaje de personas alcanzadas
por un medio o un soporte de comunicacién, dentro de un
universo de personas previamente definido.

COMUNICACION Es el proceso de produccién, transmi-
sién e intercambio de mensajes entre los hombres v los
grupos humanos, para dar a conocer algo.

En todo caso el proceso de la comunicacién consta al
menos, de los elementos siguientes: emisor, que produce el
mensaje; mensaje,conjunto de ideas a comunicar; medio o
canal, por donde se transmite el mensaje; receptor, persona
o entidad a la que se dirige el mensaje.

COPY Término inglés referido al texto publicitario o al
redactor del mismo.
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CREATIVIDAD Es una aptitud para crear algo nuevo, para
realizar cualquier proceso de innovacién. También se llama
creatividad a la metodologia concreta para producir ideas
nuevas. kn el proceso de creatividad intervienen tres
elementos principales: el abandono del campo real, la
btisqueda d estimulos v la contrastacién con la realidad.

CUESTIONARIO Es un conjunto de preguntas, ordenadas
en un impreso, a través del cual se realizan las encuestas de
opinién en la investigacién de mercados.

CARACTER Letra, figura v signo de puntuacién, de una
misma familia de tipos.

D

DECISION Es el proceso de tomar una resolucién sobre un
determinado problema o materia. Al menos consta de las
etapas siguientes: 1. Percepcién del problema. 2. Estableci-
miento de estrategias. 3. Evaluacién de estrategias. 4.
Escoger la estrategia adecuada. 5. Realizar la estrategia
elegida. 6. Control del proceso.

DIFUSION Palabra que se utiliza para referirse al nimero
total de ejemplares de una diario, revista o publicacién de
prensa, que llegan efectivamente al piblico. Técnicamente
la difusién de un periédico es la suma de los ejemplares
que se venden en los puestos de venta, més el namero de
suscripciones pagadas y el namero de ejemplares que se
reparten de forma gratuita.
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DISENO DE PRODUCTOS Son las operaciones que llevan
a la realizacién de formas estéticas en los distintos
productos, con vistas a su presentacién en el mercado.

DISTRIBUCION Es el término empleado para describir la
extensa variedad de actividades relacionadas con el
movimiento de los productos desde el fabricante al
consumidor o usuario. Desde el punto de vista del
marketing comprende lo relativo a los canales de distribu-
cién y a la organizacién fisica de los productos.

ELECCION DE MEDIOS Es la palabra que designa en el
conjunto de la planificacién de medios la eleccién de unos
medios y soportes concretos, en funcién de una serie de
criterios previamente establecidos. Los criterios mads
corrientes son: la poblacién objetivo, el producto, el coste
publicitario, los objetivos de la campana, los medios de la
competencia, la audiencia, la flexibilidad de los medios y
las posibilidades técnicas.

ENCUESTA Meétodo de investigacién ejercido sobre una
parte elegida de la poblacién, para conocer la imagen de
opinién sobre un determinado tema.

Nl |
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ESLOGAN (Slogan) Término de origen inglés que es
utilizado para recordar una marca o un producto, por
medio de una frase de facil memorizacién, en los mensajes
publicitarios.

ESTRATEGIAS DE MEDIOS Es un término de la
planificacién publicitaria refereido al reparto de los
recursos econdémicos entre los diversos medios que
potencialmente pueden ser utilizados en una campana
publicitaria.

EVOCACION DEL MENSAJE PUBLICITARIO Es el efecto
del recuerdo del contenido de los anuncios v las ideas que
pueden sugerir a las personas que los reciben.

F

FOLLETO (Brochure) Es toda publicacién unitaria que sin
ser parte integrante de un libro, consta de mads de cuatro
paginas vy menos de cincuenta. Se utiliza como instrumento
de comnicacién publicitaria.

FORMATO El tamatno y forma de la publicacién.

FUENTE Todos los caracteres alfanuméricos y signos de
puntuacién pertenecientes a una misma familia de tipos.
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INVESTIGACION DE CAMPO Es el conjunto de la

recogida de informacién que proviene de fuentes exterio-
res, a través de diferentes técnicas al uso.

INVESTIGACION PUBLICITARIA Esta palabra designa
una serie de técnicas que se ocupan de los distintos
aspectos relacionados con el proceso de la comunicacién
publicitaria y de sus efectos en los consumidores.
Normalmente se divide en tres grandes dreas: la investiga-
cién sociceconémica de la publicidad, la investigacién de
los mensaje publicitarios y la investigacién de medios de
comunicacién.

L

LOGOTIPO Palabra que describe aquella parte de la marca
formada por elementos gréficos v dibujos, que no tienen
pronunciacién, pero que sirven para diferenciarla de otras
marcas y para ser reconocida por los consumidores.

M

MEDIOS DE COMUNACION Son aquellas empresas de la
comuncacién que se dedican a emitir y elaborar mensajes
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idénticos, que en potencia pueden ser emitidos a todo el
mundo. Son la prensa, la radio, el cine, la televisién , el
video, que cumplen una funcién netamente informativa de
narrar la realidad, v otra funcién publicitaria, de anunciar
lo que desean los anunciantes.

MENSAJE PUBLICITARIO Es la informacién concreta que
como objetivo de comunicacién se senala una empresa,
para hacerle llegar al puablico. Técnicamente centro del
mensaje publicitario pueden encontrarse tres componene-
tes. Unos textos lingiisticos, formados por lo escrito o lo
dicho; un componente icénico, formado por las distintas
figuras que se traducen en un significado cultural y un
componente referencial formado por los objetos reales que
se exponen en el anuncio.

O

OBJETIVOS PUBLICITARIOS Son las metas que se
pueden conseguir tras la difusién de unas campanas
publicitarias. De una forma simple el principal objetivo
publicitario es conseguir que el puablico responda de una
forma favorable al mensaje recibido.

P

PERSUASION Con esta palabra se designa la unién de las
distintas acciones que pueden ejercerse sobre las personas
para hacerlas creer o hacer una cosa determinada. Puede
hablarse de persuasién racional, basada en argumentos
logicos y persuasion emotiva, fundada en los sentimientos.
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PUBLICIDAD Es un proceso y una accién de comunica-
cién que se difunde a través de los medios de comunica-
cién colectiva, siendo el término genérico de anuncio su
contenido especifico. La publicidad pretende dar a conocer
un producto, una idea, un servicio, una imagen, sobre el
publico consumidor, para influir en su compra v acepta-
cion.

PUBLICO OBJETIVO Es un conjunto de seres humanos
hacia el que van dirigidas las diversas acciones de las
empresas, para el destino de la actividad del marketing y la
comercializacién.

SEMIOLOGIA TLa semiologia publicitaria es la parte de la
semiologia que analiza y estudia el significado social de los
mensajes de la publicidad, en cuanto estdn formados por
un conjunto de signos.

T

TARGET Grupo de consumidores potenciales de un
producto o servicio. En él se refleja su condicién social,
nivel cultural, habitat, edad, sexo, etc.
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Las fotografias utilizadas fueron tormadas con previa autorizacion de las

autoridades de la Fundacion, asi como, por los padres de familia.
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LOGOTIPOS E iCONOS 7
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Los logotipos utilizados son: 1. Facultad de Arquitectura, 2. Escudo de [a
Universidad de San Carlos de Guatemala, 3. Escuela de Disefio Grifico y los
iconos de un par de manos de nirios (as)
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IMPRIMASE 2
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ARQ. Carlos Enrique Valiadares
DECANO

EveM eska Gnzatéz Barrios
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