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A. INTRODUCCION

Durante la Practica del Ejercicio Profesional Supervisado de
Arquitectura, el estudiante de la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, se integra por seis meses y
medio a la comunidad asignada. Tiempo de integracion, el cual es
importante, ya que sirve para identificar los problemas de la comunidad.
Detectando varios problemas, sin embargo, por su magnitud e
importancia merece destacarse el tema del Mercado, el cual es un tema
urgente que requiere de atencion, tanto por las incomodidades que
genera a la poblacion en general, como lo son comerciantes y
consumidores finales, y por la preponderancia que en la actualidad tiene
las actividades del comercio en una Cabecera Municipal.

El presente trabajo consiste en el desarrollo del estudio de una
propuesta arquitectonica a nivel de proyecto, orientado al tratamiento de
esta actividad, siendo un aporte integral que coadyuve a mejorar el
funcionamiento del mercado para el desarrollo de la comunidad.

El contenido de los capitulos se presenta de la manera siguiente:

Capitulo I: Se enmarca dentro de este capitulo, conceptos,
clasificaciones, analisis de funcion y relacion, subdivision de zonificacion
de mercados, clases de comercio, clasificacion de comerciantes,
estructura de funcionamiento de mercados y recomendaciones de orden

basico para el desarrollo de un proyecto de mercado.
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Capitulo II: En este capitulo se recopila informacién a nivel.

Nacional, Regional, Departamental, hasta llegar al nivel Municipal d
Juan la Laguna, destacando aspectos como el sistema de trans
aspectos histéricos, caracteristicas socioecondmicas, caracteris
demograficas, uso del suelo, tendencias de crecimiento, se
publicos y analisis del sistema de comercio del lugar.

Capitulo Ill: Dentro de este capitulo se evalua la informacion
capitulo | y capitulo Il para el criterio de dimensionamiento de las @
que conforman el mercado y la creacidn de la respuesta a nive
proyecto del Mercado Municipal de San Juan la Laguna.

B. ANTECEDENTES B

El desarrollo del estudio del proyecto “PROPU!‘E:S
ARQUITECTONICA DEL MERCADO MUNICIPAL DE SAN JUA L
LAGUNA, SOLOLA”, ha surgido a peticion de la poblacién urbana de

esta region, debido que hasta la fecha, no existe un edificio caracterlzad'q

como mercado, por lo que los vecinos y vendedores desarrollan s.ds-l'
actividades en forma desorganizada y sin control sanitario, razon ljo'nlfl-g
cual este proyecto es de caracter prioritario. ,l' - ” I'f

El proyecto ha sido solicitado por los Cocodes, y presentaddhﬂte .I
las autoridades municipales para la elaboracién del mismo qwenq.g a "|
través del Ejercicio Profesional Supervisado y por medio de Ié:“

estudiante asignada en la comunidad, se solicitd el estudio para colﬁ:gr ¥
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en aportar una solucién al problema de la comercializacién e intercambio

del lugar, con el desarrollo de una propuesta arquitectonica.
C. JUSTIFICACION

Ante la problematica que se describe en el planteamiento del
problema, se sugiere la elaboracion de un estudio para una propuesta
arquitectonica que cumpla con los lineamientos necesarios y a su vez con
las necesidades detectadas durante el proceso de investigacion, tomando
criterios necesarios para el planteamiento y disefio de mercados y
considerando normativas a seguir para su buen funcionamiento.

Los beneficios que tendra la ejecucion del proyecto seran:

Contar con un documento Técnico-Arquitectdnico, que permita
orientar a los encargados y a la municipalidad para su buen desarrollo.

e Colaborar con la municipalidad en la planificacién del proyecto
para el ahorro de honorarios profesionales.
D. OBJETIVOS
Generales
e Contribuir con el desarrollo comunitario en el tema de la
comercializacion a través de una propuesta de disefo
arquitectonico de un mercado municipal.
Especificos
e Desarrollar el estudio de una respuesta técnica a nivel de proyecto

del mercado municipal.
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E. DELIMITACION

Tematica: El estudio del proyecto se enmarca dentro de la arquitect

comercial.
Territorial: EI municipio de San Juan la Laguna, se encuentra €
occidente de la Republica de Guatemala, en el departamento de
El desarrollo del estudio se ubica dentro del casco urbano del mu
Contando con un area dispuesta por la Municipalidad de 1,543.65

cuadrados

cabecera municipal y el 44.73% en el area rural, dividiéndose en la

aldeas; Panyebar, Palestina y Pasajquim. (Diagnéstico del Municipio de Sa
Laguna. OMP. 2004-25).

Temporal: El desarrollo del estudio del proyecto se elaboré a corto
iniciandolo durante el ejercicio profesional supervisado EPS IRG
durante la administracion de gobierno del afio 2004-2008 a car

Profesor Flavio Yojcom, Alcalde Municipal. Planificado en
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Trabajo: El desarrollo del estudio se realizara a nivel de propuesta

de proyecto, con terreno propio dispuesto por la Municipalidad.

E. METODOLOGIA

El método de investigacion usado es el desarrollado en la Unidad
de Tesis de la Facultad de Arquitectura en el cual se parte de formar un
modelo tedrico en forma sistematica que va de lo general a lo particular.
Se inicia con el desarrollo de la parte conceptual en donde se conocen
los conceptos relacionados con el tema de mercado. Luego se estudia

la parte de la realidad a nivel regional departamental y municipal en

En el proceso se hace evidente la necesidad de plante

proyeccion futura para solucionar los problemas de mercado

municipio.

El proceso se apoya en dos técnicas de investigacion: el
tipo es con base en observacion directa, por medio de encue
entrevistas y reuniones con las personas que conforman el mf
actual del lugar. La consulta de fuentes bibliograficas constit

segundo tipo de técnicas de investigacion, con el apoyo del aseso

—{ Encuest as

Participacion
|| Comunitaria

Entrevistas

donde se evaluan conceptos sociales, econdomicos, geograficos, fisicos y region.
de infraestructura. En este proceso, se enfatiza la problematica actual y
futura a la demanda.
& | Fuentes Bibliograficas |
5 E :
;é g—{ Fuentes Opticas § g
[
£8 | Casos Analogos | S| | Evaluacion del S
8’ | Proyecto E
Asesoria E
Prof esional 3
o @)
5
o

Investigacion
de Ganpo

Casos Analogos

|
|
| Andlisis del Sitio
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F. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El municipio de San Juan la Laguna, actualmente realiza sus
actividades de comercio en las calles, obstaculizando asi el transito
peatonal y vehicular, debido a que no se ha contado con un mercado
previamente planificado. Es importante mencionar que las ventas
situadas en las calles son de tipo informal. Ventas que han surgido
espontaneamente con un grupo de comerciantes pequefios, que
inicialmente se forman con ventas de verdura, fruta y algun tipo de
granos, fruto de una necesidad en el sector, tienen la caracteristica de
crecer en corto tiempo y tender a convertirse en un mercado informal.

(Plan Maestro y Estudio de Pre-factiblidad de mercados minoristas 1988, volumen I)

Careciendo de servicios basicos necesarios para satisfacer las
necesidades de los visitantes y la de los propios vendedores, que no
cuentan con un lugar digno para realizar sus actividades, recibiendo el
sol del dia para poder comercializar sus productos, en época de verano y
la lluvia en época de invierno.

La falta de planificacion, del crecimiento de estos servicios, ha
creado problemas de sanidad, inseguridad, congestionamiento urbano,

etc., tanto para los pobladores locales como para el consumidor final.

BEATRIZ BRACAMONTE
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CAPITULO |
MARCO TEORICO CONCEPTUAL
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1. MARCO TEORICO
1.1 GENERALIDADES

En el proceso histérico de los mercados, la cultura maya es una de
las culturas indigenas de la antigua regidbn mesoamericana que alcanzoé
mayor desarrollo econémico.

En la época Colonial, se establecid en el centro principal de la
ciudad “La Plaza”, y alrededor de éstas las instituciones de poder; la
Iglesia, el Palacio de Gobierno, el Ayuntamiento y el Portal del Comercio.
El Mercado Actual, sigue dominado por una mayoria indigena en lo que
se refiere a distribucion de productos y en parte de la produccion
especialmente en el Altiplano guatemalteco. (www.mundo maya.com)

El dia de mercado, trasciende lo meramente comercial, pues
funciona como un mecanismo de integracién social, siendo una cultura
del pueblo maya, mostrando que el comercio tiene también un caracter
ritual, incluso sagrado, teniendo una dinamica comercial donde se
ensenan, reproducen y refuerzan una serie de valores propios de la
cultura; la honestidad (el valor de la palabra empenada), el trabajo, la
responsabilidad, la participacidon en la vida comunitaria y el respeto por la
armonia con la naturaleza, son puntos de referencia que condicionan las

relaciones econdmicas. (National Geographic, 2002: 15-16)

BEATRIZ BRACAMONTE
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1.1.1 CONCEPTOS
1.1.1.1 MERCADO

en ciertas poblaciones a la venta y compra de mercancias.
1.1.1.2 CONCEPTOS DE MERCADO

mismos. Para definir el mercado en el sentido mas especifico, ha

relacionarle con otras variables, como el producto o una

determinada.

cambiado respecto al que se manejaba afos atras. Antiguamen
consideraba mercado al lugar en el cual se reunian comprad
vendedores a intercambiar diferentes bienes y servicios disponibles,.g'rné'l,-'.i:
lugar. Aunque este tipo de mercados aun existen en muchas regionéﬁl:lfri-]";;
iy |

particular. I 14, 'I'.L.:I
El desarrollo de nuevas tecnologias, de nuevos product

este momento no se puede limitar el concepto de mercado a este c

fisicamente en ese lugar. Actualmente, se puede definir un m
como el espacio, la situacion o el contexto en el cual se lleva a ca [

— :F—_ — ——— =
= ]
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intercambio, la venta y la compra de bienes, servicios 0 mercancias por
parte de unos compradores que demandan esas mercancias y tienen la
posibilidad de comprarlas, y los vendedores que ofrecen éstas mismas.
Pueden existir mercados de distintos niveles. Por ejemplo, un mercado
puede ser una tienda de barrio, un centro comercial, el puesto de venta
de un campesino en una plaza de mercado o una bolsa de valores, como
la Bolsa de Nueva York. Todos estos mercados, dependiendo del tipo de
mercancia que manejan, se desempefian de forma distinta. En algunos,
el intercambio se hace a nivel nacional y, en otros, a nivel internacional,
siendo mercados en los cuales intervienen compradores y vendedores de
muchas partes del mundo. Por otro lado, algunos mercados son muy
personales, pues es necesario que el comprador y el vendedor tengan
contacto personal directo, mientras que otros son impersonales, pues el
vendedor y el comprador nunca se ven, ni se conocen el uno al otro. En
los mercados, los compradores reflejan sus deseos en la demanda,
buscando lograr la mayor utilidad posible, mientras que los vendedores
buscan obtener ganancias al ofrecer productos que los consumidores o
compradores estén buscando; es decir, que estén demandando. Esta
demanda y oferta de mercancias actuan como fuerzas que, al interactuar,
permiten determinar los precios con que se intercambian las mercancias.
La informacion cumple un papel fundamental en los mercados, pues
gracias a ella los vendedores y los consumidores saben qué se esta

demandando, en qué cantidad y a qué precios, gracias a lo cual pueden

BEATRIZ BRACAMONTE
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decidir qué y cuanto producir, asi como qué comprar y en qué cantidag

hacerlo, o, si asi lo consideran, pueden tomar algun otro tipo de dec
Los Mercados de Consumo
Son aquellos en los que se realizan transacciones de bie
servicios que son adquiridos por las unidades finales de consumo.
mercados pueden dividirse en dos tipos principales:
Mercados de productos de consumo inmediato:
Son aquellos en los que la adquisicién de productos por los
compradores individuales o familiares se realiza con gran frecuencie
siendo generalmente consumidos al poco tiempo de su adquisicién.

caso del pescado, carne, bebidas, frutas, verduras, etc.

I Productos de Consumo Inmediato I ¥

‘,ﬂn l,.-l—
.f"i. ]

Fotografia No. 1- 1.1.1.2.
Diversidad de frutas que se venden
en mercados, provenientes de
diferentes regiones de nuestro
pais, catalogados como alimentos
perecederos.
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Mercados de productos de consumo duradero:

Son aquellos en los que los productos adquiridos por lo
compradores individuales o familiares son utilizados a lo largo de
diferentes periodos de tiempo hasta que pierden su utilidad o quedan

anticuados, por ejemplo: televisores, muebles, trajes, etc.

www.lablaa.org/ayudadetareas/economia/econo42.htm,JuanPérez

www.gestiopolis.com/canales/economia/articulos/42/conmercadhel.htm, Juan Pérez

I Productos de Consumo Duradero I

FotografiaNo 2 - 1.1.1.2.

Productos elaborados de forma artesanal en
diferentes regiones del departamento de
Guatemala.
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1.1.2 CLASIFICACION DE MERCADOS
1.1.21 Mercado Municipal

edificio, sino también sus desbordamientos.
Los vendedores tipicos se dedican a la venta de: frutas,
cereales y abarrotes en general, la leche y sus derivados, pescado,
de res, ropa, zapatos, artesanias, etc.
De acuerdo a su aspecto fisico pueden clasificarse de la siguiente fg
e Mercados Formales:
Funcionan dentro de los edificios de la municipalidad
condiciones higiénicas y sanitarias adecuadas, pueden ser minori

mayoristas. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |,

e Mercados Informales:
Su caracteristica principal es que son un conjunto de comerci
ubicados en las calles, que no tienen ninguna conexion fisica c
mercado formal. Son mercados que surgieron espontaneamente a
de camino entre la zona de consumo y los mercados formales, cau
problemas en las vias de circulacion durante la mafana y parte

tarde. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 25)
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o Desbordamientos:
Es el conjunto de comerciantes que se ubican en los aledafios de

los mercados formales constituyendo un todo continuo. Estan I Tino de Mercado Municipal I

localizados en las calles adyacentes a lo mercados formales. Este Gréfica No. 1 = 1.1.2.1
tipo de ventas arruinan el ornato de la ciudad y ademas cambian el

uso del suelo. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |,

1998. 25) B I
I | |
¢ Mercado Espontaneo: . - —
. _ - bl ) IRLEB Tap Heg
Grupo de comerciantes pequefio que inicialmente se forma con Mercado Formal T

Desbordarrient o
ventas de verdura, fruta y algun tipo de granos. Fruto de una

necesidad en el sector. Tienen la caracteristica de crecer en corto

tiempo y tender a convertrse en un mercado informal

(institucionalizarse), se ubica en banquetas, areas abiertas y en : Wﬁ@?ﬁ% ﬁ%&?ﬁ%} /HT\

Mercado Infornal

Ol

algunos casos en arriates.
e Mercado Mévil:
Mercado que se realiza en un furgdn o pick ups. Existe en el

—
By G g b it 5§

Mercado Espont aneo

interior de nuestro pais, se utiliza para abastecer de alimentos a los

asentamientos humanos de escasos recursos donde no existe ningun Mercado Movil

tipo de infraestructuras de servicios.
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I Tipo de Mercado Municipal I

1.1.2.2 Mercado por Influencia de Poblaciéon
. . . .. GraficaNo.2-1.1.2.2
Son mercados de acuerdo a la influencia que ejercen en la poblacién
a servir, segun su capacidad.
e Mercado Metropolitano:
Este por su ubicacion estratégica sirve a usuarios de todos los puntos
de una ciudad, los consumidores estan dispersos en toda el Area

Metropolitana.

e Mercado Sectorial:

Su demanda proviene de areas ubicadas a mas de un kildbmetro, el
usuario puede llegar a pie o en automovil, esta atendido por un

sistema de transporte colectivo urbano y extraurbano. (Plan Maestro y
Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998. 42)
e Mercado Cantonal:

Mercado Metropolitano
Este tipo de mercado da servicio a personas que habitan en un radio
no mayor a un kildbmetro (usuarios directos), también llamado mercado

de barrio, ya que pueden desplazarse a pie los usuarios hacia el

mercado o en automovil a una distancia que se recorre en un tiempo Rango uno, Mercado Cantonal, se puede llegar caminando, debido

no mayor a diez minutos. (Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados su recorrido no excede al kilometro de trayecto.

Minoristas, Volumen |, 1998, 43) Rango dos, Mercado Sectorial, se hace necesario el uso del tran

vehicular.
Rango tres, Mercado Metropolitano, es necesario el uso del tran

debido a que su recorrido es de mayor longitud.

BEATRIZ BRACAMONTE
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1.1.3 ANALISIS DE FUNCION Y RELACION DE UN
MERCADO

Segun la clasificacion de los mercados podemos mencionar su
funcionamiento y su organizacién en nuestro pais, ya que los diferentes
tipos de mercados se pueden diferenciar segun su capacidad de venta y
compra (capacidad comercial), asi también su ubicacion, lo referente a
sus sistemas de servicios, que definen su forma organizativa y pueden
ser de la siguiente manera:
1.1.3.1 Mayoristas:

Se denominan asi a los mercados cuyas actividades de
comercializacién son al por mayor, es decir, son aquello que realizan sus
compras y ventas en cantidades grandes y se incluyen dentro de los
mercados tipo:

e Central de Mayoreo.

e Mercado Metropolitano.

e Mercado Sectorial.

11.3.2 Minoristas:

Se denomina asi a los mercados cuyas actividades de

comercializacién se realizan al por menor (menudeo), es decir, que

realizan compras y ventas en cantidades medianas y pequefnas, que se

BEATRIZ BRACAMONTE
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distribuyen en forma local, entre los que también podriamos incluir de

de los mercados tipo:
e Central de Mayoreo.
e Mercado Metropolitano.
e Mercado Sectorial.

Dentro del funcionamiento de la clasificacidn de los merce

casos pueden realizar ambas actividades de mayoreo a me

(Rodriguez Quiroa, Marco, Mercado y Central de Transferencia para Chiquimula)

I Sistema de Comercializacion I

™ Productos de

Productos de/ o — ——
todo el Pais

Bl

Sistema de Comercializacién
al por Mayor

todo el Pais

Gréfica No. 3-1.1.3

Sistema de Comercializacién
al por Menor

o T T oy

Abarroteria Panaderia Merca?o Tienda Carniceria
rma

i

Consumidor Final
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1.1.4 SUBDIVISION DE ZONIFICACION

Los mercados para tener un funcionamiento adecuado deben
zonificarse, de tal forma que permita la visualizacion y obtencion de los
productos, ya que asi cubrird las necesidades de los usuarios de una
manera ordenada y eficiente.

11.41 Zona de Ventas:

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya que es el lugar
donde los usuarios se proveen de los productos de la canasta basica. La
zona de ventas se subdivide en tres areas las cuales se describen a
continuacion:

e Area Semihiimeda:

Es un area que requiere de agua unicamente para remojar el
producto que esta a la venta. No necesita de instalacién de agua
potable individual, ésta puede estar sectorizada, al igual que el
drenaje para su limpieza. Los puestos de venta que forman parte

del area semihumeda son: frutas, hortalizas y flores.

I Venta de Frutas I

Fotografia No. 3-1.1.4.1

Venta ubicada en el Mercado
Central Zona 1, donde se puede
adquirir  diferentes clases de
frutas, procedentes de varios
puntos del pais.

BEATRIZ BRACAMONTE
EPS IRG 2005-1

e Area Humeda:

Es un area que requiere de instalacién hidraulica y de d
para su limpieza en forma individual. Los puestos de venta gt
encuentran dentro de estas areas son: carnicerias, marran
pollerias, ventas de huevo, pescaderias, lacteos y emb

refresquerias, comedores y comida preparada.

I Polleria

Fotografia No. 4 - 1.1.4.1

Venta ubicada en el Mercado Central Zona 1, la
cual es de mayor demanda dentro del
establecimiento, debido a su bajo costo en
comparacion con las ventas de otro tipo de carne.
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1.1.4.2 Clasificacion de los Locales:
Estos pueden clasificarse por categorias y por su ubicacién. (Plan Maestro
y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I, 1998, 48)
1.1.4.2.1 Locales por Categorias:

Se clasifican por la naturaleza del negocio y el equipamiento
que requieran para su funcionamiento, se dividen en primera,
segunda y tercera categoria.

e Locales de Primera Categoria: Compuestos por

carnicerias, comedores, artesanias tipicas, abarrotes, ropa

y calzado.

e Locales de Segunda Categoria: Compuestos por

productos lacteos, marinerias, pollerias, miscelaneos,
refresquerias, pescados y mariscos.

e Locales de Tercera Categoria: Compuestos por verduras

y frutas, flores y comida preparada.
1.1.4.1.2 Locales por su Ubicacion:
Se clasifican de acuerdo al lugar donde estan ubicados en
preferencias Ay B.

e Locales Preferenciales Tipo A: Son los que estan
ubicados en la esquina de un sector y localizados en
cualquier acceso del mercado. Los que estan ubicados en
la esquina de un sector y localizados en el cruce de dos o

mas vias de circulacion principal.

BEATRIZ BRACAMONTE
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e Locales Preferenciales Tipo B: Son los locales ubicados
esquina de un sector y que no estén comprendidos en los

anteriores.

locales que uno de sus frentes dé hacia una via de circulacién pringi

1.1.5 COMERCIO:

que se encuentran en el lugar. Pueden ser:

Los locales que estén ubicados después de un local tipo “

Se refiere a las tiendas, almacenes o establecimientos come

Comercio Fijo o Establecido: Conjunto de establecim
comerciales que se encuentran situados permanentemente
lugar.

Puesto Ambulante:

I Puesto de Piso Plaza I

Fotografia No.5-1.1.5

Vendedoras de puestos ambulantes
de San Juan la Laguna, quienes
realizan sus ventas sin ningun tipo
de control sanitario, por no contar
con la existencia fisica de un
establecimiento para sus productos.
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1.1.6 CLASIFICACION DE LOS COMERCIANTES

Existen comerciantes de pequefio y gran porte economico, entre ellos

podemos mencionar:

BEATRIZ BRACAMONTE
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Comerciante de Frutas y Hortalizas: Son de porte econdmico
pequeno, esto significa que no cuenta con un capital y que realizan
sus compras en pequefas cantidades cada dos dias en terminales
o0 mercados, regularmente esas ventas las realizan las mujeres
constituyendo una actividad de complemento para el ingreso
familiar y o como un ingreso principal. Se localizan principalmente
en los desbordamientos, ya que no tienen un local fijo para

guardar sus productos, alquilan generalmente en casas cercanas.

I Venta de Verduras I

Fotografia No. 6 - 1.1.6

Venta ubicada en el Mercado Central
Zona 1, donde se pueden encontrar
productos frescos y limpios, ya que
cuentan con instalaciones adecuadas para
poder ofrecer sus productos en buen
estado.

Comerciantes de Aves: El comerciante de aves es
capitalizado, porque tiene un volumen de ventas mas alto, m
veces tiene uno o dos empleados, tienen equipo de refrigera
preparacion de producto. Este tipo de venta constitu
actividad principal, para el sostenimiento de la familia

muchos en la cual los propietarios son muchas veces hombres
I Ave I

Fotografia No. 1.1.6 - F-7

Los pollos y gallinas son animales que
pueden ser vendidos vivos en algunos
mercados de la capital y del interior del
pais, para su crianza o para consumo.

Comerciante de Carne de
Cerdo:

carnitas, muy pocos tienen equipo de refrigeracion.
Comerciantes de Carne de Res: Son los que poseen mas cg
tienen puestos de mayor porte econémico y uno o mas empl
Comerciantes de Pescados o Mariscos: Estan en id
condiciones que los vendedores de hortalizas, y que ademas
ser vendidos en puestos también se venden en plataform

madera.
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Comerciantes de Granos y Abarrotes: Al igual que los
vendedores de carne de res, estos son capitalizados, necesitan
mantener mayor existencia de productos. Estos comerciantes
estan ubicados dentro de los mercados formales, también en
mercados informales y desbordamientos.

Comerciantes de Ventas de Comida y Refrescos: Estas
personas se encargan de ofrecer a los vendedores y usuarios del
mercado desayuno, almuerzo y refacciones a bajo costo. Segun
el tipo de comida se clasifican en: comida rapida y comida
preparada, ademas de heladerias y refresquerias.

Comerciante de Ropa y Calzado: Este es el que cuenta con
mayor capital que todos los comerciantes, generalmente se
abastecen de comercios capitalinos, ademas de tener uno o dos
empleados para vender. La mayor parte de las calles la

conforman estos comerciantes.

I Zapateria I

Fotografia No. 8- 1.1.6

Venta tomada en Metamercado San
Juan, la cual requiere de una inversion
mayor para su comercializacion.

1.1.7 ESTRUCTURA DE FUNCIONAMIENTO

y Usuarios.

dentro del mercado, entre ellos podemos mencionar:

Esta conformado por dos tipos de personas; Agentes Municif

Administrador: Es la persona que se encarga tant
mantenimiento, control y funcionamiento del mercado, como d
relaciones interpersonales, entre comerciantes y autori
municipales para que sean optimas y permitan la armonia en
mismos y que esto repercuta en la buena atencion a comprad
y vendedores del mercado.
Secretaria: Se encarga de atender al publico y comerciante
resolver asuntos con el administrador, auxiliarlo cuando

necesario y mantener el control de la correspondencia. (Girén%t

Lidia Elizabeth, Mercado y Terminal de Buses, para el Municipio de Joyabaj, Quiché. 40)

Contador: Es la persona encargada del funcionamiento
economia del mercado. Se encarga de llevar la contabi
ademas de entregar cuentas al tesorero municipal.
Inspector Sanitario: Realiza la inspeccion sanitaria

productos que se venden en el mercado.
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Cobrador de Puestos: Realiza los cobros de arrendamiento a
los vendedores del mercado.

Personal de Mantenimiento: Encargado del mantenimiento de la
infraestructura en lo que se refiere a las instalaciones eléctricas,
hidraulicas y sanitarias, recoleccion de basura y atencion de los
servicios sanitarios publicos.

Personal de Limpieza: Es el encargado de mantener el orden y
limpieza del mercado durante el dia.

Agente de Seguridad: Persona encargada de la seguridad y
bienestar de los usuarios del servicio.

Vendedor: Es el personal encargado de mostrar u ofrecer al
publico la mercaderia.

Comerciantes: Son la personas o agentes que comercializan los
productos, siendo mayoristas, acopiadores, distribuidores
minoristas; obtienen sus ganancias por la diferencia entre los

precios de venta y de compra de los usuarios. (Catalan Armas, Hilda

Fabiola. Centro de Comercializacién, Guastatoya el Progreso. 2004. 11)

1.1.7.2 Usuarios: Son las personas que hacen uso de cualquier tipo

de venta en el mercado, asi como de sus instalaciones.

e Comprador: Los usuarios que adquieren el producto, los
cuales pueden ser: amas de casa, ancianos, nifios padres de

familia, jovenes y publico en general. Estos son:

Usuario Local: Es el que casi a diario realiza sus compras de

Municipio de Joyabaj, Quiché. 42)

l L ¥
nes
| II I1I II
las instalaciones del mercado para abastecerse de produ ¥

Usuario Eventual: Es el que asiste s6lo algunas ocasio

vienen de una poblacién cercana una o dos veces por se
Usuario Regional: Es el comprador o vendedor que vie
otros departamentos de la regién a ofrecer o adquirie
productos por menor.
Comprador Minorista: Realiza sus compras por men
sea para consumo propio o ventas por menor.
Comprador Mayorista: Es el que realiza sus compras
mayor para comercializarlas. Esto es para abastec

grandes empresas.

BEATRIZ BRACAMONTE
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1.2 BASES LEGALES

1.2.1 RECOMENDACIONES DE ORDEN BASICO PARA EL
DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO. Instituto de
Fomento Municipal (INFOM) 1989.

e Localizaciéon: EIl proyecto de mercado se debe localizar en un
area disponible en cuanto a propiedad, ubicacion y acceso, en
especial si se contempla el plan de desarrollo urbano como area
con vocacion comercial.

e Condicionantes de Localizacion: Son condiciones necesarias
para la ubicacion de una plaza de mercado, si existe plan de
desarrollo urbano ubicarlo dentro del area disponible. Si no
existe, ubicarlo tomando en cuenta los siguientes aspectos:

= Ubicacion del mercado por tradicion: Este criterio estima
que para construir un mercado debe considerarse el lugar
que la poblacion y los comercios han utilizado por tradicién,
para vender y comprar los productos que se consumen en
la region.

= Que la Municipalidad tenga terreno propio: Si la
Municipalidad tiene un predio propio, la construccidon se
justificara tomando en cuenta los siguientes requisitos:

= Ubicacién acorde al tipo de mercado.

BEATRIZ BRACAMONTE
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» Equidistante de las areas a las cuales prestara servicig

un radio de accién adecuada al tipo de mercado al cug
destinada.
Condiciones Topograficas: La topografia del terreno debe ser
preferencia regular o con pendiente moderada, entre el 2% y el 5% |
es asi, se deben tomar en cuenta dos criterios:
e Adaptacion del disefio del proyecto a la topografia del teg
elevacion y depresiones naturales, considerar movimientt
tierra.
e Contemplar los obstaculos que puedan presentarse, tales
construcciones existentes, vegetacion.
Infraestructura Fisica de Servicios Publicos: Al tomarse la d
de contemplar el disefio de una plaza de mercado dentro de deter
area, se tendra previsto como factor importante los servicios public
que cuenta la poblacion, asi como los que tendra que crear y IoEé'

surgiran como consecuencia del disefio. Los basicos pu

enumerarse:
e Drenajes.
e Agua Potable.
e Electricidad.
e Area para tratamiento de aguas servidas.

e Vias de acceso adecuadas para su facil crecimiento.
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Vias de Acceso: El area contemplada para proyectar un mercado, debe
contar con amplias y fluidas vias de acceso para poder proporcionar
principalmente una rapida descarga de productos, funcion basica en este
tipo de proyectos, asi como facilidad en el acceso de publico. Previo a la
seleccion definitiva del area, debe contemplarse que las vias de acceso
tengan capacidad en su seccion y tipo de carga permisible de soportar el
aumento del numero y frecuencia de los vehiculos y sobre todo de
vehiculos de carga usados generalmente como medio de transporte.
Analisis Urbano de la Planificacion: Se recomienda en este renglén la
ayuda de profesionales en planificacién urbana a fin de que de manera
conjunta se llegue a establecer cuales son las areas que presentan
caracteristicas mas adaptables al tipo de proyecto a plantearse, asi como
una ampliacién del contenido plan regulador urbano local y facil
adaptacion al problema planteado. Lo anterior sera conveniente en el
campo por medio de la vista a las areas disponibles

.Estacionamiento de Vehiculos: En un tipo de proyecto como lo es el
mercado, se debe definir y limitar perfectamente las areas de
estacionamiento tanto de vehiculos particulares y otro tipo de vehiculo
utilizados por la poblacion como medio de transporte. El calculo de las
areas de estacionamiento sera en relacion al numero de locales fijos y
usuarios (1 parqueo por cada 25 puestos fijos)

Zona de Control e Higiene: El proyecto requiere de un control rigido en

cuanto a la higiene vy limpieza de los productos que aqui se localizan,

BEATRIZ BRACAMONTE
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pues depende mucho de estos controles, localidad y salubridad

productos incorporando un area especifica para el control d
productos; por lo tanto, se recomienda un solo ingreso de produ
mercado que este apoyado por las siguientes areas:

e Area de carga y Descarga.

e Areade Lavado y Limpieza de Productos.

e Area de Control de Higiene y Calidad.

e Bodega de Decomisos e Incineracion

e Areade Basura
Area de Almacenamiento de Productos: Estas
recomendables, pues de ellas depende el orden, limpieza e higier
mercado, es importante mencionar que todas estas areas
contemplarse en el disefio de mercados, teniendo claro que
mercado de un solo dia el area de almacenamiento no es nec

Debe controlarse el ingreso de todos los productos normandose un.,slql'ti, .

ingreso y el control especifico por especialidad de productos por eJe -T |
e Productos que necesitan control de limpieza y calidad: ver -LI
frutas, flores, granos, carnes. r'a-" !

it
e Productos que deben llevar sello de higiene: carnes, ,,l.,
. i T
embutidos, pescado. ; ﬂ'

e Productos libres de empaque: alfareria, cristaleria, artes.almasl[I

frutas, verduras. E
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Zona de Carga y Descarga: En el estudio de viabilidad del proyecto
debe contemplarse la procedencia y destino de productos, para llegar a
determinar cuales seran las vias que se utilizaran como ingresos
especificos a las areas de descarga y distribuciéon. Con este propdsito
se definen las areas de descarga y carga de productos, determinando por
un solo ingreso al mercado y apoyado por el area de control que regulara
y supervisara la higiene, calidad y limpieza del los productos que por aqui
ingresen.
Zonas de Basura: Este edificio es uno de los mayores generadores de
basura, por eso es necesario darle la atencion suficiente, pues de esto
depende mucho que la higiene, limpieza y el confort de los usuarios e
inquilinos sea bueno. Por ello, se recomienda que antes del ingreso, los
productos sean liberados de empaque, asi también sean desechados
todos los productos descompuestos en un area de lavado anexa al
depdosito.
Servicios Sanitarios: Como la mayoria de los servicios sanitarios de
los mercados estos son esenciales para el buen funcionamiento, se
ubicaran con orientacion sur-este y segun las dimensiones del
mercado se podra contemplar un solo nucleo o varios que cumplan con
los siguientes requisitos de confort e higiene:

¢ Recomendable la ventilacidon cruzada, penetracion del sol, durante

la mayor parte del dia.

e Contar con infraestructura de drenajes y agua potable.

BEATRIZ BRACAMONTE
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o Acceso desde todos los puntos del mercado. Si se contempla

solo modulo de bafio y los comedores no cuentan con este s¢
se recomienda que esté a una distancia no mayor de 150 me

o Para el disefio de unidades de servicios sanitarios se instala
servicio sanitario para hombres y uno para mujeres por cade
metros cuadrados de area comercial, tomando como unidac
hombres un inodoro, orinal y lavamanos y para mujeres un i
y un lavamanos.

e Para el funcionamiento adecuado del servicio se recomien
cobre por el uso y que los ingresos sirvan para la comp
equipo y material de limpieza.

Zona de Expendio de Productos: El expendio de productos de_
del tipo de mercado. A partir de areas de circulacion definidas s
desarrollando sectores de venta de productos afines, como area
miscelaneas, areas de ropa, area de artesanias, areas verdgé-_|,'32‘ .
humedas, area de comida y piso de plaza, todos organizados en gr{uf?

de productos y distribuidos adecuadamente por su orden de mporiéﬁl!m“f

1|"'|"1+1 L’

"'.Il.'l

Zona de Administracion: Funcionara como area administrativa'! ,'..'.

servicio, se ubicara en un punto intermedio y definido del mercad ﬂ'l Er'1 :_I

las localidades donde se requiera esta zona, controlara la h|g|ene,,*y I"a‘ o
calidad de productos, asi también el mantenimiento de areas y seﬁfq,L Y

Como complemento del disefio se destinaran areas tales

en su tipo de circulacion.
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almacenamiento de productos, limpieza y recoleccion de basura, con
comunicacion efectiva a las areas, redisposicién y evacuaciéon, también
con comunicacion directa a las areas de descarga para el control de los
productos.

Circulacion: Las circulaciones establecidas dentro del disefo de plaza
pueden clasificase de primer, segundo y tercer orden.

Orden:

circulaciones destinadas a ingreso y egreso de compradores a la

e Primer Se clasificaran en este renglon aquellas
plaza, asi como el acceso a las areas de parqueo, descarga y
circulacion perimetral a los accesos al mercado, darle 2.50 metros
de ancho.
e Segundo Orden: Son los utilizados por vendedores para acceso
de productos a los comercios y como es el principal ramal de
circulacion de compradores, de aqui se desprenden las
circulaciones de tercer orden 2.00 metros en su ancho adecuado.

e Tercer Orden: Son los utilizados por los compradores dentro del
mismo sector de venta afines y comunican ramales principales,
1.50 metros en su ancho adecuado.

Capacidad: En virtud del intenso movimiento que el mercado tiene en

las primeras horas de la mafiana, que origina la concurrencia de gran

numero de personas, productos, vehiculos y en muchos casos de
animales, un mercado por lo general requiere superficies extensas con

facilidad de acceso, donde se construyen diferentes locales para la

BEATRIZ BRACAMONTE
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exposicion de productos, bodegas de almacenamiento y conservacia

servicio de transporte organizado, estacionamiento clasificado.

capacidad de un mercado puede determinarse de acuerdo a dos crifé

Por el numero de pobladores a servir, la cantidad de poblada
los que sirve es determinante en la elaboracion de parame
dimensiones del mercado, influyendo las costumbres y tradici
comerciales de sus pobladores puede considerarse el sig
factor, sujeto a las condicionantes propias de cada lugar. El
promedio es de 0.94 metros cuadrados por poblador a servir.
El segundo criterio y quizas el mejor adaptado a nuestro mec
el establecimiento previo de un programa de necesida
las condiciones

derivadas de imperantes, asi com

necesidades futuras. Su tamano se determinara entonc n
base en la suma de areas parciales, resultante de los dife
grupos de locales y demas elementos constitutivos del mellgésib'l,‘.":

dandole importancia considerable a la diferenciacion de funcions sﬁ‘T;
|

del mismo, articulando lo6gicamente los distintos ele

integrantes.
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CAPITULO Il
CONTEKTO LOCAL
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2 CONTEXTO NACIONAL

2.1 Nivel Nacional
“‘Guatemala (Republica) (Nombre oficial, Republica de Guatemala),
Republica perteneciente a América Central, limita al oeste y norte con
México, al este con Belice y el Golfo de Honduras, al sureste con
Honduras y el Salvador y al sur con el Océano Pacifico. El pais tiene
una superficie total d 108.889 km2.

Guatemala” (Biblioteca de Consulta Microsoft Encarta 2004)

La capital es la ciudad de

El pais estad dividido en 22 Departamentos, 325 Municipios y 8
Regiones. El principal centro urbano esta en el Departamento de
Guatemala, concentrandose ahi la mayor cantidad de poblacion,

infraestructura fisica y administrativa.

I Territorio de Guatemala I

Mapa No. 1-2.1

BEATRIZ BRACAMONTE
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2.2 Nivel Regional

La region VI, esta compuesta por los departamentos de

Los seis departamentos agrupan 109 municipios. La regién tien i
extension de 12,230 kildbmetros cuadrados, equivalente al 11%
territorio nacional. De acuerdo al censo de 1994 cuenta co

poblacién de 2, 139,414 habitantes, lo que representa el 26%

el censo de 1994, vive en el area rural y el 25% en las areas urbang
poblacion indigena representa el 60% del total

mayoritariamente a los grupos étnicos quiché, cakchiquel, mam, tzutu

) , 7 Zy
l/; Zy S
T 1
A 4
Totonicapan

J

sipakapense.

I Territorio Region VI I

MapaNo.2- 2.2
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2.3

Cuenta con una extension

Nivel Departamental

territorial de 1,061 kildmetros
cuadrados, con los siguientes limites departamentales: al Norte con
Totonicapan y Quiché, al Sur con Suchitepéquez, al Este con
Chimaltenango; y al Oeste Suchitepéquez y Quetzaltenango. Se ubica en
la latitud 14°46'26" y longitud 91°11'15". 20 Solola, estd a 2,113.50
metros sobre el nivel del mar y a una distancia de 140 kilometros de la
Ciudad Capital de Guatemala.

El lago de Atitlan ocupa un area de 125.7 kilbmetros cuadrados,
equivalente a 11.8% del territorio del departamento, siendo el segundo
lago mas grande del pais. Los accidentes geograficos mas importantes
son los volcanes de atitlan (3,537 metros sobre el nivel del mar) San

Pedro o Nimajuyu (3,020 msnm) y Toliman (3,158 msnm).

I Vista Panoramica, Lago de Atitlian I

Fotografia No. 9 - 2.3

Vista del Lago de Atitlan, tomada del
camino que conduce a San Juan la
Laguna, por el kilémetro 148 de la
Carretera Interamericana, ofreciendo
paisajes de gran atractivo turistico.
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En este departamento se advierte un clima tropical muy humedo. C

una agricultura tipica de caracter tropical con café, cafia de azucar,

leguminosa. Se practica igualmente la cria de ganado vacuno. La i
representada por pequefias instalaciones dedicadas a la transforma
y a la produccion textil. Es atravesado por la carretera Panamericang
con el pintoresco entorno del lago Atitlan, que representa un notable :

turistico.

I Municipios del Departamento de Solola I

Cuadro No. 1-2.3

1 | Solola.
11 | Santa Catarina Palopé.
2 | San José Chacaya. ! p
12 Antonio Palopd.
3 | Santa Maria Visitacién. San Antonio Palop6
13 | SanL Toliman.
4 | Santa Lucia Utatlan. an Lucas Toliman
2 14 | San Marcos la Laguna.
5 | Nahuala.
15 | San Pablo la Laguna.
Santa Catarina gu
6 | Ixtahuacan. 16 | Santa Cruz la Laguna.
7 | Santa Clara la Laguna. 17 | San Juan la Laguna.
i 18 | San Pedro la Laguna.
8 | Concepcion.
9 | San Andres Semetabaij. 19 | Santiago Atitlan.
10 | Panajachel.
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debido a su topografia, por lo que su suelo es naturalmente férti

I Departamento de Solola I inmejorable para toda clase de cultivos.

, : 0
Mapa No. 3-2.3 En cuanto a la capacidad productiva de los suelos, el 79% d

suelos de Solola pertenece a las clases agricolas V, VI, VIl y V

cuales estan constituidas por suelos no cultivables, que en su me

parte solo pueden ser destinados a cultivos permanentes, a pa

bosques.

%\

i% I Qﬂ} pueden ser cultivados con pocas, medianas o severas limitaciones.
7. ?
/)

Unicamente el 8.5% de los suelos pertenece a las clases I, Il

de Atitlan

ke

|VN_TENOJ\[D Cabecera Solola
Altura 2,133 MSNM

Extension 1,061 KM2
Coordenadas 14 46°26”
Latitud
91 11'15”
Longitud
Poblacién 310,639 Habitantes

g

La zona de vida predominante en Solold es el Bosque Humedo
Montano Bajo Subtropical (BHMBS) que ocupa el 43% del territorio. Le
sigue el Bosque Muy Humedo Montano Bajo Subtropical (BMHMBS)
con el 40%; el Bosque Muy Humedo Subtropical Céalido (BMHSC) con el
14% y el Bosque Muy Humedo Montano Subtropical (BMHMS) con el
3%.

Su precipitacion pluvial es de 28959 mm., con un clima

generalmente frio, aunque el departamento posee una variedad de climas

BEATRIZ BRACAMONTE
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24 Nivel Municipal

El municipio de San Juan la Laguna se encuentra en el occidente
de la republica de Guatemala, a una distancia por carretera de 174
kilbmetros al oeste de la ciudad capital, y de 52 kildmetros de la cabecera
departamental de Solola.
El municipio se ubica en la parte occidental de la cuenca del lago de
Atitlan, y tiene una extension territorial de 36 kms. cuadrados, equivalente
al 3.39% del territorio total del departamento. Su altitud oscila entre los
1300 metros sobre el nivel del mar, el limite entre la aldea de Pasajquim
y el municipio de Chicacao, Suchitepequez, y los 2257 msnm, en la cima
del cerro cristalino o “Cara de Indio”, en la colindancia con Santa Clara la
Laguna. La cabecera se encuentra a una altura de 1,585 metros sobre el
nivel del mar. Las coordenadas de la cabecera son: Latitud 14, 41°40” y
Longitud: 91, 177, 127", ubicadas en el mapa No. 1960 Ill dentro del
cuadrante 84 25._Su Precipitacién Pluvial Anual es de 1500 a 2000
milimetros. Temperatura media anual es de 18 a 24 grados centigrados.
Los principales accidentes geografico del municipio son: los Cerros de la
Cruz, y Cara del Indio, ubicados en territorio de la cabecera municipal, asi
como lo cerros NIM AJAAW y TINO’Y AJAAW, que se encuentran en la
aldea Pasajquim. En cuanto a hidrografia, los principales elementos son
el Lago de Atitlan, que bafa la cabecera y el rio Yatza' que pasa por las

tres comunidades del municipio. (Diagndstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 11)
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El municipio de San Juan La Laguna tiene las siguientes colindancig

Al Norte: Santa Clara La Laguna y San Pablo La Laguna.

Al Este: San Pedro La Laguna y el Lago de Atitlan.
Al Sur: Chicacao (Suchitepéquez).
Al QOeste:

Fotografia No. 10 - 2.4
Vista de la conformacion del casco urbano de San Juan la Laguna, el
cual tiene la bendicion de estar situada a orillas del Lago de Atitlan,
ofreciendo a sus pobladores area de playa para su recreacion, tomada
del camino aue conduce al Municipio.
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El territorio de San Juan La Laguna pertenece a las tierras altas de
la cadena volcanica, con montafias, colinas y conos volcanicos. La
unidad bioclimatica y los suelos correspondientes poseen las
caracteristicas siguientes: Bosque Humedo Montano Bajo Subtropical
(bhmbs)

Sus suelos en general son profundos, superficiales de textura
mediana, drenados moderadamente, color pardo, o café gris.
Predominan las pendientes de 12% a 32%.

El potencial productivo esta representado por café, aguacate,
cardamomo, macadamia, guinda, cultivos anuales, flores, hortalizas,
citricos, frutales, frutas exoéticas como: mangostan, kiwi, papance,
camistel, persimén; maderas finas de especies latifoliadas, cedros, teca,
palo blanco; madera para construccion, chichique, tepemixte, volador y
hormigo. En las partes altas especies predominantes son pino, cipres,

aliso, y encino.

I Cerro Cara del Indio Dormido I

Por su ubicacién el municipio cuenta con dos formas de tran

vial y lacustre.

¢ Sistema Vial

12.5 kilébmetros, de los cuales 4.5 son asfaltada y 11 de terreceri

unica carretera asfaltada es la que proviene del kilbmetro 148

San Pablo la Laguna; en donde se divide en dos tramos: uno
noroeste y llega a San Marcos La laguna y Tzununa (aldea de
Cruz la Laguna), y otro al suroeste que conduce a la cabecera mu
de San Juan. Haciendo un total de 26 kildbmetros a partir de la ca

Interamericana a San Juan.

I Transporte Colectivo I

Fotografia No. 12-2.4

Fotografia No. 11 - 2.4

Atractivo del Municipio, que por capricho
de la naturaleza se ha creado, siendo
aprovechado por los habitantes del lugar,
para atraer a turistas tanto nacionales
como extranjeros, siendo utilizado en
trifoliares y logotipos de algunas
asociaciones conformadas en el lugar.

EFS IRG ZUUO-1

Transporte ruta San Pedrana,
que atraviesa el municipio de
San Juan la Laguna, hasta
llegar al Municipio de San
Pedro la Laguna, con un costo
de Q.20.00 para el turista
nacional.




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROYECTO ARQUITECTONICO DEL MERCADO DE SAN JUAN LA LAGUNA MUNICIPIO DE SOLOLA

El medio de transporte publico terrestre mas comun entre los

pobladores es el uso del pick up, sin embargo, se cuenta con la linea
de buses de la ruta San Pedro la Laguna, Ciudad Capital y San Pedro la
Laguna, Quetzaltenango.
e Via Lacustre

Este sistema de transporte es el mas usado tanto por pobladores
como por turistas, ya que el paisaje que brinda el lago es mas placentero
para las personas y es mas rapido. El viaje directo a San Juan la
Laguna es de aproximadamente 30 minutos, desde el embarcadero de
Panajachel, las lanchas no tienen un horario fijo, salen cuando junta un
minimo de 10 personas y el costo del pasaje es de diez quetzales. Este
servicio empieza desde las seis horas de la mafiana en San pedro y la

ultima lancha para regresar sale de Panajachel a la 7:30 de la noche.
(Diagnéstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 17)

I Embarcadero de San Pedro I

Fotografia No. 13- 2.4

Muelles ubicados en Panajachel, que
conducen a los municipios de San
Juan la Laguna, San Pedro la
Laguna, Santa Cruz la Laguna y San
Marcos la Laguna y a las diferentes
aldeas de los municipios que se
encuentran ubicados a las orillas del
lago, con un costo de Q.10.00. por
viaje.

BEATRIZ BRACAMONTE
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San Juan la Laguna esta dividido en cuatro centros poblac

cabecera municipal y el area urbana del municipio, conformado pc

aldeas,

la cabecera:

I Centros Poblados San Juan la Laguna I

CuadroNo.2-24

siendo accesibles por carro o0 a pie por veredas. Segun el

Centros |Categoria|Distancia de| Vias de|Tiempo
poblados la cabecera |acceso
Palestina 14.5 Km. |Carretera |1 hora
Aldea
3 Km. [|Vereda 45 minutos.
Panyebar 18 Km. |[Carretera |[1hra. 15 min.
Aldea i
5 Km. |Vereda 2 hrs
Pasajquim 22 Km. |Carretera |1 hrs. 30 mur
Aldea
8 Km. |[Vereda 2 hrs. 30min."

Fuente: (Diagnostico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 14)
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2.5 Nivel Urbano

2.5.1 Aspectos Histoéricos del Municipio

2.5.1.1 Origen del Nombre.

Antiguamente existia en el territorio actual de municipio del San

Juan la Laguna, una comunidad llamada, PATANA’X, de los vocablos
tz’'utujiles Pa = en, Tana’x = tinaja de barro. Posteriormente ese nombre
fue cambiado por CHWA KUKU’ AB’AJ, o XE’ KUKU’ AB’AJ, que significa
frente abajo de la tinaja de piedra. Este nombre se debia a la forma de
tinaja que tenia una gran piedra que se encontraba en el lugar, en la que
se juntaba gran cantidad de agua en tiempo de invierno y de esa agua se
abastecian las aves y toda clase de animales que se encontraban en la

region. (Diagnostico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 8)

2.5.1.2 Datos Histoéricos.

El pueblo actual de San Juan la Laguna fue fundado ya, en la
época colonial, por vecinos del pueblo de Atitlan (hoy Santiago Atitlan),
de la etnia TZ'utujil, segun se indica en un documento de tasacion Listado
de tributacion de Santiago Atitlan y sus estancias, del afio de 1,623, en
donde se le da el nombre de pueblo nuevo de San Juan. En ese
documento también se anota que fue fundado como pueblo, con su
propio cabildo, entre 1,618 y 1,623, y que en esa fecha habia en el
En 1643, Pedro Nufez de

Barahona y Loayza, nieto del conquistador Sancho Barahona, tomo

pueblo 48 casados 3 viudas y 1 viudo.

posesion de la encomienda que habia pertenecido inicialmente a Pedro

BEATRIZ BRACAMONTE
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de Alvarado. Esta encomienda incluia entre sus pueblos al de San Jua

En 1661, San Juan aparece entre los pueblos de la enco

adjudicada a Juan Gonzélez Uzquieta, Cortezano del rey Felipe | 1L 4

i

1667 paso a beneficio del presidente del consejo de Castilla,

Vs II '
Alvarez de Toledo y Portugal, Conde de Oropesa ||
En la “Descripcion Geografico-Moral de la Diécesis de Goathe i:IPF-

escrita por el Arzobispo Pedro Cortéz y larraz, con ocasion de suvisita

pastoral realizada entre 1768 y 1770, se indica que San Juan tenia 174
habitantes y que era un pueblo anexo a la parroquia de San Ped 'ol'
Laguna. Es aproximadamente en esa época (final del siglo XVIIlI) ¢ I
se fueron creando los centros poblados que constituyen la actua
rural del municipio, los cuales son Palestina, Panyebar y Pasa ur

Sus pobladores son K'iches, originarios en su mayoria de Totonicaj 3']
(Diagnéstico San Juan la Laguna, OMP.  2004. 8)

L Rk r,"l'." ..ﬂl

BT

Baile Tradicional, San Juan la
Laguna

Fotografia No. 14 - 2.5.1

Baile realizado el 24 de junio en
honor a San Juan en su fiesta
patronal, desarrollado en el atrio de
la Iglesia Catolica, donde se llevan
a cabo diferentes actividades que
han perdurado a través de los
afios.
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2.5.2 Caracteristicas Socio-Economicas del Municipio
25.21 Sector Primario

En este tipo de sector se ubican todo tipo de actividades de orden
extractivos, como la agricultura, extraccion de minerales, hidrocarburos.
En el municipio de San Juan la Laguna se dan dos sectores dominantes
que son el sector agricola y el sector pecuario.

En el sector agricola los cultivos que ocupan mas territorio son la
produccion de café, maiz y frijol. El café es destinado totalmente a la
comercializacion, principalmente en el mercado exterior. Sin embargo, la
minoria lo comercializa en forma grupal y organizada. El resto de
pequefos productores lo venden en fruto los intermediarios de pueblos
cercanos y que llegan a comprar dicho producto o bien a alguno de los
tres beneficios cafetaleros ubicados en la cabecera municipal. El maiz y
el frijol sirven para el autoconsumo de las familias productoras y en
muchos casos para la venta. Estos cultivos se producen en todos los
centros poblados del municipio, cosechandose solamente una vez al afio
entre los meses de noviembre y febrero. A estas producciones se han
sumado otras clases de cultivos tales como la hortaliza, el tomate,

repollo, zanahoria, cebolla, rabano, guisquil y chile.

En el sector pecuario las actividades se desarrollan en todo el
territorio municipal a nivel familiar. Su mayor caracteristica es que nunca

constituyen la actividad principal de los hogares, sino que son

BEATRIZ BRACAMONTE
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ocupaciones secundarias que sirven para consumo domeéstico

complemento de los ingresos agricolas. Por eso se realizan sie

pequeina escala, en el patio de los hogares o contiguo a ellos.

Practicamente la mayor parte las familias del municipio, cri |

. A !
gallinas, pollos y cerdos, que les proveen huevos y carne. General ;{’.I 1,!|

I¢

i

bien el municipio de Santa Clara La Laguna, por ser la mas ce a

(Diagnostico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 50,51)

los productos pecuarios son vendidos al por menor en el mercado | '|'

I Patio de Secado I

Fotografia No. 15 - 2.5.2.1
Proceso que se lleva a
cabo para obtener el grano
de oro o bien para café
molido, ofreciéndolo en
envoltorios tejidos para su
comercializacion, el cual es
de mayor comercio hacia el
extranjero.
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2.5.2.2 Sector Secundario
Corresponde al proceso de transformacion de materias primas
(industria). Este sector es importante, ya que de su produccion surge el
consumo interno, asi como otros mercados en donde se expenden los
productos manufacturados en la poblacion, dejando al mismo tiempo un

buen ingreso econdémico a quienes lo realizan.

I Mujer Tejedora de San Juan la Laguna I

..... - Toda la manufactura del
"""" R municipio se realiza de
forma artesanal, en las
comunidades rurales

como en el casco urbano.

_ El  sector que mas
‘ personas emplea es el de

la artesania tipica,

esencialmente textil. Es en

Fotografia No. 16 -2.5.2.2

Tejidos tipicos, en los cuales se hace uso de tintes naturales
elaborados a base de plantas por los habitantes del municipio,
los cuales ofrecen servicio de guia turistica para observar y  grtesania tiene mas
ser parte en la elaboracién de los tintes y asi obtener un
ingreso extra para sus hogares

la cabecera donde esta

presencia, ya que son
varias las personas que en forma individual o via asociacién o empresa

privada, producen prendas tradicionales o mas modernas pero siempre

BEATRIZ BRACAMONTE
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inspiradas en los disefios tradicionales, con telar de cintura y en

medida telar de pie. En el area rural, unas cuantas seforas se ded
este oficio (no mas de diez por comunidad), y en este caso se li
productos de consumo local, como son los guipiles y las fajas.
sefalar que estas personas fabrican y tifen ellas mismas los hilos
usan para tejer. El uso del tul, cultivado a orillas del lago p:
elaboracién de petates.

El segundo sector manufacturero mas importante es el

Palestina, Panyebar y la cabecera municipal. Le sigue la carpi
también enfocada a la construccidén (y muy poco a la muebleria).

comunidades rurales, entre 2 y 6 familias se dedican a este

municipio cuenta con exponentes de la pintura, al menos 25 pe
viven de esta actividad, siendo su campo la representaci
actividades tradicionales de la poblaciéon juanera o con paisaj
majestuoso lago de Atitlan.
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2.5.2.3 Sector Terciario 2.5.3 Caracteristicas Demograficas del Municipio
Dentro de este sector se ubica la comercializaciéon e intercambio

) o o o ) Poblacion por Género y Edades de Centros Poblados de San Juan la Laguna I
de bienes y servicios. La principal actividad comercial se da los dias

martes y domingos de cada semana, correspondientes a los dias de Cuadro No. 3-25.3
mercado, donde concurren personas procedentes de las aldeas, caserios

Palestina Panyebar Pasajquim Cabecera

I Vendedores Informales San Juan la Laguna I Edad M F M F M F M F

y villas del municipio.

0a4 79 | 62 179 217 | 108 | 99 423 534

5a14 | 145 | 139 | 236 336 | 184 | 219 839 816

15a29 | 131 | 151 | 302 203 | 185 | 180 880 850

30a49 | 90 | 82 181 163 | 109 | 115 524 408

50a65 | 33 | 35 78 62 48 47 212 139

65y mas| 19 | 17 46 35 24 22

Total 497 | 487 | 1122 | 1,106 | 658 | 682 | 2,878 | 2,747

Fuentes: ONQ: Vivamos Mejor. 2004
Direccion de Area de Salud. 2004

Fotografia No. 17 - 2.5.2.3

Ventas ubicadas en banquetas y calles, obstaculizando el
ingreso a las viviendas y el paso vehicular en las mismas,
durante el transcurso de la mafiana y parte de la tarde.

BEATRIZ BRACAMONTE
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En su composicion étnica, el 99.5% de los habitantes de San Juan I Poblacién de Centros Poblados de San Juan la Laguna I

son indigenas, pertenecientes a dos de los tres grupos mayas con

. . . CuadroNo. 5-2.5.3
presencia en el departamento de Solola. Los habitantes de la cabecera

municipal son tzutujles y en el area rural un 42% son K'ichés. NOMBRE DEL |CATEGORIA|  No. DE No.
. ) o LUGAR HABITANTES | FAMILIAS

Solamente unas 10 familias aproximadamente en todo el municipio no San Juan La Cabecera 5625 1125

son indigenas. (Diagnéstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 12) Laguna.
Palestina. Aldea 984 217
Panyebar. Aldea 2228 407
Pasajquim. Aldea 1340 306

I Poblacién de Centros Poblados de San Juan la Laguna Total y por Sexo I TOTAL 10,177 2,055

CuadroNo. 4-2.5.3 I Poblacion Total por Sexo de San Juan La Laguna I

Cuadro No. 6 -2.5.3

Xl Censo Nacional 2002 Sexo

Nombre Categoria | Poblacién | Hombres | Mujeres Caracteristicas Area % Area % | Total.
Lugar Total Rural Urbano

San Juan. | Cabecera | 4,179 2,126 2,053 Poblacion. 4552 |44.73| 5625 |55.27]10,177
Palestina. | Aldea 919 453 466 Poblacion total de mujeres. | 2,275 | 50 | 2,747 [49% | 5,022
Pasajquim. | Aldea 1,130 530 600 Poblacién total de hombres. | 2,277 | 50 | 2,878 [51% | 5,155
Panyebar. Aldea 1,687 849 838 Densidad de poblacién X

Panacal. Caserio 176 89 87 KMS2. 282

Pocona. Caserio | 34 21 13

Pacaybal. Finca 3 2 1

San Simén. | Paraje 21 11 10 Fuentes: ONG: Vivamos Mejor 2004

TOTAL 8,149 4,081 4,068 Direccion de Area de Salud 2004

Fuente: Xl Censo Nacional y VI de Habitacion 2,002

BEATRIZ BRACAMONTE
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Para el dimensionamiento y criterio de areas se tomaron en cuenta
las fuentes de ONG: Vivamos mejor del afio 2004, Direccién de Area de
Salud 2004 y del Diagnéstico de San Juan la Laguna elaborado por la
Oficina Municipal de Planificacion del afio 2004. Estas fuentes han sido
tomadas por los mismos pobladores, quienes realizan el trabajo de forma
mas consciente y constante, tomando datos no solo en un dia o dos dias
de trabajo, para la recopilacién de los mismos, hasta llegar a una fuente
real. Y debido a que los datos XI del Censo Nacional y VI de Habitacién
del ano 2004, tienen una diferencia en cuanto a la poblacién de 728
habitantes, se ha decidido utilizar la informacion de las fuentes
anteriormente citadas, para un mejor criterio en cuanto a
dimensionamiento en las areas para el desarrollo del proyecto “Mercado
Municipal’.

2.5.4 Estado Actual del Casco Urbano

I Vista Panoramica de San Juan la Laguna I

Fotografia No. 18 - 2.5.4
Traza urbana actual, tomada de la
carretera que lleva al Municipio, donde
se aprecian los ejes de conformacion de
calles y avenidas del lugar en una forma
bastante ordenada.
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I Traza Urbana Actual de la Cabecera, San Juan la Laguna I

MapaNo.4- 2.5.4

A SAN PEDRO
LA LAGUNA
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2.5.5 Uso del Suelo en el Casco Urbano 2.5.6 Tendencias de Crecimiento en el Casco Urbano

I Tendencias de Crecimiento en el Casco Urbano de San Juan la Laguna I

I Uso del Suelo del Casco Urbano de San Juan la Laguna I

Mapa No. 5-2.5.5 Mapa No. 6 - 2.5.6
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2.5.7 Servicios Publicos

e Agua Potable

Estos tienen una cobertura mayor en el area urbana que en la
rural. Asi, un 75% de las viviendas de la cabecera cuenta con el servicio
de agua entubada. En el municipio se destaca la presencia de 22
nacimientos de agua, de los cuales 12 se encuentran en territorio de la
cabecera municipal. 2 de éstos, el K'uwa’' | y K'uwa’ Il, son utilizados
para el servicio de agua entubada de la cabecera municipal. Otros 5 son
aprovechados para el riego de cultivos como el tomate, la cebolla e

incluso el maiz, en verano. (Diagnéstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 29-47)

e Drenajes
En la cabecera, un 55% de las viviendas cuenta con pozos de
absorcion destinados Unicamente para la letrina o inodoro. Sus demas
aguas residuales discurren a flor de tierra, principalmente en las calles
principales del pueblo. Las demas comunidades y viviendas no cuentan

con ningun sistema de evacuacion de aguas servidas. (Diagnéstico San Juan la
Laguna, OMP. 2004. 29)

e Electricidad y Alumbrado Publico
Existe alumbrado publico en los cuatro centros poblados. Sin
embargo, éste no cubre los sectores mas alejados del centro, y algunas

lamparas defectuosas no han sido sustituidas. (Diagnéstico San Juan la Laguna,
OMP. 2004. 29)

BEATRIZ BRACAMONTE
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¢ Telecomunicaciones

La cabecera municipal cuenta con una oficina de la empre
Correo, concesionaria del servicio estatal. Distribuye la corresponc
en la cabecera en forma diaria, mientras que en el area rural lo he
través de los alguaciles de cada comunidad, los dias lunes y miérco
Por otra parte, la empresa privada Cargo Expreso e
correspondencia y paquetes a domicilio.

e Teléfonos

En la cabecera municipal actualmente existen los se

telefénicos residenciales, comunitarios y publicos de la empresa T

Los servicios de las empresas privadas de COMCEL, PCS, BELL

anteriormente. (Diagndstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 18)

e Disposicion de Basura
Existe en la cabecera municipal un vertedero autorizado, en

se deposita la basura recolectada por un pick-up contratado dos di

semana por la municipalidad. (Diagnéstico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 45)
I Mobiliario Urbano I

Fotografia No. 19-2.5.7
Basureros dispuestos en el municipio para promover la limpieza
y mejorar el ornato de sus calles y avenidas, ofreciendo tanto a
sus pobladores como a turistas un lugar agradable para su
estadia.
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o Iglesias I Iglesia Catdlica de San Juan la Laguna I
El municipio cuenta con un numero
importante de edificios religiosos. La religion

catdlica cuenta con una iglesia en cada uno de los
centros poblados, ademas de un salén parroquial
en la cabecera, que es utilizado para actividades

y
evangeélicas han crecido, teniendo en el 2,004 un

religiosas otras. Las  denominaciones

total de 21 templos en el municipio. (Diagnéstico San
Fotografia No. 20 - 2.5.7

Se ubica en el centro urbano del
Municipio, permaneciendo abierta
todos los dias a sus fieles.

Juan la Laguna, OMP._2004. 44)

e Edificio Municipal

I Edificio Municipal de San Juan La Laguna I o .
El edificio municipal consta de dos

niveles, teniendo en el segundo nivel sus
oficinas y un pequefio salon utilizado por los
miembros de la corporacién municipal para sus
reuniones, el primer nivel lo ocupa el Salén
Municipal, en el cual se desarrollan actividades

sociales, culturales y religiosas.

Fotografia No. 21 - 2.5.7
Su ubicacion es en el centro urbano del municipio, contando con
una gran infraestructura para albergar a diferentes asociaciones
y/o grupos en la misma.
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e Puesto de salud
El

cabecera municipal y es atendido por un

I Puesto de Salud de San Juan la Laguna

puesto esta ubicado en Ia
paramédico (enfermero) responsable del
servicio, un Técnico en Salud Rural,
responsable de la salud en las tres aldeas
y de

Ambiental. Cuenta con 12 vigilantes de

un Inspector Saneamiento

salud, cuyo trabajo es orientar a la

Fotografia No. 22 -2.5.7

Se localiza a un costado del
Edificio Municipal y se encuentra
en muy malas condiciones para
desarrollar las actividades aqui

dieniiactac

comunidad en saneamiento y con un
equipo de comadronas, de las cuales 15
brindan servicios en la cabecera municipal

y 5 en las aldeas. (Diagnostico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 27)

e Escuelas
I Centro Educativo Nivel Primario

12

establecimientos, 9 publicos y 3 privadosyg

La educacidn se imparte en

de las cuales 4 existen en el casco urbanc

y el resto en el area rural, 4 de éstos

centros educativos
Fotografia No. 23 - 2.5.7

Centro de ensefianza impartiendo
dos jornadas de estudio.
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son especificamente de Pre-primaria, las cuales se encuentran en las
tres aldeas, y el resto son anexos a las escuelas primarias del municipio.

(Diagnéstico San Juan la Laguna. OMP. 2004. 21)

e Cementerio
La cabecera cuenta con un cementerio administrado por la

municipalidad, mientras que en las aldeas lo hace el Comité Pro-

I Cementerio General de San Juan la Laguna I Mejoramiento, cada centro poblado

cuenta con su propio cementerio

debidamente autorizado. (Diagnéstico San Juan

la Laguna, OMP. 2004. 18)

Fotografia No. 24 - 2.5.7
Se encuentra ubicado en el area periférica
del casco urbano del municipio.

e Recreacion

La infraestructura disponible para la practica de estos deportes es
limitada. Para el football, se cuenta con un estadio (con graderio) en el
casco urbano, un campo formal en la Aldea Palestina y un predio
prestado para este uso en la Aldea Pasajquim. Para basketball, hay tres
canchas en la cabecera municipal una comunal, una del Colegio
Parroquial y otra del Colegio Evangélico Nuevo Amanecer, los tres estan
abiertas al publico. (Diagnostico San Juan la Laguna, OMP. 2004. 23)

BEATRIZ BRACAMONTE
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2.5.8 Realidad Concreta Actual del Mercado Municipal

2.5.8.1 Analisis de la Situacion Actual del Mercado

zona dos del area urbana del municipio. No existe una edificac
destinada a actividades comerciales, por lo que pertenece al tip
Mercado Informal, (véase Capitulo 1) ubicando a sus comerciantes €
calles, sin ningun tipo de control sanitario, y proteccién tanto
vendedores como para consumidores finales. Por influencia de pob
pertenece al tipo de Mercado Cantonal, (véase Capitulo ) encontranda
un punto donde los habitantes hacen el recorrido en un tiempo no

de diez minutos, con actividades minoristas (Véase Capitulo ).

I Localizacion Actual de Ventas de San Juan la Laguna I Mapa No. 7-2.5.8.1
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Conforme a la investigacion de campo desarrollada con base en
encuestas, en los dias de mercado, donde la afluencia de vendedores es
mayor y donde llegan vendedores moviles a comercializar sus productos,
se recopilé informacién de 54 personas que conforman las ventas del

mercado actual, clasificadas de la siguiente forma:

Clasificacion de Ventas
Cuadro No. 7 - 2.5.8.1

Tipo de No. Puestos

Comercio Comerciales

[<e]

Abarroterias.

Pollerias.

Carnicerias.

Mariscos.

Comedores.

Panaderias.

Fruta.

Verduras.

Granos.

Refacciones.

Tortillerias.

Enseres.

Al O B B BN O DN ONDNDN

Ropa y Calzado.

BEATRIZ BRACAMONTE
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I Vendedoras de Frutas San Juan la Laguna I

Fotografias No. 25-26 - 2.5.8.1

Puestos de madera improvisados para proteger sus productos, que en
ocasiones se encuentran ubicados directamente sobre el suelo,
provocando la contaminacién y pérdida de los mismos.
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A causa de esta situacion se crea una serie de inconvenientes en
I Vendedoras de Frutas San Juan la Laguna I

las que se encuentran:
¢ A Nivel Urbano.
= Se crean focos de contaminacién a causa de la basura que
tanto vendedores como consumidores botan en las calles.
= Obstruccion del paso tanto vehicular como peatonal por las
calles en las que se colocan los vendedores.
= El uso del suelo pasa de ser de tipo residencial a comercial.
» E| crecimiento desordenado de lo sectores comerciales a

causa de no contar, con instalaciones adecuadas.

Fotografia No. 27 - 2.5.8.1
Ventas ubicadas en las calles del centro urbano del Municipio, en exposicion

o merciant nsumidores. . . . .
Comerciantes y Consumidores directa con animales causantes de enfermedades infectocontagiosas

= Pérdida por parte de los comerciantes, ya que al tener sus
productos sin proteccion del sol, tienden a tener una
descomposicién mas acelerada, perdiendo una cantidad de su
producto y por ende pérdida monetaria.

= Por la falta de higiene y limpieza los consumidores compran
productos que no estan en buenas condiciones sanitarias,
corriendo el riesgo de contagiarse con enfermedades

infecciosas o de tipo viral.

Fotografia No. 28 - 2.5.8.1

Puesto de ventas, con elementos estructurales improvisados para la proteccion de
las inclemencias del tiempo, tanto para su integridad fisica, asi como para los
productos y no tener pérdida en los mismos.

BEATRIZ BRACAMONTE
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2.5.8.2 Analisis del Terreno Propuesto
Colindancia de Terreno propuesto ‘

2.5.8.2.1 Localizacion para el Mercado Municipal

Fotografia No. 29 - 2.5.8.2.1

Solar propuesto por la Municipalidad de San Juan ! ‘ - ,
Ingenio de Café, propiedad privada.

la Laguna, terreno propio para el desarrollo del
proyecto.

Terreno propuesto para el Mercado
Municipal

Fotografia No. 30 - 2.5.8.2.1

Terreno  propuesto  por la
Municipalidad para el proyecto, el
cual se encuentra completamente

P libre de maleza y arboles.

Mapa No. 8 - 2.5.8.2.1

Calle Principal de Acceso al Terreno

Localizacion del terreno, que dista aproximadamente 350 propuesto para el Mercado Municipal

metros de donde se desarrolla el intercambio de productos

actuaimente. Fotografia No. 31 - 2.5.8.2.1

Acceso hacia el terreno, el cual se
encuentra en buen estado,
conformado por adoquin, careciendo
de cunetas, ya que no se cuenta con
un sistema de drenajes pluviales en
las calles.

BEATRIZ BRACAMONTE
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2.5.8.2.2 Matriz Entorno Ambiental

e s

Colindancia Este

‘“

ndancia Sur

B it

Coli
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Criterios de Dimensionamiento
2.5.9.1 Requerimientos de Puestos Comerciales para el Diseno

Para dar con el crecimiento poblacional se utilizaran formulas de
interés compuesto, en el cual se partira desde el afio 2,004 hasta llegar al
ano 2,019, que es el afio en que se calculara el tiempo util del disefo.

Pn= POX(1+I)n

Pn= Ano ultimo

de donde:

POX= Ao Inicial (poblacién)
1= Factor Constante

I= indice de Crecimiento 3.53%
N= Numero de anos a analizar
Pn= 10,177 (1+0.035)15 = 17,050 personas

La formula anterior sirviéo para obtener la cantidad futura al afio
2,019, ya que con esta informacion se pudo determinar el numero de
familia, que en el caso del Municipio de San Juan la Laguna tiene un
promedio de 7 integrantes y de este numero de familias se puede estimar
el numero de personas que visitan el mercado. Para lo cual se estimara
que unicamente una persona por familia visita el mercado, tomando en
cuenta que el dia de mercado es martes y domingo, se dividio la

poblacion en dos.

BEATRIZ BRACAMONTE
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I Poblacion estimada afio 2,019 I CuadroNo. 8-25.9

Afo | Poblacién en el Area de No. de Cantidad de

Influencia del Mercado Familias Usuarios
2,004 10,177 1,454 727 '
2,019 17,050 2,435 1,218

2.5.9.1.1 Areas Externas

Esta area estara formada por el area de vehiculos pes
vehiculos particulares, el area de carga y descarga de mercaderi
depdsito de basura.

e Parqueos para vehiculos pesados.
Se tomara en cuenta que son generalmente camiones y pick ups los
utilizaran esta area, por frecuencia de uso, en un tiempo maximo
minutos por lo cual se consideraran 3 camiones o pick ups.

e Parqueos para vehiculos particulares.

Para determinar el area de parqueo se considerara como base q

cada 25 puestos fijos se coloca un parqueo. (Lépez Cifuentes, Mynor. Arquit

mercados del Altiplano Occidental de Guatemala)

91/ 25 = 4 parqueos.
e Dep0sito de Basura
Esta area es muy importante por su ubicacion dentro del me '

debe estar ubicada en una zona alejada o separada de todas las ve
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que no afecte a los usuarios ni a los vendedores, para calcular el area
que éste necesita se tomara el calculo que tiene el manual técnico del
INFOM, 1989 que dice que tendra un area minima de 0.008m2/1.00m2
del area del mercado.

2.5.9.1.2 Operaciones Internas

Administracion y Servicios

Administrador. 15.00 m2
Contabilidad. 15.00 m2
Secretaria y Cobro. 15.00m2
Cabina de Sonido 9.00 m2

Bodega de Limpieza. 15.00m2

Area de Lavado de Productos. 9.00m2
Control Sanitario. 15.00m2
e Servicios Sanitarios Publicos

Para realizar el calculo del area y numero de artefactos que son
necesarios para satisfacer la demanda, se consideré un porcentaje de los
usuarios potenciales en horas pico y los agentes de cada unidad
comercial, bajo los siguientes criterios.
De 9:00am a 10:00am se concentra aproximadamente el 10% de los
usuarios potenciales y agregandole un agente de cada puesto normal y
dos agentes de los comedores, daria un total de 237 personas, tomando
en cuenta que segun las estadisticas del municipio de San Juan la

Laguna, el 49% de la poblacién son mujeres y el 51% son hombres,

BEATRIZ BRACAMONTE
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™

diriamos que 126 son mujeres y 131 son hombres. EIl tiempo pron

de uso de los servicios sanitarios es de 3 minutos y 8 minutos mé

por lo cual tomaremos la media proporcional de estos tiempos

121 hombres / 11 turnos = 12 artefactos
116 mujeres / 11 turnos = 12 artefactos

2.5.9.1.3 Mercado
Para el dimensionamiento de los puestos comerciales, se t
informacion que da el Plan Maestro de Mercados Minoristas
I

INFOM, 1989 los cuales nos dan informacion de las areas minim ;c,'.j'l'er,"'.

Municipalidad de Guatemala y el Manual Técnico de Mercado

cada area, dependiendo su uso dentro del mercado. '&I

= Area de Mercado
El funcionamiento de éste es todos los dias y en el se ver

productos de la canasta basica, es decir, productos de consumo

tales como: grano, verduras, legumbres, carnes, chicharrones, fruta r-‘ jl':
especies para el preparado de comida, etc. I"'IJ ‘Iﬁ

Para determinar el area de venta con circulacion se determina pri el

area total del edificio del mercado multiplicando por el factor 0.53 I




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

PROYECTO ARQUITECTONICO DEL MERCADO DE SAN JUAN LA LAGUNA MUNICIPIO DE SOLOLA

numero de viviendas a atender en el afio que se haga la proyeccion del
proyecto, que en este caso son de 2,435 personas para el ano 2,019 el
cual nos indica:

1,218X 0.53 X 2 = 1,291.08metros cuadrados
por lo que indica también que el area de circulacion es del 40% del area
disponible para los puestos.

Actualmente el mercado de San Juan la Laguna cuenta con 54
puestos de ventas ubicados en la calle. Se ha determinado mediante el
calculo de proyeccion que en el afio 2,019 habran 91 puestos de venta en
el mercado

Pn= POX(1+I)n

Pp= Puestos proyectados

de donde:

Pf= Puestos fijos
1= Factor Constante

I= Indice de Crecimiento 3.53%
(Censado 1981 a 1994 censo intercensal)
N= Numero de anos a analizar

Pn= 54 (1+0.035)15 = 91 puestos
e Piso de Plaza Tomando en cuenta las costumbres de la poblacién
y los datos recavados en campo se tomo la decisidn de asignar un
20% del area total de ventas calculada.
1,291.08 m2 X 20% = 258.20 metros cuadrados.

e Area Seca y Miscelaneos

BEATRIZ BRACAMONTE
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Estas areas seran las que por su naturaleza no prod

humedad, sin llegar a necesitar mucha agua para limpiar y e
desechos, se debe tomar en cuenta que seran acondicionados
proveer seguridad a los productos de ventas. En esta area se p
mencionar los puestos de abarrotes, ventas de candelas, ventas
enseres, artesanias, granos.
e Area Semi Himeda

Esta area esta enfocada principalmente a las ventas de
hortalizas, flores, tortillas, etc. Sus ventas pueden ser en canastc
delimitan a base de pintura. Su tamafo segun el Plan Maest
Mercados Minoristas se puede determinar que conforme el nume
afios que se tenga planificado el disefo, se recomienda;

optimizar su funcionamiento al maximo. El area no menos a los 2.5

comercio.

e Area Huimeda.

Carnicerias, Marranerias, Pollerias y Mariscos.

Se equipan con mostrador fijo, colgadores de carne, lavadore
instalacién hidraulica y sanitaria, area para huesos y desechos, Hr'
tener facilidad de limpieza. Su dimensién no sera menor a 9.00m2 I'idant

para carnicerias como marranerias y de 6.00m2 las pollerias y verﬁ_"h
mariscos. i
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I Criterios Particulares de Dimensionamiento de Areas I CuadroNo 9-2.5.9
N o
o < it
17,050 personas tomando en cuenta las aldeas Y- ¢
(]
de Panyebar, Palestina y Pasajquim E: » Dias de mercado; martes b y
Zz Pn= POX(1+l)n  de donde: 2 0 domingo
o) , 0 q
G Pn= Afo ultimo D ’\ V
< POX= Afo Inicial (poblacién) 2,435/2 = 1,218 usuarios
-
m 1= Factor Constante
2 |= indice de Crecimiento 3.53% Tiempo de compra es de 45 minutos.
N= Numero de aros a analizar Atencidn al publico es de 7 horas por dia
Pn= 10,177 (1+0.035)15 = 17,050 personas P P
1,218X10% = 122 usuarios
w
o W - 77}
o - 1 persona por cada familia. < W
- < 0 N x
g X < O
< = i - Z P—C =< ¢ ¢
iy Z 17,050/7 2,435 usuarios o - 8.9’2.:.:.8
w b 02@’0 o%e®
9 SepYSegeges
> Seleteleled
o (0 ¢ G ¢ L
¢ G O
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o Se tomara el 20% total del edificio
-
< Plan Maestro para Mercados 0.53 por familia '; < 1,291.08 X 0.20 = 258.20m2
- =
o uw 1,218X0.53X2 = 1,291.08m2 o :
- 3 o J )
< W o
w
C
\< Q
” Se toma 1 vehiculo por cada 25 puestos
_ _ o 100/25 = 4 vehiculos
Usuarios Pico 122 w
Agentes Pico 115 g
Hombres 237X51% = 121 °<¢ — =
n @ Muijeres 237X49% = 116 o
o ° . - " ———
- Tiempo de uso de los servicios sanitarios —
‘;’ < Hora pico: 9.00 a 10.00 AM, tiempo de uso
x > 5.5 minutos Se toma el 0.008m2 / 1.00m2 de mercado
w .
o < 60 min. / 55 = 11 < 150626 X 0.008 = 10.30m2
n (14
turnos =
(7))
121 H/ 11 = 12 artefactos <
116M/ 11 = 12 artefactos @
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I Premisas Particulares de Disefio I Cuadro No. 10- 2.5.9

PREVISAS GENERALES DE DISEND o

REQLERMENTO PREMSAS QRAFAA
- Orden Basico.
Qntra Sanitario.
Cabina de Sonido. - Debido al terreno propuesto por la
Lavado de Productos. Municipalidad, se requeriré de dos niveles,
SS. Honbres. ya que el terreno es muy pequefio para
SS. Mieres. el dirensionarento y requeriniento de
Area Seca. areas,
- Abarroterias.
- Ganos.
Area Seni- Himeda.
- Verduras.
- Futas. - B objeto arquitect énico se propondra
- RAores. ) en dos ordenes; Qrden Basico y Qrden
- Panaderia. Onplementario, dasificandolos seguin la
Area Himeda. dermanda que tienen para con e consurridor
- Qarnicerias. final. .
- Marranerias. Qden Gorplenentario
- Pdlerias.
- Mariscos.
- Gorredores.
- Orden Qrplenentario. ..
Adinistrador. (rden Basico

Gontabilidad y Gobro.
Secretaria y Espera.
SS. Honbres.
SS. Mieres.
Area Seca.
- Zapatos y Ropa.
- Hios.
- Gandelas.
- Barberias.
- Artesanias.
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PREMISAS GENERALES DE DISAND, ey cgons

RECLERMENTO PREMSAS QRAFA

- La proporddn del objeto arquitect dnico no
debe salirse de las pautas establecidas

por la arquitectura local. Sin enbargo,

debe responder a las actividades que

en los ambientes se desarrallen.

- B objeto arquitectonico a disefiar debe
integrarse a la tipdogia del lugar.

- Las texturas y colores no deben rivalizar oon
la arquitectura local.

En la mayoria de casas y
comercios se puede observar
el uso de block para
cerramientos  verticales y
|&mina en sus cubiertas.

- Las formas a utilizar en el disefio deben tomer
en cuenta las formas locales, es dedr, que €
objeto arquitectonico no debe ser contrastante
oon la tipologia local.

-Que se aprovechen los neteriales y mano de

obra de |a region. El uso del adobe se destaca

en muy pocas casas del area
urbana del municipio, debido
a que ya no se dedican a la
elaboracion del mismo.

- Que €l proyedto respete e caracer fornal de
las construcciones que se encuentran cercanas, y
también se busque la integraddn de la naturaleza
y entorno para evitar contrastes con el nedio.
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PREMISAS GENERALES DE DISEND 4y erates

RECLERMENTO

PREMSAS

QRAFA

CRENTAQON

- Las edificaciones deben disefiarse tomando
en cuenta los factores dingtioos de la regién en
donde se localiza € proyecto.

- H trazo de las edificaciones debe orientarse
sobre el gje norte-sur para redudr la exposicdon
a sal.

- Las edificaciones deben integrarse a las
areas verdes, vistas y paisgjes.

- Los vanos de los anbientes deben de
situarse princdpalnente a favor de los vientos,
para lograr una ventiladon aruzada.

VIENTCS
DOMNANTES

B gy

Vientos MMGN

] — |
H E— Enmarque de las vistas agradables @@

creando paisges.

R |

VENTILAOON (RIZADA ALTA N- S

Las edificadones deben integrarse a la
vegetadon, vistas y paisgje.
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PREMISAS GENERALES CE DSAND 4t

RECLERMBNTO

PREMSAS

VEGETAAON

- Qontribuye a mantener anbientes confortables,
la vegetadion detiene el polvo, dosifica la entrada
de aire, atenla el deslunbramiento.

Enite vapor de agua, permnite descender la
tenperatura exterior y aunenta la hunedad
relativa.

- Debe haber un contro contra la
contaninacion, prindpalmente la produdida por €l
ruido y polucion.

- La utilizadon de vegetacon, en los interiores
como en los exteriores es un elenento
imprescndible para crear anbientes agradables.

- Los arbustos bajos desvian € aire a la parte
alta de los anmbientes y evita € ingreso de palvo.

- Para redudr la veloddad de los vientos se
pueden crear barreras de arboles en dreas
abiertas cono ronpe-vientos.

- La vegetadodn baja reduce la reflexion de la luz
y € odlor producido por los rayos solares.

- Se utilizara vegetadon de la region.

- Los arbdles deben ser podados en la parte
baja para permitir la drculaddn de vientos.

- Se podra hacer uso de la vegetadidon conmo un
medio de protecdon contra la contarinacion.

- La utilizacion de elenentos cono part el uces,
aleros, ocorredores, vegetadon, etc. Podran ser
utilizados para restringir o disninuir la
radiacion solar de los anbientes.

- La vegetaddn también se puede utilizar como
una solucion para pasos peatonales con sonbra.

- Se deben disefiar edificadiones intimamente
reladonadas con € exterior, para crear buena
sensaddn visual y confort agradable.

- B disefio de conjunto debe integrar areas
verdes, para crear anbientes que proporconen
frescura y reduzcan los efectos del dina.

N é"g‘a

S

Qlocar arbustos y arboles
i wentos y palvo.
AR

La vegetaddn es muy
inportante para refrescar el
aire, evitar el pdvo y

mentener el confort visual.

sol hada el edifido.

Usar como barrera visual

Enpliar arboles como protecdon contra el

Crear espados agradables para
evitar contarrinacion.

Qonservar alguna vegetadon e
integrarla y eliminar ctras.
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PREMSAS PARTICULARES DE DISENO pravisas Teava.caons

REQLERMBENTO

PREMSAS

GRAFICA

ABIERTAS

- Benento arquitectdnico que tiene la funcion
de proteger a las personas y edificaciones de los
factores diméticos cono lluvia y soleamiento.

- La cubierta debe brindar confort dindético
agradable a espacios internos de las
edificaciones por mredio de la utilizacion de
meteriales aptos para la region.

- Sisterma constructivo adecuado a la tipologia
constructiva del lugar.

- Podran abrirse aberturas en la parte superior
del techo para pernitir el flujo de aire.

- Sera indispensable el movimento del aire en
cubiertas ligeras.

- Los aleros de los techos podran prolongarse
sobre muros este-oeste. Para protegerlos de los
efectos de la lluvia y el sal.

el

Pernita que el aire caliente salga por ———
arriba.

i

SEMABIERTCS

T

Techos de facil evacuacion de lluvia.

LCBA DE GCONGRETO
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PREMISAS PARTIALARES DE DISENO prayisas TENLGGOAS

REQUERMENTO

PREMSAS

RAFIA

MURCE.
- Los muros son estructuras de cerraniento, que
sirven para la protecddn de los anbientes, tanto
por factores diméticos cono por seguridad.

- Debe prevalecer €l criterio de aplicacion de
tecnologia y fornes locales.

- Enlos muros se plantean la utilizadén de
levantados de block de piedra ponez de
0.15X0.20X040nts. Se utilizara por ser un
neterial ligero y aislante.

- Se plantea usar muros de block con acabados
de repello + cernido .

PISCE:

- Deben ser de disponibilidad en el mercado
local o extraccion en el terreno.

- Se recomienda el uso de neteriales aislantes
de fadl instalacidn y mantenimiento.

ACABADCS:

- Estos deben estar acordes a su entorno a la
historia de la region, ademas de ser atractivos
deben de ser durables y seguros.

- PUERTAS: seran de aluminiotvidrio y en otros
anbientes de medera.

- VENTANAS: seran de aluniniotvidrio y otras
seran de paletas.

- ENTREPISCS: si fuera necesario €l uso de
entrepisos, |0 ideal seria losa tradiconal o losa
pref abricada.

- B acabado de los muros sera de
repellotcernido vertical tanto para interior cono
para exterior.

4111@}
[

BLOXK DE PIEDRA POVEZ DE
0.14X0.19X0.39nts.

Vidrio Fijo

Paletas

Vidrio Fjo

Paletas

VENTANAS DE
ALUMNO + VIDRO

PUERTA DE
MADERA

PUERTA DE
ALUMNOHIDRO

ESTRUCTOMALLA 6*6-9/9_ .. .

LOSA FUNDIDA EN OBRA
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PREMSAS PARTIGLLARES DE DISENO peaysas Tena.cacas

REQUERIMIENTO PREMISAS QRAFICA

GI\/E\]TAGd\t - B sisterma estructural para cinientos podra ser

el de cimento corrido de concreto reforzado.
- Deben estar acordes a las caracteristicas del
suelo de la region, asi cono a los materiales y a || - Se considera el uso de meterial mixto cuya
la tecnologia disponible en el lugar. const ruccion induya vigas, nercos y colunmas
de concreto reforzado.

- La dnentacién a utilizarse debe garantizar la
estabilidad estructural de las edificaciones. - Debe hacerse uso de la moduladon.

MODULAGCN

AGUA POTABLE - Para contribuir al manejo adecuado del agua Botel
. . otellas con arena
debe inplementarse un sistema de chorro en disminuyen el volumen

los inodoros, mediante la disminucion de la de agua necesario por
cantidad de agua necesaria para la utilizacion. descarga.

- Se cuenta con agua potable rrunicipal, sin
enmbargo, se recomrienda instalar en el rio un
sistena de bonbeo para un tanque elevado para
ser utilizada el agua en areas verdes e inodoros.

Wi

=
<

Tanque Elevado

DRENAJES - B mangjo de los sdlidos se llevara a cabo por

_ QUAS NECRA medio de un sisterma de separacion de aguas
TRATAMENTO [E A S S negras y jabonosas. Los sdlidos se conduciran a

una fosa séptica (los sdlidos en suspension
contenidos en las aguas negras son retenidas en
esta fosa, donde se sedimentan) aqui =
sufriran un proceso de desconposicion y los =
liquidos seran conducidos a un pozo de %puu = [ [ =
absordon.

- Las aguas jabonosas podran reutilizarse en
riego de areas verdes.

%h\m JC ] C=t= JE 00,

=)

=1 =8
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2.510 PROCESO DE DIAGRAMACION Sistema de Ordenamiento de Datos y Proceso de Diagramacion, desar

. A Soto y Miguel Al 2006.
2.5.10.1 Ordenamiento de CuadroNo.11-259.10.1 Datos por Agnes >oto y Miguel Alvarez,

X = REQUIERE

Area | Ambiente | Actividad Frecuencia de Uso Dimensionamiento Entorno Ecoldgico
lluminacion Ventilacion Soleamiento Visual Orientacion
g
=
g g o o :5 k) ° @ @ N s E 0 N S E o
s |gs | = S5 |S8 |S5 |s |® |2 |8 |2|%
S E o = = Q@ = (&) ] ] o o
S = £ 3 S5 < 3 =] 2 = &£ ha I |
] K o Lo o = o e © = [} = S =1
o= [ = << = << O <C <C = <C = w = wn
Parqueo Manejar, 3 camioneso | 30 min. | Banquetay 21.00 19.00 72.00 X X X X XIX| XX Ninguna XX X| X
vehiculos | maniobra, pick-ups. andén de
2 pesados. | estacionar, descarga.
= cargar,
ﬁ descargar.
= - - -
ﬁ Pargueo Mangjar, 6 carros. 45 min. Banguetasy 12.50 12.50 75.00 X X X X X X X X Ninguna X X X X
o vehiculos | maniobrar, jardineras.
<C | livianos. estacionar.
1]
m ) e v
< Deposito Recolectar, 2 8 hr. Recipiente para 10.30 10.30 X X X X Ninguna XX X| X
de descargar, personas. basura.
Basura. cargar.
Adminis- Administrar, 1 persona. 8 hr. Escritorio sillas 6.00 9.00 15.00 X X X X X S-0 X
tracion. conversar, archivo.
caminar,
sentarse.
> Qontab|- Contabilizar, 2 personas. 8 hr. Escr_ltonos, sillas | 10.00 5.00 15.00 X X X X | X S-0 X
o lidad y conversar, archivo.
B | cobro. sentarse,
= cobrar, pagar.
[72] 7 -
P Area de Sentarse, 4 personas. 8hr. Sillas. 0.81 0.90 3.60 S-0
E espera. conversar, X X X XX X
< esperar.
Control Supervisar, 3 personas. 15min. | Escritorio sillas. 3.00 12.00 15.00 X X X X| X S-0 X
Sanitario. | decomisar,
sentarse.
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Cabinade | Informar, 3 personas. 8hr. Escritorio, 5.00 4.00 9.00 S-0
sonido. conversar, equipo de
entretener. sonido, sillas.
Area de Caminar, lavar. 4 personas. 15 min. Piletas. 6.00 9.00 15.00 ninguna
lavado de
pro-
¢<lt> ductos.
E Bodega Guardar, limpiar, | 2 personas. 15 min. | Armario, enseres | 6.00 6.00 12.00 ninguna
T} de caminar. de limpieza.
- L
= limpieza.
(7]
]
EE S.S.de Necesidades 11 personas 5.5 min. | 4 mingitorios, 12.00 12.00 20.00 ninguna
Hombres. | fisioldgicas. por turno. 2 inodoros,
6 lavamanos.
S.S. de Necesidades 11 personas 5.5min. | 6 inodoros, 12.00 12.00 20.00 ninguna
Muijeres. fisiologicas. por turno. 6 lavamanos.
Abarrote- | Comprar, 24 |ocales 8 hr. Mostradores y 5.00 4.00 12.00 ninguna
rias. vender, fijos. Anagqueles.
Granos. regatear, pagar,
Zapatosy | conversar,
ropa. observar.
< Hilos.
(&)
N Cande[as.
7} Barberia.
<
(1]
o
<g
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Verduras. | Comprar, 57 puestos 8 hr. Estanterias para | 2.00 1.25 3.00 ninguna

g Fritas. vender, fijos. productos.

w Flores. regatear, pagar,

= Panade- conversar,

% rias. observar.

=

[TT]

n

<T

Ll

(24

<
Carnice- Comprar, 7 puestos 8hr. Congelador, 5.00 4.00 9.00 ninguna
rias. vender, fijos. mostrador, mesa

regatear, pagar, de trabajo,

Marrane- | conversar, lavatrastos.
rias. observar, comer.

< ,

M Pollerias.

= .

fe ] Mariscos.

=

ﬁ Comedo-

X | res.

<
Refaccio-
nes.
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2.5.10.2 Matriz de Relaciones Ponderadas 2.5.10.3 Diagrama de Ponderancias

Vehiculos Pesados

Vehiculos Livianos 5
0 0
Depdsito Basura 0 0
0 0 0
Administ radon 0 0 5
10 <0 0 0
(ontabilidad y Gbro 10x<0 0 5
10 <5 0 0 0
Secretaria y Espera 5 5 5 0 0
5 5 0 5 0 0
Qntrol Sanitario 0 0 0 0 0 5
0 0 0 0 0 5 5
Cabina de Sonido 5 0 0 0 0 5 5

Area Lavado Productos 0 0 0 X5 X5 0 (3]

Bodega de Linpieza 0 X0 X5 X0 X5 >45
0 X0 X5 X5 X0 )>35
SS. Hobres 0 5 5 5 5
0 <0 X0 XxX5>2 45
SS. Mieres 5 X0 X0 5 30
55 X0 0
Area Seca 5 X5>0 5
, 05 ® Reladon Dredta 0
Area Semi- Hinmeda 0 5
5 0 .. .
Area Hireda 5 Relacion Indirecta 5

No Tiene Relacion Drecta O
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2.5.10.4 Diagrama de Relaciones 2.5.10.5 Diagrama de Circulaciones

Relacon Necesaria
Relacion Deseable

Bodega de
Linpieza

Vestibuo
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2.5.10.6 Diagrama de Flujos

Bodega de
Linpieza
Lavado de
Productos 5% %
Ingreso de

Servido

SS.
Honbres
Cabina de
Sonido

Vestibulo de 4%
Ss. Servido
Mijeres 20% 4%
% o 7%
Secretaria ° %% 1% Depésito
y Bspera Veriad de Basura
3% o Vestibo Pesadcs, | 470
%
Qont abilidad
y Qbro Th
Gontraol
Sanitario 5%
80%
Ingreso Prindpal

BEATRIZ BRACAMONTE
EPS IRG 2005-1

2.5.10.7 Diagrama de Burbujas

Vestibulo

Vehiculos
Livianos

Toque= Relacidn
Ingre_so Necesaria
Principa Wbicadidn de
Ventanas
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2.5.10.8 Diagrama de Bloques

///////////,%

Ingreso de Depésito
Servido Basura
Area - Area Seca
Seni- Hineda Area
Lavado
Area Vehiculos
Area Seca Himeda Pesades Gbina dp Qta y
Bodega | Gntrol Sorido Q@bro
Linpieza| Sanitaria
SS. | SS|Secret, ¥/ Agninis.
M H Em’a
SS. | SS|Atan |ngreso Vehiculos
WA A v SEANDO NVEL

PRIVER NVHE-
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. e Il - a . r

quienes usan periodicamente los espacios publicc S
semipublicos. EI objetivo no es, entonces, el de transfor
espacio, o hacer que los pobladores acepten las instala

sino también que los incorpore a sus actividades. (Lopez

Mynor. Arquitectura de Mercados del Altiplano Occidental de Guatemala. 1988)
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CAPITULO 1Nl
PROPUESTA ARQUITECTONICA
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3.1 Estudio de Prefactibilidad Financiera del Proyecto

Para determinar la factibilidad del proyecto se procede como
primera parte a realizar el analisis del costo del proyecto. Después se
realiza el costo de arrendamiento de los puestos comerciales del
mercado. En seguida se realiza el balance del proyecto el cual confronta
los ingresos brutos con los costos de operacion y mantenimiento anuales.
De esta manera se determina el excedente del ingreso anual del

proyecto.

Fuentes del financiamiento

El financiamiento del proyecto estd a cargo del Consejo de
Desarrollo, promovido por la Municipalidad del municipio, el cual ingresa
a licitacion publica a través del sistema de Guatecompras, implementado
por el gobierno actual para la adjudicacion de proyectos.

El proyecto podra dividirse en dos fases de ejecucion,
desglosando para ello el presupuesto del mismo, consistentes en Fase |,
Primer Nivel del Mercado Municipal y Fase Il, segundo Nivel del Mercado
Municipal, en caso de no contar con el financiamiento total del proyecto,
se podra recurrir a otra institucion para la finalizacién del proyecto.

Nota:

precios cotizados son del area urbana de la capital, por lo que se debera

El presupuesto se encuentra sujeto a cambios, ya que los

tomar en cuenta el aumento del costo del flete.

BEATRIZ BRACAMONTE
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I Presupuesto Estimado del Mercado Municipal Fase | I

Cuadro No. 12 - 3.1

No. | Renglon de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo Total
FASE I. Unitario del Renglén
1 Trabajos Preliminares. M2 1,543.97 115.30 17,806.46
2 Cimentacion. Mi 516.79 639.18 330,321.83
3 Columnas. ML 285.80 420.00 119,974.33
4 Soleras. ML 185.20 278.20 51,521.41
5 Vigas. MI 300.00 375.00 112,460.29
6 Muros. M2 395.90 220.00 87,098.00
7 Losa Prefabricada. M2 695.85 600.00 417,510.00
8 Area Mesa de Trabajo. M2 49.54 670.00 33,171.88
9 Modulos Gradas. Global | 1 15,186.52 | 15,186.52
10 | Acabados Paredes. M2 791.80 180.75 143,117.85
11 | Acabados Piso. M2 658.00 177.77 116,905.12
12 | Azulejo. M2 156.00 118.75 18,524.50
13 | Banqueta. M2 108.35 105.00 11,376.75
14 | Adoquinado. M2 627.98 85.00 53,378.30
15 | Vegetacion. M2 128.92 50.00 6,446.00
16 | Fosa Séptica y Pozo | Global 34,634.18 | 34,634.18
Absorcion.
17 Instalacion Agua, Drenajes, | Global 94,482.25 | 94,482.25
Pluviales.
18 | Instalacion Eléctrica. Global 51,212.67 | 51,212.67
19 | Puertas. M2 43.40 650.00 28,210.00
20 | Ventanas. M2 102.75 525.00 53,943.75
COSTO TOTAL FASE | 1,797,282.09
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I Presupuesto Estimado del Mercado Municipal Fase I I Cuadro No. 13-3.1 I Precios de Arrendamiento Por M2 I Cuadro No. 15-3.1
No. | Renglon de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo Total . .
FASE II. Unitario del Renglén Precios de arrendamiento por M2
1 Soleras. ML 838.26 278.00 233,036.28 Giros Comerciales. Precio por M2 de cada puesto
2 Columnas. M 473.50 420.00 198,870.00 comercial en quetzales
3 | Solera Corona. ML 75.35 372.95 28,102.20 Area Semi-himeda, Piso de Plaza Techado. 1.00
4 Mojinete. ML 61.60 450.60 27,754.77 Area Seca, Productos no Alimenticios. 1.00
5 Canal. M 75.30 444.39 33,462.69 Puesto de piso plaza ambulante 0.75
6 M . M2 527.55 220.00 116,061.00 - - - - - - -
uros Area Humeda, Carniceria, Polleria, Marraneria, Mariscos. 1.75
7 Acabados Paredes. M2 1,055.10 180.75 190,709.33 , _
i Area Himeda, Comedores. 1.50
8 Acabados Piso. M2 678.00 177.77 120,006.00
9 Azulejo. M2 50.12 118.75 5,951.75 . .
e Precio de Puesto de Piso Plaza Ambulante Cuadro No. 16 -3.1
10 Estructura Metalica. M2 694.28 350.00 242,998.00
11 Instalacion Agua, Drenajes, | Global 45,102.26 | 45,102.26
Pluvial 9 : PUESTOS DE PISO PLAZA AMBULANTE
uviales.
12 | Instalacion Eléctrica. Global 45.919.80 | 45.919.80 Ambiente. Unidad | M2 por Unidad | Total M2 | Precio X Local Q. | Total Q.
13 | Puertas, M2 18.62 650.00 12,103.00 Puesto. 24 3.00 7200 ] 67.50 1,620.00
14 | Ventanas. M2 36.75 525.00 19,293.75 . :
Precio de Puesto de Piso Plaza Techado Cuadro No. 17 - 3.1
COSTO TOTAL FASE 11 1,319,370.83
AREA SEMI-HUMEDA Piso de Plaza Techado
Integracion de Presupuesto Fase |y Fase Il Cuadro No. 14 - 3.1
I 9 P y Ambiente. Unidad | M2 por Unidad | Total M2 | Precio x Local | Total Q.
Verduras. 18 3.00 54 90.00 1,620.00
No. | Fase De Trabajo Mercado Municipal. Costo por M2 Costo Total por Fase Granos. v 3.00 Yy 90.00 1.260.00
1 Fase |. 1,900.00 1,797,282.09 _
Panaderias. | 2 3.00 6.00 90.00 180.00
2 Fase II. 1,900.00 1,319,370.83
COSTO TOTAL PROYECTO 3.116.652.92 Flores. 4 3.00 12.00 90.00 360.00
Total. 38 114.00 3,420.00
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I Precio de Puesto de Area Seca I Cuadro No. 18- 3.1 I Ingresos Brutos del Mercado I Cuadro No. 20 - 3.1
AREA SECA Ingresos  Brutos  del
Ambiente. Und. | M2 por Unidad | Total M2 | Precio X Local | Total Q. Mercado.
Abarroteria. 7 10.00 70.00 300.00 2,100.00 Giro Comercial. Cobro por | Total Ingresos
Local Anual Local Anual
Granos. 2 10.00 20.00 300.00 600.00 oca’ Anda ocares nuates
Piso de plaza Ambulante. 810.00 24 19,440.00
Artesanias. 4 10.00 40.00 300.00 1,200.00 .
Area Seca. 3,600.00 24 86,400.00
Zapatos y Ropa. | 4 10.00 40.00 300.00 1,200.00 Piso Plaza Techada, 7,080.00 38 47,040.00
Candelas y |3 10.00 30.00 300.00 900.00 Area Comedores. 5.400.00 3 16,200.00
Enseres. 202,770.00
Barberia. 2 10.00 20.00 300.00 600.00
Total. 24 240.00 7.200.00 I Egresos Brutos del Mercado I Cuadro No. 21-3.1
Precio de Puesto de Area Himeda I Cuadro No. 19 - 3.1 Costo de Operacion y Mantenimiento del Mercado Municipal.
Personal. No. de Sueldo Sueldos
personas | Mensual Anuales
. , Administrador. 1 2,000.00 24,000.00
AREA HUMEDA Secretaria. 1 1,500.00 18,000.00
Ambiente. Unidad | M2 por Total M2 Precio X Local Total Q. Contador. 1 1,800.00 21,600.00
Unidad Cobrador. 2 1,250.00 30,000.00
Carnicerias. 2 9.00 18.00 472.50 945.00 Personal de Limpieza. 2 1,10000 26,40000
Marranerias. 2 9.00 18.00 472.50 945.00 Inspector Sanitario. 1 1,800.00 21,600.00
Pollerias. 2 9.00 18.00 472.50 945.00 Costo de Mantenimiento, reparaciones, pintura, etc. 15,600.00
Mariscos. 1 9.00 18.00 472.50 472.50 Costo Anual Total. 157.200.00
Comedores. | 3 12.00 67.50 450.00 1:350.00 Ganancias Liquidas Anuales del | 45,570.00
Total. 10 120.00
Proyecto
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3.2 Gronograma de Actividades
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE | Unidad Cantidad Costo Unitario | MES 1 MES 2 MES 3 MES 4
1 Trabajos Preliminares. M2 1,543.97 115.30
17,806.46
2 | Cimentacion. ML 5,165.79 639.18
330,321.83
3 | Columnas. ML 285.8 420.00
119,974.33
4 | Soleras. ML 185.20 278.20
51,521.41
5 | Vigas. ML 300.00 375.00
112,460.29
6 | Muros. M2 395.90 220.00
87,098.00
7 | Entrepiso. M2 695.85 600.00
104,377.50 313,132.50
8 | Area Mesa de Trabajo. M2 49.54 670.00
33,171.88
9 | Moddulo Gradas. Gl. 1.00 15,186.52
15,186.52
10 | Acabados en Paredes. M2 791.80 180.75
95,411.90 47,705.95
11 | Acabados en Piso. M2 658.00 177.00
116,905.12
12 | Acabados Azulejo. M2 156.00 118.75
18,524.50
13 [ Fundicién de Banqueta. M2 108.35 105.00
11,376.75
14 | Colocacién Adoquin. M2 627.98 85.00
26,689.15 26,689.15
15_| Vegetacion. M2 128.92 50.00 I
6,446.00
16 | Fosa Séptica y Pozo de Absorcion. GL. 1.00 34,634.18 [ ]
34,634.18
17 | Instalacion Agua, Drenajes, Pluviales. GL. 1.00 94,482.25
47,241.13 47,241.13
18 | Instalacién Eléctrica. GL. 1.00 51,212.67 [
12,803.17 12,803.17 12,803.17 12,803.17
19 [ Puertas. M2 43.4 650
28,210.00
20 | Ventanas. M2 102.75 525.00
53,943.75
TOTAL DEL PROYECTO. 1,797,282.11 749,758.91 229,640.96 459,413.47 358,468.77
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE I Unidad | Cantidad Costo Unitario | MES 1 MES 2 MES 3
1 | Soleras. ML 838.26 278.00
233,036.28
2 | Columnas. ML 473.50 420.00
198,870.00
3 | Solera de Corona. ML 75.35 372.95
28,102.00
4 | Mojinete. ML 61.60 450.60
27,754.77
5 | Canal. ML 73.50 444.39
33,462.69
6 | Muros. M2 527.55 220.00
116,061.00
7 | Acabados Paredes. M2 1,055.10 180.75 _:
63,569.78 127,139.61
8 | Acabados Piso. M2 678.00 177.77
120,006.28
9 | Azulejo. M2 50.12 118.75
2,975.86 2,975.86
10 | Estructura Metalica. M2 694.28 350.00
242,998.00
11 | Instalacion Agua, Drenajes, Pluviales. Global 45,102.26 -
30,068.14
12 | Instalacion Eléctrica. Global 45,919.80
11,479.94 11,479.94 22,959.90
13 | Puertas. M2 18.62 650.00
12,103.00
14 | Ventanas. M2 36.75 525.00
19,293.75
TOTAL DEL PROYECTO. 1,319,370.83 681,810.68 321,023.58 316,536.57
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3.3 CONCLUSIONES
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La propuesta arquitectonica del proyecto aporta una solucion a la
problematica planteada por parte de las autoridades municipales,
que en la necesidad de resolverlo, solicitd llevar a cabo el
desarrollo del estudio, con una propuesta que cumpla con todas
sus funciones vy servicios para que se lleve a cabo la actividad

comercial de la mejor manera.

A través de esta propuesta arquitectonica se da solucion a
aspectos como climatico, formal y funcional, para brindar a los

usuarios y vendedores, confort, higiene y seguridad.

Este proyecto cuenta con los suficientes locales, para albergar a

los comerciantes a una proyeccién de servicio de 15 afos.

3.4 RECOMENDACIONES

Ejecutar el proyecto a corto plazo para beneficio de la pobla
con el fin de lograr un ordenamiento urbanistico que mejore

ornato del casco urbano.

Aprovechar los recursos, tanto de mano de obra co
materiales, como lo es la piedra de esta regidon, en la eject

del proyecto.

Brindar un mantenimiento adecuado a las instalacion
capacitar tanto a empleados del servicio como a vendedore

el fin de prestar un mejor servicio a los usuarios.

la colocacion de ventas en las cercanias del edificio, para evi

posible desbordamiento.
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